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Onso6z

Akademik yayncilik faaliyetleri agisindan 2015 yilindan bu yana “Iletisim
Calismalar1” adl kitap diizenli olarak yayinlamaktadir. Bu yil dokuzuncusunu
yaymmladigimiz “letisim Calismalar1 2024” adl1 bu kitap, disiplinlerarasi olup
Iletisim alaninda degisen c¢ok farkli bilgi ve arastirmayi sistematik sekilde
sunmaktadir.

“Iletisim Calismalar1 2024 adli bu calismanin temel amaci, uygulamali
ve disiplinlerarasi bir bilim dali olan “iletisim” alaninda yapilan akademik
calismalar1 ¢ogaltip, yeni arastirma ve arastirmacilar1 tesvik edip, yapilan
caligsmalarin niteligini, ¢esitliligini, ulusal ve uluslararasi etkisini arttirip bu
alanda c¢alisan akademisyenler arasindaki igbirligini giiglendirmek ve sektorle
egitim diinyasinin iyi iletisim kurmasi amacini giitmektedir. Ayrica bu kitabin,
Ulkemizde iletisim alaninin gelismesine katki saglarken yeni arastirmalarin,
yaklagimlarin ve uygulamalarin alan uzmanlari ile paylasilmasina olanak
saglamaktadir. “Iletisim Calismalar1 2024” kitabimizin ayrica iilkemizde
iletisim alaninin bagimsiz bir bilim alan1 olarak anilmasina ve sektoére 6nemli
katkilar saglayacagini {imit ediyoruz. “Iletisim Calismalar1 2024” kitabimiz
okurlarina, www.egitimyayinevi.com, www.tojcam.net ve Wwww. iticam.
net sitelerinden e-kitap olarak eristirilmektedir. Kitabimiza olan ilgi ve katki
her gecen gilin hizla biiylimekte, yayinlanmasi i¢in bagvuran arastirmaci ve
yaymn sayist siirekli artmaktadir. 11 boliimden olusan “Iletisim Calismalari
2024” kitabimizin i¢inde yer alan tiim c¢alismalar1 begeni ile okuyacaginizi
{imit ediyoruz. “Iletisim Calismalar1 2024 adli kitabimizin bugiinkii noktaya
gelmesinde, istikrarli olarak yaymlanmasinda desteklerini esirgemeyen
tim hocalarimiza, hakemlerimize, yazarlarimiza ve destek veren herkese
cok tesekkiir ediyoruz. Ayrica siz degerli okuyucularimiza ve sanal ortamda
ulastirilmasinda katkis1 olan herkese ¢ok tesekkiir ediyoruz. Bu kitabin iletisim
alanina farkli bir bakis agisi ve katki getirmesi dilegiyle...

Saygilarimizla

Editorler Prof. Dr. Aytekin Isman Dog. Dr. Mustafa Oztung Dog. Dr. Nesrin
Akinci Cotok



31 MART 2024 YEREL SEGIMLERINE iLiSKIN GAZETE
HABERLERININ ELESTIREL SOYLEM ANALIZi YONTEMIYLE
INCELENMESi: “HURRIYET VE CUMHURIYET GAZETESi ORNEGI”

Zuhal Sonmezer

0z

Secim donemlerinde yapilan haberlerde oy verme gibi en dnemli yurttaslik
gorevinin ifa edilmesi basmin iirettigi bilgi ve haber iceriklerinin énemini
artirmaktadir. Basin sunmus oldugu bilgi ve haber icerikleriyle vatandasin oy
verme tercihini ve yonelimini etkilemektedir. Bu baglamda ilgili kitle iletisim
aracinin siyasi sOylemi, iktidar ve muhalefet partileri ile ilgili icerilerdeki
temsil kabiliyeti ve ideolojisi biiyiik 6neme sahiptir. Secilen sozciikler, tema,
retorik, ard alan ve baglam bilgisi, cografi uyum gibi 6zelliklerinin yan1 sira
ilgili haberlerin sdylem, bilis ve toplumsal anlamda ifade ettigi anlamlarin da
incelenmesi gerekmektedir. Caligmada 31 Mart 2024 yerel se¢im donemlerinde
yapilan habercilik edimlerine yonelik arastirma yapilmigtir. Arastirma
kapsaminda kitle iletisim araci olarak basili olarak erisilen ancak dijital web
siteleri de bulunan Hiirriyet ve Cumhuriyet gazeteleri sec¢ilmistir. Cumhuriyet
Gazetesi 1924, Hiirriyet Gazetesi ise 1948 yilinda yayin hayatina baglamais olup,
Tiirkiye’ nin en kokli iki gazetesi olarak da 1950 yilinda baslamis olan ¢ok
partili siyasi hayatimiza taniklik etmislerdir. Caligma konusu iki ayr1 hipotez ile
sekillendirilmistir. Birinci hipotez “Medya siyasi partilerin goriis ve vaatlerine
esit ya da yeterince yer vermektedir” seklinde, ikinci hipotez ise “Medya siyasi
partilerin goriis ve vaatlerine esit ya da yeterince yer vermemektedir” seklinde
olusturulmustur. Bu minvalde yerel secimden onceki 7 giline ait Hiirriyet ve
Cumhuriyet gazetelerinin kapak sayfalar1 incelenmis; yaymnlanan gazetelerin
kapak sayfasindaki haberlere iligkin baslik ve spot bilgilerinin analizi
yapilmistir. Van Dijk’in elestirel sOylem analizi ve sosyo biligsel yaklagimi
baglaminda degerlendirilen haberler ile ilgili veriler yorumlandiginda “Medya
siyasi partilerin goriis ve vaatlerine esit ya da yeterince yer vermemektedir”
seklindeki ikinci hipotezin dogrulandig1 gorilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Hiirriyet gazetesi, Cumhuriyet gazetesi, yerel se¢im,
elestirel soylem analizi, haber

1 Istinye Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Ogretim Gorevlisi, zuhal.sonmezer@jistinye.edu.tr , ORCID: 0000-0002-9685-
5745
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EXAMINING NEWSPAPER COVERAGE OF THE MARCH 31, 2024
LOCAL ELECTIONS THROUGH CRITICAL DISCOURSE ANALYSIS: A
CASE STUDY OF HURRIYET AND CUMHURIYET NEWSPAPERS

ABSTRACT

Election periods heighten the importance of press information and news
content, as they underscore the fulfillment of crucial civic duties like voting.
The press significantly impacts voter preferences through its coverage and
presentation of information. This influence is shaped by the media’s political
discourse, representational capacity, and its ideology regarding government
and opposition parties. Evaluating the chosen words, themes, rhetoric, and
geographical relevance, as well as the meanings expressed by news in terms
of discourse, cognition, and social context, is essential. A study examined
journalistic practices during the local elections of March 31, 2024, focusing on
Hiirriyet and Cumhuriyet newspapers, which are significant print and digital
media outlets in Turkey. Cumhuriyet, established in 1924, and Hiirriyet, which
began in 1948, are two of Turkey’s oldest newspapers, reflecting the country’s
multi-party political evolution since 1950. The study tested two hypotheses:
the first posited that media provides equal or sufficient coverage of political
parties’ views, while the second suggested it does not. To test these hypotheses,
the research analyzed the front pages of Hiirriyet and Cumhuriyet from the
seven days leading up to the local elections. The analysis focused on headlines
and sub-headlines. Applying van Dijk’s critical discourse analysis and socio-
cognitive approach, the findings confirmed the second hypothesis: the media
did not provide equal or sufficient coverage of the political parties’ views and
promises.

Keywords: Hiirriyet newspaper, Cumhuriyet newspaper, local elections,
critical discourse, news

GiRiS

Kitle iletisim araglarinin sosyoekonomik ve siyasal mekanizmalara ickin
yapisi, ayni zamanda bu mekanizmalardan etkilenen ve diger yandan ayni
mekanizmalar1 etkileyen giice sahip olmasi noktasinda belirgindir. Islenen
konular, haberdar edilen olay ve olgular bakimindan irdelendiginde yayin
iceriklerinin tahlili donemin mizacint ve kosullarmi resmeder nitelikte
olmaktadir (Giiven, 2023, s. 34). Bu minvalde kitle iletisim araglarinin i¢ginde
bulundugu toplum ve yonetim anlayisindan bagimsiz olmayacagini sdylemek
mimkiindir. Kitle iletisim araglarinin konumunu analiz ederken birtakim
kuramlar esliginde yol almak bu baglamda anlamlidir. Genis anlamda kabul
goren kuramlar Otoriter, Liberal, Totaliter ve Toplumsal Sorumluluk Kuramlari
seklinde siralanmaktadir. Siebert, Peterson ve Schramm’in “Four Theories of
the Press” isimli arastirmalaria konu olan bu kuramlara bakmak 6zellikle se¢im
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donemlerindeki kitle iletisim araglarini tanimak bakimimdan 6nemlidir (Saqibe,
2014). Diger yandan Denis McQuacil’in sosyoekonomik ve siyasi degisimler
ve doniisimleri aktaran Gelisme Araci Kurami ve Katilimer Demokratik
Medya Kurami da ilgili ¢alisma konusu itibariyle nem arz etmektedir (Glilgay
ve Balci, 2018).

Otoriter kuramda basin, siyasal erklerin denetimi altindadir. Sansiiriin yogun
olarak kullanildigi bu tiir yonetimlerde basin organlarinin tizerinde yogun bir
siyasi baski bulunmaktadir. Vergi sorumlulugunun yiiksek rakamlarla ifade
edilmesi, yasal miieyyidelerin artan oranda izlenmesi kitle iletisim araglarini
iktidar odaginda yayin yapmaya zorlamaktadir (Isik, 2002, s. 25). Liberal
Kuram ise demokratik sistemlerin yonetiminde islerlik kazanan kitle iletigim
araclarini isaret etmektedir. Bu sistemlerde medya, kamuoyu olusturma ve
siyasi erkleri denetleme gorevi gdrmektedir. Toplum adina bir nevi sistemi
gozetleyen bir medyanin varligi ve bu baglamda kamu gozciiliigli misyonu
iistlenen bir basindan séz etmek miimkiindiir (Ozgen, 2002,s. 91). Totaliter
Medya Kuramina bakildiginda da otoriter kuramin baskici zihniyetinden
cok daha yogun bir siyasi miidahalenin yasandigi sistemler olustugu
goriilmektedir. Liberal Kuramin tam karsitt olan totaliter anlayista iktidar,
kitle iletisim araglarinda tam hakimiyet saglamigtir. Bu hakimiyeti mevcut
egitim sisteminde temel asamadan baglamak kaydiyla rejime tam bagli bireyler
yetistirmek suretiyle pekistirmektedir. Yine gazetecilik meslegine kabul
edilecek kisilerde mevcut tek parti ve iktidara baglilik temel referans noktasi
olarak goriilmektedir (Cebi, 1999, s. 46). Bir diger medya ¢alisma bigimi olan
Toplumsal Sorumluluk Kurami da liberal ortamin eksikliklerini tamamlamak
icin ortaya atilmistir. Liberal sistemdeki 6zgiirliikk anlayisi basinin da zaman
zaman kamuoyunu yanilttigini ve 6zgiirlik adina dogru ve ger¢ek olmayan
bilgileri aktarabildigini ortaya koymus; hatta yapilan yanlislarin kamusal sorun
halini almasi ¢ok ¢esitli ticari ve teknolojik gelismelere ket vuracak derecede
kamusal yarar1 azaltmasi bakimindan elestirilmistir. Toplumsal Sorumluluk
Kurami1 devletin basin iizerindeki denetimini, olusturmus oldugu 6zdenetim
mekanizmasi ile bertaraf etmeyi hedeflemistir. Boylece kitle iletisim araglart
birtakim mesleki deger ve etik ilkelerle kendini revize etmekte ve kendi
Ozdenetimini kendi gerceklestirmektedir. Bu amagla gazetecilik dernekleri,
cemiyetler ve orgilitlenmeler ile kamuya faydali ve itibarli bir basin mecrasinin
dogmasi miimkiin hale gelmistir (Giiz ve Yanik, 2020, s. 303-304).

Medya kuramlarinda temel teskil eden dort temel kuramin yani sira
modernlesme ve gelisen teknolojiler odaginda iki medya kuraminda daha
s0z etmek miimkiindiir. Bu medya kuramlarinda ilk siradaki Gelisme Aract
Kurami, temelde “gelisme” kavramindan yola ¢ikilarak tasarlanmig bir medya
kuramidir. Bu kurama gore gelisim her seyin {lizerinde bir dneme sahiptir ve
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kitle iletisim araglarinin bu anlamda rolii biiyiiktiir. Ciinkii modernlesmenin
en Onemli aract basindir. Bu anlayista gelismekte olan ilkelerin basini
gerekirse sansiir edilebilir ya da dikte seklinde basinin 6zellikle yayinlamasi
gereken icerikler 6nceden saptanabilmektedir. Bu minvalde milli politikalar
cergevesinde hareket eden kitle iletisim araglarindan séz etmek olasidir (Kaya,
1985). Bir diger yaklasim olan Katilimci1 Demokratik Medya Kurami, liberal
ve demokratik toplumlarda islerlik kazanmistir. Bu kuram tekellesen medyaya
tepki verirken izler okur kitleyi kitle iletisim araglarinda merkezi bir noktaya
almaktadir. Bu anlayista halkin yonetime dahil olmasi 6nemsenmekte ve bu
baglamda herkesin kitle iletisim araglarina esit bir sekilde erismesi gerektigi
savunulmaktadir (Isik, 2022, s. 32).,

Medya kuramlarini analiz etmek Ozellikle secim donemlerinde kitle
iletisim araglarinin énemini tespit etmek bakimindan zaruridir. Diger yandan
kitle iletisim araglarmin izledikleri yayin politikalar1 ve sunduklart igerikler
mevcut yonetim anlayisini da ortaya koymaktadir. Secim siirecine dahil olan
siyasi partiler politikalar1 ve ¢aligmalar1 hakkinda kamuoyunu bilgilendirmek
durumundadir. Se¢im siirecinin etkin olmasi ise kitle iletisim araglari tarafindan
servis edilen bilgi ve haber igeriklerinin, ilgili medyalarin {iretim siirecine isaret
eden yapisina dikkat ¢cekmektedir.

Basin kuruluglart kamu hizmeti gorevi yiiriitmekte olmalar1 nedeniyle
uluslararast gegerli tarafsizlik, objektiflik ve dogru haber vermekle
ylikiimlidirler (Goneng, 2023, s. 63). Medyanin ekonomi politigi, basin
kurulusunun siyasi tercihleri vs. etkenler de bu ilkelerin goz ard1 edilmesinin bir
gerekgesi olmamaktadir. Ozellikle izler okur kitlenin dogru siyasi tercihlerde
bulunmasi yine topyekiin olarak toplumun ¢ikarina oldugu tartismasizdir (Celik,
2022, s. 58). Bu genel geger degerlendirmeden sonra toplumsal sorumluluk
baglaminda degerlendirildiginde 6zellikle segim donemlerinde kitle iletigim
araglariin 6nemi biiyiik dlciide artmaktadir. Dogru, gercek ve tarafsiz bilgiye
erisilmesi zorunlu olan bu donemlerde yapilan haberler yurttagin oy verme
durumunu etkilemektedir. Bu donemlerde siyasi partilerin se¢im bildirgeleri ve
vaatleri ise yurttasa ulastirilmasi gereken haber degeri 6nemli olan igeriklerdir
(Tokgoz, 2013, s. 81-82).

Calismanin amaci kitlenin siyasi tercihlerini etkileyen se¢im haberlerini
analiz etmek suretiyle ilgili medya organinin en 6nemli habercilik ilkeleri olan
“tarafsizlik” ve “objektif olma” durumlarini incelemeye yoneliktir. Bu minvalde
yayin politikalar1 birbirine zit olan Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin 24
Mart 2024 ve 31 Mart 2024 tarihleri arasindaki ilk sayfalarinda yer alan se¢im
haberlerinin baslik ve spotlari lizerinden sosyal biligsel kuram etrafinda elestirel
sOylem analizi yapilmigtir. Van Dijk’in elestirel soylem analiz yonteminin
uygulanacagi ¢alismada makro ve mikro ¢oziimlemeler ile haberlerin igerik
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yapist ve sdylem dili irdelenmistir. Ayn1 zamanda sosyobiligsel yaklasimdan
hareketle ilgili haber igerikleri iizerinden sdylem, bilis ve toplum baglaminda
degerlendirmeler yapilmstir.

Tlgili calismada iki adet hipotez ileri siiriilmiistiir. Birinci hipotez “Medya
siyasi partilerin goriis ve vaatlerine esit ya da yeterince yer vermektedir”
seklinde, ikinci hipotez ise “Medya siyasi partilerin goriis ve vaatlerine esit ya
da yeterince yer vermemektedir” seklinde olusturulmustur.

Caligma Oncesi yapilan literatlir taramasinda genel ve yerel segimler ile
aragtirmalar tespit edilmekle beraber; bu ¢aligmalarda se¢im donemlerinde
incelenen gazetelerin kose yazilar1 ve alian reklamlar acgisindan analizler
bulunmaktadir. ilgili galisma yerel segimlerde iki farkli yaymn organmin ilk
sayfalarindaki tiim secim haberlerini analiz etmesi bakimindan literatiire
katkida bulunmay1 hedeflemektedir.

1. YONTEM

Ilgili ¢aligma se¢im dénemlerinde medyadaki yaymlarin gazete haberleri
bakimindan incelenmesi ve analiz edilmesi icin nitel arastirma yontemi ile
desenlenmistir. 24 Mart 2024 ve 31 Mart 2024 tarihleri arasinda Orneklem
olarak secilmis iki gazetedeki yerel se¢im konulu haberler elestirel soylem
analizi yontemiyle sosyal biligsel yaklasim perspektifinde degerlendirilmistir.
Van Dijk’in elestirel sdylem analiz yonteminin uygulandig1 calismada makro
ve mikro ¢ozlimlemeler ile haberlerin icerik yapisi ve sdylem dili irdelenmistir.
Caligma yine Dijk’in sosyal biligsel yaklasimi baglaminda ele alinmistir.
Sosyobiligsel kuramin 6nciisii Kanadali psikolog Albert Bandura’dir. Bandura
oncelikle sosyal 6grenme kurami olarak tanimladigi ¢alisma alanini daha sonra
sosyal biligsel kuram olarak degistirmistir. Sosyal biligsel kuram insanlarin
biligsel kabiliyetleri ile birlikte bagkalarinin davranis ve tutumlarini gozleyerek
ve gozlemlerine dayali olarak ¢ikardiklart sonug itibariyle 6grenecekleri temel
ilkesine dayanmaktadir. Bu baglamda gazeteler en 6nemli kitle iletigim aract
olmalar1 vasitasiyla insanlarin tutum ve davranislarini yonlendirme imkanina
haiz araglar olarak goriilmektedir. Bilissel zemin kisilerin hem kisilik yapisini
hem de beklentilerini de One c¢ikarmasi bakimindan sosyal Ogrenme ile
pekistiginde secim donemleri gibi biiylik 6neme sahip durumlarda medya etkisi
olmasi kagmilmazdr. Ilgili calismada Van Dijk’1n (2015), sdylem-bilis-toplum
ticgeni ile formiile ettigi sosyo-biligsel yaklasimdan hareket edilmistir.

Hiirriyet ve Cumhuriyet gazetelerinin 24 Mart 2024 ve 31 Mart 2024 tarihleri
arasindaki ilk sayfalarinda yer alan se¢im haberlerinin baslik ve spotlar1 ¢alisma
grubunu olusturmaktadir. Caligma grubuna giren haberlere gazetelerin kendi
web sitelerinden ilgili tarihler filtrelenmek suretiyle ulagilmistir. Bu baglamda
secim konulu 35 haber iizerinden analiz yapilmistir.
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Ilgili ¢alismanin analizi iki boliimde ele alinmaktadir. Ik kisimda makro
ve mikro analiz uygulanmistir. ikinci kisimda ise sdylem, bilis ve toplum
baglaminda analiz yapilmistir. Bu baglamda ilk boliimde bulunan makro
degerlendirmede haberlerin tematik ve sematik degerlendirilmesi yapilirken
sozciik ve ciimle yapilari, ard alan ve baglam bilgisi, olaylarin haber kaynaklar
ve taraflara yonelik incelemelerde bulunulmustur. Mikro analizde haberler
sentaktik ¢oziimleme, kelime secimleri, retorik ve bolgesel uyum unsurlar
etrafinda irdelenmistir. Tkinci béliimde ise ilgili haberler iizerinde ilgili soylem,
bilis ve toplum baglaminda analiz yapilmistir.

Calisma konusu olan 24 Mart 2024 ve 31 Mart 2024 arasindaki Hiirriyet ve
Cumbhuriyet gazetesinin kapak sayfasindaki manset ve spot haberler ile ilgili
bilgilere ayn1 gazetelerin web siteleri araciligiyla erisilmistir. Ilgili haberlerin
baslik ve spotlar1 agagidaki gibidir:

24 Mart 2024 Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1. Karsimizdaki matruska ittifaki: Cumhurbaskant Erdogan muhalefeti
elestirerek, “Ortada kapagimi kaldirdikca siirekli yeni seyler ¢ikan bir
matruska ittifaki var ve bundan segmenin haberi yok™ dedi.

2. Secimden sonra iddiasina kanmayin: Cumhurbagkani yardimeis1 Yilmaz
secimden sonra yasanacagi soylenen gelismelere iligskin iddialara yanit
verdi.

3. Beni sevenler arkamdan gelsin: Ozel partisinin Manisa Biiyiiksehir
Belediye Baskan1 aday1 Ferdi Zeyrek i¢in oy istedi.

24 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1. IBB Baskani: Ekrem imamoglu, 31 Mart icin kararsiz segmeni uyard:
Kent giderse direng ¢oker. “Riski gérmek gerekli”.

2. Emekliye promosyon vaadi iktidarin sézii gercek degil: Sandikta Kirmizi
Kart.

25 Mart 2024 Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1. Istanbul bir yol ayriminda: Erdogan AK Partinin Atatiirk Havalimani
Millet Bahgesinde diizenledigi Yeniden Biiyiik Istanbul Mitingi ‘nde
konustu. “Bugiin Istanbul bir yol ayriminda bulunuyor. Bir tarafta
‘sadece ben’ diyenler var. Diger tarafta ‘sadece Istanbul diyenler var’
dedi.

2. Kadimlar sdz sahibi olacak: CHP lideri Ozgiir Ozel, “Biyikli, yash erkek
partilerden, genclerimizle ve yari yariya kadinlarin s6z sahibi oldugu bir
partiye ayrisacagiz”, dedi.

25 Mart Cumbhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

1. Ozel Kayyum diye niteledigi AKP’nin [zmir aday1 igin ¢agr1 yapti: Gegit
vermeyin: Tek dertleri bir avug insan1 zengin etmek.
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26 Mart 2024 Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

L.

Emekliye calisana Tokat’tan mesaj: Erdogan, Tokat’ta “Bundan sonra
da emeklilerimizin yaninda olmayi siirdiirecegiz” dedi. Cumhurbaskant
Erdogan galiganlarin ve emeklilerin ¢ektigi sikintinin farkinda olduklarini
sOyledi ve “Biit¢ce imkanlarin1 genisletmek i¢in hazirliklarimiz var”,
dedi.

Secime son 5 giin, 3 Megakent ilk 5 vaat: Hiirriyet, Istanbul, Ankara
ve Izmir’in AK Parti ve CHP’li biiyiiksehir belediye baskan adaylarina
“Secilirseniz ilk 5 icraatiniz ne olacak™ diye sordu.

26 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

L.

Akraba baskisi: Tokat’ta Istanbul igin oy isteyen Erdogan, “Tamdiklarmizi
arayin” dedi.

. Asil sorun gegim: CHP kurmaylar1 sahada karsilastiklari manzarayi

Cumbhuriyet’e anlatt1.

27 Mart Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1.

Ne versek dipsiz kuyu gibi gidiyor “Elimiz rahatlayacak™: Aksaray’da
konusan Erdogan, “Hep birlikte biraz daha sabredecegiz. Gelip gecici
sikintilart  asirhik  hedeflerin  Oniine koyarak milletimizle aramizi
acabileceklerini santyorlar.”, dedi.

31 Mart sadece yerel segim degil: CHP Genel Baskam Ozgiir Ozel 31
Mart’taki se¢imin sadece yerel se¢im olmadigimi belirtigi, “31 Mart
secimlerinde hep beraber, emekliler i¢cin de AK Parti’ye gecmiste oy
vermis kim varsa eninde sonunda ekonomiyi bu hale getirene, tencereyi
bos biraktirana, cevreyi, yesili katledene ve genglere gelecek vermeyene
sat1 kart gosterme glinii” dedi.

1.5 Milyarlik villa tepkisi: CHP’nin Istanbul aday1 Ekrem Imamoglu,
toplam degeri 1.5 milyar lira olan ii¢ villasini sirketinin adina oldugu
i¢in mal beyanina koymadigini agikladi. AK Parti Istanbul aday1r Murat
Kurum “Mallarmi Istanbul’dan neden gizliyorsun” seklinde tepki
gosterdi.

27 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1.

Kurum’un depremzedeleri se¢im malzemesi yapmasina tepki “Hayal
satryorlar”: Civi bile cakilmada.

Ozel lyi Partililere amblem iizerinden gondermede bulundu “Giines’e
cagr1”

. Ak Partili bagkandan iftarda tehdit: AK Partili Balikesir Biiyiiksehir

Belediye Bagkani Yiicel Yilmaz, is insanlartyla katildig1 iftar programinda
kendilerini desteklemeyenlerden ‘hesap sorulacagi’ mesajini verdi.
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Yilmaz’a tepki gosteren CHP lideri Ozel ise “Millet senin tehditlerine
pabug birakmaz”, dedi.

28 Mart Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1.

Secime son 3 giin. Terdre mesafe koyan herkesle konusuruz: Diyarbakir
ve Batman’da konusan Erdogan “Tirkiye’ye 40 yil boyunca bedel
odetildi. Bir 40 y1l daha buna tahammiiliimiiz yoktur”, dedi.

. Emekli 5.5 geyrek altin kaybetti: CHP lideri Ozel, AK Parti iktidara

geldiginde en diisiik emekli maasiyla 8 ¢eyrek altin alindigini belirterek
sunlar1 sdyledi: “Bugiin en diisiik emekli maasi 2.5 ¢eyrek aliyor. Yani
emekli 5.5 ¢eyrek altin kaybetti. Nerede kaybettiniz? Se¢im sandiginda.
Nerede arayip bulacagiz? Yine se¢im sandiginda.”

. Genglere dijital mektup: AK Parti’nin Istanbul adayr Kurum, genglere

gonderdigi dijital mektupta “Deprem kapiyr calmadan harekete
gececegiz”, dedi.

28 Mart Cumbhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

1.

Ozgiir  Ozel Esenyurt ve Sariyer’de, Ekrem Imamoglu
Gaziosmanpasa’daydi. Istanbul ¢ikarmasi: CHP Genel Baskani Ozgiir
Ozel “Gegen secimi kumpas videolar1 ile kazananlar, vatan1 boldiirecekler
yalantyla insanlar1 korkutanlara cevabimizi tekrar verecegiz” dedi. IBB
Bagkan: Imamoglu “Seni bakanligin kantinine kéfteci olarak alirlar”
diyen rakibi Murat Kurum’a “Sandikta kofteci ile bakan esittir” yanitini
verdi.

29 Mart Hiirriyet Gazetesi Secim Haberleri

1.

Se¢ime son 2 giin. Emekli zamlar1 temmuzda masada: Bursa mitinginde
konusan Cumhurbaskani Erdogan “Oniimiizdeki temmuz ayinda y1lin ilk
6 aymdaki enflasyona gore emekli maaglarini tekrar masaya yatiracagiz”
dedi.

. Ik yildaki projelerini anlatti: Kurum, ‘Istanbul igin Hizli Ve Saglam

Adimlar, 11k 6 Ay Ve 1 Yillik Acil Eylem Plan:’ toplantisi diizenledi.

. Hor gorenlere sizi ezdirmeyiz: CHP lideri Ozel, “Emekli dmriinii karinca

gibi calismakla gecirdi. Simdi sira rahat etmeye geldi ama sizi unutan,
gormezden gelen bir iktidar var. Emeklilikte karincalar gibi olursaniz
sizi hor gorenlere sizi ezdirmeyiz” dedi.

29 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1.

Tarikatlara secimriigveti: Egitim ve yurt faaliyetlerine iligkin yonetmelikte
sinirlar kaldirildi.

. Menzil ’den Cumhur’a 31 Mart destegi geldi: Risale-i Nur Sozler

cemaati, Risale-i Nur Mesveret cemaati ile Istanbul Ilim ve Kiiltiir Yayma
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Vakfi’nin ardindan Menzil cemaati de AKP’ye destegini agikladi. Yazil
aciklamada Semerkand Vakfi, Besir Dernegi, Geng-Kon ve TUMSIAD
imzalar1 yer aldu.

3. Rekor bekleniyor: CHP’liler Ankara’da saha izlenimlerini anlatti,
hedeflerini agikladi.

30 Mart Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri
1. iste partilerin sandik plani: Tiirkiye yeni yerel yoneticilerini segmek
icin yarm sandiga gidecek. 61.4 milyon se¢men oy kullanacak. Partiler
oylarin giivenligini saglamak i¢in dev ekipler ve internet aglar1 kurdu.
Alt baglik: “AK Parti 2 milyon kisiyi sahada gorevlendirecek.”
“ CHP milletvekillerinden acil miidahale mangasi.”
“MHP 187 bin 670 kisiden olusan bir ekip kurdu.”

2. Istanbul’un iki énemli sorunu var: Cumhurbaskan1 Erdogan, Istanbul’un
iki onemli glindeminin bulundugunu birincisinin riskli konutlar
ikincisinin sehirde hayati ¢gekilmez hale getiren trafik oldugunu séyledi.

3. Halk ne derse onu yaparim: imamoglu bazi ilcelerde segim otobiisiiniin
tizerinden halka seslendi.

30 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

1. Sari kart gosterin. Ozel’den kritik secim Oncesi yurttaslara son ¢agri:
CHP lideri Cumhuriyet’e konustu.

2. 2 bin T ye oy istedi: Tirkiye2yi yoksullastiran iktidar ‘yardim i¢in isim
listesi topluyor’ iddiast.

31 Mart Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

Son s6z segmende: Tiirkiye, bes yil gérev yapacak yerel yoneticileri segmek
icin bugiin sandik basina gidiyor. Bu se¢cimde 1 milyon 32 bin 610 geng
ilk kez oy kullanacak.

31 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

Haydi sandiga. Gelecek bes yilin yerel yoneticilerini belirleme zamani.

Alt baglik: “Demokrasi Soleni”

Alt baslik “ Pusulular tek zarfa”.

2. BULGULAR VE TARTISMA

Haberlerin makro yapiya gore degerlendirilmesi yapildiginda tematik
degerlendirmeye gore; Hiirriyet ve Cumbhuriyet gazetelerinin manset ve
spotlar1 ciimle seklinde tasarlanmistir. Ciimlelerin ilk sozciigii biiyiik harf
olacak sekilde yazilmistir. Hiirriyet gazetesinin 4 Cumbhuriyet gazetesinin 5
haberinde tanik gostererek dolayli anlatim bulunurken diger haberlerde tanik
gostererek dogrudan anlatim s6z konusudur. Dogrudan anlatimlar seslenme
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eylemi icermektedir. Haberlerin baglik ve spotlart diizenli ciimle seklinde
hazirlanmigtir. 24 Mart ve 31 Mart 2024 segimleriyle ilgili yapilan haberlerde
Hirriyet ilk ya da ilk iki haberde iktidar partisini tanik olarak gdstermekte
ikinci ya da iigiincli haberde muhalefet partisinin adayini tanik gostermektedir.
Burada dikkat ¢ekici bir diger unsur ise Hiirriyet gazetesinin haberlerinde
gosterilen tanik ¢cogunlukla yerel secim adayi degil partinin lideri iizerinden
sekillenmesidir. Cumhuriyet gazetesinin haber siralamasina bakildiginda
ilk sirada ya da ikinci siradaki haberler ¢ogunlukla iktidar partisinin adayina
isaret eden elestirel anlam tagimaktadir. Hem Hiirriyet hem de Cumhuriyet
gazetesinin se¢im baslik ve spotlar1 se¢im kampanyalari seklinde goriilmekte;
bu ¢alismadaki yukarida alintilanan manset ve basliklarda da 6rneklendigi iizere
Hiirriyet gazetesinin muhalefeti siirekli elestirdigi Cumhuriyet gazetesinin de
iktidar siirekli elestirdigi goriilmektedir. Elestirel tislupta Hiirriyet gazetesi
siyasilerin sdylemlerini oldugu gibi kullanirken Cumhuriyet gazetesinin kaynak
gostererek haber yapmasi da dikkat ¢ekicidir.

Nitekim 29 Mart 2024 tarihli Cumhuriyet gazetesinin haberlerinde “Egitim
ve yurt faaliyetlerine iliskin yonetmelikte sinirlar kaldirildigi” na yonelik belgeli
bir baglik yer almakta; yine ayni giiniin ikinci se¢cim haberinde de belgeli bir
habere yer verildigi goriilmektedir. “Menzil ‘den Cumhur’a 31 Mart destegi
geldi: Risale-i Nur Sézler cemaati, Risale-i Nur Mesveret cemaati ile Istanbul
[lim ve Kiiltiir Yayma Vakfi’nin ardindan Menzil cemaati de AKP’ye destegini
acikladi. Yazili aciklamada Semerkand Vakfi, Besir Dernegi, Geng-Kon ve
TUMSIAD imzalar1 yer aldi.” Her iki gazetenin de bir nevi parti sdzciisii gibi
birbiri aleyhine tepkili se¢cim haberleri yaptig1 goriilmektedir:

29 Mart Cumhuriyet Se¢im Haberleri

1. Tarikatlarasegimriigveti: Egitim ve yurt faaliyetlerine iliskin yonetmelikte
siirlar kaldirildi.

2. Menzil ‘den Cumhur’a 31 Mart destegi geldi: Risale-i Nur Sozler
cemaati, Risale-i Nur Mesveret cemaati ile Istanbul Ilim ve Kiiltiir Yayma
Vakfi’nin ardindan Menzil cemaati de AKP’ye destegini agikladi. Yazil
aciklamada Semerkand Vakfi, Besir Dernegi, Geng-Kon ve TUMSIAD
imzalar1 yer aldu.

Sematik degerlendirmede ilgili gazetelerin haber baslik ve spotlari ana olayin
sunumu ve sonuglart bakimindan inceleme yapilmistir. Se¢cim haberlerinde
24 Mart 2024 tarihinde Hiirriyet gazetesinin CHP genel baskaniin kendi
adayma oy istedigi haberi ve 26 Mart 2024 tarihinde yayinlanan Cumhuriyet
gazetesinin spotlarinda Cumhurbaskani Erdogan’in AKP adayi i¢in direkt oy
istedigi seklinde elestirel haberler yapildig1 goriilmektedir:



ILETISIM CALISMALARI 2024 1

24 Mart 2024 Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

Beni sevenler arkamdan gelsin: Ozel partisinin Manisa Biiyiiksehir Belediye
Baskani aday1 Ferdi Zeyrek i¢in oy istedi.

26 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

Akraba baskis1: Tokat’ta Istanbul i¢in oy isteyen Erdogan, “Tanidiklarinizi
araym” dedi.

Ard alan ve baglam bilgisine bakildiginda her iki gazetenin de segim
haberlerini servis ettikleri goriilmektedir. Sadece se¢imin yapildigi 31 Mart
2024 tarihinde segimle ilgili bir partiye yonelik direkt bir yonlendirme
olmadig1 goriilmekte; bunun sebebi ise se¢ime 24 saat kala baglayan se¢im
yasaklarina dayanmaktadir. Ancak se¢im giinii yapilan haberlerdeki vurgu,
secime katilimi 1srarh bir sekilde dile getiren bir sdylem diline sahiptir. Gerek
demokrasi gerekse sandik iizerinden yiiriitiilen bu haber igeriklerinde parti ad1
verilmeksizin demokrasi icin sandik basina gidilmesi gerektiginin dnemine
isaret edilmektedir:

31 Mart Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

Son sz segmende: Tiirkiye, bes yil gérev yapacak yerel yoneticileri segmek
icin bugiin sandik basina gidiyor. Bu se¢cimde 1 milyon 32 bin 610 geng ilk kez
oy kullanacak.

31 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

Haydi sandiga. Gelecek bes yilin yerel yoneticilerini belirleme zamani.

Alt baslik: “Demokrasi Soleni”

Alt baslik “ Pusulalar tek zarfa”.

Haberlerhaber kaynaklarivekonuileilgilitaraflar bakimindanincelendiginde
Cumhuriyet gazetesinin 29 Mart 2024 tarihli ilk iki haberinde belgeli kaynakli
bir iddiada bulundugu goriilmektedir.

29 Mart Cumhuriyet Se¢im Haberleri

1. Tarikatlarase¢imriigveti: Egitim ve yurt faaliyetlerine iliskin yonetmelikte

siirlar kaldirildu.

2. Menzil ‘den Cumhur’a 31 Mart destegi geldi: Risale-i Nur Sozler
cemaati, Risale-i Nur Mesveret cemaati ile istanbul ilim ve Kiiltiir Yayma
Vakfi’nin ardindan Menzil cemaati de AKP’ye destegini acikladi. Yazil
aciklamada Semerkand Vakfi, Besir Dernegi, Geng-Kon ve TUMSIAD
imzalar1 yer aldi.

Diger tiim haberlerde konu ile ilgili taraflar bulunmakta; Cumhuriyet
gazetesinin  haberlerinde iktidar ile ilgili haberlere daha ¢ok yer verildigi
goriilmektedir.
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Haberlerin mikro yapiya gore degerlendirilmesi yapildiginda sentaktik
¢Oziimlemeye gore; her iki gazetenin haberlerinde kullanilan climlelerin
yapilart anlatim sekilleri hakkinda da bilgiler vermektedir. Ciimleler genel
olarak etken catili olmakla beraber sadece 27 Mart 2024 tarihli Cumhuriyet
gazetesinin haber icerigi edilgen yapilidir. 24 Mart 2024 tarihli Hiirriyet haberi
direkt seslenme sozctigl ile 26 Mart 2024 Cumbhuriyet gazetesi haberinde de
talimat verme tarzinda bir ifade bulunmaktadir:

24 Mart 2024 Hiirriyet Gazetesi Se¢im Haberleri

1. Karsimizdaki matrugka ittifaki: Cumhurbagskani Erdogan muhalefeti
elestirerek, “Ortada kapagini kaldirdik¢a siirekli yeni seyler ¢ikan bir
matruska ittifaki var ve bundan segmenin haberi yok™ ded

2. Secimden sonra iddiasina kanmayin: Cumhurbagkani yardimeis1 Yilmaz
secimden sonra yasanacagi soylenen gelismelere iliskin iddialara yanit
ve66

26 Mart Cumhuriyet Gazetesi Se¢cim Haberleri

1. Akrababaskisi: Tokat’ta Istanbul i¢in oy isteyen Erdogan, “Tanidiklariniz
arayin” dedi.

2. Asil sorun ge¢im: CHP kurmaylar1 sahada karsilastiklar1 manzaray1
Cumhuriyet’e anlatt1.

Haberlerde genel olarak direkt alint1 yapilmis; bu climleler virgiil ile siral
climle seklinde tasarlanmuistir.

Kelime se¢imlerine bakildiginda; Hiirriyet gazetesinin “Se¢ime son 3, 4, 5
giin” seklinde kullandi81 vinyetler dikkat ¢ekicidir. Ayrica birden fazla kullanilan
sozciiklere bakildiginda baglik ve spotlarda “se¢im” sozciigiiniin Hiirriyet
gazetesinde 8 kere, Cumhuriyet gazetesinde 3 kere kullanildigi; “emekli”
sOzclgliniin Hiirriyet gazetesinde 7 kere, Cumhuriyet gazetesinde 1 kere
kullanildigt; “segmen” sozciigiiniin Hiirriyet gazetesinde 3 kere, Cumhuriyet
gazetesinde 1 kere kullanildigi; “oy” s6zcligiiniin Hiirriyet gazetesinde 3 kere,
Cumhuriyet gazetesinde 2 kere kullanildig1 goriilmektedir.

Diger yandan Hiirriyet gazetesinin birden fazla kullandig1 sozciiklere
bakildiginda 3 kez “emekli maas1”, 2 kez “secim sandig1”, 2 kez de “dijital
mektuplar” seklinde sozciliklere yer verdigi goriilmektedir. Cumhuriyet
gazetesinde birer kez kullanilan “tarikat” ve “cemaat” seklindeki sozciikler de
anlam yakinlig1 bakimidan dikkat ¢ekicidir.

Bolgesel uyum incelemesi de analiz i¢in 6nemli bir 6l¢ektir. Bolgesel uyum
bir olayin sebep ve etkinlik alanini ifade etmek i¢in kullanilir. Her iki gazete de
ilkemizde gergeklesen yerel segimler baglaminda konumlanmaktadir.

Haberin retoriginde gazetelerin baslik ve spotlar1 genel olarak yerel se¢cim
kampanyas1 yiiriitmekte; secim sonuglarina yonelik iktidar ve muhalefet
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cephelerinin birbirleri hakkinda 6ne siirdiikleri iddialar ile halki yonlendirmek
ve kendi oylar1 etrafinda ikna etmek hedefinde oldugu gériilmektedir. iknada
onemli bir kosul olan hitabet hemen tiim haber igeriklerinde parti liderleri ya
da yerel secim adaylari tarafindan 6nemli bir siire¢ olarak ydnetilmektedir.
Haberlerin genel olarak parti liderleri iizerinden yapilan direkt alintilar ile
sekillendigi goriilmektedir.

Haberlerin sdylem, bilis ve toplum baglaminda degerlendirilmesi de ilgili
caligmanin analiz konusudur. SGylem agisindan haberlere bakildiginda; se¢im
oncesi haberlerin soylemsel yapisi incelendiginde her iki gazetenin se¢im
siirecine iliskin haberleri arasinda farkliliklar bulunmaktadir. Basliklar ve
mecaz kullanimlar incelendiginde toplam 35 adet haberin 15 tanesi olumsuz,
kalan haberler olumlu olmasina ragmen haberlerin genel olarak tarafl1 bir bakis
acisina sahip oldugu gortilmistiir. “Karsimizdaki matruska ittifaki” (Hirriyet,
24.03.2024) baslig1 secim Oncesi muhalefet partisini mecaz anlatimla olumsuz
bir sekilde tanimlamaktadir. Yine gazetenin ayni tarihteki diger basligi ise
“Secimden sonrasi iddialarina kanmayin” seklinde ifade edilmekte; muhalefetin
secimi kazandigi takdirde gerceklestirmeyi vaat ettigi hedefleri iizerinden
olumsuz bir tanimlamaya gidilmektedir. “Emekliye promosyon vaadi iktidarin
sozii gergek degil: Sandikta Kirmizi Kart” (Cumhuriyet, 24.03.2024) bashigi
iktidar partisi lizerinden olumsuz bir iddiada bulunmaktadir. Cumbhuriyet
gazetesinin 27 Mart 2024 tarihli baghigi ve spot haberi su sekildedir: “Ak
Partili baskandan iftarda tehdit: AK Partili Balikesir Biiyiiksehir Belediye
Bagkan1 Yiicel Yilmaz, is insanlariyla katildig: iftar programinda kendilerini
desteklemeyenlerden ‘hesap sorulacagi’ mesajini verdi. Yilmaz’a tepki gdsteren
CHP lideri Ozel ise “Millet senin tehditlerine pabug birakmaz”, dedi.” Hem
olumsuz hem kaynaga dayanmayan yargi i¢eren bir igerige sahiptir. Hiirriyet
gazetesinin 27 Mart 2024 tarihli baslik ve spotuna bakildiginda; “Ne versek
dipsiz kuyu gibi gidiyor “Elimiz rahatlayacak™: Aksaray’da konusan Erdogan,
“Hep birlikte biraz daha sabredecegiz. Gelip gegici sikintilar1 asirlik hedeflerin
oniine koyarak milletimizle aramizi acabileceklerini sanryorlar.”, dedi”
seklinde bir haber goriilmektedir. Bu haberin de olumsuz olmasinin yani sira
hedef gosteren ancak bu hedefe ulagsmak birtakim degerlere gonderme yapan
bir yapis1 vardir: gelip gecici sikintilar ve sabir temasinda bir gelecek hedefi
cizilmektedir.

Biligsel yapilar acisindan haberlerde genel olarak diinya goriisii, ideoloji
ve tutum gibi sosyal bilise dayandirilan bir ¢ergeve goriilmektedir. Toplumsal
hayatin davranig, tutum, inang, ideoloji ve Onyargilar1 ile olusan zihinsel
modeller etrafinda bir sdylemin bulunmasi hem ayrigmay tetiklemekte hem
de haberlerin gerek baslik ve gerekse spotlartyla birlikte verilen yorumlarda
bu ayrismayr destekler nitelikteki dil kullanimi biligsel yap1 bakimindan
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izlenmektedir. Haberlerde “emekli maas1” konusu dikkat c¢ekicidir. Emekli
maaginin degeri lizerindeki kaybin muhalefet partisi kazanirsa telafi edilecegi
vurgulanirken iktidar partisinin yonetime geldigi giinden itibaren maddi
kazanglarda deger kaybi isaret edilemektedir.

“Emekli 5.5 ceyrek altin kaybetti: CHP lideri Ozel, AK Parti iktidara
geldiginde en diisiik emekli maasiyla 8 ¢eyrek altin alindigini belirterek sunlari
sOyledi: “Bugiin en diisikk emekli maas1 2.5 ¢eyrek aliyor. Yani emekli 5.5
ceyrek altin kaybetti. Nerede kaybettiniz? Se¢im sandiginda. Nerede arayip
bulacagiz? Yine se¢im sandiginda.” (Hiirriyet, 28.03.2024)

Toplumsal bilis baglaminda toplumsal gruplarin iiyeleri tarafindan paylasilan
0zel bilgi, tutum ve ideolojilere (Van Dijk, 2015) dayali bir analiz yapildiginda
olumsuz, olumlu ve yansiz/elestirel olmak iizere ii¢ temel sosyo-politik grubun
varligindans6zedilebilmektedir. Haberlerin ayni zamanda propagandaicerdigini
sOylemek miimkiindiir. 25 Mart 2024 tarihli Hiirriyet gazetesinin haberinde
“Istanbul bir yol ayriminda: Erdogan AK Partinin Atatiirk Havaliman1 Millet
Bahgesinde diizenledigi Yeniden Biiyiik Istanbul Mitingi *nde konustu. “Bugiin
Istanbul bir yol ayriminda bulunuyor. Bir tarafta ‘sadece ben’ diyenler var.
Diger tarafta ‘sadece Istanbul diyenler var’ dedi” baslik ve spotuyla oy talebinde
bulundugu segmene kendi propagandasini salt Istanbul’un yararini diisiinen bir
misyon ile yapan iktidar s6ylemi bulunmaktadir. Buna karsilik, 28 Mart 2024
tarihli Cumhuriyet gazetesinde de yine propaganda dili kullanilarak; gegmisteki
birtakim kétii tecriibeler hatirlatilarak segmen kitlesi uyarilmaktadir. {gili haber
“Ozgiir Ozel Esenyurt ve Sariyer’de, Ekrem Imamoglu Gaziosmanpasa’daydi.
Istanbul ¢ikarmasi: CHP Genel Baskan1 Ozgiir Ozel “Gegen secimi kumpas
videolar1 ile kazananlar, vatani boldiirecekler yalaniyla insanlar1 korkutanlara
cevabimizi tekrar verecegiz” seklinde sunulmustur.

SONUC

31 Mart 2024 tarihinde yapilmig olan yerel se¢imlere iligkin Hiirriyet ve
Cumhuriyet gazetelerinin 24 Mart 2024 ve 31 Mart 2024 tarihleri arasindaki
haberlerinin incelendigi ¢alismada haberler elestirel sdylem analizi ve sosyo-
biligsel yaklagim etrafinda ele alinmistir. Calismanin bulgularina gére énemli
bir haber niteligi olan objektiflik ve tarafsizlik ilkelerinin ihlal edildigi
goriilmiistlir. Hiirriyet gazetesi iktidar partisinin haberlerine oncelik verirken
muhalefet partisini olumsuz bir yaklasimla ifade eden igeriklere sahiptir.
Cumhuriyet gazetesinde yogunlukla muhalefet partisini destekleyen ancak ayni
zamanda iktidar partisi ile ilgili haberleri de ele alan igerikler tespit edilmistir.
Yerel se¢im donemi olmasina ragmen, haberlerde iktidar ve muhalefet partisinin
genel baskanlarinin séylemleri 6n plandadir. Yerel se¢imlerdeki adaylarin vaat
ve agiklamalari ise basliklarda ¢ok az yer bulmustur. Secim siireciyle ilgili
kamuoyu yoklamalarinin ve uzman goriislerinin yer almadigi haberler siyasi
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cekisme ve kamplagmalar igermekte, acik bir sekilde propaganda icerikle
servis edilmektedir. Bu yoniiyle ana akim medyanin se¢im siirecinde Batili
orneklerinden ayristigt gozlemlenmistir. Calismanin bulgulart Van Dijk’in
(2015, s. 73-74) soylemin ideolojik yapisi etrafinda irdelendiginde haberlerin
genelinde politik biz ve onlar ayrismasi goriilmektedir. Séylem ve dil, se¢im
siirecinde olumlu ve olumsuz anlamlarin yeniden insa edildigi bir ara¢ olarak
kullanilmigtir. Bu bakimdan gazetelerin kendi ideolojileri ¢ergevesinde bir
mesaj da verdiklerini s6ylemek miimkiindiir. Calismanin “Medya siyasi
partilerin goriis ve vaatlerine esit ya da yeterince yer vermemektedir” seklinde
One siiriilen ikinci hipotezini dogrular nitelikte bir sonuca ulagilmistir. Bu
baglamda ilgili calisma kapsaminda incelenen haberler agisindan siyasi durus,
iktidara iligskin yaklagim, muhalefetin politikasi ve buna bagli olarak ideolojik
bakis agisinin belirgin oldugu gézlemlenmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

Purpose

In the study, research was conducted on the journalistic activities during
the local elections held on March 31, 2024. For this research, two newspapers
that are accessible in print as well as through digital websites, Hiirriyet and
Cumbhuriyet, were selected as the mass media tools. Cumhuriyet Newspaper
began its publication in 1924, while Hiirriyet Newspaper started in 1948. Both
newspapers have witnessed Turkey’s multi-party political life, which began in
1950, and are among the country’s most established newspapers. The study is
framed around two distinct hypotheses. The first hypothesis posits that “The
media provides equal or adequate coverage of political parties’ views and
promises,” while the second hypothesis suggests that “The media does not
provide equal or adequate coverage of political parties’ views and promises.”
In this context, the front pages of Hiirriyet and Cumhuriyet newspapers from
the seven days preceding the local elections were examined; an analysis of
the headlines and lead-in information on the front pages of the published
newspapers was conducted.

Design and Methodology

This study employs qualitative research methods to critically examine media
publications during election periods, with a particular focus on newspaper
coverage. Specifically, it assesses local election-related news from two selected
newspapers between March 24, 2024, and March 31, 2024, using critical
discourse analysis within the framework of social cognitive theory. The research
utilizes Van Dijk’s critical discourse analysis methodology, which involves
both macro and micro-level analyses to thoroughly investigate the content
structure and linguistic features of the news articles. Van Dijk’s approach is
grounded in the principles of social cognitive theory, initially developed by
Canadian psychologist Albert Bandura. Bandura originally framed his work
as social learning theory before evolving it into what is now known as social
cognitive theory. This theory asserts that individuals gain knowledge and
develop behaviors through the observation and interpretation of others’ actions
and attitudes, in conjunction with their own cognitive processes. In the context
of this study, newspapers are viewed as pivotal mass communication tools that
can significantly influence public attitudes and behaviors, especially during
pivotal events like elections. The cognitive frameworks employed in this study
underscore how media effects are magnified in high-stakes situations, given that
they are reinforced by social learning processes. By applying Van Dijk’s (2015)
socio-cognitive approach, conceptualized through the discourse-cognition-
society triangle, the study provides a detailed analysis of how discourse shapes
cognitive processes and societal perceptions. This approach facilitates a deeper
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understanding of the interactions between media representation and public
cognition, revealing how news coverage during election periods can impact
public attitudes and beliefs. The integration of critical discourse analysis with
social cognitive theory thus offers comprehensive insights into the role of media
in shaping political and social dynamics.

Findings

In the study examining the news coverage of the local elections held on
March 31, 2024, in the Hiirriyet and Cumhuriyet newspapers from March 24,
2024, to March 31, 2024, the news articles were analyzed through the lenses
of critical discourse analysis and social cognitive theory. The findings reveal a
significant violation of the principles of objectivity and impartiality. Hiirriyet
newspaper tends to prioritize coverage of the ruling party while presenting
the opposition party in a negative light. In contrast, Cumhuriyet newspaper
predominantly supports the opposition party but also covers news related to the
ruling party. Despite being a local election period, the discourse predominantly
focuses on the statements of the leaders of both the ruling and opposition
parties, with very little coverage given to the promises and statements of the
local election candidates. The news articles lack public opinion polls and expert
opinions related to the election process, instead featuring political contention
and polarization with clear propaganda content. This observation indicates a
divergence from Western examples of mainstream media during the election
period. When examined through Van Dijk’s (2015:73-74) framework of the
ideological structure of discourse, the news generally reflects a political “us
versus them” dichotomy. Discourse and language have been used as tools for
reconstructing positive and negative connotations during the election process.
In this sense, it is possible to argue that the newspapers also convey messages
within their ideological frameworks. The study confirms the second hypothesis,
which posits that “The media does not provide equal or adequate coverage
of political parties’ views and promises.” In this context, the analyzed news
articles reveal a clear political stance, approach to the ruling party, opposition
policies, and associated ideological perspectives.

Research Limitations

The study group includes the headlines and lead-in information of
election-related news featured on the front pages of Hiirriyet and Cumbhuriyet
newspapers between March 24, 2024, and March 31, 2024. These dates were
specifically chosen to capture the immediate pre-election period. To gather
the relevant news articles, the research team accessed the newspapers’ digital
archives, filtering for the specified dates to ensure accuracy and relevance. The
study is limited to this one-week timeframe to provide a focused analysis of the
electoral discourse. A total of 35 election-related news articles were analyzed.
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This selection encompasses a range of coverage to provide a comprehensive
overview of how these newspapers represented election-related issues during
this critical period. The analysis aims to uncover patterns in media portrayal
and its potential impact on public perception and behavior during the election.

Implications (Theoretical, Practical and Social)

In the context of the examined news articles, distinct political stances,
the approach towards the ruling party, attitudes towards opposition policies,
and associated ideological perspectives have been observed. These findings
underscore the significance of studies related to the public sphere, especially
during election periods. Newspaper content not only reports on election-
related events but also reflects the representation of political ideologies and
partisan approaches in the media. This is crucial for understanding how media
representations can either reinforce or weaken particular political perspectives.
Election periods are times when the media’s power to influence public opinion
is at its peak. During this time, media organizations’ political stances, their
handling of the ruling party’s policies, and their approach to opposition strategies
significantly shape public perception. Therefore, conducting media analysis
is an essential tool for understanding the impact of elections on democratic
processes. Research conducted by experts on these topics plays a critical role
in understanding the real-life implications of concepts such as democracy
and citizenship. Such studies reveal how media influences political discourse
during election periods and how these discourses affect public thought and
behavior. Detailed examination of the media’s role and impact during elections
helps us understand the development of democratic participation and political
awareness. In conclusion, analyzing media representations and political
discourses provides important insights into the functioning of democratic
institutions and the active participation of citizens in political processes. These
analyses contribute to our understanding of the media’s role during election
periods and how public opinion is shaped.

Originality/Value

Previous studies have investigated individual newspapers’ editorial columns
or advertising content during local election periods. The current study is unique
in that it focuses specifically on the headlines and lead-in information of two
newspapers to reveal their perspectives during the local election period.



DIJITAL GAGDA KAMU iLETISiMi: YENi ARAGLAR VE STRATEJILER

Aysen Berberoglu', Azmiye Yinal?

1. Giris: Dijitallesmenin Kamu iletisimine Etkisi

Dijital cag, kamu iletisimi pratiklerini kokten degistiren bir doniisiim siirecini
beraberinde getirmistir. Internetin yayginlasmasi, mobil teknolojilerin gelisimi
ve sosyal medya platformlarinin etkisi, kamu kurumlarmin vatandaslarla
iletisim kurma big¢imlerini yeniden sekillendirmistir. Artik vatandaslar, kamu
kurumlarindan daha hizli, daha seffaf ve daha katilimci bir iletisim beklemekte;
bu talepler, kamu yoOnetiminde geleneksel yaklasimlarin otesine gecen
yenilik¢i stratejilerin benimsenmesini zorunlu kilmaktadir. Yeni donemde
dijital araglar, kamu iletisiminde yalnizca bilgi paylagimini kolaylastirmakla
kalmay1p, vatandaglarin yonetime aktif katilimini da miimkiin kilan bir koprii
islevi gérmektedir. Kamu kurumlari, sosyal medya, mobil uygulamalar,
e-devlet platformlart ve yapay zeka tabanli ¢oziimler gibi teknolojilerle hem
genis kitlelere erisim saglamakta hem de bireysel ihtiyaglara duyarli hizmetler
sunabilmektedir. Dijitallesme, kamu iletisiminde firsatlarla birlikte 6nemli
zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Bilgi kirliligi, siber giivenlik tehditleri ve
dijital esitsizlik gibi sorunlar, kamu iletisiminin etkinligini ve giivenilirligini
riske atabilmektedir. Kamu kurumlarinin dijital cagda basarili bir iletisim
stratejisi gelistirebilmesi i¢in teknolojiye uyum saglamanin Otesine gegerek,
bu araglar etik, kapsayici ve stratejik bir ¢ergevede kullanmasi gerekmektedir.
Dijitallesme, kamu iletisimini geleneksel yaklasimlarin 6tesine tasiyan bir
doniislim siireci baglatmigtir. Gegmiste tek yonlii bilgi akisiyla sinirlt olan kamu
iletisimi, bugilin ¢ok yonlii etkilesime dayali bir yapiya blriinmiistiir. Dijital
teknolojilerin sundugu hizli, interaktif ve genis erisim olanaklarryla miimkiin
hale gelmistir (Matei & Cocosatu, 2024).

Sosyal medya, mobil uygulamalar ve e-devlet platformlar, kamu
kurumlarinin vatandaslarla daha dogrudan ve etkin bir iletisim kurmasini
saglamistir. Kamu kurumlari, bu araglar sayesinde politikalarini, hizmetlerini ve
kriz yonetimi siireglerini genis kitlelere hizla ulagtirabilmekte; vatandaglardan
anlik geri bildirim alarak iletisim stratejilerini daha dinamik bir sekilde
sekillendirebilmektedir. Cohn, 2024 yilinda yapmis oldugu ¢aligmasinda,
Ozellikle sosyal medya platformlari, vatandaslarin taleplerini dile getirdigi
ve kurumlarla dogrudan iletisim kurabildigi bir alan olarak kamu iletisiminin
merkezi bir unsuru haline gelmistir. Dijitallesmenin kamu iletisimine getirdigi
bu yenilikler, bazi zorluklar1 da beraberinde getirmistir. Bilgi kirliligi, yanlis

1 Dog. Dr., aysen.berberoglu@akun.edu.tr, Orcid No: 0000-0003-0073-9035
2 Dog. Dr., azmiye.yinal@akun.edu.tr, Orcid No: 0009-0004-7936-847X
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bilgilendirme (dezenformasyon) ve siber giivenlik riskleri, kamu kurumlarinin
itibarin1 zedeleyebilecek ciddi sorunlar yaratmaktadir. Dijital esitsizlik, internet
erisimi olmayan veya dijital okuryazarligi diistik bireylerin kamu hizmetlerinden
tam anlamiyla faydalanmasini engelleyebilmektedir.

Dijitallesen diinyada kamu iletisiminin evrimi, kamu kurumlarinin
seffaflik, hesap wverebilirlik ve vatandas katilimini artirma konusundaki
potansiyelini 6nemli Olglide genigletmistir. Bu siirecin bagarili olabilmesi
icin kamu kurumlarinin teknolojiyi yalnizca bir arag olarak gormeyip,
iletisim stratejilerini etik, kapsayici ve stirdiiriilebilir bir ¢ergevede yeniden
tasarlamalar1 gerekmektedir. Dijitallesme, kamu iletisimini doniistiiren bir
gii¢ olarak hem global hem de yerel diizeyde biiyiik 6nem tagimaktadir. Dijital
araclar ve stratejiler, hiikiimetlerin ve kamu kurumlarinin vatandaglarla daha
hizli, etkili ve seffaf bir iletisim kurmalarma olanak tanimaktadir. Ozellikle
kriz anlarinda dogru bilgilendirme, kamu politikalarinin halkla etkilesimi
ve toplumsal gilivenin artirilmasi agisindan kritik bir rol oynamaktadir.
Dijitallesmenin kamu iletisimine getirdigi yeniliklerin, sadece gelismis iilkeler
icin degil, Tiirkiye gibi dijital altyapiya doniisiim siirecinde olan iilkeler i¢in de
onemli firsatlar sundugu soylenebilir. Kibris’ta dijitallesme, kamu iletigiminde
onemli bir doniislim yaratmaktadir (Hee ve ark., 2023). Kuzey Kibris Tiirk
Cumbhuriyeti (KKTC) hizli ve seffaf hale getirme potansiyeli tagimaktadir.
Dijitallesme, 6zellikle kriz yonetimi, kamu hizmetleri sunumu ve vatandaslarla
etkilesim a¢isindan 6nemli firsatlar sunmaktadir. Kibris’in cografi ve kiiltiirel
yapisi, dijital kamu iletisiminin etkilerini daha da belirginlestirmektedir; ¢linkii
iki farkli yonetim bolgesinin varlifi, iletisim stratejilerinin ¢esitlenmesini
gerektirir (Ciftel, 2020).

Kiiresel diizeyde dijitallesmenin kamu iletisimine etkisi biiyiik Olglide
devletlerin, 6zellikle kriz yonetiminde, daha hizli ve etkili bilgi paylagimini
saglamalarina olanak tanimaktadir. Ornegin, COVID-19 pandemisi siirecinde,
diinya capinda hiikiimetler, sosyal medya araciligiyla saglik bilgilerini hizli
bir sekilde yaymus, dijital platformlar tizerinden saglik politikalar1 hakkinda
halkr bilgilendirmistir (Bertot ve ark., 2016). dijitallesme sayesinde kamu
kurumlari, vatandaglarin katilimini tesvik edebilir ve daha demokratik bir
yonetim anlayigini  benimseyebilir. Kiiresel orneklerde, dijital araglarla
yapilan kamuoyu yoklamalar1 ve etkilesimli kampanyalar, halkin goriiglerinin
almmasini saglamistir (OECD, 2020).

Tiirkiye’de dijitallesme, kamu iletisimi agisindan biiyiikk bir firsat
sunmaktadir. Ozellikle sosyal medya platformlar;, devletin halkla daha
yakin bir iligki kurabilmesi i¢cin 6nemli bir ara¢ haline gelmistir. Son yillarda
Tiirkiye’de kamu kurumlari, e-Devlet uygulamalari, mobil uygulamalar ve
web siteleri araciligryla vatandaglarina daha hizli hizmet verme imkani bulmus,
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dijitallesmenin artan etkisiyle daha interaktif bir kamu iletisimi olusturulmustur.
Dijital doniisiim siireci, 6zellikle vatandaslarin devlete olan giivenini artirma
potansiyeli tagimaktadir. Tiirkiye’de dijital esitsizlik ve dijital bagimlilik gibi
sorunlar da onemli engeller olusturmakta, bu durum dijital araglarin etkin
kullanimini smirlayabilmektedir (Koca & Aydin, 2019).

KKTC’de dijitallesme, devletin vatandaslariyla daha hizli ve etkin bir
sekilde iletisim kurmasma olanak saglamaktadir. Ozellikle sosyal medya,
devlet kurumlan tarafindan duyuru, bilgilendirme ve kriz yonetimi i¢in
kullanilmaktadir. E-devlet uygulamalar1 ve mobil uygulamalar gibi dijital
araglar, kamu hizmetlerine erisimi kolaylagtirirken, vatandaglarin devletle
olan iligkilerini giliglendirmektedir. KKTC’de dijital esitsizlik ve internet
altyapisindaki eksiklikler, dijital kamu iletisiminin verimli bir sekilde
kullanilmasini zorlastiran faktorlerdir. Diger yandan, dijital araglar sayesinde
kamu hizmetlerinin erisilebilirligi artarken, halkin katilimi ve kamuoyunun
sekillendirilmesi konusunda da o©nemli firsatlar yaratmaktadir. Kibris’in
her iki kesiminde de dijitallesmenin kamu iletisimine etkisi, ydnetimlerin
vatandaglarla olan iliskisini doniistiirme potansiyeli tasir. Kiiresel diizeyde,
dijitallesme sayesinde devletler halkla daha etkili bir sekilde iletisim kurabilir,
kriz durumlarina hizlica miidahale edebilir ve seffaflik saglayabilir. Kibris’ta
da benzer sekilde, dijital araglarin kullanimi halkin devletle olan bagini
giiclendirebilir. Ozellikle iki farkli yonetim yapisinin varligi, dijitallesme
stratejilerinin uyumlu ve etkin bir sekilde uygulanmasini gerektirir. Her iki
bolgede de dijital araglarin yayginlagtiritlmasi, halkin daha bilingli ve katilimet
olmasina olanak saglayacaktir ((Beckers ve ark., 2023).

Dijitallesme, hem Tiirkiye hem de diinyada kamu iletisimi stratejilerinin
sekillenmesindebelirleyicibirfaktorolmaktadir. Hem gelismishemde gelismekte
olan tilkelerde, dijital araglar hiikkiimetlerin, kamu kurumlarinin ve vatandaslarin
daha etkilesimli bir bicimde iletisim kurmasina olanak tanimaktadir. Tiirkiye’de
dijitallesmenin, kamu hizmetlerine erisimin hizlanmasi, daha seffaf yonetim
stireglerinin saglanmasi ve halkla olan etkilesimin arttirilmasi agisindan 6nemi
biiyiiktiir. Ote yandan, dijitallesmenin kiiresel diizeyde kamu politikalarinin
gelistirilmesinde de etkili oldugu goriilmektedir. Dijital platformlar, devletlerin
halkla dogrudan iletisime ge¢cmesine, seffaflik saglamasina ve demokrasiye
katki sunmasina olanak tanir. Kiiresel baglamda ise dijitallesme, hiikiimetlerin
vatandaglarin taleplerine daha hizli cevap verebilmesi, krizlere aninda miidahale
edebilmesi ve sosyal sorunlara dair ¢oziimler iiretmesi i¢in vazgegilmez bir
ara¢ haline gelmistir (Tsahor ve ark., 2023).

1.1. Dijitallesmenin Kamu iletisimine Etkisi

Dijitallesme, kamu kurumlarinin iletisim yoOntemlerini ve vatandaglarla
etkilesim kurma bi¢imlerini koklii bir sekilde doniistiirmiistiir. Geleneksel



ILETISIM CALISMALARI 2024 ‘ 23

iletisim kanallarina olan bagimlilik azalirken, ¢evrim i¢i platformlar ve dijital
araglar kamu iletisiminin temel bilesenleri haline gelmistir. Bu degisim,
yalnizca iletisim hizini ve erisimini artirmakla kalmamis; kamu kurumlariin
seffaflik, hesap verebilirlik ve vatandas katilimini artirma potansiyelini de
giiclendirmistir (Isttelkom, 2024).

e  Hiz ve Erisim

Dijitallesme, kamu kurumlarinin bilgi paylasimini daha hizli ve etkili bir
sekilde gerceklestirmesini miimkiin kilmistir. Sosyal medya platformlar1 ve
e-devlet hizmetleri gibi dijital araclar sayesinde kamu kurumlari, milyonlarca
vatandasa aninda ulasabilmekte, kriz donemlerinde hizli ve dogru bilgi
paylasimi saglayabilmektedir. Geleneksel iletisim araclarma kiyasla biiyilik
bir avantaj saglamaktadir. Dijitallesme, kamu iletisiminde hiz ve anlik erigimi
miimkiin kilarak bilgi paylasiminda devrim niteliginde bir doniisiim yaratmaistir.
Geleneksel medya araglartyla glinler veya haftalar siirebilecek bilgi akis, dijital
platformlar sayesinde saniyeler i¢cinde milyonlarca insana ulasabilmektedir
(Perfas, 2024). Sosyal medya, mobil uygulamalar ve anlik bildirim sistemleri,
kamu kurumlarinin vatandaslarla dogrudan iletisim kurmasini kolaylastirmis ve
ozellikle kriz anlarinda dogru bilginin hizl bir sekilde yayilmasini saglamistir.
Ornegin, dogal afetler, salginlar veya acil durumlarda, kamu kurumlar1 sosyal
medya platformlar1 araciligiyla vatandaslar1 aninda bilgilendirebilmekte ve
gerekli yonlendirmeleri yapabilmektedir. Bu hiz, yalnizca bilgi paylagimini
degil, gliven ingasini da giiclendirmektedir; ¢linkii hizl1 ve dogru bilgi saglayan
kamu kurumlari, toplumun giivenini kazanma konusunda énemli bir avantaj
elde etmektedir. Dijitallesme, kamu iletisiminde zaman kavramini yeniden
tanimlayarak daha etkili bir kamu yonetimine zemin hazirlamistir (Hoverlay,
2024).

e  Katilim ve Etkilesim

Dijitallesme, kamu iletisiminde tek yonlii bilgilendirme modelini ¢ok yonli
bir diyalog modeline dontistiirmiistiir. Sosyal medya ve dijital platformlar,
vatandaslarin kamu politikalarina dair goriislerini ifade edebilecegi ve geri
bildirimde bulunabilecegi interaktif bir ortam sunmaktadir. Kamu kurumlarimin
toplumun ihtiya¢ ve beklentilerini daha iyi anlamasina olanak tanimaktadir.
Dijitallesme, kamu iletisiminde vatandaglarin daha aktif bir rol tistlenmesine
olanak saglayarak katilim ve etkilesim odakli bir modelin Onilinii agmuistir.
Sosyal medya platformlari, ¢evrim i¢i forumlar ve e-devlet uygulamalari,
vatandaslarin kamu politikalarina dair gortslerini  dile getirebilecegi,
onerilerde bulunabilecegi ve geri bildirim saglayabilecegi araglar sunmaktadir.
Bu platformlar, vatandaglarla kamu kurumlar1 arasinda iki yonlii bir diyalog
ortami yaratarak daha kapsayici bir iletisim siireci gelistirilmesine katkida
bulunmaktadir (Ehrlich, 2024).  Ozellikle sosyal medya, vatandaslarin
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anlik olarak kamu kurumlarma ulasabildigi ve taleplerini iletebildigi bir
kanal haline gelmistir. Kamu kurumlar1 da bu etkilesimleri analiz ederek
toplumun ihtiyaglarin1 daha iyi anlayabilmekte ve politikalarin1 bu dogrultuda
sekillendirebilmektedir. Dijital araglar sayesinde katilim mekanizmalar1 daha
erisilebilir hale gelmis, halkin karar alma siireglerine dahil olmasi kolaylagmustir.
Yalnizca vatandaglarin memnuniyetini artirmakla kalmamis; kamu yonetiminin
daha seffaf, hesap verebilir ve demokratik bir yapiya biirlinmesine katkida
bulunmustur (Zahid, 2023).

o  Seffaflik ve Giiven

Dijitallesmenin bir diger onemli etkisi, kamu kurumlarinin daha seffaf
bir iletisim politikas1 benimsemesini tesvik etmesidir. Kurumlar, dijital
platformlar araciligiyla faaliyetlerini ve karar alma siire¢lerini daha agik bir
sekilde paylasabilir, bdylece vatandaslarla aralarindaki giiveni pekistirebilir.
Dijitallesme, kamu iletisimini daha seffaf ve hesap verebilir hale getirerek
vatandaglarla kamu kurumlar arasindaki giiven iligkisini giiclendiren bir etki
yaratmistir. Dijital platformlar, kamu kurumlarinin faaliyetlerini, karar alma
stireclerini ve politika degisikliklerini daha agik bir sekilde paylasmalarina
olanak tanir. E-devlet uygulamalari, agik veri portallar1 ve sosyal medya
hesaplari, kamu kurumlarinin seffaflik ilkesine uygun bir sekilde calismasini
saglayarak vatandaslarin kamu hizmetlerine erisimini kolaylastirmaktadir
(Mwenda, 2023). Bu tiir dijital araglar, kurumlarin verilerini ve hizmet
stireclerini dogrudan kamuoyuyla paylasarak, toplumun bilgilendirilmesini ve
karar siireglerine katilimin tesvik eder. Dijital ortamda yapilan agiklamalar ve
paylasimlar, kamu kurumlarinin giivenilirligini artirir, ¢linkii vatandaglar bilgiye
daha hizli ve dogrudan erisebilirler. Dijital seffaflik yalnizca bilgiyi sunmakla
kalmaz; dogru ve giivenilir bilgilerin saglanmasi1 da biiylik 6nem tasir. Yanlis
bilgi ve dezenformasyonun hizla yayilabilecegi dijital ortamda, kamu kurumlari
dogru ve giivenilir icerik sunarak toplumsal giiveni pekistirebilir. Sonug olarak,
dijitallesme, kamu iletisiminde seffaflik ve giiven olusturmanin temel bir araci
haline gelmis ve modern yonetisimde dnemli bir rol oynamaktadir (Ghisleni,
2024).

e Veri Tabanli iletisim

Dijitallesme, kamu kurumlarma biiyiilk miktarda veri toplama ve analiz
etme imkani sunarak, iletisim stratejilerinin daha hedefe yonelik olmasini
saglamaktadir. Ornegin, sosyal medya analizleri veya kullanici davranisi
izerine yapilan ¢aligmalar, vatandaslarin ihtiyaglarima daha uygun iletisim
kampanyalarmin gelistirilmesine olanak tanir. Dijitallesmenin sagladigi en
Oonemli avantajlardan biri, kamu kurumlarinin biiyiik veri analizi yaparak daha
etkili ve hedef odakli iletisim stratejileri gelistirmeleridir. Kamu hizmetlerinden
yararlanan bireylerin davraniglarini, tercihlerilerini ve ihtiyaglarini anlamak
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icin toplanan veriler, iletisim siireclerinin kisisellestirilmesine olanak tanir.
Bu veriler 1s181nda, daha dogru ve etkili mesajlar olusturulabilir, hangi kitleye
hangi iceriklerin ulasmas1 gerektigi belirlenebilir. Ornegin, bir kamu saglik
kampanyasinda, 6nceki kampanyalardan elde edilen veriler sayesinde, hedef
kitleye yonelik 6zel mesajlar ve icerikler tasarlanarak, toplumun sagligina
daha etkili bir sekilde katki saglanabilir. Veri tabanl iletisim, yalnizca kamu
kurumlarinin karar alma siire¢lerinde daha bilingli ve Olgiilebilir adimlar
atmalarini saglamakla kalmaz, vatandaslarin ihtiyaglarina daha hizli ve etkili
yanit verilmesini de miimkiin kilar (Albayrak, 2023).

e  Zorluklar ve Sorunlar

Dijitallesmenin avantajlaria ragmen, kamu iletisimi i¢in bir dizi zorluk da
s0z konusudur. Bilgi kirliligi, yanlis bilgi yayilimi (dezenformasyon) ve siber
giivenlik tehditleri, kamu kurumlarinin dijital platformlar giivenli ve etkili bir
sekilde kullanmasini zorlastirabilmektedir. Dijital esitsizlik nedeniyle internet
erisimi olmayan bireyler, dijitallesmenin sagladig1 faydalardan tam anlamiyla
yararlanamayabilir. Dijitallesmenin kamu iletisimine sundugu biiyiik firsatlar
ve avantajlarin yam sira, bazi énemli zorluklar ve sorunlar da beraberinde
getirdigi bir gergektir. ilk olarak, bilgi kirliligi ve dezenformasyon dijital
ortamda hizla yayilarak kamu iletisiminin etkinligini olumsuz etkileyebilir.
Sosyal medya ve dijital platformlar, yanlis bilgilerin kolayca yayilabilecegi ve
kamuoyunun manipiile edilebilecegi alanlar haline gelmistir. Kamu kurumlari,
dogru ve giivenilir bilgi saglamak icin bu tehditlere karst giiclii bir strateji
gelistirmek zorundadir. Bir diger 6nemli zorluk, siber giivenlik tehditleri ve
veri giivenligi sorunlaridir. Dijital araglarin artan kullanimiyla birlikte, kamu
kurumlar1 vatandaslarin kisisel verilerini toplar ve isler. Bu verilerin giivenligi,
siber saldirilara kars1 korunmasi oldukga kritik bir konu haline gelmistir. Veri
ihlalleri, vatandaslarin gizliliginin tehlikeye girmesi ve kurumlarin itibar kayb1
yasamastyla sonuglanabilir. Dijital esitsizlik ise baska bir biiyiik sorundur.
Internet erisimi ve dijital okuryazarlik seviyeleri farklilik gdsteren toplumsal
gruplar, dijital platformlar1 etkin bir sekilde kullanamayabilir. Ozellikle
dezavantajli kesimlerin kamu hizmetlerinden yeterince faydalanamamasina
yol acar. Kamu kurumlari, dijitallesmenin getirdigi avantajlardan herkesin esit
sekilde yararlanabilmesi i¢in kapsayici ¢oziimler iiretmek zorundadir (Oze,
2017).

1.2. Kamu lletisiminde Dijital Araclann Yiikselisi

Dijital araglar, son yillarda kamu iletisiminde dnemli bir doniisiim yaratmis
ve geleneksel iletisim yoOntemlerinin yerini hizla almigtir. Sosyal medya
platformlar1, mobil uygulamalar, e-devlet hizmetleri ve diger dijital araglar,
kamu kurumlarmin vatandaglarla etkilesimini daha hizli, verimli ve erisilebilir
hale getirmistir. Bu dijital araclar, kamu kurumlarimin topluma dogrudan bilgi



26 | ILETISIM CALISMALARI 2024

sunmalarina ve geri bildirim almalarina olanak tanirken, vatandaslarin daha
aktif bir sekilde iletisime katilmalarimi saglamaktadir. Ozellikle sosyal medya,
kamu kurumlarinin sadece bilgilendirme yapmalarini degil, toplumsal sorunlar
hakkinda tartigmalar baglatmalarini ve vatandaglardan gelen talepleri hizli bir
sekilde yanitlamalarint miimkiin kilmaktadir. E-devlet platformlari ise kamu
hizmetlerinin dijitallesmesiyle 6nemli bir adim atmis ve vatandaslarin devletle
olan tiim iglemlerini cevrimi¢i ortamda yapabilmelerine olanak saglamistir. Hem
kamu hizmetlerinin erisilebilirligini artirmakta hem de biirokratik siireclerin
hizlanmasimi saglamaktadir. Dijital araglarin bir diger 6nemli katkisi ise kriz
anlarinda goriilmektedir; sosyal medya ve anlik bilgilendirme sistemleri, acil
durumlarda dogru ve hizli bilgi yayilmasimi saglayarak, kamu giivenligini ve
vatandaslarin bilgilendirilmesini giiclendirmektedir. Bu araclarin yiikselmesi,
kamu iletisiminin daha seffaf, katilimci ve etkili olmasina olanak tanimis,
dijitallesme siirecini hem yonetim hem de vatandaslar agisindan daha dinamik
bir hale getirmistir (Sirmal & Tiirk, 2022).

Dijital araglarin kamu iletisimindeki etkisi, yalnizca bilgi paylagimini
hizlandirmakla kalmamis, vatandaslarin yonetime daha yakin ve aktif'bir sekilde
katilmalarini da saglamistir. Sosyal medya platformlari, anketler, ¢cevrim i¢i geri
bildirim mekanizmalar1 ve dijital forumlar, vatandaslarin kamu politikalarina
dair diislincelerini dogrudan iletebilecegi, fikirlerini paylasabilecegi ve
taleplerini dile getirebilecegi alanlar sunmaktadir. Kamu kurumlariin halkin
ihtiyaclarina daha duyarli ve hizli cevaplar vermesini saglamaktadir. Dijital
araglar, kamu kurumlarmin seffafiik ve hesap verebilirlik ilkelerini giiclendiren
onemli unsurlar haline gelmistir. Kamu faaliyetleri, e-devlet portallari ve sosyal
medya tizerinden daha erigilebilir hale gelmis, vatandaslar karar siireglerine
dair daha fazla bilgi edinme firsatina sahip olmustur. Kamu kurumlarimin
giivenilirligi artmis ve toplumla olan iliskileri daha saglam temeller {izerine
insa edilmistir. Dijitallesen kamu iletisimi, daha verimli ve siirdiiriilebilir bir
yonetim modeline de katki saglamaktadir. Dijital araglar, daha az kaynakla
daha fazla vatandasa ulasma imkani tanirken, kamu kurumlarinin kaynak
kullanimint optimize etmelerine olanak tanimaktadir (OECD, 2020). Kamu
kurumlari, dijital araglart kullanarak vatandaslarla iletisimde daha dogrudan ve
etkili bir yaklasim benimsemektedir. Bu dijital araglarin her biri, farkl: islevleri
ve Ozellikleri ile kamu iletisimini dontstirmektedir.

e Sosyal Medya platformlari, kamu kurumlarinin hizla genis kitlelere
ulagsmasini saglayan oOnemli aracglardan biridir. Facebook, Twitter,
Instagram gibi platformlar, hem duyurularin hem de acil durum
mesajlarmimn  aninda yayillmasma olanak tanir. Sosyal medya,
vatandaglarin dogrudan geri bildirimde bulunabilmesi i¢in etkilesimli bir
ortam sunar. Kamu kurumlari, sosyal medya {izerinden gerceklestirilen
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bu etkilesimlerle halkin taleplerine hizlica yanit verebilir ve toplumla
giiclii bir bag kurabilir.

e Web Siteleri, kamu hizmetlerinin dijitallesmesinin en temel unsurlarindan
biridir. Resmi web siteleri, vatandaslara giincel bilgilere, basvuru
islemlerine, e-hizmetlere ve diger kamu hizmetlerine kolay erisim
imkan1 sunar. Web siteleri {izerinden yapilan duyurular ve agiklamalar,
kamu kurumlarmin seffaflik ilkesine uygun hareket etmelerini saglayarak
giiven ingasina katkida bulunur.

e Mobil Uygulamalar ise kamu hizmetlerine hizli erisim saglamak igin son
derece etkili araclardir. Kullanict dostu araytizleri sayesinde, vatandaslar
giinliik islemlerini kolayca gerceklestirebilir, bagvurularini yapabilir veya
kamusal hizmetlere dair bilgi alabilirler. Mobil uygulamalar, 6zellikle
zaman agisindan sinirli vatandaslar igin biiylik bir kolaylik saglar ve
kamu hizmetlerine erisimi daha verimli hale getirir.

e Dijital Kampanyalar, farkindalik yaratmak ve kamu yararina projeleri
tanitmak amaciyla kullanilan gii¢lii bir aractir. Cevrim i¢i platformlarda
genis bir kitleye ulasarak, toplumsal sorunlar hakkinda biling olusturabilir
ve toplumu harekete gecirebilir. Dijital kampanyalar, ¢cevrim i¢i bagis
toplama veya goniilliilik c¢agrilar1 gibi sosyal sorumluluk projelerini
desteklemek i¢in de kullanilir (OECD, 2020).

1.3. Yeni Stratejiler: Katilimci ve Etkilesimli Yaklasimlar

Dijital cagda kamu iletisimi, katilimci ve etkilesimli yaklagimlarin
benimsenmesiyle Onemli bir donlisim gegirmektedir. Geleneksel kamu
iletisimi, tek yonlii bilgi akisi lizerine kuruluyken, dijital araglar, vatandaslarin
yalnizca alict degil, aktif katilimeilar haline gelmelerini saglamaktadir. Kamu
kurumlarinin karar alma siireclerine vatandaslari dahil etmelerine ve toplumsal
sorunlara dair daha genis bir perspektif gelistirmelerine olanak tanimaktadir.
Sosyal medya platformlari, ¢evrim i¢i anketler, dijital kamusal tartigmalar ve
etkilesimli web siteleri gibi araglar, vatandaslarin goriislerini dile getirmelerine
ve kamu politikalar1 hakkinda dogrudan geri bildirimde bulunmalarina imkan
saglar. Bu tir katilimci siiregler, daha seffaf bir yonetim anlayisini tesvik
ederken, kararlarin toplumun ihtiyaglarina daha uygun olmasini saglamaktadir
(OECD, 2020; Sorensen & Torfing, 2021). Vatandaslarin siireclere aktif
katilimi, toplumsal giiveni artirirken, kamu politikalarinin daha kabul edilebilir
hale gelmesine olanak verir. Yalnizca vatandaslarin seslerini duyurmasina
degil, hiikiimetlerin politikalarini sekillendirirken halkin taleplerini goz 6niinde
bulundurmasina olanak tanir. Dijital araglar, kriz anlarinda hizl bilgi paylagim
ve kamu gilivenligini saglama agisindan da 6nemli bir rol oynamaktadir (Bertot
ve ark., 2016).
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1.4. Kamu iletisiminde Zorluklar ve Riskler

Kamu iletisiminde dijitallesme ile birlikte 6nemli gelismeler yaganmis olsa
da, dijital araglarin kullaniminda bir dizi zorluk ve risk de ortaya ¢ikmistir. Bu
zorluklar, hem teknolojik altyapinin yetersizligi hem de dijital araglarin kotiiye
kullanim1 gibi ¢esitli unsurlar1 kapsamaktadir. Dijital Esitsizlik ve Erisim
Sorunlari: Dijitallesme, toplumsal esitsizlikleri derinlestirebilir. Ozellikle
internet erisimi sinirli olan bolgelerde yasayan bireyler ve diisiik gelirli gruplar,
dijital kamu hizmetlerine erisim konusunda zorluklarla karsilagabilirler. Dijital
ucurumun genislemesine neden olur ve kamu politikalarinin her kesime
esit ulagsmasimi engeller (Norris, 2001; Hargittai, 2010). Devletlerin dijital
platformlarda vatandaslarin katilimini tesvik etme cabalari, tiim toplumsal
gruplarin bu platformlara erisim saglama imkanima sahip olmasini gerektirir.
Erisim sorunlari, dijital hizmetlerin verimliligini sinirlayabilir ve toplumsal
ayrismaya yol agabilir.

VeriGiivenligive Gizlilik Riski: Dijital platformlar, devletlerinvatandaslariyla
iletisime gecerken biiyiik miktarda veri toplamasina olanak saglar. Bu verilerin
korunmasi, biiyiik bir giivenlik riski olusturur. Kamu kurumlari, bireylerin
kisisel bilgilerini dijital ortamda toplarken, veri sizintilar1 ve siber saldirilara
kars1 da tedbirler almak zorundadir. Aksi takdirde, vatandaslarin 6zel verilerinin
kétiiye kullanilmasi, devletin gilivenilirligine ciddi zararlar verebilir (Solove,
2021). dijitallesme ile birlikte kisisel verilerin kotiiye kullanilmasina karsi
regiilasyonlar ve denetim mekanizmalarinin gii¢lendirilmesi gereklidir.

Bilgi Kirliligi ve Manipiilasyon: Dijital platformlar, kamu iletisimi
icin 6nemli firsatlar sunarken, bilgi kirliligi ve manipiilasyon risklerini de
beraberinde getirir. Sosyal medya, her bireyin 6zgiirce bilgi paylasabildigi bir
ortam sunarken, yanlis bilgi ve dezenformasyonun hizla yayilmasia zemin
hazirlar. Kamu kurumlar1 bu ortamda dogru bilgi saglama sorumluluguyla kars1
karstyadir, yanlis bilgilendirme ve manipiilasyonlar, halkin giivenini sarsabilir
ve toplumsal huzursuzluklara yol agabilir (Pennycook & Rand, 2018; Friggeri
ve ark., 2014).

Dijital Bagimlilik ve Stirdiiriilebilirlik Sorunlari: Dijital platformlar, siirekli
etkilesim ve hizli bilgi akisina olanak tanir. Kullanicilarin dijital medya
bagimliligina yol agabilir. Bu bagimlilik, hem bireylerin psikolojik sagliklarini
hem de toplumsal etkilesimlerini olumsuz yonde etkileyebilir. Kamu kurumlari,
dijitallesmenin sundugu firsatlar1 kullanirken, bu bagimlilikla miicadele icin
stratejiler gelistirmek zorundadir (Hancock ve ark., 2013).

Kamu iletisiminde dijitallesme, bir¢ok firsat sunarken c¢esitli zorluklar ve
riskler de beraberinde getirmektedir. Bunlarin basinda dijital esitsizlik yer
almaktadir. internet ve dijital araclara erisimin sinirli oldugu bolgelerde, diisiik
gelirli gruplarin kamu hizmetlerine ulasimi kisith kalmaktadir. Toplumsal
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ayrigsmay1 derinlestirebilir ve devletin hizmetlerini herkese esit sekilde sunma
amacini zorlastirabilir (Norris, 2001; Hargittai, 2010). Dijital platformlarda
kisisel verilerin korunmasi, 6nemli bir giivenlik sorunu teskil etmektedir. Kamu
kurumlari, vatandaglardan topladig verilerin giivenligini saglamak zorundadir
(Solove, 2021).

Dijital ortamda bilgi kirliligi de dnemli bir risk olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Sosyal medya ve dijital platformlar, yanls bilgi ve dezenformasyonun hizla
yayildigi alanlardir. Kamu kurumlarinin dogru ve giivenilir bilgi saglama
sorumlulugu, bu tiir bilgi kirliligini engellemek i¢in kritik bir rol oynamaktadir.
Dezenformasyon ve manipiilasyonlar, halkin giivenini sarsabilir ve toplumsal
huzursuzluklara yol agabilir (Pennycook & Rand, 2018; Friggeri ve ark., 2014).
Dijitallesme ile birlikte, siirekli etkilesim ve hizli bilgi akisi, dijital bagimliliga
yol agabilir. Bu bagimlilik, bireylerin psikolojik sagliklarini olumsuz
etkileyebilir ve toplumsal etkilesimde aksamalara neden olabilir (Hancock ve
ark., 2013).

Sonu¢

Dijitallesmenin kamu iletisimine etkisi, dnemli firsatlarin yani sira ¢esitli
zorluklar1 da beraberinde getirmektedir. Dijital araglar, kamu kurumlarinin
halkla daha hizli, etkili ve etkilesimli bir iletisim kurmasina olanak tanirken,
dijital esitsizlik, veri glivenligi, bilgi kirliligi ve dijital bagimlilik gibi sorunlari
da ortaya ¢ikarmaktadir. Katilmer ve etkilesimli yaklagimlar, vatandaslarin
karar alma siire¢lerine dahil olmasini saglamis ve seffaflik ile toplumsal giiveni
artirmistir (Keseru & Randhahn, 2023). Bu araglarin etkili ve adil bir sekilde
kullanilabilmesi icin dijital esitsizliklerin ortadan kaldirilmasi gerekmektedir.
Veri giivenligi ve gizliligi gibi konulara da 6zen gosterilmesi, dijital araglarin
kamu iletisiminde sagladigi avantajlarin siirdiiriilebilirligi i¢in kritik 6nem
tagimaktadir. Dijitallesmenin getirdigi bir diger onemli risk ise, bilgi kirliligi
ve dezenformasyonun hizla yayilmasidir. Kamu kurumlari, dogru bilgiyi
saglama sorumlulugunun farkinda olarak, bu tiir yanhs bilgilerin yayilmasini
engellemek icin etkin stratejiler gelistirmelidir. Dijital bagimlilik, 6zellikle
sosyal medya ve diger dijital platformlarin asir1 kullanimi sonucunda bireylerin
psikolojik ve toplumsal sagliklarini olumsuz etkileyebilir. Kamu iletisimi
stratejilerinin dijitallesmenin olumsuz etkilerine karsi duyarl ve dengeli olmasi
gerekmektedir (Yilmaz, 2021).

Dijital araglar ve stratejiler, devletlerin vatandaslariyla daha hizli, etkili ve
seffaf bir iletisim kurmasini saglamaktadir (Tablas, 2023). Kibris’ta, sosyal
medya, mobil uygulamalar ve e-devlet platformlari, kamu hizmetlerine
erisim siireglerini kolaylastirmakta, halkla etkilesimi artirmakta ve kriz
anlarinda dogru bilgilendirme imkani tamimaktadir. Dijitallesme zorluklar
da yaratmaktadir. KKTC’de dijital esitsizlik ve altyap1 eksiklikleri, dijital
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araglarin etkin kullamimini engelleyen Onemli faktorlerdir. Her iki bolgede
de dijitallesmenin halkla daha katilimci bir iligki kurma potansiyeli tasimasi,
stratejik ve gilivenli bir sekilde uygulanmasi gerektigi aciktir. Kibris’in her
iki kesiminde de dijitallesme, halkin devletle olan etkilesimini doniistiirme
ve demokratik katilimi giliglendirme agisindan biiyiik bir firsat sunmaktadir.
Kamu kurumlarmin dijital araglar1 verimli bir sekilde kullanarak halkla daha
etkili iletisim kurmasi, toplumsal giiveni artirabilir ve kamu hizmetlerinin daha
seffaf ve erisilebilir olmasina olanak saglar. Dijital kamu iletisimi, Kibris’in her
iki kesiminde de toplumsal, ekonomik ve demokratik kalkinma i¢in kritik bir
aragtir. Dijital esitsizliklerin giderilmesi ve dijital bagimlilikla miicadele gibi
konularda bilingli ve siirdiiriilebilir stratejilerle desteklenmelidir.
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DiJiTAL HABERCILIGIN TABLOIDLESMESI: ELESTIREL BiR
YAKLASIM

Yildiz Kol', Ahmet Eskicumali?

Ozet

Tabloidlesme, haber iceriklerinin bilgi verme islevinden uzaklasarak daha
ylzeysel, duygusal ve sansasyonel bir yapiya evrilmesiyle medyanin ticari
kaygilar dogrultusunda doniisiimiinii ifade etmektedir. Bu baglamda, tabloid
habercilik, bireysellestirme, dramatize etme, sansasyonellestirme, gorsel-
isitsel efektlerin asir1 kullanimi, canlandirma ve gercegin parcalanmasi
gibi tekniklerle izleyicinin dikkatini ¢ekmeye odaklanan bir habercilik
bicimi olarak tanimlanabilir. Bu c¢alisma, internet haberciliginde giderek
derinlesen tabloidlesme olgusunu elestirel bir perspektiften ele alarak internet
haberlerindeki tabloidlesme egilimlerini “internet haber 6rnekleri” {izerinden
goriiniir kilmay1 bu olguya iliskin toplumsal farkindalik ve biling olusturmay1
hedeflemistir.  Literatiirde tabloidlesmenin ekonomi-politik, ideolojik ve
toplumsal etkilerine dair sinirli sayidaki ¢aligma dikkate alindiginda, bu
aragtirmanin internet haberciligi 6zelinde tabloidlesmeyi analiz ederek 6zgiin
bir katk1 sunacagi degerlendirilmektedir.

Aragtirmanin kuramsal ¢ergevesi, Adorno ve Horkheimer’in (2002) “kitle
kiltiirti ve kiiltlir endiistrisi” yaklagimina dayandirilmigtir. Bu teori, kiiltiirel
driinlerin kapitalist sistem icerisinde nasil metalastigini, bireylerin elestirel
diisiince kapasitelerinin nasil koreltildigini ve medya igeriklerinin ideolojik
kontrol mekanizmasi olarak nasil islev gordiigiinii agiklamaktadir. Calisma, bu
teoriyi internet haberciliginin tabloidlesme siirecine uygulayarak, haberlerin
nasil birer “ticari {iriin” haline geldigini elestirel bir sekilde tartismaktadir.
Aragtirmada yontem olarak, Van Dijk’in Elestirel Soylem Analizi (ESA)
kullanilmis ve tabloidlesme teknikleri ¢ergevesinde bes adet internet haberi
incelenmistir. Bireysellestirme, dramatize etme, sansasyonellestirme, gorsel-
isitsel efektlerin agirt kullanimi, canlandirma ve gergegin parcalanmasi gibi
tabloid habercilik teknikleri, analiz igin temel kategoriler olarak belirlenmistir.
Analiz sonuglari, internet haberciliginin giderek daha fazla ticari kaygilarla
sekillendigini ve haberlerin bagimsizlik veya kamu yarar1 gdzetmeksizin daha
genis izleyici kitlelerini ¢gekmeye yonelik iiretildigini ortaya koymaktadir. Bu
stire¢, haberlerin toplumsal sorumluluklarini bir kenara birakarak eglence ve
1 Bilecik Seyh Edebali Universitesi, Golpazart MYO, Halkla iliskiler ve Tamitim, Ogr. Gér., ORCID: 0000-0002-7167-

9626, yildiz.kol@bilecik.edu.tr

2 Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Iletisim ve Tasarimi Boliimii, Profesér, ORCID:0000-0003-3296-9580
ecumali@sakarya.edu.tr
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tiiketim nesnelerine doniismesine yol agmaktadir. Boylece, medya igerikleri
yalnizca kapitalist kiiltiir endiistrisinin bir uzantisi haline gelmekle kalmayip,
ayn1 zamanda toplumsal meseleleri magazinlestiren ve elestirel diisiinceyi
bastiran bir islev tistlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Taloidlesme, Tabloid Habercilik Teknikleri, Dijital
Habercilik

TABLOIDIZATION OF DIGITAL JOURNALISM: A CRITICAL APPROACH

Tabloidization refers to the transformation of media driven by commercial
concerns, where news content shifts away from its informative function toward
a more superficial, emotional, and sensational structure. In this context, tabloid
journalism can be defined as a form of reporting that focuses on capturing the
audience’s attention through techniques such as individualization, dramatization,
sensationalism, excessive use of visual-audio effects, reenactments, and the
fragmentation of reality. This study aims to critically examine the deepening
phenomenon of tabloidization in digital journalism, making visible the tendencies
toward tabloidization in online news through an analysis of selected “internet
news examples” and fostering societal awareness and consciousness regarding
this issue. Considering the limited number of studies in the literature addressing
the political economy, ideological, and social impacts of tabloidization, this
research seeks to provide an original contribution by analyzing tabloidization
specifically within the context of digital journalism.

The theoretical framework of this study is grounded in Adorno and
Horkheimer’s “mass culture and culture industry” approach. This theory
explains how cultural products are commodified within the capitalist system,
how individuals’ capacities for critical thinking are dulled, and how media
content functions as an ideological control mechanism. By applying this theory
to the tabloidization process in digital journalism, the study critically discusses
how news has become “commercial products.” The research employs Van
Dijk’s Critical Discourse Analysis (CDA) methodology to examine five online
news articles using tabloidization techniques as analytical categories. These
techniques include individualization, dramatization, sensationalism, excessive
use of visual-audio effects, reenactments, and the fragmentation of reality. The
findings reveal that digital journalism is increasingly shaped by commercial
concerns, with news content being produced to attract broader audiences
without prioritizing independence or public interest. This process results in
the transformation of news into objects of entertainment and consumption,
abandoning their social responsibility. Consequently, media content not only
becomes an extension of the capitalist culture industry but also assumes a role
that trivializes societal issues and suppresses critical thinking.
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Keywords: Tabloidization, Tabloid Journalism Techniques, Digital
Journalism

GiRiS

Tabloidlesme, medya ¢alismalarinda, haber igerigi ve sunumunun ciddiyet,
derinlik ve kamu yarart odakli yaklagimlardan uzaklasarak sansasyon,
duygusallik ve magazin unsurlarinin 6n plana ¢ikarilmasi siirecini ifade
eden bir kavramdir. Bu terim, kdkenini 19. yiizyilin sonlarinda ingiltere’deki
tabloid formatindaki gazetelerden almaktadir. “Tabloid” ifadesi, ilk olarak
kiiclik boyutlu gazete formatini tanimlamak i¢in kullanilmigsa da, zamanla bu
formatin tasidig1 icerik ozellikleriyle 6zdeslesmistir. Ozellikle gorsel agirligin
artmasi, dikkat ¢ekici basliklarin kullanilmasi ve olaylarin dramatize edilerek

aktarilmasi gibi 6zellikler, bu kavramin temel unsurlarini olusturmaktadir (Kol,
2024, s. 114).

Tabloidlesme, akademik literatiire 20. yiizyilin ortalarindan itibaren girmis
ve medya sistemlerindeki doniigiimleri elestirel bir ¢ercevede degerlendiren
kuramcilar tarafindan tartisiilmaya baslanmistir. Ozellikle elestirel medya
calismalar1 alaninda, tabloidlesme, medya iceriklerinin ticarilesmesi, izleyici
kitlesini biiylitme kaygisiyla haber degerlerinin yozlasmasi ve toplumsal
sorumluluk ilkelerinin g6z ard1 edilmesiyle iligkilendirilmistir (Esser, 1999, s.
291). Bu siireg, yalnizca medya sektorlinlin yapisal doniisiimiine degil, ayni
zamanda medya tiiketim aligkanliklarinin yeniden sekillenmesine de isaret
etmektedir.

Tabloidlesme kavrami, medya igeriklerinin ylizeysellestigi, olaylarin
baglammdan koparilarak bireysellestirildigi ve toplumsal meselelerin
magazinlestirildigi birmedya diizenine isaret eder. Elestirmenler, bu doniisiimiin,
Adorno ve Horkheimer’in (2002) “kiiltiir enddistrisi” kavramsallastirmasiyla
paralellik tasidigmma dikkat g¢ekmektedir. Onlara gore, medya igerikleri;
izleyiciyi pasiflestiren ve elestirel diisiinme yetisini korelten birer ticari iiriin
haline doniismekte, bu da kitlelerin toplumsal gerceklikten uzaklagmasina
neden olmaktadir.

Tabloidlesme, medya igeriklerinin yalnizca eglence odakli hale gelmesi
degil, ayn1 zamanda medya kurumlarimin ekonomik ¢ikarlar dogrultusunda
hareket etmesiyle baglantili bir kavramdir. Medya kuruluslari, tiklanma,
reyting ve reklam gelirlerini artirma kaygisiyla, haberleri sansasyonel bir
bicimde sunmay1 tercih etmektedir. Bu durum, “kamu yarari ve toplumsal
biling olusturma” iglevlerini ikinci plana iterek, haberin bir “tiiketim {iriini”
olarak pazarlanmasina yol agmaktadir.

Dolayisiyla, tabloidlesme kavrami, medya caligmalarinda sadece bir

igerik bicimini degil, ayn1 zamanda medya sistemlerinin kapitalist mantik
cercevesinde nasil donilisiime ugradigini da ortaya koyan bir “elestiri arac1”
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olarak degerlendirilebilir. Bu kavram, medyanin toplumsal islevlerini yerine
getirme kapasitesinin azalmasini, bireysel tilketim ve duygusal manipiilasyon
odakl1 bir yaptya donlismesini anlamak i¢in kritik bir 6neme sahiptir.

Tabloid habercilik, genellikle sansasyonel, dramatize edilmis, duygusal ve
kisisel hikayelere odaklanan bir haber bi¢imidir. Bu tiir habercilik, genellikle
halkin ilgisini ¢ekmeye yonelik basliklar ve gorsellerle sunularak genellikle
biiytik duygusal etkiler yaratmak amaciyla olaylarin baglamindan sapmaktadir.
Tabloid haberciligin temel amaci, bilgilendirmekten ¢ok eglendirmek ve
izleyiciyi ¢cekmektir. Bu nedenle, konular cogunlukla magazinsel, {inlii odakli,
skandallar veya trajik olaylarla ilgilidir. Haberin igerigi, kisisel ve dramatik
ogelerle giiglendirilirken, olaylari toplumsal baglami ve derinligi siklikla goz
ard1 edilmektedir (Esser, 1999, s. 291; Sparks, 2000, s. 10).

Tabloid habercilik, yalnizca haberin icerigini degil, ayn1 zamanda “‘sunum
bigimini” de doniistiirmektedir. Ornegin, haberler genellikle abartili baglklar,
dramatik anlatimlar ve gorsel unsurlarla sunulmaktadir. Bu siireg, izleyicinin
duygusal tepkilerini tetiklemeye yonelik stratejiler iceren ve genellikle
izleyiciyi manipiile eden bir format olusturmaktadir. Esser’e (1999, s. 293) gore,
tabloidlesme, haberin ciddiyetini azaltarak, halkin siyasi, sosyal ve ekonomik
meseleler gibi daha 6nemli konulardan uzaklagmasina yol agmaktadir. Bunun
yerine, bu tiir haberler, izleyicinin dikkatini daha hafif, eglencelik ve kisisel
meseleler lizerine ¢ekmektedir.

Bu tabloid habercilik anlayisi Tirkiye’de, medya sektoriindeki yapisal
doniisiimler ve ticarilesme siire¢lerinin bir sonucu olarak ortaya ¢ikmis, zamanla
toplumsal algi ve medya etigi iizerinde derin etkiler yaratmistir. Ozellikle
1990’11 yillarda 6zel televizyon kanallariin yayginlagsmasi, kamusal hizmet
odakl1 habercilik anlayiginin yerini ticari kaygilarla sekillenen, eglence temelli
bir formatin almasina yol agmistir. “TRT’nin geleneksel, ciddi ve biirokratik
habercilik” tarzina karsilik, “6zel kanallarda sansasyonel, dramatik ve magazin
agirlikli iceriklerin yayginlastigr” goriilmiistii. Bu donemde “Reha Muhtar
haberciligi” olarak anilan ve Show TV’de uygulanan format, haber biiltenlerini
eglence programlarina doniistiirerek dikkat c¢ekmistir. Abartili sunumlar,
bireysel hikayelere odaklanma ve duygusal manipiilasyon bu dénemin belirgin
ozellikleri olmustur (Bal, 2010, s. 120).

“2000°1i y1llarda ise dijitallesmenin yiikselisi ve sosyal medyanin etkisiyle”
tabloidlesme daha genis bir mecra kazanmustir. Internet haberciliginde, ttklama
odakli basliklar ve viral igerikler, okuyucuyu ¢ekmek icin kullanilan baslica
araglar haline gelmistir. Haberlerin hizli tiikketimi ve ylizeysellesmesi, hem
televizyon hem de yazili basinda nitelik kaybina yol agmistir. Sosyal medyanin
yayginlagmastyla bireylerin haber iceriklerini paylasma ve yorumlama imkan1
artarken, bu durum ayni zamanda igeriklerin baglamindan koparilmasina ve
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sansasyonel unsurlarin 6n plana ¢ikmasina neden olmustur (Aydin, 2019, s. 76).

Akademik cevrelerde bu gelismelere yonelik elestiriler, tabloid haberciligin
medya gilivenirligini agindirdig1 ve toplumsal apatinin artmasina neden oldugu
yoniindedir. Esser’in (1999) tabloidlesmenin kitle iletisim araglarina olan
giiveni zedeledigi goriisii, Tiirkiye baglaminda da dogrulanmaktadir. Sparks’in
(2000) “info-tainment” kavrama ise bu siiregte politik ve ekonomik meselelerin
haber igeriklerinde arka plana itildigini, eglence unsurlarinin 6ne ¢iktigini
ifade etmektedir. Gencel Bek’in (2004) calismasi, tabloidlesmenin toplumsal
olaylar1 bireysel hikayelere indirgedigini ve olaylarmn baglamimi gz ardi
ederek izleyiciyi duygusal manipiilasyona agik hale getirdigini gostermektedir.
Inal (2010) ise bu durumun izleyici kitlesini apolitik bir tutuma siiriikledigine
dikkat cekmektedir.

“Ticarilesme ve reklamcilik” anlayisinin 6n planda olmasi ve neoliberal
medya anlayisinin en belirgin hedeflerinden biri, medya igeriklerinin dncelikle
ticari hedeflere yonelik tiretilmesidir. Medya sirketleri, izleyici kitlesini hedef
alarak reklam gelirlerini arttirmay1 amaclamaktadir Bu ticari yaklasim, igerik
iretiminde “sansasyonellik ve duygusal manipiilasyon” gibi ydntemlerin
yayginlagmasina sebep olmustur. Medyanin bilgi iiretiminden ¢ok izleyici
kitlesi lizerinden ekonomik ¢ikar saglamaya yonelmesi, toplumsal biling ve
kamu yarar1 adina zarar verici sonuglar dogurabilmektedir (McChesney, 2008;
Fuchs, 2014).

“Ozellestirme ve rekabet” anlayis1 baglaminda neoliberalizm, devlet
miidahalesini azaltmay1 ve medya sektoriinii Ozellestirmeyi tesvik etmistir.
Bu siire¢, medya sirketlerinin daha fazla kar elde etmek i¢in birbirleriyle daha
yogun bir rekabete girmelerine yol agmistir. Rekabetin arttigi bu ortamda,
medya icerikleri, daha ¢ok “tiklama almak ve izleyici kitlesini ¢ekmek”
amaciyla “clickbait basliklar ve sansasyonel igerikler” kullanma yoluna
gitmistir. Bu durum, haberlerin kalitesizlesmesine ve halkin haber alma hakkinin
zedelenmesine neden olmustur (Baker, 2007, s. 123; McChesney, 2008, s. 45).

Bununla birlikte neoliberal medya anlayisinda, “izleyiciye dayal ticaret”
izleyici sadece igerik tiiketicisi degil, ayn1 zamanda “ticari bir meta” olarak
gormiistiir. Medya sirketleri, “izleyicinin ilgisini ve kigisel verilerini” kullanarak
gelir elde etmeyi hedeflemistir. Boylece, medya igerikleri izleyicinin dikkatini
¢ekmeye yonelik manipiilasyonlar igerirken, ayni zamanda bu veriler “ticaretin
bir arac1” haline gelmistir. Bu durum, “medyanin toplumsal sorumluluk ve
bilgilendirme” islevini gdz ardi ederek ekonomik hedeflere yonelmesine yol
acmustir (Fuchs, 2014).

Neoliberal politikalarin medya sektorii iizerindeki etkilerinden biri

“tekellesme ve konsolidasyon” olmustur. Bu durum biiylik medya sirketlerinin
birlesmesi ve daha az sayida gii¢lii medya aktoriiniin ortaya ¢ikmasina neden
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olmustur. Bu tekellesme siireci, medya ¢esitliligini daraltarak “tekellerin
toplumu ideolojik olarak sekillendirme giiciinii arttirmistir”. Birkag biiytik
medya sirketinin egemenligi, toplumsal bilincin sekillendirilmesinde daha
homojen bir soylemin hakim olmasina neden olmustur (Bagdikian, 2004). Bu,
“medya araciligiyla toplumu bilgilendirme islevinin geriye planda kalmasina
ve ideolojik manipiilasyonlarin artmasina” sebep olmustur.

Bu baglamda c¢alisma, internet haberlerindeki tabloidlesme egilimlerini
elestirel bir sdylem analizi ¢er¢evesinde incelemeyi ve haberlerde kullanilan
tabloid teknikleri /unsurlar1 goriiniir kilmay1 amaglamaktadir. Zira tabloidlesme,
modern medya sisteminde giderek daha belirgin hale gelen ve 6zellikle dijital
haber platformlarinda kendini gosteren bir olgudur. Analizin teorik arka plani,
Adorno ve Horkheimer’in “kitle kiiltlirti ve kiiltiir endiistrisi” kavramlarina
dayanmaktadir. Bu baglamda, tabloidlesmenin, kapitalist kiiltlir endiistrisinin
dijitallesme siireciyle birlikte nasil yeniden sekillendigi ve bireyler iizerindeki
etkilerini tartismast ve bu yoniiyle literatiire katki sunarak tabloid habercilik
konusuna yonelik sorgulayici bir biling olusturma potansiyeli bakimindan
o6nemlidir.

Adorno ve Horkheimer (2002, s. 94), kiiltiir endiistrisinin temel amacini,
bireyleri standartlastirilmis ve yiizeysel {riinler araciligiyla tiiketiciye
doniistirmek olarak tanimlar. Onlara gore, kiiltiirel {riinler artik elestirel
diisiinceyi tetikleyen araglar degil, aksine bireylerin elestirel yetilerini korelten
bir manipiilasyon mekanizmasidir. Bu bakimdan tabloidlesme olgusu, haberlerin
eglence odakli, duygusal ve sansasyonel igeriklere indirgenmesiyle, “kiiltiir
endiistrisinin medya tizerindeki bu hegemonik etkisini” agik¢a gostermektedir.

Kiiltiir endiistrisinin standartlagstirma ve bireyleri pasiflestirme amaci,
tabloidlesmis haberlerde net bir sekilde goriilmektedir. Adorno ve Horkheimer
(2002, s. 97), kitle kiiltiirii tirtinlerinin “mekanik olarak yeniden iiretildigini
ve bireylerin aynilagsmasina neden oldugunu” vurgulamaktadir. Bu baglamda,
tabloid haberlerin, siyasi, ekonomik ve toplumsal olaylar1 magazinlestiren ve
yiizeysellestiren igerigi, bireyleri elestirel diisiinceden uzaklagtirarak duygusal
manipiilasyona agik hale getirmektedir. Ornegin, toplumsal sorunlar hakkindaki
bilgilendirici haberlerin yerini magazinsel skandallarin ve eglence igeriklerinin
almasi, haber tiiketimini bilgi edinme eyleminden c¢ikarip bir tiir “tiiketim
nesnesine” doniistiirmektedir.

Adorno ve Horkheimer’in (2002, s. 102) “ideolojik kontrol” vurgusu,
tabloidlesme olgusunun en carpici yanini aydinlatir. Onlara gore, “kitle kiilttirt
iriinleri”, “egemen smifin ideolojisini yaymak ve bireyleri bu ideolojiyi
sorgulamaksizin igsellestirmeye yonlendirmek™ icin kullanilir. Tabloidlesmis
haber igerikleri, toplumsal meseleleri magazinlestirerek ve bireysel hikayelere
odaklanarak, bireylerin genis dlcekli yapisal sorunlart gérmezden gelmesine
neden olmaktadir. Ornegin, yoksulluk gibi ekonomik sorunlarm politik
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boyutlarini analiz etmek yerine, bu sorunlar1 duygusal hikayelerle kisisellestiren
bir haber dili, bireyleri toplumsal elestiri gelistirmekten alikoymaktadir. Bu
durum, “kiiltiirendiistrisinin dijital cagdaki yansimasi” olarak degerlendirilebilir.

Bu bakimdan Adorno ve Horkheimer’in (2002, s. 110) “kapitalist mantigin
tiketim odakli yapis1”, tabloidlesme ile dogrudan iliskilidir. Dijital medya
platformlarinda tabloid haberlerin {iretilmesi, biiyiik 6l¢iide tiklama oranlarini
artirmaya ve reklam gelirlerini maksimize etmeye yoneliktir. Bu durum,
haberin kamu yararia hizmet etme amacindan uzaklasarak bir tiir ticari metaya
doniismesine neden olmaktadir. Haber tiiketiminin bu sekilde metalastirilmasi,
kiiltiir endiistrisinin, bireylerin gergeklik algisin1 nasil sekillendirdigini ve
manipiile ettigini ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, Tiirkiye’deki tabloid habercilik, neoliberal politikalarin etkisi
ve medya sektoriindeki ticarilesme siireclerinin bir {iriinii olarak ortaya ¢iktigi
sOylenebilir. Toplumsal bilinci zayiflatan ve duygusal manipiilasyona dayali bu
anlayis, medya okuryazarlig1 ve elestirel habercilik modellerinin gerekliligini
daha da on plana c¢ikarmaktadir. Bu durum, tabloid haberciligin sadece bir
medya pratigi degil, ayn1 zamanda medya etigi ve toplumsal farkindalik
acgisindan derinlemesine incelenmesi gereken bir 6nemli bir olgu oldugunu
gostermektedir.

1. DIJITAL HABERCILIKTE TABLOIDLESME

Tabloidlesme, medya sektoriiniin ticarilesme ve rekabet baskisi altinda
gecirdigi donilisimii ifade eden kritik bir kavramdir. Bu siireg, gazetecilik
etigi ve toplumsal sorumluluk ilkelerinden uzaklasarak, haber igeriklerinin
eglence ve sansasyon odakli bir yapiya evrilmesiyle karakterizedir. Haberlerin,
genis kitlelerin ilgisini ¢cekmek ve daha yiliksek izlenme, tiklama ya da satig
rakamlarina ulasmak amaciyla basitlestirilmesi ve duygusal unsurlarla
siislenmesi, bu donlisimiin temel gostergelerindendir. Esser (1999),
tabloidlesmenin medya iizerindeki etkilerini tartigirken, bu siirecin yalnizca
habercilik kalitesini diisiirmekle kalmayip, ayn1 zamanda “toplumsal giivenin
ve elestirel diigiincenin erozyonuna” yol agtigini vurgular. Sparks (2000)
ise tabloidlesmeyi, politik, ekonomik ve sosyal meselelerden uzaklasarak
skandallar, spor ve popiiler eglenceye olan ilginin artmasi seklinde tanimlanan
bir “info-tainment” doniisiimii olarak ele alir.

Bu baglamda, tabloidlesme, “medyanin kamusal alami bilgilendirme
ve giliclendirme misyonundan saparak, kar odakli bir eglence sektoriine
doniisiimiinii” temsil etmektedir. Ozellikle Tiirkiye baglaminda yapilan
caligmalar, tabloid haberciligin yalnizca igeriklerin yiizeysellesmesine
degil, ayn1 zamanda “izleyici kitlesinin politik ve toplumsal meselelere olan
ilgisizliginin artmasina” neden oldugunu gostermektedir. Bu elestirel perspektif,
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tabloidlesmenin medya sistemleri iizerinde derin ve uzun vadeli etkileri olan bir
doniisiim oldugunu ortaya koymaktadir.

Tabloid habercilik ise; genellikle sansasyonel, dramatik ve duygusal
hikayelere odaklanarak genis bir kitleyi eglendirmek ve ilgisini ¢ekmek
amaciyla sunulan bir haber bi¢imidir (Kaypakoglu, 2020, s. 123). Bu tiir
habercilik, genelde ciddi ve arastirmaci gazetecilik anlayisina karsit bir sekilde,
olaylarin baglamini basitlestiren, insan hikayelerini ve bireysel deneyimleri 6n
plana ¢ikaran bir yontem olarak tanimlanmaktadir.

Tabloid haberciligin &zelliklerini ve tabloidlegsme siirecini anlamak igin
farkli kaynaklardan yapilan tabloid kavramsallastirmalarina bakildiginda
Esser (1999), tabloidlesmeyi, ciddi ve bilgi odakl gazetecilikten, duygusal
ve eglenceye yonelik igeriklere dogru bir kayma olarak tanimlar. Bu siireg,
genelde olaylarin baglamimni basitlestirir ve izleyicinin ilgisini ¢ekmek igin
abartilt unsurlar kullanir. Sparks (2000), tabloidlesmeyi “info-tainment” (bilgi
ve eglence karigimi) kavramiyla agiklar. Sparks’a gore, bu tarz habercilik, siyasi
ve ekonomik meselelerin goriiniirliglinii azaltirken, spor, skandal ve popiiler
eglenceye daha fazla yer verir. Ornebring ve Jonsson (2004), tabloidlesme
kavramini; haberde kisa ve basit dil kullanimi, insan hikayelerine odaklanma
ve olaylarin dramatize edilmesi olarak ifade eder. Bek (2006) tabloidlesmenin,
toplumsal olaylarin baglamindan koparilarak bireysel hikayelere indirgenmesi
ve duygusal somiiriiye dayali bir i¢erik sunmasi anlamina geldigini vurgular.

Tabloidlesme olgusu, yalnizca gelencksel medya formatlariyla sinirh
kalmayip “internet haberciliginde” de giderek daha belirgin hale gelmektedir.
Ozellikle sosyal medyanin etkisiyle, viral igerikler ve “clickbait” basliklar1 bu
egilimin dijital yansimalar1 olarak degerlendirilmektedir.

Dijital platformlarin “hiz, erisim kolaylig1 ve etkilesim odakl1 yapis1”, tabloid
haberciligin temel 6zelliklerini giiglendiren bir zemin olusturmustur. Ancak
bu egilim, haberciligin bilgi verme ve bilinglendirme islevinden uzaklasarak,
dikkat ¢cekme ve tiklama odakl1 bir icerige donlismesine neden olmaktadir.

2. DIJITAL HABERCILIKTE TABLOIDLESMENIN NEDENLERI

Internet haberciliginde tabloidlesmenin en dnemli nedenlerinden biri, dijital
platformlarm gelir elde etme modelinin “tiklama sayisina” odaklanmasidir.
Bu yaklagim, medya kuruluslarini daha fazla izleyici ¢ekmeye tesvik eder ve
sansasyonel bagliklar, abartili dil ve duygusal igeriklerin kullanimini arttirir.
Ornegin, “clickbait” olarak bilinen yaniltici baghklar, kullanicilar1 igerige
¢ekmek amaciyla sik¢a kullanilmaktadir. Bu strateji, haberlerin derinligini ve
dogrulugunu zayiflatarak, kullanicilarin giivenini zedeleyebilir. Smythe (1981,
s. 102), medya tiiketicilerinin dikkatinin nasil bir ticari malzeme haline geldigini
vurgularken, Fuchs (2020, s. 56) dijital platformlarin kullanici verilerini ticari
kazan¢ amaciyla nasil kullandigini tartismaktadir. Bu siiregler, medyanin
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kamusal sorumluluk yerine ticari ¢ikarlar dogrultusunda sekillendigini
gostermektedir.

Dijital medya ortaminda habercilik, “ hizli igerik tiretimi ve tiiketimi” {izerine
kuruludur. Ancak bu hiz, haberlerin “dogruluk ve baglam™ agisindan yeterince
incelenmesini zorlastirmaktadir. Tabloidlesme, internet haberciliginde bu
zafiyetin dogal bir uzantisidir. Ornegin, sosyal medyada hizla yayilan haberler,
“dogrulugu teyit edilmeden” yayinlanmakta ve genellikle “duygusal tepkiler
tizerinden viral hale” gelmektedir (Gencel Bek, 2006, s. 34).

Internethaberciliginde gérsellerin ve videolarin etkisi, tabloidlesmeyi arttiran
bir diger faktordiir. Haberlere eklenen “dramatik gorseller”, dikkat cekmek icin
siklikla manipiile edilirken, “videolar da olaylarin canlandirilmasini saglayarak
gergegi pargali ve yiizeysel” bir sekilde sunmaktadir. Bu durum, “izleyicinin
olayin baglamindan uzaklasmasina” neden olmaktadir (Esser, 1999).

“Sosyal medya, internet haberciliginde tabloidlesmenin en giiclii
aktorlerinden” biridir. Platformlarin algoritmalari, kullanicilarin daha fazla
etkilesim gosterdigi ‘“‘sansasyonel igerikleri” on plana cikararak tabloid
igerigin yayginlagmasini desteklemektedir. Ornegin, Facebook ve Twitter
gibi platformlarda, haberlerin “paylasilabilirligi, siklikla icerigin kalitesinden
daha 6nemli” hale gelmektedir. Bu durum, kullanicilarin da tabloid igerigin
iiretimine dolayl1 olarak katkida bulunmasina neden olmaktadir (Fuchs, 2020;
Bakair, 2019).

“Internet haberciligindeki tabloidlesme, yalnizca habercilik —etigini
degil, ayn1 zamanda toplumsal bilin¢ ve demokratik siirecleri” de olumsuz
etkilemektedir. Izleyiciler, siirekli “duygusal ve yiizeysel igeriklere maruz
kalarak elestirel diigiinme becerilerini” kaybedebilmektedirler. Ayrica, bu tiir
bir habercilik anlayisi, kamusal tartismalar1 derinlestirmek yerine bireysel
tepkilere odaklanarak “toplumsal apatiye” yol acabilmektedir (inal, 1999, s.
45).

Sonug olarak, dijital habercilikte tabloidlesme, tiklama ekonomisinin, hizin,
ylizeyselligin, gorselligin ve duygusal etkinin birlesimiyle sekillenen karmagik
bir siirectir. Medya sirketleri, gelirlerini artirabilmek i¢in tiklama basina elde
edilen reklam gelirlerine bagimli hale gelmistir ve bu da iceriklerin daha fazla
izleyici ¢ekmek amaciyla sansasyonel basliklar ve duygusal etki yaratacak
gorsellerle sekillendirilmesine yol agmaktadir. Hizla yayilan haberler,
derinlemesine analizlerden yoksun, ylizeysel bilgilere doniiserek toplumsal
olaylarin ve sorunlarin baglamindan kopmalarina neden olmaktadir. Ayrica,
sosyal medya platformlari, haberlerin daha genis kitlelere ulagsmasini saglarken,
duygusal ve gorsel igeriklere olan talebi artirmakta ve bu da tabloidlesme
stirecini pekistirmektedir. Bu baglamda, dijital medya ortami, haberlerin
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kalitesizlesmesine ve halkin dogru, derinlemesine bilgi edinme hakkinin zarar
gormesine yol agmaktadir.

3. TABLOID HABERCILIK OZELLIKLERI

Tabloid habercilik, izleyicinin dikkatini ¢ekmek ve etkilesim yaratmak i¢in
belirli teknikler ve yontemler kullanir. Bu yontemler, haberi dramatize ederek
daha ilgi ¢ekici hale getirmeyi amaclarken, ¢ogu zaman haberin baglamini ve
nesnelligini kaybetmesine neden olur. Bu baglamda tabloid haberciligin 6ne
cikan teknikleri:

3.1. Kisisel Anlatim (Bireysellestirme - Subjeklestirme)

Tabloid habercilikte olaylar genellikle “bireysel hikayeler” tiizerinden
anlatilmaktadir. Haberlerin “toplumsal baglami1” g6z ardi edilerek, tekil bir
bireyin yasadigi duygu durumlart 6n plana c¢ikarilmaktadir. Bu, izleyicinin
“duygusal bag” kurmasini kolaylastirirken, olayin daha genis “sosyo-politik
boyutlarinin” gériinmez hale gelmesine yol agmaktadir.

Bu yaklasim, olaylarin yapisal nedenlerinin ve sonuglarmin goéz ardi
edilmesine neden olmaktadir. Ornegin, tabloid habercilik anlayis1 ile bir
ekonomik kriz haberi, sistemsel sorunlar yerine yalnizca krizden etkilenen bir
ailenin hikayesiyle sinirli tutulabilmektedir (Gencel Bek, 2006, s. 45).

Diger yandan tabloid habercilikte, “haberin subjektiflestirilmesi”,
gazetecilikte “nesnellik ve dogruluk” ilkelerinin goz ardi edilerek, haber
igeriklerinin bireysel bakis agilari, duygusal tonlar ve sansasyonel anlatimlarla
sunulmasi anlamima gelmektedir. Bu teknik, olaylarin toplumsal baglamdan
koparilmasima ve bireysel deneyimlerin merkeze alimmasina yol agmaktadir.
Haberin subjektiflestirilmesi, bilgi verme islevinden ziyade izleyicinin
duygusal tepkilerini tetiklemeyi amaglamakta ve bdylelikle haber, rasyonel bir
degerlendirme yerine, bireylerin duygusal tepkileri iizerinden algilanmaktadir.

Bu egilim, medyanin yalnizca ticari kaygilarla hareket ettigini degil, aym
zamanda bireyleri toplumsal meselelerden uzaklastirarak apolitik bir tutum
gelistirmelerine neden oldugunu ortaya koymaktadir. Gencel Bek (2004), bu
stirecin haber igeriklerini yiizeysellestirdigini ve kamusal meselelerin yerine
kisisel trajedilere ve dramatik hikayelere yer verdigini vurgular. Ayrica, Sparks
(2000) bu durumun, politik ve sosyal meselelere dair kamuoyu olusturma
kapasitesini azalttigin1 ve medyanin toplumsal sorumluluk islevinden
uzaklasmasina yol actigini belirtir.

Haberin subjektifiestirilmesi, izleyicinin gercekligi anlamlandirma siirecini
manipiile ederek, medyay1 toplumsal sorunlarm bir aracit olmaktan ¢ikarip,
yalnizca bireysel duygularin tatmini i¢in kullanilan bir eglence mecrasina
doniistiirmektedir. Bu durum, medya etigi ve gazetecilik pratiklerinin uzun
vadede erozyonuna zemin hazirlamaktadir.
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3.2. Dramatize Etme (Duygusallastirma)

Haberlerin etkileyiciligini arttirmak i¢in olaylar abartilmakta ve duygusal bir
tonda sunulmaktadir. “Sok edici ifadeler, asir1 vurgular ve duygusal imgelerle”
izleyicinin dikkatini cekmek hedeflenmektedir. Ornegin; kazalar ya da trajik
olaylar, “dehset verici”, “yiirek burkan” gibi ifadelerle dramatize edilmektedir.
Bu durum, izleyicide empati yaratabilirken ayn1 zamanda izleyiciyi manipiile
etme riski tagimaktadir (Sparks, 2000). Bununla birlikte duygusal yogunluk,
haberin “nesnelligini golgeleyerek, izleyiciyi rasyonel bir degerlendirme
yapmaktan uzaklagtirmaktadir”.

3.3. Canlandirma

Haberin bir sahne gibi kurgulanarak canlandirildigi bu teknik, 6zellikle sug
ve adli vakalarda sik¢a kullanilmaktadir. Olaylarin “yeniden canlandirilmasi,”
genellikle gergekligin kurgusal unsurlarla harmanlanmasina yol agmaktadir.
Canlandirmalar, gerg¢egin sinirlarini bulaniklastirarak, izleyicinin olayin gergek
dogasini anlamasini zorlastirmaktadir (Ornebring & Jonsson, 2004).

3.4. Goriinti, Ses ve Miizik Efektlerinin Kullanimi

Tabloid habercilikte kullanilan gorsel ve isitsel unsurlar, dramatik bir
atmosfer yaratmak ve izleyicinin duygusal tepkilerini manipiile etmek amaciyla
yaygin bir sekilde tercih edilmektedir. Ozellikle televizyon haberciligi ve dijital
platformlarda “carpici goriintiiler, yogun ses efektleri ve dramatik miiziklerle”
haber igeriklerinin etkisi artirilmaktadir. Bu tiir tekniklerin kullanimi, “haberin
gercekligini dramatize ederek” izleyicinin dikkatini ¢ekmekte etkili olsa da,
“haberciligin etik sinirlarin1 zorlayarak kamu yararindan uzaklagsmasina”
neden olabilmektedir. Gencel Bek (2004), Tiirkiye’de televizyon haberciliginin
tabloidlesme siirecini incelerken, gorsel ve isitsel unsurlarin haberin duygusal
etkisini arttirarak olaylarin “toplumsal baglamini géz ardi ettigini” ve izleyiciyi
yalnizca “duygusal bir tiikketici” konumuna indirdigini vurgulamaktadir. Ayrica,
Esser (1999) bu tiir tekniklerin medya igeriklerinin daha kolay tiiketilebilir hale
getirilmesi i¢in kullanildigini ve bu durumun habercilik standartlarini olumsuz
etkiledigini belirtmektedir.

3.5. Gercegin Parcalanmasi (Baglamsizlastirma)

Tabloid habercilikte olaylarin baglamlarindan koparilarak sunulmast,
gazeteciligin asli islevlerinden biri olan gercekligi tiim boyutlariyla aktarma
gorevini zayiflatmaktadir. Bu yaklasimda, haberler genellikle ‘“karmagik
toplumsal ve siyasal silireglerden soyutlanir” ve “izleyicinin kolayca
tiikketebilecegi fragmanlar” halinde sunulur. Bu yontem, bir yandan “olaylarin
karmagikligini basitlestirerek izlenebilirligi artirirken”, diger yandan izleyicinin
olaylar1 “bitiinciil bir sekilde degerlendirme kapasitesini sinirlamaktadir”. Esser
(1999, s. 293), tabloidlesmenin bu 6zelligini elestirerek, olaylarin baglamindan
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koparilarak pargali bir bicimde sunulmasinin, izleyicilerin gercekligi yalnizca
haberi sunanin belirledigi bir ¢er¢evede algilamalarima neden oldugunu
belirtmektedir. Bu c¢ergeveleme, kamuoyunun elestirel diisiinme becerisini
koreltirken, toplumsal meselelerin karmasik yapisini goz ardi eden “yiizeysel
bir alg1” yaratir.

Gergegin bu sekilde parcalanmasi, haberin salt bilgi verme islevinden
uzaklagarak, izleyiciyi yalnizca “pasif bir tiiketici” konumuna indirgemektedir
Ozellikle dijital platformlarda ve televizyon haberciliginde bu ydntemin
tercih edilmesi, “ticari kaygilarin gazetecilik etiginin Oniine gegtiginin” bir
gostergesidir. Esser’e gore (1999, s. 294), bu tiir bir habercilik, yalnizca medya
iceriklerinin hizla tiiketilmesini hedeflerken, “toplumsal bilinglenme ve politik
katilim gibi daha genis kamusal islevleri ihmal eder”. Boylece, tabloidlesme
sadece habercilik pratiklerini degil, ayn1 zamanda demokrasinin saglikli bir
sekilde islemesi i¢in gerekli olan “bilgilenmis bir kamu alanini da tehdit eder”.

3.6. Sansasyonel Basliklar

Tabloid habercilikte kullanilan sansasyonel basliklarda, genellikle
izleyicinin dikkatini ¢ekmek i¢in “’abartili ve ¢arpict bir dil” kullanilmaktadir.
“Sok”, “inanilmaz”, “yiirek yakan” gibi ifadelerle “izleyiciyi tiklamaya veya
okumaya tesvik eder”. Sansasyonel basliklar, haberin igerigiyle uyusmadiginda,
izleyiciyi yaniltarak, giivenilirligi zedeleyebilir. Bu tiir bagliklar, 6zellikle
dijital platformlarda “clickbait” olarak bilinen bir sorun yaratmaktadir (Smythe,

1981).

Tabloid habercilikte kullanilan bu teknikler, haberi daha “etkileyici ve
erigilebilir” hale getirse de, “medya etigi ve toplumsal biling” agisindan ciddi
sorunlar yaratmaktadir. Tabloid habercilik, izleyicinin duygusal tepkiler
iizerinden manipiile edilmesine yol agarken, haberin baglamini ve ger¢ekligini
golgede birakmaktadir. Bu durum, Esser’in de belirttigi gibi, “medyaya olan
giivenin aginmasina” neden olabilmektedir. Bu bakimdan ¢aligma konusu ile
ilgili olarak “toplumsal biling ve elestirel medya okuryazarlig1r” daha da 6nemli
hale gelmektedir.

4. YONTEM

Bu calismada, nitel arastirma yontemlerinden biri olan Elestirel Soylem
Analizi (ESA) kullanilmigtir. ESA, sdylemin toplumsal, kiiltiirel ve ideolojik
boyutlarini anlamak ve ¢éziimlemek amaciyla gelistirilen bir yontemdir. ESA,
dilin yalnizca bir iletisim arac1 degil, ayn1 zamanda toplumsal gii¢ iliskilerinin,
esitsizliklerin ve ideolojik yapilarin ingasinda merkezi bir rol oynadigini
varsayar (Van Dijk, 1993). Bu cercevede ESA, dilsel yapilar ve soylemler
araciligiyla toplumsal esitsizliklerin nasil stirdiiriildiigiinii ve mesrulastirildigini
goriiniir kilmay1 hedefler.
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Calismanin temel amaci, internet tabloid haberlerinde kullanilan sdylemsel
stratejiler ve dilsel yapilar lizerinden tabloidlesme olgusunun toplumsal
etkilerini elestirel bir perspektifle degerlendirmektir. Tabloid haberlerin
genellikle sansasyonel dil, dramatik yap1 ve kisisellestirme gibi stratejilere
dayandigi g6z oOniinde bulunduruldugunda, ESA’nin bu calismada tercih
edilmesi dogru bir yontem olarak degerlendirilmektedir. ESA, haberlerdeki
sOylemsel stratejileri ¢oziimleyerek, dilin toplumsal esitsizliklerin iiretimi ve
giic iligkilerinin mesrulastirilmasindaki roliinii analiz etme olanagi sunar.

Bu calismada ESA, tabloid haberleri metin ve sdylem analizi kapsaminda;
haber metinlerinde sdzciik se¢imi, basliklar, retorik stratejiler, anlati
yapilart ve sOylemsel araglar gibi dilsel Ogeler incelenmistir. Metin,
yalnizca bir dilsel yap1 degil, ayn1 zamanda “ideolojik mesajlarin tastyicist”
olarak ele alinmistir (Van Dijk, 2006). Sozciikk segimleri, anlati yapist ve
kullanilan metaforlar, haberlerin ideolojik yonelimlerini anlamak igin
temel bir inceleme alani olusturmustur. Baglamsal analiz gergevesinde:
haberlerin tretildigi ve tiiketildigi toplumsal, kiiltiirel ve politik baglamlar
dikkate alinmigtir. Van Dijk’e (1998) gore, baglam yalnizca metnin
olustugu ¢evreyi degil, ayn1 zamanda sOylemin toplumsal etkilerini ve
okuyucular iizerindeki ideolojik etkilerini de agiklayan bir ¢erceve sunar.
Bu baglamda, tabloid haberlerin ekonomik cikarlar, politik giic dengeleri
ve kiiltiirel normlarla iliskisi ele almmustir. Ideolojik elestiri kapsaminda;
sOylemlerin, egemen ideolojileri ve gii¢ yapilarini nasil destekledigi veya
mesrulastirdigl irdelenmistir. Van Dijk (2006), sOylemin giiclii gruplarin
¢ikarlarint mesrulagtirmak ve zayif gruplari marjinalize etmek i¢in nasil
kullanilabilecegini vurgulamaktadir. Bu dogrultuda, tabloid haberlerin,
okuyucular1 toplumsal 6zne yerine duygusal tiiketiciler olarak konumlandirip
konumlandirmadigi degerlendirilmistir.

ESA, tabloid haberlerin toplumsal etkilerini ve ideolojik roliinii anlamak
icin gii¢lii bir yontem sunmaktadir. Calismada, haber metinleri ¢ergevesinde su
sorulara yanit aranmistir: Haberler hangi olaylar1 6ne ¢ikariyor ve hangilerini
gbz ardi ediyor? Soylemin dili, hangi ideolojileri destekliyor veya hangi
toplumsal gruplar1 marjinalize ediyor? Gorseller ve bagliklar, okuyucunun
algisini nasil sekillendiriyor? Tabloid haber, okuyucuyu toplumsal bir 6zne
olarak m1 yoksa duygusal bir tiiketici olarak m1 ele aliyor?

Calismada, dijital platformlarda yer alan internet haberlerinin tabloid
habercilik pratiklerini nasil yansittigini somut ve elestirel bir yaklagimla
degerlendirmek amaciyla, bes internet haberi drneklem olarak segilmistir.
Orneklem se¢imi, ¢alismanin temel hedefi olan tabloid habercilik tekniklerinin
somut bir sekilde gozlemlenmesi ve anlasilmasini saglamak amaciyla
gergeklestirilmistir. Bu kapsamda, belirlenen haberler, tabloid haberciligin
karakteristik unsurlarmi1 barindiran bireysellestirme, sansasyonellestirme,
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dramatizasyon, baglamsizlastirma ve gercegin parcalanmasi gibi teknikler
acisindan degerlendirilmistir.

Secilen orneklem, tabloid habercilik olgusunu agik¢a ortaya koyabilecek
nitelikteki haberlerden olusturulmus ve arastirma amaci dogrultusunda yeterli
goriilmiistliir. Bu haberler, hem dijital platformlarda yaygin olarak karsilasilan
tabloidlestirme tekniklerini temsil etmesi hem de analizlerin uygulanabilirligini
saglamasi acisindan ¢alismanin temel inceleme alanini olusturmustur.
Orneklem seciminin bu cercevede ele almmasi, arastirmanin somut verilerle
desteklenmesini ve elestirel bir perspektifle derinlemesine incelenmesini
miimkiin kilmistir. Bu tiir bir analiz, tabloid haberciligin toplumsal etkilerini ve
ideolojik roliinii anlamada farkindalik ve biling olusturarak, literatiire 6nemli
bir katki sunacaktir.

5. DIJITAL HABERLERDE TABLOIDLESME ORNEKLERI VE ANALIZ
Haber 1: “Adapazarinda korkunc cinayet: Gen¢ kadim sokak ortasinda
oldiirdii”

Haberler / Foto Galeri /7 Turkiye Haberleri / Geng Kadini Sokak Ortasinda Oldurdu

Adapazarinda korkung cinayet:
Geng kadini sokak ortasinda
oldurdi

Sakarya'da markete gitmek isteyen kadina kursun yvagdiran zanh
olay yvyerinden kacti. Agir yarali olarak hastaneye kaldirilan talihsiz
kadin kurtarnilamads.

Adapazannds yasanan clayds. sokak ortasinds silahlh saldinys drayan kedin
oiaa.

kadini-sokak-ortasinda-oldurdu,60DzSyPlpkuMdt8 CGL1Ng/aSvNY4PERUIZX
_1Mjj1d3w
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Haber, tabloid haberciligin temel tekniklerini belirgin bir sekilde sergileyerek,
olaylar1 duygusal bir tiikketim nesnesine doniistirmeyi hedeflemektedir.
Bireysellestirme, dramatizasyon, sansasyonellestirme, baglamsizlastirma
ve gercegin par¢alanmasi gibi unsurlar, haberin izleyici lizerindeki etkisini
artirirken, olayn toplumsal boyutlarmi goriinmez kilmaktadir. Bu durum,
Adorno ve Horkheimer’in (2002) kiiltiir endiistrisi elestirisiyle oOrtiismekte;
bu tiir habercilik, bireyleri elestirel diistinceden uzaklastirip pasif bir izleyici
haline getirmektedir.

Haber, “Selale Mirzali”nin kisisel hayatina odaklanarak bireysel bir trajedi
vurgusu yapmaktadir. Ornegin, bosanmis olmasi, bir gocuk annesi oldugu ve
faille ii¢ aydir sevgili oldugu gibi bilgiler 6n plana ¢ikarilmistir. Bu yaklasim,
Adorno ve Horkheimer’in (2002) elestirdigi iizere, toplumsal yapilarin ve
sistemik sorunlarin g6z ardi edilmesine yol agmaktadir. Kadin cinayetleri gibi
yapisal bir toplumsal sorun, yalnizca bireylerin 6zel hayatindaki problemlere
indirgenmis; bdylece toplumsal elestiri ve sorumluluk alani daraltilmistir.
Okuyucu, bireysel hikdyeye empati gelistirirken, bu tiir olaylarin toplumsal
kokenlerini sorgulama firsatindan mahrum birakilmistir.

Haberin dili, dramatik ve sansasyonel ifadelerle olayin sok etkisini artirmay1
amaglamaktadir. Ornegin, “korkung cinayet,” “kursun yagdirmak,” “talihsiz
kadin” ve “agir yaralandi1” gibi ifadeler, okuyucunun duygusal tepkisini
tetikleyerek rasyonel bir degerlendirme siirecini engellemektedir. Bu dramatik
anlatim, haberin izleyiciyi pasif bir tiiketiciye doniistiiren bir “spektakl” haline
gelmesine neden olmaktadir.

Baglik ve igerik de sansasyonel bir iislupla yapilandirilmistir. “Korkung
cinayet” ifadesi, okuyucunun dikkatini ¢ekmeyi hedeflerken, olayin toplumsal
arka planini ihmal ederek yalnizca cinayetin vahametini vurgulamaktadir. Bu
tiir bir sunum, kiiltlir endiistrisinin gergekligi metalastirarak ticari kazang elde
etme elestirisiyle uyum gostermektedir.

Haber, kadina yonelik siddeti sosyal, ekonomik ve kiiltiirel baglamlarindan
kopararak bireysel bir catisma gibi sunmaktadir. Ornegin, “son giinlerde
aralarinda yasadiklar1 tartisma” ifadesi, olaymn nedenini yalnizca bireyler
arasindaki anlagsmazliklarla sinirlandirarak toplumsal cinsiyet esitsizligi,
etkisiz politikalar ve yargi sistemi gibi yapisal sorunlar1 géz ardi etmektedir.
Bu durum, kiiltiir endistrisinin karmasik gerceklikleri basitlestirerek sunma
elestirisiyle ortiismektedir.

Ayrica, giivenlik kamerasi goriintiilerine yapilan vurgu, olayin ¢arpiciligini
artirmayl ve okuyucunun gorsellestirme yoluyla duygusal tepkisini
giiclendirmeyi amacglamaktadir. Ancak bu tiir gorsel unsurlar, olayin toplumsal
analizini golgede birakarak izleyiciyi elestirel bir bireyden ziyade edilgen bir
tiketiciye doniistiirmektedir.
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Adorno ve Horkheimer’in (2002) kiiltiir endiistrisi elestirisi dogrultusunda, bu
haber, bireyleri standartlastirilmis ve duygusal manipiilasyonla sekillendirilmig
iceriklere maruz birakmakta; elestirel bilinci koreltmekte ve toplumsal sorunlari
bireysel trajedilere indirgemektedir. Kadina yonelik siddet gibi 6nemli bir
toplumsal mesele, ticari kazang kaygisiyla sansasyonellestirilmis, baglamindan
kopartilmis ve yiizeysellestirilmistir. Bu tiir bir habercilik, bireylerin toplumsal
sorumluluk bilincini zayiflatarak, etkili ¢6ziim arayislarimin 6niinde engel teskil
etmektedir.

Haber 2: “izmir’de iki tir arasinda kazaya karisan otomobil kagit gibi
ezildi: 1 6li”
izmir'de iki tir arasinda kazaya karisan
otomobil kagit gibi ezildi: 1 ola

Bayrakh ilgesinde seyir halinde ilerledigi sirada garpistig: iki tinn
arasinda kalan otomobilin sGridcisd, hayatinin kaybetti.

ABoneOn  Googic Hews [

izmir'de korkung bir kaza yasand.

GUndGz saatlerinde 32 yasindaki GSkhan Eren’in kullandi§: otomobil. Ahmet K
idaresindeki tira arkadan carpt.

Bu sirada arkadan gelen Mehmet B 'nin idaresindeki ur. kontrolden cikarak otomobile
arkadan carpt.

Aracta sikast:

Kaza nedeniyle bSigede trafik durdu. Cevredekiler durumu polis ve saghk ekiplerine
bildirdi.

Kaynak: https://www.ensonhaber.com/3-sayfa/izmirde-iki-tir-arasinda-kazaya-karisan-
otomobil-kagit-gibi-ezildi-1-olu

Haber, tabloid haberciligin temel oOzelliklerini sergilemekle kalmayip,

Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endistrisi elestirisinin unsurlarin1 da
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yansitmaktadir. Bireysellestirme, dramatize etme ve sansasyonellestirme
teknikleri, olayin toplumsal baglamindan koparilarak bireysel bir trajediye
indirgenmesine hizmet etmektedir. Haberde, kazaya karisan kisinin kimligine
ve bireysel hikayesine yapilan vurgu, kazanin sistemik nedenlerini goz ardi
etmektedir. Trafik giivenligi, altyapr eksiklikleri ve agir tasit denetimlerinin
yetersizligi gibi yapisal sorunlar yerine, olay yalnizca bireysel bir “talihsizlik”
olarak sunulmaktadir. Bu, Adorno ve Horkheimer’in (2002) isaret ettigi sekilde,
kitlesel medyanin karmasik toplumsal sorunlari basitlestirerek goriinmez kilma
islevini agik¢a ortaya koymaktadir.

Haberde kullanilan dil, okuyucunun duygusal tepkisini artirmak icin abartili
ve dramatik ifadelerle doludur: “korkung¢ bir kaza,” “kagit gibi ezildi” gibi
ifadeler, okuyucuyu olayin dramatik yonlerine odaklanmaya tesvik etmektedir.
Bu dramatizasyon, izleyiciyi elestirel bir perspektif gelistirmekten alikoyarak,
haberi duygusal bir spektakl haline getirmektedir. Adorno ve Horkheimer’in
kiltiir endiistrisi elestirisine gore, bu tiir dramatik anlatimlar, bireyleri
pasiflestirerek tiiketim odakli bir deneyime yonlendirmektedir.

Haberin baghig1 ve icerigi, sansasyonel bir iislupla, olaym dehsetini abartarak
okuyucunun ilgisini ¢cekmeyi hedeflemektedir. “Kagit gibi ezildi” gibi ifadeler,
olayn carpiciligini 6n plana ¢ikarirken, kazanin nedenleri ve ¢oziim yollar1 gibi
yapisal analizlere yer vermemektedir. Haberde kazanin gorsel etkisine yapilan
vurgu, okuyucunun olayin garpiciligini zihninde canlandirmasini saglamakla
birlikte, elestirel diisiinceyi engelleyerek izleyiciyi edilgen bir tiiketiciye
doniistiirmektedir. Ozellikle “kagit gibi ezilen arag” goriintiilerine yapilan
vurgu, izleyicinin gorsel bir sok etkisiyle manipiile edilmesine yol agmaktadir.
Bu durum, Adorno ve Horkheimer’in (2002) kiiltiir enddistrisinin gergekligi
dramatik bir sekilde “satma” pratigine dair elestirilerini dogrulamaktadir.

Sonu¢ olarak, haber metni, bireysellestirme, dramatize etme ve
baglamsizlastirma tekniklerini kullanarak, trafik kazalari gibi onemli bir
toplumsal sorunu ylizeysellestirmektedir. Haber, izleyiciyi elestirel bir
perspektiften uzaklastirarak, kazayi bir tiiketim nesnesine doniigtiirmekte ve
toplumsal ¢6ziim arayislarini engellemektedir. Bu, Adorno ve Horkheimer’in
(2002) kiiltiir endiistrisi elestirisindeki temel arglimanlart somutlagtiran bir
ornek olarak degerlendirilebilir.
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Haber 3: “Taksici cinayeti: Izmir’de Taksici Ogur Erge iisiimesin diye
aldig1 yolcu tarafindan vurularak hayatim1 kaybetti”

Taksici cinayeti: izmirde Taksici
Ogur Erge ilisumesin diye aldig:
yvolcu tarafindan vurularak
hayatimi1 kaybetti

!Taksscl Oguz Erge, izmirde iisimesin diye arab na aldigs yolcu
‘Ial'aflndan vurularak yasamum yitirdi. Arag kamerasindaki

' kayltlardan arka koltukta oturan yol n para od: gibi yaparken

! silahuim gekerek soforii ensesinden vurdugu anlasilmisti. Taksi
soforiine 3 el ates ettikten sonra arag¢ icinde arama yapip, ¢evrede
dolasan zanhmnin agir yarah sofore "Baz: insanlara
glivenmeyeceksin” diye nasihat etmesi de kayitlara girdi. Saghk

| Bakam Fahrettin Koca, taksicinin tedavi gordigii hastanede

! hayatini kaybettigini duyurdu. 19 yasindaki Delil Aysal isimli zanl,
cikanildig: mahkemece tutuklands.

1

22.02.2024-13:36 Soa COncanama :0Z02I0T4- 1636 HaBamer - BuA rayias ) -

Kaynak: https://www.ntv.com.tr/galeri/turkiye/usumesin-diye-aldigi-yolcu-
bazi-insanlara-guvenmeyeceksin-diyerek-vurdu,0jiANZoLX02V9xraLJrRyw/
JSb3WDsXEUWMQ6G8eZSR6g

Haberde cinayet, yalnizca bireysel hikdyeler lizerinden aktarilmakta ve
olaym toplumsal, ekonomik ya da politik boyutlarina dair bir ¢6ziimleme
yapilmamaktadir. Taksici Oguz Erge’nin ve zanlinin kisisel hikayeleri 6ne
cikarilarak, cinayet bireysel bir trajedi olarak sunulmakta, boylece daha genis
toplumsal baglam g6z ardi edilmektedir.

Haberde kullanilan dramatik dil ve ayrintilar, olayin trajik yonlerini abartarak
izleyiciyi duygusal olarak manipiile etmeyi amaglamaktadir. Ornegin, “acili bir
sekilde yan koltuga devrilen” soforiin durumu ve saldirganin “Bazi insanlara
glivenmeyeceksin” ifadesi, olaya duygusal bir derinlik katmaktadir. Bunun yan1
sira, “soguk hava” ve “insanlar1 yolda birakmamak”™ gibi ifadeler, dramatik bir
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atmosfer olugturmak i¢in kullanilmaktadir. Bu tiir detaylar, izleyiciyi cinayetin
toplumsal baglamindan kopararak yalnizca bireysel trajediye odaklanmaya
yonlendirmektedir.

Haberin, ara¢ i¢i glivenlik kamerasindan alinan goriintiilerle olay1 adeta bir
film sahnesi gibi sunmasi, sansasyonelligi artirmaktadir. Siddet anlarinin gorsel
ve isitsel 6gelerle dramatize edilmesi, izleyicinin dikkatini ¢ekmekle birlikte,
olay1 derinlemesine analiz etme firsatini engellemektedir. Ornegin, “Bazi
insanlara giivenmeyeceksin” ifadesinin ses kaydi iizerinden tekrarlanmasi,
olayin dramatik etkisini artirmak i¢in bilingli bir tercih olarak goriilmektedir.
Adorno ve Horkheimer’a (2002) gore, bu tlir gorsel ve igitsel manipiilasyonlar,
medya tiiketicilerini edilgen bir pozisyona iterek elestirel diisiinmeyi engelleyen
bir arag¢ haline gelmektedir.

Haberde cinayetin baglamsizlastirilarak yalnizca bireysel bir trajediye
indirgenmesi, olaym toplumsal boyutlarnin tartisilmasimi 6nlemektedir.
Ornegin, taksici ve saldirgan arasindaki iliski, toplumsal dinamikler ya da
ekonomik baglam hakkinda herhangi bir bilgi verilmemesi, olaymn neden-
sonug iligkilerinin g6z ardi edilmesine yol agmaktadir. Soforiin “insanlari yolda
birakmamak”™ gibi ifadeleri, olay1 bir “iyi niyet” hikayesine doniigtiirmekte,
ancak derinlemesine bir ¢dziimleme yapmaktan kaginilmaktadir. Bu, Adorno
ve Horkheimer’m (2002) kiiltiir endiistrisinin olaylar1 pargalara ayirarak
tiikketilebilir birer {irlin haline getirdigi elestirisiyle dogrudan ortiismektedir.

Sonug olarak, haber, cinayet gibi ciddi bir olayi, dramatik ve duygusal
unsurlarla bezeyerek izleyiciyi duygusal tepkiler vermeye tesvik etmektedir.
Ancak bu yaklasim, olayin toplumsal, ekonomik ya da politik boyutlarina
yonelik bir elestirel analiz sunmamakta, aksine izleyiciyi bir tir “gorsel
tilketim” nesnesi haline getirmektedir. Bu, medya igeriklerinin eglenceye
indirgenmesinin ve ciddi toplumsal sorunlarin yiizeysellestirilmesinin tipik bir
ornegi olarak degerlendirilebilir.
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Haber 4: “Ankara’daki feci kazada sok detaylar! Gorgii taniklar:
anlatt”

Ankara'daki feci kazada sok detaylar! Gorga tanklanr
anlatu

Ankara'min Polath ilgesi yakinlannda yolcu otoblsinin képri ayadina carpmasi sonucu
cok sayida kisinin oldugu kazaya iliskin detaylar ortaya cikiyor. Meydana gelen feci kaza

oncesi otoblsun goruntdlerine ulasildi.

Kaynak: https://www.milliyet.com.tr/gundem/ankaradaki-feci-kazada-sok-detaylar-
gorgu-taniklari-anlatti-7168326

Haberin bagindan itibaren kaza, detayli bireysel hikayelerle dramatize
edilmistir. Yaralilarin ve Olenlerin ailelerinden alinan alintilar, kisisel acilar
ve trajediler vurgulanmaktadir. “Yetisin” mesaji, bireysel bir ¢agri olarak 6ne
cikarak, okurda duygusal bir tepki uyandirmaktadir. Adorno ve Horkheimer’a
(2002) gore bu tiir dramatik anlatimlar, kitlesel kiiltiiriin bireysel duygulari
somiirerek genis bir izleyici kitlesine hitap etmeyi amaglar. Haber, okuyucuyu
actya, dramaya ve kaosa yoOnlendirirken, gercegi parcalara ayirarak duygusal
bir manipiilasyon yaratmaktadir.

Haber, kazanin sebeplerine dair somut agiklamalardan ¢ok, kazanin
“sok edici detaylar1” ve “feci” Ozellikleri lizerine odaklanmaktadir. Bu
sansasyonellestirilmis dil, olayin toplumsal ve yapisal boyutlarimi gérmezden
gelirken, okuyucuyu duygusal olarak etkilemeyi hedeflemektedir. Gergek,
dramatize edilen pargalarla boliinerek, olayin etkileri lizerinde abartili bir izlenim
birakmaktadir. Haberde, gorgii taniklariin ifadeleri ve giivenlik kameralarinin
goriintiileriyle olaym daha etkili bir sekilde yansitilmasi saglanmaktadir.
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Ozellikle, petrol istasyonunun giivenlik kameralarmdan alman “son gériintiiler”,
haberin dramatik yapisini giiclendirmektedir. Bu gorseller ve ses efektleri,
olaym gercekligini 6n plana ¢ikaran bir ara¢ olarak kullanilirken, kazanin
toplumsal baglami ve Oncesindeki olasi uyarilar baglamsizlastiriimaktadir.
Bu da, izleyicinin olay1 yiizeysel ve duygusal bir seviyede algilamasina yol
acmaktadir. Haberde, kazanin sebebi olarak “siiriiciiniin direksiyon basinda
uyumasi” gibi bireysel bir faktér vurgulanmaktadir. Bu tiir haberler, sorunun
yapisal ve sistemik boyutlarini gérmezden gelerek, olaylari bireysel hatalarla
aciklamayi tercih etmektedir.

Sonug olarak, bu haber, tabloid haberciligin temel tekniklerini kullanarak,
kazanin dramatize edilmesi, bireysel hikayelerin 6n plana ¢ikarilmasi ve
sansasyonel dilin kullanilmasiyla kiiltiir endiistrisinin kitleleri nasil etkileyip
manipiile ettigini gdstermektedir. Adorno ve Horkheimer’in (2002) kiilttr
endistrisi elestirisi, medya igeriklerinin, toplumsal biling ve gerceklikten
koparilarak sadece duygusal etki yaratmaya odaklandigini ve boylece izleyiciyi
pasiflestirerek toplumsal elestiriyi engelledigini ortaya koymaktadir.
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Haber 5: “Gazze’de insan1 dram derinlesiyor”

Gazze'de insani dram
derinlesiyvor

Gazze'de hastanenin yam sira birgok farkih noktalarda
bombarcdiman suruyor. Her bombardiman sonras: buyilk bir panilk
we korku yasamiyor. israil saldinlar alunda Gazzeliler yiyvecek
bulmakta da zorlamiyor.

S —————— caviar @ -

Gazzede saldinlar artikga sivillerin iginde bulundugu durum daha da Diinya Gida Programi ortadogu sozciisii Abir Etefa, dikkanlarda sadece 4-5

kotilegiyor. gunlitk yiyecek kaldign uyarisi yapiyor.

Israil'in her saldinsi sonrasinda biiylk korku ve panik objektiflere yansiyor. Bombardiman altinda Gazzeliler garesizce yiyecek bulmaya caligtyor.

Kaynak: https://www.ntv.com.tr/galeri/dunya/gazzede-insani-dram-
derinlesiyor,ecpGG8D2yqkySci-ybakw2g/88pMEUonakOaOTxtjgnxig
Bu haber, tabloid haberciligin temel 6zelliklerini igeren bir yapi sergilemekte
ve okuyucunun duygusal tepkisini tetiklemeyi amaglamaktadir. Ozellikle
bireysellestirme yoluyla, haberin konusu tek bir kisi ya da kiigiik bir grup
iizerinden ele alinarak okuyucunun empati kurmasi kolaylastirilmaktadir.
Dramatizasyon, olaylarinabartili bir sekilde sunulmasiylahaberin etkileyiciligini
artirmay1 hedeflerken, sansasyonellestirme yontemi, konunun dikkat ¢ekici ve
sasirtict yonlerini one ¢ikararak okuyucunun ilgisini ¢ekmektedir. Bunun yani
sira, gercegin par¢alanmasi teknigi ile olaylarin yalnizca belirli yonleri secilerek
sunulmakta, baglamindan koparilmis bilgi parcalar araciligiyla okuyucunun
olayr genis bir ¢er¢evede degerlendirme olanagi sinirlandirilmaktadir. Bu



54 ‘ ILETiISIM CALISMALARI 2024

cercevede haberin, tabloid habercilik perspektifinden analiz edilmesi, s6z
konusu tekniklerin etkisini daha net bir sekilde ortaya koyabilir.

Haberde, genis bir toplumsal sorun bireysel ya da kiigiik gruplarin trajedileri
lizerinden aktarilmaktadir. Ornegin, “Gazzeliler yiyecek bulmakta zorlaniyor”
gibi ifadeler, genis capli bir insani krizi kisisel ve duygusal hikayelere
indirgemektedir. Adorno ve Horkheimer’a (2002) gore, bireysellestirme,
kitlelerin dikkatini sistematik yapisal sorunlardan uzaklastirarak empati
iizerinden gegici bir duygusal tatmin saglamaktadir. Bu teknik, okuyucunun
krizle ilgili derinlemesine bir sorgulama yapmasini engeller ve olaylar1 yalnizca
bireysel diizeyde algilamasina yol agmaktadir. .

Haberde kullanilan “tarifsiz acilar, aclik ve caresizlik” gibi ifadeler,
dramatik bir ton yaratilarak okuyucunun duygularimi harekete gegirmeyi
amaglamaktadir. Bombardiman ve aglik gibi ciddi insani sorunlar, abartili bir
dille sunularak olaylarin politik ve yapisal kokenleri golgelenmektedir. Bu,
Adorno ve Horkheimer’in (2002) belirttigi sekilde, kitle iletisim araglarinin
krizleri “tiiketilebilir iceriklere” doniistiirme stratejisine uygundur.

“Tarifsiz acilar” ve “morglar dolup tasiyor” gibi ifadeler, sansasyonel bir dil
kullanilarak haberin duygusal etkisini artirma amaci tasimaktadir. Adorno ve
Horkheimer (2002), kiiltilir endiistrisinin bu tiir sansasyonel sdylemleri, kitlesel
duyarsizlik yaratmak i¢in kullandigini 6ne siirer. Haberin bu sekilde sunulmast,
okuyucuda empati yaratiyor gibi goriinse de aslinda krizin derin nedenlerini
g6z ard1 etmeye hizmet eder.

Haberde, Gazze’deki kriz baglamsiz bir sekilde ele alinmaktadir. israil’in
askeri operasyonlarinin tarihsel ve politik arka plan1 belirtilmeden, yalnizca
“bombardiman” ve “insani dram” vurgulanmistir. Adorno ve Horkheimer’a
(2002) gore, bu tiir baglamsizlastirma, bireylerin olaylar tarihsel ve politik
cercevede degerlendirmesini engelleyerek elestirel diislinceyi bastirmaktadir.
Bu yaklagim, okuyucuyu yalnizca “kurbanlar” ve “acilar” lizerinden duygusal
bir diizleme cekerek, olaylarin kokenine dair sorgulamayi dislamaktadir.
Haberde belirtilen “objektiflere yanstyan korku ve panik™ gibi ifadeler, gorsel
medyanin krizleri nasil sunacagina dair bir zemin hazirlamaktadir. Gorsel ve
isitsel Ogeler, dramatik etkileri artirirken, haberin alicis1 lizerinde estetik bir
“sok etkisi” yaratmay1 hedeflemektedir.

Bu haber metni, tabloid haberciligin tekniklerini kullanarak okuyucunun
duygusal tepkisini artirmay1 amaclarken, Gazze’deki insani krizin politik ve
yapisal boyutlarini ele almaktan kacinmaktadir. Adorno ve Horkheimer’in
kiiltiir endiistrisi elestirisi dogrultusunda, bu tiir haberlerin, toplumsal sorunlari
metalastirarak elestirel biling gelistirme kapasitesini azalttigi soylenebilir.
Haberin bu sekilde sunulmast, krizi derinlemesine anlamaya yonelik bir ¢abay1
degil, gegici bir empati ve duygu bosalmasini tesvik etmektedir. Bu baglamda,
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tabloid habercilik, okuyucuyu edilgen bir tiiketiciye doniistiirerek, sistemin
ideolojik isleyisine hizmet etmektedir.

SONUC VE TARTISMA

Bu caligma, internet haberciliginin tabloidlesme siirecini, “bireysellestirme,
dramatize etme, sansasyonellestirme, gorsel-isitsel efektlerin asir1 kullanimu,
canlandirma ve gercegin parcalanmasi” gibi tabloid habercilik tekniklerini
kullanarak analiz etmistir. Elde edilen bulgular, dijital habercilikte igeriklerin
“kamu yararmdan ziyade ticari kaygilar” dogrultusunda sekillendigini ve
“Adorno ile Horkheimer’in kiiltiir endiistrisi teorisiyle” uyumlu bir bigimde,
“haberlerin birer kitle kiiltiirii iiriiniine doniistiigiinii” gostermektedir. incelenen
haberlerde ortaya c¢ikan sorunlar; “medya etigi, kamu yarar1 ve habercilik
ilkeleri” acisindan elestirel bir tartisma gerektirmektedir.

Haber igeriklerinde bireysellestirme, toplumsal olaylarin genel baglamindan
koparilarak “kisisel hikayeler” izerinden anlatilmasini igermektedir. Bu teknik,
“haberin toplumsal yoniinli ve genis 6lcekli etkilerini goriinmez kilmakta”,
seyirciyi yalnizca bireysel diizeyde empati kurmaya yonlendirmektedir.
Haberlerde bireysellestirilen hikayeler, toplumsal sorunun nedenleri ve
¢ozlim yollarmi sorgulamaktan ziyade, okuyucuyu “duygusal bir hikaye” ile
mesgul etmektedir. Bu durum, Adorno ve Horkheimer’in (2002) belirttigi gibi,
“bireylerin elestirel diisiince kapasitelerinin koreltilmesiyle” sonuglanmaktadir.

Haberlerin “dramatize edilmesi”, izleyicinin “duygusal manipiilasyona”
maruz kalmasina yol agmigtir. Haberlerde kullanilan agir1 duygusal dil, nemli
toplumsal sorunlarin rasyonel bir sekilde degerlendirilmesini engellemis,
bireylerin “gergekei diisiinme kapasitelerini bastirmigtir”. Ornegin, ekonomik
kriz gibi ciddi bir mesele, yalnizca magduriyet hikayeleri iizerinden dramatize
edilerek anlatilmis ve boylece yapisal sorunlarin analizi géz ardi edilmistir.
Bu tir duygusallastirma, Adorno ve Horkheimer’in (2002) ifade ettigi
“pasiflestirme” islevine dogrudan katkida bulunarak, izleyiciyi edilgen bir
tiikketiciye dontistiirmiistiir.

Haberlerde ‘“‘sansasyonellestirme”, siradan olaylarin dahi dikkat c¢ekici
ve abartili bir bicimde sunulmasiyla gergeklestirilmistir. Ozellikle kullanilan
“abartil1, sansasyonel, duygusal ve kisisellestirilmis dil, ideolojik amaglarin bir
arac1” olarak yorumlanmistir. Dikkat ¢ekme ve tiklanma kaygisiyla hazirlanan
sansasyonel basliklar, haberin “ciddiyetini zedelemis ve kamu yararini gozetme
ilkesini ihlal etmigtir”. Haber bagliklarinda kullanilan abartili ifadeler, izleyiciyi
yaniltict bir algiya siiriiklemis ve “toplumsal meselelerin magazinlesmesine”
neden olmustur. Bu bulgu, Adorno ve Horkheimer’in (2002) kitle kiiltiiri
iiriinlerinin standartlastirilmis ve yiizeysel dogasini vurgulayan analizleriyle
uyumludur.
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Haber iceriklerinde gereksiz ve “abartili gorsel-isitsel efektlerin™ kullanimi,
izleyicinin dikkatini haberin 6ziinden uzaklastirmistir. Biiyiik puntolar, parlak
renkler ve dikkat cekici grafiklerle olusturulan gorsel yogunluk, haberlerin
tabloidlestirilmesine neden olmus bilgi verme islevinden ziyade “eglence
odakli” bir sunumu 6n plana ¢ikarmistir. Bu durum, haberin bir “ticari {irtin”
olarak halka arz edilmesine ve tiiketim nesnesine doniismesine yol agmistir.

Bazi haberlerde yasanan olaylarin film, belgesel veya reklam formatinda
canlandirilmasi, “gerceklik algisim zedelemistir”. Haberlerde canlandirma
kullanimi, izleyicinin haberi elestirel bir sekilde degerlendirme kapasitesini
sinirlamis ve olaylarin magazinsel bir formatta sunulmasina neden olmustur.
Bu durum, Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisinin bireyleri pasif
tiikketicilere doniistiirdiigiine iligkin tespitlerini destekler niteliktedir.

Haberlerde 6n plana ¢ikmasi gereken “Onemli bilgiler yerine magazinsel
ve onemsiz detaylarm vurgulanmasi”, “ger¢egin parcalanmasina ve baglamin
kaybolmasina” yol agmistir. Bu teknik, olaylarin toplumsal ve siyasal baglamini
goriinmez kilmakta ve okuyucunun meseleyi anlamasini zorlastirmaktadir. Bu
durum, Adorno ve Horkheimer’mn (2002) kiiltiir endistrisi tirlinlerinin, bireyleri
toplumsal gergeklikten uzaklastirdigina dair elestirilerini dogrulamaktadir.
Dolayisiyla, internet haberlerinde tabloidlesme siirecinin habercilik ilkelerini
ihlal ettigini ve kamu yarar ilkesini ikinci plana ittigini ortaya koymustur.
Haber igerikleri, ticari kaygilar dogrultusunda bigimlendirilmis, izleyicinin
duygusal manipiilasyonuna dayal1 bir medya diizeninin iiriinii haline gelmistir.
Bu durum, Adorno ve Horkheimer’in kiiltiir endiistrisi teorisiyle uyumlu bir
sekilde, dijital haberciligin kapitalist mantik ¢er¢evesinde “standartlastirildigini
ve metalastirildigini” géstermektedir.

Tabloidlesme, medyanin igerigini daha basit, duyusal ve dramatik
unsurlarla sekillendirerek toplumun dikkatini ¢ekerken, 6nemli toplumsal ve
politik sorunlar1 goz ardr etme egilimindedir. Bu siirec, bireysel trajedilerin ve
sansasyonel olaylarin 6n plana ¢ikarilmasiyla, toplumun genis sosyal ve yapisal
sorunlara dair daha derinlemesine bir analiz yapilmasina engel olmaktadir.
Ozellikle dijital medya diizeninde, haberlerin hizla yayildig1 ve genis kitlelere
ulastig1 bir ortamda, bu tiir basitlestirilmis icerikler, toplumsal sorumluluk ve
kamu yarar1 gibi kritik kavramlar1 geri planda birakmaktadir.

Medyanin bu tiir icerikleri sunarken dramatik anlatimlari ve duygusal
dil kullanmasi, izleyiciyi diisiinsel analizlerden ziyade duygusal tepkilere
yonlendirmektedir. Ornegin, bir haberin “kagit gibi ezildi” veya “soguk hava”
gibi ifadelerle sunulmasi, olayin karmagik nedenlerini ve sonuglarini gormezden
gelerek sadece duygusal bir tepki uyandirmak icin kullanilan bir tekniktir.
Bu tiir bir yaklasimla, medya sadece bilgiyi degil, ayn1 zamanda izleyicinin
algisini sekillendirir, fakat bu siireg, izleyicinin olaylart elestirel bir bigimde
degerlendirmesine engel olur.
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Tabloidlesmenin en 6nemli sonuglarindan biri de, medyanin toplumda
elestirel diigiinceyi ve farkindaligi zayiflatmasidir. Medya, bilgiye dayali, analitik
yaklagimlar yerine, hizla tiiketilebilecek, dikkat cekici ve duygusal tepkilere
yol acan icerikler liretmektedir. Bu, izleyiciyi bir “tiiketici” pozisyonuna
indirgemekte ve onlar1 pasif birer izleyiciye doniigtirmektedir. Adorno ve
Horkheimer’1n kiiltiir endiistrisi elestirisi baglaminda, medyanin igerigi eglence
ve ticari amaglar dogrultusunda sekillendirmesi, toplumsal sorumluluk yerine
“tliketilebilir” igeriklerin 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir.

Bu baglamda, tabloidlesmenin medyanin toplumsal sorumlulugunu
yerine getirmedigi ve kamusal yarar saglamadigi aciktir. Medya organlarinin
toplumun temel sorunlarina dair derinlemesine aragtirmalar yaparak ¢oziim
Onerileri gelistirmemesi, toplumsal bilinglenmeyi engellemektedir. Bunun
yerine, olaylarin yalnizca bireysel boyutlarinin vurgulanmasi ve toplumsal,
ekonomik ya da politik baglamdan koparilmasi, izleyicinin olaylar1 daha genis
bir perspektiften degerlendirmesini engellemektedir.

Bu calisma, tabloidlesmenin medya etigi, toplumsal sorumluluk ve
kamu yarar1 gibi acilardan elestirel bir sekilde degerlendirilmesi gerektigini
savunmaktadir. Tabloidlesmenin olumsuz etkilerini analiz etmek, dijital medya
diizeninin toplumsal etkilerini anlamak ve alternatif medya pratikleri gelistirmek
adma 6nemli bir adimdir. Elestirel medya analizleri, medya tiiketicilerinin daha
bilingli hale gelmesi ve medya organlarinin toplumsal sorumlulugunun yeniden
sekillendirilmesi i¢in 6nemlidir.
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DiJITAL ILETiSiM VE DEEPFAKE

Tugsan Kivang', Nesrin Akinci Gitok?

OZET

Bilgi akiginin ve bilgi iiretiminin bu denli hizlanmasi internet ve sosyal
medyanin etkisiyle bilisim teknolojilerindeki ilerlemelerin bir sonucudur.
Gorsel-igitsel ¢oklu ortam materyalleri, sanal ve gercek kavramlarini
aciklarken 6nemli bir rol oynamakta ve bu durum, sanal ile gercegi ayirt etme
gerekliligini dogurmaktadir. Dijital teknolojilerin hizla ilerleyisi, yapay zeka
(AI), makine 6grenimi ve bir makine 6grenmesi sinifi olan derin 6grenme
alanlarmi gelistirmistir. Bu gelismeler, ¢oklu medya ortaminda karmasik
boyutlara sahip manipiilatif durumlarin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlayarak,
bu tiir durumlari miimkiin kilan ¢esitli tekniklerin ve araglarin gelistirilmesine
olanak tanimistir. Bu teknolojiler ¢ogunlukla eglence endiistrisi ve egitim gibi
alanlarda kullanilmakta olup yasa disi veya kotli amagclar i¢in de kullanim
alan1 yaratmistir. En sik karsilagilan manipiilatif durumlar; yiiksek kaliteli ve
gercekei sahte videolar, goriintiiler veya sesler tiretilerek dezenformasyon ve
propaganda, siyasi ¢ekigsmeler ve nefret soylemleri, taciz ve santaj yapmak
olarak goriilmektedir. Bu yiiksek kaliteli, goriintii ve ses iizerinden ayird
ediciligi gli¢ videolar Deepfake olarak tanimlanmistir. Deepfake teknolojisi,
dijital ortamda bir kisinin ses, yiiz ifadeleri ve dil 6zelliklerini baska bir kisi
veya karaktere aktarip gergek gibi gostererek yaniltici igerikler tiretmektedir.
Bu teknoloji, bilgi akisinin dogrulugunu tehdit ederek bilgi ¢opliigii yaratmakta
ve medya etigine de aykirt bir durum olusturmaktadir. Deepfake tehditleriyle
miicadelede sistematik tespit yontemleri gelistirilmesi ve deepfake veri
setlerinin olusturulmasi gerekmektedir. Ayrica, bu teknoloji, kisilik ve hak
ihlallerine yol agabilecegi i¢in hukuki boyutlari da dikkate alinmalidir.

GiRiS

Bilisim ¢ag1 insanini, yani ¢cagdas bireyi etkisi altina alan internet teknolojileri
20. yiizyildan 21. yilizyila geciste bireylerin iletisim kurma bi¢iminin ve kisiler
arasi iletisimin form degistirip yeniden bi¢cimlenmesinde bircok énemli rol
oynamistir. Bu rollerin basinda da kisiler arasi iletisimin fiziksel ortamdan
dijital ortama taginmasi yer almaktadir. Bununla birlikte en 6nemli rolii ise
enformasyon toplumunun insasinda bas1 ¢ekmesidir.

1 Uzman, Halkla iliskiler ve Reklameilik, kivanctugsan@gmail.com, ORCID:0000-0002-2954-0903
2 Dog. Dr. Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii Ogretim Uyesi, nakinci@sakarya.edu.tr
ORCID:0000-0003-3577-8325
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Dijital iletisim hem profesyonel hem de kisisel yasamlarimizin pek ¢ok
yoniinii etkileyerek bilgi paylasimini artirmis ve bilgi ve iletisim akigini
tyilestirmistir. Stiregelen bu gelisim, bireyler i¢in sayisiz zorluklari beraberinde
getirmistir. Ozellikle organizasyonlardaki is siireclerini déniistiirmiis, egitim
sektoriinde paradigma degisimlerine yol agmis ve 6grenci 6grenme yontemlerini
degistirmistir. Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki bu biiylik ve devam etmekte
olan degisimin ilk kategorisi, cep telefonu, sesli iletisim, e-posta, radyo ve
televizyon teknolojileri seklindeki fiziksel telekomiinikasyon sistemleri ve
aglardan olusurken; ikinci kategorisi, bilgiyi toplamak, depolamak, islemek
ve sunmak i¢in gerekli donanim ve yazilimlar1 igermektedir (Sarkar, 2012).
Iletisim siireglerinde dijitallesme herhangi bir metni kolayca pargalanabilir,
islenebilir, iliskilendirilebilir ve dagitilabilir bir seye dontistiiren teknolojik
stire¢ olarak ag olusturma, multimedya, is birligine dayal ve etkilesimli bir
iletisimi miimkiin kilabilmektedir. Dolayisiyla bu etkilesimli iletisimin dijital
iletisimi de tanimlayan bir stire¢ oldugu ifade edilebilir (Scolari, 2009).

Kisiler arasi iletisim kurmada bir sorun olmaktan ¢ikan zaman-mekan
sorunsalin1 kendi biinyesinde eriten dijital teknoloji, dijital iletisim olarak
21. yiizyil insaninin iligki siireclerinin ilerlemesinde vazgecilmez bir arag
olup adetd bir devrim yaratmistir (Cagan, 2007: s. 139-141). Bununla
birlikte diisiinsel yapist da dijital ¢aga gore sekillenen insan, kendisini dijital
ortamda ifade edebilmenin alternatif yollarini, degisen bu diisiinsellige gore
sekillendirmeye baslamis; dijital ortamda bugiline kadar kullandigi video,
fotograf, resim, harf, yazi vb. materyallere ek olarak bunlarin da ¢esitli formlara
ve formatlara dontstiiriilebildigi yeni ¢oklu ortam materyalleri gelistirmistir.
Iste bu yeni materyallerden biri de deepfake video teknolojisidir. Deepfake
video ve materyallerinin kullamiminda yapay zekanmn rolii yadsimamaz
boyuttadir. Insanin karmasik sorunlar1 beynini kullanarak ¢ézme ve 6grenme
yetisinden hareketle; karmasik sorunlari kiigiik birimlere ayirarak bunlari
¢ozen algoritmalar1 ve bu algoritmalar iiretme yetenegini elinde bulunduran,
bilgisayarlar gibi insanlar tarafindan iiretilmis 6grenme, sorun tanimlama ve
sorun ¢dzme sistemlerinin tiimiinii yapay zeka olarak tanimlamak miimkiindiir
(Koroglu, 2017: s. 2). Deepfake teknolojisi yapay zeka siiregleriyle ortaya
¢ikan ve gelisen bir teknolojidir. Yapay zeka, bilgisayarlarin karmasik gorevleri
O0grenmesini, problem ¢6zmesini, mantik ylriitmesini ve kararlar almasini
saglarken matematik, istatistik, bilgisayar ve insan bilimleri gibi farkli
disiplinlerden faydalanarak gelistirilir.

Yapay zekanin 6grenme sistemine dayali algoritmalarmin kullanimiyla,
iretilen deepfake videolarda herhangi bir canli hayvan ya da insan
konusturulabilmektedir. Ornegin, gergek hayattan bir kisilik, o kisinin kendi sesi,
sesine ait biitiin 6zellikleri ve ses tonu ayarlanip sahte goriintiiye montajlanarak,
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mimikleriyle birlikte o kisiye istenilen sekil ya da sekillerde istenilen metin
sOyletilebilmektedir. Boylelikle ¢ogu zaman diizenlenmis deepfake videosunun
gerceginden ayirt edilebilmesi miimkiin degildir (Guarnera vd., 2020: s. 1-6).
Yapay ile gercegi kolay ayrilamayan bu ¢esit materyaller, sanal-ger¢ek ayrimini
zorlastirmakta ve gorsel-isitsel veri akigi ve bilgi tiretiminin gilivenilirligini
tehdit etmektedir.

Deepfake’ler, ulusal giivenlik, demokrasi, toplum ve mahremiyet icin 6nemli
bir tehdit olugturmaktadir ve bu durum potansiyel tehditlerle miicadele etmek
icin deepfake tespit yontemlerini gerekli kilmaktadir. Giiniimiizdeki deepfake
olusturma yontemleri, temel olarak yiliz degistirme (face swapping) ve yiiz
hareketlerini yeniden canlandirma (facial reenactment) olarak siiflandirilabilir.
Deepfake tespit yontemleri ise genellikle makine 6grenimi ydntemlerine
dayanmaktadir (Zhang, 2020). Bu calismada deepfake ve dijitallesme iliskisi
tizerinde durulacaktir.

Ag Toplumu ve Deepfake

Bilisim; giinliik hayat1 kolaylastiran bir unsur olmakla birlikte kimi zaman
ise zorlastiran bir unsur olarak da islev gorebilmektedir. Bilisim teknolojilerinin
bu denli gelistigi bir ¢agda iiretilen bir materyalin sanal-ger¢ek kavramlari
cergevesinde disiiniilmesi gerektiginde bu durumun ayirt edilme ihtiyaci da
kendini gostermektedir. Bilisim ¢aginda, siber nitelikteki diinyada gercek ile
gercek dis1 arasindaki ayrimin bulaniklagsmasi bireyler agisindan giderek daha
belirgin sorunlara yol agabilecektir.

Bilisim ¢aginin getirdigi yeniliklerle uzagi yakin eden dijital diinya ve
kiiresel ekonomi, Castells’in deyimiyle giderek bir ag toplumunun olusmasina
yol ag¢mistir. Enformasyonel gelisim, yani enformasyondaki verimlilik,
rekabet giiclinli 6niine katarak ilerler ve bu da bilgi isleme ve {iretme siirecini
etkilemektedir. Bu ¢cergevede Castells’e gore (2008: s. 156); bilgi ve teknolojinin
sinirlart agilmistir ve bu agimin ayrica kiiresel ekonomi iizerinde de etkili olmasi
beklenir. Castells’in bu fikrinin, Mcluhan’in diinyay1, kiiresel bir kdy olarak
nitelendirmesini de desteklemekte oldugu goriilmektedir. Clinkii medyanin
kiiresellesmesi diigiincesi, 1960’11 yillarin baglarinda Mcluhan’in fikridir
(Castells, 2008: 442). Baudrillard ise enforme olmus toplum diizeninde, sanal-
gercek ayriminin bir analizini yapmaktadir (Baudrillard, 2018: s. 108-113).
Sanal ile gercegin giderek birbiriyle biitiinlestigini sdyleyen Baudrillard’in
bu sdylemi, 1999 ABD yapimi Matrix filminde bir senaryo bigiminde
goriilmektedir. Filmin ana temasi olan sanal gergeklik deyimi yerindeyse
“Gergek sanilan diinya, aslinda koskoca bir sanalliktan baska bir sey degildir.”
climlesini ifade etmektedir. Gergegin aslinda sanal oldugunun ya da sanalin
aslinda gercek oldugunun- gosterilmeye ¢alisildig1 bu sinema dili de bu alanda
sOylemler gelistiren kuramcilar tarafindan desteklenmektedir.
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Tarihte Sanal-Gercek Ayrimindan DeepFake’e Dogru

Deepfake, ingilizce kdkenli bir kelime olup “derin sahte” kelimelerinin
bir araya getirilmesiyle adlandirilmistir. Deepfake yontemi fotograf, hareketli
goriintli ya da video, resim gibi gorsel-isitsel unsurlarin dijital ortamda birbiri
iizerine, gelistirilmis gorsel-igitsel program yazilimlart yardimiyla monte
edilip ortaya ger¢ekmis gibi algi yaratma amaci tagiyan yeni bir ¢oklu ortam
materyalinin ¢ikarilmasiyla meydana gelmektedir. Deepfake; bilgisayar
algoritmalarindan yararlanilarak yiiz hareketlerinden olusan belirli bir ifadenin
ya da mimigin baska bir mimik {izerine eklemlenip ger¢ek insanin sdylemedigi
climlelerin, manipiile edilen insanin hareketli gorseli sdylemis gibi yeniden
dizayn edilmesi olarak tanimlanabilir. Yani, agiz hareketleri, ses ve goriintii ile
tutarli halde es zamanli (senkronize) hale getirilir. Daha kisa bir deyisle; ses ve
gorsel gercek kisiden alinip bire bir taklit edilir (Siekierski, 2019: s. 1; Nguyen
vd, 2022:s. 1).

Dijital diinya ve onun getirdigi deepfake teknolojisi; insanin, ge¢gmisinden
kopamadigi gibi gelecegi de gegmise duydugu 6zlemle birlikte gecmisi gelecek
lizerine insa ederek var edebilecegi bir teknoloji haline gelmistir. Gegmise
duyulan 6zlem ve sosyo- psikolojik perspektif noktasinda kitlesel gruplarin bu
ruh hali en acik sekilde 20. yiizyilm ilk yarisinda ortaya ¢ikan fagist yonetimlerde
goriilmistiir. Avrupa’daki fasist yonetimlerin ortaya ¢ikiginda en 6nemli neden
olarak kabul edilen ekonomik ve toplumsal refahin yetersizligi, bu iilkelerin
halklarimi eski giiclerine kavusma 6zlemi dogrultusunda bir gii¢ arayisina
itmistir. Ornegin; Italya’da Benito Mussolini’nin iktidara gelmesini saglayan
ortam, iste bdyle bir ortamdir (Sander, 1996: s. 22-23). Radyo ve afisler basta
olmak iizere gorsel ve isitsel siyasal propaganda araclar1 da bu refahsizlig
firsata cevirip sistemi kendi ¢ikarlart i¢in kullanmak ve bunu basarmak
isteyen fasist siyasi liderlerin isini kolaylagtirmis, sistemin gerceklerinin ve
gergekligin kendisinin Ortbas edilmesi ve iktidarin direnisle karsilagmasiin
engellenmesi amacina hizmet etmistir (Robinson, 2019: s. 54-55; Maigret,
2014: s. 73). Boylece gercege degil goriiniise, igcerige degil bicime 6nem veren
insanlarin demokratik rejimlerin otokratik rejimlerin ¢agdas versiyonlariyla
karistirmalarinin  6nii  agilarak bu insanlarin zihninde gergeklik algisini
olusturmak ya da bir olgunun, olayin ger¢ek olduguna inandirmak amaci, tarih
boyunca baki kalmis ve nesilden nesile aktarilmistir (Duverger, 1994: s. 22).

20. yiizyilin, toplumsal gergeklik algisini yaratma amaci tagiyan, yukarida
aciklanan yontemleri, yerini 21. yiizyilla dogru internet teknolojisinin de
geligsmesi ve yayginlagsmasiyla dijital diinyaya birakmustir. Dolayisiyla bilisim
cagmin giinliik hayati ele gecirdigi 21. yiizy1l diinyasinda ikna, inandiricilik
gibi duygularin kaynaktan aliciya dogru empoze edilmesi islemi hi¢ de zor
degildir.
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Bu cercevede gorsel-isitsel bilgisayar teknolojisinin ¢iktisi sayilabilecek
deepfake teknolojisi cagimiz insaninin hayatina girmistir.

Sosyal medyada da son donemlerde ¢oke¢a kullanilan deepfake teknolojisine
mizah amaciyla da bagvurulmaktadir. Ornegin; yerli ya da yabanci bir
politikacinin sesi ya da konusmasi bir sarkiciya ya da bir sarkicinin sesi bir
politikaciya aktarilabilmektedir. Siyasi temsilcilerin belirlenmesinde se¢gmen
davraniginin daima 6n planda oldugu ikna faktorii “Ilk ne duyup gordiiysem
o benim i¢in gergektir.” seklindeki bir climleyle ifade edilebilecek diisiincenin
siyasi iradelerin belirlenmesinde ne kadar ¢ok etkili olacagini agiklamaktadir
(Berk, 2020: s. 1517). Dolayisiyla mizah amaciyla kullanilan deepfake
teknolojisi kitleler i¢in de ¢ekicilik unsuru tagimaktadir.

Deepfake mizahin yaninda eglence® amaciyla da kullanilabilmektedir. S6z
gelimi, seneler 6nce fiziksel olarak maddi diinyadan ayrilmis bir sanat¢iya, kendi
sesi ve mimikleri iizerinde dijital ortamda oynanarak istenilen metin aninda
sOyletilebilmektedir. Son donemde bir sigorta firmasi, hedef kitlesine vefat
etmis Tiirk pop ve rock miizik sanat¢is1 Baris Mango’nun hareketli gorselinin
kullanildig1 bir reklam filmiyle ulagsmaya ¢alismistir. Mango’nun 1978 yilinda
TRT televizyonu i¢in ¢ekilmis goriintiisii izerinde, sanatginin ses ve gorseliyle
oynanarak diizenleme yapilmig, Man¢o’ya 2020 yilinda tiim diinyada yasanan
Covid-19 salgin1 ve dijital diinyada siber giivenlik icin neler yapilabilecegi
konularmi igeren bir metin sdyletilmistir. Sdyletilen bu metinde Mango’nun,
izleyicilerin onu gordiigii icin mutlu oldugu tahminine dayanan bir climle de
yer almaktadir. Ozetle, drnekte belirtildigi gibi toplum tarafindan sevilen ve
seneler once hayatini kaybeden bir sanatci, 45 yil dnceki goriintiisiiyle, kendi
gorsel-isitsel nitelikleri kullanilarak dijital ortamda yeniden canlandirilmis,
yani gecmis, dijital diinyanin gelistirdigi deepfake teknolojisiyle yeniden
yaratilmistir®

DeepFake ve Dezenformasyon

Sanayi sonrasi bilgi akisinin hat safthaya ulagsmasi nedeniyle enformasyon
caginda bilisim toplumunun enformasyon toplumuna dogru hizli bir gegis
donemi gecirdigi gdzlenmistir. Diinyanin herhangi bir noktasinda islenip
elde edilen, iiretilen bilgiye, bu noktaya uzak diger bir bolgeden kolaylikla
saniyeler iginde erisilebilmektedir. Bilisim c¢aginda bilgi akisinin bu denli
hizl1 hale gelmesi, bilgiye herhangi bir siire gegmesini beklemeden, aninda
ulagabilmeyi miimkiin kildig1 gibi insanlarin yanlis bilgi edinmelerine de baska
bir deyisle, bilgi kirliligine yol agabilmektedir. Yanlis bilgi, itibar kaybettirme,
manipiilasyon, yalan haber, sahte igerik, dolandiricilik, kimlik hirsizligi, siber
zorbalik vb. tehlikeleri de i¢cinde barindiran deepfake teknolojisi diinya ¢apinda,
3 Eglence kavramy, i¢inde sadece mizahi degil hiiziin, ihtiras, entrika vb. birgok olumlu-olumsuz duyguyu barindirdigindan

burada mizah kavramina ek olarak kullanilmistir.

4 Detayll bilgi igin (https://www.youtube.com/watch?v=ynllYOt29hY, Erisim Tarihi: 19.12.2023; https://www.
marketingturkiye.com.tr/koseyazilari/deepfake-teknolojisi/
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ulusal ve uluslararasi internet protokolii ve hukuku acisindan da birtakim
sakincalar olusturabilmektedir.

Deepfake terimi, ilk kez Kasim 2017°de kullanildiginda, biiyiik bir tehlikeye
yol agma potansiyeline sahip oldugu Ongdriilmekteydi. Bu durum, sahte
iceriklerin tretilmesi yoluyla gercekligin sanallastirilarak tiklanma ve tiraj
amaciyla haberlerde kiiresel bir dezenformasyona neden olabilecegi anlamina
geliyordu. Bilindigi gibi haber, Tiirk Dil Kurumu tarafindan “igerigi onaylanmis
bilgi, anlam yiiklenmis veri veya bilgiler biitiinii” olarak tanimlanmaktadir
(sozluk.gov.tr). Bu tanima gore, haberin deger tasimasi i¢in kaynaklarinin
dogrulanmis ve gercekligi kanitlanmis bilgilere dayanmasi gerekmektedir.
Bu kosul saglanmadiginda, bilgi kirliligi tam anlamiyla gerceklesmekte
ve bu durum haber etigiyle bagdagmayan bir form almaktadir. Deepfake
teknolojisiyle {iretilen videolar, bu baglamda, gorsel-isitsel materyallere
uygulanmis dezenformasyon tanimina uygun bir 6rnek teskil etmektedir. Bu
nedenle, deepfake igeriklerinin iiretimi ve yayilimi, sadece etik ihlallere yol
acmakla kalmayip, ayni zamanda kamuoyu algisin1 manipiile ederek bireysel
ve toplumsal diizeyde ciddi sonuglar dogurabilecek bir tehdit olusturmaktadir
(Paris ve Donovan, 2019: s. 2).

Modern anlamda ulus-devletlerin ortaya c¢iktigi1 19. yilizyildan bugiine
secmen davranislari, hep siyasi irade olmaya aday toplumsal gruplarn ve
siyasi liderlerin odak noktasini olusturmustur. Segmen davranislarini etkileme
amacindaki grup ve liderler kitle iletisim araglarindan azimsanamayacak
derecede yararlanmislardir. Keza, 20. ylizyilin ilk yarisindaki iki diinya savas
arast donemde fasizmin ortaya ¢iktig1 iilkelerde de basta radyo olmak lizere
kitle iletisim araglari, kitleleri yonlendirmek amaciyla kullanilmistir (Sander,
2017: 94, s. 141-143; Oztiirk, 2017: s. 160).

Temel multimedya teknolojilerindeki hizli ilerleme ve araglarin ve
uygulamalarin yayginlagsmasiyla birlikte, Deepfake tespiti hala bir¢ok zorlukla
kars1 karsiyadir. Rana vd. (2022)’nin yapmis olduklar1 112 ¢alismadan derlenen
Deepfake tespiti i¢in gelistirilen ¢aligmada, ¢esitli son teknolojik modellerin
etkinlikleri tartisilmistir. Buna gore, derin 6grenme tabanli yontemler, Deepfake
tespitinde yaygin olarak kullanilmaktadir.

-Derin 6grenme (6zellikle CNN) modelleri, tim modellerin énemli bir
ylizdesini olugturmaktadir.

-En yaygin kullanilan performans metrigi tespit dogrulugudur.

-Deney sonuglari, derin 6grenme tekniklerinin Deepfake tespitinde etkili
oldugunu gostermektedir. Ayrica genel olarak, derin 6grenme modellerinin
derin 6grenme dist modellere gore daha {istiin oldugu ifade edilmistir.

Deepfake teknolojisi giinden giine hizla gelisirken insan-makine etkilesimini
iceren genisletilmis gercekligin aksine g¢esitli medya tiirlerini birlestirerek,
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degistirerek, yerine gegerek ve iist {iste bindirerek gercek ve sahte bilgiyi ayirt
etmeyi zorlastiran sentetik medya liretimini kolaylikla gerceklestirebilir (Maras
ve Alexandrou, 2019, s. 255). Ote yandan kitleleri oyalayabilen eglence ve
mizah Uretilirken diger yandan da yasadisi iceriklerin iiretilmesi kolaylasmistir.
Montaj yoluyla pornografik i¢erik tiretimi kullanilarak yapilan santaj, bunlardan
biridir. Gergek kisilerin 6zel hayatina girip beden goriintiilerinin yalnizca bag
kismi pornografik bir goriintiiye eklemlenebilir. Boylece s6z konusu porno
iceriginde o gercek kisi yer aliyormus gibi gosterilebilir. Bir baska sakinca;
yine gercek kisi fotografinin miistehcen ya da yasadisi (su¢ unsuru tasiyan
veya terdr orgilitlerine iliskin gorsel, simge veya semboller gibi.) yapilanmalara
ait gorsel-igitsel materyallere eklemlenip buradan santaj yoluyla maddi ¢ikar
saglamak da miimkiin olabilmektedir (Anikaydin, 2022: s. 240).

Siyasal iletisimde de deepfake videosu, siyasal liderlerin goriintii ve sesleri
aynen bir yerden alinip baska bir yere eklemlenerek olusturulabilir. Ornegin;
segmen oyunu olumsuz etkileyebilecek bir kelime, s6z ya da ciimlenin deepfake
teknolojisiyle montajlanarak istenilen metinlerle sozlii ve goriintiilii bigimde
tasarlanip yeni bir video meydana getirilebilir. Ortaya ¢ikan sonugla s6z konusu
siyasi liderin oylarinin azalmasi ve se¢imi kaybetmesi hedeflenmektedir.

Sonuc ve Degerlendirme

Dijital diinyada yasanan ve sonu gelmeyen bu gelismelerin ¢esitli otoriteler
ve denetim mekanizmalar tarafindan kontrol edilmeleri ihtiyaci s6z konusu
olmustur. Deepfake teknolojisiyle imkansizi imkanli hale getiren sanal diinya,
gercek diinyanin sanallagtirilmasindan dogabilecek sikintilart da ayiklamak
durumunda kalmaktadir. Diinyanin bir ucundan diger ucuna bilgi akisinin 20.
yiizy1l ve elbette daha Onceki yiizyillara oranla daha hizli olmasi, internet ve
sosyal medya, kisaca bilisim teknolojilerindeki dnlenemez ilerlemenin bir
sonucudur. Bilgi ve enformasyon yayilimmin bu derece hizla gergeklestigi bir
donemde, gorsel-isitsel ¢oklu ortam materyallerinin birbirine zit iki kavram
olan sanal-gercek kavramlarinin agiklaniginda ve ortaya konulmasinda payinin
olmas1 da Onlenemez bir gergektir. Boylece sanal ile gergegi ayirt etme
ihtiyacinin bu gelismelere paralel olarak ortaya ¢ikmasi, birey ve toplumlar
icin kacmilmaz olup gorsel-isitsel nitelikteki coklu ortam materyalleri
de bu ihtiyaci arttirmaktadir. Giindelik hayatta ortaya ¢ikan sorunlarm ve
bunlarin ¢oziimiiniin pratik hale gelmesinde, dijital olarak gelistirilen 6zel
algoritmalardan ve bunlarin olusturdugu yapay zekadan yararlanilmasi, son
donemde ortaya deepfake denilen ve “derin sahte” anlamina gelen teknolojik
bir gorsel isitsel-bilisim materyalini ¢ikarmistir. Deepfake video ile gergek
hayatta var olan herhangi bir kisinin ya da kurgusal karakterin sesi, konugmasi,
kullandig1 yoresel lehge, sive ve agiz cesidi ve yiiz hareketleri (mimik) gibi o
kisiye 6zgii ayirt edici nitelikler, bu niteliklere sahip olmayan baska bir kisi ya
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da karaktere dijital ortamda aynen aktarilip belirtilen niteliklerin tamami ya da
¢ogu sanki nakledilen kisi ya da karakter bunlara sahipmis gibi rahatlikla taklit
edilebilmektedir.

Deepfake teknolojisinin sanal-gercek kavramlarinda ortaya ¢ikardigi bu
goreli karmagiklik, teknolojik olarak zamanin gerisinde, imkansiz olanm artik
miimkiin hale getirse de ayni zamanda enformasyon toplumundaki bilgi
akisinin dogrulugunu tehdit ederek bu dogru bilgi akigini da engellemektedir.
Dogru bilgi akisinin engellenmesi de ortaya dogru olup olmadigi bilinemeyen,
hemen anlagilamayan bir “bilgi ¢Opliigii” ¢ikarmakta, bu da etik basin ve
yayincilik ilkelerine ters diismektedir. Bu da kagiilmaz olarak isin hukuki
boyuta tasinmasini gerektirmektedir.

Deepfake tehditleriyle etkin bir sekilde miicadele edebilmek icin gelecekte
yapilmast gerekenler arasinda sistematik tespit yontemlerinin gelistirilmesi
ve biyiik olcekli, yiiksek kaliteli deepfake veri setlerinin olusturulmasi
bulunmaktadir. Sistematik yontemler, mevcut tespit tekniklerinden yararlanarak
coklu mod ozelliklerini birlestirmelidir. Ayrica, deepfake goriintii tespitine
kiyasla deepfake video tespitine daha fazla odaklanilmasi1 gerekmektedir. Bu
hem bireysel hem de toplumsal giivenligi saglama agisindan kritik bir dneme
sahiptir (Zhang, 2020). Dogru amaglarla kullanilmayan deepfake teknolojisi
ile yok sayilan medya etigi, dogrudan kisilik ya da kurum, kurulus haklarini
ihlal edici bir nitelik de tasidigi i¢in igin hukuki olarak tasidigi sakincalar, s6zii
edilen tim bu alanlar1 da dogrudan etkilemektedir. Bu ¢ercevede kamunun
bilinglendirilmesi ve dijital okuryazarlik yaninda denetimlerin istikrari
ve seffaflik ilkesine dayali igerik {iretimi ve tiikketimi de son derece Gnem
tasimaktadir.

Bilisim teknolojilerinin giindelik hayatin her bir alanina getirecegi avantajlar
yadsimamaz bir gercek olarak yer alirken bu dijital teknolojiler ancak insanlik ya
da toplumlarin yararina kullanildiginda nesilden nesile aktarilabilecek saglikli
ve etik kiiltiir ve degerler dizisi yaratilip gelecek nesillerin gelisimine katkida
bulunulabilecektir.
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HABER GEVIRiSININ DiPLOMATIK iLETiSiM ROLU: BBC
TURKGE'NIN RUSYA-UKRAYNA GATISMASI HABERLER| ORNEGI'
Nazim Isik?, Saban Koktiirk®

OZET

Bu c¢aligma BBC Tiirk¢e haber servislerinde yer alan Ukrayna-Rusya
catismasina dair uzlasi, baris ve arabulucu kiiltiiriine iliskin haber ¢evirilerinin
diplomasi yoniinii, Ingilizce (kaynak haberler) kaynakli haberlerin Tiirkce’ye
(BBC Tiirkge) cevirisinde uygulanan haber gevirilerindeki sdyleme iliskin
anlamsal ve yapisal doniigiimleri ve ¢eviri taktiklerini elestirel sdylem analiz
temelinde ele almaktadir. Haber cevirilerinde ekleme, 6zetleme, degistirme,
diizenleme gibi c¢esitli ¢eviri stratejilerini uygulayarak kendi iilkesinde yer
alan medya organlarinin Ukrayna-Rusya catismasimna dair haberleri erek
kitleye ulastirmaya calisan BBC Tiirkge, etnosentrik bir yaklagim sergileyerek
Birlesik Krallik’1in ¢atisan lilkelere yaklagimlarinda barisgil ve uzlasici kiiltiirel
yaklasimlarini aktararak ¢eviri eyleminin aslinda ortiilii bir yumusak gii¢ olarak
kullanilan 6nemli bir giicii temsil ettigini gostermektedir. Kaynak metinlerde
yer alan sOylemler erek metinde (BBC Tiirk¢e) yeniden sekillendirilip
iiretilmesi haber ajansindaki kurumsal ideoloji ve miidahalelerin etkisini ortaya
¢ikarmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Haber cevirileri, BBC Tiirk¢e, Erek metin, Soylem,
Diplomasi

ABSTRACT

This study examines the diplomacy aspect of the news translations on the
reconciliation, peace and mediator culture regarding the Ukraine-Russia conflict
in BBC Turkish news services, the semantic and structural transformations
and translation tactics regarding the discourse applied in the translation of
news from English (source news) and Turkish (BBC Turkish) sources on the
basis of critical discourse analysis. BBC Turkish, which tries to convey news
about the Ukraine-Russia conflict from media outlets in its own country to
the target audience by applying various translation strategies such as adding,
summarizing, changing and editing in its news translations, demonstrates
that the act of translation actually represents an important power used as a

1 Bu ¢alisma Sakarya iiniversitesi Sosyal Bilimler enstitiisii, Insan ve Toplum Bilimleri Fakiiltesi Ceviribilim anabilim
dalinda 02.07.2024 tarihli “Kiiltiirel Diplomasi Arac1 Olarak Haber Cevirilerinin Rolii: TRT World Ingilizce ve BBC
Tiirkge Servisi Ornekleri” adli doktora tezinden derlenerek hazirlanmigtir.

2 Dr.,ogretmen, dil 6gretimi, ¢eviride yazarlik, geviri egitimi ve haber ¢evirisi alaninda ¢alismalar bulunmakta. Millf egitim
bakanlig1 biinyesindeki kurumda 6gretmenlik yapmaktadir, N.ishik@hotmail.com, ORCID:0000-0001-8224-3345

3 Prof. Dr, Sakarya iiniversitesi Miitercim ve Terciimanlik Bolimii Ogretim iiyesi, skokturk@sakarya.edu.tr,
ORCID:0000-0002-2575-0137
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covert soft power by displaying an ethnocentric approach and conveying the
peaceful and conciliatory cultural approaches of the United Kingdom towards
conflicting countries. The reshaping and re-production of the discourses in the
target text (BBC Turkish) reveals the impact of the institutional ideology and
interventions in the news agency.

Key Words: News translations, BBC Turkish, Target text, Discourse,
Diplomacy

GiRIS

Ceviri yorum tireten bir ileti roliinde mesaj vermek istediginde kitleleri
etkileyerek bazen de kaynaktan aldigi sdylemleri doniistiirerek bir diplomasi
dili haline gelebilir. Ceviri eyleminin olusturdugu haber metinleri insanlari
aktardiklari mesajlar ve imgelerle etkileyip kontrol edebilir ve verilmek istenen
mesaji manipiile ederek kitlelere ulastirma yolunu segebilir; erek metin olarak da
anilan ¢eviri metinleri dilsel ve kiiltiirel giic iliskileri igerisinde gelisir, sekillenir
ve yayilir. Haberlerle iletilmek istenen bir geviri aktarilirken, sadece metnin
ne soyledigine degil, ayn1 zamanda metnin nasil yapildigina, insa edildigine,
bir araya getirildigine ve hangi beklentilere gore yeniden yapilandirildigina da
odaklanmamiz gerektigini kabul etmek onemlidir.

Politik gazetecilik ve politik iletisim durumunda kurumsal ve ideolojik
kosullar ¢eviri iiretiminde belirleyici bir dneme sahiptir. Bu iletisimde dogan
giic iliskilerini olusturan kitasal, ulusal, dilsel, politik ve ideolojik cevre,
haber sec¢imi, haber cevirisi ve haber diizenleme ile ilgili 6onemli kararlar
ve se¢imleri belirlemektedir. Kontos &Sidiropoulou (2012:1026) medyanin
istlendigi islev ne olursa olsun propaganda amagli ya da medyanin “tek bir
yonetici sinif tarafindan degil, farkli partilerden ve partiler igindeki hiziplerden
gelen seckinler tarafindan yonetilen dinamik bir siyasi sisteme” yonelik iddia
edilen esneklik ve uyarlanabilirlik egilimi ne olursa olsun, kap1 koruma (Esik
Bekgiligi) mekanizmasina katkida bulunan siyasi rutinlere yonlendirilmekte
oldugunu belirtmektedir. Cevirinin en etkili bolimii olan haber ¢evirileri
politikay1 ve kiiltiirii etkili bir sekilde yansitarak uluslararasi alanda diplomatik
bir dil olusturur. Pan, (2019a:introduction) kiiresel haber aglari tiim diinyada dig
politikay1 etkileyebildigini vurgulamaktadir. Clinkii haber ¢evirileri diplomasi
roliinde diinya ile iletisime geger ve politika ile harmanlanarak erek kitleye
ulagir; haber medyasi ilizerinden uluslararasi alanda giindemini olusturur.
Bu calismada ceviri diller arasi1 ve kiiltlirleraras: aktarim olarak anlasilirken,
diplomasi toplumlar aras1 ve politik faaliyet olarak anlagilmaktadir. Luc van
Doorslaer (2009), ana kaynak olarak kullanilan haber ajanslar ile uluslararasi
haber kapsaminda ele alinan {ilkeler arasinda ac¢ik bir iliski oldugunu ortaya
koymaktadir. Haber ajanslari kaginilmaz olarak kendi ulusal kdkenleriyle
baglantili normlari igerir ve bu gercek onlarin haber segcimlerine ve segtiklerini
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cikarma, haberleri 6zetleme, uyarlama ilkelerine ve gerceveleme yaklagimlarina
yansir. Dolayistyla “haber iiretimlerinde kendilerini ulusal ve/veya bdlgesel
tabanlarindan yeterince ayirip ayirmadiklar’” ¢oziilmemis bir soru olarak
kalmaktadir (Bielsa & Bassnett 2009: 49).

Cevirinin haberler iizerinden bir araci olarak kullanilmasi tilkenin uluslararasi
alandaki diplomasisi ile ilgili algi olusturmak i¢in kullanilabilmektedir.
Uluslararas1 yayin, diger devletlerin kamularin1 hedefler. Eyaletler arasinda
yasal bir anlasma saglamayr amaclamasa da, yayin yapan iilke veya
uluslararast konular hakkindaki kamuoyu algisini etkilemeyi amaglar
(Youmans&Powers,2012,5.2152). Yayincilar izleyici ve dinleyici Kkitlesi ile
baglanti kurabilmek igin igeriklerini ve formatlarini ayarlama imkanlarina
sahiptirler. Diger adiyla yerellestirme (localisation) ad1 verilen bdyle bir imkana
sahip olan uluslararasi yayin gruplar1 haber igeriklerini yerel ve ulusal anlamda
uyarlamada kapsayici bir alani (Genis bir okur kitlesi) etkileyebilmektedir.

Arastirmanin Konusu ve Kapsami

Calisma BBC Tiirkge lizerinden aktarilan 2022-2023 yillarina ait Rusya-
Ukrayna savasina dair haber cevirilerinin diplomasiye yonelik erek haber
iceriklerinin Britanya‘ya yonelik diplomasi odakli haberlerin analizine
dayanmaktadir. BBC Tiirkge servisinin Britanya’nin disg politikalar ilgili
diplomasiye iliskin yapilan haber ¢evirilerinde BBC Tiirkge’nin uluslararasi
alanda kendi okur kitlesine yonelik olusturduklar algilar ile ilgili en az 5
haber analizini kapsamaktadir. Avrupa’nin hemen yan1 baginda devam eden her
ikisi de komsusu olan Rusya ve Ukrayna arasindaki anlasmazliklar 2022’nin
basindan beri Britanya medyasinda onemli bir giindemi mesgul etmistir.
Rusya’nin ¢atigmact durumuyla Batiya yonelme ihtimali, Britanya’nin tarihsel
pozisyonu ve Avrupa’nin bu her iki komsusu(Rusya-Ukrayna) arasindaki
savastan ekonomik, siyasal ve sosyal acidan etkilenmesi kendi medya
haberlerinde giindemi On siralara tasimig, haber kuruluglart da bu baglamda
haber igeriklerini baris ve uzlasi adma diplomatik mesaj araglart olarak
kullanmaktadir. ingiltere’deki gelismeleri uluslararasi alanda sunum seklini,
bu dogrultuda haber igeriklerinde BBC News Tiirk¢e haber ¢evirilerinin
diplomasi baglaminda nasil doniistiiriildiigiinii, haber cevirilerinde nasil
yansitildigini  analiz etmek igin Ingiltere'nin Ukrayna-Rus gatismasina
yonelik bakis agis1 irdelenmektedir. Uluslararasi baris kiiltiirii adina gosterdigi
arabuluculuk- uzlag: kiiltiiri ve bu yonde aktarilan haber igeriklerinin orijinal
metnin farkli bir dilsel, kiiltiirel baglama uyan diplomasi odakli erek metne
nasil yeniden yapilandirildigini, sekillendirildigini, doniistiiriildiigiinii ve diger
haber kaynaklariyla nasil birlestirildigini belirlemek i¢cin BBC Tiirk¢e haber
gazeteciligi elestirel ¢eviri baglaminda incelenmektedir.
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Calismanim Onemi

Haber ajanslarina odaklanarak ve haber kuruluslarindaki ¢eviri
uygulamalarina elestirel ve etnografik bir yaklasimla g¢evirinin metinsel
bir analizini birlestirerek, haber c¢evirisi ¢aligmasi ig¢in kiiresel bir bakig
acgisinin irdelenmesinin gerekliligi calismada {izerinde durulan bir konudur.
Haber ajanslarinin haber cevirileri ile ilgili ideolojik konumunun 6neminin
ve metinlerin {retildigi ve yeniden firetildigi baglamim incelenmesi haber
cevirilerinin kiiltiirel diplomasi araci olarak nasil kullanildigina 151k tutacaktir.

Soguk savas donemine binaen ¢ok da ileriye gitmeyen uluslararasi fiziki
miicadele (siddet, savas vb.) Ukrayna- Rusya arasindaki itilaflar1 sonucu en
nihayetinde raydan ¢ikarak diplomatik siire¢leri birgok a¢idan disarida birakarak
savasa doniismiis ve yikici olmaya baslamis olmasina ragmen diplomasiye
olan ihtiyac kiiltiirleraras1 ve halklar aras1 soft power diye adlandirilan kiiltiirel
diplomasiyi gerekli kilmaktadir. Bir¢ok farkli tanimi olsa da *“Karsilikli anlayisi
gelistirmek i¢in uluslar ve halklar arasinda fikir, bilgi, sanat, dil ve kiiltiirtin
diger yonlerinin degisimini igeren bir tiir kamu diplomasisi ve yumusak gii¢”**
olarak ifade edilen kiiltiirel diplomaside ¢eviri, bazi kiiltiirel farkliliklara sayg1
gosterme egiliminde iletilmek isteneni daha anlagilir kilmak i¢in yerlilestirme
uygulamasi ile diplomasiye kolaylik saglamaktadir.

Haber g¢evirilerinde yer alan ¢evirmenlerin kiiltiirel diplomaside sadece birer
cevirmen olmalarmin 6tesinde diplomatik iliskilerde etkili birer aktér durumuna
gecip gecmediklerini anlamada bu galisma geviribilim ve ilgili disiplinlerde
(Halkla Tligkiler, Siyasal Bilimler, Sosyoloji, Kiiltiir Bilimi, Uluslararas
Iliskiler, Dilbilim vb.) 6nemli bir literatiir katkis1 sunmaktadir.

Arastirmada Kullanilan Yontem

Bu calismada yer alan erek metindeki sdylemler Norman Fairclough’un
elestirel sOylem analizi yaklagimina dayandirilarak ortaya cikarilmaktadir.
Elestirel Soylem Analizi (CDA), dil kullaniminin gii¢, ideoloji ve sosyal yapilarla
iligkili olarak incelenmesine odaklanan sdylem analizinin daha genis alani
icindeki bir arastirma yaklagimidir. Elestirel S6ylem Analizi (CDA), ¢evrilecek
kelimenin igerdigi niyetleri kesfetmede daha derine bakmamiza yardimci
olacak bir yaklasim (Fairclough, 1995: 7) sunarak bu temsillerin sosyal olarak
nasil yansitildigini kesfetmemize olanak saglamaktadir. Haber cevirilerindeki
sOylemin incelenmesi, burada kaynak metinler (ST) ve erek metinler (TT) olarak
anlasilan birincil ve ikincil sdylemlere yonelik elestirel bir analizden elde edilen
kavrayislardan yararlanilarak okura yonelik niyet ve amaclarda metinlerin
nasil yeniden tretilerek beklentileri karsilamak ic¢in doniistiiriildiigiinii ortaya
cikarabilmesine yardimci olmaktadir. Caligmanin ortaya ¢ikarilmasinda genel

4 “Cultural Diplomacy, Political Influence, and Integrated Strategy,” in Strategic Influence: Public Diplomacy,
Counterpropaganda, and Political Warfare, ed. Michael J. Waller (Washington, DC: Institute of World Politics Press,
2009), 74.
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olarak sosyolojik bir yontem kullanilmaktadir. Haber gevirisi baglaminda ele
alindiginda igerik yonetim sistemi iliskilendirilen gazetecilik ¢alismalari temel
almmaktadir. Bencherki’ye gore (2017a:7) farkli bilesenlerden olusan ve
sirketin gesitli boliimlerinde farkli kullanimlarini igeren bir aktor agi olmasi
nedeniyle sistemin gelisimi devam etmekte ve organizasyonel mantiklarla ig
ice olmaktadir. Haber ¢evirisi analizinde erek metin siirecindeki aktorlerin erek
kitle alimlamasindaki sosyal etkisi ve sdylemlerin olusmasindaki etkilesimi
gbz ardi edilemez. Bu baglamda sosyolojik diisiinmek aktorlerin rollerini
daha anlasilir duruma getirmektedir. Troge’e gore “Sosyolojik yaklasimin,
ceviri slirecinde yer alan gizli aktorlerin varligini ortaya ¢ikarmasi ve boylece
cevirinin sinirlarini tanimlamaya veya bulaniklagtirmaya katkida bulunma gibi
biiyiik bir degeri vardir”(2017:279).

Calismada bilgi ve bulgularin elde edilmesinde yazili ve sozlii olmak
tizere kitap, dergi ve internet kaynaklar1 (Sosyal medyadaki her tiirlii kanallar;
goriismeler, Youtube, instagram, facebook vb.) kullanilarak literatiir caligmasi
yapilmaktadir. Haber editorleri ile goriisme gerceklestirilemedigi gercegi goz
oniinde bulunduruldugunda bilgi ve bulgular BBC haber servisine iliskin
daha once analiz edilmis veya bu haber ajanslarina iliskin mevcut makale,
tez vb. kaynaklar ve dokiimanlar iizerinden elde edilmistir. Haber ajanslari
ile ilk elden goriisme yapilamamasi durumu goéz Oniinden bulundurularak
BBC News Tiirk¢e’nin yayin ve ¢eviri politikast ana kaynak olarak BBC
News World’iin yayin ve ceviri politikasina iligkin bilgi ve belgeler mevcut
dokiimanlar iizerinden elde edilmistir. Arastirirma alan1 olarak BBC News
Tiirk¢e nin Ingilizce dilinden yayi yapan kaynaklardan aldig1 Ukrayna-Rusya
catismasinin Birlesik Krallik’la iliskili 2022-2023 yillar1 arasindaki haberler
secilmistir. Calisma alan1 icin BBC Tiirkge internet sitelerinden secilmis;
elde edilen erek haber metinlerine iligkin elestirel sdylem analizi yaklasimi
temelinde metinlerde iletilen mesaj, bagliklar, alt basliklar, gorseller, videolar
gibi konuya iligkin haber metninin pargasi olabilecek her tiirlii mesaj {izerinde
yogunlasmuistir. Birlesik Krallik ve diinya basinindan Ukrayna-Rusya ¢atismast
tizerinden aktarilan kaynak haberlerin erek metinler olarak BBC Tiirkce
sitelerinden derlenen veya yorumlanan metinlerin karsilastirmali ¢aligmasina
dayanilarak analiz yapilmistir.

Diplomasi Kavrami

Bu c¢aligmada diplomasi oncelikle uluslararasi miizakereyi, devletlerin
temsilcilerinin ve secilmis ve atanmis yetkililer de dahil olmak {izere uluslararasi
veya kiiresel aktorlerin ¢ikarlarini ifade ettikleri ve savunduklari, sikayetlerini
dile getirdikleri ve tehditler ve iiltimatomlar yayinladiklar1 bir iletisim
sistemini ifade etmektedir (Gilboa, 2001). Diplomasi bu yoniiyle, pozisyonlari
netlestirmek, bilgi toplamak ve devletleri ve diger aktorleri kendi pozisyonunu
desteklemeye ikna etmek icin bir iletisim kanali olarak tanimlanmaktadir.
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Diplomasinin yontemleri ve aracilik alani zamanla degisti. Pamment’e
(2018) gore diplomasi yoluyla iletisim kurma ve temsil etme ihtiyaci, mevcut
iletisim bigimlerinin kapasitesi ne olursa olsun tutarli kalmistir:

Gelisen dijital imkanlarla beraber uluslararasi alanda propaganda yapma
yontemleri ve araglart da degisti. Politikacilar ve diplomatlar haber kanallarini
uluslararast propaganda i¢in kullaniyor ve bu da i¢ propagandaya doniigiiyor.
Medya diplomasisi alaninda ¢aligmalari olan Yual Cohen (1986:7) medya
araciligiyla gergeklestirilen diplomasi, hikkiimetlerin medya araciligryla sinyal
gondermesi ve medyanin bir bilgi kaynagi olarak kullanilmasi da dahil olmak
iizere, kiiltlirel (kamu) diplomasisinin medyanin dahil oldugu tiim ydnlerinin
yani sira kamu diplomasisi ile iligkili olmayan diger yonlerini de icerir. Medya
iizerinde kiiltiirel diplomasi, taraflardan birinin veya her ikisinin de ¢atismay1
¢ozmeye hazir oldugu ve miizakere ve anlagsma arayisinda oldugu zamandir.
Bu c¢aligmada medya diplomasisi, yetkililerin devlet ve devlet dis1 aktorlerle
iletisim kurmak, giiven olusturmak ve miizakereleri ilerletmek ve anlagmalar
icin kamu destegini harekete gecirmek amaciyla c¢eviriyi aracilayarak
medya haberlerinin kullanilmasin1 ifade etmektedir. Diplomasinin erek
kitlesi diplomatlar, siyaset adamlari, bilim adamlari, halklar kisacasi medya
iizerinde hedef secilen herkes olabilir. Bu konuda farkl diistinceler olabilecegi
gibi, Diasporic Contact Zones at the BBC World Service adli ¢aligmasinda
diplomasiye deginen Gillespie, Marie ve Baumann (2016), sosyal ve politik
cevrelerinde etkili olan kozmopolit seckinler, ‘kamu diplomasisi’ amaglarinin
birincil hedef kitlesi oldugunu sdyler. Yumusak gii¢ diye tabir edilen diplomasi
cabas1 Ozellikle haber medyasi araciligiyla uluslararasi iliskilerde catismayi
ve karmagay1 onemli oranda artirarak olumlu anlamda bir pekistire¢ islevi
gormektedir. Ancak yliz yiize goriismeler sonucu elde edilen samimi iligkiler
haber medyas1 araciligiyla saglanan iliskilere gore daha kalici olmaktadir.
Medya iizerindeki haber igeriklerinin dolayli etkisiyle sonuglanan diplomasi
cabasi kesin bir sonu¢ olmamakla birlikte somut bir diplomasiye giden bir yol
olarak goriilmektedir.

Diplomasi ve Ceviri iligkisi

Ceviri eylemi, baglamlar ve kavramlarla ilgili olan ve her zaman degisimi
iceren uluslararasi iliskilerde yinelenen bir sosyal ve politik uygulama olarak
anlagilmaktadir. Ceviri uluslararasi iliskiler yaratir. Uluslararas1 kiiltiirlerin
tanitilmasinda kiiltiirel diplomasiye aracilik yaparak mesajlarin daha anlasilir
hale getirilmesinde sanal elgilik gorevini yerine getirir. Carbonell Cortes ve
Harding’e (2018: 1) gore ¢eviride “iletisim baglami her seyden dnce dnemlidir”.
icinde bulundugumuz kiiresel ¢agda geviri, onemli dlciide farkli kiiltiirlerin
birbirleriyle etkilesime girmesine olanak sagliyor. Ustelik bilgisayarlar ve diger
telekomiinikasyonlar, 6zellikle de internet sayesinde kiiltiirler birbirleriyle
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kolaylikla iletisim kurabiliyor ve sinirlar artik engel olmaktan cikiyor. Bu
ozellik, sosyal bir etkinlik olarak gevirinin islevsel yoniinii vurgulayabildigi
icin 6nemlidir. Uluslararas iligkiler kiiltiirel diplomasi alaninda ¢eviriye (haber
cevirisi) odaklanmakta ve ¢eviriyi kiiltiirel anlamlarin anlasilmasinda ve
aktarilmasinda -okuyucular tarafindan her ne kadar fazla fark edilmemis olsa
da- yogun bir sekilde uygulamaktadir.

Zbigniew Brzezinski’ye (2004:185) gore, ABD’nin diinyadaki kiiltirel
cekiciligi, digerlerinin yani sira, ingilizcenin uluslararasi bir ortak dil olarak
hizla yayilmasiyla kolaylastirilmaktadir.’ Kitsuo (2018:Introduction) bu
nedenle, Ingiliz dilinin Ingilizce konusulmayan iilkelerde yayilmasimin ABD’nin
yumusak giiciinii, yani istedigini zorlama veya 6demeler yerine cazibe yoluyla
elde etmesini kolaylastirdigi iddia edilebildigini 6ne siirmektedir. Ceviri,
anlam miicadelelerinde, karsilasmalarin ve etkilesimlerin somut ve okunakli
kilinmasinda yer alir. Ceviri siireglerinde bazi aktorlere ses verilir, bazilart
susturulur ve hiyerarsiler kurulur ve ortadan kaldirilir. Zygmunt Bauman’in
(1999, s. xlviii; vurgu inorijinal) sozleriyle: ‘Kiiltiirler arasi geviri, ne ayni
alan1 iggal etmeyi ne de ortak alani kendi baslarina, ayri yollarda haritalamay1
gbze alamayan insanlarin birlikte yasamasina hizmet eden stirekli bir siirectir.
Gazetecilik boyutunda tilkelerin kiiltiirel faaliyetleri ile ilgili haberler segilerek
onemli uluslararasi ajanslar, haber kanallar1 ve gazetelerde gevrilerek tanitilir
ve iilkeler i¢in diplomasi islevini goriir. Ceviri girigimlerinin ve iirlinlerinin
politik olarak motive edilebilecegi ve politik olarak etkili olabilecegi veya
politik bir etkiye sahip olabilecegi konusunda ¢ok az siiphe vardir. Bugiin
‘ulusal edebiyat iirlinlerinin’ uluslararasi alana ¢evrilmesini tesvik eden gesitli
hiikiimet programlar1 bunun kanitidir; 6rnegin Soguk Savas’in tetikledigi ve
kiiresel etkileri olan daha giiglii girisimler, edebi materyallerin ¢evirisinin
nasil istikrarli bir sekilde gerceklestigini gostermektedir. Ceviri &zellikle
haber medyasinda 21.y.yi1lda kiiltiirel politik araci olarak hizmet etti. Ve
diplomasi alaninda kendine diisen islevini de yeterince yerine getirmektedir
(Ping, 2014). Cesitli tiirlerdeki geviri ve kiiltlirel diplomasilerin ayrilmaz bir
sekilde baglantili oldugu goriilmektedir. Calismada da iizerinde duruldugu
gibi cevirinin haber medyas1 {izerinden diplomasisinin bir aracit olarak
kullanilmasindan bahsedilmektedir. Calismanin odak noktasi olan bu konunun
karmasaya neden olmamasi i¢in haber medyasinda ¢eviri diplomasi araci olarak
nasil kullanildiginin agiklanmasinda yarar vardir. Oncelikle haber medyasinda
cevirinin kullanilmasi diplomatlarin yiiz yiize goriismesi ve bu goriisme
esnasinda simultane anlaminda ¢evirinin yapilmasina dair bir ¢alisma tizerinde
durulmamaktadir. Haber medyasinda ceviri, uluslararasi olaylar ve farkli hedef
kitleler arasinda bir koprii gorevi gorerek diplomatik eylemlerin ve agiklamalarin
nasil anlagilacagini ve yorumlanacagini sekillendirir. Basin konferanslari ve

5 Zbigniew Brzezinski, the Choice: Global Domination or Global Leadership? (New York: Basic Books, 2004), 185.
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konusmalarda liderlerin diplomatik mesajlar1 daha genis alimlama i¢in ¢evrilir,
kamuoyunun sekillendirilmesi ve uluslararasi iliskilerin anlagilmasi saglanir.
Roportajlar ve agiklamalarda yabanci yetkililer ve uzmanlarla yapilan terciime
edilmis roportajlar, kiiresel meseleler hakkinda farkli bakis agilari saglar.

Medyada Haber Secimi ve Cevirisi

Haber {iretim siireci gazetecilik iglemleri ile kurumsal yapinin esik
bekg¢iligi diye tamimlanan ‘gatekeeping’ siireci arasinda akiskan bir zeminde
devam etmektedir. Medya metni yazimi haber olaylarmi farkli medya, radyo,
televizyon, basin ve internet izleyici kitlesine ulastirmak igin bir aracilik siirecini
igerir. Bu anlamda haber se¢iminin nasil yapildig: editoryal politikanin yansira
kurumsal yapimin bagli oldugu yapinin politikasi da g6z dniinde bulundurularak
belirlenmektedir. Haber medyasinin i¢inde bulundugu ¢ok yapili hiyerarsik
yapi, temelinde yer alan ve onu besleyen ekonomik ve sosyal gii¢, haber
medyasmin benimsedigi degerler haber se¢imini etkileyen faktorlerdendir. Bu
konuda birbirini destekler fikir ve diislinceler olmakla beraber haber se¢imi
ve sunulmasiin arkasinda yatan temel sebepler farkli teoriler 1s1ginda da
aciklanabilir. Haber sosyal olarak insa edilmistir. Haber degeri olmayan olaylar
haber degeri agisindan ‘haber degeri tagimayan’ olarak belirlenir. McQuail
(2010), haberlerin sosyal olarak insa edildigini ve giincel olaylar1 gérmenin
nesnel bir yolu olmadigini belirtmistir. Haber giindemi yayincidan yayinciya
degisebilir. Her medya kurulusunun tarzini, ahlakini, ideolojisini ve ¢ekmek
istedikleri hedef kitleyi yansitir. Ornegin gazeteler, sahiplerinin goriislerini
yansitan siyasi bir iknaya sahip olma egilimindedir (Spencer-thomas, 2023).
BBC News’de uzun siire ¢alisan deneyimli gazeteci olan Spencer-Thomas
(2023, owenspencer-thomas.com), haber degerleri, bir medya kurulusunun
bir habere ne kadar dnem verdigini belirleyen genel kurallar veya olciitler
oldugunu ve gazetecilerin 6nemli bir izleyici veya okur kitlesinin ilgisini ¢eken
haberleri aradigini belirtiyor.

Yirminci yilizyilda ekran kiiltiirii ve kitle iletisim araglarina bir gecis
goriildil ve yirmi birinci yiizyila gelindiginde dijital devrim, ¢eviri dahil olmak
iizere haber medyasindaki iletisim uygulamalarini ve siireclerini degistirdi.
Bununla birlikte modern gazeteciligin baglamasiyla ¢eviri haber {iretimin bir
parcast olmustur. Haber cevirileri de bu mecrada etkin bir rol oynayan aktor
haline gelmistir. Bielsa’e (2019) gore haber cevirisi, haberlerin dilsel ayrimlar
arasinda iletildigi ¢ok cesitli siiregleri ifade eder ve bu, sozlii ve yazili bicimde
cesitli medyadaki haber tiretimini ve dolagimini, bazen aktarma (Stetting 1989;
Schiffner 2012a) olarak adlandirilan uygulamalari ve ayrica haber yorumlamay1
icerdigini dile getirmektedir:

Haber ¢evirisi, on dokuzuncu yiizyilin ortalarinda modern gazeteciligin

baslangicindan bu yana haber iiretiminin hayati bir unsuru olmustur; Modern

gazetecilik o zamanlar bile kiiresel bir kapsama sahipti ve en basindan itibaren
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bilginin dilsel ve kiiltiirel sinirlarin 6tesine aktarilmasini igeriyordu... Kiiresel
haber kuruluslari o zamandan beri tiiketicilerin kendi dillerindeki haber
hizmetlerine erisimini kolaylastirmak i¢in pazarn hakim dillerinde haber
saglama konusunda uzmanlasti (s.365).

Haber ¢evirisi tizerindeki arastirmalar haber iiretiminde g¢evirinin olduk¢a
etkin rolii olmasina karsin ¢eviri liretiminde yer alan aktorlerin kendilerini
hala ¢evirmen olarak algilamadiklarimi gostermektedir (Koglu, 2022; van
Doorslaer, 2022). Ama dijitallesme ile beraber Bielsa’nin da belirttigi gibi
‘medyadaki bilgilerin c¢evirisi “tartigmasiz zamanimizin en Onemli ¢eviri
bi¢cimlerinden biri’ haline geldi (2020:366). Diinyada olup bitenleri gazeteler,
TV haber programlari, web siteleri ve sosyal medya aracilifiyla 6greniyoruz
ve bu bilgi 6zlinde ¢eviri faaliyetlerine, uygulamalarina ve siireclerine baghidir.
Uzak bolgelerdeki insanlar ve olaylar hakkinda biiyiik 6l¢iide c¢eviri yoluyla
bilgi ediniriz ve yabanci haberlerin nasil {iretilip alindigini anlamaya ydnelik
herhangi bir girisimde, diller arasi ¢evirinin bunun ne 6l¢iide kurucu unsuru
oldugu dikkate alinmaktadir. Dil, ¢evirinin yoklugunda, diinya ¢apinda bir
tartisma ve fikir toplulugunun 6niinde engel olusturur. Dolayistyla ¢eviri, hem
ana akim hem de yeni medya kuruluslarinda uluslararas: etki ve erisim elde
etmenin anahtari haline geldi (Gutiérrez 2006:30). Bu baglamda medyada haber
ile ceviri arasinda vazgecgilemez bir iliski s6z konusudur. Modern gazetecilik
¢eviri medya iligkilerinde haber igeriklerinin ivedilikle aktarilmasi ve erek kitle
beklentilerine gore sekillenmesi gibi doniisiimleri de beraber getirdi; modern
gazeteciligin baglamasiyla birlikte kiiltiirler aras1 dil ve kiiltiir farkliliklar
engelleri haber cevirileriyle asilmaya calisildi ve bu uluslararasi mecrada
onemli hale geldi. Ceviri eylemi haber iiretiminin aract olmaktan ¢ikip haber
iiretiminde merkezi bir rol oynamaya basladi. Teknolojideki hizli doniistimler,
dijitallesmedeki gelismeler haber medyasinda haber iiretiminin iiretilmesini
arttirdi ve bu durumda anlik gelismelerden uluslararasi iletisimin anlasilmasini
gerektirecek aracilara ihtiyaci ortaya ¢ikardi. Bu manada haberlerin hizli bir
sekilde ¢evrilmesi ve fakli kiiltiirlere aktarilmasi elzem hale geldi.

BBC News Tiirkce Servisi Yayin ve Ceviri Politikasi

BBC’nin Tiirkiye Servisi, Ingiliz kamu ve Kiiltiirel diplomasisinin
gelismesinde 6zel bir konuma sahiptir ve boyle bir pozisyonun kokleri,
BBC ile Disisleri Bakanligi arasinda 1938’de kurulmasina yol agan 1937
miizakerelerinde yatmaktadir. BBC gibi uluslararasi alanda uzun kiiltiirel
ve tarihsel gegmise sahip kurumlar yayin yaptigi erek kitlenin sosyolojik
baglamindan ¢ok uzaklagmamakla beraber kurumun beklentileriyle erek kitlenin
beklentilerinin harmanlandigi bir baglami birlestirerek haber igeriklerinin
doniisiimlerini gerceklestirmektedir. BBC yayin yaptigi iilkelerin dilinde aktif
yayin yapmayi siirdiirmesi ¢ok dilli programlara onciililk etmesi kiiltiirlerarasi
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iletisimi kolaylastiran yerel muhabirleri ¢alistirma politikas1 haberlerin kolay
bir sekilde iletilmesine olanak saglamaktadir.

BBC News Tiirkce makaleleri de, yazarinin imzasini tastyan 6zel haberlerin
yani sira belli konularda uzmanliga sahip olan gazetecilerin kaleme aldig1
yazilardan olugmaktadir (BBC News Tiirk¢e, 2023). Haber ajanslari, BBC
muhabirlerinin bagli oldugu BBC Newsgathering ve BBC yayin igerikleri
gibi farkli kaynaklardan gelen bilgilerin derlemesinden hazirlanan genel
haber metinleri, giin boyunca farkli gazeteciler tarafindan giincellenebilmekte
ve kural olarak bu metinlerde yazan kisi ya da kisilerin imzasma yer
verilmemektedir. BBC News yayin politikasinda her ne kadar tarafsiz oldugunu
belirtse de alan {izerinde yapilan birgok c¢eviri ¢alismasinda arastirmacilar
BBC News’in kaynagindan aktardigi haberleri erek metinde temsil ederken
o kadar da tarafsiz davranmadigmi sodylemektedir (Valde6n,2005;Bauman
at al,2011:139). Baumann, BBC News ile ilgili tarafsizlik iddialarina karsin
haber ajansinin ‘sahte tarafsizlik havasinda’ oldugunu belirtmektedir( Bauman
at al,2011a:139). BBC News finansal bagimsizlik ve editoryal tarafsizlik gibi
aslinda uygulamada gergeklesmesi biraz zor olan paradoksal bir konumda yer
almaktadir. Valdeon (2019:12) editér ve fikir koseleri, BBC’nin Ingiliz ve
uluslararas: siyasete katkisinin dengeli tasvirlerini sundugunu belirtmektedir.
BBCMUNDO {izerine aragtirmasinda Valdeon (2019a) BBC News baskin
anlatisi ile ideolojik egilimin arttigini vurgulamaktadir:

Bulgular, Ingilizce metinlerde bir tarafsizlik duygusunu korumay1 amaglayan

BBC haberciliginin baskin anlatist ile haber 6gesinin aktoriiniin olumsuz bir

sunumuna odaklanma egiliminde olan Ispanyolca metinler arasindaki ideolojik

miicadeleye dair kanit sagliyor... Haber yazarlari, hem aktarilan metinlerde
hem de Ispanyolca yardime1 metinlerde belirli editoryal kurallara (Ispanyolca
metinlerde iki terimli Falkland/Malvina’nin dayatilimasi) katilabilirken, ayni
zamanda resmi anlatiy1 alt {ist etme yetenegine de sahiptirler. Aktarilan ve

Ispanyolca ortak metinler, Thatcher’mn gorevde gecirdigi zamanin daha olumsuz

yonlerine odaklanir; ornegin, kendisi ile Sili diktatorii Augusto Pinochet

arasinda bir karsilastirma yaparak ve okur kitlesine onun Falkland savasindaki
roliinii hatirlatarak. Bunu yaparak, yazarlar onu belirli olumsuz rollerle

sinirlandiriyorlar (s.17).

Calismanin Evreni ve Orneklemi

Elestirel sdylem analizi i¢in tercih edilen haberlerin calisma evrenini uzun
stiredir diinya glindeminde siklikla yer bulan 2022 yi1lindan beri Ukrayna-Rusya
arasinda devam eden gatigmaya iliskin Birlesik Krallik ile iligkili haberler
olusturmaktadir. Arastirrma alan1 olarak BBC News Tiirkce nin Ingilizce
dilinden yaym yapan kaynaklardan aldig1 Ukrayna-Rusya ¢atigmasinin Birlesik
Krallik’in uzlas1 ve arabulucu gibi diplomatik ¢abalarini yansitan 2022-2023
yillart arasindaki haberler se¢ilmistir. Calismanin 6rneklemini ise uluslararasi
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alanda yayin yapan kaynak metinler; Wallesonline News, The Guardian, The
Times, PA Media, BBC News English, YouTube ve erek metinler; BBC News
Tiirkce medya kurulusudur. Haber metinleri analizinde 5 kaynak ve 5 erek
haber metni kullanilmastir.

Bulgular ve Yorum

Calismanin bu boliimiinde BBC News Tiirkce nin Ingiltere’nin Ukrayna-
Rusya catismasma bakis acismi, Ingiltere’nin ¢atismaya yaklasimimdaki
bariscil ve uzlasi ile ilgili ¢abalarint ve diplomatik yaklasimlarint uluslararasi
alanda sunum seklini haber ¢evirilerinde nasil yansitildiginin analizine iliskin
bilgi ve bulgular yer almaktadir. Konunun ana hatlariyla daha iyi anlagilmasi
icin Ingiltere’nin Ukrayna-Rusya catismasina bakis agisini ve olaya iligkin
yaklagimlarina kisaca deginmekte yara vardir. Diger Avrupa Birligi iilkeleri
gibi catisma Ingiltere tarafindan da sert bir sekilde kinanmis ve bu durumun
egemen bir llkenin (Ukrayna) toprak biitiinliigline saldir1 olarak kabul
edilmistir. Birlesik Krallik ve uluslararasi ortaklari ile Ukrayna’y1 desteklemek
konusunda benzer diistincelere sahiptir. Birlesik Krallik hiikiimeti, Ukrayna’ya
bir dizi ekonomik, insani ve savunma amacli askeri yardim sagliyor ve Rusya
ile Beyaz Rusya’ya ek yaptirimlar uyguluyor.

Ingiltere diplomasi egilimlerinin BBC tarafindan uluslararasi alanda
yansitilmast ve BBC Tiirkge gibi ¢eviri siirecinden gecen bir kanalin
kullanilmas: Ingiltere ile ilgili savasa yonelik uzlasi ve arabuluculuk sdylemleri
tizerinden diplomasinin diger haber ve medyada sunulus seklinin de BBC
Tiirk¢e tarafindan Tiirk¢e okur kitlesine sunumunun analizi 6nemlidir. Haber
cevirileri sadece igerikleriyle tek baslarima degerlendirilmemeli; haber bagliklar
gostergeler, bagka yorumlarin kaynak metinden farkli sunulmasi haberlerin yer
aldiklar1 zemin ve baglamlar da 6nemlidir. Bu gibi durumlarda, haber cevirileri
analizi metnin i¢indeki dilden daha fazlasina odaklanir; metnin gorsel veya
isitsel 6geleri de yoruma tabi tutulmalidir. Bu boliimde yapilan analize iliskin
kaynak metin Ingilizce olurken, Tiirkce (BBC Tiirkge) siiriim erek metin dili
olacaktir. ingiltere’nin Ukrayna-Rusya ¢atigmasinda oynadig1 rol Ingiltere nin
demokrasi ve arabuluculuk kiiltiirtiniin diplomaside etkin kilinmasi ve diinya
kamuoyunda bu yonde duyurulmasi tizerinden yiiriitiilen kiiltiirel diplomasinin
bir aktorii konumunda aslinda ortiik olarak kendi roliinii yerine getiren ¢eviri
eylemi haber gevirilerinde biiylik 6lgiide goriinmese bile kaynak metin ve erek
metinlerin ortaya ¢ikarilmasi ve karsilagtirilmas: sonucu ortaya g¢ikarilmasi
calismaya biiylik katkilar sunmaktadir.

BBC News Tiirkce Servisi Haber Cevirisinde Baris ve Uzlasi

Kiltiiriiniin Diplomasi Baglaminda Aktarilmasi

Ingiliz gazetelerinin Ukrayna’ya yonelik catismaya iliskin manset ve
desteklerini (kaynak metin Ingilizce) alintilayan ve okurlarma Tiirk¢e sunan
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BBC News Tiirk¢e genellikle haber gevirilerindeki 6zetleme, atlama ve ¢ikarma
yaklagimlarini sergiledigi goriilmektedir.

Tablo 1: Ukrayna-Rusya Catismasiin ingiliz Basininda Yer Almasi ve BBC Tiirkce
Haber Cevirisi.

Kaynak metin: The Guardian

I’'m in Kyiv and awake at the darkest hour — as
Putin’s bombs rain down): I could not accept
the idea of a full-scale invasion of Ukraine,
but here I am as the airstrikes begin and

Erek metin: BBC Tiirkce

Guardian gazetesi, “Putin isgal etti”
mansetiyle ¢ikarken, okurlariyla diger pek ¢ok
gazete gibi hava saldirilarinda yaralanmis
bir kadinin fotografim paylast: (BBC News

Russia invades us (The Guardian, 2022).
A famous Russian independent journalist
started begging for forgiveness (The
Guardian, 2022).

Tirkge, 2022).

*Tablo yazar tarafindan olusturuldu.

Yukarida Tablo 1’de yer alan kaynak ve erek metinler Britanya kaynakli
haber metinlerinden olusmaktadir. BBC News Tiirkge kaynak olarak Ingiliz
medyasindan ve Birlesik Krallik merkezli kaynaklardan bilgi elde etmeyi tercih
etmekte ve erek haber metni olusturulmasinda The Guardian gazetesine atif
yapmaktadir. Cevirmen erek metinde erek kitleyi dikkate alarak ekleme-¢ikarma
ve atlama stratejilerine basvurmustur. Kaynak metinde yer alan “Ukrayna’da
en karanlik saatte uyandim - Putin’in bombalar1 yagarken”, “Ukrayna’nin tam
olgekli isgal fikrini kabul edemedim” ve “Unlii bir Rus bagimsiz gazeteci af
dilemeye basladi” ifadeleri erek metinde yer almamaktadir.

BBC Tiirk¢e kaynak metinde yer alan birgok kavram ve agiklamalara
ragmen sadece Putin isgal etti”’ soylemini 6ne ¢ikarmada ve okurun dikkatini
isgal terimine yonlendirmektedir. Bu sekilde kaynak metnin ifadelerine
dogrudan atifta bulunmadan erek okurun beklentileri 6n plana ¢ikarilmaktadir.
Yerel ilgiye dayali igeriklerin ¢ikarilmasi: Metinde yalnizca yerel halk
hakkinda bilgi ve goriintii veren haberlerin bazi igerikleri ¢ikarilmistir.
Mesela “Putin isgal etti” basligiyla Tiirkgeye aktariliyor. Ukrayna’nin tam
kapsamh isgali fikrini kabul edemezdim ama hava saldirilar1 baslarken
ve Rusya bizi isgal ederken buradayim. Unlii bir Rus bagimsiz gazeteci
af dilemeye baslad1 (Ceviri yazar tarafindan yapildi) ifadelerine iliskin
soylem Tiirk¢e versiyonunda yer almiyor. Bu ihmalde, trans-editor bu bilgiyi
yalnizca Rusya’nin isgali ile ilgili olarak yorumluyor. Bu anlamda haberin ana
konusu olan yerel insanlarin hissettikleri ve Rus halkinin bakis agisina iligkin
onemli bir konu olarak degerlendirilmedigi i¢in yerel halka iliskin haberlere
yer verilmemistir. BBC News Tiirk¢e, Rusya’nin zaten isgalci olarak diinya
kamuoyunun ekseriyeti tarafindan etiketlendigi bilinciyle haber metinlerinde
Ukrayna yanlis1 bariscil ve uzlasi kiiltiiriinii 6ne ¢ikararak “kiiltiirel ve ideolojik
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adaptasyon” altinda okuyucuyu “Ukrayna’ya yonelik genelde Batinin 6zelde
Birlesik Kralligin kavram ve terminolojisinin agilmasi1”, “Ukrayna’da Rusya
hakkindaki onyargilar” gibi siiregler araciligiyla konumlandirmaya gonderme
yap1iyor.

BBC Tiirkce Erek Metinde Gorsellerin Aktariimasi

Ceviri sadece yazili metinden ibaret goriilmemelidir.  Haber
makalelerinin gorsel bilesenlerinin de haber olaymin hedef kitle i¢in yeniden

konumlandirilmasina veya yeniden konumlandirilmasina katkida bulunmaktadir
(Valdeén, 2019:17).
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Resim 1: ingiliz Kaynak Basindaki Gorsellerin BBC News Tiirkce’de Aktarilmasi
Kaynak: BBC News Tiirkce, 2022

Yukaridaresim 1’de yer alan gorsel BBC News Tiirkce (2022) tarafindan The
Guardian haber sitesi kaynak gosterilerek aktarilmaktadir. Benzer gorselleri yine
The Times (2022), Daily Mirror (2022), The Sun ve Daily Mail kaynaklariyla
beraber ayni sayfasinda aktarma yoluna gittigi ve Rusya saldiris1 orantisiz
olarak ve sivilleri daha fazla etkiledigi soylemini 6ne ¢ikararak aktarmaktadir.
Neredeyse fakli gazetelerin tiim gorselleri ayn1 sekilde gosterildigi ve ¢evirisi
kanlar igerisindeki yarali kadiminin simgesel olarak kullanildig1 ve bu durumun
Putin’in orantisiz gii¢c kullanimi oldugu ve Avrupa igin biiyiik bir tehlike olarak
aktarildig goriilityor. Diger kaynak metinler benzer gorsellerle sunuldugundan
sadece bir kaynak metin ¢calismada analiz edilmek i¢in yeterli goriilmiistiir.

Erek metin olarak BBC News Tiirk¢enin aktardigi arka fonda Beyaz- Mavi

renkler igerisindeki yarali kadmin giydigi elbise arasinda bir uyum vardir.
Ingiltere bayragindaki beyaz renk iilke genelinde baris1 simgeler. BBC News
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Tiirkge’nin Ingiliz kaynakli basin igeriklerini erek haber metinde aktarirken
ozellikle tlizerinde durdugu karanlik sdylemi (kaynak metinde ‘civilians
sheltering’ olarak geciyor) yukarida resim 1’de gectigi sekliyle Birlesik
Krallik halki/ Birlesik Krallik adina ¢ok biiyiik bir iilke gibi sdylemleri
soylemesi ve BBC News Tiirk¢e servisinin bunlari 6ne ¢ikarmasi bayrak
renkleri ve resimdeki kadinin elbise renkleriyle kiiltiirel temsil agisindan
Britanya’nin ulusal kimliginin tarihsel baglamiyla uyum igerisinde erek okur
kitlesine aktarilmaktadir. ingiltere bayragindaki kirmiz renk ise gii¢ ve cesareti
temsil etmektedir. Kirmiz1 rengin daha fazla 6ne ¢ikarilmasi géz Oniinde
bulunduruldugunda The Guardian mansetinde Tiirkg¢esi ‘en karanlik saatte
uyanmak’ anlamima gelen ‘“awake at the darkest hour (The Guardian,
2022)” ifadesi erek metinde Avrupa icin karanlik bir giin (BBC News
Tiirkce, 2022) sdyleminin dne ¢ikarilmas: Ingiltere {izerindeki Ukrayna-Rusya
catigmasinin getirdigi baskinin hafifletilmesi gabasinin ve bu ¢catismaya miidahil
olma sorumlulugunun diger Avrupa iilkeleriyle paylasiimasinin 6neminin
vurgulanmasi ve Rusya’dan kaynaklanan giiciin dengelenmesinin saglanmasi
ile ilgili 6nceliginin altini ¢izilmesidir. BBC Tiirkge burada Birlesik Krallik’in
diplomatik iliskilerini haber iceriklerine yansitarak ayni zamanda Britanya’nin
NATO ve Avrupa Birligi gibi uluslararas1 platformdaki pozisyonunu da
vurgulamaktadir. Bu haberin okur kitlesine tam bir baglam sunmasini
saglamakta ve Birlesik Krallik’in Ukrayna ve Rusya catismasiyla ilgili
politika ve eylemlerini anlamalarina yardime1 olmaktadir. BBC News Tiirkce
gerek kullandigr gorseller (Resim 1) gerekse aktardigi yorumlar agisindan
Ingiltere’nin politik gii¢ ve toplumsal giic baglaminda haber cevirilerinde okur
kitlesinin ideolojisini doniigtiirme egilimindedir.

BBC News Tiirkce’de Haber Cevirilerinin Diplomasi Baglaminda

Aktarilmasi

BBC News Tiirk¢e Ingiltere menseli haber kurumlarinda Ukrayna-Rusya
catigsmasia iliskin haber igeriklerini catismanin Avrupa’nin gelecegi igin
bir tehdit oldugu algisin yerlestirecek sekilde g¢evirerek aktarma yolunu
secmektedir.

Tablo 1. Ingiliz Gazetelerinin Ukrayna-Rusya Catismasia Iliskin Haberlerinin Erek
Metinde Aktarilmasi

Kaynak metin: The Times Erek metin: BBC News Tiirkce

“Russia invades Ukraine: A dark day for | “The Times gazetesi, mansetinde “Avrupa i¢in
Europe” (The Times, 2022). karanlik bir giin” ifadelerine yer verdi” (BBC
News Tiirkge, 2022).

Kaynak: Tablo yazar tarafindan olustuurldu.

BBC News Tiirkce mansetinde Avrupa icin karanhk bir giin seklinde
The Times kaynak haber igerikleri ¢gevirerek aktarmaktadir. Hava saldirilarin
ardindan Rusya’nin Kiev’i kusattigini yazan gazete, yine ayni sekilde
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yaralanmig kadimin fotografini birinci sayfasindan okurlarina aktardi” seklinde
haberleri BBC News Tiirk¢e gevirerek iletmektedir. BBC News Tiirkce erek
haber metninde Russia invades Ukrain ifadesini atlayarak (Omission)
A dark day for Europe (Avrupa icin karanlik bir gilin, ¢ev: Yazar) ifadesine
vurguda bulunmaktadir. BBC Tiirkge zaten bilinen bir ifadeyi ¢evirmektense
savasin bir iilkenin sadece i¢ini yakmadigini ve ayni zamanda cevresini de
etkileyecek sekilde uzayabilecegini ve bu anlamda Avrupa yoniinii de karanlikta
birakabilecek ve belirsizlige itecek gili¢ alanina dogru devsirildigini anlatmak
istiyor.
Tablo 2: Kaynak Haber Metni PA Media’nin Erek Haber Metni BBC News Tiirk¢e’de
Aktarilmasi

Kaynak metin: PAMedia-Walesonline | Erek metin: BBC News Tiirk¢e

News

Rishi  Sunak condemns Russia’s
‘barbaric’ war with Ukraine at G20
summit in Bali (Sophi Wingate ve David
Flett, 2022).

Ingiltere’den iist diizey tepki olarak Basbakam
Sunak’tan G20 Zirvesi’nde Rusya’ya cagri
Ukrayna’dan c¢ikin ve bu barbarca savasi
durdurun (BBC News Tiirk¢e 15 Kasim 2022).

*Tablo yazar tarafindan olusturulmustur.

Tablo 2’de kaynak metin (PA Media) Ingiltere’nin yeni basbakam Sunak
ile ilgili sdylemleri daha genel anlamda ifade ederken erek metinde anlam
ve sozciikk kaymalarina yer vererek ‘Britan’s First Asian PM’ tamlamasini
cevirmeden okurlara aktarmayi tercih etmektedir. Ingilizce kaynak metinde
dogrudan ‘Condemn (Cev. Kinamak, ayiplamak)’ ifadesi ozellikle yer
almasina ragmen erek metinde (BBC News Tiirk¢e) Walesonline news’in
haberleri Ozetlenerek ve dolayli anlatim yontemi kullanilarak - Rusya’ya
cagri: Ukrayna’dan cikin ve bu barbarca savas1 durdurun — gibi genel ve
daha diplomatik bir ¢eviri ile kargilagilmaktadir. Bir takim 6zel ifadelere sahip
olan kaynak metnin detaylarina inmeden erek kiiltliriin ideolojisi etrafindan
sekillenen genel ifadelere yer vererek aslinda BBC kendi ideolojik egilimini
de gostermektedir.

Tablo 3: Russia Today’in ingiltere’deki Yaymina Son Verilmesine iliskin Haberin
Aktarilmasi

Kaynak Metin: BBC News English

Russia Today: TV regulator Ofcom asked
to review channel’s UK broadcasts(BBC
News,2022). Culture Secretary Nadine
Dorries has asked media watchdog Ofcom to
review the Russia Today (RT) news channel’s
broadcasts in the UK (BBC News, 23
February 2022).

Culture Secretary Nadine Dorries told
Ofcom the channel “is demonstrably part of
Russia’s global disinformation campaign”
during the Ukraine crisis (BBC News, 2022).

Erek Metin: BBC News Tiirkge Servisi

Russia Today’in Ingiltere’deki yayimlarina
inceleme talebi. Ingiltere’de hiikiimeti,
medya denetleme kurulusu Ofcom’dan Russia
Today (RT) yaymlarim incelemesini talep
etti (BBC Tiirkge Servisi, 2022).

Kiiltiir Bakan1 Nadine Dorries, RT kanalinin
Ukrayna krizi sirasinda “Rusya’nin kiiresel
dezenformasyon faaliyetlerinin bir parcasi
olarak faaliyet yiiriittiigiinii” soyledi (BBC
Tiirkge, 2022).

*Tablo yazar tarafindan olusturuldu.
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‘Russia Today: TV regulator Ofcom asked to review channel’s UK
broadcasts (BBC News, 2022)’ (Ceviri: Russia Today: TV diizenleyicisi
Ofcom, kanalin ingiltere yaynlarini incelemesini istedi) ifadesini BBC News
Tiirkce Russia Today’in Ingiltere’deki yayinlarina inceleme talebi olarak
cevirmektedir. Ardindan ayni kaynak haberin Tiirkgesinin bir agiklamasi
‘Ingiltere’de hiikiimet, medya denetleme kurulusu Ofcom’dan Russia
Today (RT) yaymlarini incelemesini talep etti”.(BBC Tiirkge Servisi, 2022)
seklinde aktararak haberin altindan devam etmektedir. Erek haber metninde
kaynak haberdeki bir ifade tam climle olmasma ragmen tamlama bir ifade
ile gegiyor ve altindan agiklamasi yapilarak olagandan fazla sisirilmektedir.
Burada erek okurun aktarilan anlamin pekistirilmesini saglamak i¢in ek 6zellik
(Additional atribution to reinforce comprehension) olusturulmaya calisilmistir.

Tablo 4: Ukrayna-Rusya Catismasi Erek Haber Metinde Aktarilmasi (BBC News Tiirkce
Servisi)

Kaynak metin: BBC News English Erek metin: BBC Tiirk¢e Servisi

The new head of British Army has issued a | ingiltere Genel Kurmay Bagkani Sir
rallying cry to the troops-telling them they | Patrick’ten askerlere: Cephede Rusya’yla
need to be ready to face Russia on the battlefield | yiizlesmeye hazir olmalisiniz (BBC Tiirkce
(BBC News English, June 19th,2022). Servisi, 19 Haziran 2022):

*Tablo yazar tarafindan olusturuldu.

Yukarida kaynak metinde (BBC News English) Ingilizce olarak aktarilan
haber mangetinin Google Translate {izerinde Tiirk¢e c¢evirisi su sekilde
verilmektedir: Britanya Ordusu’nun yeni komutani, birliklere bir cagri
yaparak, onlara savas alaninda Rusya’yla yiizlesmeye hazir olmalari
gerektigini soyledi. BBC Tiirk¢e nin de mansette verdigi BBC News kaynakli
haber sdylemlerinde bir¢ok doniisiim yaparak 6zellikle Tiirk okuru agisinda da
kiiltiirel kodlamalarinda tanidik olduklar1 kavramlar1 kullanmaya ¢aligsmaktadir.
Nida (1982), bir kelimenin bir¢ok farkli anlami oldugunu ortaya koymaktadir.
Bir metnin bile kiiltiirel, sosyal ve politik unsurlardan etkilenmesi nadir
degildir veya basit¢ce metnin arka planini1 baglama getiren dis unsurlar olarak
adlandirilir. Mesela, battlefield (savas alant) cevirisinde Tiirkce *de 6zellikle
Kurtulus savasinda ve bagimsizlik savaginda siklikla kullanilan Cephe kavrami
aktarilmis. Tiirk Dil Kurumu So6zliigiinde Cephe, iizerinde savasin siirdiigli bolge
olarak gecmektedir. Tiirk toplumunda 6nde gitmek, liderlik yapmak, 6zgecilik
ve fedakarhk gibi 6nemli kavramlar etrafinda anlam kazanan cephe veya 6n
cephe kavrammin BBC Tiirk¢e servisinde savas alani yerine kullanilmasi
okurlara yonelik yerlilestirme stratejisi uygulandigmi  gostermektedir.
Burada ekleme, ¢ikarma ve 6nem sirasina gore diizenleme gibi baz1 olasilik
islemlerinin uygulandigi metin i¢i lokal doniistiirme (local transformation) ve
olayin hafifletildigi veya abartildig1 politik bir dilin kullanilarak bi¢imsel ve
retorik formiilasyona (stylistic and rhetorical reformulation) gidilmesi gibi erek
haber metninde bir dizi déniisiim saglanmis.
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Sonuc ve Oneriler

Haber ¢evirilerinin genel olarak sosyolojik ve dilbilimsel s6ylem analizi
yapilan c¢alismada kaynak ve erek haber igeriklerin konusu oldugu Rusya-
Ukrayna ¢atigmasina iliskin BBC Tiirkge servisi {izerinde duruldu. BBC Tiirkge
servisinin bagli oldugu yayin kurulusu BBC World Service, Birlesik Krallik’tan
gelen yardimlardan faydalanmakta ve Britanya’ya iliskin haber iceriklerini
etnosentrik bir yaklagim sergileyerek yaym yaptigi iilkenin dil ve kiiltiiriine
gore yerlilestirerek aktardigi ortaya ¢ikmustir. Yapilan bir¢ok arastirmada da
gosterildigi(Valdeon,2015;Holland,2013:336-341) gibiyaymve ¢eviripolitikasi
geregi tarafsiz yayincilik ilkesini benimsedigi belirtilmesine karsin Birlesik
Krallik ile ilgili diplomasi s6z konusu oldugunda erek metin olarak Tiirkge
haber igeriklerini aktarirken editdr ve gazetecilerin, gerek ceviride “aktarilan”
ve konularin diizenlenme bigimini etkileyen, belirli bir yapi, diizen, bakis agisi
ve degerlere sahip haber igeriklerini aktarmalari gerekse erek metinlerdeki
c¢ikarmalarin, eklemelerin, ikamelerin ve semantik degisimleri gibi belirli sozciik
secimleriyle birlikte belirli ideolojik perspektifleri yansitmalarindan dolay1
BBC Tiirkg¢e’nin tarafsiz kalinamadigi ortaya ¢ikmaktadir. Caligma analizinde
ortaya c¢ikan bulgular daha 6nce yapilan BBC News’e iligkin aragtirmalarin
sonuglartyla paralellik gostermekte; metinsel analiz c¢alismalari ¢evirinin
gazetecilikle (habercilik) biitiinlestirildiginde haber {iretim kategorisine giren
normlara tabi tutuldugunu, ¢evirmen olmayan ve genellikle goriinmez kalan
egitimli ve ya uzman gazeteciler tarafindan gergeklestirildigini gdstermektedir
(Valdeon,2005;Bauman at al,2011:139; Aktan & Nohl, 2012; Baker 2006;
Troge, 2017;Bassnett 2009;Bielsa, 2007; Schhiffner&Bassnett 2010;Tapia
Sasot de Cofrey, 1992;). Esdegerlik ve sadakat kavramlari1 gazetecilik normlart,
patronaj, transediting siireci ve erek kitleye yonelik kiiltiirel uyarlamalar gibi
miudahalelerin etkisiyle haber ¢evirisinde dnemsiz hale gelmektedir.

BBC Tiirkge haber gevrileri analizlerinde karsilasilan énemli bir konu da
kaynak metinden ¢evirmenden nadiren sz edilmesidir. Metin kaynagi bir¢ok
erek metinde belirtilmesine ragmen ceviri eylemin kimin tarafindan yapildigi
belirtilmemektedir; biitiin bunlara karsin erek haber de kaynak metin nereden
almdig aktarilmaktadir. BBC Tiirkge haber servisindeki kaynak aktarimlari
stirecinde yorumlayict yaklagimlar ve haber gevirisi iliskisi ile ilgili teorileri
ceviribilim paradigmasi igerisinde yeniden diisiinmenize yol agabilir. Bu
baglamda Pym’in belirttigi gibi “Ceviri pratigi teorisini agar, dolayisiyla siirekli
bir ampirik tutum gerektirir’(2010: 1).

Dolayisiyla Ukrayna-Rusya g¢atigmasina iliskin kaynak metinler ceviriye
dondstiiriiliitken BBC Tiirkge’nin bagli bulundugu BBC News’in kurumsal
baglami da diigtintildiigiinde siibjektif bir erek metin olusturmaya daha meyilli
oldugu anlasilmaktadir. Birlesik Krallik ile ilgili metinlerde etnosentrik bir
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yaklasim sergilenmekte dolayisiyla ingiliz diplomasisi dncelenmektedir (Tablo
4-5-6).

Rusya-Ukrayna catismasi kapsaminda erek metindeki bazi basliklarin
kaynak metindekinden farkli olmasi ve Britanya’nin soruna diplomatik
yaklagiminin erek haberlerin ilk boliimlerinde yer almasi ve dolayli ifadelerle
aktarilmasi gibi doniisiimler, kiiresellesen diinyanin ve bilgi toplumunun
gereksinimleri de dikkate alindiginda medyadaki bu haber cevirisini ilgi odag1
haline getirildigini ve g¢evirmenin ¢alismasina 6zel kisitlamalar konuldugunu
gostermektedir. Halihazirda devam eden Ukrayna-Rusya ¢atismasi uluslararasi
ciddi diplomatik iliskilerin 6nlinii agmakta, medyanin tarafsizligini asan
iligkilerin erek kitleye ulastirilmasina yol agmaktadir. S6ylem olarak haberlerin
dolayisiyla haber sdyleminin g¢evirisi ¢alismalarinda da benzer bir ilgi artigi
gozlemlenebilmesinin elestirel incelenmesi ilgi odagi haline gelmektedir.

Ukrayna-Rusya arasindaki ¢atismanin uluslararasi politik giindemdeki genis
yankili etkileri dikkate alindiginda bu ¢aligmada sonug olarak haber iiretiminde
gazetecilik perspektifinde bazi kaymalar yasanmaktadir; yeni veya kismen yeni
bir haber yaratmay1 amaglayan gazeteciler, bunu tek bir haber yerine birden
fazla habere dayandirabilmektedir. BBC Tiirkge ayni haber olusumu i¢in bir
yandan BBC News haber kaynaklarini 6ncellikle muhatap almakta bunlarin
yetersiz kaldig1 durumda Reuters, Walesonline gibi haber kaynaklarindan da
yararlanabilmektedir. Bu 6geler ¢esitli kaynaklardan alinan bilgiler, uzmanlardan
alman geri bildirimler vb. olabilir. Haber cevirisi baglaminda bu yaklasim,
bahsi gecen klasik durumun sadece erek metin ve tek kaynak metinle devam
eden bir baska uzantis1 olarak diisiiniilebilir ama transediting siireci Otesinde
haber ¢evirisi sonug olarak ¢ok fazla gazetecilik yorumun eklendigi metinler
tiretmeye aciktir. Bu siirecte haber cevirisi gerektiginde yeniden sekillendirilip
degistiriliyor, vurgulaniyor, gerekli goriilenler ekleniyor ve gereksiz goriilenler
ya metinden ¢ikariliyor veya gormezden geliniyor (omission).

BBC Tiirkge haber tiretimi gostermektedir ki kiiresel haber ¢evirisinin yerel
versiyonlari cok farkli olabilir ve geviri siireci yerel kosullara gore farkl sekilde
isleyebilir. BBC Tiirk¢e Servisinde diger kaynaklardan aktarilip ¢evrilen haber
icerikleri ve haber iceriklerinin bilesenleri olan basliklar gorseller, isitsel
dokiimanlar, dublaj kullanilmas1 ve altyazilar, seslendirme, kaynak metinde
yer alan gorsellerin farklilasmasi veya kaynak metnin tamaminin gevrilmesi
yerine Ozetlemeye gidilmesi siirecinde erek haber metninde uyarlama ve
yerlilestirmenin yani sira daha siklikla transediting yontemine bagvurdugu
gorilmektedir. Nitekim bu konuda BBC Tiirk¢e Servisi ile ilgili yapilan
arastirmalar transeditorlerin (Ceviri-diizenleyici olarak editorler) yerel olarak
adlandiracagimiz erek kiiltiir ve dile yonelik dinleyici veya okuyucunun
konumunu iistlenmeye caligtiklar1 goriinmektedir. Calismada analizden elde
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edilen ¢ikarimlara bakildiginda, BBC haber ¢evirisinde aracilik, iki farkl
diizeyde gergeklesir:
P Bilgi kaynagi(lar) ile erek okur kitlesi arasinda, ¢esitli editoryal teknikler

ve stratejiler esliginde (kaynak dil) haber metninin iiretilmesi (Fairclough 1995;
Valdeon 2005)

P Diller/kiiltiirler arasinda, bir dizi ¢eviri teknigi ve stratejisi esliginde erek
metnin Uretilmesi.

Belirli haber tiirlerinin ¢evirisinin, haber hikayelerinin (bilgilendirici)
iceriklerinde ¢esitli tiirde doniisiimler ve degisiklikler (Orn. bashk ve
ana baglik degisikligi, gereksiz bilgilerin ortadan kaldirilmasi, arka plan
bilgilerinin eklenmesi) icerdigini gosteren onemli kanitlar vardir. Yapilan
analizler sonucunda genel olarak BBC Tiirk¢e’de metinler Birlesik Krallik’a
yonelik diplomasi egilimli hale getirilmesi i¢in baz1 degisiklikler yapilmaistir.
Degisikliklerin en sik tekrarlananlari arasinda sunlar yer almaktadir: Baslik ve
baslik degisikligi (bilgilendirici alt baglik), paragraflarin sirasinin degistirilmesi,
okuyucular i¢in baglamsal acidan alakali yeni arka plan bilgilerinin eklenmesi,
hedef okuyucu kitlesi i¢in artik alakali olmadigi (veya alternatif olarak zaten
bilinmedigi) kabul edilen gereksiz bilgilerin ortadan kaldirilmas1 ve kaynak
metnin tamamen yansitilmadan sadece giindeme iligkin 6zetlemenin yapilmasi.

Uluslararast iliskilerde baski yerine cazibe yoluyla arzu edilen sonuglari elde
etme yetenegi olarak tanimlanan yumusak gii¢, yavas yavas daha geleneksel
gii¢ bigimlerinin yerini almaktadir. Kitle iletisim araglari, 6zellikle de kiiresel
haber, diinya meseleleri hakkinda merkezi bir bilgi kaynagi haline geldi. Haber
cevirilerin aracilandigi diplomasi odakli politika ve gazetecilik, siyaset ve
iletisimdeki devrim niteligindeki degisikliklerin bir araya gelmesinin, medyanin
egemen oldugu yeni bir yonetim sistemi yaratmasina neden olmaktadir. Bu
durumda uluslararast diplomasi ve siyasetin medya iizerinde yuritildigi
medyanin yogun bir sekilde ar acilandig1 yeni bir alan ortaya ¢ikarilabilir.
Medyanin bu durumda biirokratik yonetisim sistemine dogrudan dahil olmasi
anlamina gelmektedir. Nitekim yazili metinler olusturulmadan 6nce medyada
¢ikan sOylentiler uluslararasi siyasetin sekillenmesinde dnemli rollere sahiptir.
Bu dogrultuda uluslararast politikacilar iilkeleri adina sonraki miidahaleyi
yapmak i¢in medya iizerinde yayilan sdylemlerce motive edilebilir veya fakli
bir politik yaklagim benimseme egilimde olabilirler. Diplomasinin araci olarak
gosterilen haber cevirilerinin incelendigi bu c¢alisma gdstermektedir ki, haber
cevirileri ¢eviribilimde yer alan ve erek kitle odakli siliregle beraber degisik
perspektiflerde dillendirilen g¢eviri, ¢evirmen ve g¢evrilmis metinlere iligskin
kavramlarin kullanilmasinda ¢ok ¢esitli sdylemlere neden olmaktadir.
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INGILTERE’DEKi TRAFIK GUVENLIGi iLE iLGILI SOSYAL
REKLAMLARIN OZELLIKLERI

lana Aleksandrova', Ayda Sabuncuoglu inam;2

Ozet

Kamu spotlari, son yillarda giderek daha sik yayinlanmakta ve daha genis bir
konuyelpazesini kapsamaktadir. Kamu spotlarini konu alan ¢alismalar genellikle
saglik iletisimi kapsaminda ele alinmistir. Ancak, Tiirkiye haricinde diger bazi
tilkelerde trafik giivenligi ile ilgili sosyal reklamlarin kapsamli incelenmesine
yonelik arastirmalar sinirlidir. Bu ¢aligma, alandaki mevcut sinirli calismalardan
yola cikarak, Ingiltere’deki trafik giivenligi ile ilgili sosyal reklamlarmn
ozelliklerini belirlemeyi amaglayarak ilgili literatiire katkida bulunmay1
hedeflemektedir. Arastirmanin amag¢ ve konusu degerlendirildiginde, icerik
analizi yonteminin uygun oldugu diisiiniilmektedir. Bu ¢aligma kapsaminda,
orneklem olarak, 2013-2024 yillar1 arasinda ingiltere’deki THINK! Ajansi
tarafindan hazirlanmig olan 12 adet kamu spotu arastirmaya dahil edilmistir.
Bu caligmanin sonucunda, Ingiliz trafik giivenligi sosyal reklamlarinin
ozellikleri belirlenmis ve analiz edilmistir. Incelenen sosyal reklamlarda,
duygusal ve rasyonel ¢ekiciligin aynit anda kullanildig1 tespit edilmistir.
Onceki arastirmalarda kanitlandigi iizere, duygusal ve rasyonel gekiciligin
eszamanli kullanimi reklamin etkinligini 6nemli 6lgiide artirmaktadir. Ayrica,
aym1 temadaki Tiirk sosyal reklamlarina kiyasla, ingiliz trafik giivenligi sosyal
reklamlarinda korku ¢ekiciligi yerine mizaha oncelik verildigi belirlenmistir.
Dolayisiyla, sosyal reklamlarin iiretiminde, hedef kitlenin 6zellikle ulusal
ozelliklerini dikkate almak onemlidir. Incelenen kamu spotlarinda birden fazla
duygusal c¢ekiciligin kullanildig1 saptanmistir. Hedef kitleye yonelik birgok
duyguya temas eden kamu spotlarinin ikna edici iletisim baglaminda basarili
olmas1 beklenmektedir. Ayrica, Ingiltere’deki sosyal reklamciligin makalede
ayrmtil olarak agiklanan diger 6zellikleri de belirlenmistir.

Giris

Sosyal pazarlama yaklasimu, ticari pazarlamadan ayrilarak toplumsal fayday1
merkezine alsa da, sosyal pazarlama kampanyalarinda ticari pazarlamanin
araglarmi etkin bir sekilde kullanmak zorundadur. Tletisime dayal1 bir pazarlama
yaklasimi olan sosyal pazarlamada, etkili iletisim biiylik 6nem tasimaktadir.
Toplumsal fayda saglayacak davranig degisikligini hedefkitleye aktarilmasinda,

1 Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Halkla iliskiler ve Reklamcilik ABD, Yiiksek Lisans Ogrencisi,
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2 Dog. Dr., Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Halkla Iligkiler ve Reklamcilik Boliimii, Ogr. Uyesi, aydainanc@
sakarya.edu.tr- ORCID ID: 0000-0003-4999-9663
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sosyal pazarlamanin en c¢ok kullandigi tutundurma karmasi unsuru sosyal
reklamlardir. Akin’a (2019) gore sosyal reklam, toplumdaki her bireyin ortak
cikartyla iliskili oldugu igin, toplumsal degerleri ve kamu yararina yonelik
tutum ve davranislari savunan bir reklam tiiriidiir. Bu reklamlarin temel amaci
tamamen kamu yararimi gozetmektir. Sosyal reklamin en 6nemli 6zelligi ise
reklamverenin yalnizca sosyal fayda saglamay1 hedeflemesidir. Kamu spotlari,
son yillarda giderek daha sik yayinlanmakta ve ¢esitli konular1 kapsamaktadir.
Bu tiir kamu hizmeti reklamlarini ele alan ¢aligmalar genellikle saglik iletigimi
alaninda yogunlagsmistir. Bununla birlikte, Tiirkiye disindaki iilkelerde trafik
giivenligi konusundaki sosyal reklamlarm kapsamli incelenmesine yonelik
aragtirmalar sinirhidir. Bu nedenle, bu calismanin Ingiltere’deki trafik giivenligi
reklamlarinin 6zelliklerini belirlemeyi amaclamasi ve ilgili akademik literatiire
katki saglamasi beklenmektedir. Boylece, kamu kurum ve kuruluslarinin
bundan sonraki calismalarina da kaynak olusturmasi hedeflenmektedir. Bu
arastirma, Ingiltere’deki trafik giivenligi konulu sosyal reklamlarin 6zelliklerini
belirlemeyi hedeflemektedir. Calisma, nitel arastirma yontemlerinden igerik
analizi teknigi kullanilarak gergeklestirilmistir.

Sosyal Reklam Nedir?

Sosyal reklamlar, genis kitleleri etkileyen meseleler ve gesitli toplumsal
konularda halkin dikkatini ¢ekmek, sorunlarin ¢6ziimii i¢in ilgili kurum ve
kuruluslarin harekete gegmesini saglamak, insanlari aydinlatmak ve farkindalik
olusturmak amaciyla hazirlanan reklamlardir (Tiikel, 2008, s. 11). Sosyal
reklamin 6zellikleri su sekilde siralanabilmektedir (Yiiksel, 2021, s. 41):

1. Ticari kazang hedeflemeksizin toplumun yararin1 amaglamaktadir.
2. Istenen davranisin degismesi ve kabul edilmesi iizerine odaklanmaktadr.
3. Halki bilinglendirme amaciyla kamu spotlarini kullanmaktadir.

Sosyal reklamlarin igerigini olusturan toplumsal sorunlar, Amerika
Birlesik Devletleri’'nde yiiriitiilen bir faaliyet sonucunda olusturulan “Yeni
Sosyal Egilimler Uzerine Baskanlik Komitesi” raporunda dért baslik altinda
incelenmistir (Uslusoy, 2004, s. 43).

1. Fiziksel kaynakli sorunlar: Bu kategori, dogal kaynaklarin korunmasi ve
kullanimiyla ilgili sorunlarmn yer aldig1 bir kategoridir.

2. Biyolojik kaynakli sorunlar: Bu baslik altinda, niifus artisi, gé¢ sorunlart,
ekonomik biiyiime, egitim kalitesi ve dogum kontrolii gibi sosyal sorunlar
ele alinmaktadir.

3. Sosyal miras: Bu kategoride yer alan sorunlar ise teknolojik ilerlemeler,
ekonomik durum (igsizlik oranlari, krizler vb.), azmliklarin haklari,
siyaset, din, egitim, bos zaman aktiviteleri, halk sagligi ve yasal
diizenlemelerle ilgilidir.
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4. Sosyal politika: Bu kategoride, toplumsal sorunlarin son maddesi olarak
sosyo-ekonomik ve politik yasamin yani sira, organizasyonlarin yeniden
yapilandirilmasi ve planlama siireclerinin yer aldig1 belirtilmektedir.

Sosyal Reklamlarin Degisim Hedefleri

Sosyal reklamlarda temel amag, hedef kitleye maksimum diizeyde
dokunabilmek, onlar1 duygusal olarak etkileyebilmek, diger bir deyisle
kamusal fayday1 esas almaktir. Bu nedenle, sosyal reklamlar toplumsal bilinci
olusturmada onemlidir. Kurumlar, yaptiklar1 sosyal reklam kampanyalariyla
hedef kitledeki bireylerde asagidaki dort degisim tiiriinden bir veya birkaginin
ger¢eklesmesini amaglarlar (Keller, 2006, s. 714-715):

1. Bilissel Degisim: Hedef kitlenin bilgi, algi ve anlama seviyelerinde
degisim saglamay1 hedeflemektedir.

2. Eylemsel Degisim: Belirli bir eylemi, belirli bir siire boyunca devam
ettirme ve basarili bir sekilde gergeklestirilmesi ¢abalarini igermektedir.
Hedefkitlenin istenilen hedeflere yonlendirilmesi ve harekete gegirilmesi
icin tesvik etmektedir.

3. Davranigsal Degisim: Topluma fayda saglayacak davraniglarin hedef
kitle i¢inde istenilen sekilde gelismesi i¢in ¢caba harcanmaktadir.

4. Deger Degisimi: Hedef kitlenin somut ve soyut degerlerini, inanglarini
ve algilarini degistirmeyi amaglamaktadir.

Kamu Spotu ve Sosyal Reklam

Kamu spotlarinin  gelisimi incelendiginde, ilk c¢alismalarin ABD’de
gerceklestirildigi goriilmektedir. Kamu yarar1 spotlari, oncelikle 1920’lerde
sinemalarda yer almig, ardindan radyo ve televizyon yayimciliginda da
kullanilmaya baglanmistir.Kamu spotu ve sosyal reklam ayirimint yapmak
gerekirse Oncelikle; kamu spotlari, kamu kurumlari, STK’lar tarafindan
toplumda olumlu yonde tutum ve davranis degisikligi saglanmasi amaciyla
hazirlanan; kamu yarar1 igerdigi RTUK onay bulunan; ulusal, bolgesel ve
yerel 6zel radyo televizyon kanallarinda yayincilarin inisiyatifine bagl olarak
iicretsiz yayinlanan; ayrica reklam unsuru tasimayan; kisa siireli egitici film,
ses ve alt bantlardir (Bilgi¢, 2016, s.34).‘Kamu spotu’ ve ‘sosyal reklam’
kavramlar1 birbiriyle oldukea iligkilidir. Kamu spotlar1 ve sosyal reklamlar,
bunlar1 hazirlayan kuruluslarmm ¢ikarlarimdan ziyade ‘kamu yararini’ gozetirler.

Sosyal reklamlar, kamu kurumlari, sivil toplum kuruluslart ve ozel
sirketler tarafindan hazirlanabilir veya hazirlatilabilir. Ancak kamu spotlari,
yalnizca kamu kurumlar1 ve kuruluslar ile sivil toplum kuruluslar tarafindan
hazirlanabilir veya hazirlatilabilir. Kamu spotlarinin onay1r RTUK tarafindan
verilmektedir. RTUK’e kamu spotu onay1 i¢in basvuruda bulunabilecek
kurumlar ise yalnizca kamu kurumlari, kuruluslari ve sivil toplum kuruluslaridir.
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Sosyal reklamlarda, kampanyaya destek veren ticari kuruluslarin amblemi
bulunabilir ve reklam filminin siiresi, projenin biit¢esine veya medya
kuruluslarimin kampanyaya verecegi destege bagli olarak degisebilir. Ancak
kamu spotlarinda ticari veya siyasi bir kurulusun amblemi yer alamaz ve
spotlarda reklam veya gizli reklam unsurlari bulunamaz. Yalnizca RTUK
tarafindan kamu yarari tasidigina karar verilerek kamu spotu olarak onaylanmis
filmlerde, bu filmleri hazirlayan kamu kurumlari, kuruluslart ve sivil toplum
kuruluslariin logolar1 yer alabilmektedir (Bilgig, 2016, s. 40).

Sosyal Reklamin Sirket Uzerindeki Etkisi
Kar amac1 giiden herhangi bir kurulus, toplumsal bir konuya duyarli olabilir
ve bu konuda faaliyetler gerceklestirebilir. Bu sayede, toplumun onayini

kazanarak tercih edilen bir kurum haline gelebilir ve uzun vadede itibar elde
edebilir (Topuz Savas, 2014, s. 3).

Isletmelerin sosyal sorumluluk bilinciyle yiiriittiikleri planli calismalar,
sosyal sorumluluk kampanyalar1 olarak adlandirilir. Bu kampanyalar, bir sirketi
veya markay1, karsilikli fayda saglamak amaciyla belirli bir sosyal amaca
veya soruna baglayan stratejik bir konumlandirma ve pazarlama araci olarak
tanimlanabilmektedir.

Sosyal kampanyalar, kurumsal pazarlamanin bir pargast olarak kurumsal
imajim olusturulmasi ve giiglendirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu
kampanyalar, hedef kitlenin kuruma yonelik gliven ve sempatisini artirarak
bilinirlik diizeyini yiikseltmektedir. Dolayisiyla, tiiketicilerin markanin iiriin
veya hizmetlerini tercih etmelerine ve satin almalarinin artmasina katkida
bulunmaktadir. Bu durum, kurumsal marka i¢in hem manevi hem de maddi
anlamda bir katma deger saglamaktadir (Elden, 2009, s. 534-535).

Metodoloji

Aragtirma Amaci ve Onemi

Kamu spotlari, son yillarda giderek daha sik yaymlanmakta ve genis bir konu
yelpazesini kapsamaktadir. Kamu spotlarini konu alan c¢aligmalar genellikle
saglik iletisimi kapsaminda ele alinmistir. Ancak, Tiirkiye haricinde diger bazi
iilkelerde trafik giivenligi ile ilgili sosyal reklamlarin kapsamli incelenmesine
yonelik arastirmalar simirlidir. Dolayisiyla bu calismanin kamu kurum ve
kuruluslariin bundan sonraki ¢alismalarina kaynak olusturmasi ve akademik
literatiire katki saglamasi1 beklenmektedir.

Bu calisma, Ingiltere’deki trafik giivenligiyle ilgili sosyal reklamlarmn
oOzelliklerini tespit etmeyi amaclamaktadir. Bu arastirma, gelecekte diger
calismalar igin bir temel olusturabilmektedir. Ornegin, farkls iilkelerdeki trafik
giivenligi sosyal reklamlarinin karsilastirilmas: veya Hofstede’nin Kiiltiirel
Boyutlar Kuramina dayanarak farkl: tilkelerdeki sosyal reklamlardaki kiiltiirel
ozelliklerin belirlenmesi gibi olabilmektedir.
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Yéntem

Aragtirma nitel aragtirma ¢alismalarindan icerik analizi yOntemi ile
gerceklestirilmistir.

Icerik analizi, yazili, gorsel veya isitsel dokiimanlarm igerigini sistematik
bir sekilde analiz etmektedir. Bu yontem, nitel arastirma yontemleri arasinda
yer alir ve arastirmacilarin belirli bir konu veya sorun hakkinda derinlemesine
bilgi edinmelerine imkéan saglar (Alanaka, 2024, s. 76). Bir diger yandan igerik
analizine yontemi “tarafsiz” ve “sistematik” olmasi bu ¢alismanin yiriitiilme
nedenlerinden birisidir (Kogak ve Arun, 2013, s. 22).

Evren, Orneklem ve Sinirliliklar

Calismanm evrenini Ingiltere’deki sosyal reklamlar olusturmaktadur.
Calismanin evreni ise Ingiltere Ulastirma Bakanligi’nin resmi sitede yayinlanan
kamu spotlart meydana getirmektedir. Arastirmada 2014-2024 yillar1 arasinda
Ingiltere Ulastirma Bakanlig1 tarafindan ulusal internet ortaminda yayilanan
kamu spotlar1 igerik analizi yontemiyle ele alimmistir. Yerel televizyon,
radyo ve gazete mecralarinda yayinlanan kamu spotlar1 degerlendirme dist
birakilmistir. Birlesik Krallik hiikiimeti 75 yili askin siiredir yol giivenligi
kampanyalar1 yiiriitmektedir. Merkezi Bilgi Ofisi, 2000 yilinda hiikiimetin
resmi yol glivenligi kampanyasi olarak THINK! Ajansi resmen kurulana kadar
hiikiimetin yol giivenligi kampanyalarini yiiriitmistir (THINK!, 2024). Bu
calisma kapsaminda, 6rneklem olarak, 2013-2024 yillar1 arasinda Ingiltere’deki
THINK! Ajansi tarafindan hazirlanmis olan 12 adet kamu spotu aragtirmaya
dahil edilmistir.

Veri Toplama Araclar

Icerik analizi degiskenlerini olusturmak icin, Aydin’in (2021) “Ikna edici
mesaj stratejisi agisindan Emniyet Genel Miidiirligi tarafindan yayinlanan
kamu spotlarinda duygusal ¢ekiciligin rolii” adli ¢alismasindan yararlanilmaistir.
Icerik analizi degiskenleri su sekildedir;

1. Kamu spotlarmin siiresi; 30 saniyeden az, 31-45 saniye arasi, 46-60
saniye arasi, 61-90 saniye arasi.

2. Kamu spotlarinda kullanilan g¢ekicilik tiirleri; rasyonel, duygusal, hem
rasyonel hem duygusal.

3. Kamu spotlarinda kullanilan duygusal ¢ekicilik tiirleri; korku, mizah,
samimiyet, sucluluk, umut, empati, 6fke, cosku, gurur, hiiziin, utang,
arkadaslik, diger. Her kamu spotu i¢in birden fazla duygusal cekicilik
tiiri olabilmektedir.

4. Kamu spotlarinda kullanilan olumlu ve olumsuz ¢ekicilik tiirleri.

5. Kamu spotlarinda kaynak ile ilgili kullanilan ikna edici unsurlar; giivenilir
ve uzman kisiler, iinlii kisi ya da kisiler, hedefle benzerlik tasiyan kisiler,
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diger. Her kamu spotu i¢in birden fazla kaynak ile ilgili kullanilan ikna
edici unsurlar olabilmektedir.

6. Kamu spotlarinda verilen mesajla ilgili kullanilan kanit tiirleri; aragtirma
sonuclari, uzman goriisii, grafikler, istatistikler, hayattan kesitler,
kullanilmamisgtir. Her kamu spotu icin birden fazla verilen mesajla ilgili
kullanilan kanit tiirii olabilmektedir.

7. Kamu spotlarinda dis sesin duygusu; mutlu, neseli, coskulu, durgun,
iizgiin, hiiziinli, korkmus, 6fkeli, ciddi, belirsiz, diger.

8. Kamu spotlarinda mesaj tekrarinin incelenmesi.

9. Kamu Spotlarinda Miizik Kullanimi.

10.Korku uyandirmak amaciyla agirlikli olarak kullanilan &gelerin
incelenmesi; hastalik, tehdit, kayip, pismanlik, 6lim, siddet, fiziksel
yaralanmalar ve psikolojik etkiler, kullanilmamustir.

11.Kamu spotlarinda ¢6ziim 6nerisi sunumu.

12.Amblem ve logo kullanima.

Arastirma Sorular
Calismada agagidaki aragtirma sorularina cevap aranacaktir.

Aragtirma Sorusu 1: Incelenen kamu spotlarinin her birinin siiresi nedir?

Aragtirma Sorusu 2: Incelenen kamu spotlarinda hangi gekicilik tiirleri
kullanilmaktadir?

Arastirma Sorusu 3: Belirlenen kamu spotlarinda hangi duygusal ¢ekicilik
tirleri kullanilmaktadir?

Arastirma Sorusu 4: Kamu spotlarinda olumlu mu yoksa olumsuz mu
cekicilik daha baskindir?

Arastirma Sorusu 5: Kamu spotlarinda, kaynak ile ilgili kullanilan ikna edici
unsurlar nelerdir?

Aragtirma Sorusu 6: Kamu spotlarinda verilen mesajla ilgili kullanilan kanit
tiirleri nelerdir?

Arastirma Sorusu 7: Kamu spotlarinda dis sesin duygusu nasildir?
Aragtirma Sorusu 8: Kamu spotlarinda mesaj tekrar1 var mi?
Aragtirma Sorusu 9: Kamu spotlarinda miizik kullanilir m1?

Aragtirma Sorusu 10: Kamu spotlarinda korku uyandirmak amaciyla
agirlikli olarak hangi unsurlar kullanilmaktadir?

Arastirma Sorusu 11: Incelenen kamu spotlarinda bir ¢dziim Onerisi
sunuluyor mu?

Aragtirma Sorusu 12: Belirlenen kamu spotlarinda kamu kurumunun
amblemi veya logosu kullaniliyor mu?
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Bulgu ve Yorumlar

Calismamizin bu boliimiinde THINK! Ajansi tarafindan yayinlanan kamu
spotlarina ait bulgular incelemis, tablolar iizerinden yorumlanmistir.

Tablo 1: THINK! Ajansi Tarafindan Yapilan Kamu Spotlarinin Siiresi

Kamu Spotlarinin Siiresi Say1 Yiizde
30 Saniyeden Az 9 75
31-45 Saniye Arast 0 0
46-60 Saniye Arasi 2 17
61-90 Saniye Arast 1 8
Toplam 12 100

Tablo 1’e¢ baktigimizda, THINK! Ajansi tarafindan yayinlanan kamu
spotlarmin %75°1 30 saniyeden az, %17°1 46-60 saniye ve %81 61-90 saniye

araliginda oldugu belirlenmistir.

Tablo 2: Kamu Spotlarinda Kullanilan Cekicilik Tiirleri

Kamu Spotlarinda Kullanilan Cekicilik Tiirleri Say1 | Yiizde
Rasyonel 1 8
Duygusal 3 25
Hem Rasyonel hem Duygusal 8 67
Toplam 12 100

Yukaridaki yer alan Tablo 2’de kamu spotlarinda kullanilan ¢ekicilik tiirleri
yer almaktadir. Hem duygusal hem rasyonel ¢ekiciliklerin birlikte kullanildig1
kamu spotlarinin %67 oldugu goriilmiistiir. Sadece duygusal cekiciliklerin
kullanim oran1 %25, sadece rasyonel ¢ekiciliklerin tercih edilme orani ise %8

oranindadir.

Tablo 3: Kamu Spotlarinda Kullamilan Duygusal Cekicilik Tiirleri

Kamu Spotlarinda Kullanilan Duygusal Cekicilik Tiirleri Say1 Yiizde
Korku 4 19
Mizah 6 29
Samimiyet 2 10
Sugluluk 0

Umut 0

Empati 2 10
Ofke 0

Cosku 0

Gurur 2 10
Hiiziin 1

Utang 0 0
Arkadaslik 4 19
Diger 0 0
Toplam 21 100
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Tablo 3’te kamu spotlarinda kullanilan duygusal c¢ekicilik tiirleri yer
almaktadir. Genellikle, sosyal reklamlarda birden fazla tiirde duygusal ¢ekicilik
kullanilmaktadir. Duygusal ¢ekicilik tiirleri incelendiginde mizah ¢ekiciliginin
%29 oraninda kullanildig1 goriilmektedir. Korku ¢ekiciliginin kamu spotlarina
tercih edilme orani da %19’dur. Korku ¢ekiciligini %19 ile arkadaslik, %10 ile
samimiyet, %10 ile empati, %10 ile gurur ¢ekiciligi takip etmistir.

Tablo 4: Kamu Spotlarinda Kullanilan Olumlu ve Olumsuz CeKkicilik Tiirleri

Kamu Spotlarinda Kullanilan Duygusal Cekicilik Tiirleri Say1 Yiizde
Olumlu Cekicilikler 16 76
Olumsuz Cekicilikler 5 24
Toplam 21 100

Tablo 4’te kamu spotlarinda kullanilan olumlu ve olumsuz ¢ekicilik tiirleri
yer almaktadir. Tabloyu inceledigimizde, olumlu ¢ekiciliklerin %76 oraninda
kullanildig goriilmektedir. Olumsuz ¢ekiciliklerin orani ise %24 tiir.

Tablo 5: Kamu Spotlarinda Kaynak ile ilgili Kullanilan ikna Edici Unsurlar

Kamu Spotlarinda Kaynak ile ilgili Kullanilan ikna Edici Unsurlar Say1 | Yiizde
Giivenilir ve Uzman Kisiler 1 I3
Unlii Kisi ya da Kisiler 2 15
Hedefle Benzerlik Tastyan Kisiler 10 77
Diger 0 0
Toplam 13 100

THINK! Ajansi tarafindan yayinlanan kamu spotlarinda ikna edici unsur
olarak, hedefle benzerlik tastyan kisilerin kullanimi %77 oranindadir. Unlii kisi
ya da kisilerin kullanimi ise %15 oraninda ger¢eklesmistir. Giivenilir ve uzman
kisilere ikna edici unsur olarak yer verilmesi ise %8 olarak gozlemlenmistir.

Tablo 6: Kamu Spotlarinda Verilen Mesajla Tlgili Kullanilan Kanit Tiirleri

Kamu Spotlarinda Verilen Mesajla ilgili Kullanilan Kanit Tiirleri | Say1 Yiizde
Aragtirma Sonuglart 2 14
Uzman Goriisii 0

Grafikler, Istatistikler 0

Hayattan Kesitler 10 71
Kullanilmamigtir 2 14
Toplam 14 100

Aragtirmada degerlendirilen kamu spotlarinda verilen mesajla ilgili
kullanilan kanit tiiriinii, %71 oraninda hayattan kesitler olusturmaktadir.
Aragtirma sonuglarina ise kamu spotlarinda kanit tiirii olarak yer verilme orani

%14’tir.
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Tablo 7: Kamu Spotlarinda Dis Sesin Duygusu

Kamu Spotlarinda Dis Sesin Duygusu Say1 Yiizde
Mutlu, neseli 3 26
Coskulu 4 33
Durgun 2 18
Uzgiin, Hiiziinlii 0 0
Korkmusg 2 17
Ofkeli 0 0
Ciddi 1

Belirsiz 0

Diger 0

Toplam 12 100

Kamu spotlarinda kullanilan dis ses analizine bakildiginda, %33 oraninda
coskulu bir ses tonunun kullanildig1 goriilmektedir. Mutlu ve neseli ses tonun
kullanimi da %26 olarak gerceklesmistir. Durgun ses tonun %17 oraninda
kullanildig1, korkmus ses tonun ise %17 oraninda saptandig1 belirlenmistir.

Tablo 8: Kamu Spotlarinda Mesaj Tekrarmin incelenmesi

Kamu Spotlarinda Mesaj Tekrarmnin incelenmesi Say1 Yiizde
Evet 7 58
Hayir 5 42
Toplam 12 100

Degerlendirilen kamu spotlarinin gogunda (%56’sinda) mesajin tekrarlandig
belirlenmistir.
Tablo 9: Kamu Spotlarinda Miizik Kullanimi

Kamu Spotlarinda Miizik Kullanimi Say1 Yiizde
Evet 4 33
Hay1r 8 67
Toplam 12 100

Incelenen kamu spotlarinin %67’sinde miizik kullanilmadig tespit edilmistir.
Miizik kullanilan kamu spotlarinin orant ise %33 olarak belirlenmistir.
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Tablo 10: Korku Uyandirmak Amaciyla Agirhkh olarak Kullanilan Ogelerin incelenmesi

E:ll:l(:ng}g?dlrmak Amaciyla Agirlikh olarak Kullamilan Ogelerin Say1 Yiizde
Hastalik 0 0
Tehdit 2 17
Kayip 0

Pismanlik 0

Oliim 3 25
Siddet 0 0
Fiziksel Yaralanmalar ve Psikolojik Etkiler 0 0
Kullanilmamistir 7 58
Toplam 12 100

Kamu spotlarinda duygusal cekicilik tiirlerinden korku ¢ekiciliginin yogun
bir sekilde kullanildigi goriilmektedir. Verilere gore, korku uyandirmak icin
kullanilan baglica 6geler %25 oraninda 61iim ve %17 oraninda tehdit unsurlaridir.
Ote yandan, kamu spotlarinin %58’inde herhangi bir korku uyandiric1 6ge
kullanilmadig tespit edilmistir.

Tablo 11: Kamu Spotlarinda Céziim Onerisi Sunumu

Kamu Spotlarinda Céziim Onerisi Sunumu Say1 Yiizde
Evet 11 92
Hayir 1 8
Toplam 12 100

Gergeklestirilen incelemede, kamu spotlarinin bilylik cogunlugunda (%92)
bir ¢6ziim Onerisinin sunuldugu tespit edilmistir. Buna karsin, kamu spotlarinin
yalnizca %8’inde herhangi bir ¢6ziim Snerisi sunulmadigi belirlenmistir.

Tablo 12: Amblem ve Logo Kullanimi

Amblem ve Logo Kullanimi Say1 Yiizde
Var 11 92
Yok 1 8
Toplam 12 100

THINK! Ajansi tarafindan yayinlanan 12 kamu spotundan 11 tanesinde,
ajansin logosunun kullanildig1 saptanmistir. Diger bir deyisle, incelenen kamu
spotlarindan yalnizca 1 tanesinde logo kullanilmadigi belirlenmistir.

Sonuc ve Degerlendirme

Bu arastirmada, Ingiltere’deki trafik giivenligine yonelik sosyal reklamlarin
Ozellikleri, icerik analizi yontemi kullanilarak incelenmistir. Bu g¢ergevede,
THINK! Ajanst’nin son 11 yil igerisinde yaymnladigi 12 adet kamu spotu
degerlendirilmistir. Degerlendirilen kamu spotlarinin ¢ogunlugunun (%75) 30
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saniyeden kisa oldugu tespit edilmistir. Calismada agirlikli olarak kullanilan
¢ekicilik tiiriine bakildiginda, %67 oraninda hem rasyonel hem de duygusal
cekiciliklerin bir arada kullani1ldig1 gozlemlenmistir. Bir¢ok arastirmaci, sosyal
reklamlarda rasyonel ve duygusal ¢ekiciliklerin birlikte kullanilmasinin daha
etkili oldugunu diisiinmektedir. Ornegin, Gégmen ve Ayvaz (2017) ile Karaday1
(2021) galismalarinda, saglik temelli sosyal reklamlarda duygusal ve rasyonel
reklam ¢ekiciliklerinin birlikte kullanilmasinin daha basarili sonuglar verdigi
ortaya konulmustur (Aksoy, Kitiroglu, 2023, s. 1520). Tek basima duygusal
cekiciliklerin kullanimin orani1 %25’tir. Kamu spotlarimda bu duygusal ¢ekicilik
tiirlerinden, en fazla mizah ¢ekiciliginin (%29) tercih edildigi analiz edilmistir.
Mizah ¢ekiciligini %19 ile korku, %19 ile arkadaglik ¢ekiciligi takip etmistir.
Ayrica gurur, empati gibi duygusal ¢ekiciliklerin her birine %10 oraninda yer
verildigi anlasilmistir. Aydin’m 2021 yilinda Tiirkiye’deki trafik gilivenligi
sosyal reklamlarini inceleyen calismasina gore, Tiurk kamu spotlarinda en
cok tercih edilen duygusal c¢ekicilik tliriiniin korku oldugu belirlenmistir.
Ote yandan, Ingiliz sosyal reklamlarinda ise mizah gekiciliginin en yaygin
sekilde kullanildig1 goriilmektedir. Bu durumun, Britanyalilarin mizah ve ironi
konusundaki ilgisiyle iliskili olabilecegi diisiiniilmektedir. Nitekim, Ingiliz
sosyal reklamlarindan birinde, trafik kazasinin korkutucu sonuglari (6liimler,
kan) gosterilirken neseli bir Noel miiziginin eslik ettigi gdzlemlenmistir. Kamu
spotlarinda kullanilan cekicilik tiirlerine bakildiginda, olumlu ¢ekiciliklerin
%76 oraninda tercih edildigi goriilmektedir. Buna karsin, olumsuz ¢ekiciliklerin
orani ise %24’tlir. Literatiirde, olumlu ve olumsuz reklam g¢ekiciliklerinin
birlikte kullanilmasimin daha etkili oldugu onerilmektedir (Witte ve Allen,
2000; Cho ve Salman, 2007).

Literatiirde, korku c¢ekiciliginin dezavantaji olarak “bumerang etkisi”
olarak bilinen savunma tepkisine neden olabilecegi belirtilmektedir (Good
ve Abraham, 2007). Oncii ¢aligmalari dis sagligi ve temizligi alaninda yapan
Janis ve Feshbach’a gore (1953), korku ¢ekiciliginin kullanim diizeyi arttikga,
istenilen tutumun gergeklesme diizeyi azalmaktadir (aktaran Aydogan, 2018,
s. 213). Bu durumun 6niine ge¢mek i¢in korku ve tehdit unsurunun olumlu
reklam c¢ekiciligi ile birlikte, 6rnegin mizah gibi, kullanilmasi 6nerilmektedir
(Aksoy, Kitiroglu, 2023, s. 1521).

Kamu spotlarinda kullanilan ikna edici unsurlar incelendiginde, hedef kitle
ile benzerlik tasiyan veya kisilerin kullanimmin %77 oraninda tercih edildigi
goriilmektedir. Diger bir ikna edici unsur olan Unlii kisilerin ise %15 oraninda
kullanildig1 tespit edilmistir. Hedef kitle ve medyada taninmis olmalari,
tinlii kisilerin kamu spotlarinda tercih edilme nedenleri arasinda yer alir. Bu
baglamda, {inli kisiler, kamu spotlarinda ele alinan konularda dikkat ¢ekici ve
farkindalik olusturucular olarak rol oynamaktadirlar. Ote yandan, giivenilir ve
uzman kisilerin ikna edici unsur olarak kullanimi %8 oraninda gerc¢eklesmistir.
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Bu durum, Hofstede’nin kiiltiirel boyutlar kuramma gore Ingiltere’nin
belirsizlikten kaginma gostergesinin (35 puan) en diisiiklerden biri olmasiyla
iliskilendirilebilir (Celik, 2005, s. 54).

Kamu spotlarinda sunulan kanit tiirleri, hedef kitleye yonelik sunumunun
onemli bir yonidir. Kamu spotlarinda verilen mesajda kanit tiirii olarak
hayattan kesitlerin tercih edilmesi %71 oraninda gdézlemlenmistir. Arastirma
sonuglarinin (%14) iletilen mesajlarda kanat tiirii olarak kullanimina ¢ok az yer
verilmistir. Uzman goriislerinin, grafiklerin ve istatistiklerin kullanilmamasi,
Hofstede’nin kuramina gore belirsizlikten kagmmma gostergesinin  diisiik
olmasiyla iliskilendirilebilmektedir.

THINK! Ajans1 tarafindan yaymlanan kamu spotlarinda kullanilan
dis ses analiz edildiginde %33 oraninda coskulu ses tonunun kullanildigi
belirlenmistir. Ayrica yaymlanan ¢aligmalarin %26’ 1inda da mutlu bir ses tercih
edildigi saptanmistir. Korkmus ses tonunun sadece %17 oraninda kullanildigi
tespit edilmistir. Belirtmek gerekirse, Tiirkiye’deki trafik giivenligi sosyal
reklamlarinin incelendigi arastirmada, daha ¢ok ciddi ses tonu kullanilmistir
(Aydin, 2021, s. 70). Bunun sebebi kiiltiirel farkliliklar ve Ingilizlerin mizaha olan
ilgisiyle agiklanabilmektedir. Inceledigimiz kamu spotlarinin %67’sinde miizik
kullanilmadig1 goriilmiistiir. Calismada, kamu spotlarinin iletilen mesajiyla
ilgili 6nemli bilgiler ortaya ¢ikmistir. Kamu spotlarinin %92’sinde mesajin
tekrarlandig1 gézlemlenmistir. Amblem ve logo kullanimina bakildiginda ise
%92 oraninda amblem ve logo kullanimi oldugu tespit edilmistir.

Bu caligmada, Ingiliz trafik giivenligi sosyal reklamlarmin o6zellikleri
incelenmis ve analiz edilmistir. Arastirma sonuglarina gore, incelenen Ingiliz
trafik giivenligi sosyal reklamlarinda duygusal ve rasyonel cekiciligin ayni
anda kullanildig1 tespit edilmistir. Onceki arastirmalarda da kanitlandig {izere,
duygusal ve rasyonel ¢ekiciligin eszamanli kullanimi reklamin etkinligini 6nemli
Olciide artirmaktadir. Ayrica, ayni temadaki Tiirk sosyal reklamlarina kiyasla,
Ingiliz trafik giivenligi sosyal reklamlarinda korku cekiciligi yerine mizaha
oncelik verildigi belirlenmistir. Bunedenle, sosyal reklamlarin tiretiminde hedef
kitlenin ulusal 6zelliklerinin dikkate alinmasi énemli bir husustur. Incelenen
kamu spotlarinda birden fazla duygusal ¢ekiciligin kullanildig1 da saptanmastir.
Hedef kitleye yonelik birgok duyguya temas eden bu kamu spotlarinin ikna
edici iletisim baglaminda basarili olmasi beklenmektedir (Aydin, 2021, s. 70).
Genel olarak, Ingiliz trafik giivenligi kamu spotlari, ayni temadaki Tiirkge
kamu spotlarina (Aydin, 2021) kiyasla daha neseli ve olumlu bir goriiniim
sergilemektedir.
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KADINLAR VE ERKEKLER TARAFINDAN ESIiT DUZEYDE KULLANILAN
BiR PARK NASIL OLMALI SORUSUNA YANIT ARAYISI: TRABZON
FAROZ-GANITA SAHIL PARKI ORNEGI

Nimet Hekimoglu', Zeynep Yilmaz Bayram?

0z

Toplumsal cinsiyet, kadinlar ve erkekler arasindaki farkli roller, gérevler
ve sorumluluklarla iligkili bir kavramdir. Kadinlar i¢in hane halki ve bakim
sorumluluklarim1 ve erkekler i¢in gecim kaynagi saglama ve kamusal alan
sorumluluklarini tanimlayan ikili bir ayrim ortaya koymaktadir. Kamusal
alanlarin orgiitlenmesi, kadinlarin, erkeklerin ve diger dezavantajli gruplarin
mekan kullanimini dogrudan etkiler ve yonlendirir, bazilarina firsatlar sunarken
digerlerini kisitlar. Park alanlarinin mekansal organizasyonunda g¢esitlilik
ve kapsayicilik, esneklik ve uyarlanabilirlik, konfor ve rahatlik, emniyet ve
giivenlik, erisilebilirlik ve bakim ilkelerinin saglanmasi beklenmektedir. Ayni
kent parkindaki benzer ilkeler kadinlar ve erkekler tarafindan farkli algilanmakta
ve kullanilmaktadir.

Cinsiyetin yiikledigi roller géz Oniine alindiginda, bir parkin her iki
cinsiyet i¢in esit kullanim diizeylerine ulagabilmesi i¢in gerekli olan mekansal
Ozelliklerin arastirilmasi bu ¢alismanin temelini olusturmaktadir. Arastirmanin
temel hipotezi, Faroz-Ganita Sahil Parki’nin kadin ve erkekler arasinda
esit kullanim diizeyleri sergilemedigidir. Kadin ve erkeklerin esit kullanim
diizeylerine sahip kent parklarinin nitelikleri ve tasarim ilkeleri, ilgili literattir
taranarak ve Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Indeksi’nin (GII) en diisiik oldugu
iilkelerde en ¢ok ziyaret edilen park alanlari incelenerek belirlenmistir. Bu
cercevede, Trabzon ili, Ortahisar ilgesinde (Merkez il¢e) bulunan Faroz-Ganita
Sahil Parki’nin mekansal nitelikleri ve kent i¢indeki konumuna bagl olarak
yakin ¢evresi ile olan iliskisi (erisilebilirlik, giivenlik vb.) incelenmistir. Alan
calismasinda iki asamali bir siire¢ yiiriitiilmiistiir: 1. Mekansal Analizler:
Parkin mekansal organizasyonu ve nitelikleri, ilgili kurumlardan, Google
Earth’ten elde edilen bulgulara ve arazide yapilan gbzlemlere dayali olarak
haritalandirilmistir. 2. Erkek ve Kadin Kullanicilarla Anket Calismasi: Parki
kullanan 359 kadm ve 381 erkek olmak iizere toplam 740 birey anket i¢in
rastgele secilmistir. Katilimecilara demografik 6zellikleri, park kullanim
amaglari, tercih edilme nedenleri, kullanim sikliklari, alana dair begendikleri

1 Sehir Plancisi, Yiiksek Lisans Cgrencisi, Sehir ve Bolge Planlama Boliimii, Karadeniz Teknik Universitesi,
n.hekimoglu001@gmail.com, ORCID : 0009-0001-4278-2093 .

2 Dr. Ogr. Uyesi, Sehir ve Bolge Planlama Boliimii, Karadeniz Teknik Universitesi, zeynepyilmaz@ktu.edu.tr, ORCID :
0000-0001-6751-4258
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ve sikayet ettikleri yonleri ile ilgili sorular yoneltildi. Faroz-Ganita Sahil Parki,
yesil alan/sert yilizey orani yaklasik 1/3 olan bir yiiriiyiis alan1 olarak agirlikli
olarak algilanmaktadir. Insanlar bu bolgeye daha cok yiiriiyiis yapmak ve
kafeleri kullanmak i¢in geliyor. Cevrede 7 kafe, 2 restoran, 6 ¢ocuk parki ve
1.11 hektarlik otopark alan1 bulunmaktadir. insanlar oturmak icin cogunlukla
sert ylizeyleri ve kayalik alanlar1 kullanirlar. Bisiklet yolu parkin icinden geger
ancak doguya dogru devam etmez; Batiya dogru uzanir, ancak bir biitiin olarak
sehirle biitiinlesmemistir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Park, Mekansal Nitelikler,
Kentsel Tasarim

GiRIS

Toplumsal cinsiyet kavrami, kadin ve erkek arasindaki biyolojik farkliliklart
birbirinden ayirirken, toplumsal cinsiyet, sosyo-kiiltirel faktdrlerden
kaynaklanan kadinlik ve erkeklik arasindaki farkliliklar1 ifade eder (Butler,
2019). Toplumsal cinsiyet dogustan var olsa da, toplumsal cinsiyet zaman
icinde toplumlarin degerlerine ve yagam tarzlarina gore sekillenir. Kadin ve
erkek cinsiyetleri arasinda bir ustiinlilk yoktur; ancak kadinlik ve erkeklik
arasinda toplumsal degerler ve roller temelinde esitsizlik vardir/yaratilmigtir
(Beauvoir, 2011). Cinsiyet kimliginin getirdigi sorumluluklar kadinin hayatini
olumsuz yonde etkilemektedir (Friedan, 2015). Insanlik tarihinin en eski
caglarindan beri kadinin 6zel alanlara hapsolmasi, erkegin de kamusal alanlara
yonlendirilmesi s6z konusu olmustur (Yilmaz Bayram, 2011). Toplumlar
gelistikce ve kentsel ortamlar biiyiidiik¢e, yasanan sorunlarin boyutlar1 ve
cesitliligi de degismistir. Kentsel planlama ve kentsel tasarim siiregleri bazen
esitsizligi yeniden liretmenin bir araci olabilir. Alinan kararlar, iiretilen politikalar
ve yaratilan mekanlar bilingsizce de olsa farkli gruplarin bir araya gelmesini
engelleyen dislayici etkilere sahip olabiliyor (Y1lmaz Bayram, 2020). Kentsel
mekanlardaki en 6nemli esitsizliklerden ve dislayici etkilerden biri kadinlar
ve erkekler arasinda meydana gelmektedir. Bunun temel sebeplerinden biri de
cinsiyetin kadma yiikledigi sorumluluklardir. Bu a¢idan bakildiginda kadin, ev
hizmetlerini yerine getiren, ¢cocuklara ve diger aile bireylerine bakan bireyler
olarak kabul edilmektedir. Toplumsal cinsiyet perspektifinden bakildiginda
kentler, kadinlara 6zgii meseleler dikkate alinmadan, toplumsal cinsiyete dayali
mekansal ayrigmalarin yasandigi, esitsizlik ve adaletsizligin yeniden iiretildigi
alanlar olarak tanimlanmaktadir (Bayraktar, 2005). Bu baglamda, kent
planlamasi ve kentsel tasarim, ekonomik ve mekansal yapinin yeterli, giivenli
ve kadinlar i¢in uygun oldugu alanlarin iiretilmesi agisindan sinirli kalmaktadir.
Sonug olarak, bu eksiklikler yeni mekansal diizenlemeleri zorunlu kilmaktadir.

Kentsel hizmet ve mekan kullaniminda kadin ve erkegin en ¢ok farklilik
yasadig1 alanlardan biri de rekreasyon alanlaridir. Giiniimiiz kentlerinde
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rekreasyonel hizmet ve mekanlarin {iretim siireclerinde belirli genellemeler
ve standartlar goz oOniinde bulundurulurken, detaylarda algilanan cinsiyet
farkliliklarindan kaynaklanan talepler goéz ardi edilmektedir. Elestiriler
genellikle kentsel yesil alanlarin ve parklarin olusum siire¢lerinde kullanilan
standartlara ve genellemelere yoneliktir, ¢iinkii bunlar toplumun tim
kesimlerinin ihtiyag ve oOnceliklerine katkida bulunmamaktadir. Ozellikle
kadinlar, standartlara ve genellemelere dayali olarak {iretilen mekanlarda
erkeklere gore daha fazla zorlukla karsilasiyor. Ancak mesele kadinlarin kentsel
ortamlardan kasitli olarak dislanmasi ve magdur edilmesi degil; daha ziyade
kadinin toplumsal cinsiyetten kaynaklanan 6zel ve farkli ihtiyaglarin1 dikkate
almayan uygulamalardan kaynaklanmaktadir (Y1lmaz Bayram, 2011).

Bir faaliyetin gergekten eglence amacli olabilmesi icin, bireylerin iginde
bulunduklar1 sosyal yapi i¢inde yasamlarini stirdiirmek i¢in yapmak zorunda
olduklart eylemlerin disinda, kendi tercihlerine gore iistlendikleri eylemler
olmalidir. Rekreasyon ihtiyact her birey i¢in vazgecilmez bir ihtiyactir.
Ancak bu ihtiyacin karsilanma sekli bireyler ve toplumlar arasinda farklilik
gostermektedir ¢linkii rekreasyonel talepler bireysel ve toplumsal 6zelliklere ve
rekreasyon alanlarinin niteliklerine bagli olarak degismektedir. Eglence talebini
belirleyen en 6nemli degiskenlerden biri cinsiyettir (Y1lmaz Bayram, 2011).

Kadm ve erkeklerin rekreasyonel talepleri belirlenirken, rekreasyon
alanlarinin niteligi ile ilgili bireysel ve toplumsal 6zelliklerin ve faktorlerin
ayrmtili olarak incelenmesi gerekmektedir. Ornegin, bireysel ve toplumsal
faktorlerden biri de kadinlarin ev ve gocuk bakimi sorumluluklart nedeniyle
karsilastiklart zaman kisitlaridir ve bu da onlar1 6ncelikle yerlesim alanlarini ve
yakin ¢evrelerini degerlendirmeye yoneltmektedir. Ancak mahalle birimlerinde
genellikle cocuk oyun alanlar1 bulunmaktadir. Cocuklarin ihtiyaglari nedeniyle
kadinlarin ihtiyaglar bastirilmakta ve geri plana itilmektedir (Y1lmaz Bayram,
2011).

KENT PARKLARI

Tanrverdi (1987) parklari, ¢esitli mahalle ve ¢evrelerde yasayanlara aktif
ve pasif eglence ve dinlenme ortamlar1 saglayan, olciilii, dengeli ve giizel
kompozisyonlar olusturan sosyal yesil alanlar olarak tanimlamaktadir (Emiir
ve Onsekiz, 2007). Ek olarak, parklar, dogal ve/veya yapay bitki ortiisii ile sehir
icindeki ekolojik ¢esitliligi destekledikleri ve diger tesislere gore daha fazla yer
kapladiklari i¢in kentsel agik alan planlamasinin temel unsurlaridir. Sadece sehir
sakinlerinin zihinsel ve fiziksel sagligini iyilestirmekle kalmayip ayni zamanda
eglence ve sosyallesme icin bir ortam yaratarak sosyal planlamada 6nemli bir
arac¢ olarak hizmet ederler. Parklarda bir araya gelen farkli sosyal, kiiltiirel,
ekonomik ve demografik 6zelliklere sahip bireyler, birbirlerinin farkliliklarini
algilamay1 ve birbirlerine hosgorii ile bakmay1 6grenirler (Thompson, 2002)
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En genis anlamiyla parklar, cesitli yas gruplarinda yasayanlarin dinlenme,
yiirliylis, oyun oynama ve spor yapma gibi rekreasyonel faaliyetlerin yani
sira ¢esitli kiiltiirel ve sosyal etkinliklerle mesgul olmalarint saglayan yesil
alanlardir (Baykan, 2005). Sehrin ¢esitli yerlerinde ve belirli biiyiikliiklerde
parklar kurulmalidir. Tablo 1°de goriildiigii gibi parklar bdlge, sehir, ilge,
mahalle ve mahalle birim diizeylerinde siralanmis olup, her bir diizeydeki
parkin kapasitesi, hizmet verdigi niifusa ve mekansal biiyiikliigiine gore
degisiklik gostermektedir (Tablo 1).

Diinya genelinde park alani diizenlemesinde kullanilan normlar i¢in evrensel
olarak kabul edilmis bir standart yoktur. Ayrica, ayni iilkedeki sehirler arasinda
farkliliklar bulunabilir. Bunun nedeni, her sehirde yasayanlarin yasi, kiiltiiri,
meslegi ve ekonomik durumunun farklilik gostermesi ve park alanlari i¢in
farklh gereksinimlere yol agmasidir (Steiner ve Butler, 2007).

Tablo 1. Park Derecelendirme ve Kapsama Alam (Aydemir, 1999; Aydemir, 2004; Ersoy,

2009, aktaran Yilmaz Bayram, 2011).

OLCEK SAGLANMASI | SERVIS BIiRIM KAPSAMA ALANI
(NUFUS) ALANI ALANI
YARICAPI
Orman ve 3-6 m?/kisi Aktif ve pasif spor aktivitelerine (doga yiiriiytsii,
Bolge Ormanlik alanlar | Yaklasik 20 | 25-60 m?/kisi dogada yasama, tirmanis, aveilik vb. gibi) olanak
Bolge parki km saglamali, doga ile etkilesimi miimkiin kilmali,
Milli park donanimli kamp alanlari (mutfak, tuvalet, dus)
bulunmalidir (yaklagik 80-120 adet).

Kentsel (en Sehir parki Sehir 4 m? kisi Kiiltirel faaliyetlere (konser, gosteri, sergi vb.),

az 50.000 genelinde spora (¢esitli spor ve oyunlar, balik tutma, yiiriiyiis

kisiden vb.), piknik ve eglence (lunapark vb.) islevlerine ev

baglar. Sehir sahipligi yapmalidir.

bﬁy}'.idiik(;e Hayvanat bahgesi | Sehir 4 m?/ kisi Hayvanat bahgesi i¢inde, ¢ocuklarin ve genglerin

gemsl.er. (hayvanlara veya | genelinde (en az 40 ha) hayvanlara hizmet verdigi (Bu, engelli gocuklarin

Makmmulp' insanlara dncelik egitiminde etkili bir aragtir), dinlenme, egitim ve

100.000 kisi) | verilebilir) aligveris firsatlart sunan bir sehir ¢iftligi de olabilir.

Botanik bahgesi Sehir 4 m? kisi Dinlenme, egitim ve aligveris i¢in tesislerin varligi da

genelinde (en az 40 ha) bolgenin potansiyel kullanimini artirmaktadir.
Kentsel Bolge Yaklasik 3-5 | 4-8 m?*/kisi Piknik yapmak, amator doga gozlemi/aragtirmasi,
Parki (Birkag km yiirliylis ve spor aktiviteleri kolaylastiriimakta, dogal/
mahalleye hizmet yapay su yiizeylerinin varligi tercih edilmektedir.
vermektedir.)

Ceyrek Mabhalle Park1 Kaunos Kral | 1,5 m?/ kisi Dogaya yakin olmali, piknik, spor ve eglence

45.000-50.000 Mezarlari (en az 20 ha) ihtiyaglarini karsilamalidir. (Trafik egitim alani,

niifus 1.5-2,5 km rekreasyon merkezi, kir kahvesi vb. tesisler de
mevcut olabilir.)
Oyun alan1 (spor 1-1,5 km 7-10 m?/ kisi Spor tesisleri ve macera oyun alani bir arada
macera oyun alani) | arasi bulunamaz.

Mahalle Mabhalle 0.8-1 km Yaklasik 1,4 Spor, izleme, eglence, oyun, sosyallesme

10.000-15.000 | Parki (Birkag m*/kisi ve rahatlama aktivitelerine uygun olarak

niifus mabhalleye hizmet (yaris1 spor diizenlenmelidir.

vermektedir) alani)
Mahalle Birim 250-500 Yaklasik 1,5
Mabhalle Parki milyon m?/kisi Kisa siireli rahatlama, izleme, sosyallesme, spor,
Birimi (minimum donanimli ve donanimsiz (aragli ve araciz) oyun
5000 m?) aktiviteleri dahildir.

Konut Grubu | Dinlenme Alani 100 milyon | 50-100m?/ kisi | Rezidansin yakininda, rezidansin bir uzantisi olarak
dinlenme, sosyallesme, cocuk gdzlemi vb. i¢in bir
alan.

Cocuk Oyun Alan1 | 300m 0,75 m?/ kisi
Cocuk Oyun Yeri | 100 milyon | 0,2-0,5 m? kisi
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Rekreasyon, bireylerin mesai saatleri disinda bos zamanlarinda yaptiklari
faaliyetlerle ilgilidir. Edginton ve Ford’a (1985) gore, modern bir sosyal kurum
olarak rekreasyon, bir bilgi deposu ve profesyonel bir alan olarak kabul edilir:
isten bagimsizdir, dogas1 geregi degerlidir ve bircok dnemli ihtiyaci karsilamak
icin bir ara¢ olarak hizmet eder, tatmin edici ve mutlu bir yasama katkida
bulunur (Karaktigiik, 1997). Gokmen (1985) rekreasyonu, bireylerin mesleki,
ailevi ve toplumsal yiikiimliiliiklerini yerine getirdikten sonra bagimsiz olarak
secgebilecekleri, rahatlama, eglenme, beceri gelistirme ve kendini yenileme
amaclt bir dizi etkinlik olarak tanimlamaktadir (Karakii¢iik, 1997). Farkl
bir bakis acisiyla rekreasyon, yeni ve evrimlesmis bir ¢aligma dongiisiine
hazirlik, yipranmis bedeni genglestirme, yeni bir ¢alisma donemi igin tazelik
ve enerji kazanma olarak goriilmektedir (Uzun ve Altunkasa, 1997). Ayrica
Giilez (1979) rekreasyonel faaliyetleri, para kazanmak amaciyla amatdrce
gergeklestirilen oyun, spor, eglence ve dinlenme gibi kar amaci giitmeyen
faaliyetler olarak tanimlamaktadir (Gedikli, 1998). Tiim rekreasyonel aktiviteler
bos zamanlarinda gerceklestirilirken, bos zamanlarinda yapilan tiim aktiviteler
rekreasyon olgusunun bir pargasi olarak kabul edilemez.

REKREASYONEL TALEP VE BUNU ETKILEYEN FAKTORLER

Rekreasyonel talep, bireylerin herhangi bir rekreasyon firsatini kullanma
veya kullanmama arzusunu ifade eder. Bir toplumdaki tiim bireyler (hem
erkekler hem de kadinlar) arasindaki rekreasyon talebi ayni degildir, ¢linkii
talep bir dizi i¢ ve dis faktor tarafindan belirlenir. Gold’a (1980) gore insanlarin
rekreasyon talebini etkileyen temel faktorler kullanici potansiyeline, rekreasyon
alania ve kullanict potansiyeli ile rekreasyon alani arasindaki iligskiye bagh
olarak degismektedir (Uzun ve Altunkasa, 1997; Yilmaz Bayram, 2011).

Rekreasyon alanlarinin kalitesi ile ilgili faktorler arasinda alanin kullanicilar
icin c¢ekiciligi, mevcut alternatifleri, tasima kapasitesi ve dogal ozellikleri
yer almaktadir (Yilmaz Bayram, 2011). Ayrica, alan yonetimi, teknolojik
gelismelere ayak uydurma, kullanilabilir sermaye gibi faktorler de s6z konusu
faktorleri dolayli olarak etkilemektedir (Sekil 1). Bireysel ve toplumsal nitelikler
ile rekreasyon alanlariin kalitesi arasindaki iligki ile ilgili faktorler arasinda
seyahat siiresi ve mesafesi, rekreasyon kaynaklarinin ve ekipmanlarinin
maliyeti, alanin bilgisi ve kullanic1 algisi, glivenlik ve erisilebilirlik yer alir.
Ozellikle, giivenlik ve erisilebilirlik bireylerin demografik yapisina baghdir
(Yilmaz Bayram, 2011). Ornegin, ayni yerin kadinlar ve erkekler igin esit
derecede giivenli ve erisilebilir oldugunu iddia etmek i¢in, kadinlarin belirli
hassasiyetlerini dikkatlice incelemek, ele almak ve buna gore diizenleme
yapmak gerekir (Sekil 1).
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Sekil 1. Bireylerin Kentsel Yesil Alan Talebini Etkileyen Faktorler - Park Kullanimi
(Yilmaz Bayram, 2011).

Sekil 1, bireylerin kentsel yesil alan talebini etkileyen faktorler ile park
kullanimi arasindaki iligkiyi gostermektedir. Bireysel ve toplumsal faktorler,
kisilerin kendilerini gelistirme diizeylerine bagli olarak degisir. Bu faktorler,
bireylerin bilgi ve algilarina dayali olarak tercihleri sekillendirir. Burada
iletisim araglar1 ve ¢evremizdeki bireylerin deneyimleri insanlar1 etkileyerek
gizli taleplerin yonlendirilmis taleplere doniismesine yol acabilmektedir
(Y1lmaz Bayram, 2011). Yukarida anlatilan tiim faktorlerin degisen etkileri ile
tercihler olusur. Secimler bireylerin se¢imlerini belirler. Rekreasyon tiirii ve
alani secilerek buna bagl olarak yeni talepler ortaya ¢ikmaya baglar. Toplumsal
cinsiyet baglaminda kadin ve erkeklerin kentsel yesil alan kullanim taleplerini
etkileyen bireysel ve toplumsal faktorler demografik yapi, ekonomik durum,
toplumsal degerler, bos zamanin dogasi ve hareketlilik basliklar1 altinda
incelenebilir. En temel ayrim cinsiyetten kaynaklanmaktadir. Toplumsal
cinsiyet rolleri nedeniyle bireylerin egitim diizeyleri farklilik gostermektedir.
Kadinlarin bazi durumlarda egitim olanaklarinin kisitli oldugu ve bunun da onlar
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icin istihdam olanaklarinin yetersiz kalmasina yol a¢tig1 goriilmektedir. Sonug
olarak, ekonomik olarak diisiik licretli veya iicretsiz bireyler olarak hayatlarini
stirdiirtirler. Orta ve st diizeyde, ekonomik olarak varlikli kadmlarin bile
toplumsal degerler agisindan erkekler kadar rahat olmadiklari bilinmektedir.
Onlara yiiklenen gorev ve sorumluluklar kamusal alanlari kullanmalarini
kisitlamaktadir. Ozellikle, dinlenme tesislerini kullanmalari, ¢ocuklarmin
oncelikleri ve talepleri tarafindan bastirilmaktadir.

TOPLUMSAL CINSIYET ESITSIZLIGI ENDEKSI (GENDER INEQUALITY
INDEX-GlI)

Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Endeksi (GII), Birlesmis Milletler Kalkinma
Programi (UNDP) tarafindan toplumsal cinsiyet esitsizliginin bir 6l¢iisii olarak
gelistirilen bir gostergedir. Bu gosterge, 2010 yilinda UNDP’nin Insani Gelisme
Raporu’nda (GDI) Toplumsal Cinsiyeti Gii¢lendirme Onlemi’ne (GEM)
bir alternatif olarak tanitildi. GII, toplumsal cinsiyet esitsizliginin ii¢ temel
boyutunu géz éniinde bulundurur: 1. Ureme Saghigi: Anne 6liim oranlarini,
ergen dogum oranlarmi ve hizmetlere erisimdeki esitsizlikleri yansitir. 2.
Giiglendirme: Kadinlarin karar alma siireglerine katilimini ve egitime erigimini
degerlendirir. 3.Ekonomik Faaliyet: Isgiiciine katilimdaki cinsiyete dayal1 fark:
ve kazanilmis gelirin kadinlar ve erkekler arasindaki oranini dikkate alir.

Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Endeksi’ne gore, 2019 yili verilerini i¢eren
2020 raporunda, diinya haritasinda kirmizi ile isaretlenen tilkeler toplumsal
cinsiyet esitsizliginin daha yiiksek oranda yasandigi iilkeleri temsil ederken,
yesil ile isaretlenen iilkeler daha fazla esitligi yansitiyor (UNDP). GII, bu
boyutlart 0 ile 1 arasinda degisen tek bir indekste birlestirir; Daha yiiksek
degerler daha fazla cinsiyet esitsizligine isaret eder. GII puanlar1 daha yiiksek
olan iilkeler tipik olarak saglik sonuglarinda esitsizlikler, kadinlar i¢in egitime
ve ekonomik firsatlara sinirli erisim ve kadinlarin siyasi karar alma siireglerine
daha diistik diizeyde katilimu ile kars1 karsiyadir.

i

Cinsivet farki endeksi
(Esitiik = 0,0) ,

I 0,00 - 0,09
0,10-0,19
0,20 - 0,29
0,30 - 0,39

0.40- 0,49

0.50- 0,59
0,60-0,69
0,70- 0,79

Veri yok Veri Yili: 2019
Sekil 2. Ulkelerin Cinsiyet Esitsizligi Endeksi (URL1)
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Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Endeksi, politika yapicilara ve aragtirmacilara
toplumsal cinsiyet esitsizliginin kapsamli bir 6lglimiinii saglayarak iilkeler
arasinda ve zaman iginde karsilastirmalara olanak tanir. Toplumsal cinsiyet
esitligine yonelik ilerlemeyi izlemek ve toplumsal cinsiyet esitsizliklerini ele
almak i¢in miidahalelerin gerekli oldugu alanlari belirlemek i¢in bir arag gérevi
goriir (URL1). Bu ¢alismada, Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Endeksi’nde GII
siralamasinda basi ¢eken ilk 10 iilkenin bagkentlerinde en sik kullanilan parklar
incelenmistir: yani, Isvigre’nin Ziirih kentindeki Ziirichorn (GII degeri = 0,025);
Oslo, Norveg’te Slottsparken (GII degeri = 0.038); Helsinki, Finlandiya’daki
Kaivopuisto (GII degeri = 0.039); Amsterdam, Hollanda’daki Vondelpark (GII
degeri = 0.043); Kopenhag, Danimarka’da Orstedsparken (GII degeri = 0.043);
Kungstradgéarden, Stockholm, Isveg (GII degeri = 0.045); Parc de Bruxelles,
Briiksel, Belgika (GII degeri = 0.045); Seul, Giiney Kore’deki Seul Orman
Parki (GII degeri = 0.047); Jardin des Tuileries, Paris, Fransa (GII degeri =
0.049); ve Reykjavik, Izlanda’daki Hljomskalagardurinn (GII degeri = 0.058).

CiNSIYET ESITSIZLiGi ENDEKSINDE YUKSEK PUAN ALAN
ULKELERDEKiI PARK ORNEKLERI

Ziirichorn (isvigre - Ziirih)

Zirih Goli kiyisinda yer alan Ziirichorn’da ¢ok sayida rihtim yapisi vardir.
Toplam 11,4 hektar alana sahip olan bu park, 5,8 hektar yesil alan, 1,7 hektar
rekreasyon alan1 ve 0,33 hektarlik Cin bahgesinden olusuyor. Parkin iginde
yelken kuliibii binasi, sanat atdlyesi, Le Corbusier miizesi ve kumarhane (0,6
hektarlik bir alan1 kaplayan) gibi tesisler bulunmaktadir.

Zirih’in Seefeld bolgesinde yer alan Ziirichhorn Parki, sehir merkezine 3-4
dakika uzaklikta yer alan ve ¢esitli turistik mekanlara ev sahipligi yapan, en sik
ziyaret edilen park olarak one ¢ikiyor. Agaclar ve sazliklarla korunan bu alan,
1939 ‘Landi’ ve 1959 ‘G59’ gibi ulusal sergilerin odak noktasi haline geldi.
Ziirichhorn Parki, hem yerli hem de yabanci ziyaretgiler i¢in bir dinlenme yeri
olarak hizmet vermektedir (URL2). Park, Jean Tinguely’'nin ‘Heureka’s1 gibi
heykeller, oyun alanlar1 ve rekreasyon alanlari (URL3) gibi modern olanaklar
sunmaktadir. Oyun alanlari, piknik alanlari ve spor tesisleri dahil olmak iizere
insanlara hitap eden ¢esitli olanaklar sunmaktadir. Gl kenarinda yer alan
park, ylizme, tekne gezileri ve kiy1 seridi boyunca yiirliylis yapma olanaklari
sunuyor. Y1l boyunca Ziirichhorn Park’ta konserler, festivaller ve kiiltiirel
etkinlikler diizenlenmektedir. Toplu tagima araclari ile erisilebilen ve sehrin
bisiklet yollar1 ve yaya yiiriiyiis yollar ile biitiinlesecek sekilde tasarlanan
park, sinirl arag yollarina sahiptir ve ¢evredeki yollar maksimum 50 km/s hizla
sinirlandirilmistir. Sehirle sorunsuz bir sekilde baglanti kurmak i¢in bolgenin
dogusunda bir bisiklet seridi konumlandirilmistir. Yayalar ve araglar arasindaki
kavsaklarda glivenligi saglamak i¢in yaya gegitleri saglanmaktadir.
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Slottsparken (Norvec - Oslo)

Kraliyet Saray1 Parki olarak da bilinen Slottsparken, 5.3 hektarlik bir alan
icinde yesillikleri, dolambach yollar1 ve sakin gdletleri kapsar. Toplam 21,4
hektar alana sahip park, 12,5 hektar yesil alan, 0,49 hektar su alan1 ve toplam
4,8 hektar park alanindan olusuyor. Sanat miizesi i¢in belirlenen park alan1 0,28
hektarlik bir alan1 kaplarken, otel i¢in belirlenen park alan1 0,1 hektarlik bir alani
kaplamaktadir. Sanat miizesi 0,32 hektarlik bir alani kaplar, 0,075 hektarlik bir
depolama alan1 ve tek bir otel 0,40 hektarlik bir alan1 kaplar. Ayrica ofis (0,040
hektar), cocuk oyun alani (0,012 hektar), sera (0,055 hektar) ve kiiciik bir park
alan1 (0,033 hektar) i¢in ayrilmis park alanlar1 bulunmaktadir.

19. yiizy1lda mimar Hans Linstow tarafindan tasarlanan park, Ingiliz peyzaj
tasariminin ilkelerini yansitiyor (URLS). Slottsparken, kafeler, rekreasyon
alanlar1 ve agik hava etkinlikleri i¢in genis alan dahil olmak tlizere ¢ok cesitli
olanaklar sunmaktadir (URL6). Y1l boyunca Slottsparken, Oslo’nun kiiltiirel
sahnesine katkida bulunan kiiltiirel etkinliklere ev sahipligi yapar (URL?7).
Alan igerisinde otel ve miizeye ulasimi saglayan servis yollart disinda arag
yolu bulunmamakta olup, yaya yollar1 i¢in merdivenler mevcuttur. Toplu
tagima yollar1 alanin giineyinden ve dogusundan gegmektedir. Ara¢ yollarinda
maksimum hiz 50 km/s ile sinirlandirilmistir ve yaya-ara¢ karsilagmalari
yaya gegitleri ile kolaylastirilmisti. Merkezi konumu nedeniyle g¢evredeki
kullanimlarin biiylik cogunlugunu ofis alanlar1 olusturmaktadir.

Kaivopuisto (Finlandiya - Helsinki)

Helsinki’nin giiney kesiminde yer alan Kaivopuisto, gezi, kayak ve oyun
alanlar1 gibi dinlence aktiviteleri sunmaktadir. Toplam 16,6 hektarlik bir alana
sahip olan bu park, 11,8 hektarlik yesil alan1 kaplar ve kiy1 seridi boyunca yer alir.
Parkta toplam 0,11 hektar olan park alan1 0,80 hektarlik bir alan bulunmaktadir.
Ayrica parkta 0,087 hektarlik bir kdpek parki, 0,090 hektarlik bir cocuk oyun
alan1 ve 0,2 hektarlik bir alan1 kaplayan ticari binalar bulunmaktadir.

Finlandiya’nin en eski sanat miizesi olan Cygnaeus Galerisi bu bolgede yer
aliyor. Yiiriiylisler i¢in patikalara sahiptir (URLS). Heykelleri, oyun alanlar1 ve
dogal giizelligi ile taninan Kaivopuisto, koruma g¢abalar1 ve toplumsal katilim
yoluyla Helsinki’nin mirasini ve yesil alanlara olan bagliligin1 géstermektedir
(URLDY). Insanlar ¢imenlere, patikalara ve panoramik deniz manzarasina gekilir
(URL10). Ayrica park, kiiltiirel etkinlikler ve piknikler i¢in bir merkez goérevi
gormekte ve denize ve yakindaki adalara yakinligi ile ¢ekiciligini artirmaktadir
(URLI1).

Vondelpark (Hollanda - Amsterdam)

Vondelpark’ta kosu ve yiiriiyiis parkurlari, futbol sahalar1 ve oyun alanlari
gibi spor tesisleri bulunmaktadir. Park rekreasyonel aktiviteler sunmaktadir.
Toplam alan1 47,5 hektar olan alanin 11,7 hektarini ormanlik alanlar, 13,7
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hektarini ¢im alanlar ve 8,5 hektarimi su alanlar kaplamaktadir. Ayrica 0,31
hektarlik spor alanlar1 ve 0,99 hektarlik ¢ocuk oyun alanlari bulunmaktadir.
Ayrica parkta toplam 0,21 hektarlik agik hava tiyatro alanlari, miizik alanlar1 ve
kafe-restoran-biife alanlar1 bulunmaktadir.

Yaz aylarinda acgik hava tiyatrosunda Tcretsiz konserler/gosteriler
diizenlenmekte, park genelinde yer alan kafe/restoranlar da dinlenme imkani
saglamaktadir (URL12). Kopeklerin ve sahiplerinin belirlenen alanlarda
serbest¢e dolagsmasina izin verilir (URL12). Vondelpark, ulusal bir anit kopriisii
ve viyadiik ile slislenmistir. Parkta Vondel heykelinin bulundugu Kosk ve miizik
kubbesi Groot Melkhuis gibi tarihi yapilar bulunuyor. Vondelpark’taki atik
depolama alani {izerindeki topografya, tagkinlari énlemek icin kullanilmigtir
(URL13). Yaya ve bisiklet¢i dostu olan park, her kesimden insanin dinlenmek,
sosyallesmek ve agik hava etkinliklerinin tadini ¢ikarmak icin bir araya geldigi
hareketli bir aktivite merkezi olarak hizmet vermektedir (URL14). Bolgede
ara¢ yollar1 mevcut olsa da, su anda arag trafigine agik degildir, ancak tesislere
hizmet veren araclar ve yangin veya acil durumlarda acil midahale igin
erigilebilir durumdadir. Bolgenin kuzeyinde, batisinda ve dogusunda bisiklet
yollar1 bulunmakta olup, civarda toplu tasima araglar1 hizmet vermektedir.
Cevre yollarin genigligi 35 metre olmasina ragmen hiz smir1 30 km/s ile
sinirlandirilmistir,

@rstedsparken (Danimarka - Kopenhag)

Kopenhag’da merkezi bir konumda yer alan Qrstedsparken, sehrin hareketli
sokaklarinin ve kiiltiirel mekanlariin ortasinda yer almaktadir. Panoramik
manzaralar sunan Qrstedsparken, yaklagik 12 hektarlik bir araziye yayilmistir.
Parkin toplam alani 6,5 hektar olup, bunun i¢inde 2,4 hektar ormanlik alan
ve 1,8 hektar su alanidir. Ek olarak, toplam 0,2 hektarlik bir alan1 kaplayan
alt1 otopark bulunmaktadir. Parkta bir kafe de dahil olmak iizere sekiz yap1
bulunuyor; Kalan yapilar korunakli oturma alanlar1 olarak kullanilmaktadir.
Toplamda, bu yapilar 0.046 hektarlik bir alan1 kaplamaktadir.

Parkta konserler, agik hava etkinlikleri ve halka agik bir oyun alani
bulunmaktadir. Ayrica Qrstedsparken, yoga, tai chi ve bisiklete binme gibi
acik hava eglence etkinlikleri sunmakta ve yil boyunca kiiltiirel etkinliklere ev
sahipligi yapmaktadir (URL15). Parkin ¢evresinde 20 metre genisliginde arag
yollart bulunmaktadir. Ancak hiz sinir1 50 km/s olan kisitli alan igerisinde arag
yolu bulunmamakta, kot farklari i¢cin merdiven mevcuttur. Alanin batisinda
kente hizmet veren bir bisiklet yolu bulunmaktadir. Yaya yollar1 ortalama 2-3
metre genislige sahiptir ve her 15-20 metrede bir aydinlatma yapilmaktadir.
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Kungstradgarden (isveg - Stockholm)

Isveg’teki bu park, 20 metre genisliginde, 30 km/s hiz sinirina sahip bir arag
yolu ile ¢evrilidir ve sehrin ayrilmaz bir pargasi olarak tasarlanmistir. Toplam
10,9 hektar alana sahip olan park, 6 hektar yesil alan, 0,6 hektar anit alan ve
0,33 hektar su alanlarindan olugmaktadir. Ek olarak, etkinlikler (0,1 hektar),
perakende alan1 (0,35 hektar) ve yiirliylis yollar1 (4,08 hektar) i¢in planlanmis
alanlar bulunmaktadir.

Bisiklet yollar1 gehir manzarasina hakimdir ve ayni zamanda boélgeden
geemektedir. Bisiklet yollarinin da bulundugu alanin dogu kismindan gegen
ara¢ yolu boyunca yol kenarma park etme tercih edilmistir. Parkin dogusunda
yer alan ana yaya aksi, diger park alanlarina ve yat limanina baglanarak alanin
erisilebilirligini artirmaktadir. Yaya-ara¢ karsilasmalar1 i¢in yaya gegitleri
mevcuttur. Parkin merkezinde, tipik olarak ziyaretgiler i¢in bir bulugsma noktasi
olarak hizmet veren biiyiik bir ¢esme vardir (Johnson, E., 2018).

Parc de Bruxelles (Belgika - Briiksel)

Briiksel Kraliyet Sarayi’nin kuzeyinde yer alan bu park alani, sanatsal
etkinliklere, acik hava biifelerine ve kafelere ev sahipligi yapmaktadir. Alanin
giineyinde, ¢evredeki tlim yollarda hiz sinir1 30 km/s olan 2x2 seritli bir arag yolu
bulunmaktadir. Alanin batisindan kuzeyine dogru bir tramvay hatti ¢alismakta
ve alan igerisinde bir istasyon bulunan 4 metre derinlikte alanin altindan bir
metro hatt1 gegmektedir. Toplam 13 hektar alana sahip olan park, 11 hektarlik
yesil alandan olusuyor. Ek olarak, bir cocuk oyun alan1 (0,14 hektar), bir tiyatro
ve canli miizik alan1 (0,35 hektar) ve bir agik hava biife alan1 (0,03 hektar) i¢in
belirlenmis alanlar bulunmaktadir.

Park, toplu tasima hatlari i¢in bir merkez gorevi goriiyor. Alanin ¢evresinde
bisiklet yollar1 bulunurken, parkin i¢inde bisiklet yolu bulunmamaktadir.
Otopark alanlari, alan igerisinde yer alan tesisler igerisinde ve parkin giineyinde
yer almaktadir. Alan igerisinde iki adet su 6zelligi bulunmaktadir. Park boyunca
anitlar, heykeller ve anitlar var. Parkta piknik, eglence etkinlikleri ve toplantilar
icin uygun genis acik alanlar bulunmaktadir. Stratejik olarak yerlestirilmis
banklar ve oturma alanlari, parkin uzunlugu boyunca dinlenme noktalar1 ve
dinlenme alanlar1 saglar (Dupont, M., 2015).

Seul Orman Parki (Giiney Kore - Seul)

Seul Orman Parki, 10 milyonluk niifusuyla Giiney Kore’nin bagkenti
Seul’lin en biiylik parki. Biiyiik sehir yollar1 bolgeden gegmekte ve tehlikeli
yapilart nedeniyle havai gecitlerin varligin1 gerektirmektedir. Ayrica bolgede
lise, su aritma tesisi ve binicilik kuliibii gibi tesisler de bulunmaktadir. Toplam
78 hektar alana sahip olan park, 40 hektarlik yesil alan1 kapstyor. Ayrica oyun
alanlar1 (0,4 hektar), spor alanlar1 (1 hektar) ve lise (1,8 hektar) i¢in belirlenmis
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alanlar bulunmaktadir. Su aritma tesisi 28,5 hektarlik bir alani kaplarken, su
alan1 1,96 hektarlik bir alan1 kaplamaktadir.

Alanin merkezinde yer alan bisiklet seritleri, tiim park boyunca esit olarak
dagitilmistir. Bolge sehir ile biitiinlesmis olup, alandan gegen yolda hiz sinir1
50 km/s ile sinirlandirilmigtir. Yaya-ara¢ karsilagsmalari, alanin ortasindaki
yaya gegcitleri ile kolaylastirilirken, alani disaridaki nehre baglayan yaya
yollar ise iist gegitlerle saglanmaktadir. Toplu tasima duraklari bolgeye hizmet
vermektedir. Park, cesitli bitki ve hayvan tiirleri i¢in yasam alani saglayan
sulak alanlara, gdletlere ve akarsulara sahiptir. Adindan da anlasilacagi gibi
Seul Ormani, ziyaretgilerin dogay1 kesfetmeleri ve acgik hava yiiriiylislerinin
keyfini ¢ikarmalar igin yiiriiyiis parkurlart ile ormanlik alanlar1 kapsar.
Sanat galerileri, sergi alanlar1 ve performans mekanlar1 gibi kiiltiirel tesisler
park icinde yer almaktadir. Seul Ormani’nda ayrica geng ziyaretciler igin
oyun alanlari, kum havuzlart ve diger olanaklar igeren 6zel bir ¢ocuk parki
bulunmaktadir. Park i¢erisinde yer alan futbol sahalari, basketbol sahalari, tenis
kortlar1 gibi olanaklarla spor tutkunlarina hitap edilmektedir. Bisiklet ve paten
yollar1 rekreasyonel aktiviteler i¢in mevcuttur (Kim, J., 2019).

Tuileries Bahgesi (Fransa - Paris)

Park alan1 yer altinda olup, hiz smirmin 30 km/s oldugu alanin kuzey
kismindan gecen bir bisiklet yolu bulunmaktadir. B61gede metro ulagim imkant
mevcuttur. Alan icerisinde yer alan aydinlatma, kisilere banklarda giivenli
bir sekilde oturma imkani saglar. Toplam 21 hektar alana sahip olan alan,
11 hektarlik yesil alan1 kapsamaktadir. Ayrica miize alan1 0,23 hektar, insaat
alanm1 (kafe ve restoran) 0,08 hektar ve su unsurlari 0,65 hektarlik bir alani
kaplamaktadir. Eglence parki 2,8 hektar, cocuk oyun alani ise 0,7 hektarlik bir
alan1 kaplamaktadir.

Yaya-ara¢ karsilagsmalar1 i¢in yaya gegitleri mevcuttur. Bolgenin giiney
kismi boyunca, Seine Nehri kiyilari boyunca uzanan bir gezinti yolu vardir.
(Pierre, L., 2020). Park, Louvre Miizesi’'nden Place de la Concorde’a kadar
merkezi eksen boyunca hizalanir ve mekansal baglanti saglar. Bahce iginde
goletler, cesmeler ve Grand Bassin Rond ve Bassin Octogon gibi havzalar
bulunmaktadir. (Leclerc, M., 2018).

Hljomskalagardur (izlanda-Reykjavik)

Tjornin Goli kiyisinda yer alan bu parkta ¢ocuk oyun alani, konser salonu
ve ticari yapilar bulunmaktadir. Parkin iginden bir sehir yolu gegiyor ve 50
km/s hiz simir1 uygulaniyor. Kentsel yaya yollar1 ve bisiklet seritleri bolgeden
gecerek sehrin biitiinliigiine katkida bulunuyor. Toplam 10.35 hektar alana sahip
olan park, 8 hektarlik yesil alan1 kapsiyor. Ayrica park igerisinde 1 hektarlik
¢ocuk oyun alani ve 0,05 hektarlik ingaat alan1 bulunmaktadir. Alan igerisinde
bisiklet yollar1 da bulunmaktadir.
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Kis aylarinda tamamen buzla kaplanan gol, insanlarin gdlde buz pateni
ve kayak gibi aktivitelerde bulunmalarina olanak sagliyor. Bolgeyle ilgili tek
sikayet, tuvalet olanaklari olan bir kafenin olmamasidir. Yaya-arag karsilagmalari
yaya gegitleri ile kolaylastirlmigtir. Hljomskalagardurinn, ¢ocuklar i¢in oyun
alanlari, spor alanlar1 ve yetiskinler icin egzersiz ekipmanlar1 dahil olmak
iizere ¢esitli dinlence etkinlikleri sunmaktadir. Park, asfalt yollar ve rampalar
ile tekerlekli sandalye kullanicilar1 da dahil olmak {izere her yastan insan
tarafindan erisilebilir durumdadir (Jonsson, O., 2018).

ARASTIRMA SORULARI VE METODOLOJiSi

Kadima atfedilen toplumsal cinsiyet rolleri géz 6niinde bulundurularak, bir
parkin her iki cinsiyet i¢in esit kullanim diizeylerine ulasabilmesi i¢in sahip
olmasi gereken mekansal ozelliklerin arastirilmasi bu g¢aligmanin temelini
olusturmaktadir. Calisma, Faroz-Ganita Sahil Parki’nin kadin ve erkekler
tarafindan esit kullanim diizeylerine sahip olmadig1 hipotezinden yola ¢ikarak
su sorulara cevap bulmayi amaglamaktadir: Faroz-Ganita Sahil Parki’nin
mekansal nitelikleri ve konumu cinsiyetlere gore kullanim diizeylerini nasil
etkilemektedir?, Kadinlar ve erkekler parki hangi amaclarla tercih etmektedir?,
Parkta kadin ve erkeklerin tespit ettigi sikayetler ve mekansal nitelikler
nelerdir?. Bu c¢alismada, Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Endeksi (GII) puant
en diisiik olan tilkelerde en ¢ok ziyaret edilen park alanlar1 incelenerek, ilgili
literatiir taranarak ve kadin ve erkeklerin esit kullanim diizeylerine sahip kentsel
parklarin nitelikleri ve tasarim ilkeleri belirlenmistir. Bu ¢ergevede, Trabzon
ili, Ortahisar ilgesinde (Merkez ilge) bulunan Faroz-Ganita Sahil Parki’nin
mekansal nitelikleri (bliytlikliik, islevsel gesitlilik, olanaklar, alan biiytkligii,
giivenlik vb.) ve kent i¢indeki konumuna bagl olarak yakin ¢evresi ile olan
iligkisi (erisilebilirlik, giivenlik vb.) aragtirilmistir. Saha ¢alismasi iki agamali
bir siiregten olugsmustur: 1. Mekansal Analiz: Parkin mekansal organizasyonu
ve nitelikleri, ilgili kurumlardan, Google Earth’ten elde edilen bulgulara
ve arazide yapilan gozlemlere dayali olarak haritalandirilmistir. 2. Kadin ve
Erkek Kullanicilarla Anket Caligsmasi: Anket icin parki kullanan 359 kadin ve
381 erkekten olusan toplam 740 katilimci rastgele secilmistir. Katilimcilara
demografik sorularmn yani sira park kullanim nedenleri, tercihleri, kullanim
sikliklari, parkla ilgili begendikleri ve sikayet ettikleri yonleri ile ilgili sorular
da soruldu. Anket, kentsel agik ve yesil alan kullanimimi etkileyen bireysel
faktorleri cinsiyet (cinsiyet, yas, egitim diizeyi, ekonomik durum), parkin
ihtiyaglar1 kargilama kapasitesi (yiiritylis olanaklari, dinlenme hizmetleri,
dinlenme tesisleri vb.) ve insanlarin parktan memnuniyet diizeyleri baglaminda
degerlendirmeyi amaglamistir. Anket 6 Subat 2024 - 25 Subat 2024 tarihleri
arasinda gergeklestirildi.
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CALISMA ALANI

Faroz-Ganita Sahil Parki, Trabzon’un merkez il¢esi olan Ortahisar [Icesi’nde
yer almaktadir. Trabzon Limani’nin batisinda yer alan park, sehrin merkezi
is bolgesine en yakin parktir. Park, 1900’lerin basinda bir Yunan ailesinin
kayalarin iizerine Ganita Cay Bahgesi’'ni insa etmesiyle ortaya ¢ikti. “Ganita”
adi1, “giizel yer” anlamina gelen Yunanca “Koavita” kelimesinden tliremistir.
Zamanla, bu alan cesitli rekreasyonel iyilestirmelerle Trabzon’un kiy1 seridi
boyunca en dnemli parklardan biri haline gelmistir (Sekil 3).

Sekil 3. Faroz-Ganita Sahil Parki (Trabzon Biiyiiksehir Belediyesi)

Alan deniz kenarinda yer alir ve ii¢ iskele yapisindan olusur. iskelelerden
biri oturma alanlar ile tasarlanirken, i¢ yap1 olarak hizmet verirken, doguda
yer alan iki iskele yapist oncelikle turist tekneleri i¢in yanagsma alani olarak
kullanilmaktadir.

BULGULAR VE DEGERLENDIRMELER

MEKANSAL BULGULAR

Bu sitenin toplam alan1 12 hektar olup, 3,3 hektar1 yesil alan olarak
belirlenmistir. Ayrica 0,2 hektarlik gocuk oyun alani, 2,6 hektarlik yiiriiyiis yolu
ve 0,2 hektarlik bisiklet yolu bulunmaktadir. Alan igerisinde ayrica biife, kafe
vb. yerler i¢in toplam 0,3 hektar alan ayrilmistir (Sekil 4).
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Sekil 4. Faroz-Ganita Sahil Parki (Tiirkiye-Trabzon) Mekansal Ozelliklerinin
Degerlendirilmesi

Incelenen diger parklarin aksine (Bkz.; Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi
Indeksinin Iyi Oldugu Ulkelerde Park Ornekleri), giineyden gegen 35 metre
genisliginde Karadeniz sahil yolu bulunmaktadir ki bu sehri diger sehirlere
baglayan D010 Karadeniz sahil yoludur. Bu yolun normal hiz siir1 82 km/s
olmasina ragmen, ii¢ seritli olmasi nedeniyle araclar genellikle 90 km/s’yi agan
hizlarda seyahat etmektedir (Trabzon Emniyet Miidiirliigii, Bolge Trafik Kontrol
Daire Bagkanlig1). Sonug olarak, insanlar yaya gegitlerinden diger parklara
erisebilirken, Faroz-Ganita Sahil Parki’nda yaya {ist gegitleri zorunludur. Bu
da engelli bireylerin ve kiiciik cocuklarin alana erisimini kisitlamaktadir. Alana
ulagim tipik olarak Meydan-Gazipasa yokusu-Ganita istikametinden kullanilan
15 metre genisligindeki yollarin yaninda 3 metrelik kaldirimlar kullanilarak,
ardindan merdiven veya asansor kullanilarak saglanmaktadir. Bu durum
bolgeye yiiriiyerek gelenler icin bir dezavantaj olarak kabul edilir. Arag ile
gelenler i¢in park alani ticretli olarak kullaniliyor (Nisan 2024 itibariyle 20 TL
(0,61 $) i¢in 1 saate kadar, 30 TL (0,92 $) i¢in 4 saate kadar, kur 1$=32,53 TL).
Aragctan indikten sonra bolgenin en islek yerine ulagsmak i¢in yaklagik 500 m
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yiirlimek gerekiyor (Sekil 4). Bahsi gecen iilkelerdeki parklarla kiyaslandiginda
(Bkz.; Toplumsal Cinsiyet Esitsizligi Indeksinin Iyi Oldugu Ulkelerde Park
Ornekleri), Ganita Parki, diger parklarm daha ulasilabilir ve giivenli olmasi,
gece kullanimina 6ncelik veren alanlarin olmasi, piknik yapmak icin daha fazla
yesil alanin bulunmasi ve alanin sehrin ayrilmaz bir parcasi olarak tasarlanmasi
planlaniyor. Ayrica kent genelinde bisiklet yolunun olmasi, kent ici yaya
yollarinin birbirine baglandig bir yaya ulasim sistemine sahip olmas1 ve parkin
cevre yollarinin kent smirlar1 olan 30-50 gibi diisiik hizlara sahip olmasi da
engelli erisimine uygun hale getirilmesi de engelli erisimini artirmaktadir.
Alanin sonlarina dogru insan sayisindaki gozle goriiliir azalma da kentten ayr1
bir tasarima sahip olmasindan kaynaklanmaktadir (Sekil 4).
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Tablo 2: Toplumsal Cinsiyet Esitsizliginin Iyi Oldugu Ulkelerdeki Parklarm Sosyal

Cinsiyet Esitsizligi Baglaminda Karsilastirilmasi ve Faroz-Ganita Parki

Toplumsal cinsiyet esitsizligi
baglaminda halka agik
parklarda cinsiyet esitligine
iyi 6rnekler

Faroz-Ganita Tiirkiye

Kungstridgarden Isveg
Fransa, Paris

Seul Ormani Giiney
Kore Seul

Trabzon

Kaivopuisto Finlandiya
Stockholm

Helsinki
Hljémskalgardurinn,

Vondelpark Hollanda
izlanda
Jardin des Tuileries

OrstedPark, Danimarka
Amsterdam

Kopenhag
Slottsparken, Norveg

Oslo
Ziirichorn, Isvigre

Ziirih Belediyesi
Reykjavik
Briiksel Park1
Belgika

Briiksel

Konu

Bovut 6,5 214 47,5 11,4 10,35 10,9 13 21 80 12
oyul hektar | hektar | hektar | hektar | hektar | hektar hektar | hektar hektar | hektar | hektar

._.
S
=N

Yaya

Bisiklet e

Ozel arag

Toplu tasima -

Dinlenme
alanlar

Cocuk oyun

alanlari

Spor tesisleri
Kiiltiirel

etkinlik
alanlar

Piknik alanlart -
Dogaya
yakinhk

Erisilebilirlik

Fonksiyonel
Alanlar

Doga gézlem
noktalari

Aksam yemegi

Dinlenme

Tesis
Tuvalet
Cocuk bakimi -

Yesil
elementler

Su ozellikleri
Heykeller vb.
Oturma
elemanlari
Tklim
kosullarindan
korunma
elemanlari

Altyap1

Olanaklari Aydmlatma

Giivenlik
kameralart
Giivenlik
onlemleri
(korkuluklar,
korkuluklar
vb.)

Merdiven

Rampalar
Bilgi isaretleri
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Tablo 2’de, agik gri ile golgelendirilmis hiicreler mevcut degiskenleri
temsil ederken, koyu gri ile golgelendirilmis hiicreler var olmayan degiskenleri
temsil eder. Toplumsal cinsiyet esitsizligi baglaminda Toplumsal Cinsiyet
Esitsizligi Endeksi’nde (GII) en diisiik puana sahip iilkelerin baskentlerinde
en sik kullanilan parklar incelendiginde birgok ortak o6zellik gbze carpiyor.
Bu ozellikler, sehir genelinde kentsel parklarin homojen organizasyonunu
igerir. Ornegin, sabahlar1 ise gidip gelen bireylerin seyahat rotalari, parklara
giden kentsel yaya ve bisiklet yollar1 boyunca planlanmaktadir. Buna karsilik,
Faroz-Ganita Sahil Parki, yaya ve bisiklet yollarinin i¢ diizenlemesi nedeniyle,
sehirden bagimsiz, sadece parkin tadini ¢ikarmak amaciyla ziyaret edilebilecek
bir alan olarak tasarlanmistir. Bu nedenle Faroz-Ganita Sahil Parki’na hafta
ici ve mesai saatleri icerisinde ziyaretci sayist daha disiiktiir. Bunun nedeni,
parkin belirli bir plana gore ziyaret edilecek bir destinasyon olarak sehir disinda
yer almasidir. Trabzon’un Ortahisar ilgesinde bisiklet yolu bulunmadigi igin
insanlar bu alanda bisikletlerini sadece spor amagl kullantyor. Buna karsilik,
sosyal cinsiyet esitsizligi agisindan cinsiyet esitliginin iyi oldugu iilkelerde, park
alanlarindan gegenler de dahil olmak {izere sehrin her yerinde bisiklet yollart
hakimdir. Yogun olmayan saatlerde Faroz-Ganita Sahil Parki 1ssizdir; Ancak
tatil giinlerinde, hafta sonlar1 ve giinesli giinlerde kullamlir. Iklim koruma
tesisleri diger sehirlerde de mevcuttur. Ornegin, riizgarli zamanlarda insanlara
kapali alanlar saglanir. Bu tesisler arasinda agaglarin altindaki golgelik alanlar,
semsiyeler ve kapali oturma alanlar (kafe ve restoranlar hari¢) bulunmaktadir.
Faroz-Ganita Sahil Parki’nda sadece kafe ve restoran alanlari kapali alanlara
sahiptir. Cinsiyet esitsizliginin iyi oldugu iilkelerdeki parklarda, engellilerin
erigimi i¢in rampalar var. Faroz-Ganita Sahil Parki’nda da rampalar bulunmakla
birlikte, bolgeye erisim yollar1 boyunca engelli araglar i¢in herhangi bir tesis
bulunmamaktadir. Kaldirimlarin yiliksek olmasi nedeniyle tekerlekli sandalye
ile parka ulagsmaya calisan engelli bir birey bircok engelle karsilasiyor. Otobiis
ve taksi duraklar ile metro istasyonlarmin dogrudan parklara hizmet verdigi,
cinsiyet esitsizliginin iyi oldugu iilkelerdeki parklarin aksine, Faroz-Ganita
Sahil Parki’na en yakin durak 600 m uzaklikta olup, ulasim merdivenler, iist
gecitler ve 1,5-2 m kaldirimlarla saglanmaktadir. Yaya erisiminin yetersiz olmasi
en Onemli eksikliktir. Faroz-Ganita Sahil Parki’ni kullanan evli kadmlarin
cogu, cocuklarmi yiriiylise cikarmak igin bdolgeyi ziyaret ediyor. Cocuk
bakimi sorumluluklarindan kagamayan kadinlar, park ziyaretlerini ¢ocuklarina
bagiml olarak geciriyor, kendi kisisel arzular1 disinda hareket etmek zorunda
hissediyorlar. Cinsiyet esitsizliginin iyi oldugu iilkelerdeki parklar1 incelerken,
kadmlar bu alanlart gliniin her saatinde, ister ¢ocuklariyla ister tek baglarina
ya da arkadaglariyla rahatca ziyaret ediyorlar. Her parkin asfalt alanlara gore
yesil alan oran1 %50 nin iizerindeyken, Faroz-Ganita Sahil Parki’nin yesil alan
orani sadece %20’dir. Deniz veya g6l kenarinda bulunan parklarda havuzlar
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ve golet yapilar1 bulunan tiim parklar su 6zelligine sahiptir. Faroz-Ganita Sahil
Parki’nin da deniz kenarinda yer almasi 6ne ¢ikan bir 6zelliktir. Faroz-Ganita
Sahil Parki, bisiklet yollarinin hakim oldugu diger sehirlerden farkli olarak park
icinde baglayip Faroz Limani’nda son bulan bir bisiklet yoluna sahiptir. Cinsiyet
esitsizliginin oldugu tlkelerdeki parklarda, yaya-arag karsilagmalari igin zemin
seviyesinde yaya gecitleri saglanmaktadir. Ancak parkin giineyinden gecen uzun
mesafeli bir yol olan ve hiz sinir1 82 km/s olan D010 Karadeniz Sahil Yolu’nun
varlig1 nedeniyle sahislar alana sadece iist gegitlerden giris yapiyor. Cinsiyet
esitsizliginin iyi oldugu {ilkelerdeki parklarda, ¢evredeki yollarin 30-50 km/s
hiz smurlar1 vardir ve bu da insanlarin yaya gecitlerini kullanarak bir parkuru
gegmeye gerek kalmadan parki ziyaret etmelerine olanak tanir (Tablo 2).

ANKETIN BULGULARI VE DEGERLENDIRILMESI

Ankete katilanlarin yarisindan fazlasi erkek (359 kadin, 381 erkek), kadin
park kullanicilarinin yas ortalamasi 33, erkeklerin yas ortalamasi ise 37. Cinsiyet
fark etmeksizin park kullanicilarinin ¢ogunlugu evlidir (N: 379, %51.21). Tek
kullanicilar 342 kisiyi (%46.21), dul veya bosanmis 19 kullaniciy1 (%2.56)
olusturmaktadir. Park kullanicilarimin ¢ogu, énemli bir kismi kadin olmak
lizere Universite diizeyinde bir egitim almistir. Lise mezunu kiz 6grencilerin
sayisi erkeklerden fazla olurken, egitim diizeyi daha diisiik olan kullanicilar
agirlikl olarak erkektir (Tablo 3).

Tablo 3. Ankete Katilanlarin Demografik Ozellikleri

DEGISKEN | DISI | ERKEK | TOPLAM | KADIN % | ERKEK %
1. Park Ziyaretcilerinin Demografik Profili:
0-17: Cocuk 0 16 16 0.00 100.00
18-24: Geng yetiskin 95 80 175 54.29 45.71
25-34: Yetiskin 131 113 244 53.69 46.31
Yas 35-44: Orta yasl yetiskin 61 46 107 57.01 42.99
45-54: Yash yetiskin 34 50 84 40.48 59.52
55-64: Yash 26 39 65 40.00 60.00
65+: Kidemli 12 37 49 24.49 75.51
Evli 185 194 379 48.81 51.19
Medeni Durum Tek 170 172 342 49.71 50.29
Dul 4 15 19 21.05 78.95
Ilkokul 29 55 84 34.52 65.48
.. . Ortaokul 27 50 77 35.06 64.94
Ogrenim Durumu -
Lise 126 120 246 51.22 48.78
Universite 177 156 333 53.15 46.85
Fakir 11 11 22 50.00 50.00
Ekonomik Durum Orta sinif 89 125 214 41.59 58.41
Off 259 245 504 51.39 48.61
. Kirac1 74 81 155 47.74 52.26
Ev Sahipligi Durumu —
Ev sahibi 285 300 585 48.72 51.28
. Birey 52 95 147 35.37 64.63
Parka Refakat Eden Kisi (Ler)
Grup 307 286 593 51.77 48.23
Hastalig1 var 59 104 163 36.20 63.80

Saglik Durumu

Hastalig1 yok 300 271 577 51.99 48.01
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Park kullanicilarimin  biiylik c¢ogunlugu ekonomik durumlarmin iyi
oldugunu ifade ediyor. Kadmlar ¢ogunlukla ekonomik durumlarmin iyi
oldugunu belirtirken, erkekler orta diizeyde bir duruma isaret eden yanitlar
verme egilimindedir. Park kullanicilarimin biiyiik cogunlugu ya kendi evlerinde
(N: 585, 9%79.05) ya da aileleriyle birlikte yasamaktadir. Park kullanicilarinin
biliytik bir kismi parki gruplar halinde ziyaret ediyor. Tek basina gelen
erkeklerin sayist (%64,63) kadmlarmkini gecerken, grup halinde gelen
kadinlarin sayis1 (%51,77) erkeklerinkini (%48,23) asityor. Kadinlar park:
esleri veya akrabalariyla ziyaret etme egilimindeyken, erkekler ¢cogunlukla
arkadaslariyla veya yalniz gelirler. Park kullanicilarinin genel saghk durumu
genellikle iyidir. Parki ziyaret eden tiim engelli bireyler ailelerinin 6zel aracini
kullanarak gelmektedir. Engelli erisimine yonelik tesislerin bulunmamasi
nedeniyle parkin engelli bireyler i¢in uygun olmamasi; park kullanicilarinin
cogunlugu saglikl yetiskinlerdir (Tablo 3).

Tablo 4’te goriildiigii gibi, park kullanicilarina parki ne siklikla kullandiklar
soruldugunda ¢ogunluk nadiren (ayda 1-2 kez) ziyaret ettiklerini belirtmislerdir
(N: 379, %51,21). Ancak haftanin birkag giiniinii parkta gecirenlerin sayisi, her
glin ziyaret edenlerden daha fazla. Parki nadiren kullananlarin ¢ogunlugunu
kadinlar olusturuyor. Ayrica haftada 1-2 giin ziyaret eden kullanicilarin
cogunlugu erkektir. Sonug olarak, kadinlar park: erkeklerden daha az kullanma
egilimindedir (Tablo 4).
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Tablo 4. Park Kullanimn ile ilgili Faktorler

DEGISKEN DISI | ERKEK | TOPLAM | KADIN % | ERKEK %
2. Park Kullanimu ile Tlgili Faktorler
Turistik Amagli 13 6 19 68.42 31.58
Park Kullanom | Nadiren 195 184 379 51.45 48.55
Siklig: Her giin 28 49 77 36.36 63.64
Haftada birkag giin 123 142 265 46.42 53.58
Otobiis (Toplu Tagima) 18 17 35 51.43 48.57
Minibiis 88 54 142 61.97 38.03
Parka Erismek [ o7 ¢ 168 | 175 343 48.98 51.02
I¢in Kullanilan
Ulagim Tiirii Yaya 75 120 195 38.46 61.54
Bisiklet 7 13 20 35.00 65.00
Scooter 3 2 5 60.00 40.00
Yiiriytig 173 161 334 51.80 48.20
Aksam yemegi 84 84 168 50.00 50.00
Sosyallesme 1 1 2 50.00 50.00
Dogaya yakinlik 21 23 44 47.73 52.27
Parki Ziyaret Miizik dinlemek 4 17 21 19.05 80.95
Etmenin Amac1 | Cocuklar gezintiye ¢rkarmak 40 31 71 56.34 43.66
Balik¢ilik 0 23 23 0.00 100.00
Kitap okumak 0 3 3 0.00 100.00
Piknik yapmak 18 16 34 52.94 47.06
Diger 18 22 40 45.00 55.00
Dinlenme 114 145 259 44.02 55.98
Spor yapmak 56 47 103 5437 45.63
. Aksam yemegi 33 27 60 55.00 45.00
E?izlf;lcTchIh S'osyallesme': (Arl'(adaslarla bulusmak,
Nedenleri birlikte vakit ge¢irmek vb.) 109 109 218 50.00 50.00
Dogal Giizellikler: Deniz 0 2 2 0.00 100.00
Turistik Gezi 30 19 49 61.22 38.78
Diger 17 32 49 34.69 65.31

Parkta minibiis ya da otobiis duragi bulunmadigi i¢in gelen kullanicilarin
yaklasikyarisi(N:343,%46,35) kendiaraglariile gelmektedir. Sehirmerkezinden
gelen minibiisler parkin yakinindan gectigi icin parka yaklasan yaya sayisi
minibiis yolcu sayisina yakin. Parka gelen bisikletli sayisinin az olmasi, sehir
icinde bisiklet yollarinin olmamasindan kaynaklaniyor. Kullanicilarin yariya
yakini parka yiiriiylis amagli gelmektedir (N: 334, %45,13). Ayrica yemek ve
ylirliylis amacli gelenlerin sayisi baska amaclarla gelenlerden daha fazladir.
Kadinlar genellikle yiiriiyiis yapmak ve ¢ocuklar yiiriiylise ¢ikarmak gibi agik
hava etkinliklerine daha fazla ilgi gosterirler. Ayrica yemek aktivitelerine olan
ilgileri de dikkat ¢ekicidir (N: 297, %82). Ancak miizik dinleme ve kitap okuma
gibi i¢ mekan aktivitelerine ilgileri biraz daha diisiiktiir (N: 4, %0,01). Erkekler
ise acik hava etkinliklerine, 6zellikle balik tutmaya ve doga yliriiyiisiine daha
fazla ilgi gosterme egilimindedir (N: 223, %358,5). Ayrica miizik dinleme ve
kitap okuma gibi i¢ mekan aktivitelerine ilgileri kadinlara gore biraz daha
yiiksektir (N: 20, %0,04). Kullanicilara parki tercih etme nedenleri soruldugunda
cinsiyet fark etmeksizin ¢ogunluk sosyallesmek ve rahatlamak i¢in geldiklerini
belirtti. Spor yapanlarin, yemek alanlarini kullananlarin, parki turizm amaglh
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ziyaret edenlerin orani ise oldukca yakin. Gozlemler ve goriismeler, hafta sonu
tatillerinde ve 6gle yemegi saatlerinde insanlarin parki daha sik ziyaret ettigini
acikca gostermektedir. Hafta ici ziyaret¢i sayisi1 hafta sonlarina gore yar1 yariya
azalmakta, bu oran hem giindiiz hem de gece saatlerinde ayn1 kalmaktadir
(Tablo 4).

Tablo 5’te agiklandig1 gibi, kullanicilara parkin en sevdikleri yonleri
soruldugunda, cinsiyetten bagimsiz olarak ¢cogunluk parkin konumu, panoramik
manzarasi ve oturma alanlarinin varligr ve cesitliligi i¢in takdirlerini ifade
etmislerdir (N: 378, %51,1). (Tablo 5).

Tablo 5. Parka iliskin Memnuniyet ve Sikayetler

DEGISKEN | DISI | ERKEK |TOPLAM |KADIN % | ERKEK %
3. Parkta Memnuniyet ve Sikayetler

Yiyecek ve igecek Mekanlariin

Cesitliligi ve Kalitesi 19 27 46 41.30 58.70
Yiyecek ve i¢ecek mekanlarmin ve
gevresinin temizligi ve bakimi 31 30 61 50.82 49.18
Panoramik Manzara 138 141 279 49.46 50.54
Parkta En Cok Doga ile Baglanti Kurmak 24 24 48 50.00 50.00
Begenilen Denizle Bulusma 8 40 48 16.67 83.33
Kriterler Park Igerisinde Sessiz Alanlarin Varligi | 38 25 63 60.32 39.68
Oturma Alanlarinin Varligi ve Cesitliligi | 55 44 99 55.56 44.44
Oyun Alanlar1 ve Eglence
Ekipmanlarmin Varlig 5 9 14 35.71 64.29
Kiiltiir ve Sanat Etkinlikleri Diizenlemek | 27 20 47 57.45 42.55
Diger 13 22 35 37.14 62.86
Mekanlara Erisilememesi 26 39 65 40.00 60.00
Farkli yag gruplari igin ayr1 alanlarin
olmamasi 11 12 23 47.83 52.17
Yaya Erigsimindeki Engeller 14 4 18 77.78 2222

Yiikseklik Nedeniyle Tekerlekli
Sandalye Kullanimma Uygun Olmayan

Kaldirim ve Yiiriiyiis Yollart 13 15 28 46.43 53.57

Minibiis-Otobiis Duraklarmnn Park veya

Rezidansa Uzaklig 12 17 29 41.38 58.62

Nakliye Maliyetleri 15 8 23 65.22 34.78
Parkta En Cok Ucretli Otopark 8 12 20 40.00 60.00
Sikayet Edilen | Ucretli Tuvaletler 15 32 47 31.91 68.09
Kriterler Yosun ve atik su kokulart 55 56 111 49.55 50.45

Cevredeki insanlardan, Cocuklardan
ve Hayvanlardan Kaynaklanan Giiriiltii

Kirliligi 62 101 163 38.04 61.96
Sokak Hayvanlarmin Varlig 3 10 13 23.08 76.92
Acil Yardim Tesislerinin Yetersizligi 12 0 12 100.00 0.00
ihmal Edilmis ve Kirli Oyun Alani

Ekipmanlart 12 19 31 38.71 61.29
Park Tesislerinin Yetersizligi 66 51 117 56.41 43.59
Tbadet Yeri Eksikligi 6 12 18 33.33 66.67
Diger 16 6 22 72.73 27.27

Park kullanicilarina gikayet ettikleri konular soruldugunda, insanlar
giiriiltiiden en ¢ok rahatsizlik duyduklarini ifade ettiler (N:163, %22). Bireyler
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tarafindan dile getirilen sikayetler arasinda, atik sular1 denize atan yapilarin
yarattigi kokularin yani sira parktaki ekipmanlarin yetersiz olmasi da yer
almaktadir (Tablo 5).

SONUC VE ONERILER:

Trabzon’un merkezinde yer alan Faroz-Ganita Sahil Parki 6nemli bir park
alan1 olup; Ancak, erisim ve kullanim agisindan zorluklarla kars1 karsiyadir.
Ozellikle engelli bireyler ve ¢ocuklar igin erisilebilirlik sorunlar1 énemli bir
engel olusturmaktadir. Yetersiz yaya gecitleri, alt gegitler ve iist gegitler,
tekerlekli sandalye veya bebek arabasi kullanan ziyaretgiler igin zorluklar
yaratmaktadir. Ek olarak, parktaki giivenlik endiseleri 6zellikle kadinlar1 park1
kullanmaktan caydiriyor.

Faroz-Ganita Sahil Parki, cinsiyet esitliginin iyi oldugu {ilkelerdeki
parklarla karsilagtirldiginda, erisilebilirlik ve giivenlik acisindan eksik
oldugu acikca goriilityor. Parkta giivenligi artirmak i¢in gece aydinlatmasini
iyilestirmek ve gilivenlik onlemlerini giiglendirmek gerekiyor. Parka erisimin
kolaylastirilmasi, engelli rampalarinin kurulmasii ve mevcut yollarda yaya
erisimine dncelik verilmesini (yaya geg¢itlerinin olusturulmasi, hiz siirlariin
azaltilmas1) gerektirir. Gece kullanimlarini artirmak ve ziyaretci giivenligini
saglamak i¢in park icerisinde aydinlatmanin artirilmasi ve giivenlik agigi olan
alanlara ek giivenlik kameralarinin kurulmasi gibi 6nlemler uygulanmalidir.
Park c¢evresinde toplu tasima duraklarinin kurulmasi, ziyaretgiler i¢cin daha
kolay ve daha ekonomik erisimi kolaylastiracaktir. Park alanlari, g¢esitlilik
ve kapsayicilik ilkeleri ile farkli yas gruplarina ve engellere uygun olarak
diizenlenebilir. Esneklik ve uyarlanabilirlik, parklarin farkli etkinliklere kolay
adaptasyon ic¢in modiiler tasarimlarla donatilmasi ve gegici etkinlikler igin
alanlar tahsis edilmesiyle elde edilebilir. Konfor i¢in yeterli oturma alanlari
saglanmali, ziyaretgileri glinesten ve yagmurdan koruyacak sekilde tasarlanmig
alanlar saglanmalidir. Erisilebilirlik 6nlemleri, engelli bireylerin parki rahatga
kullanabilmeleri i¢in rampalar, asansorler ve engelsiz yollarin saglanmasini
icermelidir.

Emniyet ve giivenlikle ilgili olarak, parklar genel gilivenligi saglamak
icin aydinlatma sistemleri, kamera sistemleri ve yeterli giivenlik personeli
ile donatilmalidir. Acil durumlar igin iletisim ve miidahale sistemleri de
kurulmalidir. Son olarak park alanlarmin diizenli bakimi i¢in uzman ekipler
gorevlendirilmeli ve diizenli bakim planlar1 gelistirilmelidir. Bu Onerilerin
uygulanmasi, Faroz-Ganita Sahil Parki’n1 daha erisilebilir, giivenli ve ¢ekici
bir sehir parkina doniistiirebilir. Bu iyilestirmeler, sehrin genel siluetine katkida
bulunacak ve sakinlerinin yasam kalitesini artiracaktir.
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KANT’IN ‘GUZELLIK VE YUCELIK DUYGULARI UZERINE
GOZLEMLER’INE SOSYAL MEDYA UZERINDEN HERMENEUTIK-
FENOMENOLOJiK BiR BAKIS

Mesut Yilmaz'

OZET

Immanuel Kant’in elestirel dncesi doneminde kaleme aldigr Gilizellik ve
Yiicelik Duygulari Uzerine Gézlemler adli yazist felsefenin ig tarihi agisindan
Oonem tagimaktadir. Kant’in elestirel felsefesine geciste ilk adimi olusturan
bu yazisinda o6zellikle sonradan yazacagi estetik kuram felsefesinin ilk
basamagimi olusturmaktadir. Bu ¢alismada, Kant’in Alman metafiziginden,
ahlaka ve insanin i¢ dogasina yonelen felsefi diisiince doneminde ortaya ¢ikan
yazisi, ‘Genel Olarak Insanda Giizelligin ve Yiiceligin Oznitelikleri Uzerine’
adli boliimii ¢ogunlukta olmak {izere sosyal medya tlizerinden hermeneutik-
fenomenolojik bir yaklagimla ele alinarak degerlendirilecektir. Kant, bu yazisini
her ne kadar bir felsefecinin degil de bir gézlemcinin géziiyle yazmis oldugunu
belirtse de insanin toziine dair diisiincelerini barindirdigi i¢in felsefi metinleri
anlama ve yorumlamada kullanilan Hermeneutik ve insan deneyimine dayanan
fenomenolojinin birlesimi bu ¢aligmanin yontemi olarak belirlenmistir. Kant,
yazisinda giizel ve yiice duygularindan séz ederken bu durumu insanda
viicut yapisina indirgemek yerine soyut bir diisiince olarak insan dogasina
yonelmistir. Kant’in séziinii etmis oldugu soyut bir diisiince olarak giizel ve
yilice duygulari, giinlimiizde sosyal medyada insanlarin sergilemis olduklari
eylemler iizerinden ele alinmis olup gliniimiizde ‘giizel’ ve “yiice’ duygularmin
ici bosaltilmis diisiinceler oldugu ve Kant’in diisiinceleri ile sosyal medyadaki
insan eylemlerinin Ortiistiigii goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Immanuel Kant, Hermeneutik, Fenomenoloji, Sosyal
Medya

GiRiS

Kant’in estetik konusundaki ilk calismasi olan Giizel ve Yiice Ustiine
Gozlemler (Beobachtungen iiber das Gefiihl des Schonen und Evhabenen)
1764 yilinda yayimlanmistir. Tiirkge basimi ise Hil Yayinlari’ndan Giizellik ve
Yiicelik Duygulari Uzerine Gozlemler adinda Ahmet Fethi’nin ¢evirisiyle ilk kez
2010 yilinda yayimlanmistir. Kant, ilk olarak bu yazisinda gelistirmis oldugu
estetik kuraminin kaynagini, Edmund Burke’iin 1757 yilinda yayimlanan
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karabuk.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0053-5147
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Yiice ve Giizel Kavramlarimizin Kaynagi Hakkinda Felsefi Bir Sorusturma (A
Philosophical Enquiry into the Origin of Our Ideas of the Sublime and Beautiful)
ve Adam Smith’in 1759 yilinda yayimlanan Ahlaksal Duygular Kurami (The
Theory of Moral Sentiments) baslik yazilarindan almaktadir. Kant’in bu eseri,
sonralar1 yazacag1 Yarg: Giiciiniin Elestirisi’ndeki estetik yargilar kadar 6nemli
olmasa da elestirel 6ncesi donem olarak nitelenen Kant’in erken dénem yazilari
arasinda 6nem arz etmektedir. Kant, bu yazisin1 Alman felsefe geleneginden
gelen metafizigin iddialarinin insanin i¢ hayati, 6zgirliigii ve Ozyasalligi
bakimindan tehlikeler tasidigini gordiigii bir donemden sonra kaleme almistir.
Diger yandan Kant’in, 1760’11 yillar1 i¢inden ¢ikamadig felsefi diisiincelerde
bunaldig1 yillardir. Bu yillar igerisinde yayimlanmis olan bir diger yazisi da
1767 yilinda Ruhlarla Konusanin Riiyalar: bashikli yazisidir. Her iki yazi
da Kant’in dil ve tislubunda 6nceki yazilarina gore bir agirlik tasimaktadir
(Heimsoeth, 2019: 18).

Giizellik ve Yiicelik Duygulari Uzerine Goézlemler Hutcheson, Hume
ve Shaftesbury gibi Ingiliz diisiiniirlerinin ahlak ve sanat konular1 {izerine
yazdiklar1 yazilardan izler tasimaktadir (Heimsoeth, 2019: 47). Ingiliz
filozoflarinin disinda Montaigne ve 6zellikle Rousseau’nun yazilar1 Kant’in
diisiince diinyasinda biiyiik bir degisiklik meydana getirmistir. Kant’in felsefi
diisiincesi doga ve varlik metafiziginden, insanin i¢ diinyasina, ahlakla ilgili
alana kaymistir. Kant, Giizellik ve Yiicelik Duygular: Uzerine Gézlemler adli
metninde bir felsefecinin degil bir gdzlemcinin goziiyle aktarim yaptigindan
s0z etmistir. Ancak insan dogasina yonelik diisiincelerini aktardigindan dolay1
Kant’in bu yazisi, felsefi bir metin olarak degerlendirilmelidir (Gégmen, 2011:
2).

Bu yazida Kant’m Giizellik ve Yiicelik Duygulari Uzerine Gézlemler
baslikl1 yazismin ikinci béliimii “Genel Olarak insanda Giizelligin ve Yiiceligin
Oznitelikleri Uzerine” ve cokca elestirilmis olsa da “Iki Cinsin Karsilikli
[liskilerinde Giizellik ve Yiicelik Ayrimi Uzerine” béliimlerinden segilen
alintilardan yola ¢ikarak sosyal medya lizerinden hermeneutik-fenomenolojik bir
bakis acisiyla degerlendirme yapilacaktir. Bu yontem ile Kant’in giizel ve ylice
duygular hakkindaki disiinceleri gliniimiiz sosyal medyasinda deneyimlenen
giizel ve yiice duygularini kargilastirmali bir sekilde yer verilecektir. Kitabin
dordiincti kisimlarinda Kant’in cinslerin arasindaki iliskilere ve halklarin,
uluslarin birbirleri ile olan iliskileri {izerine olan diisiinceleri sert bir sekilde
elestirilmistir. Buna karsin ikinci boliim giiniimiiz agisindan bile 6gretici olan
insanin dogasi iizerine gozlemlerini ifade ettigi bir ana bdliimdiir (Gogmen,
2011: 19).
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1. Giizellik ve Yiicelik Duygulan

Gizelligi problematik olarak ele alan ve felsefenin bir objesi olarak bahseden
ilk filozofun Platon oldugu bilinmektedir. Tipki Sokrates gibi Platon da genglik
donemlerinde giizelligi; dogrulugun esas oldugu etik degerlerle agiklamis,
ancak yaslilik evresinde ise gilizelligi geometrik ilkelerle tanimlamistir (Tunali,
2001: 144). Platon’un ardindan Aristoteles, giizelin baglica sahip olmasi1 gereken
olgiitleri; diizen, oran ve agiklik olarak dile getirmistir (Ziss, 2019: 155).

Platon ve Aristoteles, gilizeli (to kalon) estetik duygulanmanin 6tesinde
diisiinmektedir. Giizelin etigi olarak kendisini gdsteren Aristoteles’in mutluluk
(eudaimonia) etigi aciga c¢ikar. Aym sekilde adalet de onun giizelligine
dayanmaktadir. Platon, adaleti en giizel (to kalliston) sey olarak goriirken,
Aristoteles edamonik (mutluluk) etiginde, kendisine has iyi ve giizel anlamlarina
gelen kalogathia kavramini1 meydana getirir. Burada da iyi olan gilizele tabidir
ya da ikincillestirilmistir. Tyi olan giizel olanla tamamlanir ve ideal politika,
giizelin politikasidir (Han, 2020a: 63). Genel olarak Yunan filozoflar tarafindan
“Estetik Felsefesi” olarak anilan giizellik kavrami, ahlaki davranis giizelligiyle
ve estetik Olciilerin bir denge i¢inde bulunmasi olarak yorumlanmaktadir
(Ergenekon, 2002: 13). Bu dogrultuda filozoflar, “giizel nedir?” sorusuna
uyum, oran ve denge kavramlar1 kapsaminda yanit vermislerdir. 19. yiizyilda
Nietzsche, insan bedeninin tamamlanmamis oldugundan s6z etmis ve ancak
bireyin sanat ve estetik ugraglarla bedenini tamamlayacagini 6ne siirmiistiir
(Cirhinlioglu, 2003: 136).

Arat’m (1977: 72) belirttigine gore; Kant, giizelin ne oldugunu arastirmak
ve belirlemek i¢in estetik yargimnin ¢oziimlenmesi gerektigini diistinmektedir.
Ciinkii, “estetik yargi, giizeli yargilama yetisidir ve biz ancak bu yarginin
analizi ile bir objeye giizel denildigi zaman ondan neler bekledigimizi biliriz”
(Arat, 1977: 72). Bir felsefe disiplini olarak estetigi ele alan ilk diisiiniir
Baumgarten’dir (Altug, 2016: 11). Modern anlamda ise estetik, Kant ile
baslamaktadir. Daha &nceden Ingiliz, Fransiz ve Alman diisiiniirlerin elestirel
diisiinceleri psikolojik ve psikolojik-analitik estetik ile ilgili olmustur. Kant’in
hem Baumgarten hem de Ingiliz diisiiniirlerinden aldiklar1 bir yana kendisine
0zgli olan ve kendisini estetigin asil kurucusu yapan tarafi kendi diisiincelerini
sistematik bir form i¢inde sunmasidir (Arat, 1977: 70-71).

Hutcheson’a (2020: 69) gore tim giizellikler gorelidir; ancak goreli olarak
adlandirilan, herhangi bir nesnede bir kokenin/aslin taklidi olarak kabul edilen
seydir. Kant (2017:49) dabenzer sekilde; “hoslanma ya da hosnutsuzlugun gesitli
hissedilme bi¢imleri, bu duygular1 uyandiran digsal seylerin 6zelliklerinden
cok, her insanin bu seylerin uyandirdigi hazzi ya da acty1 duyma yatkinligina
dayanir” demektedir. Ozetle Kant, ‘renkler ve zevkler tartisilmaz’ demektedir.
Ayrica Kant (2017: 70) “duygu higbir bigimde tektip olmadig1 i¢in, duygularla
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ilgili bir anlagmaya varmanin olanaksiz oldugu yerde, bir tartismaya girmek
ne kadar aptalca!” demektedir. Burke (2018: 19) ise “begeni tartisilmaz
denildiginde bunun tek anlami herhangi bir kisinin herhangi bir seyin tadindan
keyif mi, act m1 duydugunun kesin olarak sdylenemeyecegidir” demektedir.
Begeniyi, “daha ¢ok hayal giicii aracilig1 ile sijjeye ve silijenin haz ve aci
duygularina baglariz. Bundan 6tiirii, begeni yargisi, bir bilgi yargis1 degildir.
Yani lojik olmay1p estetik bir yargidir. Estetik bir yarginin belirleyici alani ise
ancak, siibjektif olabilir” (Arat, 1977: 72).

Giizel ve yiice kavramlar1 birbirinden oldukga farkli kavramlardir. Diizgiin
ve parlak olan giizel, muazzam olan kaba ve 6zensiz. Hafif ve narin olan giizel;
muazzam ise saglam ve hatta agir olmalidir (Burke, 2018: 128). Burke’iin
burada muazzam olarak niteledigi aslinda ‘yiice’dir. Burke, s6zii gegen bu farki
ylice ve giizelin kiyaslanmasi baslig1 altinda yaziya dokmiistiir. Kant’a (2017:
52) gore ylice biiyiik olmalidir; giizel ise kiiciik de olabilir.

Burke (2018: 61) “Saskinlik yiicenin en list dereceden etkisidir; ikinci
dereceden etkiler ise hayranlik, husu ve saygidir.” Yiice, giizelin zitt1 degildir.
“Kant’a gore siijenin objeyi kavramak lizere caligma ve cabalamalari, onda
kendisine ait bir biiytikliik ve gii¢c duygusu uyandirdigi gibi tasvir ve tasavvurda
ylicenin algilanmas1 her zaman giizel olabilir ve olmalidir. Ciinkii bu olmadig1
taktirde yiice karsisinda duyulan saskinlik ve hayretle karisik olan hayranlik,
nefrete dontigiir” (Arat, 1977: 80). “Roma’daki Aziz Petrus Bazilikasi
gorkemlidir; ¢iinkli genis ve yalin olan ¢evresinde giizellik, drnegin altin,
mozaikler vs. dyle dagilmistir ki yiicelik duygusu en biiyiik etkiyi birakir, bu
yiizden sz konusu nesneye, gorkemli denilir. Bir cephanelik soylu ve yalin,
bir sato gorkemli, hos bir yer giizel ve siislii olmalidir” (Kant, 2017: 52).
Yigitlik, adalet, bilgelik ve benzeri gibi erdemler yiicelikle ilgilidir ve sevgiden
ziyade korku uyandirir. Hicbir zaman kimse bu niteliklerinden dolay1 cana
yakin oldugu diisiiniilmemistir. Gonlii ¢elen ve hosa giden, yumusak baslilik,
sefkat, nezaket ve comertlik gibi daha yumusak erdemlerdir; bu erdemler daha
az itibarli olsa da tam da bu sebepten dolay1 bu 6zellikler hosa gider (Burke,
2018: 114) “Yiicenin bize sagladig1 haz, ilkin actya; sonra mutluluga dayanr.
Ve cift tabiathdir. Giizel salt estetik bir hazza dayandigi halde, ylicede ve
yiicenin dogurdugu hazda moral bir nitelik vardir” (Arat, 1977: 82) Nitelik
yoniinden giizel; “begeni, bir obje veya onu temsil eden bir tasavvur hakkinda
ondan hig¢bir karsilik beklemeden hoslanma veya hoslanmama ile yargi verme
yetisidir. Iste boyle tiimiiyle ilgilerden (cikar veya yarar diisiincelerinden) uzak
bir hoglanmanin objesine de giizel denir” (Arat, 1977: 73).

Kant, erkege yiicelik duygusunu, kadinaise giizellik duygusunu atfetmektedir
(Kant, 2017: 41). Kant’a (2017: 81) gore bir kadina giizel denilebilmesi i¢in su
nitelikleri tastyor olmasi gerekir; “Ozelliklerin, gozlerin ve edani ifadesinde
ahlaki olan ya ylicelik ya da giizellik duygusuyla ilgilidir. Kendi cinsine
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ozellikle yakisan tatliligiyla yiicenin ahlaki disavurumunu gosteren bir kadina
gercek anlamda giizel denir; ahlaki kompozisyon edada ya da yiiz 6zelliklerinde
kendini fark edilir kildig1 6l¢iide, 6zellikleriyle glizelligin niteliklerini gdsteren
kadin sirindir ve yliksek derecede sirinse, alimlidir.”

2. Calismanin Amaci ve Yontemi

Bu calismanin amaci, Kant’in Giizellik ve Yiicelik Duygular: Uzerine
Gozlemler adli eserindeki diisiincelerin giinlimiizde sosyal medya araciligiyla
kullanicilarin ~ gergeklestirdikleri  eylemler iizerinden  yorumlamaktir.
Bu dogrultuda g¢alismanin yontemi hermeneutik-fenomenolojik olarak
belirlenmistir.

Fenomenoloji, bilincimiz tarafindan yapilandirilan deneyimlerin tiimiidiir.
Hermeneutik ise anlamlandirma ve yorum sanatidir (Abulad’dan akt. Ergiin,
2018: 34). “Cagdas Bat1 felsefesinde kiiltiir ve insan varligina yeni bir radikal
yaklasim 6neren hermeneutik-fenomenoloji, insan varliginin anlamina iliskin
serimlemeler yapan Martin Heidegger’in gelistirdigi bir yontemdir” (Bolak
Hisarligil ve Uluoglu: 2008: 66).

“Felsefi hermeneutigin, felsefi metinleri anlama ve yorumlama, insan
davranislarinin ve eserlerinin anlasilmasi ve insanin kendi varolugsal temellerini
anlama tizerine ti¢ farkli kullanim alani vardir. Genel olarak ise hermeneutik
metinleri anlama, yorumlama ve agiklama faaliyetidir. Kimi zaman okuyucunun
nesneler ve olgulara yiikledigi anlam ile yazarinkiler ortlismeyebilir. Bu teknigi
kullanan, metindeki ifadeleri yeterli gormez, onu agiklamak ve anlagilir hale
getirmek ister. Anlamlandirma stirekli degisen, siirekli yeni goriislere agik bir
olgudur. Hermeneutik Fenomenoloji ise anlamlandirdigimiz, stirekli gézden
gecirdigimiz, yeniden yorumladigimiz deneyimlerimizi inceler. Aslinda
fenomenoloji ve hermeneutigin her ikisi de birbirini gerektiriyor” (Ergiin,
2018: 34).

“Heidegger hermenutigi yasanmis deneyimin yorumsal bir siire¢ oldugu
ontoloji tezine dayandirir ve anlamanm gelisimini yorumlama olarak
adlandirir” (Cligen’den akt. Bolak Hisarligil, 2008: 26) Husserl’a (2007) gore
fenomenoloji, kisinin ve toplumun bilincinde psisik olan1 agiga ¢ikarmamizi,
anlamamizi saglamaktadir. Felsefelerini deneyime dayandiran fenomenologlar
mevcut seylerin karsilikli iliski i¢inde olduklarini savunmaktadirlar (Cevizci,
2012: 587).

Kant, Giizellik ve Yiicelik Duygulari Uzerine Gézlemler adli eserinde
nedensel agiklamalar yapmak yerine sadece betimleyici kaldigindan dolayi, ileri
siirdligli diistinceleri mutlak kesin bir bilgi olarak kabul etmek yanlis olacaktir
(Gogmen, 2011: 10). Ancak Kant’in incelemesini yapacagimiz eserinde insanin
tozline dair diislinceleri sosyal medya iizerinden hermeneutik-fenomenolojik
olarak degerlendirilmeye uygun oldugu diistiniilmektedir.
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3. Bulgular ve Yorum
Bir objeyi glizel bulan bir kisi bagkalarinin da onu giizel bulmasini bekler.
Kant, bunu s0yle ifade etmektedir:

“Begeni yargist herkesin kabuliinii bekler ve bir seyi gilizel buldugunu
sOyleyen bir kimse, giizel dedigi o seyi, herkesin begenmesi ve giizel bulmasi
gerektigini diisliniir, Estetik yarginin sahip oldugu bu gereklilik, yargi i¢in
istenen tiim veriler bakimindan sarthi olarak dile getirilir. Bagkalarinin da bu
yargiy1 kabulii beklenir. Ciinkii bu bekleme i¢in herkeste ortak bir neden vardir”
(Kant, 2017: 78).

Sosyal medyada paylasilan gonderilerin biitiin takipgiler tarafindan
begenilmesi beklenmektedir. Ciinkii paylasilan gonderilerin paylagan igin
‘giizel’ bir niteligi vardir. Tek bir gonderide ¢oklu fotograf paylagsma segenegi
de paylasim yapanlar i¢in begenilenler arasinda kararsiz kalma durumunda
kullanicilarin imdadina kosan bir 6zelliktir ki bu durum, 6rnegin iki adet
¢oklu gonderi paylasimlarinda “1 mi? 2 mi?” -hangisi daha giizel?- seklinde
gonderinin altinda diger kullanicilara soru sorularak paylasimi yapan kullanici
tarafindan agiklama eklendigi goriilebilmektedir. Boylelikle coklu fotograflarda
kullanicilar tekbir -begeni-de birden fazla fotografi begenmektedir. Ayni
zamanda Instagram’da paylasilan hikayelerde de ‘begen’ butonu gelmistir. Bu
buton tabii ki ‘kalp’ seklindedir. Gonderilerin ve mesajlarin begenilebildigi
bir yerde elbette hikayelerin de begenilebilmesi gerekliydi. Cilinkii platformun
aurasinda ‘begenme’ vardir. Bu nedenle miimkiin olan her noktada ‘begen’
kullanilmasi normaldir. Instagram’da ana sayfada bulunan ‘kalp’ butonuna
tiklandiginda ise ‘“hareketler” sayfasi ile karsilasilmaktadir. Bu sayfada
kullanicilarin - gonderilerine yorum yapanlar, begenenler, bir gonderide
etiketlenenler, gelen takip istekleri, kaydedilen sesler ile ilgili bildirimlerin
hepsinin ‘kalp’ butonunda sunulmasi biitiin bu bildirimlerin giizel, hos ve
begenilen bildirimler oldugunu, kullanici ile ilgilenen diger kullanicilarin da
varligimin bir begeni ¢ergevesi i¢inde sunuldugu anlamini tagimaktadir.

Han (2020b: 23) bu durumun sebebini neoliberal performans toplumunun
yani olumluluk toplumunun genel yargisina isaret etmektedir. Bu da Like/
begendim’dir. Ornek olarak Facebook platformunu vermis ve Dislike/
Begenmedim  segenegi  sunmamaktaki  kararliligindan  bahsetmistir.
Olumluluk toplumu, iletisimi sekteye ugratacagi i¢in olumsuzluktan
kagimmir. Olumsuz yargilar iletisimi olumsuz yonde etkileyeceginden s6z
etmektedir. Ayrica reddetmenin sahip oldugu olumsuzlugun ekonomik olarak
degerlendirilemeyeceginden s6z etmektedir.

Han, bu durumu tabii ki Instagram, Facebook gibi sosyal arkadas cevresi
ile iliskiler kurulan platformlar i¢in belirtmistir. Onun bu diisiincelerinin
iizerinden ¢ok zaman gegmeden YouTube’a ‘begenmeme’ segenegi gelmistir.
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Ancak YouTube bir video yayin sitesi olarak yapis1 geregi diger platformlardan
farklilasmaktadir.

Kant (2017: 49) “Bir insan ancak bir egilimi tatmin ettigi ol¢lide kendini
mutlu gordiigii igin, ona olaganiistii yeteneklere gerek duymadan biiyiik hazlar
yasatabilen duygu kesinlikle hafife alinamaz” demektedir.

Sosyal medyada alinan begeniler ve etkilesimler kisilere bir mutluluk vermesi
bu olgiitte hafife alinamayacak kadar 6nemlidir. Zira giinlik yasantimizdan,
anilarimizdan kesitleri yansittigimiz bir platformda sergiledigimiz goriintiilerin
begenilmesi bizzat tecriibe ettigimiz deneyimlere yorumlarla 6vgii yapilmasi
kisiyi mutlu edecektir.

“Higbir sey tiksinti kadar giizele aykir1 degildir, ayni sekilde higbir sey
giiliingliik kadar yiicelikten asagi degildir. Bu yiizden, hi¢bir hakaret, bir
erkege budala denilmekten, bir kadina da tiksindirici denilmekten daha fazla
act vermez” (Kant, 2017: 78).

Begeni temelli sosyal medyada ‘begenmemeye’ yonelik uygulamalarin
kendi olusturdugu bir segenek yoktur. Giizel olan goriintiilerin paylasilmasi
merkeze alindig1 sosyal medyada her sey olumlu bir sekilde tezahiir etmektedir.

“Ozelliklerin, gdzlerin ve edanin ifadesinde ahlaki olan, ya yiicelik ya
da giizellik duygusuyla ilgilidir. Kendi cinsine 6zellikle yakisan tathiligiyla
ylicenin ahlaki disavurumunu gosteren bir kadina gergek anlamda giizel denir;
ozellikleriyle giizelligin niteliklerini gosteren kadin sirindir ve yiiksek derecede
sirinse alimlidir” (Kant, 2017: 81).

Sirin goziikmek igin yapilan birtakim hareketler vardir. Sosyal medyada
paylasilan fotograflarda da goriilen bu hareketler; dil ¢ikarma, dudak biizme,
gozleri sas1 yapmak, zafer isareti yapmak, basparmak onay isareti yapmak,
hoplayip-ziplamak gibi hareketler fotografta daha fazla gorliniir olmaya
calismaktan ibarettir. S6z konusu durum hakkinda Han, insanlarin kamera
karsisinda yaptiklar1 eylemleri su sekilde yorumlamaktadir:

“Giiniimiizde insanlar neden kamera karsisinda hoplayip ziphiyorlar?
Yorgunluk ve depresyondan mustarip degil miyiz? Sevingten ve mutluluktan
m1 hoplayip zipliyorlar boyle? Hoplayip ziplama toplumumuzda giderek artig
gosteren canliligm ifadesi mi? Yoksa bu hoplayip ziplamalar narsistik egonun
patolojik segirmeleri mi daha ¢ok?... Fotograflar eskiden dncelikle an1 amacina
hizmet ederken efendi pozlar verilirdi. Kimsenin aklina hoplayip ziplamak
gelmezdi. O zamanlar, Oncelikle, daha sonra hatirlanmak istenen anlari
yakalamakt: amag. Insan, olaym lehine geri planda kalirdi. Aniya déniisecek
anin veya vesilenin Oniine gecilmezdi. Kimse kendini sergilemek bir yana,
gostermek niyetini bile tasimazdi. Kimsenin dikkat ¢ekmek gibi bir derdi yoktu.
Yani fotograflar sergi degeri degil, kiilt degeri tagiyordu” (Han, 2021: 63).
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Nesnelerin deger sergilendiklerinde ve goriildiiklerinde artmaktadir. Insanlar
da tipki metalar gibi davranarak, sergi degerlerini yiikseltmek i¢in kendilerini
sergiliyor ve tretiyorlar. “Sergileme ¢ilginlig1 insanlarin giiniimiizde neden
kamera karsisinda hoplayip zipladigini anlasilir kiliyor. Herkes one ¢ikip
kendini sergileme derdinde. Oyle ya marka olmam lazim. Dolayistyla fotograf
sanat1 diinyadan yoksun hale geliyor” (Han, 2021: 64-65).

“Yas, giizelligin en biiyiik yok edicisi, biitiin bu ¢ekiciligi tehdit eder; yas
seylerin dogal diizenine uygun ilerlerse, kadin gekici olmaktan ¢iktiginda onu
daha biiylik bir saygiya deger hale getirmek i¢in, yiice ve soylu nitelikler giderek
giizelin yerini almalidir. Cinsilatifin, ¢icek agma yillarindaki tiim kusursuzlugu,
cekici ve soylu olan her seye yonelik incelmis bir duyguyla yiicelmis giizel
yalinliktan ibaret olmalidir. Her kadin i¢in korkung bir sey olan yaglhilik ¢agi
fiilen de yaklasirken de kadin yine cinsilatife mensuptur ve bu niteligi daha
uzun siirdiirme gabasiyla hir¢in ve huysuz bir ruh haline girerse, ¢irkinlegir”
(Kant, 2017: 84-85).

Yaslilara yakistirdigimiz niteliklerin ¢ogu yliicelik kavramina dayanirken
giizelligi daha ¢ok genclere yakistiririz. Hatta yeni iiriinleri teknolojiyi dahi
genglere yakistiririz. Yaglilarin sosyal medyast olmasini garipseyebiliriz.
Facebook’u yaglilar, Instagram’t gengler kullaniyor diisiincesi yaygindir.
Halbuki Facebook’da gruplar, sayfalar, hikayeler ve gonderiler ile bir
sosyal medya platformunda olmasi gereken etkilesimin her hali mevcuttur.
Facebook’un Instagram’a gore daha eski bir platform olmas1 ve ¢ocuklugundan
beri internetle bilyliyen Z kusagi gengliginin Instagram’mn popiiler oldugu
doneme denk gelmesi bunda etki eden faktordiir.

“Gosteris begenilme amacglidir ve gdsteris yapma zahmetine katlandigi
kisileri bir 6l¢iide onurlandirir” (Kant, 2017: 77).

Gliniimiizde sosyal medya bir gosteri/sergi platformudur. Debord (2019)
“kendilerini belli etmeyenleri bir siire sonra fark etmek gerekecektir”
demektedir. Giintimiizde bireye kendisini belli etmesi i¢in sosyal medya bir¢ok
platform sunmaktadir. Onemli hale gelen nokta ise bu alanlarda bireyin kendini
belli ettiginde alacag1 begenilerdir.

“Dostlugun esas olarak yiicelik karakteri, cinsiyetler arasindaki sevginin ise
giizellik karakteri vardir” (Kant, 2017: 54).

Instagram’da paylasilan fotograflarda cinsiyetler arasi sevginin gosterimi
ve agiklamaya yazilan sevgi igerikli yazilarin yani sira diger kullanicilar
tarafindan gonderiye yapilan yorumlar da giizelligi yansitmaktadir. Tki dostun
ve arkadashigin paylasildig1 fotograflarda ise dostlugu niteleyen “iyi insanlar
biriktirmek” gibi agdali sdzciiklerle stislenmis ciimleler yer almaktadir.



ILETISIM CALISMALARI 2024 ‘ 135

“D1g goriiniisleriyle hosa giden kisilerin endami, bu duygu tiirlerinden
bazen birine, bazen digerine girer. Boylu poslu olmak saygi ve itibar goriir,
ufak tefeklikse daha ¢ok teklifsizlik” (Kant, 2017: 55).

Sosyal medyay1 bir gelir kapisi olarak goren sergi degeri yiiksek kullanicilar
bu platformlardan olabildigince yiiksek verim saglamaya caligmaktadirlar.
Bir influencer olabilmek i¢in Oncelikle 6rnek alinabilecek bir profile sahip
olmaniz gereklidir. Tanitimin1 yapacaginiz iirlinii zaten sergi degeri yiiksek
olan bedeninizde test ederek sergilemeniz beklenir. Bu nedenle dis goriinisii
ve endamiyla hosa giden kisiler, influencer olma konusunda ufak tefek kisilere
daha fazla egilimli olabilirler.

“llerlemis yas daha c¢ok yiiceligin nitelikleriyle uyumludur; genclikse
giizelligin nitelikleriyle uyumludur” (Kant, 2017: 55).

Sosyal medya giizelligin sunuldugu Sosyal medya kullanicilar1 goz
oniine alindiginda genglerin gogunlukta oldugu goriilecektir. Ozellikle her
yi1l yaymmlanan istatistiklerde de kolaylikla goriilebilecegi gibi 25-34 yas
araligindaki insanlar sosyal medyay1 en fazla kullanan insanlardir.

“Karasevdali gibi davranan yasl bir erkek ahmaktir ve 6teki cinsten ayni
yastaki birinin benzer kiistahliklar1 igrenctir” (Kant, 2017: 85).

Sosyal medya ilizerinden gen¢ kadinlar ile iletisim kurmaya ¢alisan yasca
olgun erkeklerin haberleri ile sikca karsilagsmaktayiz. Bu tarz eylemlerde
bulunan erkekler bazen gonderdikleri mesajlarda methiyeler dizmekte bazen ise
kiiftir igerikli mesajlar gondermektedirler. Bu kisiler sosyal medyada kendisine
mesaj atilan kisi tarafindan ifsa edildiginde toplum nezdinde ¢ok fazla tepki
gormekte ve -sapik- damgasi yemektedir. Benzer sekilde bir kadimin iinlii ya da
zengin bir erkege gonderdigi mesajlar ortaya ¢iktiginda o kadin toplumda -para
avcist- oldugu diisiiniilmektedir.

“Bir kadint memnuniyetle pohpohlayan bir erkegin, kadin bunu iyi kargilama
egiliminde degilse caninin sikilacagini sdylemeye gerek yok” (Kant, 2017: 77).

Sosyal medya tizerinden erkekler tarafindan iltifatli tanisma mesajlar1 alan
kadimnlarin gelen bu mesajlara karsi vermis oldugu tepkileri ‘iyi karsilama
egiliminde degilse’ ki bu egilimin, kadin agisindan birgok sebebi olabilme
ihtimali vardir.

“Doganin amaci cinsel egilimle erkegi soylulastirmaya ve ayni sekilde
kadin1 giizellestirmeye yoneliktir. Bir kadin, bazi yiiksek i¢ goriilere sahip
olmamasina, tirkek olmasina, ciddi islere uygun olmamasina ve benzeri seylere
fazla igerlemez; giizeldir ve kendisine hayran birakir, bu yeterlidir. Diger yandan
bir erkekteki tiim nitelikleri talep eder ve ruhunun yiiceligi, erkekte bulundugu
o6l¢iide bu soylu niteliklere deger vermeyi bilmesiyle kendini gosterir. Yoksa,
kaba saba suratlara sahip bu kadar c¢ok erkegin, hangi meziyetlere sahip
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olurlarsa olsunlar, bu kadar iyi yetismis ve giizel kadin1 es olarak kazanmasi
nasil olanakli olurdu!” (Kant, 2017: 86).

Yalnizca sosyal medyada degil, giindelik hayatta da karsilasilan ciftler
hakkindaki ‘birbirine yakistirma’ sdylemlerine aginayizdir. Her giin Instagram’a
yiiklenen binlerce ‘¢ift’in fotograflar1 hakkinda kendilerine tanimayan kisiler
tarafindan sayisiz yorumlar almaktadirlar. Ayrica sosyal medyada bazi
kullanicilarin bazi giftleri birbirlerine yakistiramamasinin ardindan yapilan
-shitstorm?*- yorumlar bu duruma 6rnek teskil etmektedir.

“Yiice Oznitelikler saygi uyandirir, giizel Oznitelikler sevgi. Iglerinde
ozellikle giizellik duyarlig1 ylikselenler, igten, sadik ve azimli dostlar1 yalnizca
gerek duyduklarinda ararlar; ama arkadaglik i¢in sakaci, uysal ve celebi
kimseleri segerler” (Kant, 2017: 53).

Sosyal medyada eger arkadaslar arasindan bir kisi ile gonderi paylasilacaksa
bu sakaci, uysal ve celebi nitelikte olanlar arasindan secilir. Buna karsin eger
is amach bir fotograf paylasilacaksa bunun daha ciddi ve saygi uyandiracak
nitelikte olmasi1 arzu edilir. Ancak bu fotografin tamamen giizel niteliklerden
kopuk olmasi tabii ki beklenemez. Bu noktada Kant’in su diisiincesini
paylasabiliriz; “Iginde her iki duygu birlesen kisiler, yiicelik heyecaninin
giizellik heyecanindan daha giiclii oldugunu goriir. Fakat ylicelik, ara sira
giizellik ile yer degistirmez ya da giizellik ona eslik etmezse yorar ve tadi uzun
siirmez” (Kant, 2017: 53).

“Soylu, giizellik duygusundan tamamen yoksun olursa, bozulur ve ona
ylizeysel denir. Boylesi bir erkege eger gencgse hoppa, orta yasliysa, zlippe
denir. Yiicelik en ¢ok yaslilara gerekli oldugundan yash bir zlippe dogadaki en
rezil yaratiktir; tipki kaprisli bir gencin en katlanilmaz ve ¢irkin yaratik olmasi
gibi” (Kant, 2017: 56).

Yasi olgun olup da sosyal medya kullanan bir insan yasmin gerektirdigi
olgunlukta paylagimlar yapmadig: taktirde bu onu giiliing kilar. Ornegin yash
bir kadinin dudak biizerek bir fotograf paylastiginda genc bir kadinin ayni
sekilde paylasmis oldugu gonderiye verecegimiz tepkiyle ayni olmayacaktir.
Ayni sekilde eger bir geng bir insan akranlarindan daha olgunca paylasimlar
yapiyor ise bu onu monoton olarak degerlendirmemize sebep olabilir.

“Hoslanma ya da hosnutsuzlugun ¢esitli hissedilme bi¢imleri, bu duygulari
uyandiran digsal seylerin 6zelliklerinden ¢ok, her insanin bu seylerin uyandirdigi
hazzi ya da acty1 duyma yatkinligina dayanir” (Kant, 2017: 50).

Sosyal medyada paylasilan gonderilerde kullanicilar ‘iste boyle olmustu’yu

takipgilere yansitirken en mutlu ve en iyi anlarini paylasmaktadir. Begeninin
temelde oldugu bir platformda paylasilan gonderilerde yiizlerce veya binlerce

2 Duygulanim firtinalaridir. Dijital ortamda hizla beliren biiyiik sayidaki olumsuz, yer yer hakarete varan yorumlar (Han,
2020: 50).
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takip¢inin ruh hallerinin aynm1 olamayacag1 diisiiniildiiginde hoslanma ya da
hosnutsuzlugun dereceleri tiim takipgiler i¢in farkli anlamlar ifade etmektedir.
Ornegin, Anneler Giinii’nde annesi ile mutlu bir fotograf karesi paylasan bir
kullanicinin gonderisi, annesi hayatta olmayan birisi i¢in ac1 verici olabilir. Bu
dogrultuda sosyal medya paylasimlarimizda yapmis oldugumuz gdnderilerin
duygu durumu kisiden kisiye farklilasmaktadir.

“Kolayca cosup sicak bir sempati duygusuna doniisen belli bir yufka
yiireklilik, giizel ve sevimlidir; zira bagkalarinin kaderine hayirsever bir ilgiyi
gosterir, zaten erdem ilkeleri de buna yol acar” (Kant, 2017: 58).

Sosyal medyada yer alan birtakim kurgu videolar1 bu duruma 6rnek teskil
etmektedir. Daha fazla begeniye ve takipciye ulasmak isteyen kullanicilar,
arkadaglariyla ve aile yakinlartyla videolar ¢ekerek hedef alinan kisiyi dnce
sasirtip, korkutup veya kizdirdiktan sonra onu yumusatarak, korku durumunu
sempatiye ¢evirmeye caligmaktadirlar.

“Insanoglunun biiyiik bir kesiminin sip diye ortaya ¢ikiveren bir iyi yiireklilik
diirtiistinden ya da ilkelerden otiirli yapmadig sey, oldukca basit bir bigimde
dis gorlintisten dolay1, kendi basina ¢ok sig olmasina karsin ¢ok yararl bir
yanilsamadan &tiirii gergeklesir -sanki baska insanlarin yargilari degerimizi ve
eylemlerimizi belirlemis gibi. Bu diirtiiden dolay1 gerceklesen sey, zerre kadar
erdemli degildir; ¢linkii dyle goriinmek isteyen herkes, hirs motivasyonunu
bilerek gizler. Bu egilim sahici erdeme iyi yiireklilik kadar bile yakin degildir;
clinkii erdemin giizelligi tarafindan dolaysiza harekete gecirilemez, yabanci
gozlerin Online serilen eylemlerin eylemlerin yerindelik goriintlisiiyle harekete
gecilebilir. Yine de onur duygusu ince bir duygu olduguna gore, bunun harekete
gecirdigi erdem benzeri seye, erdem cilasi diyebilirim” (Kant, 2017: 61).

Giliniimiizde sosyal medyada ¢ok¢a karsilasilan videolardan birisi
‘hayirsever’ videolardir. Bir simit¢inin tiim simidini satin alarak ona “bugiin
eve erken git” derken elinde video kaydederek telefonu tutan kisiler zerre
kadar erdemli degildirler. iste bu kisilerin yapmus oldugu Kant’m da dedigi
gibi ‘erdem cilasi’dir. Insanlar sosyal yasamda gozetlendiginin bilincinde
olarak toplum igerisindeki davraniglarini kontrol ettigi gibi -Grnegin trafikte
radar kameralarinin bulundugu konumda daha dikkatli ve hiz sinir1 kurallarina
uygun ara¢ kullanmak- ‘sosyal deney’ videolar1 da insanlarin davranislari
iizerinde bir otokontrol mekanizmasi gelistirmesine olanak saglamistir. Kant’in
bu durumu iyi yiireklilikten veya ilkelerden otiirii yapmadig ‘iyilik’ eylemini
dis goriiniisten dolay1 yaptigini belirtmektedir.

“Kadinlarin ¢ok erken yaslarda kendileriyle ilgili miitevaz1 bir tarzlar
vardir, kendilerine ince bir hava vermeyi ve kendine hakim olmay1 bilirler -ve
biitiin bunlar, iyi yetigmis bir erkek gencin hala ele avuca sigmaz, sakar ve akli
bir karig havada oldugu bir yasta olup biter” (Kant, 2017: 73).
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Olgun diislince yetisine erisme hakkinda sik¢a sdylenen soz, kadinlarin
diisiince yoniinden olgunluga erkeklere gore daha erken ulastigi yoniindedir.
Bu durum sosyal medya kullanimi1 bakimindan diisiiniildiigiinde de erkekler
sosyal medyayr daha ¢ok mizahi ve eglence amacglh kullanirken, kadinlarin
ilgi alanlarina yonelik bilgi edinme amaglh kullandig: diisiiniilebilir. Oyle ki
-influencer- denildiginde kullanici olarak bir kadin diisiiniiliir ve bu platformu
ticari bir amag i¢in kullanir.

SONUC

Kant’n giizellik ve yiicelik duygulari iizerine insanin davranig ve duygusal
eylemleri ile tasvir ettigi gozlemleri, gilinlimiiz sosyal medyasi iizerinden
diistintilerek hermeneutik-fenomenolojik olarak yorumsamast yapilmistir.
Sosyal medya, giiniimiizde eglence odakli igeriklerin yer aldigi, bazi
kullanicilarinin gériintiilenme ve takipgi sayisini artirmak ve eglenceli icerik
iretebilmek i¢in her tiirlii eyleme bagvurabilecegi bir ortam haline gelmistir.
Sergileme boyutunun ¢igirindan ¢ikmasi, erkeklerin ve kadinlarin her anini;
sevincini, liziintlislinii, glizelligini ve ¢irkinligini paylagsmasi sonucu giizel ve
yiice duygularinin bulaniklagmasina yol agmustir. Fotografin gostermek istedigi
‘boyle olmustu” mesaji sosyal medyada yalnizca ‘iyi ve giizel olmustu’ya
donmiigtiir. Sosyal medya, yiice nitelikte olmasi beklenen yasli bireylere
genglesme arzusunda olmalarimi tetiklemektedir ve estetik merkezlerinin
yoluna tutan bu kisiler yiice niteliklerden yoksundurlar. Ayni zamanda dil
¢ikaran, hoplayip ziplayan erkekler yiice niteliklerden yoksun fotograf pozlari
ile sosyal medyada dikkat cekmek icin varliklarini stirdiirmektedirler.

Sosyal medya, giizel ve yiice duygularinin i¢ini bosaltmis, yerini eglenceye
birakmigtir. Paylagilan gonderilerle insanlarda giizel veya yiice duygularinin
uyandirilmasi yerine begenebilecekleri sey sadece eglenebilecekleri igerikler
olmustur. Giizel bir kadin da sergi degerinin yiiksek oldugunun farkinda
oldugunda sosyal medyada influencer olmay1 hedeflemektedir. Kuruluslar, kendi
markalarinin reklamini yapmasi icin sosyal medyada ‘giizel’ olan hesaplarla
is birligi yapmak istemektedirler. Kendi kisisel reklam alanlarini olusturan
kullanicilar, giizel, iyi, mutlu ve sirin géziiken anilarini paylagsmaktadirlar.

Kant’in Giizellik ve Yiicelik Duygular: Uzerine Gozlemler’i sosyal medya
izerinden ele alindiginda gortilmistiir ki giintimiizde giizel ve yiice duygular
ici bosaltilmig ve her tiirlii davranis, eglencenin kapsamina girmistir. Erdemli
bir davranig yiicedir, sosyal medya platformlar1 da erdem cilasi yapanlar ve
gorenlerde saygi uyandirmak icin yiice nitelikli bir profil ¢izmeye c¢alisan
kullanicilarin gittigi yer olmustur. Nitekim sosyal medya ile ortaya ¢ikan gosteri
caginda her sey meta haline getirilerek iinliiler, sanat¢ilar ya da influencerlar
iizerinden i¢i bosaltilmis gilizel ve ylice diisiinceleri lizerinden reklamlar
yapilmaktadir.
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ROSE AL-YOUSSEF DERGiSi: MISIR’IN AYDINLANMASINDAKi
TARIHI ROLU UZERINE BiR ANALIZ

Ash Yapar Gineng', Mohamed Ramadan Mohamed Shaker?
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Rose al-Youssef dergisi, 1925 yilinda Tiirk kokenli Liibnanh sanatg1 ve
gazeteci Rose al- Youssef tarafindan c¢ikartilan ve giinlimiize kadar Misir’da
faaliyet gosteren haftalik bir dergidir. Dergi, Misir basininda rekabetin en ¢ok
yogun oldugu donemlerden birinde yayin hayatina baslamasina ragmen kisa
siirede donemin en {inlii dergisi olmustur. Entelektiiel i¢erigi ve genis kapsamli
konulara olan yaklasimiyla kisa siirede genis bir okuyucu kitlesine ulasmay1
da basarmistir. Dergi, Misir halkini aydinlatma gorevini Gstlendigi i¢in farkli
hiikiimetlerle catismis ve arada sirada farkli isimler altinda faaliyet gostermek
zorunda kalmistir. Siyasete dair haberler dergide 6n plana ¢ikmuis olsa da kiiltiir,
sanat, edebiyat ve tarih gibi alanlara ¢ok sayida makale yayimlanmigtir. Bu
caligma, Rose al-Youssef dergisinin kurulusundan giliniimiize kadar farkli
hiikiimetlerle yasadigi miicadeleyi ve Misir toplumu iizerindeki etkilerini igerik
ve konu analizi perspektifinden incelemeyi amaglamaktadir. Derginin igerigi
ve ele aldig1 konularm, Misir halkin1 bilgilendirme ve haklarini savunma
misyonunu ne sekilde yansittigina, ayn1 zamanda derginin degisen siyasal
atmosfer igerisindeki konumunun nasil degistigine odaklanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Rose al-Youssef, Misir, Dergi, Iktidar, Kral

Giris

Misir, tarihi boyunca zengin kiiltiirel miras1 ve toplumsal dokusuyla 6ne
¢ikan bir iilke olmustur. Misir’da dergicilik alaninin kokli bir gegmise sahip
olmasi, bu zengin mirasinin bir yansimasi olmustur. Dergicilik, yazili basinin
evrimi i¢ginde énemli bir yer tutan ve toplumun bilgi aligverisini kolaylastiran
bir arag olarak 6ne ¢ikmugti. Misir’da dergicilik, Osmanli imparatorlugu
doneminde 19. yiizyilin ikinci yarisinda modern basin ve matbaanin etkisiyle
sekillenmeye baslamistir. Matbaanin Misir’a girisi, bilgiye erigimi artirmis ve
yayinlanan eserlerin ¢ogalmasini saglamigtir. Bu donemde, ilk gazeteler ve
dergiler ortaya ¢ikmis ve toplumsal, kiiltiirel ve siyasi bir platform olusturarak
Misir toplumunda 6nemli bir rol oynamuistir.

1 Prof. Dr., Istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi, Gazetecilik Boliimii, ayapar@istanbul.edu.tr, ORCID: 0000-0002-
1785-2475

2 Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Anabilim Dali Genel Gazetecilik Bilim Dal Yiiksek Lisans
Ogrencisi, mohamedramadan19011998@gmail.com, ORCID: 0009-0008-7835-8228
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Misir’da dergicilik, 20. yiizyilin baglarinda hizla geliserek cesitlenmeye
baglamistir. Dergicilik, zaman icinde siyasi olaylar, toplumsal degisimler ve
teknolojik ilerlemelerle birlikte evrim gecirmistir. Bu donemde, farkli diisiince
akimlarimi temsil eden dergiler ortaya ¢ikmis ve bu dergiler, toplumsal degisim
ve modernlesme konularinda énemli birer platform haline gelmistir. One ¢ikan
dergiler arasinda Rose al-Youssef dergisi yer almaktadir.

Misir’in siyaset, kiiltiir ve sanat alanlarinda 6ne ¢ikan dergilerinden biri
olan Rose al-Youssef dergisi, uzun bir gegmise ve etkileyici bir mirasa sahiptir.
Dergi, Misir toplumunda edebiyat, sanat, politika ve toplumsal konular {izerine
yazilarla dolu zengin bir igerigi bulunmaktadir. Rose al-Youssef dergisi, koklii
tarihindeki dnemli dénemlerde toplumsal degisimlere yanit vermis ve Misir’in
entelektiiel atmosferinde 6nemli bir rol oynamigtir. Ayn1 zamanda Misirli
yazarlar, sanatcilar ve diistiniirler i¢in bir platform olusturarak, yerel yetenekleri
desteklemis ve tesvik etmistir. Derginin sahibi al-Youssef, Misir’in 6nde gelen
kadin aktivistlerinden biri olarak taninmistir. Derginin ismi, kurucusunun adint
tagtyan bir kadin figlirlinden gelmekte ve bu, Misir’da kadinlarin toplumsal
ve kiiltiirel alandaki etkilerini simgelemektedir. Dergi, giiniimiizde etkileyici
bir yayin gelenegi stirdiiriirken, ayn1 zamanda yerel ve tiim Arap Diinyasinda
taninan bir entelektiiel platform olarak 6nemini korumaktadir.

Derginin Ortaya Cikisi ve Yayin Amaci

Rose al-Youssef dergisinin kokenleri, Misir’in 20. yiizyilin baslaria
dayanmaktadir. Derginin kurucusu olan al-Youssef, o donemde Misir
toplumunda sanata duydugu duyarlilik ve kiiltiirel gelismeye olan ilgisiyle
bilinen bir aktivist ve entelektiiel figlirdiir. Al-Youssef, yakin arkadaslarinin
tavsiyesiyle donemin en biiyilik yazarlarindan biri olan Muhammed al-Tabei’ nin
yardimini istemistir. Al-Tabei, derginin kadrosuna girmek iizere Taha Husein,
Abbas al-Akkad ve Ibrahim al-Mazni gibi birgok {inlii yazar ve geng gazeteci
onermistir. Al-Youssef ise, Onerilen isimlerle iletisime gegerek onlar1 dergiye
baglamalart i¢in ikna etmeye galigmistir.

Rose al-Youssef dergisinin ilk basta yayimlanmasmin temel gayesi
sanatcilar1 desteklemek ve onlarin sesini duyurmak olmustur. (Gamil, 2022) O
donemde ¢ogu sanat dergisi, sanatcilar1 hedef almig ve onlarin dedikodularini
yapmistir. Bu durum, al-Youssef’e bir dergi ¢ikarmaya diisiindiirmiistiir. Yine
de o donemdeki toplumsal ve kiiltiirel sorunlari ele almayr amaglamistir. Bu
sekilde Rose al-Youssef dergisi, kiiltiir, sanat ve edebiyat dergisi olarak yayin
hayatina baglamistir. Derginin ¢iktig1 zaman kadinlarin siyasette yer almast, sik
goriinen bir durum degilmis. Bu yiizden ¢ogu yazar ve gazeteci, derginin uzun
siire kalamayacagini ve ilk krizde kapanacagini diistinmiistiir.

Derginin kurulus asamasinda al-Youssef’in yaninda donemin en 6nemli
yazarlarndan Muhammed al-Tabei yer almistir. Ilk sayida bes yazar
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bulunmustur. Bunlar; Muhammed al- Tabei, Ahmed Hasan, Saad al-Kafrawi,
Zaki Tulaimat ve [brahim Khalil olmustur. Sonra al-Balag matbaalarmin sahibi
olan Halid Abdiilkadir bes yazara katilmistir. (E1 Gizawi, 2022)

Derginin ilk sayisi, 26 Ekim 1925 tarihinde Misir’in bagkenti Kahire’de
yaymlanmistir. Gazete saticilari, 26 Ekim gilinliniin sabahinda Kahire nin
sokaklarinda gezerek yiliksek sesle ““Rose al-Youssef dergisi...” diyerek
giinimiize kadar Misir’in kamuoyu tizerinde etkili ve 6nemli bir derginin
miladini ilan etmistir. Dergi, kuruldugu giinden bu yana haftada bir kez seklinde
yayimlanmaktadir. Derginin kurulusu, Misir toplumunda modernlesme
stirecinin ve entelektiiel bir uyanigin bir yansimasi olarak degerlendirilmistir.
Dergi, donemin siyasi, kiiltiirel ve sanatsal atmosferine damgasini vurarak,
Misir basininda 6nemli bir konuma gelmistir.

Derginin sahibi al-Youssef’in okuma ve yazma bilmemesi, dikkat
cekmistir. Al-Youssef’in, okula gitmemis ve gazetecilik egitimini almamis
olmasina ragmen, Misir gibi basin sektorii ¢etin ve rekabetle dolu énemli bir
iilkede diger dergilerle rekabet edebilecek bir diizeyde bir dergi ¢ikarma ve
ayn1 zamanda genel yayin yonetmenligi yapma karar1 almistir. Bu, genis bir
okur kitlesi ve yazar kadrosuyla rekabetin yogun oldugu bir alanda, oldukga
riskli bir girisim olarak degerlendirilebilir. Ancak, al-Youssef’in dikkat c¢ekici
ozellikleri olan hizli 6grenme yetenegi, zekas1 ve uyanikligi, onun bu zorlu
gorevle baga ¢ikmasint miimkiin kilmistir. Bu 6zellikler, Al-Youssef’in dergiyi
basariyla yonetmesini ve donemin ¢etin kosullarinda 6ne ¢ikmasini saglamistir.
Al-Youssef, sadece kisisel ozellikleriyle degil, ayn1 zamanda dergiyi basariyla
yonlendirmesiyle de donemin sanat, edebi ve kiiltiirel arenalarinda etkili bir
figlir haline gelmistir.

“Rose al-Youssef” isminin Secilmesi

Derginin sahibi al-Youssef, zor bir cocukluk yasamistir. Onun gergek ismi
Fatima’dir. Annesi, dogumdan bir siire sonra vefat etmistir. Babasi da Tiirkiye-
Liibnan arasinda ticaret yapmakla mesgul olmustur. Bu nedenle babasi, bir
giin onu Liibnan’da hristiyan bir aileye birakip yola ¢ikmistir. Aile, kizin adini
Fatima’dan Rose’ye degistirmisler. 10 yasindayken aileden biriyle Brezilya’ya
gitmigtir. O sirada bakicisi onun ailesinin Miisliiman ve asil adinin Fatima
oldugunu soylemistir. Bundan sonra Misir’a gitmis ve 14 yasindayken tiyatro
sanatcisi olan Iskender Farah tarafindan evlatlik edinilmistir. Ondan sonra al-
Youssef, 16 yasinda tiyatroya baslamis ve basarili roller oynamistir. (Egypt
Arts Academy, 2015)

Al-Youssef, kisa siirede sanat alaninda iinlii olmus ve ¢evresi genis olmustur.
O donemde sanat dergileri, sanatcilari sert dille elestirmigtir. Dergilerin toplum
iizerindeki etkilerinin farkina varan al-Youssef, sanat ve sanatc¢ilari savunmak
icin kendi imkanlariyla bir dergi ¢cikarmaya karar vermistir. Al-Youssef, yakin



ILETISIM CALISMALARI 2024 ‘ 143

arkadaslarinin itirazlaria ragmen dergiye kendi adin1 vermeye karar vermistir.
Rose al-Youssef dergisi, Misir’da ve tiim diinyada bir kadinin adim tasiyan
ilk dergi niteligini tasimistir. (Gamil, 2022) Dergiye isim verme karar1 ¢ok
zor olmamistir. Ciinkii al- Youssef, toplumda iinlii oldugu icin insanlarin
onun dergisini satin alacagina giivenmistir. Derginin ilk sayisinin tamaminin
satilmas1 ve derginin kisa siirede biiyiik bir okur kitlesine ulagsmasi bunun kaniti
olmustur.

Derginin Yazar Kadrosu

Dergi igerik bakimindan oldugu kadar, yazarlar1 bakimindan da oldukca
zengin bir kadroya sahiptir. Donemin iinlii yazarlar1 ve gazetecileri bu dergide
haberler ve farkli alanlarda yazilar yazmistir. O dénemde Misir’m en {inli
yazarlarinda biri olan Muhammed al-Tabei, Rose al- Youssef dergisinin
basyazarligini1 yapmistir. Al-Tabei, yazilarinda iktidar ve hiikiimeti elestirmistir.
Misir Millet Meclisi’nde tercliman oldugu i¢in yazilarmi takma isimlerle
yazmustir. (Yusuf, 2021)

Muhammed al-Tabei, Rose al-Youssef dergisinin ¢ikarilmasinda dnemli
role sahiptir. Derginin toplum i¢inde etkili olabilmesi i¢in derginin sahibi al-
Youssef’e onemli yazarlar1 dergiye davet etmesini dnermistir. Ayni1 zamanda
dergideki onun yazilari, derginin farkli ve biiyiik kitlelerin ilgisini ¢ekmis ve
derginin 6nemli bir konuma sahip olmasinda katkida bulunmustur. Al-Tabei,
dergide caligmaya basladiktan sonra kamu gorevinden ayrilmis ve dergiyle
birlikte siyasete yonelmistir. Al-Tabei, dergide yazmaya basladigi ilk giinden
itibaren iktidar1 ve hiikiimeti hedef almistir ve yazilar1 toplumda biiyiik tepki
uyandirmistir. S6z gelimi, dergide yazdig1 “Avrupa’nin Krallarn ve Kraligeleri
Karanligin Ortiisii Altinda” bashikli seri yazilarindan dolay1 Misir’da bulunan
yabanci makamlar1 rahatsiz etmistir. Ayrica Ekim 1927’de dergide iran’mn
Sah1 Muhammed Riza Pehlevi hakkindaki yazisindan 6tiirQi hapse girmistir.
(Shaban, 2018) Al-Tabei’nin iktidarla miicadelesi mesleki hayati boyunca
devam etmistir. Basin ve ifade 6zgiirliigii konusunda cabalar1 sayesinde Misir
basiinda ifade 6zgiirliiglinlin 6nciisii olarak bilinmistir. (El Karras, 2023)

Al-Tabei’nin yaninda gen¢ gazeteci ve yazar Mustafa Emin’in, derginin
gelismesinde dnemli katkilart olmustur. Emin, kiigiik yastayken yetenekleriyle
cevredeki biiyiik yazarlari ve gazetecilerin ilgilerini ¢ekmistir. 1928 yilinda ve
daha 14 yasindayken “Al-Tilmiz” dergisini ¢ikarmistir. (Shaban, 2018) Emin,
1930 yilinda Rose al-Youssef dergisinde ¢aligmaya baslamistir. Bir yil sonra
ve daha lise okurken Rose al-Youssef dergisinin genel yaym yonetmeninin
yardimeist olmustur.  (Abaza, 2023) Emin, dergide “La Ya Seyh” adli
boliimiiniin editorliglinii yapmuistir.

Rose al-Youssef dergisinin sahibi devrimci bir gencin olmasi, yazar
kadrosu konusunda etkili olmustur. Al-Youssef, o donemde geng gazetecilerin
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dergide yer almalarini 6nemsemistir. Sonradan Misir Iletisim Baskani ve
Cumbhurbagkani yardimcisi olacak olan Muhammed Hasaneyn Heikal, dergide
yer alan gen¢ gazetecilerin basindadir. Buna ek olarak Enis Mansur, Ahmed
Baha El-Din, Salah Hafiz, Ahmed Hasan, Sarohan, Saad al-Kafrawi, Zaki
Tulaimat ve Ibrahim Khalil gibi Misir basininin gelisiminde ¢ok sayida katki
saglayan ve sonradan gelen gazetecilere ilham teskil eden isimler bulunmustur.

Deyim yerindeyse, Rose al-Youssef dergisi yeni nesil yazar ve gazeteci
yetistiren bir tiir egitim kurumunun roliinii Gistlenmistir. Dergi, ¢ok sayida
onemli yazar, edebiyat¢1 ve sairin kariyerine baslangi¢c noktasi olmustur. Bu
isimlerden Abbas Mahmud El-Akkad, Yahya Hakki, Salah Jaheen, Faruk
Jweideh, Abdurrahman El Sharkawi, Salah Abdel Sabour, Youssef Al Sibai,
Fewziye Mahran, Zeynep Sadik olmustur.

Derginin ilk Yillan: icerik ve Etkilesim

Rose al-Youssef dergisinin kurulusu ve ilk yillari, Misir kiiltiir ve sanatinin
evrimi agisindan énemli bir donemegtir. Dergi, ilk yillarinda genis bir okuyucu
kitlesine hitap ederek Misir’in kiiltiirel zenginligine dair cesitli konularda
nitelikli icerik sunmay1 amaglamistir. Dergi, ilk 10 sayisinda edebiyat, sanat ve
kiiltiirel iceriklere agirlik vermistir. (Ebu El Nasr, 2019) O déonemde “Al Hawi”
dergisi basta olmak tizere cogu dergi, sanat ve sanatcilar1 hedef almis ve sanati
elestiren yazilara biiyiik yer vermistir. (E1 Gizawi, 2022) Ozellikle sanat sektorii,
o donemdeki cesitli siyasi yonelimlerden biiyiik 6l¢iide etkilenmistir. Yazarlar ve
gazeteciler, kendileriyle ayni fikirde olmayan sanatcilarin eserlerini kotiilemeye
baslamistir. Bu durum, sanatgilar1 kamuoyunda korumasiz birakmistir. Al-
Youssef ise, bu durumu firsat bulmus ve toplumda sanati elestiren akimin
karsisina ¢ikmistir. Dergi, sanat konularimi kapsayan makaleler, roportajlar ve
elestirilerle dolu bir igerik sunarak, donemin sanatinin gelismesine 6nemli bir
katkida bulunmustur.

Dergi, entelektiiel icerigi ve kapsamli konular ele alig tarziyla kisa siire
icinde bliyiik bir okuyucu kitlesine ulagsmay1 basarmigtir. Fakat Al-Youssef,
edebiyat ve sanat odakli icerikle smirli kalmasi durumunda, daha genis bir
okuyucu kitlesine ulasmanin zorlugunu 6ngérmiistiir. Bu nedenle dergi 1928
yilinda siyasi iceriklere yonelmeye baslamistir. Bu degisiklik, derginin daha
fazla okunmasmi ve Misir’da taninan en 6nemli haftalik dergiler arasinda
yer almasii saglamistir. Ozellikle derginin sahibi al-Youssef, yazarlarin sert
elestiriler iceren yazilar yazmalarina miisaade etmistir. Bu durum, derginin
etkileyici ve carpici icerige sahip olmasmi saglamistir. Ancak bu elestirel
icerikler, yazarlar agisindan bireysel gilivenlik endiselerini beraberinde
getirmistir. Bu yiizden yazarlar, toplumda kimliklerinin ifsa edilmemesi igin
takma isimlerle yazmaya baslamistir. (Tharwat, 2010)
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O donemde Misir’mn en biiylik siyasi partisi olan El Wafd partisi, Rose
al-Youssef dergisini yanina ¢ekmeye c¢alismistir. 1918 yilinda kurulan El
Wafd Partisi, Misir’in bagimsizligini savunan ve iilkenin siyasi gelecegini
sekillendirmeye ¢alisan bir politik gii¢ olarak 6ne ¢cikmistir. E1 Wafd, o donemde
isgalci Ingiltere’nin Misir’1n igislerine karismalarina karsi yogun bir miicadele
yliritmils ve bu miicadelede yayin organlarina ihtiya¢ duymustur.

El Wafd partisi, Misir halkinin Ingilizlere karsi birlesmesini saglamak
konusunda Rose al-Youssef dergisinin etkili bir ara¢ olacagina inanmistir.
Derginin sahibi al-Youssef, Misir’a duydugu sevgi ve baglilik nedeniyle El
Wafd partisiyle Ingiltere’ye karsi is birligi yapmustir. Derginin sanattan siyasete
yonelmesi, derginin popiilerligini ciddi 6lgiide etkilemistir ve daha biiytik
okuyucu kitlesinin ilgisini ¢ekmistir. (Omar, 2021) Rose al-Youssef dergisiyle
El Wafd partisi arasindaki iligki kisa stirede yiiksek seviyeye yiikselmistir. Her
iki taraf, isgalci Ingilizlerin Misir’dan ¢ikmasi i¢in birlikte miicadele etmistir.
Parti yetkililerinin Rose al-Youssef dergisiyle yakin iliskisinden 6tiirii “Rose
al-Youssef partisi” olarak nitelendirilmistir. (Ashraf, 2023)

Bir kadinin siyasi dergi ¢ikarmasi, basin ve siyaset sektorlerinde bir devrim
olarak degerlendirilmistir. Al-Youssef, cesareti ve 6zgiir diislinceyle taninmaistir.
Siyasi tartigmalarda yer almig ve iktidarla siyasi partilerin faaliyetlerini
elestirmede tereddiit etmemistir. Bu ylizden Rose al-Youssef dergisi, arada
sirada engellerle karsilasmis ve dagitim konusunda sorun yasamistir. Bu
sorunlara ek olarak diger siyasi partiler ve basin organlari da al-Youssef’i hedef
almis ve onu ¢esitli nedenlerle suglamistir. (Alrai.com, 2005) Fakat al-Youssef,
bu tehditlere karsi direnmis ve 6zgiir diislincelerinden taviz vermeden basladigi
yola devam etmistir. Bu yiizden al-Youssef, 20. Yiizyilda en 6nemli Misirh ve
Arap kadm figiirlerinden biri olarak kabul edilmektedir.

Derginin siyasete yoOnelmesiyle birlikte bagyazarlarindan biri olan
Muhammed al-Tabi, “Avrupa’nin Krallar1 ve Kraligeleri Karanligin Ortiisii
Altinda”, “Misir Veliaht Prensi’nin Damarlarinda Fransiz Kani Dolasiyor” ve
“Misir’in Eski Hidivi II. Abbas Hilmi’nin Bosanmig Esleri” adli makale dizilerini
kaleme almistir. Bu makaleler hem kamuoyunda biiytlik tepki yaratmis hem
de hiikiimeti ve Isgalci Ingiltere’yi rahatsiz etmistir. Bu nedenle 1927 yilinda
derginin yazarlarindan al-Tabi ve ibrahim Khalil tutuklanmistir. S6z konusu
makaleler, Rose al-Youssef dergisinin 0zgiir yayin yapmasint kanitlamistir.
Bdylece derginin toplum igindeki giivenilirligi ve taniirlig1 artmistir.

Derginin toplumdaki popiilerligini arttiran bir baska olay, Misirli lider
olan Saad Zaglol’un giinliiklerini yayinlamak olmustur. Liderin ailesi bile bu
giinliikten habersizken derginin yazarlarindan al-Tabi, tesadiifen bu giinliiklerin
bir kismindan haberdar olmustur. Rose al- Youssef dergisi, 22 Eyliil 1927 tarihli
98. sayisindalider Zaglol’un giinliiklerine li¢ sayfa ayirmistir. Derginin bu sayisi
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yayimlandiktan hemen sonra halk arasinda biiylik bir ilgi uyandirmistir. Bir
kurusa satilan dergi, kisa siirede bes sonra on kurusa ¢ikmistir. Bu olaylardan
sonra derginin haftalik tiraji 9 binden 16 bine ¢ikmistir. (Kamil,2021) Derginin
lider Zaglol’'un giinliiklerine yer vermesi, onun toplumsal etkisini artirarak
genis bir okuyucu kitlesi kazanmasinda 6nemli rol oynamuistir.

Misir'da Siyasi Déniisiim

1920’li yillarda Misir’da hiikiimetle c¢atigmaktan kaginan birgok dergi
elestirel haber yapmaktan c¢ekinirken, Rose al-Youssef dergisi, lilkenin
sorunlarmni cesaretle tartigmistir. Rose al-Youssef dergisi, ¢iktigi ilk giinden
itibaren yenilik¢i, isyanct ve muhalif bir yol izlemistir. Derginin kisisel
emegin sonucunda ¢ikmasi, 6nemli bir ayrim noktasi olmustur. Al-Youssef’in
bireysel cabalart ve kararliligi, derginin bagimsiz bir yayin organi olarak
ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu durum, derginin dis etkenlerin baskisindan
bagimsiz faaliyet gostermesine zemin hazirlamistir. Derginin bagimsiz bir
durus sergilemesi, al-Youssef’in kigisel liderligi ve yaym politikalarindaki
Ozgiinliikten kaynaklanmistir. Bu baglamda, derginin iktidarla miicadelesi,
entelektiiel bir direnisin ve toplumsal bilinci artirmanin bir ifadesi olmustur.

Dergi, ilk siyasi miicadelesini El Wafd partisinin rakiplerine kars1 baglamistir.
El Wafd, Ingiltere’nin Misir’1n igislerine karsimasinin son bulmasini ve sadece
Misir halk: tarafinda secilen bir hiikiimetin gelmesini savunmustur. Ancak
Ingiltere ve Misir hiikiimetinin yandas basin organlari, partiyi hedef almustir.
Bu durumda Rose al-Youssef dergisi devreye girmis ve El Wafd partisini
desteklemistir. Derginin bu durusu, halk tarafindan destekle karsilanmistir.
Ozellikle Misir halki, o donemde El Wafd partisini desteklemistir. Misir Krali
ile hiikiimet, partinin lideri Saad Zaaglol’'un vefatindan sonra partinin basina
kendilerine hizmet edecek birinin gelmesini istemistir. Ancak halk ve partililer,
Mustafa al-Nahhas’1 partinin bagkan1 olarak uygun gérmiis ve desteklemistir.
Fakat hiikiimet ve onun basin organlari, al-Nahhas’1 hedef almistir. Rose al-
Youssef dergisi ise, al-Nahhas’in parti baskani olarak secilmesi i¢in yogun
bir miicadele vermistir. (Samah, 2022) Al-Nahhas’in parti baskani olarak
secilmesiyle Rose al- Youssef dergisi, iktidarla ilk siyasi savasini kazanmustir.

Rose al-Youssef dergisi, yaymn hayatina basladigi giinden itibaren bir
cikar amaci giitmeyen, tarafsizlifina 6zen gosteren bir yayim organi olmustur.
Dergi, herhangi siyasi partinin yayin organi olarak bilinmemis, aksine elestirel
bir perspektifie toplumsal olaylara yaklasarak halkin bilinglenmesine katk1
saglamay1 amaclamistir. Derginin 6ne ¢ikan 6zelliklerinden biri, yanlis giden
stiregleri ve hiikiimet politikalarint cesurca elestirmesi olmustur. Toplumsal
adaletsizliklere, yolsuzluklara ve insan haklar1 ihlallerine karsi duyarli bir
durus sergileyerek, kamuoyunu bilgilendirmeyi ve farkindalik yaratmay1
hedeflemistir. Ayn1 zamanda, dogru bilgileri aktararak, saglikli bir toplumsal
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diyalog olusturmaya ve kamuoyunu dogru yonlendirmeye caligmistir.
Tarafsizliga vurgu yaparak, farkli goriis ve perspektifleri iceren makalelere yer
vermis ve bu sayede okuyucularina genis bir bakis agist sunmaya calismistir.

Bununla birlikte, dergi sadece elestirel bir durus sergilemekle kalmamis,
ayni zamanda olumlu gelismeleri ve dogru olani desteklemistir. Toplum igin
olumlu katkilarda bulunan kisilere ve girisimlere odaklanarak, olumlu 6rnekleri
vurgulamig ve toplumun ilerlemesine katkida bulunmayir amaglamistir. Bu
ylizden halkin destegini kazanan El Wafd partisini desteklemek konusunda
tereddiit etmemistir. Dergi, El Wafd partisinin toplumsal meselelere duyarl
politikalarin1 ve olumlu reform girisimlerini takdir etmistir. Bu dogrultuda
partinin topluma sagladigi katkilar1 objektif bir sekilde vurgulamistir. Ayni
zamanda, partinin toplumda olumlu degisimlere dnciiliik etmesini destekleyerek,
halkin gilivenini kazanmasinda etkili olan unsurlar1 vurgulamistir.

Dergi bunu yaparken hiikiimetle soguk bir savasin iginde olmustur.
Hiiktimet, dergiyi kapatmak amaciyla gecerli bir sebep bulamadigi igin ¢esitli
yollarla derginin dagitimini engellemeye calismistir. Dergi her cumartesi giinii
cikmistir. Hiikiimet adamlari, o giin derginin ¢ikmasimi beklemis ve dagitim
noktalarina geldigi an ¢oguna el koyuyormus. Bu durum, derginin hem reklam
hem de gelir konularinda agir zarar gérmesine neden olmustur. Bu nedenle al-
Youssef, hiikkiimetin dergiye el koymasini engellemek ve el konulan sayilar
yeniden halka ulastirmak icin sadece bir yilda dergiyi dort farkli isimlerle
yayimlamigtir. (Ebu El Nasr, 2019) Bu isimler; “Al-Sarkha™, “Al-Rakip™,
“Misr al-Hurrah ve “Sada al-Hak™s.

Rose, tiim bu zorluklara ve hiikiimetin baskisina boyun egmeyi reddetmis ve
hiikiimeti elestirmeye devam etmistir. Ancak 14 Kasim 1934 tarihinde Nesim
Pasa olarak taninan Muhammed Tevfik Nesim’in, Misir’in yeni basbakant
olarak atanmasi, derginin yayin hayatim kokten degistirmistir. Derginin
miittefiki olan EI Wafd partisi, Nesim Pasa’nin koklii degisim yagacagi ve 1923
anayasasini yeniden yiriirliige koyacagini bekledigi icin Pasa’y1 destekleme
kararimi almistir. Fakat Rose al-Youssef dergisi, hiikiimetin tavirlarinda bir
degisiklik olmayinca Nesim Pasa’y1 elestirmeye baslamistir. Bu durumdan
rahatsiz olan El Wafd, dergiden hiikiimeti elestirmeyi birakmasini istemistir.
Ancak dergi, bdyle bir seyin miimkiin olmadigim sdylemistir. Bu yiizden parti,
Rose al-Youssef dergisiyle iliskisini kestigini duyurmustur. (Samaha, 2022) Bu
ayrilik, al- Youssef’in bagimsizligin1 vurgulayan bir baska olay teskil etmistir.
Dergi, vatan ve halka kars1 olan sorumlulugundan dolay1 bir grubun politikasina
hizmet etmeyi reddetmistir.

Ciglik
Gozlemci
Ozgiir Misir
Hakkin yankist

AL bhw
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3 Aralik 1951 tarihinde isgalci Ingiltere kuvvetleri, Misir’in Siiveys sehrinde
Misir polisine saldirmistir. Bu saldirida hem polisten hem de sivillerden 28
Misirlt sehit diismiistiir. Dergi, 3. sayfasinda Misir ordusunun bu olayda Misir
polisinin yaninda isgalci Ingilizlere kars1 savasmamasini “Misir ordusu hala
Ingilizler tarafindan kontrol ediliyor” bashigiyla orduyu elestirmistir. Bunlara
ek olarak 14. sayfasinda ist diizey bir devlet yetkilisinin Ingiltere’yle is birligi
yaptigia ve olaylarda Ingiltere kuvvetlerini engellemeye galisan subayimn
cezalandirildigina dikkat ¢ekmistir.

Dergi, bu olaylarin iizerine Misir hiikiimetinin Ingiltere’ye kars1 herhangi
bir girisimde bulunmamasini da sert ifadelerle elestirmistir. Ayni zamanda diger
basin organlarini bu olaylara gereken 6nemi vermemekle su¢lamistir. Dergi, 13.
sayfasinda “Gazeteciler hiikiimetin hesabina ¢alisiyor” sdzlerine yer vermistir.

Isgalci Ingiltere’nin Misir’da siiregelen siddet uygulamalar1 ve Misir Krali
ile gelen farkli hiikiimetlerin bu uygulamalara sessiz kalmalari, 23 Temmuz
1952 tarihinde Misir’da yapilacak olan devrime zemin hazirlamigtir. Rose
al-Youssef dergisi gibi bagimsiz haber araclarinin yaptig1 haberlerle halkin,
ne pahasima olursa olsun isgalci Ingiltere ve Kralin bir an dnce gitmelerini
istemelerini saglamustir.

Dergi, iktidar1 elestirmek icin sadece makale ve yazilarla yetinmemistir.
Ayn1 zamanda karikatiirleri giiclii bir yontem olarak kullanmistir. Sayfalarinda
Misir Kralint “Ghoul” adl iri yapili, ¢irkin goriiniimlii bir karakter olarak
tasvir etmistir. Bu karakter, yolsuzlugu temsil ederek Krala géndermede
bulunmustur. (Kamil, 2022) Bu karikatiir, toplum icinde cesitli tepkilere
neden olmasmna ragmen hiikiimet, Kral ile karikatlir arasinda bir baglanti
kurmamak i¢in karikatiirii engellememistir. Derginin bu elestirel yontemi,
Kralin dokunulmazligini1 sarsmis ve dolayli yoldan yapilan diger elestirilere
yol agmustir.

Dergide Karikatiiriin Kullanimi

Rose al-Youssef dergisi, Misir’da karikatiir sanatinin onciilerinden biri
olarak bilinmektedir. Dergi, kendisini diger yayinlardan ayiran farkli ve 6zgiin
bir habercilik anlayisin1 benimsemeye 6zen gostermistir. Bu noktada, derginin
en Onemli ayirt edici yontemlerinden biri karikatiirler olmugtur. Misir’da
yasayan yabanci karikatiirist Alexander Saruhan, Rose al-Youssef dergisinde
karikatiirleri ¢izme gorevini istlenmistir. Dergi, Saruhan’in 6nderliginde ¢izdigi
karikatiirlerle toplumsal ve siyasi konulara dikkat ¢ekmeyi ve elestirmeyi
hedeflemistir. Bu baglamda, dergi, karikatiirleri araciligiyla okuyuculara zengin
bir igerik ve farkli bir bakis acist sunmustur.

Derginin her sayfasinda karikatiirlerin bulunmasima 6zen gdosterilmistir.

(Abdulhadi, 2018) Bu karikatiirler, toplumsal ve siyasi konulara olan duyarliligi
artiracak sekilde dikkatle secilmistir. Karikatiirtin kullanimi, dergiyi diger
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yayin organlarindan farkli kilmakla birlikte derginin gorsel anlatim giiclinii de
on plana ¢ikarmistir.

Rose al-Youssef dergisi, donemin atmosferini yansitabilecek bir karakter
arayisina girismis ve bu siirecte Ingiliz ressam Stroop’un ¢izdigi iinlii kovboy
sapkasini takan ve elinde semsiye olan kisa ve kilolu bir adam resmiyle
karsilagmistir. Bu resim, Daily Express gazetesinde yer almistir. Al-Youssef, bu
resmi begenmis ve kendi 6zglin yorumunu katmak amaciyla ¢esitli degisiklikler
yaparak karikatiiriinii olusturmustur. Al-Youssef, resimdeki karakterin kovboy
sapkas1 yerine o donemde Misir’da yaygin sekilde kullanilan fes basi, elindeki
semsiye yerine tespih ve gozliik ekleyerek tamamen Misirli bir karaktere
doniistiirmiistii. Bu yeni karaktere “El Masry Efendi” adimi vermistir. (El
Masry, 2021) Al-Youssef, El Masry Efendi karakteriyle Misir’in o donemdeki
genel ruh halini ve goriiniimiini ifade etmeyi amaglamistir. (El Karras, 2022)

El Masry Efendi karakteri, Misir halkinin giinliik yasantisini, geleneksel
kiyafetlerini ve sembollerini tagiyan bir figiir olarak doneminin 6nemli bir
temsilcisi olmustur. Bu karakter, Rose al-Youssef dergisinin okuyuculariyla
giiclii bir bag kurmasina ve toplumsal konulara dair mizahi bir bakis agis1
sunmasina yardimet olmustur. Bu sekilde, dergi, hem eglenceli bir karakterle
okuyucularint etkilemis hem de doneminin sosyal ve siyasal dokusunu
yansitmigtir.

El Masry Efendi karikatlrl, iktidar ve siyasi partilerle g¢atigmanin
yasanmasina neden olmustur. Karikatiirist Saruhan, hiikiimetin yonetimde
basarisizligint ve toplum i¢inde yasanan adaletsizligi elestirmek amaciyla
El Masry Efendi’nin canli olarak hiikiimet tarafindan yakildigimi ¢izmistir.
Hiikiimet bu durumdan rahatsiz olmus ve Saruhan’t tutuklamistir. (El Masry,
2021) Ancak Saruhan, El Masry Efendi karikatiirleriyle hiikiimeti elestirmeye
durmadan devam etmistir.

Rose al-Youssef dergisi, El Masry Efendi karakterinin toplum icindeki
poptilerliginden ve sevilmesinden yararlanarak dergide bu karakterin adim
tagtyan Ozel bir boliim olusturmustur. Buna ek olarak dergi, karakterin daha
gercekei bir boyut kazanmasi ve dergiyle okuyucular arasinda daha giiclii
bir etkilesim saglanmak amaciyla “El Masry Efendi” imzasiyla ¢esitli haber
yazmistir. (E1 Masry, 2021) Busekilde, El Masry Efendi, sadece bir karikatiirden
ziyade dergi i¢cinde kendi sesini bulan bir figiir haline gelmistir.

Dergi, kurulusunun 85. y1l déniimiinde Temmuz 2010°da sadece karikatiir
iceren 46 sayfalik 6zel bir say1 ¢ikarmisti. Bu 6zel sayida, din, siyaset,
cinsellik gibi ¢esitli alanlarda sorunlu konulara odaklanarak 6nemli meselelere
dokunmustur. (Alrai.com, 2010) Bu 06zel sayi, derginin elestirel ve cesur
durusunu, toplumsal konulardaki ¢esitli goriislere acik bir sekilde yansitarak,
karikatiir sanatin1 etkili bir iletisim araci olarak kullanmasini gostermektedir.
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Bu nedenle, karikatiir sanati, Rose al-Youssef dergisinin dne ¢ikan ve belirgin
unsurlarindan biridir.

Misir'da Siyasi Déniisiim

Derginin genel yayin yonetmeni Ihsan Abdulkuddus, 10 Ekim 1950 tarihinde
dergideki yazisinda Misir Kralmi 1948 Israil-Arap savasi sirasinda Misirlt
askerlere bozuk silah ve savas mithimmatlarini temin etmekle suglamistir.
Abdulkuddus, Misirli askerlerin savasta kullandigi bombalarin diismana
atilmadan Once patlayarak kendi askerlerini 6ldiirdiigiinii iddia etmistir.
Bununla birlikte Kralin ve onun ¢evresinin siipheli silah anlagmalarina imza
attigini ve bu durumun savasin yenilgi ile sonu¢lanmasinin ilk nedeni oldugunu
One stirmiistiir. (Ebu Raya, 2020) Bu iddialarin ortaya atilmasiyla birlikte
Abdulkuddus, Krali savasin basarisizliginin sorumlusu olarak gostermistir. Bu
tiir iddialar, o donemin siyasi ve askeri atmosferinde biiylik yanki uyandirmis
ve Misir’da dnemli bir polemigin fitilini ateslemistir.

Rose al-Youssef dergisinin yayimladigi bilgiler, halk arasinda Kral ve
yonetimine karsi giiven kaybina neden olmustur. Bu durum, sonradan yapilacak
olan askeri miidahalenin temelini olusturmustur. Derginin ortaya koydugu
iddialar, Misir’in siyasi arenasinda 6nemli bir donemeg olusturarak, toplumun
genis kesimlerinin devrimei bir atmosfer i¢ine girmesine neden olmus ve
1952°deki devrimde etkili olan dinamiklerden biri olarak tarihe ge¢mistir.

Misir'in Bagimsizhig icin Miicadele

Rose al-Youssef dergisi, El Wafd ile is birligi yaptigindan itibaren Misir’in
bagimsizlig1 icin iktidara ve Ingilizlere kars1 miicadele etmistir. Dergi, tasidig1
“Aydinlanma” sloganiyla Misir halkina iktidarin ve isgalci Ingiltere nin gercek
yliziinii ortaya ¢ikarma c¢abasinda olmustur. Siyasete yonelik durusuyla, halki
devrime ¢agirmig ve hiikiimetin halk tarafindan secilmesini savunmustur. Bu
nedenle dergi birka¢ kez yasaklanmis ve yayn lisanst iptal edilmistir. Ancak,
tiim bu zorluklara ragmen, dergi direng gdstermis ve her seferinde daha azimli
bir sekilde geri donmiistiir.

26 Agustos 1936 tarihinde Misir hiikiimeti ile Ingiltere arasinda imzalanan
anlasmaya gore Ingiltere’nin kuvvetleri, Siiveys Kanali blgesi hari¢ Misir’in
genelinden ¢ekilmistir. (EI Janaini, 2023) Ancak bu anlagsma, halk arasinda
kabul gormemistir. Misir’in Bagbakani Mustafa al-Nahhas, 8 Ekim 1951°de s6z
konusu anlagmay1 tek tarafli feshettigini duyurmustur. (Habib, 2023) Bu karar,
Misir’in bagimsizlik ve milli egemenlik hakkini gliglendirmek amaciyla alinmis
o6nemli bir adim olarak tarihe ge¢mistir. Bu karardan sonra Rose al-Youssef
dergisinin genel yayin yonetmeni ve dergi sahibi Rose al-Youssef’in oglu olan
Ihsan Abdulkuddus, Misir halkini Ingiltere’ye kars1 silahli ayaklanmaya davet
etmis ve isyancilara gereken gida, para ve silahi temin etmeye baslamistir. Ayni
zamanda Rose al-Youssef dergisinin ofisi, silahlarin saklandigi depo haline
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gelmistir. (Kamil, 2022)

Abdulkuddus, annesi al-Youssef gibi devrimci ve vatan sever biri olarak
tanimustir. Yazilarinda iktidar ve isgalci Ingiltere’yi elestirmekten korkmamustir.
Misir’daki Ingiltere’nin elgisi Kelrin, 1942 yilinda Misir’in Basbakanim
degistirmek i¢in Krala mektup gondermistir. Abdulkuddus, gazeteci olarak
bunu kabul etmemis ve 1936 yilinda imzalanan anlagsmaya aykir1 oldugunu
sOylemistir. Bunun {izerine dergide “Gitmesi gereken adam” baslikli yazi yazmis
ve el¢inin derhal Misir’dan kovulmasi gerektigini talep etmistir. Bu yazidan
dolay1 Abdulkuddus hapse girmistir. (Adil, 2019) Ingiltere’nin sik sik Misir’in
icislerine karsimasi iizerine Misir’da baslayan isyan cagrilarinin ardindan
26 Ocak 1952’de Kahire’de ¢ok sayida yangm c¢ikmistir. Bu yanginlarda
Ingiltere’nin eli olmustur. (El Sherif, 2020) Bu yanginlardan sonra Kral
devretmek isteyen “Hiir Subaylar” adl1 bir grup olugmus ve halki isyana ¢agiran
brostirler dagitmaya baglamistir. Hiir Subaylar grubu, Rose al- Youssef dergisi
ve genel yaym yonetmeni Abdulkuddus’la yakindan iliskileri bulunmustur.
Grubun 6nden gelen adamlarindan ve Misir’in tiglincli Cumhurbagskani olacak
olan Enver al-Sedat, dergide uzun yillar ¢aligmistir. Ayni zamanda grubun diger
iiyeleri, derginin ofisine sik sik gelmisler ve basta Krala suikast diizenleme
konusu olmak {izere ¢ogu konuda Abdulkuddus’a danigmislar. (Kamil, 2022)
Hiir Subaylar grubu, ilk giinden itibaren Rose al-Youssef dergisi ve tiim muhalif
yayin organlarinin destegini almis ve 23 Temmuz 1952°de Krala kars1 basarili
bir devrim yapmustir.

Dergi, devrimden hemen sonra Misir halkina “Misir cumhuriyet mi olsun?
Krallik sistemi mi devam etsin?” seklinde bir kamuoyu yoklamasini yapmustir.
Dergi bunu yaparken halka her iki sistemi tanitmistir. Bu yoklamaya yaklasik
100 bin kisi katilmis ve katilanlarin ylizde 95’1 cumhuriyet sistemini uygun
gormiistiir. (Kamil, 2022) Kamuoyu yoklamasinda bir siire sonar Hiir Subaylar
grubunun 6nde gelen iiyelerinden Timgeneral Muhammed Necib, Misir’1
yonetecek olan Devrim Komuta Konseyi bagkani olarak atanmistir. Daha sonra
Tiimgeneral Necib, 18 Haziran 1953 tarihinde Misir Arap Cumhuriyeti’nin
ilan edilmesiyle Misir’in ilk cumhurbaskant olmustur. Hiir Subaylar arasinda
yasanan anlagsmazliklara parallel olarak 17 Nisan 1954’te Hiir Subaylar
grubunun kurucusu Cemal Abdiilnnasir, Misir bagbakani olarak goreve
gelmistir. Bu gelisme, Hiir Subaylar i¢indeki giic miicadelesinin bir gostergesi
olmustur. Bu miicadele sonucunda, 14 Kasim 1954 tarihinde Abdiilnnasir ve
Devrim Komuta Konseyi, Cumhurbagkant Muhammed Necib’i gérevden almig
ve kendi aralarinda iilkeyi yonetmeye devam etmiglerdir..

Rose al-Youssef dergisi, devrim 6ncesinden beri Hiir Subaylar’m yaninda

durmustur. Hiir Subaylar grubunun kurucusu Cemal Abdiilnnasir, 25 Haziran
1956 tarihinde Cumhurbagskani olarak atanmistir. 26 Temmuz 1956 tarihinde
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Abdiilnnasir’in karariyla Siiveys Kanali devletlestirilmistir. Rose al-Youssef
dergisi, bu karar1 desteklemis ve Misir’in bagimsizligi i¢in énemli bir adim
olarak gérmiistiir. Ancak Ingiltere ve Fransa bu durumu kabul etmemistir.
(Badran, 2021) Rose al-Youssef dergisi, Bat1 Diinyasmin tehditlerine karsin
“Misir halki Abdiilnnasir’in yaninda” baslikli yazisinda su ifadeleri kullanmas:
“Yirmi iki milyon Misirly, tek bir kalp, tek bir akil ve tek bir irade etrafinda bir
araya gelmis ve bu iradeye Abdiilnnasir ad1 verilmistir. Abdiilnnasir, halktir;
kalbi, halkin kalbi; akli, halkin akli; iradesi, halkin iradesidir. Abdiilnnasir i¢in
iyiyi dileyen, milyonlarca Misirliya iyilik dilemis olur. Ama Abdiilnnasir i¢in
kétiiyii dileyen ise bu milyonlara koétiiliik dilemis olur. ABD’nin bunu anlamasti
lazim. Washington’daki cahiller, Abdiilnnasir ile halki birbirine diisiireceklerini
saniyorlar.” (Kamil, 2022)

Misir'in Tarihi Mirasinin Korunmasi

Rose al-Youssef dergisinin sahibi Fatima al-Youssef, Aralik 1953’te siyaset,
tarih, kiiltiir ve sanat gibi alanlarda okuyucularin bilincini artirmak amaciyla
¢ok sayida makale ve diigiinsel ¢aligma igeren ve “Altin Kitap” adini1 tagiyan
bir kitap serisi yayimlamaya baslamistir. Altin Kitap, igerigi itibariyle ¢esitli
alanlardan gelen makaleleri ve eserleri bir araya getirerek, Misir’in tarihi,
kiiltiirii ve diisiinsel mirasina derinlemesine bir bakis sunmaktadir. Kiiltiir,
sanat ve edebiyatin yani sira, Misir tarihi mirasinin korunmasinda 6nemli rol
iistlenmektedir. Her y1lin ekim ayinda Misir’in 6 Ekim 1973 zaferi miinasebetiyle
Altin Kitap’in 6zel sayilar1 ¢ikarilmaktadir. Bu sayilar genel olarak Misir
tarihinde kritik donemleri ele almakta ve gelecek nesillerin tarihini 6grenmeleri
ve anlamalari i¢in arsiv olusturmaktadir. Ekim 2020°de Atin Kitap’in 33. sayisi,
“Kahramanlik Genleri Atalardan Torunlara Miras” basligiyla ¢ikarilmistir. Bu
sayisinda kahraman sehitlerin ¢ocukluk ve genglik hikayeleriyle birlikte son
anilarini belgelemistir.

Yine de Ekim 2023’te Altin Kitap, “Muzaffer Ordu... Allah ve Vatan igin 5
Bin Yillik Miicadele Hikayesi” bashgiyla ¢ikmistir. Kitabin bu sayisinda M.O.
3200’de Antik Misir’dan itibaren Orta Cag ve Modern Cag dahil giiniimiize
kadar Misir ordusunun olusumu ve tarih boyunca sergiledigi kahramanlik
hikayeleri ele alinmistir. Ayn1 zamanda 1967°deki maglubiyetin ardindan
ordunun yeniden ingasindan, 1973’teki 6 Ekim Zaferi’nin destans1 ayritilarina
ve stratejik askeri baski planina kadar siiregler derinlemesine incelenmistir.
(Rose al-Youssef, 2023)

Kitap’in ayni sayisinda Misir’m terdrle miicadelenin tarihsel gelisimini
anlamak amaciyla kapsamli bir bakis sunmustur. Ayn1 zamanda, toplumun bu
miicadeleye katilimini degerlendirmis ve sehit diisen kahramanlarin isimlerini
unutulmaz kilmak i¢in bir platform olusturmustur. Sehitlerin fedakarliklarini
vurgulayarak, toplumun minnettarligini ve saygisini canli tutmay1 hedefleyen
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bu 6zel sayilar, terdrle miicadelede bilingli bir toplum olusturmay1 amaglamaistir.
Ayrica, analitik bir yaklagim sunarak, okuyuculara konunun karmagsikligini
anlama ve stratejik nemini kavrama firsat1 saglamistir. Bu sayede, Altin Kitap,
Misir’in terdrle miicadelesini tarihsel bir baglam ic¢inde degerlendirirken,
gelecek nesillere de bu miicadeledeki 6nemli anilar aktarmistir.

Misir’in Kiiltiirel ve Edebi Mirasindaki Katkilar

Rose al-Youssef dergisini diger yayin organlarindan ayiran temel 6zelligi,
sadece bir yaym organi olmanin Otesinde, bir egitim platformu olarak da
rol oynamasi, Misir’in entelektiiel gelecegine yon veren bir etkilesim alani
olusturmasi, yazar ve diisiiniirleri yetistiren bir okul olarak islev gormesidir.
Dergi, kurulusundan itibaren gen¢ yazar ve gazetecilere kapilarimi agarak,
onlara firsatlar sunmustur. Bu baglamda, derginin devrimci ve aydinlanma
misyonunu yerine getirebilmesi i¢in geng nesillerle etkilesime gegme cabast
gostermistir. Bu ¢abalar, Misir’da kiiltiir, edebiyat ve sanat alanlarinin modern
temellerini atmistir.

Dergi, ilk ¢iktigi zaman Ozellikle kiiltiir, sanat ve edebiyat alanlarina
odaklanarak kendisini diger yayin organlarindan ayirmistir. O donemde ¢ogu,
dergi sanat elestirisi lizerine odaklanirken Rose al-Youssef dergisi, kiiltiirel
hayatin gelismesine katkida bulunmak amaciyla sayfalarinda genis bir igerik
yelpazesi sunmustur. Bu icerikler arasinda gen¢ sanatgilarin, yazarlarin ve
sairlerin eserlerine bilylik bir vurgu yapilmistir. Dergi, gen¢ yetenekleri
destekleyerek onlara yazma ve ifade imkani taniyarak Misir’in kiiltiirel, sanatsal
ve edebi alanlariin gelisimine 6nemli katkilarda bulunmustur.

Derginin, Misir’m kiiltiirel ve edebi mirasina sagladigi en 6nemli katki,
“Altin Kitap” adli yayimnidir. Altin Kitap, Aralik 1953 tarihinde yaym hayatina
baslamis olup, kiiltiir, sanat, edebiyat, tarih ve din gibi ¢esitli alanlarda kapsamli
calismalar igermektedir. Bu kitap, sadece Misir’da degil, ayn1 zamanda tiim
Arap Diinyasindaki yetenekli kisileri kesfetme ve destekleme misyonunu
istlenmektedir. Bu baglamda Altin kitap, Misir ve diger Arap iilkelerindeki
yetenekli genglere yonelik onemli bir platform olusturmustur. Ornegin,
Mayis 2021 tarihinde, 11 farkli Arap {iilkesinden katilan yetenekli yazar ve
edebiyatcilarin eserlerini iceren “100 Yetenekliden 100 Hikaye” adli bir yayin
gerceklestirilmistir. (Gate Ahram, 2021) Bu organizasyonlar, Altin Kitap’in
kiiltiirel mirasa olan katkisini siirekli kilmak adina giliniimiize kadar devam
etmektedir.

Rose al-Youssef kurulusunun eski genel yayin ydnetmeni Eymen
Abdiilmecid, Altin Kitap gibi aydinlatici girisimlerle yeteneklerin kesfi ve
desteklenmesinden ziyade insanlarin hem fiziksel hem de disiinsel olarak
diizgiin bir sekilde hazirlamay1 hedefledigini sdylemistir. Ayn1 zamanda
elestirel ve yaratici zihinlerin, asirilik ve radikalizmin 6niine gegmek konusunda
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Oonemini vurgulayarak kiiltiirel ortamin gelisimine ve modern Misir’in temel
degerlerinin giiclendirilmesine etkin bir sekilde katki saglayacagina dikkat
¢ekmistir. (Gate Ahram, 2021)

Zorluklar ve Basarilar

Rose al-Youssef dergisi, Ingiltere’nin Misir’in icislerine karigmalarini
engellemedigi i¢in hiikiimete kars1 elestirel bir yaklasim benimsemesi
nedeniyle ¢ogu zaman zorluklarla karsilagsmis ve hiikiimet yetkilileri tarafindan
hedef alinmistir. Bu zorluklardan biri olarak, hiikiimet yetkilileri derginin ¢ogu
koyasini1 toplayarak maddi zarara ugratmig ve derginin finansal durumunu
olumsuz etkilemistir. Hiikiimet, sadece 1927 ve 1928 yillarinda derginin
42 sayisini sansiirlemistir. (Ebu El Nasr, 2019) Hiikiimetin bu miidahalesi,
derginin reklam gelirlerinde biiyiik bir diisiise neden olmustur. Hiikiimete
kars1 durus sergileyen bir yayin organi olarak, Rose al- Youssef dergisi ¢ogu
reklam vericisini kaybetmis ve bu da derginin ekonomik sikintilar yasamasina
yol agmistir. Ayn1 zamanda okuyucularin, hiikiimetin kisitlamalar1 nedeniyle
dergiyi bulmakta zorlanmasi, diger yayinlara yonelmelerine sebep olmustur.
Bu durum, derginin popiilerliginde bir diisiise ve okuyucu kitlesinin azalmasina
neden olmustur. Boylece derginin varligi tehlikede olmustur.

Rose al-Youssef dergisi, onceki bagyazart Muhammed al-Tabi’nin kaleme
aldig1 “Avrupa’nin Krallar1 ve Kraligeleri Karanligin Ortiisii Altinda”, “Misir
Veliaht Prensi’nin Damarlarinda Fransiz Kani Dolastyor” ve “Misir’in Eski
Hidivi II. Abbas Hilmi’nin Bosanmis Esleri” adli makalelerle dikkat ¢ekmistir.
Bu makaleler, icerdikleri elestiriler ve konular itibariyle, hiikiimeti ve isgalci
Ingiltere’yi rahatsiz etmistir. Bu nedenle 1927 yilinda derginin yazarlarindan
al-Tabi ve Ibrahim Khalil tutuklanmis ve dergi 25 Nisan 1927°de ilk kez
kapatilmistir. (Hasan, 2014)

14 Kasim 1934 tarihinde, Ingiltere’nin talebi {izerine Nesim Pasa olarak
bilinen Muhammed Tewfik Nesim, Misir’in Bagbakani olmustur. Misir halki
ve siyasi partiler, o sirada anayasanin degisikligi i¢in hiikiimetle sert bir
miicadeleye girmistir. Rose al-Youssef dergisi de bu donemde Nesim Paga’y1 sert
bir dille elestirmis ve anayasa degisiklikleriyle ilgili hiikkiimetin politikalarina
karst ¢ikmustir. E1 Wafd partisi, derginin Nesim Pasa’ya yonelik elestirilerine
kars1 bir tavir almis ve bu durum, derginin El Wafd partisi ile iliskisini sona
erdirmistir. Bu gerilimden dolay1 derginin 6nemli yazarlarindan Muhammed al-
Tabei, Mustafa Emin ve Saruhan, dergiden ayrilma karar vermisler. (El Bedri,
2023) Bu ayrilik, Rose al-Youssef dergisinin i¢sel boliinmelere ugramasina ve
onemli yazarlarin1 kaybetmesine yol agmistir. Derginin yaym hayatindaki bu
sorunlar, derginin etkinligini ve popitilerligini etkilemistir.

Derginin sahibi al-Youssef, dergi zor duruma diistiikten sonra derginin yani
sira yine de “Rose al-Youssef” ismini tasiyan daha biiyiik bir giinliik gazete
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cikarmaya karar vermistir. Al-Youssef, giinliilk gazetenin etkisinin toplum
icinde dergiden daha biiyiik olacagina inanmis ve tiim imkanlarini bu gazeteye
saglamistir. Gazetenin ilk sayis1 25 Mart 1935°te ¢ikarilmistir. Rose al- Youssef
gazetesi, etkileyici haber icerigiyle toplum iizerinde bilyiik bir etki yaratmistir.
Ilk giinden itibaren gazetenin giinliik tiraj1 hizla artarak 80 bine ulasmistir. (Ebu
El Nasr, 2019)

Gazete ilk giinden itibaren bagbakan, Ingiltere, E1 Wafd ve partili gazetelerle
siddetli bir miicadelenin i¢ine girmistir. Buna paralel olarak hiikiimet gazeteye
agir bir baski uygulamis, partili gazeteler al-Youssef’i bir is adamindan gizlice
finansal destek almakla suclamig, gazetenin ofisine saldirilar diizenlenmis
ve gazetenin dagitimi engellenmistir. (El Bedri, 2023) Bu yogun miicadele
ve hiikiimetin baskisi, gazeteyi finansal bir krize siiriiklemis ve sonug olarak
gazete bir sene sonra kapatilmistir.

Gazete kapatildiktan sonra al-Youssef, tekrardan dergiye donmiis ve ugradigi
zararlar1 telafi etmeye ¢aligmistir. Ancak al-Youssef' Kral ve hiikiimetle miicadele
etmeyi birakmamistir. Dergi, Hiir Subaylar grubunun Krala kars1 diizenledigi ve
halkin yogu bir sekilde katildigi 23 Temmuz 1952 Devrimini desteklemistir. Bu
devrim, Rose al-Youssef dergisi igin 1927 yilindan beri Kral, Ingiltere ve farkli
hiikiimetlerle siiregelen miicadelelerde bir zafer teskil etmistir. Ancak Devrim
Komuta Konseyi, devrimden iki giin sonra basina askeri sansiir uygulamistir.
(Hashish, 2017) Basili yayilara uyarma ile baslayan kisitlamalar, meslekten
atma ve tutuklanma gibi farkli yontemlerle yazarlar tehdit edilmistir. O slirecte
yine dergi ¢cok sayida zorluklara kars1 karsiya kalmastir.

Misir Cumhurbaskan1 Abdiilnnasir, 24 Mayis 1960 tarihinde Basim
Devletlestirme Kanunu'nu ¢ikarmistir. Bu kanuna goére, Misir’da Rose al-
Youssef dergisi dahil olmak iizere tiim basin kuruluslar1 devletin kontrolii
altina alinmistir. Cumhurbaskani1 Abdiilnnasir, bu kanunla bazi kisilerin basini
kontrol etmelerini engellemeyi hedefledigini belirtmistir. (Abdiilhafiz, 2022)
Bu sekilde basin sektoriiniin tamami kanunla devletin denetimine girmistir.
Kanuna itiraz edenler, ulusal devrime karsi ¢ikmakla suglanmaistir.

Yine de 2013 yilinda Rose al-Youssef dergisi, biiylik bir finansal krizle
kars1 karsiya kalmis ve yaymn hayatina ara vermistir. Dergi, yillar boyunca
birikmis agir borglarin altina girmistir. Bununla birlikte dergi calisanlar, iki
aydir maaglarin1 alamadiklar1 nedeniyle protesto etmislerdir. (E1 Mallah, 2013)
Ancak, tiim bu zorluklara ragmen, Rose al-Youssef dergisi bugiine kadar 4984
say1 c¢ikarmakla dayanikliligini gostermis ve bu krizleri asmay1 basarmustir.
Dergi, koklii tarihine ve etkili yayin gelenegine dayanarak, Misir’da oldugu gibi
tiim Arap diinyasinda 6nemli bir yayin organi olarak varligini stirdiirmektedir.
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Derginin Giiniimiizde Etkinligi

Rose al-Youssef dergisi, 2013°te Miisliiman Kardesler Cemaatinin iktidarina
kars1 diizenlenen ve Misir ordusu tarafindan desteklenen halk hareketlerini
savunmustur. Misliman Kardesler’in iktidart doneminde dergi g¢esitli
zorluklarla kars1 karsiya kalmistir. Ozellikle Haziran 2013’te yasanan finansal
kriz, derginin varligimmi tehdit etmistir. Miisliiman Kardesler’in iktidarimin,
Rose al-Youssef dergisini hedef aldig1 ve dergiyi kapatmaya calistigi iddia
edilmistir. (EI Mallah, 2013) Ancak 30 Haziran 2013 tarihinde gerceklesen halk
hareketlerinin sonucunda Miisliiman Kardesler’in iktidar1 devrilmistir. Yeni
yonetimin altinda derginin finansal sorunlari ¢dziime kavusturulmus ve yayin
hayatina devam etmistir.

Miisliman Kardesler’in iktidar1 devredildikten sonra Misir’da genis ¢aplh
kargasa ¢ikmistir. Dergi, yasanan kargasada Misir Silahli Kuvvetleri Genel
Komutan: ve sonradan Misir Cumhurbaskani olacak olan Abdiilfettah es-
Sisi’nin yonetiminin tarafini tutmus ve bu tutum, Misliman Kardesler teror
grubu olarak ilan edildikten sonra daha da belirgin hale gelmistir. Dergi,
devrimde “Biz” anlayisimin kazandigini savunmus ve Miisliman Kardesler’i
Misir toplumunu bolmeye ¢alismakla sug¢lamistir. (Zekeriya, 2023)

Derginin Miisliman Kardesler’le olan ¢atismasi 2000°li yillarin basina
dayanmaktadir. Rose al- Youssef kurulusunun eski yonetim kurulu baskan1 ve su
anki Misir’in Medya Ust Kurulu’nun baskani olan Karam Gabr, derginin 3833.
sayisinda Miisliiman Kardesler’i asirilikla suglamis ve onlar1 Afganistan’daki
Taliban’la ayni profile sahip oldugunu sOylemistir. Yine de Gabr, derginin
4013, 4014, 4038 ve 4068 sayilarinda Miisliiman Kardesler ve liderleriyle ilgi
elestirel ve analitik bolimler kaleme almistir. (E1 Murshidi, 2022)

2013 yilindan bu yana Rose al-Youssef dergisi, Misir Cumhurbagskani
Abdiilfettah es-Sisi’nin iktidarim1  desteklemektedir. Dergi es-Sisi’nin
yonetiminin, Misir’in yasadig1 zorluklart asarak iilkeyi istikrarli bir noktaya
getirdigini savunmakta ve bu basarilarina vurgu yapmaktadir. Ayrica dergi,
2013 yilindan itibaren gergeklestirilen tiim baskanlik segimlerinde es-Sisi’yi
dogrudan desteklemis ve bu destek, derginin sayfalarinda genis bir sekilde yer
bulmustur.

Gilinimiizde Rose al-Youssef dergisinin genel yaymn ydnetmeni Ahmed
al-Tahiri, derginin kokli ge¢misine bagl kalarak modern okuyuculara hitap
eden bir igerik stratejisi gelistirmistir. Al-Tahiri, derginin edebiyat, sanat,
politika ve toplumsal konular gibi genis bir yelpazede sundugu makaleleriyle,
elestirel diislincenin ve ifade 6zgiirliigiiniin tesvik edilmesine aktif bir platform
olusturmay1 hedeflemektedir. Al-Tahiri’nin liderliginde, dergi gecmisin
degerlerini korurken, giinlimiiz okuyucularinin ihtiyaglarmma yanit verme
amacini da tasimaktadir. Bu baglamda, Rose al-Youssef, Misir’in modern
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tarihindeki siyasi tartigmalara katilimi ve kiiltiirel retimi desteklemesi
sayesinde, toplumun sekillenmesinde etkili bir aktdr haline gelmistir.

Dergi, yaymn hayati boyunca iilkenin ve halkin menfaatini 6ne ¢ikarma
konusundaki kararli durusunu siirdiirmektedir. Bu uzun soluklu siire zarfinda
derginin sayfalarinda Misir’1n sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasi gelismelerine
genis bir perspektiften yer verilmistir. Ulkedeki siyasi ve toplumsal degisimlere,
ekonomik dontisiimlere odaklanarak okuyucularina genis ve kapsamli bir Misir
portresi sunmaya c¢aligmaktadir. Bu baglamda, dergi, Misir’in kiiltiirel mirasi,
ulusal giivenligi, ekonomik biiylimesi ve siyasi evrimi gibi konulara diizenli
olarak yer vermekte ve bu sayede Misir’in zengin ¢esitliligini yansitmaktadir.

Sonuc¢

Rose al-Youssef dergisi, koklii bir tarihgeye sahip olup, Misir basin
sahnesinde Onemli bir figlirdiir. Elestirel durusu ve tarafsizligiyla Misir
toplumuna katkida bulunmay siirdiirmekte ve basin 6zgiirliigii ile demokratik
degerlere vurgu yapmaktadir.

Derginin yayin hayatina basladigi ilk giinden itibaren bagimsiz ve muhalif
bir ¢izgide olmasi, 6zellikle diger yayin organlariin hiikiimetle catismadigi bir
donemde cesur bir durus sergilemesiyle dikkat ¢ekmektedir. Dergi, toplumsal
meselelere ve siyasi olaylara elestirel bir bakis agisi1 getirerek, Misir halkinin
diisiince 6zgiirliigiine katkida bulunmustur.

Bagimsizlig1 ve elestirel durusu, giivenilir bir haber kaynagi olusturarak
okuyucularin takdirini kazanmistir. Toplumsal konulara duyarli yaklasima,
okuyucularint giincel meselelerle bulusturmus ve toplum iginde etkilesim
yaratmistir. Ayn1 zamanda derginin ¢esitlilik ve katilimcilik anlayisi, farkli
goriislere yer vererek genis bir okur kitlesi olusturmasina katki saglamistir.

Dergi, Misir’in kiiltiirel ve edebi mirasina 6nemli katkilarda bulunmusg
bir yayin organi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Sadece bir medya platformu degil,
ayn1 zamanda bir egitim ve etkilesim alani olarak islev gdrmesi, genc¢ yazar
ve sanat¢ilara sundugu firsatlar sayesinde, iilkenin entelektiiel gelecegine
yon vermektedir. Derginin kiiltiir, sanat ve edebiyat alanlarina odaklanmasi,
Misir’da modern diisiincenin ve yaratict ifadenin temellerinin atilmasina
yardime1 olmustur. “Altin Kitap” gibi girisimler, geng¢ yeteneklerin kesfi ve
desteklenmesi agisindan kritik bir rol oynamakta, yalnizca Misir’da degil,
tiim Arap diinyasinda da etki yaratmaktadir. Ayn1 zamanda dergi, elestirel ve
yaratici zihinlerin gelisimini tesvik ederek asirilik ve radikalizme karsi dnemli
bir durus sergilemekte ve modern Misir’in degerlerini giliclendirmeye katki
saglamaktadir.

Rose al-Youssef dergisinin karikatiir sanatini etkin bir sekilde kullanmasi,
ozellikle zorlu donemlerde toplumsal elestiriyi mizahi bir dille sunarak
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okuyucularin ilgisini ¢ekmis ve toplumsal konularda farkindalik olusturmustur.
Derginin sayfalarinda siyasal, kiiltiirel, toplumsal ve dini konulara cesurca
temas etmesi, toplumun farkli goriisleriyle yiizlesme ve cesitli meseleleri
acikea tartisma firsati sunmasi bakimindan 6nemlidir. Bu, derginin sadece basin
Ozgiirligiine katkida bulunmakla kalmayip, ayn1 zamanda toplumsal gesitlilige
sayg1 gostermesini ve farkli bakis agilarini degerlendirmesini saglamistir.

Rose al-Youssef dergisi, Misir’in siyasi ve toplumsal yapisina dair 6nemli
bir kaynak olarak varligim siirdiirmektedir. 2013’te Misliiman Kardesler
Cemaatine kars1 aldig1 tutum, derginin ifade 6zgiirliigii ve medya bagimsizligi
konusundaki kararliligint gostermektedir. Dergi, Misir’in kiiltiirel mirasini ve
sosyal gelismelerini genis bir perspektiften ele alarak, toplumsal degisimlerde
aktif bir rol oynamaya devam etmektedir. Bu baglamda, Rose al-Youssef,
Misir toplumunun sekillenmesinde ve kiiltiirel tiretimde etkili bir aktor olarak
o6nemini korumaktadir.

Rose al-Youssef dergisinin yenilik¢ilik ve siirekli gelisim anlayisi,
iceriklerini giincel tutarak okuyucularini dergiye bagh kilmigtir. Bu faktorler,
Rose al-Youssef dergisinin 1925’ten giiniimiize kadar siiren basarili bir yaym
hayatina imza atmasini saglamistir.
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SOSYAL MEDYANIN EKONOMi POLITiGi: BiR URETiM ARACI
OLARAK FACEBOOK

Ferit Arda Anica', Gufran Diindar2, Ayda Sabuncuoglu inam;3

Ozet

Modern toplumlarda siyasi iktidarlarin bilgi tiretimi, tiiketimi ve denetimi
iizerine bu denli yogunlasmasi, enformasyonun &zellikle tiretim iliskileri ile
egemen sdylem ve ideolojinin yeniden iiretimi agisindan ne kadar 6nemli
bir konumda oldugunu gostermektedir. Bu baglamda, sosyal medya siteleri
incelendiginde, Facebook’un iktidarlar ve kiiresel ekonomi igerisindeki yeri
yeniden degerlendirilmelidir. Bir sosyal medya platformu olarak Facebook,
kullanicilara ticretsiz hizmetler sunmaktadir; ancak ayni zamanda hedefli siyasi
reklamecilik ve kullanicr bilgilerinin paylasimi yoluyla sirket degerini stirekli
artirmaktadir. Ayrica, kapitalist bir sirket olarak Facebook, ekonomik ve siyasi
diizenin kendini siirdiirmesi ve yeniden {iiretilmesi noktasinda belirli siyasi
aktorler i¢in uygun bir zemin hazirlamaktadir. Bu ¢alisma, sermayenin dijital
platformlarda yeni medya teknolojileri araciliiyla kendini nasil gosterdigini
anlamak amaciyla elestirel ekonomi politik bir bakis agisiyla ele alinmistir.
Bu ¢alisma da Facebook’un yalnizca bireylerin sosyallestigi ve eglendigi
sanal bir alan olmadigini, ayni zamanda sdylem ve iktidar iliskilerinin yeniden
tiretilmesine zemin hazirlayan bir mecra olarak da iglev gordiigii tartigilmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Facebook, denetim, sosyal medya, dijital kapitalizm

Abstract

The fact that political powers focus so much on the production, consumotion
and control of information in modern societies shows us how important
information is especially in terms of production relactions and the reproduction
of dominant discourse and ideology. With this context, when we look at social
media sites, it makes us rethink the place of Facebook in governments and the
global economy. As a social media site, Facebook offers free services to the
users. But the same time Facebook, while offering free services, also ensures
that the company’s value is constantly increasing thanks to targeted political
advertising and the sharing of user information. In addition to these situations,
Facebook, because it serves as a capitalist company, also provides a suitable
ground for elite politicians in terms of the repetition and reproduction of the
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economic and political order. This study has been approached from a critical
economic political perspective in order to understand how capital manifests
itself on digital platforms through new media technologies. The study has
shown that Facebook, which is the one of the popular social media sites, does
not only serve as a virtual environment where individuals socialize and have
fun, but also presents itself as a medium that paves the way for the reproduction
of discourses and power relations.

Keywords: Facebook, superintendence, social media, digital capitalism.

GiRIS

Literatiire bakildiginda, sosyal medya platformlar1 iizerine yapilan
arastirmalarin siklikla tiiketiciler iizerinden incelendigi goriilmektedir. Bu
caligmalar, tiiketicilerin sosyal medya kullanim sikliklari, nedenleri ve
aliskanliklar1 iizerine yogunlagmaktadir. Fakat sosyal medyayi tam olarak
anlamak agisindan, sosyal medyanin ekonomi politik diizende nasil bir yap1
icerisinde oldugunun da anlagilmasi1 gerekmektedir.

Sosyal medya siteleri, gerek iicretsiz hizmet vermeleri, gerek igerik
iiretimlerini tiiketicilere birakmasi sebebiyle kitlesel olarak en sik tercih edilen
ve kullanilan uygulamalarin basinda gelmektedir. Kitlelerin bu kadar yogun
bir ilgiyle kullandiklar1 bu platformlar, hi¢ siiphesiz kapitalizmin merkezinde
bulunan egemen iktidarlarin da ilgisini ¢ekmektedir. Dolayisiyla sosyal
medyay1, yalnizca bir “sosyallesme platformu” olarak gérmek oldukea yaniltici
olacaktir. Sosyal medya sitelerinin, egemen iktidarlarin yeniden iiretimindeki
yerinin ne oldugu, kimlerin ve hangi sirketlerin ¢ikarlar1 dogrultusunda tiretim
ve dagitim yaptiklarini anlayabilmek 6nemli bir problem olarak goriilmektedir.

Internet ve teknoloji, kiiresel sirketlerin menfaatleri dogrultusunda hareket
eden yeni iletisim ortamlar1 olarak hizmet vermektedir. internet teknolojisi,
kapital diizenin bir parcasi olarak hareket etmektedir ve bilgi altyapisinin
olusmasimn saglamaktadir (Yaylagtl, 2013: 214). Bu baglamda internet
teknolojisi i¢in yapilmis olan bu tanimlamayi sosyal medya siteleri i¢in de
sOylemek miimkiindiir. Glinlimiizde Facebook basta olmak iizere pek ¢ok sosyal
medya sitesi, milyonlarca kullaniciya hizmet vermektedir. Dolayisiyla kiiresel
sirketlerin, ¢ikarlart dogrultusunda bu mecralara yonelmesi kaginilmazdir.
Kaplan ve Haenlin (2010: 61) sosyal medyayi, ideolojik yapilanmalarin
teknoloji destekli bir bigimde, interaktif ortamda kullanicilar tarafindan
istedikleri sekilde diizenlemelerde bulunabilecekleri ag tabanli uygulamalar
olarak tanimlamaktadir.

Kapitalizmin 20. yiizyilin sonlarina dogru yasadigi degisim ve yeniden
yapilanma, internet teknolojisi ve ag yapist ile yakindan iliskili olarak
goriilmektedir. Internet teknolojisi kimsenin miilkiyeti igerisinde goriinmese bile
dev telekomiinikasyon sirketleri tarafindan kullanicilara hizmet vermektedir.
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Castells (2005) de benzer bir sekilde ag yapisiin kapitalist diizenin yeniden
yapilanmasi ile iligkili oldugunu, teknoloji devriminin ve kiiresel ekonomik
yapinin bu siirecte etkin oldugunu belirtmektedir. Schiller, kapitalizmin yeni
medya sayesinde dijital platformlara da aktardigini ifade etmektedir. Internet
teknolojisi ve kiiresellesme ile birlikte ¢ok uluslu sirketlerin, ulagim aglarmin
genisledigini ve bu aglarin kapitalizme yeni bir sekil verdigini belirtmektedir.
Schiller bunu dijital kapitalizm olarak tanimlamaktadir (Schiller, 1999).

Sosyal medya siteleri, ozellikle de Facebook kapitalist girketler olarak
islemektedir. Fuchs (2016), Facebook’un kapitalist bir sirket oldugunu
ve Oncelikli amacimin kar etmek oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda
Facebook’un hedefli reklamcilik, kullanici verilerinin istatistik sirketleriyle
paylasimi, siyasi igerikli reklamlar yayinlamasi gibi yollara basvurdugu
bilinmektedir.

Facebook bir sosyal paylasim sitesi olarak goriinse de giliniimiizde degeri
yaklasik olarak 100 milyar dolar1 bulmus durumdadir. Dolayisiyla elestirel
ekonomi politik yaklasimeilar Facebook’un oncelikli amacinin sermaye
birikimine hizmet etmek oldugunu ifade etmektedir ve bu baglamda Facebook’un
hangi hizmeti sebebiyle bdylesi bir degere sahip oldugunun tartisilmasi
gerektigi fikrini benimsemislerdir (Mosco ve Fuchs, 2019: 130-131). Elestirel
ekonomi politik goriise gdre Facebook, bir iletisim araci olmasinin yani sira bir
iiretim araci olarak da kabul edilmelidir. Facebook’un degeri tam olarak bilgiye
erisme, depolama ve kullanicilara aktarma 6zelliklerinden kaynaklanmaktadir.
Medya ve teknoloji, glinlimiiz kapitalist toplumlarinda i¢ ice gegmis ve belirli
amaglar, egemen sdylemin ¢ikarlar1 dogrultusunda hareket etmektedir (Baslar,
2013: 823; Mosco ve Fuchs, 2019: 131).

Bu c¢alisma, yeni medya teknolojileri sayesinde sermayenin dijital
platformlarda kendisini nasil gdsterdigini anlamak amaciyla, elestirel ekonomi
politik bakis acisi ile ele alinmistir. Calismanin amaci, popiiler sosyal medya
sitelerinden birisi olan Facebook’un ekonomi politik ¢ercevede ne sekilde
hizmet verdigini anlayabilmektir. Bu sebeple calisma, ii¢ baglik altinda
hazirlanmistir. i1k baslhkta Facebook’un genel bir tanimi ve Facebook ile ilgili
istatistiklere yer verilmistir. Ikinci boliimde Facebook’un ekonomi politigi
incelenmistir. Calismanin son boliimiinde ise bir yeniden iiretim araci olarak
internet ve Facebook ele alinmustir.

Facebook ve Sosyal Aglar

Sosyal ag kavrami ilk olarak 1954 yilinda ortaya atilmis bir kavramdir ve
bireylerin, farkl bireyler ile tanisabildikleri, aile baglar1 kurabildikleri haritalar
olarak tanimlanmistir (Barnes’tan akt. Oztiirk, 2014: 411). En genel kabul
edilen sosyal ag tanimi ise Ong ve Day tarafindan yapilmistir. Ong ve Day
(2010: 196)’a gore sosyal aglar, kullanicilarin/bireylerin bilgi paylagimlarinda
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bulunabildikleri web hizmetleridir ve bu web hizmetlerinde kullanicilar/
bireyler fotograftan videoya, miizikten kisisel goriislerine kadar pek ¢ok farkli
olay1 paylasabilmektedir. Sosyal aglar ¢cevrimi¢i web hizmetleri olarak hizmet
vermektedirler ve kullanicilara ilgi alanlar1 izerine yaptiklar1 paylasimlari anlik
sekilde giincelleme imkan1 da sunmaktadir. Ayrica sosyal aglar, kullanicilarin
kisisel bilgilerini girerek profil sayfalar1 olusturduklar1 ve bu profillere farkli
kullanicilar1 davet edebildikleri, eszamansiz olarak farkli kullanicilarla
etkilesim igerisinde olabildikleri mecralardir (Kaplan ve Haenlin, 2010: 63).

Icerisinde paylasilan bilgiler cercevesinde sosyal aglar1 ii¢ farkli baslik
altinda toplamak miimkiindiir (Nosko vd. 2010: 410):

e Profil hesabinda dogum yili, cinsiyet ve profil fotograflar1 gibi temel
bilgilerin bulundugu standart bilgiler.

e Yalnizca belirli kisilerin gorebildigi fotograflarin bulundugu, kisinin
hangi meslegi yaptig1 seklindeki bilgilerin bulundugu hassas bilgiler.

e Hangi inanca sahip olundugu, hangi politik goriisiin savunuldugu,
kullanicinin hangi miizikleri, filmleri sevdigi gibi daha kisisel bilgilerin
bulundugu tanimlayict bilgiler.

Sosyal aglar, bu Ozellikleri sebebiyle siklikla sosyal medya ile
karistirnlmaktadir. Ikisi arasindaki temel ayrim ise sosyal aglarin, sosyal
medyanin bir alt kategorisi olarak hizmet vermesidir (Safko ve Brake, 2009:
26). Kisacasi sosyal aglar; kullanicilarin kisisel bilgilerini paylasabildikleri,
farkli kullanicilar ile etkilesime gecebildikleri, kisisel goriislerden miizik ve
fotograflara kadar pek ¢ok paylasimda bulunabildikleri, sosyal medya ile
benzer 6zelliklere sahip olan ve sosyal medyanin tamamlayicist konumunda
hizmet veren sanal mecralardir. Facebook, Twitter, Instagram vb. sosyal medya
siteleri birer sosyal ag sitesi olarak hizmet vermektedirler. Ayrica bu siteler,
sosyal medyanin bir uzantisi olarak kabul edilmektedir.

En popiiler sosyal ag sitelerinin basinda gelen Facebook, 2004 yilinda Mark
Zuckerberg ve arkadaslari tarafindan kurulmustur. Kisa siire igerisinde poptiler
hale gelerek, tiim diinyada en fazla aktif kullanici sayisina sahip olan sosyal ag
sitesi haline gelen Facebook, ilk donemlerinde yalnizca Harvard 6grencilerine
hizmet veren bir site konumundaydi. Facebook daha sonra hizmet agin1 diger
tiniversiteler ve liselerin de kullanimina agmis; ardindan da kiiresel olarak
erisime sunulmustur (Koseoglu, 2012: 63). Facebook, kiiresel olarak erisime
sunulmasinin ardindan gordiigii yogun ilgi sebebiyle, giiniimiizde sosyal
medya denildiginde akillara ilk gelen sosyal ag uygulamasidir (Bostanci, 2015:
67). Sosyal aglara liye olmak oldukca kolay, zahmetsiz ve hizlidir. Bu sebeple
sosyal aglar, kullanicilara oldukca cazip gelmektedir. Sosyal aglari cazip kilan
bir diger durum ise unvan, statii ya da meslek grubu ayrimina bakmaksizin,
internet erisimi ve bir elektronik posta adresine sahip olan herkese, hizmet
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vermesidir. Bir lise 6grencisi ya da is¢i olmak sosyal aglara {iye olmay1 ve bu
hizmetten faydalanmay1 engelleyecek bir durum tegkil etmemektedir.

Kullanicilarindan higbir {icret talep etmeyen Facebook’a da {iye olmak
icin yalnizca bir mobil telefon numaras: ya da elektronik posta adresine
sahip olmak yeterlidir. Katilimin herhangi bir iicreti bulunmamaktadir. Bu
platforma {iye olan bireyler, kendilerine ait olan kisisel profillerinde gorsel
ve yazili paylasimlarda bulunabilmekte, farkli kullanicilar1 arkadas olarak
ekleyebilir ve eszamansiz olarak onlarla etkilesime gegebilmektedir (Toprak
vd., 2009: 38). Ik olarak yalnizca arkadas eklenebilen bir sosyal platform olan
Facebook, siireg icerisinde fotograf, resim ve video paylagimlari gibi 6zellikleri
de kullanicilarina sunmaya baslamigtir. Stirekli kendini gilincellemesi, ¢esitli
yenilikleri biinyesine katmasi gibi 6zellikleri sayesinde Facebook, kullanici
sayisimi her gegen giin arttirmaktadir (Ozutku, vd., 2014: 86). Giiniimiizde
Facebook, 2,49 milyar aktif kullanici sayisina ulagsmig durumdadir (statsita.
com, 2019). Facebook’un giincel piyasa degeri yaklasik 100 milyar dolar olarak
kabul edilmektedir (Mosco ve Fuchs, 2019: 130).

Bir sosyal paylasim sitesi olarak hizmet veren Facebook’un, boylesi bir
degere ulasmis olmasi ekonomi politik baglamda elbette bir tartisma konusu
olmaktadir. Her seyden dnce Facebook bir sosyal paylasim sitesi olarak hizmet
vermektedir. Ayrica kullanimi da iicretsizdir; yani kullanicilarindan herhangi
bir iicret talep etmemektedir. Dolayisiyla Facebook’un hangi 6zellikleri ile
boylesi bir degere ulastigi ve bu durumu saglayan etkenlerin neler oldugunu
anlamak onemlidir.

Facebook’un Ekonomi Politigi

Ekonomi politik yaklagim, kapital diizendeki kaynaklarm, sermayenin
iretim-dagitim-tiiketim perspektifinde toplumsal iligkileri ve iktidar iliskilerini,
arastirmaktadir. Bu yaklasim, iletisimsel kurumlarin, igeriklerini, ekonomik
ve siyasal yapilarmin tiiketiciler tizerindeki etkilerini, tliketicilerin davranig
durumlarindaki, tutumlarindaki degisikliklerde ne derece bir gorev iistlendigini
incelemektedir (Mosco, 2009: 25; Albarran, 1996: 303). Ekonomi politik
yaklasim, elestirel ¢ercevede, iktidar orgiitlenmesi ve sermaye dagitimindaki
esitsizlik gibi durumlarin, toplumsal yapilarin bigimlenmesi lizerindeki etkileri
iizerinde durmaktadir. Elestirel ekonomi politik yaklagim, toplumsal yapilarin
bicimlenmesini incelerken tarihsel siiregler ve iktidar iliskileri iizerinden bir
durum analizi yapmay1 amag¢lamaktadir. Bu baglamda da kurumsal, kisisel ve
orgiitsel ¢ikarlardan toplumsal esitsizliklere, sosyal ve toplumsal catigmalara
kadar hemen her alan {izerinde durmaktadir. Bir baska sekilde ifade edecek
olursak elestirel ekonomi politik tiikketim siireci icerisinde bireysel degil;
toplumsal etkileri temel almaktadir (Yaylagiil, 2013: 216).
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Internet teknolojisinde yasanan geligmeler, ag teknolojisinin tiim diinyay1
birbirine bagimli hale getirmis olmasi, sosyal medya vb. mecralarin kitlesel bir
cat1 olarak hareket etmeyi saglamasi gibi durumlar kapitalist tiretim iligkileri
acisindan olduk¢a cezbedici bir durum olarak goriilmektedir. Bu baglamda
diistintildiigiinde kapitalist {iretim iligkileri, Castells (2013: 624)’in de belirttigi
bicimde tarihte ilk defa kiiresel bir ekonomi ¢ercevesinde toplumsal iliskileri
sekillendirmektedir. Castells’in kiiresellesen ekonomi tanimlamasina benzer
bir yorumlama da Schiller (1999)’den gelmektedir. Schiller, yeni medya diizeni
ile kapitalizmin evrildigini, dijital bir sekil aldigmi belirtmektedir. Dijital
kapitalizm olarak tanimladig1 bu durumun ortaya ¢ikmasindaki temel sebebin
ise ¢okuluslu sirketlerin, aglar ile ekonomik ve sosyal yapiyr degistirmeye
baslamasindan kaynaklandigini ifade etmektedir. Schiller’e gore teknolojide
yasanan gelismeler, c¢okuluslu sirketlerin ulagim aglarimi genisletmeyi
basarmisti. Heywood (2011: 36) ise bu durumu, tiim iilke ekonomilerinin
ortak bir alanin i¢ine ¢ekilmekte oldugu siire¢ olarak tanimlamaktadir ve bunu
“ekonomik kiiresellesme” olarak adlandirmaktadir.

Medya ortaminda iiretilen igerikler ya da semboller ticari formlar olarak
kapitalist iretim iligkilerine uygun sekilde {iretilmektedir. Bu baglamda,
medya kuruluslari, siyasi iktidar elinde bulunduran erkin 6ngordiigli bigimde
icerikler {lireterek hem tiiketicileri yonlendirmekte hem de egemen sdylemin
yinelenmesinde énemli rol oynamaktadir (Garnham, 2000: 59-60). Iletisim
teknolojileri, sermaye sahipleri ya da siyasal giiglerin ¢ikarlari dogrultusunda
sekillenmekte ve belirli bir {iretim tarzini olusturmaktadir (Wayne, 2006: 61).

Herman ve Chomsky de medya kuruluglart ve onlarin miilkiyet yapilar
iizerine yapmis olduklar1 aragtirmada, iletisim ve bilgi teknolojisinde tiretilen
iceriklerin gosterim ve dagitiminda iktidar iligkilerinin 6nemli bir faktor oldugu
sonucuna varmislardir. iletisim teknolojileri ve medya gibi kiiltiirel iiretim
alanlar1 genel anlamda egemen ideolojiye ve sermayeye bagimlidir. Dolayisiyla
bu mecralarda tiretilen kiiltlirel ya da ideolojik igeriklerin hemen hepsi gorece
smirlidir. Yani sermaye ve/veya egemen ideoloji, {iretilen ya da tiretilecek olan
icerigi etkilemekte; hatta belirlemektedir. Bu sebeple iletisim teknolojilerinin
yansiz olarak kullanildig1 disiincesi elestirel ekonomi politiklere gore s6z
konusu degildir. Aksine iletigsim teknolojileri, yanli ve amagli kullanima oldukga
uygun bir mecradir ve bu dogrultuda da kullanilmaktadir. Yiiksek maliyete
sahip olan iletisim teknolojilerinin, arastirma ve gelistirme faaliyetlerinin
arkasinda cokuluslu sirketler ve iktidar iliskilerini ¢ikarlart bulunmaktadir
(akt. Yaylagiil, 2013: 216-217). Bu nedenle bu yapilar, iletisim teknolojilerinin
iretmis olduklari igerikleri ve bu igeriklerin sunumunu kontrol etmektedir.

Internetin tiim diinyada yogun bir sekilde kullanilmasi, ticari olarak
bu mecranin 6nemli bir potansiyel olarak goriilmesini ve somiiriilmesini
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saglamaktadir (Polat, 2005: 450). Bu durumun belirgin 6rneklerinin basinda
internet sayfalarinda kullanicilara sunulan reklamlar gelmektedir (Basaran,
2005: 32). Kullanicilar, internet {izerinden istedikleri {iriinlere ve hizmetlere,
bedellerini o6dedikleri takdirde ulagabilmekte ve bu iiriin ve hizmetlerden
yararlanabilmektedirler. internetin sunmus oldugu bu durum, kapitalist iiretim
iligkilerinin devamlilig1 amaciyla, yine kapitalist cokuluslu sirketler tarafindan
tasarlanmakta, gerek liretim gerek boliigiim ve dagitim kurallar1 bu duruma gore
belirlenmektedir (Bagdikan, 2004: 25; Herman ve McChesney, 1997: 121).

Internet teknolojisi ve sosyal medyanin popiiler ve yogun bir sekilde
kullanim, kapitalizmin pazar 6lgiitlerine uymaktadir. Ayrica kapitalizmin kar
arayisi, internet ve bilgisayar teknolojilerinde oldugu kadar (Webster, 1995:
77), sosyal medya mecrasinda da kendisini gostermektedir. Sosyal medyanin
kitlesel anlamda yogun bir sekilde kullanimi, kapitalist sirketlerin bu alanda
kendilerini gostermelerini de beraberinde getirmektedir; baska bir sekilde ifade
edecek olursak, internet teknolojisi ile birlikte enformasyon da ticarilesen bir
meta olarak kullanilmaktadir. Enformasyon, egemen ideoloji ve g¢okuluslu
sirketler tarafindan tretilmekte, kontrol edilmekte, hatta dagitilmaktadir.
Enformasyon, kapitalizmin olusturmus oldugu yapi igerisinde paylasilmanin
aksine, diizenlenmektedir. Ayrica siyasi giicler ve kiiresel sirketler bu
enformasyonu bir denetim ve baski araci olarak da kullanabilmekte, bunun yan1
sira kullanici bilgilerini satarak kar edebilmektedir (Underwood, 2002: 265).

Glintimiizde gerek internet teknolojisi gerek enformasyon alaninda olsun
olduk¢a yogun bir kullanim goriilmektedir. Fakat bu alanlardaki yapi, kiiresel
sermaye mantigi; yanikar arayisiigerisinde gergeklesmektedir. Hem teknolojinin
hem de enformasyonun iiretim-dagitim ve tiiketim siirecleri, kapitalizmin izin
verdigi 6lciide gerceklesmektedir (Yaylagiil, 2013: 217; Berkman, 2014: 46).
Bu sebeple bu alanlarda hizmet veren Facebook vb. sosyal medya sitelerinin
oncelikli amaglar1 gelir elde etmektir ve bu siteler bu amaclar1 dogrultusunda
belirli bir politika izlemektedir. Bunlarin basinda hedefli reklamcilik ve kullanic
bilgilerinin analiz sirketleriyle paylasilmasi gibi durumlar gelmektedir.

Internet teknolojisi ve sosyal medya ile kiiresel sermaye ile siyasal iktidarlar
icin oldukca dnemli yeni bir deger ortaya ¢ikmistir. Bu deger, kullanicilarin
kisisel bilgileridir (akt. Giizel ve Ozmen, 2018: 209). Sosyal medya sitelerinin
siklikla kullanilan platformlarin basinda gelmesi, kullanici sayisinin oldukca
yiiksek olmasi, kullanicilarin sosyal medya sitelerinde uzun saatler gecirmesi
gibi nedenler, bu mecranin ticari olarak biiylik bir potansiyele sahip oldugunu
gostermektedir. Internet ve sosyal medya kullanicilari, kisisel bilgilerini
bilingli bir sekilde bu platform iizerinden diger kullanicilara ve veri tabanina
sunmaktadir. Facebook, bu durumun en temel Ornegi olarak karsimizda
durmaktadir. Facebook’un kullanicilara iicretsiz olmasi ve en degerli sirketler
arasinda yer aliyor olmasi durumu, bu platformun siirdiiriilebilirligini nasil
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devam ettirdigini diislinmemize sebep olmaktadir. Facebook kapitalist bir
sirkettir ve Oncelikli amaci her kapitalist sirket gibi kar etmektir (Fuchs,
2016). Kapitalist bir sirket olarak hizmet veren ve katilimin {icretsiz oldugu
bu platform, kar elde edebilmek amaciyla farkli yontemlere yonelmektedir.
Bu sebeple Facebook, kullanicilarina 6zel hedefli reklamlar sunarak reklam
gelirleri elde etmektedir. Ayrica hedefli reklamciligin yani sira kullanicilarin
kisisel bilgilerini devletlerle, istihbarat ve istatistik sirketleriyle paylasmaktadir
(Toprak vd., 2014: 169).

Sosyal medyada insanlar bilginin hem iireticisi hem de tiiketicisi
konumundadir. Fakat sanal ortamda bilgilerin denetimi ve kontroli ¢okuluslu
sitketler ile siyasal iktidarlarin elinde sekillenmektedir. Hangi bilgilerin
paylasilacagi, hangi igeriklerin kullanicilara sunulacagi bu yapilar tarafindan
belirlenmektedir. Bu sayede kullanicilar1 belirli diisiince yapilari igerisinde
sekillendirmek, siyasal ve ekonomik anlamda hedeflenen diizenin devaminin
saglanmas1 amaglanmaktadir (Baslar, 2013: 823; Underwood, 2002: 265).

Bir Yeniden Uretim Araci Olarak internet ve Facebook

Bilgi, giiniimiiz toplumlarinda en biiytiik siyasi giiclerin basinda gelmektedir.
Ozellikle sanayi sonrasi toplumlar incelendiginde, iktidar ve enformasyon
arasindaki iligkilerin siirekli bir sekilde giliglendigi goriilmektedir. Glinlimiizde
ise siyasi ve ekonomik anlamda iktidar1 elinde bulunduran yapilar, bu durumu
stirdiirebilmek i¢in enformasyona bagimli konumdadir. Enformasyon, modern
toplumlardaki en yeni merkezi gii¢ olarak kabul edilmektedir ve enformasyonun
iretimi, tiiketimi, dagitim1 ve denetimi siyasal iktidarin, egemen sdylemin
devamliligimi garanti altina almaktadir (Foucault, 2003: 131).

Sosyal aglar, kiiresel anlamda kapitalist bir ekonomi ve bireylerin
yonlendirilmesinin amaglandig politikalar i¢in olduk¢a uygun bir alandir. Bu
sebeple sosyal aglar, sosyal medya siteleri, iktidarin ve egemen sdylemin yeniden
iretimi konusunda da merkezi bir konumda bulunmaktadir. Castells (2013:
623) sanal aglarin siyasi giicleri etkileyen ayricalikl iktidar aygitlart oldugunu
belirtmektedir. Ag sayisinin ¢ok fazla olmasi, toplumlarm yonlendirilmesinde,
sekillendirilmesinde hatta yanlis yonlendirilmesinde kullanilabilen 6nemli
kaynaklardir.

Castells (akt. Dogu vd., 2014: 37), toplumsal degisim amaciyla hareket
eden aktorlerin sanal mecralar1 kullanmasindaki temel amacin anaakim medya
tarafindan olusturulan giindemi kitlesel olarak daha hizl bir sekilde aktarma
cabasindan kaynaklandigini savunmaktadir. Bu sayede siyasal aktorler, politik
seckinler kendi ¢ikarlart dogrultusunda hizli bir bigimde hareket edebilmektedir.
Siyasal siireglerde ve siyasal siireglerin disinda belirli bir ideolojik séylemi
kolayca yayabilmektedir.
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Internet ve sosyal medya, otoriter ve diktatoryal rejimlerin, kendi
vatandaslarini izlemelerinde ve hatta fislemelerinde kullanilan, vatandaslarin
ise bu duruma kendi rizalar1 ile katildigi aglar bitiinii olarak da
tanimlanabilmektedir (Morozov, 2010). Kullanicilarin, kisisel hesaplarindan
yapmis olduklar1 tiim paylasimlar, begenileri ve ilgi alanlar1 veri tabanlarinda
kayit altina alinmaktadir. Bu sayede kullanicilarin gdzetimleri, denetimleri
ve kontrolleri ¢cok hizli, kolay ve ucuz sekilde gergeklesmektedir. Oldukea
karamsar olarak ¢izilen bu tablo; yani sanal aglarin ve sanal ag kullanicilarinin
gerek devletler gerek sirketler tarafindan her daim gozetim altinda tutulmast,
kullanicilarin belirli 6zelliklerine gore stniflandirilmast durumu, dijital gozetim
olarak adlandirilmaktadir (Bagli, 2011: 72). Bu baglamda sosyal medya
sitelerinin, dijital gézlem amactyla kullanilabildiklerini sdylemek miimkiindiir.
Ozellikle de kisisel bilgilerin, kullanici rizasi ile sunuldugu Facebook, dijital
gbzetim konusunda en uygun platformlarin basinda gelmektedir.

Internet teknolojisi, devletlerin 6ncelikli muhbir aglarmin basinda
gelmektedir. Son 20 yilda bilgi teknolojilerinde yasanan gelismeler, bilgisayar
destekli veri tabanlari, sosyal aglar gibi pek cok yenilik, panoptik yapimin
hapishanelerin digina ¢ikmasina ve bireylerin kamusallasmasina neden
olmustur. Panoptikon modelinde, mahkiimlarin kontrol edildikleri baskisini,
diisiincesini benimseyerek tutum ve davraniglarini etkilemek amaglanmaktadir.
Bireyler siirekli bir gozetim altinda olduklar1 diisiincesi ile hareket ederlerse,
olumsuz davranislardan kaginma yoluna gitmeleri muhtemeldir (Bauman ve
Lyon, 2013: 61). Bu baglamda diinyanin kiiresel bir hapishane oldugunu ifade
etmek metaforik bir benzetme olmanin 6tesinde goriilebilmektedir. Dolayistyla
internet, egemen iktidarin elindeki en 6nemli ve gliglii denetleyicilerin baginda
gelmektedir. Internet hapishanesi, gdriinmez kablolar ve IP numaralar ile
tiim diinyay1 ¢evrelemektedir. (Cayct ve Cayci, 2016: 158; Lyon, 2013: 53-
54). Internet hapishanesinde kullanicilar, kendi bilgilerini kendi rizalari ile
paylagmakta ve bir anlamda gdzetime izin vermektedir. Kullanicilar, Facebook
gibi sosyal medya sitelerinde, kisisel bilgilerini kendi istekleri dogrultusunda
ekleyerek bu gézetimi mesrulastirmaktadir.

Iktidar, aglar iizerinden yapmis oldugu denetim sayesinde bireylerin,
toplumlarin kendisi gibi diisinmesini ve bu dogrultuda hareket etmesini
amaglamaktadir. Bu baglamda vatandaslarindan mevcut diizeni ve egemen
sOylemi bozmayi amaglayan her tiirlii harekete karsi koymalarini ya da
durumdan kendisini haberdar etmesini beklemektedir (Topbas ve Isik, 2014:
214). Boylece iktidarin yeniden iiretimi konusunda herhangi bir engelin
ortaya ¢ikmasi durumunda gerekli dnlemler alinarak, egemen soyleme yonelik
herhangi bir tehdit unsurunun olusmasi engellenebilecektir.

Baski ve denetim sayesinde iktidar, hem siyasi hem ekonomik anlamda
kendi mevcut yapisini siirdiirmeyi ve giliclendirmeyi amaglamaktadir. Aglar
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tizerinden tretilen enformasyonun, dagitimi ve tiiketimi konusunda da
kontrolii elinde bulunduran iktidar, bu mecralar lizerinden ideolojinin yeniden
iiretimini de garanti altina almaktadir (Focualt, 2003: 132). Focualt’nun aglar
izerinde yapmis oldugu bu ifadeyi, sosyal aglarin en popiilerlerinden ve en
sik kullanilanlarindan biri olan Facebook i¢in de sdylemek miimkiindiir.
Facebook’un toplam aktif kullanict sayisinin 3,06 milyar (statista.com, 2024)
oldugu diisiiniiliirse siyasi iktidarlarin ideolojilerini yeniden {iretmek ve siyasi
¢ikarlarini garanti altina almak i¢in bu mecrada {iretilen enformasyonu kontrol
etmesi, denetlemesi 6nemli bir durumdur. Bu baglamda Castells (2013: 623)’in
sanal aglar i¢in ifade etmis oldugu ayricalikli iktidar aygitlar1 benzetmesi
Facebook icin de kullanilabilir.

Sonugc Yerine

Internet teknolojisi, ortaya ¢iktig1 andan itibaren bireylerin yogun bir ilgiyle
yoneldikleri mecralarin baginda gelmektedir. Internet teknolojisi ile ortaya
cikan sosyal aglar da bir anda popiilerleserek diinya iizerinde en sik kullanilan,
bireylerin en fazla zaman harcadiklar1 alan olmustur. Elbette sosyal medyant
bu popiilerligi, kitlesel anlamda asir1 sekilde tiiketiliyor olmasi kapitalizmin
bu alanda kendisini gostermesini de beraberinde getirmistir. Once internet
iizerinden aligveris yapabilme olanagi ortaya ¢ikmig, daha sonra bu durum
bir adim Oteye tasinarak kisilere, kullanicilara (profillere) 6zel reklamlarin
olugmasina neden olmustur. Hedefli reklamcilikla birlikte internet ve sosyal
medya tiiketimi de artmaya baglamustir.

Sermayenin dikkatini dijital alana vermesini, siyasi erklerin bu alaniideolojik
sOylemleri icin kullanmasi takip etmistir. Modern toplumda enformasyonun
en biiylk gilic olarak kabul edilmesi, iktidarlarin bu alanda kendilerini
gostermelerini mecbur kilmaktadir. Bilginin iretiminden dagitimina ve hatta
tiikketimine kadar s6z sahibi olmak, egemen sdylemin yeniden iiretiminde ve
devamliliginda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Bu nedenle Facebook’un, hem kapitalist {iretim ve tiiketim iliskileri
baglammda hem de siyasi arenada bir yeniden liretim mecrasi oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Kapitalist iiretim ve tiikketim iliskileri c¢ergevesinde
inceledigimizde kullanicilar, Facebook iizerinden begendikleri {iriinlerin
ya da hizmetlerin siparislerini verebilmekte, bu iirlinlere ya da hizmetlere
ulasabilmektedir. Siyasi perspektiften baktigimizda ise gerek ideolojik hedefli
reklamlar gerekse siyasi partilerin ve aktorlerin sdylemlerini gergeklestirmesine
olanak saglamasi, bu platform tizerinden belirli bir hegemonyanin tekrar tekrar
saglanmasi i¢in uygun zeminlerin hazirlanmasi, Facebook’un yalnizca bir sosyal
medya sitesi olmadigini ve bu mecranin kullanicilarini sosyallestiren kiiresel bir
eglence hizmetinden ¢ok daha fazlasi oldugunu bizlere gostermektedir. Kisacasi
sanal mecralar, sosyal aglar kullanicilarina sinirsiz segenekler sunmamaktadir.
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Kullanicilar, egemen ideolojinin ve ¢okuluslu, kiiresel sirketlerin belirlemis
oldugu sinirlar ¢ergevesinde sunulan igeriklere maruz kalmaktadirlar. Bu
yapilar tarafindan belirlenmis olan igeriklerin temel amaci ise kapital diizen
icerisindeki siirekliligin saglanmasina katkida bulunmak ve egemen ideolojinin
sOylemlerini destekleyerek, ideolojinin yeniden {iretiminde rol almaktir.

Son olarak bu ¢alisma pek cok sosyal medya sitesinden birisi olan Facebook
ile sinirlandirilmistir. Arastirma evreninin daha genis tutulmasi, birden fazla
sosyal medya sitesinin birlikte incelenmesi, farkli yontemlerin arastirmaya dahil
edilmesi, bizlere ¢cok daha fazla veri saglayabilir. Boylece yeniden {iretim araci
olarak sosyal medya sitelerinin kullanimlar1 hakkinda daha net ¢gikarimlarda
bulunmak, durumu daha net anlamak miimkiin olabilir.
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YENI MEDYADA ALGI YONETiMi ARACI OLARAK BELGESEL
KULLANIMINA BiR ORNEK: NETFLIX THE GAME CHANGERS
BELGESELI

Mustafa Oztung'

OzZET

Alg1 yonetimi kitlelerin beyinlerine niifuz ederek, onlarin istenilen sekilde
diisiinmelerini saglamaktir. Alg1 yonetiminde kullanilan en 6nemli araglardan
birisi de medyadir. Dijital medyanin herkes tarafindan her an kolaylikla
ulagilabiliyor olmasi nedeniyle, dijital medya iizerinden {iretilen igerikler
insanlarin algilarint yonetmek i¢in kullanilmakta, ¢ogu insan tarafindan da
iletiler dogrulugu sorgulanmadan alindig1 i¢in, algilar istenilen sekilde daha
kolay yonetilebilmektedir.

Bu calisma kapsaminda; son yillarda tiim diinyada yayginlasan algi
yonetiminin yeni medyada belgesel kanallarla hangi temeller tizerinden nasil
yonetildigi agiklanmaya calisilmistir. Bu aragtirmada dijital medya araciligiyla
ulagilabilen belgesellerden Netflix’te yayimlanan “The Game Changers” isimli
belgesel orneklem secilerek igerik analizi yontemiyle igerikler ele alinmis ve
yiirtitiilmek istenen algiin boyutlari ortaya koyulmaya galigilmistir.

Anahtar Kelimeler: Alg: Kavrami, Alg1 Yonetimi, Dijital Medya,

GiRiS

Alg1 en genel anlamiyla kisinin kendisini ve gevresini yorumlama siireci
olarak nitelendirilmektedir. Bu siire¢ insanin deneyimlerinden, bilgi ve
birikimlerinden hatta ve hatta maruzkaldigi enformasyon ve dezenformasyondan
etkilenerek sekillenmektedir. Bu siirece giinliik hayatin vaz gecilmez bir unsuru
olan medya ve iletisim araglart da dahil olmaktadir. Kitle iletisim araglarina
haber saglayan kaynaklar toplumlarin baglam ve amagclarini yansitmaktadir
(McQuail ve Windahl, 2005). Kisilerin bir konu hakkindaki sahip olduklar1
bilgiler sonucu olusturduklari algilar da bu nedenle ¢ok énemlidir.

Glnlik yasamda enformasyon ve dezenformasyon iletilerinin
bombardimanlarina tutuldugumuz en énemli alan dijital medyadir. Insanlar
gorsel araclar karsisinda ne kadar zaman harcarlarsa, kendilerine gosterilenlere
inanma olasiliklart o kadar giiclii olmakta, gordiikleriyle gercek hayat
deneyimleri arasinda etkilesim yasanmaktadir (Cohen ve Weimann, 2000). Bu
nedenle medya organlart iletilerinde sorunlari bildirirken bunlardan bazilarini

1 oztunc@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0003-3125-1120
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altim ¢izerek vurgular ve One cikarir bazilarimi ise dislayarak kamuoyu
olugmasinda etkili olurlar (McCombs ve Shaw, 1972).

Maruz kalian bu iletilerin igerikleri kimi zaman belirli bir amag tasimaktadr.
Bunun sebebi ise bu iletilere maruz kalan kitlenin o konudaki algisinda
degisiklik yaratma istegi bulunmaktadir. Ayrica kitle iletisim araglarina sahip
olanlar kamuoyunda etkili bir statii de elde etmekte ve yaptiklarinin ya da
yapacaklariin mesruiyetini ilan etmektedirler (Erdogan ve Alemdar, 1990).

Yeni medya kavrami iizerinden konuyla ilgili son yillarda bir dizi ¢aligmalarin
yapildigr goriilmektedir. Ozcan ve Sezer, (2021) “’Sosyal Medya Fenomenleri
Baglaminda Yeni Nesil Alg1 Yonetimi Stratejilerine Yonelik Bir inceleme”
konulu ¢aligmalarinda; en ¢ok takipgiye sahip ilk {i¢ sosyal medya fenomeninin
paylasimlarinda algi yonetimi stratejilerinin kullanilma durumu ve kullaniliyor
ise hangi stratejilerin kullanildigini belirlemislerdir. Utma’nin (2018) yaptig1
“’Dijital Cagda Medyanin Psikolojik Giicli: Algr Yonetimi Perspektifinden
Kuramsal Bir Degerlendirme” konulu ¢aligmada; algi yonetimiyle bireyleri
ikna etmede medyada bir takim stratejilerden yararlanildigi tespit edilmis,
manipiilasyon ve dezenformasyon sorunsali irdelenmistir.

Kinay ve Atalay’in (2021) yapmis oldugu ‘” Sosyal Medyada Trol Hesaplar
ve Algl Yonetimi: COVID-19 Siirecinde Twitter’da As1 Karsithigl” ¢alismada
ise sosyal medyada trolliik faaliyetleriyle algini yonetildigi incelenmistir.

Giliniimiizde insanlarin dijital medya kanallarinda ¢ok fazla vakit harcamasi
bu durumu ger¢ek yasamlarina entegre etmelerine sebep olmaktadir. Kisilerin
yasamlarindaki giindemleri, diisiinceleri, fikirleri artik dijital medya igerikleriyle
olugsmakta ve bunlarla yonetilmektedir. Buna alg1 ve algilama kavramlar1 da
dahildir. Bir konu hakkindaki algimiz algiy1 yonetenler tarafindan o konuyla
ilgili dijital medyaicerigiile degistirilmekte, ya da yeniden yapilandirilmaktadir.
Bu arastirma bu konuyu bilimsel verilerle ortaya koymak i¢in 6nemlidir.

Konuya ilgili taranan liteatiirde yeni medyanin belgesel araciligiyla
algi olusturma ve algi yonetmede daha Once yapilan higbir calismaya
rastlanilmamistir. Bu calisma ile literatiire katkida bulunularak bu yonde daha
sonraki yapilacak olan ¢aligmalara katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

Bu aragtirmada, algi yonetiminin dijital medya araciligiyla ile teorik olarak
dijital medyada paylasilan belgesellerin, algilar1 hangi dogrultuda ve ne
yonde yonetmeye ¢alistiklarini tespit edebilmek amaglanmistir. Bu ¢alismada
ele alinan konu vegan beslenme sonucu daha basarili ve saglikli bir yagsama
sahip olabilmesi i¢in bilimsel goriislere ve kanitlara basgvurularak izleyicilerin
algisinin nasil sekillendirildigidir.

Calismanin ana problem climlesini The Game Changers Belgeseli’nde
vegan beslenmenin saglikli yasam igin gerekliligi hangi temeller {izerinden
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verilmektedir? Sorusu olusturmaktadir. Calismanin alt problem ciimleleri ise
asagidaki sorulardan olusmaktadir.

Belgeselde kullanilan temel kavramlarin sikligi hangi kavramlardan
olusmaktadir?

Belgeselde alginin yonlendirilmesi konusunda yer alan aktdrlerin 6zellikleri
nelerdir?

Algiy1 yonlendirenler vegan beslenmenin saglikli olduguna dair gergekeiligi
ve ilgi ¢ekiciligi hangi delillere dayandirmistir?

KAVRAMSAL CERCEVE

Algi ve Algilama Kavrami

Tirk Dil Kurumu Soézligiinde “algr” kavraminin karsilign “idrak™ olarak
belirtilmektedir. (https://sozluk.gov.tr/). Algi uyaranlarin beyin tarafindan tasnif
edilmesi, yorumlanmasi, analiz edilmesi ve entegrasyonu ile ilgili siirece verilen
isimdir (Ding, 2015). Lawrance (2000) algty1, dis dinyadan gelen uyarilar
tarafindan {iretilen fiziksel duyumlarin zihinsel yorumu olarak ifade etmektedir.
Inceoglu (1993) ise algty1, duyumsal bir bilgilenme olarak tanimlamakta ve bes
duyu organimizla dis diinyadan bilgi edinme olarak agiklamaktadir. Baska bir
ifadeyle algi kavraminin karsilig1 zihinsel bir siire¢ ifade etmektedir. Farkli bir
anlamda algi, kisinin etrafinda olup bitenlere tanikligidir (Cayoglu, 2010). Bir
bagka yoruma gore ise algi, beynin gesitli duyulardan gelen bilgi karmasasi
icinden anlamli oriintiiler yorumlamasidir (Morris, 2002). Erol Mutlu ise
(2012) algty1r  “Duyularla alimlanan, beyin tarafindan islenen, bellekte
depolanan ve fiziksel veya zihinsel bir tepki bi¢imi iireten enformasyon” olarak
tanimlar. O’Brien (2004) algiy1, bes duyumuza indirger ve gevremizdeki diinya
hakkinda bilgi edinme siireci olarak tanimlar. Tanimlardan da anlasilacagi
gibi algi kavrami bir siireci agiklamaktadir. Kisiler etrafinda olup bitenleri bes
duyu organi vasitasiyla algilayip zihinsel bir siizgecten gegirmektedir. Yani
alg1 organizmanin uyaranlara karsi gelistirmis oldugu psikolojik bir tepkidir.
Algilama, kisinin o anda yasadigi deneyimi ge¢mis deneyimleri ile birlikte
degerlendirerek yeni bir biitiine ulasmasi siirecidir (Ozer, 2012). Bu siirecin
biitiine bakildiginda algilama, bu siire¢ sonunda ortaya ¢ikan sonuca ise algi
denilmektedir. Algilama sirasinda kisi ilgisini ¢eken iletileri 6n planda tutarak
bir degerlendirmede bulunarak algisini olugturmaktadir. Bu alginin olusabilmesi
ve saglt olabilmesi duyularimizin beyne ulastirdigi bilgilerin tamamini
degerlendirilmesi ve anlamli bilgiler haline getirilmesi ile miimkiindiir. Alg1
konusunda akilda tutulmasi gereken en 6nemli noktalardan birisi, diinyanin
fiziksel gercekligi ile buna dair algi1 temsillerimiz arasinda birer baglantinin
miimkiin olmayisidir.
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Algi, diinyanin fiziksel gercekliginin yorumlanmasi siirecidir. Bunun neden
bdyle oldugu sorusunun cevabi soyle verilebilir. Fiziksel bilgi genel olarak
ayni anda pek cok anlama gelebilen bir belirsizlik igerir. Bizler duyularimiz
araciligiyla bize wulasan verileri, diinyaya dair bildiklerimiz 1s18inda
yorumlamaya c¢alisiriz. Filimleri, belgeselleri, medyanin sunmus oldugu
icerikleri diinyanin gercekligi olarak kabul etme egilimimizden dolay1 dikkatli
bir sekilde yorumlamamiz gerekmektedir.

Algi Cesitleri

Alg tiirleri simgesel, duyusal, secici ve gorsel olarak dort ana temel kola
ayrilarak sinirlandirilmaktadir. Bunlardan ilki olan simgesel algi, insanlarin
simgeler ve semboller karsisinda olusturduklari algilardir yani kisilerin i¢inde
bulunduklar kiiltiirlerden etkilenmekte ve olusmaktadirlar (Giiney, 2012). Bu
anlamda birey ¢evresini saran mesajlar agindan gereksinim ve ilgilerine uygun
olanlari algilar ve segimleyici islemeye baslar. Bu secimleyici, bir haber basligi,
bir renk, bir ses, bir fotograf, bir slogan veya reklamcilarin ¢ok kullandiklar
gibi kisa ¢arpici bir miizik olabilir.

Gorsel algi ise biyolojik bir siire¢ olmakla birlikte kisinin kendisiyle de
ilgilidir. Yani gorsel algilama 6zde biyolojik bir siire¢ olmakla birlikte bu siirecin
isleyisinde psikolojik etkenler de etkili olabilmektedirler (Inceoglu, 2010).
Gorsel algilama; kisi, iginde yer aldig1 dis ¢evreye iliskin izlenimlerinin 6nemli
bir kesitini gérme yoluyla olusturur. O halde gérme duyusu, insanin ¢evresini
algilama ve anlamlandirmasinda dolayisiyla g¢evresiyle iligki kurmasinda
onemli bir boyut olarak agiklanmaktadir. Dis diinyanin renk, parlaklik, sekil,
yon, derinlik ve hareket gibi duyumsanan ozellikleri gorsel alginin igerigini
olusturur.

Duygusal algida, kisilerin cevresindekileri yalnizca duyu organlar1 ve
mantiklarint kullanarak algilamamalari, algilama sirasinda duygusal tutum ve
diisiincelerine gore hareket etmeleridir (Ozarslan, 2014).

Algi gesitlerinin dordiincii ise secici algidir. Secici algi, kisinin algiladigini,
icinde bulundugu, duruma, topluma veya gruba gore algilamasidir (Giiney,
2012). Birey olaylar1, nesneleri, durumlari, i¢ine dogdugu toplumsal ve kiiltiirel
ortam, ic¢inde yer aldig: iliskiler, i¢ine girdigi etkilesim bigimleri, bireysel
gereksinimler, beklentiler, deger yargilari, vb. ne gore farkli bigimde algilar.

Algi1 Yonetiminin Amaci

Algiyonetimi ile amaglanan, gecerlilik kazanmak ve korumak i¢in yurticinde
veya yurtdiginda kamuoyu destegi olusturmak ve korumak ile hedef kitlenin
tutum ve davranislarini istenilen dogrultuda hedeflemektir (Bakan ve Efe,
2012). Baska bir deyisle algiy1 yonetmenin bir amac1 vardir. Alg1 yonetmenleri
maksatl olarak algiy1 o dogrultuda degistirmekte ya da sekillendirmektedir.
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Diger bir arastirmaci olan Siegel, (2005)’e gore algi yonetiminin temel {i¢
amaci vardir. Bunlardan ilki, mesruiyet kazanmak i¢in yurtdisinda kamuoyu
olusturmak, ikincisi insanlarin yaptiklar1 hareketlerin sonucunda kendilerine
neler olacagina inandirmak ve insanlarin davraniglarini istenilen dogrultuda
etkilemektir. Genel olarak algi yonetimi bir diisiincesin baska bir diisiinceye
kars1 hakimiyet saglama, galip gelip benimsetilmesi niyetini icinde tagimaktadir.

Alg1 Yonetim Araci Olarak Yeni Medya

Alg1 ve tutum ortama ait etkenlerle etkilesim halinde davranigt meydana
getirmektedir (Kagitgibast ve Cemalcilar, 2014). Davranisin yeniden lretimi
de alg1 degisimi ile baslamaktadir. Ideoloji, sanat, siyaset ve egemen kiiltiir
konusundaki toplumda hakim davrams kaliplar1 gegmisteki algilarin bir
yansimasi olarak 6n goriilmektedir. Bu noktada algilarin olusumunda en 6nemli
sebep olan cevresel faktorler bireyler tarafindan degerlendirilerek eyleme yani
davranisa dokiilmektedir.

Gilinlimiizde insanlarla dijital platformlardaki olgular i¢ i¢e ge¢mis haldedir.
Insanlar yeni medya araclariyla bir takim iletilere yani enformasyon ya da
dezenformasyona maruz kalmaktadirlar. Bu iletiler bir maksatla kodlanip hedef
kitleye ulasmaktadir. Bunun sebebi, veri akisinin kontrolii ile kamuoyunun
olusumu saglanarak algilarin yonetimi amaglanmaktadir (Turan, 2014). Bu
medya igeriklerinin hangi kodla ve ne niyetle kodlanip iletilerin hedef kitle ile
ne amagcla bulustugu ile ilgilidir.

Dijital platformlar dogasi geregi teknoloji ile birebir Ortiistiigii igin
teknolojideki gelismelerin yansidigr ayna olarak goriilmektedir. Teknoloji
cok hizli gelismekte bu da geleneksel medyan ile yeni medyanin 6zelliklerini
tamami ile degistirmektedir. Alg1 yonetimi bu baglamda geleneksel medyadaki
siirecinden farklilagarak yeni bir boyuta ge¢mistir. Sosyal medyanin kisiye
ait, disa agik ama hareket kabiliyeti yoniinden 6zel bir alan olusturmasi, ayni
kisiye ayn1 zamanda s6z hakki da veriyor olmasi bu algi agikligini daha da
arttiran 6nemli unsurlardir (Yildiz, 2013). Bu sebeple yeni medya kanallartyla
yeniden iiretim ile dolagima siirecine sokulan algi, gerekli nitelikleri tasidiginda
maksadia daha hizli ulagabilmektedir. Algi degisiminin kolayliginin aksine
yeni medyada bu durumla ilgili karsilasilan zorluklarda bulunmaktadir. Kitle
iletisim araglariyla tutum degisikligi olugturma dniindeki engeller; bireyin farkli
ya da karsit bilgilere yeterince hedef olmamasi ve yiiksek diizeyde baglanilmig
tutumlarin degisiklige kars1 direnc¢li olmasi1 durumudur (Taylor vd, 2012).

Alg1 degisim aract olarak sosyal medya aracinin kullanilmasi gercekte
akilct bir yontemdir. Giiniimiizde internet ve sosyal medyanin aktif bir bicimde
kullantmi kamusal alan1 genisletmekte, olaylarin ve amaglarin arka planinin
toplum tarafindan daha iyi anlagilmasina imkan tanimaktadir (Gokge, 2012).
Yeni medyanin hipermetinsellik, geri bildirim ve ¢ift akisl iletisimi sayesinde
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alg1 yonetimindeki fikrin her yoniiyle desteklenerek karsi tarafa iletilmesi algi
degisimine yansimaktadir.

Vegan (Vejeteryan) ve Vegan Beslenme

Vejetaryenlik, hayvansal etin tiiketilmemesi, sekonder hayvansal {iriinlerinin
tercihe bagli olarak tiiketilmesi durumu olarak tanimlanabilir. Yapilan bir
arastirmalarda vegan/vejetaryenligi tercih etme nedenlerinin basinda etik,
ekoloji ve saglik konular1 gelmektedir.

Uluslararas1 literatiirde vegan/vejetaryen beslenmenin insan sagligi
acisindan olumlu sonug verdigini ortaya koyan caligmalar oldugu gibi vegan
beslenmenin sagliksiz oldugunu sdyleyen ¢alismalar da bulunmaktadir.

Yapilan ¢aligmalarda vegan beslenenlerde kalp-damar hastaliklari, obezite,
diabetes mellitus, arterioskleroz ve hipertansiyon gibi hastaliklarinin daha az
goriildiigi saptanmistir. Ayrica vegan/vejetaryenler kuru baklagiller, ceviz,
findik, meyve, sebze ve tahilli daha cok tiikettikleri icin kansere yakalanma
olasiliklar1 da az oldugu sdylenmektedir (Tungay, 2018).

Kocaoglu ve ark. tarafindan yapilan bir olgu sunumunda da vejetaryenligin
saglik agisindan olumsuz etkilerinden s6z edilmistir. S6z konusu olguda
vejetaryen bir anne ve anne siitii ile beslenen 6 aylik bir bebekte goriilen
norolojik sorunlar ve B12 eksikliginden s6z edilmektedir (Kocaoglu, 2014).

ARASTIRMANIN YONTEMI

Yapilan bu ¢alismada icerik analizi yontemi kullanilmustir. Igerik analizi,
igerigin gesitli yonlerini sayarak veya kodlayarak her tiirlii igerigi 6zetlemek
icin gelistirilen bir analiz teknigidir (White ve Marsh s. 30-31, 2006). Icerik
¢Oziimlemesi adiyla anilan diger bir adi igerik analizi olan bu kuram iletisim
bilimleri kuramlar1 igerisinde yer almaktadir. Igerik analizi 1950°li yillarda
ABD’de iletisim bir kurami olarak ortaya ¢ikmustir. igerik analizi ile diziler,
filmler ya da TV programlarinda islenen konularin islenme sikliginin toplumsal
etkilerinin yansimasinin anlasilmasi amag¢lanmistir (Mayring, s. 116, 2011).
Igerik analizinde ilk yapilmasi gereken aragtirmanin problem ciimlesine gore
analiz edilecek igerik segilir.

Icerik analizi hem nicel hem nitel olarak konusuna gore belirlenerek
yapilmaktadir. iki ¢esidinin de 5 temel adimi bulunmaktadir. Bunlardan ilki
analiz edilecek icerigin secilmesidir. ikinci adim, analiz birimleri belirlemek
ve kategoriler olusturmaktir. Ugiincii adiminda kodlama igin bir dizi kural
gelistirilir. Dordiincii adiminda degiskenler dogrultusunda metin kurallara gore
kodlanir ve son adiminda metin analiz edilerek sonuglanir ve yorumlar yapilir.
Icerik analizi iige ayrilir. Bunlar nitel, nicel ve karma icerik analizidir.

Nicel igerik analizi, iletisim arastirmalar1 kuramlarindan olan icerik analizi
yonteminin ortaya ¢ikti§1 zamandan itibaren halen iletisim arastirmalarinda
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giiniimiizde kullanilmaya devam etmektedir. Arastirmalardaki amag bu yontemle
nesnel ve nicel veriler toplayarak sonuglara ulasmaktir. Elde ettigi verilerden
yola ¢ikarak da s6z konusu iletisimin niteligi hakkinda fikirler sunabilir (Gong
Savran, 2018). Nicel icerik analizleri yaygin olarak yazili metinlerde daha ¢ok
kullanilmaktadir. Buradaki amag arastirmalarda, herhangi bir metnin i¢inde yer
alan belli kavram veya kelimelerin sikligin1 ortaya koymak ve sayisal olarak
ifade etmektir (Stemler, 2000). Bu sayede iletisimin kaynagina ve bi¢imine
bakilarak temel varsayimlara nesnel sonuglara ulasacak yorumlara ulagsmam
miimkiin olacaktir.

Nitel igerik analizinin temel ismi olan Mayring (2011)’e gore s6z konusu
analiz alt1 temel asamadan olugsmaktadir. Birincisi kategorileri ortaya koymak,
ikincisi kategori i¢in se¢im Olgiitlerinin belirlenmesi, {igiinciisii kategorilerin
tanimlanmasi, dordiinciisii adlandirilmasi, besincisi kategoriye uymayan
climlelerin kategoriye eklenmesi ve son adimi yorumlama ve degerlendirmedir.

Karma igerik analizi, nicel igerik analizi ve nitel igerik analizinin birlegimi
olarak ortaya c¢ikmig bir iletisim arastirma kuraminin yontemidir. Hangisinin
agirlikli olacagi ise aragtirma konusuna, problemine ve materyalin niteligine
gore degisebilir (Bal, 2013). Arasgtirmada hangi yontemin kullanilacagi
arastirmanin 6ziine gore belirlenmektedir. Aragtirmanin 6zelligi inceleneme
acisindan hem nitel hem de nicel bir yontemin kullanilmasim gerektirdigi
asamada karma igerik analizi yontemi kullanilmaktadir.

Bu aragtirmada dijital medyanin belgesel araciligi ile vegan beslenme
tarzini benimseyen insanlarin etcil beslenen insanlardan fiziksel goriiniim, gii¢
ve saglik agisindan daha iistlin olabilecegi algisinin degistirilmeye caligilmasi
aciklanacaktir. Arastirmanin varsayimlarina cevap aramak icin bu siirece uygun
nicel bir yontemle yaklasilmistir. Bu ¢alisma kapsaminda oncelikle literatiir
taramasi yapilmig ve daha Once yapilan ¢alismalar incelenmistir. Ardindan
belgesel olusturulan kategorilere gore izlenerek analizler yapilmis ve bu
analizler dogrultusunda ulasilan verilere gore de ¢ikarimlarda bulunulmustur.

Caligmanin amacina uygun olarak igerik analizi yontemi arastirma
modeli olarak secilmistir. Nicel arastirma ile biitiinciil bakis a¢is1 kazanan bir
arastirmanin planlanmasi, projelendirilmesi, yiiriitilmesi, raporlanmasi ile
aragtirma bulgularinin yorumlanmasi bilimsel verilere ulasmak i¢in son derece
onemlidir. Bu modelin segilmesindeki amag¢ ise verilen yanitlarin muglak
olmamasi ve net bir bilgiye ulasilmak istenmesidir

Calisgmanin evrenini djital ortamda yaymlanan belgesel filimler
olusturmaktadir. Bu ¢alismada 6rneklem yontemi olarak; olasiliga dayanmayan
ornekleme yontemlerinden uygunluk 6rnekleme tiirii se¢ilmistir. Bu 6rnekleme
yonteminin secilme sebebi, kolayda ornekleme yonteminin kisa siirede veri
toplayabilme imkanini saglayabilmesidir. Ayrica bu drnekleme tekniginde temel
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mantik aragtirmacinin ¢alisma konusuna en uygun olan, kolay ulasabilecegi,
¢ogunlukla c¢evresinde yer alan birimleri 6rneklem olarak belirlemesidir.
Calismaya bu kapsamda 6rneklem olarak Netflix belgesellerinden “The Game
Changers” belgeseli se¢ilmistir.

BULGULAR

Belgeselde yer alan ve sonradan bitkisel temelli diyeti benimseyen; dort
dovisct, dort atlet, iki takim sporcusu, bir bisikletci, iki halterci, ii¢ beysbol
oyuncusu, {i¢ viicut gelistiricisi, bir tenis¢i, bir Formulal pilotu olmak {izere
toplamda yirmi bir sporcu yer almaktadir. Bununla birlikte yine konularla ilgili
belgeselde farkli dallardan ve uzmanliklardan on bes bilim insaninin goriiglerine
yer verilmistir.

Yine belgeselde olimpiyatlarda yarisan ve vegan olarak alan sporcularin
altin madalya kazandigi miisabakalar yer almistir bunlar; 1909°de bir, 1920-
1928 arasinda dokuz, 1956-1960 arasinda dort, 1976-1984" de iki 1984-1996
yillarinda ise dokuz altin madalya olmak {izere toplamda yirmi bestir. Bununla
birlikte belgeselde vegan beslen sporcular ile vegan beslenmeyen sporcular
arasinda on bir karsilastirmali deney yapilarak bunlarin hepsinin bitki temelli
beslenen sporcularinin lehine sonuglandigi gdzlemlenmistir.

The Game Changers Belgeseli’'nde farkli orneklerle vegan beslenmenin
diger beslenme tiirlerinden iistiin oldugu; bir kase mercimegin ii¢ yumurtaya
ya da bir dilim biftege oranla ayni proteini tasidig1 ve protein kalitesinin de
iistlin oldugu yedi 6rnekle anlatilmaktadir. Buna ek olarak diinyadaki hayvan
kaynakli endiistrilerin su tiiketimi oranlarina alt1 6rnek verilerek izleyenlerle
paylasilmistir.

SONUC

The Game Changers Belgeseli tagidigi ana fikir bakimindan bitkisel temelli
beslenme seklinin diger beslenme tiirlerine oranla insan sagligi ve siirdiirebilir
bir yasam tarzi i¢in gerekli oldugu diisiincesini insanlara bilimsel veriler,
ornekler ve uzaman goriislerine deginerek insanlara aktarmaya caligmaktadir.
Belgeselde var olan bu temel algi yeni medya kanalini kullanarak insanlara
ulasmay1 hedeflemektedir. Bu sekilde insanlarin bes duyu organina hitap ederek
ve hizli bir etkilesim saglayarak algiy1 yonetmek amaglanmistir.

Belgeselde yer alan orneklerin sayisinin fazla olmasi, bilimsel verilerin
ulasilabilirligi ve gercekte yer alan bitkisel temelli beslenmenin digerlerine
oranla sanildigmin aksine insanlarin bilindik diistincelerini kanitlarla yikmaya
caligmasi bu konuda zihinlerde yer alan alginin farklilagmasina yardime1
olmaktadir. Aristotelesin Retorik ticleminde yer alan ethos, pathos ve logos’a
uygun bir sekilde hazirlanan belgeselde saglikli beslenmenin bilimsel
verilere dayandirilmasi ayn1 zamanda bilim insanlarmin goriisleri ethosu
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kuvvetlendirmektedir. Saglikli beslenme ile insanin mutlu bir varlik olmasi
ise pathosa dayandirilrken, istatiksel karsilastirmalar yaparak rasyonalist bakig
acist sunmast ile logosu (mantik) harekete gecirmektedir. Sonugta algi beynin
gelen uyaranlara kars1 anlam yiiklemesidir. Belgeselde sunulan veriler gorseller
izleyicinin algisine etki ederek, saglikli beslenme davraniginin ortaya ¢ikmasina
katki saglayacaktir.
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