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GIRIS

Armagan, ilk toplumlardan giiniimiiz toplumlarina kadar ulasan ancak
zamanla anlaminda degisiklikler meydana gelen sosyal bir olgudur. Karsiliklt
vermek-almak-geri vermek esasina dayanan armagan, arkaik toplumlarda
toplumsal baglar1 gii¢lendirici bir rol {istlenirken, modern toplumlarda anlam
degisimine ugramis ve 6z anlamindan uzaklasarak kapitalist sisteme hizmet
eder hale gelmistir.

Ilk olarak Antropolog Marcel Mauss’un inceledigi armagan kavramu iizerine
daha sonra bir¢ok teori gelistirilmis ve armagan olgusunun toplum iizerindeki
etkileri aragtirtlmistir. Arkaik toplumda meta T{izerine kurulu bir diizen
olmadigindan, iligkilerin temelinde armagan vardir. Onemli olan armagan
verilmesi ve onun tasidigi ruhtur. Verilen armagan, toplumsal bir olgu olarak
degerlendirilmekte ve toplumsal diyalogu kuran bir énem ifade etmektedir
(Mauss, 2005:160).

Armagan, arkaik donemde toplumsal iligkileri giiclendiren, ihtiyag
dogrultusunda elden ele gezen ve alinanin fazlasiyla iade edildigi ekonomik
ve sosyal bir kiiltiir kalibidir. Ozne ve nesneyi birbirinden ayirmadan, kisinin
kendisini stirekli ‘bor¢lu’ hissetmesini saglayarak toplumsal iliskilerin
temelinde yatan islevsel bir 6zellige sahiptir (Godbout, 2003: 18). Arkaik
donemde hayata iliskin her sey armaganlarin kullanimiyla ifade edilmektedir.
Bir kabile sefinin oglu ya da kizi dogdugunda ya da toplum tarafindan énem
verilen birinin dliimiinde armaganlar devreye girmektedir. Sevincin veya
hiizniin ifadesi, verilen armaganlarla gosterilmektedir. Bu donemde armagan,
akrabalik iliskisinin yakinlhigina gore karsiliklilik icermektedir. Aile iginde
verilen bir armaganin geri doniisii beklenmezken, diger akrabalik derecelerinde
ve genel olarak toplumda verilen armaganin karsiligi mutlaka olmalidir. Ancak
verilen bir armaganin geri doniisiinii beklemek ve bunu belli etmek toplum
tarafindan hos karsilanmamaktadir. Yardimlasma yoniiyle toplumsal bag
kuran armagan, ayni zamanda giiciin ve statiiniin gostergesidir. Kabile sefleri
prestijlerini koruyabilmek ve statiilerini belirlemek amaciyla elde olan biitiin
irtinleri yok etmektedir. Bagka bir ifadeyle, elde olanin miimkiin oldugunca
yok edilmesi kisiye zenginlik kazandirmaktadir (Benedict, 2000: 84).
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Kullanim amacima gore ¢esitlilik arz eden armagan, kapitalizmle birlikte
degisime ugramstir. Uretici ve tiiketicinin birbirinden ayrilmasi ve birbirlerini
tanimamalar1 armagan sistemini yok etmistir. Arkaik donemde, elde olanin
mimkiin oldugunca harcanarak kazanilan zenginlik, kapitalist sistemde
biriktirmeyle elde edilmektedir.

Kapitalizm her yoniiyle kar anlayisina dayandigindan, armagani da kar
nesnesi olarak tasarlamis ve topluma kitle iletisim araglari 6zellikle de televizyon
araciligryla bu diisiincesini empoze etmigtir. Kapitalist sistemin tiiketimi
arttirmak amaciyla topluma benimsettigi sevgililer giinii, anneler-babalar giinii,
yilbasi gibi 6zel giinler televizyonda reklamlar, diziler ve haberler vasitasiyla
giindem olusturarak, armagan sistemini hediye aligverisine doniistiirmiistir
(Arik, 2004b: 81).

Bu yoniiyle armaganin gecirdigi doniisiimleri ve televizyonda sunumunu
ele alan bu ¢alismanin ilk bdliimiinde; arkaik donemdeki armagan olgusunun
sosyal ve ekonomik yonleri incelenecek, toplumsal baglar1 kurma rolii, ihtiyag
dahilinde yardimlagma islevi, gli¢ gostergesi olarak kullanilmasi arastirilacaktir.
Ayni zamanda c¢aligmanin birinci boliimii, feodal doneme gecisle birlikte
toplumsal ve ekonomik hayattaki degisimleri, bu degisimlerin armagan
iizerindeki etkisinin incelenecegi boliimdiir.



BIRINCi BOLUM

1. ARMAGANIN TANIMI ve TARIHSEL DONUSUMU

1.1. Armaganin Tanimi

Armagan, pazar ekonomisinin ve meta diizeninin izinin rastlanmadig
arkaik toplumlardan giiniimiiz modern toplumlarina kadar devam etmis islevsel
ve evrensel bir kiiltiir kalibidir. Bu bakimdan armaganin genel bir tanimint
yapmak oldukca zordur. Yaygin olarak kabul gdren armaganin Tiirk¢edeki
kargiligi ‘bir kimseyi sevindirmek, mutlu etmek i¢in verilen sey’dir (Tirk Dil
Kurumu Sézligi, 1988: 135).

Ancak bu tanim, arkaik donemdeki armagan kavramani kargilamaktan
uzaktir. Arkaik donemde armagan; kabilelerin kendilerinde bulunmayan ve
ihtiya¢ duyulan her tiirlii gida ve benzeri iiriinii, savagsmak yerine daha bariscil
yonden elde etmek i¢in, kars1 kabileye genellikle gosterisli bir sekilde sunulan
ve ruhu olduguna inanilan bir nesnedir. Armagan kabile disinda oldugu kadar
kabile iginde de comertligin, sayginligin, tistiinliiglin bir ifadesi olarak baskasina
verilen, veren kiginin ruhunu tasidigina inanilan bir nesneye isaret etmektedir
(Sahlins, 2010: 187).

Bu donemde armagan ve dolayisiyla armagan verme ise, maddi ¢ikar
gozetmeksizin elde edilenin torenler esliginde tamamen tiiketilmesi, bir
baska kisi ya da kabileye verilmesi ve artmasi halinde yok edilmesi esasina
dayanan, toplumsal bag yaratan ekonomik bir sistemdir. Bu kiiltiirel olgu;
karsiliklr ylikiimliiliik yaratarak toplumsal ve kisisel iliskileri harekete geciren
ve devam ettiren, toplumsal statlinlin gostergesi olan karmasik bir biitlindiir.
Ozne ve nesneyi birbirinden ayirmadan, kisinin kendisini siirekli ‘bor¢lu’
hissetmesini saglayan ve insanlarin arasindaki soy baginin derecesine gore
sekillenen, genellikle coskulu ve gosterigli bir atmosferde gergeklestirilen,
toplumsal hayatta birincil 6neme sahip bir dongiidiir. Bu baglamda toplumsal
iligkileri gelistirmesi bakimindan islevsel bir aracidir. Modern donemle
birlikte toplumsal iligkileri kurma ve devam ettirme gorevini yitiren
armagant; {retilenin satilmasini saglayan ve bireyi egemen giiclerin ¢ikarlar
dogrultusunda tiiketime yonlendiren, ¢ikar hesabina doniismiis soguk bir arac
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olarak tanimlamak miimkiindiir (Godbout, 2003: 18). Giinlimiizde armagan
kavrami 6z anlamindan uzaklagarak biriktirme ve kar elde etme anlayisina
dayali, toplumsal olmaktan uzak bir ekonomik sisteme doniismiistiir. Bagka
bir deyisle; giinlimiiz toplumlar1 armagan kavramimi, kapitalist zihniyete
emanet etmis ve kar oranini en st diizeye ¢ikarmayi oncelemistir. Armagan,
her ne kadar arkaik ve modern toplumlarda farkli kullanim amaci olsa da tiim
kiiltiirlerde kendine yer bulmus toplumsal ve ekonomik bir kiiltiirel olgudur. Bu
durum onu evrensellik noktasina tagimaktadir.

1.2. Arkaik Donemde Armaganin Toplumsal islevi

Fransiz sosyolog ve antropolog Marcel Mauss ‘Hibe: Arkaik Toplumlarda
Miibadelenin Sekilleri ve Nedenleri’ (Mauss, 2005) adli eserinde arkaik
toplumlarda armaganin ne anlama geldigini, toplumsal islevini, ni¢in ve nasil
kullanildigini derinlemesine incelemistir. Mauss bu eserde, Avustralya ve Kuzey
Amerika’daki kabileleri ele almis ve kar amagli kapitalist ekonomiden oldukga
farkli olan armagan ekonomisi {lizerinde durmustur. Armagan ekonomisinde
bir degis tokus s6z konusudur, ¢esitli nesneler armagan olarak verilmekte ve
alimmaktadir. Armagan alip-vermek, teoride goniillii gercekte ise zorunlu bir
davranistir. Mauss bu eserde, hediyelesmenin modern dncesi toplumlarda daha
derin bir anlama ve igleve sahip oldugunu gostermistir.

Arkaik donemde armagan alip-verme kapitalist diinyayla zitlik teskil
etmektedir. Avustralya ve Kuzey Amerika kabileleri, ne kadar ¢cok armagan
verilirse ruhlarla o kadar iyi gecineceklerine, statii kazanacaklarina ve
zenginleseceklerine inanmaktadirlar. Onemli olan, miimkiin oldugu kadar art1
deger elde etmemektir. Gereginden fazla {irliniin kabileye felaket getirecegi
disiiniilmektedir. Boylelikle kabileler varliklarini — siirdiirebilmek  i¢in
biriktirmek zorunda kalsalar dahi bunu diger kabilelerle paylagmakta ve son
asama olarak imha etmektedirler, yani tanrilara adak olarak sunmaktadirlar
(Akay, 1999: 38).

Armagan; sahipligin ve miibadelenin genel 6l¢iileriyle degerlendirildiginde
bir kayiptir, bir kazang varsa o da glinlimiiz kazan¢ mantigina ters gelen ahlaki
anlamdaki kazanctir. Bu anlamda kayip arttikca, gercekte armaganin ahlaki
degeri ylikselmektedir. Armaganin ahlaki degeri, sunulan mal ve hizmetlerin
piyasa degeriyle degil, aksine armagani veren icin olusturdugu 6znel kayipla
Ol¢iilmektedir. Armagan, ahlaki tatmin yaratir ve kazang arayisi baglamiyla
keskin bir karsitlik icindeki bu ahlaki tatmin, fedakarligin ve sonugtaki kaybin
verdigi aci oraninda artmaktadir. Genellikle cogu dinsel 6greti armagan vermeyi,
bir tiir miibadele, kisinin giinahlarinin kefareti ve 6te diinyada mutluluk elde
etmenin bir araci sayarak tesvik etmektedir (Bauman, 2010: 103-104).

Arkaik donemde kabile halklar1 armagan ile sermayeyi birbirinden
cogunlukla ayirmaktadirlar. Bir kimsenin armagani bir baskasinin sermayesi
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olmamalidir. Ingiliz antropolog Wendy James, kuzeydogu Afrika’daki Uduk
halki arasinda ‘bir alt kabileden digerine aktarilan her tiirden malin, ister
hayvan, ister tahil, ister para olsun, armagan mahiyetinde oldugunu ve biiyiime
amaciyla yatirrma dondstiiriilmeyip tiiketilmesi gerektigini’ sdyler. Bu yolla
aktarilan servet alt kabilenin sermayesine eklenip, bilylime ve yatirim amaciyla
alikonacak olursa, alt kabile armagani ilk verenlerle ahlaka aykiri bir borg
iligkisine girmis sayilir. Baska bir alt kabileden armagan olarak alinan herhangi
bir nesne, takas edilmek {izere alikonacak olursa, alanin armaganlar istifleyip
kendine tahsis etmek yoluyla ahlaksizca davranarak, baskasinin sirtindan
zengin oldugu, bu yiizden de agir bir borg altinda kaldig1 yoniinde yakinmalar
baglar. Bu durumdaki kisilerin baglariin ¢ok gegmeden belaya girmesi beklenir
(Hyde, 2008: 30-31).

Armaganin o6nemli bir 6zelligi karsilikliligi icermesidir. Vermek-almak-
geri vermek esastir ve buna karsilikli yiikiimliiliik ad1 verilmektedir. Alinanin
fazlasiyla iade edildigi bu diizende, degis tokus mantig1 yalnizca ekonomik
alan1 degil yagamin her alanin1 kapsamaktadir (Adanir, 2004: 30).

Degis tokus edilen seyler sadece mal, zenginlik, gayrimenkul, taginir mal
ya da ekonomik olarak kullanilabilen egyalardan ibaret degildir. Her seyden
once karsilikli nezaket gosterileri, solenler, ayinler, askeri hizmetler, kadinlar,
cocuklar, eglenceler bayramlar ve fuarlar s6z konusudur ki pazar buradaki
en onemli noktalardan biridir ve zenginliklerin dolagimi, ¢ok daha genel ve
uzun vadeli bir anlasmadaki ayrintidir. Nihayetinde bu yiikiimliiliikkler ve kars1
yiikiimliilikler aslinda tamamen zorunlu olmalaria ragmen, ¢ogunlukla istege
bagl bir sekilde, armaganlarla ve hediyelerle yerine getirilmektedir. Biitiin
bunlara ‘toplam yiikiimliilikkler sistemi’ adin1 verilmektedir (Mauss, 2005:
210).

Arkaik donemde armagan bir devinim halindedir ve bir yerde uzun siire
duramaz. Devinimin tarifi, armaganin mutlaka bitirilmesi, tiikketilmesi, yenmesi
gerektigidir. Armagan dayaniksiz maldir. Yiyecek, gayet aleni bir bicimde
tiiketilmesi nedeniyle en yaygin armagan imgelerinden biridir. Ustelik armagan
yiyecek degil de dayanikli mal sayacagimiz bir sey oldugunda dahi, ¢ogunlukla
yenmesi gereken bir sey olarak siniflandirilmaktadir. istiridye kabugundan
kolye ve pazubentler, Trobriand Adalari’nin ritiiel armaganlaridir ve bunlar
bir topluluktan digerine gectiginde, hediyeyi veren kisinin bunlar1 yere atip
ardindan ‘Iste, yiyemedigimiz bazi yiyecekler’ demesini gerektirmektedir.
Keza, Wendy James’in {izerinde caligtig1 bir baska kabileye mensup bir kisi,
kizinin nikahindan kendisine verilen paradan s6z ederken bunu kendisi i¢in
harcamaktan ziyade baskalarina verecegini soyler. Yalniz bunu su sekilde dile
getirmektedir “Eger Tanri’nin verdigi ¢ocuklar i¢in para alacak olursam, bu
paray1 yiyemem. Onu baskalarina vermem gerekir” (Hyde, 2008: 34-35). Bu
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anlamda armaganin degeri, onun kullanimindan gecer. Bir armagan, stirekli
olarak kullanilmali ve elden ele dolagsmalidir. Bagka bir ifadeyle; armagan,
belirli bir yerde sabit olarak kalirsa armagan olma 6zelligini kaybeder.

Meta diizenine uzak olan bu kabilelerde armagan iligkisi, biitlinsel bir
toplumsal olgu olarak, toplumsal varolusu diizenlemektedir. Mauss’un vermek-
almak-geri vermek noktasindan hareketle, vermek bir zorunluluktur ama
yeterli degildir. Verileni kabul etmek, almak ve ardindan, alinani geri vermek
de bir zorunluluktur. Armagan iliskisinde insani varolusun toplumsal temelinin
yeniden {iretilmesinin saikleri ve kadim kurallar1 yogunlasmis bicimde
ifade edilmektedir. Vermek bir yiikiimliiliikktiir ama verilen bedava degildir.
Armaganin karsiligi vardir. Armagan iliskisi alinan ve verilenin, karsilikli
yukiimliiliiklerin aritmetik bir esitlik i¢inde diisiiniilmedigi, kat1 kuralli ama
ucu agik bir iligki diizenidir. Verilenin karsilig1 alindiginda, onu alanin yeniden
ayni1 kisiyle ya da bagka bir kisiyle maddi veya simgesel degisim iligkisinde
bulunacagini taraflar bilmektedir. Almak, geri vermek ve tekrardan almak
zorunlulugu, toplumsal iliskide bulunma zorunlulugudur. Bu sadece comertlik,
digerkamlik degil; ayn1 zamanda gii¢, yarisma, digerine {istiin ¢gikma amaglari
da tasir, onur ve sayginlik arayisinin can verdigi ¢atisma ve uzlagmayi, gontlliik
ve zorunlulugu, toplumsal beraberligi ve kisisel stratejiyi birlikte var etmektedir
(Godbout, 2003: 11).

Armagan diizeni, karsilikli yilikiimliilik yasalarmin degil; kurallarin,
yani geleneklerin egemen oldugu bir diizendir. Bu diizen karsilikli rizanin
bir iriintidiir. Bu yiikiimliiliik diizeninde toplumda yer alan bireylerin tiimii,
birbirlerine kars1 ylikiimliidiir ve istisna yoktur. Bu diizeni yonlendiren temel
mantik; vermek-almak-iade etmektir. Herkesin, herkese kan ve soy birligiyle
bagli oldugu bir goniil ve duygu birligi i¢cinde bulundugu bir ortamda kurallara
gore verilen armagan reddedilemez. Verilen armagani reddetmek bir kavga
hatta savas nedeni olabilir. Bu dayanisma diizeni, o topluluga mensup biitiin
insanlarin ayni anda zenginlesmesine ya da yoksullasmasina yol agabilmektedir.
Ciinkli armagan diizeni genelde kolektif bir degis-tokus diizenidir (Adanr,
2004: 30).

Bu baglamda armagan; tam anlamiyla toplumsal olan, salt iktisadi ¢ikarlara
veya iktidar iligkilerine indirgenemeyen bir sistemi betimlemektedir. Armagan,
kisiler arasinda toplumsal iliskiyi kurmak, beslemek ve yeniden kurmak
amaciyla, karsiligini almanin giivencesinin hukuki formel bir sézlesmeye
tabi olmadigi; ama gelenek, giiven, seref karmasasinin olusturdugu yazili
olmayan bir kuralla belirlendigi, genel degisim diizenini ifade etmektedir. Ayn1
zamanda armagan; yarisma, onur ve sayginlik elde etme, kazanirken kaybetme,
kaybederken kazanma ve sonug olarak sonu gelmeyen bi¢imde birbirine bagh
kalma, birlikte var olma dinamigidir (Godbout, 2003: 18-19). Bu bakimdan
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armaganin minnettarlik uyandirma etkisi, onu 6nemli bir gli¢ gosterisi haline
getirmektedir.

Arkaik dénemde armagan olarak verilen mallar sadece maddi nesneler
olarak diisiniilmemektedir. Kapitalist zihniyetin, insanlar1 nesne olarak gérme
anlayiginin aksine, armagan sisteminde nesneler insanlastirilir. Bu dénemde
verilen bir armagan, bir sekilde ilk sahibine geri donmelidir. Bunun nedeni
verilen armaganin ruhu ‘hau’sudur. Mauss eserinde hediyenin ruhuyla ilgili
sunlar1 sOylemektedir;

“Diyelim ki belli bir esyaya sahipsiniz ‘taonga’ ve bu esyayr bana sabit bir
fivati olmadan ve pazarlik yapmadan vereceksiniz. Ben bu egyayt iigiincii bir
kisiye verecegim ve bu kisi belirli bir zaman gegtikten sonra édeme olarak ‘utu’
bana bir sey verecektir. Oysa bana verdigi bu hediye sizden aldigim ve o kisiye
verdigim hediyenin ruhudur ‘hau’. Sizden gelen hediyeler karsiliginda aldigim
hediyeleri ister nahos, ister giizel bir sey olsun kendime saklayamam, bu benim
icin dogru olmaz. Bunlari size vermem gerekir. Eger sizden alip baskasina
verdigim hediye bana tekrar déndiigiinde onu saklarsam bana kétiiliik ve hatta
oliim getirebilir” (Mauss, 2005: 220).

Mauss’ un agiklamasindan anlagildigi gibi Hau, hediye verenin ruhudur; dyle
ki yerine bagka bir sey konulmadan kaynagia geri donmeyi amagladiginda
bile hediyeyi verenin, alan lizerinde mistik ve tehlikeli sik1 bir denetime sahip
olmasint saglamaktadir (Sahlins, 2010: 149). Hau hakkinda yazilanlardan
anlagildig1 gibi, arkaik donemde armaganin elden ele dolasma zorunlulugu
vardir. Bu yoniiyle armagan toplumsal iligkileri kurmakta ve devamini
saglamaktadir. Armagan iadesinin olmadig1 durumda insanlarin basina kotii
bir sey gelecegi diislincesi, toplumsal iliskilerin kesintiye ugramasi kaygisiyla
inanilan bir totemdir.

Arkaik toplumda her nesnenin, esyanin, varligin bir ruhu olmasi, kabul
edilen armaganlarin siirekli el degistirmesini gerektirmektedir. Nesneler, seyler,
armaganlar verilmekten, el degistirmekten hoslanirlar; onlari vermemek,
kendi i¢in alikoymak islenebilecek en biiylik giinahlar arasindadir. Armagant
alikoymak, kisiye ugursuzluk ve kotiilitkkten baska higbir sey getirmeyeceginden
herkesin aldig1 hediyeyi {igiincii bir kisiye vermesi bir zorunluluktur (Adanir,
2004: 32).

Arkaik donemde armaganiniigiinciibirkisiye yansimasinin sebebi; armaganin
ne kadar ¢ok elden ele gezerse o kadar iyi olacaginin diigiiniilmesidir. Yukarida
bahsedildigi gibi armaganda duraganlik hos goriilmez, armagan her daim
devinim halinde olmalidir. Armaganin iigiincii bir kisiye verilme nedenlerinden
biri de; aldig1 armagani uzun siire elinde tutmamasi gereken kisinin, armagani
aldig1 kisiye hemen iade edememesidir. Aldig1 armagana hemen karsilik veren
bir kisi, toplum tarafindan armaganin ruhunu yok ettigi ve armagan iligkisini
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takasa donustiirdiigii gerekcesiyle dislanmaktadir. Bu anlamda zaman; armagan
verme ve karsiliginda armagan almanin baslica unsurudur. Zamanin ortadan
kaldirilmasi, bagka bir ifadeyle; armagana aninda verilen karsilik, armagan
iligkisini degil modern ticari iligkilerin 6ziinii olusturmaktadir.

Armagan sisteminde zaman kavrami, yani aliman bir armagana hemen
karsilik verilmesinin hos karsilanmamasi, armagan dongiisiinde ii¢lincii kisiyi
devreye sokmaktadir. Karsilikli verme, bir armagan miibadelesi bi¢imi olmakla
beraber armagan miibadelelerinin en basitidir. Armagan en az ii¢ kisi dahilinde
devinir ve bu devinim iki kisilik karsilikli vermeden ayrilmaktadir. En az ii¢
kisilik devinim, armagan iistiine tartisma yasaginin yapisal dengidir ve Lewis
Hyde bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

“Kendisinden armagan almadigim birine ‘neticede baska bir yerden altyorumdur’
armagan verdigimde, armagan bana geri donmeden once bir koseyi doniip
gozden kayboluyormus gibi olur. Gozii kapali vermek zorundayimdwr. Ustiine
tisliik bir de korlemesine bir minnet duyarim. Armagan miibadelesi salt iki
kisiyi kapsadiginda kisi, nesneler konusunda goziinii daha da acar, dolayisiyla
bir satici gibi diisiinmeye baslamast daha olasit bir hal alw. Diger taraftan
armagan gozden uzak bir sekilde el degistirdigi miiddetce bir kisi tarafindan
idare edilmesi olanaksizlagir. Armagan en az ii¢ kisi dahilinde ilerlediginde,
devinimi ilk armagan verenin hiikmiinden ¢ikmaktadir. Bu durumda armaganin
tasiyiciligin iistlenen her kisi toplulugun bir parcasi olmak durumundadir ve
her armagan verme bir toplumsal baghlik edimi seklini almaktadir” (Hyde,

2008: 43-44).

Diger taraftan arkaik toplumda armagan miibadelesi ister iki kisi, ister ii¢
kisi tarafindan gergeklestirilsin higbir zaman dengelenmemelidir. Bu durum,
toplumsal agidan hayati 6nem tasimaktadir. Aktarilan seyler farkl niteliklere
sahip oldugu siirece, taraflarin ‘tam olarak 6desip 6desemediklerini’ hesaplamak
daima zor olmaktadir. Fakat durumun boyle olmasi, toplumsal agidan iyi bir
seydir. Net bir sekilde esit olan bir miibadele, ittifak agisindan bazi dezavantajlar
tagimaktadir: Armagan miibadelesindeki denklik, borglari ortadan kaldirmakta
ve boylece sdzlesmeyi ‘hicbir yazili kurala dayanmayan armagan sistemini’
bozma olasiliginin yolunu agmaktadir. Eger taraflardan biri ‘bor¢lu’ degilse,
aralarindaki bag nispeten kirillgan bir yapiya biirtinmektedir. Fakat karsilikli
armagan verme denk degilse, iligski ‘bor¢lulugun golgesi’ sayesinde muhafaza
edilmektedir (Sahlins, 2010: 217-218). Bu konuda Godbout; esdegerliligin,
armaganin Olimiini temsil ettigini sdylemektedir. Ona gore esdegerlilik;
armagan zincirine son vermenin, onu dinamigi olan geriliminden koparmanin bir
yoludur (Godbout, 2003: 258). Simdiye kadar esdegerlilik {izerine sdylenenler
kabile i¢i iliskilerde kendini gostermektedir. Ancak yetistirdikleri iiriinler
bakimindan birbirinden farkli ve uzak olan kabileler arasinda esdegerlilik
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ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin verilen pirincin karsihiginda, musir ya da baska bir
iiriin verilmektedir. ilkel para, bu degis tokusun alternatifidir. Kabileler aras1 bu
iligki ‘Kula’ baslig1 altinda incelenecektir.

Pierre Bourdieu ise armagan sistemine farkli bir acidan bakmaktadir.
Bourdieu; Armagan verme ve karsiliginda armagan almada, zaman araliginin
belirleyici oldugunu, yani neredeyse tiim toplumlarda alinan seyin hemen
aninda verilmeyeceginin — bu, reddetmek anlamina gelir- zimni olarak kabulii
oldugunu belirtmektedir. Ancak armaganin, karsiligimin verilmesi nedeniyle,
bazi toplumlarda talihsiz bir sey oldugundan s6z etmektedir. Bu durumda
hediye vermek, alan kisinin 6zgiirliigiiniin ihlali anlamina gelmektedir. Hediye,
kisiyi fazlasiyla iade etmeye zorunlu kildigi i¢in tehdit ve yiikiimliiliikler
tagimaktadir. Bu da bir tiir elde tutma yontemidir (Bourdieu, 2006: 166- 167).
Harris’e gore (1995); Eskimolar comert davranan ve bununla viinen armagan
vericilere temkinli yaklagmiglardir. Ciinkii armagan ayn1 zamanda baglanmay1
da i¢inde barindiran bir iliski tlirtinii ima eder. Bir tarafiyla armagan bir sosyal
bag kurmanin belki de miikemmel bir yoludur, ancak ayn1 6zelliginden dolay1
arzulandig1 kadar da korkutucu olabilen bir bagdir.

Armagan alip verme, arkaik toplumlarda toplumsal yagamin ve kurumlarin
tiim yonlerinde ifadesini bulmaktadir. Dinsel, ahlaksal ve ekonomik yasamda
armaganin yeri énemlidir (Tezcan, 1989: 29).

Mauss’a gore insanlarin anlagsma yaptig1 ve kuskusuz bunun i¢in var olan ilk
varlik gruplarindan biri, her seyden 6nce dliilerin ruhlari ve tanrilardir. Aslinda
diinyadaki seylerin ve miilklerin gercek sahipleri bunlardir. Bunlarla degis-
tokus yapilmasi zorunlu; degis-tokus yapilmamasi ise tehlikelidir. Fakat buna
karsilik, en kolay ve en giivenli sekilde yine bunlarla degis-tokus yapilmaktadir.
Bu baglamda tanrilara armagan olarak kurban kavrami ortaya ¢ikmistir. Kurban
vermenin amact, zorunlu olarak geri verilmesi gereken bir bagista bulunmaktir.
Tanrilarin kendilerine verilen armaganlara karsilik olarak kabileye bereketli bir
toprak, mutluluk ve baris verecegine inanilmaktadir (Mauss, 2005: 230-231).

Armagan, dinsel acidan incelendiginde, her sey tanrilara, ruhlara ve oli
atalara aittir. Her seyi onlar verir, onlar alir. Onlar i¢in, onlar adina, ruhlarina
verilecek solenler, yapilacak torenler ve sunulacak armaganlar her zaman
fazlasiyla geri donmek durumundadir (Adanir, 2004: 32). Bu nedenle arkaik
toplumlarin armagan alip-verme iligkisinde ruhlar ve oOliiler diinyasi oldukga
onemlidir. Ciinkii arkaik donem inancinda, insanlar Oliilerle ve Tanrilarla
birlikte yasamaktadirlar. Buna gore de Polynezya, Melanezyai ya da Yeni
Kaledonya’da yasayanlarin inang sistemlerinde, bir sey verme bir sey alma
iizerine kurulu olan iktisadi hayatta tamamen biiyiisellik hakimdir. Armagan
da bu bakimdan elde olanin miimkiin oldugu kadar fazlasini vermekten
gecmektedir. Boylelikle armagani veren kisinin, prestij kazanacagina, bilyiisel
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diinyayla, ruhlarla, dliilerle ilgi ¢cekecegine ve o ylizdende rahat, saglikli bir
yasam gegcirecegine inanilmaktadir (Akay, 1999: 37). Ayni zamanda tanrilarin
Ofkesini kazanmamak i¢in tanrilara artan iriinler armagan edilmekte bagka
bir ifadeyle tirlinler imha edilmektedir. Tanrilara, herhangi bir iiriin armagan
edilebildigi gibi insanda sunulabilmektedir. Kurban etme gelenegi; yalnizca
tanrilara hediye vermek i¢in degil, ayn1 zamanda kabileler arasinda mevki
sahibi olabilmek i¢in de 6nemlidir. Armaganin bu 6zelligi, Potlag baslig1 altinda
ayrintili olarak incelenecektir.

Kurban, baslangicta insanlarin kendilerini sevdirmek icin dogaiistiine
sunduklar1 hediyedir. Giderek tanrilar yiicelip insanlardan uzaklasmislar ama
insanlar onlara hediye verme gereksinimi duymay1 siirdiirmiislerdir. Boylece
kutsallagtirilmis kurban sunma geleneklerine gecilmistir. Bundan sonraki
basamakta, insanin Tanr1’ya ait oldugu diislincesi gelismis ve uzun bir zaman
dilimi i¢inde basit hediyenin yerini, insanin kendisini kurban olarak sunmasi
almistir (Erginer, 1997: 21).

Armaganin oldugu toplumlarda bir klan-kabile arasi iliskiler, sefler arasi
iliskiler, tanriyla insan arasinda iliskiler yer almaktadir. Ciinkii armagan verme
ve alma mantigi, aynit zamanda toplumsal bir bag olarak ortaya konulmaktadir
ve o bag da adetlerden ve dinden ge¢mektedir. Hak ve yiikiimliiliikler sistemi
bunun {izerinde kuruludur. Arkaik toplumlarda sefler, ailesinin iyi yemek
yiyebilmesi icin iyi avlanmak zorundadir ve biitiin bu yiikiimliiliik-kars
ylikiimliiliik, 6dev iizerine kurulu olan iligkiler armagandan ge¢mektedir. Bir
miibadele bi¢imi olarak armaganda dolasima giren nesne bir kolye olabilir,
yiiziik olabilir, avlanan bir ay1, tutulan bir balik olabilir, o nesne de kendi iginde
tinselligi, ruhaniligi barindirmalidir (Akay, 1999: 36).

Armagan iliskisi kisisel bir eylem gibi gdziikse bile ayn1 zamanda belirli
toplumsal kurallar igerisinde gerceklestigi icin de toplumsal bir olgudur. Kisinin,
eylemini kendi iradesiyle gergeklestirmesi nedeniyle kisiseldir; ancak armagan
iligkisi ayn1 zamanda gelenege bagli olarak gerceklestigi icin toplumsaldir.
Sosyal yasamin birlikteliklerini karsiliklilik tizerine kurdugu diistiniildiigiinde,
farkli zaman ve mekanlar boyutunda biitiin sosyal birlikteliklerde bir armagan
iligkisi oldugu soylenebilir (Demez, 2011: 88). Ancak armagana karsilik
verilmesi, onun kilik degistirmis ticari bir degis tokustan ibaret oldugu anlamina
gelmez. Degis tokuslar ticari esdegerliligin genel yasasiyla degil, kendisine
uygulanan ¢ekim yasasiyla kavranmak zorundadir. Armaganda niyet 6nemlidir.
Hersey isluptadir, jesttedir. Ticarette ya da piyasada ise 6nemli olan sonugtur
(Godbout, 2003: 258).

Arkaik toplumda armagan verme-alma gelenegi genellikle, goriiniiste israf
olarak nitelendirilebilecek, ‘Potlag’ ve ‘Kula’ adi verilen, torenler esliginde
gercgeklestirilen etkinliklerle gerceklestirilmektedir.
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1.2.1. Potlacg

Potlag; Kuzey Bati Amerika’daki kabile i¢i veya kabileler arasinda hediye
vermenin torensel olarak uygulandig1 gelenege verilen isimdir. Bu s6lenlerde
kullanimdan arta kalan iriinler tiiketilmektedir ve ‘Potlag’, ‘fazlay1 senliksel
bigimde yok ederek ekonomik birikimi de, 6zel miilkiyeti de, dolayisiyla
sosyoekonomik esitsizligi de engellemektedir. Ancak fazlanin tiikketimi yaninda
sayginlik ve zenginlik gdstergesi olarak kullanilan esyalar da yok edilmektedir.
Potlag sirasinda kabile reisleri biiyiik ziyafetler vermektedir. Bu ziyafetlerde
bol bol yenip-i¢ilmekte, sarkilar sdylenip, dans edilmekte ve halka hediyeler
dagitilmaktadir. Bu yolla servetini dagitmis olan sefler itibar kazanmaktadir.
Bir sef elde ettigini ne kadar ¢ok dagitmissa, o kadar itibar kazanmistir. Bu
nedenle Potlag, bir gosteris tiikketimidir (Tezcan, 1989: 31).

Potlag’ta da toplam yiikiimliiliikler sisteminde oldugu gibi, alinan armaganin
kargiligin1 vermek ne kadar gecikirse, o kadar iyidir, ¢iinkii erteleme borgta
oransal artis demektir. Aninda verilen karsilik, armaganin reddi anlamina
gelir ve ylkiimlilik ve karsi yiikiimliiliik basit bir aligverise ya da takasa
indirgenmis olur. Torensel degis tokusta bu goriilmeyen bir sey degildir, ama
pek itibar gérmez ve daha soylu bir degis tokus iizerinde higbir etkisi olmayan,
ara sira meydana gelen olaylarla simirlidir. Aninda karsilik vermek, kendini
borcun agirhigindan siyirma, borcu iistlenememekten korkma, yiikiimliiliikten
ve baglayici tiirde bir nezaketten kaginmaya ¢alisma ve karsidaki kadar comert
olamamaktan korkulmasi yiiziinden sosyal baglar1 pekistirmekten vazgecme
anlamina gelmektedir (Godbout, 2003: 158).

Potlag,aileicinde, babanin oglunaverecegiarmaganlarigindiizenlenebilecegi
gibi, kdy icinde, bir grup balik¢1 ailesinin diger ailelere verdigi bir solen; bir
kdyilin diger kdyler onuruna diizenledigi bir toren olabilir. Potlag’a c¢agrilan
kimse biiylik onur kazanmaktadir ancak her konuk, cagrildigi her Potlag
torenine karsilik, kendiside bir Potlag diizenlemek zorundadir. Potlag’a
cagrilan bir kimsenin karsiliginda Potlag vermemesi onur kirict bir davranig
olarak goriilmektedir. Potlag’a karsilik veremeyen biri, onurunu kurtarmak igin
intahara kadar siiriiklenebilmektedir (Giiveng, 1999: 210).

Potlag, harcamaya dayali itibar ve sayginlik kazanma edimi oldugu kadar
blinyesinde karsilikli yardimlagmay1 da barindirir. Kuzey Bati Amerika’da
hem deniz kiyisinda yasayan hemde daha i¢ bdlgelerde yasayan kabileler
bulunmaktadir. Kiyidaki kdyler higbir zaman sebze bulamazken, i¢ bolgeler her
zaman baliga gereksinim duymaktadirlar. Torenlerde yiyecek dagitimi, arkaik
toplumsal hayatta onemlidir. I¢ bolgelerde yasayan kabilelerin tdrenlerinde
sunulan yiyecekler sadece sebzeleri icerirken, kiy1 bolgede oturan kabilelerin
torenlerinde ise, yiyecek olarak genelde balik sunulmaktadir. i¢ bolgede yasayan
kabile, kryida yasayan bir kabileye Potlag vererek, karsi Potlag’ ta balik almay1
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ummaktadir. Boylece Potlag, bir grubun digerinden vazgegemeyecegi bir adet
halini almaktadir. Potlaclar sayesinde yiyecek degisimi yapan kabilelerden biri,
kars1 Potlag gdrevini yerine getirmesse, er ya da ge¢ bundan pisman olacagina
inantlmaktadir (Malinowski, 1999: 22). Baligin ¢ikmadigi mevsimlerde, ag
kalan kdyler ve gruplar, onurlarina diizenlenen Potlaglar’a katilarak kendilerinin
ve ailelerinin giinliik gecimini saglayabilmektedirler. Balik avinda basarili olan
kdy ya da gruplar ise Potlag’1 bir yatirim olarak gorerek, a¢ kalan kabileye
Potlag vermektedirler. Komsularina Potlag borcunu 6deyemeyen kdyiin ve
ailenin onuru azalmaktadir (Giiveng, 1999: 211).

Balik avlarinda ya da meyve sebze toplamada tahmin edilemeyen
dalgalanmalar sebebiyle, koyler arasi Potlag yerel niifusun bir arada kalmasi
i¢in 6nemli bir noktadadir. Balik arttiginda ya da meyve-sebze bollastiginda
gecen yilin misafirleri, o yilin ev sahibi olmaktadir. bu yoniiyle Potlag elinde
olanlarm verildigi, olmayanlarin alindigir bir degisim sistemidir (Schulte-
Tenckhoff, 2001: 178). Goriildiigii gibi Potlag’in 6nemli 6zelliklerinden biri
karsilikli yardimlagmadir; ancak onu olusturan diger 6nemli 6zelligi, statii elde
etmek amaciyla insanlar1 kurban etmeye kadar varan, rekabetci 6zelligidir.

Kuzey-Bati’da yasayan Tlingit kabilesinde, Haydalarda ve diger
Kuzey Amerika yerlilerinde, Potlag toplumsal yasamda bas siradadir. Bu
halklarin en az gelismis olanlar1 kisilerin statii degisikliklerini belirten
seromonilerde, erginlemeler sirasinda, evlilik ve cenaze merasimlerinde
Potlag uygulamaktadirlar. Daha uygar kabilelerde Potlag hala bir senlik
sirasinda verilmektedir: Potlag vermek i¢in herhangi bir senlik secilebilecegi
gibi, Potlag’ in kendiside bir senlige vesile olabilmektedir. Potlag ticaret gibi
servet dolasiminin bir aracidir ancak pazarhigi dislamaktadir ve genellikle
onemli miktarda servetin torenlerle bagiglanmasi anlamina gelmektedir.
Ancak armagan vermek Potlag’da tek yonlii degildir, zenginligin yok edilisi
ve asagilama da Potla¢ da olabilir. Bu torenlerde armagan, bir sef tarafindan
rakibine; onu asagilamak, ona meydan okumak, onu mecbur birakmak baska
bir ifadeyle ona istiinlik kurmak i¢in sunulmaktadir. Rakibini asagilamak
amaciyla diizenlenen Potlag toreninde, armagani alan kisi, asagilanmay1
silmeli ve meydan okumaya kars1 koymalidir, aradaki ‘yiikiimliiligii’ kabul
ederek cevap vermelidir. Fakat bu; bir siire sonra, ilkinden daha cdmert yeni bir
Potlagla miimkiin olabilmektedir. Bunun giiniimiizdeki karsilig1, armagani alan
kisinin, aldig1 armagani ‘faiziyle’ geri vermesi zorunlulugudur (Bataille,2010:
83-84).

Potlag esas olarak ‘beslemek’ ve ‘tiiketmek’ anlamina gelmektedir. Ayni
konumda olan rakip sefe baskin gelmek icin, biriktirilmis olan zenginlikler
biitiiniiyle israf edilmekte ve olaylar karsi karsiya gelen soylularin ve seflerin
oldiirtilmesine kadar varilabilmektedir. Rakip sefler ise, genelde biiyiikbaba,
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damat, ivey babadir. Sefi araciligryla herkes sahip oldugu ve yaptigi her sey icin,
anlagma yapan klan oldugundan, burada bir toplam yiikiimliiliikk s6z konusudur.
S6z konusu yiikiimliliik, temelde kullanmaya ve harcamaya dayalidir ve
herseyden once soylular arasinda bir miicadele verilir. Bu miicadelenin amact
soylular arasinda klanin daha sonra yararlanacag: bir hiyerarsi yaratmaktir
(Mauss, 2005: 211-212). Vermek-almak-karsiliginda geri vermek seklinde
gerceklesen armagan sistemine toplam yilikimliliikler admin verildigini
gormiistiik, Mauss ‘Potlag’ gelenegine ise; agir toplam yiikiimliiliikler adini
vermektedir.

Bazi Potlaglar’da sahip olunan her seyi harcamak ve hicbir seyi saklamamak
gerekmektedir. Adeta en zengin kim ve kim en ¢ok harciyor seklinde bir
tiir yarig séz konusudur. Rekabet ve karsitlik ilkeleri her seyin temelini
olusturmaktadir. Arkadas gruplarinda ve klanlarda, bireylerin politik konumlari
ve her tiirden mevkiler, kavgayla, talihle, miras yoluyla, ittifakla ve evlilikle
oldugu gibi ‘miilkiyet savasi’yla da elde edilebilmektedir. Fakat her sey sanki
bir ‘zenginlik savas1’ varmis gibi kabul edilmektedir. Cocuklarin evlilikleri ve
grup igerisindeki mevkiler yalnizca karsilikli Potlaglar sirasinda gergek hale
gelebilmektedir. Tipki savasta, oyunda, yarismada ve kavgada kaybedildigi
gibi, elde edilen her sey Potla¢ sirasinda kaybedilebilmektedir. Hatta bazi
durumlarda alip vermek degil de sadece harcamak ve tiiketmek s6z konusudur;
bunun amac1 bir sey istiyormus gibi goriinmekten dahi kaginmaktir (Mauss,
2005: 271 -274).

Potlag, bir kizilderili kabilesi olan Kwakiutllarda da en 6nemli geleneklerden
biridir. Bu torensel kutlama herhangi bir 6nemli olay dolayisiyla, kiz ya da
erkek cocuklar yetiskin sayildiklar1 yasa geldigi zaman, 6lmts bir aile {iyesini
anmak ya da toplum 6niinde mahgup olmaktan kurtulmak i¢in yapilmaktadir.
Armagan olarak ev sahibinin saglayabildigi l¢giide battaniyeler, kiirkler, bakir
levhalar, deniz kabuklar1 ve ya buna benzer seyler dagitilmaktadir. Boylece
servetin biiylik bolimii yok edilmekte, zaman zamanda bir kole 6ldiiriilmektedir.
Bunlar bir 6lgiide ev sahibinin diinyevi mallar1 ve insan yasamini tiimiiyle hige
saydigini kanitlamak, biiyiik 6l¢iide de boylesine bir yikima dayanabilen kabile
reisinin bliylikliiglinli géstermek i¢in yapilmaktadir. Bu anlamda Potlag oldukga
pahali bir yarigtir (Wissler, 1996: 151.)

Tlingit kabilesinde de, sef kendi istiinliigiinii kabul ettirebilmek igin
rakibine kurban vermektedir. Diismami Kkarsisinda kolelerden bazilarint
kurban etme aligkanlig1 diismanlarma olan saygiy1 oldugu kadar onlara kendi
kudretlerinide gostermektedir. Karsi kabile ise buna karsi daha ¢ok sayida kdleyi
kurban etmekte ve bu sekilde kendi kudretini, daha kuvvetli oldugunu ispata
kalkigmaktadir. Sibirya’daki bir kabile de, kars1 kabileyi koti duruma diigtirmek
icin, harcamalar yapmakta ve en islevsel av araclarini imha etmektedirler. Bu
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yoniiyle bakildiginda Potlag’da, kaybetme ve harcama, zenginligin kaynagi
olarak sunulmaktadir. Kaybedenin kapitalist diinyadaki buhrani yerine,
kaybetmeyenin buhrani s6z konusudur (Akay, 1999: 12-13). Toérensel olmayan
armagan verme ve torensel olarak armagan verme gelenegi olan Potlag’ ta
zenginligin gdstergesi, harcama ve tiikketmedir. Kabileler ya da kisiler ne kadar
cok harcarlarsa, o kadar zengindirler. Giinlimiiz modern toplumlarinin aksine
harcayan ve kaybeden, arkaik donemde kazanandir; oysa modern anlayisa
gore aldigr triinlerle kazanan ise arkaik donemde kaybetmis durumdadir. Bu
baglamda Potlag saklama ilkesinin tam karsit1 olarak goziikmekte ve Weber’in
‘protestan ahlakinin kapitalist zihniyeti’nin kurucu ilkesinin karsisina bagka bir
ahlak modeli olarak ¢ikmaktadir. Potlag ekonomisinde de elde etme mantigi
vardir ancak zenginlik sabit olmaktan ¢ok uzaktir. Potlag ekonomisi kendi
statlisiinii korumak, harcama yapmak ve zenginlikten kaybetmek, tiikkenmek
ve tiiketmek {izerine dayanmaktadir. Gii¢ ve iktidar harcama yapmak,
oyunlar oynamak, kumarda kaybetmek, térenlerde de harcamalar yapmaktan
kaynaklanmaktadir (Akay, 1999: 12-13).

Potlag’ da karsi tarafa istiinliik saglayabilmek icin kolelerin dldiiriilmesi,
dinsel kurban etmeyle birlesmektedir, ¢iinkii imha edilenler teorik olarak
armagan kabul edenlerin mitsel atalarna sunulmaktadir. Ustiinliik saglamak
amaciyla kole yada koleleri dldiirmekteki yikim, belirli bir siire¢ i¢inde
daha c¢ok sayida kolenin Oldiirilmesiyle karsilik goriir. Sibiryada yasayan
Cukgiler’de Potlag’a benzer bir olgu bulunmaktadir; Cukgiler rakibi sasirtmak
ve asagilamak icin biiyiik deger tagiyan takim takim kopegi 6ldiirmektedirler.
Amerika’nin kuzeybatisinda yikimlar kdylerin yakilmasina, kanolarin kirilip
par¢alanmasina kadar varmaktadir. Burada kano’nun oOnemi, balike¢ilikla
gecimini saglayan kabileler igin, hayati bir ara¢ olusudur (Bataille, 2010: 27).

Kuzeybati Amerika ve Kuzeydogu Asya’daki biitiin Potlag bigimleri kurban
ve yok etme temasini bilmektedir. Kdlelerin 6ldiiriilmesinin, degerli yaglarin
yakilmasmin, bakir esyalarin denize atilmasinin ve zenginlerin evlerinin
atese verilmesinin tek amaci sadece giicii, zenginligi ve bunlara karsi olan
ilgisizligi gostermek degildir; ayn1 zamanda, yasayan Ornekleriyle birbirine
karisan ruhlara ve tanrilara, isimlerini tasiyan varliklar1 ve yetkinlige ulagmis
baglagiklarini kurban etmektir (Mauss, 2005: 230-231).

Potlag kendi i¢inde ¢elisik goriinmektedir. Bunun sebebi, elde etme istegine
ulasabilmek icin var giicliyle yok etmektir. Potlag kiiltiiriinde bagista bulunan
kisi yalnizca goriiniiste kaybeder. Buna karsin, kazandig1 sey mevkii, iktidar,
sayginlik ve sereftir. Bataille bu diisiinceyi sdyle aciklar: “Potlac elbette
yitirme arzusuna indirgenemez; ama bagista bulunana sagladig sey, karsilik
olarak yapilan bagislarm kaginilmaz artis1 degil, son sozii sdyleyene verdigi
mertebedir” (Bataille, 2010: 86).
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Bir kabile sefi Potlag’ da yenilgiye ugradiysa saygmligini yitirmektedir.
Kendi kabilesinde ve diger kabileler arasinda s6z hakkini kaybetmistir. Higbir
sef saygmligimi yitirmek istemedigi icin, kabilesi adina diizenenlenen bir
Potlag’a ¢ok daha fazlasiyla cevap vermek zorundadir. Potlag’ da armagan
vermek kadar dnemli olan bir baska nokta, degerli seyleri yok etmektir. Yaglar,
battaniyeler, bakirlar denize atilir ya da yakilir. Boylece sef, degerli seyleri yok
ettigi Ol¢lide sayginlik kazanmaktadir. Basgka bir ifadeyle Potlag, en degerli
nesneleri dahi comert¢e yok etmekle kazanilmaktadir (Sedillot, 2005: 16-
17). Verilen bir Potlag’a iade, agirbasli ve sayg1 deger olmalidir. iade ya da
sayg1 deger bir tiikketim gerceklesmedigi takdirde kisi, sahip oldugu 6zgiirlugii
ve mevkisini kaybettigi gibi, borcuna karsilik kolelelik yapmak zorundadir
(Mauss, 2005: 288).

Potlag kiiltiiriinde deniz kabugu ¢ok onemli bir siis esyasidir ve binlerce
battaniye degerindedir. Bunun yaninda bakir levhalar, yontulmus taslar gibi
nesnelerde Potlag sirasinda biiylik onem tagimaktadir. Bunlara bedel adi
verilmektedir. Potlag sirasinda bedelin kirilmasi ya da denize atilmasi, kisiye
biiyiik bir sayginlik kazandirmaktadir. Kendisi ve kabilesi adina biiyiik bir sef,
Potlag sirasinda bedeli yok ederek, esit miktarda bedeli tahrip etmek zorunda
olan rakibi ilizerinde istiinliigii elde etmektedir ya da rakibi daha biiyiik bir
bedeli kirarsa yenilerek saygimligini yitirmektedir (Benedict, 2000: 204).

Bedel olarak nitelendirilen nesneler elbette Oziinde siradan nesnelerdir.
Ancak Potlag sirasinda bu nesnelere kisinin ruhunu yansittig igin biiylik 6nem
verilmektedir.

Oziinde s6len, dans, sarki esliginde biiyiik 6lgekli toplantilardaki hediye
dagitimi olan Potlag kiiltiirii; diigiin, cenaze, isim verme gibi torenleri icerdigi
gibi en Onemli Ozelligi olarak, kabile seflerinin istiinliiklerini gdstermek
amaciyla asir1 rekabeti ve zenginliklerin yok edilmesini igermektedir (Schulte-
Tenckhoff, 2001: 167-168).

Potlag kiiltiiri, 6ziinde harcamay1 gerektirmektedir. Nesneler harcandigi
Olciide sahibine sayginlik ve seref getirmektedir. Buradaki amag art1 degeri yok
etmektir ve ekonomik esitsizligin 6niine gegmektir. Sayginlik elde etmenin yolu
verilen Potlaglar’da rakiplerinden daha fazla harcama yapmaktir. Sayginlik
ancak kars1 yiikiimliigtigiin yerine getirilmemesi durumunda kaybedilmektedir.
Bir kabile sefi, rakibini yenebilmek ve statli elde edebilmek i¢in miimkiin
oldugunca degerli nesneleri yok etmelidir. Sefin kazanmasi ayni zamanda
kabilenin kazanmasi demektir. Bu nedenle kabile sefinin girdigi Potlaglar’da,
diger kabile tiyelerininde etkinligi vardir (Schulte-Tenckhoff, 2001: 172).

Bir harcama ekonomisi olan ve ¢ogu zaman modern diinyadaki harcamayla

es tutulan Potlag, 6ziinde modern harcamadan farklidir. Potla¢’ daki harcamada
armagan olarak verilen ve yok edilen nesneler bir amaca ulagmak i¢in arag
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olarak goriilmektedir. Oysa modern diinyada harcama baslica bir amag halini
almustir.

Goriildugi gibi ‘Potlag’ kabile i¢i ve kabileler torensel bir hediye alip verme
etkinligidir. Ancak Potlag’t basit armagan donglisiinden ayiran sey; icinde
barindirdigi siddet olgusu, abartili davranislar ve yarattigi karsitliklardir. Kuzey
Bat1 Amerikalilarin Potlag gibi baska bir etkinligi de Kula adin1 tagimaktadir.
Her ne kadar bazi kaynaklarda Potlag ve Kula ayn1 anlamda kullanilsada, Kula,
Potlag’in daha genis bir seklidir.

1.2.2. Kula

Kula biiyiik bir tiir Potlagtir; biiyiik bir kabileler aras1 ag1 icermektedir ve
biitiin Trobriand adalarina, Entrecasteaux adalarmin ve Amphlett adalarinin
bir boliimiine yayilmistir. Biitiin bu bolgelerde, dolayli olarak biitiin kabileleri,
dogrudan da baz1 biiylik kabileleri ilgilendirmektedir: Kula genellikle soylulara
Ozgii bir degis tokustur. Seflere mahsus gibi goriinmektedir. Sefler kendilerine
bagli olan baz1 kdylerin seflerinin alacaklis1 konumundadirlar. Kula, goriiniiste
kesinlikle ¢ikarsiz ve dnemsiz gibi goriinmekte ve soylulara 6zgii bir bigimde
gerceklesmektedir (Mauss, 2005: 241-243). Kulay1 Potlag’ dan ayiran belirgin
ozelliklerinden biri, kabileler arasindaki degisimde esdegerlilik aranmasidir.

Gorildigi gibi arkaik armagan sisteminin Potlag’mn yaninda diger bir
ornegi de Kula sistemidir. Bu sistem de Potlag gibi itibar ve seref kavramlarina
dayanmasma ragmen daha bariscildir. Burada carpict olan sey, itibarin
bicimlerinden ziyade sistemin kapsamidir. Kula terimi ‘¢cember’ anlamina
gelmektedir. S6z konusu ¢cember, ¢ok sayida adaya ve bolgeye dagilmis gruplari
birbirine baglar ve bu gruplar uluslararasi, ¢cok genis bir degis tokus sistemi
olustururlar (Godbout, 2003: 159).

Kula halkasi, adalardan olusan bir dairedir. Bu dairede yilin bir yarisinda
bazi mallar bir yonde akarken, diger yarida baska yonde akar. Her adanin
sakinleri acik denizi asmak i¢in uzun yolculuklar yapar, saat yelkovaninin
doniis yoniinde deniz kabuklarindan kolyeleri, karg1 yondeyse degerli kabuklari
tasirlar. Her kisi, her yondeki degis tokus yaptig1 adada bir orataga sahiptir.
Sonugta mallar tam bir daire ¢izer. Kuskusuz bu ¢evrime yeni mallarda eklenir.
Degerli kabuklar ve kolyelerin timii 6zel adlarla anilirlar. Bunlar, iriinleri
oraninda o mallara ek bir géreneksel deger saglar (Benedict, 2000: 168).

Kula miibadelesinin merkezinde pazubentler ve kolyeler yer almaktadir.
Pazubentlerde, kolyelerdeadalardaevden eve gecerek dolasir. Buarmaganlardan
birinin evindeki mevcudiyeti o kimseye ‘nam salma, bu nesneyi sergileme, onu
nasil elde ettigini anlatma ve kime verecegini tasarlama’ olanag1 vermektedir.
Biitiin bunlar da kabile igin de en sevilen sohbet ve dedikodu konularindan
birini olusturmaktadir. Kula armaganlar1 olan pazubent ve kolyeler Massim
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takimadasiin olusturdugu genis adalar halkasi boyunca stirekli dolasarak
¢ember ¢izer; kadmlar tarafindan takilan kirmizi deniz kabugundan kolyeler
saat yoniinde hareket ederken erkekler tarafindan takilan pazubentler saat
yOniiniin tersinde ilerler. Kula’ya katilan kimsenin komsu kabilelerden armagan
esleri vardir. Bu kimseyi, saginda ve solunda armagan eslerinin bulundugu
¢emberin merkezine doniik olarak diisiiniirsek, her durumda soldaki esinden
pazubentler alip bunlar1 sagdaki esine veriyor olacaktir. Kolyeler ise ters yonde
hareket eder. Bu nesneler, elbette gercekten elden ele gegmez; ciddi hazirlik
gerektiren ylizlerce millik seferlerle kano vasitasiyla adadan adaya tasinir. S6z
konusu iki Kula armagan birbiriyle degistirilir. Kolye alan kisi, karsiliginda
ona esdegerde pazubent vermesi gerekmektedir. Kural geregi, Kula armagani
sayilan her nesnenin adalardaki dongiiyii eksiksiz tamamlamasi iki ila on yil
stirmelidir.

Kula nesnelerinin siirekli dolasimda olmasi, onun en belirgin
ozelliklerindendir. Her armagan bir stireligine birinde durmaktadir ancak
bununla birlikte malum kisi armagani ¢ok uzun siire elinde tutacak olursa,
Kula’da ‘agir’ ve ‘zahmetli’ oldugu yoniinde adi ¢ikar. Bu nedenle Kula’da
‘sahiplik’ hayli 6zel bir ekonomik iliskiye tekabiil etmektedir (Hyde, 2008: 39-
43).

Kula’nin 6zel niteligi; her adanm, ortagi adadan aldigi mallara bagh
olmasidir. Yolculuk yapilan adaya hediyeler gotiiriiliir, mallar alinir ve doniiste
ev sahibine istedigi mallarin getirilecegi sozii verilir. Dolayisiyla Kula, bildik
pazar islemleriyle, herkesin mallarim sergiledigi ve kabul edilen bir degisim
degerinin gecerli oldugu bir ticaret degildir. Herkes Odiiliinti, mal isteme
hediyesi ve verdigi sdze gore alir. Verilen sz, halihazirda kisinin miilkiyetinde
olan, suan evinde bulunan ama uygun anda verecegi mal yerine gecer (Benedict,
2000: 169).

Yabancit gruplarin ve toplumlarin birbirleriyle degis tokus ortakligi
kurmalar1 biciminde ger¢eklesen Kula’da ortaklardan biri, kendi arti iirlintini
bazi hediyelerle birlikte ortagina gotiiriir. Onun hediye ve mallarini alip doner.
Yalniz, hediyelerin ve degistirilen mallarin esdegerde olmasi beklenir ve dyle
olmasi gerekir. Aligveris, ortakligin kardesleri arasinda gerceklesmektedir.
Bdylece uzun siireli aligverigler sonucu, yabanci toplumlar arasinda ‘ticaret’
akrabaliklar1 kurulmus olmaktadir (Tezcan, 1989: 30). Ancak Kula bir grup
ticareti degildir. Herkes bireysel olarak kendi anlagtigi kisiyle, arkadaslik
iligkileriyle degisim yapmaktadir. Trobriand yerlilerinin kano bi¢imindeki kiigiik
gemilerle diger kabilelere ulastigi Kula sisteminde, Kula i¢in getirilen mallarin
disinda, kiiciik hediyeler vardir. Kuladaki hediye aligverisinden sonra, tiirlii
ihtiyag maddeleri takas usulii degistirilir. Hediye aligverisinin nasil karsilikli
olmas1 araniyorsa, mal alig verislerinde de benzer bir denklik aranmaktadir.
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Hatta armaganlarin denkligi, simgesel olarak mal alis verislerinin de esdegerde
oldugunu gostermektedir. Ortaklar her alis veriste birbirlerine hediye vermekle
sanki haklarini helal etmektedirler (Giiveng, 1999: 207).

Kula’nin baz1 isleri ve 6zenle hazirlanmis sihir ayinleri halkin katildigi
torenlerle birlikte yiirimektedir. Bilezik ve kolyelerin ayinli miibadelesi ‘Kula’
yaninda, ‘trampa’ (bir malin bagka bir malla degistrilmesi) ile adalilar arasinda
pek ¢ok malin biiylik miktarda miibadelesi saglanmis olur, buna ‘gimwali’ ad1
verilmektider. Hediye miibadelesinde cimri davrananlar, iktisadi diisiincelere
fazla baglanan kisiler, ‘hediye verme isini sanki mal miibadelesiymis gibi
yapiyor’ diyerek kinanirlar ve Kula kurumundan ¢ikarilirlar. Hediyede denklik,
hediyeye karsilik verene ait olup kisilerin itibart buna baghdir (Aktaran:
Tezcan, 1989: 30). Kula, iki esyanin torensel miibadelesi ve ikinci is olarakta
verilen hediyelerin yaninda, adalar arasinda ki deniz seferleri i¢in yapilan
sandallarin, tiim ustalik becerileri gosterildikten sonra sihirler ve ayinlerle
denize indirilmesinide kapsamaktadir. Bu anlamda, hem cografi saha genisligi,
hemde devaminda ig ve amaglarin ¢esitliligi bakimindan Kula son derece biiyiik
ve karmagik bir kiiltiirel olgudur (Eréz, 1973: 199).

Malinowski (1984: 82, 83,85)’ye gore Kula, el altindan ya da tutarsiz
bir sekilde yapilan bir armagan verme degildir. Aksine biiyiilii ayinlerle
cevrelenmis, geleneksel kurallar tarafindan desteklenen ve seremonilerle
gergeklestirilen bir yapidir. Dil, kiiltiir hatta irk olarak farkli olmalarina ragmen
binlerce yerliyi birbirine baglayan sosyal bir durumdur. Kula aracaliiyla
kurulan ortaklik, karsilikli gérev ve sorumluluklart icermektedir ve dmiir boyu
siirmektedir. Kula’da bir adadan digerine genelde orada bulunmayan bir ¢ok
esya taginmaktadir. Bu yiizden Kula hem cografi yayilim olarak hem de ¢esitlilik
yoniinden son derece karmasik ve biiyiik bir olaydir. Yerliler, Kula’y1 yalnizca
ihtiyaglar1 dogrultusunda gergeklestirmemekte, kullanim digi hediyeleride
birbirlerine vermektedirler. Bu yoniiyle Kula’da, ihtiyaglarin temini bask1
altinda yapilmaz, verilen hediyelerin elden ele sonsuz olarak degisimi, kabileler
arasinda temel bir kurum olusturmay1 basarmistir.

“Genel olarak bakildiginda Trobriand yerlileri miilk sahibi olmanin ne demek
oldugunu bilmelerine ragmen, miilkiyet anlayislar1 giiniimiizden tamamen
farklidir. Toplum yasalari, sahip olmanin soylu olmak anlamina geldigini ve
zenginligin toplumsal mevkinin ayrilmaz pargasi, kisisel faziletin simgesi
oldugunu 6ngoriir. Ancak 6nemli olan, onlarin nazarinda sahip olmanin vermek
anlamina gelmesidir - ki yerliler bu noktada modern dénemden bariz bi¢cimde
ayrilmaktadirlar. Bir seye sahip olan kimsenin tabiatiyla onu paylasmasi,
dagitmasi, emanetgiligini ve dagiticiligini tistlenmesi beklenir” (Hyde, 2008:
39-43).
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Karsilikli vermek-almak-geri vermek esasina dayanan bu dongilide armagan,
verilecek karsiliga iliskin herhangi bir s6zlesme ya da anlagma yapilmaksizin
verilmektedir; dolayisiyla insanlarin bel baglayacagi bir dolasim devreye
gimistir. Baska bir ifadeyle arkaik toplumlarda kabile iginde ticari faaliyet
yoktur. Miilkiyet dolasimdadir, ama onun bu dolagimi alim satim {izerinden
gerceklesmez (Hyde, 2008: 162-163).

Armaganlarda karsiliklilik beklenmesine ragmen 6nemli olan toplumsal
bag yaratmaktair. Bu anlamda bag yaratma degeri, sayma degerinin karsi
kutbudur ve ekonomik sdylem tarafindan iistii tamamen kapatilmaktadir ¢linkii
baglar sadece degis tokusla esanlamlidir. Bag yaratma degeri hesaplanamaz,
ama bu durum var olmadigi anlamima gelmemektedir. Bag yaratma degeri
kismen zamanin degeridir ¢ilinkii piyasa, s6z konusu nesneyi dénemsel agdan
uzaklastirmak suretiyle uzayda sonsuzca genisleyebilen bir dolaysizlig1 getirir.
Egsyalar bag yaratma degerlerinden ne kadar koparilirlarsa, o kadar hareketli,
soguk, zamanin disinda saf nesneler haline gelmis olurlar. Bag yaratma degerini
ifade etmek suretiyle armagan bize nesne olmadigimizi kanitlamaktadir ve
veren insanlar, birbirlerinin esya olmadiklarimi dogrulamis olmaktadirlar
(Godbout, 1993: 250-252).

Armagan bag yaratma degeri olarak ticareti dislayan bir sistemdir.
Ancak zamanla gereksinimlerin artmasi ve uzak bolgelere ulagim, armagan
dongiisiinde denkligi zorunlu kilmistir. Denklik hesab1 gerektirir ve bu anlamda
ticaret ortaya ¢ikmistir.

1.3. Arkaik Armagandan Modern Armagana Gegis: Ticaret

‘Ticaret’ sozciigiiniin anlami, kar elde etmek amaciyla yapilan alim satim
faaliyetidir. Degis - tokus ise, para kullanilmadan, bir malin dogrudan dogruya
bir bagka malla veya hizmetle degistirilmesi isidir, degis tokus yapan taraflarca
degerleri 6zdes oldugu diisiiniilen iki seyin karsilikli alinip verilmesi sz
konusudur. Tiirk¢ede bu iki sdzctigiin kullanimlari birbirinden oldukga farklidir.
Yani ‘ticaret’ sdzcligliniin tasidigi anlam, bu igin bir meslek olarak yapilmasi,
kar amaci giidiilmesi, yapilan iglemin siirekli ve kurumsal olmasiyla ilgilidir.
Degis tokus ise, belli bir ihtiyacin karsilanmasi temelinde yapilan, iki taraf igin
de kazancl olsa bile, iki tarafin da bundan bir kar beklemedigi, diizenli yapilsa
bile degisime konu olan mallar veya hizmetler agisindan diizenli bir siirekliligi
olmayan bir islemdir. Degis tokusta, birebir iliski s6z konusu oldugundan
yapilan islemin ekonomik yoniiniin yani sira toplumsal yonii de bulunmaktadir.
Ticarette ise bu sart degildir, genellikle insanlarin aldiklart malin tacirini
tanimalar1, malin iiretildigi yeri bilmeleri gerekmez (Dogan, 2006: 8).

Degis tokus ve ticaret arasindaki ayrimi anlamada, armaganin karsilikli
ylkiimliliikleri igermesi 6nemli bir noktadir. Armagan iliskisinde armagant
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alan bir kisi, kesin kural olmamakla birlikte aldiginin fazlasini iade etmelidir,
yani bir esdegerlilik hos goriilmez. Ayrica aldigi armagana karsilik vermeyen
biri, toplum tarafindan dislanir.

Armaganin kendine has Ozelliklerine bakarak, esdegerlilige dayanan ve
zamansal anlamda aninda karsilik ilkesine dayanan ticaretle arkaik dénem
armagan miibadelesi birbirinden net bir sekilde ayrilmaktadir. Fakat bu
durum paranin kullanilmadig arkaik toplumda takasin bilinmedigi anlamina
gelmemektedir. Ciinkii arkaik donemde Trobriand yerlilerinin takasa dayali
‘Gimwaii’ adli bir miibadele sekli de vardir. Ancak bu miibadele tiiriinde
takas marjinal diizeydedir ve tdrensel degis tokus epizotlart arasinda
gerceklestirilmektedir. ‘Gimwaii’ de sadece belirli kabilelerle, higbir saygi
duyulmayan ortaklarla pazarliga izin verilir. Bunun disinda her durumda
pazarlik, soyluluk meselesinin disindadir (Godbout, 1993: 161). Bu baglamda
‘Gimwaii’ arkaik donemde istisna bir durumdur ve genel olarak arkaik donem
miibadelesini yansitmamaktadir. Potlag ve Kula’da esdeger bir karsilik
verildiginde ‘gimwaii’ yapar gibi Potlag, Kula yapiyor diyerek armagani veren
kisi asagilanmaktadir. Bu durum takasin arkaik dénemdeki konumunu agik¢a
ortaya koymaktadir.

Malinowski’ye gore takas, armagan vermenin karst mantigidir ve esitlik
icermektedir. Bu yoniiyle takas ol¢iim gerektirmektedir ve ego odaklidir. Ciinkii
takasta degisimin amaci karsidakinin tatmini degil, bireyin kendi ihtiyag¢larinin
tatminidir. Bu nedenle takas olumsuz iliskiler yaratmaktadir ve armagan
vermenin toplumlar arasi bag 6zelligini yok ederek, toplumlar1 birbirinden
ayirmaktadir. Rekabet, digerleri lizerinde daha fazla zenginlige ve giice hakim
olmak i¢in hiyerarsik yapidaki sosyal gruplarin egemenlik baglar1 ve armagan
vermeyle yaratilan toplum baglarinin yerini almaktadir (Malinowski, 1984: 22-
34).

Arkaik toplumlarda gergeklestirilen miibadelelerde, hangi durumda ne
kadar karsiliklilik beklendigi konusuna Marshall Sahlins detayli bir agiklama
getirtmistir. Sahlins, miibadele tiirlerini genellesmis karsiliklilik, dengelenmis
miibadele ve olumsuz karsiliklilik olarak {ice ayirmistir. Genellesmis
karsiliklilikta; degis tokuslarda bir yardimlagsma bulunmaktadir, eger miimkiinse
ve gerekliyse yardima karsilik verilmektedir. Bu tiiriin ideal tipi Malinowski nin
higbir ¢ikar gozetmeksizin verilen ‘saf hediyesi’ dir. Bu miibadele tiiriinde,
ticari islemin maddi yonii, toplumsal yonii tarafindan baskilanir. Karsilikli
miibadeleler ‘dar anlamiyla maddi diizlemde’ genellikle dengesizdir. Geri
O0demeler, baslangictaki hediyelere ancak bir dlgiide esittir ve zaman iginde,
ancak bir Ol¢lide dogrudan yapilmaktadir. Degiskenlik, 6zellikle akrabalik
mesafesiyle baglantilidir. Denge, uzak akrabaligin maddi iligkisidir. Eve dogru
yaklastikca miibadele daha ¢ok cikar gbézetmeden yapilmaktadir. Karsilik
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vermede yasanan gecikmeler, hatta hi¢ karsilik verilmemesi bile hosgoriiyle
kargilanmaktadir. Dengelenmis karsiliklilik ise; kesin denge durumunda, verilen
karsilik alinan seyin alisildik degeridir. Ayni tiirden mallar, ayn1 miktarlarda
miibadele edilmektedir. Hediye miibadeleleri de bu tiire girmektedir. Bu tiir
miibadelede, genellesmis karsiliklilik 6l¢iisiinde sahsi degildir. Dengelenmis
miibadele, daha ekonomik niteliktedir. Taraflar birbirleriyle, farkli ekonomik ve
toplumsal ¢ikarlar olarak kars1 karsiya gelmektedir. Ticari islemin maddi yont
en az toplumsal yani kadar 6nemlidir. Ugiincii miibadele tiirii olan Olumsuz
karsiliklilik ise; karsiliginda higbir sey vermeden ve herhangi bir cezalandirmaya
maruz kalmadan bir seyler elde etme cabasi, agik¢a faydaci avantajlar elde
etmek amaciyla baglatilan aligveriglerdir. Pazarlik, takas bu miibadele tiiriintin
icerisindedir, en gayrisahsi ve ekonomik nitelikteki miibadele tiiriidiir (Sahlins,
2010: 189-190).

Sahlins miibadele tiirleriyle, Aristoteles’in sodylediklerini bir anlamda
dogrulamaktadir. Aristoteles (2000); esya degis tokusunun, toplulugun ilk
bicimi olan ailede olmadigini sdylemektedir. Ona gore; degis tokus daha
biiylik bigimlerde ortaya ¢ikmistir. Bir ailenin tiim {iyeleri o evdeki her seyi
paylasirlar, Fakat ayr1 ailelerin iiyeleri, 6teki evlerin esyalarindan bir¢ogunu
da paylasiyorlardi. Ayr1 ayr1 mallar i¢in duyulan karsilikli gereksinme, degis
tokuslarin temelidir.

Shalins’in miibadele ¢esitlerinde, akrabaligin 6énemli oldugu belirtilmistir.
Bu durum Potla¢ 6rnegiyle aciklanabilir. Yakin akrabalar arasinda karsiliklilik
beklenmezken, hatta verilen bir armaganin iadesi gozetilmezken, Potlag’ da
yani akraba dis1 degis tokuslarda karsiliklilik s6z konusudur. Ancak buradaki
karsiliklilik esdeger bir karsiliklilik degildir. Karsilikli mal alis verisi vardir,
ancak bunlar maddi kar elde etmek amaciyla degil, statii ve saygmlik icin
yapilan karsilikli degis tokuslardir. Dolayisiyla 6nceden belirtildigi gibi, Potlag’
da karst armagan, ilk armagandan mutlaka fazla olmalidir. Kisi, verilen bir
armagana esdeger bir armagan verdiginde takas yapmakla suclanir. Takas siki
bir pazarligi igermektedir ve esdegerlilik ilkesine dayanmaktadir. Bu anlamda
Potlag, paranin egemen oldugu ticaret sistemi olmadig1 gibi paranin olmadigi
zamanlarda ki ticaret sekli olan takas sistemi de degildir.

Bu noktada, galismanin Potla¢ bagligi altinda belirtilen ve bedel ‘degerli
siis esyalari, deniz kabuklari, bakir levhalar’ olarak belirtilen ilkel paranin
kullanilmasi, arkaik donemde ticaretin olmadig1 goriisiiyle celiski yaratiyor
gibi goriinmektedir. Ancak ‘bedel’in kullanilmasi arkaik donemde ticaretin
yapildigini dogrulamaz.

Bedelin, alim giiciiniin olusu ‘binlerce battaniye karsiliginda alinmasi’ ve
bu alim giiciinii say1yla ifade etmesi, borgtan kurtarmasi gibi ticari anlamdaki
parayla benzerlikler tagimasina ragmen, degeri degiskendir. Kullanildiklar
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islemlerin sayisina ve biiyiikliigline gore artmakta ya da azalmaktadir. Bilyiisel
bir yapilar1 vardir ve 6zellikle tilsimli esyalar olarak goriilmektedirler. i1k
sahibinin ruhunu tasidigina inanilir ve bu anlamda subjektif ve kisiseldir.
Bunlarin bir adi, kisiligi, tarihi hatta bir hikayesi vardir. Bunlara sahip olmak
eglenceli, canlilik verici ve rahatlaticidir. Ele gegiren kisi bedele dokunur ve
onceki sahibinin sahip oldugu ozellikler, yeni sahibe gecer (Mauss, 2005:
247,248). Bu anlamda arkaik donemdeki paranin birincil islevi, nesnelerin
degerini 6lgmek degil, insanlarin degerini 6l¢mektir. Modern para ise, nesnelerin
degeri bireylerin degerinden bagimsiz hale geldigi zaman ortaya ¢ikmaktadir.

Bu agidan bakildiginda arkaik donemde Sahlins’in miibadele ¢esitli arasinda
ticari anlayisa en yakin olan miibadele tirti Kula’dir. Ciinkii Kula, uzak
kabilelerin bir birleriyle mal aligverisinde bulunmasi eylemidir. Karsiligin en
az beklendigi yer, yakin akrabaliklardan uzaktir, bu durum Kula’y1 Sahlins’in
sOyledigi anlamda ticarete yaklagtirir. Ancak Kula bir siire sonunda denk bir
mukabil-armaganla karsilik verilmesi gereken bir térensel armaganin yerine
konulmasina dayanmaktadir. Asil mesele sudur ki, ritiiel armagan olan iki nesne
arasindaki denklik hicbir kosulda tartisilamaz, pazarlik konusu edilemez ve
hesaplanamaz. Bir kimse verdigi armagan karsilifinda kendisine ne gelecegini
merak edebilir, ama bu merakini agik etmemesi gerekir. Bu anlamda Kula
pazarlig1 disladigindan ve yapilan degis tokusun kar olarak goriilmemesinden
dolay: ticaret degildir. Kula ayni 6zelliklerden dolayi, ticaretin para Oncesi
donemdeki sekli olan takas kavramindan da uzaktir. Takasta taraflar bir denge
bulana kadar tartigmaktadir, oysa armagan esdegerlilige karsidir (Hyde, 2008:
19). Takasta bir anlasma yapilir ve kars1 taraf bu anlagmay1 yerine getirmeyecek
olursa, onun pesine diisiiliir, halbuki armagan, armagan olarak kalmalidir
tartismaya yasak getirmektedir (Hyde, 2008: 43). Boylelikle Kula, takas’in bir
bigimi degildir. Ozetle bu toplumdaki insanlar, bizim zamanimizda oldugundan
farkli bir bigimde c¢ikarlariyla ilgilenirler. Birikim yapilir, ama harcamak,
‘yiikiimli kilmak’ ve insanlar1 kendine ‘kul kdle’ etmek icin yapilmaktadir.
Diger taraftan degis- tokus yapilir, fakat degis-tokus edilen seyler 6zellikle
liiks egyalari, siisler, elbiseler ya da dogrudan tiiketilen seylerdir. Alinan seyler
faizli olarak iade edilir, fakat bunun amaci sadece ‘daha sonra gerceklesen bir
tikketimin’ neden oldugu kayiplar1 karsilamak degil, ayn1 zamanda ilk vericiyi
ya da ilk degisimciyi asagilamaktir (Mauss, 2005: 361).

Feodal toplumda, tipk1 arkaik toplumdaki gibi, esyalar bireysel iligkiler ve
dogrudan topluluk baglar1 baglaminda dolagimdadirlar. Kisisellestirilirler ve
sosyal normlar tarafindan yonetilirler. Aile, komsuluk, kdy vb. gibi topluluk
iliskileri ve yine ayni 6l¢iide kisisel olan ama baska bir sosyal grubun mensuplari
karsisinda tabiiyet ve bagimlilik ¢agrisimi tagiyan ylikiimliiliik iligkileri olmak
iizere iki tiir iliski vardir. Piyasa birinci tiir iliskiye pek az etki yapmuis, asil
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olarak, arkaik toplumlarda var olmayan ikinci tiir iligskiyi etkilemistir. Avel
toplayicilarin arkaik modelinde higbir sey iretilmezken, feodal toplumda
serf bir seyler iiretir ve iistelik sadece kendisi ya da ailesinin mensuplar1 ya
da yakin gevresi i¢in iiretmez. Ote yandan piyasada gergeklesenin tersine serf
kim i¢in iirettigini gayet iyi bilir, efendi ve serfleri arasindaki, hatta kral ve
tebaalar1 arasindaki bu kisisellesmis iliskinin disa doniik isaretleri, gayet bol ve
taniabilirdir. Uretilen her sey birilerine ulasir. Her sey bir nedenle iiretilir; her
sey, aninda taninan ve agikar olan bir sosyal amacin bir pargasidir ve bu iiretim
ediminin iiretimin kendisi i¢in yapildig: kisiden ayrilamamasi olgusunda da
ickindir (Godbout, 1993: 223).

Feodal diizende ekonomik yapi ve iiretim tiimiiyle topraga bagl oldugu
icin, zenginligi toprak belirlemektedir. Toprak miilkiyeti ise, birbirine bagl
ve birbiri iizerinde hak sahibi olan ve bazi ddevler yiiklenmis kisilere aittir.
Bunlar topraga sahip olan senyorler ve onlarin topraklarinda ¢alisan serflerdir.
Kuskusuz miibadele ortadan kalkmamistir ancak ekonomik yasamdaki roli
eski dnemine sahip degildir. (Bulut, 2003: 38). Bu donemde topraga sahip
olmak, bugiinkii gibi, topragi diledigince kullanmak anlaminda degil, birisine
kars1 getirilmesi gereken yiikiimliiliikler anlamina gelmektedir. Bunlar yerine
gelmezse toprak, sahibinin elinden alimmaktadir. Serfin lorda karsi, lordlarinda
serfe kars1 yiikiimliiliikleri vardir (Huberman, 1995: 18).

Feodal donemde onemli bir bagka o6zellik kiliselerdir. Kilisenin elinde
muazzam biiylikliikte toprak vardir ve bu durumda kilise biiyiikleri, senyorliik
kurumun geregini yerine getirmislerdir. Boylece dinsel diislincenin egemen
oldugu bu donemde serfler, senydrlerin altinda yasamaktansa kilisenin altinda
yasamay1 yeglemislerdir (Bulut, 2003: 39).

Feodal donemin goze ¢arpan 6zelligi; malikanelerde ya da kdy cemaatlerinde
tiretimin ve tiiketimin ge¢imlik ekonomiye yakin bir bi¢imde 6rgiitlenmesidir.
Malikénelerin temel 6zelligi; kapali bir ekonomik birim olarak kendi kendine
yeterlilikleridir. Her malikane kendi {irettigini kendi tiiketir. Para ¢ok sinirhida
olsa tedaviildedir; ancak esas olan, miibadele ya da ¢aligsma ile 6deme yapmaktir
(Erdem, 2006: 38).

Bu donem boyunca baharatta, kacak siis esyalarinda, siisli giysilerde
ve hatta sarap gibi hacimli bir malda zayif ve gelisigiizelde olsa bir ticaret
bulunmaktadir. Bu gecimlik ekonomiden kar amagli miibadeleye gegis yiizyillar
almistir. Doniisim onuncu ylizyilda yabanci isgallerin ve saldirilarin sona
ermesiyle ve kisa ve uzun mesafelerdeki diizenli ve etkin ticari alig-verislerin
diizelmesiyle baglamistir. Ticaretin yayilmasi, eski ya da yeni sehir merkezlerinin
bliylimesine ve mesleki uzmanlagmanin yiiksek derecelere ulasmasina neden
olmustur. Beceri sahibi zanaatcilar kasaba ve sehirlerde toplanmaya baslamis
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ve ticaretin kaynagi olmuslardir (Landes, 1998: 7-8). Ticaretin yayginlik
kazanmasiyla birlikte para ekonomisinin gelismesi serflere, kendilerini senydre
baglayan baglarindan kurtulma imkanini vermistir. Senydrden kurtulan serfler
tarim hayatina taban tabana zit olan bir hayata kendilerini adamislar ve ticari
toplanma yeri olan kentleri olusturmuslardir. Boylece, kirla kent arasinda bir i
boliimii dogmustur. Biri sinai tiriinler {iretmek ve ticaret yapmakla ugrasirken,
digeri artik kendi besin maddelerini liretmeyen insanlarin varligindan &tiirt,
genisleyen pazara daha fazla tarimsal triin yetistirmeye ugrasir hale gelmistir
(Erdem, 2006: 41). Bu donemde herhangi bir {irliniin iistiine kar pay1 koyarak
mal satma iglemi gergeklesmis ve ticaret, senyorlerin biinyesinden bircok serfi
¢ekerek, kentlerde biliylimeye baglamistir.

Ozetle feodal diizende; takasin bazi sakincalar1 vardir. “Ciinkii istenilen
iiriinler kargilikli olarak taraflarin elinde olmayabiliyordu. Para ise her seyle
degis tokus edilebilmekteydi. Boylece, para kullanimi, mal miibadelesini
kolaylastirmis ve dolayisiyla ticareti tesvik etmistir. Ticaretin artmasi da, Gte
yandan, para islemlerinin yaygimlagmasina yol agmistir. Onikinci ylizyildan
sonra pazarsiz ekonomi, ¢cok pazarli bir ekonomi haline gelmis; ve ticaretin
gelismesiyle, ortacag baslarinin kendine yeterli malikanesinin dogal ekonomisi,
artan ticaret diinyasinin para ekonomisine doniismiistiir” (Huberman, 1995: 37).

Feodal donemdeki ticaret, armagan sisteminden ayrilsada tam anlamiyla bir
kopusu temsil etmemektedir. Bu donemdede serfler, senydrler ve feodal beyler
arasinda bir iliski vardir. Uretici ile tiiketici cogunlukla birbirini tanimaktadir.
Bu baglamda Arkaik donemdeki armagan anlayisindan kopusun en onemli
noktalarindan biri ticaretin uluslar arasi alanda yapilmaya baglamasidir. Bu
anlamda cografi kesifler etkin bir role sahiptir ve kiiresellesme kavramini ortaya
cikarmistir. Kiiresellesme 6ziinde iiretici ile tiiketiciyi birbirinden ayirdigi i¢in
armagan sisteminin degismesinde 6nemli bir yerde durmaktadir.

Cografi kesifler, insanoglunun kiiresellesme tutkusunda ¢ok 6nemli adimlar
olmuslardir. Avrupa’nin artan niifusunun gerektirdigi hammaddelerin, gida
maddelerinin hem ¢esitlerini hem miktarini artirmistir. Ticaret diirtiisii, egemen
olunan alan1 genigletme ve bundan yararlanma diirtiisii, cografi kesiflerle birlikte
servetin Avrupa topraklarina akitilmasina yol agmistir. Bir yandan Amerika
kitast gibi yeni kesfedilen yerlerde yapilan yagmalamalar yoluyla Avrupa’ya
aktarilan altin ve glimiis gibi degerli madenler, bir yandan tiitiinden patatese
ve domatese uzanan ¢izgideki yeni trlinler Avrupa’ya akmaktadir. Boylelikle
Avrupa kitasini hem servet hem {iretim acisindan giderek zenginlesmistir.
Cografi kesifler bundan sonra da Afrika’nin bilinmeyen alanlarinda ve
Okyanusya’da ayni diirtiiler ve amagclarla siirmiistiir. Cografi kesiflerle birlikte
bu yolda teknolojik icatlar 6zellikle denizcilik gelisirken, ticaretin yayildigi
alanda kiiresellesme yoluna girmistir (Kazgan, 2005: 3).
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Feodal toplum ve daha sonrasinda, dis ticaretin baglamasiyla birlikte maddi
artis1 toplumsal ve manevi artigtan ayirma egilimi bag gostermis ve s6z konusu
ayrimi ifade eden ticari bir dil ortaya ¢ikmistir. Miibadele, kisileri birbirine
baglamaktan ¢iktiginda ve armaganin ruhu yok oldugunda, armaganin taraflart
arasindaki artisin yerini bor¢lu ile alacakli arasindaki faiz almaktadir (Hyde,
2008: 160).

Diinyada yaganan ekonomik anlamda kiiresellesmenin disinda, Avrupa da
bir takim koklii degisiklikler meydana gelmistir. Ronesans’la birlikte gozlem
ve Ol¢limlere dayanan gergeklik ortaya ¢ikmistir. Bireycilik dogmus ve diinya
gercekligi akil tarafindan fethedilmistir. Reformla birlikte kilisenin giicii
azalmig ve daha sonra kapitalist sistemde Onemli bir yer tutan Protestanlik
ortaya ¢ikmistir. Ayrica akil ve kutsal olanin kopusunu simgeleyen aydinlanma
donemi yasanmistir. Aydinlanma, duygusal Onyargilardan ve geleneksel
bilgiden bagimsiz 6zgiir diisiinceyi temsil ettiginden, her tiir amaca en kisa
yoldan erigsmenin teknigini {ireten aragsal usa sinirsiz olanaklar tanimigtir
(Atiker, 1998: 13).

Aydinlanma diisiincesi, ilerleme fikrine kucak agmis ve modernitenin
savundugu tarih ve gelenekle kopusu aktif bicimde hedeflemistir. Bu diisiince
herseyden ¢ok, insanlar1 zicirlerinden kurtarmak amaciyla bilginin ve toplumsal
orgiitlenmenin mistik ve kutsal kabugunu kirmay1 hedefleyen bir harekettir.
Aydinlanma diisiincesi, insanligin ilerlemesi adina insan yaraticiligini, bilimsel
kesifleri ve bireysel milkemmmeliyeti alkisladigi dlglide, degisim girdabini
olumlu karsilimaktadir. Gelip gegici, anlik ve parcalanmig olani, modernlesme
projesinin gerceklestirilebilmesi agisindan zorunlu bir kosul gibi gérmektedir.
Bu donemde esitlik, 6zgiirliik, insan zekasina inang ve evrensel akil 6gretileri
biiylik kabul gormektedir (Harvey, 1997: 26).

Ronesans, reform ve ilerleme fikri, bir donemin kapandigina isaret
eden Fransiz Devriminin yasanmasinda etkili olmustur. Fransiz Devrimi bir
anayasayla monarsinin yetkilerinin kisitlanmasini, vergilerin diizene konmasi
ve azaltilmasini, basin 6zgiirligii gibi istekleri agik¢a ortaya koymustur. Bu
gelismelerin sonunda ‘Insan ve Yurttas Haklar1 Bildirisi’ yaymlanmis ve
bu bildiriyle; insanlarin 6zgiir oldugu, yasalar oniinde esitlik, s6z ve basin
ozgiirliigii, 6zel miilkiyetin dokunulmazlhigi gibi temel hak ve oOzgiirlikkler
ortaya ¢ikmigtir (Sander, 2011: 164). Fransada yasanan bu gelisme tiim Avrupa
iilkelerine sigramistir.

Bu gelismeler gz dniine alindiginda; 18. yiizyilin sonlarina kadar ekonomik
yasamin, biiyiik Ol¢lide tarima, kiiciik el sanatlarina ve ticarete dayandigi
sOylenebilir. Asil tiretim kaynagi olan toprak soylularin ve kilise’nin elinde
oldugu i¢in siyasal glicde temelde toprak aristokrasisinin elindedir. Bu durumu
yeni buluslarin iiretime uygulanmasi ve bunlarin en 6nemlisi olan buhar giiciiyle
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calisan makine, makinelesmis endiistriyi dogurmus ve bu da Avrupa’da sermaye
birikimini artirmistir. Buna ‘Endiistri Devrimi’ adi verilmetedir (Sander, 2011:
208-209).

Batidayasananbuteknolojik ve fikirsel gelismeler, ticaretinkiiresellesmesiyle
armagan sistemini yasayan Amerika yerlilerinin toplumsal hayatini tamamiyla
degistirmistir. Gliney Amerikali yerlilerle Avrupalilar arasinda ticari iliski
18.yy’da, baslamistir. Yerliler daha 6nce balik¢ilikla, avcilikla ve toplayicilikla
yasarken, Avrupalilarla yapilan ticari iligki sonrasi halkin ge¢im kaynagi
degisime ugramistir.

Batililar, yapilan bu ticaret sirasinda, Avrupa’da yasanan radikal
degisimlerden dolay1, Gliney Amerikali yerlilerden kole ticaretini kaldirmalarini
istemiglerdir. Kolecilik kaldirdiginda, Potlag iligkisi kisitlanmis ve sef
istedigi gibi geleneksel davraniglarini gergeklestirememis bdylelikle prestij
kaybetmeye baslamistir. Amerika yerlileri, eskiden gerek insan gerek tahil
yahut hayvan kiyimi yaparak onlar1 harcarken, artik harcayamaz hale gelmis
ve harcama ekonomisi el degistirmeye baslamistir. Ornegin bakir harcamasi
yapilirken, bakirlar bir ham madde olarak Avrupalilara satilmaya baslanmistir
ya da miibadele, takas iliskisine girmistir. Boylelikle biitiin bir kabile iliskileri
degisime ugramis ve geleneksel olan Potlag iliskileri dislanmaya baslanmistir
(Akay, 1999: 138-139).

Yasanan bu geligsmelerin ardindan diinya genelinde ticari eylem, her alana
hakim olmustur. “Ticaret ekonomisinde miibadele siire¢lerinin kazang¢ anlami
vardir. Servetler bir kumar masasina yerlestirilmis degildir ve nispeten istikrar
kazanmuglardir. Uretici olmayan harcama rejimine tabi olmalari, yalnizca
istikrar saglandigi ve onemli bile olsa yitimlerle tehdit altinda olunmadig:
kosullardir” (Bataille, 2010: 29).

Ticari alanin tanimlayici ilkesi, taraflardan biri hosnut olmadiginda
sosyal bagi koparma olasiligidir. Fiyat mekanizmasi sayesinde nesneler,
insanlar olmasa bile dolasimda olabilme firsati yakalamiglardir. Piyasa kisisel
baglamdan Ozgiirlestirilmistir. Ticari nesne, arkaik toplumlardakinin aksine,
bag yaratma degerinin digindadir. Ticari degerler baglami, nesnelerin ticari
degeridir; baglami nesneler diinyasidir (Godbout, 2003: 49,276).

Goriildiigii gibi Bati, arkaik toplumlardaki Potlag, Kula gibi kavramlari yok
etmis, ticari iliskiyi ortaya ¢ikarmis boyleliklede arkaik toplumlara ekonomik
anlamda oldugu gibi kiiltiirel anlamdada emperyalizm uygulamistir. Bati’da
yasanan bu ekonomik, teknolojik ve fikirsel gelismeler, tiim toplumlar1 her
anlamda etkileyecek ve armagan sistemini gergek anlamindan tamamen
koparacak olan, feodalizm yerine mallarin serbest miibadelesine dayanan,
0ziinde sermaye birikimine dayanan, burjuvazi tarafindan kar amacli bir sistemi
meydana getirecektir. Bu sistem kapitalizmdir.
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IKINCI BOLUM

2. KAPITALIZM ve TUKETIM

“Eski ¢aglarda ve feodal donemde sermaye birikimine ve bu birikimden gegerek
baska insanlart yoksun birakmaya dayanan zenginlik, sosyal iiretimin amaci
olarak gériinmez. Tarimsal iiretim kdra degil insana yoéneliktir, kar amach
degil insan amac¢hdir. Eski ve ortagcaglardaki goriiniim, yiiceltilmeyen amacin
(parasal zenginlik, gii¢ elde etme ve tutma amaciyla itiretim yapma) yiiceltilen
amacin (agalik, lordluk, sahiplik, onur ve haysiyet, insan ihtiyaglarini karsilama,
kendini ve kolelerini doyurma) yaninda kenara itilmis ve hatta hor gériilmiistiir.
Zenginlik ve gii¢, pazar igin ne tirettigi ve ne kadar iirettigiyle degil, toprak ve
kéle sahipliligiyle orantiliydi. Ticaretin gelismesiyle, iiretilen tiriinlerin alinip
satilmasuyla ticari kiiltiir olusmugtur. Ticari kiiltiirle birlikte ticari kiiltiiriin dili
de degismistir. Bu dil aymi zamanda degerin ve degerlinin ne oldugu ve nasil
elde edildigini de anlatmaktadw” (Erdogan ve Alemdar, 2005: 60).

Kapitalizm, feodalizm sonrasinda mallarin serbest miibadelesine dayanan,
oncelikle kar elde etme amaci giiden bir sistemdir (Huberman, 1995: 174).
Bir yandan biiylik bir oranda kar kazanmak amaciyla {iretime, metanin ve
hizmetlerin miibadelesine yonelik 6zel miilkiyete ve sermaye kullanimina
dayanan ekonomik bir sistem, diger yandan ortaya ¢iktig1 Avrupa’da ve Batili
olmayan bir ¢cok topluma yayilmis kurumsal bir diizeni temsil eden tarihsel bir
olgudur (Landes, 1998: 7).

Kapitalizm; tiretimin yapildig1 ara¢ ve aletlerin, yap1 ve hammeddelerin,
kisaca sermayenin, agirlikli olarak 6zel ya da kisisel miilkiyette olmasi
demektir. Baska bir ifadeyle ‘6zel tesebbiis’ sistemidir. Marx kapitalizmi tiretim
araglariin toplumda ayr1 bir sinif olusturan kapitalistlerin elinde bulundugu bir
iiretim tarzi olarak tanimlamistir (Dobb, 2001:10). Zubritski ise kapitalizmi;
bir yandan, miilkten yoksun halk yigmlarmi {cretliler haline getiren, diger
yandan, iiretim alet ve araglarinin ¢cok az sayida toprak sihipleri ve kapitalistler
grubunun elinde bulundurdugu bir toplum diizeni olarak tanimlamaktadir
(Zubritski, 1995: 9).

Kapitalizmin ortaya ¢ikisin1 feodal donemle bagdastiran bir ¢ok goris
vardir. Maine ve Marx, bu anlayisin Oncitileridirler. Maine’e gore feodal baglar,
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biitiin degisimlerin en 6nemlisinin, yani statiiye ‘akrabaliga’ dayali iliskilerden
sO0zlesmeye dayali iligkilere gecisin temelini olusturmaktadir. Ona gore feodal
donemde Lord ve Vassal arasindaki emanet bagi, hisimligin olusturdugu bagdan
cok uzaktir. Ancak ekonomik olan ile siyasal olan birbirinden ayrilmamustir,
kapitalizm ekonomik olanla siyasal olani birbirinden ayiran bir sistemdir. Marx
ise; kapitalizmin yalnizca ¢6ziilmiis bir feodalizmden ortaya cikabilecegini
Oongormiis ve feodal sistemde azinligin, 6zel miilkiyetinin 6énkosulu olan temel
ayrilmanin meydana geldigini agiklamigtir (Macfarlane, 1993: 210-211).
Marx’1n feodalizm tanimlamasi; miilk sahipleri hiyerarsisi bulunan, hareketsiz,
temelde kendine yeterli ve kdylii bir topluma iliskin bir tablodur. Is boliimii
azdir, dretim temelde kullanima yoneliktir ve serfler lordlarina zincirlerle
baglidir(Macfarlane, 1993:212). Ayrica Ortagag toplumunu kapitalisttoplumdan
ayiran 0zellik, bireysel 6zgiirligiin bulunmayisidir. Zanaat¢inin malini satacagi
fiyat, koyliiniin malin1 satacagi yer bellidir. Hammadde alimindaki herhangi bir
kazang kendi loncasindan olanlarla paylagilmaktadir (Fromm, 1996: 48).

Feodal donemde kendi iiretim araglarinin sahibi olarak, iirettikleri seyi
basindan sonuna kendileri yapan zanaatkarlar, tiretimle ilgili kararlar1 kendileri
almaktadir. Kendi lonca orgiitlerinin denetimi altinda bagimsiz ve 6zgiirdiirler.
Ancak Ortacag boyunca hach seferleri sebebiyle bolgeler arasi ve deniz asirt
ticaret canlanmig, toprak yani sira ticaretten art1 iiriin aktarma olanagi artmistir.
Tim Avrupa boyunca tarimdan saglanan artilar kadar ticaretten saglanan
artilarin birikmesiyle biiyiik bir ticaret kapitali olusmustur. Tacirler istedikleri
nitelik ve nicelikte mal bulabilmek igin iireticilerin ayagina gitmek yerine,
limanlarda, kentlerde biiyiilk yapim evleri acarak hammaddeleri buralara
yigmislar ve giinliik licret karsiliginda igsiz ve topraksiz kimseleri ¢alistirmaya
baslamiglardir. Boylece ucuz ve seri lretim baslamigtir (Senel, 2009: 1004-
1010).

Kapitalizmin ilk asamasi olan bu donemde {iiretim sekli kol giicline
dayanmaktadir ve cesitli bagimsiz zanaatlardan iscilerin, bir atdlyede, ayni
kapitalistin komutasi altinda birlestirilmesidir. El birligine dayanan bu iiretime
manifaktiir ad1 verilmektedir. Manifaktiir, bir cok zanaatkar1 bir ve ayni metanin
iiretimi igin, Uiretim siirecinde birbirini tamamlayan, bagimsizliklarini yitiren
bireyler haline getirdigi gibi, ayn1 zanaati farkli 6zel islemlerine ayirarak her biri
tek bir 6zel is¢inin tek islevi haline gelinceye kadar yalitir ve bagimsizlagtirir.
Fakat hangi tiirii olursa olsun, manifaktiirii feodal donemden ayiran 6zellik,
zanaatginin bastan sona kendi liriinii olan bir siire¢ degil, organlari insanlar olan
bir liretim mekanizmas1 olmasidir (Marx, 2010: 327-328).

Manifaktiirdeki is boliimii, daha fazla iiretebilmek adina is¢i sayisinda bir
artist gerektirmektedir. Bu da is yerlerinin kuruldugu kentsel alanlara daha
fazla insanin gelmesi demektir.
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Bir metanin iiretimi i¢in gerekli zamani kisaltmak, seri-ucuz iiretim yapmak
ve daha diisiik iicretli isci calistirabilmek i¢in manifaktiirlerde hiikiim siirmekte
olan kol emeginin yerini makinelerin almasiyla sanayi devrimi yasanmistir.
Bagka bir deyisle sanayi devrimi, biiyilk makine sanayisinin kurulmasina
yani sanayilesmeye dayanmaktadir. Avrupa toplumlari kadar tim toplumlari
etkileyecek olan sanayi devrimi, kapitalist tiretim iligkilerine uygun diisen art1
deger elde etmeyi yaratmistir. Makinelesme siireciyle birlikte, isciler sadece
makineye Uriinii vermekle goérevlendirilmis, bu anlamda bir ¢ok vasifsiz is¢i
alimi yapilmistir.

Zanaatlerinden koparak fabrikalara ¢aligmaya gelen ve herhangi bir vasfi
olmayan is¢iler, kapitalist toplumda emek giiciinii burjuvaya satmak zorundadir
¢linkli yasamini siirdiirebilmek i¢in karsilamak zorunda oldugu ihtiyaclari
vardir. Is¢inin emek giiciinden baska sahip oldugu hicbir sey yoktur. Emek
giiciinii satin alan kimse, iscinin iiretimde harcayacagi, onceden saptanmig
‘emek zamani’ karsiliginda is¢iye iicretli emek verir ve iscgide licretli emegi
ihtiyaclar1 dogrultusunda tiiketim metalariyla degistirir. Isci ¢aligmasmin
kargiligi olarak burjuvadan belli bir miktar {icret alsa da aslinda bu para ig¢inin
iiretim igin harcadig1 emegi ve zamani karsilamamaktadar. Is¢i, kazandigindan
daha fazla tiretimde bulunmustur. Bu durum, kullanim degeri ve degisim degeri
arasindaki karsithga dayanmaktadir ve aradaki fazla {iretim ise arti deger
olarak tanimlanmaktadir. Burjuva, ortaya ¢ikan bu art1 degerin sahibidir ve is¢i
tarafindan yaratilmasina ragmen licretini 6dedigi gerekgesiyle, ‘6zel miilkiyet’
haline getirdigi bu art1 degere el koymaktadir (Kulak, 2011: 38).

Kapitalizmin bu mantig1, arkaik dénemden tamamen ayrilmasinin isaretidir.
Arkaik donemde art1 iiriinii 6nlemek amaciyla fazladan olan her {irtin dogrudan
dolasima sokulmaktadir. Baska bir ifadeyle arkaik toplum, fazla olan1 armagan
etmektedir. Fazladan olan, bir kiside toplanmaz. Fazlaligin felakat getirecegi
diistiniilmektedir ve elinde fazla {iriinii bulunan herkes en kisa zamanda bu
fazlay1 elinde ¢ikarmaktadir.

Ali Akay (1999:57), art1 iirlin i¢in sunlar1 sylemektedir,

“Bugiinkiiniin tam tersi durumla karsi karsiyayiz. Bugiin modern kapitalistin
yaptigi sey,; 3 verip 5 almaktir. Arti degeri kendine ¢evirmek, artu tiriinii kendine
cevirmektir. Oysa arkaik toplumda tam tersi gegerli. Miimkiin oldugu kadar
artik elde etmemek. Hatta artik varsa ortada, tiriinler ¢ok iyiyse, miithis bir balik
avlands, verildi, herkes beslendi oradan, yan kabile de besleniyor ve elde kald:
hala. Bunun elde kalmasi ¢ok kotii bir sey. Bela getirir insana. Aslinda bu ¢ok
tuhaf bir eskiden kalma inang sisteminin devama. Iste yerliler ve iivettikleri yahut
topladiklar, avladiklar: iiriinler ellerinde kaldigi zaman yasamlarmin lanetli
olduguna inandiklarindan dolayr hemen imha etmeye bagslarlar. Tanrilara adak
olarak yahut da sadece harcama olarak gerceklestirilen bir eylem bu”. Akay
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belirttigi, kapitalist sistemin arti iiriinii kendine ¢evirmesi ve tek elde toplamasi
armagan sisteminin taban tabana zittidir Bu anlamda armagan, arkaik
donemde ki ihtiyact olani bulma 6zelligini kaybetmis ve iiretim araglarini elinde
bulunduran kapitalistin egemenligi altina girmistir (Akay, 1999:57).

Kapitalizmde, calisan kesimlerin kendilerini biitiiniiyle isine adamasi ve
sistemi sorgulamadan sadece liretimi dncelemesi, donemin en idealize edilen
‘ahlaki’ goriiniimiindedir. Bu dénemde is¢i sinifina, ¢alismanin biricik diinya
gercekligi, ayn1 zamanda kutsal ve ahlaksal bir 6dev oldugunun propagandasi
yapilmig ve Kkitlelerin eglenme ihtiyaclar1 iktidar tarafindan gérmezden
gelinmistir. Sanayilesmenin erken evrelerinde Piiriten tutum geregi kilise
ile sanayi el ele vererek calisan siniflarin eglencesine ve zevklerine karsi
cikmiglaridir; zira hayatin en 6nemli ilgi alani olarak isin yerine baska bir
sey koyma yoniindeki her tiirlii girisim, sistemin hayatta kalmasina karst bir
tehdit olarak goriilmiistiir. Dolayistyla, bu donemde aile, devlet ve din, arzuyu
denetlemek ve iiretim sistemine itaati saglamak i¢in ¢esitli ahlaki diizenleme
kaliplar1 yaratmiglardir. Weber’e gore kapitalizmin ruhunu olusturan ‘Protestan
Ahlak1’ ve sistemin lokomotifi durumundaki Piiriten kapitalistler, yagsamlarini
‘cok calisma’, ‘biriktirme’ ve ‘eglenceye zaman ve para ayirmama’ {lizerine
insa etmislerdir. Piiritenler, kapitalizmin ilk yillarinda esi goriilmemis sekilde
calismiglar ve birikimlerini harcamak yerine yine iiretim araglarina yatirim
yapmiglardir. Boylelikle bu acimasiz ¢aligma mantigi, somiirgecilikle birleserek
kapitalizmin son derece gelismesine ve sermaye birikimine neden olmuslardir.

Ayn1 zamanda ekonomik faaliyelerine manevi bir anlam ylikleyerek,
caligmalarini dinsel agidanda mesrulagtirmislardir (Arik, 2004a: 28-29).

Kapitalizmin biriktirme iizerine kurulu olmasi, armagan diizeninden
ayrildigi temel noktalardan biridir. Arkaik toplumda biriktirme hos goriilmez
ve elde olan hersey toplumsal bag1 giiclendirmek adina armagan edilmektedir.
Calismanin ilk boliimiinde ele alindigr gibi ozellikle Potlag’da miithis bir
harcama s6z konusudur. Her kabile comertligini sergilemek adina degerli
olan her seyi karsi kabileye armagan olarak vermektedir. Temel ahlak
yasast kapitalizmin biriktirme ilkesine karsi harcamadir. Nesneler dolasima
sokularak hem toplumsal bag yaratma hem de ihtiyaci olana gerekli iirlinii
saglamaktadirlar. Bagka bir deyisle arkaik armagan modeli iiriinleri vermekten
gecmektedir. Vermek bir zaman sonra almanin es degeridir. Ancak kapitlasit
sistem biriktirir. Boylece toplumsal bagin dnii kapanir ve iiriin, ihtiyaci olana
degil birikim yoluyla maddi servet kazananda toplanmis olur. Kapitalizmin
biriktirme mantig1 bu anlamda armaganin oniinii tikamig durumdadir.

Kapitalist zihniyetin biriktirme modeli, armaganin en dnemli 6zelligi olan

toplumsallig1 bireysellige indirgemekte ve insanlarin birbirlerine ihtiya¢ duyma
0zelligini ortadan kaldirarak, seylere bagimlilig1 artirmaktadir. Kisiyi sosyal
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baglardan Ozgiirlestirerek, iiretmis oldugu nesnelere karsi savunmasiz ve
bagimli hale getirmektedir (Godbout, 2003: 319).

Eisenstein kaynak biriktirmeyle ilgili olarak sunlar1 séylemektedir;

“Avci-toplayici toplumdan tarim toplumuna gegiste biriktirme, normal bir
suirectir. Ancak giintimiizde, tiim oncellerini asan servet birikimine, oteki ugta
yoksullaga ve dogal diinyadan yabancilasmaya taniklik etmis bir donemde
yastyoruz. Kaynak biriktirme ve kaynaklar: asiri tiiketme yetenegi ancak
kaynaklarin esit olmadigi bir toplumda yasanabilmektedir. Arkaik donemde
biriktirme eylemi asagilanir, béylece nesnelerin dolasima sokulmasi uygun
goriiliirken, kapitalist sistemde biriktirme ve bu yolla edinilen statii kabul
gormektedir. Armagan ruhunda, amaca odaklamlr ve kisiye getirisinin
ikincil kalmasina izin verilir ki bu; ozgiirliik, bolluk ve giiven durumudur,oysa
birikim ruhunda getiriyi garantiye almaya ve azemiye ¢ikarmaya ¢alisilir ve
armagamn, kredinin ya da yatirimin yéniinii bu amaca hizmet etmeye birakilwr.
Bu durumda yasayanlar ne kadar servete sahip olurlarsa olsunlar yoksuldurlar”
(Eisenastein, 2012: 297-307).

Bu durumda kapitalizm 6ncesinde toplumsal bag yaratmayla ve mallarin
akisiyla es deger olan zenginlik, kapitalizmle birlikte parasal boyuta ¢evrilmistir
ve Uretim araclarimi ellerinde tutan kapitaliste emegi satmakla elde edilecek bir
siirece indirgenmistir.

Bahsedilen anlamda kapitalizm, mutlak koleligin kaldirildigi, onun yerine
serbest koleligin getirildigi 6zel miilkiyete dayanan orgiitlii yasam tarzidir. Bu
tarz genis kitlelerin igsiz ve ticretli kdle durumuna diistirtildiigii bir iligki diinyast
kurmustur. Bu diinyada sermaye ‘serbest kdlenin’ emek giiciinii kiralayarak
zenginligin yaratilmasini gercgeklestirir. Kapitalizmde, tarihte olusmus her
tirli kole ‘topraga ve efendisine bagli koleler’ yasal olarak azat edilir ve
yasamlarina iiretim araclari ellerinden alinmis olarak devam ederler. Bu yolla
kapitalistler, eski lordlarn Gistlendigi sorumluluklardan kendilerini azat ederler
ve bunu kolenin 6zgiirliigii olarak ilan ederler. Bu yeniden bigimlenmeyle
feodal somiirtiden kapitalist somiiriiye gecilmis olur. Boylece, kapitalizmde
Ozglrliigiinii kazanan insanlar, yasayabilmek i¢in emeklerini satmak zorunda
kalirlar (Erdogan ve Alemdar, 2005: 76).

Marksist bakis acist kapitalizmi, temelde, liretim araglarinin toplumdan ayr1
bir sinif meydana getiren kapitalistlerin miilkiyetinde bulundugu tiretim bi¢imi
olarak niteler. Sosyalizm ve is¢i hareketlerinin kapitalizme verdigi bu anlam iki
unsur icermektedir. Birincisi, iiretime kosulan sermayenin esas itibartyla 6zel
miilkiyetin elinde olmasi, ikincisi ise, bu tiirlii miilkiyetin olduk¢a az sayida
elde toplanmasidir. Dolayisiyla kapitalizm, bazi kimselerin iiretim araci sahibi
olduklari, digerlerinin de onlar i¢in ¢aligmak zorunda kaldiklar1 sistemdir ve bu
yoniiyle bir somiirli diizenini temsil eder (Bulut, 2003: 40).
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Weber’e gore (2010: 10-11) kapitalizm, kazang ¢abasiyla 6zdestir. Siirekli,
mantiki, yenilenen kazancin ve verimliligin pesindedir. Kapitalist ekonomik
eylem ise; degis tokus firsatlarinin kullanimindan kazang bekleme iizerine
kurulu, yani ‘bigimsel’ barig¢il kazang firsatlart tizerine kurulu bir eylemdir.
Bagka bir ifadeyle kapitalist ekonomik eylem, esyalarin lreticiden tiiketiciye
gecisini  kisisellikten kurtarmis, dogrudan topluluk baglar1 gozetmeden,
kullanim degerini degil; degisim degerini dnemseyen bir eylemdir.

Bu yoniiyle kapitalizm, treticilerin dolayimsiz ihtiyaglarini karsilamaktan
ziyade, satis, miibadele ve kar amacini giiden bir iicretli emek ve meta iiretim
sistemidir (Marshall, 2005: 382). Meta ise; insan harici bir nesnedir ve insanin
gereksinimlerini gideren bir seydir. Meta insanlarin gereksinimi karsiladigi gibi,
degistirilecek satilacak bir nesnedir. Kapitalist sistem dncesinde de metalarin
degisim degeri vardir ancak kdylii ya da zanaatci tarafindan sunulan meta,
kendi emeginin meyvesidir; oysa kapitalizmde, iiretici ile metalarin sahibi
birbirinden kesin bir ¢izgiyle ayrilmaktadir (Zubritski, 1995: 10).

Uretici ile metanin birbirinden ayrilmasi, kapitalist sistemin armagan
ekonomisi 6niine koydugu baska bir engeldir. Bu anlayis arkaik donemde verilen
armaganin, verenin ruhunu tasima 6zelligini yok etmistir. Arkaik donemde,
bir kimseye verilen armaganda niceliksel 6l¢iit 6nemli degildir, nemli olan
armagan olarak verilen nesnenin ne kadar dolasimda oldugu baska bir deyisle ne
kadar el degistirdigidir. Verilen nesne, veren i¢in ne kadar 6nemliyse, dolasimda
olma anlaminda kutsalsa, alicinin kazanci o denli biiyiiktiir. Eisenstein durumu
su sekilde agiklamistir; “Kutsal bir nesnenin benzeri yoktur, bir dizi genel
nitelige indirgenemeyecek essiz bir 6z tasir. Eski zamanlarda kabile halklar1 her
varlig1 essiz bir ruh sahibi olarak goriirlerdi. Insan elinin iiriinleri essizdi, ayirt
edici kusurlari sayesinde onlar1 yapan kisilerin imzasini tasirlardi. Kapitalizmle
birlikte temelde standartlastirilmis, 6zelliksiz ticari tekdiizedir ve dolayisiyla
iligkiden yoksundur” (Eisenstein, 2012: 16)..

Eisenstein’in konuya iliskin goriisiinden, arkaik donemde iiretilmeden,
yalnizca var olan bir nesnenin dolagima sokulmasiyla sosyal bir bag yaratildigi,
ancak kapitalizmle birlikte bu bagin paraya indirgenerek siradanlastigi
anlagilmaktadir. Bu anlamda para, kapitalizm oOncesi donemdeki verilen
hediyelerin yerini, kullanicisiyla arasindaki iliski boyutundan dolay1 tutamaz.
Bagka bir deyisle, arkaik donemde armagan edilen bir nesnenin 6nemi ne
kadar dolasimda oldugu ve kullanicisinin nesneyle olan iliskisindedir. Durumu
Eisenstein ayni eserinde aciklamistir “...para fikri tamda standartlagma
hedefiyle ortaya cikti. Boylece her staer, her sekel ve her yuan islevsel agidan
otekilerle es olacakti. Ustelik evrensel ve soyut bir degis tokus araci olarak
para kokenlerinden, maddeyle baglantisindan koptu. Size kim verirse versin
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bir dolar ayni bir dolardir, kokenlerine ve kimlerin elinden ge¢mis olduguna
iliskin higbir iz tasimaz” (Eisenstein, 2012: 14). Kapitalizmi arkaik armagan
modelinden ayiran diger bir olgu ise metanin kendisidir. Armagan sisteminde
hicbir sey iiretilmez, hersey ortaya cikar ve yok olur. Kapitalist sistem ise;
her seyi iiretir. Bu baglamda kapitalizm arkaik toplumdaki armagan vermeyi
satmaya, armagan almay1 ise satin almaya doniigtiirmiistiir. Satin almak ve
satmak edimleri ticari bir dil olusturdugundan armagani tamamen diglamaktadir.

Bu anlamda firetici ile metay1 birbirinden ayiran Kapitalist sistemin 6n sarti,
insan harici iretim araglarinin 6zel sahipleri ile emek hizmetlerini isverenlerine
satan hiir fakat sermayesiz isciler arasindaki iligkilerin varligidir (Rand, 2012:
3). Bu iligkide kapitalist, iscisiz, is¢inin kapitalistsiz yasayabileceginden daha
uzun yasayabilir. Kapitalist sistemde arz talepten daha biiyiikse, is¢ilerin bir
boliimii ya dilenci durumuna diiser ya da agliktan 6liir. Bu bakimdan is¢inin
varolusu, baska herhangi bir metanin varolus durumuna indirgenmistir. isci bir
meta durumuna gelmistir ve bir ig bulabilmesi onun i¢in talihtir. Boylece isci
yasaminin bagli bulundugu talep, zenginlerin ve kapitalistlerin gonliine baglidir
(Marx, 2005: 14).

“Marx’1n, ‘nakit parayla ddeme sistemi’ olarak tanimladigi meta diizeninde,
toplumsal iliskinin araci paradir. Metanin fiyatt vardir. Degisim bu fiyata
gore yapilir. Mal veya hizmet satin alindiginda, karsiliginda fiyati neyse
Odenir ve iliski biter” (Godbout, 2003: 10). Bu durum arkaik dénemle tezatlik
icermektedir. Arkaik donemde alinan hediye, fazlasiyla iade edilmelidir. Bu
bakimdan borgluluk hissi hi¢cbir zaman sonlanmaz. Fazlasiyla iade toplumsal
bagi siirdiirmek amaciyla uygulanan bir yontemdir. Armagan bu ydniiyle
esitlikten hoslanmaz. Ancak kapitalizm bireyi toplumdan ozgiirlestirmek
adma borgluluk durumunu kabul gérmez. Birine olan bor¢ 6denir ve arada
bag siirdiirecek bir neden kalmaz. Kapitalist sistemde borg tefecilik ve faizle
kendini gdstermektedir ki durum tiimiiyle maddi ¢ikar amaclhdir.

“Kapitalist diizende sermaye birikimi ve meta iligkisi, toplumsal diizenin
sinir sistemini olusturur. Bu diizende insanlar arasi iligki, mal ve hizmet
degisiminin aracidir. Meta toplumunun basat simgesi metadir. Bu ¢ercevede
insanlar da metalasirlar, sermaye birikiminin araci olarak tasarlanirlar. Varolus
anlamlarini, digerleriyle iligkilerini sermaye ve metanin dilinden ifade
ederler. Buna karsilik, pazar ekonomisi oncesi toplumlarda, toplumsal olanin
temelinde, kisisel, yiizyiize iliskiler {izerinde yiikselen bir karsilikli zorunluluk
sistemi yatar. Toplumsal yapinin sinir sistemini, toplumsal iliskinin siirekliligi
olusturur. Bu ¢ercevede, armagan iliskisi, biitiinsel bir toplumsal olgu olarak,
toplumsal varolusu diizenler” (Godbout, 2003: 10).

Maddi kazang lizerine kurulu, toplumsal iligkileri ara¢ olarak gdren ve
insanlar1 birer meta konumuna getiren kapitalizm; kol giiciine dayali, ¢aliganlar
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arasinda is bolimii yaparak hizli iiretimi amaglayan manifaktiir doneminden
sonra, makinelesme siireciyle birlikte tamamen vasifsiz is¢i olusumuna neden
olan ve kapitalistin muazzam kazang¢ sagladigi ikinci siirecine yani Fordist
doneme girmistir.

2.1. Fordizm

Fordizm, Henry Ford tarafindan 1900’li yillarin basinda gelistirilmis
ve ilk kez Ford otomobil fabrikasinda uygulanmasina gecilmis bir lretim
organizasyon bi¢imidir. Emek siirecinde yonetimin is¢ilerin becerilerine olan
bagimliligini ortadan kaldirip, iscileri vasifsizlagtiran bir dizi adimin mekanize
olmus bir bilesimidir (Ansal, 1999: 10).

“Fordizmin sembolik baslangi¢c yili hi¢ siiphe yok ki 1914 olarak kabul
edilmeli. Bu tarihte Henry Ford, bir y1l 6énce Michigan’in Dearbon kentinde
kurmus oldugu otomobil montaj hattinda calisan is¢ilere ¢abalarinin karsiligi
olarak sekiz saatlik bir ig giinii i¢in bes dolar ticret vermeye basliyordu. Ford’un
is orglitlenmesi ve teknolojik agidan yarattig1 yenilikler bir ¢cok agidan, zaten
iyice yerlesmis olan egilimlerin basit bir uzantisiydi” (Harvey, 1997: 148).

Uretimi olabildigince kii¢iik pargalara bolen, emek siirecini basitlestiren,
kol ve kafa emeklerini tamamen ayiran, is¢inin yaptigi isin her asamasini
kontrol eden anlayisa Taylorizm adi verilmektedir. Sanayilesmeyle birlikte
Taylorizmin ardindan Fordizm adi verilen seri iiretim siirecine girilmistir. Bu
iiretim sistemine gecis ile birlikte kisilerin meslekleri ile fabrikada yaptigi igler
tamamen farklilasmis, toplumsal isboliimii ile meslek baglantist kopmustur.
Fordizm kapitalist zihniyette yeni bir dénemi baslatmis ‘planli ekonomi’ye
gecise damgasini vurmustur. Fordizmde sadece iiretimi degil ayni zamanda
bireyide planlanmistir. Amact yeni bir is¢i ve insan tipi yaratmaktir. Montaj
hatt1 anlamina gelen fordizm ayni1 zamanda igki yasagi ve ‘piiritanizm’, is¢ginin
cinsel yagsami ve ailevi hayatini diizenleme girisimidir (Kumar, 2010: 68).

Teknik anlamda Fordizm; sanayi {iretiminin biiyiik oranda kitlesel {iretim
olarak gergeklestirildigi, idari isler ile kol kuvvetine dayali islerin Taylorist bir
ayrimla belirlendigi, isbdliimiiniin ve is tanimlarmin kat1 bir sekilde yapildigi,
iriin standartlagtirmasmin verimlilik artislar1 getirdigi ve artan talebin bu
standartlasmay1 hizlandirdigi bir tiretim bi¢imidir (Aktaran: Sakli, 2012: 3).

Uretimin standartlastiriimast, fabrikalarda bu standartlagsmaya uygun olarak
kitlesel iiretimi kolaylastiran yeni bir mekanizsyona gidilmesi, oniinde akan
bir bant lizerinde ¢aligmaya baslayan is¢inin emeginin Taylorizm gdzetiminde
giderek daha verimli getirilmesi Fordist iiretimin teknolojisi ve mantigini
olusturmaktadir (Dagtas, 2009: 38).

Fordizmi Taylorizmden ayiran ana oOzellik, yalnizca isliklerde sinirh
olmayan; iiretim ve tiiketim kaliplarmin belirlenmesi, piyasa kosullarmin
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yeniden diizenlenemesi gibi daha genis bir ¢ergevede dile getirilmektedir.
Fordizm kendiliginden akan ve iizerinde iiretimin gergeklestirildigi bir bant
sistemde, zaman kayiplarini minimize edecek sekilde yeniden diizenlemistir.
Bdylece her bir is¢i tek makinay1 kumanda edecek sekilde konumlandirilmaistir.
Bant sistemini ilk uygulayan Henry Ford, is¢ilerin iicretlerini iki katina ¢ikarmig
ve onlara bant sisteminin sonucunda fiyatlari yar1 yartya diisen kendi tirettikleri
otomobillerden taksitle satin alma olanag1 yaratmistir. Bu durum, Fordizm’in
piyasa kosullarini diizenlemesi boyutunu da disa vurmaktadir (Belek, 1999:
59-60).

Bant sistemiyle seri {liretimi gergeklestiren Fordizm, {iretim fazlasi
tehlikesine karsi tilketimi maniiple etmistir. Kentler biiyiik tiretim ve tiiketim
merkezi haline gelmislerdir. Yukarida bahsedilen bireyi planlama noktasinda,
caligma saatleri disinda isgileri tilketime yoOnlendirmeyi amag¢ edinmistir.
Tiiketimi koriikleyebilmek adina zamanla fabrikalar kentlerin digina taginmis,
bu durum is¢inin ikamet ettigi ve calistigi yeri ayirmis ve yemek, ulagim, giyim
gibi bir cok konuda yeni tiikketim alanlari olusturulmustur.

Kapitalizm 6ncesinde iiretim, kisinin yetenegine ve becerisine baglidir.
Zanaatkar {irettigi {irinii basindan sonuna kadar kendisi yapmaktadir. Uretim
tek tek yapilip, siparis usiilii satilmaktadir. Bagka bir ifadeyle genellikle
fazladan iriin tiretilmez ve tiikketim kigisel boyuttadir.

Makinelerin gelismesi ve sanayi devrimiyle birlikte kendi i¢in tiretmeyen
ve TUrettigi Uriin hakinda bilgi sahibi olmayan insanlar yaptiklart ise
yabancilagsmaktadirlar. Boyle bir toplumda, is¢iler bizzat kendi ihtiyaglarini
kargilamak i¢in calismazlar, Aksine, uygun gordiikleri gibi kullanma hakk1
karsiliginda kendilerine gecinecek kadar iicret 6deyen kapitalistler i¢in calisirlar.
Hem isciler hem de kapitalistler, ticreti ddendiginde iiretici etkinligin kapitaliste
ait olduguna inanirlar. Uretici etkinlik kapitaliste ait oldugu ve kapitalistler
onunla ne yapilabilecegine karar verdikleri i¢in, iscilerin s6z konusu etkinlige
yabancilastiklari sdylenebilir. Isciler yalniz iiretici etkinliklere degil, ayni
zamanda bu etkinliklerin nesnesine —lirline— de yabancilagirlar. Emeklerinin
irtinleri temel ihtiyaclarin1 karsilamak i¢in onlar1 kullanabilecek iscilere ait
degildir. Aksine, {iriin tipk1 onun iiretimiyle sonuglanan siirecte oldugu gibi, bu
tirtinti istedigi gibi kullanabilen kapitalistlere aittir. Bu, genellikle, kapitalistlerin
onu kér amaciyla satmalar1 demektir. Isciler sadece iiriin iizerinde kontrollerini
yitirmekle kalmazlar, ayn1 zamanda, ne iirettikleri konusunda bile tam bir fikre
sahip degillerdir. Onlar ¢ogunlukla biiyiik 6l¢lide uzmanlagmis isler yaparlar
ve neticede, tlim {iretim siirecindeki rolleri konusunda ¢ok az fikir sahibidirler.
Ayn1 zamanda, kapitalizmde isgiler beraber ¢alistiklari is¢ilere yabancilagirlar.
Marx’a gore, insanlar esas olarak varliklarini siirdiirmek icin gerek duyduklart
seyleri dogadan elde etmek i¢in isbirligi icinde caligma ihtiyacit duyarlar ve
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bunu isterler. Ancak kapitalizmde bu dogal isbirligi bozulur ve insanlar, ¢ogu
kez yabanci kisilerle, kapitalist i¢in yan yana galismaya zorlanirlar. Son olarak
ve en genel diizeyde, kapitalist toplumda isciler kendi insani potansiyellerine
yabancilagirlar. Bireyler, ¢aligsmalarinda hayvan, yiikk hayvam veya insan-
dis1 makine seviyesine indirgenirlerken, gittikce daha az insan oOzelligi
gostereceklerdir. Diger insanlarla ve dogayla iliskiler giderek koparken, biling
duyarsizlagacak ve nihayetinde yikima ugrayacaktir. Sonug, kendi temel insani
niteliklerini ifade bile edemeyen bir insanlar kitlesi, bir yabancilagsmis is¢iler
kitlesidir (Ritzer, 1992: 10-13).

Kapitalizmle birlikte kisi {irettigi liriine ve yasadig1 topluma yabancilasma
stireci yasamaktadir. Eisenstein’in kutsal ekonomi ismini verdigi toprakla
gereksinmelerimizi  karsilayan, bizimde karsiliginda  gereksinimlerini
karsiladigimiz insanlarla ¢ok boyutlu, kisisel bir ekonomi sistemi, kapitalizmle
birlikte yok olmustur. Kapitalist sistemle birlikte toplumsal olanla maddi
olan arasindaki ayrimin acisi yaganmaktadir. Bu ayrim igerisinde toplumsal
iligkilerimiz kisiliksizlesir. Uzak yerdeki yabancilardan 6zelliksiz hizmetler ve
uzak yerlerden standartlagmis tirlinler aldigimizda baglanti kaybi, yabancilagsma
ve bizimde, satin aldigimiz seyler gibi baskalariyla degistirilebilir oldugumuz
hislerine kapilmamiz ka¢inilmaz olmaktadir. Baska bir ifadeyle, sundugumuz
seyler standartlasmis ve kisiliksiz oldugu siirece bizler bagkalariyla
degistirilebilirz (Eisenstein, 2012: 241).

Kisileri tirtinlere ve topluma yabancilastiran Fordizmle birlikte fabrikalarda
kitlesel tiretim yapilmakta ancak bu iiretim yeteri kadar tiiketici bulamamaktadir.
Bu durum tiim diinya ekonomisini krize sokmustur. Bununla birlikte savas
nedeniyle temelde talep yetersizliginden kaynaklanan sorunlarin agilmasi,
ancak belli bir talebi garantileyen Keynes¢i makro ekonomik politikalarla
miimkiin olabilmistir. Fordist tiretimin hakim oldugu iilkeler, Keynesci refah
devleti politikalar1 uygulayarak, Fordist iiretim modelinin 6ntinti agmislardir
(Sakli, 2012: 9)

Bu donemde toplam talebi arttirict Keynesci politikalara dayali, sosyal
demokrasinin yiikselisiyle cakisan ve Ttcretleri yiiksek tutan refah devlet
anlayisiyla 1950 den sonra kitlesel tiikketim baglamistir. Refah devlet, istihdam
yaratarak insanlara gelir saglayarak, bireylere ekonomik ve sosyal imkanlara
ulasmada esit sans taniyarak iiretilen {riinler icin talep yaratmayi amaglayan
devleti ifade etmektedir (Dagtas, 2009: 39)..

Klasik Keynesci politikalar, yani talebi stirekli canli tutabilmek i¢in devletin
tam istihdam politikalarina yonelmesini veya bunu yapamiyorsa bile issizlik
sigortast gibi tedbirler uygulayarak herkesi bir bicimde tiiketiciler arasina
katma cabasidir (Dikmen, 2000: 292).
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Calisanlar toplumu olarak bahsedebilecegimiz ve dolayisiyla ¢alismanin
tiiketime zaman agisindan da olanak taniyan bir yol olarak yiiceltildigi refah
devlet ortaminda, Max Weber’in kavramsallastirdig1r ‘protestan c¢aligma
etiginin’ ana fikri olan; ‘calismak ve tretmek bir gorevdir ve Tanri’y1
onurlandirir’ yaklagimi agirligimi hisettirmistir. Bu yaklagim is¢ilerin yogun
sekilde calismasindan arta kalan zamanda, calismalarmnin bir 6diilii olarak
onlara sunulan ¢esitli yeni tilketim mallarin tiilketmeye yoneltimstir (Dagtas,
2009: 118).

Hakim sinifiar kapitalizmin ilk sathasinda ig¢i kesiminin tiiketim taleplerini,
caligma yasamini aksatacagi ve var olan esitsiz toplumsal yapiyr tehdit
edecegi gerekgesiyle tepkiyle karsilamiglardir. Ancak fazla tirlinii satabilmek
amaciyla serbest zamani1 ve onu doldurma bigimlerini organize ederek, isci
kesimini endiistrinin dnemli bir pargasi haline getirmislerdir. Bunda en énemli
etken Fodizmdir. Ciinkii ilk baglarda halkin ne eglenebilecegi zaman ne de
harcayarak parasi vardir. Fordizmle birlikte hem bos zaman etkinligi saglanmis
hemde ticretler yiikseltilmistir. Boylelikle kent merkezli yeni tiiketim araglart
tiiketicileri, ihtiya¢ duyduklarindan daha fazla satin almaya, gerekenden daha
yiksek paralar 6demeye ve harcamalar1 gerekenden daha fazla arttirmaya
yonelterek, hem ekonomik hem ideolojik olarak yonlendirmistir. Kent yasami
eglenceli hale getirildigi gibi bos zaman da elitlerin tekelinden ¢ikarak orta
siniftan insanlarin eklendigi toplumsal pratige doniistiiriilmiistiir. Modernizmin
ilk donemlerinde goriilen halk temsilleri ve senlikler, metropol sehirlerde ticari
olarak desteklenen tiyatro, miizik, dans ve spora doniigmistiir. Bu dénemde
turizm, kapitalizmin bunalima girmesine engel olan bir panzehir iglevi gérmiis
ve calismanin ‘0diilii’ ve her ¢alisanin yasal ‘hakki’ olan zorunlu bir serbes
zaman etkinligi halini almistir. Ayni sekilde sinemalar ve miizikholler, kentli
insanlarin beraberce gecirebilecekleri ortak eglence ve dinlence mekanlari
haline gelmistir. Ulasimda yasanan gelismelerle birlikte hem ucuz tatil
imkan1 hem de kentteki aligveris merkezlerine gidip gelmek kolaylagmistir.
Bu gelismelerle birlikte hem toplumsal yabancilagsmanin iistii ortiilmiis hem
de bos zaman iktidarin denetimi altinda gergeklesmistir. Hayatin her alanini
metalagtiran kapitalizm, serbest zaman etkinliklerini de adeta bir tiiketim
eylemine doniistiirmistiir (Arik, 2004a: 40-42).

Bu anlamda Fordizm, bant tipindeki {iretim orgiitlenmesinden fazla bir
seydir. Tiketim mallarinin ticarilesmesini; dolayisiyla iiretim ile tiikketimin
koordine edilmesini; tiiketim kaliplarinin kiitlesel tiikketim mallar1 tizerinden
standardize edilmesini; tiiketici kredilerinin sosyalizasyonunu da anlatmaktadir
(Belek, 1999: 169).

Fordizmde iriinler arasinda az farklar bulunmaktadir. Goreceli olarak
tiikketici tercihi ve beklentileri pek g6z oniline alinmaz ve daha ¢ok iiretici
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tercihleri egemendir. Fordizm, rakip iiriinler arasinda az da olsa gergek ve
algilanan kalite ve ozellik farkliliklar1 yaratirken, bireysel tiiketicileri kitle
icinde toplamaya ve fazla farklilagtirlmamis pazara yoneltmektedir. Standart
tilketim kaliplarmin olusmasina ve istikrarl biiyilik pazarlari varligina bagh
olan Fordizm 1970°1i yillarda kii¢iik ve istikrarli olmayan ve siirekli degisen
tiikketici tercihlerinin baskist altina girmistir (Odabasi, 1999: 11-12).

Boylelikle 1956-1973 yillar1 arasinda, Fordizm ve Keynes¢i politikalarin
yetersizligi ortaya ¢ikmaya baglamistir. Bu yetersizlik, esnekligin olmamasi
anlaminda sertlik olarak ifade edilebilmektedir. Kitle {iretimini amaglayan
biiylik olgekli sabit sermaye yatirimlarmin, tliketicinin degisen taleplerini
karsilayacak esneklige sahip olmamasi 6nemli bir unsur olmustur. Bunun
yaninda, emek piyasasinin ve is¢i sodzlesmelerinin de esneklige sahip
olmamasi, Fordizmin kendini yenilemesini engellemistir (Sakli, 2012 :7).
Ayrica bu donemde Fordizmin tiiketim ideolojileriyle ortaya ¢ikan ve hizmet
sektoriinde calisan orta sinif genis bir yelpazede {iriin segme olanagina sahiptir.
Uriin yasamlar kisalirken, model degisimi hizlanmaktadir. Pazar bdliimlerini
olusturan tiiketiciler, cok daha fazla iiriin farklilagmasi arzusu ve egilimini
acikca gostermektedir (Odabasi, 1999, 11-12).

Tim bu gelismeler, kapitalizmin ti¢linci asamasi olarak adlandirilan
postfordizm ve postmodernizm ad1 verilen yeni bir donemi ortaya ¢ikarmistir.

2.2. Postfordizm

Postfordizm; tiiketim taleplerini karsilayabilmek igin iiretimin esnek bir
modelde yerine getirildigi, isgiicii ve makinelesmede esnek uzmanlagsmanin
saglandigi, bilgi ve iletisim teknolojilerinin tiretimde yaygin olarak kullanildig:
bir iiretim ve birikim rejimidir (Sakli, 2012: 8). Fordist donem igerisinde
iiretilen kitlesel mallara yonelik tiiketim talebinin gegmisteki kadar tatminkar
olmamasi, i¢ pazarlarin doygunluga ulagsmasi ve 1970 Petrol Krizi gibi 6nemli
ekonomik dar bogazlar Postfordist donemin olusumuna neden olmustur (Arik,
2004a: 49).

Hall’a gore, postfordizm kapitalist iiretim sistemindeki ekonomik nitelikli
degisimlerin yani sira, ¢cok daha genis ve derin toplumsal ve kiiltiirel gelismeleri
de nitelemektedir. Buna gore, basta 6zellikle gelismis kapitalist toplumlar olmak
iizere tiim diinya niteliksel olarak standart, biitlinsel ve 6lgek ekonomisiyle
bilinen kitlesel toplum yapisindan farklilagan ve baskalasan bir toplum yapisina
dogru evrilmektedir. Giiniimiiz toplumlar1 ekonomik siireglerle bir paralellik
icinde giderek boliinmiisliik, farklilasma ve parcalanmayla nitelenir hale
gelmiglerdir. Bununla beraber, Postfordist orgiitlenme, genellikle gelismis
kapitalist iilkelerde uygulanmasina ve etkilerini bu toplumlarda hissettirmesine
karsin hem bireysel tiikketimi merkeze alan yapilanmasi, hem de az gelismis
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ve gelismekte olan iilkelerde ki istihdami etkileyen yapisiyla diger tilke
ekonomilerini de etkilemektedir. (Aktaran: Erol, 2004: 27)

Postfordist donemde pazar ayrigmasi séz konusudur. Temel tiiketim birimi
ise bireydir. Tiiketim gruplar sinif, cinsiyet, yas gibi demografik degiskenlere
gore degil, ‘yasam tarzi’ gruplarinca ifade edilmeye baslanmistir. Bu siiregte
titketim kiiltiirii, bir tarz ayrimi getirmistir. Bu ayrim aktivite se¢imleri, davranis
ve goriiniis tarzlarinin kazandigi gruplar arasinda goriilmekte; kisi ise kendisine
yakin buldugu grupla ilgilenmektedir (Aktaran: Erol, 2004: 43). Yasam tarzlari,
insanlar1 birbirinden farkli kilan davranigs kaliplaridir ve insanlarin neler
yaptiklarint ve bunu yapmanin kendileri ve baskalari i¢in ne anlama geldigini
anlatmaya yardimei1 olmaktadir. Ayrica yasam tarzlari, kiiltiirel yapilara bagl
olmakla birlikte, her biri bir bigim, bir tavir ve bir gruba ait bazi esyalari, yerleri
ve zamanlari kullanis seklidir (Chaney, 1999: 14-15).

Piore ve Sabel’ye gore (Aktaran: Sakli, 2012: 13); Postfordizm hem
birbirleriyle rekabet eden, hem de uzmanlik ve iiretim bilgisi aligveriginde
isbirligine giden kiiclik ve orta boy isletmelerin olusturdugu esnek uzmanlik
modeli tasarimcilarla yeniden vasiflandirilmis/zanaatkar bazli iscilerin
isbirligi i¢cinde, genel amagh tezgahlarda cok ¢esitli mal {iretebilme temeline
oturmaktadir. Ogrenme, yeni teknolojilere uyarlanabilme, teknolojik yenilikleri
hizla adapte edebilme ve yeni teknolojiler yaratabilme bu kii¢iik isletmelerin
ortak 6zelligini olusturmaktadir. Ilk zamanlar bu isletmeler daha ilkel ve biiyiik/
cokuluslu sirketlere bagimli iken, zamanla son teknolojileri ¢cok amaclh bir
sekilde kullanarak ve birbirleriyle isbirligine giderek degisik mallar, modeller
iretip diinya pazarina ihrag edebilen ve bdylece de siirekli degisen talebe
kendini kolaylikla uyarlayabilen bir sanayi ag1 olusturmuslardir. Ancak bunda
kitle tiretiminin standart {irlin pazarlarmin giderek par¢alanmasinin ve gesitli
smiflara, yasa, cinsiyete, hatta degisik irktan insan gruplarina hitap eden bir
mal cesitlemesinin ortaya ¢ikmasinin biiytlik bir rolii olmustur. Boylece kiigiik
isletmeler bu pazarlara girme firsati yakalayabilmislerdir. Aslinda, ayrigmig
talebe biiylik bir esneklikle cevap verebilme yetenegi, Postfordist iiretimin
dogasinin kavranmasinda anahtar rolii oynamaktadir.

Belek, Postfordist donemin Ozelliklerini; yeni enformasyon teknolojileri
temelinde, liretim ve emegin Post Taylorist organizasyonuna ge¢isi, hizmet
sektoriiniin yeni teknolojiler temelinde, artan bigimde endiistrilesmesi, tarimin
endistrilesmesi, iretkenlik ile kitlelerin birbirinden ayrilmasi, iicretlerle is
arasindaki iligkinin parcalanmasi olarak belirtmistir. Belek’e gore Postfordist
devlet, Fordist devletin tersine talep yoniinii degil, arz yoOniinii organize
etmeye yoneliktir (Belek, 1999: 257-258). Bu anlamda Postfordizmin nihai
amaci iretimden c¢ok kitleleri tiiketime yonlendirmektir. Dénemin en 6nemli
Ozelliklerinden biri kitle iletisim araglariin etkili bir silah olarak kullanilmasidir.
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Kitleler radyo-televizyon ve gazete gibi araclarla tiiketime yonlendirilmis
ve bu araclarla serbest zamanlarini degerlendirmektedirler. 1970’1 yillardan
itibaren biiyiik bir ivme kazanan reklam, postfordist donemin, kitleleri titketime
kiskirtmasinda en biiyiik rolii oynamistir.

Urry’a gore (Aktaran: Erol, 2004: 26); Postfordist donemde diinya kapitalist
ekonomileri biiyiik olgekli orgiitliiliik, biitiinsellik, toplumsallik, kitlesellik ve
esglidiimliiliik bigiminden orgiitstizliige, farkliliga, bireysellige, degiskenlige
ve ayrimlagsmaya dogru degismektedir. Bireysellik, farkli olma ve bireysel
kimlik sunumunun en {ist noktaya ¢ikmasi ise tliketici tercihlerinde de yerini
almistir.

Bu donemde devletin herkesi tiiketici konumuna getirecek diizenleyici
gii¢ olmasi, yerini; piyasanin kendi kendini sinir tanimadan ve denetlemeden
diizenlemesi goriisiine birakmigtir (Dagtas, 2009: 43).

Kapitalizmi ortaya c¢ikaran etkenler ve gelisimi sirasinda yasanan
degisimler tamamen ekonomik boyutta kalmamis ve toplum yasamim biiyiik
oranda etkilemistir. Kapitalizmin ilk evresinde manifaktiir ad1 verilen iiretim
sistemiyle yasanan degisiklikler, ikinci donem olarak nitelendirilen Fordist
yapiyla tamemen gelenekten kopusu simgelemistir. Fordist yapi liretim bazinda
tikketimi saglamigken, kapitalizmin son donemi olan postfordist siire¢, liretim
ekseninden ¢ikarak topluma tamemen tiikketim odakli yasama zorunlulugu
dayatmistir.

2.3. Kapitalizm ve Toplumsal Yapi

Kapitalizmde biitiin iiretim piyasa icindir; mallar insan ihtiya¢larim ve
arzularini karsilamak i¢in degil, kar elde etmek icin, daha fazla sermaye elde
etmek icin tretilmektedir. Miibadele degerinin kullanim degeri karsisinda
agirhk kazanmasi, aydmlanmis aklin egilimlerini gergeklestirmekte ve
katmerlendirmektedir; aydinlanmis akilsalligin, amaglara yonelen akli
engellemesi gibi , kapitalist iiretim de kullanim i¢in diretimi engeller,
aydmlanmig akilsalligin duyusal tikellere kayitsiz ve duyarsiz kalarak tikelleri
evrenseller i¢inde eritmesi gibi, kapitalist {iretim de seylerin kullanim degerini
mibadele degeri i¢cinde eritmektedir. Aydinlanmig akilsallik ve kapitalist iiretim
diisiiniimiin oniinii tikar (Adorno ve Horheimer, 2009: 14-15).

2.3.1. Modernizm

“Modern sdzciigii ‘moda’dan gelmektedir. 11k olarak isa’dan sonra besinci
ylzyilin sonunda ‘antiquus’ un karsit anlamlis1 olarak, putatapar gegmisin
karsisinda Hiristiyanligi vurgulamak i¢in kullanilmigtir. Daha sonralar1 bilhassa
onuncu yiizyildan sonra ‘modern zamanlar’ ve ‘bugiiniin insanlart’ terimleri
yayginlik kazanmistir. Modernlik, bundan dolayi, Hiristiyan Ortacaglarin bir
icadidir. Ancak Ortacag, modern kavramini icat etmis olsa da bu kavram,
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eskilerin zaman anlayisindan kiiclik farklarla ayrilmaktadir” (Kumar, 2004

89-90). Bati tarihinde modern oOncesinde donem, diislincede, toplum
orgiitlenmesinde ve deger yargilarindan nihai referans olarak Tanrmin kabul
edildigi donemdir. Bu donemde, bilginin {iretimi ve dagitimi kilise kurumu
tarafindan orgiitlenmektedir. Tiim siyasal ve kiiltiirel kurumlarda kendilerini bu
merkez etrafinda bir yerlere yerlestirerek mesruluk kazanmaktadirlar (Pektas,
2006: 72).

Modernlik 6ncesinden modern topluma gecis siirecinde belirleyici olan
Aydinlanma Felsefesi, kiiltiir tarihinde doniim noktasi olusturmustur. Biligsel-
aragsal us’un dogayr egemenlik altina almadaki basarisinin bu diigiinsel
tutumdan kaynaklandigi bilinmektedir. Aydinlanma, duygusal 6nyargilardan
ve geleneksel bilgiden bagimsiz 6zgiir diislinceyi temsil ettiginden, dnceden
belirlenmis her tiir amaca en kisa yoldan erigmenin teknigini iireten aracsal usa
sinirsiz olanak tanimistir (Atiker, 1998: 13).

Modernlik, yenilik ve hareketlilik iizerine kuruludur ve bu baglamda modern
diisiince, insan yasantisinin dinsel alandan kurtulmasi ve dinin bireysel alana
tasinmasi fikrinde kendisini gostermektedir. Modernite arkaik toplumdaki
kolektif yasam sekline karsi, uzmanlagma ve ig boliimiiniin egemen oldugu
yeni bir yasam seklidir ve siyasal, ekonomik, kiiltiirel, teknolojik, toplumsal
alanlarda kendini gostermektedir.

Touraine, Modernizmin temel ilkelerini su sekilde aciklamistir; “Modernizmin
baslica amacglar: arasinda, ticaretin ve miibadele kurallarimin diizenlenmesi, bir
kamu yonetiminin ve hukuk devletinin yaratilmasi, kitaplarin yayginlastirilmast,
geleneklerin, yasaklarin ve ayricaliklarin  elestirilmesi yer almaktadir.
Modernligin utkusu, ebedi ilkelerin ortadan kaldwrilmasidwr; biitiin ozlerin,
‘Ben’den ve kiiltiirlerden ibaret biitiin o yapay kendiliklerin bio-psikolojik
mekanizmalar ve mallarin, sézciiklerin ve kadinlarin miibadelesinde gegerli olan
yvazilmamus, kisiye bagl olmayan kurallarin bilimsel olarak bilinmesi ugruna
elenmesidir. Yapilsalci diisiince bu islevselligi iyice radikallestirerek éznenin
yok olusunu daha da u¢ noktalara ¢eker. Modernizm bir anti-hiimanizmdir
¢tinkii insan fikrini, Tanrt fikrini dayatan ruh fikrine bagh oldugunu bilir. Her
tiir ahlaksal ilkenin reddi, toplum fikri, yani toplumsal yararliik fikri tarafindan
doldurulacak olan bir bosluk yaratmaktadw:. Insan yalmzca yurttastir. Tanrt
sevgisi dayanismaya, vicdan  ise yasalara, saygrya doniigmiistiir. Hukuk¢ular
ve idareciler peygamberlerin yerlerini almistir” (Touraine, 1995: 45-46).
Modernlik, modern hayatin icerik ve kalitesini temsil etmektedir. Modern
hayatin kalitesi ise zamanin siireksizligi hissini, geleneklerden kopusu, yenilik
hissini, gecici olana yonelik duyarliligi, i¢inde bulunulan zamanmn 6miirsiiz
olusunu igerir. Modernlik yeni bir devri nitelemek icin kullanildiginda,
genellikle Ronesansla basglayan Antikite ile iligkileriyle tanimlanan bir
kavram niteligindedir. 19. ylizy1l sonlart ile 20. ylizy1l baslarinda Alman
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sosyologlari modernligi, geleneksel kurallara karsit olmak, toplumsal
iligkilerde farklilasmanin ve ig boliimiiniin ortaya ¢ikmis olmasi, yonetimin
rasyonellesmesi, ekonominin gelismis olmasi anlaminda kullanmislardir
(Pektas, 2006: 76).

Modern olmak, tarihsel gelenek karsisinda, digsal otoriteler karsisinda
bir 6zerklik talep etmek, kendi inanglarini ve hayati diizenleme hakki talep
etmektir. Bu talep, insanin toplumsal olarak kendi kendisini yonlendirme ve
temelde 6zerk olma arzusunu ifade eder. Ustelik modern anlayista 6zerklik
talebi yalnizca birey diizleminde kalmaz, bir fail olarak tasarlanan toplum igin
de benzer seylere ihtiyag duymaktadir. Ozellikle 18. yy.in sonlarina gelindiginde
ozerklik, digsal belirlenmelerden ve tesirlerden ayri olarak kavranmaya baglanir.
Boylece 6zerklik, insanin kendi yarattig1 bir diinya olarak anlasilacaktir. Modern
hiimanizmin temellerini atan modernitenin bu 6zerklik talebi, liberal bireyciligi
bicimlendiren etkenlerin basinda gelir. Bireyin kilisenin ve yerel iligkiler aginin
sinirlandirict baglarindan soyundurularak 6zgiirlestirilmesi, bireyi bu diinyada
Tanrisiyla bag basa birakan Reformasyon hareketinin ve piiritanizmin en 6nemli
tinsel bagarilarindandir (Kiigiik, 2000: 30).

Kaynagint Ronesans, Reform, Cografi kesifler gibi gelismelerden alan
aydilanma donemi dinsel inancin yerini insan aklin1 6ncelemistir. Bu donemde
kisilere 6zgiirliik, adalet ve esitlik en ¢ok tartisilan konular arasindadir. Weber’in
tizerinde durdugu Protestan Ahlaki, Katolik kilisenin giiclinii azaltmig ve
diinyaya yeni bir sekil verecek olan kapitalist sistemin kurulmasinda dnciilitk
emigtir. Topluma, calismanin insani tanriya yaklastiracag: fikrini dayatan bu
goriig, bireyin emegini kapitaliste satan ve kapitalist adina olanca giicliyle
calisan, bu anlamda yaptig1 iirline ve zamanla kendisine yabancilasan bir
toplumun olugumunu saglamistir.

Modernite, sanayi devrimiyle birlikte kapitalist ekonominin toplumsal
hayat1 yonlendirici giicli haline doniigmiistiir. Bu baglamda Kumar (2010: 106),
‘modernlik’ terimini modern diinyay1r doguran degisimlerin hepsi ‘diisiinsel,
toplumsal ve politik degisimler’ olarak, Modernizmi ise 19.yy sonunda ortaya
cikan kiiltiirel bir hareket olarak tanimlamistir. Kumara gore; modernizm, bir
acidan modernlige kars1 gelisen elestirel bir tepkidir.

Modernkavramive onuntiirevi olan Modernizm tartigmalari, Aydinlanma’nin
savundugu akil ve onun elestirisi {izerinde odaklanmistir. Aydinlanma felsefesi,
aklin tistiinliigiinii savunarak onun maddi olmayan, insani sorunlara da ¢éziim
getirecegi umudunu pekistirmistir. Oysa modernlesme siirecinde akilciligin
gelismesi, aragsal akil boyutunda kalmistir. Aragsal ussallik, kisisel amaglara
en kisa yoldan ulagmanin ara¢ ve tekniklerinin bilgisini icermektedir (Atiker,
1998: 7-13).
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Modernizmise; aydinlanma donemi ve sanayi devrimiyle birlikte ortaya ¢cikan
ve kapitalizmle birlikte toplumda, siyasette, ekonomide yasanan degisiklikleri
iceren bir ideolojidir. Modernlesmenin temelinde, kent olgusu yatmaktadir.
Kapitalizmin ilk déneminde kirsal kesimden kente gelen insanlar manifaktiir
ad1 verilen el emegine dayali bir iiretim sisteminde kent yasamina adapte
olmaya baslamiglardir. Ad1 gegen donem zanaat¢cinin emegine yabancilastigi,
tanmimadig1 insanlarla uzun siire bir arada olmaya bagladigi donemdir. Sanayi
devrimiyle birlikte insanlar yalnizca makineleri ¢alistirmakla gorevlendirilmis
ve lretilen iiriine yabancilasmis durumdadir. Kapitalizmin ikinci agamast olan
Fordist donem yalnmizca tiretime odakli bir sistem degil, kitleleri tiiketime
yonledirecek politakalar uygulanan bir siirectir. Bu amag dogrultusunda biiytik
kentler, kitleleri tiiketime yoneltmede biiyiilii mekanlardir.

Bahsedilen anlamda sanayi kentleri; modernitenin hem mekanizmasi hem de
kahraminidir. Aydinlanma ve Sanayi devriminden ilham alan, gegmisle karsitlik
iligkisi icinde konumlanan ve ekonomik, sosyal, teknolojik ve zihinsel diizeyde
meydana gelen yenilesme ve gelisme hareketi olan modernizm; Avrupan’nin
yasadig1 bir cok énemli gelismeden etkilenmis yada bu olusumlari koriiklemis
ve nihayet Sanayi devrimiyle ‘maddi bi¢cimine biiriinmiistiir’. Modernlesmede,
ekonominin teknoloji yoluyla doniigiimii hareket noktasi olarak kabul edilmis ve
bu alanda meydana gelen degisimler, siire¢ igerisinde, toplumsal organizmada
onemli degisimlere neden olmustur. Modernizm 6ziinde bir ideolojidir ve bu
ideolojinin ekonomi alanindaki goriiniimii de kapitalizmdir (Arik, 2004a: 23-
24).

Modernlik, devrimin isareti olan dnce ve sonra niteligine sahiptir. Sanayi
devrimiyle modernligin bu niteligi cagdaslarinca gitgide bariz bir sekilde
goriilmeye baglanmistir; bu durum o dereceye varmistir ki, insanligin tarihindeki
o6nemli tek boliinmenin sanayi dncesi medeniyet ile sanayi sonrasi medeniyet
oldugu diisiiniilmeye baslanmistir. Modernligi sanayicilikle baglantilandirmanin
gerekcesi, Bat1 toplumunun yalnizca sanayilesmeyle diinya medeniyeti haline
gelmesidir. Bu anlamda Sanayi Devrimi tiim diinyaya hayatta kalmanin tek
yolu olarak sanayilesmeyi gostermis, modernlesmeyi sanayilesmeyle yani Bati
gibi olmakla esdeger tutmustur (Kumar, 2010:104).

Modernizm, sanayilesmeyle es tutuldugundan ve sanayilerin biiyiik kentlerde
olmasindan dolayi, biiyiik 6l¢iide kentsel bir olgudur ve kirdan kente yogun bir
gdcle, makinalagsmayla, mimari ¢evrede devasa bir degisimle ve kentsel politik
hareketlerle huzursuz ve karmasik bir iliski i¢inde varligini siirdiirmektedir. Bu
anlamda Modernizmin dogal meskeni kentlerdir (Harvey, 1997: 39).
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Din ve Modernizm kitabinda kentlesme olgusunu ele alan Ali Bulag’a gore;

“Sehir olgusu ne kadar eski ise, modern kent olgusu da o oranda yenidir. Bugiin
adeta igine tikilpp hapsoldugumuz kent ile sanayi arasinda dogrudan bag
kuranlar pek haksiz sayilmazlar. 1750 lere gelinceye kadar hemen hemen biitiin
diinyada ve Avrupa’da orta halli sehirler vardi. Kir ile sehir arasinda varolan
demografik denge, niifus hacmi acisindan sehirlerin aleyhinde gériinse bile,
gergekte tamamen lehindeydi. 18. yy’a kadar diinya niifusunun ancak yiizde
2,5 inin sehirlerde, geri kalan yiizde 97,5 'inin kirsal kesim ve kéylerde yagsiyor
olmasi, sehir ile kdy arasinda zaten olmasi gereken dogal dengenin bizzat
bu dagilim tarafindan dogrulanmasi ve kabuliiydii. Ne var ki, bu yiizyildan
sonra Ingiltere’den baslamak iizere demografik dengenin yapisinda miithis bir
bozulma basladi. 1759 lardan sonra adeta bir sehir patlamasi gézlendi. Kisa
zamanda sanayi ve ticaretin yogunlastigi belli basli merkezler, biiyiik kentler
olarak ortaya ¢ikmaya basladilar. Iste tam bu safhadan sonra sehirlerin nitel
yvapisinda koklii degisiklikler gozlenecektir. Daha énceki sehirlerin merkezinde
tapinak, saray ve pazar yer almisken, bundan sonra kentler fabrika iiretiminin
ve bu iiretim diizeninin islemesini gozeten siyasal iktidarin gereklerine gore
kurulacaktir” (Bulag, 1995: 187).

Georg Simmel, modernizmi; ‘bilimsel teknolojik cagin gorkemli tantanast®
olarak betimlemektedir. Bireyin i¢ glivenligi’nin yerini modern hayatin hercii
mercinden, heyecanindan dogan belirgin bir gerilim, hafif bir 6zlem duygusu,
gizli bir huzursuzluk, caresizce bir telag almistir. Bu huzursuzluk kendini en
iyi sekilde kent hayatinda gostermektedir: “Ruhun merkezinde belirli bir
seyin bulunmamasi, bizleri hep yenilenen uyaricilarda, duyumlarda, digsal
etkinliklerde doyum aramaya iter. Bu yiizden kendimizi hep bir istikrarsizligin,
caresizligin i¢inde kisilip kalmis buluruz. Metropoliin kargasasi, seyahat
diskiinliigii, ¢1lgin rekabet hirsi, bir begeniye, stile, diislinceye ya da kisisel bir
iliskiye bagli kalamama ydniindeki tipik modern sadakatsizlik, soziinii ettigimiz
istikrarsizligin, ¢caresizligintezahiirleridir” (Simmel,2011:23-24). Kenthayatinda
rastlanan u¢ durumlar, para ekonomisinin uzanimlariin sonucudur. Buna eslik
eden rahatsiz edici gerilim, modern zamanlara ait bir olgudur ve bir gerilim,
beklenti hissi, giiclii arzularin ac¢iga ¢cikmamasi duygusu bu zamana damgasini
vurmustur. Biling esiginin altinda yatan bu nevrozun kokenleri dogadan giderek
uzaklasmada, para ekonomisine dayanan kent hayatinin giiniimiiz toplumlarina
dayattig1 o soyut varolusta yatmaktadir (Simmel, 2011: 24).

Aydmmlanmayla birlikte baslayan ve insan aklini diinyanin merkezinde
goren anlayis, geleneksel kiiltiirden kopusu simgeledigi gibi kent hayatida,
geleneksel cemaat baglarinda kopusa isaret etmektedir. Manifaktiir doneminde
bir araya gelen bir ¢ok zanaatkar, ortak c¢alisma alaninda is birligi igerisinde
caligmaktadir. Bu donem kol giiciine dayandigindan ve iirin makine tarafindan
iiretilmediginden isgiler arasinda birlik vardir. Kentlere yogun goglerin oldugu,
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insanlarin islerinin yalnizca makinayi c¢alistirmaktan ibaret oldugu Fordist
donemde kitlesel iiretim, tiretim fazlasi tehlikesine karsi tiiketim egilimlerini
siirekli maniiple etmeyi gerektirmis, sermaye sirketlerini devlestirmis, zihinsel
ve kol emeginin birbirinden ayrilmasina, ticretli emegin kalifiye olmaktan
cikmasina ve ucuzlamasina, Marx’in yaklasimma gore, bir yandan emegin
‘yabancilagmasina’, diger yandan da kar1 fazlalagtirmak istegiyle, ‘somiiriiniin’
de ¢oklagmasina neden olmustur (Dagtas, 2009: 49). Baska bir ifadeyle kitlesel
iretim yapilmakta ve kitlesel tiiketim gergeklestirilemek istenmektedir. Kitlesel
iiretim ve tiiketim i¢in en uygun yer ise kentlerdir.

Simmel’e gore biiyiik sanayi kentleri daima para ekonomisinin yeri olmustur.
Burada ekonomik miibadelenin ¢ogullugu ve yogunlagsmisligi miibadele
araclarina, tasradaki ticaretin yetersizliginin imkan veremeyecegi bir 6nem
kazandirmaktadir. Para ekonomisi ile zekanin hakimiyeti arasinda biinyevi bir
bag bulunmaktadir. Kisiler arasindaki biitiin samimi duygusal iliskiler onlarin
bireyselliklerine dayalidir, oysa rasyonel iliskilerde insan bir say1 gibi tek
baslarina bir 6nemi olmayan, yalznica nesnel olarak dlgtilebilen kazanimlar
ilgiye deger olan bir unsur gibi ele alinir. Bu yiizden metropol insani, toplumsal
bir iliskiye girmekle yiikiimlii oldugu kisilere bu tarzda muamele etmektedir. Bu
diisiinsellik 6zellikleri, bireysellik hakkinda sahip olunan bilginin kaginilmaz
olarak daha sicak bir davranis tonu, verilen hizmet ile 6denen karsilig1 nesnel
bigimde dengeleme gayretinin Stesine gegen bir davranis tarzi yarattigi kiigiik
cevrelerin dogasiyla karsitlik olusturmaktadir (Simmel, 2009: 318-319).

Kisaca agiklanacak olursa, kent; modernizmin dogdugu gelistigi, serpildigi
ve kurumsallastigi yerdir. 19.yy sadece Bati toplumlarmin toplumsal ve
ekonomik yapisinda biiylik ¢apli degismeler yaratmakla kalmamis kentlerin
toplum i¢indeki konumlarinda ve kentlerin kendi i¢ yapilarinda da 6nemli
degisimleri beraberinde getirmistir. Bu doniisiimlerin temel 6zelligi, kapitalist
sistemin yasamin biitiiniine hakim olmasidir. Bu donemde kente ve iiretim
araclarina hakim olan burjuvazi, kenti kapitalizmin mantigina goére yeniden
inga etmistir. Bu ylizden 19 yy Avrupa kentleri, ayn1 zamanda modern insanin,
kapitalizmin yoriingesindeki yasam tarzlarini ilk benimsedigi yerlerdir. “Kent
kapitalizmi tanimlayan iliskilerin yagandigi asli mekandir. Bu nedenle kapitalist
modernitenin biitiin kat1 iligkileri eriten yiizii, kendini en somut gsekilde kentlerde
gosterir” (Arik, 2004a: 35).

Kentlerdeki biiyiilk niifus artigi, toplumun yapisini olumsuz yonde
etkilemistir. Birbirini tantyan samimi iligkilerin yerini, soguk ve ¢ikar iligkileri
almistir. Aydinlanmayla birlikte baslayan gelenekselden kopus bu donemde
zirveye ulasmis durumdadir. Ticaret tiimiiyle kazanca odaklanmis ve insanlar
arasindaki iligkiler herhangi bir alacak-verecek hissi bulunmadigindan ‘arkaik
donemdeki borglu olma hissinin aksine’ ticari eylemin bitimiyle sona ermistir.
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Fordist donemle birlikte ortaya ¢ikan modernizm siirecinde toplu iiretim ve
tiikketim yasanmaktadir. Uretileni tiiketebilmek amaciyla insanlara yeni yasam
tarzlar1 sunulmaktadir. Insanlarm giinliik ihtiyaclarim karsilayabilecekleri
kiigiik kose diikkanlar1 yerine, ¢gok daha fazla ¢esit sunan aligveris merkezleri
acilmaya baglamistir. Bu marketler alis-veris yapanlara tek bir cati altinda
erzaktan mobilyaya, mutfak ara¢ gerecinden yeni elektrikli aletlere kadar toplu
tiikketim i¢in imal edilmis herseyi bulabilme sans1 vermistir. Sehirleri ¢cevreleyen
banliydlerde yasayan insanlar1 sehir merkezlerine tasiyabilecek tramvaylar,
trenler cogaldikca, marketler daha fazla gelismistir (Bocock, 2009: 25).

Bu anlamda Walter Benjamin kentlesmenin, insanlarda birbirlerine karsi
kayitsizlik imkani sundugunu soyler. Bu kayitsizlik sadece yakin ¢evreye karsi
degil, giinliik etkilesim igerisinde karsilacagi herkese karsidir. Benjamin’e gore
‘otobiis, tren tramvay kullaniminin yayginlastigi 19. yy’a kadar, insanlar hi¢bir
zaman, dakikalar hatta saatler boyu tek kelime etmeksizin birbirlerine bakmak
zorunda kalmamustir (Aktaran: Simmel, 2011: 28).

Kiiciik muhitlerde bireyler hakkinda ister istemez sahip olunan bilgiler
insanlarin birbirlerine kars1 daha sicak davranmasini saglar. Bu durum verilen
hizmet ile 6denen bedel arasindaki nesnel dengenin ¢ok Gtesinde bir davranig
bicimidir. Sanayi devrimi Oncesinde iiretim, mali 1smarlayan miisteri icin
iiretim yapilmaktadir, yani iiretici ile alict birbirini tanir. Buna karsin modern
metropolde, neredeyse tiim piyasa i¢in iiretim yapilmaktadir. bagka bir ifadeyle
iireticinin asla yiiz yiize karsilasmadig biitiiniiyle yabanci alicilar i¢in iiretim
yapilmaktadir. Bu mechulliikk nedeniyle, her iki tarafin ¢ikarlar1 katiksiz bir
tarafsizlik kazmaktadir. ki tarafta, zihinsel hesaplarla iktisadi ¢ikar elde etme
pesindedir ve dolayisiyla her iki tarafta da kisisel iliskinin bitimine yonelik bir
korku yoktur. Para ekonomisi metropolii egemenligi altina almis, ev i¢i tiretimin
ve takas ekonomisinin son kalintilarin1 da yok etmistir. Ismarlama tiretim
giderek azalmaktadir. Ayn1 zamanda para ekonomisi, pek ¢ok insanin giinlerini
Ol¢iip tartmayla, hesaplamayla rakamsal belirlemelerle, nitel degerleri, nicel
degerlere indirgeme mesaisiyle doldurmustur. Paranin hesaba dayali dogasi,
hayatin 6geleri arasindaki iligkilere yeni bir kesinlik kazandirmis, 6zdesliklerin
ve farkliliklarin saptanmasina bir katiyet, anlagsmalara ve sdzlesmelere bir
netlik getirmistir (Simmel, 2009: 88-89).

Protestanligin insan ruhunu kurtarma yolunda yapmaya basladiklarini,
kapitalizm zihinsel, toplumsal ve siyasal agidan yapmay1 slirdiirmiistiir. Bagka
bir ifadeyle kapitalizm insan1 geleneksel baglarindan koparmakla kalmamus,
toplum yagamini tiimiiyle degistirmistir. Bireysel etkinlik, modern dénemde
toplumda gozlenen 6nemli bir etkendir. Kapitalist ekonomi bireyi yalniz kendi
ayaklari tizerinde durmak durumunda birakmistir.
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Bireyin ne yaptigi, bunu nasil yaptifi, basariya ulasip ulasamadig
timiiyle kendisini ilgilendirmektedir. Bu durum bireyler arasindaki baglarin
zedelenmesine neden olmusg ve bireyi kendi ¢evresinden ayirmistir (Fromm,
1996: 96-97).

Simmel, modern bireyin hep yeni olan yada siirekli degisen izlenimler
doguran kesintisiz duyu bombardimaniyla, nevrastenik bir kigige biirlindiigiinii
sOylemektedir. “Kisi sonunda birbiri ardinca akin eden bu izlenimler,
kargilagmalar silsilesiyle basa ¢ikamaz hale gelecektir. Bu durum, bireylerin
toplumsal,fiziksel ¢evreleri ile kendileri arasina mesafe koyma girigsimleriyle
sonuglanir. Para ekonomisinin sonucunda toplumsal iliskilerin nesnelesmesin
en uc bigimi olan kentsel varolus, birey ile toplumsal ¢evresi arasinda bir
mesafayi gerektirir” (Simmel 2011: 24)

Toplumdaki iiyelere bireyler olarak yer vermek modern toplumun ayirici
ozelligidir. Ne var ki bu rol tanrisal yaratilis gibi bir kerede gergeklestirilen
bir edim degildir. O, her giin yeniden gergeklestirilen bir etkinliktir. Modern
toplum, bireylerin, ‘toplum’ denilen karsilikli karmasikliklar sebekesinin her
giin yeniden bi¢imlenmesinden ve yeniden miizakere edilmesinden ibaret olan
etkinlikleri kadar, ‘bireysellesme’ etkinliginde de var olmaktadir. Boylece
‘bireysellesme’nin  anlami degismeye baslamis, gecmis tarihin birikmis
sonuclar1 yeni kurallar olusturduk¢a ve oyunun her yeni evresine katildikca
yeni bigimler kazanmaya devam etmistir. ‘Bireysellesme’ artik ylizyil dnceki
anlamindan, insanlarin cemaatci bagimlilik, gdzetleme ve pekistirmeden olugan
sikica baglanmig agindan kurtulup ‘6zgiirlesme’nin ¢ok 6viildiigii zamanlarda
aktardig1 seylerden ¢ok farkli bir anlam tasir hale gelmistir (Bauman, 2005:
61-62).

“Insam1 toplumun digma tastyan bireycilik ilkesi, insam kisinin ve onun
cevresindeki herseyin biricik yargici haline getirmektedir; gorevlerini
gostermeksizin onu yiice haklariyla donatip; onu, kendisinin 6zgiiglerine
terkeder ve hiikiimetin biitiiniine en temel insan gereksinimlerini bile pazar
mali olarak diisiindiigiinii resmen duyurmaktadir. Luther’le baslayan bireycilik,
kars1 konulmaz bir gilicle gelismistir; dini etmenden kopmustur. O simdiyi
yonetir, seylerin tinsel ilkesidir” (Aktaran: Lukes, 1995: 19).

Bu baglamda modern kent manevi boyuttan yalitilmis cesamete
dayanmaktadir ve insani yalnizliga mahkum etmektedir. Asir1 bireylesme,
yarig, rekabet, bencillik, kazang hirs1 ve basar1 tutkusu insanlar1 birbirinden
koparirken her kurum bu yalmzlik duygusunu yasayan bireyin kisiligini
parcalamaktadir (Bulag, 1995: 192,193).

Modern kapitalizmden daha Once higbir zaman insan hayati ve emegi
bu kadar deger kaybetmemis ve insan ekonomik iligkiler batagina bu kadar
saplanmamustir. Ciinkii modern kapitalist ddnemde paranin tek deger belirleyen
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olmasi ve metalagsma insanlarin hayatindaki herseyi ele gecirmistir (Yilmaz,
2011: 68) Bu anlamda modern ger¢ekgi,armaganin varligina inanmay1 reddeder,
clinkii armagan maddi, bencil 6z yaratin taban tabana karsit1 gibi goriinmektedir
(Godbout, 2003: 26).

Sehir yasami, bir tarza sahip olma bilincini, yani hem belli bir gruba has
belirleyici 6zellikleri hem de bireysel se¢imleri yansitabilecek bir alan iginde
tilketme gereksinimini arttirmaktadir. Metropolde yasayan birey, artik giyim
kusam tizerinde harcama yapmayan eski tip tiiketicilerden farklilagmistir.
Sehirdeki birey daha cok, bir kimlik duygusu yaratabilmek, kim olarak
algilanmay1 arzu ettigini belirtebilmek amaciyla tiiketmektedir. Bir bireyin
kendisini diger bireylerden farkli kilabilmek i¢in kullandigi giyim kusam
tarzinin, diger bireyler tarafindan da anlasilip yorumlanabilmesi gerekmektedir.
O halde birey kendisini ancak digerleri ile ortak birtakim kiiltiirel sembolleri
paylasabildigi 6l¢iide fakli kilabilmektedir (Bocock, 2009: 27).

2.4. Kapitalizm ve Modernizmle Armaganin Doniisiimii

Armagan yiizyiize iliskilerin, kolektif yasamin oldugu, herhangi bir
uzmanlagmanin yasanmadigi, toplumsal ve ekonomik hayatin birbirinden
ayrilmadigi arkaik toplumlarda hayati ydonlendiren en 6nemli olgudur. Kaynagini
Ronesans, Reform ve Cografi kesiflerden alan modernite ise, insan aklini
oncelemis ve kolektif yasamdan uzaklagsmaya neden olmustur. Aydinlanma
diisiincesi, ilerleme fikrine kucak agmis ve modernitenin savundugu tarih ve
gelenekle kopusu aktif bigimde hedeflemistir. Cografi kesiferle birlikte paranin
Oneminin artmasi, armagan sisteminden uzaklagsmaya neden olmus ve para
mallarin degerini 6lgmede en dnemli unsur haline gelmistir. Ticaretin yayginlik
kazanmasiyla birlikte para ekonomisinin gelismesi serflere, kendilerini senydre
baglayan baglarindan kurtulma imkanini vermistir. Senyorden kurtulan serfler
tarim hayatina taban tabana zit olan bir hayata kendilerini adamuslar ve ticari
toplanma yeri olan kentleri olusturmuslardir. Ancak adi gegen donem tam
anlamiyla gelenekten kopmamis ve genelde ge¢imlik ekonomiye dayanan
bir dénemdir. Ulkeler arasi ticaret gelistikge miibadele kisileri birbirine
baglamaktan ¢ikmig ve armaganin ruhu yok olmaya baglamigtir. Armagan ruhu
yok oldugunda armaganin taraflar1 arasindaki artigin yerini borglu ile alacakl
arasindaki faiz almaktadir (Hyde, 2008: 72).

Armagan sisteminden kopusun ilk adimi ticaret ve paranin kullanimi,
modern diisiince olusturmaktadir. Asil kopus noktasi ise, manifaktiir ile
baslayan kapitalist sistemdir.

Kapitalist sistem, meta Oncesi toplumlarda yer alan armagan kiiltiiriind,
ekonomik ve toplumsal yapisiyla biiylik bir degisime ugratmistir. Armaganin
en 6nemli 6zelligi olan toplumsal baglar1 yalnizca ekonomik boyuta indirgemis
ve kendisi i¢in ¢aligsan is¢i yiginin1 hem iirettikleri iirline hem de kendine ve
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topluma yabancilagtirmistir. Kapitalist sistemin armagan iizerinde etkilerine
bakildiginda ilk sOylenecek sey, meta {iretimidir. Marcel Mauss (2005), pazar
ekonomisi iliskisinin ve meta diizenin rastlanmadigi toplumlarda toplumsal
iligkinin temelinde armagan iligkisinin yattigin1 gostermektedir. Satin alma
sistemi olan meta diizeninde ise, toplumsal iligkinin araci paradir. Metanin
fiyat1 vardir ve degisim bu fiyata gdre yapilmaktadir (Godbout, 2003: 10).
Bagka bir ifadeyle kapitalist sistem arkaik armaganin dolagimi yerine mallarin
dolasimini parayla saglamaktadir.

Para hi¢bir sekilde armagan sistemindeki nesnenin degerini tagimaz. Arkaik
toplumda verilen armaganin ruhu vardir. Birine verilen bir nesne toplumsal
bag1 yarattig1 gibi, verenin ruhunu tagimaktadir ve bu baglamda verilen nesne
siradan bir nesne olmasina karsin tasidigi anlam ve dolasimda olma siiresiyle
ilgili olarak 6zel bir anlam ifade etmektedir. Kapitalist sistem ise nesnelerin
dolagimini parayla saglamaktadir. Bu anlamda para Eisenstein’in agikladigi
(2012: 14). “...tamda standartlasma hedefiyle ortaya ¢ikti. Bdylece her staer,
her sekel ve her yuan islevsel acidan dtekilerle es olacakti. Ustelik evrensel ve
soyut bir degis tokus araci olarak para kdkenlerinden, maddeyle baglantisindan
koptu. Size kim verirse versin bir dolar ayni bir dolardir, kdkenlerine ve
kimlerin elinden ge¢mis olduguna iliskin hi¢bir iz tasimaz” diigiincesi, paranin
arkaik armaganla es tutulamayacag diislincesini ortaya ¢ikarmistir,

Ayrica kapitalist ekonomi, armaganin toplumsal bag yaratma islevini yok
etmistir. Arkaik donemde armagan doniisiimii sayesinde kurulan toplumsal bag
stirekli borgululuk hissi uyandirmaktadir. Alinan armagan belirli bir siire sonra
fazlasiyla iade edilmektedir. Alinan armagana aninda verilen karsilik armaganin
ruhuna aykiridir ve hos karsilanmamaktadir. Bu baglamda armagan esitlikten
hoslanmaz. Ancak giiniimiiz ekonomisinde, bor¢luluk uygun goriilmemektedir.
Satict ile alici arasindaki iliski tam da arkaik modelin zitti olarak aninda
esitlenmeye glidimliidiir ve boylece armagani temsil eden toplumsal bag
noktalanmis olmaktadir. Herhangi bir meta alindiginda karsiliginda metanin
fiyati ddenir ve boylece metayr alan, satana karst herhangi bir yiikiimliilik
duymaz. Arkaik toplumun armagan diizeninde ise bir nesne baska birine
verildiginde mutlaka fazlasiyla iade edilmelidir. Alinanin karsiliginda verilecek
olan ayni nesne olmak zorunda degildir. Verilen nesne genelde ihtiyaclar
dogrultusunda belirlenmektedir ve siirekli fazlasiyla iade yapilmalidir. Béylece
borgluluk, minnettarlik hissi siirekli yasanmaktadir. Bu sekilde alan ve veren
arasinda iliski hi¢bir zaman sonlanmaz. Alinan bir armagana verilen bir karsilik
denkse, bu; iliskinin sonlanmasi anlamina gelir ve bu durum toplum tarafindan
hos karsilanmaz. Arkaik toplumda denk karsiliga, ¢alismanin ilk bolimiinde
ayrintili olarak agiklandigi gibi ‘gimwali’ad1 verilir ve kigi armagan alip vermeyi
gimwali’ye donistiiriiyor gerekgesiyle toplum tarafindan diglanir. Bu anlamda
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parayla alinan bir metanin ya da hizmetin tam karsilig1 verildiginden kapitalist
sistem toplumsal bagi yok ederek, armagani esit bir sekle sokmustur (Erdz,
1973: 199). Bu esitlik durumu Sahlins’in Tas Devri Ekonomisi adli kitabinda
ayrintil olarak agiklanmistir. Esitlik arkaik donemde birbirlerini tanimayan
topluluklarin en fazla kar elde etmeyi amagladigi bir sistemdir ve armagandan
tamamen ayr1 bir noktada yer almaktadir(Sahlins, 2010: 164) . Sahlins’in bu
aciklamasini, kapitalist sistemin her daim maddi kazang odakli olmasini agiklar
niteliktedir.

Kapitalist sistem, kisiler arasinda yiikiimliilik duygusunu yok etmeyi
basarmistir. Giiniimiizde herhangi bir armagan almak, alan i¢in bir yiikiimliilik
getireceginden endise verici bir hale gelmistir. Herseyin karsiligin1 d6deyerek
yukiimliilikten kagmak, kapitalizmin bize dayattigi en biiylik davranig
kaliplarindandir.

“Ayrilmacaginda ‘kapitalistdonem’, insanlar vermekten ve daha da fazlasiyla
almaktan korkar oldular. Armagan almak istemiyoruz, ¢iinkii kimseye karsi
ylikiimlii olmak istemiyoruz. Kimseye karsi bir borcumuz olsun istemiyoruz.
Kimsenin armaganlarina ya da bagisina bagimli olmak istemiyoruz. Aldigimiz
herseyin bedelini 6dedigimizde ylikiimliiliikten bagimsiz, 6zgiir ve baglardan
Ozgiir kaliriz. Kimse bizden bir iyilik isteyemez; kimsenin bizim {izerimizde
bir giicii yoktur. Armagan ekonomisinde biri sizden yardim istediginde
hayir diyemessiniz, o kisi ve biitiin toplum stii ortiilii olarak ‘hey senin igin
yaptigimiz iyiligi unuttun mu? Bebeklerine baktigimi hatirlasana. Yangindan
sonra evini yeniden insa ettigimizi hatirlasana. Bize borcun var’ der.

Gliniimiizde ise, bebek bakiciligimin karsiligini 6dedim. Benim igin yaptigin
herseyin karsiligint 6dedim. Sana ihtiyacim yok diyebiliriz’ (Eisenstein, 2012:
288,289).

Durumu Godbout su sekilde agiklamaktadir, “Piyasa diinyasi, asla armagan
diinyasiyla benzerlik tasidigi gibi bir izlenim yaratmaz. Her oyuncunun
sadece maddi ¢ikarlarini gelistirmek amaciyla iligskiye girdigini varsayan ticari
ideoloji, kendisinden elde edilen yararlar artik tatminkar goriilmediginde bir
iligkiyi sona erdirme hakkini savunur. Hirschman’in 6ncelik verdigi bu ¢ikis
olasiligy, tiiketicilerin biiyiik boliimiiniin uydugu modeli olusturur. Eger 1991°de
ABD Egitim Vakfi’'nin gerceklestirdigi kamuoyu yoklamasina inanabilirsek,
hosnutsuz miisterilerin yiizde 96’s1 sikayet etmiyor, ama ayni yiizde 90’1 ayn1
saticidan bir daha aligveris yapmiyor” (Godbout, 2003: 87) .

Kapitalizmi arkaik armagan modelinden ayiran diger bir olgu ise metanin
kendisidir. Godbout (2003)’un agikladigi gibi Armagan sisteminde hicbir sey
iiretilmez, hersey ortaya ¢ikar ve yok olur. Kapitalist sistem ise; her seyi tliretir.
Bu baglamda kapitalizm arkaik toplumdaki armagan vermeyi satmaya, armagan
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almayi ise satin almaya doniistiirmistiir. Satin almak ve satmak edimleri ticari
bir dil olusturdugundan armagani tamamen dislamaktadir.

Weber’in (2010) kapitalizmin ruhu olarak nitelendirdigi ve biriktirme
iizerine kurulu ekonomik sistem, arkaik donemdeki harcamayla taban taban
zithgr teskil etmektedir. Kapitalizmde biriktirme zenginlik ve yiiksek statii
konumunu vaad etmektedir. Arkaik donemde ise biriktirme yiiksek statii ve
zenginlik bir yana, asagilanmaya isaret etmektedir. Bu donemde kapitalist
zihniyetin sahip olmanin sahte serveti yerine bag ve dolasim zenginligi vardir.
Statii comertlikle ve elde olanin harcanmasiyla elde edilmektedir. Bu agidan,
kapitalizm armaganin dolasimini ve ihtiyaca gore kendine bir yer bulusunu
engellemektedir.

Arkaik toplumda biriktirme hos goriilmez ve elde olan hersey toplumsal
bagi giliglendirmek adma armagan edilir. Calismanin ilk boliimiinde ele
alindig1 gibi 6zellikle Potlag’da miithis bir harcama s6z konusudur. Her kabile
comertligini sergilemek adia degerli olan her seyi kars1 kabileye armagan
olarak vermektedir. Temel ahlak yasasi kapitalizmin biriktirme ilkesine karsi
harcamadir. Nesneler dolasima sokularak hem toplumsal bag yaratma hem
de ihtiyact olana gerekli trlinii saglamaktadirlar. Bagka bir deyisle arkaik
armagan modeli, nesneleri vermekten gegmektedir. Vermek bir zaman sonra
almanin es degeridir. Ancak kapitalist sistem, nesnenin verilisine kayip goziiyle
bakmaktadir ve biriktimeyi dncelemektedir.

Kapitalist zihniyetin biriktirme modeli, armaganin en 6énemli 6zelligi olan
toplumsalligi bireysellige indirgemekte ve insanlarin birbirlerine ihtiya¢ duyma
ozelligini ortadan kaldirarak, seylere bagimlilig1 artirmaktadir. Kisiyi sosyal
baglardan Ozgiirlestirerek, iiretmis oldugu nesnelere karst savunmasiz ve
bagiml hale getirmektedir (Godbout, 2003: 319).

“Avci-toplayic1 toplumdan tarim toplumuna gegiste biriktirme, normal bir
siiregtir. Ancak giiniimiizde, tiim dncellerini asan servet birikimine, 6teki ugta
yoksullaga ve dogal diinyadan yabancilasmaya taniklik etmis bir donemde
yasiyoruz. Kaynak biriktirme ve kaynaklari asirt tiiketme yetenegi ancak
kaynaklarin esit olmadigi bir toplumda yasanabilmektedir. Arkaik dénemde
biriktirme eylemi asagilanir, boylece nesnelerin dolagima sokulmasi uygun
goriiliirken,  kapitalist sistemde biriktirme ve bu yolla edinilen statii kabul
gormektedir. Armagan ruhunda, amaca odaklanilir ve kisiye getirisinin ikincil
kalmasina izin verilir ki bu; 6zgtirliik, bolluk ve giiven durumudur,oysa birikim
ruhunda getiriyi garantiye almaya ve azemiye ¢ikarmaya ¢alisilir ve armaganin,
kredinin ya da yatirimin yoniinii bu amaca hizmet etmeye birakilir. Bu durumda
yasayanlar ne kadar servete sahip olurlarsa olsunlar yoksuldurlar” (Eisenastein,
2012: 297-307). Bu durumda kapitalizm 6ncesinde toplumsal bag yaratmayla
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ve mallarm akisiyla es deger olan zenginlik, kapitalizmle birlikte parasal boyuta
¢evrilmistir ve tiretim araglarini ellerinde tutan kapitaliste emegi satmakla elde
edilecek bir siirece indirgenmistir. Bu anlamda armagan sisteminde kaybetmek
elde fazlaca iirlin olmasi, bu iiriinleri armagan edememektir. Baska bir ifadeyle
elindeki iriini dolagima sokamayan kisi zenginlik anlamina gelen toplumsal
bag kurma ve sayginlik elde etme edimlerinden yoksun kalir, yani kaybeder.
Kapitalist toplumda ise bu diislince tersine ¢evrilmis, elinde iiriin fazlasi
olan zengin ve saygin kabul edilirken, fazla iiriin bulundurmayan kaybetmis
durumdadr.

Konuyla ilgili Bauman (2010: 103) giiniimiiz ekonomisinin aksine, arkaik
toplumda kaybin artmasmin gergekte armaganin ahlaki degeri yiikselttigini
sOylemektedir. Armaganin degeri, onu veren i¢in olusturdugu 6znel kayipla
Olcililmektedir.

Onceki boliimde ele alindig1 gibi, Zubritski (1995: 10) kapitalist sisteminin
en onemli 6zelliklerinden biri olarak iiretici ile metanin birbirinden ayrildigini
gostermistir. Bu ayrimla birlikte kisi tirettigi iirline ve ileri boyutta calistig
gruba hatta topluma yabancilagmistir.

Uretici ile metanin birbirinden ayrilmasi, kapitalist sistemin armagan
ekonomisi Oniine koydugu bagka bir engeldir. Bu anlayis arkaik dénemde
verilen armaganin, verenin ruhunu tasima 6zelligini yok etmistir. Bahsedilen
donemde ‘arkaik donem’, bir kimseye verilen armaganda niceliksel dl¢iit 6nemli
degildir, 6nemli olan armagan olarak verilen nesnenin ne kadar dolagimda
oldugu baska bir deyisle ne kadar el degistirdigidir. Verilen nesne, veren i¢in ne
kadar 6nemliyse, dolasimda olma anlaminda kutsalsa, alicinin kazanci o denli
bliytiktiir. Eisenstein (2012: 16) bu durumu su sekilde agiklamistir; “Kutsal
bir nesnenin benzeri yoktur, bir dizi genel nitelige indirgenemeyecek essiz bir
0z tasir. Eski zamanlarda kabile halklar1 her varligi essiz bir ruh sahibi olarak
goriirlerdi. insan elinin iiriinleri essizdi, ayirt edici kusurlar1 sayesinde onlari
yapan kisilerin imzasin1 tasirlardi. Kapitalizmle birlikte iiretilen iiriin ,temelde
standartlastirilmig, Ozelliksiz, ticari, tekdiizedir ve dolayisiyla iligkiden
yoksundur”.

Kapitalizmle birlikte kisi {irettigi liriine ve yasadig1 topluma yabancilasma
siireci yasamaktadir. Uretici ile kullanict arasina giren araci, toplumun
gereksinimlerine duyarsiz sekilde yalnizca kar elde etmeyi amaglamaktadir.
Bu nedenle armagan diinyasinda ihtiyaca gdre dolasima giren iirlinler yerine,
kullanictyr ikinci plana atan, {retilen {iriiniin yararini dnemsemeyen ve en
onemlisi kisiler arasinda higbir sekilde bag kurma endisesi tasimayan bir sistem
varolmustur.

Kapitalist sistem metalastirilabilen her seyin azami liretimine ve satilmasina
odaklanmigtir. Bu acidan bakildiginda kapitalist sistem yararli olmaya
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calismaz. Amag toplumsal bag1 yalnizca ekonomik bir goriiniime indirgemektir
(Godbout, 2003: 227). “Toplumun birbiriyle olan bagi bu noktada herhangi bir
oneme sahip degildir. Uretici ile metay1 birbirinden ayiran kapitalist sistemin
basat simgesi para, dokundugu seyleri homojenlestirdigi gibi kullanicilarida
homojenlestirip kisiliksizlestirmektedir. Oteki tiim iliskilerden kopmus bir
ticari degis tokus olanagi saglamaktadir. Bu anlamda para ortak degerlerin
cesedidir” (Eisenstein, 2012: 50).

“Armagan ekonomisinin aile, klan ya da avci-toplayict grubu diizeyinde
islemesi i¢in paraya gerek yoktur. Sizde suan ihtiyacim olan bir sey yoksa ya
bana gelecekte bir tarihte ihtiyag duydugum bir seyi verirsiniz ya da bagka birine
bir sey verirsiniz, o bagka birine verir o da bana verir. Bu armagan ¢emberi
toplulupun temelidir. Bizim kitlesel toplumumuzdaysa durum boyle degil.
Size comertge bir seyler versem, Hawaii’de zencefilimi yetistiren cift¢inin
ya da Japonya’da cep telefonumun ekranini tasarlayan miihandisin bundan
haberi olmaz. Bu nedenle kisisel olarak armaganlarin farkina varmak yerine
para kullaniriz: minnettarlik ifadesi paradir. Armaganlarin toplumsal taniklig
anonimlesir” (Eisenstein, 2012: 27-28).

Kapitalizm yalnizca ticari, mali ya da sinai isletmeler adina bir servet
birikimi degil, ayn1 zamanda genel bireycilik ve isletmelerin 6zgiirligiidiir. Bu
baglamda, kapitalizmin ahlaki ilkesi, fiyat denetimine dayanan, manevrelara
karg1 miicadele eden ve faizle 6diing vermeye ciddi kisitlamalar dayatan eski
iktisadi yasalarla karsitlik icermektedir (Bataille, 2010: 126). Piyasa ekonomisi,
arkaik toplumunda yer alan esyalari insanmiscasina iiretme ve bu esyalari,
armagan araciligiyla sosyal baglarin kurulmasi araci haline getirmesinin aksine
esyalar araciligiyla, esya liretmeyi amaclamaktadir. Hatta bizzat insanlar1 bile
adeta onlarda birer esyaymis gibi tiretmektedir (Godbout, 2003: 201).

Meta miibadelesi, devredilebilen nesnelerin, karsilikli bagimsizlik
durumundaki insanlar arasinda bir miibadele seklidir; bu bagimsizlik durumu,
miibadele edilen nesneler arasinda niceliksel bir iliski kurmaktadir. Armagan
miibadelesi ise, devredilemeyen nesnelerin, karsilikli bagimlilik durumundaki
insanlar arasindaki miibadelesidir; bu bagimlilik durumu, miibadeleye katilanlar
arasinda niteliksel bir iliski kurar. Bu iligki tiiketim ve tiiketime yonelik tiretim
yontemlerinden dogar, bu da iiretime ve esyalarin armagan olarak miibadelesine
yon veren ilkelerin dogumlar, evlilikler ve dliimler {izerindeki kontrole atif
yapilarak acgiklanmasi gerektigi anlamina gelmektedir (Aktaran: Godbout,
2003: 201).

Armaganin gec¢irdigi doniisiimlerden bahsederken 6zellikle iizerinde
durulan nokta toplumsal bagin yok olusudur. Kapitalizmin toplumsal bag1 yok
etmesinde en biiylik yardimcist modernlesmeyle birlikte gelen kent olgusudur.
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Modernizmin asli mekanlar1 olan kentler, 6zellikle Fordist donemle birlikte
asil kimligine ulagmistir. Kentler insanlarin birincil baglarla yasadiklar1 ve
dolayistylatireticiile kullanicinin birbirini tanidiklar bir iliski modelinden, meta
ve lreticiyi ayiran bdylece ikincil baglar1 yaratan bir anlayisla ortaya ¢cikmistir.
Bu nedenle modern kentler, armagan dilinden miimkiin oldugunca arindirilmis,
kapitalizmin biiyiisii altinda ve ona hizmet eden biiyiilii mekanlardir.

Modern kiiltiir asil olarak bizi birbirimize neyin bagladigiyla mesgul
olmak yerine bizi baskalarindan 6zgiirlestirmeyi, kabul edilemez kisitlamalar
olarak gordiigii sosyal baglardan kurtarmayi amaclamaktadir. Bu siirecin
sonucu, herhangi bir sosyal bagin goniilli hale gelmek zorunda olusudur.
Bu, modernitenin biiyiikk hediyesi olan ‘toplumsal iligkiden ¢ikigin’
evrensellesmesidir. Baska bir ifadeyle 6zgiirce segilebilen kisisel iligkilerin
kurulmasi ve istenildigi an bu iligkilerin sonlandirilabilmesidir (Godbout, 2003:
236). Godbout’un agiklamalari, arkaik donemdeki toplumsal yapinin modern
donemde nasil degisime ugradigini aciga vurmaktadir. Buna gore, kabileler
halinde yasayan topluluklardaki yiizyiize ve sicak iligkilerin yerini , modern
donemle birlikte insanlarin birbirlerine karsi temkinli olduklart ve iligkilerin
niceliksel boyuta doniistiigii bir siire¢ almistir.

2.5. Tiiketimin Tanimi ve Kapitalizm Oncesi Tiiketim

Aydinlanmayla birlikte akil, geleneksel inancin yerini almis ve cemaat
toplumundan bireysel yasama dogru bir siire¢ yagsanmustir. Tiiketim kavramida,
feodal donemin sona ermesiyle birlikte ortaya c¢ikmis bir kavramdir.
Ortacagin sonlanmasindan sanayilesmeye kadar gegen siirede tiiketim
kaliplart belirmeye baslamistir ancak tiiketim kitlesel boyuta ulasmamuistir.
Kapitalizmin ikinci agsamasi olarak kabul edilen sanayilesme ve sanayilesme
sonucunda gergeklestirilen iiretim sekilleri fazla iiretimi giindeme getirmis,
boylece tiiketim kitlesel bir sekle bilirinmiistiir. Bu donem giliniimiiz tiiketim
anlayisindan farkli 6zellikler tagimaktadir. Adi gecen donem Fordist iiretim
siireci olarak bilinmektedir ve amag, iiretim odaklidir. Tiiketim, iiretimin
sonucu ortaya ¢ikan metalar1 tiikketmektir. Bu donemde kitle iletisim araglari
titketimi yonlendirmede etkin bir rol oynamaya baglamistir. Tiiketim kiiltiiri
kavrami bu donem igin kullanilmaktadir. Ancak giiniimiiz anlaminda tiiketim,
fordizm sonrasi yasanan Postfordist donemle sekillenmektedir. Kitle iletisim
araglarmin, tiiketimi belirgin sekilde etkiledigi bu siiregde amag, tamamen
tikketim odaklidir. Kitlesel tiiketimden ziyade bireyi 6n planda tutan Postfordist
donem, tiiketimin maddi ihtiyaglar karsilamak i¢in gergeklestirilmesinden ¢ok,
suni gereksinimler yaratilarak, kigilere yagam tarzi sunmaktadir.

Tiiketim, tanimi zamana gore degisiklik gosteren ve farkli sekillerde
aciklama yapilan, sinirlari belirlenmemis bir kavramdir. Farkli kuramlara
gore degisik yorumlar yapilan tiiketim, serbest piyasa kuramimda yogun
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cesitlikteki mal ve hizmetlerin 6zgiir ve rasyonel tiiketicilere sunuldugu iddias1
ile desteklenmektedir. Diger yandan materyalizm, hedonizm, bencillik ve
bireyselcilik gibi tiiketim ile birlikte kullanilan kavramlar tiiketimin karanlik
yoniine vurgu yaparak, olumsuz bir kefeye oturtmaktadir (Yaniklar, 2006: 22).

Genel anlamiyla tiiketimi; belirli bir ihtiyacimizi tatmin etmek igin bir {irlini
ya da hizmeti edinme, sahiplenme, kullanma ya da yok etme olarak tanimlamak
olanaklidir. Bu eylemi yapan birey ise tiiketici olarak adlandirilabilir (Odabasi,
1999: 4). Tanimdan anlasildig1 gibi tiiketim, ihtiyaclar1 karsilamaktir. Thtiyag
ise, evrensel ve mutlak bir kavram degildir. Ilk etapta, bireysel ve biyolojik
gereksinimlerin varliginda anlam kazanan ihtiya¢ kavrami, zamanla biyolojik
gereksinimlerin 6tesinde bir dizi anlam kazanmistir ve liretim- tiilketim arasi
iliskiler dolayinda belirlenir. Uretim igin doga ile insan emegi arasina bir baska
degisken yani is araclar1 girdiginde liretim miktar1 ve hiz1 arttig1 gibi, buna
paralel olarak yeni ihtiyaglar ortaya ¢ikmaktadir (Ercan, 1998: 48-49).

Bu noktadan hareketle, tiiketim, ilk c¢aglardan bu yana insanlarin
ihtiyaclarini karsilamak i¢in zorunlu olarak yaptiklar1 eylemdir. Modern dncesi
donemde gereksinimler fiziksel bir anlam igermektedir ve sinirlt bir tiikketim
yasanmaktadir. Ornegin, Feodal diizende iiretim tarim, hayvancilik ve el
sanatlarina bagli durumdadir. Bu anlamda tiiketim, iiretimden dolay1 sinirlidir
ve kapitalist sistemin ilk agamalarinda bos zaman etkinliginin hos goriilmemesi
gibi tiikketim kabul goren bir davranig degildir. Bu donemlerde tiiketim ‘tahrip
etmek, “harcamak, israf etmek, bitirmek anlamina gelmektedir (Featherstone,
1996: 49).

Ancak yaganan toplumsal ve ekonomik degisimlerle birlikte gida, giyim ve
barinma gibi temel ihtiyaglarin yanina bir ¢ok gereksinim eklenmis ve tiiketimin
tanimi, yaganan degisikliklere paralel olarak degisiklik gostermistir.

Zamana gore taniminda degisiklikler olan tiiketim kavramini, Tirk Dil
Kurumu (1988: 1501) iiretilen veya yapilan seylerin kullanilip harcanmasi, ve
iretim eyleminin karsiti olarak tanimlamaktadir. Bocock (2005) tiikketim igin
toplumsal olarak olusturulan tarihsel bir degisim siireci tamimini yaparken,
David Chaney (1999) , insanlarin para kazanmak ve harcamak igin neler
yapabiliyor olabileceklerinden ¢ok, insanlarin ozelliklerini siralarken ya da
kendilerini konumlandirirken yararlandigi her tiirlii toplumsal etkinlik olarak
tanimlamaktadir. Baudrillard (2012) *a gore ise tiikketim, kisiler arasi bir iletigim
seklidir ve kisinin toplum i¢indeki yerini, statiislinii belli eden bir olgudur.

Tiiketim her ne kadar sanayi devrimiyle birlikte ger¢ek kimligine ulasmis
olsa da, feodal donem sonrasinda ve kapitalizmin ilk asamasinda kendini
belli etmeye baslamistir. Bocock’a (2009: 23-24) gore 18. yy tiiketimin
yalnizca fiziksel ve biyolojik ihtiyaglari gidermek anlamindan siyrilmaya
basladig1 bir donemi isaret etmektedir. Bu siirecte kiigiik olgekli girisimciler
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canak-comlek, giyim esyasi, miicevherat, diigme ve igne tiirlinden tiiketim
mallar1 tiretmektediydiler. 18. yy’in ortalarinda bolgesel gazete ve dergilerde
reklamcilik baglamis ve boylece giiclii bir bolge basininin da gelisimiyle toplum
modadan haberdar olmaya baslamistir. Yasanan gelismelerden dolayi insanlar,
evlerini ve bedenlerini siisleyebilecekleri mal ¢esitlerinin farkina varmistir. Bu
mallar1 alabilme giiclerinin artmasi yoluyla, onsekizinci yy.’in son donemine
kadar olan siire¢ bir tiikketim devriminin yasanmasina sahit olmustur.

Kapitalizmin ilk asamas1 olan manifaktiir doneminde, zanaatcilar ve vasifsiz
isciler kii¢iik atolyelerde ve isliklerde ¢alismak icin sehirlere gelmis, bdylece
kent merkezli bir liretim siirecine girilmistir. Bu donemde ev ve is yerleri ayrilan
calisan kesim i¢in modern tiiketim sekilleri olusmaya baslamistir. Bocock
(2009:57), bu anlamda modern tiiketim kaliplarinin, sehir ve metropollerde
ki yasantinin sonucu meydana geldigini aciklamaktadir. Ona gore, sehir
ve metropoller, icinde yasadigi insanlarin yasam tarzlarmi biiyiik oranda
degistirmistir. Cengiz Yaniklar ise manifaktiir doneminin sosyal ve kiiltiirel
yasamda doniisiime neden oldugunu vurgulamaktadir. “Bu donemde ortaya
c¢ikmaya baglayan iiretim ve tiikketim alanindaki degismeler, ayn1 zamanda
geleneksel tarzlardan kopmayi isaret eder. Geleneksel tliketim, giderilmesi
gereken temel ihtiyaglarla sinirlanmis, dolayisiyla da istek ve arzular bu dar
alanda iliskilendirilmistir. Ancak degisen kosullar cergevesinde yalnizca
ekonomi degil, sosyal ve kiiltiirel doniisiime bagli olarak, tiikketim bireyler igin
giderek daha farkli degerler kazanmaya baslamistir” (Yaniklar, 2006: 31-32).

Metropolde yasayan insanlar, ihtiyaclarini karsilayacak kiigiik diikkanlar
bulunmasima karsilik, kendilerinden aligveris yapanlara bu kii¢iik mahalle
diikkanlarindan ¢ok daha fazla g¢esit sunan biiyiik aligveris merkezlerini
kullanmaya baslamiglardir. Sehirleri ¢evreleyen banliyolerde yasayan insanlari
sehir merkezlerine tasiyabilecek tramvaylar, trenler ve otobiisler ¢cogaldikca
marketler daha da gelismistir (Bocock, 2009:24). Boylelikle tiiketim olgusu
degisme gostermis ve geleneksel titkketim algisindan uzaklagilmaya baslanmaistir.
Bu degisim kendini en iyi sekilde bir sonraki dénem olan modern tiiketim
kaliplarinda gostermektedir.

2.6. Endiistriyel Kapitalizm ve Tiketim

Genel olarak modern anlamda tiiketimciligin 19.ylizy1l sanayi devrimi ile
birlikte basladig1 varsayilir. Sermaye cagindan sanayi kapitalizmine gegisi
aciklamaya calisan 18. ve 19.ylizy1l disiiniirleri hem {retime odaklanir
hem de tiiketimi iiretimle iliskilendirerek ele alirlar. Bu diisiiniirlere gore
tikketim devrimi iiretim devriminin ve gelisme asamalariin sonucu olarak
gergeklesmistir (Oguz, 2008: 54).

Kapitalizmin temel mantigi kardir ve kar ancak iiretilen metalarin
satilmasiyla gerceklesmektedir. Bu dogrultuda yasanan teknolojik gelismelerin
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sonucu olan sanayi devrimiyle birlikte iiretim siireci hiz kazanmis ve bu siireg
geemisin biriktirme ahlakina karsi tiikketimi gerektirmistir.

Ondokuzuncu ylizyilin sonlar1 ve yirminci ylzilin baslarindan, 1914°de
baslayan Birinci Diinya Savasina dek tiiketim modellerinde olusan degisimler,
Veblen’in tiikketim sosyolojisi ve Simmel’in o siralarda heniiz belirmeye
baslamis olan metropolitan yasam tarziyla ele alinmistir. Iki diinya savasi
ve ikisi arasinda yasanan 1920’ler ve 1930’larin ekonomik durgunluk ve
¢okiintli donemleri, kapitalizmin, tiiketim mallarini ¢aligan kesime ulastirmayi
basaramadigi donemlerdir (Bocock, 2009: 20-21).

Sanayilesme stireciyle birlikte, iiretileni tiilketmek amaciyla sosyal statii ve
moda 6nemli bir noktayi isaret etmektedir. Fabrikalarin kurulmasi ve biiyiik
sehirlerin ortaya c¢ikmasiyla beraber, ¢aligmak icin kentlere gelen kitlelere
tilketimi agilamak amacryla siirekli yinelenen bir moda olgusu ve toplumda
kendilerini belirli bir sayginliga eristirecek olan statli edinme anlayis1 empoze
edilmistir.

Kapitalizmin {izerinde yiikseldigi piyasa, degisim degeri ve iiretme
mantiginin stirekli olarak devam etmesi i¢in, tiilketimin iiretimde gergeklesen
hiza ulagsmasi gerekmektedir. Bu zorunluluk, yani {iretimin kendine es bir
tiketim ile yok edilmesi zorunlulugu, kapitalist toplumda tiiketimi, gercek
temelleri olmadan yani gercek ihtiya¢ disinda, yeni tiikketim talepleri yaratacak,
motifler gelistirmesine yol agmistir. Moda 6rnek olarak tiikketim i¢in 6nemli bir
motivasyon olmustur (Ercan, 2006: 124)

19.yy boyunca, giderek genisleyen niifus arasinda moda olgusuyla
0zdeslestirilen ‘yeni’ olana karst duyulan arzu, tiiketici talebinde ¢arpici bir
dinamizm yaratmigtir. Bu gelismenin temel nedenlerinden biri, geleneksel
toplum yasamindan modern toplum yasamina gegis siireciyle aciklanabilir.
Geleneksel diizeyde sosyal statii goreli olarak dogumla belirlenmis ve tiikketim
kaliplari, dnemli dereceye kadar sosyal konum ile 6zdeslesmistir. Bu gercevede,
tilkketim yoluyla statli’niin gosterisli sekilde sergilenmesi anlaminda modanin
alani, sosyal tabakalasma sisteminin katili§1 yiiziinden daha c¢ok aristokrasi
ile sinirlandirilmistir. Ancak modern topluma gegisle birlikte tiiketicilerin
yasamlarinda 6nemli bir yer tutan moda olgusu, 6nceden belirlenmis sosyal
konumlarin ortadan kalkmaya basladigi bir anmn isaretlerini vermektedir
(Yaniklar, 2006: 36-37). Bu dogrultada bahsi gecen donem, statii belirlemede
geleneksel sistemle degil, tiiketim mallarma sahip olmayla 6zdes duruma
gelmis ve ve bireyler sahip olduklari mallarla toplum i¢inde kendilerine bir
kimlik olusturmuslardir.

Bocock ise bu durumu; modern dénemin baslangicinda tiikketimin, tiikketiciler
iizerinde dnemli bir yeri oldugu, yasamlarinda 6nemli bir rol oynadig1 ve onlara
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kendilerini diger sosyal statii gruplarindan ayirt edebilme yollar1 sagladigi
goriigiiyle agiklar. Bocock, bu donemde ki tiikketimin, insanlara bir toplumsal
kimlik duygusu edinmelerinde olanak sagladigini sdylemektedir. Simmel
1903 yilindaki ‘Biiylik Sehir ve Entellektiiel Yasam’ adl1 ¢alismasinda, biiytiik
metropollerde yasayan insanlarin gilinliik yasamlarmin, ayni yerde yasayan
digerlerine kars1 ‘gérmiig-gecirmis, doygun bir tavir’ gelistirme gereksiniminden
kaynaklandigini ileri stirmektedir. Buna binaen Bocok, modern tiiketim
kaliplariin sehir ve onun banliydlerinden olusan metropollerde yagsamanin bir
sonucu olarak ortaya ¢iktigini ifade etmektedir. Bu anlamda sehir yasami, bir
tarza sahip olma bilincini , yani hem belli bir gruba has belirleyici 6zellikleri
hem de bireysel segimleri yansitabilecek bir alan i¢inde tilketme gereksinimini
arttirmaktadir. Metropol insani, bitmek tiikenmek bilmeyen bir farkedilir olma
savasi icerisine girmistir. Ciinkii orta ve alt diizeyde olan siniflar, daha yiiksek
statliye sahip gruplarimin aligkanliklarini kopya ettikge, yiiksek gruplar devamli
olarak kendi tliketim kaliplarmi degistirmek zorunda kalmislardir (Bocock,
2009: 26-27).

Adi gecen donemde tiiketimin sosyal statiiyii gostermede etkin rol oynadigini
sOyleyen Thorstein Veblen, ABD’de ortaya ¢ikan yeni zenginler {izerine bir
arastirma yapmistir. ‘Aylak Sinifin Teorisi’ adli ¢alisma, ¢aligmayan simiflar
tizerinedir. Calismayan kesimin barigsever goriiniimlii centilmenleri yiyecek,
igecek, uyusturucu, barinma, hizmet, siis esyasi, giyim-kugam, silah ve askeri
techizat, eglence, muskalar, tapilacak seyler, tanrilar gibi herseyin en iyisini,
bol bol tiiketirler. Veblen ayni1 zamanda bu donemde Amerikan aristokrasisinde
kadin’m roliinii de incelemistir. Veblen’e gore ev doseme, giyim, miicevher,
pahali yiyecek-igecekler calismayan smif i¢in sosyal yasamlarinin merkezi
olan konular olmustur ve bunlar tipik olarak kadmnlarin diizenledigi
tirden etkinliklerdir. Erkekler, eslerini ve kiz evlatlarini, zenginliklerini
sergileyebilecekleri araglar olarak da kullanmislardirr (Bocock, 2009: 27-28).

Veblen (2005:122), kapitalizmle birlikte kisinin toplumi¢indeki sayginliginin
elinde bulundurdugu mal varligiyla paralel oldugunu, sosyal statiiniin maddi
zenginlikle Olciildiiglinti ifade etmektedir. Ona gore, sanayilesme siireciyle
birlikte tiiketimi arttirmak amagli her {iriinli hemen herkesin kullanabilme
durumu, sosyal statliyli ¢aligmamakla kazanan bir kesim dogurmustur.
Calismayan bu kesim, liiks harcamalar yaparak, evlerinde temzilik¢iler
calistirarak, dekora ve gosterise 6nem vererek, toplum iginde sayginlik elde
etmek arayisindadir.

Bu baglamda sanayilesmeyle birlikte, bir yandan iiretimde verimlilik
saglanmis, diger yandan da verimliligin yaratacag: refahtan ¢alisan kitlelerin
yararlandirilmasi saglanmistir. ‘Tiiketimin demokratiklestirilmesi’ sayesinde,
ylzyillardir egemen konumdaki kesimlerin sahip oldugu bir hak olan, alt
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kesimlere kars1 bir ayricalik ve iistiinliik gostergesi olarak kullanilan tiketimin
bagimli kesimlerden esirgenmesi anlayisi degismeye baslamistir (Dagtas,
2009: 33).

Bu donemde fabrikalarda, diikkanlarda ve ulasim sistemlerinde ¢alisan
iscilerin iicretleri piyasa tarafindan saptanmustir. Is arayan iscilerin sayisi
arttikca, isverenin 6deyebilecegi iicret de diigmiistiir. Ancak diisiik ticret {izerine
kurulu bir ekonomi, iiretilen mal ve hizmetleri satin alabilecek giicte insan
bulunamayacagi i¢in durgunluk ve ¢okiise neden olmustur (Bocock, 2009: 29).
Duruma ¢6ziim olarak Henry Ford, seri iiretim bandi iizerinde gerceklestirdigi
otomobil iiretimi ve ¢alisanlara verdigi yiiksek licretlerle, sanayilesme stirecinde
olusan fazla {iretimi pazarda sunan ve bu iriinlerin satilmasini kolaylastiran,
kapitalizmin gelisimine biiyiik etki yapmus bir sistem kullanmistur.

Fordizm yiiksek ticret, seri tiretim ve kitlesel titketime dayal1 bir ekonominin
olasiligin1 agarak, tcretli smiflarin yasam sekillerinde yapisal doniisiimleri
hedeflemistir. Baska bir deyisle, Fordizm’e dayali iiretim ilkeleri temelinde
yapilan kitlesel iiretim, bir yandan standartlastirilmis ve seri iiretilen mallarin en
az maliyetle pazara siiriilmesini hedeflerken, bir yandan da tiiketici ihtiyaclarmin
sinirsiz oldugu diislincesi temelinde tiiketimin genis ¢apli olarak arttirilmasini
amaglamistir. Bununla birlikte, tiretim ve tiikketimi bir arada benimseyen bir
model olarak Fordizm, tiiketicilerin satin alacaklar1 mal ve hizmetler konusunda
fazla bir se¢im sunmamis, siyah olmasi kosuluyla her tiiketici istedigi rente bir
otomobile sahip olabilir sloganiyla tiiketimi tektiplestirmistir (Yaniklar, 2006:
43).

Fordist donemde iiretimin hedefi, benzer mallardan olusan toplu bir pazarin
tiikketicileridir (Bocock, 2009: 29). Yani, Fordist donemde is¢ilere yiiksek iicret
verilerek, kitlesel liretimle birlikte kitlesel bir tiikketim hedeflenmistir.

Fordist tiretim tarziyla birlikte kitlesel iiretim, tiretim fazlasina kars1 tiikketimi
maniipiile etmeyi gerektirmis, sermaye sirketlerini devlestirmis, zihinsel ve kol
emeginin birbirinden ayrilmasina, iicretli emegin kalifiye olmaktan ¢ikmasina
ve ucuzlamasina, Marx’m yaklasgimina gore emegin ‘yabancilagsmasima’, kar
fazlalagtirmak istegiyle ‘somiiriiniin’ de ¢goklagsmasina neden olmustur (Dagtas,
2009: 39).

Fordist donemde emeklerine, birbirlerine ve topluma yabancilagsmis insanlar,
yaptiklari islerle, tiikketim ve iiretim bi¢imleriyle standartlastirilmaktadir. Aktif,
girigimecti, iliskileri giiclii insanlar yerine uyumlu bir insan tipi olusturulmustur.
Bu insan tipi yasama katilmaz, seyircidir. Tiiketimle hayatina anlam katmaya
caligir. Ekonominin istedigi insan tipi de bu sekil insan tipidir. Ciinkii modern
teknolojinin tiretimde kullanilmasi sonucu, y1gin tiretim yapilmaya baslanmastir.
Eger tiiketici yoksa, y1gin iiretim fazla bir fayda saglamayacaktir (Cubukcu,
1999: 99-100).
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Kumar’m (2010) bahsettigi gibi, Fordist donemde caligma hayati ve
iretimin mekani olan fabrikalarla birlikte, is zamani ve serbest zamanda
endistrilesmistir. Yiiksek f{icret alan iscilere, tiilketmeleri i¢in serbest zaman
taninmis ve tiikketim kiiltiirii olusturulmustur.

Serbest zamanin tiiketimi desteklemesi amaciyla Benjamin, pasajlardan
s0z etmektedir. Doneminin sosyallesme mekanlarindan biri, ayn1 zamanda
toplumsal yasama yayilan tiiketim mallarimin goriildiigii mekan olan pasajlar,
liiks esya ticaretinin merkezlerinden biridir. Benjamin’e gore pasajlar, perakende
satigin gelistigi ve maddi yiikselisin baglangi¢c mekanlarindandir. Bu merkezler
ticari hayata hizmet eden bir mekan olarak goriilmektedir. Cadde ve i¢ mekan
arasinda bir sey olarak tanimlanan bu yapimin mekansal 6zelligini Benjamin
sOyle anlatmaktadir: “Endiistriyel liiksiin yeni sayilabilecek bir bulusu olan
pasajlar, bina kitlelerinin arasindan gegen, iistii camla oOrtiilii, mermer kapl
gegitlerdir. Isig1 yukaridan alan bu gegitlerin iki yaninda en sik diikkanlar yer
almaktadir; bdylece bu tiirden bir pasaj, kendi bagina bir kent, kii¢iik bir diinya
demektir” (Aktaran: Komiircii, 2007: 34). Pasajlar, caddelerde yayaya dolagsma
hakki vermeyen tagitlardan kurtaran, yayalara bir sey almadan da saatlerce
dolasabilecegi bir piyasa yeri sunmaktadir. Insanlarin ¢ok sayida yabanci
insanla kapali bir mekanda bulustugu, serbest zamanin keyfini ¢ikararak yeni
toplumsal iligkiler kurdugu bir mekan olarak goriilmektedir (K&miircii, 2007:
36-37). Bu anlamda pasajlar, giiniimiiz tiikketim katedrallerinin ilk 6rnekleridir.

Fordist siirecin ilerleyen donemlerinde, 6zellikle 1950’lere varildiginda
kitlesel tiiketim ABD’de ¢oktan yerlesmis, Ingiltere ve Bati Avrupa’nin
diger iilkelerinde hizli bir gelisim yasamistir. Uretimde yer almayan Aylak
Sinif’in tersine, ticretli calisan madencilerden daktiloculara kadar cesitli
cesitli emekgeilerin olusturdugu gruplar tiiketici olmusglardir. Yani bu gruplara
ait kigiler, temel gereksinimlerini karsilayacak bir gelire sahiptiler ve satin
alabilme giligleri olanlar, televizyon setleri ve otomobiller gibi yeni tiikketim
mallariyla, 6rnegin ispanya’da bir tatil gibi deneyimlere karsi daha duyarh
olmaya baslamiglardir (Bocock, 2009: 30).

“Seri tiretim ve toplu tiilketim doneminde yeni tiiketici gruplar tiiredi.
Bu gruplar satin aldiklar1 seylerde bir se¢im yapmaya basladilar. Reklamlar
araciligiyla, taninmamis sabun tozlarindan arabalara, sigaralara ve mutfak arag
gereglerine kadar her seyde marka imajlar1 yerlesti. Ayricalikli hedef kitle,
aileleriyle yasayan ve yiiksek iicretle galisan geng kadin ve erkeklerdi. Uretim
bandinda calisan bu kesim, agir endiistride ¢alisan kesime gore daha rahat bir
yasam siiriiyordu. Once siyah-beyazina sonra renkli televizyona sahiptiler ve
her evin en az bir otomobili vardi. 1960’11 yillarda kadinlarda fabrikalarda
calismaya bagladi. Buna nedenle tiiketim kaliplari, yalnizca erkeklere 6zgii
degil, kadinlart da i¢ine alan bir yonelis sergiledi” (Bocock, 2009: 32-34). Bu
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dogrultuda tiiketim kaliplar1 g6z oniine alindiginda bireyler arasinda eglence,
giyim kusam ve evin siislenmesini kapsayacak sekilde, gosterisci tiikketim
yapmaya dogru bir yonelim ortaya ¢ikmaya baglamis ve Veblen tarafindan
isaret edilen mallarin statii verici nitelikleri daha genel bir ilgi odagi olmustur
(Yaniklar, 2006: 47-48). Bundan hareketle, Fordist donem, varlikli is¢i kesimini
meydana getirmis, hedef olarak bu kesimin tliketimine yonelik calismalar
yapilmigtir.

Yaygin olarak iddia edildigi gibi yalnizca belli bir refah diizeyinin iizerinde
olan toplumlarda bireyler anlama yonelik olarak, tiiketim kiiltiiriinii nitelendiren
mallar arasinda kiiltiirel se¢imini siirdiirebilir. Bdyle bir toplum igerisinde
gosterge ve imajlar diinyasi olarak tiiketim kiiltiirii belirginlesmeye baslamakta
ve tiiketim pratiginin yeni yapisal rolil icerisinde yasam tarzi giderek sosyal
kimligin temeli haline gelmektedir (Yaniklar, 2006: 48).

Fordist donemin altin ¢agi1 olarak nitelendirilen bu donemde, reklam ve
televizyonun etkisini gostermeye baglamasiyla birlikte, insanlar ihtiyaglariin
ve gereksinimlerinin neler olduguna karar verememeye baslamislardir.
Televizyonun yayginlik kazanmaya basladig1 bu dénem; neye, nasil ve ne kadar
gereksinim duyulacagini belirleyen, kisisel tecriilbenin sonucu olmayan, adapte
olmak ve kendisine 6gretilen seyi uygulamaktan baska bir sey yapamayan
tiiketicilerin uyumlu bir 6grenciye doniistiiriildiigii bir kiiltiir yaratmigtir (Illich,
2011: 59-60). Ayrica bu donemde, gazetelerde siyasal olan haberlerle birlikte
titketime yonelik reklamlar agirlik kazanmistir. Okurlarin olusturdugu kamusal
toplulugun akil yiiriitme faaliyeti, yerini egilimsel olarak tiiketicilerin ‘zevk’
ve ‘keyif” aligverisine birakmus, tiiketilen iizerine konusmak, yani ‘zevklere
vukufun sinanmast’ bile bizzat tiikketimin parcasi haline gelmistir (Habermars,
1999: 295-298).

Bu dénemde, Fordizm’in etkisiyle tiiketim uygarligina gegise paralel olarak
reklameilik kitle iletisim araglari ve genel olarak eglence endiistrisi, tiiketim
pazarin1 gelistirme yolunda kullanilmaya baslanmistir. Eglence endiistrisi,
Fordist {iiretim sisteminden esinlenerek ucuz ve geleneksel yontemleri
azaltacak sekilde ‘tiiketici’ tiretmeye girismistir. Reklamcilar, Fordist donemde,
mallarin kitlesel tiretiminin gerektirdigi hizda satisin1 saglamak amaciyla insan
icgiidiilerine ve diislerine seslenerek, satin alma itkisini manipiile etmislerdir
(Dagtas, 2009: 40-41).

Yazin’in, gazetelerin kiiltiir ve sanat sayfalarindaki makalelerin kalib1
icerisinde reklama boyun egmesi disinda, tiiketilmeye hazir metalar
diikkkanlardaki yerlerini almiglardir. Bunlar diisler diinyasinin kalintilaridirlar
(Benjamin, 2002: 104). Kapitalist pazarda sergilenen bu mallar, kisinin sahip
oldugundan ¢ok daha fazlasina ihtiyaci oldugunu gdsteren, kisinin diislerini
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siisleyen yasamin ancak satilan iirlinii almayla elde edilebilecegini isaret eden
gereksinimler yaratmistir.

1950’1 yillarda, radyo ve televizyonda gece yayinlarina gegilmis, ticari
reklamlarin sizmasima uygun olmayan zaman ve mekan kavrami ortadan
kalkmistir. Sozii edilen donemde, televizyon programlarinda ve yayinlanan
reklamlarda tiiketimle tanimlanan orta sinif yagam big¢imleri 6ne ¢ikarilmistir.
Tiiketiciligin yasallasmas1 baglaminda, yarisma programlari ile birlikte pek ¢ok
televizyon programi, mallarin bol ve kolayca ulasilabilir oldugu yanilsamasini
yaratmistir. Televizyonda bedava verilen mallar ve hizmetler, ev kadinlari
tarafindan seving ¢igliklari atarak karsilanmistir. Tekellesmis bir kiiltiir ortamini
evlerin i¢ine tastyan televizyon, tilketim mallarimi gilindelik yasami bir arada
tutan iliskiler ve hayal nesneleri olarak sunmaya baglamistir (Dagtas, 2009: 41).

Genel olarak bakildiginda, Fordist donemde tiiketim kitleseldir ve otomobil,
dayanikli tiikketim mallar1 gibi olduk¢a maddi seyler tiiketilmektedir. Sosyolojik
olarak tiiketim gruplar1 sinif, cinsiyet, yas gibi genis demografik degiskenlerle
ifade edilmis ve temel tiikketim birimi ise aile olmustur (Dagtas, 2009: 42).
Bu dénemde tiiketimi kiskirtmak amaciyla kitle iletisim araclar1 kullanilmig
ve tiiketici iretilmeye baslanmistir. Reklamlar oOncelikle gazetelerde yer
almis, daha sonra radyo ve televizyonun yayginlasmasiyla birlikte, televizyon
izlemek bos zaman etkinligi olarak kitlelere sunulmustur. Bu yolla televizyonda
yayinlanan reklamlar ve programlar varlikli is¢i sinifi hedeflemis, erkeklerin
calisma saatleri diistiniilerek, kadinlara ve ¢ocuklara yonelik program yayinlari
yapilmis ve tiiketim arzusu kiskirtilmistir.

1970’11 yillarda kitlesel olarak iiretilen mallara talebin doymasi, taleplerde
meydana gelen farklilasma, kullanilan teknolojik donanimin farkli tiirden
iiretim yapabilecek bir esneklige sahip olmamasi nedeniyle endiistri iliskilerinin
bozulmasi Fordist donemi olumsuz etkilemistir (Dagtas, 2009: 43).

Ayrica 1950’lerden itibaren artan serbest zaman, tiiketimi biiyiikk oranda
arttirmis, insanlarin serbest zamani kullanimi ve bu sirada yaptiklari tiiketim
hayat tarzlarini belirlemeye baslamistir. Televizyonla ve diger kitle iletisim
araglartyla insanlara sunulan tliketim kaliplari, kitsel tiretim mallarimin
karsilayamadigi bir noktaya ulasmistir. Orta sinif isgilerin varlikli hale
gelmesiyle birlikte, tiiketim talepleri kullanim degeri olmaktan ¢ok kiiltiirel bir
isaret tastyici ve sembolik bir noktaya dogru yonelmistir.

Tiketim talebindeki bu degisimden hareketle Fordist donemdeki yas,
cinsiyet gibi tiikketim ihtiyaci olusturma 6zellikleri yerini bir kimlik duygusu
olusturmaya birakmistir. Adi gegen donem {iretimle birlikte tiiketim olgusunun
kitlesel boyutta yer aldig1 Fordist donem sonrasina rastlayan, tiretimin tiiketime
gore ikincil oneme sahip oldugu, diger bir ifadeyle, bireyin tiikettigi dlciide
toplumda var olmasi1 ve kimligini yansitmasiyla 6zdeslesen Postfodist donemdir.
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2.7. Postmodern Donemde Tiiketim

Uretim sistemi olarak Postfordist adin1 tasiyan siireg, kiiltiirel anlamda
postmodern donem olarak nitelendirilmektedir. Postmodernizmle ilgili bir ¢ok
aragtirmaci tarafindan ¢ok farkli tanimlar yapilmaktadir. Genel olarak 1970’li
yillardan itibaren adindan s6z ettiren postmodernizm, kapitalist sistemin bir
iiriintidiir ve kimi aragtirmacilara gére modernizme bir tepki olarak kimilerine
gore ise modernizmin devami olarak nitelendirilmektedir.

Fredric Jameson’un ge¢ kapitalizmin kiiltiirel mantig1 olarak tanimladig
postmodernizm, bir donemsellesme kavramidir ve bir siire¢ olarak salt
metalasmanin tiikketimidir. Bagka bir ifadeyle kapitalizmin gelisme siireci
igerisindeki bir asamadir (Jameson, 2008: 10). Jameson’a gore postmodernizm,
teknikleri ve put kirict kahramanlari ile modernizmin sonucudur. Her grubun
kendisine ait tuhaf, 6zel bir dil kullanmaya basladigi, her meslegin kendi 6zel
kod ya da diyalektini gelistirdigi, son olarak da her bireyin herkesten ayri bir tiir
dil adacig1 olmaya basladigi bir donemdir (Connor: 2005: 67).

Gencay Saylan postmodernizme, modern sozciigli ile tanimlanan bir
donemin geride kaldigmi ve yeni bir doneme girilmis oldugu anlamini
vermektedir (Saylan, 1998: 28). Bocock (2009: 85), postmodernizmi, kimlik
olusumu, kimligin korunmasi ve toplumsal kimligin olusumunda tiiketim
uygulamalariin ve tiikketim 6zlemlerinin 6énem kazandigi kapitalist sistemin
bir evresi olarak tanimlarken, Lyon’a gbre postmodernizm, tiiketimin yasam
tarzlarinin glindelik yasamda hakim hale geldigi bir donemdir. Baudrillard
ise, postmodernizmin kesin tanimini vermemekle birlikte modern dénemden
postmodern doneme gegisi, tiiketim talebinin iiretimin merkezi hale gelmesi ile
iliskilendirmektedir (Erol, 2004: 33).

Gorildigi gibi postmodernizm, farkli tanimlari yapilan bir kavramdir.
Ortak goriis ise, ad1 gegcen donemin lretim- tiiketim iliskilerinde ve yasam
bigimlerinde o6nemli degisiklikler yarattigidir. Kiiltiirel anlamda yapilan
modern-postmodern ayrimindaki yasanan degisimler gibi, liretim diizeyinde de
Fordizm sonrasinda ortaya ¢ikan Postfordizm bir ¢ok degisikligi beraberinde
getirmistir.

1970’11 yillarda iiretilen kitlesel mallara yonelik tiiketim talebin gegmisteki
kadar tatminkar olmamasi, i¢ pazarlarin doygunluga ulasmasi ve ozellikle
1970 petrol krizi gibi 6nemli ekonomik dar bogazlar, kapitalizmin, iiretim ve
titkketim bicimlerini yeniden gézden gegirmesine neden olmustur. Bu olumsuz
gelismeler 6zellestirme hamleleriyle devletin sosyal niteligini geriye iteleyerek,
piyasalardaki etkinligi torpiilemistir. Ozellikle global &lgekte genislemeye
ve mallarini tiim diinyaya iletmek isteyen c¢ok uluslu sirketlerin dayatmasi
sonucunda, iiretim ve tiikketim mallarinda yeni ve esnek bir yapilanma kalib1
damgasint vurmustur. Bunun neticesinde sinir tanimayan, ulusal yapilari
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zorlayan, diinyay1 tek bir biitiin olarak algilayan bu zihniyet degisimi, siireg
igerisinde yaganan ekonomik bunalimin {istesinden gelmis ve kendi gergekligini
toplumun tiim kesimlerine ve ‘yasam tarzlarina’ dayatmistir (Arik, 2004a: 49-
50).

Bu donemde sosyal refah devleti anlayisi yerini piyasanin mutlak
hakimiyetine birakmistir. Sonrasinda kiiresellesme, ticarette simnirlarin
kalkmastyla, cokuluslu sirketlerin devri baglamistir. Donem kiiresel markalarin
devridir. Toplum da hedonik ihtiyaglar1 i¢in tiikketen tiiketim toplumdur. Ciinkii
bu donemde gelisen iletisim teknolojileriyle, ¢okuluslu sirketlerin markalari,
tilketim alani olarak insanlarin bos zamanlarin1 se¢mistir. Burada bos
zamandan kastedilen is diginda gegirilen zamandir. Bunu olusturan en 6énemli
rolii ise Theodore Adorno’nun kiiltiir endiistrisi olarak ifade ettigi kiiltiirel alan
icinde faaliyet gosteren gazete, dergi, internet, reklam sektorli olusturmaktadir
(Aktaran: Cubukgu, 1999: 4).

Stuart Hall’a gore Postfordizm kapitalist liretim sistemindeki ekonomik
nitelikli degisimlerin yan1 sira, ¢cok daha genis ve derin toplumsal ve kiiltiirel
gelismeleri de nitelemektedir. Buna gore, basta 6zellikle gelismis kapitalist
toplumlar olmak {izere tiim diinya niteliksel olarak standart, biitiinsel ve dlgek
ekonomisiyle bilinen kitlesel toplum yapisindan farklilagan ve baskalasan bir
toplum yapisina dogru evrilmektedir. Giinlimiiz toplumlar1 ekonomik siireglerle
bir paralellik i¢inde giderek boliinmiisliik, farklilagma ve pargalanmayla
nitelenir hale gelmislerdir. Bununla beraber, Postfordist 6rgilitlenme, genellikle
gelismis kapitalist iilkelerde uygulanmasina ve etkilerini bu toplumlarda
hissettirmesine karsin hem bireysel tiiketimi merkeze alan yapilanmasi, hem de
az gelismis ve gelismekte olan iilkelerde ki isttihdami etkileyen yapisiyla diger
iilke ekonomilerini de etkilemektedir (Aktaran: Erol, 2004: 27).

Post-Fordist donem daha hizli, ucuz, farklilagmis ve bunun pesi sira gelen
asir1 bir tiiketim olgusunu beraberinde getirmektedir. Bu noktadan hareketle
Urry (1999), Postfordist donemi orglitsiiz kapitalizm olarak nitelendirmekte
ve Fordist donemin, toplu tiiketime dayanan biitlinselligi ve orgiitlii yapisina
karsin, Postfordist donemin bireyselligi, orgiitsiizliigii ve sembolik tiiketimi
birincil 6neme oturttugunu sdylemektedir.

Postfordizm, genel anlamiyla Fordist donemde karsilanamayan tiiketim
talebini karsilamak amaciyla esnek iiretimin yapildigi, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin yaygin olarak kullanildig1 bir donemdir. Esneklik s6zlesmeli
iscilerin ¢cogunlukta oldugu, piramit bi¢cimli hiyerarsilerin yerini, diiz, esnek
yapili, network tiirii, biirokrasisi az, ama oldukca ¢evik, daha kolay yeniden
sekillendirilebilen, gorevlerin net sekilde belli olmadigi, bulanik, belirsiz, her
an degisebilen bir yapiy1 isaret etmektedir (Cakir, 2013: 29).
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1950’lerde sonra ve Ozelikle de 1970 ve 1980°li yillarda, tiketimin
yasamlarinda 6nemli bir rol oynadigi yeni gruplar ortaya ¢ikmistir. Bu gruplarin
yalnizca goriiniisteki yenilik ve farkliliklart yani yas, cinsiyet bagli olduklart
etnik grup ya da bulunduklari iskolunun tanimladigi sosyo-ekonomik sinif
gibi degiskenler degil, bu gruplarin i¢ dinamikleridir. Bu i¢ dinamikler grup
iiyelerindeki kimlik duygusunun olusumunu etkilemistir. Kimlik duygusunun
olusumu, belirli giyim esyalar1 ve ayakkabilar gibi tiiketim mallarinin kullanima,
belirli miizik gruplarinin, sarkicilarin veya futbol takimlarinin taraftarligini da
icerecek sekilde, miizik veya spor etkinliklerine katilim yoluyla elde edilebilecek
bir siire¢ olarak algilanabilir. Bu tiir tiiketim kaliplari, kimin grup tiyesi olup
kimin olmadigim tanimlayabilecek temel unsurlar olarak kullanilabilir. Boyle
durumlara 14-30 yas arasinda rastlanabilecegi gibi daha yetiskin yastakilerde
de benzer kaliplar gecerli olmaktadir (Bocock, 2009: 36).

“Esnek tiretimin egemen oldugu ve tiikketimin kimlik olusturma amaciyla
gergeklestigi Postfordist donemde sosyal statii meslekle paralellik tasimaz.
Statii, gelisen kitle iletisim araglariyla birlikte kisiye hangi toplumsal kategoride
yer almak istiyorsa, o grubun tiiketim mallarini tiikketmesiyle kazanilir. Neyin,
nasil ve hangi tliketim topluluguna girmek i¢in tiiketilecegini ise durmadan
degisen yasam stillerini yaratan reklamlar 6gretir” (Atiker, 1998: 38).

Bu dogrultuda 1950’lere kadar devam eden iiretim siireci gelisen
teknolojinin de etkisiyle yerini tiikketim siirecine birakmigtir. Modern déneme
gore gruplara ait belirli sinirlar bu donemde daha akigkandir ve kimlikler
stirekli degisim hali igerisindedir. Bireyler bir alt kiiltlir grubu ve heyecanindan
digerine 6zgiirce gecebilirler. Zevk, stil, ilgi alani, bos vakitleri degerlendirme,
politik ya da dini olarak ait olma duygusu postmodern kosullar altinda hizla
degisime ugrayabilir; modern kosullarda farkli, ayr hatta karsilikli birbirini
dislayan tiiketim kaliplar1 ya da bos vakit ugraslari, postmodernizmde bir araya
getirilmis, daha esnek yaklagimlar benimsenmistir (Bocock, 2009: 86-87).
Insanlarin tiiketim bigimleriyle kimliklerini ifade edebildigi bu donem sosyal
ve kiiltiirel bir 6nem kazanmaktadir. Bu yoniiyle Postfordizm bir yasam tarzi
ayrimini giindeme getirmistir.

Yasam tarzi belirli statii gruplarinin ayirt edici 6zelligidir ve bireyselligi,
kendini ifade etmeyi ve tislupgu bir 6zbilinci ¢agristirir. Bir kimsenin bedeni,
giysileri, konusmasi, bos zamani kullanmasi, yiyecek ve igecek tercihleri, ev,
otomobil ve tatil tercihleri bireyselligin isaretleridir (Featherstone, 2005: 140-
141). Postfordizm’in dolayisiyla postmodernizm’in tiiketim kiiltiirii ve tiiketim
toplumunu yansittigr goriisli, adi gecen donemde bos zamanin arttirilmasi
ve kontrol altina alinmasi, kitle iletisim araglariyla toplumu siirekli tiiketime
yonlendirmesinden almaktadir. Tiiketim artik yaratilan suni gereksinimlerden
ve metanin tasidig1 anlamdan 6tiirii gergeklestirilmektedir. Bu anlamda tiiketim
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kimligi ve statiiyii belirleyen kiiltiirel bir kod igermektedir. Yaratilan kiiltiir
tamamen ticari ve tiiketim {lizerine kurulu titketim kiiltiiridiir.

2.8. Kitle Kiiltiirii ve Tiiketim Toplumu

Endiistri devrimiyle birlikte is bulmak i¢in, kirsal yasamdan kopup kitleler
halinde kentlere akin eden insanlar Onceleri diisiik licretlerle daha sonra
ozellikle Fordist donemde yiiksek iicretlerle ¢aligmiglar ve kendi emeklerini
kapitaliste satmiglardir. Fordist donemde kitlesel tiiketim, Postfordist donemde
ise yasam tarzlaria gore tiikketim birincil siradadir.

Sanayilesmeyle birlikte toplum kitlesellesmis, insanlar bireysel farkliliklarini
yitirerek atomize birimler durumuna gelmis, tektiplesmis ve bu da homojen
toplumsal yapisini ortaya ¢ikarmistir. Yaganan degisimle kitle toplumu kavrami
ortaya ¢ikmistir. Bu toplumun kiiltiirii ise kitle kiiltiirtidiir (Giingor, 2011: 230).

Kitle kiiltiirti kitle tiretimi yapan bir endiistriyel yapinin yarattig1 materyal
yasami gerceklestirme ve bu gergeklestirmenin biligsel ve diislinsel bigimidir.
Kitle kiiltiirii seri liretimin sonuglarindan biridir ve kapitalist iiretim tarzinin
egemenligindeki bir uygarlig1 temsil etmektedir (Erdogan, 1995: 41).

Kapitalist sistem Fordist ve de Postfordist donemde tiiketimi arttirabilmek
i¢cin yukarida bahsedilen anlamda serbest zaman etkinligini dnemsemektedir.
Kitleleri yalnizca ¢alisma saatlerinde degil bos zamanlarinda da 6rgiitlemektedir.
Kitlelere is disinda ne yapacagi, nereye gidecegi ve kimlerle zaman gecirecegine
dair kisith segcenekler sunmaktadir. Boylece geleneksel ortamda kendi yasam
pratiklerini kendi ireten insanlar yeni yasamlarinda kiiltiiri ‘yeme-igme,
giyinme vb’ iliretmek yerine satin almaya baslarlar. Bdylece endiistri kendi
igerisinde kiiltiirel iiretim yapan bir sektdr olusturmustur. Bu sektér konser
salonlari, tiyatro binalari, dev aligveris merkezleri, liks kozmetik iiriinleri,
restoranlar ve moda evlerini biinyesinde barindirmaktadir (Gilingor, 2011: 230).

Kapitalist sistemin, geleneksel kiiltiirel pratikleri endiistriyel boyuta
tagiyarak kitleleri tiiketime yonlendirmesine ilk ciddi tepki Frankfurt Okulu
diistintirlerinden gelmistir. Horkheimer ve Adorno ‘ Aydilanmanin Diyalektigi’
adli eserlerinde, kiiltiiriin ticari boyuta taginmasini, bireylerin farklilagsma adina
benzer triinleri tiiketerek kapitalist sisteme hizmet etmesini elestirmislerdir.
Kitle iletisim araglariyla tiiketimin yonlendirildigini ileri siiren iki Frankfurt
Okulu tyesinin diginda, Marcuse’da benzer sekilde medyanin tek boyutlu
diisiince kaliplari iireten bir mekanizma oldugundan bahsetmektedir.

Frankfurt Okulu distiniirleri, kiiltiir endiistrisinin gelismesi ve artan
rasyonellesme ile beraber bireylerin bagimsiz diisiinme yeteneklerini
kaybettiklerini ve {iizerinde kontrollerinin olmadigr bu endiistri siirecinde
bagimli kaldiklarini ileri siirerler. Kiiltiir endiistrisi ile bireyler metalasmis
nesnelerle kusatilmis ve i¢cinde yasadiklari modern toplum var olmanin gergek
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kosullarim1 yansitma o6zelligini kaybetmistir. Bireyler rasyonellesmis ve
seylesmis bir diizenin hizmetkar1 olmuslardir (Yaniklar, 2006: 106).

Kiiltiir endiistrisi, tiiketicilerin gereksinimlerine uygun triinler iirettigini
savunur ancak asil amaci, Uretimin tiiketilmesi i¢in tliketicide ‘yanlis’
gereksinimler uyandirmaktir.

Kiiltlir endiistrisi tiiketiciyi diisiinceye yoneltmez, tersine ona diinyanin
hazir yorumlarini sunar (Atiker, 1998: 52).

Kapitalizm insanlarin giinliik kullanimina yo6nelik tirtinler degil, duygularina
ve bilincine yonelik iriinlerde liretmektedir. Bu anlamda insana dair ne
varsa ‘degerler, gereksinimler, haz duygusu, diigler’ ticari kazang igerisine
cekilerek kullanilir. Boylelikle kiiltiir endiistrisi kitlelerin ne istedigi, nelerden
hoslanacaklari, neye gereksinimleri oldugundan ¢ok neyi daha kolay alacaklarini
onemser. Kitle iletisim araglar1 sayesinde reklam bombardimanina tutulan
insanlar, satin aldiklar1 nesnelerin gereksinimleri karsilayip karsilamayacagini
diistinmelerine bile imkan yoktur (Gilingér, 2011: 136).

Tiketimin can alict 6zeliklerinden biri zamani satin alinabilmesidir;
bagka bir ifadeyle ¢alismaktan kaginma ve c¢alismanin yerine ya bos zamani
ya da baska calisma tiirlerini gegirme yeteneginidir. Giiniimiiziin bos zaman
oriintiileri, Veblen’in soziinii ettigi statii elde etme ve yararli ¢alismalarin
timiinden belirgin sekilde bagisik olan ‘aylak sinif’indan daha karmasik bir
yapiya sahiptir. Herkesin en azindan bos zamana, haftaya ya da yil i¢inde belirli
zamanlarda ¢alisma-disi kalmaya hakki vardir. Tatile gidebilme, ¢alismanin
disinda kalabilme, saglik ve refahla iliskili olarak halkin diistincesine girmis,
modern yurttasligin bir 6zelligi olarak sunulmaktadir. ‘Tatile ihtiyacim var’
deyisi, agik bicimde ¢alismanin uzaginda zaman tiiketmeye duyulan gereksinime
yonelik bir modern bakisin yansimasidir. Yaratilan suni gereksinimlerle birey
tatil kavramim gereklilik olarak gérmektedir (Urry, 1999: 179).

Calisanlarin canini sikan bir iiretim modelinin yerini aldiginda, Postfordizm,
artik insanlara zevki, hazzi da iiretmesi gerektigini bilmektedir. Calismanin
sikiciligy, stresi calisma eylemine nasil bir yaklasim getirilirse getirilsin sikici
kabul edildiginde artik degistirilmeyecalisilan sey iiretim alani degil bunun
yasamin diger kutbu, tiilketim alani olmustur. Artik iiretim yerine tiikketimin
konusuluyor olmasi gayet normaldir. Daha az ¢alisma saati ile elde edilen bos
zaman bu donemi anlamamizda yardimci olacaktir (Dogan, 2004: 79).

Bos zamanlar1 planlama noktasinda kiiltiir endiistrisi, kitle iletisim araglarini
kullanmanin yaninda, aligveris merkezleri ile tiiketimi biiyiik oranda arttirmay1
planlamaktadir. George Ritzer, aligveris merkezlerinden tliketimin doruk
noktasina ulastirildigi biiyiilii bir mekan olarak s6z eder. “Alisveris merkezleri,
insanlarin tiiketim dinlerini yerine getirmek i¢in gittigi yerler olarak tarif
edilir. Aligveris merkezlerinin ticari ve mali girisimlerinden daha fazla bir sey
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oldugunu, geleneksel uygarliklarin din merkeziyle ortak ¢ok yanlari oldugu ileri
stirtiliir. Bu mekéanlarda, insanlarin festivallere katilma ihtiyaglarinin yan1 sira
birbirleriyle ve dogayla iliski kurma ihtiyacini karsilayan yerler olarak goriiltir
ve tapinaklarin sagladig: tiirde bir merkezilik saglar. Bdylece bu tiir mekanlar
titketim katedralleri ismini hak ederler” (Ritzer, 2011a: 26-27).

Egemen diisiince kisilerin ihtiyaclari ic¢in tiiketmek yerine, tiiketimi
baslica bir amag haline getirmistir. Insanlar hafta sonu tatillerini piknikte veya
parklarda gegirmek yerine, hipermarketlere gezmeye giderek gecirmektedirler.
Binlerce malin bulundugu bu yerlerde ihtiyaci olsun olmasin ¢esitli mallari
sepetlerine koymaktadirlar. Hipermarketler aligveris amaciyla ve aligveris
listeleri ile gidilen yerler olmaktan ¢ikmis, restoran, kafeterya, ¢ocuk parki
ve eglence merkezleri ile ailece gidilen bir gezme yeri ve ¢ekim merkezleri
haline gelmiglerdir. Buralara giden insanlar, hi¢ hesapta olmayan aligverigler
yapmakta ve bazen hig islerine yaramayacak seyler alabilmektedirler. Ozellikle
calisan insanlar ihtiyaglarini karsilamak i¢in aligveris yapmamakta, haftanin
stresini atmak i¢inde alisveris yapmaktadirlar (Aktaran: Cubuke¢u, 1999: 87).

Bu anlamda kiiltiir endiistrisi bir eglence isletmesi sekline biiriiniir. Eglence
geg kapitalizmin kosullarinda ¢alismanin uzantisidir. Mekaniklestirilmis emek
stireciyle yeniden bag edebilmek icin ondan kagmak isteyen kimselerin aradig:
bir seydir. Ama ayn1 zamanda mekaniklestirme, bos zamani olan kimseler
ve onlarin mutlulugu iizerinde dyle bir giice sahiptir ki, eglence metalarinin
iretimini temelden belirleyerek bu kimselere bos zamanlarinda emek
stireclerinin kopyasindan baska bir sey yasatmaz. Sozde igerik diye sunulan sey
soluk bir 6n plandir, zihne kazinanlar, normlastirilmis iglemlerin kendi kendine
devinen ardisikligidir (Adorno ve Horkheimer, 2009: 68).

Aligveris disindaki bos zamanlar da tiiketimi koriiklemek adina kiiltiir
endistrisinin uyguladigi pratiklerdir. Adorno ve Horkheimer’a gore, glinlimiizde
kiltiir her seye benzerlik bulastirir. Filmler, radyo ve dergiler bir sistem
meydana getirir. Bu alanlarin her biri kendi i¢inde ve hep birlikte s6z birligi
icindedir. Kiiltiir, agik¢a ve flitursuzca, herhangi bir meta iiretimi sektoriindeki
iretim kurallarina uyan bir sanayi haline gelmistir. Kiiltiirel iiretim, bir biitiin
olarak kapitalist ekonominin ayrilmaz bir parcasidir (Adorno ve Horkheimer,
2009: 19).

Adorno ve Horkheimer, endiistrinin herkes i¢in uygun iriinler {irettigini
ve kacisi olanaksiz hale getirdigini ifade etmistir. Marx’in ‘meta fetisizmi’
kavramindan hareketle, giinlimiiz diinyasinda insanlar satin aldiklar
ve tiikettikleriyle karakterize edilmektedir. Eglencenin, miizigin, yeme
icmenin, giyinmenin, satin almanin bi¢imleri insanlarin kimlik tanimlariyla
Ozdeslestirilmektedir (Gilingor, 2011: 136-137).
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Tiiketim kiiltiiri kavrami daha ¢ok 1950’lerden sonra kendinden soz
ettirmistir. Postfordist donemle birlikte kitleler, kitle iletisim araglarinin
etkisiyle, belirli ozelliklerine gore tiiketime Ozendirilmekte, yaratilan bos
zamanlarda kendisine sunulanlar arasinda tercih yaparak tiikketime katilmaktadir.
Bu donemde tiiketim semboliktir ve gosteris iizerinedir. Bagka bir ifadeyle
nesnenin kullanim degeri ikinci planda kalmaktadir.

Tiiketim kiiltiirti, tiiketicilerin ¢ogunlugunun yararci olmayan statii arama,
ilgi uyandirma, yenilik arama gibi 6zelliklerle 6ne ¢ikan {iriin ve hizmetleri
arzuladiklar1 hatta pesine diisiip, edinip sergiledikleri bir kiiltiirtin tanimidir
(Odabasi, 1999: 25). Bir anlamda, nesnelerin farkli bir bigimde kiiltiirel
diizeyde anlamlandirilmasi ve degisim degerinin, kullanim degerini silmesidir.
Postfordizmin tliketimi kiskirtan yapilanmasi, bireylerin meta karsisindaki
direnglerini yumusatmakta ve bireylere ancak meta yoluyla elde edebileceklerini
diistindiikleri kimlikler sayesinde ‘huzur’ vaad etmektedir. Tiiketim kiiltiirii
ideolojisine gore, tiikketim kiiltiirii icerisinde yasayan birey, yasam tarzini bir
hayat projesi haline getirir. Tiiketim kiiltliri ile maddi nesneler, sembolik
kodlarla birlikte kimligi belirleyen giiglii bir isaretler zincirine donligmiistiir
(Arik, 2004a: 53).

Tiiketim kiiltiirini kitlesel tiiketimden ayiran Ozellik; kitlesel tiiketimin
toplumun tiim kesimleri igin tretim yapmay1 hedeflerken, tiiketim kiiltiiriinde
belirli bir kategori ya da grup i¢in tiretim yapilmasidir (Yaniklar, 2006: 52).
Bu durum tiiketim kiiltiirinlin ne zaman basladigina yonelik farkli tartismalara
bir agiklik getirmektedir. Bu donemde tiiketim, iiretimi ikincil plana diistirmis
ve kitle iletisim araglarmin biiyiik etkisiyle tiiketimi yaratacak suni ihtiyaglar
yaratmistir.

Bauman, tiikketim kiiltiirlinii, metalarin miibadele degerinin ortadan kalkmasi,
mallarin ‘yarar islevi’ yerine ‘gosterge islevi’nin 6n plana ¢ikmasi olarak
tanimlar. Ona gore, alis-satig1 yapilan, imrenilen, tiiketilen sey, gostergelerdir.
Benzer sekilde Debord’da, Gosteri Toplumu adli eserinde, metalarin senlikli
bir gosterinin aksesuarlar1 haline geldikleri ve yasamlarimizi biisbiitiin isgal
ettiklerini ileri stirmektedir. Ona gore, goriilen diinya metalarin diinyasidir. Boyle
bir diinyada, metanin etrafi gostergeyle donatildig1 icin mallar yalnizca “meta”
olmakla kalmayip, gostergeye donilismiis, hatta gostergeler de metalagmistir.
Bu yiizdendir ki, tiiketim toplumunda en biiyiik tiiketim metalasan gostergelere
yoneliktir. Yarar esprisi, doyumcul zevk arayisi, meta fetisizmi, kullan/at
arzular, aligveris bagimliligi vs. bu kiltiiriin tipik 6zelligini olusturmaktadir
(Aktaran: Aytag, 2006 :31).

“Tiiketim kiiltiiriiniin baskin oldugu bu toplumda, tiiketimcilik, her
kesimden insan i¢in, adeta calismanin bir islevi olarak goriliir. Tiiketimci
aktiviteler, birer toplumsal kimlik ve statiisel temsil 6gesi olarak islem goriir.
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Nasil ki, bir piiriten, kendi varligimi, Tanri’nin riza’s1 temelinde gelistirecek
bir igletme olarak algilayip calisirsa, giiniimiizdeki tiikketici de ‘zevk almak
zorundaymis gibi, bir zevk ve doyum isletmesi gibi algilar kendini’. Bu siirecte
tilketimci birey, kendisini keyifli, bastan ¢ikaran/¢ikarilan, Oven/Gviilen,
hareketli, mutlu olmak zorundaymis gibi konumlar. Bireysel/toplumsal varligi,
aligveris yapmakla, aligveris mekanlarinda gezinmekle ve yogun gdsterge,
marka, imgeleri toplamakla ve tiim zevk algilarina ulagmakla ikame etmeye
calisir. Bu zevk baskisindan kagmak mimkiin degildir. Tiiketimcilikte geri
kalmak, mutsuzluga davetiye ¢ikarir. Bu yiizden daha fazla tilketmek ve bu
yolla mutluluk iiretmek bireye adeta yurttaslik 6devi olarak zorla benimsetilmis
gibidir” (Aytag, 2006: 32).

Tiketim kiiltiiri, genis kitleleri miimkiin oldugunca fazla tiiketmeye ikna
etmesinin ve tiikketim aligkanliklar1 kazandirmasmin yaninda, nihai hedefi;
insanlari, satin aldiklari Girtinlerin arkasinda gosterilen sembollere, yaratilan
degerlere ya da triinle birlikte olusturulan kimliklere bagimli hale getirerek
kiiltiirel bagimlilik yaratmaktir. Bu anlamda bireyler tiiketim kiiltiiriiniin
belirledigi anlamda iletisim kurmaktadir (Konyar, 2000: 31)

Tiiketim toplumundan postmodern donemle birlikte s6z edilebilecegini
sOyleyen Baudrillard tiiketimin her zaman semboller ve gostergelerin tiiketimi
demek oldugunu savunmustur. Ona gore, sembol ve gostergeler zaten var olan bir
anlam dizisini ifade etmezler. Anlamlar tiiketicinin dikkatini ¢eken bu gosterge/
sembol sistemi i¢inde olugmaktadir. Bu yoniiyle tiiketimin, malin alicisinin
aktif bigimde katildig1 ve satin alinan mallar sergileyerek bir kimlik duygusu
yarattig1 ve bu duygunun korundugu bir siire¢ olarak kavramsallagtirilmasi
gerekmektedir (Aktaran: Bacock, 2009: 74).

Genel olarak bakildiginda Postfordist donemde tiiketim, simgelerin
tilketilmesi anlamia gelmektedir. Esnek ve anlik olan1 yaratan ve bunu hizli
sekilde tiiketmeyi 6nemseyen bu dénem, bir anlamda tiikketimden ¢ok tiiketim
mallarina deger vermede ve bu yolla nesneleri pazarlamada uzmanlagmistir.
Donemin istikrarli olmamasi baska bir ifadeyle yapilan {iretime gore tiiketim
kaliplar1 olusturmasi, tiiketicilerde stirekli degisen tiiketim mallarma sahip
olmanin, giinlik mutluluk pesinde kosmanin kapilarini agmaktadir. Tiiketim
mallarinin bir yagam tarzi sunmasi ve tiiketildiginde istenilen hayata ulagilacagi
yanilgisi, bitmek tiikenmek bilmeyen bir tiiketimi kortiklemektedir.

Harvey (1999: 319)’e gore donemin en 6nemli 6zelliklerinden biri, modanin,
tiriinlerin tlretim tekniklerinin, emek siireclerinin, fikir ve ideolojilerin gelip
geciciliginde bir artig olmasidir. Meta iiretimi alaninda temel etki, aninda ¢6zim
baska bir ifadeyle ihtiyaclarin aninda giderilmesi ve atilabilirlik niteliklerinin
degerinin ve meziyetlerinin vurgulanmasi olmustur. Kullan at toplumunun
ortaya ¢ikisiyla, sadece iiretilen mallar atilmamakta, ayn1 zamanda degerler ve
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bu zamana kadar olusturulmus hayat tarzlarinda atilmaktadir. Boylelikle insani
degerlerde anlam kaymasi yasanmis, neye-ne kadar deger verecegini hakim
ideoloji tarafindan kitlelere sunulmustur.

Baudrillard’a gore (2012: 15); ¢cevremizde nesnelerin, hizmetlerin, maddi
mallarin ¢ogaltilmasiyla olusturulmus ve insan tiiriiniin ekolojisinde bir tiir
temel doniisiim olusturan akil almaz bir tiiketim vardir. Giinlimiiz insan1, tim
zamanlarda oldugu gibi baska insanlar tarafindan degil, nesneler tarafindan
kusatilmis durumdadir.

Tiiketim toplumunda, tiiketim edinimi en yiiksek noktaya ¢ekebilmek igin
marka ve imaj yaratilmaktadir. Marx’in meta fetisizmi olarak adlandirdigi
olgu, degisim degerinin kullanim degerinin {istiinde tutulmasi ve iiretilen
iiriinde iireticinin karakterinin silinmesidir. Marx meta fetisizmini “Ilk bakista
meta Onemsiz ve kolayca anlasilir bir seymis gibi gelir. Oysa metanin tahlili,
aslinda onun metafizik incelikler ve teolojik siislerle dolu pek garip bir sey
oldugunu gostermistir. Kapitalist sistemin goriiniisleriyle stirekli gizemli bir
duruma soktugu metalar, kullanimlariyla higbir ilgisi olmayan ¢agrisimlara
neden olmaktadir. Boylece insanlarin ilgi ve dikkati nesnelerin iiretildigi
toplumsal kosullar yerine, nesnenin bizzat kendisine yoneltilir, bu da bir tiir
meta fetisizmi yaratir” seklinde tanimlamaktadir (2010: 50-52). Bu baglamda
tiiketim toplumunda marka ve imajlar yaratilarak metaya kullanim degerinden
iistiin tutulan bir anlam yiiklenmektedir. Bu deger, toplum tarafindan statii ve
prestij gostergesi olarak kabul gérmektedir. Post- Fordist donemin gruplara gore
tiiketim mallar iiretmesi bahsedilen olguyla iligkilidir. Bu anlamda Postfordist
donemde, Fordist donemde ki tek tip otomobil yerine, farkli otomobil markalart
iiretilerek, bireylerin bu araclarla statiilerini belirlemesi gerekmektedir.

Adorno, miibadele degerinin basatliginin bir kez mallarin orijinal kullanim
degerini yok etmeyi becerdikten sonra, metanin ikincil bir kullanim degeri
edinecek sekilde 6zgiirlestiginden s6z etmektedir. Bu durumda metalar genis
bir kiiltiirel cagrisimlar ve yanilsamalar silsilesini {istlenecek sekilde 6zgiirlesir.
Ozellikle reklamlar bu durumu sémiirmeye muktedir olup bir ¢ok meta
romantik sevda, egzotizm, arzu, glizellik gibi iyi yasam imgeleriyle iligkili hale
gelmektedir (Featherstone, 1996: 39)

Tiiketim toplumunda, toplum herhangi bir metay1r kullanim degerinden
degil, gosterge degerinden dolay1 tiiketmektedir. Bu anlamda kitle iletisim
araglar1 gostergelerin tiiketilmesine oOnciilik etmektedir. Tiiketime sunulan
nesnelerin gercek islevlerinden ¢ok sosyal bir islev tasiyor gibi goziikmesine,
bir simiilasyon i¢inde gdsterilmesine yol agmaktadir. Artik triinler farkli bir
zaman ve mekan boyutunu simgeler hale gelmislerdir (Dagtas, 2009: 60).
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Tiiketim kiiltlirliniin getirdigi yasam tarzlart medya iiriinleriyle diinya
toplumlarina aktarilmaktadir. Cagdas tiiketici toplum olarak ifade edilen
1980 ve 1990’11 yillarin en 6nemli 6zelligi ise reklamlarda ve diger medya
metinlerinde tiiketicinin kendisinin ve ‘yagsam tarzi’ nin 6n plana ¢ikmasidir.
Yayinlanan reklamlar bu konuda basi ¢ekmekte ve tiiketim kiiltiiriiniin en acik
iletilerini okuyucu-izleyicilere ulastirmaktadir. (Aktaran: Erol, 2004: 61).



UCUNCU BOLUM

3. ARMAGANIN TELEViZYONDA TUKETIiM URUNU OLARAK SUNUMU

3.1 Televizyon ve Tiiketim

Toplumun tamaminin ya da c¢ok biiyiilk bir boliimiiniin iletisimine kitle
iletisimi adi1 verilmektedir. Belli bagh kitle iletisim araclari olan televizyon,
radyo, gazete, sinema, kitap, afis, dergi vb araglar enformasyonu ¢ok kisa siirede
dagitmakta ve insanlari etkileyebilmektedirler. Ozellikle kitle iletigimi igine
giren gorsel aracglar kitle iletisiminin etki giiciinii arttirmistir. Bu etki giicliyle
kitle iletisim aracglar1 farkli fikir, goriis ayriliklar1 ve davranis degisikliklerine
neden olmaktadir. Bu yoniiyle kitle iletisim aracglart kamuoyu olusturma imkani
saglamistir. Kitle iletisimi ‘kitle medyas1’ denilen araglarla aracilanmis iletisim
bi¢imidir. Kitleleri yonetimde, kitlelere ulasma ve kontrol iliskisi olarak modern
kitleiletisim araglari denen teknolojik araglarin kullanimi, yazinin kullanimindan
baslayarak matbaa’nin ¢ikmasi ve basinin olugup yayginlagsmasiyla baglamistir.
Kitle iletisimin baslangic1 olarak bazilar1 Gutenberg Incil’inin basildig
1456 yilini, bazilar1 ise basili dokiimanlarin Gutenberg’in icadiyla gelisen
basin tarafindan 1540’larda cogaltilarak basilmasimi benimserler. Ozellikle
kapitalist egemenlikle birlikte, kitle iletisimi araglariin gelistirilmesine paralel
olarak, siyasal ve ekonomik pazar i¢in bilginin, enformasyonun ve haberin
ideolojik yonetim yoluyla kitleler igin bilgisizligin ve cehalaetin iiretimi hizla
gelistirilmistir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 94).

Fordist donemde tiiketimi arttirmak icin kullanilan kitle iletisim araglari
daha ¢ok {iirtin hakkinda bilgi vermek islevine sahiptir. Ancak Postfordizmle
birlikte, modern sonrasi tiiketim baglig1 altinda incelendigi gibi, tiiketim farkli
boyutlara ulagsmis, kisilere statii, prestij saglamaya baslamistir. Bu dénemde
amag, tiiketimi miimkiin oldugu kadar arttirmaktir. Bu nedenle kitle iletisim
araglart postmodern donemin en onemli silahidir. Kitle iletigim araclariyla
birlikte, ulusal smirlar1 asan sirketler, tiiketimi en st diizeye ¢ekebilmek
icin farkli tiiketim kaliplar1 gelistirmislerdir. Ozellikle televizyon sayesinde,
reklamlarda ve diger programlarda kitlelere yasam tarzlari 6gretilmis, tiiketim
mallar1 yasam tarzini belirlemede araci olmustur.
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Sanayilesmeyle birlikte seri iiretim ile tirlinlerde standartlagma saglanirken,
diger taraftan kitle iletisim araglarinin gelismesi ve etkinligiyle diisiincelerde
ve hayat tarzlarinda standartlasma saglanmis, boylece kitle toplumu ve kitle
kiiltiirii meydana gelmistir. Kitle toplumu ve kitle kiiltiir{i, kapitalist ekonomik
sistemin tiiketim boyutunda anlam kazanmaktadir. Uretimin siirekliligini
saglamak i¢in kitle psikolojisi baglaminda, reklam ve moda endiistrileriyle
tikketim tesvik edilmektedir. Kiiltiir tirtinleri de standartlastirilarak tiiketime
6zendirilmektedir. Adorno’nun séylemiyle ‘kiiltiir endiistrisi’ hayat alanlarimizi
kusatmaktadir (Megep, 2007: 13-15).

Medya igeriginin yarattigi ortak kiiltiirel temelin tiilketim ideolojisinde
diigiimlendigi gorisii, medya ve kiiltiir elestirmenlerinin bir ¢ogu tarafindan
yaygin bicimde paylasilan bir goriistiir. Buna gore, kurgulanmis medya
iceriklerinin baslica eregi, bireylere anlamli yasama modelleri sunacak bilgi
diizeyinde belli bir yiikselmeye neden olmak degil, giindelik yasamin her
alaninda olaylar1 ve dolayisiyla algi, tutum ve davraniglari denetlemek ve
kosullandirmak suretiyle izler-kitleyi tiiketime yonlendirmektir. Kitle iletisim
araglar1 ve dzellikle de reklamcilik, sinema ve televizyon oncelikle toplumda
ne tiir anlam, imge, simge, yahut mal ve hizmetlerin ragbette olduguna yonelik
temel bilgi kaynag1 roliinii iistlenirken, bizatihi bu araglarin simgesel diizeyde
dolasima soktuklari enformasyonun izleyiciler lizerinde yarattigi biiyiileyici ve
yonlendirmeci etki de konumun ideolojik niteligini a¢iga vurmaktadir (Kdose,
2010: 33).

19. yy’1n ikinci yarisindan itibaren iiretimin kitlesellesmesi, teknolojideki
hizli gelisme, kitle iletisim araglarinin yayginlagmasi gibi olgulara bagh
olarak gelisen kitle kiiltiirii ortaminda, yasami kendi deneyimleri ve biitiinligii
dogrultusunda yasama sansi kalmamis insan, gergekligi kiiltiir sanayinin
giidiimiinde calisan kitle iletisim araclarinin sundugu aldanimci giicii yiiksek
enformasyon dolayimiyla algilamakta; medya, hegomonik bir gili¢ olarak
siradan insanin imgelem giiclinii, anlayamadigt ve degistiremedigi bir
diinya karsisinda onun igin bir siginak ve kacgis alanima doniismiis bulunan
fantazyalarini sekillendirmektedir (Calir, 2006: 358).

Bir onceki boliimde ele alindigi gibi modern sonrast donemde tiiketim,
yalnizca temel gereksinimi gidermek amacli degil, simgesel amagh
yapilmaktadir. Insanlar satin aldiklar1 iiriinlerle yalmzca nesneyi degil,
nesneyle birlikte vaad edilen yagam tarzlarini da satin almaktadir. Bu baglamda
yasam tarzi konusunda kitle iletisim araglarinin ve iletisim c¢aligsmalarini rolii
yadsinamaz. Medya ve reklamlarda bireyin ne sekilde goriinmesi, nasil bir evde
oturmasi, hangi cep telefonunu ya da otomobili kullanmas1 gerektigi iizerine
profiller ¢izilmekte, mutluluga giden yolun bu unsurlan i¢inde barindiran
belirli bir yasam tarzindan gectigi vurgulanmaktadir (Aksoy, 2009: 24).
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Baudrillard’a gore; postmodern donemde goriintii ile gercek arasindaki
fark ortadan kalkmistir. Her seyi belirleyen medya, yiginlari uyumlu ve sessiz
cogunluk haline getirmistir. Ona gore, bu doneme imajlar ag1 egemendir ve bu
imajlar insan ya da toplum yasam ile ilgili olgularin taklididir. Birey yogun
sekilde meta isaretleri, medya gosterileri, taklit ve temsil siireglerinden olusan
bir diinyaya hapsedilmistir ve gerceklige ulagsmas1 miimkiin degildir. Ciinkii
gercek, yalnizca medya tarafindan uygulanan bir kurgudur ve hiper gergeklik
bunu anlatmak i¢in kullanilmaktadir. Boyle bir toplumsal kurgu i¢inde medya,
yasamsal bir rol oynamaktadir. Medyanin, 6zellikle televizyonun gorevi ya
da islevi bireyin tepki gOstermesini, karsilastigi sorulara yanit aramasini
onlemektir (Saylan, 1999: 205-208).

Bu anlamda Baudirllard ‘gerceklik olarak algilanmak isteyen goriiniim’
olarak simiilakr kavramindan s6z etmektedir. Simiilakr kitle iletisim araglari
tarafindan olusturulmakta ve bireyin yasami medya tarafindan belirlenen
simiilakr araciligryla sekillenmektedir. Medya nesnelerin yeniden iiretilmesiyle,
onlara kullanim degerleri disinda baska anlamlar yiiklemekte ve topluma
nesnenin birincil islevi tizerinden degil, olusturulan yapay anlami satmaktadir.

“Bugiiniin toplumlarinda medyanin &zellikle televizyonun olaganiistii bir
etkinlik kazandig1 agiktir; insanlarin tutum ve davraniglarinin biiytik dlctide
medya tarafindan belirlendigi soylenebilmektedir. insanlarm neyi begenip neyi
begenmeyecegi, nasil davranacagi ya da nasil tepki verecegi medya tarafindan
kodlanmaktadir. Bu olusumu, mevcut toplumsal diizenin yeniden {iretimine
yonelik etkin bir sibernetik denetim olarak yorumlamak gerekmektedir.
Baudrillard televizyon dizilerindeki doktor ya da avukatlarin gercek doktor ya
da avukatlar arasindaki farkliligin ortadan kalktigini, televizyondaki kodlama
ya da modelin gercegi belirledigini ileri stirmektedir” (Aktaran: Saylan, 1999:
212-214).

“Tiiketim toplumunu belirleyen, kitle iletisiminde haberin evrenselligidir.
Haber tiimiiyle giincellestirilir yani gosterisel tarzda dramatiklestirilir ve kitle
iletisim araglar1 tarafindan uzaklastirilir ve gostergelere indirgenir. Bu anlamda
kitle iletisimin bize verdigi gerceklik degil, gergekligin bas dondiirticiiliigiidiir.
Iletilerin icerigi gostergelerin gosterilenleri biiyiik dlciide onemsizdir. Biz bu
iletilerin 6nemsizligine bagimli degiliz ve medya bizi diinyaya géndermez,
medya bize gostergeler olarak gostergeleri, bununla birlikte gergegin teminatiyla
dogrulanmis gostergeleri tiikettirir” (Baudrillard, 2012: 27).

Remonet benzer sekilde goriintiiyle ilgili, goriintiiniin giiclii oldugunda sesi
bastirdigini ve goziin kulaga baskin ¢iktigini soyler. Goriintii yoksa gercek de
yoktur. Bu anlamda giiniimiizde ger¢ek tamamen goriintiiyle olusturulmaktadir.
Gorilintii bir anlamda izleyicilerin algilara ¢ok hizli bir sekilde niifus ederken,
bir yandan da gosterilenin igerigini bosaltmaya baslamis ve izleyicilerin bilme
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ve anlama yetisini yikima ugratmistir. Bu 6zellik ayn1 zamanda izleyicilerin
zihinlerini ele gecirmenin aract olmustur. Boylece kitle iletisim araglari
ozellikle goriintli 6zelligine sahip televizyon, temel islevleri olan bilgilendirme,
haber verme, egitme gibi 6zelliklerinden tiimiiyle kopmus ve kitlelerin beynini
yikama araci haline doniismiistiir (Aktaran: Comak ve inceoglu, 2009: 319).

Ozellikle televizyonun ger¢ek zamanli haber sunum teknikleri, olaylarmn
gercekligine ve tarihselligine karsi duyulan giiveni temelden sarsmistir. Artik
belli bir ¢izgisel gelisme paradigmasina dayali zaman algis1 ¢okmiis oldugu
gibi, gercek zamanlilik ve olay algisindaki bu kayma ayni1 zamanda toplumsal
belleginde sonudur. Medyatik kiiltiirel sdylem, yiizeysel kavrayis gliciiniin,
ylizeyin altindaki sighgin, degerlerdeki gegiciligin, siirekli yenilemenin
ve istikrarsizligin, tiim bu Ozellikler modern sonrasi donemin en Onemli
silahlaridir. Tiim bu degerlere iliskin evrensel bir talep yaratmak amaciyla,
kendi hakikatine yabancilagmis elestirel toplum yerine, kendi ekonomi
politigine uyum saglayacak ‘imge tiikketimci’ bir toplum modeli yaratmaistir.
Medyanin yarattig1 bu toplumsal kategoride, metanin kendisi dncelikle goriintii
formunda var olmak zorundadir. Maddi ya da kiiltiirel olsun, her tiirlii meta,
gosteri diizeyinde taklit ederken toplum da, ticari pazarin gerektirdigi gibi,
0zglin hakikatlerinden armdirilmis olarak maddi iligkiler diizleminde yeniden
uretilmistir (Kdse, 2010: 35).

Medyanin, 6zellikle televizyonun gercekligi yok ettigi ve kitlelerin beynini
yikamak ve tiiketimi en iist diizeye ¢ekmek icin sanal bir gergeklik kurduguna
dair tartigmalarin igerisinde Gerbner’in ‘Ekme’ kurami yol gosterici bir
caligmadir.

Gerbner’e gore; cagdas toplumda halk artan bir sekilde, gergek sosyal
iligkiler yerine televizyonla iliskiye girip doyum saglamak anlamina gelen
‘vekaleten” deneyim kaynaklarma dayanmaktadir. “Televizyon toplumun
biitiin sektorlerine girer, tekrarlanan ve yaygin kaliplar yoluyla belli bir diinya
gorligiinii ortaya atmaktadir. Televizyon merkezilesmis bir 6ykii anlatma
sistemidir. Dramasi, reklamlari, haberleri ve diger programlariyla her eve bir
ortak imajlar ve iletiler diinyas1 getirir. Halk televizyonun simgesel ¢evresi
icinde dogar ve televizyonun tekrarlanan dersleri iginde yasar. Televizyon
gelecekteki tercihleri ve kullanimlart etkileyen tutumlan eker. Televizyonla,
halka neye gereksinimleri oldugu ve nasil tiiketilecegi 6gretilmektedir. Ancak
enformasyon bombardimanina tutulan halk, tiiketimlerinin dogasi ile ilgili en
kiigiik gergegin farkinda olmasina olanak vermeyecek kadar cahillestirilmistir.
Bu anlamda toplum, televizyon diinyasinin kiiltiirel dokusunda yatan anlamlar1
emmeye egilimli bir kitleyi olusturmaktadir” (Erdogan, 2005: 175-176).

Televizyonla kurulan ‘vekaleten’ deneyim, izleyicinin sadece toplumsal
diinya ile kurdugu iligkiyi ekran araciligiyla dolayimlamis olmakla kalmamakta,
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ayni zamanda kendisine ekran araciligtyla sunulan diinya ile reel diinya arasinda
hi¢bir denklik iligkisi kuramamaktadir. Bunun sonucu olarak, reel diinyanin
sadece televizyon ekraninin kendisine sundugu kadariyla yanilsamali ve ¢arpik
bir temsili resmini edinmis olmaktadir (Kose, 2010: 126).

Medyanin gergek toplumsal baglar1 yok ederek, kendisiyle doyum saglayan
topluma ne yapacagi konusunda sdyledikleri en temel anlamda tiiketimle
ilgilidir. Bu baglamda medya Marlboro, Levi’s, Coco Cola gibi tiiketim
bilgicleri yaratmakta ve bu yolla tiiketimi siirsizlastirmaktadir (Erdogan,
2005: 175). Boylelikle Gerbner’in arastirmasi, televizyonun orta siif yagam
tarz1 ve degerlerini toplumsal diizeyde adeta ektigini, bagka bir ifadeyle, tiim
topluma yayginlastirmaya hizmet eden bir ara¢ oldugunu ortaya g¢ikarmigtir
(Kose, 2010: 127).

Medya firtinleriyle aktarilan tiiketim kiiltiiriiniin diinyasi, insanlar1 yagam
tarzina gore konumlamaktadir. Toplumsal konum ‘statii, prestij vb.” yasam
tarzi ve kimlik sunumuna iligkin degerler, medya ve reklamlar araciligiyla
mal ve hizmetlere ilistirilmekte ve {irtinlerin tiikketimiyle bu simgesel degerlere
sahip olunacagi; seckin, zevk almaya dayali ve farkli bir yagam tarzi bireylere
aktarilmaktadir (Dagtas, 2009: 168). Bu baglamda yasam tarzi, kitlelere medya
yoluyla sunulan tiiketim mallarinin kullanilmasiyla bireyde farklilik yaratan,
toplum genelinde sayginlik kazandiran bir aldatmacadir.

Kitle iletisim araglarinin yaygin olmadigi donemde, kim ve nasil bir kisi
olundugu sahip olunan etik, politik ve varolusa iligskin se¢im ve kesin kararlara
bagliyken; glinlimiizde kimlik, bireyin nasil goriindiigiine, imaj ve stile iliskindir.
Bu durumun kaynagi ise, medyanin aktardigi kiiltiirdiir (Dagtas, 2009: 171).

Tiiketime yalnizca maddi mal olarak degil simgesel anlamda Onem
verilmesini Baudrillard su sekilde aciklamaktadir; “Onemli olan tiikketimin
cagimizda neredeyse bu diinyaya ait olmayan, gergek tistii, sembolik bir diizeye
eristigi, boylece satin alma eylemi kadar satin alma fikrinin de iicretli iglerde
calisan birgoklar i¢in bir giidii haline geldigidir” (Aktaran: Bocock, 2009: 57).
Bu noktada toplumda ragbet gorecek yeni yasama yollari, begeniler, yasam
tarzlar1 ve anlamlar kagimilmaz olarak kiiltiirel medyatik egemenligin etkisi
altinda yeserirken, ayni1 zamanda yaratilan bu anlamlarin medya araciligiyla
hizla metalagtirilip kitlesel tiiketme sunulmasi zorunludur. Bagka bir ifadeyle,
oncelikle bireylerin kafasinda tiiketim eylemi ile ilgili bir fikir olugturulmasi
gerekmektedir. Olusturulacak bu fikir dogrultusunda ayni1 zamanda ihtiyaglar
belirlenecek, bireye kimlik duygular esinleyecek nesne ve degerlerin
formiilasyonuna karar verilecektir. Temelde fikir {iretme ve yayma araclar olan
kitle iletisim araglar1, herhangi bir iiriin ve ya hizmet i¢in talep yaratma ve bu
talebi canli tutma, tiiketim yoluyla elde edilecek hazlarin ve doyumlarin bireyin
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fiziksel ve toplumsal varligina katacagi kimi degerler konusunda da etkin bir
imaj olusturucu giictiir (Kose, 2010: 128-129).

Medya ve tiiketim iliskisinde tiiketim; fikirlerin, televizyon ve reklamlardaki
goriintiilerin tiikketilmesi anlamimi igermektedir. Sembolik anlamlar modern
tiikketiciyi, giysilerini, otomobillerini, ev esyalar1 gibi bir ¢ok nesneyi alirken
etkilemektedir. Satin alinanlar yalnizca basit, dogrudan, faydaci bir kullanimi
degil, bir anlam ileten, o sirada tiiketicinin kim olmay1 amagladigini sergilemek
amaciyla kullanacagi nesnelerdir. Tiiketim mallari, insanlarin, kimlik
duygularmi, tiiketim kaliplar1 ig¢indeki sembollerin kullanimi araciligryla
olusturduklar1 bir yontemin pargalaridir (Bocock, 2009: 59). Bu anlamda
simgesel deger yaratan, kisilere yasam tarzi sunan ve farkli sekillerde toplumu
tikketime yonlendiren medyanin en etkili gli¢lerinden biri reklamdir.

Tiiketim kiiltliriiniin getirdigi yasam tarzlar1 medya {iriinleriyle diinya
toplumlarin aktarilmaktadir. Cagdas tiiketici toplum olarak ifade edilen 1980 ve
1990’11 yillarin en 6nemli 6zelligi ise reklamlarda ve diger medya metinlerinde
tilkketicinin kendisinin ve yasam tarzinin 6n plana ¢ikarilmasidir. Yayimlanan
reklamlar bu konuda basi ¢ekmekte ve tiikketim kiiltiiriiniin en agik iletilerini
okuyucu-izleyicilere ulastirmaktadir. Medyada yer alan reklamlar sadece mal
ya da hizmet degil, davranis, yasam tarzi ve kimlik satarak tiiketicinin satin
alma kararim etkilemektedir. Boylece reklamlar, mal ve hizmetlerin satin
almmasinin yaninda, yasam satin alinmasini da tesvik ederek, toplumsallagma
islevi gormektedirler. Reklamlar ayni zamanda sahip olduklar1 ve tiiketim
kiltiirtinii aktaran igerikleriyle kapitalizmin toplumsal yeniden {iretimine
hizmet etmektedirler (Erol, 2004: 61). Reklamlar yalnizca televizyon ya da
gazete degil, bireyin yasaminda her an karsisina ¢ikan ve onu tiikketime ¢agiran
kapitalist bir girisimdir. Aligveris merkezlerinden, otobiislere, bilboardlardan
cep telefonlarina kadar herhangi bir iiriiniin reklami1 yapilabilmektedir.

Reklam, satin alma davranigini prestij, imtiyaz, sayginlik, refah, kimlik
olusturma eylemine dontistirmektedir. Bagka bir ifadeyle, yapay toplumsal
konumlar olusturarak, bireyleri, bedelini 6demek kosuluyla bu konuma sahip
olacaklarina inandirir. Reklamin amaci, tiiketicide oldugu bicimiyle insan
gereksinimlerini harekete gegirmek ve yonlendirmektir. Bu harekete gegirmede
psikolojik siiregler s6z konusudur. Duygularimiz, biyolojik gereksinimlerimiz,
estetik anlayisimiz medya tarafindan insa edilmektedir. Boylece duygularimiz
da tiimiiyle bize ait olmaktan ¢ikmaktadir. Medya kendi kodlama tekniklerini
‘miizik, goriintii, ses’ kullanarak bireyi tiikketime yonlendirmektedir (Topguoglu,
1996: 182,183).

Reklamm ana amaci Kitleleri etkisi altina almaktir. Insanlara reklami
yapilan iiriinleri aldirarak daha mutlu bir yasam siirdiirmelerini saglayacagini
sOylemektedir. Yeniligi fetisize ederek, yeni irlinlerin kullanicisinin ¢agdas
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ve modern bir insan olacag diislincesi siirekli telkin edilmektedir (Topguoglu,
1996: 182,183).

Uriinler arasinda benzerliklerin yasandig1 giiniimiizde, tiiketicilerin iiriine
acik olmalarini saglamak ve vazgegcemeyecegi bir marka sadakati yaratmak
reklamciligin en 6nemli gérevlerindendir (Odabasi, 1999: 70). Markalar bir imaj
yaratir ve bu imaj tiikketicinin kisiligiyle ve yasam tarziyla 6zdeslestirilmektedir.
Ornegin Sevenhill’in markas1 ‘6zgiir ol-kendin ol’ sloganiyla bu markay1
kullanan insanlara 6zgiir ve digerlerinden farkli olmay1 vaad etmistir. Bu
anlamda giyilen elbise viicudu oOrtmek i¢in degil, markanin yarattigr imaj
nedeniyledir.

Gliniimiizde zihinleri yonlendirmede etkili ara¢ olan medya tiiketim
nesnelerine simgesel anlamlari yiiklemekte ve neyi alacagina karar veremeyen
kitleleri, yarattig1 bu anlamlar cergevesinde tiiketimin igine ¢ekmektedir. Bu
baglamda elestirel diislinceyi, yarattigi suni gerceklerle engelleyen medya,
insanlarm ihtiyaglarmi biiyiikk oranda reklamlarla belirlemektedir. Ihtiyacin
belirlenmesinde neredeyse tek etken haline gelen medya, ayn1 zamanda
bu ihtiyaci karsilamak i¢in hangi iiriin ve hizmetin kullanilacagina da karar
vermektedir. Atiker (1998: 65) bu durumu “Tiiketim toplumunda arzu ve
duygular da tiikketimin nesnesi haline gelir ve iyi yasam secenekleri kisitlanir.
Baska deyisle, neyin daha ¢ok arzu edilecegi ve tiiketilecegi, birey tarafindan
degil is orgiitlerince belirlenir. Bu da kiiltiir endiistrisinin ¢esitli {riinleri
araciligryla yaydig: tiiketim ideolojisi ve Ozellikle reklamla gerceklestirilir”
seklinde agiklamaktadir.

Wernick (1196: 63)’e gore ise; bir reklam, belirli bir metay1 istememiz ya da
ona ihtiya¢ duymamiz gerektigini vurguladiginda, hi¢bir zaman sadece bununla
yetinmez. Hem {irliniin tasarlanmis sembolik anlamini, hem de o anlamin ifade
etmeye yaradigi biitiin ihtiyaclar, istekler ve degerler yelpazesini devreye sokar.
Ayni nedenle, reklamin ihtiyaclar hakkinda sdylemi de onlar1 genelde nesneler
diinyasiyla iligkili bicimde tanimlamaya hizmet eder. Aslinda sembolik reklam,
sadece bir reklam olma 6zelligiyle isteklerin ve ihtiyaclarin karakteri hakkindaki
belirli temel varsayimlari kodlamaktadir.

Reklamin en 6nemli iglevi olarak modern yasam bi¢imlerinin propagandasini
yapmaktan bagka, tiim diinya iilkeleri i¢in gecerli olan bagka islevi marka
bagimlilig1 olusturarak, kurgu ve sembollerle, yeni bir yasam empoze etmek
ve tiiketime motive etmektir. Reklamdaki illiizyonlar zihinleri uyutup, akli
devre dis1 birakarak neyin gercek neyin gercek dist oldugunun ayirt edilmesini
gii¢lestirmektedir. I1liizyonlara kars1 insanlarin diisiinme yetenekleri kdrelmekte
ve bireyler onlar1 sessizce benimsemektedirler (Topguoglu, 1996: 204).

Glintimiizde reklamcilik, tiiketicinin giindelik yasaminda star olmasini,
tikettigi trliniin saglayacagi fiziksel ya da zihinsel doyumun iistiinde tutan
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bir anlayisa sahiptir. Bir reklam filminde star’in biiyileyiciligi i¢in gerekli
unsurlar fizik, karakter ve stilin etkili bigimde kurgulanmasidir. Ayni unsurlar,
titketicinin goziinde iiriine iliskin ¢ekicilik, inandiricilik ve siireklilik degerlerini
inga eder ki, bu degerler herhangi bir tiikketim nesnesinin tiiketiciye sagladigi
pratik yararliliktan ¢ok daha fazlasini ifade etmektedir. Bu anlamda star
kullanimiyla tiiketicide, diigsellik yaratilir ve herkes kendi miitevazi yasaminda
bir Hollywood star1 olmak ister (Kose, 2010: 188-189). Star olgusunun en
belirgin 6rneklerinden biri, Nike firmasinin yaptig1 reklamdir. Unlii basketbolcu
Michael Jordan, sira dis1 sportif basarilarini, yiiksek seyir degerini ve imajini
bir is bagarisina ulagmak amaciyla kullanma yetenigini birlestiren bir medya
gosterisi semboliidiir. Unliiyii, {iriinii ve imaj1 karistirarak bir biitiin haline
getiren ticari reklam kiiltiirlinden, uluslar arast bir firma olan Nike in-diger
pek cok sirket gibi- {riinlerini tanitmak i¢in Jordan’in yildizlik giiclinii satin
almasi gayet dogaldir. Nike-Jordan birlikteligi; imaj ve gosteri tarafindan
olusturulan ve medya, reklamcilik, halkla iligkiler ve imaj yonetimi tarafindan
uzlaslastirilan modern kiiresel kiiltiirii gostermektedir (Kellner, 2010: 134).

Reklamda star kullanmak, nesnenin sahip oldugu imgeyi, onun pratik
islevinden iistiin tutmakta ve s6z konusu iirlin ya da hizmete bir 6zne konumu
atfetmektedir. Ayn1 zamanda onlar tiiketecek bireyleri de {irlinlin etrafinda
gizemli bir atmosfer olusturmayi amaglayan arzu sOyleminin bir parcasi
kilmaktadir (Kose, 2010: 131). Jean Baudrillard ise, reklamlar yoluyla yaratilan
imajlarla ilgili, kisinin varolusunu tiiketime dayandirmaktadir. Ona gore, kisi
varligiyla degil, edindigi imaj vasitasiyla toplumda yer almaktadir ve imaj
olusturmada reklamin yeri 6nemlidir. Baudrillard, Kétiiliigiin seffafligi adli
kitabinda imaj’in tiiketimdeki yerini su sekilde agiklamaktadir; “Giiniimiizde
her kisi kendi goriinlimiinii artyor. Kendi varolusunu ileri siirmek artik olanakli
olmadigindan, ne var olmay1 ne de bakiliyor olmayr dert etmeksizin boy
gostermekten baska geriye yapilacak bir sey kalmiyor. Varim, buradayim degil;
goriiliiyorum, bir imajim; bak bana, bak! Narsizm bile degil bu; sig bir disa
dontkliik, herkesin kendi goriisliniin menajeri haline geldigi bir tiir reklamci
saflig1” (Baudrillard, 2004: 29).

Tiiketimi arttirmak icin kullanilan tek yontem reklam degildir. Medyada
reklam disinda, pembe diziler, kadinlara hitap eden programlar, magazin
programlari, erkeklere yonelik spor programlari gibi bir ¢ok tiirde tiiketimi
arttiracak ve yasam tarzi olusturacak yaymlar yapilmaktadir. Reklamda
kullanilan star olgusuna benzer sekilde diziler, magazin programlari gibi bir
cok yayinda zenginlerin ve {inlii insanlarin yasamlar1 topluma sunularak, bu
insanlarin yasam tarzlaria sahip olma, onlar gibi davranma, giydiklerini giyme
gibi tiikketime tesvik edici tutumlar olusturulmaktadir. Medyanin reklam disinda
kullandig1 diger tiirlerde reklamin islevini basarili sekilde yerine getirmektedir.
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Wernick (1996: 155)’e gore, reklamcilar agisindan biitiin medya iiriinleri bir
reklamdir. Ciinkii parasi 6denmis reklamlar disinda, bir televizyon gosterisinin
reklam dis1 igerigi, s6z konusu iiriiniin ortasinda yer alan reklamlara izleyici
cekerek bir miknatis islevi gormektedir. Bu anlamda medyanin reklam
malzemeleri ile reklam digindaki malzemeleri arasinda organik bir iligki vardir.

Kitle iletisim araglartyla birlikte nesnenin birincil islevinden uzaklasarak,
simgesel boyutta tiiketilmesi 6zellikle televizyon tarafindan kullanilan medya
metinleri araciligiyla gosterig¢i ve haze1 ‘hedonist’ tiikketimi arttirmistir. Hazet
titkketim anlayigina gore, iirtiniin ne oldugundan ¢ok neyi temsil ettigi onemlidir.
Gergek degil de tiriinilin tasidig1 ve yarattigi imaj degerlidir. Anahtar Slgiit ise,
anlamin 6grenilmesinden ¢ok, tiiketicinin duygusal tepkisidir (Odabasi, 1999:
86-87). Bu anlamda reklamlarda ve diger medya metinlerinde kullanilan {inliiler
ve onlarin yasam tarzlari, tiikketim {irtiniine simgesel bir anlam yiiklemekte ve
tilketiciye bu {irlinlerin kullanilmasiyla saglanan yasam tarzlari gosterilerek
bir kimlik olusturulmaktadir. Bdylece birey, televizyonda gordiigii iirtini
tilketmekle kendisine sunulan yasam tarzina sahip oldugunu diisiinerek tatmin
yasamaktadir. Konuyla ilgili Kellner’in, televizyonda hazci yasam tarzlarinin
sunumuna iliskin ‘MiamiVice’ isimli dizi film iizerine c¢alismasi 6nemlidir.
Genel olarak Miami Vice bir ileri teknoloji, zengin asir1 tiiketim toplumu
imajlar1 sunarak izleyicilerini zengin, {ist diizey bir yasam tarzi deneyimliyor
gibi hissetmelerini ve arzulamalarini saglayacak sekilde konumlandirmaktadir.
Dizide kanunsuzlarin serveti ve giicline hayranlikla bakilacak zenginlik ve
tist diizey tiiketim imajlar Uretilirken yiiksek yapilar, liiks evler, hizli-pahali
arabalar, kadinlar vb. imajlar, kahramanlarin kisilik o6zellikleri ve onlarin
yasam tarzlarlariyla bir 6zdesim kurmalar1 saglanmakta, bdylece izleyiciler
icin bir model olusturulmaktadir. Liiks ve daha iyi bir yasam tarzi ise siirekli
vurgulanmaktadir (Erol, 2004: 62-63).

Tiiketimde haz arayis1, gosterisci tilketime olanak tanimaktadir. Tek ciimleyle
gosteris; her tiirlii nesnenin ve aracin asil kullanilmalar1 gereken amagtan daha
bagka amaglarla kullanilmasidir (Kose, 2010: 130). Debord (2006: 40,149)’a
gore ise gosteri, giiniimiizde {iiretilen nesnelerin kagimilmaz siisii, sistemin
rasyonelliginin genel agiklamasi olarak ve sayilar1 giderek artan imaj-nesneleri
dogrudan dogruya bigimlendiren ileri bir iktisadi sektor olarak giincel toplumun
esas uretimidir. Bu anlamda reklam ya da diger medya metinlerinde gercek
yasam olarak temsil edilen sey, aslinda sadece daha gercekgi bir hale gelmis
gosteri yasami olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Televizyon ekrani karsisinda insan birbirinden kopuk, ama kendi iglerinde
dramatik , hatta trajik bir unsuru esas alan ‘gerceklik’ kirmtilarina muhatap
olmaktadir. Bu siiphesiz insaninn analiz ve sentez kabiliyetinin korelmesi,
dumura ugramasi, sonunda aptallagmasi anlamina gelmektedir (Mutlu, 2005:
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78). Postman (1994) ise, kiiltiir endiistrisinin, kitle iletigim araglarini toplumu
eglendirme amaciyla kullandigini séylemektedir ve eglence televizyondaki her
tiirli soylemin st ideolojisidir. Gosterilen goriintiilerin ne anlam ifade ettigi
onemli degildir. Miihim olan izleyicinin eglenmesi ve haz almasidir. En ciddi
haberlerde bile eglence unsuru olarak miizik konmaktadir. Boylelikle bireyin
diisiinmesi engellenir ve birey egemen ideolojiye hizmet eder hale getirilmistir.

Televizyon ortak bir eglence kiiltiirii yaratarak, her tirlii gercek ve
kurgulanmig gorintiileri, gosteriye doniistiirerek tiikketimi toplumun kiiltiri
haline getirmistir. Bu anlamda gosteri ve eglence, televizyonun tiiketimle olan
iliskisinde en 6nemli etkendir.

Gliniimiizde toplumsal doku ‘bireyin bireyle, gruplarla ve toplumla olan
iliskileri’ egemen ideoloji tarafindan sekillendirilmis durumdadir. Ozellikle
kitle iletisim araglar1 insanin toplumla olan zihinsel bagini belirlemede biiytik
etkiye sahiptir (Giines, 2001: 34). Kapitalizmle birlikte toplumda meydana
gelen deger kaymasi, her alanda kendini gostermektedir. Sistemin ¢ikarina ters
diisecek her tiirlii toplumsal deger medya tarafindan iletilen enformasyonla
degisiklige ugratilmaktadir. Toplumsal iligkilerin ticarilesmesiyle tilketmekten
baska segenegi kalmayan birey, medya tarafindan pasiflestirilmekte ve kendisine
sunulan yapay gergekligi kabul etmek zorundadir. Kitle iletisim araglar
tilketimi arttirabilmek icin bir taraftan yeni anlam ve degerler insa etmekte
diger taraftan, geleneksel kiiltiir kaliplarini lehine ¢evirerek topluma tiikketme
amactyla sunmaktadir. Bu baglamda tiim toplumlarda gortilen, geleneksel
bir kiiltiir kalib1 olan armagan, tiiketimi arttirmak amaciyla ve yeni anlamlar
yiiklenerek, medya tarafindan topluma bir tiiketim {irlinii olarak sunulmaktadir.

3.2. Armagan-Televizyon iligkisi

Televizyonun toplumsal yasam igerisinde yadsinamaz bir rolii vardir.
Yapilan arastirmalar televizyonun kitle iletisim araglarinin medya tiiketiminde
en sik bagvurulan ara¢ oldugunu gostermektedir. Ulusal niifus iginde televizyon
sahibi olan kisi sayis1 ve bu kisilerin televizyon karsisinda gegirilen zamanin
arastirilldign ¢aligmalar, televizyonun kitle iletisim siirecindeki merkezi
kurumlardan biri olarak kabul edilmesi gerektigini gostermektedir. Bu
nedenle giiniimiiz endiistriyel toplumlarinda, ¢agdas ve etkili bir kitle iletigim
aract olarak, giindelik yasam deneyimlerinin en 6nemli parcalarindan biri
durumuna gelen televizyonun araliksiz iletiler araciligiyla yarattigi diinyanin
dogru algilanmasi gerekmektedir. Televizyonun siyasal, ekonomik, kiiltiirel
atmosferden bagimsiz disiiniilemeyecegi gbz Oniinde bulunduruldugunda,
s0z konusu iletilerin {iretim siireci, bu siirece etki eden ¢esitli etmenler, anlam
iretiminde ve sunumunda aracin kendi bagina tasidigi anlam ve alicinin bu
anlamlandirma siirecindeki yeri, kitle iletisimin egemenlik iliskilerindeki islevi
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ve ideolojinin yeniden iiretiminde televizyonun gorevi gibi pek ¢ok iliski tliri
bu atmosferin igerisinde yer almaktadir (Ergiil, 2005: 20).

Zihin Yonlendirenler kitabinda Schiller, televizyon izleycileriyle ilgili
sunlar1 soylemektedir; “Bireysel pasifligi tesvik eden araclarin en etkin olani
televizyonun, izleyicileri ile ilgili olarak yapilan istatistiklerin sonuglart
dehget vericidir. Amerikalilar her hafta yiizmilyonlarca, her sene milyarlarca
saatlerini parmaklarin1 bile oynatmadan akilalmaz bir {isengeclik icerisinde
televizyonlarinin karsisinda gegirmektedir. Boylelikle zihinsel faaliyetler
durmakta, ardi arkasi gelmez sagma sapan programlar izleyenlerin zekasini
koreltmektedir. insanlar etrafina kritik eder bir gozle bakamamakta,
yasananlardan farkli olanlarin yasanabilmesinin imkan dahilinde olabilecegini
aklinin ucundan bile gecirmemektedir” (Schiller, 2005: 47), . Schiller’in
belirttigi zihinsel korelme, kisinin dogumundan baglayarak televizyon ekraniyla
yiizlesen, konusmay1 6grenmeden once televizyondan gelen sinyallarle beyni
dolmaya baglayan, nesneleri gormeden Once televizyondaki imgelerini goren
kusaklar1 ortaya c¢ikarmaktadir. Boylelikle televizyon bireysel ve toplumsal
davraniglart bigimleyen bir diisiince sistemine doniismiistiir. Cocuk yastan
itibaren televizyondan gelen mesajlara maruz kalan birey, bu mantig1
oziimsemekte ve kimligini ya da imajini kendisine iletilen mesajlar araciligiyla
belirlemektedir. Bu anlamda televizyon, insana iligskin her olgunun seylestigi
ve ticari degisim degeri kazandigi gilinlimiiz toplumunda iletisimin motoru
gorevini iistlenmistir (Glingoren, 2002: 77-78).

Toplum {izerinde bu denli etkileme giicii olan televizyon, gosterdigi her
gorilintiiyle toplumu tiikketime yonlendirmektedir. Bu yoniiyle geleneksel
degerleri yok sayan ya da kendi lehine ¢eviren kapitalizm, arkaik donemden bu
yana insani iligkileri giiclendirme islevi goren armagan olgusunu, gercek anlami1
disinda kodlayarak bir tiiketim nesnesine doniistiirmiis ve en etkili silahi olan
televizyonla kitlelere ulagtirmistir. Bagka bir ifadeyle; giliniimiizde armagan
olgusu televizyondaki reklamlar, haberler, dizi filmler, yarigsma programlar gibi
programlarla kitleleri tiiketime yonlendiren bir aract konumuna indirgenmistir.

Nebi Ozdemir (2008: 379)’e gore; geleneksel kiiltiirde hediyelesme, sosyal
bag yaratan ve aktaran, farklilastiran bir ara sistem olarak islev gormiistiir.
Medya bir bakima bu sistemin yerine talip olmustur. Basli basina bir iiretim
alan1 olan ve 6zgiin iirlinlere sahip medya, farkli mal ve hizmet sektorleri
icin tiliketicilerin yaratilmasina da katkida bulunur. Bu nedenle hediyelesme
gelenegi lizerinde medyanin etkisi ¢ok boyutludur.

Oncelikle televizyon, yayinladigi programlarin disinda izleyiciyle olan
iligkisi bazinda, yapisi geregi armagan dili diglamaktadir. Armaganin arkaik
toplumda, statii elde etme ve gii¢ gostergesi olarak kabul edilmesi, televizyonun
armagana olan uzakligini agiklamak i¢in 6nemli bir gostergedir. Televizyon ve
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izleyici arasindaki iligski, armaganin karsilikli olarak ve fazlasiyla iade islevi
sonlandirmaktadir. Baudrillard’in ‘Simgesel Degis-Tokus’ adli ¢aligmasini
temel alan Merrin (1999: 130)’e gore; televizyon tek yonlii yapisi geregi
karsiliksiz bir iletisim olusturmakta ve kitlelerin televizyona geri doniis
yapma sansini ortadan kaldirmaktadir. Mauss’un ifade ettigi gibi, vermek bir
giic olusturur ve boylece tek tarafli hediye, sinirh bir gii¢ iliskisi kurmaktadir.
Televizyon; kitleleri kesintisiz, tek yonlii iletimine karsi savunmasiz
birakmakta ve dolayisiyla giiniimiizde sembolik iliskiyi yok ederek iletisimsiz
bir toplum olusturmaktadir. Baska bir ifadeyle, televizyon, Baudrillard’in
ortaya attig1 iligkinin simiilasyonu modelini ger¢eklestirmektedir. Bu yoniiyle
televizyonun tek yonlii yapisi, arkaik donemdeki karsilikli alma-verme
iligkisini noktalamaktadir. Karsilikli alip-verme isleminin sonlanmasi, higbir
zaman verme verme sansini bulamayan Kkitlelerin aleyhine sonuc¢lanmaktadir.
Boylece arkaik donemdeki verenin giicii televizyonun eline gegmis olur ve
toplum daima borg¢luluk ve minnettarlik hissini yagamaktadir.

Televizyonun yapis1 geregi izleyiciyle olan iliskisi, geleneksel armagani
sonlandirdig1 gibi, yayinlanan programlar da armagani 6ziinden uzaklastirmig
ve yapay anlamlar iiretilerek armagan tliketim nesnesine dontistiiriilmiistiir.

3.3. Televizyon Dilinde Armagan ve Armaganin Gosterimi

Yasamin ve dolayisiyla kiiltiiriin diger gelenekleri gibi, hediyelesme gelenegi
de gittik¢e sanallagmaktadir. Kiiltiir ekonomisinin temel sektorlerinin basinda
hediye sektorii gelmektedir. Diger sektorlerle de kolaylikla isbirligi yapma
yetenegine sahip hediye sektorii, yaratici sektorlerin en onemlilerindendir.
Hediye alaninin bagimsiz bir kiiltiir ekonomisi sektorii haline gelmesinde
internet dncesi medyanin dnemli islevleri bulunmaktadir. Hediye sektorii anlam,
vesile ve hediye yaratim temelinde kurgulanmakta ve isletilmektedir. Hediye
sektoriinilin profesyonelleri yagsamin her anini hediyelesmeyi saglayacak sekilde
donistiirmek isterler. Bu siiregte ulusal, yoresel ve kiiresel nitelikteki sosyo-
kiltiirel belleklerde yararlanilmasinin yaninda, daha dnce olmayan vesileler de
yaratilmakta ya da var olanlar yeni baglama gore doniistiiriilmektedir (Ozdemir,
2008: 476-477).

Televizyonda armagan olarak sunulan triinler popiiler kiiltiiriin Giriinleridir
ve kitleleri tiiketime yonlendirmektedir. Her toplumun ge¢misinde yer alan
hediyelesme gelenegi, uluslar arasi sirketlerin ya da biiyiik ulusal sirketlerin
tekelinde olan televizyon araciligiyla 6zgiinliigiinden bagimsizlastirilarak tek
tiplestirilmektedir. Televizyon araciligiyla gosterilen her tiirlii goriintii poptiler
kiiltire hizmet etmektedir, dolayisiyla televizyonda armaganin sunumu da
popiiler kiiltiiriin bir arac1 konumundadir. Bir 6nceki bolimde incelendigi gibi
televizyonun tiiketimi yonlendirmesi, izleyiciye/tiiketiciye statii kazandirmasi
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ile dogru orantilidir. Televizyonda tiikketim iirlinlerini kullanan bireye énem/
deger atfedilmekte, imaj saglanmaktadir. Bu anlamda armagan olarak
televizyonda gosterilen iiriinlerde siradan tiiketim nesneleri olmalarina ragmen,
0zel ve biiyiilii bir anlam isaretgisi olmaktadirlar. Tiiketim toplumunda armagan;
bireye statli vaad eden, zenginligini ve yer aldigi toplumsal sinifi gdsterme
sans1 tantyan, siradan bir nesneyken paha bigilemez bir nesneye doniismiis bir
olgudur.

Giliniimiizde medya ulusal ya da kiiresel olarak biiyiik sermaye giiglerinin
elinde bulunmaktadir. Bu baglamda, medyada gdsterilen her iirlin sermaye
giiclerinin ideolojisini yansitmaktadir. Postmodern donemin tiiket-var ol mantigi
icerisinde, izleyiciyi sabit bir tiiketici olarak goren medya, gegmis toplumlarin
armagan yapisini giiniimiizde tiiketime uyarlamistir. Kapitalist sistemde her
titkketim nesnesi, belirli bir iicret karsiliginda elde edilebilmektedir. Bu anlamda
her metanin fiyati herkes tarafindan bilinmektedir. Televizyonun armagan
olarak gosterdigi meta ve hizmetlerin fiyatinin bilinmesi, bahsi gecen nesneyi
ya da hizmeti arkaik donemdeki biiyiisel giiclinden kurtarmaktadir. Baska bir
ifadeyle her iiriiniin belirli bir fiyat1 icermesi, arkaik donemde nesneye verilen
anlamin, gizemin yok olmasini saglamaktadir. Boylelikle televizyonda reklam,
dizi, haber programlart gibi her tiirli yaymnda armagan nesnesi, fiyati belli
oldugundan, armagan olma 6zelligini kaybeder. Tiiketim toplumunda insanlarin
birbirlerine sevgilerini belli etmek i¢in aldiklar1 hediyelerin televizyonla olan
iligkisi, arkaik donemde verilen bir armaganin gizemli giicii yerine, hakim kiiltiir
tarafindan olusturulan ve belirli bir fiyata dayanan yapay bir anlam tagimaktadir.
Bu durum nesnelerin ve iliskilerin metalasmasina neden olmaktadir.

Armaganin televizyonda tiiketim iirlinii olarak sunumuna iligkin en
belirgin Orneklerden biri; esas islevi kitleleri etkisine altina almak olan
reklamlardir. Reklamlar herhangi bir iirlinin tanitimi1 yapmakla birlikte, o
iirtiintin kullanimiyla tiiketiciye mertebe ve statii satmaktadir. Piyasaya siiriilen
her metanin satilmasim hedefleyen kapitalizm, reklamlar araciligiyla suni
ihtiyaglar yaratmaktadir. Yaratilan ihtiyag, insan hayatina kolaylik sagladigi
oranda, giderilmedigi takdirde hayati olumsuz yonde etkileyebilecek 6nemde
degildir. Ancak reklamin yardimlar1 dogrultusunda bu drtinler, kitlelerin
zorunlu birer ihtiyactymis gibi tanitilip, nemli hale gelmesi saglanir. Uriiniin
reklami sayesinde tiiketicinin duygularina seslenilerek, hayatlarinda bir eksiklik
duymalari saglanir (Cubukgu, 1999: 122-123). Yapilan reklam, suni ihtiyaci
karsilayan {rliniin kendisiyle dogrudan iligkili olabilecegi gibi, herhangi bir
titketim {irliniin yaninda promosyon olarak tiiketiciye armagan edilen bir meta
da olabilir. Bu anlamda televizyon yalmizca gorsel medyanin degil, farkli
alanlardaki aktorlerin bulundugu yapay bir gercekliktir.
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Promosyon, ticareti yapilan bir mala talebin arttirilmasi hedefiyle satisi
yapilan malin yaninda bedelsiz bagka bir malin verilmesidir (Acardag,
2009: 198). Baska bir ifadeyle promosyon, reklami yapilan {irliniin satigini
yapabilmek icin, bu {irlinle birlikte, farkli suni ihtiyaclar yaratilarak, bu
ihtiyaglarin giderilmesini saglayan armaganlardir. Bu anlamda armagana,
ancak televizyonda reklami gosterilen tirlinii titketmekle ulagilabilmektedir.

Gliniimiizde sermaye gliglerinin elinde bulunan medya, farkli sektorlere
tiiketici yaratma islevini basariyla yerine getirdigi gibi, kendisi i¢in de tiiketici
yaratmaktadir. Genellikle ayni ¢at1 altinda toplanan yazili ve goérsel medya,
sahibinin ¢ikarlar1dogrultusundabirlikte hareket etmektedir. Boylece gazetelerin
kupon karsiliginda verecegi hediyeler, televizyonda gosterilmektedir. Gazete
satigini arttirmak amaciyla bedelsiz verilen hediye ise; suni ihtiyaclari karsilayan
bir gdriinlime sokulmaktadir. Farkli bir deyisle, okura ya da izleyiciye armagan
olarak sunulan promosyon triinii, kapitalizmin kar oyunudur.

Bu anlamda medya, yasamdaki her tiirlii unsuru, ev- araba-beyaz esya-
tencere- muayene iicreti vb, hediyeye doniistiiren ‘nesneye hediye anlami ve
islevi kazandiran’ bir dinamiktir. Kadin, erkek, ¢cocuk her kesimden okura,
cesitli yontemlerle kupon, ¢ekilis/lotarya, ek vb. ansiklopedi, kitap, ev, araba,
seyahat bileti, top, firin, kuma, televizyon, oyuncak, altin, bilgisayar, televizyon,
tabak, tencere, egitim seti, peynir, siit, bilgisayar, camasir ve bulasik makinesi,
buzdolabi, bardak dagitilmaktadir. Bu tiir faaliyetlerle, ilgili hediyenin elde
edilmesi i¢in okurun belirtilen gazeteyi giinlerce satin almasi saglanmistir.
Medya biitiin bu uygulamalarinda, her zaman ‘okura bir hediyemiz, her sey
okur i¢in” sdylemini kullanmig ve kullanmaktadir. Gergekte ise bu satin alinan
bir hediyedir. Bu tiirden, degeri belirlenen ve bu deger {izerinden alinan ya
da verilen bir nesne de higbir zaman bir hediye degildir. Ancak okur/izleyici,
genellikle bu gercegin degil, yaratilan yanilsamanin etkisi altindadir (Ozdemir,
2008: 471-472). Bu anlamda armagan, degeri belli olan bir tiikketim {irlinline
doniismektedir ve bahsi gegen metaya sadakat islevi gormektedir.

‘Televizyon, herhangi bir kapitalist sirket gibi kar amagh bir kurulustur. Bu
kuruluslar, kendilerinin, iiriinlerinin ve kendi temsil ettikleri genel ideolojik,
ekonomik ve siyasal yapinin satigini yaparak kendi varliklarini teminat
altina alir ve kér amaclarma erisirler. Dev uluslar arasi sirketlerin yaptiklari
reklamlarin 6nemli bir kism1 dogrudan kendi promosyonunu yapmaktan ¢ok,
kapitalist sistemin kiiltiirel ve ideolojik satigini igerir’ (Erdogan ve Alemdar,
2005: 98). Televizyon farkli promosyon ve esantiyon iiriinlerini, farkli sekillerde
reklamlar araciligiyla armagan ad1 altinda kitlelere pazarlamaktadir. Ozellikle
kadin dergileri reklamiyla birlikte, kadmlarin daha ¢ok ilgisini ¢ekecek
driinler ‘makyaj malzemeleri, krem, sampuan vb’ hediye olarak kadinlara
yoneltilmektedir. Nebi Ozdemir durumu su sekilde agiklamaktadir; “Hediye
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ile kadin arasinda 6zel bir bag olusturulmustur. Diger bir ifadeyle, hediye,
kadin diinyasina 6zgii hale getirilmistir. Nitekim Godbout ‘armagan diinyasi
kadmlarin 6zel alanidir; kadinlar hediyelerden, hediye ambalajlamaktan
sorumludur; kadinin kendisi armagandir. Hediye 6zel alana 6zgiidiir bu alanin
merkezinde de kadin vardir’ derken, kadinla hediye arasindaki baga vurgu
yapiyordu. Kadinlar, hediye diinyasim tanricalaridir” (Ozdemir, 2008: 472).
Bu durumda, kadinlara daha ¢ok hediye alinmasi, buna karsilik hediyelerin
secilmesi, anlamlandirilmasi ve sunulmasi konusunda da kadinlarin uzman
olmalari, goriiniiste bir karsitlik gibi algilansa da, 6ziinde kadins1 hakimiyetin
gostergesidir. Bu nedenle 6zellikle genclerin egemen oldugu ¢agda kadinlar,
hediyelesme geleneginin merkezinde yer alirlar ve dogal olarak da bu sektoriin
hedef kitlesi durumundadirlar. Bu uygulamada medyanin, sozlik anlamina
uygun olarak aracilik iglevini istendik bir sekilde yerine getirdigi goriiliir. Keza
burada hem ilgili iiriiniin reklam1 yapilmakta, hem de bedava yanilsamasi i¢inde
yeni okurlar/izleyiciler kazanilmaktadir (Ozdemir, 2008: 472-473).

Televizyonun, armaganin geleneksel anlamimi degistirerek, bu olguyu
tiketim {riinii olarak kitlelere sunmasi popiiler kiiltiiriin destegiyle var
olabilmektedir. Bu yoniiyle televizyon ve popiiler kiiltiir arasinda 6nemli bir
bag bulunmaktadir. “Popiiler kiiltlir, varligin1 kullanim ve tiiketim yoluyla
stirdiiren, kitlelerin yagam pratikleri ve ifadelerini ¢alan, gasp eden ve pazarda
alinip satilan mala doniistiiren ticari bir kiiltiirdiir. Kendi bigimlerinin birgcogunu
halk kiiltiirlinden almig ve iglevsel doniisiimlere ugratarak kendine mal etmis
olan popiiler kiiltlir, bunu yaparken bi¢imini degistirmis, halk kiiltiiriin 6zlinii
bosaltip yeni bir 6z yiiklemis ve kiiltiir endiistrisinin iiretim yerine tagimigtir”
(Erdogan ve Alemdar, 2005: 48).

Popiiler kiiltiiriin biitiin {iretim ve tiketimi, temelde bir biitiin olarak
kapitalist toplumun ‘kor’ ekonomik belirlenimciligi gibi ayni tiirden bilingdist
bir belirleyici giic tarafindan yonlendirilmektedir. Adorno’nun popiiler
kiiltiiriin {iretimine iliskin olusturdugu taslak ‘standartlagtirma’ goriingiisii
ile baglamaktadir. Standartlagtirmanin kendi tamamlayicisi olarak ‘sozde-
bireycilik’ teknigi kullanilmaktadir (Slater, 1998: 232-235). Popiiler kiiltir,
kiiltiirel ‘seylerin’ teknolojik araglarla tiretimi ve genis is bolimii etrafinda
kurulan kapitalist mal tiretimi, pazarlamasi, dagitimi ve tiikketimi bigimlerine
dayanan bir kiiltiirdiir. Bu bicim olmayinca, drnegin teknolojik ¢ogalma, seri
tiretim, televizyon ve ya basin olmayinca, bu araglara dayanan bdyle bir kiiltiir
bigimininde olmast miimkiin degildir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 151-152).

Televizyonun armagan tiizerindeki doniistiiriicii giicii dikkate alindiginda,
gercek Oziinden tlimiiyle arindirilmis olan armagan, popiiler kiiltiirlin bir tiriinii
olarak ortaya ¢ikmakta ve televizyon sayesinde kitlelere eglence formatiyla
kabul ettirilmektedir.



88 | KULTURDEN TUKETIME ARMAGAN

Tiiketim toplumunda hakim giiclerin kontrolii altindaki televizyon, Bati
degerlerini tiim diinyaya yayabilmek icin eglence ve armagan sunumlariyla
kitleleri tek tiplestirmeyi hedeflemektedir. Bu amagcla tiretilen metaya tiiketici
bulmay1 amaglayan televizyon; diger medya araglar1 gazete, dergi vb gibi,
armaganin anlamini degisime ugratmis ve diger kiiltiirel degerlerin yok edilerek
kitlelerin tek tiplestirilmesi gibi, toplumsal bir bag yaratan armagan kiiltiirinii
de bicimsel ve igerik olarak degistirmistir.

Armaganin televizyonda sunumu, dogrudan hediye nesnesine doniik bir
iirlinlin tanitim1 olabilecegi gibi, dolayli yoldan televizyon programlariyla,
kitlelere sunulabilmektedir. Bu anlamda yarisma programlari, izleyicide
armaganin degisen anlamini kabul ettirebilmek icin 6nemli bir yer isgal
etmektedir. Bu programlar genellikle Bat1 kokenlidir ve reyting oraninin en
yliksek oldugu aksam saatlerinde yaymlanmaktadir. “Yarisma programlari
giinliik gerceklerin rahatsiz edici baskisindan kacgista siginak olarak iglev
gormektedir. Bu programlarin degerleri ve yapilar1 kapitalist ideolojinin belli
yanlarindan gelir ve bu ideolojiyi besler. Kapitalizmin sahip olma ve rekabet¢i
bireyciligini tesvik ederler. Bunun yaninda kapali olarak kapitalist diinya
gOrilislinii ustaca sunarlar. Sorularda; asikar, standart, en popiiler, en ¢ok kabul
edilen cevabin istenmesi gibi... Bu programlarda en popiiler cevabi veren ve
umuma uyan kazanir” (Erdogan ve Alemdar, 2005: 105). Basit ya da karmagik
nitelik tasryan yarisma programlari araciligiyla katilimcilara para, araba, beyaz
esya, miicevher, giyim-kusam, mobilya, daire vb dagitilmaktadir. Bunlar,
reklam amaciyla programi destekleyen 6zel sektor kuruluslarmin tiriinlerinden
meydana gelmektedir. Buradaki verme eylemi ve verilenler, bir amag degil kar
elde etmeye yonelik bir aractir. Boyle bir durumda armagandan sz edilemez
(Ozdemir, 2008: 475). Yarigsma programlarinda verilen armaganlar bir tiiketim
iirlintidiir ve fiyatlar1 bellidir. Fiyat fikri, armagana uygulanamaz ve armagant
bir fiyata sahip saymak tehlikelidir, ¢ilinkii fiyat ticari esdegerlilik arayisi,
ayni maliyetteki baska bir nesneyle bire birlik ima eder, oysa armagan, degeri
iki kisi arasindaki iliskiye, armaganin i¢inde bulunmasi gereken iliskiler
dizisine bagl olarak degisen bir karsilik armaganina yol agtigindan, armagan
fiyatlandirilamaz (Godbout, 2003: 258). Eglenceye ve tiiketime ydnelik bu
programlarin, armagan olarak dagitilan iirlinlerinde énemli olan niyet degil,
sonuctur. Verilen armaganin niteligi, arkaik donemdeki gibi duygusal degil,
ticaridir.

Eglenceveyarismaprogramlariyla,hem Bati kiiltiiriitim diinyayayayilmakta,
hem de armagan basligi altinda yeni tiiketim bicimleri olusturulmaktadir.
Olusturulan tiiketim kaliplariyla, hem izler kitlede ki armagan kavrami
degisime ugramakta hem de ilgili iiriin ya da hizmeti tilketmesi saglanmaktadir
(Ozdemir, 2008: 476).
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Levent Yaylagiil’iin, yarisma programlarinin tilketimi ne 6l¢iide etkiledigi
ve bu programlarin kiiltlir emperyalizmi agisindan 6nemini inceledigi
caligmasi, bu programlarda dagitilan armaganlarin tiiketime yonelik bir nesne
oldugunu agik¢a ortaya koymaktadir. ‘Kim 500 Milyar Ister?” adli yarigma
programini temel alan Yaylagiil, programa katilan yarigsmacilarin kazandiklar
parayla ne yapacaklari sorusuna; genellikle bir titkketim talebini ve beklentisini
karsilayacaklar1 cevabini verdigini tespit etmistir. Yaylagiil’e gore; yarigma
programlari, parasi olmayanlara bile, yiiklii miktarda para vaad ederek; oOte
yandan da yaptiklar1 kiiresel firmalarin tirtinlerinin reklamlari ile neleri nasil
tilketeceklerini izleyiciye gostermektedir. Para daima giiciin sembolii olmustur.
Yarigma programlari da bu sembolleri siklikla tekrarlayarak, izleyicide bir
haz ve tatmin yaratmaktadir. Clinkii kapitalist toplumlarda para izleyiciye bir
telefon kadar yakindir. Bir telefon araciligiyla basvurduktan sonra, bir saat
igerisinde 500 milyar gibi bir servete, dolayisiyla yeni tiiketim olanaklarina
kavusabileceklerdir. Burada kazanmak ve calismak yerine, kisa siirede ve
kolay para kazanmanin miimkiin olduguna ve bunun i¢in izleyicilerin akillarini
kullanmalar gerektigine vurgu yapilmaktadir (Yaylagiil, 2009: 261-262).

Televizyonda armagan olarak dagitilan her nesne, popiiler kiiltiir iirtintidiir
ve reklamcilar tarafindan iiriinlerini tanitmak, kar elde etmek amaciyla kitlelere
sunulmaktadir. Bu yoniiyle armagan, popiiler kiiltiiriin tretimine tiiketici
bulmakla kalmaz, ayn1 zamanda bireysel beceri ve sans oyunlariyla toplum
diizeninde servetin belli ellerde toplanmasini hakl ¢ikarir. Bdylece kitlelerin
yoksullugunu agiklamada kendini suclayan ve kaderci bir toplumda etkin bir
rol oynamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 166).

Televizyonda armaganin sunumu yalnizca yetigkinlere yonelik degildir.
Siirekli yeni pazar arayisinda olan ya da var olan pazar1 genigletme ¢abasinda
olan kapitalizm, her firsati lehine ¢evirmeyi bagsarmaktadir. Yetiskinler kadar
cocuklarinda tiikketime adapte edilmesini hedefleyen kiiltiir endistrisi, televizyon
araciligiyla ¢ocuklara yonelik hediye reklamlar1 yapmaktadir. Karne hediyesi,
yaz tatili hediyesi, bayram hediyesi altinda gocuklara armagan edilecek liriinler,
poptiler ¢izgi film kahramanlari, Barbie bebekleri, kiiltiirel emperyalizmi yayma
cabasiyla yaratilan ve iyi-gii¢lii olduguna inanilan Rambo, Batman, Oriimcek
adam gibi popiiler kiiltiir iiriinleridir. Popiiler kiiltiir ve medya, tiim kiiltiirel
degerlerin icini bosaltarak tliketime yonelik bir kiiltiir olustururken, ¢ocuklara
ait olan oyun ya da oyuncak gelenegini de degisime ugratmistir. “Daha kirk ve
ya elli y1l 6ncesinin ¢ocuklari onlara miras kalan oyunlari1 ve oyuncak yapimini
kendileri 6grenir ve yapardi. Glinlimiiziin pazar egemenliginde oyun ve
oyuncak satin alinir. Oyun ve oyuncak bu pazarin mali ve bu pazarin ¢ikarina
uygun olarak ¢ocuklarin satin almasi i¢in hazirlanmistir. Dolayisiyla yasamin
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anlaminin ve degerin, satin almadan gegerek olustugu kiiciik yastan itibaren
insan beynine kazinmaktadir” (Erdogan ve Alemdar, 2005: 169).

Televizyon reklamlarinda ¢ocuklara armagan sunulan oyuncaklar herseyden
once ergin birinin bir kiigiik evrenidir; hepsi de insan nesnelerinin kiigiiltiilmiis
kopyalaridir, sanki kitlenin goziinde ¢ocuk eni konu daha kiiciik bir adam, kendi
boyuna uygun nesneler saglanmasi gereken bir homonculu’mus gibi tasarlanir.
Oyuncaklar her zaman bir sey anlatir, bu bir sey de hep toplumsallasmustir,
erginin ¢cagdas yasaminin sdylenlerinden ya da tekniklerinden olugmustur. Ordu,
radyo, posta, tip, bilim vb. oyuncaklar ¢cocugun diisiinmesine zaman kalmadan
onu tiim zamanlar boyunca askerler, postacilar yaratmis bir doga kandirmacasi
olusturarak bunlarm tiimiinii benimsemeye hazirlamaktadir. Oyuncak erginin
sagmadig1 ne varsa, hepsinin katalogunu verir. Oyuncakta ¢ocuk hi¢bir zaman
yaratici olarak degil, ancak mal sahibi olarak, kullanici olarak yer almaktadir.
Cocuk diinyay1 icat etmez, kullanir; kendisine seriivenden, saskinliktan,
sevingten yoksun edimlenir hazirlanmaktadir. Oyuncaklar, genellikle bir
Oyki oyuncagidir, yaratici ¢ocuklar degil kullanici ¢ocuklar yetistirmeyi
hedeflemektedir (Barthes, 1998: 54).

Televizyonda ¢ocuklara yonelik armagan sdylemi, kiiltiirel emperyalizmin
buyruklarini yerine getirir niteliktedir. Iyi ve gii¢lii Rambo, kétiilere kars1 savas
agan Batman ve Oriimcek Adam, giizeligin simgesi Barbie bebekler, ¢ocuklarin
kendilerini 6zdeslestirdigi bir hayal diinyas1 yaratmakta ve Amerikan tarzi bir
kiiltiirii benimsemelerini kolaylastirmaktadir. “Disney diinyast biitiin halk
kiiltiirlerini, folklori ve 19. ve 20. Yiizyilin ¢ocuk edebiyatini soyar, yagma
eder ve Amerikan sermaysenin egemenligindeki kapitalist pazarin malin1 ve
bilincini satan imajlarla yeniden sekillendirir” (Erdogan ve Alemdar, 2005 :
169). Hediye olarak satisa sunulan {riinler yalnizca popiiler mitler degildir.
Biiyiik sirketler ve alisveris merkezleri karne hediyesi gibi hemen her konuyu
hediyeye doniistiirmiis ve bilgisayar oyunlari, cep telefonlari, mp3 calarlar,
gibi bir ¢ok tirlinde indirim yaparak, ebeveynlerin ¢ocuklaria hediye almasini
hedeflemistir. Reklamlarda ¢ocuklarin, iyi bir karne getirerek hediyeyi hak
ettikleri ve odiillendirilmesi gerektikleri vurgulanmaktadir. Ayn1 zamanda
armagan sec¢iminde tercih edilecek markanin ¢ocugu mutlu edecegi 6n plana
¢ikarilmaktadir.

Cocuklara yonelik armagan sunumu yapan reklamlarda bilgilendirme
islevi yalnizca fiyat ve Trliniin dikkat c¢ekici oOzellikleri noktasinda
gergeklestirilmektedir. Bunun yaninda hayal unsuru olan ve {iriiniin goze
batan nitelikleri siradisi  6zellikler olarak sunulmaktadir. Reklamlarda
cocuklart tehlikeye sokabilecek maceralara yer verildigi gibi, tiiketilen
iriiniin ¢cocugu daha kahraman ve gii¢lii yapacagi, arkadaslari arasinda yeni
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bir statii kazandiracagi vurgusu yapilmaktadir. Bunun yaninda 6zellikle erkek
cocuklar icin gida iiriinlerinde dahi karsi cinsin ilgisini ¢ekebilecegine yonelik
sOylemlere yer verilmektedir. Ayrica tanitimi yapilan iirtinin her ailenin
biitgesine uygun oldugu imaji verilmekte ve boylece iiriiniin ebeveynlerce satin
allmmamas1 durumugocukta rasyonel olarak kabullenilmesi daha gii¢ bir durum
yaratmaktadir (Deveci, 2009: 19).

Cocuk iizerinde etkiyi arttirabilmek i¢in reklamlarda, 6zellikle sevilen ¢izgi
film kahramanlariin, tinlii kisilerin ‘bu tinliiler genelde ¢ocuklarin {inlileridir,
bir ¢ocuk dizisinin bagrol oyuncusu gibi’ kullanimi, reklamin sarki miizik
ve dansla bezenmesi, yine yasitlarinin reklamlarda kullanilmasi ¢ocuklarin
dikkatini cezp etmektedir (Deveci, 2009: 19).

Karne, yaz tatili, bayram hediyesi gibi dogrudan hediye olarak gosterilen
yaymlar diginda televizyon, cocuklara yonelik programlar hazirlayarak
dolayli sekilde armagan se¢imini belirlemektedir. Kiiresellesmenin en
o6nemli kuvvetlerinden olan televizyon, belirli yas gruplarina gore yayimlanan
cocuk dizileri, ¢izgi filmler, reklamlar araciligiyla, cocuklarin hayallerine ve
duygularina miidahale etmekte ve ortak imajlar, kahramanlar yaratmakta ve
tipki yetigkinler i¢in uygulanan kiiresel tiikketim gibi ¢ocuklar i¢inde ortak bir
tikketim platformu olusturulmaktadir.

Diger bir taraftan ireticiler ¢cocuklar1 gelecegin potansiyel tiiketicisi ve
alicisi olarak gordiiklerinden, uzun dénemlere yayilan bir marka stratejisi, imaj
faaliyeti de cocuklara yonelik reklamlar arasinda yer almaktadir. Bu cergevede
cocuk gelecek yillarda marka hakkinda olumlu bir imaj sahibi olacak ve marka
imajinin yaratilmasi kolaylasacaktir (Deveci, 2009: 18).

Cocuklara yonelik tiiketim amagli iiriinler yalnizca ¢izgi film karakterleriyle
sinirli degildir. Sanatcilar, sporcular, taraftar amblemli {iriinler, markalar
armagan olarak ¢cocuga alinacak {irliniin segiminde etkili faktorlerdir (Karaman,
2010: 77).

Emine Iseri, calismasinda c¢ocuklara yonelik hediye aliminda marka
tercihlerini Mc Donald’s lizerinden 6rneklemektedir. ‘Cocuklar, bir¢cok iilkede
biiyiik bir harcama giiciinii ellerinde tutmaktadirlar. Calistiklar i¢in ¢ocuklarina
vakit ayiramayan ve pahali hediyelerle ya da istedikleri mekanlara gotiirmekle
onlar1 prens - prenses gibi hissetirerek vicdanlarini rahatlatmak isteyen anne
ve babalarin comert harcamalari; teyze, hala, amca, dayi, biiyiikanne ve
biiyiikbabalarin ailenin kiigiik iiyeleri i¢in bir seyler yapmaya g¢alismalari,
bliylik markalarin dikkatini ¢ocuk pazarina ¢ekmektedir. Mc Donald’s da,
marka tercihinde 6nemli bir konumda olan ¢ocuklar etkileyebilmek amaciyla
cocuk moniilerine oyuncak koymak, restoranlarda palyagolu 6zel dogum giinii
kutlamalar1 yapmak vb. etkinliklerle ¢ocuklarin tercih kriterlerini etkilemeye



92 ‘ KULTURDEN TUKETIME ARMAGAN

calismaktadir’ (Iseri, 2005: 107). Televizyonda bu markalarin reklamlari
reytingin yiiksek oldugu programlar ya da ¢ocuk programlar dncesi, sonrasi
ve ya arasina yerlestirilmektedir. Bu programlarda sik sik biiyiik aligveris
merkezlerinin yaptig1 indirimler gosterilmekte ve ve bu mekanlar cazip
kilabilmek i¢in ana-babalarin ¢ocuklarimi da aligveris merkezlerine ‘oyun’
icin gotiirdiiklerinden, buralarda artik oyun odalari, parasiz video oyunlar1 ve
parasiz filmler yer aldigindan bahsedilmektedir (Ritzer, 2011b: 63). Bu yolla
hem yetiskin insanlar aligveris merkezlerinde bol bol tiiketebilmekte hem de
cocuklara hediye olarak oyun alanlar1 vaad edilmektedir.

Yarigma programlari ve ¢ocuklara yonelik yaymlarin diginda miizik ve spor
kanallar1, ikincil anlamda hediye alaniyla ilgili ¢agrisimlar, iletiler ve imgeler
icermektedir. Bu tiirden kiiresel yayimn yapan televizyon kanallari, dogrudan
hediyeileilgili yayin yapmasalarbile, begeni drnekleri, se¢enekler sunarak bireyi
ve toplumu sartlandirmakta ve etkilemektedir (Ozdemir, 2008: 476). Miizik
programlariyla hepsi popiiler kiiltiiriin iiriinii olan hit sarkilar siralanmakta, bu
sayede miizik konulu bir armagan aliminda, kitlelere televizyon programlarinda
yer alan sarkilardan olusan albiimlerden baska alternatif birakilmamaktadir.

Benzer sekilde sporda pazar tarafindan kolonilestirilmistir. “Futbolcular,
eskiden oldugu gibi sadece kendi takimlarimi temsil etmiyor: sokaktaki
tastyicilardan ¢ok daha etkili bir sekilde giysileriyle belli firmalarin ve ya
iriinlerin temsilciligini yapiyorlar” (Erdogan ve Alemdar, 2005 : 161). Boylelikle
markalarin armagan sec¢imindeki yeri, starlar sayesinde garantilenmektedir.
Bunun yaninda, spor programlarinda, taraftarlara tuttuklari takimlarin formalari,
toplart gibi iirlinler armagan edilmektedir. Bu armaganlari kazanmak igin
yapilacak cekilise katilmada higbir sart aranmayacagi gibi, program sirasinda
verilen sifreleri bilmek kosuluyla armaganlara ulasilabilmektedir. Boylece bu
programlarda hem dogrudan armaganlar dagitilmakta, hem de hediye ile dolayli
iliskisi bulunan reklamlar kitlelere zorunlu olarak izletilmektedir.

Televizyon, armaganin sunumunda yalnizca promosyon iiriinlerle, yarisma
programlariyla ya da cocuga yonelik bir hediye aliminda etken degildir.
Gelencksel anlamda ahlaki ve kiiltiirel degerleri kendi ¢ikar1 dogrultusunda
kar mantigiyla diizenleyen kapitalizm, ulusal veya uluslar arasi isletmelerle
talep yaratarak Ozel giinler adi altinda tiiketimi biiyiilk oranda arttirmay1
hedeflemektedir. Bu hedefe ulasmada, kitle iletisim araclarinin ve 6zellikle de
televizyonun etkisi tartisilamayacak kadar biiytktir.

3.4. Bir Ozel Giin Olan Sevgililer Giiniiniin Televizyonda Sunumu

“Geg kapitalizmin temel 6zelligi biitlinciil bir toplum olmasidir. Yani bu
diizen, iiretmek zorunda oldugu seyi de, bu seyi temin etme ve kendi giiciinii
yayma araglarini da kendisinde 6ncel olarak bulundurur. Boyle bir yapi iginde
teknolojiyi, siyaseti ya da kiiltiirii birbirinden kopuk bir sekilde ifade edebilmek
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olanaksizdir. Bir bagka deyisle, kiiltiir teknolojidir, teknoloji siyasettir, siyasette
kiiltiir. Her biri hem kendisidir, hem de digeridir” (Aktaran: Arik, 2004b: 83).
Bu baglamda 19. Yiizyildan itibaren etkisini giderek arttiran ve sadece ulusal
Olgekte degil; kiiresellesme ile birlikte uluslar arasi diizeyde de yayginlasan
tiketim kiltiiri ve ‘degerlerin metalagsmasi’ hayatin her alanmi kendi
baglamindan bi¢cimlendirmektedir (Arik, 2004b: 83). Bu anlamda kapitalizm
arzu ve duygular1 yonlendirmekte ve denetimi altinda tutmaktadir.

“Tiiketim toplumunun kuruculari, tiiketimi arttirmak igin 6zel giinler ilan
ederler. Burada da tiiketime biiyiik l¢iide duygular eslik eder. Son zamanlarda
adeta mecburi bir adet olarak sosyal bilinyeye yerlesen anneler giinii,
babalar giinli ve sevgililer giinii gibi 6zel anlami ifade eden giinler, tiikketimi
kamgilamaya yonelik biiyiik bir islevi yerine getirmektedir. Bu tlir yonelimler
insanlarin tilketim harcamalarinda bir degismeye sebep oldugu gibi zihniyet
diinyalarinda da bir degismeye sebep olmaktadir” (Ersoy, 2008: 150).

Sevgililer giinii, anneler giinii, babalar giinii bagka bir ¢ok toplumsal pratik
ile beraber; popiiler kiiltiiriin ve modern hayatin en acik, en pembe rengi olarak
toplumsal siirecteki yerini almaktadir. Bu olusumda, olgular baglamindan
kopartilir ve her sey birbirinin yerine gecer. Bu baglamda birbirine ge¢me
ifadesi, sinirlarin bulaniklagsmasini ya da yok olmasini, boylece eskiden farkl
olan varliklarm birbirine ge¢mesini anlatir. Birbirine ge¢cmenin en goriiniir
oldugu yerlerden biri de tiiketim histerisi yaratilan ve kapitalizmin elinde daha
da ozellestirilen 6zel gilinlerdir. Boyle giinlerde ileti araciyla, ticari isletmeler,
arzularla, reklamlar ve ideolojiyle, dinsel olusumlar birbirinin igine girerek ve
metalagtirilarak birbirine doniismektedir (Arik, 2004b: 83).

Temelde 6zel giinler tiiketicilerin duygularinin istismar edilmesi yoluyla
ve tilketimin kam¢ilanmasi1 amaglanarak 6zelde bireylere, genelde ise topluma
bir tiketim ve aligveris cilgmhigi dayatilarak, var olmayan yeni bir kiiltiir
gelistirme cabasidir (Bayuk, 2009: 186). Baska bir ifadeyle 6zel giinler;
kapitalist pazarin satis gereksinimlerini karsilamak i¢in promosyon iiriinii
olarak kullanilmaktadir. Ozel giinlerle birlikte tiimiiyle tiiketim giidiimlii yeni
bayramlar yaratilmaktadir. Anneler, babalar, sevgililer gibi giinlerle insanlar
siirekli harcama baskis1 altinda tutulmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 167).

Ozel giin ve haftalarin kapitalizme 0zgii bir tiiketim Kkiiltiiriiyle,
materyalizmin ve hedonizmin bir kutlamasi oldugu, dolayisiyla bu giinlerin
gercek mesajlarimin anlamlariin kaybolmasina neden oldugu da bilinmektedir.
Bu 06zel giinlerin ticari yonlerinin gittikge daha agir bastigi ve kritik bir
noktaya gelindigi, kapitalist toplumlar i¢inde de bir sikdyet unsuru olarak
vurgulanmaktadir (Aktaran: Bayuk, 2009: 189).

“Kapitalizmde yerlesik bir grubun ¢ikarlarina hizmet etmeyen ya da
ekonomik amagla ilgisi olmayan her tiirli diisiince yersiz, bos ve gereksiz
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goriilmektedir. Sistemin isleyisi adina uygun goriilmeyen vefa, dostluk, ahlak
gibi duygular sayet ekonomik bir agilima olanak saglamiyorsa; ekonomik
kurallarin baskist ve tahakkiimii altinda ezilmeye mahkumdurlar. Fakat
ekonomiyi hareketlendirme potansiyeli olan duygular sistem tarafindan bas
tact edilirler” (Arik, 2004b: 86). Bu anlamda ask, sevgililer giinii baglaminda
kapitalizmin tiiketim etkinligine doniistiirdiigli duygularin baginda gelmektedir.

Sevgililer giinlinlin baslangici ile ilgili ¢ok sayida efsane vardir. Bu
efsanelerden biri de, sevgilier giiniin M.S. 14 Subat 270 yilinda Valantine adinda
bir din adammin Roma Krali II Claudius’a kars1 ¢iktig1 i¢in 6ldiiriilmesinin
ardindan kutlanmaya baglandigidir. “II. Claudius ordusundaki askerlerin
azligindan yakinmaktaydi, hi¢ kimse asker olmak istemiyordu. Bunun sebebini
erkeklerin eslerini ¢ocuklarimi sevgililerini birakmak istemeyisine bagliyordu
ve bu yilizden evlenmeyi yasaklamisti. Valentinus adindaki din adami ise
ciftleri gizlice evlendiriyordu. Bu yiizden 6ldiiriildii ve Roma halki tarafindan
sevgilileri birlestiren kisi olarak goriildiigli i¢in, 6liim giinii sevgililer giinii
olarak kutlanmaya baslandi. Antik Yunan’da ise Zeus ve Hera’nin evlilik
donemlerine rastladigi i¢in sevgililer glinliniin, kutsal giin olarak kabul edilip
ask ve sevgi giinii olarak kutlanmaya baslanildigina inanilir’ (Celesta, 2006:
18).

14 Subat sevgililer glinii, 6zellikle kiiresellesmenin agirligini hissettirdigi
80’11 yillarda biitiin diinyanin hep birlikte kutladigi ve tiiketim ¢ilgmligimnin en
iist diizeye vardigi bir zaman dilimini ifade etmektedir. Kapitatizm etkinligini
sadece ekonomik diizeyde kabul ettirmekle yetinmez; ayni zamanda yagamin
tiim alanin1 rasyonellestirerek, metalastirarak ve seylestirerek biinyesine
dahil etmenin cabasi i¢indedir. Bu amacla duygularin ve arzularin sistemin
icinde kontrol altina alinmasi ve yonlendirilmesi Modernizmin 6ngordiigii
‘toplumsallagmanin’ kaginilmaz bir gerekliligidir. 14 Subat giinii de icerigindeki
ideolojik ve ekonomik niteliklerinden dolay1 kapitalizmin devaminda hayati
oneme sahip kiiltiir endiistrisi tarafindan kutsanan giinlerin basinda gelmektedir
(Arik, 2004b: 79).

Hayatin her noktasini ticari bir dile ¢evirerek metalagtiran kapitalizm,
insanlar arasindaki duygusal bagada miidahalede etmis, bir yandan yakin
iliskileri, dostluklar1 zayiflatan kosullar iireterek dogal sosyallesme becerilerini
koreltirken diger yandan yakinhigi, sicakligi, kisisel iliskileri endiistriyel
bicimler altinda iiretip pazarlayan bir hizmet sektorii olusturmustur. Bu yoniiyle
kapitalizm kisiler arasinda saglikli iliskilerin kurulabilmesi i¢in duygularin disa
vurulmasi gerektigini sdylemekte ve kisilerin hislerini periyodik olarak itiraf
etmesi gerektigi 6giidii vermektedir (Cabuklu, 2007: 98).

Herseyin miimkiin oldugunca hizli bir sekilde kullamilip atildig:

tiketim toplumunda, diger kiiltiirel triinlerde oldugu gibi ask ve sevgide
popiilerlestirilmis ve kitlelere bir meta olarak sunulmustur.



KULTURDEN TUKETIME ARMAGAN ‘ 95

Cubukluya gore;

“Uzun siireli biiyiik ask mitini sarsan, bireyin ask yasamini kisa siireli
iliskilerden olusan parcali ve yamali sekle doniistiiren postmodernizm, bireylerin
iliski secimlerini, siiper markette iiriin se¢meyle benzestirmistir. Postmodern
iliski tiiketicisi kisa siiren ve akabinde yerini bir yenisine birakan hazlar
pesindedir. Tiiketmenin hicbir donemde olmadigi kadar deger kazandigi bu
stiregte postmodern iligkiler kisa siireli, ucucu yogunluklardan, deneyimlerden,
duyumlardan, zevklerden ve duygusal birimlerden olusmaktadir. Bu yéniiyle
metalarin aninda, hizli bir sekilde tiiketilmesini vazeden fast-tiiketim kiiltiirii
cinselligi de anlik kullanimin, tatminin standartlarina gére bicimlendirmis, bir

an dnce yeni bedenin anlik tiiketimine ge¢meyi énermistir” (Cabuklu, 2007:

95-96).

Kiiltiir endiistrisi yasamin her alanmi kendi ideolojisi dogrultusunda
bicimlendirirken; her tiirli duyguya da metalastirmaktan geri durmamaktadir.
Modernizm ve kiiresel kapitalizmin temel stratejisi giiniimiiz toplumlarinda
artik arzunun yonlendirilmesi ve is dis1 alanlarda rizanin tiretilmesidir. Sevgililer
giinii de, modern diinyada kiiresel pazarlama teknikleriyle ‘seylestirilen’ bir
olay olarak goriilmekte ve bu olusumda iktidar yapilanmasina yonelik 6rnek
teskil etmektedir (Arik, 2004b: 86).

Bu yoniiyle ask, kapitalist toplumunda herhangi bir tiiketim nesnesi gibi meta
diizeyine indirgenmis ve esneklik kazandirilarak kisa siirede tiiketilen kisisel
bir duygu ifadesi olarak yer almistir. Kapitalizm her kiiltiirel olguda oldugu
gibi, ask ve sevgiye ait 6zel giin kutlamasi olan sevgililer glintinii, duygularin
ifade edilmesi gerektigi tezinden yola ¢ikarak, hediye alimima ve ekonomiyi
canlandirmaya yonelik bir firsat olarak gérmiistiir. Bu giinde alinacak herhangi
bir hediye, kitlelerin yonlendirilmesiyle, kisinin duygu yogunlugunu gdsteren
ve degeri parasal karsiliginda yatan popiiler kiiltiir tiriinlerdir.

Kitle iletigim araclariyla, egemen sistem tarafindan bu giine atfedilen 6nem,
kitlelere ulastirilmis ve insanlarin sevdiklerine, sevgililerine ve ya eslerine ancak
hediyeler satin alarak sevgilerini ifade edebilecekleri anlayis1 gelistirilmistir. Bu
duygusal yon kullanilarak tiiketicilerde ortiilii bir dayatma ile, sevginin ancak
hediye verilerek kanitlanabilecegi, dolayisiyla sevgiyi gostermenin sadece ve
ancak hediyelesme ile miimkiin olacagina dair bir diisiince agilanmaktadir. Bu
durumda tiiketiciler, duygularin istismar edildigi yeni bir durumla kars1 karsiya
gelmektedirler (Bayuk, 2009: 189).

Glintimiiz toplumunda, 6ziinde ihtiyag dis1 popiiler kiiltiir iiriinlerinin, sahip
olunmast gerekliligi imaj1 verilerek kitlelere benimsetilmeye caligilan tiiketim
edimi, kitle iletisim araglariyla topluma sunulmaktadir. Bu anlamda, kitlelerin
duygularmi istismar ederek, kapitalizmin ¢ikar amacgli oyuna haline doniisen
sevgililer giinli kutlamalari, genelde herkesin begendigi tiiketim {iirlinleriyle
hediye alimina doniismiis evrensel bir kutlamadir.
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Tiiketim toplumunda 6nemli bir yerde duran ve ekonomiyi canlandirma
firsatt olarak goriilen sevgililer giiniinlin, tiiketimin televizyonla olan
bag1 distiniildiiglinde, haberlerde, reklamlarda ve diger programlarda yer
almasi gayet normaldir. Televizyon, sevgililer giiniiniin tanitimini, 14 Subat
tarthinden ¢ok dnce yapmaya baslamaktadir. Tanitimlarda 14 Subat giiniiniin,
sevgililerin ve eslerin birbirine verdikleri degeri gostermek icin bir firsat
oldugu vurgulanmakta, karsidaki kisiye verilen degeri gostermenin de alinacak
hediyelerle miimkiin oldugu bilingaltina asilanmaktadir. Televizyon, sevgililer
giine yonelik yayinlarinda alinacak hediyeleri de kitlelere gostermekte, hangi
hediyenin ne anlama geldigi ve hangi lirliniin karsidaki bireyi mutlu edecegini
topluma ogretmektedir. Bu anlamda, sevgililer giiniinde hediye alim1 popiiler
kdiltiir tarafindan yaratilan modayla paralellik gostermekte ve medyanin topluma
sundugu Triinler dogrultusunda secilmektedir. Baska bir ifadeyle, sevgililer
giiniinde secilecek hediye mutlaka televizyonun etkisiyle belirlenmektedir.

Medya, oOzellikle de televizyon, kapitalizmin duygulart ¢ikar amaclh
kullandig1 6zel giinlerde, kitlelere gilinler hatta haftalar boyunca hediye
alimma yonelik cesitli yaymlar yapmakta ve ilgili giiniin, toplum tarafindan
onemsenmesini saglamaktadir. Bu baglamda, 6zel gilinler ve bu giinlerde
alinacak hediyelere iliskin televizyonun etkisini anlamada, Bernard Cohen’in
caligmalariyla baglayan ve Donald L. Shaw ve Maxwell McComs ile gelistirilen
glindem belirleme tezi yol gosterici olmaktadir.

Gilindem belirleme tezi, kitle iletisim araglarinin bazi konulara ilgi duyarak ve
digerlerini goz ard1 ederek kamuoyu iizerinde etki yapacagini ileri siirmektedir.
Insanlar kitle iletisim araglarinin ilgilendigi seyleri bilmek ve degisik konulara
verilen oOncelik sirasini kabul etme egilimi gostermektedir (McQuail ve
Windahl, 1997: 122). Giiniimiiz toplumlarinda, insanlarin tiim diinyada olup
bitenler hakkinda bilgi edinmesi medya araciligiyla gergeklestiginden, giindem
belirleme tezi, insanlarin ne hakkinda diisiinecegi ve hangi olayin ne derecede
oneme sahip oldugunu belirlemesi bakimindan énemlidir.

Gliniimiizde kitle iletisim araglarinin biiyiik sermaye sahiplerinin egemenligi
altinda bulunmasi ve bu miilkiyet yapisindan dolay1, medyay1 elinde bulunduran
giiclerin degisik sektorlerle karsilikli ¢ikar iliskileri, topluma aktarilan
enformasyonun gergekligini golgelemektedir. Bdylece medya, sahibinin
c¢ikarlar1 dogrultusunda haber ve programlar yayimlamakta, kitlelere istedigi
diisiinceyi rahatlikla empoze edebilmektedir. Bu durumda tiiketim kiiltiiriiniin
olugmasia ve gelismesine biiyiikk katki saglayan medya, Ozellikle gazete
ve televizyon araciligiyla tiiketim eylemini istedigi siklikta ve yogunlukta
kitlelere ulagtirarak nihai hedefine ulasmay1 bagarmaktadir. Bu bilgiler 151g1nda
televizyon, tiikketimi en st seviyeye ¢ekmek i¢in kapitalist sistemin {iriinii olan
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0zel glinlerin tarihinden ¢ok Once hediye alimina dair giindem olusturmakta
ve kitlelere bu giinlerin 6nemli oldugu bilgisini vermektedir. Haberler bagta
olmak iizere yayilanan programlarda, sevgililer giiniiniin 6nemi anlatilmakta,
almacak hediyeler icin fuarlar ve aligveris merkezleri tanitilmaktadir. Ayrica
kimin, hangi armagani, kime, nasil ‘bigim, igerik, anlam, toren, séz kaliplari,
bakisla’ ve nerede verecegi, dahasi vermesi gerektigi agikca ezberletilmektedir.

Modernite, ge¢ modernite, tiikketim, kitle, siber uzay cagmin aktorleri,
yilin her giinlinii bir kutlama, dolayisiyla hediyelesme giinii haline getirmeye
calismaktadirlar.

Bdyle bir durum, diinyanin en verimli ve yaygin sektorlerinden biri haline
gelen hediye sektoriiniin etkinligini de ortaya koymaktadir. Temelde eglence
kiiltiiriiniin ve endiistrisinin araci olan televizyonun da bu islevi listlenmesi
dogaldir. Burada hediye ve hediyelesmenin, gelenekler bileskesi olan eglence
icinde de yer aldig1 hatirlanmalidir (Ozdemir, 2008: 475). Bu yéniiyle televizyon
haberleri, toplumda olan biteni gésterme gayretinde olmaktan ziyade, haberleri
magazinsellestirerek gosteriye doniistiirmekte ve topluma tiiketim amaciyla
sunmaktadirlar.

Televizyonun giindem belirleme giiciinii ve sevgililer giinii baglaminda
giindem olusturmasini, Tiirk basininda yer alan haberler dogrultusunda
inceleyen Medya Takip Merkezi’nin 2012 yili Subat ay1 sonuglarina gore;
Sevgililer giinii haberlerde en fazla yer alan konudur. “Basinda Subat ay1
icerisinde en ¢ok konusulan konulardan biri sevgililer giinii oldu. Diinyanin
dort bir yaninda heyecanla kutlanan 14 Subat Sevgililer Giinii, medyanin da
yakin takibindeydi. Sevgililer Giinii, ay boyunca, 10 bin 453 haberde yer ald1”
(http://oku.on5yirmi5.com/haber/guncel/olaylar/33527/genclik-sitesi.html).
Haber Tiirk Gazetesi’nin 12 Mart 2010 tarihli sayisinda da, basinda sevgililer
giiniine ayrilan haber sayist verilmistir. Haberde Subat ay1 i¢inde en ¢ok yer
bulan konulardan birinin sevgililer giinii oldugu belirtilmektedir. “Gectigimiz ay
medyada en ¢ok yer bulan bir diger konu da Sevgililer Giinii oldu. Sevgililerin
hayatina renk katan bu 6zel giin, ekonomiyi de canlandirdi. Sevgililer giinii;
gazete, dergi, haber siteleri ve televizyon kanallarinda 8 bin 344 habere konu
edildi” (http://www.haberturk.com/medya/haber/500388-medyada-gecen-
ayin-gundemi). Goriildiigii gibi televizyon, kamuoyu olusturma ve glindem
belirleme islevleri nedeniyle bir etki araci olarak vazgecilmez bir yer edinmistir.
Ozellikle medyayla birlikte diger sektdrlerde de etkin olan sermaye sahipleri,
televizyonu kullanarak biiytik bir kar saglamaktadirlar (Ergiil, 2005: 164-165).

Haberlerde, ciftlerin sevgililer giiniinii nasil gegirecegi dair bir¢ok bilgi
yer almaktadir. Bu yayinlarda bazen hediye fuarlari tanitilir, bazen bir sokak
roportaji sunulur, mutlaka da goriintiilerle birlikte izleyiciye hediyesini secip
secmedigi sorulur. Televizyon sahibinin yer aldig1 baska sektorlerle baglantili
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olarak ya da farkli sektdrlerden reklam ticreti alinarak, herhangi bir sektdrdeki
iiriin, sevgiliye verilecek hediye olabilmektedir. Sevgililer giinii vesilesiyle
erkeklere ayakkabi, kravat, gomlek, saat, kalem, anahtarlik, cep telefonu
elektronik esya vb, kadinlara ise ¢icek, canta, oyuncak, kalp seklindeki yastik,
pirlanta, kiipe, kolye vb verilebilecegi belirtilmektedir (Ozdemir, 2008: 478).
Bilal Arik (2004b: 84)’a gore; medyanin koriikledigi sevgililer giinii
kiltiir endiistrisinin elinde bir tiiketim histerisine doniistiiriilerek, bu askin
en goriinlir oldugu zamanda agirlikli olarak ticari bir formasyonda sunulur.
Sevgiyi ifade etmenin ¢esitli yollar1; ekonomik boyutu dogallastirarak medya
araciligryla tavsiye edilir. Medya bu giinlin coskusunu arttirmak amaciyla
yogun bir enformasyon paketi hazirlar; bu paketin igerigine goz attigimizda
ise ticari yonlendirmenin baskinligi kendini son derece agik sekilde ele
vermektedir. ‘Nereye gidelim sayfalar1’ gizli reklam niteligindedir ve bu 6zel
giinde miisterilerini bekleyen otellerin ya da restoranlarin tanitimlarini yapar.
Bugiiniin en 6nemli ekonomik potansiyeli de eslerin birbirlerine aldiklar1
hediyelerdir. Hediye, aylar oncesinden baslayan bir reklam ve halkla iliskiler
kampanyasinin en goriir oldugu alanlardir. Burada da haber formatinda
alternatif hediyeler, icerigi dogallastirilarak izleyiciye iletilmektedir. Gazeteler,
dergiler ve televizyonlar bu giin icin yaym akislarin1 degistirirler ve bu giline
ozel dnem atfederler. Oyle ki tiiketim alternatifleri eslerin beraber eglenmesi ve
birbirlerine hediye almalartyla sinirli kalmaz, gereksinimler iiretilir.

Gortildiigi gibi, 6zel giin kutlamasi ve hediye aliminda diger kitle iletisim
araglar1 gibi televizyon haberlerinin de biiylik etkisi bulunmaktadir. 14
Subat’tan giinlerce dnce baglayan sevgililer glinli tanitimlari, haberlerde sik
stk vurgulanmakta, haber programlarinin ilk sirasina oturtulmaktadir. Ancak
sevgiler giiniinde tiikketim coskusu yaratan televizyon yayini yalnizca haberler
degildir. Tiiketim toplumunun olusumuna biiyiikk katki saglayan reklamlar
da, her 6zel giinde oldugu gibi sevgililer giiniine ait igerikler hazirlamakta ve
eslerin ya da sevgililerin birbirlerine alacaklar1 hediyelerde belirleyici bir 6ge
konumunda kendini gostermektedir.

Reklam, tiiketim kiiltiirliyle kugsatilmig birey i¢in giindelik hayatin kilavuzu
gibidir, bireyin beyninde ‘yasam, bedeli 6denerek satin alinabilir’ seklinde
bir imaj olusturmaktadir. Bu baglamda reklam sadece bireyleri ikna eden bir
ara¢ olmanin 6tesinde gilindelik yasamin her alaninda vardir. Reklam, sadece
bir tiiketim ideolojisi sunmakla kalmaz; tiiketiciye kendini, edimler yoluyla
gergeklestiren, varligini hissettiren ve kendi imgesiyle Ortlisen tiliketici
‘ben’in bir tasarimini da sunar (Bilginer, 2008: 44). Reklam, ortaya ciktig1
zamanlardaki iirlin tanitma gorevinden farkli bir isleve biiriinmiis, kitleleri
tilketime yoneltebilmek igin yeni yasam tarzlari sunmakta ve bireyin hayal
diinyasina seslenmektedir. Bagska bir ifadeyle reklam, tiikettikce mutlugu
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olunacagi mesajin1 vermektedir. Featherstone’a gore; “Reklam endiistrisi
tarafindan 1920°1i yillarin sonunda devralinan yeni tiiketim etigi, an1 yasamay1,
hedonizmi, o6zdisavurumu, beden giizelligini, hayatin {sluplastiriimasini
coskuyla selamliyordu. Reklam, medya ve mallarin teshirine yonelik teknikler
yoluyla tiiketim kiiltiirli, mallarin orijinal kullanim amacin1 ya da anlamini
istikrarsizlagtirarak bunlara, biitiin bir duygular ve arzular silsilesine davetiye
cikartabilen yeni imgeler ve gostergeler ilistirdi” (Featherstone, 2005: 186).
Bu imge ve gostergeler, kisinin toplum igindeki statli ve kimligini a¢iga vuran
malzemelerdir.

Reklamlar, hakim ideolojinin siirekliligini saglamak i¢in hazirlanan ve
kitleleri karar verme siirecinde egemen giiclerin ticari ¢ikarlar1 dogrultusunda
yonlendirerek, medya araciligiyla yayilan popiiler kiiltiir {riinlerinin
titketilmesini mesrulastiran bir islev géormektedir. Bu yoniiyle reklamlar, farkli
secenekler adi altinda sundugu hediye tanitiminda, ¢ok kiigiik farklarla ayni
tikketim malin1 kitlelere sunmaktadirlar. Konuyla ilgili Baudrillard (2010: 133)
, reklaminda haberler gibi anlamli yogunlasmalara son verdigini ve tepkisizligi
hizlandirdigim sdylemektedir. Boylece haber ve reklam, esas islevleri olan
bilgi verme ve iiriiniin tanitimindan uzaklasmislardir.

Sevgililer giiniiniin yaklastig1 zamanlarda yapilan yogun ve agresif reklam
kampanyalari, en rasyonel tiiketici kesimlerini bile dogrudan etkileyebildigi ve
bunun sonucunda isletmelerin eliyle toplum igerisinde bu giinlerin bir tiikketim
salginina doniistiiriilebildigi goriilmektedir. Tiiketici davranisinda duygularin
goz ardi edilemeyen etkisinin bilinmesi, igletmelerin ¢abalarini duygular
iizerinde yogunlastirmasina neden olmus ve sevgi, 6zlem, hatirlanma vb.
kavramlarin vurgulanmasi yoluyla daha ¢ok tiiketmek tesvik edilmis ve tiiketim
kiltiriniin hakim kilimmasi yolu ile misteri kitlelerini tiiketim toplumuna
doniistiirme daha kolay hale gelmistir (Bayuk, 2009: 188).

Sevgililer giiniine dair televizyonda yer alan reklamlar, tliketicide
hediye sec¢imini belirlemekle kalmamakta, ayni zamanda marka bagimlilig
yaratmaktadir. Nebi Ozdemir ¢alismasinda konuyu su sekilde aciklamaktadur.
“Medya, hediyelesme geleneginde markalar donemini baslatmistir. Hediye,
anlam ve iglevinden ¢ok markasiyla degerlendirilir hale gelmistir. Medya
sayesinde hediyelik esya sektorii en verimli sektdrlerden biri haline gelmistir.
Ayni sekilde medyanin gelismesinde hediyelik esya sektoriinlin  katkist
bliyliktiir. Yasami yeniden biiyiileyen glic olan medya, siradan mamullerin/
tiriinlerin yeni anlamlar kazandirilarak sihirli nesnelere/imgelere donilismesini
ve degerinin kat kat tizerinde bedel 6denerek tiiketilmesini saglamaktadir. Yine
kitle tiiketim kiiltiiriiniin, dolayistyla medyanin etkisiyle hediyelesme alaninda
bireysellik ve maddiyatin abartilarak anlamsal, geleneksel ve toplumsal
boyutlarin énemsizlestirildigi gézlenmektedir” (Ozdemir, 2008: 479).
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Bu yoniiyle reklamlar 6zel glin kutlamas: baslig1 altinda, siradan iiriinlere
yeni anlamlar yiikleyerek kitlelere sunmaktadir. Reklamlarda, alinacak hediyeyi
belirlemede etkin bir faktdr olan marka ise, kitlelerin nesnenin kullanim
degerini degil imajim tiiketmesini saglamaktadir. Bu yoniiyle, giiniimiizde
televizyona bagimli toplumlar olarak, alinacak hediyede se¢im yapma sansimiz,
ancak reklamlarin bize sundugu kalite ve marka farki olabilmektedir. Durumu
Horkheimer su sekilde 6zetlemektedir; “tiiketicinin tercih hakki vardir ama,
hangi markay1 segerse se¢sin elde edebilecegi ek bir yarar yoktur. Fiyatlari ayni
olan iki tiiketim mal1 arasindaki fark, iki sigara markasi arasindaki nikotin farki
kadar kiigiiktiir” (Horkheimer, 2010: 124).

Bir statii sembolil haline gelen marka bagimliligi, hayat alanlarimizin her
boyutunu etkilemektedir. Igeceklerimizi, yiyeceklerimizi ve giyeceklerimizi
medyanin bize sundugu ve reklamlar vasitasiyla zihnimize kazidig1 markalara
gore se¢cmekteyiz. Moda ve markalarin etkisinden o&zellikle geng kusak
etkilenmekte, tiiketim toplumunun “tiketim kiiltiiri” hizla yayilmaktadir
(Bayhan, 2011: 237). Uriinlere ve markalara kimlik, statii gibi soyut deger
yiikleyen araci ise medya sektorii ve reklamlardir. Reklamlarin etkisiyle hediye
tercihinde marka se¢imi bireyin yasam tarzini da bi¢imlendirmektedir. Temelde
iiriin satigin desteklemek gibi bir amaca hizmet etse de, reklamin gizli eli
toplumsal yagami biitiiniiyle kurgulamaktadir. Reklamlar da iiriin farkliliklarina
vurgu yapilirken, belirlenen toplumsal gruplar i¢indeki insanlarin kendilerine
seslenildigini fark etmelerini, hatta {irlinde kendi sosyal kimliklerini ve
degerlerini bulmalarimi olanakli kilacak anlamlar verilmektedir (Fiske, 1999:
18) Bu anlamda sevgililer giiniinde alinacak hediyede marka se¢imi, kisinin
sosyal statiistinii, kimligini agiga vurmaktadir.

Medyatakipmerkezitarafindanyapilanarastirma2013 Subatayindasevgililer
giiniinde hediye alimina yonelik markalarin, televizyon reklamlarindaki sayisal
verilerini agiklamistir. 1-15 Subat tarihleri arasinda yapilan arastirmaya gore;
Sevgililer Giinii ile ilgili Televizyonda toplamda 18 markanin 3 bin 114
reklam spotu yayinlanirken, bu 6zel giinle ilgili reklamlar, 13 saat siireyle
ekranlarda kalmistir. 14 Subat’a 6zel en fazla reklami veren marka ise Favori
olmustur. Sevgililer Giinii’ne 6zel hazirladiklar1 kampanya ile ¢iftlere seslenen
Favori’nin ekranlarda 867 reklam spotu yayimnlanmistir. Reklam kampanyasi ile
Televizyonda 3 saati askin goriiniim saglayan marka, siireye gore de ilk sirada
yer almistir. Televizyon kanallarina 14 Subat ile ilgili en fazla reklam veren bir
diger marka ise Zen olmustur. Zen’i sirasiyla, Kocak Gold, Altinbasg, Giilaylar
Gold ve Atasay markalar1 izlemistir. Sevgililer Giinii ile ilgili televizyona
en ¢ok reklam veren ilk 10 markanin 8’1 miicevherat sektdriine aitken, bu
sektor disinda sadece Maximum Kart ve TEB, 14 Subat temali reklamlar ile
one c¢ikan markalar olmuslardir. (http://www.marketingturkiye.com.tr/index.
php?option=com_content&task=view&id=912 6&Itemid=160).
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Arastirmadan ¢ikan sonug, sevgililer giiniine ait en fazla reklam veren
sektorliin miicevherat sektorii oldugudur. Yayinlanan reklamlarda, sevginin
ifadesinin ve sevgiliye armagan edilecek en gilizel seyin miicevher oldugu
vurgulanmaktadir. Miicevher gibi pahali bir {irliniin hediye olarak sunumu,
kisinin sosyal statiisiinii agiga vurmada da 6nemlidir. Reklamlar araciligiyla
izleyici kitlede iyi bir sevgili olmanin iyi bir hediye almayla es tutuldugu
gosterilmekte ve alinacak hediyenin marka degeri tasimasi, bu giine atfedilen
degerin oniine gecmektedir. Boylece kitlelere verilen mesaj, sevgiliye verilen
hediye ne kadar pahaliysa, mutlulugun o kadar yiiksek olacagidir. Kisi
kargisindakine olan sevgisini anlatabilmek igin, parasal olarak en yiiksek
degerdeki hediyeyi almalidir.

Insanlar yoksulluk durumlarinda bile, iiriinlerini satin alirken onlarin
yalnizca kullanim degeri degil, kendileri i¢in ne anlama geldigini, hangi
mesajlari tagidiklarini goz 6niinde bulundururlar. Marka ya da son moda elbiseler
giymenin, son model otomobil ve telefonlar kullanmanin getirecegi diisiiniilen
toplumsal sayginlik, kimi kosullarda sahip olunan yetersiz kaynaklardan
daha 6nemlidir. Bagka bir ifadeyle yeme-igme, giyinme, ulasim vb konularda
yapilan tiiketim tercihleri yogun anlamlarla yiikliidiirler ve i¢erisinde bireylerin
kendilerini ifade edebilecekleri, dis diinyaya mesaj iletebilecekleri bir anlamlar
sistemini olustururlar. Boylelikle insanlar sevgililer giinliinde ya da diger 6zel
giinlerde armaganlarla digerlerine mesaj gonderirler (Bilsel, 2011: 134).

Yavuz Odabas1 (1999: 29)’a gore, tikketim {iriinleri sosyal goriintimiiziin,
yasam bi¢imimizin ve sosyal gruplarimizin olugmasinda &nemli bir role
sahiptirler. Bagkalarindan geri kalmamak, onlar1 gegmek ve asmak duygusu
tilketimi daha yiiksek diizeylere ¢ekmektedir. Bu yoniiyle tiiketim kiiltiird,
isaretler anlamlar, imajlar ve gosterilerle dalgalanip durur. Reklamlar da bize
bu nesneler hakkinda gorsel ve isitsel anlamlar vermektedir.

Tiiketim mallarinin statii belirleyici olmasi, elbette hediye se¢ciminde kendini
gostermektedir. Yayinlanan reklamlarda, belirli bir gelir grubuna yonelik marka
sunumlari, bu gruba ait tiiketici kitlesini olusturmakta ve hediye sec¢imini
belirlemektedir.

Ozdemir Nebi ise; almacak hediyenin modaya uygun olmasiyla degerli
olacagindan soz etmektedir. Reklamlarda hediyeye iligkin gegerli sdylem
de modayla paralellik tasimaktadir. “Imaj, kimlik, karizma, itibar, vizyon,
seckinlik biraz da verilen hediyelerle olusmaktadir. iliskiler ‘in-out’lar iizerinde
isletilmeye calisilmaktadir. Kisi, in- out’larin degisim hizim1 yakalayabilme
cabasi iginde, sahte tavsani izleyen ‘yaris tazilaria’ dondiiriilmistiir. Tiketici,
tatsiz elmalar1 yiyerek ve cok kere disi cilalii¢i bos ve islevsiz esya ve hediyelerle
avunmak durumunda birakilmistir. Ideal insan kaliplarinin sunuldugu bu ‘in-
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out’ yonlendirmelerinin pesindekiler, 6znel kimlik olusumlarina gereken 6nemi
verememektedir. Bunlarla izleyicinin ‘ne zaman, hangi hediyeyi, nerede, kime,
nasil verecegi’ agikca belirtilir. Bireye sadece tilketmek kalir. Bu baglamda
gecerli soylem, ‘tiikket, var ol’dur” (Ozdemir, 2008: 473). Televizyonun
popiiler kiiltiir dagiticis1 oldugu diisiiniildiigiinde ve Ozdemir Nebi’nin
ifadesiyle alinacak hediyenin modayla olan ilgisi reklamlar ve diger televizyon
programlari araciligiyla topluma iletildigi dikkate alindiginda, her tiirlii hediye
benzer olacaktir. Clinkii hediye kavrami modanin ve imajin giicline maruz
kalmaktadir. Boylece sevgililer giiniine ve diger 6zel giinlere ait hediye alimu,
kitleler halinde gergeklestirilen ve modaya uygun sekilde belirlenen toplu bir
tilkketim eylemine doniismektedir. Baska bir ifadeyle armaganin 6zglnligi ve
ozgilligi, televizyon reklamlar1 araciligryla, modaya ayak uydurma endisesiyle
tektiplestirilmistir.

Kapitalist sistem i¢in kazang saglayan sevgililer giiniinde siradan tiriinlere
farkli anlamlar verilmektedir. Haberler ve reklamlar araciligityla verilecek
hediyeler belirlendigi gibi, verilen hediyelerin anlamlari da tiiketiciye 6gretilir.
Savita Singh, calismasinda sevgililer giiniinde alinacak hediyenin televizyon
tarafindan kodlandigini ve c¢esitli anlamlar yiiklenerek kitlelere sunuldugunu
sOylemektedir. “Sevgililer glinii son zamanlarda, ¢ogu insanin iple ¢ektigi
kutlamalar arasinda yer almaktadir. Tiim diinyada asiklarin giinii olarak kutlanan
bu giinlerde ¢igeklerin fiyat1 6zellikle de giillerin fiyat1 aniden artmaktadir.
Tek bir giil bile bazen ¢ok yiiksek fiyattan satilmaktadir fakat insanlar almaya
yine de goniilliidiirler. Giiniimiizde yaygin olarak kullanilan sevgililer giinii
sembolleri agk tanrisi, giiller, kalpler, oyuncak ayilar ask dolu kelimelerdir.
Hatta bugiinlerde ¢igeklerin rengine yiiklenen anlamlar bile degisir. Kirmizi
cigeklerin tutku, romantizm ve aski sembol etmesi nedeniyle kirmizi giiliin
fiyat1 aniden firlar. Beyaz ¢igekler safligin semboliidiir. Pembe ¢icekler tatlilik,
siklik ve zarafet anlamina gelir. Sar1 ¢igekler dostluk, turuncu ¢igekler arzu ve
cosku ifade eder. Lavanta ise cazibenin ifadesidir” (Singh, 2013: 3)

Sevgililer giintinde tiiketimi arttirmak i¢in yapilan en yaygin yontemlerden
biri, 14 Subat’a 6zel fiyat indirimleridir. Reklamlarda, markalarin uyguladig:
fiyat indirimleri- promosyonlar1 vurgulanmakta ve her gelir diizeyine gore
alinabilecek hediyeler siralanmaktadir. Bu yolla moda ve marka degeri
iizerinden {irtine verilen sembolik anlam, ihtiya¢ dis1 tiiketimi kitleler i¢in cazip
hale getirmektedir. Dicle Universitesi Ogretim Uyeleri Prof. Dr. Sabri Eyigiin
ile Dog. Dr. Behget Oral’1n sevgililer giiniine 6zel olarak yaptigi ¢alismaya gore;
Kadinlarin ytlizde 72.2’si gibi biiyiik bir gogunlugu Sevgililer Giinlinde alinacak
hediyenin kendisine 6zel olmasini isterken, 5.3’{ ise ailenin bir ihtiyacini
karsilayacak hediye olmasini istemektedir. Yilizde 12.5°1 ise kendisi ve esinin
birlikte yararlanacagi bir hediye olmasini istedigini belirtmektedir (http://haber.
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stargazete.com/dogu/sevgililer-gunune-ozel-arastirmada-ilgincsonuclar/haber-
727120). Yapilan arastirma sevgililer giiniinde alinacak hediyenin, ihtiyagla

ortiismedigini ve hediyenin ¢iftler arasinda ya da toplumsal anlamda sembolik
bir anlam i¢cermesi gerektigi beklentisini agiga ¢ikarmistir.

Boylece sevgililer gilinlinii firsat olarak degerlendiren egemen goriis,
markalarin reklamlar araciligiyla hediye alimma iliskin her tiirlii kolaylig1
sagladigi hissini vermekte ve hediye alimini gereksinim haline doniistiirmektedir.
Medya takip merkezinin sonuglari incelendiginde, Subat ay1 igerisinde yer alan
haber ve reklam igeriklerinin biiylik oranda sevgililer giinii ayrilmasi, fiyat
indirimleri ve promosyon gibi uygulamalar hediye alimini1 gereksinimden ¢ok
zorunlu kilmaistir.

Televizyonda sevgililer glinii basligi altinda en fazla yer verilen reklamlardan
biri de bankalardir. Reklamlar alinacak pahali bir hediye i¢in bankalarin
verecegi kredileri vurgulamakta ve ilgili banka kartinin sevgililer giinii’ne 6zel
taksitlendirme imkanlarimi kitlelere duyurmaktadir.

Atabek’e gore; tiketim toplumu kendi simgeleriyle tiikketim kolelerine
0zgl yeni bir deger yaratmaktadir. Reklamlarla siipermarketlere yoneltilen
kitlelere, kredi kartlariyla parasizligi unutturarak sen her seye layiksin mesaji
verilmektedir. Baudrillard ise; bankalarin herkesin sevgilisine hediye almali
fikrini empoze etmeye ¢alisan bir kampanya propagandasi yapmakta oldugunu
ve birgok bankanin Sevgililer Giinii kredisi verdigini sdylemistir. Ona gore;
kredi, insanlara bir tiir tiikketici hakk: hatta vatandasin sahip olmasi gereken
temel bir ekonomik hak seklinde sunulmaktadir (Aktaran: Mika, 2011: 161).

Kredi ve kredi karti, banka bagimlilig1 yaratan, parasizda olsa harcama
eylemini gergeklestirme imkani sunan ve bu yoniiyle tiikketimi en {ist diizeye
cekmeyi amagclayan bir uygulamadir. Kitleleri temel gereksinimleri disinda
harcama yapmaya yonelten kredi ve kredi kartlar1 kullanimi, sevgililer giinii ve
diger 6zel gilinlerde islem rekorlar1 kirmaktadir. Bu yoniiyle sevgililer gilinline
6zel hazirlanan kredi kart1 reklamlari, hediyenin hangi boyutlara ulagtigini
gostermektedir. Kredi kart1 reklamlarinda genellikle Subat ay1’nin basindan 14
Subat’a kadar olan siirecte yapilan aligveriglerde, art1 puan ya da para hediyesi
vurgulanmakta ve fazla taksit imkani sunulmaktadir. Bu sekilde 6deme kolaylig1
saglanmakta ve tiikketim arttirilmaktadir.

16 Subat 2011 tarihli Sabah Gazetesi, sevgililer giiniinde kredi kartinin
kullanimina dair sayisal rakamlar vermektedir. Elde edilen verilere gore;
“14 Subat Sevgililer Glinii’nde, 4 milyon 975 bin 708 kredi kart1 islem adedi
ile bu yilin rekoru kirilirken, saniyede 57 adet islem yapildi. 13 Subat’ta
kuyumcularda kredi kartlar1 ile yapilan harcamalarin tutar1 7 milyon 730 bin
lira iken, 14 Subat’ta bu ciro yilizde 330 artarak 33 milyon 526 bin liraya ¢ikt.
Bankalararas1 Kart Merkezi’'ne gore Sevgililer Glini’nil ve dncesindeki hafta
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sonunu kapsayan 12-14 Subat 2011 tarihlerinde, kredi kartlar1 ile 713 milyon
liralik harcama gergeklesti. Bu donemde, kredi kartlar1 ile yapilan harcamalar
2010 yilinin ayn1 donemi ile karsilastirildiginda cironun yiizde 12 oraninda
artis gosterdigi gozlendi. 14 Subat 2011°de 4 milyon 975 bin 708 kredi karti
islem adedi ile bu yilin rekoru kirildi. Saniyede 57 adet islem yapild1” (http://
www.sabah.com.tr/Ekonomi/2011/02/16/sevgililer gununde rekor harcama).

Capital dergisine gore ise; “Advantage Card ile bu yil 12-13-14 Subat
giinlerinde yapilan aligveris miktar1 7.8 trilyon lira olarak gerceklesti. Bu,
bir dnceki haftaya oranla yaklagik yiizde 53 artis anlamina geliyor. Yine ayni
giinlerde 127 bin kisi Advantage Card kullandi. Aym1 sekilde Bonus Card
yetkilileri de, bu donemlerde, ciro oranlarinda 3 kata varan artiglar gérdiiklerini
belirtiyorlar. Advantage Card ile 14 Subat’ta gergeklestirilen aligverisler, yillik
ortalamadan yiizde 80 daha fazla” (http://www.capital.com.tr/ozel- gunler-
ekonomisi-haberler/16619.aspx).

Yapilan arastirmalar, markalarin ve bankalarin sevgililer giliniinii, tiikketim
icin firsat olarak gordiigiinii agikca ortaya koymaktadir. Tiiketimin bdylesine
yiiksek dozda gerceklestirilebilmesi ise, televizyon programlarinin 6zellikle
de reklamlarin araciligiyla olabilmektedir. Sevgililer giinii yaklastiginda,
bu giine 6zel olarak hazirlanan reklamlar, diger reklamlara oranla daha fazla
televizyonda gosterilmekte, banka ve markalar ¢esitli kampanyalar uygulayarak
toplumu tiikketime yoneltmektedir. Reklamlar sayesinde, bu kampanyalardan ve
O0deme kolayliklarindan haberdar olan kitleler icin, sevgililer giiniinde hediye
alip almamak tercih degil, mecburi bir hal almistir.

Bu mecburi durum Polansky ve arkadaslarinin 2001 yilinda yaptigi
aragtirmada ortaya cikmustir. Avustralya’da bir iniversitedeki erkek
ogrencilerden toplanan bulgulara gore, sevgililer giiniinde alinan hediyeler
fedakarlik, duygusal ask ve mecburiyetten tercih edilmektedir. Ilging sekilde,
Avustralya geng erkekleri arasinda mecburiyet en giiclii nedendir (Close, 2012:
2). Polansky ve arkadaslarinin yapmis oldugu arastirmada en giiglii hediye
verme sebebinin mecburiyet hissi olmasi, televizyonun sevgililer giinline ait
reklamlarda toplum iizerinde ne kadar basarili oldugunu ortaya koymaktadir.

Reklamlarin yonlendirmesiyle birbirlerine olan duygularini tiiketim
iiriinleriyle gosteren sevgililer, hediye ve aligveris sektoriinde satis patlamasina
neden olmaktadirlar. Reklamlarin hediye olarak kitlelere sundugu tiiketim
iiriinleri ise, nesnenin kullanim degerinden ve goriintlisiinden ¢ok daha fazla
anlam ifade etmektedir. Bu yoniiyle sevgililer giinline dair yapilan reklamlar,
almacak hediye baglaminda kisiye statii ve deger atfederken, duygusal
anlamindan arinmis olarak egemen kiiltiiriin merkezinde konumlanmaktadir.

Reklamlarin ve haberlerin disinda, izlenme oranlar1 ve yayin sikliklari
nedeniyle diziler, tiiketicinin en fazla ragbet gosterdigi programlar arasinda yer
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almaktadir. Bu nedenle, kurgusal toplumsal mesajlar iireterek, belli davranig
ve tutum degisikligine neden olan televizyon dizilerinde, hediyelesmeye dair
iceriklerin olmasi neredeyse kaginilmazdir. Popiiler kiiltiiriin toplumla somut
bir bi¢imde bulustugu alanlardan biri olan dizilerde, iiretenler ve tiiketenler
genellikle ayr1 kesimden olasalar bile, yasam alanlar1 ve kiiltlirel alt yapilart
bakimindan birbirlerinden fazlaca farklilasmis degillerdir. Bu durum, diziler
araciligiyla iletilen mesajlarin toplum tarafindan gercek gibi algilanmasina
neden olmaktadir. Diziler, herkesle yasanilan ortak zamana kavusturulmakta,
birbirinden soyutlanmis kendi diinyasina, kabuguna c¢ekilmis insanlara gergekte
var olmayan bir cemaat i¢inde yasama sanisini1 edindirmektedir. Bu yanilgiyla,
popiiler kiiltiir tirtinii olan dizilerde, izleyici kendisini reel toplumla bir biitiinliik
icinde gormekte ve boylelikle reel yasami benimsemesi kolaylasmaktadir. Reel
yasami benimseme siirecinde; c¢esitli tutum ve davranislarinda diigiinceden
baglayan bir degisimin hiz kazanmasi da olas1 bir hale gelmektedir (Aktaran:
Cilizoglu, 2011: 92-93).

Insanlara ancak tiiketerek istedikleri kimlige sahip olabilecekleri mesajini
veren popiiler kiiltiir tiriinii reklamlara ek olarak, diziler de tilketimi kamgilayan
programlardir. Diziler ve Kkitleler arasindaki ortak kiiltiirel motifler dikkate
alindiginda, raytinglerde dizilerin en 6n siralarda yer almasi, tiiketimin ve
sevgililer giiniindeki hediye se¢iminin dizilerle olan bagini gozler Oniine
sermektedir.

Televizyon, tiikketimi arttirmak icin sembolleri ve gostergeleri kullanmada
en iyi yaymn orgamidir. Diziler ise; kimligi olusturmada yapilacak tiiketimin,
sOhret araciligiyla kitlelere sunulmasinda en dnemli alanlardan biridir. Medya
tarafindan yaratilan sohretler, ortak kiiltiir 6gesi eklenerek toplum tarafindan
arzulanan kisilik konumuna getirilmektedir. Medya araciligiyla popiiler olan
kisilerin yagam tarzlari, imajlarin1 gelistirmek amaciyla kullandigi {riinler
ve konusma sekli toplumda biiyilk bir hizla kabul gdérmekte, kitlelerin
davraniglarinda ve tutumlarinda degisiklik yaratmaktadir. Oyle ki popiiler olan
bir dizinin yaymlanmasindan sonraki giin, toplumda dizide olan bitenler lizerine
konugmalar, espriler yapilmaktadir. Dizide yasanan olaylar ya da kahramanin
yaptiklar1 gazete ya da televizyon haberleri araciligiyla, kitlelere hayatlarini
ilgilendiren en 6nemli olaylardan biri olarak gdsterilmektedir. Kitleler i¢in
onemli hale getirilen dizilerdeki tiiketim bigimleri ve hediyelesme olgusu,
dizilerin toplum {izerindeki etkisi goz 6niine alindiginda yadsinamayacak kadar
onem atfetmektedir. Sevilen dizi karakterlerinin kullandig: iiriin ve markalar,
dogrudan hediyelesmeye yonelik vurgu yapmasa da, hediye alimidaki karar
stirecinde etkilidir. Genellikle arzulanan ve hayal edilen kimliklerle donatilmig
hayal iiriinii dizi karakterleri, sevgililer giinii ve diger 6zel giinlerde, o kimlige
sahip olmak isteyen milyonlarca kisinin tiiketim seklini belirlemektedir.
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Cilizoglu (2011: 93)’na gore; izlenme oranlar1 nedeniyle, toplum
tarafindan yaygin izlenen ve benimseme ya da 6zdeslesme duygusuna aracilik
etmesinden dolay1 televizyon dizileri ve dizi kahramanlar1 nemli birer kaynak
konumundadir. Bu kanallar tarafindan kodlanacak sosyal mesajlarin, olumlanma
oraninin da daha yiiksek ve hizli olabilecegi diisiiniilebilir. Dizilerde oynayan
karakterler baska bir diinyaya ait gibi goriinmekle beraber, ayni toplumun
icinden gelen benzer geleneklerin, goreneklerin icinde yasayan insanlar
olmalar1 da, toplumda tutum degisiminin ve kolektif bilincin olusumuna ivme
kazandiracak bir 6zellik olarak degerlendirilebilir.

Televizyon dizilerinin tiiketimi nasil etkiledigine ornek olarak, Cengiz
Semerlioglu’nun 13 Mayis 2008 tarihinde Hiirriyet gazetesinde kaleme aldigi
yaz1 onemlidir.

“New York ta su siralar tam bir Sex and The City ¢ilginligi yasaniyor, 30 Mayis ta

gosterime girecek film dncesinde dizinin ¢ekildigi mekanlara yapilan turlarda
patlama yasanmis durumda. New York kiiltiivii tizerine yapilmis en etkileyici dizi
oldugu igin, sehrin resmi tanitim programlarina bile alinmis durumda bu turlar.
Mesela Carrie’nin ‘Sarah Jessica Parke’ yemeden duramadigi kekleri yapan
Magnolia Bakery nin oniinde uzun kuyruklar var giiniin her saati. Dizinin moda
tasarimlarint yaptigi icin New York'ta bir anda marka haline gelen Patricia
Field in magazasinda adim atacak yer yok. Field in ucuz ama uguk iiriinlerinin
yer aldigi  magazast miize gibi  geziliyor.  Yerli yabanct  turistler
ellerinde Cosmopolitan kokteylleriyle, dort New Yorklu ¢ilgin kadinin dizide
gittigi barlart dolduruyor. New York'un en giizel sokaklarindan Perry Street te
bulunan Carrie’nin evine olan ilgiden dolayi apartman sakinleri kapinin dniine
zincir ¢ekmis durumda... Yeter ki dizinin hayranlar: gelmesin vaziyetindeler.
Christian Louboutin’e gelenlerin yiizde 901 ayakkabi magazasi degil dizi
seti gezer gibi geziyorlar diikkdani. Bu kadarla kalsa yine iyi, dizinin kadin
hayranlart Samantha’nmin bir boliimde vibrator satin aldigi Pleasure Chest
adlr sex shopa bile akin akin gidiyor. Ellerinde ¢esitli oyuncaklarla Samantha
gibi poz veriyorlar kameralara” (http://hurarsiv.hurriyet.com.tr/goster/haber.
aspx?id=8925417).

Benzer sekilde Tiirkiye’de Polat Alemdar gozliiklerinin, Hiirrem Sultan
takilarinin vb bir ¢ok dizi kahramanin kullandig: iiriin ve markalarin nasil
tilketildigi bilinmektedir. Dizilerde sohretler araciligiyla reklamin uzantisi
olan marka tutundurma davraniglar1 disinda, sevilen karakterlerin yasadigi
duygusal iliskiler mesrulastirilmaktadir. Bu anlamda ideal bir ask tablosu
cizilmekte, erkegin ve kadinin bir iliskide nasil davranmalari gerektigi kitlelere
ogretilmektedir. Boylece, gilinlimiizdeki ask anlayist degisime ugramis,
tiikketilebilir bir sekle biirtiinmiistiir. Kimin hangi kriterlere gore bir es sececegi
televizyon ve televizyon dizileri sayesinde 0grenilmektedir. Ayrica, dogrudan
hediyelesmeyle ilgili olmayan ancak gdsterilen markalarin hediye olgusu
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tizerindeki etkisinin diginda, dizilerde dogrudan hediyelesmeye yonelik sahneler
yer almaktadir. Dizilerde ‘yilbasi 6zel’, ‘sevgililer giinii 6zel’ vb, seklinde, 6zel
giinlere atfedilen ve ilgili boliimiin konusunu tiimiiyle bu giinlerin olusturdugu
uygulamalara sik¢a rastlanmaktadir. Bu bolimlerde, dogrudan hediye alimina
yonelik sahnelere bolca yer verilmekte, hangi hediyenin hangi durumda, kime
verilecegi acik¢a belirtilmektedir. Dizi karakterinin alacagi hediyeye verilen
sembolik anlam bu yolla mesrulastirilmaktadir. Boylelikle diziyi severek
izleyen milyonlarca kisi, olmak istedigi kisiligin yani dizi karakterinin hediye
alma davranisindan etkilenmekte, boylece karakterin aldig tirlinii ve markay1
secme tutumu geligmektedir. Dizi karakterinin sevgilisine hediye edecegi {iriin
ise genellikle onu ne kadar sevdigini gosteren tektas yiiziik, araba, son model
cep telefonu vb olmaktadir.

Tiiketim ¢ilginligimi pekistiren dizilerde, diyaloglar ile para ve
yapabildiklerinin pozitif imaji kodlanmaktadir. Giizel evler, gz kamastiran
kiyafetler, pahali arabalar, degerli hediyeler, miicevherler, partiler paranin
yapabildiklerine dizi diinyasindan verilebilecek ilk drneklerdir. Zengin biriyle
evlenmek mutlu olunacagina isaret etmektedir. Erkek karakterin sevgilisine
hediye ettigi ylizilk diyaloglara konu edilmekte, yakin ¢ekim gosterilerek,
ayrica kadin karakterin mutlu ve duygulu yiiz ifadesi de bu ayrinti ¢ekime
eklenmektedir (Kula, 2013: 1002). Dizideki karakteri kendine model alan
birinin sevgilisine alacagi hediye biiylik oranda dizi karakterinin alacagi
iriin olmaktadir. Boylece, sevgililer giiniinde alinacak hediyenin secimi,
diger televizyon programlarinda oldugu gibi dizilerde de, belirli iiriin ve
markalara kaydirilmakta ve alicinin ihtiyacinda bagimsiz bir tiikketim edimine
doniistiiriilmektedir.

Konuya, televizyonda yer alan dizilerde hediyelesme geleneginin
tektiplesmesi ve Bati degerlerinin aktarilmasi agisindan bakan Nebi Ozdemir
(2008: 475)° e gore; diziler, hediyelesme geleneginde degismelere neden
olmaktadir. Bu tiir tirinlerin bazilari, tamamen bu kutlamalar1 ve dolayisiyla
hediyelesme geleneklerini islemektedir. Ayrica, Bati1 kokenli her film, dizi ve
benzeri yapimda, mutlaka hediyelesme imgelerine yer verildigi goriilmektedir.
Bu genel anlamda eglence, kutlama, 6zel anlamda da hediyelesme alani
kullanilarak gerceklestirilen kiiltiir aktarimini belirtmektedir. Kiiresellesme
baglaminda ise televizyon kanallari, tipki diger medyalar gibi, milletlerin
hediyelesme geleneklerinin ¢oziilmesine ve dolayisiyla tek tiir bir hediyelesme
geleneginin yerlesmesine, yayginlasmasina neden olmaktadirlar.

Tiiketim toplumunda, kitleleri tiiketime yonelterek ve medya araciligryla
bu tiiketimi koriiklemek igin yalnizca sevgililer glinii kullanilmaz.. Yilbasi,
anneler-babalar giinii, dini bayramlar da tiiketimi arttirmak i¢in egemen giiclerin
kutsallastirildig1 glinler igerisinde yer almaktadir.
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3.5. Diger Ozel Giinlerin Televizyonda Sunumu

Giiniimiiz toplumunda egemen giiclerin hediye {izerinden sagladig1 kazang
g0z Ontline alindiginda, anneler giinii, babalar giinii, dogum giinil, ¢esitli meslek
gruplarina ait giinler, yilbast vb. daha 6nce var olmayan giinlerin yaratilmasi
normaldir. Yaratilan anlam ve ticari iirlinlerin tiiketilmesi, genellikle medya
baglaminda gerceklestirilen dolayli ya da dogrudan tanitimlarla ‘haber, reklam
vb.” gerceklestirilmektedir (Ozdemir, 2008: 477).

Bilal Arik, kapitalizmin tiiketimi arttirmak amaciyla 6zel giinler olusturdugu
gibi, var olan dini gilinlerinde ticari bir boyuta ulastirilma hedefinden
bahsetmektedir. “Kapitalizm zamanla hayattan kovdugu duyguyu, biiyiiyii
ve dini gerektigi yerde, sistemin giiclendiricileri olarak devreye sokmus ve
aragsallastirmistir... Dinsel 6nemi olan 6zel giinler; ekonominin ideolojisine
gore bigcimlendirilerek, endiistrinin elinde yeniden {iiretilmektedir. Yeniden
iiretim agsamasinda tiiketim olanaklar1 6n plana ¢ikartilmakta ve giiniin anlam
ve dnemi ¢ogu zaman piyasanin golgesi altinda kalmaktadir. Dini bayramlarin
birer tatil segenegine doniismesi bunun en belirgin 6rneklerindendir” (Arik,
2004b: 85).

Televizyon bayramlarda alinacak hediyenin ne olacagi belirlendigi gibi,
markasimi da kitlelere sunmaktadir. Reklamlarda sattirilmak istenen iiriin ve
markas1, hangi 6zel giin olduguna bagli olarak icerik degistirmektedir. Ornegin,
Tiirk televizyonlarinda dini bir bayram i¢in hazirlanan bir reklamda, bayramlara
atfedilen 6nem ve toplumun yerine getirmesi gereken davranislar esliginde,
hediye edilecek bir {irliniin markasinin reklami yapilmaktadir. Kent Sekerleri
reklami, bu diisiincenin ispati gibidir. Kent sekerleri’nin yayinladigi hiiziin
duygulu reklam bugiin hala bir¢ogu tarafindan hatirlanmaktadir. Yillar dnce
¢ekilen ve yayinlanan bu reklam hafizalardan silinmemigtir. Cilinkii bu reklami
izleyenler o reklamda gecen sahneleri belki kendileri de yagamistir. Reklamda,
bir bayram sabahi ¢cocuklarimi ve torunlarini bekleyen yash ¢iftin hiiziinlii ve
sonu hayal kiriklig1 ile biten bekleyisi anlatilmaktadir. Arka fonda etkileyici bir
klarnet sesi ile hiiziin duygusu agirlastirilmistir. Tiirk toplumunun yapisina uyan
bu reklam seyircinin gérmezden geldigi aile baglarmin kopuklugunu gozler
oniine serdigi i¢in beklenenden daha biiyiik bir etki yapmistir. Boylece kent
sekerleri bekleyisin ve umudun simgesi haline gelmis ve hatirlanabilirligini
yiikseltmistir (Aktaran: Yildirim, 2010: 79-80). Bu reklam o6rneginden
anlasilacagi gibi, bayram hediyesi olarak alinabilecek bir sekerleme, Kent
sekerler’i olacaktir.

Dini bayramlar diginda olusturulan diger 6zel giinlerin igerigindeki dinsel
faktorler bile golgelenmekte ve tiim diinyaya servis edilmektedir. Bu anlamda
kiiresel kapitalizmin 6zlinde var olan ve Hristiyan kiiltiiriince deger atfedilen
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olgular bile evrensel bir formatta biitiin din ve uluslar i¢in servise hazir hale
getirilmektedir.

Kiiresellesmeyle birlikte Bati’nin 6zel gilinleri ve bayramlar televizyon
aracihifryla tiim toplumlar i¢in &nemli kilmmustir. irfan Erdogan duruma
ornek olarak Hristiyan dinsel bayramlarini vermektedir. “Reklamlar birkag
ay onceden baglar. Tebrik kartlari, Christmas agaclari, siislii 1siklar, duygusal
miizikler, duygusal goriintiiler ve dogrudan reklam olmayan fakat reklama
yardimci olan bayram filmleri ve progragramlar1 hep birlikte toplumda birlik,
kiskiinliiklere son ve mutluluk sunarlar. Fakat reklamlar biitlin bunlarin elde
edilmesi yolunun para harcamayla olabilecegini siirekli ima eder. Eger bayram
aligverisine gitmezsen toplumun bir iiyesi degilsin. Yapilan reklamlarla halk
bir stirii hediye alir. Bu hediyelerin ¢oguna hediyeyi alanlarin ihtiyaclar1 yoktur
veya gereksiz hediyelerdir. Hediye aligveris siireci, gercekte zorlukla kazanilan
paranin gereksizce yanlis harcanmasidir” (Erdogan ve Alemdar, 2005: 168).

Kiiresellesmenin etkisiyle televizyon tiiketim amagli olarak, Bati degerlerini
ortak degerler durumuna getirme gayesindedir. Bu nedenle yilbast kutlamasi
gibi ¢ogu bati kokenli kutlama, diinyanin her noktasinda biiyiik coskuyla
kutlanmaktadir. Gazatelerde mansetten verilen bu giinlere ait haberler, benzer
sekilde televizyon haberlerinde ilk sirada yer almaktadir. Televizyon haberleri
ya da reklamlar, kitlelere o 0zel geceyi nerede, nasil gegirelebilecegini
ogretmekle kalmaz, alinacak hediyeyi ve ona yiiklenen anlami da aktarir.
Bu anlamda televizyonda yilbasina dair yayinlanan haberler ve reklamlar,
gelismis bati iilkelerinin kiiltiir modellerini tiim diinyaya empoze etmektedir.
Ayni zamanda yine televizyon araciligiyla reklamlarda ve haberlerde yer alan
yilbagina ait hediye sunumlari, popiiler kiiltiir tirliniidiir ve standart bir goriingii
igerisindedir.

Televizyon bu donemde, yilbaginin nerede ve nasil gegirilebileceginin
anlatildigi, mekan alternatifi sunan onerilerin yer aldigi haberler ve yilbasi
gecesine Ozgili farkli makyaj segeneklerinin 6gretildigi reklamlarla doludur.
Sevgililer glinlinde oldugu gibi, yilbasinda’da kredi kart1 reklamlar1 6nemlidir.
HSBC isimli bankanin kredi kart1 reklamlar1 son derece ilgingtir: ‘Hediyeleri
bacadan bekleme, simdi al, Subat’ta 6de’, ‘Peki, Noel Baba ilk taksidi hediye
edebiliyor mu?’, ‘Tatile geyikle c¢ikilmaz. Nakit Puanlar 4’¢ katlanirsa
cikilir!’gibi sloganlarla toplum tiiketime yonlendirilmektedir. Bir baska kart
olan Axess’in kullandig1 reklam metni, aslinda hediye alma/verme geleneginin
tilketim toplumunda 2000’li yillarda tirmandigi noktayr en iyi sekilde ifade
etmesi agisindan son derece Onemlidir. Reklamda ‘Yeni yil demek, hediye
demek’ sloganityla, yilbasinda mutlaka hediye alinmasi gerektigi topluma
yansitilmaktadir (Ersoy, 2008: 153). Yilbagina ait reklamlarda genellikle siisli
cam agaclari, Noel Baba gibi figiirlerle, yilbasi gecesinin énemine vurgu
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yapilmakta ve bu 6zel geceyi taclandirmanin tek yolunun alinacak giizel bir
hediye oldugu kitlelere sunulmaktadir. Bankalar bu dénemde, alinacak hediyeye
yaptiklar taksitleri ya da verecekleri kredileri toplumun zihnine kazimakta ve
hediyesiz yilbasi gegirmenin anlamsizliginmi vurgulamaktadirlar.

Kiiresel anlamdaki bayramlar gibi ulusal bayramlar da egemen giigler igin
ekonomiyi canlandirma giinlerdir. Oziinde bireyi topluma kars1 yabancilastiran
ve her tiirlii toplumsal dayanismaya karsi duran kapitalist sistem, tiim toplumlarin
kendi kiiltiirlerinde yer alan ve manevi degeri olan giinleri lehine ¢evirmektedir.
Islam iilkelerinde ramazan ayinda yayinlanan Coco Cola reklami ya da
Kurban Bayraminda Kurban satisg1 yapan hiper marketler, ulusal alandaki 6zel
giinlerin, nasil ticari bir arenaya g¢evrildigine 6rnek teskil etmektedir. Jonathan
Bruck (2004:17), bu konuda, yilbasi, sevgililer giinii gibi bir ¢ok kutlamay1
Amerikanin ticari takaviminde yer alan giinler olarak nitelemektedir. Ornegin
yilbasi, Amerikan ticari takviminde tatil kabul edilmekte ve bu tatil giinii
hediye verme motivasyonunu arttirmaktadir. Boylece insanlar kendi istekleri
dogrultusunda m1 yoksa zorunluluklami olduguna karar veremeden hediye
almaktadirlar. Bu yoniiyle sistem tarafindan 6nem atfedilen giinler, 6ziinde
sosyal baglar giiclendirici bir ritiiel olan armagan kavramini ticarilestirmis ve
ezici bir ylikiimliilik olusturmustur.

Sevgililer glinii boliimiinde incelendigi gibi hediye vermek, kisinin statiisiinii
ortaya c¢ikarma ve prestij kazanma agisindan Kkitlelere reklamlar yoluyla
asilanmaktadir. Prestij kazanabilmek amaciyla marka ve gereksinim dis1 tiikketim
yada hediye alimi reklam yoluyla toplum tarafindan kabul gérmektedir. Boylece
reklami yapilan biir iirliniin hediye olarak se¢imi kiginin kendini kanitlamasi
acisindan 6nemlidir. Erben’e gore, iiriinlerin gercek islevlerinin yerine sembolik
islevlerinin, tiikketicilerin tiiketim faaliyetlerinde belirleyici bir rol oynamasinda
hi¢ kuskusuz reklam endiistrisinin etkisi biiyliktiir. Reklam enddistrisi, moda
ve tliketim ritiielleri, anlamin sosyo-kiiltiirel diilnyamizdan tiiketim diinyamiza
aktarilmasina yardimci olan araglardir. Bu araglardan tiiketim ritiielleri anlamin
sosyo-kiiltiirel diinyadan tiiketim diinyasina ve yine sosyo-kiiltiirel diinyaya
aktarilmasini saglarlar. Bayramlar ve diger kutlanmasi gereken 6zel gilinlerde
gerceklesen sosyo-Kkiiltiirel ritlieller boyunca bireyler, o giine 6zgii rollerini
en iyi sekilde yerine getirmek zorundadir. Bu 6zel giinlerde alinan hediyeler
bayramlarda gelen misafirlerin agirlanmasi i¢in yapilan harcamalar bireylerin
toplumsal diizlemde kendini kanitlamasini ve kendi gibi olanlarin mensubu
oldugu gruba ait oldugu hissini yagamalarint saglamaktadir. Bireyler tiikketim
faaliyetlerini gerceklestirirken o {irlinlere gercekten ihtiyacglari olup olmadigini
bilmezler ve sorgulamazlar. Cilinkii tiiketimin aslinda gergek ihtiyaclarla ¢ok
az bir ilgisi vardir ve kendisi bir amag haline gelmistir. Bireyler igin tiikketim
kendilerini tam hissetmeleri ve bundan haz duymalar i¢in bir kaynak haline
gelmistir (Aktaran: Ersoy, 2008: 56).



KULTURDEN TUKETIME ARMAGAN |

Televizyon, 0Oziinde Bati'nin gelenegi olan Noel’i, Ozendirmekte,
propagandasimni yapmakta ve tiim dinya kiiltiirlerinde bir gorenek haline
getirmeyi basarmistir. Bu yolla, yilbasinda insanlar biribirlerine iyi dileklerini,
alacaklart bir hediye ile gostermelidir. Godbout (2003: 75-78), ailelerin
cocuklarma verdikleri yeni yil hediyelerinin Noel Baba tarafindan getirildigine
inanmalarmi istedigini sdylemektedir. Bunun nedeni, Noel Babanin modern
aile diinyasinin kapali diinyasini agmasi ve ge¢misle bagi yeniden kurmasidir.
Bu anlamda, Bilal Arik’in ifade ettigi gibi kapitalizm, kar getirecek her tiirli
geleneksel davranisi korumaktadir. Ancak korunan geleneksel davranis bigim
degistirmis ve televizyon aracilifiyla kitleleri tiiketimi yonlendiren bir sekle
biliriinmiistiir.

Pervin Ergun’a gore; Yilbasi kutlamalarmin en g¢ok koriiklenen yoni
hediyelesme kiiltiiriidiir. Kiiresel sermayenin satiglarini artirmak i¢in uydurdugu
yilbag1 kiiltleri, geleneksel kdiltiiriin pazarlama iizerindeki etkisini gdstermesi
acisindan oldukga 6nemli bir gdstergedir. Satis1 yapilacak her ne varsa bir inanig
icat edilerek parlatilip satiga sunulmaktadir. Gengler ve 6zellikle kadinlar i¢in,
basta i¢ ¢amasiri olmak {izere sans getirecegi icat edilen pek ¢ok ticari meta
pazara sunulmustur. Erkekler i¢in heniiz ¢ok belirgin bir pazar kurulmamis gibi
goriinse de Ozellikle araba, saat, icki sektorii ve eglence mekéanlari vb. ‘¢ok iyi
firsatlarla’ onlarin gonliinii fethe hazirlanmaktadir (Ergun, 2012: 158). Ayrica
yeni yilda hemen hemen her sektorde ‘bir alana bir bedava’ gibi kampanyalar
kitleleri tiikketime yonlendirmekte ve ihtiyag¢ dis1 tilketime tesvik etmektedir.

Reklamlar disinda, sevgililer giiniinde oldugu gibi, dizilerde yilbasi 6zel
programlariyla izleyenlerini tiiketime yonlendirmektedir. Dizi karakterlerinin
birbirlerine alacagi dogrudan hediyeye iliskin goriintiilere yer verildigi gibi,
yilbasinda ne yapilmasi gerektigi, nerelere gidilmesi gerektigi, ne yenilecegi ya
da ne giyilecegine dair yogun sekilde tiiketim odakli sahneler yer almaktadir.
Bu yolla reklamlar ya da diziler araciligiyla, kiiresel kapitalizmin Noel
kiilti, mesrulastirilmis ve gerek o giine 6zel giyim, mekan vb yollarla, gerek
insanlarin birbirlerine hediye almalarini saglayarak toplu bir tiikketim tdrenine
doniismiistiir.

Ozel giin kutlamas olarak televizyonda kendine yer bulan diger nemli
giinler ise; anneler ve babalar giiniidiir. Diinya genelinde her May1s ayinin ikinci
haftas1 kutlanan anneler giinii ve Haziran aynin ikinci haftas1 kutlanan babalar
giinii televizyonda diger 6zel giinlerde oldugu gibi, reklamlar, haberler ve de
diziler araciligiyla topluma hatirlatilmaktadir. Genellikle duygusal motiflerin
islendigi bu reklamlarda, anne ya da babanin birey iizerindeki emekleri
hatirlatilmakta ve onlart sevindirmek i¢in kiigiikte olsa bir hediye alinmasi
gerektigi vurgulanmaktadir. Anneler i¢in genellikle mutfak esyalari, kozmetik



2| KULTURDEN TUKETIME ARMAGAN

iiriinleri ¢anta ve taki Urlinlerinin reklami yapilirken, babalar igin teknolojik
aletler, bilgisayarlar, cep telefonlar1 ve araba reklamlar1 yapilmaktadir. Diger
yandan anneler ve babalar giiniine ait reklam ve dizilerde, geleneksel anne-
baba profili degismeye baslamistir. Daha geng ve modern anne-baba profili
¢izilmeye baslanmig ve hediye alimindaki segenek bu yolla arttirilmistir.

Ozel giinlere genel olarak bakildiginda, televizyonun hedonist tiiketimi
yayginlagtirdigi ve hediye se¢iminde anlik duygu ve arzularin etkili oldugu
acikea ortaya c¢ikmaktadir. Babacan (2001: 97-105)’1n tiiketicilerin yilbast,
sevgililer giinii ve anneler gilinii gibi duygusal alisverisin yogunlastigi
donemlerdeki tercihlerini belirlemek {izere alisveris merkezleri ve
hipermarketlerde gergeklestirdigi arastirmasinda, hazci tiiketimin 6zel giinler
Oncesi insan1 mutlu eden ve biitce digina ¢ikan yapist dogrulanmustir. Altunisik
ve Calli ise; calismalarinda plansiz aligveris ve hazci tiikketim davraniglarinda
satin alma siirecinde bilgi kullanimini incelemislerdir. Hazcr tiiketim davranist
sergileyen tiiketicilerin satin alma kararlarinda daha ¢ok imaj unsurlarinin satin
alma kararinda rol oynadigim tespit etmislerdir. (Aktaran: Papatya ve Ozdemir,
2012: 172).

Genel olarak bakildiginda kapitalizmin ¢ikarlar1 dogrultusunda televizyon
ve diger kitle iletisim araglariyla glindeme getirilen 6zel giinler, kitlelere
gereksinim dis1 tiiketim davranis1 agilamaktadir. Insana ait duygular kapitalist
piyasa sisteminde pazarlanmakta ve arkaik dénemdeki anlamindan timiiyle
koparilan armagan kavrami, kitlelere tiiketin tirlinii olarak sunulmaktadir.
Bu baglamda televizyonda yer alan haberler, reklamlar ve dizilerde siklikli
vurgulanan ve hatirlatilan 6zel giinler, kitleleri tiiketime y&nlendirmek
amaciyla, kapitalist sistemin bas taci ettigi, tiiketim patlamasinin yasandigi bir
sOlene doniismiistir.
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SONUC

Armagan arkaik toplumlarda ortaya c¢ikmis sosyal bir olgudur. Gerek
kabileler icinde gerekse kabileler arasinda insanlarin birbirleriyle diyalog
kurmalarini saglamis ve toplumsal iliskileri sekillendirmistir.

Arkaik toplumlarda armagan vermek-almak-karsiliginda geri vermek
esasina dayalidir. Armagan alan kisinin verecegi karsilik mutlaka ‘faizli’
olmalidir. Ancak bu sekilde armagan iliskisi kabul goriir ve devam eder. Arkaik
toplumda, kabileler i¢i armagan sistemine ‘Potlag’, kabileler arasi armagan
sistemine ise ‘Kula’ adi1 verilir. Kabile i¢inde ve kabileler arasinda {istiinliik
kazanabilmek i¢in elde olan1 sonuna kadar tiiketmek gerekir. Oyle ki bu durum
kargidaki insana istiinliiglinii kabul ettirebilmek i¢in kdlelerin dldiiriilmesine
kadar varmaktadir. Harcama; zenginligin, istiinliiglin ve giiciin gostergesidir.
Gorildigi gibi armagan; kabileler ici ve kabileler arasinda diyalog kurulmasini
saglarken, ayn1 zamanda gii¢, san, seref, iistiinliik gibi toplumsal mevkiileri de
ilgilendirmektedir. Bu yoniiyle gereksinim dahilinde dolagima sokulan armagan
nesnesi, toplumsal yardimlagmaya katkida bulundugu gibi, prestij amaciyla da
miimkiin oldugunca tiiketmeye dayali bir isleve sahiptir.

Arkaik toplumda degis tokuslarin ihtiyaci karsilayamamasi paranin ortaya
cikisini saglamis ve ticaret baslamistir. Ancak her ne kadar ticaret kendini
gostermis olsa da, bu; armagan ekonomosinden kapitalist donemdeki kadar
uzaklasildigi anlamina gelmez. Genelde {iretici ve tiiketici birbirini tanir ve
ihtiyaca gore tiretim yapilmaktadir.

Kapitalist donemde ise, armaganin yerini meta almistir. Toplum bireye
indirgenmis ve armaganin toplumsal olma 6zelligi timiiyle ortadan kalkmustir.
Kitle iletisim aracglari, kapitalist giliglerin eline gectikten sonra, yaratilan
popiiler kiiltiir ile kitleleri aynilastirmigtir. Reklam, dizi, yarisma programlar
vb. programlarla tiiketim toplumu olusturulmus ve armagan sevgiyi gostermede
kullanilan, satin alinmasi gereken bir meta haline doniigmiistiir. Arkaik
donemde, toplumsal mevkiiyi koruma amaciyla elde olan herseyi harcama
anlayisi, kapitalist sistem ve onu yayginlastiran televizyonla birlikte sermaye
sahiplerine para kazandirma islevine dontismiistiir.

Kapitalist zihniyet, toplumun duygularina miidahale etmekte, ‘onlar adina’
Ozel giinler belirlemekte, anneler, babalar, sevgililer giinii, yilbasi, bayram
gibi harcama iizerine kurulu bir sistemi topluma dayatmaktadir. Bu sistemde
bireyin, bir baska bireye sevgisini gosterme yolu, ancak popiiler kiiltiiriin
mesrulastirdigi titkketim tirtinleriyle olanakli hale gelmistir. Topluma bu diisiince
televizyon araciligiyla yayilmis ve armagan, televizyon yayinlariyla birlikte
tilketilebilecek bir metaya indirgenmistir. Televizyonda reklamlar, diziler,
yarigma programlari, ¢ocuklara yonelik ¢izgi film gibi yaymlar, dogrudan ya
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da dolayli olarak hediye kavrami {izerinde durmakta, kitlelere hediyelesme
davranisi tizerinde yol gosterici bir model olusturmaktadir.

Reklamlarda gosterilen iiriinlerin markalari, postmodern déneme ait statii
belirleme islevini basariyla ger¢eklestirmektedir . Yapilan {irtinlerin reklamlari,
ister istemez toplumun hediyelesme gelenegini de etkilemektedir. Bu yoniiyle
batili {ilkelerin kiiltiirtinde yer alan 6zel giin kutlamalari, televizyon araciliiyla
tiim diinya {ilkelerine yayilmakta ve dolayisiyla tek tip bir kiiltiir olusumunun
zemini hazirlanmaktadir.

Oziinde geleneksel olan herseyle iliskisini kesme egiliminde olan kapitalizm,
cikarlarina hizmet ettigi siirece, her tiirlii geleneksel davranis bigimini bas taci
etmektedir. Bu yontiyle, sevgililer giinii gibi tiikketimin en iist diizeye ulastigi
giinler egemen sistem i¢in kar oranlarini arttirmada bulunmaz bir firsattir olarak
gorililmektedir.

Televizyonda sevgililer glinli tanittmi1 Subat ayinin baslarindan itibaren,
haberlerde, reklamlarda ve dizilerde ilk siralarda yer almaktadir. Haberler
araciligryla olusturulan yapay giindemde, sevgililer giiniinde alinacak hediye
secenekleri, magazalar, alis veris mekanlar1 uzun siire ekranda kalmakta ve
toplum i¢in 6nemli hale getirilmektedir. Benzer sekilde Subat ay1 igerisinde yer
alan televizyon reklamlarmin biiyiik ¢cogunlugunu sevgililer giiniinde hediye
olarak alinacak iirlinler olugturmaktadir. Reklamlarda, alinacak hediyenin pahali
olmasi, sevgiliye verilen degerin Olciisii oldugundan &zellikle miicevherat
sektorii, reklamlar arasinda basi ¢ekmektedir. Ayni nedenle, bankalarin bu
giine Ozel kredileri ve kredi kart1 avantajlar1 toplumu ihtiyag disi tiikketime
yoneltmekte, hazci tiiketimi tesvik etmektedir.

Konuya diziler agisindan bakildiginda ise, sevgililer glinii’ne 6zel boliimler
hemen her dizide uygulanan bir yontemdir. Bu programlarda toplumun
hayranlik duydugu kahramanlar yaratilmakta ve bu kahramanin davranis
sekilleri kitleler tarafindan ¢ok cabuk igsellestirilmektedir. Dolayisiyla, dizi
karakterinin sevgililer giiniinde sevgilisine alacagi hediye, toplumu etkilemekte
ve bu giine 6zel hediye se¢imleri lizerinde etkin bir rol oynamaktadir.

Genel olarak bakildiginda armagan, yasadigi doniisiim siirecinde geleneksel
anlamindan kopmus, egemen ideolojinin yeniden anlamlandirdigi bir olguya
donigmiistiir. Kapitalizmle birlikte islevini tamamen yitiren armagan, tiikketimi
arttirma 6zelligiyle giinlimiizde varlgini devam ettirmektedir. Sermaye sahipleri
tarafindan her giin, 6zel bir giine doniistiiriilmiis ve bu giinlerde hediye alim1
televizyonun etkisiyle mecburi bir davranig sekline gelmistir.

Yapisi geregi, ylizyiize iliskilerdeki armagan alip-verme islemini sonlandiran
televizyon, kapitalizme hizmet eden bir arag olarak, armagan olgusunu para
karsiliginda alinacak bir iiriin baglaminda ele almistir. Giiniimiizde herhangi bir
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nedenle aliacak hediye bireyin karariyla degil, televizyonun yonlendirmesiyle
se¢ilmektedir. Bu yoniiyle televizyon, kimin, hangi renk ve sekilde, hangi
giinde ne hediye alacagini belirleyen, armaganin kapitalizmle birlikte degisen
anlamini mesrulastiran bir kitle iletisim aracidir. Ayn1 zamanda, televizyonda
yarigma programlariyla, ¢ekilislerle vb. sekilde dagitilan hediyeler, armaganin
geleneksel anlamindan uzaklasarak, tliketim {riiniine doniistiiglinii acikca
ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle armaganin televizyondaki sunumu, kokeni ¢ok
eskiye dayanan bu kiiltlirel olgunun toplumsallastirici islevini yiiceltmek ve
devam ettirmek degil, kitleleri miimkiin oldugu kadar somiirebilmek amaciyla
yapilan bir aldatmacadir.
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