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ONSOZz

Gastronomi kavrami; yeme i¢gme bilim ve sanati olarak ifade edilse de giiniimiizde
hayatin bir¢ok noktasina temas ederek multidisipliner bir ¢aligma alani haline
gelmektedir. Her ne kadar gastronomi turizmin bir alt disiplini olarak ele alinsa
da tarimdan ekonomiye, sosyolojiden tarih ve cografyaya, iktisat ve igletmeden
fen ve teknolojiye kadar bir¢ok farkli disiplinle ¢esitli seviyelerde ortak ¢alisma
alanlar1 olusturabilmektedir. Bu baglamda bu eseri hazirlamaktaki temel amacimiz;
gastronominin ve ¢aligsma konularinin hem birbiriyle hem de diger disiplinlerle olan
iligkilerini ortaya koymak amaciyla genel bir perspektif sunmaktir. Bu amagla 8 farkli
tiniversiteden toplam 13 farkli 6gretim elemaninin katki saglamis oldugu bu eser 11
boliimden olusmaktadir. S6z konusu boliimlerde “Yerel Yemekler, Gastronomi ve
Sosyal Medya, Restoranlarda Siirdiiriilebilir Pazarlama, Kahve, Yiyecek Korkusu,
Restoran Performansi, Slow Food, Gastronomi ve Yapay Zeka, Siirdiiriilebilir
Gastronomi Turizmi, Yeme Davranisi, Sokak Lezzetleri” gibi konular bibliyometrik
bir bakis agisiyla ele alinmaktadir. Bibliyometrik arastirmalar; bir konu, kavram ya
da disiplin hakkindaki literatiiriin gelisim durumunu ortaya ¢ikarmasi bakimindan
son yillarda siklikla tercih edilen yontemlerin basinda gelmektedir. Bu nedenle
gastronomi ve ilgili alanlarda ¢alismak isteyen arastirmacilara genel bir gerceve
sunmas1 dolayistyla bu eserin gastronomi alanina katki saglamasi beklenmektedir.

Dog. Dr. Adem ARMAN
Ogr. Gér. Ozkan ERDEM






1. BOLUM

YEREL YEMEKLER UZERINE YAPILAN
CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALiZi

Cigdem MUTLU'

OZET

Yerel yemek, bir destinasyonun, bdlgenin kimligini, kiiltiiriinii, yasam tarzini
ortaya koyan bir aktordiir. Gilinlimiizde bireyler, yerel yemeklerin {iretim siireci
de dahil olmak iizere deneyim yasamak i¢in seyahat etmektedirler. Bu ¢aligsmada,
yerel yemek kavraminin alanyazin tarafindan nasil, nerede, ne zaman ve kimler
tarafindan incelendigi, birbirleriyle olan iligkileri veya 6n plana ¢ikan kavramlarin
tespiti bakimindan bibliyometrik analizin yapilmasi amaclanmistir. Calismanin
evreni Web of Science veri tabani olarak belirlenmis olup, bu ¢ergevede 175
farkli kaynak ve 680 yazardan olusan toplamda 323 bilimsel makale 6rneklem
hacmini olusturmaktadir. Dergiler, yazarlar, sik kullanilan anahtar kelimeler, atif
alma durumu ve yaymlarin yapildig iilkeler kapsaminda birbirleriyle iliskilerini
ortaya koyacak analizler bibliyometrik analiz araciligiyla gergeklestirilmistir.
Caligsmanin sonucunda, yerel yemek kavraminin tarihsel siireci ¢ok eski zamanlara
dayanmamasina ragmen en az yirmidort yillik bir gegmisi oldugu ortaya ¢ikmustir.
Ayrica, yerel yemek kapsaminda 2012 yilindan itibaren bilimsel makalelerin arttig1
ve 2015 yilindan itibaren de ivme kazandigi elde edilen bir diger sonugtur. Cinyin
yerel yemek kavrami iizerine gergeklestirdigi calismalarla ilk sirada yer almasinin
yaninda Ispanya ve Amerika>nin da sirastyla Cinvi takip ettigi ve bilimsel yaym
iiretme konusunda dikkat ¢ektikleri ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Yerel Yemek, Turizm, Turist, Bibliyometrik Analiz

1 Ogr. Gor. Dr., Dokuz Eyliil Universitesi, Izmir Meslek Yiiksekokulu, Turizm ve Otel Isletmeciligi, izmir, Tiirkiye, orcid.
org/0000-0002- 0033-4110, cigdem.mutlu@deu.edu.tr
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BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF STUDIES ON LOCAL FOOD

ABSTRACT

Local food is an actor that reveals the identity, culture and lifestyle of a
destination, region. Today, it seems that individuals travel to experience it, including
the production process of local dishes. In this study, it is aimed to make a bibliometric
analysis in terms of how, where, when and by whom the concept of local food is
examined by the literature, their relationship with each other or the concepts that
come to the forefront. The universe of the study is determined as Web of Science
database and within this framework, a total of 323 scientific articles consisting of
175 different sources and 680 authors constitute the sample volume. Analyses that
will reveal the relationships between journals, authors, frequently used keywords,
citation status and the countries where the publications are made were carried
out through bibliometric analysis. As a result of the study, it was revealed that
the concept of local food has a history of at least twenty-four years, although its
historical process does not date back to ancient times. In addition, it is another result
obtained that scientific articles have increased since 2015 and gained momentum
since 2019 within the scope of local food. In addition to China being in the first
place with its studies on the concept of local food, it has been revealed that Spain
and America follow China respectively and draw attention to producing scientific
publications.

Keywords: Local Food, Tourism, Tourist, Bibliometric Analysis

GiRIS

Gliniimiizde, degisen yemek anlayisiyla birlikte temel ihtiya¢ kapsamindan
¢ikarak turizmin ¢ekici unsuru olmustur. Yerel yemekler, bir toplumun kimligini
ortaya koyarak bir destinasyonu ¢ekici, cazip hale getirebilmektedir. Bu durum
yerel yemekleri turizmin ayrilmaz parcasi olmasinda 6nemli bir etkendir. Turizmin
bir parcasi olan yerel yemekler, bir destinasyonun taninmasinda ve pazarlanmasinda
da 6nem arz etmektedir.

Yerel yemek kiiltiirii, soyut kiiltiirel mirasin somut bir yansimasi olarak
bilinmektedir. Gegmisten giiniimiize kadar olan siiregte toplumla biitiinlesmis,
yasamis bir kiiltiir olarak turizmin ayrilmaz bir pargasi olmay1 basarabilmistir (Acar,
2016).Yiyecek-icecek davranislarinin turizmin en dinamik, en yaratici kisimlarindan
biri olarak turizm deneyiminin odak noktasina yerlesmistir. Turistlerin ¢ogu i¢in
yerel yemek tiiketiminin turizm faaliyetlerinde deneyim kazanmasinda oldukga
etkili bir ara¢ oldugu diistinliilmektedir. Yerel yemeklerin denenmesi, yerel kiiltiirtin
taninmasinda énemli bir aktor haline gelmistir (Meladze, 2015).

Miras turizminin 6nemli bir bileseni olarak yemeklerin (Ron & Timothy,
2013) diger miras bilesenleri (din, dil, miizik, folklor, aile hayati vb.) {izerindeki
izleri de goriilmektedir (Timothy, 2016). Yemek temelli miras izleri, bir bolgenin
turizm triinlerini giiclendirmek, ziyaretgilerin deneyimlerini gelistirmek ve yerel
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yemeklerin tiretimi ve isleme sektorlerinin yasayabilirligini korumaya, gelistirmeye
yardime1 olmak da dahil olmak iizere bolgeler i¢in olumlu ekonomik ve sosyal
faydalar sunabilir (Boyne vd., 2003). Bu dogrultuda, turistik destinasyon tercihinde
yerel yemek kiiltiir{i turistin seyahat motivasyonunu etkileyebilmektedir. Turistlerin
seyahat motivasyonlari degerlendirildiginde, gastronomi ve turizm arasindaki
iligkinin ortaya ¢iktig1 sdylenebilir. Bu durumun sebebi ise gastronominin sadece
yeme i¢gme temel ihtiyacini karsilayan bir iirtin olmaktan ¢ikarak, dogrudan bir
turistik motivasyon araci olmasi seklinde ifade edilebilmektedir (Acar, 2016)

Konaklama, seyahat, turistik destinasyonlar, faaliyetler gibi yemek de turizm
iriiniiniin temel ve 6nemli bir unsuru haline gelmistir. Turistlerin ziyaret ettigi
bolgenin yerel yemeklerinin hazirlanmasi, pisirilmesi ve sunulmasi siireglerini
igeren gastronomi (Polat, 2020) ve turizm arasinda dogrusal bir iliski bulunmaktadir
(Sergek, 2018). Yemek amaciyla gerceklestirilen turizm faaliyetlerin mevcut
kiiltiirel titkketim egilimleriyle ortak olan ydre, bolge, deniz, yerel iiriin, yerel kiiltiir,
Ozgiinligli temel alan etik ve siirdiiriilebilir degerlerin iizerinde durmayi igerdigi
sOylenebilmektedir. Bir destinasyondaki yerel yemekler, turistlere fiziksel, kiiltiirel,
sosyal ve prestij deneyimi getirerek katki saglayabilmektedir. Diger bir deyisle,
yerel yemekler destinasyon pazarlamasi i¢in olduk¢a 6nemli bir role sahiptir ve
turistik yerlerin marka imaj1 olusturabilmesinde stratejik bir unsurdur (Meladze,
2015) Ayrica, yerel malzemelerin, bolgesel yemek hazirlama tekniklerinin ve belirli
kisi ve yerlerle iligkili yemeklerin tedarik edilmesi turizm i¢in gii¢lii bir tanitim ve
pazarlama araci olmasinda 6nem arz etmektedir (Ramshaw, 2016).

Yerel yemek kavrami ivme kazanan, farkli sekillerde ortaya ¢ikan ve gelismekte
olan bir unsur olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda, yerel yemek kavrami
kapsaminda yapilan bilimsel yayinlarin incelenerek ve irdelenerek hangi konularin
agirlikli oldugu, yerel yemek konusunda hangi yazarlarin uzman olmaya bagladigi,
bahsi gecen konu ile ilgili ortaya ¢ikan iilkelerin hangileri oldugu veya alana saglanan
katkinin ne kadar oldugu ¢ercevede verilerin degerlendirilmesi dnem arz etmektedir.
Bu konular dahilinde yerel yemek kavraminin yorumlayici bir sekilde incelenmesi
bibliyometrik analiz araciligi ile yapildigi bilinmektedir. Ayrica, bu calismada,
arastirmaya konu olan kavramlarin yogun olarak hangi degiskenler iizerinden
degerlendirildigi ve hangi degiskenler bakimindan gizli kalan bilgilerin oldugunu
da biitiinciil bir yaklagimla ortaya koyabilmesi sebebiyle “Yerel Yemek” kavrami
dahilinde bibliyometrik analiz ¢ercevesinde inceleme gergeklestirilmektedir.

YEREL YEMEK iLE IiLGILi CALISMALAR

Zhang vd. (2019) tarafindan yapilan ¢alismada yerel yemek ve siirdiiriilebilir
turizm deneyimi Ozgilinliik, kalite ve sadakat agisindan degerlendirildigi
gozlemlenmektedir. Calismada 6zgiinliikle kalitenin miisteri memnuniyet ve sadakati
icin oldukca 6nemli oldugu ortaya ¢ikmistir. Choe ve Kim (2018), turistlerin yerel
yemek tiikketim degerinin, turistlerin yerel yemeklere yonelik tutumlari, destinasyon
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imaji, yerel yemekleri 6nerme niyeti ve gastronomi turizmi i¢in destinasyonu ziyaret
etme niyeti lizerindeki etkilerini inceledikleri ¢aligmalarinda turistlerin tutumlarini
etkili bir sekilde agikladiklar1 bulgulara ulasmislardir.

Turistlerin, 6zgiinliik, seyahat motivasyonu, memnuniyet, 6zgiinliik konularinda
yerel yemeklere karsi tutumlarini ele alan Morris vd. (2020) turistlerin yerel
yemeklere karsi tutumlariyla seyahat motivasyonu arasinda etkili ve agik bir iligki
oldugunu, aktif olarak icerisinde yer aldiklar1 otantik bir yemek deneyimi yasamak
istediklerini, destinasyonlarin kendilerine 6zgii yemeklerini ve yerel yemeklerin
deneyimsel degerini vurgulamalarina yonelik tespitlerde bulunmaktadir. Gonda vd.,
(2021) tarafindan gerceklestirilen ¢aligmada turistlerin yerel tirlinlere olan ihtiyaglari
ve bolgesel turizm hizmetlerinde yerel yemeklerin rolii degerlendirilmektedir. Yerel
iirlinlerin turizmde énemli bir rol oynadigi, ¢ogu turistin seyahatleri boyunca yerel
iiriinlerle ilgilendikleri, keyifle satin aldiklar1 ve yerel {iriinlerle yapilmis geleneksel,
bolgesel yemeklerin destinasyonlar1 cazibe merkezi haline getirdigini ortaya
koymaktadirlar.

Turizm pazarlarinin 6zellikle de yerel mutfaklarin karsilagilan zorluklar
tizerine gergeklestirdikleri calismada Kan vd. (2022), devletlerin daha fazla turist
¢ekmek icin nostaljik bir estetige sahip destinasyon imajinin ve destinasyon
pazarlamacilariin, mobil seyahat uygulamalari gibi turistler i¢cin aninda etkilesim
mekanizmalar1 olusturulmasinin 6énemini vurgulamaktadir. Mohammad vd., (2022)
tarafindan gergeklestirilen ¢aligsmada kiiltlirel miras olarak yerel yemek tiiketiminin
turistlerin davranigsal niyetleri, algilanan destinasyon imajin1 etkileyen faktorler,
deneyimsel deger ve aralarindaki iliski degerlendirilmektedir. Yerel yemek
tiikketim degerinin turistlerin algilar1 ve davranislari lizerinde 6nemli oldugu ve bu
durumunda o6zellikle kiiltiirel miras olarak yerel yemeklerin ve turizmin tanitimina
katki sagladig1 vurgulanmaktadir. Yerel yemek iizerine yapilan bilimsel ¢aligsmalarda
turist memnuniyeti, turist davranig, algi ve motivasyonlari, turist deneyimleri,
seyahat motivasyonu, yerel yemeklerin pazarlanmasi gibi konulara odaklanildig:
belirlenmistir.

YONTEM

Bu c¢alismanin amaci “yerel yemek™ kavrami kapsaminda bibliyometrik analiz
kullanilarak biitiinciil bir bakis acisiyla alanyazini incelemektir. Bibliyometri,
yaymlanmis olan kitap, dergi ve diger haberlesme araclarmin istatiksel ve
matematiksel tekniklerle incelenmesinde uygulanan bir yontem olarak agikladigi
goriilmektedir (Pritchard, 1969). Bibliyometrik yontemler 6zellikle hem bilimsel
hem uygulamali alanlarda, aragtirma degerlendirme metodolojisinden ayr1 tutulamaz
bir unsurudur. Bibliyometrik analiz, yazili yayinlarin nicel analizlerinin saglanmasi
icin kullanilan bir yontem olarak tanimlanabilmektedir (Ellegaard ve Wallin, 2015).
Bibliyometrik calismalar agirlikli olarak bilimsel alanlara uygulanmis olup, temelde
bir disiplin i¢indeki bilimsel yayn ile ilgili yazar, baslik, konu, atiflar vb. gibi ¢esitli
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meta veri unsurlarina dayandigi belirlenmistir (Hussain vd., 2011). Bibliyometrik
calismalar, akademik literatiirii analiz etmek i¢in istatistik kullanimiyla karakterize
edilmektedir (Ruhanen vd., 2015). Bibliyometri, bir makalenin belirli bir ¢aligma
alan1 iizerindeki etkisini dlgmeye yardimci olabilecek alintilarin analizini ve bir
derginin alandaki onemini degerlendirmekle ilgili kriterleri kapsamaktadir. En
basit sekliyle ise atiflarin ve yayinlarin nicel analizlerini icermektedir (Berger ve
Baker, 2014). Bir baska tanimda ise atif analizi, ortak atif analizi ve igerik analizi
gibi teknikler kullanilarak yaygin olarak iistlenilen bilimsel ilerlemeyi dlgmek igin
akademik literatliriin sistematik nicel analizi olarak ifade edilmektedir (Ramos-
Rodrigue & Ruiz-Navarro, 2004; Shilbury, 2011; Van Raan, 2004).

Bibliyometrik veya nicel calismalar olarak da bilinen yayin driintiileri caligmalart,
bilimsel iretkenligin, egilimlerin, farkli disiplinlerdeki arastirmalara vurgu
yapilmasinin ve aragtirmacilarin yayin ¢iktilarina dair tercihlerinin fayda saglayacak
gostergeleri olarak ifade edilmektedir. Ayrica, bu tarz calismalarin sonuglarinin,
aragtirma yonetimi ile planlamasinda karar verme konusunda, koleksiyon
gelistirmede ve kiitiiphanelerde kullanilmasinda ¢ok yarar saglayabilecegine de
vurgu yapilmaktadir (Jacobs, 2001). Temel bibliyometrik ¢aligmalar, bir arastirma
alanmin atif analizini kullanir. Segilen analiz birimine bagl olarak bir aragtirma
alaninin farkli yonleri analiz edilebilir (Dzikowski, 2018).

Bibliyometrik analiz, havayolu isletmeciligi (Tanriverdi ve Durak, 2022),
girisimcilik (Kiyomi vd., 2022), konaklama isletmeciligi (Han vd., 2022),
stirdiiriilebilir turizm (Alonso-Muiioz vd., 2022) dijital turizm ((Kalia vd., 2022),
pazarlama (Akbari vd., 2022), siirdiilebilir kalkinma (Ma vd., 2022), yenilenebilir
enerji (Rosokhata vd., 2021), jeoturizm (Herrera-Franco vd., 2021), turizm ve otel
isletmeciligi (Khan vd., 2021) isletme yonetimi (Mukherjee vd., 2022) gibi bircok
farkl1 alanda kullanildig: tespit edilmistir. Bu baglamda, bibliyometrik analiz,
biitiinciil bakis acistyla bir olay1 veya kavrami gorebilme, degerlendirebilme veya
inceleyebilme konusunda 6nemli bir aktor olarak ifade edilebilir.

VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZi

Yerel yemek iizerine yayinlanan bilimsel makalelerin bibliyometrik analizi
araciligiyla incelemek amaciyla gerceklestirilen ¢aligmada veri toplamak icin Web
of Science (WOS) veri tabani kullanilmaktadir. Bahsi gecen veri tabani iizerinden
“yerel yemek”, “turizm”, “turist” kapsaminda gerceklestirilen bilimsel yayimlara
iligkin gesitli kisitlamalar getirilmistir. WoS veri tabaninda oncelikli olarak “local
food” olgu ile tarama yaparak caligmanin amacina yonelik veriler elde edilmek
hedeflenmistir. Bununla birlikte dil kisit1 (sadece Ingilizce) ve dokiiman tiirii
(makale) kisiti getirilerek arama tarama yapilmigtir. Dil ve dokiiman tiirii kisiti
getirilmeden 6nce elde edilen “local food”, “tourism”, “tourist” ile ilgili 1998-2022
yillart arasinda olmak iizere toplamda 294 farkli kaynak ve 923 yazardan olusan

toplamda 406 bilimsel yayina ulasilmistir,
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Bibliyometrik analizi yapmak amaciyla bu ¢alismada R yazilimi kullanilmustir.
Bibliometrix paketi iizerinde veriler analiz edilmeden 6nce ¢aligmaya getirilen dil
ve dokiiman tirii ilgili kisitlamalar yeniden uygulanmis sonug olarak 1998-2022
yillar1 arasinda yayimlanan, 175 farkli kaynak ve 680 yazardan olusan toplamda 323
bilimsel makale analize tabi tutulmustur. Calisma amacina ulasabilmek amaciyla
aragtirma sorulari su sekilde belirlenmistir.

Arastirma Sorulari

1. WosS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yayinlanmis bilimsel caligmalara yonelik
genel bilgiler nelerdir?

2. WosS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yayimlanmis bilimsel makalelerin yillara
gore dagilimlar ne sekildedir?

3. WoS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yaymlanmis bilimsel makalelerde
kullanilan anahtar kelimelerin dagilimi, anahtar kelimelerin yillara gore kullanimi ne sekildedir
ve anahtar kelimelerin birlikte olusum aglar1 nasil gériinmektedir?

4. WoS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yayinlanmis bilimsel makalelerin
yaymlandigi dergilerde atif alma durumlari, dergilerde yillara gore iiretim miktarlar1 ne sekilde
stralanmaktadir ve dergi birlikte atif ag1 nasil goriinmektedir?

5. WoS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yaymlanmis bilimsel makalelerin
yazarlarma iligkin atif alma durumu ne sekildedir ve ortak atif agi nasil gériinmektedir?

6. WoS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yaymlanmis bilimsel makalelerin
yayinlandigi tilkelere iliskin dagilim ne sekildedir?

7. WoS veri tabaninda yerel yemekler konusu kapsaminda yayimlanmis bilimsel makalelerin dergi,
iilke ve anahtar kelimelerin birbirleriyle iliskileri ne sekildedir?

BULGULAR VE YORUM

Yerel yemekle ilgili Ingilizce olarak yazilmis bilimsel yaymlarin makaleler
bakimindan Diinya 0&lgeginde sergiledikleri yayilimlari ortaya koymak igin
bibliyometrik analiz vasitasiyla derinlemesine inceleme yapmak amaclanmaktadir.
Bu cergevede olusturulan arastirma sorularma dair ele gegen bulgular asagida
sirastyla verilmektedir.

Yerel Yemek Calismalarinin Genel Durumu
Yerel yemek ¢ercevesinde yapilan bilimsel ¢alismalara dair genel bilgiler Tablo
1 ve dokiiman tiirlerini kapsayan bilgiler Sekil 1’de gosterilmektedir.
Tablo 1: Genel Bilgiler

Tanim Sonuclar
VERI HAKKINDA ANA BILGILER
Zaman aralig1 1998:2022
Kaynaklar (Dergiler, Kitaplar, vb.) 119
Belgeler 294
Yillik biiytime orani1% 17,3
Belge Ortalama Yasi 3,89
Dokiiman bagina ortalama alint1 26,39
Referanslar 13150
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BELGE iCERIGi
Anahtar Kelimeler Art1 (Kimlik) 581
Yazarin Anahtar Kelimeleri (DE) 1036
YAZARLAR
Yazarlar 680
Tek yazarli dokiimanlarin yazarlart 49
YAZARLAR iSBIRLiGi
Tek yazarli dokiimanlar 56
Dokiiman i¢in Ortak Yazarlar 2,64
Uluslararasi ortak yazarlar% 32,31
DOKUMAN TURLERI
Makale 323
Makale; Kitap Boliimii 6
Makale ; Erken Erisim 27
Makale ; Bildiri 3
Bildiri 38
Derleme 6
3

Derleme; Erken Erigim

u Makale m Makale; Kitap BElUmi

Sekil 1: Dokiiman Tiirleri

» Makale; Erken Erisim

Tablo 1°e bakildiginda yerel yemek ile ilgili calismalarin 1998 yili itibariyle
gerceklesmeye basladigi goriilmektedir. Bu kapsamda bahsi gecen c¢aligmalar
1998 ile 2022 yillar1 arasinda yer almaktadir. Yerel yemekle ilgili son yirmi
dort yilda 406 bilimsel calisma yapildigi ve bu calismalart 323 bilimsel makale
tiiriinde gergeklestigi belirlenmistir. Bilimsel ¢alismalarin yillik biiyiime oranina
bakildiginda ise % 17,3 oldugu goriilmektedir. Buna istinaden, y1llik biiyiime orani
dogrultusunda bu alanda yapilan ¢aligmalarin arttis1 dikkat gekmektedir ve atiflarin

ise 26,39 oldugu belirlenmistir.

Yerel Yemek Bilimsel Makalelerinin Yillara Gére Dagilimi

Tablo 2°de uluslararasi 6lgekte yapilan yerel yemek c¢alismalarinin yillara gore

dagilimi goriilmektedir.
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Tablo 2: Bilimsel Makalelerin Yillara Goére Dagilimi

Makale

B Makale

— — —_— — — --—.

@ °’q @' Q@' @ @1} ’\@ déo ,@ (55'.' & QT- & u‘ ':'?’ e.\ ﬁ‘* e\b .,90 ,l-;\q” ﬂp“'o & -S‘}’ 1

Yerel yemek ile ilgili 1998 yili icerisinde 1 ve 1999 yili igerisinde 1 olmak iizere
bu iki yilda toplamda 2 makalenin gerceklestigi Tablo 2°de goriilmektedir. 2007
yilina kadar olan stirecte ise yerel yemek ile ilgili calismalarin hi¢ yapilmadigi
veya 1 makale olarak gergeklesen yillarin oldugu belirlenmistir. 2007 ve 2008
yillar1 igerisinde ise makale sayilarinin 2’ye ¢ikmasina ragmen takip eden yilda
yeniden diigiis yasadigi belirlenmistir. 2010 y1ili igerisinde s6z konusu calismalar
ile ilgili gozlenen artig bir sonraki yil diisiise gecmis olup, 6zellikle 2012 yilindan
itibaren baslayan siirecte artisa gegerek 2015 yili itibariyle ivme kazandigi, ¢alisma
sayilariin arttig1 goriilmektedir. 2021 yili itibariyle toplamda 49 ile calismalarin en
yiiksek sayiya ulastig1 belirlenmistir. Tablo 2’ye gore 2022 yili i¢erisinde toplam 46
calismanin yapilmis olmasi yerel yemek ile ilgili ¢alismalarin arastirilmaya devam
edildiginin bir gostergesi oldugu sdylenebilmektedir.

Yerel Yemek Bilimsel Makalelerde Kullanilan Anahtar Kelimelerin

Dagilimi, Anahtar Kelimelerin Yillara Gére Kullanimi ve Anahtar

Kelimelerin Birlikte Olusum Aglari

Yerel yemek cercevesinde yapilan bilimsel makalelerde kullanilan anahtar
kelimelere dair dagilimi1 ve one ¢ikan anahtar kelimeleri belirlemek igin kelime
bulutu olusturulmustur.
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Sekil 2: Anahtar Kelime Bulutu

Yerel yemek ile ilgili bilimsel makaleler ¢ercevesinde yapilan caligsmalarin
toplam 501 anahtar kelimeden olustugu belirlenmistir. Anahtar kelimeler,
makalelerin amaclarini, degiskenlere dair kisitlarin1 ve kapsamlarini aktaran
kodlar olarak goriilmektedir. Bu baglamda, belirli konularla ilgili 6zel bir arastirma
yapmay1 ve arastirilan konuya erismeyi daha kolay hale getirmektedir. Yerel yemek
cercevesinde yapilan bilimsel makalelerde Sekil 2’ye gore en sik kullanilan anahtar
kelimelerin “local food”, “satisfaction”, * authenticity”,

tourism”,
“model”, “experience”, “experiences”, “food” ve “place” oldugu goriilmektedir.

EEANT3 EE TS

consumption”,

Cumulate eccurrences

ATHEMTET SOAIANTICN LR —— QUFDHCE —— O ——— LOCAL FOOD —— WOl Al

Sekil 3: Anahtar Kelimelerin Yillara Gére Dagilimi
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Sekil 3»te yerel yemek cergevesinde yapilan bilimsel makalelerde kullanilan

anahtar kelimelerin yillara gore dagilimlari yer almaktadir. Sekil 3’e gore son yillarda

“experiences”, “tourism”, “satisfaction” ve “consumption” anahtar kelimelerinin
kullanimin ivme kazandlgl goriilmektedir.
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Sekil 4: Anahtar Kelime Birlikte Olusum Ag1

Sekil 4’te yerel yemek cergevesinde yapilan bilimsel makalelere dair anahtar
kelimelerin birlikte olusum ag1 goriilmektedir. Sekil 4>e bakildiginda yerel yemek
cergevesinde yapilan ¢aligmalarin anahtar kelime kapsaminda incelendiginde odak
noktasi olan, dne ¢ikan tek bir anahtar kelimenin olmadig: belirlenmistir. Anahtar
kelime olusum ag1 incelendiginde “local food”, “satisfaction” ve ‘“‘experiences”
kavramlarmin yogunluk gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir. Bu baglamda, turizm,
deneyim, tiiketim, yer, yerel yemek gibi kavramlar anahtar kelimelerin birlikte
olusum aginda bir grup olarak degerlendirilirken, destinasyon imaji, memnuniyet,
destinasyon, ¢ekicilik kavramlarinin farkli bir ag ortaya koydugu belirlenmektedir.
Kalite, alg1, niyet, imaj, sadakat kavramlar1 agisindan bakildiginda ise farkli bir
anahtar kelime birlikte olusum ag1 olusturdugu goriilmektedir.
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Yerel Yemek Bilimsel Makalelerin Yayinlandigi Dergilerde Atif Alma
Durumlar, Dergilerde Yillara Gore Uretim Miktari Dagilimi ve Dergi
Birlikte Atif Agi

Tablo 2: Dergilerde Atif Alma Durumu

Dergi Atif Sayisi
Tourism Management 1354
Annal Tourism Research 886
International Journal of Hospitality Management 508
British Food Journal 360
Journal Of Travel Research 319
Journal of Travel & Tourism Marketing 308
Journal of Sustainable Tourism 302
Current Issues Tourism 237
Journal Of Travel Research 232
International Journal of Contemporary Hospitality Management 210

Tablo 2 yerel yemek cergevesinde yaymlanan makalelerin, yayinlandigi
dergilerde atif alma durumunu ortaya koymaktadir. Yerel yemek kapsaminda
toplam olarak 119 farkli derginin bulunmasiyla birlikte Tablo 2°de 10 derginin atif
durumu gosterilmektedir. Yerel yemek cercevesinde yapilan bilimsel makalelerin
yayinlandiklar1 dergilerdeki atif alma durumlar1 incelendiginde atifi en ¢ok alan
calismalarin “Tourism Management” dergisinde yayinlandigi goriilmektedir.
Ayrica, Tablo 2’ye bakildiginda “Annals Tourism Research”, “International Journal
of Hospitality Management”, “British Food Journal”, “Journal Of Travel Research”,
“Journal of Travel & Tourism Marketing” dergilerindeki ¢calismalarin sirasiyla atif
alma siklig1 oldugu goriilmektedir. Tablo 2’ye bakildiginda yerel yemek kapsaminda
yapilan bilimsel makalelerin yayinlandigi ilk on dergi degerlendirildiginde, bahsi
gecen dergilerin sosyal bilimler alaninda ve yogun olarak turizm alaninda yayin
yapan dergileri kapsadigi goriilmektedir.
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Sekil 5: Dergilerin Yillik Uretim Dagilimlari

Sekil 5’indergilerin yillik iiretim dagilimlari hakkinda bilgi verdigi goriillmektedir.
Sekil 5’e gore dergilerin yillik iiretim miktarlar1 degerlendirildiginde 2018 yilindan
itibaren “Sustainability” dergisinin ilk sirada oldugu belirlenmektedir. 2019 yil
itibariyle degerlendirildiginde “British Food Journal” dergisinin 2. sirada oldugu
gozlenmektedir. 2021 yilina bakildiginda da “International Journal Of Contemporary
Hospital Management” dergisinin {ligiincii sirada bulunmaktadir.

Sekil 6: Dergi Birlikte Atif
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Sekil 6>da yerel yemek ¢ercevesinde yapilan bilimsel makalelerin yaymlandig
dergilerin birlikte atif agina iliskin gorseli yer almaktadir. Yerel yemek kapsaminda
yapilan bilimsel makalelerin yayinlandigi dergilerin atif aglarina bakildiginda ise 2
kiimenin ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Bu baglamda, 1. Kiime (Kirmiz1) ve 2. Kiime
(Mavi) diigiim biiyiikliikleri oldukga biiyiik oldugu tespit edilmistir.

Yerel Yemek Yayinlanmis Bilimsel Makalelerin Yazarlarina iligkin Atif

Alma Durumu ve Ortak Atif Agi

Tablo 3’te yerel yemek g¢ercevesinde yer alan bilimsel makalelerin atif alarak
alanyazina katki veren ilk on yazar goriilmektedir.

Tablo 3: Yazar Atif Alma Durumu

Yazar Atif Sayisi

Sims R. 98
Eves A. 85
Kim Y.G. 85
Kim S. 67
Park E. 58
Ellis A. 47
Yeoman I. 47
Bjork P. 46
Aitchison C. 37
Everett S. 37

Yerel yemek kapsaminda atif alan bilimsel makalelerin yazar isimleri ve
eserlerinin atif sayis1 Tablo 3’te verilmistir. Tablo 3’e gore yerel yemek kapsaminda
yaptiklar1 bilimsel makalelerde en fazla atif alan yazarlar sirasiyla “Sims, R.”,
“Eves, A.” ve “Kim, Y.G” oldugu goriilmektedir.
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Sekil 7: Yazar Birlikte Atif Ag1
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Yerel yemek cercevesinde yapilan bilimsel makalelerin yazarlarina dair yazar
birlikte atif ag1 Sekil 7’de verilmektedir. Bu dogrultuda yazar birlikte atif aginin
2 kiimeden olustugu goriilmektedir. 1. Kiimede (Kirmiz1) Kivela, J., Kim, Y.G. ve
Mak, A.H.N. gibi yazarlar 6n planda yer almaktadir. 2. Kiimede (Mavi) Quan, S.,
Cohen, O. Hall, C.M., Sims R. ile anonim c¢alismalarin yazarlarinin 6n planda yer
alarak dikkat ¢ekmektedir.

Yerel Yemek Bilimsel Makalelerin Yayinlandigi Ulkelere iliskin Dagilim

__).
- il

Sekil 8: Ulkelere Gore Bilimsel Uretim Dagilimi

Ulkelere gore bilimsel iiretim dagilim, diger bir deyisle, yerel yemek kapsaminda
yapilan bilimsel makalelerin iilkeler bakimindan nasil bir dagilim gosterdigine dair
gorsel Sekil 8’de goriilmektedir. Bu dogrultuda Cin 128 bilimsel makale ile ilk
sirada yer almaktadir. Cinyi takip eden iilkenin ise 122 bilimsel makale ile Ispanya
oldugu tespit edilmistir. Ayrica, diger bilimsel makale ortaya koyan iilkeler sirasiyla
Amerika (78), Avustralya (60), ingiltere (51) seklinde iilkelere gére bilimsel dagilim
gosterdigi belirlenmistir. ingiltere ile ayn1 sayida bilimsel makale iiretim dagilimda
Tiirkiye’nin (51) de siralamada yer aldig1 belirlenmistir.
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Yerel Yemek Bilimsel Makalelerin Dergi, Ulke ve Anahtar Kelime iligki
Durumu
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Sekil 9: Dergi, Ulke ve Anahtar Kelime Uglii Alan Grafigi

Sekil 9da yerel yemek kavrami cercevesinde ortaya koyulan bilimsel
makaleler, dergi, iilke ve anahtar kelimeler anlaminda olusturulan ti¢lii alan grafigi
verilmektedir. Bu baglamda, dergi bilgileri sol alanda, yazarlarin iilke bilgileri orta
alanda ve anahtar kelimeleri igeren bilginin ise sag alanda yer aldig1 goriilmektedir.
“Sustainability” dergisinde yerel yemek kapsaminda yapilan bilimsel makalelerin
sik olarak yayinlandigi belirlenmistir. Bununla birlikte “food tourism”,
“local food” kavramlarinin yogun olarak kullanildig1 goriilmektedir.

SONUC VE TARTISMA

Yerel yemek, kiiltiirel mirasin bir pargasi olarak destinasyonlarin kalkinmasinda
stratejik bir arac olarak dikkat ¢ekmektedir. Degisen turist algilari dogrultusunda
seyahat motivasyon kaynagi olarak turizmin dnemli par¢alarindan biri haline geldigi
bilinmektedir. Ayrica, yerel yemek, gidilen destinasyonun ekonomik, sosyal anlamda
da kalkinmasina katki saglamaktadir. Bununla birlikte, turistlerin farkli arayislari
sonucu turizmin kilit unsuru olan yerel yemek destinasyon pazarlamasinda araci roli
ustlenmektedir. Bu baglamda, yerel yemek kavraminin ¢alismada degerlendirilen,
irdelenen ve analiz edilen veriler dogrultusunda gelisime acik oldugu ve gelisiminin
giderek daha da ivme kazandigi goriilmektedir. Bu durum WoS veri tabaninda
yapilan analizler sonucunda 6zellikle 2012 yilindan sonra ¢alismalarin yiikselen bir
grafik gosterdigi ortaya ¢ikmaktadir.

tourism” ve

Yerel yemek ile ilgili 1998 ile 2022 yillar1 arasinda 406 bilimsel ¢alisma
yapildig1 ve bu c¢aligmalarin 323’1 ise bilimsel makale tiiriinde yapildig1 tespit
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edilmistir. Bilimsel makalelerin yillara gore dagilimlarina bakildiginda 2012
yilindan sonra artmaya baslayan yayimn sayilarinin 6zellikle 2015 yilindan sonra
hiz kazandigi belirlenmistir. Ayrica, yerel yemek kapsaminda gerceklestirilen
bilimsel makalelerde en yogun kullanilan anahtar kelimelerin memnuniyet, turizm,
deneyim, destinasyon, tiiketim oldugu tespit edilmistir. Anahtar kelime olusum ag1
degerlendirildiginde ise yerel yemek, turizm, tiikketim konular1 birlikte ele alinirken,
destinasyon imaji, memnuniyet, destinasyon, c¢ekicilik konularinin da birlikte
degerlendirildigi goriilmektedir.

Yerel yemek ile ilgili bilimsel makalelerin aldiklari atiflarin en yogun goriildiigii
derginin Tourism Management oldugu sonucuna ulagilmigtir. Bununla birlikte
dergilerin birlikte atif alma durumlarina bakildiginda toplamda iki kiimenin ortaya
c¢ikmistir. Bu kiimelerdeki en biiylik diigiime sahip olan dergilerin “Tourism
Management” ve “Annal Tourism Research” oldugu goriilmektedir. Ayrica,
bu dergileri diigiim biiylikligi agisindan “International Journal of Hospitality
Management”, “British Food Journal” ve “Journal of Travel Research” takip
etmektedir.

Yerel yemek ¢ercevesinde yapilan bilimsel makalelerin yazarlari arasindan “Sims,
R.” 98 atif ile en ¢ok atif alan yazar olarak ilk sirada yer almaktadir. Bu yazari, Eves,
A. ile Kim, Y.G. 85 atif ile takip ettigi belirlenmistir. Yazarlarin atif alma durumlari
incelediginde yerel yemek ile ilgili konulara ilginin oldugu sdylenebilmektedir.
Yerel yemek ile ilgili yapilan calismalarin iilkelere gore dagiliminda ilk sirada
Cin’in (128) yer aldig1 goriilmektedir. Cin ile birlikte Ispanya (122), Amerika
(78), Avustralya (60) diger 6n plana ¢ikan iilkeler olarak belirlenirken Tiirkiye’ nin
(51) de bu siralama da yer aldig1 tespit edilmistir. Dergi, iilke ve anahtar kelimeler
kapsaminda yayin yapilan ¢aligmalar birbiriyle olan durumlarina bakildiginda yerel
yemek ile ilgili kavramlarin konu edildigi tespit edilmistir. Tiirkiye ise deneyim,
yemek gibi unsurlara degindigi yapilan analizler ortaya ¢gikmistir. Yapilan yayinlarin
en fazla oldugu derginin Sustainability ve anahtar kelime olarak ise genellikle yerel
yemek, turizm, gastronominin kullanildig1 goriilmektedir.

Bilimsel yaymlar dogrultusunda yerel yemek kavraminin mevcut durumun
belirlenmesi i¢in yapilan bu ¢alismanin kisit1 yerel yemek ile ilgili yapilan bilimsel
makalelerin WoS veri tabani iizerinden incelenmesidir. Ayrica, incelenen bilimsel
makalelerin sadece Ingilizce dilinde olanlarin degerlendirilmesi, turizm ve turist
kavramlar ile kisitlanarak incelenmesi de caligmanin sinirliliklart arasinda yer
almaktadir. S6z konusu kisitlar kaldirilarak veya degistirilerek farkli veri tabanlar
tizerinden bibliyometrik analiz araciligiyla daha detayli incelemeler yapilabilir.
Calisma konusu ile ilgili yapilacak bilimsel caligmalara yeni, farkli bir bakis
getirebilecegi diistinlilmektedir.
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2. BOLUM

GASTRONOMIi VE SOSYAL MEDYA ALANINDAKI
MAKALELERIN BiBLIYOMETRIK ANALizi

Eniser ATABAY' ve Leyla ATABAY?

GIRIS

Sosyal medya, enformasyon ve iletisim teknolojilerinin gelismesiyle beraber
onemli bir fenomen haline gelmistir. Ozellik 2000°1i yillarin baslarindan itibaren
hayatimiza girmeye baslayan Web 2.0 teknolojileriyle birlikte farkli tiirlerde
insanliga hizmet eden sosyal medya bir¢ok alana niifus etmeyi basarmistir. Ayrica
bir¢ok sektor ve akademik disiplin sosyal medyay1 bir ara¢ olarak kullanmaya
baslamistir ya da sosyal medyada iletisimin bir tarafi olmak zorunda kalmistir.
Bu baglamda gastronomi hem bir akademik disiplin hem de uygulama alani
diizeyinde sosyal medyanin konusu olmayr basarmistir. Zira sosyal medyanin
beraberinde getirdigi dijital donilisiim, taraflara daha once hi¢ sahip olmadiklart
kadar demokratik bir ortam saglamigtir (Onorati ve Giardullo, 2020). Gastronomiyi
akademik ya da sektorel diizeyde ‘“iireten” taraflarmm dijital doniisiime ayak
uydurmalarimin yaninda tiim toplumsal taraflarin da sosyal medyay1 bir iletisim
araci olarak kullanmaya baslamasi gastronomiye olan ilginin artmasina yardimci
olmustur. Giiniimiiz sartlarinda oncelikli olarak geleneksel medya araciligiyla
sunulsa bile, gastronomik bir degerin ya da eylemin ¢ok kisa stirede sosyal medyada
varlik gostermesi kagiilmazdir. Bu bakimdan gastronominin popiilaritesinin arttigi
ileri sitiriilmektedir (Chaney ve Ryan, 2012). Ayrica gastronomi yalnizca yiyecek
ve igecegi tarif eden bir kavram degildir. Deneyim, tasarim, kiiltiir gibi pek ¢ok
sosyal ve yapisal bilesene sahiptir. Bu durumdan hareketle “gastronomik” bir olay
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ya da olgunun sosyal medyada yer almasimin farkl: iticileri oldugu diisiiniilebilir.
Gastronomi kavramini besleyen bilesenlerin ¢oklugu, gastronomi ve sosyal
medya arastirmalariin artmasinda 6nemli bir zemin yarattig1 goriilse de literatiir
incelendiginde gastronomik bakis agisiyla yazilmis ¢calismalarin oldukca az sayida
oldugu anlagilmaktadir. Turizm {rlinii ve hizmetlerine yonelik sosyal medyay1 ele
alan c¢ok sayida c¢alisma mevcuttur (Fong, Lei ve Law, 2017). Ancak gastronomik
unsurlari bu {iriin ve hizmetler kapsaminda ele alan ¢aligmalarin sayisinin yeterli
olmadig: diisiiniilmektedir (Erdem ve Yay, 2017).

Literatiirde gastronomik degerleri sosyal medya araciyla kitlelere aktarmanin
tiikketicilerle duygusal bir bag kurmaya olanak taniyacagimi vurgulayan sosyal
psikoloji temelli caligmalar olsa da (Cristofo, Aramendia, ve de-San-Eugenio-Vela,
2020), bir¢ok ¢alisma pazarlama odaklidir ve bu durum gastronominin akademik
aragtirmalar baglaminda yeni bir alan olmasiyla aciklanabilir. Gastronominin geng
bir akademik disiplin olmasi sosyal medyanin gastronomik unsurlarla birlestirilmesi
icin bircok firsatin olduguna isaret etmektedir. Bunun yaninda literatiirdeki biiytik
bosluk géze carpmaktadir. Bu bosluktan yola ¢ikarak alanyazina yonelik kavramsal,
sosyal ve entelektiiel birikimleri tespit etmek adina bibliyometrik caligmalarin
varligina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bibliyometrik caligmalar bir arastirma alanina
yonelik panoramik fotograflar sunmasiyla dikkat ¢ekmektedir. Bu fotograflar
araciligiyla arastirmalardaki akademik yonelimler, yazarlara ait sosyal ve
entelektiiel kesifler, alandaki kavramlarin gelisimi ve yonelimi gibi temel bulgular
elde edilmektedir. Ayrica bu bulgular literatiiriin genel fotografiyla karsilastirilarak
mevcut aragtirmalara yonelik kritikler sunulmasi ve ileride yapilacak arastirmalara
151k tutulmas1 amaglanmaktadir.

Kitabin bu boliimiinde bibliyometrik analizler yardimiyla gastronomi ve sosyal
medya konusunu ele alan ¢aligsmalar incelenmistir. Web of Science gibi nitelikli veri
tabanlarinda taranan yayinlarin panoramik goriintiisiiniin sunulmasi amaglanmaistir.
Literatiiriin neyi, ne sekilde ele aldig1 sosyal, kavramsal ve entelektiiel diizlemde
incelenmistir. Calismanin bu yoniiyle gelecekte sosyal medya ve gastronomi
konularmi birlikte ele alacak arastirmacilara yardimei olacagi diistintilmektedir.

LITERATUR TARAMASI

Geleneksel medyadan ¢ok daha hizli ve inovatif bir sekilde gelisen sosyal
medyanin 2000’li yillarin basindan itibaren bilgi ve iletisim teknolojilerinin
geligimine paralel olarak hizla evrildigi gézlemlenmektedir (Shearer ve Mitchell,
2021). Ozellikle tagmabilir teknolojilerin ve internetin gelisimi tiiketicilerin sosyal
medya araglarini kullanimimi oldukca artirmistir. Mobil uygulamalarin yaygmligi
ve gelisiminde gbézlemlenen artis turistik ve gastronomik tiriinlere erisimi tiikketiciler
acisindan kolaylastirmistir (Wang ve Xiang, 2012). Tiiketici tarafindaki bu
geligsmenin literatiirii ayn1 paralellikte etkiledigini sdylemek gligtiir. Zira yaklasik 20
yillik erken bir arastirma gegmigine ragmen sosyal medya arastirmalarinin ¢oklugu
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dikkat ¢ekse de sosyal medya ve gastronomi arastirmalarini ayni anda ele alan
calismalar oldukca eksik ve emekleme siirecindedir.

Literatiirde rastlanan az sayida caligma kategorik olarak ele alinacak olursa
calismalarin ¢ogunda sosyal medya kullanimina yonelik tavsiyelere rastlamanin
miimkiin oldugu goriilmistiir. Alonso, Bressan ve Sakellarios (2017) gastronomik
iirlinlerin pazarlama faaliyetleri i¢in sosyal medyanin Onemini vurgulamistir.
Souza Bispo ve Almeida (2020) ise ozellikle pazarlama iletisimi kapsaminda
sosyal medyay1 ele almig ve gurmelik miiessesi, iiriin farklilagtirma ve miisterilerle
iletisim kurmak i¢in sosyal medya aracinin kullanimina vurgu yapmustir. Yu ve
Sun 2019 ile Sommit ve Boonpaisarnsatit, (2020) ise sosyal medyay1 destinasyon
yonetimi baglaminda ele almistir. Yu ve Sun (2019) Tayvan mutfaginin tanitimi ig¢in
DMO yéneticilerinin Instagram hesabi agmasi gerekliligini vurgularken, Sommit
ve Boonpaisarnsatit, (2020) yerel bitkilerin destinasyon pazarlamasi kapsaminda
sosyal medya araciligiyla tanitilabilecegini ileri stirmiistiir.

Daha once de belirtildigi gibi kimi arastirmalar sosyal medyanin yalnizca bir
pazarlama aract olmasindan 6te bir kavram oldugunu ele almistir. S6z gelimi
Onorati ve Giardullo (2020) ise Italya’daki restoranlara yonelik yorumlari 25 aylik
bir zaman diliminde analiz etmis ve yeni sosyal siniflarin ortaya ¢ikigini aktarmistir.
S6z gelimi sosyal medyanin oynadig1r yemek tadina yonelik arabuluculuk siireci
ile igsellestirilmis sosyal sinif egilimlerine dayanan bir gastronomik simifin ortaya
¢ikigini ele almistir. Ayrica bunlarin bilingli yeme kaliplarini etkileyen yeni sosyal
siniflarin oraya ¢ikisini etkiledigini vurgulamaktir. Bagka bir o6rnekte ise Sarap
imalathanelerinin ticari iletisimden kaginarak kullanicilarla farkl iletisim bigimleri
gelistirebilecekleri ele alinmigtir. Bu kapsamda sosyal medyanin tiiketicilerle
duygusal ve deneyimsel bir bag kurmak adma islevselligi vurgulanmaktadir
(Cristéfo vd., 2020).

Calismalarda ele alinan sosyal medya platformlart incelendiginde ¢ogunlukla
olarak diinya genelindeki popiilaritesi yiiksek olan platformlarin tercih edildigi
goriilmektedir. Ayrica turizm temelli platformlarin da kullanildig1 tespit edilmistir.
Instagram kullanicilariin fotograf ve video odakli paylagimlar yapmalarina olanak
saglayan ve diinya genelinde olduk¢a popiiler olarak tercih edilen bir platform
olmasinin yani sira bir¢ok aragtirmacinin da ilgi odagi olmustur (Rejeb vd.,2022).
Gastronomi ve sosyal medya kullanimima yonelik caligsmalar da Instagram
platformunun da incelendigi anlasilmaktadir (Yu ve Sun, 2019; Gajic vd. 2020; Yu
ve Egger, 2021), Twitter ise en etkin mikro-blog platformu olarak kullanicilarin
gastronomik deneyimlerini paylasmaya olanak saglayan diinyaca lnlii bir sosyal
medya aracidir (Fusté-Forné ve Masip, 2022). Arastirmalarinda twitter platformunu
inceleyen c¢alismalar genellikle gastronomi deneyimini Twitter gonderileri
araciligiyla ele almistir (Cristofo vd., 2020; Vifian-Ludefia, ve de Campos, 2021).
Spesifik olarak bir seyahat ve turizm aktiviteleri degerlendirme platformu olan
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Tripadvisor’da ise restoranlara yonelik yorumlar yer almaktadir. Bu kapsamda
turistik destinasyonlarda bulunan restoranlarin ve yeme igme aktivitelerinin
yorumlarini inceleyen Tripadvisor platformu tabanli aragtirmalarin da sayis1 giderek
artmaktadir (Onorati ve Giardullo, 2020).

Sosyal medya platformlarindaki gonderiler genellikle metin verileri icerse de
platformlarda farkli icerik tiirlerine de rastlanmaktadir. Yapilan bazi arastirmalar
gorsel verilerin yorumlardan daha fazla bilgi barindirabilecegini iddia etmistir
(Li, Huang, ve Christianson, 2016). Bu platformlardaki metin tabanli gonderiler
disinda kalan zengin igerikler (fotograf, begeni, video, emoji vb.) farkli ¢alismalarin
arastirma konusu olmustur (Vifian-Ludefia, ve de Campos, 2021; Yu ve Egger, 2021).
Literatiirdeki 6nemli bosluklardan biri de bu igeriklerin etki tiirii ve diizeylerinin
Olclimiine yonelik arastirmalardir. Ayrica platformlarda gdnderilerin bicimsel
tiirlerine ek olarak igerik tiirleri de farkli olabilmektedir. S6z gelimi kimi ¢alismalar
sarap (Cristofo vd., 2020) ve bira (Alonso vd., 2017) gibi alkol tabanli gastronomik
iirlinlere yonelik igerikleri ele alirken kimi ¢calismalar aromatik bitkiler (Sommit ve
Boonpaisarnsatit, 2020) ve sokak yemeklerine (Fusté-Forné, 2021, Wiatrowski vd.,
2021), yonelik igerikleri ele almigtir. Bu kitap bdliimiiniin bir sonraki basliginda
literatiirdeki mevcut durumunun nasil resmedecegini agiklanacaktir.

YONTEM

Bu calismada bibliyometrik analiz teknikleri tercih edilerek literatiiriin
kavramsal, betimsel ve sosyal bir tasviri sunulmaya calisilmistir. Bibliyometrik
analiz bir aragtirma literatiiriiniin gelisimin durumunu ortaya koymak adina siklikla
tercih edilen bir arastirma yontemidir (Glizeller ve Celiker, 2018). Bu yontem
yardimiyla, yazar, dergi, aragtirma alanlarina yonelik bir literatiir biitiiniinii ya da
pargasini ele almak miimkiindiir. Ayrica bibliyometrik analizler hem nicel tabanl
istatistiki teknikleri kullanabilirken, hem de nitel tematik kategoriler ortaya
cikarma potansiyeline sahiptir (Saab vd. 2019). Calisma kapsaminda R istatistik
programinda yer alan paketlerden biri olan bibliometrix (Aria ve Cuccurullo,
2017) tercih edilmistir. Ayrica bu paketin shiny aplikasyonu kullanilarak raporlar
ve gorseller olusturulmugtur. Gastronomi ve sosyal medya kavramlariin birlikte
kullanildig1 ¢alismalara erismek icin bazi dahil etme ve hari¢ tutma kriterlerinin
belirlenmesi gerekmektedir. Bu bakimdan c¢aligmanin arastirma sorusunu
cevaplandirmasi diisiiniilen tarama stratejisi i¢in asagida yer alan maddeler goz
oniinde bulundurulmustur.

e Gastronomi ve Sosyal Medya kavramlarinin 6zet, anahtar kelime, bagliklarin
herhangi birinde yer almasi

e (alismalarin Web of Science (Wos) veri tabaninda yer almasi
e Calismalarin Ingilizce dilinde yaymlanmasi
e Calismalarin makale formatinda olmasi

e Farkl veritabanindaki ¢alismalarin elenmesi
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e Miikerrer ¢aligmalarin elenmesi
e Farkli dillerde yayinlanmis ¢aligmalarin elenmesi
e Makaleden farkli formata sahip ¢alismalarin elenmesi

Boylece 15.07.2022 tarihinde asagidaki arama parametreleri kullanilarak yapilan
veritabani taramasinda ilk etapta 45 adet calismaya erisilmistir. Se¢im kriterleri goz

Oniine alinarak yapilan eleme sonucunda toplam 18 galisma arastirma kapsaminda
incelenmistir.

Web of Science arama parametresi: (ALL=(""social media’ and gastronomy))
AND (DT==("ARTICLE ) AND LA==("ENGLISH"))

‘ Aragtima sorulannin tanimlanmasi }
| Gastronomi ve sosyal medya alaninda yapilmig aragtirmalann sosyal, entelektiel ve
:L kavramsal ozellikleri nelerdir?

e

Aragtirmalan
Belirleme

),
“Scopus ve Web of
Science veri
tabanlanndaki
& ve anahtar kelimeler kapsamina gore
mlnll'lnhkuwlodaﬁ detayli kontrol

1 okunmasi edilmesi |
| T (@=18) n=18) [
\\ L (n=19) \ Z J /

Sekil.1: Bibliyometrik Tarama Siireci
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BULGULAR

Arastirmalarin Genel Yapisal Ozellikleri

2012-2022 Web of Science (WoS) veri tabanlarinda yaymlanan Gastronomi ve
sosyal medya konulu aragtirma sayisinin 18 oldugu goriilmektedir. Caligmalar 10
yillik bir ge¢mise sahip olsa da 6zellikle son 2 yilda 6nemli 6l¢iide atilim gdstermigtir
(Sekil 2). Arastirmalarin 12 farkli dergide yer aldig1 ve yillik biiylime oraninin 17,46
olarak gerceklestigi tespit edilmistir. Literatiirde yayinlanan ¢aligsmalarin ortalama
6,7 atif aldigt ve 42 yazar tarafindan alanyazina sunuldugu anlasilmaktadir.
Yayinlarin %16,67’lik kismi tek yazarli ¢aligmalardan olusurken, %83,33’liik
dilimi ise ortalama 2,44 es yazarin katkisi ile ¢ok yazarli olarak yayimlanmstir.
Calismalarda yiizde 40’a yakin uluslararasilik oran1i mevcuttur. Bu saymin gorece
yiiksek oldugu ileri siiriilebilir.

Tablo 1: Arastirmalar Hakkinda Genel Bilgi

Agiklama Sonuclar
Yayin Yili Aralig1 2012:2022
Kaynak Dergi Sayis1 12
Makale Sayist 18

Yillik Biiytime Orani 17,46
Ortalama Yayin Yast 1,72
Ortalama Atif Sayist 6,667
Kaynakga Sayisi 1076
Yazar Sayisi 42

Tek Yazarli Makale 3

Yayin Basina Es-Yazar 2,44
Uluslararasi Es-Yazar Orani 38,89

g

2012
2014
2016
2018
2020
2022

Year

Sekil 2: Yillara Gore Yaym Dagilimi
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Arastirmalarin Kavramsal Yapilari

Gastronomi ve sosyal medya kavraminin birlikte yer aldigi calismalarin kavramsal
yapilarini ele almak i¢in es-kelime (co-word) analizine bagvurulmustur. Es kelime
analizi arastirmalarda kelimelerin birlikte kullanimini temel alarak gelistirilmis
ve bibliyometri literatiirtinde yaygin olarak kullanilan bir analiz ¢esididir (Arslan,
2022). Alanyazinda birlikte kullanilan kelimelerin olusturdugu kiimeleri ortaya
¢ikaran bir analizdir. Analiz sonucunda kirmizi kiime daha ¢ok yemek tiiketimi ve
tiikketicisi tizerine odaklanan sosyal medya ¢alismalari kapsarken, yesil kiime marka
deneyimi ve gorsel 6geleri de 6n planda tutan ¢aligmalari ele almigtir. Mavi kiime
ise gastronomi turizmini kapsayan bir gorii sunmaktadir (Sekil 3). Caligma sayisi
az oldugu icin kiimelerin heniiz kesin sinirlarla ayrismamasi beklenen bir sonugtur.

Sekil 3: Es Kelime Analizi

Arastirmalarin Entelektiiel Yapilari

Aragtirma alaninin entelektiiel yapisini ortaya ¢ikarmak i¢in ¢aligmalarda yer alan
kaynakgalar temel alinmistir. Her bir ¢alisma i¢indeki kaynakcalarin basliklarindan
elde edilen farkli kelimeleri temsilen Keyword plus kavrami kullanilmaktadir.
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Calismalardaki keywordplus’lardan elde edilen verilerle genel bir fotograf
sunmak i¢in kelime bulutu ¢izilmistir. Elde edilen kelime bulutu incelendiginde
turizm literatiiriiniin gastronomi ve sosyal medya aragtirmalarina dnemli olgiide
destek oldugu anlagilmaktadir. Ayni sekilde bilgi iletisim teknolojilerini kullanan
diger davranis temelli disiplinlerin de literatiirii entelektiiel olarak destekledigi
goriilmektedir.
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Sekil 4: Entelektiiel Yapiya Yonelik Kelime Bulutu

Arastirmalarin Sosyal Yapilar

Aragtirmalarin sosyal yapilarini ortaya ¢ikarmak igin ig birligi aglarni kontrol
etmek gerekmektedir. Bu baglamda gastronomi ve sosyal medya {izerine yapilan
caligmalardaki is birligi aglarini incelemek i¢in diinya haritas1 lizerinde bibliometrix
paketi yardimiyla gorsellestirmeler yapilmistir. Analizde koyu renkli iilkeler yayin
siklig1 yiiksek olan iilkeleri temsil etmektedir. Ulkeler arasindaki baglantilarin
kalinligi ise is birliginin sikligimi temsil etmektedir. Sekilde goriilen Avusturya ve
Cin arasindaki is birligi yogunlugu dikkat ¢ekicidir.
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TARTISMA VE SONUC

Yapilan bu ¢alismada gastronomi alaninda sosyal medya arastirmalarina yonelik
bibliyometrik analiz yardimiyla kavramsal, entelektiiel ve sosyal bir gorii elde
edilmeye ¢aligilmistir. Arastirmalara yonelik genel betimsel analizlerin yani sira,
kavramsal yapilar ortaya ¢ikarmak icin anahtar kelime tabanl es-kelime aglari,
entelektiiel yapiya yonelik keywordplus tabanli kelime bulutu analizi ve sosyal
yapilarimi gorsellestirmek adina is birligi aglari raporlanmustir.

Beklenen ve daha onceki arastirmalarda bildirilen (Atabay, 2021) bir sonug
olarak gastronomi ve sosyal medya calismalarinin heniiz emekleme asamasinda
oldugu anlagilmaktadir. Bunun en temel sebebi arastirmalarin ¢ok erken bir gegmigse
sahip olmasi ve gastronominin ¢ok yeni bir arastirma disiplini sayilmasidir. Boylece
alanyazinda ¢ok biiyiik bir bosluk ve ayn1 dlgiide firsatlar oldugu gézlemlenmistir.
Gastronomi ve sosyal medya arastirmalarini ele alan aragtirmaci sayist goérece
azdir (42). Her ne kadar arastirmaci sayisinin diisiik oldugu tespit edilse de sosyal
medya calismalar1 son yillarin atilim gosteren fenomenlerinden biridir. Ayrica bu
calismalarin ¢ogunlukla saha arastirmasi gerektirmemesi ve gorece biirokratik
birgok isleme ihtiya¢ duyulmamasinin ileriki yillarda arastirmaci ve arastirma
sayisini artiracagi diisiiniilmektedir. Geng bir aragtirma alani olmasina ragmen atif
sayisinin gorece fazla olmasi bu durumu destekleyen bir bulgudur.

Kavramsal bulgular incelendiginde arastirmalardaki davranig bilimleri,
pazarlama ve yonetim disiplinlerinin etkisi goriilmektedir. Kavramsal bulgulardaki
bosluk ve kiimeler arasindaki muglak gegisler alanyazinda disiplinlerin heniiz fazla
etkin olamadigina bir isarettir. Ayrica farkli disiplinlerin etkisi de gdze ¢carpmaktadir.
Birgok arastirmaci literatiiriin kuramsal ve kavramsal olarak gelisiminin 6nemine
vurgu yapmaktadir (Yu ve Zhang, 2020). Entelektiiel bulgular ise turizm
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aragtirmalarinin gastronomi ve sosyal medya arastirmalarina ilham oldugunu ya
da literatiiriine katki sagladigini ortaya ¢ikarmigtir. Turizm literatiiriiniin goérece
daha fazla arastirma geg¢misine sahip olmasi ve konaklama deneyiminin 6nemli
bir kisminin yiyecek icecek deneyimiyle desteklenmesi bu bulgunun ilerleyen
yillarda da etkisini gosterebilecegine isaret etmektedir. Sosyal bulgular Avusturya
ve Cin arasindaki is birliginin yogunluguna dikkat ¢ekmektedir. Avusturya ve
Cin hem cografi hem kiiltiirel olarak birbirine uzak iilkeler olsa da Cin kdkenli
aragtirmacilarin farkl tilkelerle is birligi kurma egilimi daha 6nceki arastirmalarda
da ortaya ¢ikmistir (Jonkers ve Tijssen, 2008).

Calismanin en biiylik sinirliliginin dahil etme ve hari¢ tutma kriterlerine gore
belirlenen g¢ercevenin disina ¢ikilmamasi olarak gosterilebilir. Zira ¢aligmamizda
yalnizca Web of Science veri tabaninda yer alan Ingilizce makaleler taranmistir.
Bu durum genellikle bibliyometrik aragtirmalarin temel kisitlart arasindadir.
Ozellikle belirli programlar araciligtyla analiz yapmak igin belirli veritabanlarinin
standart meta verilerine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ancak Web of Science bir¢ok
otorite tarafindan en nitelikli yayinlarin yer aldigi veritabanlarindan biri olarak
gosterilmektedir (Choudhri vd., 2015). Boylece alanyazindaki tiim yayinlardan
ziyade etkili yayinlara yonelik bir gorii sunuldugu sdylenebilir. Bunlara ek olarak
herhangi bir veritabaninda ya da arama yonteminde tespit edilmesi gili¢ olan bazi
yayinlarin aragtirmaya dahil edilmeme olasilig1 da mevcuttur. Ayrica yeni yapilan ya
da dergilerde kabul alip listelenmemis arastirmalara ulasmak da miimkiin degildir.
Bu caligma Atabay (2021) yilinda gerceklestirilen ¢alismanin farkli bir pencereden
ele alinmasi ve bibliyometrik analizlerle zenginlestirilmesi niteliginde bir ¢aligma
olmustur. ileriki calismalar retroperspektif degerlendirmelerin Stesinde ortaya ¢ikan
bosluklari iyi degerlendirme firsatina sahiptir. Zira bu ¢aligsma temelde gastronomi
ve sosyal medya alandaki galigmalara projeksiyon tutmaktadir ve aragtirmacilarin
hangi temel calismalarla ilerleyebilecegini gostermektedir.



GASTRONOMIDE BIiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR ‘ 35

KAYNAKCA

Alonso, A. D., Bressan, A. ve Sakellarios, N. (2017). Exploring innovation perceptions and practices
among micro and small craft breweries: A three-country study. International Journal of Wine
Business Research. 29(2), 140-158.

Arslan, F. (2022). Gastronomi ve Turizm Alaninda Cografi Isaret Konulu Calismalarin Bibliyometrik
Analizi. Sosyal, Beseri ve Idari Bilimler Dergisi, 5(11), 1544-1556.

Atabay, E., (2021). Gastronomi ve Sosyal Medya Alaninda Gergeklestirilen Arastirmalar.
Gastronomide Sistematik Aragtirmalar (pp.117-129), Istanbul: Oglak Yaynlari.

Chaney, S. ve Ryan, C. (2012). Analyzing the evolution of Singapore’s World Gourmet Summit: An
example of gastronomic tourism. /nternational journal of hospitality management, 31(2),309-318.

Choudhri, A. F., Siddiqui, A., Khan, N. R., & Cohen, H. L. (2015). Understanding bibliometric
parameters and analysis. Radiographics, 35(3), 736-746.

Cristofol, F. J., Aramendia, G. Z. ve de-San-Eugenio-Vela, J. (2020). Effects of Social
Media on Enotourism. Two Cases Study: Okanagan Valley (Canada) and Somontano
(Spain). Sustainability, 12(17), 6705.

Erdem, O. ve Yay, O. (2017). Tripadvisor’daki Miisteri Sikayetlerinin Degerlendirilmesi: Antalya
Ornegi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 5(4), 227-249.

Fong, L. H. N, Lei, S. S. I. ve Law, R. (2017). Asymmetry of hotel ratings on TripAdvisor: Evidence
from single-versus dual-valence reviews. Journal of Hospitality Marketing & Management, 26(1),
67-82.

Fusté-Forng, F. (2021). Street food in New York City: Perspectives from a holiday market. International
Journal of Gastronomy and Food Science, 24, 100319.

Fusté-Forné, F., & Masip, P. (2022). Gastronomy on Twitter: drawing representations from a food
event. In Handbook on Tourism and Social Media (pp. 382-394). Edward Elgar Publishing.

Gajic, T., Radovanovic, M., Tretiakova, T. ve Syromiatnikova, J. (2020). Creating brand confidence
to gastronomic consumers through social networks—a report from Novi Sad. Journal of Place
Management and Development, 14(1), 32-42.

Giizeller, C. O., & Celiker, N. (2018). Bibliometric analysis of tourism research for the period 2007-
2016. Advances in Hospitality and Tourism Research, 6(1), 1-22.

Jonkers, K., & Tijssen, R. (2008). Chinese researchers returning home: Impacts of international
mobility on research collaboration and scientific productivity. Scientometrics, 77(2), 309-333.
Onorati, M. G. ve Giardullo, P. (2020). Social media as taste re-mediators: emerging patterns of food

taste on TripAdvisor. Food, Culture & Society, 23(3), 347-365.

Rejeb, A., Rejeb, K., Abdollahi, A., & Treiblmaier, H. (2022). The big picture on Instagram research:
Insights from a bibliometric analysis. Telematics and Informatics, 101876.

Shearer, E., & Mitchell, A. (2021). News use across social media platforms in 2020. https://www.
journalism.org/wp-content/uploads/sites/8/2021/01/PJ 2021.01.12 News-and-Social-Media
FINAL.pdf (20.07.2021).

Sommit, K. ve Boonpaisarnsatit, N. (2020). Experiential Tourism Development on Lanna Local Plant-
Based Gastronomy. ABAC Journal, 40(4), 23-38.

de Souza Bispo, M. ve Almeida, L. L. (2020). Food trucks and food parks as a social innovation of
eating out practice: A study in Jodo Pessoa-Brazil. International Journal of Gastronomy and Food
Science, 20, 100209.

Wang, D., & Xiang, Z. (2012). The new landscape of travel: A comprehensive analysis of Smartphone
Apps. In M. Fuchs, F. Ricci, & L. Cantoni (Eds.), Information and Communication Technologies
in Tourism 2012 (pp. 308-319). Vienna, Austria: Springer Vienna.

Wiatrowski, M., Czarniecka-Skubina, E. ve Trafiatek, J. (2021). Consumer Eating Behavior and
Opinions about the Food Safety of Street Food in Poland. Nutrients, 13(2), 594.



36 ‘ GASTRONOMIDE BIBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

Vinian-Ludefia, M. S. ve de Campos, L. M. (2021). Analyzing tourist data on Twitter: a case study
in the province of Granada at Spain. Journal of Hospitality and Tourism Insights. https://doi.
org/10.1108/THTI-11-2020-0209

Yu, J. ve Egger, R. (2021). Color and engagement in touristic Instagram pictures: A machine learning
approach. Annals of Tourism Research, 103204.

Yu, C. E. ve Sun, R. (2019). The role of Instagram in the UNESCO’s creative city of gastronomy: A
case study of Macau. Tourism Management, 75, 257-268.

Yu, C. E. ve Zhang, X. (2020). The embedded feelings in local gastronomy: a sentiment analysis of
online reviews. Journal of Hospitality and Tourism Technology. 11(3), 461-4



3. BOLUM

RESTORANLARDA SURDURULEBILIR PAZARLAMA ALANINDA
YAPILAN CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALIZi

Feyza TEKINBAS OZKAYA!

GIRIS

Yoksullugun ve agligin sonlandirilmasini, saglikli ve kaliteli yasam ve nitelikli
egitim hakkina herkesin erigebilmesini, ¢evrenin korunmasini, iklim krizine karsi
onlemlerin alinmasini, sorumlu tiretim ve tiiketim bilincinin olusturularak davranisa
dondstiirilmesini, ulasilan refahin toplumdaki tiim bireyler tarafindan adil
paylasimini ve barist hedefleyen Birlesmis Milletler (BM) Siirdiiriilebilir Kalkinma
Amaglar1 (URL-1), 2030 yilina kadar tiim {ilkeler, tiim o tilkelerde yasayan insanlar
ve ekonomik sistem i¢inde yer alan her boyuttaki isletme i¢in 6ncelikli alanlardan
biri durumundadir.

Kamu politikalar1, akademik ¢aligmalar ve sivil girisimler araciligiyla siklikla ele
alman bir konu olan gida tiiketiminde siirdiiriilebilirligin arttiritlmast da her gegen
gilin 6nemi artan giincel konulardan biridir. Tiiketicilerin gidalarin siirdiiriilebilir
tilketimi konusundaki farkindalik ve biling diizeylerinin artmasina katkida bulunan
cabalar sonucunda tiiketicilerin gida tiiketim tercihlerinin de siirdiiriilebilir gida
tilketimi yoOniinde yogunlastig1r goriilmektedir (Bulut vd., 2019). Tiiketicilerin
sorumlu tiiketim konusundaki biling diizeyleri, sorumlu {iretim davranis1 gosteren
isletmeleri tercih etmelerine de neden olmaktadir. Tiiketicilerin hassasiyetleri
kadar isletmelerin kit kaynaklarla iiretim gerceklestiriyor olmasi ve iiretim
faktorlerinin dogal cevreye bagli olmas: tiiketicilerden bagimsiz olarak sorumlu
{iretim davraniginda bulunmalarini zorunlu kilmaktadir. Isletmeler daha fazla iiretip

1 Dr., Dokuz Eyliil Universitesi izmir Meslek Yiiksekokulu, 0000-0002-3157-8062, feyza.tekinbas@deu.edu.tr.
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daha fazla satmak ve daha fazla kar elde etmek arzusundayken bir yandan da aynm
hizla tiretim igin ihtiya¢ duyduklar sinirl kaynaklar tiikketmektedirler. Bu nedenle
stirdiirtilebilir uygulamalar isletmelerin varliklarini siirdiirebilmesinde hayati 6nem
tastyan unsurlardan biridir.

1970’1lerde “siirdiiriilebilir pazarlama” olarak genis bir kapsamda olmasa da
cevresel kaygilar1 pazarlama uygulamalarina ve ilkelerine entegre eden, 6zellikle
zararlt Uriinlere olan bagimliligin azaltilmasina odaklanan “ekolojik pazarlama”
kavrami dikkat ¢ekmektedir. Ekolojik pazarlama agamasi Peattie (2001) tarafindan
tanimlanan ilk asamadir. Tkinci asama yesil tiiketicilerin talepleri ve rekabet avantaji
yaratacak firsatlardan yararlanmak adina ¢evreye verilen zarar1 azaltmay1 amaglayan
daha genis kapsamli olan ¢evresel girisim gelmektedir. Son asamada ise ekonomik
sirdiiriilebilirlik yaratmak icin {iretim ve tiikketim siireglerinde ortaya ¢ikabilecek
tiim cevresel maliyetleri karsilamaya calisan pazarlara ve pazarlama faaliyetlerine
daha baska ve genis bir agidan yaklasan siirdiiriilebilir pazarlama gelmektedir
(Peattie, 2001).

Restoranlarda yiiriitiilen siirdiiriilebilir pazarlama faaliyetleri uzun vadeli olarak
stirdiiriilebilir kalkinma hedeflerine hizmet ederken bir yandan da isletmenin
tilketicinin zihninde diger restoranlardan ayri bir yerde bulunmasma da neden
olacaktir. Bu ylizden bu alanda yiiriitiilen akademik calismalarin sonuglarinin
literatiire katki saglamasmin yaninda bu sonuglarin sektérdeki uygulayicilarla
paylasilarak yayginlastiritlmasi bu alanda yiiriitiilen faaliyetlerin gelistirilmesine de
katki saglayacaktir. Bunedenle restoranlarda stirdiiriilebilir pazarlama faaliyetlerinin
kapsaminin belirlenmesi, hangi konularla birlikte ele alindiginin anlagilmasi 6nem
arz etmektedir.

RESTORANLARDA VE SURDURULEBILIR PAZARLAMA ALANINDA

YAPILMIS BiBLIYOMETRIK CALISMALAR

“Stirdiiriilebilir/¢evreci/yesil pazarlama” ve “restoran” anahtar kelimeleriyle
daha onceden yapilan bibliyometrik analizler incelendiginde yayinlarin ii¢ farkl
sekilde gruplandirilarak degerlendirilebilecegini soylemek miimkiindiir.

Gruplardan ilki “siirdiiriilebilir turizm” ve “turizm pazarlamas1” c¢alismalarini
inceleyen yayinlardir. Ozel ve Kozak (2012), 2000-2010 yillar1 arasinda Tiirkce
olarak yayinlanan turizm pazarlamasi ile ilgili makaleleri bibliyometrik agidan
analiz etmiglerdir. Cavalcante vd. (2021), turizm pazarlamasinda siirdiiriilebilir
uygulamalara iligkin bibliyometrik analize yaparak mevcut durumu, trendleri ve
diger gostergeleri belirlemistir. Bulgulara gore bu alandan basi ¢eken iilkenin Ispanya
oldugu tespit edilmistir. Pahrudin vd. (2022) siirdiiriilebilir turizm alaninda turizm
yonetimi ve pazarlamasi konusundaki literatiirii incelemislerdir. Siirdiriilebilir
turizm baglaminda turizm sektoriindeki farkli arastirma alanlarmin (otel,
destinasyon, seyahat acenteleri vb.) alanlarda da arastirmalar yapilmasi gerekliligini
vurgulamiglardir. Liu (2022) ise, konaklama ve turizm pazarlamasi galigmalarini
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bibliyometrik ve gorsel olarak analiz etmistir. En etkili akademisyenleri, kurumlari,
entelektiiel yapiy1 ve ¢alisma konularinin egilimlerini belirleyerek konaklama ve
turizm pazarlamasi alaninda gelecekteki arastirma firsatlarina isaret etmistir.

Ikinci gruptaki calismalar ise cevresel pazarlama, yesil pazarlama ve siirdiiriilebilir
pazarlama yayinlari ile ilgili olan arastirmalardir. Dikkat c¢ekici ¢alismalardan
birisi 2011 yilinda Leonidou ve Leonidou tarafindan hazirlanan “Research into
environmental marketing/management: a bibliographic analysis” adli makaledir.
Cevresel pazarlama alanindaki egilimleri ortaya ¢ikarmak amaciyla 1969-2008
yillart arasindaki yayinlar1 inceleyerek bu alandaki egilimler ve degerlendirmeler
yazarlar tarafindan sunulmustur. Yesil pazarlama alaninda Silva ve Razzolini (2021),
1991-2020 yillar1 arasinda Scopus’ta indekslenen yesil pazarlamaya iliskin bilimsel
yayinlart inceleyerek bu yayinlarin 6zelliklerini ortaya koymuslardir. Tiketici
davranisi, yesil pazarlama, siirdiiriilebilir kalkinma ve yesil iiriinler zamansal temalar
olarak belirlenmistir. Saleem vd. (2021), 1977-2020 yillar1 arasinda yayimlanan 1.025
bilimsel yayin1 inceleyerek yesil pazarlama alanindaki trendleri, iiretken dergileri,
iilkeleri, kurumlari, yazarlari , anahtar kelimeleri, yazarlik kaliplarini ve uluslararasi
is birliklerini ortaya koymuslardir. Kar ve Harichandan (2022) Scopus ve WoS
veri tabanlarinda listelenen 1.121 arastirma ve inceleme makalesini dahil ettikleri
calismalarinda siirdiirtilebilir ve yesil pazarlama literatiiriiniin 6zellikle 2015 yilindan
itibaren yiikseliste oldugunu ortaya koymuslardir. Ayrica eko-turizm, siirdiiriilebilir
ve yenilik¢i pazarlama teknikleri ve yesil etiketleme gibi konularin giderek daha
fazla onem kazandigim da vurgulamaktadirlar. Geng ve Mammaituerxun (2022)
de siirdiiriilebilir tiiketimde yesil pazarlamaya iliskin yaymlarin artan bir ilgi
gordiiglinii ortaya koymaktadir. Siirdiiriilebilir pazarlama alaninda Bhattacharyya
(2022), 1969-2019 yillan arasindaki 50 yillik siirecte siirdiirtilebilirlik baglaminda
pazarlama ile ilgili olan ¢aligmalar1 arastirip sentezleyerek ve elestirel bir yaklagimla
degerlendirerek siirdiiriilebilir pazarlama alaninda birlesik bir literatiir sunmak ve
var olanlar1 siniflandirmak igin bir ¢alisma ortaya koymustur.

Son olarak iiglincli gruptaki caligmalar ise, gastronomi ve restoran alaninda
yapilmig ¢alismalara iliskin bibliyometrik analizlerdir. Vogel vd. Qualis Capes’te
siniflandirilan iki turizm dergisinde yayinlanan makalelerin bibliyometrik analizini
yaparak Brezilya’da gastronomi alanindaki bilimsel yayinlara iliskin bulgular1 ortaya
koymuslardir. Rodriguez-Lopez vd. (2020), konaklama, eglence ve spor alanlarinda
restoranlarla ilgili yaymlanmis akademik arastirmalarin analizini yaparak onceki ve
giincel temalar arasindaki baglantilar1 ve egilimleri ortaya koymuslardir. Miisteri
memnuniyetinin 6nemli bir tema oldugunu belirtirken, saglikla beslenmeye olan
ilginin artti§ina, marka degerinin, kiiltiiriin ve yenilik¢iligin yeni arastirma konular1
olduguna vurgu yapmigslardir. Goral vd. (2022) siirdiiriilebilirlik yaklagiminin
gastronomi alanindaki etkilerini yesil restoranlar iizerinden incelemislerdir.
Yaptiklar1 bibliyometrik analizler sonucunda bu alanda son 2 yayinlanan ¢alismalarin
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en az li¢ kat arttigim1 ortaya koymuslardir. “Yesil uygulamalar” (green practices)
ve “yesil restoran” (green restaurant) kavramlari en sik kullanilan ve diger anahtar
kelimelerle en giiglii baglantiya sahip olan kelimeler olarak belirlenmistir. Son
olarak Rejeb vd. (2022), WoS veri tabaninda restoran arastirmalariin kapsamli bir
bibliyometrik analizini yapmislardir. Sonuglar, restoran arastirmalarinin son bes yil
icinde katlanarak biiylidiiglinii ortaya koymuslardir. Ayni zamanda tiiketici davranisi,
tilketici memnuniyeti, tiiketici-marka iliskileri, kurumsal sosyal sorumluluk ve yesil
restoranlar gibi konularin da restoran arastirmalarinda giincel konular oldugunu
belirlemislerdir.

YONTEM

Bu c¢alisma kapsaminda restoranlarda siirdiiriilebilir pazarlama alanindaki
yayincilik trendleri, iiniversitelerin, dergilerin, iilkelerin ve yazarlarin tiretkenlikleri,
yayinlarin atiflar iizerinden performanslari, iilkeler arasindaki is birlikleri, anahtar
kelimelerin birlikte olusum aglar1 bibliyometrik analiz gerceklestirilerek ortaya
konulmaktadir. Bibliyometrik analiz bilimsel ve 6zellikle uygulamali alanlarda
arastirma ve degerlendirme metodolojisinin ayrilmaz bir parcasit haline gelmis ve
giintimiizde bilimsel diinyada yerini saglamlastiran (Ellegaard ve Wallin, 2015) bir
yontem halini almigtir.

Cok yiiksek sayida yayinin degerlendirilmesini miimkiin kilan bibliyometrik
analizler sonucunda, yayinlarin bilimsel kalitesi hakkinda nicellestirilmis bulgular
da elde edilmektedir. Bibliyometrik yontemlerin yerinde kullanilmasiyla, bir
konuda yapilan arastirmalarin uluslararasilagma derecesi, arastirmacilarin prestijli
dergilerde yaym yapma yetenegi ve ayrica yayin sayisi, yayin tiird, gortintirliik ve
atif etkisi hakkinda saglam temelli bulgular elde edilebilir. Bibliyometrik analiz
yapilirken ve bulgular1 yorumlanirken dikkatli davranilmalidir. Bilimsel kalitenin
tek dlciislinlin yayinlarin atif etkisi olmadigi, ayn1 zamanda aragtirmanin toplumsal
etkilerinin de degerlendirilmesi gerektigi mutlaka goz oniinde bulundurulmalidir
(Wallin, 2005).

Isletme arastirmalarinda da giderek daha fazla kullanilan bibliyometrik analizin
basarisi biiyiik dl¢lide metodolojinin dogru uygulanmasina baglidir. Bibliyometrik
arastirmalarda pek ¢ok tuzak vardir . Ornegin bibliyometrik analizin dogru sonuglar
vermesi i¢in verilerin ¢esitli sekillerde normallestirilmesi gereklidir. Bibliyometrik
arastirmalarin dogru bir sekilde yiiriitiilmesi ve sonug¢larmin uygun sekilde
yorumlanmasi i¢in teknik beceri, elestirel bakis acist ve incelenen bilimsel alani
hakkinda genis bilgi sahibi olunmasi gereklidir (Donthu vd., 2021).

Restoranlarda siirdiirtilebilir pazarlama alaninda yapilan yaylar, uzun siiredir
veri saglayan en yetkili bilimsel ve teknik literatiir indeksleme araci olarak kabul
edilen Web of Science veri tabanindaki (Yao vd., 2014) kaynaklar iizerinden
analize tabi tutulmustur. Analizin kapsaminin genis tutulabilmesi adina, analizde
kullanilan anahtar kelimeler; baslik, 6zet, yaymlarda yazarlar tarafindan belirtilen
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anahtar kelimeler ve Web of Science’taki algoritma araciligtyla tespit edilen anahtar
kelimeleri de kapsayan “Topic Search” sorgusu ile taranmistir. Sorgu adimlar1 Sekil
1’de 6zetlenmektedir. ik sorgu TS= ((green) or (sustain*)) and (marketing)) and
TS=(restaurant*) seklinde yapilmistir ve 315 yayin tespit edilmistir. Kelimelerin
sonundaki yildiz (*) igaretleri ayn1 koke sahip olan kelimeleri tek seferde sonuglara
dahil etmek amaciyla kullanilmaktadir. Ikinci sorguda gevresel pazarlama
kavraminin da benzer anlamlarda kullanilmasindan dolay1r “environmental”
kelimesi sorguya dahil edilmistir ve yayimn sayis1 441°e ¢cikmustir. ikinci sorguya
benzer nedenlerle {igiincii sorguya “ecolocigal” ve “eco-*” ifadeleri eklenmistir
ve bu sorguda 470 yayin tespit edilmistir. Konuya iliskin tiim anahtar kelimelerin
sorguya dahil edilmesinin ardindan dordiincii agamada sadece Social Sciences
Citation Index (SSCI) tarafindan taranan yayinlar secilerek filtreleme yapilmistir
ve bu islem sonucunda 230 yayin kalmistir. Besinci asamada dokiiman tiirli olarak
makalenin secilmesiyle yayin sayist 222’ye diigmiis ve son asamada erken erigimi
olan makalelerin hari¢ tutulmasi ile analizi gerceklestirilecek 213 makale ile
veri seti olusturulmustur. Veri setinin baglangi¢ tarihi 213 makale i¢inde en eski
tarihli makalenin tarihi olan 1992 yili olarak belirlenmistir. Bu veri setine iliskin
bulgular 1992 yilindan 2022 yili Kasim ayina kadar yayimlanan makalelere iliskin
analiz sonuclarimi ortaya koymaktadir. Analizler VOSviewer ve Biblioshiny for
Bibliometrix yazilimlar1 kullanilarak yapilmis ve sonuglarin gorsellestirilmesinde
yine bu yazilimlardan yararlanilmistir.

T8~ ({zreen) or (sustzin®) or 3= ((zreen) or (sustzin®) or
T3= ((zrezn) ) 2nd ! i’ T P AL ) o
(e ||-1= .-_LV'I\%J:ICV}.-_J_.-_'[I' elmmnmentnl{ "_.—_’;jelmg}}r—_'l.d (environmental) or (oo (gal}-eu\un—'}}
b [ — TS=\ '] ng)) 2nd TS={restznrant*)

315y 441 yaya 470 yayn

2

. TS= ({zvesn) of (snstzin*)or
.:em:m:mlal of (ecolocizal) or (2oo-*))
and (marketing)) and TS={restanrant*) o
sadace 55CT olanlann segilmezd

230 vayin

—

doiiimen tind maiale olanlana sagilmesi
exioen erizimd olanlann hasic tomimzs
213 makzls

dokiimen tind matale olanlann segilmesi
222 matmle

Sekil 1: Veri Setinin Olusturulmasi Stireci

BULGULAR

Analize toplamda 1992-2022 yillar1 arasinda yayinlanmis 213 makale dahil
edilmistir. Bu yayinlar toplamda 105 farkli kaynakta yer almaktadir. WoS veri
tabaninda anahtar kelimeler iki farkli sekilde sunulmaktadir. Bunlardan ilki,
yayinlarda yazarlar tarafindan belirtilen anahtar kelimelerdir. Digeri ise, yaynlarin
basliklarinda yer alan kelimelerin tekrarlanma sikliklarina gore sistem tarafindan
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otomatik olarak belirlenen (Zhang vd., 2016) Keyword Plus (KP) olarak tanimlanan
anahtar kelimelerdir. 213 yayinda yazarlar tarafindan 887 farkli kelime anahtar
kelime olarak verilirken algoritma tarafindan 783 kelime anahtar kelime olarak
belirlenmistir. Yayin bagina ortalama alint1 sayis1 23,33’tiir. Yayimlardaki toplam
yazar sayist 687 iken yazar goriiniirligii 744’tiir. Bu durum bazi yazarlarin bu
alanda birden fazla yayinda katkist oldugunu ortaya koymaktadir. Yayinlarin sadece
15 tanesi (%7,04°1) tek yazarliyken yaklasik %93’ii ¢cok yazarlidir. Cok yazarh
yayinlarin yiizdesel olarak distiinliigii yazar basma diisen yayin sayist (0,313) ve
yayin basina diisen yazar sayilarindan (3,2) da anlasilabilmektedir. Yayinlara gore
ortak yazarlar 3,49°dur. Son olarak is birligi indeksi ise 3,36 olarak belirlenmistir.
Tablo 1: Analize Dahil Edilen Yayinlara iliskin Temel Istatistiksel Analiz Tablosu

Agiklama | Sonuglar
Yayinlara Iliskin Genel Bilgiler

Zaman Dilimi 1992 - 2022
Makale 213
Kaynaklar (Dergi) 105
Yazarlarin Anahtar Kelimeleri 887
Anahtar Kelimeler (Basliklardan otomatik olarak belirlenen) 783
Makale Basina Ortalama Alint1 Sayist 23,33
Yazarlara Iliskin Bilgiler

Yazarlar 687
Yazar Gortintirligi 744

Tek Yazarli Yayinlarin Yazarlart 15

Cok Yazarli Yayinlarin Yazarlar 666
Yazar Is Birlikleri

Tek Yazarl Yaymlar 15

Yazar Basina Diisen Yayin 0,313
Yayin Bagina Diigen Yazar Sayisi 3,2
Yayinlara Gore Ortak Yazarlar 3,49

Is Birligi indeksi 3,36

Kaynak: Biblioshiny for Bibliometrix

Yillara Gore Makale Sayilari

Tablo 2’de bu alanda yapilan ¢alismalarin yillara gore degisimi gosterilmektedir.
Buna gore 2006 yilindan itibaren sayis1 bazen tek bir makale ile sinirh kalsa da
kesintisiz olarak yayin yapildig1 goriilmektedir. Ozellikle 2018 yilindan itibaren
alana yogun bir ilgi oldugu dikkat ¢cekmektedir. 2022 yil1 da dahil olmak iizere son
bes yilda yaymlanan makaleler bu veri setindeki makalelerin yaklagik %64’ {inii
olusturmaktadir. Veri setindeki makalelerin 39 tanesi 2021 yilinda yayimlanmastir.
2022 yili tamamlandiginda ve tiim yaynlar tekrar gozden gecirildiginde 2020
yilindan itibaren artarak devam eden bir ilgi olup olmadigini sdylemek miimkiin
olacaktir.
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Sekil 2: Yillara Gore Makale Sayilari

Web of Science Kategorilerine Gore Yayin Sayilari
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Sekil 3: Makalelerin WoS Kategorilerine Gére Dagilimi

Restoranlarda siirdiiriilebilir pazarlama alaninda yapilan ¢aligmalari analiz etmek
icin yapilan sorgu sonucunda Web of Science kategorilerine gore en fazla yayinin
Cevre Caligmalar1 (55) kategorisi ile iliskilendirildigi bunu Cevre Bilimleri (54),
Yesil Stirdiiriilebilir Bilim Teknolojisi (52), Konaklama Eglence Spor Turizmi (45),
Yénetim (25) ve Isletme (24) kategorilerinin izledigi Sekil 3’te goriilmektedir. Ayrica
is saglhig1 ve giivenligi, gida teknolojisi, tarim, beslenme ve diyetetik, sosyoloji,
cografya gibi kategorilerle de yaymlarin iligkilendirilmesi bu alanda yapilan
calismalarin farkli disiplinlerle de is birligi yaptiginin bir gostergesidir. Bir ¢alisma
birden fazla alanla iliskilendirilebildigi i¢in bu grafikte yer alan kategorilere iliskin
yiizdesel bir hesaplamaya kafa karistirict olabilecegi nedeniyle yer verilmemistir.

Uretken Universiteler

Uretken iiniversiteler grafiinde makalelere katki sunan yazarlarin ¢alistiklar:
kurumlara gore siralanmasinda ilk 15’e giren Universiteler gosterilmektedir. Buna
gore State University System of Florida tiniversitesi 12 kere katki sunarken bunu
University of California System 10, Sun Yat Sen ve Pennsylvania Commonwealth
System of Higher Education iiniversiteleri altisar katki ile takip etmektedir. {lk
15’e giren liniversitelerin 10 tanesi ABD kokenli iniversitelerdir. Giiney Kore’den
(Kyung Hee University ve Sejong University) iki liniversite, Tayvan (Sun Yat Sen
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University), Hong Kong (Hong Kong Polytechnic University) ve Birlesik Krallik’tan
(Bournemouth University) birer {iniversite ABD’nin ardindan gelmektedir. Ilk
15’e giren universiteler agirlikli olarak devlet iiniversitelerinden olusmaktadir.
Incelenen veri setindeki makalelere Tiirkiye’den katki koyan yazarlar ise Akdeniz
Universitesi’nden arastirmacilardir. Veri seti icinde Akdeniz Universitesi iki kez
yer almaktadir.

STATE UNIVERSITY SYSTEM OF FLORIDA 12
UMIVERSITY OF CALIFORMLA 5 YSTEM 10
SN VAT SEN UNIVERSITY &
PENNS YLV ANIA CCAMONWEALTH SYSTEM OF HIGHER. 6
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Sekil 4: Universitelerin Goriiniirliikleri

Uretken Dergiler

Veri setinde yer alan makaleler daha once de belirtildigi tizere 105 farkh
dergide yer almaktadir. Bu dergiler i¢inde en fazla yayina sahip dergi 40 makale ile
“Sustainability” adli dergidir. Bu alanda yapilan 213 calismanin yaklasik % 19’u
“Sustainability” adli dergide yer almaktadir. Bunu sirasiyla 18 makale (%8,45) ile
“International Journal of Hospitality Management “ve dokuzar makale (%4,225) ile
“International Journal of Contemporary Hospitality Management” ve “British Food
Journal” adli dergiler takip etmektedir.
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Sekil 5: Yayinladiklari Makale Sayilarina Gore Dergilerin Siralamast



GASTRONOMIDE BIiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR ‘ 45

Her ne kadar dergilerdeki yayin sayisi dergilerin alana katkilarinin bir gostergesi
olsa da dergilerin etkinliginin degerlendirilmesi olduk¢a Onemlidir. Dergilerin
etkinliginin 6l¢iilmesinde dergilerdeki makalelerin aldiklar1 toplam atif sayilar1 bir
performans gostergesi olarak kabul edilebilmektedir. Ancak daha erken yillarda
yayinlanan makalelere sahip dergilerin yeni yayinlanan makalelere sahip dergilere
gore daha fazla atif alma sanslar1 bulunmaktadir. Bu durumda dergi performanslarinin
sadece atif sayilart iizerinden degerlendirilmesi gergeke¢i bir karsilastirmaya
imkan vermemektedir. Bu nedenle dergilerin etkinliginin 6l¢iilmesinde dergilerde
yayinlanan makalelerin toplam atif sayilar1 normalize edilerek ortaya ¢ikan atif
sayilar dikkate alimmistir. Normalize edilmis atiflar, daha erken yillarda yayinlanan
makalelere sahip olan dergilerin atif almak i¢in daha fazla sanslari olmasindan
dolay1 dogacak avantaji ortadan kaldirmaktadir (Eck ve Waltman, 2022). Bu
anlamda dergilerin alana katkisinin degerlendirilmesinde gercekei bir karsilagtirma
imkan1 sunmaktadir.

Tablo 2’de yayin sayilarina gore ilk 15°te yer alan dergilerin toplam atif ve
normalize edilmis atif sayilar1 gosterilmektedir. Tablo 2’ye gdre yayin sayisi
acisindan ikinci sirada bulunan “International Journal of Hospitality Management”
adli dergi normalize edilmis atif sayisi agisindan buradaki 15 dergi arasinda ilk sirada
yer almaktadir. “Sustainability” dergisi 34,3968 normalize edilmis atif sayisiyla
dergi etkinliginde ikinci sirada yer almaktadir. “British Food Journal” dergisi dokuz
makale ve 83 toplam atifla, dort makale ve 73 toplam atifa sahip olan “Journal of
Hospitality and Tourism Management” adl1 derginin {izerinde yer almaktadir. Ancak
normalize edilmis atiflar dikkate alindiginda veri setindeki dergiler iginde “Journal
of Hospitality and Tourism Management” adl1 derginin 9,8858 normalize edilmis
atif sayisiyla 4,6697 normalize edilmis atif sayisina sahip “British Food Journal”
adli dergiden daha etkin oldugunu séylemek miimkiindiir.

Tablo 2: Dergilerin Makale Sayis1, Toplam Atif Sayis1 ve Normalize
Edilmis Atf Sayilarma Gore Etkinligi

Dergi Ad1 Makale | Toplam Normalize
Sayisi Atif Edilmis Atif
Sayisi Sayisi
Sustainability 40 356 34,3968
International Journal of Hospitality Management 18 1221 37,3413
International Journal of Contemporary Hospitality 9 342 11,2496
Management
British Food Journal 9 83 4,6697
Journal of Cleaner Production 5 166 10,0899
Agriculture and Human Values 5 106 3,2471
Journal of Hospitality and Tourism Management 4 73 9,8858
Journal of Rural Studies 4 184 5,4132
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International Journal of Environmental Research and 4 23 0,7299
Public Health
Public Health Nutrition 3 45 3,5376
Asia Pacific Journal of Tourism Research 3 70 2,2779
Service Business 3 39 1,5431
Sustainable Production and Consumption 2 39 4,9806
Tourism Management 2 116 2,7446
Journal of Business Research 2 38 2,4387
Psychology & Marketing 2 75 2,1694

En Cok Atif Alan Dergiler

Dergilerin alana sunduklari katki {izerinden etkinlikleri degerlendirilirken o
alandaki makalelerin hazirlanma siirecinde referans kaynak olarak gosterilmesi de
Oonemli bir unsurdur. Buradan hareketle restoranlarda siirdiiriilebilir pazarlamaya
iligkin olarak olusturulan veri setlerinin kaynakgalari incelenerek bu veri setinde
en ¢ok atif alan dergiler belirlenmistir. Tablo 3’te de goriildiigii iizere “International
Journal of Hospitality Management” bu veri setindeki makalelerin yazarlarinin
en c¢ok basvurdugu kaynak olmustur. “International Journal of Marketing”,
“International Journal of Contemporary Hospitality Management” ve “Journal of
Cleaner Production” dergileri 200’tin lizerinde makalesi kaynakcada gdsterilen
dergiler olmustur. {1k 10 derginin kapsam1 dikkate alindiginda, turizm, isletmecilik,
pazarlama ve stirdiiriilebilirlik gibi alanlarda, beklendigi iizere arama kelimeleriyle
uygun olan igeriklerdeki dergilere yogun olarak atif yapildig1 goriilmektedir.

Tablo 3: Makalelerin Kaynakcasinda En Cok Atif Yapilan Dergiler

Kaynak Makaleler
International Journal of Hospitality Management 507
Journal of Marketing 238
International Journal of Contemporary Hospitality Management 209
Journal of Cleaner Production 201
Tourism Management 183
Journal of Business Research 181
Sustainability 159
Journal of Business Ethics 128
Journal of Consumer Research 124
Journal of Marketing Research 123

Ulkelerin Uretkenlikleri

Ulkelere gore yazarlarin iiretkenliklerinin belirlenmesinde yazarlarin milliyetleri
degil calistiklart kurumlarin bulundugu ilkeler dikkate alinmaktadir. 56 farkl
iilkeden katkiin sunuldugu restoranlarda siirdiiriilebilir pazarlama alaninda Sekil
6’da da goriildigl tlizere acik ara en biiylik katkinin ABD’li yazarlar tarafindan
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konuldugu gériilmektedir. ABD’yi Giiney Kore, Cin Halk Cumhuriyeti, Ingiltere ve
Ispanya’dan katki koyan yazarlar takip etmektedir. Bu siralamada Tiirkiye 2 yazar
ile 30. sirada yer almaktadir.
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Sekil 6: Ulkelerin Uretkenlikleri

Ulkeler Arasi is Birligi

Ulkelere iliskin bir degerlendirme yapilirken iilkelerin iiretkenlikleri kadar
onemli olan bir diger konu iilkeler arasindaki i birligidir. Farkli iilkelerden farkli
bakis acisia sahip yazarlarin bir araya gelerek hazirladiklari makaleler alanin
gelismesine onemli katkilar sunmaktadir.

Sekil 6’da yazismadan sorumlu yazarlarin (corresponding authors) iilkelerine
gore makale sayilart dikkate alindiginda ilk 10’a giren iilkeler gosterilmektedir.
SCP (single country publication) olarak ifade edilen siitunlar tiim yazarlarin
ayni ilkeden oldugu makale sayilarmi ifade ederken, MCP (multiple country
publication) seklinde ifade edilen siitunlar ise farkli iilkelerden yazarlarin katkisiyla
hazirlanan makale sayilarin1 gostermektedir. MCP orani ise ¢ok iilkeli makalelerin
o iilkeden yaymlanan toplam makalelere oranlanmasiyla hesaplanan, makalelerin
yaymlanmasinda yazar is birliklerini ortaya koymaya yarayan bir gostergedir.
Yazismadan sorumlu yazarlarin iilkelerine gore en fazla yayimn yapan tlke yine
ABD olmustur. ABD’nin toplam 69 makalesinin 58 tanesi tek {ilkeli 11 tanesi
cok iilkeli makalelerdir. Cok {ilkeli makalelerin toplam makalelere oran1 (MCP
Orani) 0,159’dur. Yayin sayist agisindan ikinci sirada yer alan Giiney Kore’den 20
makalenin 10 tanesi (MCP orani = 0,5) ¢ok {ilkeli iken {i¢iincii sirada yer alan Cin
Halk Cumhuriyeti’nden toplam 17 makalenin 8 tanesi (MCP Oram = 0,471) ¢ok
iilkelidir. Grafikte iilkeler aras1 is birliginde en dikkat ¢eken iilke Ingiltere olarak
goriilmektedir. ingiltere’de iiretilen 13 makalenin 10 tanesi ¢ok iilkeli makaledir ve
Ingiltere 0,769 ile en yiiksek MCP oranina sahip iilke konumundadir.
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Sekil 6: Ulkeler Aras1 [s Birligi
Ulkeler aras1 is birlikleri Sekil 7°de gorsellestirilmistir. Buna gore dort farkli
kiime ortaya ¢ikmugtir. ilk 10°da yer alan iilkelerden ABD, Giiney Kore ve Italya
mavi kilmede yer alirken; Ingiltere, Ispanya ve Kanada kirmiz kiimede; Cin Halk
Cumhuriyeti, Tayvan ve Avustralya yesil kiimede bir arada yer almaktadir. Brezilya
ise sar1 kiimede yer almaktadir.
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Sekil 7: Ulkeler Arasi s Birlikleri Ag

Ulkelerin Etkinlikleri

Ulkelerin katkilarin1 yaymn sayilar1 ve is birlikleri agisindan degerlendirdikten
sonra dikkat edilmesi bir diger unsur iilkelerin etkinlikleridir. Ulkelerin
etkinliklerinin anlagilmasi i¢in bu iilkelerden yapilan yayilarin normalize edilmis
atif sayilar1 dikkate alinarak bir ¢ikarimda bulunmak miimkiindiir.
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Sekil 8’de iilkelerin aldiklar1 toplam atif sayilar1 ve makale basia normalize
edilmis atif sayilar1 gosterilmektedir. Ulkelerin aldiklar1 toplam atiflara gore
en yiiksek atif sayis1 2.598 atifla ABD’ye aittir. ABD’yi; Tayvan, Giiney Kore,
Ingiltere, Cin Halk Cumhuriyeti ve Ispanya 400’iin iizerinde aldig1 atiflarla takip
etmektedir. Toplam atif sayilarma gore ilk 10 {ilke arasinda yer alan {ilkelerin
etkinligini degerlendirmek icin makale basina diizeltilmis atif sayilar1 dikkate
alindiginda 1,4256 atif ile Ingiltere birinci siradadir. ingiltere’nin ardindan 1,3055
atifile Tayvan, 1,1733 atif ile Avustralya, 1,0691 atif ile Ispanya ve 1,0271 atif orani
ile Cin Halk Cumbhuriyeti gelmektedir. ABD toplam atif sayisinda bir iistlinliige
sahip olsa da makale basina normalize edilmis atif sayisinda 0,9275 atif ile bu bes
iilkenin gerisinde kalmaktadir.
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Sekil 8: Ulkelerin Atif Sayilarma Gére Performanslar

Yayinlarin Etkinligi

Veri setinde yer alan 213 makale i¢inde tek yazarli makale sayisi Tablo
4’te goriildigii lizere 15°tir. Bu say1 toplam makale sayisinin yaklasik % 7 sini
olusturmaktadir. Ug yazarin is birligi icinde calistig1 makaleler veri setinde en fazla
sayiya sahiptir. U¢ yazarli makaleler veri setinin % 30,5’ini temsil etmektedir. Veri
setinde yer alan makalelerin yaklagik %]11’inde yazar sayisi 6 ve iizeridir. Cok
yazarli makaleler veri setine dahil edilen tiim makalelerin yaklasik % 93’iine denk
gelmektedir. Bu durum bu alanda yapilan ¢aligmalarda yazar is birliklerinin yogun
oldugunu gostermektedir.

Tablo 4: Yazar Sayilarina Gore Makaleler

Makalelerdeki Yazar Sayist 1 2 131415167 (8]9]|11]|12] 13| Toplam
Makale Sayist 1548 [65(45 (17|10 4 |5 |11 |1]1 213

Restoranlarda siirdiiriilebilir pazarlama sorgusu sonucu ortaya ¢ikan 213 makale
toplamda 4,987 atif almistir. Yazarlarin bu veri setindeki diger makalelerine
yaptiklar1 atiflar hari¢ tutuldugunda toplam atif sayis1 4,861°dir. Veri setindeki her
bir makale bagina ortalama 23,41 atif diigmektedir.
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Tablo 5: Atif Performanslaria Gore Yaymlar

Toplam g:—ltgﬁ ma No_rmz_ilize Toplam | Yillik No_rma_llize
Yaymn Auf Auf Edilmis Yayimn Atf Ortalama Edilmis Atif

Sayis1 Sayist Atif Sayis1 Sayis1 Atif Sayis1 | Sayist
2’;’(‘)‘03‘; 367 | 2621 3,11 ggg‘f) 39 19,50 5,73
g(’)”];)d 227 | 2270 416 |F gf“ggggg) 65 21,67 5,11
S(;’_l(lggl 2 | 166 | 1509 1,84 8(1)‘;‘5; a 6 6,00 4,83
{%%d' 157 | 13,08 3,85 ggﬁ’;}Vd' 74 18,50 4,58
ggg?ﬁ)v‘i 15 | 12,78 3,18 Eff‘zgggl) 30 15 4,40
(Lze(fl?)i‘ 114 | 1629 2,62 gg};’)d' 227 22,70 4,16
g’é‘.’“é%%ﬂ 12 7 1,17 g’;f})vd 157 13,08 3,85
ng)%)v 107 | 345 1 zéglzczi)“;g; 46 15,33 3,62
VD(;%G&%) 102 | 1020 1,87 53.‘22021) 24 12 3,52
v Oorsy | %6 | 12 278 | 5% | 4 4 322

Veri setindeki tiim makaleler atif sayisina gore siralandiginda (Tablo 5’in sol
taraf1) 367 atifla Wu vd. (2009) ve 227 atifla Kim vd. (2013)’e ait olan makaleler ilk
iki sirada yer almaktadir. Bu makaleleri sirasiyla 166 atifli Cohen vd. (2012)’ye ait
makale ve Jang vd. (2011)’e ait 157 atifli makaleler takip etmektedir. Tablo 5’in sol
tarafinda da goriildiigii tizere makalelerin atif sayisinda, yaymlandigi yil tizerinden
gecen siire onemli bir etkiye sahiptir. Daha once de belirtildigi iizere bu etkiyi
ortadan kaldirmak ve daha gergek¢i degerlendirmeler yapabilmek i¢in normalize
edilmis atif sayilarinm1 dikkate almak secilebilecek degerlendirme kriterlerinden
biridir. Tablonun sag tarafinda veri setindeki makalelerin normalize edilmis atif
sayilarina gore ilk 10’a giren makaleler yer almaktadir. Buna gore toplam atif
sayisina gore ilk 10°da yer alan makalelerden sadece Kim vd. (2013) tarafindan
yazilan makale ile Jang vd. (2011) tarafindan yazilan makaleler normalize edilmis
atif sayisina gore ilk 10’a girebilmistir. Normalize edilmis atif sayilarina gore
Moon (2021) tarafindan hazirlanan makale 5,73 atif ile tiim makaleler arasinda en
yiiksek degere sahiptir. Normalize edilmis atif siralamasina gore ilk 10°da yer alan
makalelerden sadece ikisi hari¢ 2019 ve sonraki yillarda yaymlanan makalelerdir.
Bu durum son yillarda bu alandaki yayinlara olan ilginin artmasina paralel olarak
son yillarda yayinlanan makalelerin etkinliginin de arttiginin bir gostergesidir. Veri
setinde hi¢ atif almayan 17 makale bulunmaktadir. Bu makaleler arasinda sadece bir
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tanesi 2011 tarihli bir makaledir. Digerleri ise agirlikli olarak 2022 yil1 olmak iizere
son 3 yildaki makalelerden olugsmaktadir.

Makalelerin toplam atiflar1 kadar bu veri setindeki diger makalelere sunduklari
katki da makalelerin alandaki etkilerini ortaya koymak agisindan onemli bir
gostergedir. Veri setinde yer alan bir yaymin yine ayni veri setinde yer alan yayinlarda
kag kez alintilandigin1 géstermek i¢in “yerel atif” kavrami kullanilmaktadir (URL2:
https://rdrr.io/cran/bibliometrix/man/localCitations.html). Tablo 6’da gorildugii
lizere en ¢ok yerel atif alan Jang vd. (2011) tarafindan yazilan ve International
Journal of Hospitality Management adli dergide yayinlanan makale toplam 157
atiftan 12’sini bu veri setindeki makalelerden almistir. Dipietro vd. (2013) 9,80 ile,
Flimonau vd. (2020) 9,23 ile toplam atiflar1 iginde en yiiksek oranda yerel atiflara
sahip olan yazarlardir.

Tablo 6: Yerel Atif Sayilarina Gore Makaleler

Yazarlar Yayinlandig1 Dergi Yerel | Kiiresel Yerel Atiflarin
Atiflar | Atflar Kiiresel Atiflara
Orani

Jang Yj, 2011 International Journal of 12 157 7,64
Hospitality Management

Dipietro Rb, 2013 | International Journal of 10 102 9,80
Contemporary Hospitality
Management

Kim Yj, 2013 International Journal of 8 227 3,52
Hospitality Management

Jeong E, 2014 International Journal of 8 115 6,96
Hospitality Management

Wu Chj, 2009 International Journal of 6 367 1,63
Hospitality Management

Line Nd, 2016 International Journal of 6 73 8,22
Hospitality Management

Filimonau V, 2020 | Journal of Cleaner Production 6 65 9,23

Lee C, 2016 Tourism Management 5 114 4,39

Yazarlarin Performanslar

Bu veri setindeki makalelerin hazirlanmasinda toplam 687 yazar katki saglamustir.
Tablo 7°de de goriildiigii lizere 644 yazarin bu veri setindeki makalelerden sadece
birer tanesinde katkisi bulunmaktadir. 32 yazar ikiser makaleye, 10 yazar ii¢
makaleye ve sadece bir yazar altt makaleye katkida bulunmustur.

Tablo 7: Makale Sayilarina Gore Yazarlar

Makale Sayist 1 2 3 6 Toplam
Yazar Sayis1 644 32 10 1 687

Yazarlarin performanslarmin degerlendirilmesinde yayin performanslarmin
degerlendirilmesinde oldugu gibi atif sayisi ve normalize edilmis atif sayis1 dikkate
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alinarak yine iki farkli agidan degerlendirme yapmak miimkiindiir. Tablo 8’de bu
degerlendirmeye iliskin bulgular yer almaktadir. Tablonun sol tarafindaki yazarlar
toplam atif sayisina gore en fazla atif alan 20 yazardir. Tablonun sag tarafinda ise
yazar basina normalize edilmis ortalama atif sayisina gore siralamada ilk 20’ye giren
yazarlar gosterilmektedir. Toplam atif sayisina gore ilk ikideki yazarlar 367 atifla en
¢ok atif alan yayinin yazarlar olan Cedric Hsi-Jui Wu, ve Rong-Da Liang’dir. flk
bese giren diger li¢ yazar ise en ¢ok atif alan ikinci makalenin yazarlar1 David Njite,
Yong Joong Kim ve Murat Hanger’dir. Toplam atif sayilarina gore ilk 20°de yer
alan bu {i¢ yazar ve Yoon Jung Jang yayin basina normalize edilmis atif sayilarina
gore de ilk yirmiye giren yazarlar arasinda yer almaktadir. Tablonun sol tarafinda
yer alan diger 16 yazar, yayin basina normalize edilmis atif sayilarina gore ilk 20°de
kendilerine yer bulamamistir. Yaym basina normalize edilmis atif sayisina gore
5,7262 ile en fazla atif alan yazar Sun-Jung Moon olmustur. Moon’u, Magdelena
Kubal-Czerwinska ve Kinga Krzesiwo 5,1124 atif ile takip etmektedir. Toplam
atif sayisina gore ilk 20’ye giren yazarlarin yayimn yili ortalamast 2013,325 iken
yazar basina normalize edilmis atif sayisina gore yayin yili ortalamas1 2019°dur.
Bu durum, alana katkis1 yiiksek olan yayinlarin 6zellikle son yillarda yogun olarak
yapildigin1 gostermektedir.

Tablo 8: Atif Performanslarina Gore Yazarlar

Ort.
Yazar Adi YS. | 74.8. 0”};llylay‘ YB.O.AS. |YBN.EAS|Yazar Adi | YS. | TAS. | Yay. | YB.O.AS. |YBN.EAS
Yili
Wu, Cedric || 367 | 2009 367 3,102 |Moon, Sun- 55 | 0oy 39 57262
Hsi-Jui Jung
Liane. Ron Kubal-Czer-
& Rong 1| 367 | 2009 367 3,102 |winska, 1| 65 | 2020 65 5,1124
Da
Magdalena
Njite, David | 1 | 227 | 2013 227 41617 |Krzesiwo, 1| 65 | 2020 65 5,1124
Kinga
Kim, Yong |y | 257 | 2013 227 41617 |YoTaiYi | 1| 6 |202 6 48333
Joong
Hancer, 1| 227 | 2013 227 41617 |Kuo Yo- 1] 6 |20 6 48333
Murat Ting
Bonn, Mark |5 | 501 |2015333| 67 17416 |TasehAsl o0 g1 74 45841
A. D.A.
Kim, Woo 2 | 195 | 2012 975 20734 |Pizam.Abra-| oy g 74 45841
Gon ham
Cohen,D.A. | 1 | 166 | 2012 166 18444 |Palrao, 1| 30 | 2021 30 4,4048
Teresa
Mendes,
Babey,S.H. | 1 | 166 | 2012 166 1,8444 |Alexandra | 1 | 30 | 2021 30 4,4048
Sofia
Jang, Yoon |y 457 | 20m 157 3,501 |Madeira, 1] 30 | 2021 30 44048
Jung Arlindo
Jang,
Soocheong 2 120 2017.5 60 1,9594 |Njite, David | 1 227 | 2013 227 4,1617
(Shawn)
Kim, Yong
Jeong, Eunha | 1 | 115 | 2014 115 31846 | Joome 1| 227 | 2013 227 4,1617
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Ha, Sejin 1| 115 | 2014 115 31846 |Hancer 1| 227 | 2013 227 4,1617
Murat

Day, Jonathon| 1 | 115 | 2014 115 3,1846 j’;‘l’l‘é’Y"O“ 1| 157 | 2011 157 3,8501

Sardeshmukh, || 114 | 5916 114 26207 |Yigiteanlar, |y g0 o000 | 46 3,618

Shruti R. Tan

Lee, Craig 1| 114 | 2016 114 26207 |Cugurullo, 140 | o000 46 3,618
Federico

Hallak,Rob | 1 | 114 | 2016 114 26207 [N 1| 24 | 2021 24 3,5238
Baozhuang

Llach, Josep | 3 | 114 [2016333| 38 12178 |Mu,Zihao | 1 | 24 | 2021 24 3,5238

Del Mar

Alon- Lo

soAlmeida, | 3 | 114 [2016333| 38 12178 |Li,Qiyang | 1 | 24 | 2021 24 3,5238

Maria

Weathers, A

Robert D, 1| 112 | 2007 112 11728 |Ji, Ping 1| 24 | 2021 24 3,5238

Y.S.: Yayin sayist T.A.S.: Toplam atif sayis1 Y.B.O.A.S.: Yazar bagina ortalama atif sayis1 Y.B.N.E.A.S.: Yazar bagina normal-

ize edilmis atif sayisi

Anahtar Kelimelere iliskin Degerlendirmeler

Boliimiin ilk kisimlarinda da belirtildigi iizere veri setinin belirlenmesinde iki
farkli tiirde anahtar kelime sorguya dahil edilmistir. Bunlardan bir tanesi yazarlar
tarafindan belirlenerek makalelere eklenen “yazar anahtar kelimeleri”dir. Bir digeri
ise WoS veri tabanindaki algoritma araciligiyla belirlenen “Keyword Plus” olarak
ifade edilen anahtar kelimelerdir. Anahtar kelimelere iliskin bu boliimde yer verilen
degerlendirmeler yazarlar tarafindan belirlenen 887 “yazar anahtar kelimesi”
izerinden yapilmistir.

Sekil 9°da yazarlar tarafindan en sik kullanilan anahtar kelimeler goriilmektedir.
Sorguya paralel olarak “siirdiiriilebilirlik” ve “restoran” en sik kullanilan anahtar
kelimeler olmustur. Bu kelimeleri sirastyla “kurumsal sosyal sorumluluk”, “yesil
restoran”, “konaklama”, “miisteri tatmini”, “Covid-19”, “turizm”, “gida israfi”,
“halk saglig1”, “inovasyon”, “yesil pazarlama”, “tiketici davranis1”, “Planlh

EEINT3

Davranig Teorisi”, “tatmin”, “performans” “yerel yemek”, “cevre”, “catering” ve

“marka imaj1”’dir anahtar kelimeleri takip etmektedir.
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Sekil 9: En Sik Kullanilan Yazar Anahtar Kelimeleri

Veri setindeki anahtar kelimelerin analizi, kelimelerin birlikte bulunma durumlari
g6z Onilinde bulundurularak ayrica yapilmistir. Makalelerde en az li¢ kere kullanilmig
anahtar kelimelerin ikililer seklinde birlikte bulunmalari, her birlikteligin ayni
sekilde agirliklandirildigr sayim sekli olan tam sayim ile analiz edilmistir. Analizde
normallestirme metodu olarak “Linlog/modularity” segenegi kullanilmistir. Analiz
sonuglarina gore en ¢ok kullanilan 35 kelime arasinda 83 baglanti tespit edilmistir
ve bu baglantilar Sekil 10’da gorsellestirilmistir.

Sekil 10°da da goriildiigi tizere alt1 farkli anahtar kelime kiimesi ortaya ¢ikmustir.
Bu kiimeler ve bu kiimelerde yer alan kelimeler su sekildedir.

1. Mavi Kiime: siirdiiriilebilirlik (sustainability), konaklama (hospitality),
kovid-19 (covid-19), miisteri memnuniyeti (customer satisfaction), yesil
pazarlama (green marketing), yesil restoranlar (green restaurants), yerel
yemek (local food), catering (catering)

2. Kirmiz1 Kiime: restoranlar (restaurants), yemek atiklar1 (food waste), tiikketici
davranis1 (consumer behaviour), memnuniyet (satisfaction), Cin (china),
firma performansi (firm performance), hafifietme (mitigation), uygulamalar
(practices), hizmet manzarasi (servicescape), gliven (trust), Amerika Birlesik
Devletleri (United States of America)

3. Yesil Kiime: restoran (restaurant), kurumsal sosyal sorumluluk (corporate
social responsibility), turizm (tourism), ¢evre (environment), marka imaji
(brand image), csr (csr), yiyecek mevcudiyeti (food availability), fiziksel
aktivite (physical activity)

4. Sar Kiime: dna barkodlama (dna barcoding), balik¢ilik (fisheries), tedarik
zinciri (supply chain)
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5. Turkuaz Kiime: yesil restoran (green restaurant), planli davranis teorisi
(theory of planned behavior)

6. Mor Kiime: performans (performance), girisimcilik (entrepreneurship),
yenilik (innovation)

Sekil 10: Yazar Anahtar Kelimeleri Arasi Birlikte Olusum Aglar

Sekil 11°de ise anahtar birlikte olusum aginin merkezinde yer alan
“siirdiirtilebilirlik” (sustainability) anahtar kelimesinin birlikte kullanildigi kelimeler
daha yakindan incelenmistir. Buna goére mavi kiimede yer alan siirdiiriilebilirlik
anahtar kelimesinin sar1, kirmizi ve yesil kiimelerdeki anahtar kelimelerle de birlikte
kullanildig1 goriilmiistiir.
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Sekil 11: Siirdiirtilebilirlik Anahtar Kelimesinin Birlikte Kullanildigi Anahtar Kelimeler
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Makalelerin Anahtar Kelime, Dergi ve Ulke Acisindan Bir Arada

Degerlendirilmesi

Sekil 12’de veri setinde yer alan makalelerde en sik kullanilan 20 anahtar kelime,
bu veri setinde en ¢ok makaleye sahip ilk 10 dergi ve iilke yayin performanslarinda
ilk 10’a giren iilkelerin ii¢lii alan gdsterimine yer verilmektedir. ilk 20°deki anahtar
kelimelerin biiylik cogunlugu “Sustainability” adli dergide yayinlanan makalelerde
verilen anahtar kelimeler olmustur. “Sustainability” dergisinde ilk 10’a giren biitlin
iilkelerden makaleler yer almistir. “Sustainability” dergisinde “siirdiiriilebilirlik”
(sustainability) anahtar kelimesinden sonra en c¢ok kullanilan anahtar kelime
“miisteri memnuniyeti” (customer satisfaction) olmustur. “Yesil pazarlama” (green
marketing) anahtar kelimesi ise en ¢ok “International Journal of Contemporary
Hospitality Management” adli dergideki makalelerde kullanilmigtir. ABD’den
yapilan yayinlarin biiyiik oranda “International Journal of Hospitality Management”
adli dergide, Giiney Kore’den ve Cin Halk Cumhuriyeti’nden yapilan yayinlarin
biiyiik oranda “Sustainability” adl1 dergide ve Tayvan’dan yapilan yayimlarimn biiylik
oranda “Journal of Hospitality and Tourism Management” adli dergide yayinlandigi
goriilmektedir.
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Sekil 12: Anahtar Kelime-Dergi-Ulke Uglii Alan Gsterimi

SONUC VE ONERILER

Restoranlarda stirdiiriilebilir pazarlama alaninda 1992-2022 yillar1 arasinda
yaymlanan 213 SSCI makale bibliyometrik analize tabi tutularak makalelerin
sayilarinda yillar iginde meydana gelen degisimler, makalelerin iliskilendirildikleri
kategoriler, tniversitelerin tretkenlikleri, dergilerin iiretkenlikleri ve normalize
edilmis atif sayilarma gore etkinlikleri, tilkelerin tiretkenlikleri ve etkinlikleri,
iilkeler arasi is birlikleri, yaymlarin etkinligi, yazarlarin atif performanslar1 ve
anahtar kelimelere iliskin sonugclara ulasilmistir.
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30 yil siiresince bu alanda yayinlanan makalelerin %64 liniin son bes yilda
yayilanmis olmasi bu alana olan ilginin son yillarda arttiginin bir gostergesi olarak
degerlendirilebilir. Gida tiikketim aliskanliklarindaki kiiltiirel etki, stirdiiriilebilirlik
konusunda tarladan catala uzanan siiregteki kayiplarin onlenmesi ve saglikli
beslenme konusundaki bilingli tiiketiciler, restoranlarda siirdiiriilebilir pazarlama
alaninda yapilan c¢aligmalarda ¢ok yonli bir bakis agisi gerektirmektedir. WoS
kategorilerine gore yapilan siniflandirmada ¢aligmalarin isletme, pazarlama, turizm
ve siirdiiriilebilirlik alanlarinda yogunlagtigi goriilmektedir. Ancak is sagligi ve
giivenligi , gida teknolojisi, tarim, beslenme ve diyetetik, sosyoloji, cografya gibi
konular1 kapsayacak sekilde disiplinler arasi is birliklerinin oldugu da bir anlamda
alanin gerekliliklerini saglayan bir yap1 da oldugu da goriilmektedir.

Universitelerin iiretkenlikleri degerlendirildiginde ABD iiniversitelerinin bu
alanda yogun olarak katki verdikleri dikkat gekmektedir. Ozellikle turistik lokasyona
sahip bolgelerin (Florida) tiniversiteleri olmasi dikkat ¢ekicidir.

“Sustainability” dergisi en gok makale yayinlayan dergidir. “International Journal
of Hospitality Management” adl1 dergi ise hem iiretken dergilerin etkinliginde hem
de veri setindeki makalelerin kaynakgalarinda en 6ne ¢ikan dergi olarak kendini
gostermektedir. Bu alanda yapilan ¢aligmalara yon veren bir dergi olarak bu alanda
calisan arastirmacilar i¢in hem iyi bir kaynak hem de arastirmacilarin etkinliginin
ortaya konulmasinda dnemli bir yer tutmaktadir. Veri setine dahil edilen makalelerin
kaynakga boliimleri incelendiginde en ¢ok atif alan ilk 10 derginin kapsami dikkate
alindiginda, turizm, isletmecilik, pazarlama ve siirdiiriilebilirlik gibi alanlarda,
beklendigi lizere arama kelimeleriyle uygun olan iceriklerdeki dergilere yogun
olarak atif yapildig1 goriilmektedir. En ¢ok atif alan makalelerin yazarlari olarak ve
en ¢ok atif alan yazarlar olarak olusturulan tablolarda Tiirk akademisyenler dikkat
cekse de bu yazarlarin iiretkenlikleri bagli bulunduklar kurumlarin tilkelerine katki
olarak gosterilmektedir. Makalelerin yaklagik % 93’1 ¢ok yazarli makalelerdir. Bu
alanda yapilan ¢caligmalarda yazar is birliklerinin ne kadar yogun oldugu buradan da
anlasilmaktadir. Ulke is birlikleri agisindan bir degerlendirme yapildiginda (MCP
Ratio dikkate alinarak) Birlesik Krallik, Giiney Kore ve Cin Halk Cumbhuriyeti bu
alanda is birliklerine acik iilkeler olarak goriilmektedir. Yazarlarin, makalelerin
ve dergilerin etkinlikleri degerlendirilirken mutlaka g6z oniinde bulundurulmasi
gereken unsurlardan bir tanesi bir makalenin daha erken tarihte yayinlanmig
olmasindan dogacak atif alma ihtimalinin normalize edilmis atiflar sayesinde ortadan
kaldirilmas1 ve daha gergekei bir degerlendirme ve karsilastirma yapilmasidir.

Calismanin katkilarina ragmen, bazi sinirliliklart vardir. Bu ¢alismada veri
setine dahil edilen c¢alismalar WoS veri tabanindan seg¢ilmistir. Farkli veri
tabanlarinda farkli yayin tiirleri de veri setine dahil edilerek analizin sonuglar1 ve
kapsamu genisletilebilir. Ayrica bu veri setindeki makaleler Ingilizce makalelerden
olusmaktaydi. Farkli dillerde de arastirma yapilarak sonuglar genisletilebilir.
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4. BOLUM

KAHVE KONULU CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALIZi
Filiz ARSLAN!

GIRIS

Diinya’da en 6nemli igeceklerden biri olan kahve, ¢aligirken, seyahat ederken,
bir arkadasimizla kafede otururken tiiketilen ve giinlilk yasantimizin ayrilmaz bir
pargast haline gelen bir igecektir. Kahve, bir icecek olmanin 6tesinde kiiltiirtin
onemli bir birlesenidir. Misafirperverligin gostergesi olarak evlerde oldugu gibi,
ticari bir kafede ya da restoran meniisiinde bir yemege eslik eden ana cazibe olarak
goriilmektedir (Jolliffe,2010:6). Budogrultuda toplumun 6nemli bir kesimi tarafindan
tilketilen kahve kiiltiirel, ticari ve sosyal yonden olduk¢a 6nemli bir konuma sahiptir
(Heise, 200:31). Kahve, uluslararasi ve ulusal literatiirde arastirmacilarin {izerinde
calistig1 bir konu olarak dikkat ¢ekmektedir. Bu ¢alismanin amaci, gastronomi ve
turizm alanlarinda “kahve” konulu c¢aligsmalarin gesitli parametreler gercevesinde
bibliyometrik 6zelliklerini tespit etmektir. Bu dogrultuda Web of Science Core
Collection veri tabaninda konu ile ilgili ¢caligsmalara ulasilmistir. Calisma gastronomi
ve turizm alanlarinda ingilizce dilinde “kahve” konulu gergeklestirilen ¢alismalara
iliskin genel betimsel veriler sunmakla birlikte; yillara gore yayin sayisi, yazarlara
ve dergilere ait bulgular sunmaktadir. Calisma kapsaminda kelime bulutu analizi ve
frekans dagilimlari, kahve konulu arastirmalarin tematik analizi, {i¢ alan diyagrami
ve lilkelere ait igbirligi harita analizleri gergeklestirilmistir. Caligmanin gastronomi
ve turizm alanlarinda kahve olgusunu konu alan ¢aligmalara 6nemli katki saglayact
diistintilmektedir.

1 Ogr. Gor. Dr. Akdeniz Universitesi, Goyniik Mutfak Sanatlart M.Y.O., ORCID: 0000-0003-3868-6637, filizarslan@akdeniz.
edu.tr



60 | GASTRONOMIDE BiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

ALAN YAZIN

Etimolojik olarak Afrika kdkenli kelime olan kahve, Coffea cinsinin tropikal bir
caliolan kahve agacinin meyveleri ile elde edilmektedir (Arslan, 2021; Jolliffe, 2010;
Hattox, 1998). Kahve g¢ekirdegi ekvatora yakin “coffee belt” olarak adlandirilan
bolgedeyetismektedir. Ticari kahve, iki anatiirolan Coffea Arabica L. ve C. Canephora
gelir. Coffea cinsi Afrika’nin Eski Diinya tropiklerine endemiktir (Engelmann ve
Dulloo, 2007:1). Kokboyasigillerdendir. Kahve M.S. 550 yillarinda Etiyopya’da
bulunmus daha sonra biitiin Arabistan’da icilmistir. [k kahve Etiyopya’da yetistigi
bilinmekle birlikte bunu takiben kahvenin Yemen ve yasak olmasina ragmen gizlice
almarak bagka iilke ve bolgelere getirilerek bugiinkii kahve ¢esitliliginin olustugunu
sOyleyebiliriz. Anadolu’ya ise, ilk kez 16.yiizyilda Habesistan (Etiyopya) valisi
Ozdemir Pasa tarafindan getirilmis oldugu belirtilmektedir (Arslan, 2021; Giinli,
vd., 2019; S6kmen, 2009). Kahve baz1 toplumlarda miras ve kutsal kabul edilmekle
birlikte, toplum ritiiellerinde yer almakta, hatta baskalarina hediye olarak takdim
edilen bir 6neme sahiptir. Kahve bir ¢ok iirlin ve hizmette kullanilmaktadir. Kahve
icecek olararak tiiketildigi gibi bir ¢ok tatli yapiminda da kullanilmaktadir. Bunun
yaninda kahve “turizm” agisindan da 6nemli bir faktor olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Chen, vd., 2021:290). Kahve turizmi, bir kahvenin tiiketimi, tarihi, gelenekleri,
iriinleri ve bir destinasyonun kiiltiirii ile iligkili olarak tanimlanmaktadir (Jolliffle
ve Bui, 2006). Kahve ve turizm, kahvenin misafirperverlik {iriinii haline geldigi bir
olgudur. Boylece kahve turizmi kiiltiirel ve mutfak turizmi girisimlerinin bir pargasi
olabilecegi soylenebilir (Jolliffe, 2010). Arasgtirma smirliliklart dogrultusunda
ulusal ve uluslar arasi literatiir incelendiginde, kahve, kahve turizmi konusunda
calismalarin (Chen, vd., 2021; Smith, vd., 2019; Candelo, vd., 2019; Arslan, 2019;
Suarez, vd., 2017; Jolliffe, 2010) oldugu izlenmektedir.

Chen, vd. (2021), kahve ve ¢ay turizmi konusunda gergeklestirdikleri sistematik
arastirmalarinda destinasyonlarin gelisiminde 6nemli ipucglart saglamaktadir.
Ancak aragtirma smirliliklart dogrultusunda gastronomi ve turizm alaninda
“kahve” konusuyla ilgili gerceklestirilen sinirli sayida bibliyometrik arastirmaya
rastlanmigtir. Bu dogrultuda c¢aligma, gastronomi ve turizm alanlarinda “kahve”
ile ilgili ¢alismalara yonelik biitiinciil bir veri saglamakta ve bundan sonra
gergeklestirilecek caligmalara 6nemli ipuglart sunmaktadir.

YONTEM

Bu arastirma, “gastronomi ve turizm” alanlarinda 1986-2022 yillarinda
“kahve” konulu gergeklestirilen arastirmalarin ¢esitli parametreler gergevesinde
bibliyometrik 6zelliklerini tespit etmek ve daha sonra gerceklestirilecek ¢alismalara
katkida bulunmak amaciyla gergeklestirilmistir. Bu dogrultuda Web of Science Core
Collection veri tabaninda gastronomi ve turizm alanlarinda “kahve” konulu ingilizce
dilinde gerceklestirilen arastirmalar incelenmistir. Web of Science Core Collection
veri tabaninin se¢ilmesindeki neden diinya ¢apinda yayinlanmis hakemli, yiiksek
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kaliteli akademik dergiyi kapsamakta ve bilim, sosyal bilimler, sanat ve insani
bilimlerde derin atif baglantilarin1 kesfetmenizi saglamaktadir. Web of Science
veri tabanindan elde edilen veriler “(coffee and ( gastronom* or tourism ))”
gastronomi or tourism anahtar kelimeleri kullanilmistir. Elde edilen veriler R daki
bibliometrix kiitiiphanesine aktarilmistir. Bu sekilde g¢esitli bulgulara ulasilmistir.
Biblometrik analiz, yazar, konu, atif yapilan yazar ve kaynaklar gibi verilerin
istatiksel olarak incelenmesi ve ulasilan istatiksel sonuclar vasitasiyla belirli bir
disipline ait genel durumun ortaya ¢ikarilmasi imkanli bibliyometrik ¢alismayla
olabilmektedir. Bibliyometrik incelemeler, bilimsel anlamda bir bilim dalinda veya
caligma alaninda tespit edilen eserlerin incelendigi, degerlendirildigi, tasnif edildigi
ve gergekei analizlerle durum tespitinin yapildigi detaylari anlamaya yonelik bir
calisma yontemidir (Sahin vd., 2018; Roig-Tierno vd., 2017). Bilimsel yayinlari
degerlendirmek ig¢in her tiirlii yayinin bibliyometrik incelemesi yapilabilmektedir.

BULGULAR
Web of Science Core Collection veri tabanindan elde edilen verilerin analizi
ile ¢esitli bulgulara ulasilmistir. Elde edilen bu bulgular asagida tablolar halinde
Ozetlenmis ve veriler tablolarin altinda yorumlanmastir.
Genel Bulgular
Tablo 1: Betimsel Veriler

Temel Bilgiler n Dokiiman n Yazarlar n
Dergi, kitap, vd. 108  Makale 105  Yazar Sayist 369
Dokiiman 148  Bildiri 36 Tek yazarli ¢alismalar 39
Ortalama Atif 5,973  Elestiri 2 Cok yazarl yazarlar 330
Yillik Ort. Atif 8,19  Art1 Anahtar Kelimer 878 Isbirlirligi Endeksi 14,86
Referanslar 5310  Anahtar Kelime 493

Tablo 1 verileri dogrultusunda, 1986-2022 yillar1 igerisinde 369 farkli yazar
tarafindan 143 adet ¢alismanin gergeklestirildigi goriilmektedir. Bu yaymlardan
105’1 makale, 36°s1 bildiri, 2’si elestri yazisidir. Caligsmalarin toplam 5310 referans
verdigi ve ¢alismalarin ortalama 5,973 atif aldig1 tespit edilmistir. Toplam yazar
sayismin 369 oldugu ve 39 calismanin tek yazarli, 330 calismanin ise ¢ok yazarl
calisma oldugu tespit edilmistir. Yapilan yayinlardaki isbirligi endeksinin 14,86
oldugu goriilmektedir.
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Articles

Year

Sekil 1: Yillara Gore Yaymn Dagilimi

Sekil 1 incelendiginde, ilgili konuya yonelik gergeklestirilen ¢aligmalarin 2010
yillarindan itibaren gozle goriiliir bir artig gosterdigi goriilmektedir. En fazla yayin
sayisinin 2021 yilinda gerceklestigi, 2019-2020 yillar1 arasinda yayin sayisinin

hizla arttig1 goriilmektedir.

Yazarlara ve Dergilere Ait Bulgular

Arastirma kapsaminda incelenen veri setinde yer alan yazarlara ve dergilere ait
bulgular incelenmis ve son 15 yila ait veriler Tablo 2 ve 3’de sunulmustur. Yazarlara
ve dergilere ait bulgular h indeks, g indeks ve m index degerleri, Toplam Atif sayilari
(TA), Yayin Sayilar1 (YS) ve Yaym Baslangici (YB) degerleriyle incelenmistir.

Tablo 2: Yazarlara Ait Bulgular

Yazarlar h_index g_index m_index TA YS YB

BLACKMAN A. 1 1 0,083 177 1 2011
RIVERA J. 1 1 0,083 177 1 2011
CONRAD J.M. 1 1 0,056 40 1 2005
FERRARO P.J 1 1 0,056 40 1 2005
UCHIDAT. 1 1 0,056 40 1 2005
BECKEN S. 1 1 0,2 37 1 2018
MOYLE B.D. 1 1 0,2 37 1 2018
TEGEGNE W.A. 1 1 0,2 37 1 2018
CHEN L-H 2 2 0,5 33 2 2019
MORRISON A M. 2 2 0,5 33 2 2019

TA: Toplam atif, YS: Yayin sayisi, YB: Yayin baslangict

Tablo 2’de yer alan bulgulara gore en fazla atif alan yazarlar arasinda Allen
Blackman, Jorge Rivera’in oldukca dnemli diizeyde one ¢iktig1 goriilmektedir. En
¢ok atif alan ilk iki yazar disinda diger yazarlarin atif sayilarinin birbirine oldukga

yakin oldugu tespit edilmektedir.
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Tablo 3: Dergilere Ait Bulgular

Dergiler h_index g index m_index TA YS YB
International Journal Of Culture, 3 5 1 29 7 2020
Tourism, And Hospitality Research

Current Issues In Tourism 2 2 0,667 17 2 2020
Geojournal Of Tourism And Geosites 2 2 0,667 6 2 2020
Journal Of Destination Marketing And 2 2 0,333 54 2 2017
Management

Advanced Materials Research 1 1 0,111 1 1 2014
African Journal Of Hospitality, 1 1 0,167 4 1 2017
Tourism And Leisure

Agroforestry systems 1 1 0,167 8 1 2017
Anatolia 1 1 0,125 6 1 2015
Animal Welfare 1 1 0,143 11 1 2016

TA: Toplam atif, YS: Yayin sayisi, YB: Yayin baslangici

Tablo 3 verileri incelendiginde “International Journal Of Culture, Tourism, And
Hospitality Research” dergisinin toplam atif sayis1 disinda metriklerde dnde yer
aldig1, “Journal Of Destination Marketing And Management” dergisinin ise toplam
yayin sayisi agisindan ilk sirada oldugu goriilmektedir.

Kelime Bulutu Analizi ve Frekans Daghmlari

Gastronomi ve turizm alanlarinda “kahve” konulu calismalarda en fazla
kullanilan anahtar kelimelerin tespitine yonelik kelime bulutu analizi ve frekans
dagilimlart incelenmistir (Sekil 2 ve 3).
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Sekil 2. Kelime Bulutu Analizi
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Sekil 2 incelendiginde kelimelerin ¢ogunun alana 6zgii oldugu goriilmektedir.
Anahtar kelimelerin kullanilma sikliklar1 incelendiginde “tourism, coffee tourism,
coffee, colombia, development, agritourism, convervation, tourism development,
development”in 6ne ciktig1 goriilmektedir. Incelenen veri setinde frekansi
2 ile 20 arasinda yer alan anahtar kelimelerin frekans dagilimlart Sekil 3’de
ozetlenlenmektedir.

20

5
444 33535333

22222222122 222222222222212

Sekil 3: Frekansi 2 ve 20 Arasindaki Anahtar Kelimeler

Sekil 3 incelendiginde, en fazla frekansa sahip anahtar kelimenin “Tourism”
oldugu, bunu takiben sirasiyla coffee tourism ve coffeee anahtar kelimelerinin 12 ve
10 frekansa sahip oldugu bulunmustur.

Kahve Konulu Arastirmalarin Tematik Analizi

Tematik haritalar, dort alan {lizerinde anahtar kelime, 6zet ya da baslik gibi
metaverilerden elde edilen kavramlarin alan yazin i¢in énem diizeyini belirleyen
gorsellestirme yontemi olarak ifade etmek miimkiindiir. Tematik analiz, ilgili
literatiirdeki kavramsal yapiy1 kesfetmek amaciyla gerceklestirilmekte olup; bu
analizle anahtar kelime, 6zet, baslik gibi ¢esitli metrikler kullanilmaktadir. Dort
alan {izerinde temalar 6nem derecesine gore sag listten itibaren acgiklandiginda; sag
iistte yer alan temalarin alan yazin i¢in merkezi konumda yer aldigi, sol istte yer
alan temalari merkezi konumda olmayan ama sik kullanilan temalar oldugu, sol
altta yer alan temalarin koybolan veya yeni ortaya ¢ikmakta olan kavramlari, sag
altta yer alan temalarin ise aragtirma alani i¢in 6nemli ancak yeterince gelismedigini
gostermektedir (Atabay ve Gilizeller, 2021; Mufoz-Leiva, vd., 2012).
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Sekil 4: Kahve Konulu Arastirmalarin Tematik Analizi

Sekil 4 verileri dogrultusunda sag iist alanda yer alan “tourism, economic
development, sustainable development” gibi kavramlarla temsil edilen temalarin
sik kullanildig1 merkezi konumda oldugu ve diger temalara gére 6n planda oldugu
sOylenebilmektedir. Sol iist alanda yer alan “certification, coffee arabica” gibi
temalar1 temsil eden kavramlarin alan yazinda sik kullanilan ama merkezi konumda
olmayan nis temalar oldugu anlagilmaktadir. Sol alt alanda yer alan “europe,
soils” temalarmin ilgili alan yazininda ez az rastlanan diisiiste ya da yeni ortaya
¢ikan kavramlar oldugu sdylemek miimkiindiir. Sag alt alanda yer alan “tourism
development, tourist attraction, ecotourism’ gibi temalarin ise merkezi konular olup
heniiz tizerinde fazla ¢aligilmamis oldugu belirtilebilmektedir.

Uc Alan Diyagrami

Ug alan diyagraminda sol tarafta dergiler, orta stiinda yazarlar, sag tarafta ise
anahtar kelimeler goriilmektedir. Ug alan diyagraminda her stiinda yer alan analiz
birimleri arasindaki baglar kalinlastik¢a o birimin sayisal agidan daha giiglii oldugu
anlasilmaktadir (Atabay ve Glizeller, 2021). Arastirma amaci dogrultusunda
gerceklestirilen ti¢ alan diyagram sekli asagida yer almaktadir.
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Sekil 5: U¢ Alan Diyagranm

Sekil 5 incelendiginde gastronomi ve turizm alaninda en fazla yaym yapilan
dergilerin “Annals of Tourism Research, Journal of Travel Research, Tourism
Management” oldugu tespit edilmistir. ilgili alanda en ¢ok yaym yapan yazarlarin
ise “Morrison A. M., Casalegno C., Candelo E.” oldugu ve “coffee tourism,
coffee agroforestry, coffee cultural landscape, agritourism, tourism development,
development” anahtar kelimelerin en fazla kullanildig1 goriilmektedir. Elde edilen
bu bulgular dogrultusunda en fazla yayin yapan yazarlarin sayisal agidan etkin
dergilerde yayin yaptigi sdylenebilmektedir.

Ulkelere Ait isbirligi Haritas!

Ulkelere gore isbirlikleri aglari incelendiginde is birligi aginda, temelde birlikte
yayin yapma sikligina gore belirlenen iilke x iilke bitisiklik matrisi kullanilmaktadir.
Is birligi aglari iilkeler, yazarlar ya da dergiler gibi kisi ya da kuruluslarin birbiriyle
ortaklaga yaptiklari yayinlar1 sosyal bir ag araciligiyla sunmaktadir. Kiimelerde
iilkeler diigiimleri temsil ederken iilkeler arasindaki baglarin kalinligi is birligi
sikligini temsil etmektedir. Diigiimlerin biiyiimesi ise {ilkenin agdaki etkisini ortaya
koymaktadir.
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Sekil 6: Ulkelere Ait Isbirligi Haritas

Sekil 6°da yer alan {ilkelere ait isbirligi haritasi incelendiginde, turkuaz kiimede
Endonezya iilkesinin 6ne ¢ikmaktadir. Endonezya ile isbirligi yapan iilkenin ise
Urdiin (Jordan)’diir. Diger kiimeler incelendiginde Amerika’nin diger iilkelere
kiyasla 6ne ¢iktig1 ve bu iilkenin Brezilya, Costa Rica, Jamaika, Kuzey Afrika,
Kore ve Malezya, Cin, Israil, Avusturya, Birlesik Krallik, Turkiye, Macaristan gibi
iilkelerle genis bir is birligi ag1 i¢inde oldugu goriilmektedir. Cin’in ise Australya
ile daha giiclii iliski i¢inde oldugu goriilmektedir. Elde edilen bu veriler iilkelerin
kahve olgusuna verdikleri 6nem derecesi olarak sdylemek miimkiindiir.

SONUC VE ONERILER

Bu c¢alisma, arastirma smirliliklart dogrultusunda gastronomi ve turizm
alanlarinda “kahve” konulu ¢aligmalarin ¢esitli parametreler ¢ergevesinde
bibliyometrik 6zelliklerini tespit etmek amacyla gergeklestirilmistir. Elde edilen
veriler dogrultusunda, 1986-2022 yillar1 icerisinde 369 farkli yazar tarafindan
143 adet c¢aligmanin gergeklestirildigi, toplam yazar sayismin 369 oldugu,
gerceklestirilen yayinlardaki isbirligi endeksinin 14,86 oldugu tespit edilmistir.
Ilgili konuya yonelik gergeklestirilen ¢aligmalarin 2010 yillarindan itibaren gozle
goriiliir bir artig gosterdigi, 2019-2020 yillart arasinda yayin sayisinin hizla arttig
ve en fazla yayin sayisinin 2021 yilinda gergeklestigi bulunmustur. Yaymlarin son
yillarda yayginlagsmasi konuya iliskin alanin gelisime agik oldugunun &nemli bir
gostergesidir. Elde edilen bu bulgu kahvenin sosyal, ticari ve kiiltiirel 6neminin
yani sira, son yillarda popiiler kiiltiiriin etkisi ile konunun ¢ok yonlii arastirilabilir
olmasindan kaynaklandigi diistiniilmektedir. Allen Blackman, Jorge Rivera’in
alan yazininda atif sayisi agisindan Onemli diizeyde One ¢ikmasi bu ydnde
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gerceklesitirilecek caligmalar i¢in 6nemli bir referans olusturacagi sdylenebilir.
“International Journal Of Culture, Tourism, And Hospitality Research” dergisi
toplam atif sayis1 diginda metriklerde iist sirada yer alsa da “Journal Of Destination
Marketing And Management” dergisinin ise toplam yayin sayisi agisindan ilk sirada
oldugu goriilmektedir. Ulasilan bu sonu¢ dogrultusunda ¢alismalarda elde edilen
tek sonug iizerinden sonuglarin yorumlanmamasi gerektigi, farkli parametrelerle
sonuglarin yorumlanmasi gerektiginin gostergesidir.

Aragtirma kapsaminda incelenen c¢aligmalarda anahtar kelimelerin ¢ogunun
alana 0zgii oldugu ve en fazla frekansa sahip anahtar kelimenin sirasiyla tourism,
coffee tourism ve coffeee anahtar kelimelerinin oldugu bulunmustur. Kahve konulu
aragtirmalarin “tourism, economic development, sustainable development” gibi
temalarin alan yazininda sik kullanildigi bulunmustur. Gergeklestirilen {i¢ alan
diyagrami verileri dogrultusunda en fazla yayin yapilan dergilerin “Annals of
Tourism Research, Journal of Travel Research, Tourism Management” oldugu
tespit edilmistir. {lgili alanda en ¢ok yayin yapan yazarlarin ise “Morrison A. M.,
Casalegno C., Candelo E.” oldugu ve “coffee tourism, coffee agroforestry, coffee
cultural landscape, agritourism, tourism development, development” anahtar
kelimelerin en fazla kullamildig1 tespit edilmistir. Ulkelere ait is birligi aglar
incelendiginde, Endonezya {ilkesinin One ¢iktigi, bunu takiben Amerika’nin yer
ald1g1 bulunmustur. Endonezyanin sadece Urdiin ile sinirl1 bir isbirligi icinde oldugu
izlenirken, Amerika’nin daha genis bir isbirligi aginda yer aldig1 goriilmektedir.
Bunun en 6nemli nedeni olarak Amerikanin kahve soktoriinde énemli bir otorite
olmasi ve kahvenin ticari olarak {ilke i¢in 6nemi olarak belirtebiliriz. Kahvenin
tarihi, kiiltiirel ve sosyal yonlii 6neminin yaninda turizm agisindan da 6nemli bir
olgudur. Arastirma g¢ercevesinde gergeklestirilen analiz bulgular1 da kahvenin bu
Onemini gostermektedir. Aragtirma sinirliliklart dogrultusunda gergeklestirilen bu
caligmanin, gastronomi ve turizm alanlarinda kahve olgusunu konu alan ¢aligmalara
ve sektore onemli katki saglayacagi diistiniilmektedir. Ulusal alanyazini i¢in dnemli
ipuclart saglayan caligmada elde edilen verilerin daha fazla veriyle, farkli veri
tabanlarinda, farkli anlizlerle ve farkli dillerde gerceklestirilen calismalara odaklanan
bir bakis agisiyla arastirilmasi literatiire 6nemli katki saglayacagi diistiniilmektedir.
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5. BOLUM

YIYECEK KORKUSU UZERINE YAPILAN CALISMALARIN
BiBLIYOMETRIK ANALizi

Furkan DURSUN!

OZET

Bu galismada yiyecek korkusu kavrami baglaminda yayinlanan g¢alismalarin
bibliyometrik analizinin yapilmasi amag¢lanmistir. Bu baglamda bibliyometrik
analiz i¢in R programi kullanilmis, analiz edilecek veriler Scopus veri tabanindan
cekilmistir. Elde edilen veriler kapsaminda, sosyal bilimler alaninda 1991-2022
yillar1 arasinda yayinlanan toplam 459 Ingilizce calismaya ulasilmis calismalarda
agirlikli payin makale tiiri olmasi (405) sebebiyle analizler bu tiir izerinden devam
ettirilmigtir. Calismada, yiyecek korkusu kavrami iizerine kapsamli bir alanyazin
degerlendirmesi yapilmistir. Analizler sonucunda, ilgili kavram {izerine degisen
yayn egilimi, yayinlarda siklikla kullanilan anahtar kelimeler, yayimlarin yer aldig1
dergiler ve dergilerin atif oranlari, en ¢ok atif alan ve alanda etkili arastirmacilar, konu
hakkinda tilkelerin tiretim oranlar1 ve dergiler-iilkeler-anahtar kelimelerin birliktelik
iliskisi hakkinda birtakim bulgulara ulagilmistir. Bu baglamda, alanyazinda yiyecek
korkusu kavramina olan ilginin 2015 yil1 ve sonrasinda arttigi 2021 yili itibariyle
makale tiiriinde en yiliksek yayin sayisina ulasildigi, konu hakkinda en fazla
makalenin “Foods” dergisinde yaymlanirken en yliksek atif sayisina “Appetite”
dergisinin sahip oldugu, alinan atif sayina gore 7 arastirmacinin 22 atifla zirveyi
paylastigi, en iiretken iilke Amerika Birlesik Devletleri olurken yazar atif aginda
en one ¢ikan aragtirmacinin “yiyecek korkusu” ve “cocuklarda yiyecek korkusu”
Olceklerini gelistiren Patricia Pliner’in oldugu ifade edilebilir.

1 Ogretim Gorevlisi, Karamanoglu Mehmetbey Universitesi, 0000-0002-5785-1311, fdursun@kmu.edu.tr
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Anahtar Kelimeler: Yiyecek Korkusu, Bibliyometrik Analiz, Beslenme ve
Yiyecek Tercihi

BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF STUDIES ON FOOD NEOPHOBIA

ABSTRACT

This study aims to conduct a bibliometric analysis of the studies published in the
context of the concept of food neophobia. In this context, R program was used for
bibliometric analysis and the data to be analyzed were obtained from the Scopus
database. Within the scope of the data obtained, a total of 459 English language
studies published between 1991 and 2022 in the field of social sciences were
accessed, and since the predominant share of the studies was articles (405), the
analysis was continued through articles. In this study, a comprehensive literature
review on the concept of fear of food was conducted. As a result of the analysis,
some findings were obtained about the changing trend of publications on the related
concept, the keywords frequently used in publications, the journals in which the
publications are included and the citation rates of these journals, the most cited
researchers and influential researchers in the field, the production rates of countries
on the subject of food neophobia, and finally the association relationship of journals-
countries-keywords. In this context, it can be stated that the interest in the concept
of fear of food in the literature increased in 2015 and after, the highest number of
publications in the article type was reached as of 2021, while the highest number of
articles on the subject was published in the journal “Foods”, the journal “Appetite”
had the highest number of citations, according to the number of citations received, 7
researchers shared the top with 22 citations, while the most productive country was
the United States, the most prominent researcher in the author citation network was
Patricia Pliner, who developed the “food neophobia” and “food neophobia scales in
children”.

Keywords: Food Neophobia, Bibliometric Analysis, Nutrition and Food
Preference

GiRiS

Gelisen teknolojik kosullarin insanogluna sagladigi birgok avantajdan biri
olarak gida muhafaza ve lojistik hizmetleri, tiiketicilerin mesafe ve mevsimler fark
etmeksizin cografyasina yakin veya uzak olan yiyeceklere erigimini kolaylastirmistir.
Saglanan bu avantajla birlikte artan yiyecek ¢esitliligi beslenme yoniinden de olumlu
katkilar saglamistir. Beslenme, insan sagligi ve beden gelisimi {izerinde onemli
faktorlerden biridir. insan sagligi agisindan az sayida yiyecek, tiim gerekli besin
maddelerini igermektedir. Bu durumda insanlar hayati fonksiyonlarini saglamak ve
korumak igin diyetlerinde besin gesitliligini artirmak durumundadir. Ozetle, besin
cesitliligi ne kadar fazla olursa insanlarin beslenme ihtiyaclarini giderme ihtimalleri
o kadar kuvvetli olacaktir (Murphy vd., 2006; Hazley vd., 2022). Bazi durumlarda
kisiler, saglikli bir diyet i¢in gerekli yiyeceklere ve yiyecek cesitliligi imkanlarina
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sahip olmasina ragmen tercihen yeterince saglikli beslenmemektedir. Sagliksiz
beslenme; obezite, yiiksek tansiyon, ¢esitli kardiyovaskiiler hastaliklar, diyabet
ve yiiksek kolesterol tipi hastaliklara yol agabilir (Maiz ve Balluerka, 2016). Bu
kapsamda saglikli bir beslenme diizeni i¢in, insanlarda yiyecek tiiketim tercihlerinin
anlasilmasi 6nem arz etmektedir.

Insanlarin yiyecek tiiketim tercihlerine etki eden birgok farkli faktdr vardir,
bununla birlikte yemek yeme davranisi; yiyecegin mevcut olma durumu, kisilerin
sosyal ve kiiltiirel ¢evresi, duygusal durumlari, tutumlari ve deneyimlerini de
kapsayan, genis i¢ ve dis faktorlerden etkilenebilir (Okumus vd., 2019; Okumus
vd., 2021). Bu baglamda insanlarin yiyecek tercihleri, neyin tiiketilmesi veya
tilkketilmemesi durumuna yonelik sosyal, kiiltiirel ve kigisel degiskenlere
dayanmaktadir (Okumus vd., 2021). Yiyecekle ilgili kisilik 6zelliklerinden biri olan
yiyecek korkusu insanlarin yiyecek secimlerinde ve yiyecek tiiketim sikligina etki
eden 6nemli bir degiskendir (Hwang ve Lin, 2010: 173; Mak vd., 2012; Lafraire vd.,
2016: 350; Jaeger vd., 2017).

Insanlarin asina olmadiklar1 yiyecekleri tilketmekten kaginmasi veya deneme
konusunda isteksiz olmasi durumu (Pliner ve Hobden, 1992) olarak tanimlanan
yiyecek korkusu, belirli yiyecek gruplarindan hoslanma ve tilketme siklig1 tizerinde
de olumsuz bir etkiye sahiptir (Cooke vd., 2003; Knaapila vd., 2011; Siegrist vd.,
2013). Beslenme aligkanliklari iizerinde dogrudan etkiye sahip olan yiyecek korkusu;
canlilar1 agina olmadiklar1 yiyeceklerin potansiyel tehlikelerine kargi korumasina
karsin yiyecegin tiiketim oranina (Koivisto ve Sjoden, 1996), cesitlilik ve kalitesine
(Tuorila vd., 2001; Knaapila vd., 2007; Knaapila vd., 2011; Siegrist vd., 2013;
Maiz ve Balluerka, 2016; Costa vd., 2019), yiyecekten alinan keyfe (Mustonen vd.,
2012; Laureati vd., 2016) olumsuz etkide bulunmaktadir. Bu baglamda, beslenme
aligkanliklar1 a¢isindan sinirlandirmalara ve monotonluga (Choe ve Cho, 2011: 671;
Park ve Cho, 2016) neden olmasindan dolay1 yiyecek korkusu, saglikli bir diyet i¢in
zararli bir etkendir (Schickenberg vd., 2008; Knaapila vd., 2011; Siegrist vd.,2013;
Ruiz vd., 2013).

Saglik ve beslenme alanlarinin yani sira yiyecek korkusu konusu, sosyal bilimler
alanindan da arastirmacilarin ilgisini ¢ekerek, her gecen giin énem kazanmaya
devam etmektedir. Artan bu ilgi beraberinde yapilan arastirmalarin konuyu ele alig
bicimi ve ilerleyislerinin degerlendirilmesi gerekliligini getirmektedir. Bu ¢aligma
kapsaminda, alanyazina genis bakis a¢is1 sunma olanagindan dolay1 bibliyometrik
analiz yontemi kullanilmistir. Kisaca bibliyometrik analiz, sistematik alanyazin
taramas1 yapma olanagi sunan yenilik¢i bir yontemdir (Atabay vd., 2019).
Analiz sonucu ortaya g¢ikan ¢alismalar, hedef alinan konuya yonelik alanyazinin
nicellestirilmesi ve konuya iligkin kavramlarin kesfine olanak saglar. Boylece, elde
edilen veriler araciligiyla alanyazindaki egilimler gézlemlenebilir (Kasemodel vd.,
2016; Giizeller ve Celiker, 2017). Ek olarak, bibliyometrik analiz ge¢mis durumu
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anlamanin yani sira gelecegi tahmin etmek i¢inde kullanilma potansiyeline sahiptir
(Daim ve Suntharasaj, 2009: 47).

Bu calismanin amaci, bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak yiyecek korkusu
konusu {izerine yapilan akademik calismalar1 gorsellestirerek genel 6zelliklerini
sunmaktir. Calismada ilk olarak, yiyecek korkusu kavrami agiklanmis ardindan
alanyazinda konuya yonelik yapilan dokiimanlar incelenmistir. Son olarak, ilgili
konu kapsaminda yapilmis ¢alismalarin bibliyometrik analizi ile yiyecek korkusu
kavraminin alanyazindaki ilerleyisi ele alinmigtir. Caligmanin alanyazina ve
ilerleyen donemlerde yapilacak arastirmalara katki saglayacagi ongoriilmektedir.

Yiyecek Korkusu

Insanlarin yiyecek tercileri iizerinde etkili kisisel 6zelliklerden biri (Pliner ve
Salvy, 2006) olarak yiyecek korkusu kavrami, Pliner ve Hobden’e gore (1992)
insanlarin asina olmadiklar1 yiyecekleri tiiketmekten kaginmasi veya denemeye
isteksiz olmasi olarak ifade edilebilir. Her ne kadar giiniimiiz sartlarinda eskisi
kadar gerekli olmasa da (Jaeger vd., 2022: 1) yiyecek korkusu, birgok canliy1 toksik
olabilecek yiyecekleri yemekten koruyan evrimsel bir savunma sistemidir (Rozin ve
Vollmecke, 1986; Alley, 2018). Hepgil bir canli tiirii olarak insan, bu 6zelliginden
dolay1 bir¢ok canli tiiriine kiyasla yeni/agina olunmayan yiyeceklerin bulundugu
ortamlara uyum saglamada daha avantajlidir. Ancak bu olumlu durum insanlarin,
zehirli bitki veya hayvanlari titketebilme ihtimali sebebiyle olumsuza doniisebilir. Bu
baglamda, insanlar asina olmadiklar1 yiyeceklere yonelik merak ve korku karigimi
celiskili bir tepki sergileyebilirler (Rozin ve Vollmecke, 1986). Ozetle yiyecek
korkusu, insanlarin hepgil olma durumlariin yaratmis oldugu avantaja karsin
bilmedikleri yiyecekleri tiiketmelerinden kaynakli meydana gelebilecek olumsuz
durumlardan kag¢inmak i¢in asina olmadiklar1 yiyecekleri denemeyi reddetmesine
yol acabilecek bir davramstir. Ote yandan, yiyecek korkusunu “secici/detayci”
yemek yeme davraniginin bir boliimii olarak nitelendiren Dovey vd., (2008),
yiyecek korkusu diizeyi yliksek olan insanlarin agina olduklar1 bilindik yiyecekleri
de tiikketmekten kagiabileceklerini belirtmislerdir. Bu durumda yiyecek korkusu,
insanlarin asina olmadiklar1 yiyecekleri oldugu gibi asina olduklari yiyecekleri de
deneme istekliligini dngdren bir davranis ve kisilik 6zelligi olarak ifade edilebilir
(Pliner ve Hobden, 1992; Eertmans vd., 2005; Kim vd., 2009; Siegrist vd., 2013;
Jaeger vd., 2017; Caber vd., 2018).

Dovey ve arkadaglariin (2008) ¢alismasindan alinan insanlarda yasam boyunca
potansiyel yiyecek korkusu sahibi olma durumunu gosteren model Sekil 1’ de
sunulmustur. Modele ek olarak, yiyecek korkusu kisilerde kalic1 olabilecegi gibi
belirli donemlere ait gegici bir davranis olarakta goriilebilir (Pliner vd., 1993: 112;
Pliner ve Salvy, 2006: 76).
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Yiyecek Korkusu

| | —
Cocukluk Ergenlik Yetiskinlik Yaslilik
Yasam Siiresi

Sekil 1: insanlarda Yiyecek Korkusu Diizeyi I¢in Potansiyel Bir Yagsam Siiresi Modeli

Dovey vd., (2008) yiyecek korkusu davraniginin insanlarda yaklasik 2 yasinda
ortaya¢iktig12-6 yas araliginda en yiiksek diizeye ulagtigi ve artan yasla beraber azalig
gosterirken yaslilik doneminde tekrar yiikselise gegebilecegini ifade etmislerdir.
Yaslilik donemindeki bu yiikselise insanlarin yaslandik¢a viicutlarini potansiyel
tehlikelere karsi korumaya alma diirtiistiniin sebebiyet verdigi belirtilmistir (Tuorila
vd., 2001; Maiz ve Balluerka 2016).

Yasam boyunca degiskenlik gosterebilen ve karmasik bir tutum olan yiyecek
korkusu davranigi (Costa vd., 2019) yasin yani sira cinsiyet, kalitimsal 6zellikler,
kiltiirel ve ekonomik durumlar gibi g¢esitli faktorler tarafindan da etkilenmektedir
(Dovey vd., 2008). Bu davranisa etki eden faktorler yiyecegin duyusal 6zellikleri
basta olmaz iizere tiiketicilerin iiriin hakkindaki bilgi diizeyleri, tutumlari, sosyo-
demografik ozellikleri olarak ifade edilebilirken o6fke, duygusallik, depresyon
ve kaygi gibi sosyal etkiler, davranigsal ve psikolojik faktorlerde bu etkilesimin
icerisinde rol almaktadir (Tuorila vd., 1994; Uziilmez, 2018; Kaplan, 2018). Son
olarak her ne kadar kalitimsal bir 6zellik olsa da (Knaapila vd., 2007) insanlarda
yiyecek korkusu diizeyi; asina olunmayan yiyecege maruz birakilma ve bu
stirecin tekrarlamasi (Pliner vd., 1993; Hursti ve Sjoden, 1997: 89), diyetteki iiriin
c¢esitliliginin artirilmasi (Tuorila vd., 2001; Meiselman vd., 2010), duyusal egitimler
(Mustonen ve Tuorila, 2010; Park ve Cho, 2016), asina olunmayan yiyecegin
olumlu yonleri (Pelchat ve Pliner, 1995; McFarlane ve Pliner, 1997; Martins vd.,
1997), gida giivenligi kosullar1 ve menseine (Siegrist vd., 2013) yonelik bilgi artist
yoluyla degistirilebilir.

Yiyecek Korkusu Kapsaminda Yapilmis Calismalar

Gorece yeni bir calisma alanmi olarak, yiyecek korkusu kavrami iizerinde ilk
caligmalar doksanli yillarda yayinlansa da son yillarda arastirmacilarin konuya
olan ilgisinde artis oldugu ifade edilebilir. Konuya baglamindaki ilk ¢alismalarda
kisilerin farkli besin gruplarina olan yaklasimlari neofobi kavrami iizerinden ele
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almirken (Pliner ve Pelchat, 1991), 1992 yilinda Pliner ve Hobden tarafindan
insanlarda yiyecek korkusu diizeyini 6lgmek tlizere “yiyecek korkusu 6lg¢egi/gida
neofobi 6lcegi” gelistirilmistir. Toplamda 10 ifadeden olusan 7°1i likert tipi bu dlgek,
gecerligini halen korumakta ve giliniimiizde de aragtirmacilar tarafindan siklikla
tercih edilmektedir.

Yiyecek korkusu kavramina yonelik alanyazin incelendiginde yapilan
calismalarin genellikle yiyecek gruplart ve tiiketici davranislart baglaminda
gerceklestirildigi ifade edilebilir. Birtakim calismalarda aragtirmacilar yiyecek
korkusuna iliskin faktorleri ele alirken (Dovey vd., 2008; Kaplan, 2018; Uziilmez,
2018). Birtakim ¢aligmalarda yiyecek korkusu diizeyini etkileyebilecek faktorlere
(Pliner vd., 1993; Hursti ve Sjoden, 1997: 89; Pliner vd., 1995; Stallberg-White ve
Pliner, 1999; Mustonen ve Tuorila, 2010; Siegrist vd. 2013; Dazeley ve Houston-
Price, 2015; Hoppu vd., 2015; Park ve Cho, 2016), odaklanmistir. Bazi ¢aligmalarda
da yiyecek korkusu ve kisilerin sosyodemografik oOzellikleri arasindaki iligki
incelenmistir. Hem bir kisilik 6zelligi hem de bir davranis bi¢imi olarak karsimiza
¢ikan yiyecek korkusu kavrami (Pliner ve Hobden, 1992; Choe ve Cho, 2011) i¢in
herhangi bir sosyodemografik degiskenin mutlak sekilde baskin gelmesi durumu
ifade edilemez (Pliner ve Hobden, 1992; Hursti ve Sjoden, 1997; Nordin vd., 2004;
Meiselman vd., 2010; Ruiz vd., 2013). Ornek olarak, ¢alismalarin bir kisminda erkek
katilimcilarm yiyecek korkusu diizeyi (Tuorila vd., 2001; Kim vd., 2013; Siegrist
vd., 2013; Barbera vd., 2018) kadin katilimcilara oranla daha yiiksekken diger bir
kisminda bu durumun zitt1 gézlemlenmistir (Babicz-Zielinska, 2006; Knaapila vd.,
2011). Bu duruma ek olarak Pliner ve Hobden (1992) calismalarinda, erkek ve kadin
katilimeilar arasinda anlamli bir farklilik bulamamastir. Cinsiyet degiskenindeki bu
durum yas, egitim ve gelir diizeyi gibi diger sosyodemografik degiskenler i¢cinde
gbzlemlenebilir.

Konu iizerindeki odak noktalarindan biri digeriyse; yiyecek tercihleri, beslenme
ve yiyecek korkusu iliskisi olarak verilebilir. Arastirmalardan elde edilen bulgular
kapsaminda yiyecek korkusunun kisilerin yiyecek sec¢imleri tizerinde etkili olarak
beslenme diizenlerini bozabilecegi, bu durumunda ilerleyen zamanlarda insan
sagligl ve gelisimi acisinda tehdit olusturabilecegi ifade edilebilir (Schickenberg
vd., 2008; Choe ve Cho, 2011: 671; Knaapila vd., 2011; Siegrist vd., 2013; Ruiz
vd., 2013; Park ve Cho, 2016). Ayrica bu tehdidin, saglik ile kisith kalmayip
tilkketilen yiyeceklerden haz almama (Mustonen vd., 2012; Laureati vd., 2016),
tiketim miktarin1 kisitlama ve monotonluga sebep olma (Choe ve Cho, 2011:
671; Park ve Cho, 2016) gibi olumsuz durumlara yol agabilecegi de alanyazin
kapsaminda ifade edilebilir. Ek olarak, yiyecek korkusu ve beslenme davraniglari
iligkisi degerlendirildiginde birgok calismada drneklem grubu olarak ¢ocuklar veya
ergenlerin sec¢ildigi gozlemlenmektedir (Koivisto ve Sjoden, 1996; Falciglia vd.,
2000; Nicklaus vd., 2005; Reverdy vd., 2008; Knaapila vd., 2011; Mustonen vd.,
2012; Siegrist vd., 2013; Perry vd., 2015; Rodriguez-Tadeo vd., 2018; Guzek vd.,
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2018; Dos Santos vd., 2020). Ozellikle bu gruplarin tercih edilmesindeki baslica
sebep ise insanlarda yiyecek korkusu diizeyinin genellikle ¢ocukluk g¢aginda
daha yiiksek olmasi (Dovey vd., 2008; Kaar vd., 2016) ve bu caglarda beslenme
diizeninin, gelisim ig¢in kritik dneme sahip olmasidir.

Son olarak yiyecek korkusunu, kisilerin asina olmadiklart veya bazi asina
olduklar1 yiyecekleri deneme istekliligini 6ngoren bir davranis ve kisilik 6zelligi
olarak degerlendirdigimizde, az sayidaki ¢alismada kisilerin giinliik diyetlerinde
tiikettigi ve asina olduklar1 yiyeceklere yonelik yiyecek korkusu diizeyleri ve
tikketim davranislar1 ele alinmistir (Cooke vd., 2003; Galloway vd., 2003; Knaapila
vd., 2011; Siegrist vd., 2013). Yine son yillarda artig gdstermekle beraber, gérece az
sayidaki arastirmada turizm baglaminda veya turist 6rnekleminde yiyecek korkusu
davranist ¢alisiimistir. (Adongo vd., 2015; Zhang vd., 2018; Payini vd., 2020;
Sivrikaya ve Pekersen 2020; Yilmaz, 2021)

YONTEM

Bu arastirmada yiyecek korkusu kavrami baglaminda mevcut alanyazinin
panoramik bir goriintiisii sunulmaya c¢alisilmis ve bu kapsamda bibliyometrik
analiz yonteminden faydalanilmistir. Bibliyometrik analiz araciligiyla belirli bir
konu hakkindaki alanyazin nicellestirilebilir ve bdylece kesfedilen kavramlar
degerlendirilerek konuya iliskin egilimler saptanabilir (Kasemodel vd., 2016;
Giizeller ve Celiker, 2017). Bu yontem, biiyiik hacimli veri gruplarinda veya
manuel/el ile aragtirmanin pek miimkiin olmadig1 durumlarda, arastirma konusunun
veya alaniin entelektiiel yapisini ve ortaya ¢ikan egilimleri sunmak i¢in oldukca
islevseldir (Donthu vd., 2021). Bu 6zelliklerinden dolay1 son yillarda arastirmacilar
tarafindan siklikla tercih edilmektedir.

Analiz sayesinde, makale ve dergi performanslari, yazar is birlikleri ve aragtirma
bilesenlerinde ortaya c¢ikan egilimler gorsel olarak degerlendirilebilir (Donthu
vd.,2021). Ayrica yontem belirli konu bagliklarinin analizinde kullanilabilecegi
gibi cesitli dergilerin ve veri tabanlarinin analizinde de kullanilabilir. Donthu ve
arkadaslarina (2021: 287-288) gore bibliyometrik analiz teknikleri, performans
analizi ve bilim haritalamas1 olmak tizere iki boliimden olusmaktadir. Performans
analizi, arastirma bilesenlerinin inceleme konusu yapilan alana katkilarini ele
alirken bilim haritalamasi, arastirma bilesenleri arasindaki entelektiiel etkilesimler
ve yapisal baglantilara odaklanir.

Ozetle bibliyometrik analiz yontemi, secilen konu iizerinde ge¢misten bugiine
genis caplt bir inceleme yapma firsat1 sunarak, arastirmacilarin gegmis ve mevcut
durum hakkinda kapsamli bir bakis agisina sahip olmasina olanak sunmaktadir.
Yontemin sagladigi bu avantaj sayesinde konu iizerinde gelecege yonelik tahminleme
yapilabilir (Daim ve Suntharasaj, 2009: 47). Bu baglamda bibliyometrik analiz,
bir alant dogru ve 6zgiin yollarla ilerletmek i¢in arastirmacilara saglam temeller
saglayabilir (Donthu vd., 2021).
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Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Yiyecek korkusu {izerine yapilan arastirmalarin bibliyometrik analizini yapmay1
hedefleyen bu ¢aligmada, R programi kullanilmigtir. R yazilimi; agik kaynak kodlu
ve lcretsiz olmasi, ¢ok biiyiik veri setiyle calisilan durumlarda hizlica sonuca
ulasmada yardime1 olmasi, veri igleme ve veri madenciligi yontemleri i¢in olanak
sunmasi sebebiyle son yillarda veri bilimi alaninda faaliyet gosteren arastirmacilar
tarafindan siklikla tercih edilmektedir (Aksu, Eser ve Giizeller, 2017: 1-2). Calisma
kapsaminda veri tabani olarak Scopus tercih edilmistir. Sosyal bilimler alaninda
diger giiglii veri tabanlarindan biri olan WOS yerine Scopus veri tabanin tercih
edilmesinin ana nedeni Scopus veri tabaninin daha genis kapsamli olmasidir
(Martin-Martin vd., 2018).

Veri tabanindan verilerin ¢ekilmesi sirasinda birtakim sinirlandirmalar yapilarak
direkt olarak amaca yonelik verilere ulasilmaya calisilmisti,. Bu kapsamda
“food neophobia” kelimesi taratilmistir ilaveten, diger bilim dallarna dahil olan
calismalarin sosyal bilimler alanindaki ¢alismalara kiyasla farklilasmasi sebebiyle
sadece sosyal bilimler alanindaki Ingilizce ¢alismalar dikkate alinmustir. Bununla
birlikte, kitap incelemesi, konferans bildirisi gibi tlirler caligmanin genel goriintiisti
disindaki bulgulara dahil edilmemis yalnizca makale tiirii odaga alinmistir. Son
olarak, zaman araligi konusunda bir smirlandirilmaya gidilmemistir ancak elde
edilen veriler 1991 ve 2022 arasinda yayinlanan ¢aligsmalar1 kapsamaktadir.

Tlgili veri tabaninda arama yapilirken; ALL ( «food neophobia» ) AND ( LIMIT-
TO ( SUBJAREA , «SOCI»)) AND ( LIMIT-TO ( LANGUAGE , «English»
) ) parametresi kullanilmig makale tiirlinde olmayan calismalar igin kisitlama
R yazilimi iginde gercgeklestirilmistir. Calisma kapsaminda asagidaki arastirma
sorularina cevap bulunmas1 hedeflenmistir.

Arastirma Sorulari

1. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yaymlanmis arastirmalara yonelik
genel bilgiler nelerdir? Arastirmalar yayn tiirlerine gore nasil bir dagilim géstermektedir?

2. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerin yillara
gore dagilimlart ne sekildedir?

3. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerde
kullanilan anahtar kelimelerin dagilimi ve anahtar kelimelerin yillara gére kullanimi ne
sekildedir?

4. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerde
kullanilan anahtar kelimelerin birlikte olusum aglar ne sekildedir?

5. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yaymlanmis makalelerin
yaymlandigi dergiler atif alma durumlarina gore ne sekilde siralanmaktadir?

6. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsamindaki makalelerin yaymlandig:
dergilerin yillara gore liretim miktarlar1 ne sekilde degisiklik gostermektedir?

7. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsamindaki makalelerin yayimlandigi
dergilerin birlikte atif ag1 nasil sekillenmektedir?
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8. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerin
yazarlarina iliskin atif alma durumu ne sekildedir?

9. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yaymlanmis makalelerin
yazarlarina iliskin ortak atif ag1 nasil sekillenmektedir?

10. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yayinlanmig makalelerin
yaymlandig: iilkelere iliskin dagilim ne sekildedir?

11. Scopus veri tabaninda yiyecek korkusu konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerin dergi,
iilke ve anahtar kelimelerin birbirleriyle iliskileri ne sekildedir?

BULGULAR

Bu kisimda yiyecek korkusu konusu iizerine 1991 ve 2022 yillar1 arasinda sosyal
bilimler alaninda ingilizce olarak yaymlanan arastirmalarin bibliyometrik analiz
¢iktilart sunulmustur. Sunulan analiz ¢iktilari, bu ¢alisma kapsaminda ifade edilen
arastirma sorular1 géz 6niinde bulundurularak rapor edilmistir.

Yiyecek Korkusu Calismalarinin Genel Goriintiisii

Yiyecek korkusu konusu iizerine yapilan arastirmalar kapsaminda 1991-2022
yillart arasinda toplam 459 ¢alismaya ulasilmistir. Bu kapsamda yapilan ¢alismalarin
405 tanesi makale tiirlindedir. Tablo 1’ de sunulan verilere bakildiginda yapilan
calismalarin agirlikli olarak yazar is birliklerine dayandig: ifade edilebilir. Yine
yayin bagina ortalama atif sayisi 11.87 olarak gozlemlenmistir. Sekil 2” deki pasta
grafiginde yayinlarin tlirlere gore dagilimlar verilmistir. Sekil kapsaminda en fazla
yapilan yayn tiiriiniin %88, 23’liik bir oranla makale tiirii oldugu ifade edilebilir.
Bu baglamda calismanin devam eden kisimlarinda yalnizca makale tiiriine yonelik
bulgular paylasilmistir.

Tablo 1: Genel Bilgiler

Zaman Arahg: 1991-2022 = Diger

(%7,64)

= Konferans Bildirisi

Dokiiman 459 (%1,%)
Makale 405 = Kitap

(%1,96)

Kaynak (Dergi, Kitap vd.) 181

Anahtar Kelime 1566

Yayin Bagina Ortalama Atif 11.87 = Makale
Yazarlar 1534 e

Tek Yazarli Yayinlar1 Yazar Sayist 49

Cok Yazarli Yaymlarin Yazar Sayis1 1485

Tek Yazarl1 Yayin Sayisi 52
Yazar Basina Diisen Yayin 0.299 . o ) 5
Dokiiman Bagma Diisen Yazar 334 Sekil 2: Yayinlarin Tiirlerine Goére Dagilimlari

Is Birligi Indeksi (CI) 3.65
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Sekil 3’ te yillara gore yayimnlanan makale sayilar1 verilmistir. Sekil kapsaminda
yiyecek korkusu konusu iizerine sosyal bilimler alaninda yapilan yaymnlarm 1991
yilinda yayinlanmaya basladigi, 2010°1u yillarda yayin sayisinda artislar oldugu ve
bu saymin 113 makaleyle 2021 yilinda en yiiksek seviyeye ulastigi ifade edilebilir.

Sekil 3: Yillara Gore Yayinlanan Makale Sayilari

Anahtar Kelime Analizleri

Yiyecek korkusu konusu kapsaminda yapilan toplam 405 makalede 1461 farkli
anahtar kelime kullanildig1 gézlemlenmistir. Anahtar kelime sayisindaki bu durum
yiyecek korkusu kavramimin cesitli degiskenler araciligiyla ele alinabileceginin
gostergesidir. Anahtar kelimeler arastirmanin igerigi hakkinda fikir verirken
caligmanin goriinlirligiinii de artirabilir. Bununla birlikte, anahtar kelime analizleri
incelenen alan hakkinda genel bir bakis agisinin ortaya ¢ikmasini, alanyazindaki
ilerleyiginin gdzlemlenmesini kolaylagtirmaktadir. Yiyecek korkusu konusu
kapsaminda sosyal bilimler alaninda yaymlanan makalelerde sirasiyla “food
neophobia”, “children”, “neophobia”, “food tourism” ve “sustainability” kelimeleri
en sik tekrar eden anahtar kelimeler oldugu gdzlenmistir. ilgili kelime bulutu Sekil
4’ te sunulmustur.

EE T3

CONSEMET BETCE 0N gyyyinyrion el
imtenien WIlliNGNESS to pay nuemnlas

-maunessCOMSUMEr hehavior....
'mﬂt'ﬂnﬂlond 1ourISm ;e
Bglglnlnsams ¥, gastronomy
nulmumnt Intc d nﬂﬂlﬂﬂlﬂﬂlla!lll

'nmmn o n a
INSec S‘“'la
Hﬂ“"“ﬂ !E n hlaﬂlﬂllﬂﬁ‘ tourism

haahh:gEs“ .Ef.m"rs“Sta nahlllt ethaic lood

motions ACGERN ﬂ“c&:lnﬂnﬂ |
CONSuUmMer acceptance
nutritional yalue SPesmer sgmenstes
structural eguation modeling

Sekil 4: Anahtar Kelime Bulutu
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Sekil 4’ teki anahtar kelime bulutuna ilave olarak Sekil 5’ te anahtar kelimelerin
yillara gore kullanim grafigi verilmistir. Bu grafik sayesinde anahtar kelimeler
iizerinden alanyazinin yillara gére nasil bir degisim gosterdigi gdzlemlenebilir.
Grafige gore “food neophobia” kelimesi, alanda yapilan aragtirmalarda daima en sik
kullanan anahtar kelime olmustur. Gegtigimiz 5 yilda alanyazinda konu hakkindaki
calismalarin artmas1 durumuyla paralel olarak “food neophobia” anahtar kelimesinin
kullanimi da artmistir. Bu anahtar kelimeyi sirasiyla “children”, “neophobia” ve
“food tourism” anahtar kelimeleri takip etmektedir.

Cumulate goCurmences

Year

Sekil 5: Anahtar Kelimelerin Yillara Gore Kullanim

Sekil 6> da ilgili konu kapsamindaki anahtar kelimelerin birlikte olusum
aglar1 sunulmustur. Birlikte olusum ag1 araciligiyla iki anahtar terimin diger
caligmalarda birlikte gegme durumlart gozlemlenebilir. Gorsellestirilen aglardaki
anahtar kelimelerin konumu diiglim olarak isimlendirilirken, diigiimler arasindaki
seritler ise baglanti olarak isimlendirilebilir. Anahtar terimler diger ¢aligsmalarda
ne kadar sik yer alirsa, birlikte olusum agindaki diigiimleri o derecede biiyiiyecek
ve birbirlerine yaklasacaktir. Bu baglamda “food neophobia” anahtar kelimesinin
alanyazindaki merkez anahtar kelime oldugu ifade edilirken, “food tourism”,
“children”, “neophobia” ve “sustainability’” anahtar kelimelerinin “food neophobia”
anahtar kelimesiyle baglantili oldugu ve ¢evresinde konumladig ifade edilebilir.
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Sekil 6: Anahtar Kelime Birlikte Olusum Ag1

Yiyecek Korkusu Calismalarinin Dergi, Yazar, Ulke Bazh Analizleri

Bu kisimda yiyecek korkusu kavrami baglaminda analiz siirecine dahil edilen
makale tiirli ¢alismalara yonelik dergi, yazar ve iilkelerin yillik {iretim miktari,
atif alma oranlan ve birlikte atif ag analizlerine yer verilmistir. Birlikte atif aglar
olusturulurken iki belgenin (makale, kitap, bildiri vb.) diger belgelerde bir arada
geeme durumlan ele almir. Bahsi gegen belgeler diger belgeler igerisinde ne
kadar sik gegerse ag lizerindeki diigiimleri o miktarda genisleyecek ve birbirlerine

yakinlasacaktir.

Dergilere Ait Analizler

Tablo 2: Atif Alma Durumlaria Gore Dergiler

Dergi Ad1 Atif Sayist
1. Appetite 1639
2. Food Quality and Preference 1352
3. Tourism Management 357
4. Annals of Tourism Research 241
5. International Journal of 240
Hospitality Management

6. British Food Journal 192
7. Sustainability 190
8. British Food Journal 187
9. Foods 187
10. Journal of Travel Research 177

Yiyecek korkusu kavramina yonelik sosyal bilimler alanindaki makalelerin
yayinlandigi ilk 10 derginin yerel referans listelerinden atif alma durumlarina goére
dagilimlar1 Tablo 2’ de verilmistir. Tablo baglaminda “Appetite” dergisinin 1639
atif sayisiyla en fazla atifa sahip olan dergi oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte
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dergiyi “Food Quality and Preference” ve “Tourism Management” dergilerinin
takip ettigi ifade edilebilir. Her ne kadar bu dergilerin ortak bir konu bagligr altinda
toplanmadig1 goriinsede, yiyecek ve turizm alanlarina odakli olduklar1 ifade
edilebilir.

Sekil 7° de dergilerin yillara gore liretim miktarlarini gosteren bir dagilim grafigi
verilmistir. Grafige gore “Foods” dergisi 2020 yili itibariyle liderligi almustir.
Derginin tiretim oraninin dnceki yillarda “Sustainability” ve “International Journal
of Gastronomy and Food Science” dergileriyle yakin seviyelerde seyrederken
2020, 2021 ve 2022 yillarinda baskin sekilde dne ¢iktig1 ifade edilebilir. Ek olarak
“Appetite” dergisinin yillik liretim bazinda ilk 5 dergi arasinda olmamasina ragmen
atif oranlarinda 1. sirada olmasi dikkat cekmektedir.

Cumulate occurrences

Year
Sekil 7: Dergilerin Yillik Uretim Dagilimlar:

Sekil 8 de sosyal bilimler alaninda yiyecek korkusu kavramini konu alan
makalelerin atif agi sunulmustur. Aglar iizerindeki diigiimlerin biyukliikleri ve
birbirlerine yakinliklar1 ortak atif alma durumlarina gore sekillenmektedir. Sekil
8 kapsaminda yiyecek korkusu konusu {izerine yaym yapan dergilerin 3 kiimeye
dagildigr goriilmektedir. Diigiim biiyiikleri ve baglanti sayisi agisindan sekil
incelendiginde “Appetite” dergisinin 1. kiimede (yesil) 6ne ¢iktig1 gézlemlenirken,
2. (kirmiz1) ve 3. (mavi) kiimelerdeki diigiim biiytikliiklerinin dikkat ¢ekmeyecek
oranda benzer olduklar1 gdzlemlenebilir. Bununla birlikte 3. Kiimedeki (mavi)

dergiler aras1 baglanti sayis1 ve diigim yakinliklarinin 2. Kiimeye (kirmizi) kiyasla
daha fazla oldugu ifade edilebilir.
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Sekil 8: Dergi Birlikte Atif Ag1
Yazar Atif Analizleri
Yiyecek korkusu alanyazininda makale tiirlindeki yayinlariyla katki saglayan ilk
10 yazarm yerel referans listelerinden atif alma durumlarina gére dagilimlar Tablo
3’ te verilmistir. Tablo 3’ e gdre toplamda 22 atif sayisiyla; Anguah K.O-B., Craig
B.A., Eichelsdoerfer P.E., Gehrke M.M., Lovejoy J.C., Mccrory M.A., ve son olarak
Palmer P.A. isimli yazarlar birinci siray1 paylagmaktadir.

Tablo 3: Atif Alma Durumuna Gore Arastirmacilar

Yazar Adi Atif Sayisi
1. Anguah K.O-B. 22
2. Craig B.A. 22
3. Exchelsdoerfer P.E. 22
4. Gehrke M.M 22
5. Lovejoy J.C. 22
6. Mccrory M.A. 22
7. Palmer P.A. 22
8. Cifer I 17
9. Atudorer L. A. 16
10. Bolborict A-M. 16

Sekil 9° da yiyecek korkusu kavrami {izerine yonelik makale tiiriinde yayin yapan
arastirmacilarin birlikte atif ag1 analizi verilmistir. Sekle gore atif ag1 3 kiimeden
meydana gelmektedir. Digiimlerin biiyiikliigline bakildiginda 1. Kiimede (mavi)
Kim ve Lee isimli arastirmacilar 6nce ¢ikarken 2.kiimede (kirmizi) Patricia Pliner
adli arastirmacinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bununla birlikte 3. Kiimenin
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(yesil), diigtim ve baglanti sayis1 agisindan diger kiimelere kiyasla daha kiigiik oldugu
ifade edilebilir. Ozellikle Patricia Pliner adli arastirmacinin diger arastirmacilara
kiyasla sekil iizerinde daha biiyiik bir alan kaplamasinda, alanyazindaki 6l¢ek
geligtirme c¢aligmalariin katkist oldugu ifade edilebilir. Soyle ki giliniimiiz
aragtirmacilar tarafindan siklikla tercih edilen “yiyecek korkusu 6lgegi” Pliner ve
Hobden tarafindan 1992 yilinda gelistirilmistir (Pliner ve Hobden, 1992). Ayrica
Pliner 1994 yilinda ¢ocuklarda yiyecek korkusu diizeyinin 6lgiilebilmesi adina da
bir 6lgek gelistirmistir (Pliner, 1994).
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Sekil 9: Yazar Birlikte Atif Ag1

Ulkelere Ait Atif Analizleri

Ulkelere ait atif analizleri kapsaminda Sekil 10’ da diinya haritas: iizerinde
iilkelerin bilimsel {iretimlerine gore dagilimlart sunulmustur. Bu baglamda Amerika
Birlesik Devletleri 299 makaleyle yiyecek korkusu konusu iizerine iiretim yapan
iilkeler arasinda basi gekerken onu 161 makaleyle italya, 70 makaleyle Ispanya
takip etmektedir. Siralamanin 4. sirasinda Cin, 5. sirasinda ise Birlesik Krallik yer
alirken tilkemiz 49 makale ile 10. sirada yer almaktadir. Bu kapsamda yiyecek
korkusu kavraminin bagta Amerika Birlesik Devletleri olmak {izere diinyanin cesitli
iilkelerinde de arastirma konusu olarak ele alindig1 ifade edilebilir.
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Sekil 10: Ulkelere Gore Bilimsel Uretim Dagilimi

Aragtirmanin son analizi olarak, sosyal bilimler alaninda makale tiiriinde yiyecek
korkusu konusunu kapsayan arastirmalar dergi, iilke ve anahtar kelime iliskileri
acisindan ele alinmistir. Uglii baglanti grafigi ile secilen bashklar arasindaki
baglantilarin degerlendirilmesi kolaylasmistir. Bahsi gecen analizin bulgular
Sekil 11” de sunulmustur. Sekil baglaminda Italya’da gerceklestirilen calismalarin
agirlikli olarak “Foods” ve “Sustainability” dergilerinde yayinlandigi ve bu
calismalarda anahtar kelime olarak “food neophobia”, “children”, “neophobia”,
“sustainability”, “entomophagy” ve ‘“consumer behavior” kelimelerinin tercih
edildigi ifade edilebilir. Ulkemizde konuya iliskin yapilan yaymlar ise agirhikli
olarak “International Journal of Gastronomy and Food Science” ve “Anatolia”
dergilerinde yayinlanirken aragtirmacilarin anahtar kelime olarak daha ¢ok “food
neophobia” ve “food choice” kelimelerini tercih ettigi goriilmiistiir.
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SONUG VE TARTISMA

Yiyecek korkusu, kisileri asina olmadiklar1 yiyecekleri deneyimlemekten
uzak tutan bir savunma mekanizmasi olmasinin yani sira ilerleyen durumlarda
giinliik diyet icerisinde yer alabilen ve asina olunan yiyeceklerin tiiketiminden de
alikoyabilen bir davranis ve kisilik 6zelligidir. Bircok arastirmada merkeze alinan
degisken giiniimiiz kosullarinda &zellikle ¢ocuklar olmak {izere insan beslenmesi
tizerinde olumsuz etkilere sebebiyet vermektedir. Bu ¢aligmada alanyazina genel
bir bakis agis1 sunma olanagi tanidig i¢in bibliyometrik analiz yontemi secilmistir.
Bibliyometrik analiz sayesinde se¢ilen anahtar kavramin alanyazindaki gecmis ve
mevcut durumu net sekilde goriilebilirken konunun gelecegi iizerine de birtakim
ongoriilerde bulunulabilir.

Calisma kapsaminda, veriler belirli sinirlandirmalara tabi tutulmus ve sosyal
bilimler alaninda toplam 459 Ingilizce dokiimana ulagilmistir. Dokiimanlarin agirlikli
oranda (%88,23) makale tiirii caligmalardan olustugu goriilmiis ve c¢alismanin
ilerleyen kisimlarinda analizler makaleler iizerinden yapilmistir. Bu kapsamda
yiyecek korkusu kavrami 1990’11 yillarda az sayida makaleye konu olurken 2015 ve
sonrasinda yukari yonlii bir ivme kazanmis ve 2021 yilinda zirveyi gormiistiir. Ilgili
calismalar kapsaminda en sik tekrar edilen anahtar kelimeler ise “food neophobia”,
“children”, “food tourism” ve “sustainability” kavramlari lizerinedir. Caligsmalarin
yayinlandig1 dergiler kapsaminda elde edilen bulgulara bakildiginda konu hakkinda
en fazla yayia sahip olan derginin “Foods” dergisi oldugu goriiliirken, en fazla atif
alma sayisina sahip olan derginin “Appetite” dergisi oldugu ve dergilerin birlikte atif
ag1 analizinde de bu derginin belirgin sekilde 6ne ¢iktig1 goriilmektedir. Yazarlar
kapsaminda atif alma durumlarn incelendiginde 7 yazarin (Anguah K.O-B., Craig
B.A., Eichelsdoerfer P.E., Gehrke M.M., Lovejoy J.C., Mccrory M.A., Palmer
P.A.) 22 atifla zirveyi paylastig1 bulgusuna ulasilmistir. Yazarlarin birlikte atif
ag1 analizinde ise bugiin de alanyazinda gecerligini koruyan olgekleri gelistiren
Patricia Pliner’in 6n plana ¢ikti1 goriilmektedir. Ulkeler kapsaminda iiretkenligin
gozlemlenmesi amaciyla yapilan analizde, yiyecek korkusu kavrami iizerine sunulan
makaleler acisindan en iiretken iilkenin agik ara farkla Amerika Birlesik Devletleri
oldugu gozlemlenmistir. Ulkemiz ise alanyazina katki sunan iilkeler arasinda 10.
sirada yer almaktadir. Caligmanin son analizi olarak, elde edilen aragtirmalarin
dergi iilke ve anahtar kelime iliskileri incelenmistir. Agirlikli olarak, hangi {ilkelerde
gerceklestirilen arastirmalari hangi dergilerde hangi anahtar kelimeleri kullandig
gbzlemlenmistir. Bu kapsamda, Italya’da sunulan arastirmalarin siklikla “Foods”
ve “Sustainability” dergilerinde yayinlandig1 ve arastirmalarda “food neophobia”,
“children” ve “neophobia” anahtar kelimelerinin kullanildig1 goriiliirken, Tiirkiye’de
sunulan arastirmalarin siklikla “International Journal of Gastronomy and Food
Science” ve “Anatolia” dergilerinde yaymlandigi ve arastirmacilarm daha ¢ok
“food neophobia” ve “food choice” anahtar kelimelerini tercih ettigi goriilmistiir.
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Her ¢alismada oldugu gibi bu ¢aligmanin da birtakim sinirliliklart vardir. Mevcut
calismanin bu simirliliklart gelecek calismalar icin yol gdsterici olabilir. Oncelikle
calismada anahtar kavram olarak “food neophobia” kavrami kullanilmis bu kavram
Scopus veri tabaninda taratilmistir. Ilerleyen calismalarda anahtar kavram ek
kavramlarla zenginlestirilerek Web of Science veya Google Akademik gibi farkli
veri tabanlarindan taratilabilir. Farkli veri tabanlarindan elde edilen veriler ayri
ayr1 kullanilabilecegi gibi beraberde kullanilabilir. Caligmanin analiz kisminda,
yenilik¢i yapist ve sagladigi bir¢cok avantajdan dolayr R programi kullanilmustir.
flerleyen calismalarda gorselligi artirmak veya analiz programlar arasindaki farki
gozlemlemek amaciyla CiteSpace veya Vosviewer gibi programlar kullanilabilir.
Calisma kapsaminda yalmzca Ingilizce dilindeki makaleler analizlere dahil
edilmistir. Arastirmacilar diger dilleri ve dokiiman tiirlerini analizlerine dahil ederek
farkli ve daha genellenebilir bulgular elde edebilirler.
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6. BOLUM

RESTORANLARDA PERFORMANS DEGERLEMESi UZERINE YAPILAN
CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALiZi

Hakan OZKAYA'!

GIRIS

Y 6netim muhasebesinin aragtirma alanlarini; biitceleme, davranigsal muhasebe,
degisken maliyetleme / tam maliyetleme, etik, faaliyete dayali maliyetleme, faaliyete
dayaliyonetim, kalitemaliyetleri, kurumsalkaynakkullanimisistemleri,maliyethacmi
kar analizleri, miisteri karlilig1, nakit akisi1 yonetimi, performans degerlemesi, satha
maliyetleme, sermaye biitcelemesi, siparis maliyetleme, sorumluluk muhasebesi,
standart maliyetleme, stratejik yonetim muhasebesi, transfer fiyatlandirmasi, iiriin
maliyetlemesi ve varyans analizi seklinde siralayabiliriz. Muhasebe 6gretim iiyeleri
bu konulardan; davranissal muhasebe, faaliyete dayali maliyetleme, performans
degerlemesi ve iirlin maliyetlemesi konularinin goreceli olarak diger konulardan
daha 6nemli oldugunu belirtirken, muhasebe uygulayicilart; nakit akisi yonetimi,
biitgeleme, varyans analizi ve performans degerlemesi konularmin daha dnemli
konular oldugunu belirtmistir. Yonetim muhasebesinin aragtirma konularindan
hem muhasebe 6gretim iiyeleri hem de muhasebe uygulayicilan tarafindan goreli
daha 6nemli olarak degerlendirilen tek konunun performans degerleme oldugunu
gormekteyiz (Tan vd., 2004: 59, 64).

Tiim sektorler i¢in hayati 6neme sahip olan performans degerlemesi ve
performans yonetimi, hizmet sektoriinde imalat sektoriine gore bazi farkliliklar
ve zorluklar icermektedir. Hizmet sektorlerinde performans degerlemesiyle ilgili
onemli bir sorun, imalat faaliyetlerinin belirli derecede homojenlige sahip olmasina

1 Dog.Dr., Dokuz Eyliil Universitesi, Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu, ORCID: 0000-0001-7810-5943, hakan.ozkaya@deu.edu.tr
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karsin, hizmet faaliyetlerinin son derece ¢esitli olmasi ve imalat ortamina uygun
olarak gelistirilen muhasebe tekniklerinin, izleme ve kontrol sistemlerinin kolayca
hizmet sektorlerine uyarlanamamasidir. Buna bagli olarak hizmet sektorlerinde
maliyet kontrolii ve iriin karlilig1 hesaplamalar biiylik giiclikkler arz etmektedir
(Evans ve Bellamy, 1995: 32).

Ulkemizde ve diinyada hizmet sektorii iginde 6nemli bir yer tutan konaklama
ve turizm sektoriiniin iilke ekonomilerine Onemli katkilarda bulunmaktadir.
Turizm sektorii iilkelerin biiyiimesi ve sosyoekonomik yapilari tizerinde kritik
oneme sahiptir ve insanlarin refahi ile yakindan iliskilidir. Ayrica turizm sektori
iilkenin doviz rezervlerine dnemli Olgiide katkida bulunmakta ve niifusun genis
bir kesimine dogrudan veya dolayli is olanaklar saglamaktadir (Thommandru vd.,
2021: 1). Konaklama ve turizm sektoriiniin 6nemli bilesenlerinden birisi de restoran
isletmeleridir.

Restoranlarda performans degerlemesi ve cesitli faktorlerin performans
tizerindeki etkisinin anlagilmasi yoneticilerin stratejilerini belirlemelerinde dnemli
rol oynamaktadir. Restoranlarda performans degerleme hem kamu ve hem de
0zel sektordeki karar vericilerin politikalarinin sekillenmesine 6nemli katkilarda
bulunmaktadir. Performans degerleme kamu kaynaklarinin ve 6zel yatirimlarin,
bunlar1 en verimli sekilde kullanacak sirketlere tahsis edilmesine yardimci
olmaktadir. Performans: etkileyen faktorlerin analizi de cesitli agilardan kilit
oneme sahiptir. Ik olarak gelismelere ayak uyduramamis verimsiz restoranlarin
pazarin digina itilecegi gbz Oniine alindiginda, performans degerleme sonuglari
etkili isletme stratejilerinin gelistirilmesinde kullanilmaktadr. Ikincisi, performans
degerleme sonuglari, restoranlarin operasyonel verimliligini etkileyebilecek finansal
degiskenler tizerinde etkili olacak olan turizm politikalarmin gelistirilmesine
yardimec1 olmaktadir. Restoranlara iliskin finansal ve ekonomik bilgilerin elde
edilmesi, analizi ve yorumlanmasi, sirketin yonettigi kaynaklar iizerinde olumlu
bir ekonomik bir etkiye sahip olacak ve dolayli olarak restoranlarin verimliligini
ve rekabet giiciinii etkileyecek etkili planlama ve isletme kararlariin alinmasini
saglayacaktir (Alberca ve Parte, 2018: 1973).

RESTORANLAR VE PERFORMANS UZERINE YAPILAN BiBLIYOMETRIK

CALISMALAR

Web of Science veri tabaninda yer alan bir kaynakta yaymlanmis restoranlar
tizerine yapilan bibliyometrik ¢alismalar, herhangi bir filtrelemeye tabi tutulmadan
“restaurant™*” ve “bibliometric*” anahtar kelimeleri ile, ¢alismalarin baslik, ozet,
yazar anahtar kelimeleri ve Keywords Plus alanlarinda aratildiginda kargimiza 11
calisma ¢ikmaktadir. Caligmalar ile ilgili dikkat ¢eken ilk nokta, ¢aligmalarinin
tiimiiniin 2019 yilindan itibaren son dort yilda yapilmis olmasidir.

Rodriguez-Lopez vd. (2020) son 20 yildaki restoran arastirmalarinin genel
olarak gozden gecirilmesine yonelik bir bibliyometrik analiz yapmistir. Yapilan
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caligmalarinin bir kisminin bir iilke 6zelinde yapilan ¢aligmalarin bibliyometrik
analizi oldugunu gormekteyiz. Stevenson vd. (2019) Kanada’da restoranlar ile
beslenme ve obezite iliskisini incelemistir. Vogel vd. (2019) Brezilya’da yayin
yapan akademik dergilerde yayinlanan gastronomi arastirmalarinin bibliyometrik
analizini yapmistir. Constantin vd. (2021) Romanya otel ve yiyecek-icecek
sektoriiniin Kovid-19 sonrasinda yasadigi zorluklarimi inceledikleri ¢aligmalarinda
konu hakkinda bir bibliyometrik analiz de yapmislardir.

Calismalarin bir kismi restoranlar turizm sektoriiniin bir alt bileseni olarak
ele almis ve daha genel bir bakis agisiyla degerlendirmistir. Park ve Jeong (2019)
restoranlarda hizmet kalitesi konusunda yapilan ¢aligmalari analiz etmistir. Altin
vd. (2021) tarafindan da restoranlar ve diger turizm sektorii isletmeleri {izerine
yapilan aile isletmeleri aragtirmalarinin bibliyometrik analizi yapilmistir. Zhou vd.
(2022) bibliyometrik bir analiz ile konaklama ve turizm hizmetlerindeki ayrimeilik
konusuna elestirel bir yaklasimda bulunmustur.

Literatiirde yer alan bibliyometrik ¢aligmalarin bir kismi gastronomi ana konusu
cercevesinde restoranlar ile ilgili yapilan ¢alismalart bir analize tabi tutmuslardir.
Lin vd. (2021) gastronomiyi turistik destinasyonlari kimlik ve kiiltlirel mirasinin
bir gostergesi olarak degerlendirerek konu hakkindaki ¢aligsmalari bibliyometrik
olarak incelemistir. Okumus vd. (2021) gastronomi turizmi literatiiriinii ortak alint1
yaklagimi ile bibliyometrik olarak incelemistir.

Yapilan bibliyometrik ¢aligmalarda siirdiiriilebilirlik kavrami ile restoranlarin
iliskilendirildigi arastirmalarin incelendigini gérmekteyiz. Jia ve Qiao (2022) kiiresel
gida atig1 arastirmasinin bibliyometrik analizini yapmistir. Bux vd. (2022) kiiresel
Olcekte gida hizmetleri ve konaklama sektoriindeki mevcut egilimlerin elestirel
bir incelemesini yapmakta ve siirdiiriilebilir gida hizmetlerine ge¢is konusunda bir
bibliyometrik analiz sunmaktadir.

Bu ¢aligmanin diger anahtar kelimesi olan performans iizerine yapilan ve Web
of Science veri tabaninda taranan bibliyometrik ¢aligmalara “performance” anahtar
kelimesi basliklarda ve (bibliometric*) anahtar kelimesi ¢alismalarin baslik, 6zet,
yazar anahtar kelimeleri ve Keywords Plus alanlarinda aratilarak ulasilmistir. Cikan
calismalar Web of Science kategorilerinden “Konaklama Bos Zaman Spor Turizm”
(Hospitality Leisure Sport Tourism) kategorileri ile sinirlandirilmistir. Bu sorgu
neticesinde karsimiza Ingilizce dilinde ii¢ calisma ¢ikmustir. Ayni restoran iizerine
yapilan bibliyometrik ¢alismalarin son dort yilda toplandigi gibi, turizm alaninda
performans ile ilgili bibliyometrik ¢caligmalarinin 2018 yil1 ve sonrasinda yapildigini
gormekteyiz.

Sainaghi vd. (2018) otel performansi calismalarinin bibliyometrik analizini,
Sainaghi vd. (2019) ise otel performansi g¢alismalarinin akademik ¢iktilarini
(saglamliginl) ve bu akademik c¢iktilarin katkisini uygulayicilarin ihtiyaglari
(ilgililik) acisindan incelemektedir. Mensah vd. (2022) ise festival aragtirmalarinin
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performans ve sosyal ag yapist inceleyerek alanin meveut durumu hakkinda genel
bir degerlendirme yapmig ve gelecekteki arastirmalar i¢in bir yol haritasi ortaya
koymustur.

YONTEM

Bu caligmada restoranlarda performans degerlemesi alanindaki; makaleleri,
etkili yazarlari, dergileri, iilkeleri ve baslica temalar1 belirlemek igin bibliyometrik
analiz yontemi kullanilmistir. Bibliyometrik analiz, biiyiik hacimli bilimsel verileri
analiz etmek i¢in kullanilan popiiler bir yontemdir. Belirli bir alandaki dontigiimii
ve farkliliklart agiklarken, o alanda ortaya cikan gelismelere 11k tutulmasini
saglamaktadir. Literatiir 6zetlemesive senteziigin etkili bir ydntem olan bibliyometrik
analizin bazi sinirlart oldugu goéz 6niinde bulundurulmalidir. ilk olarak, Scopus
ve Web of Science gibi bilimsel veri tabanlarindan alinan bibliyometrik veriler,
0zel olarak bibliyometrik analiz amaciyla iiretilmemis olduklarindan bazi hatalar
icerebilir. Bu hatalarin varligi, bu tiir veriler kullanilarak gergeklestirilen analizlerin
sonuclarii etkilemektedir. Ikinci olarak, bibliyometrik analiz dogas1 geregi nicel
oldugu i¢in bibliyometrik bulgulara dayanarak nitel 6nermelerde bulunurken ekstra
0zen gostermeli ve nitel iddialar uygun icerik analizi yontemleri ile desteklemelidir
(Donthu vd., 2021: 295).

24 kalite ve 4 etki kriteri olmak iizere 28 ayri kritere gore dergileri segen,
izleyen ve endeksleyen Web of Science (Clarivate, 2023), benzer, karsilagtirilabilir
ve literatiire yon veren ¢aligsmalarin bir arada degerlendirilmesini daha iyi sekilde
saglayacagi diisliniildiiglinden, restoranlarda performans degerlemesi {izerine
yapilan yayinlar Web of Science veri tabaninda izlenenler ile sinirli tutulmustur.

Web of Science veri tabaninda konu ile ilgili en genis ¢alisma 6rneklemine
ulasmak adina Once anahtar kelimeler olan “restaurant” ve ‘“performance”
kelimeleri ekleriyle birlikle, calismalarin; baslik, 6zet, yazarlar tarafindan belirtilen
anahtar kelimeler ve Clarivate veri tabani tarafindan 6zel bir algoritma kullanarak
olusturulan Keywords Plus alanlarinda aratilmistir. {lk arama “TS=(restaurant*
AND performance*)” sorgusu kullanilarak yapilmistir.

[lk arama sonucunda elde edilen 2.582 calisma, cesitli hari¢ tutma ve dahil
etme kriterleri ile filtrelenerek 6rneklemin restoranlarda performans degerlemesi
literatiiriinii temsil kabiliyeti miimkiin olan en iist seviyeye ulastirilmaya ¢alisiimistir.
Orneklem igin herhangi bir siire sinirlamas1 uygulanmamistir. Orneklem 6nce “dil”
kriterine gore filtrelenerek Ingilizce digindaki dillerden birinde yapilan yaymlar
hari¢ tutulmustur (2.527 ¢alisma). Sosyal bilimler alanindaki yayinlarin tarandigi
ve benzer ve karsilastirilabilir kriterlere sahip ve uzun yillardir izleme yapan Web of
Science Core Collection endekslerinden olan Social Sciences Citation Index (SSCI)
tarafindan taranan yaymlar dahil tutularak filtrelemeye devam edilmistir (1.124
calisma). Ayrica Web of Science kategorilerinden “Konaklama Bos Zaman Spor
Turizm” (Hospitality Leisure Sport Tourism), “Y&netim” (Management), “Isletme”
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(Business) ve “Ekonomi” (Economics) kategorileri disindaki kategorilerde
yayinlanan ¢aligmalar hari¢ tutularak yiyecek i¢ecek isletmesi alanindaki yaymlar
bir araya getirilmeye calisilmistir (791 calisma). Son olarak c¢alismalar dokiiman
tiiriine gore filtrelenerek sadece makale tiiriindeki ¢aligmalar 6rnekleme dahil
tutularak restoranlarda performans degerlemesi konusu ile yakindan alakali 761
adet yayimlanmis makale igeren d6rneklem olusturulmustur.

Orneklemde yer alan 761 makaleye iliskin betimleyici istatistikler Tablo 1°de
goriilmektedir. Makalelerin ortalama atif sayis1 37 iken, atif sayilarinin medyamn
13’tiir. 761 makalenin 56 adeti Kasim 2022 itibariyle hi¢ atif almamistir. Toplamda
1.526 farkli yazar tarafindan yazilan makaleler 155 farkli dergide yayimlanmistir.
Yazarlar 63 iilkede ve 702 farkli kurumda ¢alismaktadir.

Tablo 1: Betimleyici Istatistikler

Makale Sayist 761
Ortalama Atif Sayist 37,05
Medyan Atif Sayisi 13
Hi¢ Atif Almamis Makale 56
Yazar Sayis1 1.526
Dergi Sayis1 155
Ulke Sayist 63
Kurum Sayis1 702
BULGULAR

Web of Science kategorilerine gore caligmalarin dagiliminin incelenmesi,
restoranlarda performans degerlemesi konusunda c¢alismalarin, bu ¢alisma
kapsaminda belirlenen kategoriler (“Agirlama Bos Zaman Spor Turizm”,
“Yoénetim” (Management), “Isletme” ve “Ekonomi”) disinda hangi kategorilerde
yer aldigin1 gostermektedir. Bu kategoriler ile ortak ¢calisma yapmis olan kategoriler
ve alanin interdisipliner yapisi hakkinda ipuglar1 vermektedir. Bir ¢alisma, birden
fazla kategori ile iliskili olabileceginden ¢alisma sayisi ve yiizdeler iginde miikerrer
olarak yer alabilmektedir. Bundan dolay1 calisma sayist 761°den fazla ve yilizde
toplam1 da % 100’den fazla olacaktir.
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Tablo 2: Calismalarin Web of Science Kategorilerine Gére Dagilim1

Web of S'c1e'nce Calisma Yiizde Web of S.c1e'nce Calisma Yiizde

Kategorileri Sayisi Kategorileri Sayisi

Agirlama Bos Zaman Spor | 460 | 60 97 | | Sosyal Psikoloji 3 0,39

Turizm

Yonetim 426 55,98 Etik 2 0,26

; Psikoloji

Isletme 151 19,84 Multidisipliner 2 0,26

Ekonomi 73 9,59 | | Sosyal Bilimler 2 0.26

Disiplinlerarasi

Uygulamal1 Psikoloji 44 5,78 Telekomiinikasyon 2 0,26
. Tarim Ekonomisi

Sosyoloji 38 4,99 Politikast 1 0,13

Cevre Caligmalari 33 4,34 Isletme Finansi 1 0,13

Y6neylem Arastirmast 20 2,63 | |Enerji Yakitlar 1 0,13

Yonetim Bilimi

Endiistri iliskileri Emek 7 0,92 Cevre Bilimi 1 0,13

Yesil Surdirilebilir 5 0,66 Politika Bilimi 1 0,13

Teknolojisi

Iletisim 4 0,53 Kamu Yonetimi 1 0,13

Enformasyon Bilimi

Kiitiiphane Bilimi 4 0,53 Ulastirma 1 0,13

Sosyal Bilimler

Matematiksel Y ontemler 4 0,53 Kent Caligmalart ! 0,13

B.l lglsaya.r Bilimi Bilgi 3 0,39 Kadin Calismalari 1 0,13

Sistemleri

Kalkinma Calismalar1 3 0,39

Orneklemdeki makalelerin ilki 1994 yilinda yazilmistir. Gegen zaman zarfinda
yil basina diisen makale sayisinda diizenli bir artisin oldugunu gérmekteyiz. 90’1
yillarda (1994-1999) ortalama y1l basina yayin sayisi sadece ti¢ iken, 2000°’li y1illarda
(2000-2009) 8,4; 2010’Iu yillarda (2010-2019) 43,5 ve 2020’li yillarda (2020-2022)
74,3 olmustur. Yillar i¢inde restoranlarda performans degerlemesi konusunun daha
cok ilgi gordiigii ve daha fazla yaym imkanina sahip oldugunu sdyleyebiliriz.
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Sekil 1: Calismalarin Yillara Gore Dagilimi

Orneklemde yer alan 761 makalenin 84’ii tek yazarli, 236’s1 iki yazarl, 269’u
iic yazarli, 128’1 dort yazarl ve 34’1 bes yazarlidir. Sadece 10 makale alt1 ve daha
cok sayida yazar tarafindan yazilmigtir. Makalelerin yazar sayilar1 Tablo 3’te
goriilmektedir.

Tablo 3: Makalelerin Yazar Sayilar1

Yazar Sayisi 1 2 3 4 5 6 7 9 Toplam
Makale Sayis1 | 84 236 269 128 34 5 4 1 761

Orneklemde bulunan 761 makale toplamda 1.526 farkli yazar tarafindan
yazilmigtir. 1.526 yazarm 1.285’inin sadece bir makalesi bulunurken 241’inin
birden fazla makalesi bulunmaktadir. En tiretken bes yazarin 10’dan fazla makalesi
(srastyla 11, 12, 15, 27 ve 41 makale) bulunmaktadir. Yazarlarin makale sayilari
Tablo 4’te goriilmektedir.

Tablo 4: Yazarlarin Makale Sayilari

Makale Sayis1 1 2 (314567891011 |12(15]|27 |41 |Toplam
Yazar Sayis1 | 1.285 | 142 (35|23 (10 |10|6| 5|3 |2 | 1 (1|1 |11/ 1526

Restoranlarda performans degerlemesi konusunda iiretkenlik kriteri olarak
yazilan makale sayis1 kullanildiginda en iiretken 10 yazarin listesi Tablo 5’te
goriilmektedir.

Tablo 5: Makale Sayisina Gére En Uretken Yazarlar

Sira Yazar Makale Sayisi
1 Lee, Seoki 41
2 Jang, Soocheong (Shawn) 27
3 Cho, Meehee 15
4 Bonn, Mark A. 12
5 Guchait, Priyanko 11
6 Koh, Yoon 10
7 Song, Sujin 10
8 Liu, Chih-Hsing
9 Noone, Breffni M.

10 Ozdemir, Ozgur
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Yazarlarin iiretkenliginin yaninda etkilerinin Sl¢iilmesinde ise normallestirilmis
atif sayisi kriteri kullanilmistir. Bir yazarin konu ile alakali makalesine aldig1 toplam
atif sayisi, yazarin etkisinin bir ol¢iisii iken, 6nceki yillarda yazilmig makalelerin
atif almak i¢in daha fazla siiresi oldugu i¢in daha sanshi olmalar1 gercegi de goz
oniinde bulundurulmalidir. Eski yayinlarin atif almak i¢in daha yeni yayinlara gore
daha fazla zamana sahip oldugu gercegini normallestirerek diizelten VOSviewer
programi, “normallestirilmis atif sayis1” (normalized number of citations) degerini
de hesaplamaktadir. Bir yazarin makalelerinin normallestirilmis atif sayisi, yayimin
atif sayisinin ayni yilda yaymlanan ve Ornekleme dahil edilen tiim yayinlarin
ortalama atif sayisina boliinerek hesaplanmaktadir (Eck ve Waltman, 2022:
38). Normallestirilmis atif sayisina gore en etkili 10 yazarin listesi Tablo 6’da
goriilmektedir.

Tablo 6: Normallestirilmis Atif Sayisina Gore En Etkili Yazarlar

Sira Yazar Toplam Atif Sayis1 | Normallestirilmis Atif Sayisi
1 Lee, Seoki 1.694 46,19
2 Jang, Soocheong (Shawn) 1.064 26,15
3 Liu, Chih-Hsing 300 16,24
4 Kang, Kyung Ho 614 16,11
5 Cho, Meehee 389 15,74
6 Bonn, Mark A. 370 13,97
7 Cai, Ruiying 202 12,69
8 Horng, Jeou-Shyan 292 12,32
9 Gursoy, Dogan 199 12,09
10 Lee, Craig 272 11,80

Seoki Lee (The Pennsylvania State University) ve SooCheong (Shawn) Jang
(Purdue University) hem en tiretken hem de en etkili yazarlar listesinde birinci ve
ikinci sirada yer almaktadir. Ayrica Chih-Hsing Liu (National Kaohsiung University
of Science and Technology), Meehee Cho (Kyung Hee University) ve Mark A. Bonn
(Florida State University) de hem en liretken hem de en etkili yazarlar listesinde yer
almaktadir?.

Yayinlanan 761 makale 155 farkli dergide yaymlanmistir. 79 dergide sadece bir
makale ve 32 dergide iki makale yayinlanirken, bir dergide 145 makale ve diger bir
dergide 118 makale yayilanmistir. Makalelerin % 57’sinin (435 makale) dergilerin
%3, 8’1 (dokuz dergi) tarafindan yaymlandigini gormekteyiz. Dergilerde yayinlanan
makale sayilar1 Tablo 7°de goriilmektedir.

Tablo 7: Dergilerde Yayinlanan Makale Sayilari

Makale Sayis1 | 1 2 | 3-10arast | 12 [ 15| 26 | 27|28 | 30 | 34 | 118 | 145 | Toplam
Dergi Sayisi 79 | 32 35 1|1 1 1|1 1 1 1 1 155

2 Yazarlarin bagh bulunduklar1 kurumlar yazarlarin giincel Google Scholar hesaplarindan alinmistir. Makalelerin yazildig:
tarihlerdeki kurumlarindan farkliliklar gosterebilir.
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Yayimlarm % 57’sinin yapildig1 dokuz dergi Tablo 8’de goriilmektedir. En ¢ok
yayinin yapildigi ilk yedi dergi agirlama hizmetleri ve turizm dergileri iken sekizinci
ve dokuzuncu siradaki dergilerin turizm sektoriinii de igine alan daha genis kapsaml
dergiler oldugunu gérmekteyiz.

Tablo 8: En Fazla Yayn Yapilan Dergiler

Sira Dergi Ad1 Makale Sayis1 | Atif Sayis1
1 International Journal of Hospitality Management 145 5.434
) International Journal of Contemporary Hospitality 118 2288

Management
3 Cornell Hospitality Quarterly 34 579
4 Tourism Management 30 1.957
5 Tourism Economics 28 253
6 Journal of Hospitality & Tourism Research 27 392
7 Journal of Hospitality and Tourism Management 26 438
8 Service Industries Journal 15 505
9 Journal of Business Research 12 465

Restoranlarda performans degerlemesi konusunda en fazla yaymin yapildig:
dergilerin ayni zamanda bu konuda en etkili dergiler oldugunu soyleyebiliriz.
Normallestirilmis atif sayisina gore konuda en etkili dergiler listesi Tablo 9’da
goriilmektedir. En fazla yayin yapilan dergiler arasinda yer alan Service Industries
Journal’in, en etkili 10 dergi arasinda yer almadigini, bunun yaninda turizm ve
agirlama hizmetleri alanina 6zgii olmayan Academy of Management Journal ve
Journal of Applied Psychology dergilerinde yediser makale yayinlanmasina ragmen
toplam atif sayis1 ve normallestirilmis atif sayis1 kriterlerine gore en etkili dergiler
arasinda yer aldigini gérmekteyiz.

Tablo 9: Normallestirilmis Atif Sayisina Gore En Etkili Dergiler

International Journal of Hospitality
1 | Management 145 5.434 202,84
International Journal of Contempora
2 Hospitality Management PO 118 2.288 96,80
3 Tourism Management 30 1.957 51,75
Journal of Hospitality and Tourism
4 | Management 26 438 29,70
5 | Academy of Management Journal 7 2.890 24,48
6 | Tourism Economics 28 253 18,83
7 | Journal of Hospitality & Tourism Research 27 392 17,17
8 | Cornell Hospitality Quarterly 34 579 16,95
9 | Journal of Business Research 12 465 13,75
10 | Journal of Applied Psychology 7 1.970 12,41
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En ¢ok yayin yapilan iiniversiteler listesi Tablo 10’da gortilmektedir. 1.526 yazar,
caligmalarin yayinlandig tarih itibariyle, 702 farkli kuruma bagl bulunmaktadir.
En ¢ok sayida yazarin baghi bulundugu tniversite 74 ile Pennsylvania State
University olmustur. Alanda en ¢ok yaym yapilan 10 iiniversitenin sekiz tanesi ABD
universiteleri iken, bir tiniversite Hong Kong ve bir tiniversite de Giliney Kore’de
bulunmaktadir.

Tablo 10: En Cok Yayin Yapilan Universiteler

Sra | Universite Yazar Atif Normallestirilmis
Sayisi Sayisi Atif Sayisi

1 Pennsylvania State University (ABD) 74 2.337 56,92

By zg)gfgli):fgf)’olytechnic University 46 1.055 36.70

3 Kyung Hee University (Giiney Kore) 43 1.095 41,36

4 Purdue University (ABD) 33 1.552 31,09

5 University of Houston (ABD) 30 692 26,72

6 Cornell University (ABD) 27 1.693 19,74

7 University of Central Florida (ABD) 27 602 25,09

8 Oklahoma State University (ABD) 26 1.115 31,30

9 Florida State University (ABD) 25 831 25,47

10 University of Nevada (ABD) 19 182 9,65

Yazarlarin bagli bulundugu kurumlar 63 farkl iilkede yer almaktadir. En fazla
yayin yapilan iilkeler listesi Tablo 11°de goriilmektedir. Ulkelere ait makale sayisi
toplami, bir makale birden fazla iilkeden yazar tarafindan da yazildig1 i¢in makale
sayisi tekrarlar icermekte ve orneklem sayisi olan 761°den daha fazla sayidadir
(1067 makale). En fazla sayida makale, en fazla sayida atif sayis1 ve en yiiksek
normallestirilmis atif sayisina sahip {ilke agik ara Amerika Birlesik Devletleri’dir.
ABD’yi toplam makalelerin yaklasik % 10’unun yaymlandigi Cin ve Giiney Kore
izlemektedir. En fazla sayida makalenin yaymlandigi 10 {ilke, toplam makalelerin
% 82,2’ sini yaymlamistir.

Tablo 11: En Cok Yaym Yapilan Ulkeler

Sira Ulke Makale Sayis1 | Yiizde | Atif Sayisi Norzzll;lseit)i]:“si:mis
1 ABD 425 39,83 17.297 387,49
2 Cin 109 10,22 2.385 103,24
3 Giiney Kore 97 9,09 3.173 96,71
4 Tayvan 69 6,47 2.891 84,96
5 Ingiltere 39 3,66 1.122 55,06
6 Avustralya 37 3,47 825 36,97
7 Ispanya 33 3,09 1.852 30,79
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8 Tiirkiye 28 2,62 430 24,18
9 Kanada 24 2,25 1.290 19,39
10 Yeni Zelanda 16 1,50 501 21,29

Orneklemde bulunan galismalarda yazarlar tarafindan belirtilen “yazar anahtar
kelimelerinin” analizi, kelimelerin birlikte bulunma durumlari g6z Oniinde
bulundurularak yapilmigtir. Calismalarda en az bes kere kullanilmig anahtar
kelimelerin ikililer seklinde birlikte bulunmalarmin tam saymmi (full count) ile
kelimeler arasindaki iliski gorsellestirilmistir. Analizde normallestirme metodu
olarak “iligki giicii” (association strength) kullanilmistir.

En cok kullanilan 70 kelime arasinda 277 baglant1 tespit edilmistir. Aralarinda
en fazla baglanti tespit edilen kelimeler sekiz ayr1 kiimede (cluster) toplanmustir.
Anahtar kelimelerinin iliski ag1 Sekil 2°de goriilmektedir. Caligmanin 6rnekleminin
olusturulmasinda kullanilan sorguda gecen anahtar kelimeler olan “restoran” ve
“performans” kelimelerinin veya bu kelimeleri igeren kelime gruplarinin en fazla
sayida goriilen yazar anahtar kelimeleri olmasi dogaldir. Restoranlar (restaurants),
performans (performance) ve restoran sektorii (restaurant industry) kelimeleri tespit
edilen sekizkiimeninigiiniin en fazla kullanilan kelimeleri olmustur. Bukelimelerinin
yani sira restoranlarda performans degerlemesi ¢alismalarinin ana ¢alisma konulari
ve temalarini gdsteren diger kelimeler; miisteri memnuniyeti (customer satisfaction),
is tatmini (job satisfaction), isim hakki kullanimi (franchising), kurumsal sosyal
sorumluluk (corporate social responsibility) ve kovid-19 (covid-19) olmustur.

Restoranlarda performans degerlemesi calismalarinda en fazla incelenen
temanin miisteri memnuniyeti oldugunu gérmekteyiz. Miisteri memnuniyetinin en
fazla birlikte incelendigi konular ise; restoran (restaurant), hizmet kalitesi (service
quality), konaklama (hospitality), yaraticilik (creativity), bahsis (tipping), duygusal
emek (emotional labor), insan kaynaklar1 yonetimi (human resource management),
liderlik (leadership), hizmet iklimi (service climate), dnem-performans analizi
(importance-performance analysis), miisteri sadakati (customer loyalty), kisilik
(personality), elde tutma (retention), hizmetler (services), konaklama sektorii
(hospitality industry) olmustur.

Calismalarda en fazla incelenen ikinci tema ise is tatminidir. Is tatmini en fazla;
hizmet performansi (service performance), 6z yeterlilik (self-efficacy), ise baglilik
(work engagement), mental yorgunluk (emotional exhaustion), hizmet iyilestirme
performansi (service recovery performance), duygusal zeka (emotional intelligence),
orglitsel baglilik (organizational commitment), restoran yoOnetimi (restaurant
management), ayrilma niyeti (turnover intention), tiikenmislik (burnout), miisteri
odaklilik (customer orientation), Orglitsel vatandaslik davranisi (organizational
citizenship behavior) ve gelir yonetimi (revenue management) konulari1 baglaminda
incelenmistir.
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Restoran sektdrii (restaurant industry), sirket performans (firm performance) ve
finansal performans (financial performance) ii¢iincii kiimenin en fazla kullanilan ve
diger kelimeler iginde iliskide olan anahtar kelimeleridir. Restoran isletmelerinin
finansal performansi; uluslararasilasma (internationalization), marka degeri
(brand equity), reklam (advertising), kurumsal sosyal sorumluluk (corporate
social responsibility), firma biiytikliigii (firm size), restoran tipi (restaurant type)
ve performans iizerindeki diizenleyici etkiler (moderating effect) gercevesinde
incelenmistir.

Calismalarda yogunlukla incelenen bir diger temanin isim hakki kullanimi
(franchising) oldugunu gormekteyiz. Franchise restoranlarin performanslari;
giiven (trust), memnuniyet (satisfaction), vekalet teorisi (agency theory), karlilik
(profitability), baglilik (loyalty) ve hizmet operasyonlar1 (service operations)
baglaminda incelenmistir.

Kurumsal sosyal sorumluluk (corporate social responsibility) kavrami restoran
isletmelerinin performansiyla iligskisinin yaninda; oteller (hotels), turizm (tourism),
stirdiirtilebilirlik (sustainability), paydas teorisi (stakeholder theory) ve duygu
(emotion) kelimeleriyle birlikte besinci iliski kiimesini olusturmaktadir.

Performans (performance) ve restoran performansi (restaurant performance)
kelimelerinin diger kelimelerle birliktelik i¢inde bulundugu bir kiime tespit
edilmistir. Orneklemde bulunan calismalarda bu kelimeler; yenilik (innovation),
girisimcilik (entrepreneurship), girisimei yonelimi (entrepreneurial orientation) ve
beseri sermaye (human capital) konular1 baglaminda makalelere konu olmustur.
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SONUC

Bu calismada restoranlarda performans degerlemesi tizerine 1994-2022 yillar
arasinda yazilmis 761 makale analiz edilmistir. 702 farkli kurumdan 1.5326 yazar
tarafindan yazilan makalelere ortalama 37 adet atif yapilmustir.

Hem ¢alismanin ana sorgunun hem de literatiir taramasina iligkin restoran ve
performans c¢aligmalarina iliskin sorgulardan, bibliyometrik caligsmalarin son
yillarda hiz kazandigini ve yayginlastigimi gormekteyiz. 1994 yilinda yilda iki adet
olan restoranlarda performans degerlemesi c¢alismasi 2020’ye geldigimizde yilda
80’li sayilara ulagmistir. Bunda bibliyometrik ¢caligmalarin yapilmasina olanak veren
veri tabanlarinin yayginlasmasi ve veri analizinin ve gorsellestirmenin kolaylikla
yapilabilecegi paket programlarin yayginlagmasinin da etkisini oldugu sdylenebilir
(Ellegaard ve Wallin, 2015: 1810). Yillar icinde bibliyometrik calismalarin
artmasinin bir diger dogal nedeni de analizi yapilan alanlardaki literatiiriin de yillar
icinde hacim kazanmasi oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Restoranlarda performans degerlemesi literatiiriinde iki veya {i¢ yazarl
makalelerin en yaygin sekilde bulundugunu gérmekteyiz. Tek yazarli ve ligten fazla
yazarli makaleler ise goreceli olarak daha az bulunmaktadir. Yazarlarin konu {izerine
makale sayilart degerlendirildiginde, yazarlarin ¢ok biiyiik kisminin konu iizerine
sadece bir makalesi oldugunu gérmekteyiz. Sadece bes yazar 10’dan fazla makale
yazmistir. Restoranlarda performans degerlemesi konusunda uzmanlagmanin yogun
olmadig1 ¢cikarimini yapmak miimkiindiir.

Yazilan makale sayisina gore en {iretken yazarlar listesinde de normallestirilmis
atif sayisina gore en etkili yazarlar listesinde de bir Tiirk yazarin bulundugunu
gormekteyiz. Her iki yazar da makalelerin yazildig1 dénem itibariyle Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki iiniversitelerde ¢alismaktadir. Konu {izerinde en etkin ve
tiretken iilkenin agik ara Amerika Birlesik Devletleri oldugu calismanin belirgin
sonuglari arasinda yer almaktadir. Makale sayisina gore en tiretken 10 iilke listesinde
birinci sirada bulunan Amerika Birlesik Devletleri’nde, yaklagik olarak listede
kendinden sonra gelen dokuz tilkenin toplami kadar yaym yapilmustir.

Literatlir incelendiginde restoranlar agisindan performans kavraminin farkl
boyutlarinin arastirmalara konu oldugunu goérmekteyiz. Finansal performans yogun
olarak incelenen boyutlar arasinda yer alirken, firma performansinin yaninda
restoran calisanlarinin performansi diger bir dnemli boyutu olusturmaktadir.
Performans degerlemesine konu olan bir diger degisken ise isim hakki kullanimidir.
Gerek firma gerekse ¢alisanlar diizeyinde performans degerleme ¢aligmalariin yanm
sira literatlirde performansin belirleyicilerine yonelik ¢calismalarin yaygin oldugunu
s0ylemek miimkiindiir. Cesitli boyutlar1 ile miisteri memnuniyeti, girisimcilik
ve kurumsal sosyal sorumluluk ve performans iliskisi literatiirde yogun olarak
incelenmistir.
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7. BOLUM

SLOW FOOD (YAVAS YEMEK HAREKETI) ALANINDAKI
CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALiZi

Kerem CIRAK!

GIRIS

Yasamin hemen her alaninda “modernlesme” ¢atisi altinda degisimler yagsanmakta
ve bu degisimler sonucunda kiiresel ve tek tip yasam tarzinin baskin kiiltiir haline
geldigi goriilmektedir. Kiiresellesmenin etkisi yiyecek- icecek sektoriinde de genis
bir yer bulmakta ve yerel yemek kiiltlirleri geri planda kalirken kiiresel beslenme
aliskanliklar1 baskin gii¢ haline gelmektedir.

Tim diinyada etkili hale gelen kiiresel beslenme diizeni “McDonaldlasma”
hareketi olarak goriilmekte ve yiyecek- igecek kiiltiirliniin essiz degerlerinin yerini
“fordist sisteme” (montaj hatt1 sistemine dayali iiretim) dayali {iretim ve tiiketim
degerleri almaktadir (Ritzer, 2019). Her ne kadar kiiresel tiiketim kaliplart Amerikan
kiiltiirinii yumusak gii¢ olarak kullanarak yerel yemek kiiltiirlerinin 6niine gegmeye
caligsa da slow food (yavas yemek) hareketi gibi tek tiplesmeye karsi ¢ikan tepki
hareketlerinin de oldugu gortlmektedir (Tay, 2009).

Slow food hareketinin temelleri 1986 yilinda italya’da agilan Mcdonalds’a kars1
bir hareket olarak ortaya c¢ikmistir. Baslangicta bir tepki olarak ortaya ¢ikan bu
hareket zamanla toplumsal bir boyut kazanan, diinyanin hemen her yerinde yank1
getiren bir akim haline gelmistir (Gallagher, 2013). Toplumsal bir harekete doniisen
ve kapsami her gegen giin genisleyen slow food hareketi, akademik ¢aligmalara da
arastirma konusu olmustur. (Petrini, 2001; Petrini ve Padovani, 2011; Tencati ve
Zsolnai, 2012; Giiven, 2011).

1 Ogr.Gor., Giresun Universitesi Turizm Fakiiltesi, 0000-0002-0223-0171, kerem.cirak@giresun.edu.tr



108 | GASTRONOMIDE BiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

Sosyal bilimler alanindaki c¢alismalarda slow food hareketinin her gegen giin
daha fazla incelenmesi, akademik ¢aligmalarin konuyu hangi kapsamda ele aldigim
ve ¢alismalarin ne yonde ilerlediginin incelenmesi ihtiyacint meydana getirmektedir.
Belirli bir ¢aligma alanini degerlendirmek ve c¢alisma alanina genis perspektiften
bakmak i¢in bibliyometrik ¢aligmalarin  gerceklestirildigi  goriilmektedir.
Bibliyometrik analiz, Alan Pritchard tarafindan belirli bir alanin biiylimesini tahmin
etmek amaciyla olusturulan bir yontem olarak kabul edilmektedir (Roig-Tierno vd.,
2017; Sridhar vd., 2021: 4).

Bu calismada da yerel yemek kiiltiiriinii savunan ve sosyal bilimler alanindaki
arastirmalara konu olan slow food hareketinin bu alanda yapilan akademik
caligmalarin genis bir goriintiisiiniin sunulmasi1 amaglanmaktadir. Calismada
oncelikle slow food hareketinin kapsami, felsefesi ve organizasyon yapisi ele
almarak slow food hareketinin genel goriintiisii sunulmaktadir. Ardindan bu alanda
yapilmig akademik caligsmalarin bibliyometrik analizi ile slow food hareketinin
akademik c¢alismalardaki ilerlemesi incelenmektedir. Alan yazinda slow food
hareketine yonelik calismalara konu olmaya baslasa da aragtirma alanina genel
bakig sunan ¢alisma bulunmamaktadir. Bu bibliyometrik analiz ¢aligmasi ile alan
yazindaki boslugun giderilecegi ve gelecekteki calismalar icin 6nemli ¢iktilar
saglayacag1 ongoriilmektedir. Gergeklestirilen calismalarin bibliyometrik analizi
incelenerek hem slow food hareketinin gelecekteki faaliyetlerine katki saglamasi
hem de alan yazinin zenginlesmesine fayda saglayacagi diistintilmektedir.

ALAN YAZIN

Diinyanin hemen her iilkesinde goriilen kiiresel yasam diizeni, hizli ve tiiketime
odakli bir yapi olarak goriilmektedir. Kiiresellesme/ globallesme farkli cografyalara
Ozgii yiyeceklere erisimi kolaylastirmasi, gastronominin gelisimi ve degisen
yemek trendlerine uyum saglama gibi faydalar1 beraberinde getirmektedir. Ancak
faydalarmin yani sira kiiresellesmeyle birlikte olusan hizli tiiketim davraniginin
bazi sorunlarin da meydana gelmesine zemin hazirlamaktadir. Yerel yeme icme
kiiltiiriinden uzaklasma, siirdiiriilebilir ve dogal tarim uygulamalarinin degerini
yitirmesi, yerelligin yerini kiiresel beslenme tarzinin almasi gibi problemler
kiiresellesmeyle  birlikte tetiklenmekledir. Hizli  tiiketim  aligkanliklariin
yayginlagmasina karsin, yavagligin ve yerelligin nemini vurgulayan, kiiresel yagam
tarzina karsi durus sergileyen hareketler de mevcuttur (Gallagher, 2013).

Honore (2004) yavaslik kavramini su sekilde tanimlamaktadir:

“Hizli hayati basit bir reddedis veya gelisen teknolojik diinyaya karst bir cevap
degildir, diinyay1 ¢ekici kilan bir durumdur. Yavaslk kendi hayatinin ritmini kontrol
etme anlamina gelen, yasadigimiz temponun diisiiriilmesi ile ilgilidir. Yani her seyin
otesinde anlaml, diisiinceli ve zevkli bir sekilde yasama sanatidir.”
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Yavaglik kavramina paralel olarak yavas
yemek hareketi de benzer sekilde sadece
yavas tiilketim degil bir yasam tarzi olarak U
goriilmektedir. Slow food hareketi ilk olarak 2
1986’da Carlo Petrini ve beraberindeki ®
aktivistlerle birlikte McDonald’s’in Roma’da S]OW F O O d
acilmasma karsi bir protesto ile ortaya
cikmistir. Aradan gecen 42 yilda 160’tan
fazla tilkede binlerce proje {lreten ve
milyonlarca insanin katilimini igeren kiiresel ¢apli bir devrim haline evrilmistir.
Koklerinde bolgesel kiiltiirii ve gelenekleri, iyi yemegi, gastronomiyi ve daha sakin
bir hayat akisini1 savunma fikri yer almaktadir. Slow food hareketini tiim yonleriyle

aciklamak zor olsa da genel olarak hareketin amacinin yerel yemek kiiltiirlerini yok
olma tehdidinden korumak oldugu ifade edilmektedir.

Sekil 1. Slow Food Hareketinin Sembolii
Kaynak: www.slowfood.com

Slow food hareketi, insanlar i¢in, lireticiler ve toplum i¢in iyi olan yiyeceklere
erisimin saglandigi bir diinya felsefesinde hareket etmektedir. Yavag yemek hareketi
“lyi, temiz ve adil yemek” ilkesini benimsemis bir kurulus olarak tanimlanmaktadir
(Sekil 2). Bu ilkeye gore iyi; kaliteli, lezzetli ve saglikli yiyecekleri temel almakta,
temiz; dogaya zarar vermeyen tarimsal faaliyetleri ifade etmekte ve adil; makul
fiyatlarda satisin benimsenmesini, {ireticiler i¢in de uygun kosullarda iiretimin
saglanmasini kapsamaktadir.

1989 yilinda yaymlanan “Slow Food Manifestosu” ile kurulusunu ve kurulus
amacini daha net bir sekilde belirtmektedir. Manifestoda yer alan “Yavas yemek
hareketine mutfakta baslayacagiz. Fast food’un sikiciligindan kurtulmak igin
yoresel mutfaklarin zengin cesitlerini ve aromalarini yeniden kesfedelim.” sozleri
ile fast food’a kars1 bir tepki hareketi oldugu agikca belirtilmektedir (Slow Food,
1989). Ayni zamanda manifestoda yerel mutfagin korunmasi ve yasatilmasinin
elzem oldugu vurgulanmaktadir.

Slow food; standartlagtirilmis, Amerikanlagmis yiyeceklere (fast food) ve
kiiltiire kars1 yerel degerleri, nereden geldigi ve nasil tiretildigi bilinen yiyeceklerin
merkezde yer aldigi bir hareket olarak ortaya ¢ikmistir (Heitmann vd., 2010).
Slow food hareketi, merkezinde yemegin oldugu, siirdiiriilebilir ve yavas yasami
savunan bir olusumdur. Kiiresellesme ve hizli is temposu sebebiyle insanlar yemek
yapmaya, yemek yemeye vakit bulamaz hale gelmistir. Bu sebeple insanlar ¢cok daha
hizli hazirlanan ve ¢ok daha cabuk tiiketilen yiyeceklere yonelmekte, yiyeceklerin
lezzeti, yerelligi gibi konular1 g6z ardi etmektedir. Slow food hareketi ise fast food
gibi yiyecegin kokeni bilinmeyen, kiiltiirel bir ge¢mise sahip olmayan ve yiyecegin
nereden geldigi bilinen bir yasami savunmaktadir. Slow food hareketi, bu yasam
diizeni ile insanlarin yemek yeme aliskanliklar ile birlikte yasam tarzlarinin
degisebilecegini savunmaktadir (Petrini, 2001).
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Slow Food Hareketinin Felsefesi ve
@D’ Organizasyon Yapisi

Slow food bazi ¢alismalarda akim ya da trend adi
altinda gegmektedir (Aydemir ve Ozdemir, 2014;
Ozgiirel ve Avcikurt, 2018). Ancak slow food kendi
iYi felsefesi kapsaminda degerlendirildiginde bir trend
ya da akimdan ziyade genis Kkitlelere yayilmis ve

TEM iz belirli temeller tizerine kurulmus bir hareket olarak

degerlendirilmektedir. Oyle ki bu hareket yalnizca

ADi L yavas yemek hareketi olarak kalmayip yasamin pek

cok alanma yayilarak yavag bir yasam felsefesine

www.slowfood.com doniismiis ve slow food devrimi (Petrini ve Padovani,
2011) haline gelmistir.

Sekil 2: Slow Food
Hareketinin ilkeleri Slow food hareketinin Onciilerinden Falco Portinari

Kaynak: www.slowfood.com 1989 yilinda “slow food manifestosu”nu kaleme alarak

15 iilkede farkl tilkedeki slow food temsilcileri ile bu
manifestoyu imzalamislardir (Slow food, 1989). Slow food manifestosunda yer alan
su sozler;

“Sanayilesme isaretiyle dogup biiyiiyen bu yiizyil, once makineyi icat etti ve ardindan
yasam tarzini ondan sonra modelledi. Hiz bizim prangamiz oldu. Ayni viriise yenik
diistiik: Geleneklerimizi alt iist eden ve kendi evlerimizde bile bize saldiran, bizi “fast
food” yemeye zorlayan ‘hizli yasam’.” (Slow Food, 1989)

Slow food hareketinin en temelde hizli yasam iizerine kurulu olan diizeni bir
reddedis ve hizli yemek yemenin ezici giiciine kars1 ‘yavas yemek’ ile bolgesel
yiyeceklerin lezzetini, stirdiiriilebilirligini, kiiltlirtini, dogalligim1 korumak ve
dogaya, insana saygi mesaji tasimaktadir. Slow food manifestosunda yavas yasamin
saglanmasinda yavas yemek hareketi pratiklerinin benimsenmesinin énemli oldugu
vurgusu yapilmaktadir.

Slow food hareketi insanlar i¢in, gezegen icin ve yetistiriciler igin iyi olan
yiyeceklere erisimin saglanmasi amaciyla yola ¢iktigi glinden bu yana iyi, temiz,
adil gida ilkeleriyle faaliyet gostermektedir. Bu ilkeler cercevesinde slow food
iiye birlikleri, biyogesitlilik vakfi, Slow Food Gastronomi Universitesi gibi pek
¢ok alanda faaliyet gosteren Orgilitlenme yapilari goriilmektedir (Sekil 3). Slow
food faaliyetleri incelendiginde yeni bir gastronomi anlayis1 kapsaminda yemek
deneyimi ile yiyecek iiretimi arasindaki tiim asamalar1 bir biitiin olarak ele alan
egitim anlayisinin benimsendigi bir iiniversite yer almaktadir. Bunun yani sira
kahve, balik, fasulye, peynir gibi iiriin bazli yaklasimlarla yiyecegin nereden
geldigi bilgisini saglayarak seffaflik ve izlenebilirligi temel alan faaliyetleri de
bilinyesinde barindirdigi goriilmektedir. Slow food catisi altinda faaliyet gosteren
tiim olusumlarin temelinde slow food manifestosunda yer alan yereli koruma ve
dogaya saygi prensiplerinin benimsendigi ifade edilmektedir.
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Sekil 3. Slow Food Organizasyon Aglari
Kaynak: www.slowfood.com’dan derlenmistir.

Orgiitlenme yapisi incelendiginde slow food hareketinin temelinde slow food
topluluklari yer almaktadir. Tiirkiye’deki iiyelikleri incelendiginde (Sekil 4) 13 ilde
toplamda 33 toplulugun bulundugu goriilmektedir (Slow Food Birlikleri, 2022).
Slow food birlikleri bagli bulunduklar1 destinasyonun tarim faaliyetleri ve mutfak
kiiltiirlerinin slow food felsefesi kapsaminda korunmasi ve bu kapsamda aktarilmast
amaciyla faaliyet gostermektedir (Petrini ve Padovani, 2011).

Sekil 4: Tiirkiye’deki Slow Food Yerel Birlikleri Haritast
Kaynak: Slow Food Birlikleri (2022)’den derlenmistir.
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Slow Food Hareketi Kapsaminda Yapilmis Calismalar

Slow Food hareketi ile ilgili yapilan ¢calismalar incelendiginde, diinya genelinde
yerel yemek kiiltiirlerini ve geleneklerini stirdiirmeyi amaglayan kiiresel bir hareket
olarak tamimlandig1 goriilmektedir (Hendrikx vd., 2017). Slow food alaninda
yapilan ¢alismalarda slow food hareketinin insanlara siirdiiriilebilir ve adil yiyecek
saglamasinin yani sira yiiksek kaliteli yiyecek iiretme istegini ve topluma saygili ve
duyarli bir anlayis1 da savundugu vurgulanmaktadir (Tencati ve Zsolnai, 2012). Slow
food hareketi sosyal bilimler alaninda yeni bir arastirma alani olmasina ragmen, son
donemde bu alanda dnemli ¢aligmalar yapilmaktadir.

Alan yazindaki calismalar incelendiginde calismalarin her gecen giin daha
fazla ilgi gdrmeye bagladig1 ve calisma sayilarinin giinden giine artis gosterdigi
goriilmektedir. Bu kapsamda ele alinan ¢alismalarin agirlikli olarak slow food
hareketinin yapisini ve isleyisini ele alan kavramsal ¢alismalardan (Petrini, 2001;
Petrini ve Padovani, 2011; Tencati ve Zsolnai, 2012; Giiven, 2011; Unal ve Zavalsiz,
2016) olustugu dikkat cekmektedir. S6zgelimi Tencati ve Zsolnai (2012) slow food
hareketini siirdiiriilebilirlik ¢ercevesinde ve psikolojik perspektiften ele almislardir.
Calismada yogun tarimsal iiretim paradigmasina karsin slow food hareketinin
tarimsal is modeline alternatif bir yaklasim olup olmadigini incelenmekte ve slow
food hareketinin igbirlikgilerin 6zenli ve goniillii katilm gostermesi sayesinde
rekabetei piyasada bile alternatif bir glice sahip oldugu ifade edilmektedir. Bunun
yani sira alan yazindaki kavramsal ¢aligmalarin slow food hareketinin felsefesini
temel alan yavas para, yavas turizm, yavas isletmecilik gibi farkli yavas hareketi
olusumlarmin ele alindig1 da goriilmektedir (Unal ve Zavalsiz, 2016).

Alan yazindaki ampirik ¢alismalara bakildiginda turistlerin slow food algilari,
slow food hareketinin turizme etkileri gibi konularin ele alindigi goriilmektedir
(Buiatti, 2011; Paul, 2014; Lowry ve Misoon, 2016). Ayn1 zamanda baz1 ¢aligmalar
konuyu uluslararasi perspektiften ele alarak slow food hareketinin farkli dinamikler
tarafindan nasil algilandigimi incelemektedir (Hendrikx vd., 2017). Calismanin
sonuglar1 slow food hareketinin sdylem ve igeriginin bdlgeden bolgeye farklilik
gosterebilecegini savunmaktadir (Hendrikx vd., 2017). Elde edilen bu sonug¢ slow
food alaninda yapilan ¢alismalarin konularin farkli agilardan ele alindigini ve
farkli yaklagimlar getirildigini gostermektedir. Bu nedenle aragtirmacilarin ilgisini
¢eken bu konunun hangi kapsamlarda ve ne sekilde ilerlediginin arastirilmasi 6nem
kazanmaktadir.

YONTEM

Bibliyometrik analiz, belirli bir alandaki literatiirii degerlendirmek ve alan
yazinda konu ile ilgili yapilmis calismalarin etkinliklerini incelemek iizerine
gerceklestirilmektedir (Andres, 2010). Bibliyometri ilk olarak 1969°da Alan
Pritchard tarafindan belirli bir alanin biiylimesini tahmin etmek amaciyla ortaya
atilan bir calisma alan1 olarak tanimlanmaktadir (Roig-Tierno vd., 2017; Sridhar vd.,
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2021: 4). Bibliyometrik analiz yontemi, teknolojik gelismelerin hiz kazanmasiyla
kullanim alani1 yayginlasan ve diinya genelindeki arastirmacilar arasinda iletisimi
kolaylastirarak bilimsel iiretkenlige katki saglayan bir alan olarak goriilmektedir
(Andres, 2010; Roig-Tierno vd., 2017).

Bibliyometrik analizler belirli bir aragtirma konusu ile ilgili yayinlanan verileri
toplayarak aralarindaki iliskileri gostermektedir. Elde edilen bulgular alan yazindaki
calismalarda en fazla yayin yapan yazarlar, en fazla atif alan yazarlar, en fazla
yayina sahip bilimsel dergiler, en sik hangi konularin ele alindig gibi alanin genel
gorilintiisiinii sunarak literatiiriin degerlendirmesini yapma olanagi saglamaktadir.
(Cobo vd., 2011).

Bibliyometrik analizlerde dikkat edilmesi gereken 6nemli nokta aragtirma alaninin
secimi ve bu alani en iyi yansitacak analiz yontemlerinin belirlenmesidir (Andres,
2010). Soz gelimi bibliyometrik analiz aragtirmacilarin tretim performansini
degerlendirmek amaciyla yapildiginda yazara iliskin tiretim indekslerini vermek
konuya aciklik getirmekte yeterli bilgileri saglayabilmektedir. Ancak bir arastirma
alan1 hakkinda genel goriintii elde edilmek amaciyla bibliyometrik analiz ¢alismasi
yiiriitilmesi durumunda yazarlara iliskin indeks c¢iktilarindan ziyade arastirma
alanmin tamimlanmasini saglayacak, genel goriiniimii olugturacak farkli analizlere
yer verilmesi gerekmektedir. Gergeklestirilen bu bibliyometrik ¢alismada slow food
hareketi kapsaminda yapilan ¢aligsmalarin genel resmini ¢izmek amaclanmaktadir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Slow food hareketine yonelik yapilan akademik ¢aligmalarin genel goriintiisiinii
olusturmasi amaglanan bu ¢alismada verilerin toplanmasi i¢in Elsevier’e ait olan
ve en Onemli bibliyografik veri tabanlarindan biri olan kabul edilen (Nifierola vd.,
2019) Scopus (www.scopus.com) veri tabanindan yararlanilmistir. Scopus, ¢ok
cesitli konular1 kapsayan hakemli literatiiriin en biiylik 6zet ve atif veri taban1 olarak
kabul edilmektedir (Khudzari vd., 2018).

Verilerin toplanmasinda belirli kisitlar getirilerek ulasilmak istenen hedefe yonelik
caligmalarin toplanmasi amaglanmistir. Buna gore “slow food” anahtar kelimesi
temel arama kriteri olarak belirlenmistir. Ayrica verilerin toplanmasinda sosyal
bilimler alaninda ve son yirmi yilda yapilan ¢aligmalar dahil edilerek veri toplama
siireci gerceklestirilmistir. Doga bilimleri, teknik bilimler gibi farkli alanlarda
yapilan arastirmalarin biiylik Ol¢lide sosyal bilimler alanindaki ¢aligmalarindan
farklilagmas1 nedeniyle yalnizca sosyal bilimler alanindaki caligmalarmn dahil
edilmistir. Dolayistyla ¢calisma kapsamina dahil edilen veri seti “slow food” anahtar
kelimesini igeren, 2002-2022 yillar1 arasinda yapilmis sosyal bilimler alanindaki
caligmalari kapsamaktadir.

Verilerin analizinde R programimin kullanilmustir. Istatistiksel islemlere olanak
saglamanin yani sira nesne yonelimli ve fonksiyonel bir programlama diline sahip
olan R, acik yazilim dogasina sahiptir ve bu sayede siirekli olarak giincellenen, yeni
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islevlere katki saglayan bir program olma 6zelligi tasimaktadir (Aria ve Cuccurullo;
2017). R programinin Islevsel yapisi sebebiyle bibliyometri gibi siirekli degisen ve
gelisen alanlar i¢in kullanigh olarak kabul edilen bir program olarak goriilmektedir.
(Aria ve Cuccurullo; 2017). Calismada slow food alaninda yapilan bilimsel
caligmalarin bibliyometrik analizi yapilirken asagida belirlenen aragtirma sorularina
cevap verilmesi planlanmaktadir.

Arastirma Sorulari

» Scopus veri tabaninda slow food konusunda yaymlanmis ¢alismalara iligkin genel bilgiler
nasildir? Calismalar yayin tiirlerine gore nasil bir dagilim gostermektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food konusunda yayinlanmis makalelerin yillara gore dagilimlari
nasil sekillenmektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food alaninda yayinlanan makalelerde kullanilan anahtar
kelimelerin dagilimi ve anahtar kelimelerin yillara gére kullanimi nasil sekillenmektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food alaninda yaymnlanan makalelerde kullanilan anahtar
kelimelerin birlikte olusum aglar1 nasil sekillenmektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food alanindaki makalelerin yayinlandigt dergiler atif alma
durumlarina gore nasil siralanmaktadir?

» Scopus veri tabaninda slow food alanindaki makalelerin yaymlandig: dergiler yillara gore
iretim miktarlari nasil degisiklik gostermektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food alanindaki makalelerin yaymlandig: dergilerin birlikte atif
ag1 nasil sekillenmektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food alaninda yayinlanan makalelerin yazarlarma iliskin atif
alma durumu nasil olusmaktadir?

» Scopus veri tabaninda slow food alaninda yaymlanan makalelerin yazarlarma iliskin ortak
atif ag1 nasil sekillenmektedir?

» Scopus veri tabaninda slow food alaninda yayinlanan makalelerin yayinlandig: tilkelere
iliskin dagilim nasil olugmaktadir?

» Scopus veri tabaninda slow food alaninda yayinlanan makalelerin dergi, iilke ve anahtar
kelimelerin birbirleriyle iliskileri nasildir?

Verilerin analizinde makale tiirli digindaki editoryal materyal, kitap incelemesi
gibi tlirlerin goreceli olarak bilimsel katkisinin sinirlt olmasi nedeniyle ¢alismanin
genel gorlntiisii disindaki bulgulara dahil edilmemistir (Jang ve Park, 2011; Sahin
ve Yilmaz, 2021).

BULGULAR

Calismanin bu boéliimiinde sosyal bilimler alaninda yapilan ve son 20 yilda
gerceklestirilen slow food konulu ¢aligmalarin bibliyometrik analiz ¢iktilarina yer
verilmektedir. Analiz ¢iktilart ¢alisma kapsaminda belirlenen arastirma problemleri
dikkate alinarak raporlanmistir.

Slow Food Calismalarinin Genel Goriintiisii

Yavas yemek hareketi ile ilgili yapilan ¢alismalarda, ‘slow food’ ile ilgili 2002-
2022 yillarinda toplam 187 ¢alisma elde edilmektedir. Tablo 1°de yer alan bulgular
1s1g1nda 20 y1illik siiregte 533 anahtar kelimeden yararlanildigi ve 139 farkli kaynakta
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yayinlandigi goriilmektedir. Caligsmalarin ortalama atif sayisi 18,29 iken dokiiman
basina diisen yazar sayisi 1,6 olarak elde edilmektedir. Calismalarin yillara goére
iretim dagilimlari incelendiginde (Sekil 5) diizenli bir ilerlemenin olmadigi, yillara
gore yayin sayisinin farklilik gostermektedir. 2015 yilinda en yiiksek seviyeye
ulasan yayin sayisinin 2020 yilinda tekrar yiikselise gectigi goriilmektedir.

Tablo 1: Genel Bilgiler

Zaman Araligi 2002-2022

Dokiiman 187

Makale 123

Kaynak (Dergi, Kitap vd.) 139
Anahtar Kelime 533

Yayin Bagima Ortalama Atif 18.29
Yazarlar 300
Tek Yazarl Yaynlar Yazar Sayist 94
Cok Yazarli Yaymlarin Yazar Sayisi 206
Tek Yazarli Yayin Sayist 99

Yazar Basina Diisen Yayin 0.623
Dokiiman Bagina Diisen Yazar 1.6
Isbirligi indeksi (CI) 2.34

15-

10-

2002 2004 2006 2008 2010 012 2014 2016 2018 2020 2022

Sekil 5: Yillara Gore Makale Sayilart

Slow food alaninda gergeklestirilen calismalarin kitap, konferans bildirisi
vb. gibi farkli yaym tiirlerine konu oldugu goriilmektedir. Yaym tiirlerine gore
dagilimlar1 incelendiginde (Sekil 6) %65,77 ile en fazla makale tiiriinde ¢caligmanin
gerceklestirildigi dikkat cekmektedir. Bu bulgular 1s18inda ¢alismanin devaminda
makale tiirlindeki ¢aligmalardan yararlanilmasi planlanmaktadir.



16 | GASTRONOMIDE BiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

Konferans Bildirisi Diger
3,20% B.5B%

[KATEGORI ADI]
17,11%

[KATEGORI ADI)
5,34%

[KATEGORI ADI]
65,77%

Sekil 6: Tiirlerine Gére Yayin Dagilimlari

Anahtar Kelime Analizleri

Yavas yemek hareketi (Slow food) alaninda yapilan 123 ¢alismada 533 farkl
anahtar kelimeden yararlanilmistir. Anahtar kelime sayisindaki bu oran, yavas
yemek hareketinin pek ¢ok farkli degisken ile birlikte ele alindigini géstermektedir.
Bibliyometrik analiz ¢alismalarinda anahtar kelime analizlerinin gerceklestirilmesi,
incelenen calisma alani hakkinda genel bir goriintiiniin olugsmasini kolaylastirmakta
ve literatliriin hangi alanda ilerledigi gostermektedir (Garfield ve Sher,1993;
Zhang vd., 2016). Bu kapsamda sosyal bilimler alanindaki “slow food” konulu
makalelerin anahtar kelimeleri incelenmistir. Anahtar kelimeler yayinlara ait
igeriklerin 6zetlenmesini ve daha goriiniir olmasini saglamakta, yayinlanan alan ile
ilgili sikca deginilen konu ve kavramlara karsilik gelmektedir (Garfield ve Sher,
1993). Yavas yemek hareketi (slow food) alaninda ele alinan ¢alismalara gore “slow
food” kelimesi en yiiksek frekansa sahip anahtar kelime olurken siirdiiriilebilirlik
“sustainability”, yiyecek “food”, yavas turizm “slow tourism”, kiiresellesme
“globalization” degiskenlerinin de bu alanda siklikla kullanilan anahtar kelimeler
oldugu gorilmektedir (Sekil 7).
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Sekil 7: Anahtar Kelime Bulutu
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Alan yazimin goriintlisiinii ¢izmede anahtar kelime analizleri kadar bu anahtar
kelimelerin yillik kullanim grafikleri de literatiiriin yillara gore nasil sekillendigini
analiz etmek i¢in 6nemli ¢iktilar saglamaktadir. Bu kapsamda Sekil 8’de yavas yemek
hareketi konulu ¢aligmalarda yer alan anahtar kelimelerin yillara gore kullanim
grafigi yer almaktadir. Buna gore “yavas yemek (slow food)” (f: 46) anahtar kelimesi
bu alanda yapilan ¢aligmalarda her zaman en sik kullanilan anahtar terim olmakla
birlikte 2007 yilindan itibaren yiiksek bir ivmeyle artis gostermeye basladigi ve
2011 yihi itibariyle kullanimi daha da yayginlagmaktadir. Ayn1 zamanda “yiyecek
(food)”, “stirdiiriilebilirlik (sustainability)”, “peynir”, “cittaslow”, “kiiresellesme”,
“yavag turizm” gibi anahtar kelimelerinin de literatiirdeki ¢aligmalarda kullanildig
goriilmektedir. Bu bulgular 1s1ginda yavas yemek hareketi kapsaminda yiiriitiilen
calismalarin  siirdiiriilebilirlik, kiiresellesme, yavas tiikketim gibi kavramlar
kapsaminda ele alindigi, slow food kavramimin dogasinda yer alan hizli tiiketime
kars1 ¢ikma ¢abasinin akademik calismalarda da kendini gosterdigi ifade edilebilir.

Kiimiilatif Olusumlar

Yillar
= Beden ™= Peynir === Sokin$ehir === FastFood === Viecek === Kiressllems === SlowFood ™= Yy Turizm
s Teglumea] Hureketler === Simdirilebiliic

Sekil 8: Yillara Gore Anahtar Kelime Kullanimi

Birlikte olusum aglari, ilgili literatiirdeki iki anahtar terimin diger ¢caligmalarda
birlikte kullanilma sikligini ifade etmek i¢in kullanilan bir yontemdir (Sahin ve
Yilmaz, 2021). Olusan aglardaki anahtar kelimelerin konumu diigtim olarak ifade
edilirken, terimler arasindaki seritler baglanti olarak tanimlanmaktadir. Bu diigiim ve
baglantilarin meydana getirmis oldugu sekil de sosyal ag seklinde tanimlanmaktadir
(Chen vd., 2010; Glizeller ve Celiker, 2018). Sekil 9’da slow food alaninda kullanilan
anahtar kelimelerin birlikte olusum ag1 yer almaktadir. Diiglimlerin biyiikliikleri
kullanim oranlarin1 ve baglantilarin birbirine yakinliklar1 birlikte olusum sikligini
ifade ettigi bilgisine bagh olarak “slow food” teriminin alandaki merkez anahtar
terim olarak kullanildigin1 ve bu alandaki tiim anahtar kelimelerle iliskili oldugu
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goriilmektedir. Buna ek olarak birlikte olusum grafiginde yer alan “yerel yiyecek
(local food)”, “food activism”, “tiiketim (consumption)”, “iklim degisikligi (climate
change)” gibi farkli terimlerin de yer almasi slow food alanindaki calismalarin
turizm alaniyla baglantili bir ¢aligma cergevesine sahip oldugu, bunun yaninda
iklim degisikligi, siirdiiriilebilirlik gibi ¢evresel konulara ve aktivizm gibi yemek
temelli felsefi alanlarini1 da ¢alisma cergevesine kattig1 goriilmektedir.
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Sekil 9: Anahtar Kelime Birlikte Olusum Ag1

Slow Food Calismalarinin Dergi, Yazar, Ulke Bazli Analizleri

Bu bolimde slow food (yavas yemek hareketi) kapsaminda degerlendirmeye
alman makalelere ait dergi, yazar ve ilkelerin atif alma durumlari, yillik tiretim
miktarlarina gore dagilimlar1 ve birlikte atif ag analizleri yer almaktadir. Birlikte atif
aglan genellikle literatiirii incelemek ve bir alanin bilgi haritasini ortaya ¢ikarmak
icin kullanilan bir yontem olarak tanimlanmaktadir (Zhang vd., 2020). Birlikte
atif ag1 analizi, ilgili literatiirdeki iki belgenin (Makale, dergi, yazar vb.) diger
calismalarda birlikte atif yapilma sikligini incelemek i¢in kullanilan bir yontem
seklinde ifade edilmektedir (Acedo ve Casillas, 2005; Sahin ve Yilmaz, 2021).

Dergilere Ait Analizler

Slow food alanindaki makalelerin yaymlandigi dergilerin yerel referans
listelerinden atif alma durumlarina gore dagilimlarma bakildiginda (Sekil 10)
“Food” dergisinin yerel referans listelerinden en fazla atif alan dergi oldugu
goriilmektedir. Devaminda yer alan dergilere bakildiginda “Journal of Sustainable
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Tourism”, “Annals of Tourism Research” gibi dergilerin yer aldigi1 goriilmektedir.
Yerel referans listelerinde en fazla atifa sahip ilk 10 derginin yer aldigi grafik
incelendiginde slow food ¢aligsmalarinin agirlikli olarak turizm baglaminda galisma
yapan dergilerde yayinlandig1 sdylenebilmektedir.

.

N EU
60 i 53

n 44 a3

B 37

40 33 32

n

0

el &= = & & & o o e £
& o & & o & & P & =,
% ) % oF 4P & P o & &
43 P ) & . ) ~ &
& o & & s & ¥ & &
& & @ & - & < &
Pl & > & & o & &
s & & ¥ & @ &
& P o & ~ s
= & ¥ 3 &
& o o x
Iy A
¥ ¥

Sekil 10: Dergilerin Atif Alam Durumlarina Gére Dagilimi

Dergilerin yillara gore iiretim miktarlarindaki dagilimim yer aldigi Sekil 11°e
gore “Food, Culture and Society” dergisi 2007 y1l1 itibaren s6z konusu alanda en
fazla makale yayinlayan dergi olmakla birlikte her donem slow food alaninda yayin
yapan diger dergilerden daha fazla sayida yayin yaptigi goriilmektedir. Bununla
birlikte “Sustainability” dergisinin 2018 yilindan itibaren yayin sayisinda yiikselise
gectigi, 2022 yili itibariyle “Food, Culture and Society” dergisi ile ayni seviyeye
ulastig1 sonucu elde edilmektedir. Buna gore adi gegen dergilerin slow food alaninda
diger dergilere oranla daha fazla yayin yaptigini sdylemek miimkiindiir.
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Sekil 11: Dergilerin Yillik Uretim Dagilimlar:
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Alan yazindaki ilgili iki belgenin ¢alismalarin referans listelerinde ortak yer
alma durumlarina gore sekillenen birlikte atif aglari iliskili belgelerin incelenmesine
olanak saglamaktadir. Buna gdre olusan agda her bir kaynak diigiim olarak ifade
edilirken bu diglimler arasindaki iliskiler baglant1 olarak tanimlanmaktadir. Sekil
12°de ise slow food alaninda yayin yapan dergilerin birlikte atif ag1 verilmektedir.
Olusan aglardaki diiglim ve baglantilar yazarlarin diger ¢alismalarda ortak atif
alma durumlarma gore biiyiir ve birbirine yaklasir. Bu bilgiler 15181inda slow food
alaninda yaymn yapan dergilerin {i¢ kiimeye ayrildigini ve diigiimlerin biiyiikliigiine
bagl olarak 1. Kiimede yer alan “Food”, “Journal of Rural Studies”, “Agriculture
and Human Values” ve “Sociologia Ruralis” dergilerinin 6ne ¢ikan dergiler arasinda
oldugu goriilmektedir.
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Sekil 12: Dergi Birlikte Atif Ag1

Yazar Atif Analizleri

[lgili alan yazina katki saglayan yazarlarin yerel referans listelerinden atif alma
durumlarina gore dagilimlart Sekil 13’te gosterilmektedir. Sekle gére Zuzanna
Kruk-Buchowska yerel referans listelerinde en fazla atifa sahip yazar olurken
sonrasinda Valdimar Hafstein, Jon Por Pétursson yer almaktadir.
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Sekil 13: Yazarlarin Atif alma Durumlarina Gore Dagilimlari

Sekil 14’te ise yazarlara iligkin birlikte atif ag1 verilmektedir. Bu baglamda
slow food alaninda yayin yapan yazarlarin referans listelerinde birlikte atif alma
durumlarina gore ii¢ kiimede sekillenmektedir. Olusan 3 farkli kiimede yer alan
yazarlarin birbirlerine yakinlik durumlarma goére ¢aligsmalarin referans listelerinde
birlikte atif alma durumlarinin daha fazla oldugu ifade edilmektedir. Ayni zamanda

diigiimlerin biiyiikliigiine bagli olarak Carlo Petrini’nin atif aginda 6ne ¢ikan yazar

oldugu goriilmektedir. Carlo Petrini’nin slow food hareketinin 6nciiliigiinii yapmast
nedeniyle 6ne ¢ikan yazar olmasinda etkili bir faktor oldugu soylenebilir.
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Sekil 14: Yazar Birlikte Atif Ag1
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Ulkelere Ait Atif Analizleri

Sekil 15’ te iilkelerin bilimsel iiretimlerine gore dagilimlar1 gdsterilmektedir.
Ulkeler bilimsel iiretimlerine gére koyudan agi13a dogru siralanmaktadir. Buna gore
bilimsel tiretim dagilimimda ABD 40 calisma ile slow food alaninda en iiretken
iilke olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Sonrasinda yer alan iilkelere baktigimizda
sirasiyla; Italya (£:28), Avusturalya (f:18), Ingiltere (f: 16), Fransa (f:12), Kanada
(f:10), Hollanda (f:10), Giiney Kore (f:8), Cin (f:7) ve Hindistan (f:7) seklinde
devam etmektedir. Bu siralamada Tiirkiye 5 ¢alisma ile 15. Sirada yer almaktadir.
Bu bulgulardan hareketle slow food konulu ¢aligmalarin basta ABD olmak iizere
diinyanin pek ¢ok iilkesinde ele alinan bir calisma alan1 oldugu ve italya’da baslayan
bu akimin tiim diinyada ele alinan bir alan haline geldigi ifade edilebilir.
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Sekil 15: Ulkelere Gére Bilimsel Uretim Dagilimi

Scopus veri tabaninda slow food alaninda yayimlanan makalelerin dergi, lilke ve
anahtar kelimelerin birbirleriyle baglantilarini incelemek adina yapilan analiz sonucu
Sekil 16°da yer almaktadir. Uclii baglant1 grafikleri ile ¢alisma alanindaki iliskilerin
gozlemlenmesi kolaylik kazanmaktadir. Sozgelimi Amerika’da gergeklesen
calismalarda “Geoforum”, “Europan Planning Studies”, “Sustainability”, “Food,
Culture and Society”, “Journal of Consumer Culture” ve “Food and Foodways”
gibi dergilerde yayinlarin yapildig1 ve bu alanda yapilan calismalarda “slow food”,
“stirdiiriilebilirlik (sustainability)” gibi anahtar kelimelerin yaninda grafikte yer
alan diger anahtar kelimelerin de kullanildigr gériilmektedir. Grafikte yer alan diger
iilkeler icinde baglantilar incelenerek iilkelerin anahtar kelimeleri kullanimina goére
konuyu hangi kapsamda ele aldiklarini, dergilere hangi iilkelerden c¢aligsmalarin
geldigi gibi konular hakkinda ¢ikarim yapilabilmektedir.
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Sekil 16: Dergi, Ulke, Anahtar Kelime Alan Grafigi
SONUC VE TARTISMA

Bu ¢aligma kapsaminda her gecen giin daha genis kitlelere ulagan ve iyi, temiz
ve adil gida ilkeleri dogrultusunda faaliyet gosteren slow food hareketi alaninda
yapilmis calismalarin bibliyometrik bir goriintiisiinii olusturmak amag¢lanmistir.
Bibliyometrik analiz ile slow food hareketi alaninda yapilan akademik ¢alismalarin
genel goriintiisiinii sunarak alanin ne yonde ilerledigi incelenmistir.

Calismanin bulgular1 slow food alaninda yapilan ¢alismalarin son yillarda
giderek artis gdsterdigi ve alan yazinda daha fazla tartisilan bir konu haline geldigi
sonucu elde edilmistir. Caligsmalarin agirlikli olarak makale tiiriinde yapildig: dikkat
¢cekmekte ve pek cok farkli degiskenle (siirdiiriilebilirlik, yavag turizm, kiiresellesme,
peynir, iklim degisikligi, vb.) birlikte calismalara konu oldugu goriilmektedir. Slow
food hareketinin ortaya ¢ikis felsefesinde kiiresel ve hizli yasama karsi alternatif
bir hareket olusu dikkate alindiginda, yapilan akademik ¢alismalarin slow food
hareketinin felsefesi ile paralel bir sekilde ilerledigi soylenebilmektedir.

Elde edilen bulgulara gore slow food alanindaki ¢alismalar; tiriin odakli (peynir,
sarap vd.), cevresel etkiler (stirdiiriilebilirlik, iklim degisikligi, yiyecek israf, vb.),
titketim davranisi ve slow food hareketinin diger boyutlari (cittaslow, yavas turizm,
vb.) kapsaminda sekillenmektedir. Anahtar kelime birlikte olusum aglar1 da slow
food hareketinin bu yapilanmast ile benzerlik gostermektedir.

Dergi, yazar ve iilke bazli analiz sonuglar incelendiginde yerel atiflarda en
yuksek paya sahip dergi “Food” olurken slow food alaninda en fazla yayin yapan
dergin “Food, Culture and Society” oldugu goriilmiistiir. Yazarlara iligkin sonuglar
Zuzanna Kruk-Buchowska’nin yerel referans listelerinde en fazla atif alan yazar
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oldugunu gostermistir. Buna ek olarak yazar birlikte atif agina gore Carlo Petrini
diger yazarlarla birlikte atiflarda en fazla yer alan yazar oldugu goriilmiistiir.
Slow food hareketinin dnciisii olmasi sebebiyle diger yazarlarla birlikte atif alma
durumunun da daha yiiksek oldugu diisiiniilmektedir. Ulkelere gore iiretim oranlari
incelendiginde Amerika’nin slow food alaninda en fazla ¢alisma {ireten tilkedir.

Bibliyometrik analizler gelecekte yapilmasi planlanan c¢aligmalar igin alan
hakkinda yol gosterici bulgular saglamaktadir. Gergeklestirilen bibliyometrik analiz
ile slow food alaninda yapilan ¢alismalarin mevcut durumu incelenmistir. Literatiir
incelemesi ve yapilan analiz sonuglar1 gelecekte yapilmasi planlanan ¢aligsmalar i¢in
onemli bulgular saglamistir. Calismada veriler Scopus veri tabanindan toplanmaistir.
Buna bagli olarak analizler Scopus veri tabaninda taranan caligmalar kapsaminda
gergeklestirilmis, bu veri tabaninda taranmayan ¢aligsmalar analize dahil edilmemistir.
Gelecekte yapilacak ¢alismalarda tek bir veri tabani yerine birden fazla veri tabanm
dahil edilerek benzer bir ¢alisma gerceklestirilebilir. Calismanin bir diger sinirliligi
ise veri seti elde edilirken yalnizca Ingilizce ¢alismalarin ele alinmasi ve analizlerin
makale tiirlindeki c¢alismalar ile gerceklestirilmesidir. Yapilan calismalarin
yogunluklu olarak Ingilizce dilinde ve makale tiiriinde gerceklestirilmesi nedeniyle
diger yaym tiirleri dahil edilmemistir. Bibliyometrik analizler pek ¢ok farkll
tiirde analizi biinyesinde barindiran bir yontemdir. Calismanin kapsami dahilinde
belirlenen aragtirma problemlerine yanit aranmistir. Ancak ilerleyen siiregte yapilan
bibliyometrik calismalarda farkli analizlere de yer verilerek benzer bir galisma
gerceklestirilebilir.
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8. BOLUM

GASTRONOMI VE YAPAY ZEKA ARASTIRMALARINA ENTELEKTUEL BiR BAKIS
Leyla ATABAY!, Eniser ATABAY?

GIRIS

Gastronomi, bilimsel temelini anlamak igin gosterilen c¢abalara ragmen
biiylik olgiide sanatsal bir ugras olarak goriilmiistiir. Yemek pisirme eylemi ise
ham malzemeleri beslenme ve sagligin merkezinde yer alan lezzetli yemeklere
doniistiirme sanati olarak tanimlanmistir (Goel ve Bagler, 2022). Bu tanimlardan
anlasilabilecegi gibi gastronomin sanatsal bir slirecin pargasi oldugu anlasilabilir.
Ancak teknolojik gelismelerin bilim ve sanata olan etkisi gastronominin yenilik¢i
teknolojilerden ne sekilde yararlanabilecegi sorusunu akillara getirmektedir. Bilgi
ve iletisim teknolojilerinin gelismesi klasik istatistiki yontemler disinda yapay zeka
algoritmalarinin gelistirilmesi ve uygulanmasina da olanak tanimistir. Son yillardaki
gastronomi alanindaki yenilik¢i uygulamalarin artmasi (Atabay, 2021), yapay
zeka uygulamalariin gastronomi literatiiriine yansimasini saglamistir. Zira yapay
zekanin gastronomi alanina bir¢ok katkisi oldugu yoniinde yapilan arastirmalar
iimit vadetmektedir (Bedoya vd., 2022). S6z gelimi yapay zekanin, gidalarin belirli
standartlar1 karsilamasim saglamada yararli oldugu kanitlanmistir. Ornegin, yapay
zeka teknolojileri israfi azaltmaya ve verimliligi artirmaya yardimci olabilmektedir.
Ayrica gida ayiklama ve kalite kontroliinde yapay zeka, tiriinlerdeki kusurlar tespit
etmek ve bunlar1 tretim hattindan ¢ikarmak i¢in kullanilmaktadir. Bunlara ek
olarak, iirlin kalitesini artirmak i¢in sensor tabanli ayiklama teknolojisi mevcuttur.
Bu konuda yapay zeka, gida ayiklama ve kalite kontroliinli otomatiklestirerek
sirketlere zaman ve para tasarrufu saglayabilmektedir (Pérez-Rodrigo ve Aranceta-

1 Doktora Ogrencisi., Akdeniz Universitesi, leylaatabay88@gmail.com, ORCID: https://orcid.org/0000-0002-8098-231X
2 Ogr. Gor., Akdeniz Universitesi, eniseratabay@akdeniz.edu.tr, ORCID: https://orcid.org/0000-0001-8481-1086
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Bartrina, 2021). Bu tip teknolojilerin daha akilli pisirme yontemleri, daha hizl
teslimatlar, daha iyi kalite kontrolii ve daha verimli market aligverisi sagladigr ileri
stiriilebilir. Ciinkii tiretim ve tiiketim zincirini etkileyen yapay zekanin gelecegi
olumlu anlamda sekillendirebilecegine yonelik aragtirmalar mevcuttur (Di Vaio vd.,
2020). Bu bakis agisindan hareketle devrim niteligindeki YZ teknolojilerinin sadece
perakende magazalarini degil restoranlar1 da etkileyecegi ileri siirtilmiistlir (Pérez-
Rodrigo ve Aranceta-Bartrina, 2021). Zira yapay zeka uygulamalar1 miisterilerin
hangi yemekleri istediklerini onlar daha istemeden tahmin edebilecek olanaklari
sunma potansiyeline sahiptir.

Yapay zekanin gastronomi alaninda kullanilmasimin sadece sirket karliliklarini
artirdigint ileri sirmek yanligtir. Bu bakimdan doga ve insan odaklr siirdiiriilebilirlik
ve saglik hedeflerine yonelik faydalarin yansimasinda yapay zeka teknolojilerinin
roli mevcuttur. Yapay zeka uygulamalarmin gidalarin besin degerlerinin
iyilestirilmesine yardimeir oldugu goriilmektedir. S6z gelimi Hoow Foods,
yiyecekler i¢cin daha saglikli tarifler gelistirmek iizere yapay zekd ve makine
ogrenimi kullanmis ve sirketin dis paydaslar tarafindan 6nemli Slgiide destek
almasimi saglamistir (Hivelife, 2022). Yapay zeka, daha az dogal kaynak kullanarak
gida tiretmek icin veri entegrasyonu yoluyla girdileri ve ¢iktilar1 optimize edebilme
potansiyeli tasimaktadir. Bu teknoloji gidalarin dokusunu, rengini, tadini, besin
degerini ve daha fazlasii iyilestirmek i¢in kullanilmaktadir (Hivelife, 2022).

Bir¢ok faydaya ragmen yapay zeka teknolojilerini gastronomi alaninda inceleyen
arastirmaci sayisinin azlig1 dikkat ¢ekicidir. Arastirmalara olan son yillardaki yogun
ilgi goz ard1 edilemeyecek diizeyde olsa da gastronomi arastirmacilarinin yapay
zekd ve makine Ogrenmesi uygulamalarinda ¢ekingen davranmasinin sebepleri
arastirma konusu olmaya muhtactir. Bu bakimindan arastirmalarin entelektiiel
temellerine inmenin iglevsel bir ¢dziim olacag: diistiniilmiistiir. Boylece bu kitap
boliimii yapilan arastirmalarin hangi entelektiiel tabani destek aldigini sorgulamaya
yonelik kurgulanmistir. Zira arastirmalarin kavramsal, sosyal ve diger yapisal
0zelliklerini incelemek i¢in gastronomi tabanli yapay zeka uygulamalarinin erken
evrelerde oldugu goriilmektedir. Bir aragtirma alaninin entelektiiel desteklerini
kesfetmek o arastirma alaninin gidecegi yoni belirleyen dinamikleri kesfetmeye
yardimci olur. Arastirmalarda entelektiiel sermaye degerlemesi yapmak icin, ilgili
alanyazinin referans aldig1 kaynaklar incelenmektedir. Béylece kitap boliimiimiiziin
icerigi gastronomi ve yapay zekd uygulamalarini entelektiiel olarak destekleyen
kaynaklarin yapisina yonelik sorularin cevaplandirilmasiyla olugsmustur. Kitabin bir
sonraki kisminda yapay zeka ve gastronomiyle iligkili kavramlarin literatiirde nasil
degerlendirildigi ele alinacaktir. Ardindan gastronomi ve yapay zeka alanindaki
caligmalara yonelik entelektiiel bir kesfe ¢ikilacaktir. Son olarak bu kesif sonucunda
ortaya c¢ikan yapmin 6nemi ve 0z degerlendirmesi yapilarak kitap bdolimii
tamamlanacaktir.
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LITERATUR

Yapay Zeka ve Gastronomi

Yapay zeka (YZ) uygulamalarimin sundugu imkanlar sayesinde gida kalitesinin
belirlenmesi, kontrol araglari, gida siiflandirmas: ve tiiketim tahmini gibi cesitli
atilimlar gida endiistrisi i¢in olduk¢a 6nemlidir. Akilli sistemlerin hayatimizda yer
bulmas1 e-burun, e-dil, bilgisayarli gorii sistemleri ve yakin kizildtesi spektroskopi
(NIR) gibi diger cihazlarla entegrasyonu gibi farkli uygulama alanlarinin ortaya
cikmasini saglamistir. Ayrica ortaya ¢ikan bu yeniliklerin sektorel paydaslara ve
nihai tiiketicilere fayda saglayacagi vurgulanmaktadir (Garre, Ruiz, ve Hontoria,
2020). Zira yapay zeka teknikleri daha dogru tahminler olusturmak i¢in mevcut
verilerden yararlanabileceginden, veriye yonelik analitik kararlar yardimiyla gida
yonetimini optimize etmenin 6nemli bir bileseni olacaktir.

Gastronomi alaninda yapay zeka oOzellikle “bilisimsel gastronomi” kavrami
ile uygulama Orneklerine kavusmustur. Bilisimsel gastronomi, veri odakli gida
inovasyonlarina ulagmak icin gidayr veri ve hesaplamanin giicliyle harmanlayan
bir bilim dahdir (Goel ve Bagler, 2022). Yapilan arastirmalarda biligimsel
gastronominin alt1 ana baslikta aciklandigi tespit edilmistir. Bu bagliklar, regeteler,
yemek eslestirme, tat, saglik ve beslenme, mutfak gelisimi, yeni tarif olusturma
seklinde siralanabilmektedir (Sekil 1).

<y RE;etehr

Yemek Eslestirme

5

Ak ya Bes'ﬁnme

Bilisimsel Gastronomi,

Yenj Tarif
Olustyrm

Sekil 1: Bilisimsel Gastronomi Bilesenleri

Yemek tariflerinin veri odakli bir bakis agisiyla incelenmesi, iyi diizenlenmis ve
yapilandirilmis veri kaynaklarinin bulunmasini gerektirmektedir. Geleneksel yemek
tarifleri, lezzetli bir yemegin yapiminda kullanilan kiiltiirel degerlerin yansimalariyla
olustugu i¢in oldukca karmasik ve farkli yapilarda olabilmektedir. Bu durumu
kolaylastirmak adina tariflerin derlenmesini saglayan ¢cok sayida web sitesi olsa
da, bu tariflerin karmasik sorgulara olanak taniyan yapilandirilmis derlemelerinin
eksikligi hissedilmektedir (Goel ve Bagler, 2022). Yapay zeka uygulamalar1 ise
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bu gibi sorunlarin &niine gegmek icin gelistirilmis ve Dogal Dil Isleme (NLP) vb.
yontemlerin regete islemede kullanimini temel almistir (Diwan, Batra ve Bagler,
2020).

Yemek eslestirme, lezzet agisindan hangi yiyeceklerin birlikte iyi gittigini
belirlemeye yonelik bir yontemdir. Gidalarin temel tat bilesenlerini paylastiklarinda
birbirleriyle iyi uyum sagladiklari ilkesine dayanmaktadir. Yemek eslestirme yontemi
recete tasarimina yardimci olur ve lezzet temelinde teorik olarak saglam olan gida
kombinasyonlar1 i¢in yeni fikirler saglamaktadir (Klepper, 2011). Tat bilesenleri
bircok gida arastirmacisinin ilgi odagi olmustur. Yemegin lezzetini algilamamiza
olanak taniyan tat alma duyumuz diger duyular gibi yiyecek icecek deneyiminin
en onemli pargalarindan biridir. Son yillarda &zellikle duyu odakli gastronomi
caligmalarinin artmasi tat bilesenleri konusunun da yapay zeka uygulamalari
aracilifiyla degerlendirilmesinde rol oynamaktadir (Galmarini, 2020).

Tat bilesenleri énemli oldugu kadar gidalarin beslenme ve saglik iizerindeki
etkileri de dnemli hususlar arasindadir. Gidalar insan viicudu ile karmasik bir sekilde
etkilesime girerek saglik tizerindeki etkilerini tahmin etmenin zor oldugu bir sorun
haline getirmektedir (Goel ve Bagler, 2022). Bilisimsel gastronominin veri odakli
temelini atma hedefine yonelik olarak, gida-hastalik iligkilerine dair etkilesimli bir
veri havuzu olusturmak kritik 6nem tagimaktadir. Son yillardaki YZ uygulamalarina
ornek olarak hastalik ve beslenme iliskisini inceleyen ¢aligmalar gosterilebilir (Nk
vd., 2018).

Bazi galigmalarin ise tekil cografi 6rnekleri inceleyerek daha biiylik 6rnekleri
resmetmeye c¢alistigl goriilmistiir. Klasik yontemlerle mutfak gelisimlerinin sosyo-
kiiltiirel yapilarinin ve igeriklerinin incelenmesi olduk¢a zahmetli bir siirectir (Goel
ve Bagler, 2022). Ancak yapay zeka uygulamalari sayesinde yiizbinlerce regetenin
cografi referanslarina gore ayrilip farklilik ve benzerliklerinin diger cografyalarla
karsilastirilmast miimkiindiir (Sharma vd., 2020).

Yeni tarifler ortaya c¢ikarmak tiim mutfak meraklilarmin ve seflerin uzun
zamandir ilgi odag1 olmustur (Goel ve Bagler, 2022). Dogas1 geregi hem kesfetme
hem de hata yapma olasilig1 yiiksek olmasi nedeniyle yeni regete yaratmak zahmetli
ve zaman alicidir. Bilisimsel gastronomi alanindaki son gelismeler “Bilgisayarlar
yeni tarifler {iretebilir mi?” sorusunu giindeme getirmistir. Bu yonde kullanilan ilk
yaklagimlardan biri metin tiretimidir. Bu yontemde eski tariflerden ortaya ¢ikan belge
toplulugu incelenerek, bu belgelerden yeni tarifler tiiretilmesi hedeflenir. ifadeler,
dilbilgisi ve ciimle yapisi kavramlarini asilamak icin ¢esitli kelime temsillerini
kullanarak modellerin egitilmesi gerekmektedir. Yemek tarifleri, bilesen adlari,
miktar ve birim gibi ¢esitli adlandirilmig varliklar igeren yapilandirilmis metinlerdir.
Yeni tarif liretme algoritmalari, saglikli, lezzetli, vegan veya vegan olmayan,
kisisellestirilmis, hastaliga veya diyete 6zgii tarifler iiretmek amaciyla genis bir tarif
kiilliyatindan tariflerin yapisini ve tarzin1 anlamaya yonelik gelistirilmistir (Goel ve
Bagler, 2022).
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YONTEM

Bu kitap boliimiinde bibliyometrik analiz uygulamalart gergeklestirilmistir.
Bibliyometrik analiz, belirli bir konu, dergi ya da alanla ilgili yayinlar1 inceleyen;
yazarlart ve bunlarin iligkilerini belirleyebilen bilgisayar destekli bilimsel bir
inceleme metodolojisidir (Giizeller ve Celiker, 2018). Bu yontemin sundugu
imkanlarla bir biitlin olarak literatiiriin tamami incelenebilecegi gibi ele alinan kii¢iik
bir pargasi ya da farkli metriklere gore yonelimleri arastirilabilir. Ayrica niceliksel
degerlerin yani sira literatiirdeki niteliksel meta verilerin de incelenebilecegi analizler
yapmak miimkiindiir (Leong, 2020). Calismamizda agik kaynak kodlu R istatistik
programi1 kullanilmistir. R programinin bibliyometrik analiz uygulamalarini rafine
bir sekilde yapmaya olanak saglayan bibliometrix (Aria ve Cuccurullo, 2017) ve
shiny arayiizii kullanilarak raporlar ve gorseller olusturulmustur. Gastronomi ve
yapay zeka, makine 6grenmesi kavramlarinin birlikte kullanildigi aragtirmalar: bir
kalite stizgecinden gec¢irmek icin dahil etme ve hari¢ tutma kriterleri belirlenmistir.
Alaninda uzman iki aragtirmaci Oncelikle arastirma sorusunu cevaplandirmasi
planlanan kapsam ve sinirliliklar tizerinde tartigmistir. Ardindan belirlenen kriterlere
gore tarama islemi gerceklestirilmistir. Taramadan sonra elde edilen verisetine,
tanimlama, gozden gegirme ve segme islemleri uygulanmistir (Sekil 2). Dahil etme
ve hari¢ tutma kriterleri agsagidaki gibidir.

e Gastronomi,Yapay Zeka ve Makine 6grenmesi terimlerinin baglik, anahtar
kelime ve 0zet gibi meta verilerden herhangi birinde bulunmasi

e Web of Science (Wos) veri tabaninda yayinlanmasi
e Ingilizce olarak yayinlanmasi

e Bildiri, makale, inceleme formatinda yayimlanmasi
e Ayni ¢aligmalarin listeden silinmesi

e Farkl dillerdeki calismalarin listeden silinmesi

e Herhangi bir sebeple tarama listesinde yer almasina ragmen konuyla ilgisiz
calismalarin listeden silinmesi

Aragtirma sorusuna cevap verecegine inanilan arama parametresi web of science
websitesinde sorgulanmistir. 15.11.2022 tarihinde yapilan veritabani taramasinda
ilk etapta 600000 tizerinde calismaya erisilmistir (Gastronomi anahtar kelimesi
kullanilmadan). Se¢im kriterleri géz dniine alinarak yapilan eleme sonucunda toplam
25 caligma aragtirma kapsaminda incelenmistir (Gastronomi anahtar kelimesi de
dahil edilerek).
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Sekil.2: Bibliyometrik Tarama Siireci

BULGULAR

Gastronomi ve Yapay Zeka Calismalarinin Genel Goriiniimii

Yapay zeka ve makine 6grenmesine yonelik aragtirmalarin igeriginde gastronomi
kavraminin kullanilmasi ve bu ¢alismalarin Web of Science (WoS)’da listelenmesi
2011 yilinda baslamistir. Bu bakimdan calismalarin 10 yil {izerinde bir ge¢mise
sahip olduklar1 anlasilmaktadur. ilging bir sekilde WoS’ta listelenen 25 adet yayimin
23 farkli kaynakta bulundugu goriilmektedir. Ayrica yaym basina ortalama 2, 64
atif verilmistir. 10 yillik bir yazin gecmisi ve ortalama 2, 38 yayin yasina ragmen
atif sayisinin diisiik oldugu goézlemlenmektedir. Ele aliman veri setinde yer alan
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caligmalarin ortalama yillik biiylime orant %22, 11°dir. Calismalardaki referanslar
entelektiiel bilginin temel kaynaklaridir. Verisetinde toplam 1224 referans tespit
edilmistir ve yayin basina 48 {izerinde atifa bagvuruldugu anlagilmigtir. 124 farkl
anahtar kelime ve 78 farkli KeywordPlus (KP) toplam 104 yazar tarafindan
yaymlarinda kullanilmistir. Entelektiiel birikimin 6nemli gostergelerinden biri
Keywords Plus’tir. KP atif verilen yayinlarin bagliklarindan elde edilen kavramlardan
her birini ifade etmek icin gelistirilmistir. Yaymlarm c¢ogunlugu birden fazla
yazar tarafindan kaleme alinsa da %12°lik bir kesim yayinlar1 tek yazarli olarak
alanyazina sunmayi tercih etmistir. Ortalama es-yazar sayisi ile referans sayisinin
yiiksek olmasi ve tek yazarlik oraninin diisiik olmasi dikkat ¢ekicidir. Es yazarlarin
birbirinden farkli iilkelerden katilim durumlarinin bir 6lgiitii olan uluslararasi es
yazarlilik oran1 gdrece disiiktiir (Tablo 1).

Tablo 1: Gastronomi ve Yapay Zeka Arastirmalarinin Genel Yapist

Kategori Aciklama Frekans
Genel Betimsel | Calisma Araligt 2011:2022
Bilgiler Kaynak Sayis1 (Dergi, Konferans vb.) 23
Calisma Sayist 25
Yillik Bilyiime Orant 22,11
Ortalama Yayin Yast 2,38
Yayin Bagina Ortalama Atif 2,64
Referanslar 1224
Keywords Plus (ID) 78
Anahtar Kelime 124
Yazarlar Yazar Sayist 104
g:ﬁi:lslga Tek Yazarli Caligmalarin Yazar sayist 3
Veriler Tek Yazarli Caligmalar 3
Calisma Basina Esyazar Orant 4.4
Uluslararasi Es Yazarlilik Orani 12
Yayin Tirleri Makale 16
Bildiri 8
Derleme 1

Gastronomi ve Yapay Zeka Calismalarinin Entelektiiel Goriiniimii

Kelime Bulutu ve Uc Alan Diyagrami

Verisetinde yer alan arastirmalarda atif verilen c¢alismalara ait KP’ler
incelendiginde teknoloji, tahmin, yiiksek mutfak (haute-cuisine), duygular,
molekiiler gastronomi, bilim gibi kelimelerin 6n plana ¢iktigi, turizm, tarim,
davranig bilimleri, pazarlama, gida miithendisligi gibi farkli disiplinlerin etkisinin
hissedildigi anlasilmaktadir. Kelime bulutunun genel yapiytr sunmasi agisindan
basarili bir fotograf sunmasina ragmen tek basina yeterli olmadig1 diistiniilmiistiir.
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Cok etkin sanilan ancak 6nemini yitirmeye baslayan veya az sayida ancak etkili
anahtar kelimeleri gézden kagirmamak i¢in kelime bulutu analizinin desteklenmesi
gerektigine inanilmaktadir.
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Sekil 3: Kelime Bulutu

Ele alinan verisetindeki ¢aligmalarin entelektiiel birikimini temsil eden referans
yapilarini daha detayli incelemek istenmistir. Bu bakimdan Sunkey diyagrami olarak
da adlandirilan ii¢ alan diyagrami kullanilarak arastirma yazarlari, aragtirmalarin
yayinlandigi kaynaklar ve KP terimleri ele alinmistir. Diyagramin solunda “atif
yapilan referans dergiler”, ortasinda “‘yazarlar”, saginda ise “KP” terimleri yer
almaktadir. KP daha 6nce de belirtildigi gibi ¢alismalarin kaynakcalarinda referans
aldiklar1 ¢aligmalarin basliklarindan elde edilen terimleri icermektedir. Cizilen
sekilde kutucuklarmn biiyiikliigii o alandaki etkinligin bir gostergesiyken, kutucuklar
arasindaki baglantilarin kalinlig1 ise ilgili alanlarin birbiriyle olan iligki sikligina
isaret etmektedir. Ornegin Juan Luis Sudrez ve Antonio Jimenez-Mavillard’in ortak
yayinlarla ortak kaynakecalarla 6n plana ¢iktig1 ve bu alanyazindaki ¢aligmalarinda
es-yazar olduklar1 anlagilmaktadir. Ayrica molekiiler gastronomi, yiiksek mutfak
gibi kavramlarin etkin yazarlarin kaynakgalarindaki énemli kelimeler arasinda yer
aldig1 da belirlenmistir.
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Sekil 4: Ug Alan Diyagrami

Tematik Haritalama

Analizde kullanilan KP terimleri yardimiyla literatiiriin entelektiiel yapisina
yonelik stratejik bir harita ortaya konmasi amaciyla tematik haritalama yapilmaistir.
Sekil S5’ter yer alan diyagram farkli tlir temalar1 temsil eden dort bolimden
olugmaktadir. Her bir tema kiimesini karakterize etmek i¢in merkezilik ve yogunlugu
igeren iki Ol¢li kullanilmistir (Muioz-Leiva, vd., 2012). Merkezilik, belirli bir kiime
icin diger kiimelerle olan baglantilarinin yogunlugunu 6lger. Bu baglantilar ne kadar
¢ok ve giicliiyse, bu kiime, bilimsel veya teknolojik topluluk tarafindan 6nemli
kabul edilen bir dizi arastirma problemini o kadar fazla ele almaktadir.
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Sekil 5: Tematik Harita
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Tematik harita saatin ters yoniinde sag iist, sol iist, sol alt ve sag alt olarak
4 bolimde incelenmistir. Sag iist boliimde yer alan terimler motor temalari
olusturmaktadir. Bu boliimdeki temalarin hem yiiksek merkezilik ve hem de yiiksek
yogunluk degerlerine sahip oldugu ve alanyazin i¢in iyi gelismis temalar oldugu
sOylenebilir (Cobo et al., 2011). Alanyazini destekleyen KP terimleri igerisinde
“yiiksek mutfak” ve “molekiiler gastronomi” bu temalar arasindadir. Sol {ist
boliimdeki terimler ise marjinal 6neme sahip temalardir. Bu boliimdeki temalar,
disiik merkezilik ve yiiksek yogunluk degerlerine sahip, iyi gelistirilmis ve izole
edilmis temalar olarak bilinir. Bu temalar, “bilim” ve “teknoloji” kavramlariyla
temsil edilmistir. Sol alt boliimdeki kavramlar yeni ortaya ¢ikan ya da kaybolan
temalar1 temsil ederler. Diisiik merkezilik ve diisiik yogunluk degerlerine sahip
temalar olduklar1 i¢in gorece dnemsiz temalar olarak adlandirilabilir. Bu bakimdan
“duygular” alanyazindaki gorece dnemsiz temalar arasindadir. Sag alt kadrandaki
kavramlar ise Onemli ancak yeterince gelismemis temalari gosterirler. Temel
temalar olarak bilinen yiiksek merkezilik ve diisiik yogunluk degerlerine sahip
temalar1 icermektedir. “Tahminleme” Kp terimleri arasinda bu tema kadraninda yer
almaktadir.

SONUC

Bu calisma gastronomi alanyazininda yapilan yapay zeka ve makine 6grenmesi
arastirmalarini iceren ekosistemin entelektiiel bilgi birikimini ele almistir. Son
yillardaki gastronomi alanindaki yenilik¢i uygulamalarin sayisi artmasina ragmen
(Atabay, 2021), yapay zeka uygulamalarinin gastronomi literatiiriine yeni giriyor
olmasi1 ve entelektiiel bilgi birikimini kesfetmeye calisan benzer caligmalarin
yetersiz olmasi bu kitap boliimiinii son derece 6nemli kilmaktadir. Entelektiiel bilgi
birikimini kesfetmek literatiir gelisiminin en temel basamaklarindan biridir ve bu
calisma entelektiiel bilgi birikimine panoramik bir bakis sunmustur.

Kitap boliimiinde literatiire yonelik bazi kavramsal bulgular sunulmustur.
Ornegin, ilk listelenen ¢alisma 11 yil éncedir ve bu goérece erken bir gegmisin
gostergesidir. Ancak senelik ortalama yayin sayisimin da diigsik oldugu
belirtilmelidir. Ilging bir sekilde WoS’ta listelenen 25 adet yaymin 23 farkli
kaynakta bulundugu goriilmektedir. Bu verilerin birka¢ sebebi olabilir. Bir
arastirma alaninda yeterince yayin yapilmamasinin, o alanin heniiz kesfedilmemesi,
o alandaki arastirmaci sayisinin azlii, arastirma yapmanin zorlugu ya da nitelikli
dergilerin ve arastirmacilarin heniiz bu tarz aragtirmalara ilgi gostermemesi gibi
sebepleri siralanabilir. Bu verilere ragmen ortalama yillik biiylime oraninin ytiksek
olusu ve ozellikle son yillara yigilan ilginin fazlalig1 gelecek arastirmalar i¢in timit
vadetmektedir. Ayrica, es yazarlilik sayisinin yiiksek ve tek yazarli yapilan ¢alisma
sayisiin diisiik olmasi bilimsel {iretkenligin birden fazla yazara bagh degiskenlik
gosterdiginin bir kanitidir. Yani yapay zeka uygulamalar1 ve gastronomi alanina
ayni anda hakim olan arastirmaci sayisinin ¢ok diisiik oldugu diisiiniilmektedir.
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Ayrica sektorel olarak biligsimsel gastronominin gelisimi hizli olsa da akademik
uygulayicilarin yetersizligi de dikkat ¢ekicidir.

Calisma ve arastirmaci sayisinin azligi analiz raporlarinda hissedilmistir. Bir¢ok
disiplinin entelektiiel olarak gastronomi ve yapay zekad arastirmalarina heniiz
katki sunmadig1 anlagilmaktadir. Yine de bilgi ve iletisim teknolojileri ile alakali
caligmalarin, pazarlama, turizm ve davranig arastirmalariin entelektiiel olarak
alanyazini destekledigi anlagilmistir. Her ne kadar yontemsel olarak bibliyometrik
haritalama kullanilmig olsa da temelde KP terimleri ele alinmistir. Bu bakis agisinin
entelektiiel yapiy1 incelemek isteyen diger arastirmacilari cesaretlendirebilecegi
ongoriilmektedir. Ayrica bu alanda yapilan ¢aligma sayisinin artmasinin gida, saglik,
konaklama ve seyahat gibi ¢esitli alanlarda yeni trendler belirlemesi beklenmektedir.

Bu caligmanin pratikte bazi faydalar1 oldugu da diigiiniilmektedir. Entelektiiel
gelisim odaklarmin takip edilmesi ve sektoriin tim paydaslari tarafindan erisilebilir
olmas1 onemlidir. Sektor farkindaligi arttikca problemlerin yapay zekad temelli
¢Oziimii kolaylasacaktir. Zira yapay zeka, zihinsel yetenekleri ve gida endiistrisindeki
bir¢ok zorluga yonelik dahiyane ¢oziimleri temsil eden matematiksel bir tekniktir.
Bunun yam sira, etkin akademisyen ve ekollerin sektor tarafindan bilinmesi birgok
isbirligi firsatinin 6niinii agacaktir.

Her ne kadar arastirma sorular1 eksiksiz cevaplandirilmaya caligilsa da bu kitap
boliimiin birtakim kisitlar1 bulunmaktadir. Bu kisitlardan yola ¢ikarak gelecekteki
arastirmacilarin 6nemli bosluklari dolduracagina inanilmaktadir. Caligma tek bir dil
ve veritabani {izerinden kaleme alinmistir. Ileriki calismalar farkli veri tabanlarmi
ve farkli dildeki yayinlar ele alabilirler. Ayrica bu kitap boliimii sadece entelektiiel
yaptya yonelik analiz birimleri kullanmistir. Ilerleyen zaman dilimlerinde yapilacak
caligmalar sosyal ve kavramsal yapiya yonelik daha detayli bibliyometrik analizlere
yer verebilirler. Son olarak bibliyometrik arastirmalar dogas1 geregi ylizeysel ve
kisa vadeli goriiler sunmaktadir. Bu dezavantaji ortadan kaldirmak icin belirli
periyodlarda arastirmalar1 tekrarlamak ve arastirma sorularini revize etmek
gerekebilir.
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9. BOLUM

SURDURULEBILIR GASTRONOMIi TURiIZMi UZERINE YAPILAN
CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALIZi

Tuba SAHIN OREN!

OZET

Stirdiiriilebilirlik kavrami gelismekte olan bir olgu olarak diinya genelinde
sosyo-kiiltiirel, cevresel ve ekonomik agidan degerlendirilmektedir. Bu ¢alismada,
giderek Onem kazanan gastronomi turizminin, siirdiiriilebilirlik boyutunda
alanyazin tarafindan ne zaman, nasil, nerede ve kimler tarafindan degerlendirilmeye
baslandigi, birbirleri ile iligkisi ya da dne ¢ikan kavramlarin neler oldugunu tespit
edebilmek amaciyla bibliyometrik analizinin yapilmasi amag¢lanmaktadir. Caligma
evreni olarak Web of Science veri tabani belirlenmektedir. Bu kapsamda 30 farkli
kaynak ve 180 yazardan olusan toplamda 54 bilimsel makale 6rneklem hacmini

1 Dog.Dr., Usak Universitesi, Banaz Meslek Yiiksekokulu, Turizm ve Otel isletmeciligi, Usak, Tiirkiye, tuba.sahin@usak.edu.
tr, orcid.org/0000-0003-0899-9421
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olusturmaktadir. Bibliyometrik analiz araciligi ile siklikla kullanilan anahtar
kelimeler, yazarlar, atif alma durumu, dergiler ve yayinlarin gergeklestigi iilkeler
bazinda birbirileriyle iliskilerinin ortaya g¢ikaracak analizler yapilmistir. Sonug
olarak siirdiiriilebilir gastronomi turizminin yeni ¢alismaya baslanmis bir konu
oldugu goriilmektedir. Ozellikle 2019 yilindan sonra ¢alisma konusu ile ilgili
bilimsel makalelerin sayisini istikrar kazandig tespit edilmektedir. italya, Ispanya
gibi tilkelerin ¢aligma konusu ile ilgili bilimsel inceleme yapma egiliminde oldugu
belirlenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Siirdiirtilebilir Gastronomi Turizmi, Bibliyometrik Analiz

BIBLIOMETRIC ANALYSIS OF STUDIES ON SUSTAINABLE GASTRONOMY
TOURISM

ABSTRACT

The concept of sustainability is evaluated in terms of socio-cultural, environmental
and economic aspects throughout the world as a developing phenomenon. In this
study, it is aimed to make a bibliometric analysis of gastronomy tourism, which
is gaining importance, in order to determine when, how, where and by whom
the literature has started to be evaluated in the dimension of sustainability, their
relationship with each other or what the prominent concepts are. The Web of Science
database was chosen as the population of the study. In this context, a total of 54
scientific articles, consisting of 30 different sources and 180 authors, constitute the
sample volume. By means of bibliometric analysis, analyzes were made to reveal the
relations with each other on the basis of frequently used keywords, authors, citation
status, journals and the countries where the publications took place. As a result, it
is seen that sustainable gastronomy tourism is a subject that has just started to be
studied. Especially after 2019, it has been determined that the number of scientific
articles on the subject of the study has stabilized. It is determined that countries such
as Italy and Spain tend to conduct scientific studies on the subject of study.

Keywords: Sustainable Gastronomy Tourism, Bibliometric Analysis

GiRiS

Stirdiiriilebilirlik diinya genelinde hemen hemen heralanda islevsellik kazanmis ve
onemi giderek artan bir kavram olarak goriilmektedir. Yiyecek-icecek aligkanliklari
ise insanogluyla beraber devam eden, gelisen diger ifadeyle insanogluyla beraber
stire¢ icerisinde devinim kazanan bir olgudur. Dolayisiyla toplumlarin sahip
oldugu yeme-igme aligkanliklari, bunlarin iiretim siiregleri de dahil olmak {izere
ekonomik, ¢evresel ve sosyo-kiiltiirel agidan gastronomik bir degere sahip oldugu
goriilmektedir. Glinlimiizde toplumlarin gastronomik degerlerini hem yasatmak
hem ¢evreye duyarli hale getirmek hem de ekonomik kazang¢ saglayan bir turizm
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iiriine doniistiirmesi giderek yayginlagsmaya baslamaktadir.

Turizm ve gastronomi tarihsel siire¢ igerisinde oldukca eski kavramlar olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Giiniimiizde bu iki olgu; yaraticiliga, yerel sanat ve kiiltiire
odaklanarak toplumlarin sosyal ve ekonomik refahini giivence altina alabilmekte
ve gevresel tehlikeleri kontrol edebilmektedir (Bastenegar, 2020). Bununla birlikte
gastronomi, turistik destinasyonlarin gelistirilmesi ve siirdiirtilebilirligi ac¢isindan
kilit unsurlardan biri olarak kendini kanitlamaktadir (Jiménez-Beltran vd., 2016).

Gastronomi turizmi, turizmin tamamlayicit bir bicimi degerlendirilmektedir
(Kumar, 2019). Gastronomi turizmi ayni zamanda kiiltiire ve gelenege saygi,
saglikli bir yasam tarzi, 6zgilinliik ve siirdiiriilebilirlik gibi geleneksel degerleri
de igerisinde barindirmaktadir. Turizm sektoriiniin ekonomik biiyiime agisindan
iilkelere katki saglamaktadir (Testa vd., 2019). Bu kapsamda iilke markasini
olusturmada ve stirdiiriilebilirlik sorununu ¢6ziimleme de gastronomi turizmi 6nemli
unsur olarak goriilmektedir (Vazquez-Martinez vd., 2019). Diger bir ifadeyle,
gastronomi destinasyonlarin siirdiiriilebilirligini saglama da 6nemli bir etken olarak
diistintilmektedir (Carvache-Franco vd., 2022).

Turizm, siirdiiriilebilirligin sosyal, ekonomik ve ¢evresel bilesenlerini birbirine
baglayan ¢ok yonlii bir faaliyet olarak goriilmektedir (Diaconescu vd., 2016).
Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi, sarap (Chiattone, 2013) ya da zeytinyag1 gibi
yerel iirlinlerin tanitimini ve tesviki saglayan ve bu sayede siirdiiriilebilir turizm
destinasyonlarini destekleyen bir 6zellige sahiptir (Folgado-Fernandez vd., 2019).

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi farkli sekillerde ele alinan, gelismekte olan
bir olgu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu kapsamda siirdiiriilebilir gastronomi turizmi
kavrami c¢ercevesinde gerceklestirilen bilimsel yayinlarin incelenmesi, hangi
konulara agirlik verildigi, hangi yazarlarin bu alanda uzmanlagmaya basladigi, hangi
iilkelerin ortaya ¢iktig1 ya da alana ne kadar katki sagladigi baglaminda verilerin
incelenmesi 6nemlidir. Strdiiriilebilir gastronomi turizmi kavraminin bahsi gegen
konularda yordayici bir sekilde ele alinmasi ise bibliyometrik analiz araciligi ile
gerceklestirilmektedir. Ayni zamanda aragtirmaya konu olmus kavramlarin agirlikla
hangi degiskenler tizerinden incelendigi, hangi degiskenler agisindan gizli kalan
bilgilerin oldugu gercegini de biitlinciil bir sekilde ortaya koymasi nedeniyle bu
caligmada “Siirdiiriilebilir Gastronomi” kavrami ¢erg¢evesinde bibliyometrik analiz
kapsaminda inceleme yapilmaktadir.

SURDURULEBILIR GASTRONOMI TURIZMi iLE iLGILi CALISMALAR

Iklim degisikligi ve gevresel bozulmalara neden olan kiiresel gida sistemini
sirdiiriilebilir bir sekilde doniistiirmek i¢in yeni dinamiklere ihtiyag duydugu
Richardson ve Fernqvist (2022) tarafindan ileri siiriilmektedir. Siirdiiriilebilir
gastronomi, gidalarin ¢evre bilinciyle hazirlanmasini, iiretilmesini ve tiikketilmesini
destekleyerek toplumun saglik ve beslenme kalitesini iyilestiren 6nemli bir kavram
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olarak ifade eden Pramezwary vd., (2022) tarafindan siirdiiriilebilir gastronomi igin
restoran isletmelerinden toplanan mor sogan atiklari geleneksel yontem ve farkli
yontemler kullanilarak sirke tiretimi gerceklestirmistir.

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmini, siirdiiriilebilir kalkinma boyutunda ele
alan Pramezwary vd., (2022) strateji gelistirme, marka giliciinii artirma ve yerel
yemeklerin tanitimi i¢in rota olugsturabilme baglaminda degerlendirmektedir.
Mutlu (2020) ise yemek kiiltiirinlin gegmisten gelen birikimleri gelecege tasiyarak
stirdiirtilebilirligine sagladigi katkiya deginmistir. Tiiketicilerin yemek ve gastronomi
acisindan taleplerini ortaya ¢ikaran ve bu durumu siirdiirtilebilir kalkinma boyutunda
ele alan Landa (2018) ise gastronomik unsurlarin stirdiiriilebilir kalkinmaya, kiiltiirel
yemek mirasini korumak (Arman ve Sahin Oren, 2020; Sahin Oren vd., 2021), yerel
yemek kiiltiiriinii 6n plana ¢ikararak siirdiiriilebilirligini saglamak (Mutlu, 2022)
ve siirdiiriilebilir gastronomi turizmini (Sahin Oren ve Oren, 2019; Sahin Oren ve
Oren, 2020) tesvik etmek gibi bulgular1 ortaya ¢ikarmaktadir.

Niedbala vd., (2020) tarafindan gercgeklestirilen ¢alismada tarim, gida ve turizm,
kirsal alanlarda turistik iiriinler sunmak i¢in birlestirildiginde hem siirdiiriilebilir
gastronomi hem de tarimsal siirdiiriilebilirlik boyutunda gelecege yonelik yatirim
olabilecegini ileri siirmektedir. Legrand vd., (2020) ise yerel ve organik gidalarin
gastronomi sektorii tizerindeki etkisi, “siirdiiriilebilir yemek secenekleri” ile ilgili
zorluklara vurgu yapilarak “siirdiiriilebilir gastronomi” kavrami ile birlikte elestirel
bir sekilde gbzden gegirmektedir.

Rinaldi vd., (2022) tarafindan gerceklestirilen ¢alismada bir sehri ya da kirsali
stirdiirtilebilir gastronomi destinasyonuna doniistiirmek i¢in siirdiiriilebilir akademik
ve topluluk isbirligini ortaya ¢ikarmaktadir. Bununla birlikte Harrer vd., (2021)
iiniversitelerin stirdiiriilebilir stratejik plan dogrultusunda yaptig1 arastirmalarda et
ve siit Uriinleri gibi 6zellikle enerji ve karbon yogun gida {iriinlerinin gastronomi
hizmeti emisyonu agisindan iklim degisikligine neden oldugunu tespit etmektedir.
Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen bilimsel ¢aligmalarin
agirlikl olarak iklim degisikligi ve kiiresel bozulmalar, siirdiiriilebilir kalkinma,
kiiltiirel miras1 korunmasi, tiiketici davranist, kirsal turizmin gelistirilmesi boyutunda
gergeklestirildigi goriilmektedir.

YONTEM

Bu caligmada “siirdiiriilebilir gastronomi turizmi” kavrami c¢ercevesinde
biitiinciil bir sekilde alanyazinin incelemek amaciyla bibliyometrik analiz
gerceklestirmek amaglanmaktadir. Bibliyometrik analiz, belirli bir kavram ile ilgili
alanyazindaki iletisimsel etkinligin agiklanabilecegi, yorumlanabilecegi veya bagka
bir sekilde anlagilabilecegi bir yontem olarak degerlendirilmektedir (Borgman &
Furner, 2002). Belirli bir konunun ya da kavramin bilimsel arastirma egiliminin
degerlendirilmesini, yapilan yayinlarin etki degerlerinin incelenmesini ya da ¢esitli
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sekillerde bibliyometrik aglarin haritalanmasini saglamak amaciyla bibliyometrik
analiz yapilmaktadir (Ahmi, 2022). Diger ifadeyle bibliyometri, bibliyografik
verilerdeki sayilar ve Oriintiiler arasindaki iliskiyi inceleyen yani makale sayisi,
literatiiriin biiylimesi, kiitliphane ve veri tabani kullanim kaliplarmi inceleyen bir
calisma olarak goriilmektedir (Chellappandi vd., 2018).

Bibliyometrik analiz incelenen olgu hakkinda mevcut durumu ortaya ¢ikarmak
icin kullanilan oldukga giiclii bir ara¢ olarak ifade edilebilmektedir. Bu baglamda
bibliyometrik analiz; dergi siralamalariyla (Subochev vd., 2018), spor pazari
(Rodriguez vd., 2022), havayolu isletmeciligi (Bakir vd., 2022), yesil teknoloji
(Niknejad vd., 2022), enerji (Verma vd., 2021) saglik (Vargas vd., 2021; Cetin vd.,
2022), ekonomi (Wang vd., 2021), dijital ekonomi (Teiusan & Deaconu, 2021),
finans (Ingale & Paluri, 2020), siirdiiriilebilir kalkinma (Nazari vd., 2021), turizm
isletmeciligi (Bashir vd., 2022; Singh vd., 2022) gibi bir ¢ok alanda kavram, olgu ya
da olaylar biitiinciil bir bakis agisiyla incelemeye olanak saglamaktadir.

VERILERIN TOPLANMASI VE ANALIZi

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kavrami {izerine temellendirmis bilimsel
makalelerin bibliyometrik analizi aracilifiyla incelemek {izere gerceklestirilen
calismada verileri toplamak amaciyla Web of Science (WOS) veri tabani
kullanilmaktadir. Veri tabani iizerinden calisma amacina uygun verileri elde
edebilmek amaciyla cesitli kisitlamalar getirilmistir. Veri tabani igerisinde
amaca yoOnelik arama ve kisitlama yapmay1 saglayan arama motoru {izerinden
“sustainable gastronomy tourism” kodu taratilmistir. Dil (Ingilizce) ve dokiiman
tiiriinde (Bilimsel Makale) sinirlama getirilmis olmasi ¢alismanin temel kisitlarini
olusturmaktadir. Bu kapsamda 2011-2022 yillar1 arasini iceren toplamda 77 bilimsel
caligmaya ulagilmistir.

RStudio ya da R programi olarak ifade edilen licretsiz, acik kaynak kodlu ve
biiyiik olctide verileri analiz etmek amaciyla kullanilan R yazilimi araciligiyla
Bibliometrix paketi kullanilarak elde edilen veriler analiz edilmistir. Bibliometrix
paketi iizerinde veriler analiz edilmeden Once caligsmaya getirilen dil ve dokiiman
tirdi ilgili kisitlamalar yeniden uygulanmis sonug olarak 2011-2022 yillar1 arasinda
yayimlanan, 30 farkli kaynak ve 180 yazardan olusan toplamda 54 bilimsel makale
analize tabi tutulmustur. Calisma amacina ulasabilmek amaciyla arastirma sorulari
su sekilde belirlenmistir.

Arastirma Sorulari

1. WoS veri tabaninda siirdiiriilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yayinlanmig
bilimsel ¢aligmalara yonelik genel bilgiler nelerdir?

2. WoS veri tabaninda siirdiiriilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yayinlanmis
bilimsel makalelerin yillara gore dagilimlar: ne sekildedir?
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WoS veri tabaninda siirdiirtilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yayimlanmis
bilimsel makalelerde kullanilan anahtar kelimelerin dagilimi, anahtar kelimelerin
yillara gore kullanimi ne sekildedir ve anahtar kelimelerin birlikte olusum aglari nasil
goriinmektedir?

WoS veri tabaninda siirdiirtilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yayimlanmig
bilimsel makalelerin yayinlandig1 dergilerde atif alma durumlari, dergilerde yillara gore
iiretim miktarlar1 ne sekilde siralanmaktadir ve dergi birlikte atif ag1 nasil goériinmektedir?

WoS veri tabaninda siirdiiriilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yaymlanmis
bilimsel makalelerin yazarlarina iliskin atif alma durumu ne sekildedir ve ortak atif ag1
nasil gériinmektedir?

WoS veri tabaninda siirdiiriilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yayinlanmis
bilimsel makalelerin yayinlandig: iilkelere iligkin dagilim ne sekildedir?

WoS veri tabaninda siirdiiriilebilir gastronomi turizmi konusu kapsaminda yayimlanmis
bilimsel makalelerin dergi, iilke ve anahtar kelimelerin birbirleriyle iliskileri ne sekildedir?

BULGULAR VE YORUM

Siirdiiriilebilir gastronomi turizmi ile ilgili Ingilizce dilinde gergeklestirilen
bilimselyayinlarinmakaleleragisindan Diinyagenelindenasilbiryayilimsergiledigini
ortaya ¢ikarmak amaciyla bibliyometrik analiz aracilig1 ile derinlemesine inceleme
yapmak amaglanmaktadir. Bu kapsamda olusturulan aragtirma sorularma iliskin
elde edilen bulgular sirasiyla aktariimaktadir.

Surdirulebilir Gastronomi Turizmi Calismalarinin Genel Durumu

Stirdiiriilebilir  gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen bilimsel
caligmalara iliskin genel bilgiler Tablo 1°de ve dokiiman tiirlerini iceren bilgiler
Sekil 1’de gosterilmektedir.

Tablo 1: Genel Bilgiler

Tanim Sonuclar

VERI HAKKINDA ANA BILGILER

Zaman aralig1 2011: 2022
Kaynaklar (Dergiler, Kitaplar, vb.) 38
Belgeler 77
Yillik biytime oran1% 9,63
Belge Ortalama Yas1 3,93
Dokiiman basina ortalama alinti 5,117
Referanslar 3676
BELGE iCERIGi

Anahtar Kelimeler Art1 (Kimlik) 189
Yazarin Anahtar Kelimeleri (DE) 287
YAZARLAR

Yazarlar 226
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Tek yazarli dokiimanlarin yazarlar 14
YAZARLAR iSBIRLIiGI

Tek yazarli dokiimanlar 14
Dokiiman i¢in Ortak Yazarlar 3,06
Uluslararasi ortak yazarlar% 24,68
DOKUMAN TURLERI

Makale 54
Kitap Bolimii 20
Erken Erisim 2
Bildiri 1

Tablo 1’e gore stirdiiriilebilir gastronomi turizmi ile ilgili calismalar 2011 yili
itibariyle gerceklestirilmeye baslamaktadir. Bu dogrultuda s6z konusu ¢aligmalar
2011 ile 2022 yillar1 arasim kapsamaktadir. Son on yilda gastronomi turizmi ile
ilgili toplamda 74 bilimsel ¢caligma gerceklestirildigi, bunlarin 54 {iniin ise bilimsel
makale tiiriinde oldugu goriilmektedir. Bilimsel ¢aligmalarin yillik biiylime orani
% 9, 63 olmasi bu alanda ¢alismalarin hiz kazanmaya basladigini bununla birlikte
gergeklestirilen ¢aligmalarin 5,117 oraninda atif aldig1 gortilmektedir.

Surdurilebilir Gastronomi Turizmi Bilimsel Makalelerin Yillara Gore

Dagilimi
Uluslararasi nitelikte gerceklestirilen siirdiiriilebilir gastronomi ¢aligmalarinin
yillara gore dagilimi Tablo 2’de verilmektedir.

Tablo 2: Bilimsel Makalelerin Yillara Goére Dagilim1

Makale

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2007 2018 2019 2020 2021 2022
g iakiale
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Tablo 2’ye gore 2011 yili icerisinde toplamda 4 siirdiiriilebilir gastronomi turizmi
ile ilgili makalenin gerceklestirildiginin takip eden yillarda bu sayinin diistiigii ancak
2015 yili igerisinde toplamda 13 bilimsel makale ¢alismasinin gergeklestirildigi
goriilmektedir. Sonraki yillarda diisme goriilmesiyle birlikte 2019 yili itibariyle
istikrar kazandig1 goriilen ve arastirilmaya devam bir konu oldugu goriilmektedir.

Siirdiriilebilir Gastronomi Turizmi Bilimsel Makalelerde Kullanilan

Anahtar Kelimelerin Dagilimi, Anahtar Kelimelerin Yillara Gore Kullanimi

ve Anahtar Kelimelerin Birlikte Olusum Aglan

Stirdiiriilebilir  gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen bilimsel
makalelerde kullanilan anahtar kelimelere iliskin dagilimi ve 6ne ¢ikan anahtar
kelimeleri tespit edebilmek amaciyla kelime bulutu olugturulmustur.

Sekil 2’ye gore siirdiiriilebilir gastronomi turizmi bilimsel makaleler kapsaminda
gergeklestirilen caligmalarda toplamda 189 anahtar kelimeden olustugu
goriilmektedir. Anahtar kelimeler, bilimsel makalelerin kapsamini, amacin1 ve

dg;*m,.n.“m,m e lakaan birer kod gorevi gérmektedir. Bu dogrultuda
eme"e“cem"m” belirli konular iizerinde spesifik bir

‘I managemen‘iﬁﬁﬁ: ' sekilde aragtirma yapmay1 ve arastirilan
...m nde IlonlLal“ne““c“v konuya ulagabilmeyi kolaylagtirmaktadir.

bohavioral Intentions _travel Sekll 2’de strdiriilebilir gastronoml

u[?l”[llfe win K . .
: _EHISII]BS ; “hi“ turizmi  kapsaminda  gerceklestirilen
'i;llﬂanllig = #:-tﬂtalltl" bilimsel makalelerde en sik kullanilan
en l IR 4 (13 . 2 13 2
'ﬁ! ncal Inndmaee inahtar kel1me1ir tou‘r‘lsm , food”,
gt Iomlluurlsm local food”, management”,

Ll ey I-ulu-urllll P . .
"-“W'"cullnar“ tourls =« “authenticity”, “culinary tourism” ve

Wledﬂa wienciINOVationsatisfaction ...--or/ “experince” olarak gdsterilmektedir.
Sekil 2: Anahtar Kelime Bulutu
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Sekil 4: Anahtar Kelime Birlikte Olugum Ag1

Sekil 4°te siirdiirtilebilir gastronomi turizmi kapsaminda gercgeklestirilen bilimsel
makalelere iligkin anahtar kelime birlikte olusum ag1 yansitilmaktadir. Buna gore
stirdiirtilebilir gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen ¢aligmalarin anahtar
kelime baglaminda incelendiginde merkez yer alan ve dncii gorev iistlenen tek bir
anahtar kelime olmadigi goriilmektedir. Anahtar kelime olusum ag1 incelendiginde
“tourism”, “local food”, “culinary tourism” kavramlarmin yogunlukta oldugu
tespit edilmektedir. Bu ¢ercevede turizm, isletmecilik, deneyim, yemek, yer gibi
kavramlar anahtar kelime birlikte olusum aginda bir grup olarak degerlendirilirken
yerel yemek, tiiketim, cekicilik, yerel mutfak kiiltiirleri farkli bir ag olusturdugu
goriilmektedir. Mutfak kiiltiirii, destinasyon imaji, deneyim, yenilik, davranigsal
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niyet baglaminda ise farkli bir anahtar kelime birlikte olusum ag1 olusturdugu tespit
edilmektedir.

Siirdiiriilebilir Gastronomi Turizmi Bilimsel Makalelerin Yayinlandigi

Dergilerde Atif Aima Durumlar, Dergilerde Yillara Gore Uretim Miktari

Dagilimi ve Dergi Birlikte Atif A8l

Strdiiriilebilir  gastronomi turizmi kapsaminda yayinlanan makalelerin,
yayinlandigi dergilerde atif alma durumu Tablo 2°de gdsterilmektedir. Siirdiiriilebilir
gastronomi turizmi kapsaminda toplamda 38 farkli dergi bulunmasiyla beraber
s0z konusu tabloda 10 dergiye iliskin atif durumu belirtilmektedir. Stirdiiriilebilir
gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen bilimsel makalelerin yayinlandigi
dergilerdeatifalmadurumlaridegerlendirildiginde en¢okatfi “Tourism Management”
dergisinde yayinlanan ¢aligsmalarin aldig1 goriilmektedir. “Sustainability”, “Annals
Tourism Research”, “Journal of Sustainable Tourism”, “International Journal of
Hospitality Management” sirasiyla atif alma sikligina sahip oldugu goriilmektedir.

Tablo 2: Dergilerde Atif Alma Durumu

Dergi Atif Sayisi
Tourism Management 135
Sustainability-Basel 89
Annals Tourism Research 73
Journal of Sustainable Tourism 55
International Journal of Hospitality Management 45
British Food Journal 37
Journal Of Travel Research 27
Current Issues Tourism 26
International Journal of Contemporary Hospitality Management 24
Journal of Culinary Science & Technology 24

Tablo 2 incelendiginde siirdiiriilebilir gastronomi kapsaminda gerceklestirilen
bilimsel makalelerin yayinlandigi ilk on dergi incelendiginde, s6z konusu dergilerin
sosyal bilimler alaninda ve agirlikla turizm alaninda yayin yapan dergi oldugu tespit
edilmektedir.
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Dergilerin yillik diretim miktarlarinin yansitildigr Sekil 5’te 2018 yilindan
itibaren ilk sirada “Sustainability” dergisinin yer aldig1 goriilmektedir. 2021 yili
itibariyle “International Journal Of Gastronomy and Food Science” dergisinin ise 2.
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Sekil 6: Dergi Birlikte Atif Ag1

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kap-
saminda gerceklestirilen bilimsel ma-
kalelerin yayinlandig1 dergilerin bir-
likte atif agina iliskin gorsel Sekil 6’da
gosterilmektedir. Stirdiiriilebilir gast-
ronomi turizmi kapsaminda gergekles-
tirilen bilimsel makalelerin yayinlan-
dig1dergilerin atifaglari incelendiginde
3 kiimeden olustugu goriilmektedir. 1.
Kiime (Kirmizi) ve 2. Kiime (Yesil)
diigiim biyiikliiklerinin oldukga biiytik
oldugu goriilmektedir. Bununla birlik-
te 3. Kiime (Mavi) ise dikkat ¢ekmeye-

cek kiigiikliikte bir yapiya sahip oldugu belirlenmektedir.

Siirdiiriilebilir Gastronomi Turizmi Yayinlanmis Bilimsel Makalelerin

Yazarlarina iliskin Atif Alma Durumu ve Ortak Atif Ag

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kapsaminda bilimsel makalelerin atif alarak
alanyazina katki saglayan ilk on yazar Tablo 3’de verilmektedir.

Tablo 3: Yazar Atif Alma Durumu

Yazar Atf Sayisi
DIACONESCU D.M. 2
MORARU R. 2
STANCIULESCU G. 2
BOLE D. 1
CAVICCHI A. 1
FUSTE-FORNE F. 1
GASPERIC P. 1
GERSIC M. 1




Sekil 7: Yazar Birlikte Atif Ag1

Sekil 7°de siirdiiriilebilir gastronomi turizmi kapsaminda gergeklestirilen bilimsel
makalelerin yazarlarina iligkin yazar birlikte atif ag1 gosterilmektedir. Buna gore
yazar birlikte atif agi 6 kiimeden olugsmaktadir. 1. Kiimede (Mor) Hall C.M., Kim
Y. G., Richards G., ve Okumus, B. gibi yazarlar 6n plana ¢ikmaktadir. 2. Kiimede
(Mavi) Sims R., 3. Kiimede (Kirmizi) ise anonim ¢aligmalarin yazarlarin 6n planda
oldugu goriilmektedir. 4. Kiime (Yesil), 5. Kiime (Turuncu) ve 6. Kiime (Pembe) ise
yazar birlikte atif aginda gii¢siiz diigiim yapisina sahip oldugu tespit edilmektedir.

Siirdiiriilebilir Gastronomi Turizmi Bilimsel Makalelerin Yayinlandigi
Ulkelere iligkin Dagilhim

[

Limtde

Sekil 8: Ulkelere Gore Bilimsel Uretim Dagilimi

Sekil 8’de tilkelere gore bilimsel tiretim dagilim1 gésterilmektedir. Diger ifadeyle
stirdiirtilebilir gastronomi turizmi kapsaminda gerceklestirilen bilimsel makalelerin
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iilkeler acisindan nasil bir dagilim izledigine iliskin gorsel verilmektedir. Buna
gore Italya’dan Isve¢’e toplamda 3 bilimsel makale, Ispanya’dan Ekvador’a ise iki
makale seklinde iilkelere gore bilimsel dagilim goriilmektedir.

Siirdiiriilebilir Gastronomi Turizmi Bilimsel Makalelerin Dergi, Ulke ve
Anahtar Kelime iliski Durumu
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Sekil 9: Dergi, Ulke ve Anahtar Kelime Uglii Alan Grafigi

Stirdiiriilebilir  gastronomi turizmi kavrami kapsaminda gerceklestirilen
bilimsel makaleler, dergi, iilke ve anahtar kelimeler anlaminda olusturulan tglii
alan grafigi Sekil 9°da incelenmektedir. Buna gore yazarlarin iilke bilgileri sol
alanda, dergi bilgileri ortadaki alanda ve anahtar kelimelerine iligkin bilgi ise sag
alanda verilmektedir. “Sustainability” dergisinde siirdiiriilebilir gastronomi turizmi
kapsaminda gergeklestirilen bilimsel makaleler siklikla yayinlandigi, bununla
birlikte “gastronomy”, “tourism” ve ‘“sustainability” agirlikli olarak kullanildig:
goriilmektedir.

SONUC VE TARTISMA

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kavraminin, kiiresel iklim degisikligi, ¢cevresel
bozulmalar gibi ¢evresel etkilerle birlikte yemek unsurun somut olmayan kiiltiirel
miras anlaminda gelecek nesillere de aktarilma gereksinimin var olmasi ve bununla
birlikte yemegin gastronomik bir unsur olarak destinasyonlara ekonomik bir
deger kazandirmasi sonucunda ortaya ¢ikan bir kavram oldugu goriilmektedir. Bu
dogrultuda ¢alisma boyunca incelenen ve analiz edilen veriler 1s181nda siirdiirtilebilir
gastronomi turizm kavraminin gelismekte oldugu goriilmektedir. Uluslararasi
anlamda yayinlanan bilimsel makalelerin WoS boyutunda sadece on yil geriye
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gidebiliyor olmas1 bu durumu ispat eder niteliktedir.

Yeni gelisen birkavram olmastile birlikte 2011-2022 yillar1 arasinda siirdiirtilebilir
gastronomi turizmi kapsaminda toplamda 77 bilimsel yayma ulasilmaktadir.
Bilimsel yayinlar tiirii agisindan incelendiginde toplamda 54 makale tiiriinde oldugu
goriilmektedir. Bilimsel makalelerin yillara gore dagilimlar incelendiginde2013
yilinda artis oldugu takip eden yillarda ise diisiis goriildiigii ancak 2019 yili itibariyle
istikrar kazandigi tespit edilmektedir.

Stirdiirtilebilir gastronomi turizmi kapsaminda yayinlanan bilimsel makaleler
anahtar kelimenin siklikla turizm olgusu iizerinde sekillendigi bununla birlikte
yerel yemek, mutfak turizmi, deneyim gibi anahtar kelimler kapsaminda incelendigi
goriilmektedir. Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi ile ilgili anahtar kelimelerin birlikte
olusum aglar1 incelendiginde turizm kavramu ile birlikte isletmecilik kavraminin
konu edinildigi, bununla birlikte mutfak kiiltiirii kavrami ile deneyim kavraminin
cogunlukla birlikte incelendigi tespit edilmektedir. Yerel yemek kavraminin ise
daha cok tiiketim, ¢ekicilik gibi kavramlarla birlikte incelendigi goriilmektedir.

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kapsaminda yayinlanan bilimsel makalelerin
“Tourism Management” ve “Sustainability” dergilerde siklikla atif alma
durumunun gergeklestigi tespit edilmektedir. Dergilerin birlikte atif alma durumlar
incelendiginde ise toplamda {i¢ kiimenin olustugu “Annals Tourism Research”,
”Tourism Management” ve “International Journal of Hospitality Management”
dergileri bahsi gegen ii¢ kiimedeki en biiylik diigiim biiyilikligiine ve birbirine
yakinligt durumlarina gore ortaya c¢ikmaktadir. Diger ifadeyle siirdiiriilebilir
gastronomi turizmi kapsaminda gergeklestirilen ¢alismalarin yayimlandigi dergilerin
digim biytkligi ve dergilerin birbirilerine yakinligi, ortak atif alma dagilimina
gore sekillenmektedir.

Stirdiiriilebilir gastronomi kapsaminda yayinlanan bilimsel makalelerin
yazarlarmin atif alama durumu incelendiginde 3 yazarin (Diaconescu, D.M;
Moraru, R.; Stanciulescu, G.) 2’ser atif aldig1 tespit edilmektedir. S6z konusu
yazarlarin atif alma durumunun gorece diisiik olmasinin nedeninin siirdiiriilebilir
gastronomi turizmi kavramu ile ilgili ¢alismalarin azlig1 ve giincel bir olgu oldugu
diistintilmektedir.

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kavramu ile ilgili gerceklestirilen ¢aligmalarin
iilkeler acisindan dagilimlar incelendiginde italya, Ispanya, Isve¢ ve Ekvador
iilkelerinin 6n plana ¢iktign goriilmektedir. Ozellikle Italya yemek Kkiiltiirii,
bunun siirdiiriilebilirligi ve turizm acisindan bir deger olarak goriilmesi tilkedeki
yazarlar1 bu alanda bilimsel ¢alisma yapmaya yonlendirmis oldugu diisiiniilebilir.
Dergi, iilke ve anahtar kelime baglaminda yaymnlanan g¢aligmalarin birbiri ile
incelendiginde Italya, Ispanya gibi iilkelerde arastirma konusu ile ilgili yaymlarin
siklikla gerceklestigi, “Sustainability” dergisinde ¢ogunlukla yayinlarin basildigi ve
gastronomi, turizm ve siirdiiriilebilirlik baglaminda agirlikla anahtar kelime olarak
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kullanildig goriilmektedir.

Stirdiiriilebilir gastronomi turizmi kavraminin bilimsel yayinlar 1sinda mevcut
durumunun ortaya ¢ikarilmasi amaciyla gergeklestirilen ¢aligsmada cesitli kisitlar
bulunmaktadir. Siirdiiriilebilir gastronomi turizmi ile ilgili yayinlanan bilimsel
makaleler Wos veri tarama platformu iizerinden incelenmistir. Bu dogrultuda
caligmanin en Onemli kisitlarindan birini olusturmaktadir. Ancak Scopus veri
tarama platformu iizerinden g¢alisma konusunun bibliyometrik analiz araciligi
ile incelenmesi ve bu agidan kiyaslamalar yaparak kapsamli bir degerlendirme
yapilmasini da miimkiin kilmaktadir. Calismada incelenen makaleler sadece
Ingilizce dilinde olanlarin incelenmis olmasi c¢alisma icin bir kisit olustururken
calisma konusu kapsaminda biitiin diller boyutunda inceleme gerceklestirilmesi
sirdiiriilebilir gastronomi turizmi g¢alismalarina farkli bir boyut ve bakis agist
kazandirabilir.
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10. BOLUM

YEME DAVRANISI UZERINE YAPILAN
CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALiZi

Veli Erding OREN!

GIRIS

Giliniimiizde yemek, sadece insanlarin karnini doyurup yasamlarini devam
ettirebilmek icin gerekli olan fizyolojik bir ihtiyag olmaktan ¢ikarak, sosyal bir ihtiyag
haline gelmektedir. Insanlar artik yemek olaymi deneyimlemek, 6zel yiyecekler
tatmak, belli bir yoreye ait yiyecegi tatmak, deneyimlemek, kiiltiiriinii 6grenmek ya
da bir as¢1 tarafindan hazirlanmis yemegi tiiketmek istegi ve ihtiyaci duymaktadir.
Insanlarin bu isteklerinin artmasi sonucunda yogun rekabetin yasandigi turizm
sektdriinde, son yillarda destinasyonlarin ¢ekicilik unsuru olarak yemek kiiltiirlerini
on plana ¢ikardiklar1 goriilmektedir. Bu baglamda destinasyonlar yemek kiiltiirlerini
pazarlayarak yeni bir turistik tirtin olusturmaktadirlar. Sadece fizyolojik ihtiyag
olarak yemek tiiketmek degil, farkli yemek kiiltiirlerini 6grenmek, deneyimlemek
icin seyahat edenlerin sayisinin artmasi gastronomi turizminin Onemini ortaya
koymaktadir. Destinasyonlar, insanlarin yeme davranislarii dikkate alarak rekabet
piyasasinda etkili bir fark yaratabilmek i¢in gastronomi turizmi kapsaminda ¢esitli
faaliyetler diizenleyerek insanlara firsatlar sunmaktadir. TURSAB’m “Gastronomi
Turizmi Raporu” na gore turistlerin % 88’1 destinasyonu segerken yemegin gok
o6nemli oldugunu belirtmektedir. Ayrica turistlerin toplam harcamalarmin % 30’luk
paymi yeme-igme icin harcadiklar tespit edilmektedir (TURSAB Gastronomi
Raporu, 2014).

Gastronomi turizmi kapsaminda turistler i¢in yoresel lezzetlerin ¢ekiciliginin
yani sira etkinliklerin diizenlenmesi ve turistlere deneyimleme firsatinin verilmesi

1 Dog. Dr., Usak Universitesi Banaz MYO, ORCID ID: 0000-0002-7614-644X, erdinc.oren@usak.edu.tr
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destinasyon se¢iminde ayricalik yaratmaktadir. Bu nedenle insanlarin yeme
davraniglariin anlasilmasi sonucu destinasyonlarin, gastronomi turizmi faaliyetlerini
gelistirmesine yardimci olacak stratejik plan yapmalarini saglayacaktir. Bu durum da
destinasyonlar i¢in rekabet avantaji olusmasina neden olacaktir. Buradan hareketle
insanlarin yeme davraniglart iizerine yapilan bilimsel ¢aligmalarin bibliyometrik
analizinin yapilmasi ¢alismanin amacini olusturmaktadir.

Yazin Taramasi

Insanlarin 6z sunum davranisi olarak yemek deneyimlerini sosyal medyadan
paylagsmasmin algilanan zevk tizerinde olumlu etki yarattigi goriilmektedir. Bu
nedenle destinasyonlar veya igletmeler insanlarin sosyal medyadaki paylasimlarini
dikkate almalidir. Tiiketicilerin kisisel deneyimlerini markalariyla iliskilendirerek
pazarlamaaraciolarak kullanmalaridestinasyon veisletmelerigin faydasaglayacaktir.
Isletmeler, yemek fiyati, restoran hizmeti, yemek estetigi ve tiiketicilerin duygulart
ile sekillendirilen, arzu edilen deneyimsel bir ortam yaratmaya ¢aligmali ve yemek
yiyenlerin bu uyaranlar1 sosyal medya kaynaklarindan paylasmasina saglamalidir
(Bingna vd., 2022). Ayrica gastronomi turizminde 6nemli bir turistik iiriin olarak
goriilen yoresel yiyecekler kapsaminda turistlerin tiikketim niyetlerinin nasil
etkilendigi arastirilmig ve pozitif bir etki yarattig1 tespit edilmistir. Destinasyonlar,
destinasyonun yenilenemeyen sinirli kaynaklarina daha fazla odaklanarak daha
duygusal reklam icerigi hazirlamali ve bdylece, turistlerin destinasyonlara karsi
sorumluluk duygusunu artirarak yoresel yiyecekleri tiiketim niyetlerinde gelismeyi
tesvik etmelidir. Ayrica yerel restoranlarin yoresel yiyeceklere odaklanarak yenilikei
uriinler gelistirmelerini saglayacaktir (Balik¢ioglu Dedeoglu vd., 2022).

Gastronomi turistlerinin taleplerini ve memnuniyetlerini etkileyen motivasyon
kaynaklari kiiltiirel, fiziksel ve sosyal olmakiizere {i¢ boyutta incelenmistir. Turistlerin
memnuniyetini artiran ana boyutun deneyimleme odakli fiziksel motivasyon oldugu
ve bunu sosyal motivasyonun takip ettigi tespit edilmistir (Carvache-Franco vd.,
2022). insanlar bir yiyecegi sadece yemek icin degil, iiretim siirecini deneyimlemek
icin seyahat etmektedir. Bu durum pandemi sonrasi daha da 6nemli hale gelmistir.
Bu nedenle bu amagla gelen turistlerin profil analizi yapilarak destinasyonu
temsil edecek bir gastronomik {iriin yaratilmasi ve 6zellikle uluslararasi pazarda
bu triinlerin satilmasiyla gastronomik markanin olusturulabilecegi onerilmektedir
(Dancausa Millan ve Millan Vazquez de la Torre, 2022).

Turistlerin popiiler turistik cazibe merkezine yonelik davranig ve tutumlarini
etkileyen degiskenler incelendiginde gastronomi motivasyonu, destinasyon se¢imini
ve gastronomi deneyimi de turistlerin memnuniyetini etkiledigi goriilmektedir.
Spesifik olarak turistler, destinasyondan ve yerel yiyeceklerden memnun kaldiktan
sonra gastronomi deneyimlerine yogun bir ilgi gostermekte ve destinasyona karsi
sadakat gelistirmektedir (Ullah vd., 2022). Yogun rekabetin yasandigi turizm
sektoriinde destinasyonlar ¢ekim merkezi haline gelebilmek igin ellerindeki
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kaynaklar1 etkin bir sekilde kullanmalar1 gerekmektedir. Destinasyonlara 6zgii
gastronomik unsurlarin turistlere sunulmasi farklilagsma yaratarak rekabetin anahtari
olabilmektedir (Mazan, 2022). Son yillarda gastronominin, insanlari seyahate
yonelten &nemli bir motivasyon oldugu goriilmektedir. Ornegin sarap temali
gastronomi deneyiminin turistler i¢in énemli bir motivasyon oldugu, turistlerin
harcamalarini artiric1 bir etki sagladigi bilinmektedir. Ayrica sarap siireglerinin
turistler tarafindan deneyimlenmesi destinasyonla bag kurmasini saglayan etkin bir
turistik {irlin olarak goriilmekle beraber destinasyonun imajini ve marka degerini
olumlu etkilemektedir (Sahin Oren, 2022). Goériildiigii {izere gastronomi, insanlart
turizme yonelten onemli bir motivasyon kaynagi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Destinasyonlarin da insanlarin yeme davranislarini dikkate alarak etkin bir turistik
iriin olusturmasi rekabet piyasasinda siirdiirtilebilirlige katki saglayacaktir. Bu
baglamda insanlarin yeme davraniglar1 iizerine yapilan bilimsel caligmalarin
bibliyometrik analizinin yapilmasi ¢alismanin amacini olusturmaktadir. Calismalarin
kapsamli olarak degerlendirilmesi alan yazina katki saglayacak ve alan yazindaki
bu eksikligi giderecektir.

Yontem

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Yeme davranisi iizerine yayinlanan bilimsel makalelerin bibliyometrik analizi
araciligryla incelemek amaciyla gerceklestirilen ¢calismada veri toplamak i¢in Web
of Science (WoS) veri tabani1 kullanilmaktadir. Bahsi gegen veri tabani iizerinden
“yemek davranis1” kapsaminda gerceklestirilen bilimsel yayinlara iliskin ¢esitli
kisitlamalar getirilmistir. WoS veri tabaninda 6ncelikli olarak “food behaviour” olgu
ile tarama yaparak ¢alismanin amacina yonelik veriler elde edilmek hedeflenmistir.
Dil ve dokiiman tiirii kisit1 getirilmeden 6nce elde edilen “food behaviour” ile ilgili
1992-2022 yillar1 arasinda olmak iizere toplamda 233 bilimsel yayina ulasilmistir.
Bibliometrik analizi yapmak amaciyla bu c¢alismada R yazilimi kullanmilmustir.
Bibliometrix paketi {izerinde veriler analiz edilmeden once dil kisit1 (sadece
Ingilizce) ve dokiiman tiirii (makale) kisit1 getirilerek arama tarama yapilmistir.
Sonug olarak 1992-2022 yillar1 arasinda yayimlanan, 92 farkli kaynak ve 604
yazardan olusan toplamda 171 bilimsel makale analize tabi tutulmustur. Calisma
amacina ulasabilmek amaciyla aragtirma sorular1 su sekilde belirlenmistir;

1. WoS veri tabaninda yeme davranisi konusu kapsaminda yayimlanmais bilimsel
caligmalara yonelik genel bilgiler nelerdir?

2. WoS veri tabaninda yeme davranist konusu kapsaminda yayimlanmais bilimsel
makalelerin yillara gére dagilimlari ne sekildedir?

3. WosS veri tabaninda yeme davranisi konusu kapsaminda yayimlanmais bilimsel
makalelerde kullanilan anahtar kelimelerin dagilimi, anahtar kelimelerin
yillara gore kullanimi ne sekildedir ve anahtar kelimelerin birlikte olusum
aglari nasil goriinmektedir?
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. WoS veri tabaninda yeme davranisti konusu kapsaminda yayimlanmisg

bilimsel makalelerin yayinlandigi dergilerde atif alma durumlari, dergilerde
yillara gore tiretim miktarlari ne sekilde siralanmaktadir ve dergi birlikte atif
ag1 nasil goériinmektedir?

. WoS veri tabaninda yeme davranisi konusu kapsaminda yayimlanmisg bilimsel

makalelerin yazarlarina iligkin atif alma durumu ne sekildedir ve ortak atif
ag1 nasil goriinmektedir?

. WoS veri tabaninda yeme davranisi konusu kapsaminda yayimlanmis bilimsel

makalelerin yayinlandig: iilkelere iligskin dagilim ne sekildedir?

. WoS veri tabaninda yeme davranisit konusu kapsaminda yayimlanmig

bilimsel makalelerin dergi, {ilke ve anahtar kelimelerin birbirleriyle iligkileri
ne sekildedir?

Bulgular ve Yorum
Yeme davranisi ile ilgili yapilan bibliyometrik analiz sonucunda arastirma
sorularina yonelik elde edilen bulgular sirasiyla asagidaki gibi verilmektedir.

Yeme davranigi Calismalarinin Genel Durumu

Tablo 1’de yeme davranisi iizerine yayinlanan bilimsel calismalarin genel
durumu hakkinda bilgiler verilmektedir. Sekil 1’de ise yeme davranisi iizerine
yayinlanan bilimsel ¢aligmalarin dokiiman tiirlerine iliskin bilgiler pasta dilimi
araciligi ile gosterilmektedir.

Tablo 1: Genel Bilgiler

Tanim Sonuclar

VERI HAKKINDA ANA BILGILER

Zaman aralig1 1992:2022 s

Kaynaklar (Dergiler, Kitaplar, vb.) 144

Belgeler 233 Q

Yillik biyiime oran1% 10,11 3%

Belge Ortalama Yas1 8,48

Dokiiman basina ortalama alinti 24

Referanslar 10831

BELGE ICERIiGi

Anahtar Kelimeler Art1 (Kimlik) 866 = Makale = Kitap balimii
Yazarin Anahtar Kelimeleri (DE) 821 : ;:‘E:t:zm . Edi;r s
YAZARLAR u Ozetbidri = Eildiri
Yazarlar 318 » Yeniden bask u DeZerlendime
Tek yazarli dokiimanlarin yazarlar 25 Sekil I: Dokiiman Tiirleri
YAZARLAR ISBIiRLIiGI

Tek yazarli dokiimanlar 28

Dokiiman i¢in Ortak Yazarlar 3,86
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Uluslararasi ortak yazarlar% 19,74
DOKUMAN TURLERI

Makale 171
Kitap bolimi 4
Erken erisim 2
Bildiri 5
Diizeltme 1
Editor yazisi 1
Ozet bildiri 14
Bildiri 12
Yeniden bask1 1
Degerlendirme 22

Tablo 1’e gore yeme davranist ile ilgili bilimsel ¢alismalari 1992 yil1 itibariyle
yayinlanmaya baslandigi gorilmektedir. Yeme davranisi iizerine yayinlanan
bilimsel calismalar 1992 ile 2022 yillar1 arasinda oldugu tespit edilmektedir.
Yirmi yillik bir siire¢ igerisinde yeme davranisi ile ilgili toplamda 233 bilimsel
calisma gergeklestirildigi, bunlarin 171’inin ise bilimsel makale tiiriinde oldugu
goriilmektedir. Yeme davranigi iizerine yayinlanan bilimsel ¢alismalarin yillik
biiylime oran1 % 10,11 oldugu bununla birlikte gergeklestirilen calismalarin ortalama
atif oraninin 24 oldugu goriilmektedir. Dokiiman tiirleri agisindan agirlikla makale
tiirlinde iken degerlendirme, 6zet bildiri ve tam metin bildirinin de yeme davranisi
izerine yayinlanan bilimsel ¢alismalar arasinda oldugu tespit edilmektedir.

Yeme Davranigi Bilimsel Makalelerin Yillara Gore Dagilimi
Yeme davranigi kapsaminda yayinlanan bilimsel makalelerin yillara gore
dagilimi Tablo 2°de gosterilmektedir.
Tablo 2: Bilimsel Makalelerin Yillara Gore Dagilimi

MAKALE

m Makale
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Tablo 2°de yeme davranisi lizerine bilimsel makalelerin 1992 de yayinlanmaya
basladig1 goriilmektedir. Yeme davranigi lizerine bilimsel makale tilirlinde en ¢ok
yaymin 2020 yilinda yapildigr goriilmektedir. 1992 yilindan 2022 yilina dogru
yeme davranigi lizerine yaymlanan bilimsel makale tiirlerinin giderek arttig1 tespit
edilmektedir.

Yeme Davranisi Bilimsel Makalelerde Kullanilan Anahtar Kelimelerin

Dagilimi, Anahtar Kelimelerin Yillara Gore Kullanimi ve Anahtar

Kelimelerin Birlikte Olusum Aglari

Yeme davranigi lizerine yayinlanan bilimsel makalelerin kapsaminin diger
ifadeyle odak noktalarinin ne oldugunun daha net anlasilabilmesi amaciyla kelime
bulutu olusturulmustur.

Dhody-mass Igex vegetable consumption

““.“A"{%::{'.':.'ﬁen ergv-lma Ke omgaguts
e INYSICAl-ACHVITy S

ner[:emmns IIIEHIEIIIIOII
risk- actursheal Fevalence
R TTUIL Ilellavmr..ua.m
overweight II I I d r allllllsi.'é‘nl'a?ﬁ,'rs
" fo0d ton™
00
management 0 he SHVIIlelarv-lntake

«c Validation

determinantSattitie e Sisremors
atlolescents

Sekil 2: Anahtar Kelime Bulutu

Yeme davranisi lizerine yayinlanan bilimsel makalelerin anahtar kelimelerinin
incelendigi Sekil 2’ye gore en sik kullanilan anahtar kelimenin “children” ve “health”
oldugu tespit edilmektedir. Adi gegen anahtar kelimeleri “obesity”, “attitudes”,
“fruit”, “physical-activity” ve “adolescents” takip etmektedir.
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Sekil 3: Anahtar Kelimelerin Yillara Gére Dagilimi

Sekil 3’te yeme davranigi lizerine yayinlanan bilimsel makalelerde kullanilan
anahtar kelimelerin yillara gére dagilimi gosterilmektedir. Buna gore “behavior”,
“children”, “health” ve “obesity” anahtar kelimelerinin son yillarda kullanimin
artig1 gézlemlenmektedir.
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Sekil 4: Anahtar Kelime Birlikte Olusum Ag1

Sekil 4’de yeme davranisi lizerine yayimlanan bilimsel makalelerde kullanilan

anahtar kelimelere iliskin birlikte olusum ag1 gosterilmektedir. buna gdre anahtar

kelimelerin 6 farkli kiime olusturdugu tespit edilmektedir. “consumption”,

“children”, “obesity” ve “physical-activitiy” anahtar kelimelerinin birlikte olusum

sergiledigi, “health”, “attitudes” ve “determinants” anahtar kelimelerinin birlikte
kullanildig goriilmektedir.



164 |

GASTRONOMIDE BIBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

Yeme Davranisi Bilimsel Makalelerin Yayinlandigi Dergilerde Atif Alma
Durumlar, Dergilerde Yillara Gore Uretim Miktari Dagilimi ve Dergi

Birlikte Atif Agi
Tablo 3: Dergilerde Atif Alma Durumu

Dergi Atif Sayis1 | Yeme  davranist  kapsaminda  bilimsel

Appetite 338 makalelerin yayinlandigi dergilerde atif alma

J Am Diet Assoc 147 durumlar1 Tablo 2’de incelenmektedir. Tablo

Food Qual Prefer 126 3’te yeme davranisi lizerine yayi yapilan ilk

Am ] Clin Nutr 124 10 dergi g‘(')ster'llmektedlr. Buna gore yeme

5 davranig1 lizerine yaymlanan makalelerde

Public Health Nutr | 123 o o -
en cok atif alan derginin “Appetite” oldugu

Brit Food J 87 goriilmektedir. Bunu sirasiyla “J Am Diet

J Nutr Educ Behav | 70 Assoc”, “Food Qual Prefer”, “Am J Clin

Physiol Behav 64 Nutr” ve “Public Health Nutr” dergileri takip

Eur J Clin Nutr 59 etmektedir.

J Clean Prod 54 Sekil 5’te ise yeme davranigi bilimsel
makalelerin yayinlandig1 dergilerin yillik
iiretim dagilimlar incelenmektedir.

A
W
& S-“.Yearu & 8

Sekil 5: Dergilerin Yillik Uretim Dagilimlar

Sekil 5’te yeme davranisi bilimsel makalelerin yaymlandigi dergilerin yillik
iretim dagilimlari incelenmektedir. 1998 yili itibariyle istikrarli bir sekilde artig
gosteren “Public Health Nutrition” dergisi oldugu goriilmektedir. “Appetite” dergisi
yeme davranisi ile ilgili bilimsel makale ilk olarak 2007 yilinda yayinlamaya
basladig1 tespit edilmektedir.
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Sekil 6: Dergi Birlikte Atif

apgtlte

Yeme davranisi kapsaminda bilimsel makalelerin yayinlandig1r dergilerin
birlikte atif agina iliskin gorsel Sekil 6’da gosterilmektedir. Bilimsel makalelerin
yayinlandigi dergilerin atif aglari incelendiginde 2 kiimeden olustugu goriilmektedir.
1. Kiime (Kirmizi) ve 2. Kiime (Mavi) diigiim biiyiikliiklerinin oldukga biiyiik

oldugu goriilmektedir.

Yeme Davranisi Yayinlanmis Bilimsel Makalelerin Yazarlarina iliskin Atif

Alma Durumu ve Ortak Atif Agi

Yeme davranist ile ilgili bilimsel makale yayinlayarak alan yazina katki saglayan

ilk 10 yazar ve atif alma durumlari1 Tablo 4’te verilmektedir.

Tablo 4: Yazar Atif Alma Durumu

Yazar Atf Sayisi

Hanning RM 16

Woodruff SJ

Blashill L

Driezen P

Royall D

Toews JE

Wegener J

Lambraki I

Mccargar L

(o0 el e N IEN I IS EE B RN e

Storey KE
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Tablo 4’e gore yeme davranisi ile ilgili bilimsel makalesi en fazla atif alan yazar
“Hanning, R.M.” oldugu goriilmektedir. Hanning’1 “Woodruff, S.J.” ve “Blashill,
L.” Takip etmektedir. Sekil 7°de yazar birlikte atif ag1 incelenmektedir.
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Sekil 7: Yazar Birlikte Atif Agt

Sekil 7°de bilimsel makalelerin yazarlarina iliskin yazar birlikte atif ag
gosterilmektedir. Buna gore yazar birlikte atif ag1 7 kiimeden olugmaktadir. 1.
Kiimede (Kahverengi) Shields, M., Epstein, I.H. ve Rockett, H.R.H. gibi yazarlar 6n
plana ¢ikmaktadir. 2. Kiimede (Mavi) Shepherd, R., Hair, J.F., 3. Kiimede (Kirmizi)
ise Nicklaus, S., Dufty, V.B. yazarlarin 6n planda oldugu goriilmektedir. 4. Kiime
(Yesil), 5. Kiime (Turuncu), 6. Kiime (Pembe) ve 7. Kiime (Mor) ise yazar birlikte
atif aginda giigsiiz diigiim yapisina sahip oldugu tespit edilmektedir.

Yeme Davranisi Bilimsel Makalelerin Yayinlandig: Ulkelere iliskin Dagilim

Longitude

Sekil 8: Ulkelere Gore Bilimsel Uretim Dagilimi
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Sekil 8’de tilkelere gore bilimsel tiretim dagilim1 gosterilmektedir. Diger ifadeyle
yeme davranigi bilimsel makalelerin iilkeler agisindan nasil bir dagilim izledigine
iligkin gorsel verilmektedir. Buna gére yeme davranisi ile ilgili bilimsel makale
tiretimi yapan iilkeler arasinda Avusturalya, Fransa, Almanya, Italya seklinde
iilkelere gore bilimsel dagilim goriilmektedir.

Yeme Davranisi Bilimsel Makalelerin Dergi, Ulke ve Anahtar Kelime iligki
Durumu

20 ALl OO DE

e annals of human biclogy canada food, B avioue
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Sekil 9: Dergi, Ulke ve Anahtar Kelime Uglii Alan Grafigi

Yeme davranisi kapsaminda yayinlanan bilimsel makaleler, dergi, iilke ve anahtar
kelimeler anlaminda olusturulan {iclii alan grafigi Sekil 9°da incelenmektedir.
Buna gore yazarlarin {ilke bilgileri orta alanda, dergi bilgileri sol alanda ve anahtar
kelimelerine iliskin bilgi ise sag alanda verilmektedir. “Appetite” dergisinde yeme
davranis1 kapsaminda yayinlanan bilimsel makaleler siklikla yayinlandigi, bununla
birlikte “food behavior”, “food” ve “nutrition” anahtar kelimelerinin agirlikla
kullanildig1 goriilmektedir. Yeme davranisi iizerine yayin yapan yazarlarin agirlikl
olarak Kanada, Italya ve Ingiltereden oldugu tespit edilmektedir.

SONUC VE TARTISMA

Yeme davranisi ile ilgili bilimsel nitelikte yayinlarin genel durumunu ortaya
koyabilmek amciyla yapilan calismada gesitli sonuglara ulasilmaktadir. yemem
davranisi ile ilgili uluslararasi bilimsel nitelikte calismalarmm 1992 yili itibariyle
basladig1 goriilmektedir. Yeme davranisi ile ilgili bilimsel nitelikteki calismalar
biitiinciil olarak incelendiginde 233 bilimsel ¢calismaya ulasilmistir. Bilimsel yaymlar
tiiri agisindan incelendiginde toplamda 171 makale tiiriinde oldugu goriilmektedir.
Bilimsel makalelerin yillara gore dagilimlari incelendiginde 2015, 2020 ve 2022
yillarinda artis oldugu diger yillarda ise istikrarin1 korudugu goriilmektedir.
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Yeme davranisi kapsaminda yayinlanan ¢alismalarda ¢ocuk, saglik ve obezite
kavramlarmin siklikla incelendigi tespit edilmektedir. Adi ge¢cden anahtar kelimeler
yillara gore incelendiginde son donemlerde “davranis” anahtar kelimesininde yeme
davranisi bilimsel makalelerine eklendigi goriilmektedir.

Yeme davranisi ile ilgili bilimsel makalelerin yaymlandigi dergilerin atif
alma durumlar1 incelendiginde “Appetite” dergisinin ilk sirada yer aldigi tespit
edilmektedir. Bununla birlikte dergilerin yillik {iretim dagilimlari incelendiginde
“Appetite” dergisinin ikinci sirada, 1998 yilindan itibaren “Public Health Nutrition”
dergisinin ilk sirada yer aldigi goriilmektedir. Bahsi gecoen bu iki derginin
birliktelik ag1 icerisinde ayni kiimde bulundugu goriilmektedir. Yeme davranisi ile
ilgili bilimsel makale yaymlayan yazarlar1 atif alma durumlan incelendiginde ise
en ¢ok atifi, Hanning, R.M. nin aldig1 tespit edilmektedir. Yazar birliktelik ag1 ise 7
farkli kiime olusturdugu goriilmektedir. Yeme davranisi iizerine bilimsel makaleler
iilke bazinda incelendiginde “Avusturalya, Fransa, Almanya, Italya” ilk siralarda
yer almaktadir. Yeme davranisi kapsaminda bilimsel makalelelerin iilke, dergi ve
anahtar kelime bazinda incelenmesi sonucunda en sik “Appetite” ve “Public Health
Nutrition” dergilerinde yaymlandig1, yazarlarin agirlikla Kanada, Italya, ingiltere
kokenli oldugu, en sik yeme davranisi, yemek, besin icerikleri anahtar kelimelerinin
kullanildig1 goriilmektedir.
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11. BOLUM

SOKAK LEZZETLERIi KONUSUNDA YAPILAN
CALISMALARIN BiBLIYOMETRIK ANALiZi

Yasar Mert DEMIRAL!

OZET

Sokak lezzetleri, gastronomik agidan dnemli bir yere sahiptir. Bir¢ok iilkenin
kendisi ile 6zdeslesmis bir sokak lezzeti bulunmakla beraber bilimsel ¢alismalar
nezdinde sokak lezzetleri hakkinda bir¢ok yayimn bulunmaktadir. Sokak lezzetlerinin
genel goriintiislint ortaya ¢ikartmak amaciyla yapilan bu ¢calismada 6ncelikle sokak
lezzetleri hakkinda kavramsal ¢erceveye yer verilmistir. 1988-2022 yillar1 arasinda
sosyal bilimler alaninda ingilizce yazilan toplam 1029 galisma, tespit edilmistir.
Sokak lezzetleri konusu kapsaminda yapilan toplam 1029 calismanin 782 tanesi
makale olarak yaymlanmis ve bu calisma da makaleler 6zelinde ilerlemistir.
Calismanin veri toplama siirecinde Scopus veri tabanindan sokak lezzetleri
ile alakali yapilmis ¢aligsmalarin verisi elde edilmis ve elde edilen veri setleri R
programindan faydalanilarak bibliyometrik analiz gerceklestirilmistir. Calismada
elde edilen bulgular, belirlenen aragtirma sorulart dogrultusunda yorumlanmis ve
tartigilmastir.

1. GIRIS

Her birey kendi istekleri ve zevkleri dogrultusunda farkli turizm faaliyetlerinin
icerisinde bulunabilmektedir. Turizm faaliyetleri icerisinde olmazsa olmaz
eylemlerden birisi ise yemek yemektir. Hangi turizm ¢esidi olursa olsun, insanin
oldugu her yerde yeme i¢cme faaliyetinin gergceklesmesi zaruri bir durumdur. Bu

1 Arastirma Gorevlisi, Gastronomi ve Mutfak Sanatlari, Turizm Fakiiltesi, Kocaeli Universitesi, Kocaeli, E-mail: mert.demiral@
kocaeli.edu.tr, ORCID NO: 0000-0001-8942-1247
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durumda da her birey bulundugu turizm faaliyeti esnasinda gastronominin temel
yapi tasi olan yeme igmeyi hayata gecirmek zorundadir.

Gastronomi turizmi dendiginde akla bir¢ok etkinlik gelebilmekle beraber, baska
bir turizm etkinligi igerisinde yenilen yemekler gastronomi turizmi kapsaminda yer
almamaktadir. Yeme i¢gme eyleminin gastronomi turizmi kapsaminda yer alabilmesi
i¢in seyahatin temel motivasyon kaynaginin dogrudan yeme i¢me eylemi olmasit
gerekmektedir. Gastronomi festivallerine katilmak, yerel pazarlar1 gezmek, yerel
yiyecek iretiminde bulunmak, gastronomi miizelerini ziyaret etmek gibi birgok
etkinlik gastronomi turizmi kapsamina girebilmekte ve bu durumda gastronomi
turizmini yalnizca yeme-igme eylemi ic¢in seyahat etmek seklinde algilamamak
gerekmektedir. Fakat tim bu kosullara ragmen, her ne kadar mutlaka tiiketim
gerektirmese de gastronomi turizminin 6zii yine de yeme-igcmeye baglidir.

Gastronomi turizminin tiikketim boyutlari ele alindiginda da gesitlilik fazladir. Unlii
bir sefin yemeklerini tatmak igin seyahat edilebilecegi gibi gidilen destinasyonun
kiiltiirii ile 6zdeslesmis yerel lezzetleri tatmak da gastronomi turizminin tiikketim
boyutunda yer almaktadir. Sokak lezzetleri ise bu yerel yiyecekler igerisinde dnemli
bir yere sahiptir. Genelde yerli halk tarafindan iretilip satilan sokak lezzetleri,
bulunduklar1 yere gore biiyiik degisimler gostermektedir. Kiiltiiriin bir pargasi
olduklari i¢in de gastronomi turistleri agisindan 6nemli bir ¢ekicilik kaynagi olarak
goriilmektedir.

Bu ¢alismada bibliyometrik analiz yontemi kullanilarak sokak lezzetleri konusu
iizerine yapilan akademik calismalarin genel 6zelliklerini sunmak amaglanmistir.
Bu calismada oncelikle sokak lezzetleri kavrami agiklanmis, ardindan literatiirde
sokak lezzetleri hakkinda yapilan dokiimanlar incelenmistir. Sokak lezzetleri konulu
literatiirde bulunan ¢aligmalarin bibliyometrik analizi yapildiktan sonra belirlenen
arastirma sorulari esliginde bulgular yorumlanmastir.

2. YEREL YIiYECEK VE SOKAK LEZZETLERI

Otantik tirlinler olarak algilanan ve turizm destinasyonlari i¢in turistik bir cazibe
unsuru olarak da dikkat ¢eken yerel yiyecekler, belirli bir destinasyonda iiretilen
ve belirli bir yerel kimlik ¢ercevesinde yer alan veya baska bolgelerden getirilerek
o bolgede tiretilen yiyecek ve icecekler olarak tanimlanmaktadir (Nummedal ve
Hall, 2006; Kim ve Eves, 2012). Gastronomi turizmi agisindan gelenekleri, yoresel
kiiltiirii ve yerel yiyecek-icecekleri deneyimleme arzusunda olan turistler i¢in ¢ok
onemli unsurlar olarak kabul edildiginden dolay1 mutfak kiiltiirii ve yerel yiyecekler,
bulunduklari yerlerin daha spesifik ve digerlerinden ayrilan bir yer olmasinda biiytik
bir 6neme sahiptir (Torres, 2002; Horng ve Tsai, 2010).

Yerel yiyecekler, bir destinasyonun kdltiirii hakkinda onemli bilgiler verip
tanitilmasinda degerli bir rol oynamaktadir; buna bagli olarak da yerel yiyecekler
sayesinde destinasyonlarin 6nemli bir turistik merkez haline gelmesinde yerel
yiyeceklerin fayda sagladigi goriilmektedir (Hjalager ve Richards, 2002). Ulke
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yemek kiiltiiriniin 6n tamitimi olarak da tanimlanabilecek sokak lezzetleri,
giintimiizde destinasyonlarin kimligini olugturan bir parg¢asi niteliginde, s6z konusu
toplumun gastronomi kiiltlirinii anlamakta 6nemli bir paydas olarak karsimiza
cikmakta ve tipki bir ayna gibi geleneksel kiiltiirli yansitmaktadir (Campbell, 2011;
Ozbay, 2020; Renwick, 2021; akt: Yayla, 2021).

“’Kamuya acik alanlar ve ozellikle sokaklarda saticilar tarafindan seyyar veya
sabit bicimde hazirlanip satilan hazir yiyecek ve i¢eceklerdir (Food and Agriculture
Organization of the United Nations (FAO, 1986).” Giiniimiiz sartlarinda bircok
kisi tarafindan bilinip birgok tanimi bulunsa da sokak lezzetlerinin kavramsal
geemisi ¢cok eski bir doneme dayanmamakta, hatta yeni diyebilecegimiz bir gegmisi
bulunmaktadir. Bu tanim, sokak lezzetleri ile alakali ilk tanim olma 6zelligini
tasirken, Birlesmis Milletler Gida ve Tarmm Orgiitii tarafindan 1986 yilinda
Endonezya’nin Jakarta kentinde diizenlenen, Asya’daki Sokak Yemekleri Bolgesel
Calistayi’nda ortaya atilmistir. Genel hatlari ile nitelendirildiginde, sokaklarda ve
halka agik yerlerde sokak saticilari tarafindan araba veya basit bir tezgahta herhangi
bir islem yapilmaksizin tiiketilebilecek veya satilmadan 6nce basit islemlerden
gececek sekilde sunulan yiyecek ve igeceklere sokak yemegi adi verilmektedir
(Ekanem,1998; Calloni, 2013).

Bulunduklar1 destinasyonlarin mutfak kiiltiirlerini yansitan sokak lezzetleri,
taze, mevsimlik ve genelde yerel igeriklerden olusmakta, miimkiin oldugunca asil
kaynagindan temin edilmektedir (Solunoglu ve Nazik, 2018). Kolay ulasilabilmeleri
ve disiik maliyetleri sebebiyle diinya genelinde giinliik 2,5 milyar kisi tarafindan
tercih edilen sokak lezzetleri, galigtiklar1 ortamda yemek yapmak veya yemek
yemek icin kendi evlerine donmeye imkanlar1 bulunmayan milyonlarca tiiketicinin
besin ihtiyacin1 karsilamakla birlikte 6zellikle isciler, orta gelir grubuna mensup
kisiler ve dgrenciler tarafindan uygun fiyatlarindan dolay1 siklikla tiiketilmektedir
(Tinker, 1997; Tinker, 2003; Solunoglu ve Nazik, 2018).

Diinyada bulunan tiim sokak gidalar1 belirli bir menti altinda yer alamayacak kadar
kadar biiytik bir ¢esitlilige sahip olduklari i¢in ¢esitleri, tiretimleri ve tiikketim sekilleri
iilkeden iilkeye degismekte, bunun sonucunda da lezzetleri son derece degiskenlik
gostermektedir (Tinker ve Cohen, 1985; FAO, 1998; Ohiokpehai, 2003; Demir vd.,
2018). Her destinasyonun kendisine 6zgii bir mutfak kiiltirii olmasindan dolay1
sokak lezzetlerinin ¢esidi ve yapilis bicimleri de degisiklik gostermektedir. Sokak
lezzetlerini kategorize etme ihtiyact duyuldugunda; ana yemekler, atigtirmaliklar,
icecekler ve meyveler seklinde bir smiflandirma yapmak miimkiindiir (Steyn
ve Labadarios, 2011). Bununla beraber Kreig ve Sen (2013), sokak lezzetlerinin
yapilislarinin belirli baslhiklar altinda incelenebilecegini belirtmistir. Tablo 1°de
sokak lezzetlerinin hazirlanma yontemleri yer almaktadir. Bir yemegin nihai olarak
ortaya ¢ikmadan once mutlaka belirli asamalardan ge¢mesi gerekmektedir. Tablo
1’de belirtilen hazirlama yontemlerinin ardindan nihai sokak lezzetleri ortaya
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cikmaktadir. Bu yontemlere ve destinasyon ozelliklerine bagh olarak da diinyanin
farkl yerlerinde birbirinden farkli sokak lezzetleri ortaya ¢ikmaktadir. Igdir (2020),
yapmis oldugu calismada farkli kaynaklardan derledigi farkl: iilkelere ait sokak
lezzetlerinin neler oldugunu belirtmistir ve bu yemekler Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 1: Sokak Lezzetlerinin Hazirlanma Y 6ntemleri

Sokak Lezzeti Hazirlama

Yéntemi Nasil Uygulandigi
Kizartma Tavada az yagda kizartma ve derin yag daldirmak suretiyle
kizartma olarak iki bigimde uygulanmaktadr.
Hazirlanacak iiriiniin kaynamis sivvinin igerisinde pisirilmesi
Kaynatma veya bekletilmesidir.
Kavurma Az miktarda yag icerisinde, yiiksek 1sida pigirilerek

gergeklestirilir.

Kapali firinda pisirilen iiriinlerin renginin degismesi suretiyle

Furinda Pisirme ve Kizartma
d kizartilmasidir.

Delikli bir tabla veya tavanmin kaynar suyun iizerine
Bugulama verlestirilmesinin ardindan bu deliklerden gecen su buhar
sayesinde yiyeceklerin pisirilmesidir.

Kaynak: (Kraig ve Sen, 2013).

Tablo 2: Diinyada Ulke Bazl Baz1 Sokak Yemekleri

ULKELER SOKAK LEZZETLERI
Amerika Mulffin, Bagel, Wings. Hot-dog
Cin Lo mein, Gyoza, Bamboo-wrapped rice, Tempura
Endonezya Nasi putih

Filipinler Kikiam, Taho

Hindistan Pakodas, Chaat, Aaloo tikki
Italya Calzone, Sebades, Foraccia
Japonya Miso, Onigiri

Meksika Nachos, Tacos, Buritto, Chili
Orta Dogu Ulkeleri Falafel, Humus

Porto Rico Papa rellena, Pasteles, Sorullos
Tayland Pad Thai, Tempeh satay
Vietnam Banh Mi, Com Tam

Kaynak: (Taylor vd., 2000; Bhowmik, 2005; FAO, 2012; Kraig ve Sen, 2013; Demir vd., 2018;
Igdir, 2020).

Ulkelere ait sokak lezzetlerinin birbirinden farklilik gdstermesi gibi ayni durum
bir iilkenin icerisinde bulunan bolgeler ve sehirlerde de goriilmektedir. Tirkiye’de
bulunan sokak lezzetleri de bu durumdan nasibini almigtir. Tiirkiye’de bulunan
sokak lezzetleri, bulunduklari ilin 6zelliklerine 6re degisiklik gostermekle birlikte
bazi sokak lezzetleri tiim iilke genelinde bilinmekte ve tiiketilmektedir (Giizeler
ve Ozbek, 2017). Tiirkiye’de yaygin bicimde tiiketilen sokak lezzetleri Tablo 3’ te
yer almaktadir. Demir vd. (2018) tarafindan yapilan ¢alismada Istanbul’un Tiirkiye
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sokak lezzetleri acisindan &nemli bir destinasyon oldugu belirtilmis ve Istanbul
sokak lezzetleri kategorize edilmistir. Demir vd. (2018) tarafindan hazirlanan
Istanbul sokak lezzetleri siniflandirmasi Tablo 4’ te yer almaktadur.

Tablo 3: Tiirkiye’de Satisi ve Tiiketimi Yaygin Sokak Lezzetleri

Sokak Lezzeti

Boza

Borek

Doner

Kokoreg

Kofte

Midye Dolma

Nohutlu Pilav

Pide

Simit

Salgam
Kaynak: (Solunoglu, 2018).

Tablo 4: Istanbul Sokak Lezzetleri

Sinifi Siiflandirmanin icerisindeki Sokak Lezzetleri
Deniz Uriinleri Midye Tava, Midye Dolma, Balik Ekmek, Lakerda
Hayvansal Uriinler | Kéfte, Kelle Ségiis, Islak Hamburger, Arnavut Cigeri, I¢li Kofte, Uykuluk

Hamur Isleri Sartyer Boregi, Topik, Nohut Diiriim, Simit

Igecekler Boza, Tursu Suyu, Kahve, Serbetler, Salep

Meyveler Can Erik, Cengelkdy Salataligi, Frenk Yemisi, Cagla Badem

Tathilar Osmanli Lokmasi, irmik Helvasi, Osmanli Macunculari, Tulumba

Diger Kanlica Yogurdu, Kumpir, Tekerlek Ustii Kahvaltiliklar, Tavuklu-Nohutlu

Pilav, Kuru Fasulye
Kaynak: (Demir vd., 2018).

Gastronomi turizminin ana cekiciliklerinden birini olusturan sokak lezzetleri,
gastronomi turizmi kapsaminda turistlerin otantik olani1 deneme arzularinin bir
karsilig1 olarak yeni gidalar deneyimlemelerinde 6nemli bir rol oynamaktadir
(Karsavuran, 2018; Bektarim vd., 2019; Fusté-Forné, 2021; Yayla, 2021).

3. GASTRONOMI TURIZMi VE SOKAK LEZZETLERI ILiSKiSi

Bir destinasyonun gastronomi kiiltiirii, destinasyonda yasayan insanlar tarafindan
siradan kargilanabilirken baska destinasyonlarda yasayan insanlar tarafindan
ilgi cekici karsilanabilmektedir. Bu asamada da devreye gastronomi turizmi
girmektedir. Yiyeceklerin kiiltir ile kurdugu giiclii iligki, turistlerin tercihlerine
gore onemli firsatlar olabilmekte ve turistler tarafindan yikilmak istenen tabular,
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yemeklerin tadilmasi maksadiyla ilgili destinasyonlara seyahat gergeklestirilmesini
saglamaktadir (Yincii, 2010). Quan ve Wang (2004) yaptiklar1 c¢alismada,
turistik deneyimin énemli parcalarindan birisi olan yerel yiyeceklerin seyahat i¢in
o6nemli bir motivasyon olabileceginden bahsetmistir. Bu durum neticesinde, yerel
yemeklerin igerisinde 6nemli bir yere sahip olan sokak lezzetleri de gastronomi
turizmi anlaminda dnemli bir motivasyon unsuru haline gelebilmektedir.

Dogrudan yerel yiyecekleri ve buna bagli olarak sokak lezzetlerini deneyimlemek
icin seyahat eden turistler, gastronomi turizmi igerisinde yer almaktadir. Bununla
birlikte, sokak lezzetleri kapsaminda seyahatler dogrudan turistlerin bagimsiz
rotalarin1 kapsamamaktadir. Sokak lezzetlerini tanitmak ve buna bagl olarak sokak
lezzetlerini tanitacak ¢ok sayida insana ulasmak amaci ile Amerika, Meksika,
Italya, Filipinler ve Tiirkiye gibi bir¢ok iilkede her sene gesitli sokak lezzetleri
etkinlikleri yapilmaktadir (Henderson vd., 2012). Cesena, San Francisco, Antalya,
Adana gibi sehirlerde gergeklestirilen sokak lezzetleri festivalleri bu etkinliklere
ornek olusturmaktadir (Igdir, 2020).

Sokak lezzetleri her ne kadar gastronomi turizmi kapsaminda énemli bir yere
sahip olsalar da yapilislarindaki standardizasyon eksikligi ve kontrollerinin gii¢
olmasi sebebi ile bir takim problemleri de beraberinde getirmektedir (Karsavuran,
2018). Ozellikle gelismemis iilkelerde denetim mekanizmasinin zay1f olmasi, sokak
lezzetlerinin iiretim ve satig kosullar1 hakkinda endiseleri beraberinde getirmekte
ve bu durum sokak lezzetlerinin gastronomi turizmi kapsamindaki yerini tehlikeye
sokmaktadir. Elverissiz ortamlarda sagliksiz kosullarda hazirlanan, dogru ve yeterli
pisirme ile sonuglandirilmamis, ¢apraz bulasmaya maruz kalmis, dogru depolama
sartlarinda muhafaza edilmemis ve ¢evresel kirliligin i¢erisinde servis edilmis sokak
lezzetleri, gesitli saglik sorunlara sebep olmaktadir (Alimi ve Workneh, 2016).
Kolaylikla 6nlenebilecek bu durumun hala devam ediyor olusundaki asil sebebin ise,
gida giivenligi hakkindaki bilgi diizeyleri zayif olan sokak lezzeti saticilar1 oldugu
bir¢ok calismada yer almaktadir (Ceyhun Sezgin ve Sanlier, 2016). Gastronomi
turizmi anlaminda énemli bir deger olan sokak lezzetleri, s6z konusu sebeplerden
Otiirli azzimsanmayacak sayidaki turistlerin ve yatirimcilarin ilgisini kaybetmekte ve
bu durumda gastronomi turizmi kapsaminda tam randimanli degerlendirilmelerinin
oniinde engeller ve soru isaretleri olugsmaktadir (Roever ve Skinner, 2016). Bu
sebeple saticilara, yiyeceklerin giivenli bir sekilde nasil hazirlanacagi ve saklanacagi
konusunda egitimler verilmesi gerekmektedir (Khairuzzaman vd., 2014).

4. YONTEM

Sokak lezzetleri konusundaki alanyazinin ne durumda oldugu ile ilgili
resmin ortaya konulmasinin amaglandigi bu c¢alismada bibliyometrik analizden
yararlanilmigtir. 1969 yilinda Pritchard tarafindan ortaya atilan bibliyometri
kavrami, istenilen kaynaklarm 6zelliklerini belirlemede kullanilan matematiksel
ve istatistiksel bir yontem olarak tanimlamaktadir (Lawani, 1981). Bibliyometrik
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analiz ise kaynaklarin yayinlandigi dergi, yayin bilgisi, konu yazar sayis1 gibi
ozelliklerinin niceliksel olarak analizini ifade etmektedir (Borgman ve Furner,
2002). Bu analizlerin sonuglar1 kullanilip disiplinlere gore farkliliklar belirlenerek
karsilastirmalar yapilabilmektedir (Cicek ve Kozak, 2012).

Manuel olarak arastirma yapmanin pek miimkiin olmadigi durumlarda veya
hacmi biiyiilk olan veri gruplarinda islevsel olan bibliyometrik analiz, farkli
alanlardaki kaynaklarin istatistiklerini ortaya koymak amaciyla arastirmacilar
tarafindan siklikla tercih edilmektedir (Donthu vd., 2021). Segilen konunun
arastirilmak istenen verilerini secilen zaman dilimi igerisinde incelemeye olanak
saglayan bibliyometrik analizi, alan ile ilgili kapsamli bir bakis agisi edinmeyi
miimkiin kilmaktadir seklinde 6zetlenebilmektedir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Sokak lezzetleri kapsaminda yapilan galismalarin genel bir goriintiisiinii ortaya
koymak amaciyla bibliyometrik analiz ile gerceklestirilen bu ¢aligmada Scopus
veri tabanindan alinan verilerin incelenmesinde R programindan yararlanilmastir.
Calismada Scopus veri tabanindan faydalanilmasinin sebebi; eserler ve eserlerde
yer alan referanslara erisim saglayarak aragtirmacinin genig zaman araliklarinda
arama yapmasina olanak saglamasi ve Web of Science (WOS) veritabanina gore
kapsaminin daha gelismis olmasidir (Burnham, 2006; Martin-Martin, Orduna-
Malea, Thelwall, & Lopez-Cozar, 2018).

Calismanin analizleri, R programinin “bibliometrix” paketinden yararlanilarak
yapilmistir. R programinda kullanilmak {izere Aria ve Cuccurullo (2017) tarafindan
gelistirilen bibliometrix paketi, literatiirde yer alan ¢calismalarin kapsamli bir sekilde
incelenmesine olanak saglamaktadir. Cesitli istatistiksel analizler yapmayi saglayan
R programi; kolay kullanimi, bir analizi bircok deger igin tekrar etme, veriyi isleme
ve programlama ile benzer problemlere hizli ¢6ziim bulma vb. 6zellikleri bulunan,
acik kaynak kodlu bir istatistik yazilimidir (Giizeller, Eser ve Aksu, 2016; Aria ve
Cuccurullo; 2017). Bu ¢alismada R programi, kullanim kolayligi, zaman tasarrufu
ve bibliyometrik analiz i¢in ayr1 bir pakete sahip olmasi gibi sebeplerle tercih
edilmistir.

Dogrudan amaca yonelik olmasi igin Scopus veri tabanindan ¢ekilen veriler bazi
sinirlandirmalara tabi tutulmustur. Anahtar kelime olarak “street food” secilmis
ve calismalarda herhangi bir zaman aralig1 secilmemistir. Diger bilim dallarinda
yapilan caligmalarda sokak lezzetlerinin farkli bakis agisiyla ele alinmasi ve
caligmanin sonuglarina etki edebilecegi sebeplerinden 6tiirli yalnizca sosyal bilimler
alaninda yazilmis makaleler aragtirmaya dahil edilmistir. Bilim diinyasinda evrensel
dil olarak kabul edilmesi sebebiyle Ingilizce dilinde yazilmis makaleler ¢alisma
kapsamina alinirken makale tiirii digindaki editoryal materyal, konferans bildirisi,
kitap incelemesi gibi tiirler ¢aligmanin genel goriintlisii disindaki bulgulara dahil
edilmemistir.



178 | GASTRONOMIDE BiBLIYOMETRIK ARASTIRMALAR

ALL ( “street food” ) AND ( LIMIT-TO ( SUBJAREA, “SOCI”)) AND
( LIMIT-TO ( LANGUAGE , “English” ) ) parametresi kullanilarak yapilan
veri taramasi Ozetlendiginde yalnizca sosyal bilimler alaninda Ingilizce yazilmis
caligmalarin verilerine ulasilmistir. Sokak lezzetleri konusunda yapilmis caligmalarin
bibliyometrik analizinin yapilacagi bu ¢alisma kapsaminda elde edilen verilerin
asagidaki arastirma sorularina cevap bulunmasi hedeflenmistir.

Arastirma Sorular:

1. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yaymnlanmis arastirmalara yonelik
genel bilgiler nelerdir? Arastirmalar yayin tiirlerine gére nasil bir dagilim gostermektedir?

2. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yaymlanmis makalelerin yillara gore
dagilimlar ne sekildedir?

3. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yaymlanmis makalelerde kullanilan
anahtar kelimelerin dagilimi ve anahtar kelimelerin yillara gére kullanimi ne sekildedir?

4. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yaymlanmis makalelerde kullanilan
anahtar kelimelerin birlikte olusum aglar1 ne sekildedir?

5. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yayilanmis makalelerin yayinlandigt
dergiler atif alma durumlarina gore ne sekilde siralanmaktadir?

6. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsamindaki makalelerin yayinlandigi dergilerin
yillara gore liretim miktarlart ne sekilde degisiklik gostermektedir?

7. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsamindaki makalelerin yayinlandigi dergilerin
birlikte atif ag1 nasil sekillenmektedir?

8. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerin yazarlarina
iligkin atif alma durumu ne sekildedir?

9. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yayinlanmis makalelerin yazarlaria
iliskin ortak atif agi nasil sekillenmektedir?

10. Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yayinlanmig makalelerin yayinlandigt
iilkelere iligkin dagilim ne sekildedir?

Scopus veri tabaninda sokak lezzetleri konusu kapsaminda yaymlanmis makalelerin dergi, iilke ve
anahtar kelimelerin birbirleriyle iligkileri ne sekildedir?

Bulgular

Bu kisimda sosyal bilimlerde Ingilizce yazilmis “sokak lezzetleri” konusundaki
caligmalarin bibliyometrik analiz ¢iktilarina yer verilmis, s6z konusu ¢iktilar galigma
kapsamindaki arastirma sorulari dikkate alinarak raporlanmaistir.

Sokak Lezzetleri Calismalarinin Genel Goruntiisii

Sokak lezzetleri konusu iizerine yapilan aragtirmalar kapsaminda 1988-2022
yillar1 arasinda sosyal bilimler alaninda ingilizce yazilan toplam 1029 galismaya
ulagilmistir. Tablo 1’ de sunulan verilere bakildiginda yapilan ¢alismalarin agirlikli
olarak yazar is birliklerine dayandigi ifade edilebilir. Yine yayin bagina ortalama
atif sayis1 11.81 olarak gézlemlenmistir.
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Tablo 5: Genel Bilgiler

Zaman Arahg1 1988-2022

Dokiiman 1029
Makale 782
Kaynak (Dergi, Kitap vd.) 514
Anahtar Kelime 2835
Yayin Bagina Ortalama Atif 11.81
Yazarlar 2376
Tek Yazarl Yayinlar1 Yazar Sayisi 49

Cok Yazarli Yaymlarin Yazar Sayisi 1485
Tek Yazarli Yayin Sayisi 327
Yazar Bagina Diisen Yaymn 0.43
Dokiiman Basina Diisen Yazar 2.30
Is Birligi Indeksi (CI) 2,67

Sokak lezzetleri konusunda yapilan ¢alismalarin makale, bildiri vb. gibi farkli
yayin tiirlerine konu oldugu goriilmektedir. Yayin tiirlerine gore dagilimlar
incelendiginde (Sekil 1) %70,99 ile en fazla makale tiiriinde calismanin
gerceklestirildigi dikkat cekmektedir. Bu bulgular 1s18inda ¢alismanin devaminda
makale tlirtindeki ¢alismalardan yararlanilmasi planlanmaktadir.

[KATEGORI ADI]

Kitap [DEGER]

[DEGER] |

| - Makale
P

.% - Kitap BOKImi

\ Kitap BOKimi
- Diger

[KATEGORI ADI]
[DEGER]

Sekil 1: Yayin Tiirlerine Gore Calisma Yiizdeleri

1988 yilindan itibaren sokak lezzetleri ile alakali makalelerin varlig1 dikkat
cekerken galigmalarin yillara gore iiretim dagilimlari incelendiginde (Sekil 2) 2014
yilinda 47 makale ile yiikselise gegen sokak lezzetleri konusu, 2022 yilinda 185
makale ile en yiiksek seviyeye ulagsmistir.
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Sekil 2: Makalelerin Yillara Gore Dagilimi

Anahtar Kelime Analizleri
Sokak lezzetleri konusu kapsaminda yapilan toplam 782 makalede 2555 farklhi
anahtar kelime kullanildig1 gézlemlenmistir. Anahtar sdzciik sayisindaki bu durum
sokak lezzetleri kavramimin cesitli degiskenler aracilifiyla ele alinabileceginin
gostergesidir. Anahtar sozciikler aragtirmanin igerigi hakkinda fikir verirken
caligmanin goriiniirliigiinii de artirabilir. Bununla birlikte, anahtar sdzciik analizleri
incelenen alan hakkinda genel bir bakis acisinin ortaya ¢ikmasini, alanyazindaki
ilerleyisinin gozlemlenmesini kolaylastirmaktadir. Sokak lezzetleri konusu
kapsaminda sosyal bilimler alaninda yaymlanan makalelerde sirasiyla “street food”,
“india”, “food safety”, “street vendors” ve “covid-19” kelimeleri en sik tekrar eden
anahtar sozciikler oldugu gézlenmistir. ilgili kelime bulutu Sekil3’te sunulmustur.
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Sekil 3: Anahtar S6zciik Bulutu
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Sekil 4’te sokak lezzetleri ile alakali calismalarda yer alan anahtar kelimelerin
yillara gore kullanim grafigi yer almaktadir. Buna gore “sokak lezzetleri (street
food)” (f: 46) anahtar kelimesi bu alanda yapilan ¢alismalarda her zaman en sik
kullanilan anahtar terim olmakla birlikte 2014 yilindan itibaren artis gdstermeye
basladigi ve 2017 yili itibariyle her zaman en sik kullanilan anahtar sozciik oldugu
goriilmektedir. Sokak lezzetlerinin ardindan “india”, “food safety”, “street vendors”
ve “covid-19” gibi anahtar kelimelerin de literatiirdeki ¢alismalarda kullanildigt
goriilmektedir. Bu anahtar sozciikler yorumlandiginda sokak lezzetlerinin 6nemli
bir kiiltiir haline geldigi Hindistan iizerinde yapilan ¢aligmalarin sayisinin fazla
oldugu ve pandemi doneminde gida giivenliginin 6neminin bir kere daha dnem
kazandigimi belirtmek miimkiin olmaktadir.
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Sekil 4: Anahtar Sozciiklerin Yillara Gore Kullanimi

Iki anahtar sozciigiin diger calismalarda birlikte gegme durumlarmin
gozlemlenebildigi “birlikte olusum ag1”, sokak lezzetleri konulu caligmalar
kapsamindaki anahtar kelimeler 6zelinde Sekil 4’te sunulmustur. Anahtar sdzciiklerin
diger ¢aligmalarda yer alma siklig1, birlikte olusum agindaki diigiimlerin o biiylime
ve birbirlerine yaklagsma oranlarinda degisiklige sebep olmaktadir. Bu durum,
“street food” anahtar sdzcligiiniin alanyazindaki merkez anahtar sozciik olmasi
seklinde ifade edilirken, “diger anahtar s6zciiklerin “street food” anahtar s6zciigiiyle
baglantili oldugu ve ¢evresinde konumladigi seklinde yorumlanmaktadir.
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Sekil 5: Anahtar Sozciiklerin Birlikte Olusum Ag1

Sokak Lezzetleri Calismalarinin Dergi, Yazar, Ulke Bazh Analizleri

Bu kisimda sokak lezzetleri konusunu kapsayan analiz siirecine dahil edilen
makale tiirii galigmalara yonelik dergi, yazar ve iilkelerin yillik iiretim miktari, atif
alma oranlar ve birlikte atif ag analizlerine yer verilmistir. Literatiirde yer alan iki
belgeye (makale, kitap, bildiri vb.) diger belgelerde bir arada atif yapildigi durumlar
olarak 6zetlenebilecek birlikte atif agi, literatiirii incelerken bir alanin bilgi haritasin
ortaya ¢ikarmak i¢in kullanilan bir yontemdir (Sahin ve Yilmaz, 2021).

Dergilere Ait Analizler

Sokak lezzetleri konusunda yazilan, sosyal bilimler alanindaki makalelerin
yaymlandigi ilk 10 derginin yerel referans listelerinden atif alma durumlarina goére
dagilimlar1 Tablo 6’ da verilmigtir. 465 atif sayist ile “Tourism Management”
dergisinin ve 464 atif sayisiyla “Food Control” dergisinin en fazla atifa sahip
olan dergiler oldugunu séylemek miimkiindiir. Bu dergilere ilave olarak “Urban
Studies” ve “World Development” dergilerinin hemen arka siradan geldigi tabloda
goriilmektedir. Bu dogrultuda turizm, gida, ekonomi ve politika gibi sosyal
bilimlerde birgok farkli alanda yazilmis dergilerin sokak lezzetleri ile ilgili yayin
ortaya ¢ikarttig1 ifade edilebilir.
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Tablo 6: En Sik Atif Alan Dergiler

TOURISM MANAGEMENT 465
FOOD CONTROL 464
URBAN STUDIES 451
WORLD DEVELOPMENT 406
INTERNATIONAL JOURNAL OF URBAN AND REGIONAL RESEARCH 396
ECONOMIC AND POLITICAL WEEKLY 293
JOURNAL OF TRAVEL & TOURISM MARKETING 264
ANNALS OF TOURISM RESEARCH 250
SUSTAINABILITY 231
INTERNATIONAL JOURNAL OF HOSPITALITY MANAGEMENT 211

Dergilerin yillara gore tiretim miktarlarindaki dagilimin yer aldigr Sekil 6’ya
gore 2013 yilinda “Street Food: Culture, Economy, Helath and Governance”
dergisi digerlerinin arasindan siyrilarak en fazla makale yayinlayan dergi olmus,
2020 yilindan itibaren ivme yakalayarak yayim sayisini artiran “Sustainability
(Switzerland)” ve “Foods” dergileri giincel zamana kadar en {iretken dergiler
olmustur. “Sustainability (Switzerland)” ve “World Development” dergileri ise
sokak lezzetleri konusunun yayinlandigi ilk yil olan 1988 yilindan itibaren sokak

lezzetleri konusunda ¢alismalara yer vermektedir.
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Sosyal bilimlerde sokak lezzetleri konusunda yazilan makalelerin atif ag1 Sekil
7’de verilmistir. Olusan aglardaki diigiim ve baglantilar yazarlarin diger ¢alismalarda
ortak atif alma durumlarina gore biiylimekte ve birbirlerine yaklagmaktadir. Bu
grafige gore ise sokak lezzetleri konusu {izerine yayin yapan dergilerin 3 kiimeye
dagildigr goriilmektedir.
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Sekil 7: Dergi Birlikte Atif Ag1

Sekil7, diigim biiytikleri ve baglanti sayis1 acgisindan incelendiginde sokak
lezzetleri alaninda yaym yapan dergilerin li¢ kiimeye ayrildigimi ve diigiimlerin
biiylikliigline bagl olarak 1. Kiimede yer alan “International Journal of Urban
and Regional Research”, “Urban Studies”, “World Development” ve “Antipode”
dergilerinin 6ne c¢ikan dergiler arasinda oldugunu sdylemek miimkiin bir hal
almaktadir. 1. kiimede (yesil) “International Journal of Urban and Regional Research”
dergisinin 6ne ¢iktig1 gdzlemlenirken, 3. (mavi) kiimedeki diigiim biiytikliiklerinin
ve baglanti sayilarinin 2. kiimeden (kirmizi) daha fazla oldugu dikkat cekmektedir.

Yazar Atif Analizleri
Yerel referans listelerinden atif alma durumlar: incelendikten sonra en ¢ok atif
alan ilk 10 arastirmaci Tablo 7’de listelenmistir.
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Tablo 7: Yazarlarin Atif Alma Durumlar:

YAZAR ATIF SAYISI
BERTOLDI B. 22
BOLLANI L. 22
BONADONNA A. 22
GAVIDIA CM. 22
GIACHINO C. 22
GONZALEZ R. 22
PATTANARO G. 22
RAMOS D. 22
RONDON-ESPINOZA J. 22
INTANOO S. 21

Tablo7’ye gore Bertoldi B., Bollani L., Bonadonna A., Gavidia C.M., Giachino
C., Gonzalez R., Pattanaro G., Ramos D. Rondon-Espinoza J. isimli arastirmacilarin
22 atif sayisiyla birinciligi paylagmistir. Intanoo S. isimli arastirmaci ise birinci
siray1 paylasan 9 kisiden sonra 10. sirada yer almisgtir.

2

@
e

Sekil8: Yazar Birlikte Atif Ag1

Sekil 8’de ise yazarlara iliskin birlikte atif ag1 verilmis ve buna bagli olarak
sokak lezzetleri konulu yayin yapan yazarlarin referans listelerinde birlikte atif
alma durumlarina gore iki kiimede sekillendigi goézlemlenmistir. Diigiimlerin
biiylikliigline bakildiginda 1. Kiimede (kirmizi) Smith, Cohen ve Brown isimli
aragtirmacilarin sembolleri daha biiylik goriindiigii i¢in 6n plana ¢ikan yazarlari bu
yazarlar oldugunu sdylemek miimkiindiir. Tkinci kiimede (mavi) Chen, Lee ve Kim
isimli aragtirmacilarin 6n plana ¢iktig1 gortiilmektedir.
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Ulkelere Ait Atif Analizleri

Ulkelerin bilimsel iiretimlerine gére dagilimlari koyu renkten agik renge
siralanmak kosuluyla Sekil 9’da gosterilmistir. Buna gore bilimsel {retim
dagiliminda ABD 360 calisma ile sokak lezzetleri alaninda en tiretken tilke olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. ABD’den hemen sonra sirastyla; 156 yayn ile ingiltere, 118
yayin ile Gliney Afrika, 107 yaym ile Cin ve 105 yaym ile Hindistan seklinde devam
etmektedir. Tiirkiye ise 24 yaym ile 21. sirada yer almaktadir. Analizlerin sonucunda
elde edilen bulgular dogrultusunda ABD basta olmak {izere diinyanin bir¢cok
iilkesinde sokak lezzetleri ile alakali ¢alismalarin yapildig dikkat ¢ekmektedir.

-3
- = - M-

Sekil 9: Ulkelere Gore Bilimsel Uretim Dagilimi

Sosyal bilimler alaninda makale tiirlinde sokak lezzetleri konusunu kapsayan
caligmalarin dergi, lilke ve anahtar kelimelerinin birbirleriyle baglantilarim
incelemek adina yapilan analizin bulgular1 Sekill0’da belirtilmistir. S6z konusu
baglantilarin degerlendirilmesi, Sekil 10’da yer alan ti¢lii baglanti grafigi ile kolaylik
kazanmaktadir.
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Sekil 10: Dergi, Ulke, Anahtar Kelime Alan Grafigi

Sekil 10 incelendiginde Amerika drneginden yola g¢ikilacak olursa, Amerika’da
sokak lezzetleri ile ilgili gerceklesen calismalarin en biiyiik kisminin “World
Development” dergisinde yayinlandigi, bununla birlikte yapilan g¢alismalarda
“urban”, “food safety” ve “street food” anahtar sdzciiklerinin tercih edilen anahtar
sozciiklerden yalnizca birkagt oldugunu belirtmek mimkiindiir. Sekill0’da yer
alan baglantilar incelendiginde diger iilkelerin yayin yaptigi diger dergilere ve bu
yayinlarda kullanilan anahtar sdzciiklere ulasilabilmektedir.

5. SONUC VE TARTISMA

Her tilkenin kendine 6zgii bir kiiltiirii ve buna bagli olarak da bir beslenme bigimi
vardir. Beslenme bigimleri ise bir¢ok degiskene bagl olarak aym iilke icerisinde
bile degisiklik gosterebilmektedir. Sokak lezzetleri ise bir¢ok iilkede ¢ok farkli
gidalardan, ¢ok farkli pisirme yontemleriyle hazirlanip iilkenin karakterine gore
ortaya ¢ikan, genel olarak ucuz fiyath ve hizli tiikketilebilen lezzetler olarak karsimiza
¢ikmaktadir. Bu ¢alismada, aragtirmacilar tarafinda son yillarda popiiler bir alan
haline gelmis sokak lezzetleri ¢alismalarmin bibliyometrik resmi olusturulmaya
calisilmistir. Bu sayede sokak lezzetleri konusunun geg¢misteki durumu ve su anki
gidisat1 hakkinda bilgi elde etmek ve literatiirde sokak lezzetlerinin genel durumunu
belirlemek istenmistir.

Calisma bulgulari incelendiginde sokak lezzetleri ile alakali yapilan caligmalarin
1988’den beri varlik gdsterdigi ve son zamanlarda ¢aligsma sayisinda yiiksek bir artig
oldugu gozlemlenmistir. Cogunlukla makale tiiriinden yayinlarin 6n plana ¢iktig1 ve
calismalarda gida giivenligi, sokak saticilar1 gibi farkli etmenlerin de kullanildig
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ve bu etmenlerin anahtar sozciiklerle de uyustugu goriilmektedir. Calismalarin
yayinlandigi dergiler kapsaminda elde edilen bulgulara bakildiginda konu hakkinda
en fazla yayina sahip olan derginin “Street Food: Culture, Economy, Helath and
Governance” dergisi oldugu goriiliirken, en fazla atif alma sayisina sahip olan
derginin “Tourism Management” dergisi oldugu goriilmektedir.

Calisma bulgularindan bir digeri de anahtar sdzciik olarak en sik kullanilanlarin
“street food”, “india”, “food safety”, “street vendors” ve “covid-19” oldugu dikkat
¢cekmektedir. Yine dikkat ¢eken bir diger bulgu ise en ¢ok yayinin Amerika’da
yapilmis olmasidir. Bu bulgular 1s1ginda degerlendirilme yapilirsa Amerika’da
sokak lezzetlerinin gastronomik anlamda 6nemli bir yeri olabilecegi ihtimalinden
s0z etmek miimkiindiir. Yerel referans listelerinden atif alma durumlari incelendikten
sonra en ¢ok atif alan ilk 10 arastirmacinin yirmi ikiser atif ile Bertoldi B., Bollani
L., Bonadonna A., Gavidia C.M., Giachino C., Gonzalez R., Pattanaro G., Ramos
D. Rondon-Espinoza J. isimli aragtirmacilar oldugu, birlikte atif ag1 incelendiginde

ise Smith, Cohen ve Brown isimli aragtirmacilarin 6n plana ¢iktiklar1 gériilmektedir.

Calismanin smirliliklar1  dogrultusunda ileride literatiire katki anlaminda
neler yapilabilecegi de tartisilmalidir. Sokak lezzetlerinin literatiirdeki genel
goriintlisiinii yansitmak amaciyla bibliyometrik analizden faydalanilarak yapilan
bu calismada Scopus veri tabanindan faydalamlmistir. Ilerleyen calismalarda WOS
gibi diger veri tabanlarindan da faydalanilarak genel goriintiiniin perspektifi daha
da genisletilebilir. Calismani bir diger sinirlilig ise yayin dili olarak Ingilizcenin
belirlenmis olmasidir. Ilerleyen calismalarda diger dillerdeki calismalar da
incelenerek literatiire olan faydanin artirilabilecegi ihtimali degerlendirmeye
almmalidir. Bu ¢alisma bibliyometrik analiz agisindan kullanigli bir program olan R
ile yapilmis olup ileride yapilacak ¢alismalarda baska paket programlar kullanilarak
farkli bulgulara ulasmak miimkiin olacaktir. Sokak lezzetlerinin genel goriintiisiinii
ortaya koymak amaciyla yapilan bu ¢alismada belirlenen aragtirma sorulari disinda
da konu ile alakali bir¢ok arastirma sorusu gelistirilebilir. Konu ile ilgili yapilacak
calismalarda farkli arastirma sorular1 {izerinden gidilmesi ihtimalinde pek ¢ok yeni
bulgu bulmak da olasilik dahilindedir.
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