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ONSOZz

Akademik yayincilik faaliyetleri agisindan 2015 yilindan bu yana “Iletisim
Calismalar1” adli kitap, Iletisim Fakiiltemiz tarafindan diizenli olarak
yaymlamaktadir. Bu yil sekizincisini yaymmladigimz “Iletisim Calismalar
2023” adli bu kitap, disiplinleraras1 bir ¢aligma alan1 olan iletisim alaninda
degisen c¢ok farkli bilgi ve arastirmayr sistematik sekilde sunmaktadir.
“Iletisim Calismalar1 2023” adli bu calismanin temel amaci, uygulamali
ve disiplinlerarast bir bilim dali olan “iletisim” alaninda yapilan akademik
caligmalar1 cogaltip, yeni arastirma ve arastirmacilan tesvik edip, yapilan
calismalarin niteligini, ¢esitliligini, ulusal ve uluslararasi etkisini arttirip bu
alanda calisan akademisyenler arasindaki igbirligini gligclendirmek ve sektorle
egitim diinyasimin iyi iletisim kurmasi amacini giitmektedir. Ayrica bu kitabin,
Ulkemizde iletisim alaninin gelismesine katki saglarken yeni arastirmalarin,
yaklagimlarin ve uygulamalarin alan uzmanlar ile paylasilmasina olanak
saglayacagindan kuskumuz yoktur. “Iletisim Calismalari 2023” kitabimizin
ayrica ililkemizde iletisim alaninin bagimsiz bir bilim alani olarak anilmasina ve
sektore onemli katkilar saglayacagimi iimit ediyoruz. “Iletisim Calismalar1 2023”
kitabimiz okurlarina, www.egitimyayinevi.com, www.tojcam.net ve Www.
iticam.net sitelerinden e-kitap olarak eristirilmektedir. Kitabimiza olan ilgi ve
katki her gecen giin hizla biiyiimekte, yaymlanmasi i¢in bagvuran arastirmact
ve yayin sayisi siirekli artmaktadir. “Iletisim Caligmalart 2023 kitabimizin
icinde yer alan tim calismalari begeni ile okuyacaginizi timit ediyoruz.
“Iletisim Calismalar1 2023 adli kitabimizin bugiinkii noktaya gelmesinde,
istikrarli olarak yayinlanmasinda desteklerini esirgemeyen tiim hocalarimiza,
hakemlerimize, yazarlarimiza ve destek veren herkese cok tesekkiir ediyoruz.
Ayrica siz degerli okuyucularimiza ve sanal ortamda ulastiritlmasinda katkisi
olan herkese ¢ok tesekkiir ediyoruz. Bu kitabin iletisim alanina farkl bir bakig
acist ve katki getirmesi dilegiyle...

Saygilarimizla

Editorler:

Prof. Dr. Aytekin Isman,

Dog. Dr. Mustafa Oztung,
Dog. Dr. Nesrin Akinct Cotok,
Dog. Dr. Dilan Ciftci



AFET OKURYAZARLIGI: iLETiISIMSEL BiR CERCEVE
Prof. Dr. Emet Giirel', Ars. Gor. ilkay Burak Taskiran?

0z

Afet; insan ve toplum yasami iizerinde olumsuz etkileri bulunan, can ve
mal kaybi yaratabilen olaydir. Ekosistemi olusturan canlilar1 ve toplumlari
olumsuz yonde etkileyen afetler, i¢inde bulundugumuz dénemde yasanan iklim
degisikligine kosut olarak daha sik ve sert bir sekilde goriilmeye baslamistir.
Afetlerin diinya tizerindeki yasami tehdit eder bir nitelige biirlinmeye baglamasi,
afet kavramina yonelik bir paradigma degisikligini giindeme getirmistir. Bu
baglamda kabul goren diislince ‘afetin olayin kendisi degil, dogurdugu sonug’
oldugu yoniindedir. Dolayisiyla gliniimiizde, afet yonetimi bir gereklilik olarak
belirmektedir.

Modern afet yonetimi, ‘afet iletisimi’ ve ‘afet okuryazarligi’ kavramlarim
on plana ¢ikarmaktadir. Afetlerin etkilerini azaltmak ve toplumlar1 direngli hale
getirmek i¢in 6nem arz eden afet okuryazarlig; afet riskini degerlendirebilme,
acil durum planlama, afetlerle ilgili bilgileri anlama ve kullanma becerilerinden
olusmaktadir. Kiiresel ve ulusal diizeyde afetlerin goriilme sikliklarindan, etki
ve siddet derecelerinin yliksekliginden hareket eden bu g¢alisma, gliniimiiz
okuryazarlik tiirlerinin en dikkat ¢ekenlerinden biri olan afet okuryazarligina
iletisimsel bir bakis acis1 getirmeyi amaglamaktadir.

Kavramsal bir nitelik arz eden calisma kapsaminda afet olgusu, afet
tirleri, afet yonetimi, afet iletisimi ve afet okuryazarligi ele alinmaktadir.
Calismanin, afet okuryazarligmin gorece yeni olmasi ve alanyazinda konu
ile ilgili sinirli kaynak bulunmasi nedeniyle 6nemli oldugu diistiniilmektedir.
Caligma ile gelecek galigmalara 151k tutma noktasinda alanyazina katki sunmak
hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Afet, Afet Yonetimi, Modern Afet Yonetimi, Afet
Iletigimi, Afet Okuryazarhg.

1 Ege Universitesi iletisim Fakiiltesi, Orcid:0000-0002-5120-8042, emet.gurel@ege.edu.tr
2 Istanbul Yeni Yiizyil Universitesi Iletisim Fakiiltesi, Orcid: 0000-0001-9520-9744, ilkayburak.taskiran@yeniyuzyil.edu.tr
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Giris

Afet, insanm var olma miicadelesinin bir pargasidir. Insan, dogayla her
daim miicadele i¢inde olmus ve dogaya karst bir miicadele vermistir. Var
olmak, hayatta kalabilmek, refah i¢inde yasamak igin verilen bu miicadele;
insanin aslinda doganin bir parcast oldugunu unutmasi ve dogaya hilkkmetmeye
calismasini beraberinde getirmistir. Insanlarin ekonomik, siyasal, sosyo-
kiiltiirel tiim faaliyetleri; tarih boyunca dogadan ve dogal unsurlardan yogun
olarak etkilenmistir. Bununla birlikte insanin yonetebilen bir varlik olmasi ‘afet
yonetimi’ uygulamalariin dogmasini ve gelismesini saglamistir.

Bu ¢alismada g¢agcil okuryazarlik tiirlerinden biri olan ve afet kavraminin
kiiresel diinyadaki goriilme sikligina kosut olarak gérece 6nem arz eden ‘afet
okuryazarligr’, iletisimsel bir bakis agisiyla incelenmektedir. Kavramsal bir
nitelik arz eden ve afet kavramini konu eden ¢aligma kapsaminda modern afet
yonetiminin bir pargasi olan afet okuryazarligi tiim yonleriyle mercek altina
alimmaktadir.

Afet Kavrami

Insan ve toplum yasam {izerinde derin etkileri bulunan dogal, ekonomik,
siyasal, sosyo-kiiltiirel nitelik arz eden olaylar; afet olarak adlandirilmaktadir.
Son yillarda sik duydugumuz bir kavram olan afet, kapsaminin genisligi
nedeniyle muglak bir nitelik arz etmektedir. Bir kavrami anlamak; onu
tanimlamaktan, ne oldugunu ve ne olmadigini ortaya koymaktan gecmektedir.
Bu nedenle ¢alismanin bu boliimiinde afet kavramina iligskin tanimlamalara yer
verilmistir.

Disiplinlerarasi niteligi nedeniyle afet, ¢esitli disiplinler tarafindan yapilmis
bir¢ok tanima sahiptir. Tiirk Dil Kurumu Tirk¢e Sozlik’e (2023) gore
Tiirkgeye Arapgadan giren afet, “gesitli doga olaylariin sebep oldugu yikim”
anlamina gelmektedir. Afet kelimesi, Ingilizce ‘disaster’ olarak ifade bulmakta
ve “biiyiik hasara, zarara ve kayba neden olan olay”, “biiyiik kayip veya yikim
getiren ani felaket” seklinde tanimlamaktadir (Cambridge Dictionary, 2023;
Merriam-Webster Dictionary, 2023). Disaster kelimesi, Bati dillerine Fransizca
‘désastre’ kelimesinden girmis olup 1560’lar ile tarihlenmektedir. Etimolojik
koken olarak ise, yildiz anlamina gelen Yunanca ‘astron’ ve Latince ‘astrum’
kelimeleriyle iliskilendirilmektedir. Bu yoniiyle kelime, astrolojik bir anlama
sahiptir ve bir gezegenin elverigsiz konumundan kaynaklanan felaket olarak
karsilik bulmaktadir. Yildiz kelimesi, muhtemelen astrolojik olarak; ‘kader’,
‘kismet’, ‘talih’ gibi anlamlara gelmektedir (Harper, 2023). Ge¢mis yillardan
itibaren Tanr1 olarak kabul edilen gezegen ve yildizlara yiiklenen astrolojik
anlam, dilde de yansima bulmustur (Amarasinghe, 2020).

Afet ve Acil Durum Y 6netimi Bagkanlig1 (2023) afet kavramini; “toplumun
tamami veya belli kesimleri i¢in fiziksel, ekonomik ve sosyal kayiplar doguran,
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normal hayat1 ve insan faaliyetlerini durduran veya kesintiye ugratan, etkilenen
toplumun bas etme kapasitesinin yeterli olmadig1 doga, teknoloji veya insan
kaynaklt olay” olarak agiklamaktadir. Uluslararast Kizilhag ve Kizilay
Dernekleri Federasyonu (2023) afet kavramint; “bir toplumun igleyisinde kendi
kaynaklarini kullanarak baga ¢ikma kapasitesini asan ciddi aksamalar” seklinde
tanimlanmaktadir.

Birlesmis Milletler Afet Riskini Azaltma Ofisi (2023) afet kavramini,
“etkilenen topluluk veya toplumun kendi kaynaklarini kullanarak basa ¢ikma
yetenegini asan bir aksama diizeyi” olarak ifade etmektedir. Asya Afet Azaltma
Merkezi’ne (2023) gore ise afet kavrami; “etkilenen toplumun yalnizca kendi
kaynaklarini kullanarak basa ¢ikma kabiliyetini asan; yaygin insani, maddi
veya ¢evresel kayiplara neden olan, toplumun isleyisinde ciddi bir aksama
yaratan nitelikler” olarak karsilik bulmaktadir. Bu tanimlarin ortaya koydugu
lizere afet; insanlar, orgiitler ve toplumlar nezdinde kayiplar yaratan, hayatin
olagan akisini durduran ya da kesintiye ugratan, imkanlarin yetersiz kaldigi
olaylara iligkin genel bir ifadeyi temsil etmektedir.

Smith’e (2013) gore, insani degeri olan seyleri olumsuz etkileyen
bir tehlikenin gerceklesmesi olarak afet, dogal tehditlerin sonucu ortaya
cikabilecek potansiyel risklerdir. Ekolojik bozulmalar, artan niifus yogunlugu,
ormansizlagma, iklim degisikligi, kiiresel 1sinma, hizli ve carpik kentlesme
gibi sebeplerle milenyumun baslangicindan beri siklig1 ve siddeti siirekli artan
kolektif afetler, gecici olmalarina ragmen toplumlar i¢in biiyiik kayiplara neden
olmaktadir. Ayn1 zamanda yoksullugun devam etmesine de katkida bulunan
faktorler olarak kiiresel captaki zorluklarin kaynaklari arasinda gosterilmektedir
(Benson vd., 2001; Sahni & Ariyabandu, 2003; Perry, 2007).

Uluslararas1 ve ulusal alanyazin taramasinin ortaya koydugu iizere afet
ile ilgili tamimlarin, bircok ortak 6zelligi bulunmaktadir. Afet tanimlarinin en
dikkat cekici 6zelliklerinden ilki, kapsamlar ile ilgilidir. Herhangi bir olayin,
afet olarak nitelenebilmesi i¢in belirli bir diizey ile kategorize edilebilmesi
gerekmektedir. Keller ve DeVecchio (2016) afetleri; ‘tehlike’, ‘afet’ ve
‘felaket’ olmak tizere ii¢ diizey ile kategorize edebilmenin miimkiin olduguna
dikkat ¢ekmektedirler. Tehlike seviyesinde yer alan afetler, insanlar i¢in tehdit
olusturan fakat herhangi bir can kaybina yol agmamis olumsuzluklar olarak
betimlenmektedir. Tehlikenin daha kapsamlisi olan afetler; bolgesel ve kisith
bir alanda can ve mal kayiplarinin meydana gelmesini ifade etmektedir. Felaket
ise; tehlike ve afetten daha siddetli gergeklesen, altyap1 ve gecim kaynaklarmin
tahribatina neden olan, ¢ok genis bir alan1 kapsayan oOliimlere yol acan
olumsuzluklardir.
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A Felaket
Afet

Tehlike

Sekil 1: Afet Diizeyleri
Kaynak: Keller ve De Vecchio’dan (2016) yararlanilarak arastirmacilar tarafindan
olusturulmustur.

Sekil 1°de sunulan afet diizeylerinden hareketle her doga olayinin yalnizca
olusmus ve olumsuzluk arz etmis olmasi, ‘afet’ olarak nitelenmesi igin
uygun bulunmamaktadir. insan veya doga kaynakli olaylarin afet diizeyinde
nitelendirilebilmesi i¢in yasami ve yasam alanlarini etkilemesi, insan
faaliyetlerini sekteye ugratmasi ve kayiplara neden olmasi gerekmektedir (Atls,
2006). Bununla birlikte insanlarin yerlesim alanlarinin uzaginda meydana gelen
tehlikeli bir olay, insanlarin yasamini ve mallarmi -altyapiyi- etkilemedigi
taktirde afet olarak adlandirilmamaktadir (Chaudhary & Piracha, 2021). Bu
paralelde bir olaya kars1 yeterli korumay1 insa etmis bir toplulukta tehlikeli bir
siirecin meydana gelmesi de afet olarak nitelendirilmemektedir (Yavas, 2005).

Tanimlarin ortaya koydugu iizere afetlerin bir diger onemli 6zelligi,
dogurduklar1 olumsuz sonuglardir. Diinyanin herhangi bir yerinde ¢ogu giin
bir veya daha fazla afet meydana gelmektedir. Afetin kaynagi ve tiirli ne
sekilde olursa olsun insanlar ve yasam alanlar1 lizerindeki etkileri benzerlik
gostermektedir. Afetler, canlilar i¢in biiyiik zorluklara, 6nemli ol¢clide hastalik
ve Oliime yol acarak Tablo 1°de yer alan biiyiik ekonomik ve insani kayiplara
neden olmaktadir (Gong vd., 2018; Irawati vd., 2021; Jithamala Caldera &
Wirasinghe, 2022).

Tablo 1: Afetlerin Olas1 Sonuglari

Fizyolojik Sonuclar Ekonomik Sonuclar Toplumsal Sonug¢lar
e Oliim e Maddi kayiplar e Gida/beslenme sorunlari
e Yaralanma e Ekonomik kayip ve e Barmma sorunlart
e Hastalik istikrarsizlik e Altyapinin (Saglk, egitim,
e Hijyen eksikligi e Alim giiciiniin diismesi iletisim vb.) ¢6kmesi
e Bulasici hastalik riski e Alim olanaklarinin azalmasi | ¢ Yasam kalitesinin diismesi
e Erken dliimler e Fiyat artis1 e Sosyal istikrarsizlik
e Psikolojik rahatsizliklar | e Is ve isgiicii istikrarsizlig e Gog
e Niifus yapisinin degismesi

Kaynak: Arastirmacilar tarafindan olusturulmustur.
Tablo 1’de sunulan fizyolojik, ekonomik ve toplumsal diizeyde kayiplara
yol agan afetler; toplumlarin ve sistemlerin isleyisinin ciddi sekilde bozulmasi
sonucunu dogurmaktadir. Bu baglamda afetler, verdikleri biiylik hasarlar ile
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kaynaklarda bozulmayi tetiklemekte ve toplumlarin sahip olduklari kaynaklarla,
bozulmanin iistesinden gelememelerine de neden olmaktadir (Shaluf, 2007a;
Chmutina & von Meding, 2019). Zibulewsky’nin (2001) belirttigi iizere afetler
beklenmedik 6liimlerin, yaralanmalarin ve hastaliklarin tetikleyicisi olmaktan
daha fazla olumsuz sonuglar dogurabilmektedir.

Afetin Anatomisi ve Afet Tiirleri

Afetler, farkli nedenlerden kaynaklanabilmekte ve g¢esitli sekillerde
olabilmektedirler. Afetlerin ortaya c¢ikis nedenlerini, dogal ve insani
sistemler olmak iizere iki sekilde gruplamak miimkiindiir. Bu baglamda
afetler, ‘dogal afetler’ ve ‘insan kaynakli afetler’ olmak iizere iki kapsamda
ele almabilmektedirler. Dogal afet, en yalin ifadeyle dogadan kaynaklanan
olaylardir. Daha genis ifadeyle ise insanlarin kontrolii diginda ger¢eklesen, mal
ve can kaybinaneden olabilen biiylik 6lgekli tehlike olarak tanimlanabilmektedir.
Dogal afet, cesitli sekillerde ve dlgeklerde olabilmektedir.

Tablo 2: Dogal Afet Tiirleri

Ani Gelisen Dogal Afetler Siirec icinde Gelisen Dogal
Afetler
o Jeofizik afet (Deprem, tsunami, heyelan, volkanik patlama | e Siddetli soguk
vb.) o Siddetli sicak
e Hidrolojik afet (Sel, su tagkini vb.) o Kuraklik
e Meteorolojik afet (Firtina, hortum, kasirga, siddetli riizgar, | e Kithik
sis, asir1 yagis vb.) o Aclik
e Klimatolojik afet (Kuraklik, tagkin, orman yangini vb.) e Collesme
e Biyolojik afet (Salgin hastalik, bitki ve hayvan istilalari | ¢ Tuzlanma
vb.) o Su kirliligi
e Diinya dis1 afet (Meteor ¢arpmasi, asteroit garpmasi, giines | ® Hava kirliligi

patlamasi vb.)
Kaynak: Below vd. (2009) ve Chaudhary & Piracha’dan (2021) yararlanilarak olusturulmustur.

Genel anlamiyla dogal afetleri, ‘ani gelisen dogal afetler’ ve ‘siire¢ icinde
gelisen dogal afetler’ olmak iizere iki kapsamda ele almak mimkiindiir. S6z
konusu siniflandirma ve kapsam, Tablo 2’de sunulmustur. Ani gelisen dogal
afetler; ‘jeofiziksel’, ‘hidrolojik’, ‘meteorolojik’, ‘klimatolojik’, ‘biyolojik’
ve ‘diinya digt’ nitelik arz edebilmektedir. Siire¢ iginde gelisen dogal afetler
ise; zaman i¢inde ortaya ¢ikan ve geliserek olumsuzlasan dogal afetleri ifade
etmektedir. Insanlhiga tarih boyunca zor zamanlar yasatan dogal afetlerin,
ozellikle milenyum sonrasinda dogaya ve gezegene yonelik insan etkisinin
artmasi sonucunda olusan iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma gibi etkenlerin
sonucu olarak nicelikleri, dereceleri ve etkileme kapsamlari ivme kazanmaktadir
(Kadioglu, 2011).

Insan kaynakli afetler ise, insanlar araciligiyla meydana gelen tehlikeli
olaylardir. Alanyazinda ‘beserl afet’ olarak da adlandirilan bu afet tiiri;
insanin neden oldugu ve biiyiik can/mal kayiplarina sebep olan olaylari ifade
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etmektedir. Endiistriyel yanginlar, biiylik kazalar, patlamalar, sanayi kazalari,
sivil itaatsizlik, terér, kiiresel bilgisayar sistem arizalari, ulagim/tagimacilik
kazalar1, niikleer/biyolojik/kimyasal kazalar, savaslar ve kontrol edilemeyen
sosyal olaylar insan kaynakli afetlere 6rnek verilebilmektedir.

Afet tiirlerinin gosterdigi lizere afetler, olagandir; bununla birlikte afetleri
onlemek ve yonetmek miimkiindiir. Bu baglamda afetlerden kaynaklanabilecek
zararlar1 kontrol almak i¢in ‘afet yonetimi’, afet yonetiminin etkili bir sekilde
uygulanabilmesi i¢in ‘afet iletigimi’, afetlere iliskin farkindalik ve bilinci
artirmak i¢in ise ‘afet okuryazarlig1’ onem arz etmektedir.

Afet Yonetimi

Afetler, uygarlik yolculugunda insanla birlikte yiiriimiislerdir. Bu baglamda
her donemin afet algisi ve afet yaklasimi farkli nitelik arz etmektedir.
Insanlar afetlerden 6grenmisler ve afetle basa ¢ikma sekillerini bu gergevede
gelistirmiglerdir. Afetlerin ortaya ¢ikis sebeplerine iliskin insanlik tarihi
boyunca c¢esitli nitelendirilmeler yapilmistir. Sekil 2°de afetlerin olusumuna
iligkin diislincelerin tarihsel gelisimi verilmistir.

~
*{ Tanrisal Gazap Olarak Afet

v

~
*{ Doga Eylemi Olarak Afet

A

\
*{ Doga-Insan Etkilesimi Olarak Afet
A

*{ Dogal, Insani ve Disiplinlerarast Siire¢ Olarak Afet

S

Sekil 2: Afetlerin Olusumuna iliskin Diisiincelerin Tarihsel Gelisimi
Kaynak: Aragtirmacilar tarafindan gelistirilmistir.

‘Tanrisal bir gazap olarak afet’, insanlik tarihinin uzun dénemleri boyunca
kabul gérmiis olan ve glinlimiizde bazi toplumlar tarafindan hala kabul gérmeye
devam eden diisiincedir. Insanin afet algisina iliskin dncel nitelige sahip olan bu
diisiince, ¢alismanin 6nceki boliimlerinde agiklanan afet kelimesinin etimolojik
kokeni ile de ortiismektedir (Amarasinghe, 2020; Harper, 2023).
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Tanrisal bir gazap olarak afet diislincesine gore afetler, insanlarin yaptigi
kotii eylemler nedeniyle verilen ilahi cezalardir. Afetleri yaratici giig ve ceza ile
iligkilendiren bu anlayis, kaderci bir bakis acisini1 temel almakta ve insanlarin
afetler sonucunda yasanan olumsuz sonuglar1 kaderin bir pargasi olarak kabul
etmelerini tesvik ederek afetlerin olumsuz etkilerini azaltmalarinin insani
kapasiteyi astigini savunmaktadir (White vd., 2001; Paradise, 2005; Baytiyeh
& Naja, 2016).

‘Doga eylemi olarak afet’, afeti fiziksel bir fenomen olarak goren ve
dogaya iligkin bir olay olarak kabul eden diislincedir. Bu diisiince, Ronesans ile
baglamistir. Bu baglamda Ronesans ile yasanan bilimsel diisiince ve bilgideki
ilerleme, felaket algisinin dogaiistii paradigmadan dogal fiziksel gerceklere
dogru degismesi sonucunu dogurmustur. Bilimsel bilginin 6nem kazanmasi,
afetlerin ilahi niteligini yok etmis ve dogaya ait bir gii¢ olarak ehlilestirilmelerini
saglamistir (Dynes, 1993; Smith, 2013).

Doga-insan etkilesimi olarak afet diigiincesi, afetlerin kaynagimin insanin
dogaya yonelik edimleri oldugunu savunmaktadir. Bu anlamiyla afet, doga ve
insan arasindaki etkilesimin bir sonucu olarak insan yagamin etkilemektedir.
19. yiizyilla birlikte yayginlagmaya baglayan bu diisiincenin kdkeninde
Sanayi Devrimi ve beraberinde getirdigi modernite kosullar1 bulunmaktadir.
Bu baglamda insan, ektigini bigmis ve sanayilesmenin olumsuz getirilerini
deneyimlemek durumunda kalmistir. Bilingli ormansizlastirma, karbon
emisyonunun dnemsenmemesi ve insanin kendi kurdugu sistemin devamliligi
saglamak i¢in diinyanin dogal ortaminda anormal degisiklikler gergeklestirmesi
gibi eylemler; afet kavramina bakis agisinin degigsmesi sonucunu dogurmustur
(Chaudhary & Piracha, 2021).

‘Dogal, insani ve disiplinlerarasi siire¢ olarak afet’; afeti bir gerceklik olarak
kabul eden ve afetle birlikte en az zararla yasam i¢in yapilmasi1 gerekenleri
disiplinlerarasi bir bakis agisiyla arastiran diisiincedir. Afetler {izerine yapilan
caligmalarin, tlkelerin gelismislik diizeyleri ile dogal afetlerden etkilenme
diizeylerini arasinda paralellik oldugunu ortaya koymas ile afetler dogal, insani
ve disiplinlerarasi bir siire¢ olarak degerlendirilmeye baglamistir.

Arastirmalara gore bir lilkenin gelismislik oraninin diismesi, afet kaynakl
6liim oranlarimin yiikselmesine neden olmaktadir. Bu durum ise dogal afetlerin,
gercekten ‘dogal’ olup olmadiklarinin sorgulanmasi sonucunu dogurmaktadir
(O’Keefe vd., 1976). Kiiltiirel ve sosyal ozellikler, siyasi istikrarsizlik, irade
eksikligi, sivil huzursuzluk, kadercilik anlayist ve diger antropolojik boyutlar,
dogal afetlere kars1 kapasite gelistirme ve giivenlik aci1g1 gibi sayisiz zorluklar;
afetlere iliskin risk azaltma 6nemlerini alinmasini etkilemektedir (Messerli vd.,
2000; Weichselgartner, 2001).

Tarihsel siirecin de ortaya koydugu lizere doga kanunlar1 geregince olusan
olaylarin afete doniismesini, dogal olmayan faktorler ile iliskilendiren bakig
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acisinin yayginlagmasi, afete yonelik tavri da etkilemis ve ‘afet yonetimi’
kavram ile uygulamalarinin giindeme gelmesini saglamistir. Afet yonetimi
-disaster management- en temel haliyle, afetlere hazirlanma ve miidahale
etme siireci olarak tanimlanabilmektedir (Salter, 1997; Okocha vd., 2023). Bu
baglamda afet yonetimi; acil durumlarin tiim insani yonleriyle ilgilenmek i¢in
kaynaklarin ve sorumluluklarin organize edilmesi ve yonetilmesiyle ilgili bir
stirectir (IFRC, 2023).

Cebeci ve Korkut’a (2021) gore afet yonetimi, afetlerin onlenmesi, afeti
olusturan olaylara hizli bir sekilde miidahale edilmesi ve afetten etkilenen
insanlar i¢in daha gilivenli bir yasam ortami olusturulmasi i¢in yiiriitiilmesi
gereken g¢abalarin biitiiniidiir. Mano vd. (2019) ise afet yonetimini; afetlerin
insanlar, miilkler ve ¢evre iizerindeki etkisini azaltmay1 amaglayan miidahale
caligmalarinin kritik bir bileseni olarak ifade etmektedir.

Afet yonetimi, mevzu bahis olan afetin biiyiikliigli ne olursa olsun; fiziksel,
sosyal ve ekonomik zararlari en aza indirmek i¢in afet 6ncesinde, afet sirasinda
ve afet sonrasinda gerceklestirilecek tiim c¢abalar1 icermektedir (de Boer,
1990). Afet yonetimi uygulamalarmin temel amaci; afetleri engellemek ve
afetlerin sonuglarini azaltmaktir. Bu amaglara ulasabilmek igin ise lilkenin
icinde bulundugu cevresel, ekonomik ve toplumsal durumlara uyumlu bir afet
yonetimi plani, stratejisi ve uygulama siireci gerekmektedir (Shaluf, 2007b;
Nojavan vd., 2018; Lee, 2019).

Afet yonetimi, olast bir afet durumunda kaynaklarin ve bilgilerin
esglidiimlenerek yonetilmesi ile dogrudan ilintili olup afet esnasinda yasamsal
onem tastyan konular ile ilgilenmektedir (Goyal & Goyal, 2018). ‘Acil durum
yonetimi’ ilkelerini de kapsayan afet yonetimi; hazirlik, 6nleme, planlama,
esglidimleme, iletisim, koruma, miidahale, hafifletme, risk yonetimi, zarar
azaltma, kurtarma, iyilestirme ve yardim konularini ¢esitli bigimlerde ele alan
stratejik ve ¢cok yonlii bir prosediirdiir (Bly vd., 2020; Abid vd., 2021; Lillywhite
& Wolbring, 2022; Sriram vd., 2022).

Herhangi bir afete yoOnelik miidahale siirecini igeren afet yoOnetimi
uygulamalari; lilkenin ekonomik, sosyal ve gevresel diizeyine gore degiskenlik
gostermektedir (Goyal & Goyal, 2018). Amarasinghe’nin (2020) belirttigi {izere
afetler, herhangi bir lilkenin mevcut ve gelecekteki kapasitesini kisa siirede
felce ugratabilmektedir. Bu sebeple, ulusal ve uluslararasi diizeyde uygulanan
afet yonetim programlari, can ve mal gilivenliginin saglanmasinda en hayati
adim olarak kabul edilmektedir.

Afet yonetimi, her gecen giin gelisen bir nitelik arz etmektedir. Giiniimiiz
diinyasinda afet yonetimi, daha biitiinlesik ve daha sistematik bir sekilde
uygulanmaktadir. Afet yonetiminin bu evresini, ‘modern afet yonetimi’ olarak
adlandirmak miimkiindiir. Modern afet yonetimi, tek bir bolgeye veya belirli
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faaliyetlere odaklanmak yerine, ulusal ve uluslararasi diizeyde birden fazla
paydast iceren kapsamli bir yaklagimi benimsemektedir. Bu baglamda modern
afet yonetimi uygulamalarinin en dikkat ceken o0zelligi; hiikiimet, devlet
kurumlari, inang temelli kurumlar, 6zel sektor, kurumsal organizasyonlar,
bireyler, insani yardim organizasyonlari, kar amaci giitmeyen kuruluglar ve
goniilliiller araciligryla sistematik bir sekilde yiiriitiilmesi gerekliligidir (van
Niekerk, 2007; Okocha, 2023).

Siirekli, entegre, ¢cok sektorlii, ¢ok disiplinli bir planlama ve énlem alma
siireci olan modern afet yonetiminin kapsamina kosut olarak bir¢ok amaci ve
getirileri bulunmaktadir. Bu baglamda modern afet yonetiminin afet riskinin
Onlenmesi veya azaltilmasi; afetlerin siddetinin ve sonuglarinin hafifletilmesi;
afetlerin sosyal, ekonomik ve ¢evresel etkilerinin analiz edilmesi ve uygun
onlemlerin alinmast; afetlere yonelik acil durum hazirligs; afetlere hizli ve etkili
bir sekilde miidahale edilmesi; afetlere kars1 etkin bir koordinasyon saglanmasi;
risk yonetimi ve risk azaltma stratejilerinin gelistirilmesi; iletisim sistemlerinin
gelistirilmesi suretiyle afetlerle ilgili bilgi akisinin saglanmasi; afetlere karsi
toplumun farkindaliginin artirilmasi ve egitimin saglanmasi; insani yardimin
etkin bir bicimde koordine edilmesi ve dagitilmasi; afet yonetimi ile ilgili
arastirma, inovasyon ve teknolojik gelismelerin tegvik edilmesi; afetlerin
etkilerini azaltmak icin yapisal ve altyapisal iyilestirmelerin yapilmasi; afet
sonrasi iyilestirme ve rehabilitasyon uygulanmasi gibi amaglarindan s6z etmek
miimkiinddir.

Afet yonetimi amaglarina ulasilabilmesi i¢in iletisim ¢aligmalar1 6nem arz
etmektedir. Cozzi’nin (2023) altini ¢izdigi lizere afet yonetimi siirecinde dogru
iletisim calismasi ile yerel halki da igeren bir is birligi siireci kolaylikla hayata
gecirilebilmektedir. Modern afet yonetiminin 6énemli bir unsuru olan iletisim;
bilgi, anlayis, giiven ve inandiriciligr artirmanin yani sira ¢atisma durumlarini
onleme ve ¢dzme niteliklerine de sahiptir. Afet yonetimi siirecinde iletisim;
katilime1 bir yonelim ile halkta afete yonelik farkindalik yaratabilmekte,
aliskanliklar1 degistirmekte ve davranislari etkileyebilmektedir.

Bununla birlikte kamuoyunu ikna edemeyen ve giiven yaratamayan hicbir
afet yonetimi uygulamasinin etkili olamayacagini ifade etmek gerekmektedir.
Kamuoyunda afete yonelik biling ve farkindalik gelistirmenin yolu, stratejik
iletisimden gegmektedir. Afet yonetimi siirecinde etkili iletisim stratejileri
gelistirilmeli ve uygulanmalidir. Afet okuryazarligi, bu kapsamda o6nemli
adimlardan biridir.

Afet Okuryazarhgi

Afetokuryazarligi, 21. yiizy1l okuryazarlik tiirlerinin en dikkat cekenlerinden
biridir. Okuryazarlik; okuma, yazma, dinleme, konugsma, gorme, sunma ve
fikirler hakkinda elestirel diisiinmek i¢in dili ve goriintiiyii ¢esitli bigimlerde
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kullanma yetenegidir (Kamil vd., 2020). Bireylerin hedeflerine ulagsmalarini,
bilgilerini gelistirmelerini ve topluma tam olarak katilmalarini saglayan bir
ogrenme siirekliligini igeren bir kavram olarak okuryazarlik; “degiskenlik
gosteren baglamlara iligkin yazili materyalleri tanima, tasvir etme, iletisim
kurma ve hesaplama kabiliyeti” olarak tanimlanabilmektedir (Chung & Yen,
2016).

Yeni bilgi ve daha derin bir anlayis gelistirmek i¢in kiiltliriin ve deneyimin
onceden gelistirilmesini igeren karmasik bir siire¢ olan okuryazarlik, klasik
okuma ve yazma kavramlarinin {istlinde kapsamli bir yasam yetenegi
olarak betimlenmektedir (Giiltekin & Sesen, 2020). Yazilar1 ve sembolleri
anlamlandirmak suretiyle gelisen bir durum olan okuryazarlik, bireyin yasami
anlamlandirmasini saglamaktadir (Asici, 2009).

Uluslararas1 alanyazinda ‘afet zararlarini azaltma okuryazarhigi’, ‘afet
onleme okuryazarligi’, ‘afet riskini azaltma okuryazarlig1i’ ve ‘afet yonetimi
okuryazarligi’ gibi ¢esitli bi¢imlerde kullanilan ‘afet okuryazarligr’;
disiplinlerarasi birkavram olarak kabul edilmektedir. Dogasi geregince sosyoloji,
iletisim, psikoloji, egitim, saglik gibi alanlarla etkilesen ve disiplinlerarasi bir
nitelik arz eden afet okuryazarligi, son yillarda giderek 6nem kazanmaktadir
(Preston, 2012; Kimura vd., 2017). Afetle bas etme, bir toplumun sahip olmasi
gereken anahtar becerilerden biridir. Bu nedenle bu konuda bilinglendirme
calismalarinin  yapilmasi gerekmektedir. Afet okuryazarligi, afetlerden
kaynaklanan maddi ve manevi kayiplarin azaltilmasi i¢cin 6nem arz etmektedir
(Triyanto vd., 2021).

“Afet okuryazarligi; afete hazirlanmak, midahale etmek ve afetten
kurtulmak i¢in bilingli kararlar verme ve talimatlar1 takip etmek icin bilgiyi
okuma, anlama ve kullanma kapasitesi” olarak tanimlanmaktadir (Brown
vd., 2014). Sozcii (2019) afet okuryazarligini, “bireylerin hayatta kalabilmesi
adina afetlere karsi reaksiyon vermesine imkan saglayan anlayis, diisiince ve
eylemlerin toplam1” olarak ifade etmektedir. Caliskan ve Uner’e (2021) gére
ise “afet okuryazarligi; bir afetten korunma, hazirlanma, miidahale etme ve
iyilesme ile ilgili giinliilk yasamdaki talimatlar1 takip etme kapasitesi” olarak
karsilik bulmaktadir. Tanimlarin ortaya koydugu iizere afet okuryazarligi; afete
yonelik siireg, bilgi, beceri ve miidahaleyi igermektedir (Zhang vd., 2021).

Afet okuryazarligi; afete bagli yaralanma, afetten kaynaklanan can
kayiplarini azaltabilme ve ortadan kaldirabilme, afetin neden oldugu ihmal ve
esitsizlikleri iyilestirme konusunda etkili bir rol oynamaktadir. Bu baglamda
afet okuryazarligi, afet riskini azaltma ¢abalarina yonelik davranigsal tepkiler
gelistirilmesini saglamakla birlikte afetle basa c¢ikmanin 6nemi konusunda
bilinglendirmeye yonelik ¢abalar1 kapsamaktadir (So vd., 2020; Kesumaningtyas
vd., 2022).
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Park (2020) afet okuryazarliginin, bilim ile ilintili bir kavram olduguna dikkat
cekmektedir. Afetlerle ilgili bilimsel ve teknolojik bilgiyi anlayarak kisisel
diizeyde afet olaylarina miidahale ederken kullanmak, afet okuryazarliginin
temelini olusturmaktadir. Bu anlamiyla afet okuryazarligi, afete hazirlik ve
miidahalenin kisisel diizeyiyle ilgilidir. Dogal ve insan kaynakli afetlerin
altinda yatan bilimsel ilkeleri anlamak, bireylerin hayatta ve giivende kalmasina
katkida bulunmaktadir. Bilimsel bilgi ve yetkinliklerin kamusal alandaki sosyal
roliine de odaklanan afet okuryazarligi, afet sirasindaki bilgi kirliligini ayirt
etme konusunda da etkili bir ara¢ olarak belirmektedir.

Afet okuryazarligi, ‘afet egitimi’ ve ‘afet 6gretimi’ kavramlarina kosut bir
sekilde hayata gegmektedir. Bu baglamda afet egitimi ve afet 6gretimi; hayatta
kalabilmek i¢in her adimda hazirlikli olmay1 temel alarak afete hazirlanmak
ve afetten kurtulmak i¢in gerekli olan 6zel bilgileri islemeye odaklanmaktadir
(Brown vd., 2014). Afet okuryazarligini, olumlu ve olumsuz etkileyebilen
birgok unsur bulunmaktadir. Fiziksel kosullar, sosyal izolasyon, bilissel/duyusal
bozukluklar, sinirlt maddi kaynak, diisik egitim ve okuryazarlik diizeyi gibi
unsurlar; bireylerin afet sirasinda ve sonrasinda giivende kalma olasiliklarini
olumsuz yonde etkileyebilmektedir (McGuire vd., 2007; Brown vd., 2014;
Giltekin & Sesen, 2020).

Sahip olunan afet okuryazarlik diizeyi, bireylerin ve toplumlarin gelecegini
dogrudan ilgilendirmektedir. Diisiik afet okuryazarligi, afetlere daha hazirliksiz
yakalanmaya sebep olabilmekte; yetersiz afet okuryazarligi ise, biiyiik riskler
dogurarak afet yasanmasina, can ve mal kayiplarma yol acabilmektedir.
Bu paralelde afet okuryazarhigi diisiik olan kisilerin, bireysel diizeyde afete
hazirlik ve iyilestirme faaliyetlerini yonetmeye calisirken olumsuz sonuglarla
kargilagmalart miimkiindjir.

Geleneksel bir bakis acisiyla ele alindiginda yetersiz afet okuryazarligi
diizeyine sahip bir kisi, kendisini ‘afetin kurban1’ olarak niteleme egilimindedir.
Yeterli diizeyde afet okuryazarligina sahip kisiler ise; afetlerle miicadelede rol
oynamak i¢in bilgi ve kapasitesini artirarak kendi sagliklarinin yani sira aile ve
toplum sagligi i¢in de sorumluluk iistlenebilmektedirler (Priyowidodo & Luik,
2014; Kimura vd., 2017).

Afet Okuryazarhginda iletisimin Rolii ve Onemi

Iletisim; yasamin tiim alanlarinda oldugu gibi afet, acil durum ve kriz
durumlarinda da yasamsal bir rol ve dneme sahiptir. Bu yoniiyle iletisim,
afet yonetiminin etkili bir bilesenidir. Iletisim araciligiyla afet énleme ve risk
azaltma konularinda kamu bilinci gelistirmek ve afete yonelik farkindaligi
artirmak miimkiindiir. Afet olasiligi yiiksek bolgelerdeki insanlara; afet
Onleme, afet riskini azaltma, afete hazirlanma ile ilgili bilgiler iletisim arag ve
yontemleri ile verilebilmektedir. Iletisim, afet okuryazarliginin olusturulmasi
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ve stirdliriilmesine yonelik degerli bir ara¢ olarak kabul edilmektedir (Schultz
vd., 2011; Xu vd., 2020).

[letisim, afet yonetimi siirecinin tiim asamalarinda etkili birrol iistlenmektedir.
Afet dncesinde, afet sirasinda ve afet sonrasinda uygulanacak iletigim stratejileri,
kullanilacak iletisim ara¢ ve yontemleri dikkatlice se¢ilmelidir (Liu vd., 2020).
Medya, afet okuryazarligi olusturulmasinda 6nemli bir isleve sahiptir. Afet
okuryazarligi igin gerekli egitimlerin verilmesi, afet okuryazarlig kiiltiiriiniin
olusturulmasi, afete yonelik biling ve farkindaligin artiritlmasi medyanin etkin
kullanim1 ile olanaklidir (Salavaitan vd., 2015). Bu baglamda afet ile ilgili
dogru bilginin dogru zamanda yayilabilmesi i¢in; iletisimin dil ve igeriginin
bolgenin/iilkenin toplumsal, ekonomik, politik ve ¢evresel durumuna uyumlu
bir sekilde secilmesi gerekmektedir (Lovari & Bowen, 2019).

Afet okuryazarhigi, ‘bilgi’ ve ‘farkindalik’ tiizerine temellenmektedir.
Her iki olgu da iletisim ve medya ile ilgilidir. Toplumun tim fertlerine afet
okuryazarligi becerilerini kazandirabilmek igin, gerekli iletisim stratejileri
olusturulmali ve uygulanmalidir. Kitle iletisim ara¢ ve teknikleri, afet
okuryazarlig1 becerilerinin kamuoyuna aktarilmasinda belirleyici bir islev
iistlenmektedir. letisim siirecinin etkinligini artirmada énemli bir kanal olan
medya, afet okuryazarliginin yayginlasmasinda da 6nemli bir rol oynamaktadir
(Reis vd., 2017; Setyastuti vd., 2023).

Afet yonetimi ve afet okuryazarligi baglaminda iletisim; siirdiiriilebilirlik,
toplum bilincini gelistirme, afet yonetimi terminolojisine hakim olma,
afet riskini tanima ve anlama, potansiyel afet tehditleriyle yilizlesme gibi
konularda da etkilidir. iletisim; afet ile ilgili temel bilgilerin ve afet tiirlerinin
bilinmesinde, afete hazirliginin yapilmasinda, afete acil miidahale edilmesinde,
afet sonuclarinin azaltilmasinda, afet sonrasi rehabilitasyonda ve gelecek
afetlere hazirlanilmasinda kullanilabilmektedir. Bu baglamda iletisim yontem
ve teknikleri ile afet okuryazarligi olusturulabilmekte, toplumun g¢esitli
kesimlerinin afete yonelik planlama, uygulama ve degerlendirme asamalarina
dahil edildigi katilimer bir afet yonetimi siireci kurgulanabilmektedir (Weiss,
2009; Khumairoh vd., 2021).

Salavatian ve arkadaslarina (2015) gore afetlerde yerel, ulusal ve
uluslararast medya; halki egitmek, kiiltlir inga etmek, bilgilendirmek, iletisim
kurmak ve dayanigma yaratmak i¢in halkin katilimimi kazanmak konularinda
kilit bir role sahiptir. Etkili iletisim ile toplum, afetle ilgili yalnizca bilgi alan
konumundan, diger bir deyisle pasiflikten kurtulacaktir. Medya araciligiyla
toplumun duygusal ve kavramsal yonden etkilenerek kendi farkindaligina sahip
olmasinin saglanabilecegini ifade etmek miimkiindiir.

Afet okuryazarligi baglaminda iletisim; halki egitmek ve anlayis saglamak
acisindan 6nem arz etmektedir. Etkili ve hedefe yonelik iletisim ydnetimi,
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halkin afet kavramini, tiirlerini, afete egilimli yerleri, meydana gelebilecek
potansiyel afetleri ve afet durumunda atilmasi gereken dogru adimlari daha iyi
anlamasini saglayarak afet okuryazarlig1 olusturabilmektedir.

Yeni iletisim ara¢ ve teknolojileri de afet okuryazarligina yonelik olarak
kullanilabilmekte ve etkileri nedeniyle fark yaratabilmektedir. Yeni iletisim
teknolojileri, internet ve sosyal medya araciliiyla; sanal diinyada afet
okuryazarligi olusturulabilmektedir (Veil vd., 2009; Koltay, 2011). Bilgi ve
iletisim teknolojilerinin son yillarda her yerde bulunur hale gelmesiyle, dijital
ucurumun odagi, erisilebilirlik veya satin alinabilirlikten ziyade teknolojinin
kullanimma kaymaktadir. Ozellikle afet iletisimi ve afet okuryazarligi
konusunda afet yonetimi i¢in sosyal medyanin dogru kullanimi, bir¢ok zarari
engelleyebilecek niteliktedir (Ramakrishnan vd., 2022). Bu baglamda afet
okuryazarliginda iletisimin en 6nemli faydalarindan biri, daha hizli ve daha
kolay erisilebilen afet bilgilerini olanakli kilmasidir. Twitter, Instagram ve
Facebook gibi sosyal medya uygulamalari; afet okuryazarligi kapsaminda hizl
ve dogru bilgiye erismeyi saglayabilmektedir (Triyanto vd., 2021).

Sonug ve Oneriler

Afet; fiziksel, ekonomik, sosyal kayiplar dogurarak insan ve toplum
yasamini durma noktasina getiren cesitli olaylar olarak tanimlanabilmektedir.
Insan uygarhigma tarih boyunca ekonomik ve sosyal agidan zararlar veren
afetler, milenyum itibariyla artan bir siklik ve siddetle yasanmaya baglamistir.
Afet kavramini ve siirecini, afet yonetimi ve afet iletisimi baglaminda analiz
etmeyi amaclayan bu ¢aligmada, ‘afet okuryazarligi® kavram iletisimsel bir
bakis acistyla konu edilmistir. Afet okuryazarligi, modern afet yonetiminin en
onemli bilesenlerinden olup yasam boyu devam eden bir siiregtir.

Kavramsal bir nitelik arz eden ¢alismada gerceklestirilen alanyazin
incelemesinde afet okuryazarliginin, gorece yeni bir okuryazarlik tiirii oldugu
goriilmiigtii. Bu baglamda afet okuryazarligi ile ilgili ¢alismalar; tanim,
kapsam ve siire¢ gibi unsurlara odaklanmaktadir. S6z konusu ¢alismalarda afet
okuryazarligi, afet yonetimi ve afet iletisimi baglaminda konu edilmis olup afet
okuryazarliginin afet 6ncesinde, afet esnasinda ve afet sonrasinda oynayacagi
rol detayl1 bir sekilde agiklanmustir. Afet okuryazarligindan kaynaklanabilecek
olumsuzetkileriortadankaldirabilmek amaciylaafetyonetiminde planlama, afete
miidahale, afet sonrasi siiregte rehabilitasyon, olasi afet riskine yonelik dnlem
alma ve glivenligi artirma konularina da odaklanilmistir. Afet okuryazarligi ile
ilgili alanyazinda konu edilen bir diger tema, afet okuryazarligmin bilesenleri
ile ilgilidir.

Afet okuryazarligi, uluslararasi ve ulusal alanyazinda heniiz yeni iglenmeye
baslayan bir okuryazarlik tiiridiir. Uluslararasi alanyazinda afet okuryazarligini
daha anlagilir kilmaya yonelik tasarlanan ve afet okuryazarligini modellestirmeyi
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amaglayan ¢alismalar dikkat ¢ekmektedir. Bu baglamda Brown ve arkadaslari
(2014) afet okuryazarligini, asamali bir yap1 olarak modellestirmiglerdir.
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Sekil 3: Afet Okuryazarlig1 Diizeyleri
Kaynak: Brown vd. (2014)

Sekil 3’te goriildiigii lizere afet okuryazarligi; ‘temel afet okuryazarligr’,
‘iglevsel afet okuryazarligr’, ‘iletisimsel/etkilesimli afet okuryazarligi® ve
‘elestirel afet okuryazarligi’ olmak iizere dort seviyeden olugmaktadir. Buna
gore temel afet okuryazarligi, okuma ve anlama; islevsel afet okuryazarligi,
afete hazirlik, afete miidahale ve rehabilitasyon; iletisimsel/etkilesimli
afet okuryazarligi, afet esnasinda iletisim; elestirel afet okuryazarlhigi ise
afet bilgilerinin analizi, engellerin istesinden gelme ve kisisel kontrolii
ele alma becerilerinden olusmaktadir. Etkili afet okuryazarligi, temel afet
okuryazarligindan elestirel afet okuryazarligina ilerleyen bir siire¢ olarak
nitelenebilmektedir.

Afet okuryazarligi ile ilgili bir diger model, Chen ve Lee’ye (2012) aittir.
Bu model uyarinca okuryazarligi; ‘afet onleme bilgisi’, ‘afete yonelik tutum’ ve
‘afet yonetimi becerileri’ olmak iizere ii¢ diizeyden olugmaktadir. Kanbara ve
arkadaglar1 (2016) ise afet okuryazarligini, ‘afet riskini azaltma okuryazarlhigr’
olarak kavramlastirarak ‘farkindalik’, ‘bilgi’ ve ‘teknik’ c¢ercevesinde
modellestirmiglerdir. Buna gore farkindalik, yasamin degeri ve afetin etkileri;
bilgi, mevcut kaynaklarin nasil kullanilacag; teknik, tahliye plani hazirlamak
gibi bilgilerin uygulanmasi anlamina gelmektedir.

Tiim bu ¢alismalarin ve modellerin ortaya koydugu {izere afet yonetiminin
bir unsuru olarak afet okuryazarligi, temelde bir iletisim siirecidir. Etkili afet
okuryazarligi, iletisim ara¢ ve yontemlerinin etkili bir sekilde kullanilmasina
gereksinim duymaktadir. Afete iliskin biling ve farkindaligin olusturulmast,
afet riskine iliskin Ongdrii ve tepki mekanizmasinin gelistirilmesi, afet
yoOnetimi siirecinin verimli bir sekilde gergeklestirilmesi ve afet sonrasinda
rehabilitasyonun hizla uygulanmasi; iletisim arag ve tekniklerinin kullanilmasi
ile olanaklidir.
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Afetokuryazarligi; 21. yiizyilin kaotik ortaminda var olmaya calisan bireyler,
orgiitler ve toplumlar igin elverigli bir okuryazarlik tiirtidiir. Bu nedenle afet
okuryazarligini temel alan ¢alisma ve uygulamalarin artmasinda biiyiik yarar
oldugu diisiiniilmektedir. Arastirma kapsaminda varilan sonuglar dogrultusunda,
gelecek calisma ve aragtirmalara yonelik bazi oneriler sunmak miimkiindiir.
Bu baglamda afet yonetiminde afet okuryazarligiin yerini ve dnemini farkli
arastirma yontem ve teknikleri kullanilarak arastiran ¢alismalar yiiriitiilebilir.
Afet yonetiminin ve afet okuryazarliginin kiiltiir ile olan bagini sorgulayan ve
farkl kiiltiirlerdeki yansimalarini karsilastiran arastirmalar gerceklestirilebilir.
Toplumsal anlamda afet okuryazarligi olusum siirecini dogrudan etkileyen
unsurlara yonelik calismalar uygulanabilir. Afet okuryazarligi olusturulmasi
konusunda medya ve diger iletisim araclarinin etkisi tizerine nicel ¢aligmalar
yapilabilir.
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AMERIKAN ROMANTIK (DOGALCI) GELENEGi:
ROBERT FLAHERTY VE YAPIMLARI

Prof. Dr. Sermin TAG KALAFATOGLU'

OZET

Belgesel yapimlarda dogalcilik etkisini, konusunu gercek diinyada
sanayilesmemis bir cevrede yasayan insanlarin hayatlarinin bir ydniine
odaklanmasinda ortaya koymaktadir. Belgesel alanindaki en eski, popiiler
ve giliclii akimlardan bir tanesi Amerikan romantik gelenegidir. Belgesel
sinemanin erken donemlerinde ¢ekilen yapimlarin siklikla romantik oldugu
gozlenmektedir. Romantik olmalarinin nedeni, doganin idealize edilmesi ve
insanin etrafindaki dogal ¢evre ile olan iligkisinin {izerinde yogun bir bicimde
durulmasi olarak acgiklanabilir. Bu tarzda film yapimimi giindeme Robert
Flaherty, Merian C. Cooper ve Ernest Schoedsack getirmistir. Bu isimlerin
icerisinde en bilineni, belgesel alaninda etki sahibi ve “belgeselin babas1”
unvanina sahip olan, Robert Flaherty’dir.

Gergeklestirilen bu caligmanin amaci, yonetmenin ¢ektigi Nanook of
the North (1922), Moana (1926), Man of Aran (1934) ve Louisiana Story
(1948)’den yola ¢ikarak sahip oldugu romantik gelenegin yansima bigimlerini
ortaya koymaktir. Bunun i¢in filmleri ve konuyla ilgili kaynaklar kullanilarak
literatiir taramasi1 gerceklestirilmistir. Flaherty’nin kamerasi uygarliktan uzak
yerlerde yasayan insanlarin yasamlarini beyaz perdeye yansitirken, dogayla
kurulan iligki idealize edilerek seyirciye aktarilmaktadir. Yapimlarda ele
alman insanlar 6zgiir bir bigimde dogada yasamaktadirlar. Gereksinimlerini
karsilamak tizere dogaya siki sikiya baglidirlar. Belgesel yapimlar, yerel halkin
geleneksel hayatta kalma miicadelesini, glindelik yasamlarindan kesitleri ve
iglerini nasil yaptiklarini gosteren ayrintili ¢ekimleri igermektedir.

Anahtar Kelimeler: Robert Flaherty, Nanook of the North, Moana, Man of
Aran, Louisiana Story.

1 Ordu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, tagsermin@gmail.com



ILETISIM CALISMALARI 2023 21

GIRIS

Robert Flaherty gercek hayati gozlemleyerek filmler iireten ilk film
yapimcilarindan bir tanesidir. Flaherty’nin yasamimnin erken dénemlerinden
itibaren maden miihendisi olan babasina cesitli uzak yerlere yaptigi
seyahatlerde eslik ettigi goriilmektedir. Bu sayede kesif gezilerine meraki
artarken profesyonel olarak madenci olmaya karar vermistir. Flaherty, Sir
William MacKenzie’nin Hudson Korfezi’nin dogu kiyisindaki adalarda demir
cevheri yataklarinin incelenmesi i¢in gérevlendirmesiyle bu bdlgeye gitmistir.
Buralarda gergeklestirdigi kesif seyahatleri sonucunda yeterli maden cevheri
igceren yataklar bulamamis olsa da yerli halkla tanigmistir. Bu yakinlagsmasi ona
belgesel film tarihinde énemli bir figiir olmasinin 6niinii acacak olan adimlari
atmasini saglamistir.

Bu kesif gezilerimde kesif ekipmanim arasinda bir de sinema (kamerast) vardi.

Kuzey ve Eskimo yasamina iligkin, bir sekilde kesif masraflarinin kargilanmasina

yardimer olacak yeterli degere sahip filmlerin ¢ekilmesi umuluyordu. 1913-

14 yillarinda Baffin topraklarinda kisi gegirirken, Belcher Adalari’na yapilan

sonraki kesif gezisinde de yapildig1 gibi, tilkenin ve yerlilerin filmleri ¢ekildi.

Kesiflerin sonunda, toplamda yaklasik 30.000 feet ¢ekim, giivenli bir sekilde

Toronto’ya getirildi; burada, materyali diizenlerken, hepsini yanginda kaybetme

talihsizligini yasadim. O zamanlar bir trajedi gibi goriinse de yeterince amatdrce

oldugu i¢in yanmasinin biiyiik bir sans olup olmadigindan emin degilim

(Flaherty, https://www.documentary.org/feature/how-i-filmed-nanook-north).

Flaherty, ilk ¢ekimlerinin seyahat filmlerinden farksiz olmasi nedeniyle
hosnut olmadigini ancak bu ilk denemesinden sonra sinemaya ilgisinin arttigini
belirtmektedir. Film yapimi konusundaki bilgisini filmlerini ¢ekerken edinen
Flaherty, beyaz perdede seyirciye insan ve doga arasindaki catismanin hikayesini
anlatmanm ilgi gekici olacagm diisiinmektedir. Insanlarin kendi aralarinda
yasadiklar1 catigmalarindan uzak durarak, uzak yerlerde, ilkel halklarin
yasamlarmin becerikli ve biiyiileyici taraflarina odaklanmayi tercih etmektedir.
Uygarligin beyaz adamm eliyle her seyi yok etmeden once ilkel diinyanin
giizelliklerini ve sahip oldugu ozellikleri kayit altina almay1 arzulamaktadir.
Biitiin bu istegini yerine getirirken ele aldig1 insanlarin kiiltiirtiniin yeterince el
degmemis olduguna kanaat getirirse zamani geriye sararak, artik uygulanmayan
geleneklerin kamera igin yeniden uygulanmasini saglamaktadir.

Van Dongen (1965), Flaherty ’nin filmlerinde gergekleri oldugu gibi vermek
yerine hikaye anlatmay1 6ne ¢ikarmasini vurgulamaktadir.

Nanook’un (kazara yanan) ilk versiyonu, gordiiklerini gercekci bir sekilde
anlatryordu. Daha sonra s6yledigi gibi bundan hoslanmadi ¢iinkii bir seyahat
giinliigiine benziyordu. Flaherty, yasadiklarin1 kaydetmek i¢in ilk kez kamera
kullantyordu ama bu onun hayal giiciinii tatmin etmedi. Kendi gdziiniin hassas
goriisiine ve kendi hayal giiciiniin giiciine eklenen, sihir yaratabilen ve “bir
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hikdye” anlatabilen kameranin potansiyelini zaten kesfetmisti. Ikinci Nanook,
gergekleri ve rakamlart verme konusunda disiplinli olan kasif-bilim adamu ile
baz1 gergekleri disarida birakip digerlerini vurgulayan hikaye anlaticisindan
film yonetmenine doniisen kisi arasindaki ¢catismaya doniistii. Maden sahipleri
ve kiirk tiiccarlart i¢in faydali olan gergekler ve rakamlar, dogas1 daha c¢ok
dramatik olan Flaherty i¢in heyecan verici degildi.

Mamber (1974), Flaherty’nin, onceki filminin eksikliklerinden birinin
hikayenin yapisit oldugunu diislindiglinii belirtmektedir. Cok fazla c¢ekim
yapmasinaragmeniyidiisiiniilmiisbiranlatiakiginasahip olmadigiivebuyiizden
filminin ¢ok sikici ve diizensiz goriindiigiinii fark etmistir. Bu yiizden tekrar
kuzeye gittiginde, farkli gruplarin faaliyetlerini gdstermek yerine, Eskimolarin
hikayesini tek bir kisinin deneyimi {izerinden anlatmay1 planlamigtir. Flaherty,
Allakariallak (filmde Nanook olarak tanitilan) isimli Eskimo’yu secerek, onun
gilinliik hayatina odaklanan bir film yapmaya baglamistir. Dikkat edilmesi
gereken onemli bir nokta, Flaherty’nin kafasinda kaba bir hikdye olmasina
ragmen detayli bir senaryo hazirlamamis olmasidir. Flaherty, ¢ekim yaparken
senaryoyu kategorik olarak takip etmekten hoslanmayan biridir. Konusuyla ¢ok
fazla zaman gecirerek ve kaydedilen goriintiileri kurgu masasinda tekrar tekrar
izleyerek bir olay oOrgiisii olusturmaya daha ¢ok ilgi duymaktadir (Mamber,
1974: 13).

Flaherty filmlerinde, ger¢egi oldugu gibi anlatmakla ilgilenmeyerek; hikaye
anlaticis1 gibi hareket etmeyi daha ilgi ¢ekici bulmustur. Filmlerine genel olarak
bakildiginda benzer bir temanm one ciktigina sahit olunmaktadir: Insanmn
doganin meydan okuyucu zorlu sartlari karsisindaki miicadeleci bir durus
sergilemesi ve kaderini belirleme giiciliniin kendi ellerinde olmasi. Flaherty nin
kamerasini dogrulttugu ilkel topluluklar ve zorlu sartlar aslinda yonetmenin
kendi yaratimi olan bir diinyanin pargasidir. Onun anlatmay1 tercih ettigi
hikayenin yaratimi olan bir diinyanin uzantisidirlar. Flaherty nin filmlerinde
odagina almay1 tercih ettigi belirli kahramanlarin etrafinda bigimlendirdigi
basit hikayelere; dramatik unsurlar, ¢esitli catisma ve gerilim eklenmesiyle
islemeyi sevdigi romantik temalar ortaya ¢ikmaktadir.

Bu temalar1 yapimlarinda sergilerken Grierson tarafindan belgeselin ilk
prensipleri olarak adlandirdigi 6zellikleri kullanmaktadir. Bunlarin igerisinde;
belgeselinde odaklanmay1 sectigi insanlara iligkin hikayenin ortaya ¢ikabilmesi
icin onlarla bir iki sene birlikte zaman gecirmesi ve hikdyenin kendiliginden
ortaya ¢ikabilmesi i¢in zaman tanimasi; konunun yiizeysel degerinden ziyade
daha derinlerindeki gergegin ortaya konmasi ve gercek yasama iliskin detaylarin
verilirken bunun yorumunun yapilmasi yer almaktadir (Grierson, 1976: 22).
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ROBERT J. FLAHERTY (1884-1951)

Madenci bir ailenin ¢ocugu olan Flaherty’nin hayatin1 ve yapimlarini
kitaplastiran Christopher (2005), ailesinin Kuzey Amerika’nin i¢inde bulundugu
ekonomik kosullar nedeniyle yer degistirmek zorunda kaldigini belirtmektedir.
Aile meslegi madenciligi, profesyonel olarak yerine getiren Flaherty, bu siirecte
farkli bolgelere seyahat ederken, zorlu yasam ve ulasim kosullar1 sorunlarini
¢6zmek zorunda kalmustir. ilk genclik yillarinda Kuzey Amerika’nm farkli
bolgelerinde madencilik ¢alismalariyla yeterince deneyim kazanan Flaherty,
daha uzak bolgelere kesif gezileri gerceklestirebilecek tecriibeyi bu sayede
edinmistir. Anilarinda bu seyahatleri esnasinda tanigtigi Amerikan yerlilerinden
avciliktan, yasamlarinin ilging detaylarina kadar pek ¢ok unsur 6grendigini
yazmigstir.

Gorsel 1. Robert J. Flaherty, British Columbia 1906-8 (Christopher, 2005: 46).

Babasi araciligiyla tanistignr Sir William Mackenzie ile karsilasmasini
hayatinin doniim noktas1 olarak ifade eden Flaherty, anilarinda bundan su
sekilde bahsetmektedir:

Yagsaminda Kanada’nin Cecil Rhodes’u olan Sir William Mackenzie ile ilk
tanistigimda hayatimda bir doniim noktast oldu. Atlantik’ten Pasifik’e kadar
Kanada boyunca harika bir demiryolu insa ediyordu. Kanada’nin Kuzeyi,
simdi Kanada Ulusal Demiryolu olacakti. Mackenzie, Hudson Korfezi’nin
Kuzey Kutbu’nun altindaki dogu kiyisinda, Gulf Hazard’daki az bilinen bir
ada grubunda demir cevheri ve diger maden yataklarinin bulunabilecegini
duymustu. Bana oraya gidip arastirma yapmak ve ardindan ona bir rapor vermek
isteyip istemedigimi sordu. Bu, Agustos 1910’dayd1. (Rotha, 1983:12).
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Gorsel 2. Flaherty’nin 1910-12 tarihlerinde Mackenzie i¢in kuzey Ontario ve giiney Hudson
korfezine diizenledigi ilk iki seferini gdsteren harita (Christopher, 2005: xxxiii).

Calder Marshall (1963) Flaherty’nin Kanada’nin Belcher adasi’na
diizenleyecegi kesif gezisinde, Mackenzie’nin 6nerisiyle yanina film kamerasi
aldigin1 belirtmektedir. Sinema salonlarinda gosterilmek tizere bir film ¢ekmek
gibi plan1 olmadigindan bahseden Flaherty, Bell & Howell marka ilk kamerasini
alir ve Rochester’da {i¢ haftalik hareketli goriintii estetigine iliskin egitime
katilir. Bu da kamera kullanimina iliskin aldig1 tek egitim programi olur (1963:
55).

Robert Flaherty’nin kamerasini diinyanin iicra koselerindeki yasamlara
cevirirken masum bir c¢ocugun gozlerinden olaylar1 gozlemledigi ifade
edilmektedir. Aslinda onun secimleriyle sekillenen ve bunlarin sonucunda
tasvir edilen diinya bilingli bir big¢imde gergeklestirilen tercihlerinin eseridir.
Kamerasint yoneltecegi durumlari ve insanlar1 segerken, yasamlarinin
becerikli ve etkileyici yonlerine odaklanmaktadir. Sikmtili kisimlart ise
konunun diginda birakmakla siklikla elestirilmistir. Uzak cografyalara ve ilkel
halklara yonelirken yasamlarinin uygarlik tarafindan degistirilmemis taraflarini
tamamen ortadan kalkmadan once filme almay1 amagladigini belirtmektedir.
Bu bazen uygulanmayan geleneklerin film i¢in tekrar uygulanmasini gerektirse
de hedefinden vazgegmemistir (Van Dongen, 1965: 12).

Barsam (1973) Flaherty’nin belgesel yapimlarinda gelistirdigi anlatinin
tamamen sabit olmadigini ancak Ongoriilebilir bir sablona yaslandigim
vurgulamaktadir. Yapiminin konusu i¢in hedefledigi bolgeye yerlestigini daha
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sonra oradaki hayata uyum sagladigini ifade etmektedir. Bolgede yasayan
insanlarla belirli bir diizeyde yakinlik kurup, giivenlerini kazandiktan sonra da
cekim siirecini baglatmaktadir. Yapimu icin birlikte vakit gecirdigi topluluklarin
hayatlarina entegre olurken, kafasinda o insanlara iligkin olusturdugu vizyona
uygun bir bicimde hayatlarini filme ¢ekmektedir ya da o vizyona uygun olacak
bir bicimde goriintiileri yeniden sahnelemektedir (1973: 49).

Flaherty, filmlerin son derece basit ve dar anlatimlari olan yapilar olduklarini
belirtmektedir. Rotha’nin (1983) biyografisini yazdigi kitapta bu konudaki
fikirlerini su sekilde ifade etmistir:

Bir filmde yazili olarak soyleyebildiginiz kadar ¢ok sey sOyleyemezsiniz,

ancak soyleyebildiklerinizi biiyiik bir inangla sdyleyebilirsiniz. Bu nedenle,

hayatlarini basit bir sekilde yasayan ve gii¢lii hisseden, ancak faaliyetleri igsel

ve karmasik olmaktan ziyade digsal ve dramatik olan ilkel insanlarin hayatlarini

tasvir etmeye ¢ok uygundurlar. Bir Eskimo’nun agk maceralarini anlatan iyi

bir film yapabileceginizi diisinmiiyorum. . . ¢linkii yilizlerinde pek bir duygu
belirtisi gostermezler ama Eskimolarin bir deniz aygirini mizrakladigi ¢ok iyi

bir film yapilabilir (Rotha, 1983: 36-37).

Flaherty’nin yonetmen olarak diinyaya bakisinda insanliga karsi duydugu
hiimanistik bir iyimserlik ve kotiiliigiin disarida birakildigi romantik bir taraf
bulunmaktadir. Ona gore en ilkel ve dezavantajli durumda olanlar daha mutlu ve
daha az yozlasmislardir. Uygarlik insan dogasinda var olan iyiligi bozmaktadir.
Bu diisiincelerini uzak yerlere yaptig1 kesif gezilerinde desteklemistir. Gittigi
yerlerde sahip oldugu romantik vizyonunu hayata gegirecek filmler yapmay1
hedeflemistir (Barsam, 1973: 49).

NANOOK OF THE NORTH (1922)

Flaherty, Mackenzie’nin finanse ettigi kesif gezilerinde ¢ektigi goriintiilerin
yanginla yok olmasindan sonra film yapmak amaciyla tekrar kuzeye gitmeye
karar verdiginde projesini maddi olarak desteklemek iizere Revillon Freres ile
anlagir. Film ¢ekimine iliskin artan bir ilgiye sahip olan Flaherty, o donemde
seyahat filmlerinin yeni tiirlerinin ortaya ¢cikmaya bagladigindan bahsetmektedir.
“How I filmed Nanook of the North” yazisinda, “Eskimo’yu ve onun ¢arpici
derecede corak Kuzey’deki varolus miicadelesini anlatan iyi bir filmin, degerli
olabilecegine inanmaya basladim” sozleriyle Nanook ¢ekimlerine baslamak
konusundaki motivasyonunu sergilemektedir (Flaherty, 1922, https://www.
documentary.org/feature/how-i-filmed-nanook-north).

Beyaz adamin ilkel halklara ne yaptigiyla ilgili filmler yapmayacagim.

Gostermek istedigim sey beyaz adamin sadece onlarin karakterlerini degil ama

ayni zamanda insanlarini da yok etmeden 6nce hala miimkiinken bu insanlarin

eski heybeti ve karakteridir. Nanook’u yapma istegim bu insanlara karsi
hissettiklerimden, onlara olan hayranligimdan geliyordu; bunlar1 bagkalarina da

anlatmak istedim (Barnouw, 1983: 45).
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Eskimolarin yagamini anlatan kapsaml bir film ¢ekmek iizere Kanada’nin
arktik bolgesine seyahatini planlamistir. Iki aylik bir siirede ulasacagi Hudson
korfezinin kuzey dogu kiyilarina dogru yola ¢ikar. Bu bolgede on sekiz ayini
geciren Flaherty, filminin ¢ekimleri i¢in Eskimolarm tam destegini alarak
ise koyulur. Barnouw (1983) kisa siire igerisinde Eskimolardan bazilarmnin
kameray1 ondan daha iyi 6grenerek, pargalarina ayirip tekrar bir araya getirecek
ustaliga eristigini belirtmektedir.

Gorsel 3. Nanook, Nyla ve Bob Stewart Port Harrison’da Flaherty’nin Akeley kamerasiyla,
1920-21, (Christopher, 2005: 369).

Flaherty 1920 yilinda kuzeye dondiigiinde degisen iklim kosullarinda bir
aileye odaklanarak onlarin gilindelik aktivitelerini ve zorlu iklim kosullarina
kars1 verdikleri miicadeleyi ¢ekmeyi planlamistir. Cape Dufferin’deki
Revillon Freres kiirk ticareti merkezinin kaynaklar1 Flaherty nin kullanimina
sunulmustur. Ayrica ticaret merkezini olusturan iki yasam alanindan biri,
yasam alani ve film laboratuvar olarak kullanabilmesi i¢in Flaherty’e tahsis
edilmistir. Cekim ekipmanit; 75.000 fitlik film, bir Haulberg elektrik 151k tesisati
ve projektorii, iki Akeley kamerasi ve bir baski makinesinden olusmaktadir.
Filmler basilabilmekte ve yansitilarak izlenebilmektedir. Bu sayede Eskimolara
gercgeklestirilen ¢ekimler gosterilebilmekte, hatalar varsa bunlar film tizerinde
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aciklanabilmektedir (Flaherty, https://www.documentary.org/feature/how-i-
filmed-nanook-north).

Flaherty filminin ¢ekimleri i¢in topladigi ekibe iligkin notlarinda su sekilde
bir agiklamada bulunmustur:

Ticaret merkezinin tanidig1 Eskimolardan bir diizine kadarin1 film i¢in segtim.
Bunlardan iilkede tinlii bir karakter olan Nanook (The Bear- Ay1) benim bas
adamimdi. Onun disinda ve onun da onayiyla, yardimci olarak {i¢ geng adami1
sectim. Bu ayn1 zamanda esleri ve aileleri, sayilart yirmi bese varan kopekleri,
kizaklari, kayiklari ve avlanma engelleri anlamina da geliyordu ((Flaherty,
https://www.documentary.org/feature/how-i-filmed-nanook-north).

)
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Gorsel 4. Nyla, https://www.documentary.org/feature/how-i-filmed-nanook-north

Eskimolar filmi daha ilgi ¢ekici hale getirmek i¢in Flaherty’e farkli fikirler
onererek ve ¢ekimin sorunsuz tamamlanmasi igin talimatlar1 yerine getirerek
yardimci olmuglardir. Flaherty bolgede yeterince zaman gecirmis oldugundan,
onlarla iletisim kurmak agisindan sorun yasamamistir. Ana karaya geldikten
sonra c¢ekimlerinin kurgusu konusunda epey uzun bir zaman harcamistir.
Baglangicta Flaherty filmin dagitimiyla ilgilenen bir sirket bulmakta zorluk
cekmis olsa da film vizyona girip, izleyicinin biiyiikk begenisini kazandiktan
sonra bir¢cok dagitimct gosterim haklarini almak i¢in istekli olmustur. Filmin
seyircisiyle bulusabilmesi i¢in dagitimcilara gittiginde nasil reddedildiginden
su sekilde bahsetmektedir:

New York’a dondiigiimde filmin kurgusunu yapmak kisin biiyiik bir kismim
ald1. (Kendisine yardim etmesi igin bir teknisyen olan Charlie Gelb’i tuttu.)

Gosterilmeye hazir oldugunda, iglerinden birinin dagitim yapma nezaketini

gostermesi umuduyla New York’taki distribiitorleri dolagmaya basladim.
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Dogal olarak once distribiitorlerin en biiyiigiine gétiirdiim. Bu Paramount’du.
Projeksiyon odasi personel ile doluydu ve film bitmeden dumandan maviye
donmiistii. Film bittiginde hepsi toparlandilar ... ayaga kalktilar, ... ve sessizce
odadan ¢iktilar. Miidiir yanima geldi ve ¢ok nazik bir sekilde kolunu omuzlarima
koydu ve ¢ok iizglin oldugunu ancak bunun halka gosterilemeyecek bir film
oldugunu soyledi. (akt. Rotha, 1983: 42-43)

Flaherty filmini New York’taki Pathé Company’e gotiiriir, filmi izlemenin
ardindan ilging bulan yoneticiler genel seyircinin izlemesi i¢in sinema
salonlarinda gosterime uygun olmadigini diisiiniirler. Daha sonra filmi tekrar
izlemelerinin neticesinde filmi kesmeden orijinal formunda gosterime sokmaya
karar verirler. Amerika Birlesik Devletleri’nde seyircinin ve elestirmenlerin
begenisiyle karsilanan film, Avrupa’da da biiyiik bir basar1 elde eder.

Kuzeyli Nanook’un ¢ok sayida seyircinin ilgisini ¢ekmesinin altinda
Eskimolarin yasamlarini dramatik bir bi¢imde temsil etmesi yer almaktadir.
Filmde Nanook ana kahramana doniisiirken, giindelik yasamlarinda yer alan
olaylar heyecan verici bir bigimde sunulmaya c¢alisilmistir. Kiigiik kayiktan
altt yolcunun bir kopekle birlikte inmesi izleyicinin dikkatini cezbetmek igin
tasarlanmistir. Birden fazla avlanma sahnesi bulunmasinin nedeni de benzer
sekilde seyircinin ilgisini canli tutmaktir. Flaherty’nin bu av sahnelerini
kurgulama sekli, bekleme siiresini uzatarak gerilimin artmasi ve olay1 farkli
acgilardan kaydederek, heyecanin dozunun yiiksek tutulmasi bi¢iminde
gerceklesmistir. Belgeselin en ilgi ¢eken sahnelerinden bir tanesi Nanook’ un
deniz ayis1 disinden yapilan bir bigak yardimiyla iglo insaa etmesidir. Nanook ve
ailesi igloonun insasindan birlikte calismaktadirlar. Nyla ve Cunayou sirtlarinda
bebekleriyle Nanook’un 6rdiigii duvardaki bosluklari, karla doldurmaktadirlar
(Flaherty, 1922, Nanook of the North).

Ulutak (2003) bu iki kadinin aile igindeki rollerine iliskin filmde herhangi
bir bilgi verilmedigini vurgulamaktadir. Filmin baslangicinda Nanook ve Nyla
karakterleri birbiri pesi sira gosterildiginden es olduklart imaji olusturulmustur.
Nyla karakterini canlandiran Alice Nevalinga’dir, Nanook™un diger esi olan
kadinin gercek adi kaynaklarda yer almamaktadir. Karakterlere film i¢in akilda
kalic1 farkli isimler verilmesinin yam sira gercekte bir aile olmadiklar1 da bazi
kaynaklarda belirtilmektedir (Murray-Brown, http://www.bu.edu/jeremymb/
files/2017/07/gFlaherty-Oct-28-2011.12-32-PM2015-pdf.pdf; Tobing Rony,
1996: 123). Flaherty, Inuit aktorlerine giymeleri icin, bu bdlgede yasayan
insanlarin ge¢miglerindekine uygun kiirkten giysiler hazirlatmistir. Bu giysileri
nasil giicliiklerle elde ettiginin hikayesini Life Among The Eskimos adli
yazisinda agiklamaktadir (Flaherty, 1922, https://studylib.net/doc/8839423/
life-among-the-eskimos-the-difficulties-and).
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Birgok kisi Flaherty ’nin ger¢ek Eskimo yasamini dramatize etme girisiminde
ileri gittigini iddia ettiginden bazi tartismalar su yiiziine ¢ikmistir. Flaherty,
Nanook’u yapmaktaki amacinin Inuitlerin bat1 kiiltiiriiniin etkilerinden 6nce
nasil yasadiklarin1 gostermek oldugunu belirtmektedir. Yonetmen, “Bazen
yalan sOylemek zorundasin. Cogu zaman bir seyin gercek ruhunu yakalamak
icin onu ¢arpitmak gerekir” (https://harvardfilmarchive.org/programs/the-lost-
worlds-of-robert-flaherty ) demistir. Cektigi filmde modern aletlere agina olan
Inuitleri eski zamanlardaki gibi avlanirken ve iglo yaparken gostermistir. Bati
kiiltiiriine iliskin ne varsa hepsini filminin disinda birakmistir. Nanook un
yasadigl diinyanin farkliliklarin1 ve egzotik yonlerini ortaya g¢ikaracak bir
bigimde ¢ekimler gergeklestirmistir. Nanook’un gramafonun nasil ¢alistigini
anlamayarak plagi diglerinin arasina almasi, ¢ocugunu canlandiran gencin
hint yagin igerken verdigi tepkiler, seyirci ve filmin dagitimcisini etkilemek
amaciyla sahnelenmistir. Film i¢in insa edilen iglonun normal bir iglodan daha
bliylik oldugu ve i¢c mekan cekiminde yeterince 151k olmasi i¢in kubbesinin
cikartildigi belirtilmektedir. Nanook ve ailesi digarinin dondurucu sogugu
oldugu gibi igloya girerken yataga ciplak olarak girmek zorunda kalmislardir
(Flaherty, 1922, https://studylib.net/doc/8839423/life-among-the-eskimos-the-
difficulties-and).

flgi ceken bir diger sahne de mors avlama sahnesidir. Seyircide heyecan
olusturan bir sahne olan avin ¢ekimine iliskin Flaherty zorlu gérevlerden bir
tanesi oldugunu belirtmektedir. Flaherty’nin projeye basladiginda ¢ektigi ilk
sahnelerden biri olan mors avinda, Nanook’un mizrak kullandig1 gériilmektedir.
Inuitler avlanirken uzun yillardir atesli silah kullanmaktadirlar. Ancak Flaherty,
Nanook yaklagik 2000 poundluk morsla basa ¢ikmakta zorlansa da ekibin
tiyeleri yardim ederken hayatlarini tehlikeye atmis olsa da silah kullanmalarina
izin vermemistir (Flaherty, Nanook of the North, 1922; Flaherty, https:/www.
documentary.org/feature/how-i-filmed-nanook-north).

Flaherty, Inuitlerin yasamimi Nanook o&zelinde ele alirken, giicli, espri
anlayist olan, ¢ocuklarina karsi sefkatli bir karakter sunmaktadir. Doganin
ortaya koydugu cetin kosullar karsisinda ailesini giivende tutmayi basaran,
0zdeslesebilecegimiz biridir. Olusturdugu Inuit diinyasinda, bir Inuit adamin
idealize edilerek, dramatik gerilimler etrafinda ilerleyen hikayesine seyirci
cekilmekte ve gercegin Flaherty tarafindan yorumlanisi filmin temelini
olusturmaktadir. Flaherty kafasinda olusturdugu Inuit diinyasina uygun bir
bigimde karakterlerini olaylarin igerisinde sahnelemekte ve seyircisinin ilging
bulacagi detaylarla filmini zenginlestirmektedir.
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MOANA (1926)

Robert Flaherty Nanook ile kazandig1 basari sonucunda benzer bir film
cekmesi i¢in Paramount Pictures tarafindan finanse edilir. Stiidyo bir baska
Nanook ¢ekmesi igin istedigi yere gitmekte 6zgiir oldugunu belirtir. Flaherty,
1919 yilindaki ilk baskisindan itibaren Amerika Birlesik Devletleri’nde
popiiler olan White Shadows in the South Seas kitabinin yazari1 Frederick
O’Brien ile iletisime geger. Bir yemekte O’Brien ve George Biddle (Amerikali
ressam) ile bir araya gelir. O’Brien’1n kitab1, Polinezya seyahatlerinden olusan
ticlemesinin ilk bolimiidiir. Seyahat kitaplariyla son derece popiiler olan yazar,
giiney denizindeki yasami ve bolgede yasayan insanlarin kiiltiiriinii fotograflar
esliginde ele almistir. Kitap kamuoyunun ilgisini ¢ektigi i¢in kisa siirede bir
film uyarlamasi gerceklestirilir (O’Brien, 1919 https://archive.org/details/
white-shadows-in-the-south-seas/page/n33/mode/2up). O’Brien, Flaherty’e
giineye Polinezya’ya gitmesi gerektigini, oradaki adalilar iizerine giizel bir film
cekebilecegini belirtir. Ozellikle, Savaii adasindaki Safune kdyiine gitmesini
tavsiye eder. Tahiti’ye resim yapmak igin giden George Biddle da O’Brien’in
fikirlerini destekler. Samoa’nin bozulmadan hayatta kalan Polinezya kiiltiiriine
sahip olan yer oldugu konusunda goriis belirtirler. Adadaki insanlarin
kiiltiiriiniin tamamen yok olmadan &nce filme alinmasi konusunda Flaherty
ikna olur (Rotha, 1983: 52).

Flaherty; esi, li¢ kizi, erkek kardesi David ile adaya varmadan once; elektrik
jeneratorii, projeksiyon, film laboratuvar malzemelerinden olusan on alt1 tonluk
film ekipmanini ¢ekim yapilmasi planlanan Safune’ye gonderir. Flahertyler
adaya geldiklerinde Safune’daki kabile sefleriyle bir araya gelirler. David’in
ayarladigi toplantida Flaherty 'nin Samoali insanlarin kiiltiiriine ve yasam tarzina
hayran oldugu ve filme ¢ekmek istedigi belirtilir. Flaherty’nin esi Frances
Flaherty, Nanook of the North’un sablonunda bir film ¢ekmek istediklerini
vurgulamaktadir. Nanook gibi bir karakter bulmalar1 gerektigini, hikayeyi
onun etrafinda organize edeceklerini, kuzeyin tehditkar ikliminin yerini burada
giiney Pasifik okyanusunun tehlikelerinin alacagini ifade etmektedir (Rotha,
1983: 57).

Flahertyler, Samoalilarin yasaminin dramatik yonlerinin adada gegirdikleri
iki y1l boyunca kendiliginden ortaya c¢ikmasini beklemektedirler. Miimkiin
oldugunca misyonerler tarafindan degistirilmeden 6nceki yasami filme ¢ekmek
isterler. Polinezyalilar igin Nanook’u ¢gekmekteki amagclari agiklayan bir kitapgik
kullanirlar. Bu tiirdeki yapimlarin diinyadaki insanlar arasinda sevgi ve dostluk
yayacagina inandiklarini belirtirler. Nasil bir film yapmay1 hedeflediklerini
net bir bigimde gosterebilmek i¢in Nanook’u adalilara seyrettirirler, ancak
bekledikleri etkiyi olusturamazlar. Rotha (1983) Frances Flaherty’nin adada
yasayanlarin bu filmi ¢ekmenin neden 6nemli oldugu konusunda herhangi bir
hissiyata sahip olmadiklarindan bahsettigini vurgulamaktadir (1983: 58).
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Gorsel 5. Moana, https://www.indiewire.com/criticism/culture/why-moana-the-first-
docufiction-in-history-deserves-a-new-life-24631/, Erisim Tarihi: 17.11.2023

.

Gorsel 6. Hindistancevizi Agacina Tirmanis, https://mubi.com/en/notebook/posts/the-beautiful-
lies-of-robert-j-flaherty-s-moana-with-sound, Erisim Tarihi: 17.11.2023
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Flaherty adada gecirdikleri siire zarfinda Samoa adalarinda yasayan insanlar
icin tehdit olusturan tehlikelerle dolu (képek baliklari, dev ahtapotlar gibi)
okyanusa kars1 miicadele etrafinda bir tema olusturmak fikrinden bu tiirde
tehditkar deniz canavarlar1 olmadigindan vaz gegmek zorunda kalir. Ayrica
filminde kullanacag: kisileri bulmak konusunda da giigliikler yasar. Flaherty
adada filmin ¢ekimleri konusunda farkli sorunlarla da yiizlesmek zorunda
kalir. Filmin negatiflerinde yasadigi teknik problemler ve sagligiyla ilgili
sikintilar (filmlerin banyosunda kullanilan giimiis nitrat bulasmis suyu igerek
kazara kendisi zehirlemesi) bunlarin igerisindedir. Negatifteki sorun ¢ekilen
kisimlarin tekrar edilmesini gerektirir. Ancak filmde hala doruk noktasini
olusturacak bir unsur bulunmamaktadir. Filmin ana karakteri olan Moana’nin
(Ta’avale tarafindan canlandirilmaktadir) adada artik yerine getirilmeyen bir
ritliel olan dovme toreninde yer almasimin filmde eksik olan zirve olabilecegini
disiiniirler. Ta’avale’ye dévme yapilmasi alt1 haftayr bulur ve viicudunun bu
stirecten iyilesmesi i¢in de iki hafta daha gerekir. Flaherty dovme seremonisinin
her asamasini filme alir (Rotha, 1983: 69).

Gorsel 7. Moana Dévme Seremonisi, https://mubi.com/en/notebook/posts/the-beautiful-lies-of-
robert-j-flaherty-s-moana-with-sound, Erisim tarihi: 17.11.2023

1926 yilinda Savaii’de yasayanlar Hristiyan misyonerleri tarafindan ¢oktan

Batililastirilmiglardir ve filmde gosterildigi gibi tapa kumasindan kiyafetler

giymemektedirler. Gen¢ kadinlar {istsiiz dolasmamakta ve genc erkekler de

bellerine orttiikleri ortiileri kullanmamaktadirlar. Erkeklik ritiieli i¢in torensel

dovme yapilmamaktadir. Filmde goriinen Moana’nin ailesi gergekteki ailesi
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degildir. Film icin fotojenik olmalar1 ve oyunculuga yatkin olmalar1 nedeniyle
bir araya getirilen kan bagi olmayan bir grup insan kullanilmistir (Flaherty,
1926, Moana; Hood, 2017; Maheshwari, 2014).

Filmin kurgusu i¢in New York’a giden Flaherty; Nanook’un gosterime
sokulabilmesi i¢gin dagitimci bulmakta yasadigi sorunlar1 bu sefer Moana’da
yasar. Filmi uzun bulan stiidyo yoneticilerinin istegi dogrultusunda filmi kisaltir,
ancak bu sefer de filmde ilgi ¢ekici siirlingenler, ahtapotlar, kopek baliklar1 ya
da hortumlar bulunmadigindan elestirilir. Paramount tarafindan “Giiney Denizi
Sireni’nin Ask Hayat1” sozleriyle reklami yapilan film, 1926 yilinda gosterime
girer. Flaherty deneme yanilma yoluyla sinemasal anlatim teknigini gelistirmistir.
Film hakkinda yapilan iyi elestirilerin igerisinde Grierson’un Moviegoer takma
adiyla yazdig1 yazida “belgesel” kelimesini kullanmasi 6nem tagimaktadir.
Moana’nin Polinezyali bir gencin giinliik hayatinin detayli bir anlatimi1 olarak
belgesel degeri oldugundan bahseden Grierson, yapimin Polinezya kabile
yasamini detaylariyla, biitiin gilizellikleriyle, dogal elementleriyle siirsel bir
bigimde kaydettigini belirtmektedir. Kuzeyli Nanook’a gore sinema teknikleri
acisindan daha ustalikli bir yapim oldugunu ifade etmektedir. Grierson, daha
dogal bir akisit oldugunu ve kamera agilarinin, kompozisyonun ve hemen
hemen biitiin sahnelerin tasariminin muhtesem oldugunu vurgulamaktadir (akt.
Rotha, 1983: 77-78). Moana, elestirmenlerden olumlu doniisler almis olsa da
gisede Nanook’un gdsterdigi basariy1 gdsteremez.

MAN OF ARAN (1934)

Ingiltere’de 1931 yilinda Empire Marketing Board Film Birimi (EMB)
Sir Stephen Tallents’in destekleri ve John Grierson’un bagskanliginda
caligmalarina devam etmektedir. Grierson, ydnetmenligini gerceklestirdigi
Drifters’in basarisinin ardindan, bir grup yetenekli film yapimcisini bir araya
getirmeye odaklanir. Deneysel film atdlye c¢alismalarinin yapildigi birim,
Sovyetler Birliginin disindaki tek ornektir. Filmlerin kamusal hizmet amaciyla
kullanilabilecegini diigiinen birimdekiler; Basil Wright, John Taylor, Paul
Rotha, Arthur Elton, Stuart Legg gibi geng yeteneklerden olusmaktadir. Birimin
Drifters’in diginda gosterebilecegi herhangi bir ¢alismasi heniiz yokken, biitgesi
arttirtir. Grierson, boyle bir atmosferde Flaherty’nin EMB’de ¢alismasini,
ekibindeki genglerin ondan bir seyler 6grenmesi a¢isindan iyi bir firsat olarak
gortir (Rotha, 1983: 97).

Flaherty, EMB’de ¢comlek ve cam yapimi iizerine ¢ekimler ger¢eklestirmenin
yani sira endiistriyel Ingiltere iizerine olan belgesel igin ¢aligmalar gergeklestirir.
Yaptig1 cekimler, The English Potter ve Industrial Britain yapimlarina doniistir.
Industrial Britain, birimin en basarili yapimlarindan bir tanesi olur. Flaherty’nin
EMB ile ¢aligmalarindan sonra Aran Adalari’na iligkin film yapmak istegi,
Gaumont-British Motion Picture Company’de (GB) prodiiksiyondan sorumlu
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Michael Balcon tarafindan desteklenir. 1932 yilinda GB Ingiltere’nin film
endiistrisindeki en biiyiik organizasyonudur. Iki stiidyo, bir dagitim sirketi ve
birkag yliz sinema salonundan olusmaktadir (Rotha, 1983: 107).

Gaumont-British tarafindan on bin sterlinlik bir biitce verilen Flaherty,
Irlanda’nm bati kiyisinda yer alan insanlarn zorlu yasamlarma odaklanr,
Flaherty’e adadaki yasama iligkin insanlarin toprak elde etmek i¢in yosun
ve kum kullandigi, bunda yalnizca patates yetistirebildikleri; bunun disinda
yiyecek i¢in diinyanin en tehlikeli denizlerinden olan sulara ilkel kayiklariyla
agilarak avlanmak zorunda olduklarinin bilgisi aktarilmistir. (Rotha, 1983:
107).

Flaherty, 1932 yilinda Aran adalarinin en biiyligii olan Inishmore’a ulasir.
Bu adayi1 ¢ekimlerinin ana merkezi olarak segmesinin nedeni tathi su kaynagi
acisindan zengin olmasidir. Adaya ilk geldiklerinde yaptigi; adalilarla arasinda
iletisim kurmalarma yardimci olacak yerel halktan birini bulmaktir. Daha
sonrasinda ise Flaherty, filmin lizerine odaklanacagi cekici karakterlerden
olusan bir aile olusturmaya ilgisini yoneltir. Ada halki arasinda ¢ocuk, anne ve
babay1 canlandiracak kisilerin se¢imini dikkatlice gerceklestiren Flaherty, ada
halkinin batil inanglariyla da miicadele etmek zorunda kalir (Rotha, 1983: 110).
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Gorsel 8. Man of Aran, https://www.theguardian.com/film/2011/mar/10/man-of-aran-review,
Erisim Tarihi: 17.11.2023.

Adadaki insanlarin balik tutmak, toprak bulunan yerlerde patates
yetistirmek ve aydinlatma icin yagi kullanilan biiylik camgdz kopekbaligini
avlamak gibi giindelik aktivitelerine odaklanan filmde Flaherty, yok olmaya
yliz tutmus uygulamalari Nanok ve Moana’da oldugu gibi filmi i¢in yeniden



ILETISIM CALISMALARI 2023 ‘ 35

canlandirmaktadir. Filmin hikayesinde olduk¢a biyiik bir agirligi olan
kopekbaligr avi, uzun bir zaman dnce ortadan kalkmis olan bir uygulamadir.
Adalilarin bu avi zipkinla yapmalar1 icin Flaherty, pratik yaptirarak
ogrenmelerini saglamistir (Flaherty, 1934, Man of Aran).

i M e Y

Gorsel 9. Man of Aran’da Michael Dillane, https://www.filmcomment.com/blog/tcm-diary-
man-of-aran/, Erisim Tarihi: 17.11.2023.

Man of Aran’da Flaherty hem biitcesini asmistir hem de yirmi ay gibi bir
siire adada gecirerek, kalisini yaklasik bir y1l daha uzatmistir. Sesli olan filmde
Flaherty’nin yerli kiiltiirlerin safligina, dogalligina ve giizelligine olan inancinin
on planda oldugu goriilmektedir. Basit, dogal ve ilkel ritliellerin (ortadan kalmig
olsa da) oldugu bir yasamin idealize edilmesi onun romantik yaklagiminin
bir pargasi olarak dikkatleri ¢cekmektedir. Man of Aran 1934 yilinda Venedik
film Festivali’nde yilin en iyi filmi 6diiliinii alir. GB Corporation filmin hem
gosteriminden hem de elde ettigi ddiillerinden kazandig1 prestijden son derece
memnun kalir.

LOUISIANA STORY (1948)

Flaherty, 1944’te, New Jersey Standart Oil Company’den petrol
¢ikartilmasina iliskin bir film yapmasi konusunda teklif alir. Ug aymi bu
konudan ilging bir film ¢ikip ¢ikmayacagina iliskin arasgtirma yapmaya ayirir.
Robert ve Frances Flaherty, Louisiana’ya geldiklerinde buradaki insanlarin
sicakligindan, sahip olduklar kiiltiirel koklerine sahip ¢ikmalarindan oldukca
etkilenir. Bataklikta petrol sondaj kulesinin galistigini gordiiklerinde yeni
projelerine iliskin fikirler sekillenmeye baglar. Flaherty, filmin odaklanacagi
konu ve karakterlerine iligkin sunlar1 sdylemektedir:
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Kahramanimiz i¢in ormandan ve korfezden gelen yari vahsi bir Cajun ¢ocugu
hayal ettik. Endiistrinin etkisini kigisellestirmek i¢in, oglanla arkadas olacak ve
sonunda onun utangagligini ve suskunlugunu yenecek bir sondajci karakterini
gelistirdik. Filmdeki diger karakterler de dogal olarak bu ikisinin etrafinda
gelisti. Tim pargalar profesyonel olan oyuncular tarafindan degil, kamera
kargisina hi¢ ¢ikmamis kisiler tarafindan canlandirilacakti... Hikdye neredeyse
kendi kendisini yazdi. New York’a gittik ve Jersey’in yonetim kurulundan onay
aldik. Ancak bu noktada filmi devam ettirmek igin kesin bir anlagma yaptik
(Calder-Marshall, 1963: 213).

Gorsel 10. Flaherty Louisiana Story Cekimlerinde, https://www.bfi.org.uk/interviews/
forgotten-greatest-film-all-time-robert-flahertys-bayou-saga-louisiana-story, Erisim Tarihi:
17.11.2023.

Filmde kameraman olarak Richard Leacock ile calisan Flaherty’ nin,
Standart Oil ile yaptig1 kontrat son derece avantajlidir. Dagitim haklarini elinde
tutmaktadir, filmin tahmini biit¢esinin tamami baslangigta 6denmistir, biitceden
artan para olursa iade etmek zorunda kalmayacak olan Falherty, filmin gelirinin
tek sahibi olacaktir. Filmde c¢ocuk karakter Alexander Napoleon Ulysses
Latour’u canlandiracak kisi olarak Joseph Boudreaux’u, babasi olarak Lionel
LeBlanc’1, sondajci olarak da Frank Hardy’i secer. 1946 Mayis’inda ¢ekimlere
baglarlar (Rotha, 1983: 237).
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Gorsel 11. Cocuk Karakter, Flaherty ve Baba Karakteri, (Calder-Marshall, 1963: 212).

Flaherty, yaklasik on ay siiren Louisiana Story ¢ekimlerinde, bir ¢ocugun
gbzlinden el degmemis vahsi dogay1, hayvanlari ve bu atmosferde petrol arayan
ekiple kurulan iligkiyi filme alir (Flaherty, 1948, Louisiana Story).

Flaherty’nin anlayisinin dehasi, kendisinin fantazi olarak adlandirdigi dramin

tamamen c¢ocugun gozleri ve disiinceleri araciligiyla ortaya g¢ikmasidir.

Alexander Napolyon Ulysses Latour, Mikeleen veya Sabu’dan ¢ok daha canli

ve merkezi bir karakter olarak canlaniyor. Gergek ama ayni zamanda yar1 hayali

bir diilnyada yasayan bu Cajun ¢ocugu bir eklenti degil, filmin ta kendisi. Giizel

bir algi netligiyle, lagiinlerin ve derelerin gizemli ve dehset verici yavas yasami,

bir yilanin kivrimli kaymasi, bir ériimcegin mucizevi doniisii, timsahin ani

vahseti gosteriliyor (Rotha, 1983: 258).

Film gosterime girmesinden sonra olumlu elestiriler alir. Romantik
yaklasimini elestirenler ya da sosyal unsurlardan yoksun oldugunu iddia edenler
Louisiana Story karsisinda sessiz kalirlar. Hollywood’daki promiyerinden
sonra Charlie Chaplin, Jean Renoir, Dudley Nichols, Flaherty’e tebrik telgrafi
gonderirler: “Bunu bir daha yaparsan 6liimsiiz olursun ve Hollywood’dan
aforoz edilirsin ki bu da iyi bir kaderdir.” (Calder-Marshall, 1963: 229).
Uzunca bir siiredir Hollywood stiidyolariin kapilarimi kapattig1 Flaherty, 1949
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yilinda Louisiana Story ile En Iyi Sinema Filmi Hikayesi dalinda Oscar’a aday
gosterilmistir. 1949°da BAFTA’da en iyi belgesel odiiliinii kazanmistir.

SONUC

Robert Flaherty, belgesel alaninda tiim diinyada ses getiren yapimlara imza
atan bir yonetmendir. Diinyanin uzak yerlerine giderek sahip oldugu kasif
ruhunun etkisinde hareket etmistir. Uygarliktan ve teknolojik gelismelerden
uzak olan toplumlarin giindelik hayatlarinda karsilastiklart miicadelelere
odaklanmay1 seven yonetmen, bu toplumlarin bozulmamis kiltiirlerini
beyaz perdeye yansitmaya caligmistir. Bu amaci gergeklestirmek igin farkli
cografyalara seyahat eden Flaherty, her zaman kafasinda o bolgedeki insanlarin
yasamlarma iligkin olusturdugu idealize edilmis bozulmamis kiltiirleri
bulamamistir. Bu noktada onlarin ortadan kalkan ritiiellerini canlandirma
yolunu tercih etmistir. Gittigi bolgedeki insanlarin yagamlarini aktarmak igin
genellikle bir aile {izerine odaklanmay1 tercih eden ydnetmen, bu aileyi de
filmde yer almaya uygun buldugu bireyleri bir araya getirerek kurgusal bir
bigimde olusturmaktadir.

Flaherty’nin calisma cergevesinde ele alinan filmlerinde uzak cografyalarda
dogayla i¢ ice yasayan insanlarin yasamlarinin idealize edilmesi ve sahip
olduklart az seyle daha mutlu olduklar1 6ne ¢ikarilmaktadir. Nanook of the
North’da, ¢etin doga sartlar1 karsisinda kendisi ve ailesi i¢in miicadele eden
ana karakter Nanook’un kahramanlastirilmasi s6z konusudur. Kuzeyin dliimciil
ikliminde yasamlarint devam ettirirken karsilagtiklart giindelik olaylarin
etkileyici olanlarina filmde yer verilmistir. Flaherty seyircisini ve dagitimcisini
tatmin etmek i¢in c¢esitli dramatik unsurlar ve gerilimi tirmandiran anlar
eklemistir. Nanook ile kazandigi biiyiik basari, ona diger filmini ¢ekmenin
kapilarini aralamustir.

Flaherty, Moana’da bir baska uzak kiiltiirliin bozulmamis diinyasinin
pesindedir. Samoa adalarindaki Polinez kiiltiiriiniin  Batililastiritlmamig
yonlerini ve uygulamalarin1 filme almak ister. Nanook’takine benzer bir
sablonda ilerlemek isteyen yonetmen, uygun bir ¢atismay1 filmin merkezine
oturtamayinca bu sefer act dolu artitk uygulanmayan dovme ritiielinden
yararlanmaya yonelir. Flaherty’nin ilkel toplumlarin uygarlik tarafindan
kirletilmemis mutlu insanlarma olan hayranligi; adanin dogal giizellikleri ve
insanlarin huzur dolu yasamlariyla birlesince filmin romantik yaklagimi iyice
su lUstiine ¢ikar.

Man of Aran, yonetmene uygarliga yakin bir cografyada zor kosullarda
yasayan insanlarla alisik oldugu konuda ¢alisma imkani saglar. Kit kaynaklarla
bozulmamus ritiielleriyle yasamaya calisan ada halki, Flaherty’nin filmlerinde
odaklanmay1 sevdigi materyale sahiptir. Adaya gittiginde insanlarin uygarliktan
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uzak yagsam bigimlerini takip etmediklerini gorse de bu onu durdurmaz. Sectigi
karakterlerle olusturdugu aile {izerinden hikayesini anlatir.

Flaherty son filmi Louisiana Story’de, yasadigi iilkenin el degmemis dogal
giizellikleri olan bir bolgesindeki insanlarini ele almaktadir. Louisiana’nin
bataklik arazilerinde bir cocugun goziinden dogal hayat ve bolgeye gelen petrol
ekibi etrafinda hikaye olusturulmustur. Flaherty, diger filmlerinde oldugu gibi
bolgede, odaklandigi insanlarla hikaye kendiliginden ortaya c¢ikabilsin diye
yeterince zaman gegirip, ¢ekimler yaparak filmini olusturmustur.

Robert Flaherty el degmemis doga, ilkel topluluklar ve bunlarin hayatlarini
derinden etkileyen miicadelelere odaklanmay1 secen bir yonetmen olmustur.
Belgesellerinde bu miicadelelerden bir hikaye ¢ikartmay1 ve bunu aktarabilmek
icin de kamera Oniinde fotojenik duracak yetenekli yerel insanlarla ¢alismay1
tercih etmistir. O bolgede yasayan insanlara iligkin kafasinda olusturdugu
ve idealize ettigi hikayeyi filmlestiren Flaherty, konunun derinlerinde yatan
gercegin ortaya cikabilmesi igin ¢esitli yorumlamalara gidebilmektedir.
Yapimlarinda ¢esitli kurgusal unsurlara yer verdigi icin elestirilen Flaherty,
belgesel tlirtiniin popiiler olmasinda ve ilkelerinin belirlenmesinde sahip oldugu
rol nedeniyle 6nem tagimaktadir.
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BiR SOSYAL MEDYA PAZARLAMA STRATEJiSi OLARAK INFLUENCER
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OzZET

Bu arastirmanin temel amaci, influencer reklamlarinda kullanilan cinsel
cekiciligin cinsiyete gore dagilimini, tercih edilen sektorleri ve kullanim
sekillerini analiz etmektir. Aragtirmanin veri toplama siirecinde, 25 Mayis
2023 - 1 Haziran 2023 tarihleri arasinda Instagram’da #isbirligi ve #reklam
etiketleri altindaki “baslica gonderilerde” yer alan 118 cinsel icerikli influencer
reklami incelenmistir. Arastirmanin evrenini influencer’in markalarla sosyal
medya tizerinden gerceklestirdigi reklamlar olusturmaktadir. Bu baglamda
aragtirmanin Orneklemini Tiirkiye’de faaliyet gosteren markalarla instagram
tizerinden is birligi gergeklestirilen cinsel igerikli influencer reklamlart
olusturmaktadir. Arastirmada igerik analizi yontemi kullanilarak sosyal medya
iizerinden cinsel g¢ekicilik igeren influencer reklamlari incelenmistir. Analiz
icin MAXQDA adli bir kodlama programi kullanilmistir. Aragtirma sonucunda,
cinsel igerikli influencer reklamlarinin ¢ogunlukla kadin influencer’lar
tarafindan gergeklestirildigi, bu reklamlarin en yaygin olarak tekstil/moda
sektoriinde bulundugu ve en sik kullanilan ¢ekicilik bigiminin “giplaklik/
giyiniklik” oldugu goriilmistiir.
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SEXUAL ATTRACTION CONTENT USED IN INFLUENCER

ADVERTISEMENTS AS A SOCIAL MEDIA MARKETING: INSTAGRAM

EXAMPLE

The main purpose of this research is to analyze the distribution of sexual
appeal used in influencer

advertisements by gender, preferred sectors and usage patterns. During
the data collection process of the research, 118 sexually explicit influencer
advertisements in the “major posts” under the #collaboration and #advertising
tags on Instagram between May 25, 2023 and June 1, 2023 were examined. The
universe of the research consists of advertisements made by influencers with
brands on social media. In this context, the sample of the research consists of
sexual influencer advertisements collaborated with brands operating in Turkey
via Instagram. In the research, influencer advertisements containing sexual
appeal on social media were examined using the content analysis method. A
coding program called MAXQDA was used for analysis. As a result of the
research, it was seen that influencer advertisements with sexual content were
mostly carried out by female influencers, these advertisements were most
commonly found in the textile/fashion sector, and the most frequently used
form of attraction was “nudity/clothing”.

Keywords: Influencer, Advertising, Sexual Attraction, Social Media,
Sexuality

GiRIS

Sosyal medya, markalarin hedef kitlelerine ulasma potansiyelini artiran
etkili bir ara¢ haline gelmistir. Bununla birlikte, influencer reklamlari da
son yillarda bu stratejilere yeni bir boyut katmustir. Ongoriilere gore, 2025
yilinda influencer reklam pazarimin 22,2 milyar dolar biiyiikliige ulagmasi
beklenmektedir (Collabstr, 2023). Dolayistyla reklameilik sektoriinde,
influencer’larin yiikselen etkisiyle birlikte, markalarin cinsel ¢ekicilik {izerine
odaklanan reklam stratejileri de giderek cesitlenmektedir. Bu stratejilerin
temelinde, influencer’larla kurulan is birlikleri sayesinde ¢ekici goriintiiler,
giyim tarzlari, cinsel ¢agrisimlar ve davraniglar gibi unsurlarin kullanilmasi
yer almaktadir. Reklameilik sektdriindeki bu yeni trend, geleneksel medyada
cinsel cekicilik lizerine odaklanan reklamlarin artik dijital platformlarda
influencer’lar araciligiyla yayinlanmasini temsil etmektedir. Influencer’lar,
genis bir takipei kitlesine sahip olmalariyla birlikte sosyal medya ve dijital
platformlarda etkileyici bir varlik sergilemektedir. Bu da markalarin, cinsellik
iceren reklamlarin etkileyici giiciinden yararlanma isteklerini influencer’larla is
birligi yaparak gerceklestirmesine dolayisiyla, influencer reklamlarinda cinsel
cekicilik kullaniminin arttig1 bir ortam haline gelmesine neden olmaktadir.
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Tiirk ve uluslararasi literatiir incelendiginde, cinsellik iceren influencer
reklamlariyla ilgili akademik g¢aligmalarin, bu yeni pazarlama yonteminin
genel isleyisini, etkinligini anlamaya odaklandigi (Choi vd., 2022; Mettenheim
& Wiedmann, 2021; Thesis, 2020; Uhm, 2021) gériilmektedir. Ornegin Uhm
(2021) tarafindan yapilan bir ¢alismada, Instagram’da kadin influencer’larin
cinsel icerikli fotograflarinin reklama yonelik tutum ve davranist olumsuz
etkileyerek satin alma niyetini azalttigi sonucuna ulasilmistir. Bu g¢aligma,
cinsellik igeren influencer reklemlarmin tiiketicilerin markalara olan tutumunu
nasil etkiledigini anlamaya yonelik 6nemli bir bulgudur. Ote yandan,
Mettenheim ve Wiedmann (2022) tarafindan gerceklestirilen bagka bir ¢calisma,
moda sektorii reklamlarinda yer alan influencer’larin farkli derecelerde
cinsellestirilmis fotograflarinin izleyiciler lizerindeki etkisini incelemistir. Bu
caligma, kadin izleyicilerin kadin influencer’larin ¢ekiciliginden daha fazla
etkilendigi ve bu etkinin marka tutumu ve satin alma niyetini artirdigini, erkek
izleyicilerin ise kadin influencer’larin ¢ekiciliginden daha az etkilendigi ve
bu etkinin marka tutumu ve satin alma niyetini azalttigim1 ortaya koymustur.
Bu bulgular, cinsellik igeren igeriklerin izleyicilerin cinsiyetlerine gore farkli
sekillerde algilandigini ve etkiledigini gostermektedir.

Ayni zamanda sosyal medyada influencer reklamlarinda bedenin
metalagtirilmasi ve geleneksel medyada alkol ve sigara gibi reklami yasak
iirtinlerin influencer reklamlariyla 6zendirilmesine yonelik elestirel ¢alismalara
da yer verildigi goriilmektedir (Barig & Yesilyurt, 2023; Balkiz, 2022; Campain
for Tobacco Free Kids, 2018; Goniil Avcilar, 2022; Hudders & Lou, 2022;
Ozdemir & Doganay, 2019; Yildirim, 2021).

Literatiirde, influencer’lar tarafindan kullanilan cinsel ¢ekicilik {izerine
yapilan akademik caligmalarin genellikle reklama yonelik tutum ve satin
alma niyeti tizerindeki etkisine odaklandig1 goriilmektedir. Ancak, influencer
reklamlarinda cinsel ¢ekiciligin nasil kullanildigina dair benzer bir ¢calismaya
heniiz rastlanmamistir. Bu nedenle, bu c¢alismanin amaci, influencer
reklamlarinda kullanilan cinsel ¢ekiciligin farkli sekillerini analiz etmek
(Reichert, 2003) ve bu kullanimin cinsiyet ve sektorel dagilimini ortaya
¢ikarmaktir. Bu acidan ¢aligmanin, influencer pazarlamasi literatiiriine katki
sunacag1 ve reklamlarda cinsellik ¢ekiciligi ile influencer reklamlar arasindaki
iligkilerin daha iyi anlasilmasina yardimec1 olabilecegi diigiiniilmektedir.

Bu bilgilerden yola ¢ikarak calismada oncelikle reklamlarda cinsellik
cekiciliginin tanimi yapilarak cinsellik ¢ekiciligin 6nemi ve Ozellikleri
aciklanmis, reklamda cinsellik ¢ekiciliginin nasil uygulandig1 hakkinda bilgi
verilmistir. Tkinci boliimde, influencer ve reklamcilik konulari ele almarak
influencer kavrami agiklanmis, diinyada ve Tiirkiye’de sosyal medya kullanim
oranlar1 ve influencer pazarinin durumu hakkinda bilgi verilmistir. Daha sonra,



44 ‘ ILETiISIM CALISMALARI 2023

literatiirde influencer reklamlar1 ve influencer reklamlarinda cinsellik ile ilgili
gergeklestirilen akademik ¢alismalara deginilmistir.

Aragtirmanin uygulama boliimiinde ise influencer reklamlarinda cinsellik
cekiciligi kullanimi analiz edilerek, bu kullanimin cinsiyetlere gore dagilimini,
hangi sektorler tarafindan tercih edildigini ve nasil gerceklestirildigi
incelenmistir. Bu baglamda c¢alismanin amaci ve 6nemi agiklanmis, érneklem
sec¢imi, veri toplama yontemi ve cinsel igerikli influencer reklamlarina yonelik
elde edilen bulgular hakkinda bilgi verilmistir.

1. REKLAMLARDA CIiNSEL CEKICILIK

Reklamcilik, giliniimiizde yogun rekabetin yasandigi bir ortamda
markalarin siyrilmasi ve hedef kitleye ulagmasi i¢in hayati bir 6neme sahiptir.
Reklamlarin basarisi, tiiketicinin dikkatini ¢ekme ve ilgisini uyandirma
yetenegine baglidir. Reklam ¢ekicilikleri ise hedef kitlenin ilgisini ¢ekmek ve
iiriiniin veya hizmetin satisin1 artirmak i¢in gorsel, isitsel ve metinsel olarak
tasarlanan cekiciliklerdir. Literatiirde reklam ¢ekiciliklerine yonelik pek ¢ok
tiir yer alsa da duygusal reklam cekicilikleri olarak cinsellik, bunlardan en
fazla kullanilani olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Arslan, 2021; Urgﬁp, 2022).
Nitekim giinlimiizde Baudrillard’in (2023, s.172) “erotizm sattirir” ideasi
ni¢in cinsel ¢ekiciligin pazarlama camiasinda en fazla kullanilan ¢ekicilikler
arasinda yer aldigini gosterir nitelikledir. Ayrica satiglart arttirmanin yani sira
giinimiizde reklamlarda cinsel ¢ekicilik, dikkat ¢ekmek, marka cagrigimi
yaratmak (Dudley, 1999; Reid & Soley, 1983),-iiriinle uyumlu (i¢ ¢amasiri
vb.) cinsel cekicilik kullanimiin ancak marka cagrisimina katki saglayacagi
yoniinde goriislere de rastlamak miimkiindiir (Peterson & Kerin, 1977; Reichert
& Ramirez, 2000; Richmond & Hartman, 1982; Severn vd., 1990; Steadman,
1969) — duygusal tepkiler uyandirmak ve markayi seksilik, ¢ekicilik, cazibe gibi
duygular ile 6zdeslestirmek (LaTour vd., 1990; Maclnnis & Jaworski, 1989;
Reichert, 2004) vb. bir ¢ok amagla kullanilabilmektedir. Bununla birlikte bazi
kisiler reklamlardaki cinsellik unsurlarin1 kabul edilebilir bulurken, digerleri
bunlar1 rahatsiz edici veya ahlaki a¢idan kabul edilemez bulabilir. Toplumun
cinsellik algilar1 ve cinsel nesnelestirmeye yonelik tutumlari farklidir ve bu da
reklamlarin nasil algilandigini etkiler. Dolayisiyla reklamlarda toplumun genel
kabul goérmiis normlari ve etik standartlar1 gézetmeye c¢alisilmalidir (Arpa &
Caki, 2018; Giirdin, 2016; Mittal & Lassar, 2000).

Reklamda cinsellik en genel tanimiyla “reklami yapilan iirtine iliskin
mesajlarin gorsel ve/veya veya yazili olarak cinsellikle ilgili unsurlar icermesi”
olarak tanimlanmaktadir (Reichert vd., 2007). Bir diger tanima gore “erkek
ya da kadin bedeninin agikca sergilenmesi, cinsellige tesvik eden ifade, ya da
iiriiniin giiclii bir cinsel sunumu” seklinde ifade edilmektedir (Richmond &
Hartman, 1982, s. 60). Giiniimiizde reklamcilar, iirliniin tiiriine bakilmaksizin,
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dikkat ¢ekme ve marka konumlandirma gibi iletisim hedeflerine ulagsmak
icin ¢esitli sekillerde cinsel g¢ekicilik kullanmaktadir. Reichert’a (2003, s.14)
gore cinselligin reklam mesajlarinda kullanimi ise; “ciplaklik / giyiniklik,
cinsel davranis fiziksel cekicilik, cinsel gondermeler/imalar ve gomiilii (gizli)
cinsellik” olmak tizere 5 sekilde gergeklestirilmektedir. Buna gore;

Ciplaklik/ giyiniklik; reklamda yer alan modelin giyim diizeyi ve
tarziyla ilgilidir (Inang & Saatcioglu, 2020). Ciplaklik, erkek veya kadin
bedeninin tamamen veya kismen sergilenmesi seklinde ortaya ¢ikabilir.
Ciplaklik kullaniminda temel kriter, kullanilan kiyafetlerin viicudu veya
mahrem bolgeleri ne derecede kapattigidir (Reichert & Ramirez, 2000).
Giyiniklik ise, reklamda kullanilan kiyafetlerin stil, kesim veya viicut
hatlarm1 vurgulayarak cinsel c¢agrisimlar yapmasini igerir (Reichert,
2003). Ornegin, viicudu saran veya kiskirtict bir sekilde tasarlanmisg
kiyafetler, cinsellik algisini artirabilir. Ciplaklik ve giyinikligin genellikle
i¢ camasiri, mayo/bikini, parfiim ve bazen de liikks moda markalar1
gibi giyim {irlinleriyle iliskilendirilen iiriin reklamlarinda kullanildig:
sOylenebilmektedir.

Cinsel davranis reklamlarda bulunan karakterlerin beden dili, izleyici
ile géz temasi, jestler, dokunma cinsel cazibeyi yiicelten ifadelerin
kullanilmasi, viicut dilinin cinsel ¢agrisimlarla desteklenmesi veya flort
gibi davraniglarla ifade edilebilir. S6z konusu davraniglar reklamlarda
tek bir karakter tarafindan gerceklestirilebilecegi gibi bazen iki veya
daha fazla reklam karakterinin cinsel iligskisini de ima eder sekilde
gerceklestirilebilmektedir (Inang & Saatcioglu, 2020; Reichert, 2002).

Fiziksel ¢ekicilik model veya karakterlerin dig goriiniislerinin, 6zellikle
estetik agidan cazip ve arzulanabilir dzelliklerinin vurgulanmasidir.
Bu, genellikle giizel yiiz hatlari, fit bir viicut, saglikli bir cilt, etkileyici
sacglar gibi stereotipik giizellik standartlarima dayanir. Ancak fiziksel
cekicilik odakli reklamlarin beden memnuniyetsizligi gibi sorunlar
tetikleyebilecegi ve gercek¢i olmayan giizellik standartlarinin
yayilmasina katkida bulunabilecegi de unutulmamalidir.

Cinsel gondermeler/imalar reklamlarda cinsel ¢agrisimlar1 uyandiran
mesajlar veya unsurlardir. Bu gondermeler, 6rnegin iiriiniin sekli kamera
efektleri veya yerlestirildigi pozisyonun cinsel organlari ¢agristirmasi
gibi gorsel imalar: Reklam metninde veya iceriginde yer alan ifadelerin
cinsel ¢agrisimlar yapmasi, ¢ift anlamli ifadeler, cinsel tabirler veya
kelime oyunlar1 kullanilmas1 gibi icerik ve sOylemde imalar ya da
reklamin gectigi mekan veya ortamin cinsel ¢agrisimlar uyandirmasi,
ornegin plaj veya yatak odasi gibi mekanlarin kullanilmasi seklinde
gerceklestirilebilir (Clow & Baack, 2005; Elden & Bakir, 2010; Reichert
& Ramirez, 2000; Reichert, 2003).
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* GOmiili (gizli) cinsellik ise reklamlarda, agik ve belirgin cinsel
gondermelerin yerine daha dolayli ve ince yollarla cinsel ¢agrisimlarin
yapildig1 bir tekniktir. Bu teknik, tiiketiciyi bilingaltinda etkilemeyi
amaglar ve genellikle fark edilmesi zor veya alt metinlerde sakli olarak
kullanilir. Gizli cinsellik, reklamlarda kullanilan gorsel unsurlar,
semboller, kelime oyunlar1 veya imalar araciligryla gerceklestirilebilir.
Ornegin, iiriin ambalajinda veya tasariminda yer alan sekiller veya
desenlerin cinsel organlar1 gagristiran bir sekilde diizenlenmesi, gibi
durumlar gizli cinsellik 6rnek olabilmektedir (Kiigiikerdogan, 2009).

Tiim bunlara ek olarak Richmond ve Hartman (1982) cinselligin reklamlarda
nasil kullanildigint agiklamak i¢in islevsel boyut, fantezi boyut, sembolik
boyut, uygunsuz boyut, kadin/ erkek oryantasyonu olmak iizere cinselligin
reklamlarda kullanimin1 bes ayr1 boyutta ele almistir. Reklamda cinselligin
islevsel boyutu reklami yapilan iiriin/hizmet ile reklamda kullanilan cinsellik
unsurlarmin uyumlu oldugu durumlari ifade etmektedir. Ornegin bir i¢ gamasiri
reklaminda yer alan ¢iplaklik {iriiniin yapis1 geregi reklamla uyumlu olacaktir.
Nitekim Richmond ve Hartman (1982) iiriiniin tiirii ve reklamda kullanilan
cinsel unsurlarin arasindaki uyum arttik¢a ¢iplaklik iceren reklamlarin daha
az rahatsiz edici olacagini vurgulamaktadir. Fantezi boyutu genellikle daha
duygusal ve zihinsel bir etkiye odaklanir. Dolayisiyla reklamda sunulan
fantezi boyutu, tliketicinin hayallerine hitap eder ve iiriinii satin almanin, bu
arzu edilen yasam tarzina veya gekicilik hissine ulasmada bir adim oldugunu
ima eder. Sembolik boyut ise toplumlarin olusturdugu kiiltiirel paylasimlarla
aktarilan ve reklamlarda kadini veya erkegi cagristiracak sekilde kullanilabilen
sembollerdir. Ornegin, renkler cinsiyete gore farkli anlamlar tastyabilir.
Pembe renk genellikle kadinsiligi, mavi renk ise erkekligi temsil etmek icin
kullanilir. Bu renklerin reklamlarda kullanilmasiyla cinsiyetler arasindaki
ayrim vurgulanabilir. Uygunsuz boyutta, reklamlarda cinsel unsurlar iiriin veya
hizmetle iligkisi olmadan sadece dikkat gekmek amaciyla kullanilmaktadir. Bu
tiir reklamlar, genellikle geng tiiketicilerin dikkatini ¢ekmek amaciyla cinsel
metalar1 kullanirken, {irlin veya hizmetin 6n plana ¢ikmasimi engelleyebilir
ve markanin Oniine gegebilir. Son olarak kadin ve erkek oryantasyonu ya da
cinsiyet oryantasyonu ise bazi liriinlerin kadinlara veya erkeklere yonelik olarak
tasarlandigi ve pazarlandigt durumu ifade eder. Bu tiir tirlinlerin reklamlarinda
cinselligin kullanimiyla birlikte, {iriiniin hangi cinsiyetin hedef kitlesi oldugu
vurgulanmaya calisilir. Ornegin, kadinlara yénelik bir makyaj iiriiniiniin
reklaminda ¢ekici ve giizel bir kadmin kullanilmasi, iiriiniin kadimnlar igin
oldugunu ve onlarin giizellik ihtiyaclarina hitap ettigini vurgulamay1 amagclar.
Benzer sekilde, erkekler i¢in tasarlanan bir parfiimiin reklaminda, g¢ekici ve
karizmatik bir erkegin kullanilmasi, {irliniin erkekler i¢in oldugunu ve onlarin
cazibesini artirmaya yonelik oldugunu ifade etmeyi hedefler.
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2. i$ BiRLIGIYLE GUCLENEN PAZARLAMA: SOSYAL MEDYA

REKLAMLARI VE INFLUENCER KAMPANYALARININ YUKSELISi

Dijitallesme ve internetin son yillarda hizla yayginlagsmasiyla birlikte,
insanlar arasindaki iletisimi artirmak amaciyla sosyal medya platformlarin
kullanma egilimi giderek artmaktadir (Tabellion & Esch, 2019). Bu trendin bir
sonucu olarak, stirekli giincellenen sosyal medya uygulamalari insanlara kendi
seslerini duyurma, fikirlerini paylasma ve igerik olusturma firsati sunmaktadir
(Ewers, 2017). We Are Social ve Meltwater tarafindan yapilan arastirmalar
sonrasinda 2023 yili ocak aymda yaymlanan istatistiklere gore; Diinyada
internet kullanicilar1 5,16 milyar, sosyal medya kullanicilar ise 4,76 milyara
ulagmig durumdadir (We Are Social; Meltwater, 2023). Tiirkiye’de ise internet
kullanici sayist lilke niifusunun %84,3 denk gelerek 71,38 milyona ulagmis,
sosyal medya kullanimi iilke niifusunun %71,1 ne denk gelecek sekilde 62,55
milyon ulagmustir ( We Are Social; Meltwater, 2023). Gerek diinya genelinde
gerekse llkemizde, sosyal medyanin donisiimiinii agikca gdsteren bu
veriler, bireyler kadar igletmelerin de faaliyette bulunduklar1 pazar igerisinde
varliklarint  siirdiirebilmeleri, rakiplerine {istiinlik saglayabilmeleri ve
tiiketicilerin tercihlerine hitap edilebilmeleri i¢in sosyal medya platformlarinda
birtakim stratejiler gelistirerek, goriiniir olmalarin1 gerekli kilmistir (Candz
N., 2015; Baris & Yesilyurt, 2023). Bununla birlikte sosyal medya, markalarin
hedef kitlelerine ulagma potansiyelini artiran etkili bir ara¢ haline gelirken, son
yillarda influencer reklamlari da bu stratejilere yeni bir boyut katmistir. Nitekim,
kiiresel verilere gore, influencer reklam pazarmin biiyiikligli, 2023 yilinda
17,4 Milyar dolara ulagsmasi beklenmektedir. Bu, 2022 yilinda 15,2 Milyar
dolar olan pazar biiyiikliigiine gore %14,47°lik bir artis1 ifade etmektedir. Bu
yiikselis trendi gostermektedir ki influencer pazarlama pazar1 yakin gelecekte
de biiyiimeye devam edecek ve &nemli bir ivme kazanacaktir. Ongoriilere
gore, 2025 yilinda pazarin %46,05°1ik bir artigla 22,2 Milyar dolar biiyiiklige
ulagmasi beklenmektedir (Collabstr, 2023).

Influencer’lar, “tiiketicilerin satin alma kararlarii énemli dlgiide etkileyen
ve bu konuda sorumluluk tasiyan bir ti¢iincii taraf”1 ifade etmektedir (Brown
& Hayes, 2008, s. 45). Influencer araciligiyla gergeklestirilen reklamlar ise
“markalari veya fikirlerin tutumlarini ve karar alma siireclerini etkileyebilen,
aktif ve takipgileri tarafindan ilgi goren ¢evrimigci kullanicilardan faydalanan bir
pazarlama stratejisidir” (Femenia-Serra & Gretzel, 2020, s. 65). Influencer’lar,
belirli bir takip¢i sayisina sahip olmalarinin yani sira, igerikleri belirli kitleler
tarafindan sevilen ve markalar ile tiiketiciler arasinda giiven insas1 saglayan
kisiler olarak da tanimlanabilir. Glinlimiizde sosyal medya platformlari, her
kullaniciya, takipgilerini belirli bir konuda etkileyebilmesiyle {inlenerek
influencer haline gelebilecegi bir alan sunmaktadir (Gross & Wangenheim,
2018). Bu durum, sosyal medyanin etkisiyle herkesin bu platformlarda
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tinlenerek ve kendi takipgi kitlesini olusturma -bir nevi hayran kitlesi- firsati
elde ettigini gostermektedir. Bununla birlikte influencer kavraminin yogunlukla
pazarlama sektoriinde kullanildigini, sosyal medya da kendi kendine iinli
olan belirli takipgi sayisina sahip kisilerin ilk kez “Mikro Unlii” olarak
Theresa M. Senft (2008, s. 25) tarafindan kavramsallastirildig1 bilinmektedir
(Senft, 2008). Sabuncuoglu ve Giilay (2014, s. 6) ise Andy Warhol’un “bir
giin herkes on bes dakikaligina iinlii olacak” sdziine atifta bulunarak, mikro
tinliileri, “kendilerini ¢evrimigi ortamda taninmis hale getiren bireyler” olarak
tanimlamistir (Sabuncuoglu & Giilay, 2014, s. 6). Ayrica influencer kavrami
glinimiizde yalnizca mikro iinli olarak degil; “Nufiizlular” (Aktas & Sener,
2018), “ Sosyal Etkileyici Kisi” (Tunali, 2022), “Sosyal Ag Sohretleri”
(Tahtal1, 2018), “etkileyen, hatirli, s6zii gecen fenomen” (akt. Goniilsen, 2020)
vb. farkli kaynaklarda ve farkli adlarla da anilabilmektedir. Bu c¢aligmada
reklam ¢ekiciliklerinden cinsel ¢ekiciligin influencer reklamlarinda kullanim
sekilleri inceleneceginden, kavram pazarlama sektoriinde kullanilan bigimiyle”
Influencer” olarak ele alinacaktir.

Influencer pazarlamasi, neredeyse her sektorde kullanilan bir pazarlama
yontemi olup, bazi sektdrlerde daha fazla tercih edildigi gozlenmektedir.
Interaktif Reklamcilik Dernegi’ (2020) tarafindan yayilanan “IAB Influencer
Pazarlama Arastirmas1” raporuna gore; Hizli tiiketim iiriinleri, e-ticaret ve
tekstil gibi sektorler influencer pazarlamasinda oncelikli olarak tercih edilen
sektorler arasinda yer almaktadir. Farkli kaynaklarda da benzer sonuglarla
karsilagilabilmektedir (Albayrak, 2020; Candz, Giilmez, & Eroglu, 2020;
Cakmak & Nas, 2022; Mert, 2018; Tanyeri & Toprak, 2020). Bu sektorlerin
influencer’larla gergeklestirilen is birlikleri su sekilde 6zetlenebilir;

e Hizh Tiiketim Uriinleri: Yiyecek, icecek, kozmetik, kisisel bakim ve
temizlik iiriinleri gibi hizl tiikketim iiriinleri, influencer pazarlamasinin
en c¢ok kullanildigr sektorlerden biridir. Bu sektordeki markalar,
influencer’larin iriinleri deneyimlemelerini ve takipgilerine tavsiye
etmelerini saglayarak, tiiketicilerin giivenini ve ilgisini kazanmaya
calisirlar (Albayrak, 2020; Mert, 2018; Tanyeri & Toprak, 2020).

e E-ticaret: Online aligveris yapan tiiketicilerin karar verme siirecinde
influencer’larin  etkisi biiytiktiir. E-ticaret sektoriindeki markalar,
influencer’lar araciligiyla tirtinlerinin tanitimini indirim kodlar1 veya
ozel teklifler sunarak satiglari artirmay1 hedefler.

e Tekstil: Giyim, ayakkabi, aksesuar gibi tekstil iiriinleri de influencer
pazarlamasinin yogun olarak kullanildigi sektorler arasindadir. Tekstil
markalari, influencer’larin kendi tarzlarina uygun kombinler yapmalarini
ve takipgilerine ilham vermelerini isterler. Ayrica influencer’larla ortak
koleksiyonlar ¢ikarmak da bu sektorde sik¢a goriilen bir is birligi seklidir
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(Albayrak, 2020; Mert, 2018).

Bu sektorler disinda egitim, saglik, turizm, spor gibi pek ¢ok sektorde de
influencer pazarlamasi yapilabilmektedir. Ayrica s6z konusu sektorlere yonelik
influencer is birliklerinde ise pazarlama uzmanlari, reklam ajanslari ve markalar
tarafindan en ¢ok tercih edilen platformun hem diinyada hem de Tirkiye’de
instagram oldugunu séylemek miimkiindiir (Emplifi, 2022; INFLOW Network,;
HypeAuditor, 2022).

Tiim bunlara ek olarak Tiirk ve Diinya literatiirii incelendiginde; Pazarlama
alaninda heniiz yeni bir kavram olan influencer reklamlariyla ilgili akademik
caligmalarin, bu pazarlama yonteminin genel isleyisini ve etkinligini anlamak
tizerine yogunlastigini goriilmektedir. Buna gore;

Senel (2022) tarafindan influencer’larin satin alma davraniglarinda ne derece
etkili oldugunun tespit edilmesi amaciyla, 309 beyaz yakali ile gerceklestirilen
tez ¢aligmasinda; influencer’a duyulan giivenin iiriini satin almaya yonlendiren
pozitif etken oldugu tespit edilmistir.

Influencer’larin iiriin yerlestirmeli igeriklerinde hangi mesaj stratejisini
yogunlukla kullandigin1 ortaya g¢ikarmak amaciyla Aktas ve Sener (2019)
tarafindan ele alinan arastirma makalesinde ise; makro infulencer’larin en ¢ok
transformasyonel (doniisiimsel) mesaj stratejilerini kullandiklari ve tiikketicileri
duygusal ¢ekiciliklerle etkilemeye ¢alistiklart goriilmiistiir.

Pelenk Ozel’in (2022) influencer pazarlamasi alaninda faaliyet gdsteren
ajanslarin influencer pazarlamasini hangi alanlarda ve ne amagla kullandigi,
influencer ve firmalar arasindaki igbirliginin nasil gergeklestirildigi, geleneksel
medya biitcesi ve influencer pazarlama biit¢elerinin arasinda fark olup olmadigi
ve Tiirkiye’de bu pazarlama stratejisinde gelecege yonelik ongoriilerin neler
oldugunun incelenmesi amaciyla, pazarlama uzmanlariyla gercgeklestirilen
caligmada; Influencer pazarlamanin o6zellikle lansman/relansman ve satig
destegi amaciyla gergeklestirildigi; pazarlamanin yogun olarak uygulandigi
sektorler arasinda seyahat, tekstil, hizli tikketim {iriinleri, gida ve kozmetik
alanlariin 6ne ¢iktig1 gortilmiistiir.

Bir baska acidan ¢ocuklar tiitiin kullanimdan korumak amaciyla faaliyet
gosteren Tobacco Free Kids tarafindan tiitiin reklamlarmin okul gevrelerinde
ve diger platformlarda nasil yapildigini ortaya ¢ikarmak amaciyla 42 iilkede
gerceklestirilen calismada; geleneksel medyada reklami yasakli olan tiitiin, alkol
gibi iiriinlerin sosyal medyada influencer reklamlar1 araciligtyla 6zendirildigi
gorilmiistii. Bu baglamda influencer reklamlarinin geleneksel medyada
reklami yasak triinlerin tanitimi i¢inde kullanildigimi séylemek miimkiindiir
(Campain for Tobacco Free Kids, 2018).

Ayrica literatiirde sosyal medyada influencer reklamlarinda bedenin
metalastirilmasina yonelik elestirel calismalara da rastlanilmaktadir. Soz
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konusu caligmalarda ¢ogunlukla geleneksel medyada oldugu gibi influencer
reklamlarinin da ¢ogunlukla kadin bedeninin metalastirilmasina hizmet ettigi
vurgulanmaktadir (Baris & Yesilyurt, 2023; Balkiz,2022; Goniil Avcilar, 2022;
Hudders & Lou, 2022; Ozdemir & Doganay, 2019; Yildirim, 2021).

Son olarak literatiirde sosyal medyada reklam mesajinin cinsel ¢ekiciligini
ve influencer reklamlarinda cinsel c¢ekiciligi ele alan (Choi vd., 2022;
Mettenheim & Wiedmann, 2021; Thesis, 2020; Uhm, 2021) haricinde bir
caligmaya rastlanilmamistir. S6z konusu ¢aligmalar igerisinden cinsel ¢ekicilik
kullanimint influencer’lar bazinda ve Uhm (2021) tarafindan ele alinan
makalede; Instagram’da kadin influencer’larin cinsel igerikli goriintiilerinin
reklam etkinligi iizerindeki etkisini 6lgmek amaglanmigtir. Makalede, cinsel
igerikli fotograflarin inflluencer’larin reklama yonelik tutum ve davranisi
olumsuz etkileyerek satin alma niyetini azalttigi bulunmustur. Mettenheim ve
Wiedmann (2022) ise, influencer’larin fiziksel ¢ekiciliginin farkli cinsiyetler
iizerinde reklama yonelik satin alma niyeti tizerinde ki etkisini ortaya ¢ikarmayi1
amagladigi makalede; Katilimcilara instagram’da moda sektorii reklamlarinda
yer alan influencer’in farkli derecelerde cinsellestirilmis fotograflar: gosterilmis
ve izleyicilerin bu fotograflara verdigi tepkiler 6l¢iilmiistiir. Makalede, kadin
izleyicilerin kadmn influencer’larin ¢ekiciliginden daha fazla etkilendigi ve
bu etkinin marka tutumu ve satin alma niyetini artirdigr bulunmustur. Erkek
izleyiciler ise kadin influencer’larin ¢ekiciliginden daha az etkilendigi ve bu
etkinin marka tutumu ve satin alma niyetini azalttigi bulunmustur. Makalede,
bu etkinin nedeni olarak kadin izleyicilerin kadin influencer’larin ¢ekiciligini
kendilerine benzemek icin bir hedef olarak goriirken, erkek izleyicilerin kadin
etkileyicilerin ¢ekiciligini kendilerine ulasilamaz olarak gortirler agiklanmastir.
Buanlamda cinsel ¢ekicilik kullanimini influencer’lar bazinda ele alan akademik
caligmalarin, cinsel ¢ekicilik kullaniminin reklama yonelik tutum ve satin
alma niyeti lizerindeki etkisine yogunlastigini sdylemek miimkiindiir. Ancak
literatiirde influencer reklamlarinda cinsel g¢ekicilik kullanimiin ne sekilde
gergeklestirildigine dair benzer bir ¢alismaya rastlaniimamistir. Dolayisiyla
bu arastirmada influencer reklamlarinda kullanilan cinsellik ¢ekiciliginin
sekillerini (Reichert, 2003) analiz etmek ve bu kullanimin cinsiyet ve sektorel
dagiliminin ortaya ¢ikarilmasi amaclanmaktadir.

3. ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Gilintimiizde reklamcilik sektorii, gecmiste oldugu gibi mesaj stratejilerinde
cinsel c¢ekicilik iizerinde yogunlagsmaya devam etmektedir. Nitekim sosyal
medya reklamlarinda da geleneksel medyada oldugu gibi cinsellik veya erotik
imgelerle karsilasmak miimkiindiir. Bununla birlikte Tirkce literatiirde bu
konuda yapilmis bir calismaya rastlanilmamus, kiiresel 6lgekte ise “influencer’lar
tarafindan kullanilan cinsel g¢ekicilik” tizerine yapilan akademik ¢aligmalarin
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genellikle reklama yonelik tutum ve satin alma niyeti iizerindeki etkisine
odaklandig1 goriilmiistiir. Ancak, influencer reklamlarinda cinsel g¢ekiciligin
nasil kullanildigina dair benzer bir ¢aligmaya heniiz rastlanilmamistir. Bu
baglamda bu c¢alismanin temel amaci, giiniimiizde giderek yiikselen bir trend
haline gelen influencer reklamlarinda cinsel ¢ekicilik kullaniminin bigimlerini
analiz etmek (Reichert, 2003) ve bu kullanimin cinsiyet ve sektdrel dagilimini
ortaya koymaktir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgular, cinsel icerikli
influencer reklamlarinin hangi sektorlerde ve hangi bigimlerde yogunlastigini
belirleyerek, pazarlama egilimleri ve degisen stratejilerin daha iyi anlagilmasi
acisindan 6nem arz etmektedir. Bu, markalarin stratejilerini glincel tutmalarina
ve hedefkitleleriyle daha etkili iletisim kurmalarina 6nemli bir katki saglayabilir.

Aragtirmanin amacina bagl kalarak asagidaki sorulara yanit aranmistir;

* Cinsel cekiciligi kullanan influencer reklamlarinin cinsiyete gore
dagiliminda anlaml bir fark var midir?

* Influencer reklamlarinda cinsel c¢ekicilik kullanimi hangi sektdrler
tarafindan tercih edilmektedir?

* Influencer reklamlarinda cinsel c¢ekicilik kullanimi ne sekillerde
(Reichert, 2003) gerceklestirilmektedir?

4. YONTEM

4.1. Arastirmanin Yontemi

Bu arastirma nitel bir arastirma olarak yapilandirilmigtir. Nitel arastirma,
“gdzlem, goriigme ve dokiiman analizi gibi nitel veri toplama tekniklerinin
kullanildigi, algilarin ve olaylarm dogal ortamda ger¢ek¢i ve biitiinciil bir
bicimde ortaya konmasina yonelik nitel bir siirecin izlendigi aragtirma” olarak
tanimlanabilir. (Yildinm & Simsek, 2008, s. 39) Bu baglamda arastirmada
sosyal medya iizerinden cinsel g¢ekicilik iceren influencer reklamlar1 secilerek
icerik analizi yéntemi ile incelenmistir. “Igerik analizi, her tiirlii icerigi
Ozetlemek amaciyla gelistirilen bir analiz teknigidir; bu teknik, icerigi ¢esitli
yonlerini tanimlayarak ve/veya kodlayarak gerceklestirir” (Marsh & White,
2006, s. 30- 31). Babbie ve Rubin (2014) ise igerik analizini, “nitel veriyi nicel
veriye doniistiirme yontemlerinden biri” olarak tanimlamistir (s.452). Bununla
birlikte i¢erik analizi, bir kaydedilmis iletisim bi¢iminin igerigine odaklanan bir
yontemdir. Bu kaydedilmis iletisim bigimi, yazili metinler gibi her tiirlii yazili
ifade veya televizyon programlari, reklamlar gibi gorsel unsurlar olabilir; ayni
zamanda dijital iletisim ¢aginda web sayfalari, e-posta mesajlari, sosyal medya
paylagimlart vb. gibi alanlari da kapsayabilir (Giil & Kahya Nizam, 2021;
Oztiirk, Siiher, & Sener, 2016). Bu arastirmada igerik analizi yonteminin tercih
edilmesinin sebebi ise bir sosyal medya platformu olan instagram uygulamasimin
kullanicilarina ve kullanicilari arasinda gerek sozlii, gerek yazili ve gerek gorsel
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biciminde iletisim kurabilmelerine ve bu iletisimi kaydedebilmelerine olanak
saglayan bir platform olmasidir. Son olarak icerik analizi siirecinde ise elde
edilen veriler anlamli bir biitlin haline getirilirken, bir nitel veri analizi yazilimi
olan MAXQDA isimli kodlama programindan yararlanilmustir.

4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Aragtirmanin evrenini influencer’in markalarla sosyal medya iizerinden
gerceklestirdigi reklamlar olusturmaktadir. Ornekleminin belirlenmesinde ise
monografik drekleme yonteminden yararlanilmisti. Monografik 6rnekleme,
bir arastirma c¢alismasinda incelenen birimlerin 6zel olarak secildigi ve
derinlemesine incelendigi bir 6rnekleme yontemidir. Bu yontemde, arastirmaci
belirli bir konu, olay veya durumu detayli bir sekilde anlamak icin bir veya
birka¢ belirli birim {izerinde yogunlasir (Ural & Kilig, 2011). Arastirmanin
orneklemini Tiirkiye’de faaliyet gdsteren markalarla instagram iizerinden is
birligi gergeklestirilen cinsel igerikli influencer reklamlar1 olusturmaktadir. Bu
kapsamda, 25 Mayis 2023 ve 1 Haziran 2023 tarihleri arasinda Instagram’da
#igbirligi ve #reklam etiketlerindeki “baslica gdnderiler” icerisinde yer alan
icerikler incelenmistir. S6z konusu igeriklerden #isbirligi etiketi icerisinde 10
video ve 40 gorsel olmak tizere cinsel i¢erikli influencer reklamina ulagilmistir.
#reklam etiketi i¢erisinde ise 10 video ve 58 adet gorsel cinsel i¢erikli influencer
reklamina ulasilarak toplamda 118 cinsel igerikli influencer reklami analiz
edilmistir.

4.3. Arastirmanin Sinirhiliklan

Bu arastirma yalnizca instagram tizerindeki influencer reklamlarinin analiz
edilmesi nedeniyle tek bir sosyal medya platformu ile sinirlidir. Diger sinirliligi
ise influencer reklamlarinda yalnizca tek bir mesaj ¢ekiciligini ele almasidir.
Son olarak arastirma cinsel ¢ekiciligi yalnizca influencer reklamlari iizerinden
ele almaktadir.

5. BULGULAR VE YORUMLAR

5.1. Genel Goriiniim

Genel goriiniim kategorisinde #isbirligi ve #reklam etiketleri igerisinde
cinsel ¢ekiciligi kullanan influencer reklamlariin cinsiyete gore dagilimi ve
video ya da fotograf secenekleri arasinda hangi paylagim segenegini tercih
ettiklerini ortaya ¢ikarabilmek amactyla gonderi tiiriine bakilmistir.
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Tablo 1: Cinsel Cekiciligi Kullanan Influencer Reklamlarinin Cinsiyete Gore Dagilimi

Kadin 112 94,91
Erkek 3 2,54
Kadin/Erkek 3 2,54

Yukaridaki tabloya baktigimizda 25 Mayis 2023 ve 1 Haziran 2023
tarihleri arasinda 112 (%94,91) gonderide kadin influencer’larin yogunlukla is
birliklerinde cinsellik ¢ekiciligine yer verdigi goriilmektedir. Bununla birlikte
oldukga az da olsa 3 (%2,54) erkek influencerlar’in da is birliklerinde cinsellik
cekiciligine yer verdigini sdylemek miimkiindiir. Ote yandan yine oldukga
az da olsa 3 (%2,54) kadin ve erkegin birlikte yer aldigi cinsellik igeren
influencer reklamina rastlanilmistir. Sonug olarak geleneksel medya da oldugu
gibi (Reichert, 2004) sosyal medya {izerinden gerceklestirilen influencer
reklamlarinda da ¢ogunlukla cinsellik iceren mesajlarm kadin bedeni lizerinden
resmedildigi s6ylenebilmektedir.

Tablo 2: Gonderi Tiiriiniin Genel Dagilimi

Fotograf 98 83,05
Video 20 16,94
118 100

Instagram uygulamasi, sadece fotograf ve video degil ayn1 zamanda hikaye,
canli yaym gibi giinliik paylagimlari da i¢eren farkli 6zelliklere sahiptir. Ancak
icerik analizi, belirli bir zaman araligina odaklandigindan, bu zamandaki giinliik
paylagimlara bakilamamistir. Dolayisiyla analiz, sadece fotograf ve video
gonderileriyle sinirhi tutulmustur. Bu baglamda yukaridaki tablo incelendiginde
cinsellik c¢ekiciligi igeren influencer reklamlarinin yogunlukla 98 (83,05)
fotograf paylasimi seklinde gergeklestirildigi goriilmektedir. Ote yandan video
bi¢iminde paylagilan influencer reklami igeriklerinde de 20 (%16,94) cinsellik
cekiciligine bagvuruldugu goriilmektedir.
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5.2. Cinsel Cekicilik iceren Influencer Reklamlarinin Sektorel
Dagilimina Yonelik Bulgular ve Yorumlanmasi

Sekil 1: Cinsel Cekicilik Iceren Influencer Reklamlarinin Sektérel Dagilum:

38% (45
6 (46) I Tekstil Moda B sagiik/Giizelik
3% (4) Yiyecek/icecek
B Seyahat/Turizm
B E- Ticaret
Kozmetik
3% (3)
2% (2) [l Elektronik
26% (31) 2% (2) _ .
2% (2) Kiiltir/Sanat/Eglence
Ev/Mobilya
8% (10)
Otomotiv

5% 6) 11% (13)

Sekil 1 incelendiginde analiz edilen 118 igerik arasinda en fazla cinsellik
cekiciligine sahip influencer reklaminin 45 (%38) gonderi ile Tekstil / Moda
sektoriinde yer aldigi goriilmektedir. Nitekim geleneksel medyada yer alan
reklamlarda cinsellik cekiciligi kullanimi inceleyen caligmalarda da daha
cok moda ve tekstil gibi iiriin gruplarinin reklaminda cinsellik ¢ekiciliginin
kullanimint tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir (Pack & Nelson, 2007;
Reichert, Latour, & Ford, 2011). Bu baglamda geleneksel medyada oldugu gibi
yeni medya platformlarindan biri olan sosyal medya influencer reklamlarinda
da cinsellik ¢ekiciligi kullaniminin daha ¢ok sektor bazinda tekstil/moda da
kullanildig1 goriilmektedir. Tekstil/moday1 takiben en fazla cinsellik ¢ekiciligi
goriilen influencer reklamlarmin 31 (%26) gonderi ile seyahat ve turizm
sektoriinde gerceklestirildigi goriilmiistii. Bu sonug, gelencksel medyada
cinsellik ¢ekiciliginin hangitiriin kategorisinde gergeklestigine yonelik arastirma
sonuglara gore farklilik gostermektedir. Keza geleneksel medyada yer alan
reklamlarda cinsellik ¢ekiciliginin kullaniminin seyahat ve turizm sektoriinde
cok daha fazla kullanildigia yénelik bir bulguya ulasiimamustir. Ote yandan
reklamlarda cinsel ¢ekiciligi kullanimi belli faktorlere bagh olarak (kiiltiirel-
sosyo-ekonomik vb.) belli donemlerde artabilecegi gibi belli donemlerde de
azalabilmektedir (Sahin, 2014). Bu baglamda aragtirmanin Tiirkiye’de yaz
mevsimine yakin tarihlerde gergeklestirilmesinin, seyahat ve turizm sektoriinde
influencer reklamlarinda cinselligini ¢ekiciliginin kullanilmasini sekillendirmis
olabilecegi diisiiniilmektedir. Influencer reklamlarinda cinsellik cekiciligi
kullanan bu sektorleri; 13 (%11) gonderi ile kozmetik, 10 (%38) ile elektronik, 6
(%5) gonderi ile e-ticaret, 4 (%3) ile yiyecek/igecek, 3 (%3) gonderi ile saglik
giizellik ve her biri 2’ser gonderi olmak tizere (%2) ev/mobilya, otomotiv,
kiiltiir/sanat/eglence kategorileri takip etmektedir. Bu baglamda influencer
reklamlarinda cinsellik ¢ekiciligi kullanimi 25 Mayis 2023 ve 1 Haziran
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2023 tarihleri arasinda en az; ev/mobilya, otomotiv ve kiiltiir/sanat/eglence
kategorilerinde gergeklestirilmistir. Asagida s6z konusu kategorilerin igerisinde
yer alan {irlinlere ve bu iiriinlerin ne sekilde sunulduguna dair 6rneklere yer
verilmektedir.

5.2.1. Tekstil/Moda Kategorisinde Yer Alan Uriin icerikleri

Sekil 2: Tekstil/Moda Kategorisinde Yer Alan Uriinlerin Dagilimi

Aksesuar (14)

] ]

Dis Giyim (13) Tekstill Moda (0) I¢ Giyim (6)

]

Ayakkabi/Canta (12)

Sekil 2 incelendiginde tekstil ve moda iiriin kategorisinde yogunluga gore
sirastyla (gizgilerin kalmlik-inceligi yogunlugu ifade etmektedir) “Aksesuar”
(Gozlik, Taki, Miicevher vb.), “Dis Giyim” (Elbise, Ceket, Pantolon, Tigort
vb.), “Ayakkabi/Canta” ve “I¢ Giyim” (i¢ ¢amasiri, mayo, bikini) iiriinlerinde
cinsellik cekiciliginin influencer reklamlarinda kullanildig1 goriilmiistiir. Ote
yandan esasen tekstil/moda sektoriinde cinsellik ¢ekiciligine en uygun iiriiniin
i¢c giyim oldugu diislintildiiglinde, influencer reklamlarinda diger tekstil ve
moda iirlinlerine nazaran {iriin bazinda en az tercih edilen oldugu goriilmektedir.

5.2.2. Seyahat ve Turizm Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmet igerikleri

Sekil 3: Seyahat/ Turizm Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmetlerin Dagilimi

Otel (22)

]

Seyahat/Turizm (0) Sehayat Acentasi (3)

/

Restaurant/ Cafe (6)
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Sekil 3 incelendiginde seyahat ve turizm kategorisinde yogunluga gore
sirastyla (¢izgilerin kalinlik-inceligi yogunlugu ifade etmektedir) “Otel”
(Bungalov, tatil kdyii, otel vb.), “Restaurant/Cafe” ve “Seyahat Acentas1”
(Ugak Bileti, Turlar vb.) iiriin/hizmetlerinde cinsellik ¢ekiciliginin influencer
reklamlarinda kullanildigi goriilmiistiir. Ancak yukarida da ifade edildigi
iizere aragtirmanin yapildig tarih Tiirkiye’de yaz mevsimine denk geldiginden
influencer reklamlarinda cinsellik c¢ekiciligi kullanimimi tatil déneminin
sekillendirmis olabilecegi diistiniilmektedir.

5.2.3. Kozmetik Kategorisinde Yer Alan Uriin icerikleri

Sekil 4: Kozmetik Kategorisinde Yer Alan Uriinlerin Dagilim:

Kigisel Bakim Urinleri (9) Kozmetik Makyaj/ Makyaj Urlinleri (4)

Sekil 4 incelendiginde kozmetik kategorisinde yogunluga gore sirasiyla
(cizgilerin kalmlik-inceligi yogunlugu ifade etmektedir) “Kisisel Bakim
Uriinleri” (Sampuan, parfiim, cilt serumu, krem vb.) ve “Makyaj/makyaj
iiriinleri” (Fondoten, ruj vb.) iriinlerinde cinsellik cekiciliginin influencer
reklamlarinda kullanildigi goriilmiistiir. Bu baglamda geleneksel medya da
yer alan reklamlarda cinsellik ¢ekiciliginin kullanildig: iirlin kategorilerinde,
influencer reklamlarmin da benzerlik gosterdigi soylenebilmektedir.

5.2.4. Elektronik Kategorisinde Yer Alan Uriin icerikleri

Sekil 5: Elektronik Kategorisinde Yer Alan Uriinlerin Dagilimi

Telefon Aksesuarlan (3)

_@

Telefon (3) Elektronik TV&Gorintl&Ses (2)

Elektirikli Ev Aletleri (2)

Sekil 5 incelendiginde elektronik kategorisindeki iirtinler arasinda cinsel
¢ekicilik kullanimi agisindan anlamli bir fark bulunmadigi goriilmektedir.
S6z konusu iiriinler “Telefon Aksesuarlar1” (Telefon Kabi vb.), “Telefon”,
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“Elektirikli Ev Aletleri” (Robot Siipiirge, Yemek Pisirme Makinesi vb.) ve
“TV, Gorintii, Ses” (Projeksiyon, Kulaklik) ten olusmaktadir. Ancak soz
konusu iirlin kategorisi 6zellikle {iriin ve mesaj stratejisinin agisindan uyumsuz
olmaktadir. Nitekim ge¢miste geleneksel medya iizerinde yayinlanan reklamlar
iizerinden yapilan pek ¢ok arastirma (Baker & Churchill, 1977; Peterson &
Kerin, 1977; Richmond & Hartman, 1982; Severn, Belch, & Belch, 1990)
moda tiriinlerinin reklamlarinda cinsel ¢ekiciligin kullanilmasinin daha uygun
oldugunu, iiriin ile sunum arasinda ki uyum arttik¢a cinsellik iceren reklamlarin
daha az rahatsiz edecegini ve tiiketicilerin bu reklamlara kars1 daha olumlu bir
tutum sergileyecegini gostermektedir. Ancak bu arastirma da cinsellik igeren
influencer reklamlarimin tiiketici tutumuna etkisi incelenmediginden, iiriin ve
sunumun uyumsuzlugunun cinsellik iceren influencer reklamlarinda tiikketicide
olumsuz bir tutuma gétiiriip gétiirmeyecegi hususunda genel bir ifade kullanmak
dogru olmayacaktir.

5.2.5. E-Ticaret Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmet icerikleri

Sekil 6: E-Ticaret Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmetlerin Dagilum

Alisveris Sitesi (4) E- Ticaret Sanal Market (2)

Sekil 6 incelendiginde e-ticaret kategorisindeki iiriin/hizmetler arasinda
cinsel ¢ekicilik kullanimi agisindan anlamli bir fark bulunmadig: goriilmektedir.
Buna ek olarak ¢evrim i¢i aligveris siteleri agisindan — sanal market haricinde-
s0z konusu aligveris sitelerindeki moda iriinleriyle birlikte is birligi
gerceklestirildiginden tam anlamiyla bir iiriin ve sunum uyumsuzlugundan
bahsetmek miimkiin olamamaktadir.

5.2.6. Yiyecek/icecek Kategorisinde Yer Alan Uriin icerikleri

Sekil 7: Yiyecek/I¢ecek Kategorisinde Yer Alan Uriinlerin Dagilimi

] | ]

Dondurma (2) Yiyecek/igecek Alkollii Igkiler (2)

Yiyecek ve icecek kategorisi incelendiginde triinlerin kullanim yogunlugu
acisindan anlamli bir fark bulunmadigi goriilmektedir. Ayrica diger triinlere
gore az da olsa alkollii icki reklaminin influencer araciligiyla yapilmasi
Campain for Tobacco Free Kids (2018) tarafindan gerceklestirilen aragtirmanin
sonuglarini destekler niteliktedir. Bu baglamda
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influencer reklamlarinin nadir de olsa geleneksel medyada reklami yasak
tiriinlerin tanitimi i¢inde kullanildigini sdéylemek miimkiindiir.

5.2.7. Saglk/Giizellik Kategorisinde Yer Alan Uriin/ Hizmet icerikleri

Sekil 8: Saglik/Giizellik Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmet Igerikleri

Vitamin Takviyeleri (1)

,
™,
A
5,
R

\\
Saglik/Glzellik Giizellik Merkezi (1)

s

&
s
/s
Iy

Estetik Merkezi (1)

Saglik ve giizellik kategorisi incelendiginde de iiriin/hizmetlerin kullanim
yogunlugu acgisindan anlamli bir fark bulunmadigi goriilmektedir. Bununla
birlikte s6z konusu driinlerin sunumunun cinsel ¢ekicilik mesajlariyla
influencer araciligiyla sunulmasmin {riin/sunum uyumu agisindan uygun
oldugu sdylenebilmektedir.

5.2.8. Ev/Mobilya Kategorisinde Yer Alan Uriin icerikleri

Sekil 9: Ev/Mobilya Kategorisinde Yer Alan Uriin Igerikleri

] ] ]

Ev Dekorasyon (1) Ev/Mobilya Ev Tekstili (1)

Aragtirma da elde edilen veriler dogrultusunda her ne kadar ev ve mobilya
digerlerine gore influencer reklamlarinda cinsel ¢ekicilik kullaniminin en az
goriildigh triin kategorisinde yer alsa da, s6z konusu kategori igerisinde yer
alan “Ev tekstili” (Hali), “Ev Dekorasyon™ (Tablo) {iriinlerinin yine iirin ve
sunumun icerigi agisindan uygunsuz kategoriye girebilecegi sdylenebilmektedir.

5.2.9. Otomotiv Kategorisinde Yer Alan Uriin icerikleri

Sekil 10: Otomotiv Kategorisinde Yer Alan Uriin Igerikleri
(O

Binek Arag (2) Otomotiv
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Cinsellik i¢eren influencer reklamlarinda yalnizca otomotiv kategorisinde 2
binek ara¢ reklamu ile karsilasilmistir. Her ne kadar s6z konusu iiriintin cinsellik
cekiciligi ile kullanimi diger {iriin ve kategorilerine gore az da olsa, s6z konusu
her iki reklamda da kadin influencer’larla is birligi yapildigi gortilmiistiir.

5.2.10. Kiiltiir/Sanat/Eglence Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmet
icerikleri

Sekil 11: Kiiltiir/Sanat Kategorisinde Yer Alan Uriin/Hizmet Igerikleri

Cl @] ]

Fotografeilik (1) Kiltiir/Sanat/Edlence (0) Sohbet/Arkadaslik Uygulamasi (1)

Son olarak cinsellik ¢ekiciligi kullanimin influencer reklamlarinda en az
oldugu bir diger “Kiiltiir/Sanat/Eglence” kategorisinde yer alan “Fotograf¢ilik”
ve “Sohbet/Arkadaslik Uygulamasi”; hizmetin igerigi bakimindan cinsellik
cekiciliginin kullanilmasi uygun olabilen {irtin/hizmetler olarak karsimiza
cikmaktadir.

5.3. Cinsel Cekicilik iceren Influencer Reklamlarinin Uygulanma

Sekillerine Yonelik Bulgular ve Yorumlanmasi

Bu béliimiinde, cinsellik ¢ekiciligi iceren 118 influencer is birligi/reklaminin
Reichert’in (2003) kategorilendirmesine gore instagram’da kullanim sekillerine
bakilmistir. Dolayisiyla bu kisimda “ciplaklik / giyiniklik, cinsel davranis,
fiziksel ¢ekicilik, cinsel gondermeler/imalar ve gomiilii (gizli) cinsellik” olmak
iizere 5 kullanim bi¢imi incelenmistir. Influencer reklamlarinda cinsel ¢ekiciligin
kullanim sekillerine yonelik genel dagilima asagida yer verilmektedir.

Tablo 3: Influencer Reklamlarinda Cinsel Cekiciligin Kullanilma Sekillerini; Genel Dagilim

%90,67

118 59 49,99
118 82 69,49
118 40 33,89

118 1 0,84
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Tabloya bakildiginda cinsellik ¢ekiciligi iceren 118 influencer reklaminda
en fazla 107 (%90,67) gonderi ile “Ciplaklik/Giyiniklik”in kullanildig1
goriilmektedir. En fazla cinsellik ¢ekiciligi iceren influencer reklaminda
kullanilan ikinci sekil ise, 82 (69,49) gonderi ile “Fiziksel Cekicilik” olmustur.
Bununla birlikte cinsellik ¢ekiciligi iceren influencer reklamlarinin neredeyse
yarisinda 59 (49,99) gonderi ile “Cinsel Davranig” a yer verilmistir. Her
ne kadar diger kullanim sekillerine gore az da olsa “Cinsel Gondermeler/
Imalar”in da yadsinamayacak bir sekilde 40 (33,89) gonderi ile influencer
reklamlarinda kullanildigini sdylemek miimkiindiir. Influencer reklamlarinda
“Gomiili/Gizli” cinsellige yalnizca 1 gonderide rastlanilmistir. Bu baglamda
genel olarak bakildiginda influencer reklamlarinda cinsellik ¢ekiciliginin
yogunlukla “Ciplaklik/giyiniklik”, “Fiziksel Cekicilik”, “Cinsel Davranis”
etrafinda sekillendigini; “Cinsel Gondermeler/imalar” a da ¢ok fazla olmasa da
yer verildigini; “Gomiilii (Gizli)” cinsellige ise neredeyse hi¢ basvurulmadigini
sdylemek miimkiindiir. Ote yandan cinsellik ¢ekiciligi iceren bir influencer
reklaminda birden fazla kullanim seklini de yer verildigi gériilmiistiir. Ornegin
cinsellik ¢ekiciligi igeren influencer reklaminda hem “Ciplaklik/giyiniklik” hem
“Fiziksel Cekicilik” hem de “Cinsel Davranis”a yer verilebilmektedir. Asagida
influencer reklaminda cinselligin kullanim sekillerinin birbiri ile iligkisine yer
verilmektedir.

Sekil 12; Influencer Reklaminda Cinselligin Kullanim Sekillerinin Birbiri ile liskisi

] ]

Cinsel Davranis (59) Ciplaklik/Giyiniklik (107)

@]

Fiziksel Gekicilik (82)

] ]

Cinsel Gondermeler (40) Gomiill/Gizli Cinsellik (1)
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Sekil 12°de yer alan ¢izgiler cinselligin influencer reklamlarinda kullanim
sekilleri arasindaki baglantiy ifade etmektedir. Bu baglamda her seklin cinsellik
cekiciligi iceren influencer reklamlarinda en az bir defa birbiri ile kullanildigi
sdylenebilmektedir. Ote yandan ¢izgi kalinlik/incelikleri ise hangilerinin
en fazla birbiri ile kullanildigini ifade etmektedir. Bu agidan bakildiginda
influencer reklamlarinda cinselligin en fazla “Ciplaklik/Giyiniklik” ve “Fiziksel
Cekicilik”in bir arada kullanimiyla gergeklestirildigi sdylenebilmektedir.
En fazla birlikte kullanilan ikinci seklin ise “Ciplaklik Giyiniklik” ve
“Cinsel Davranig” ayrica “Fiziksel Cekicilik” ve “Cinsel Davranis” oldugu
goriilmiistiir. Influencer reklamlarinda cinselligin en fazla birlikte kullanildig1
3. seklin ise “Ciplaklik/Giyiniklik” ve “Cinsel Gondermeler”, “Cinsel
Gondermeler” ve “Fiziksel Cekicilik”in birlesiminden meydana geldigi ifade
edilebilmektedir. Diger birlikte kullanimlara nazaran daha az tercih edilse de
“Cinsel Gondermeler” ve “Cinsel Davranisin” da birlikte cinsellik c¢ekiciligi
iceren influencer reklamlarinda kullanildig1 sdylenebilmektedir.

S6z konusu influencer reklamlarinda cinselligin kullanim sekillerine
bakildiginda elde edilen verililerden yola ¢ikarak su sekilde agiklamak
mimkiindir;

Ornegin Influencer, bir markanin i¢ ¢amasirini giyerken fotograflarim
veya videolarini paylagabilmektedir. Bu sekilde iiriiniin cazibesi, influencer
reklamlarinda “Ciplaklik Giyiniklik™i kullanarak gerceklestirilebilmektedir.
Ayni reklam igerisinde eger influencer’in viicut giizelligi de vurgulaniyorsa
hem c¢iplaklik/giyiniklik, hem de fiziksel ¢ekiciligin bir arada kullanilarak
iriine dikkat c¢ekilmeye calisildigi goriilmektedir. Bununla birlikte pek ¢ok
cinsel icerikli influencer reklaminda (%66,49) iiriiniin tiirii ne olursa olsun
influencer’mn fiziksel ¢ekiciligin {riin/hizmet tanitimlarinda vurgulandigi
goriilmiistiir. Burada influencer’in fiziksel cekiciliginden kasit, Srnegin bir
makyaj tirliniinii tanitirken influencer’in yiiz giizelliginin vurgulanmasi, bir
moda iriiniinii tanitirken influencer’in viicudunun fit goriniimii seklinde
aciklanabilmektedir.

Ote yandan cinsellik gekiciligin yer aldig1 influencer reklamlarinda rnegin
bir influencer’in ¢ekici bir sekilde parfiimii siktig1 veya parfiimiin etkisini
hissettigi anlar1 yansitan gorselleri veya ¢ekici bir sekilde kokteyli yudumlarken
cekilmis fotograflarin1 paylamasi ise cinsel davraniglara 6rnek gosterilebilir.
Bununla birlikte influencer’in séz konusu iriinii (yemek, makyaj, taki vb.)
yatak odasinda veya plajda sergilemesi ya da gonderinin metnine cinselligi
cagristiracak aciklamak eklemesi veya iirlinli cinsel organlar1 ¢agristiracak
bicimde sergilemesi de cinsel gondermelerin cinsellik igeren influencer
reklamlarinda nasil kullanildigimi gostermektedir. Son olarak cinsellik igeren
influencer reklamlarinda gomiilii/gizli cinsellige rastlanmis olsa da yalnizca
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bir tane goriiliigiinden, genelleyerek 6rneklendirmenin dogru olmayacagini da
-aragtirmanin glivenilirligi a¢isindan- belirtmek gerekmektedir.

SONUC VE ONERILER

Reklameilik sektorii, geemiste oldugu gibi mesaj stratejilerinde cinsel
cekicilik lizerinde yogunlagsmaya devam etmektedir. Glinlimiizde ise influencer
reklamlari, bu cinsellik i¢eren reklam uygulamalarinin yayginlastigi bir platform
olarak dikkat cekmektedir. Influencer’lar, sosyal medya ve dijital platformlarda
genis bir takipgi kitlesine sahiptir ve bu baglamda cinsellik igeren reklamlarin
etkileyici giliciinden yararlanmak isteyen markalar, influencer’larla da bu
tiir icerikleri olusturmak ve yayinlamak i¢in is birligine gidebilmektedirler.
Influencer’lar, ¢ekici goriintiiler, giyim tarzlari, cinsel cagrisimlar ve davraniglar
araciligiyla cinsellikle ilgili mesajlari iletebilmekte ve markalarin tirtinlerini ya
da hizmetlerini tanitabilmektedir ve bu durum, influencer reklamlarinin da cinsel
cekicilik kullaniminin arttig1 bir ortam haline gelmesine sebep olmaktadir.

Bu ¢alismanin amaci, influencer reklamlarinda kullanilan cinsel ¢ekiciligin,
cinsiyete gore dagilimini, hangi sektorler tarafindan tercih edildigini ve hangi
sekillerde kullanildigini analiz etmektir. Arastirmanin sonuglari, cinsel igerikli
influencer reklamlarinin sektorel dagilimini ve kullanilan bigimleri belirleyerek,
pazarlama egilimlerinin ve degisen stratejilerin anlagilmasi agisindan 6nemlidir.
Aragtirmada nitel bir yontem olan icerik analizi kullanilmis ve Instagram’da
25 Mayis 2023 ile 1 Haziran 2023 tarihleri arasinda “#igbirligi” ve “#reklam”
etiketlerindeki gonderiler incelenmistir. Toplamda 118 cinsel igerikli influencer
reklamina ulasilmistir. Arastirmada, 6zellikle pazarlama alaninda 6ne ¢ikan ve
gorsel 0zelligi 6n planda olan bir sosyal medya platformu olmasi nedeniyle
instagram tercih edilmistir. Bu baglamda arastirmanin sorular1 ele alindiginda
asagidaki sonuglar elde edilmistir;

Cinsel cekiciligi kullanan influencer reklamlarinin cinsiyete gore
dagiliminda anlamli bir fark goriilmiistiir. Buna gore cinsel ¢ekicilik igeren
Influencer reklamlarinda g¢ogunlukla (%94,91) kadin influencer’lara yer
verildigi gorilmistiir. Arastirmanin bir diger sorusu olan “Influencer
reklamlarinda cinsel g¢ekicilik kullaniminin hangi sektorler tarafindan siklikla
tercih edildigi” hususunda, influencer reklamlarinda en fazla cinsel ¢ekicilik
iceren icerigin, tekstil/moda sektoriinde (%38) yer aldig1 tespit edilmistir. Son
olarak “Influencer reklamlarinda cinsel ¢ekicilik kullaniminin ne sekillerde
gerceklestirildigi” konusunda ise “ciplaklik/giyiniklik” (%90,67) seklinin, en
cok tercih edilen yontem oldugu saptanmistir.

Aragtirmanin bulgular asagidaki sekilde 6zetlenebilmektedir:

* Analiz edilen 118 influencer reklaminin ¢ogunlugu (%94,91) kadin
influencer’lar tarafindan yapilmistir. Az sayida (%2,54) erkek
influencer’lar da cinsel ¢ekicilik kullanmigtir. Ayrica, az sayida reklamda
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(%2,54) kadin ve erkek influencer’lar birlikte yer almigtir. Bu bulgular,
influencer reklamlarinda cinsel ¢ekiciligin ¢ogunlukla kadin bedeni
iizerinden resmedildigini gostermektedir.

e lgerik analizi sonucunda, cinsel ¢ekiciligi iceren influencer reklamlarinin
cogunlukla fotograf paylasimlari seklinde gergeklestirildigi tespit
edilmistir. Fotograf paylasimlarinin oram1  %83,05 iken, video
paylasimlarinin orani ise % 16,94 tiir.

* Incelemeye alman influencer reklamlarinda en fazla cinsel gekicilik
igeren igerik, tekstil/moda sektoriinde (%38) yer almigtir. Tekstil ve
moda kategorisinde en yaygin cinsel ¢ekicilik igeren tirtinler “Aksesuar”
(gozliik, taki, miicevher vb.), “Dis Giyim” (elbise, ceket, pantolon, tisort
vb.), “Ayakkabi/Canta” ve “I¢ Giyim” olarak belirlenmistir. Seyahat/
turizm sektorii (%26) ikinci sirada gelmektedir. Diger sektorler arasinda
kozmetik (%11), elektronik (%8), e-ticaret (%5), yiyecek/igecek
(%3), saglik giizellik (%3), ev/mobilya (%2), otomotiv (%2) ve
kiiltiir/sanat/eglence (%2) yer almaktadir. Bu bulgular influencer
reklamlarinda geleneksel medyadaki trendlerden farkli olarak, seyahat/
turizm sektoriinde cinsel ¢ekicilik kullanimi daha yaygin oldugunu
gostermektedir.

* Bulgulara gore, cinsel ¢ekicilik igeren influencer reklamlarinda en yaygin
kullanim sekli “ciplaklik/giyiniklik” olmustur. Bu kullanim sekli, 107
(%90,67) génderiyle en ¢ok tercih edilen ydntem olmustur. ikinci sirada
ise 82 (%69,49) gonderiyle “fiziksel cekicilik” gelmektedir. Bunun yani
sira, cinsel ¢ekicilik igeren influencer reklamlarinin neredeyse yarisinda
(%49,99) “cinsel davranis” kullanilmistir. “Cinsel gondermeler/imalar”
ise az da olsa 40 (%33,89) gonderiyle kullanilmistir. “Gomiilti/gizli”
cinsellik ise yalnizca 1 gonderide rastlanmistir. Genel olarak, influencer
reklamlarinda cinsel ¢ekiciligin yogunlukla “ciplaklik/giyiniklik”,
“fiziksel cekicilik” ve “cinsel davranis” etrafinda sekillendigi
goriilmektedir. Ayrica, influencer reklamlarinda birden fazla kullanim
seklinin bir arada kullamldig1 da gozlenmistir. Ornegin, bir influencer
reklaminda hem “ciplaklik/giyiniklik” hem de “fiziksel ¢ekicilik” ve
“cinsel davranig” birlikte kullanilabilmektedir. Sonug olarak, cinsel
cekicilik iceren influencer reklamlarinda en yaygin kullanim sekillerinin
“ciplaklik/giyiniklik” ve “fiziksel ¢ekicilik” oldugu goriilmektedir.
“Cinsel davranis” ve “cinsel gondermeler/imalar” da onemli Ol¢iide
kullanilan diger yontemlerdir. “Gomiilii/gizli” cinsellik ise ¢ok az sayida
kullanilmistir.

Arastirmanin  sinirliliklari, sadece instagram iizerindeki influencer
reklamlarinin incelenmesi, yalnizca cinsel gekicilik mesajini ele almasi ve
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sadece fotograf ve video igeriklerine odaklanmasi olarak belirtilebilmektedir.
Bu baglamda gelecekte yapilacak ¢alismalarda influencer reklamlarinda
cinsel cekicilik kullanimi farkli sosyal medya platformlar1 da ele alinarak
degerlendirebilir ve farkli sosyal medya platformlar1 influencer reklamlarinda
cinsel ¢ekicilik kullanimi agisindan karsilastirilabilir,
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COVID-19 PANDEMi DONEMINDE DEGISEN LUKS TUKETIM ALGISI:
Y KUSAGI UZERINE BiR iNCELEME

Dog¢. Dr. Ayda SABUNCUOGLU iNANC!, Kiibra CORAPSIZ2, Aykut CEVHER?

0z

Degisen tiiketici davranislariyla birlikte likks ile ilgili de yeni kavramlar ortaya
cikmistir. Degisen tiiketim tarzlarinda bireyler yalnizca fiziksel ihtiyaglarini
gidermemekte, ayn1 zamanda psikolojik, kiiltiirel ve sosyal ihtiyaglarini ¢esitli
iriin ve hizmetleri satin alarak kargilamaktadirlar. Cin’in Wuhan kentinde ortaya
cikan ve tim diinyaya yayilarak pandemi haline gelen Covid-19 viriisii bir
saglik sikintist olmakla birlikte ekonomik, sosyal, kiiltiirel, psikolojik anlamda
tiim davranis bi¢imlerinde ozellikle de tiiketim pratiklerinde degisiklikler
meydana getirmistir. Bu ¢alisma Covid-19 pandemisinin y kusagi bireyleri
iizerinden liiks tiiketim aligkanliklarindaki degisimi incelemeyi amaclamaistir.
Yapilan arastirmada yontem olarak goriisme (miilakat) teknigi kullanilmistir.
Bu yontemden yola ¢ikarak yari yapilandirtlmig goriisme formu hazirlanmaistir.
Elde edilen pandemi 6ncesi, pandemi dénemi ve pandemi sonrasi ddnemlerine
ait liks tiiketim bulgular1 degerlendirilmistir. Arastirma sonucunda Covid-19
pandemisi doneminde lilks tiiketim pratiklerinin etkiledigini, degisime
ugradigini sdylemek miimkiindiir.

Anahtar Kelimeler: Liiks Tiketim, Tiiketici Davraniglari, Covid-19
Salgini, Y Kusagi

THE PERCEPTION OF LUXURY CONSUMPTION THAT CHANGED

DURING COVID-19 PANDEMIC: A STUDY ON GENERATION Y

ABSTRACT

With the changing consumer behavior, new concepts about luxury have
also emerged. In changing consumption styles, individuals not only satisfy
their physical needs, but also meet their psychological, cultural and social
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needs by purchasing various products and services. The Covid-19 virus, which
originated in the Chinese city of Wuhan and spread all over the world and
became a pandemic, is a health problem, but has brought about changes in all
forms of behavior, especially consumption practices, in an economic, social,
cultural, psychological sense. This study aimed to investigate the change in
luxury consumption habits of generation Y individuals during the Covid-
19 pandemic. In the research, the interview (interview) technique, which is
a method of collecting data from the first source, was used as the method.
Within this framework, a semi-structured interview form has been prepared.
The findings of luxury consumption belonging to the pre-pandemic, pandemic
period and post-pandemic periods were evaluated. As a result of the research,
it is possible to say that luxury consumption practices have been affected and
changed during the Covid-19 pandemic.

Keywords: Luxury Consumption, Consumer Behavior, Covid-19 Pandemic,
Generation Y

GiRiS

Tiiketim, bireylerin yasaminda var olan olagan bir siiregtir. Glinlimiizde
tilketim, neredeyse tiim bireylerin hayatinin her alanimi etkisi altina almig
durumdadir. Tiiketim halihazirda insan yagamanin en giiclii ideolojilerinden
birisi haline gelmistir. Bireyler artik hayati bircok duyguyu, tiikettikleri nesnelere
yiikler hale gelmistir. Modern hayatin ve diizenin en giiclii giidiilerinden biri
olan ve bu giidiilerin davraniglara yansimasi olan tiikketim, nesneleri insanlarin
yasaminda olaganiistii konumuna yiikseltmistir (Yaniklar, 2006, s. 11). Diger
yandan tiim diinyaya yayilan ¢evrimigi pazarda rekabet artmig bu da satig
yapan isletmelerin miisteri temelli stratejiler izlemelerini gerektirmistir. Her
bireye gore liikks {iriin farkli anlamlar tagiyan genis yelpazede bir kavramdir.
Tiim bireylere gore likksiin var oldugu varsayildiginda ¢evrimici ortamlarda
da yeni liks pazarmn olmasi mutlaktir (Telli, Cilingirtiirk, Sen, 2022). Liiks
iirtin tiiketicileri, bir {irlinden ona bigilen yiiksek fiyatin, iirlinii deneyimini
yasarken ki belirli duygu ve tatminleri yerine getirmesini beklemektedir.
Tiiketilen tirliniin siradan triinlerden farkli kilacak ozelliklere sahip olmasi,
toplum nezdinde simgesel olarak farkli algilanmasi ve diger insanlar tarafindan
arzulanmasi, tiiketicinin temel beklentileri arasinda yer almaktadir. Hayat
standartlarindaki yiikselis, tiiketicilerin iirlinler konusunda bilgisinin artmasi,
kredi kartlari, esnek 6deme firsatlar1 gibi hem sosyal hem finansal hizmetlerin
biiyiik 6l¢iide degigmesi ve gelismesi ile list segment olarak akillarda yer edinen
bir¢ok markanin liiks triinlerinin yerel ve kiiresel olarak yayilmasina olanak
vermektedir. Uriinlerin bollagmasi, marka cesitliliginin artmas1 her bireyin liiks
kavramini olusturabilmesine yardime1 olmaktadir.
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Yasanilan Covid-19 salgin siireci hem toplumsal yap1 agisindan hem de
bireyler acisindan belirli farkliliklart ortaya ¢ikarmistir. Covid-19 pandemisi
yeni aligkanliklar1 ortaya ¢ikarmis ve yeni bir yasam seklinin ortaya ¢ikmasini
saglamistir. Bu donemde sosyal, saglik, egitim, ¢alisma hayatinda kendini
gosteren degisikliklerin yaninda tiketim aliskanliklarinda da yasanan
degisimler goze carpmaktadir. Tiiketicilerin onceliklerinin ve degerlerinin
degistigi bir donem olan pandemi doneminde degisen davranislarin bazilari
kalici, bazilari ise gegici olabilmektedir. Bu baglamda, bu degisen davraniglara
nasil yaklagilmasi ve nasil bir iletisim kurulmasi gerektigi, giderek daha fazla
onem kazanmaktadir. Genel olarak pandemi siirecinde bireylerin ihtiyag
duydugu seyler, yoneldikleri tiiketim iiriinleri ve giindelik hayat pratikleri liikks
tilkketim algisina kiyasla oldukc¢a sadelesmis ve en temel seviyeye inmistir.

Yapilan ¢aligmada y kusagi bireylerinin lizerinden pandemi donemine kadar
stiregelen liiks tiiketim algisini, bu alginin pandemi doneminde nasil degistigini
ve normallesme stirecindeki kaliciligini degerlendirmek amaglanmaistir.

1. Liiks Tiiketim Algisi

Toplumsal ve sosyal bir varlik olan insanin yagam i¢in duydugu beslenme,
giivenlik, barinma gibi temel ihtiyaclar1 vardir. Bu temel ihtiyaclarin yaninda
giizellik, prestij, kalite, statii vb. gibi liiks ihtiyaglara da sahiptir (Torlak, 2016,
s. 62). Hem temel hem liiks ihtiya¢larin karsilanmasi i¢in insanlar tiiketmeye
mecbur hale gelmistir. Liiks kavrami ortaya ¢ikarken igerisinde birgok terimi
de barindirmakta ve ozellikler olusturmaktadir. Liiks adi verilen iiriin ya da
marka kaliteli, tatminkar, zor erisime sahip, prestijli, kullanan kisiye belirli
bir statii kazandirmali, ender ve nadir bulunarak kullaniciya ayricalik hissini
yasatmalidir (Maden, 2014, s. 93-97). Sanayi Devriminin ortaya ¢ikisiyla var
olan kapitalist temelli birey sadece ihtiyaglari i¢in degil ayn1 zaman da hosnut
olmak, begeni kazanmak, haz almak ve statii kazanmak gibi isteklerden dolay1
da tiikketime itmeye baslamistir. Modern diinyada, bireylere yalnizca tiikkettikge
mutlulugu elde edebilecekleri inanci asilanmistir. Bu diinyada bireylerin
kullandig1 arabanin modeli, cep telefonunun, aksesuarlarinin, kiyafetlerinin
markasi ile zorunlu ihtiyaglar temelinden uzaklasip toplumsal kimligini
yaratan nesneler haline gelmislerdir (Demir, 2021). Liiks harcama egilimiyle
ortaya c¢ikan gosterigei tiiketim kavrami da dogmustur. Gosteris mevcut her
tiir iiriiniin ve hizmetin asil kulanim amacini arka plana atarak ¢ok daha farkli
amaglarla tiiketilmesidir (Kose, 2010, s. 130). Veblen’in aylak sinifi olarak
tamimladig1 grubun sadece tiiketen ve iiretim yapmayan smifin tiiketimini
zenginlik ve statli gostergesi olarak algiladigini ifade etmistir. Bu perspektife
gore, tiiketilen tirtinlerin degeri ne kadar yiiksekse, o kadar statii sahibi oldugu
kabul edilir. (Veblen, 2017). Tiiketim bir asamada digerleri icin giyinmek,
baskalarmi kiskandirmak i¢in aligveris yapmak ve saygi goérmek icin liks
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titkketime bagvurmaktir (Kése, 2010, s. 136). Tiiketimin bu sekli daha ¢ok 1980
sonrast dogan kusaklarda goriilebilmektedir. 1980 ve 1990’larin son yillari
arasinda diinyaya gelenler insanlar Y kusagi, 2000 y1l1 ve sonrasinda diinyaya
gelen insanlar ise Z kusagi olarak adlandirilir. Y kusagi olarak adlandirilan
bireyler ihtiyaglarinin ¢ogunu somut ve fiziki sekilde elde etme egilimleri
olan, saglikli ve yeterli sekilde beslenen, rahat ve siirli alanlarda yasayan,
kaliteye ve fonksiyonellige inanan, kisisel kariyerlerine 6ncelik veren, 6zenli
sekilde kisisel bakimlarint gergeklestiren, liikksii ve markay1 seven kimselerde
olusmaktadir. Z kusagi olarak adlandirilan bireyler ise daha kendi gelirlerini
elde etmemis olmasina ragmen aligveris konusunda ebeveynleri kolay sekilde
yonlendirdikleri, online aligverisi sevdikleri ve liikks tiikketimi hizli bir sekilde
benimsedikleri ve bu tiiketimde dnemli bir rol oynadiklar1 soylenebilir (Torlak,
2016, s. 138). Bauman ise, “Artik yaptigimiz bir ¢orbanin eksik iirliniinii,
onarilmayacak kadar yipranmis bir ¢ift ayakkabimin daha iyisini ve yenisini
satin almak icin aligveris yapmaya gitmiyoruz. Artik aligveris aliskanligimizdan
ve istegimizden yani aligveris halinden fazla uzak kalmamak i¢in pek de
diinyevi olmayan ¢ok daha yiicelesen nedenlerimiz var. Giiniimiizde tiim yollar
magazalara ¢ikiyor” diyerek durumu 6zetlemektedir (Bauman, 2011:60). Ote
yandan bir iiriine veya hizmete ne kadar yiiksek bir fiyat etiketi konursa, o kadar
kaliteli veya liiks oldugu algisina sebep olan fiyat, artik liikks tiikketim {irlinlerini
tanimlayan ve belirleyen en onemli faktor degildir. Liiks tiiketim piyasast
halka mal olmus markalar ile bag kurmasi, liikkse ilgisi olan ama birgok 6zellik
bakimindan birbirinden farkli olan kisileri ayni noktada birlestirmektedir.
Cesitlenen liiks tiiketiciler ile bu pazarda calisma gosteren firmalarin daha yogun
bir sekilde tiiketici davranislarina yogunlasma gerekliligini dogurmustur. Liiks
tiiketici profilinin degiserek elit bir camianin disina ¢ikmasi ve giin gectikge
liiks tiiketim algisinin degigmesi ticari amacl tiiketici arastirmalarinin yaninda
akademik calismalarin da ilgisini ¢ekmektedir. Onceleri bir iiriin veya hizmeti
zor bulunur, gii¢ elde edilir olmas1 ve az kisi tarafindan erisilebilmesi ile liiks
olarak nitelendirebilirken simdilerde liiksiin demokratiklesmesi bu nitelemenin
degismesine neden olmustur (Yazici, 2018).

2. Pandemi Déneminde Tiiketim

Tiim diinyay etkisi altina alan ve Diinya Saglik Orgiitii tarafindan pandemik
bir salgin olarak ilan edilen Covid-19 viriisii ortaya ¢iktig1 giinden itibaren
hayatin her alaninda normallerin degismesine sebep olmustur. Yasanan
degisimler ve yeni normaller tiiketici aliskanliklarinda ve davraniglarinda da
degisimlere yol agmistir. Covid 19 salgininda yasanan kisitlanmalar ve sosyal
izolasyon aligveris imkanlarini1 da kisitladigi igin tiiketicilerin satin alma ve
aligveris yapma aligkanliklarindaki degisimin en temel etkeni olmaktadir.
Kisitlamalar ve sokaga c¢ikma yasaklarindan kaynakli endise sonucunda
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evlerde gecirilen zamanin artmasi aligverisin de ¢ogunlukla e-ticaret sitelerine
donisiim  gegirmesine neden olmustur. Temel ihtiyag aligverislerinden,
liiks tiiketim {tirtinlerine kadar nerdeyse her alanda 6nemli artislar yasandigi
goriilmektedir. Boylece caligma, egitim ve aligveris tarzlari eve sigdirilarak
degismistir. Bu pandemi doneminde tliketim, ihtiyag temelli ve gosteristen
uzak tiiketim haline gelmistir. Ancak siirecin psikolojik ¢iktilar, bu donemde
tiiketici profillerinin de tekrar siniflandirilmasina yol agmistir. Viriisiin sirayet
etme hiz1 ve artan 6liim oranlar1 bireylerin karantina siirelerini etkilendiginden,
insanlar kendilerini giivende hissetmek amaciyla ihtiyaglarindan fazlasini
almaya ve depolamaya baslamislardir. Bu sekilde kendini giivende hisseden
stoklayan tiiketiciler, bu donemde en yaygin goriilen tiiketici tipi haline
gelmistir. Bireylerin bu siirecle birlikte degisim gdsteren tiiketim davranislar
hakkinda da c¢ok sayida aragtirma yapilmistir. Yapilan aragtirmalar pandemi
stirecinde ve sonraki normallesme siirecinde bireylerin ihtiya¢ ve isteklerini
tespit ederek gelecekte tiiketici davraniglarinin ve tiiketim kiiltiiriiniin nasil
bir degisim gosterecegini belirleyecektir. Eichenbaum ark. (2020), yapmis
olduklart viriis salgmin tiiketimdeki arz ve talep iistiindeki etkileri konulu
calismalarindanesne ve tiiketimin yavaglamasinin salginin etkisini yavaslattigini
belirtmislerdir. Kapanma ve izolasyon donemine girilmesiyle bireylerin titketme
eylemlerinin azalmasi beklenen bir gelisme olmustur. Yapilan arastirmada
insanlarin ekonomik ve sosyal hareketliliginin kisitlandirilmasinin boylelikle
tilketimin de temel bir seviyeye indirilmesiyle salginin siddetini yavaslattig
sonucuna varilmigtir. Tiiketimin toplumun yasamindaki konumunun giinliik
yasam oldugunu belirten Baudrillard’dan (2012) yola ¢ikarak giinliik yasam
aligkanliklarinda pandemi sebebiyle biiyiik degisiklikler yapan ya da yapmak
zorunda olan bireylerin tiiketim davraniglarindaki degisimler goriilebilmektedir.
Pandeminin de dncesinde ortaya ¢iktig1 goriilen davranislar bu siirecte daha
hizli bir sekilde benimsenmistir. Ancak degisimlerin ve gelisimlerin o donemde
bitmedigini pandemi sonrasinda da yeniliklerle siirdiigii goriilmektedir.

3. METODOLOJi

3.1. Aragstirmanin Amaci ve Onemi

Yapilan arastirmanin temel amaci, Tiirkiye’de 2020 itibariyla goriilmeye
baslanan covid-19 salgin siiresince degisen tiiketim pratikleri icinde liiks
tiikketim algisint ve liiks tiikketim pratiklerini incelemektir. Covid-19 salgini tiim
diinyay1 her anlamda etkisi altina almis birgok alanda degisiklige yol agmustir.
Bu siirecte bireylerin yasam tarzlari biiyiik 6l¢iide degisime ugramistir. Hayat
standartlarinin en 6nemli simgelerinden biri olarak goriilen tiiketim pratikleri
de salgin siirecinde degismeye baglamistir.
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Arastirmanin alt amaglari basliklar halinde su sekildedir:

a. Arastirmaya katilan orta siif iistiine ve yiiksek sinifa mensup y kusagi
katilimcilarin Covid- 19 salgimindan once liiks tiiketim aliskanliklarini
ana hatlartyla ortaya koymak,

b. Arastirmaya katilan orta sinif tistiine ve yliksek sinifa mensup y kusagi
katilimeilarin Covid-19 salgini siirecinde liiks tiiketim aligkanliklarinda
nasil degisimlerin yasandigini ortaya koymak,

¢. Arastirmaya katilan orta smif iistiine ve yiliksek sinifa mensup y kusagi
katilimcilarm Covid- 19 salginindan sonra lilks tiiketim pratiklerini
degerlendirmektir.

Bu aragtirma amaglarindan yola ¢ikilarak ortaya konan aragtirma sorulari
ise su sekildedir:
a.s. Arastirmaya katilan katilimcilarin Covid-19 salginindan 6nce ne gibi
liiks tiiketim aligkanliklart vardi?

b.s. Arastirmaya katilankatilimcilarin  Covid-19 salgini siirecinde liiks
titkketim aliskanliklarinda degisiklikler yasanmig midir?

c.s. Covid-19 salgmin arastirmaya katilan katilimecilarin liks tiiketim
hareketleri ile iliskisi var midir?

3.2. Arastirmanin Yontemi ve Verilerin Toplanmasi

Aragtirmada birinci elden veri toplama teknigi olarak goriisme (miilakat)
teknigi kullamilmistir. Bu ¢ergevede yart yapilandirilmis goriisme formu
olusturulmustur. Yar1 yapilandirilmig goériisme formunda 6 soru yer
almaktadir. Sorular Covid-19 salgini 6ncesi ve salgin donemini de kapsayarak
normallesmeye kadar olan donemde bireylerin liiks tiikketim aliskanliklarini nasil
degistigi ile ilgilidir. Katilimcilara salgin baglamadan 6nce liiks olarak hangi
iirin ve hizmetleri tiikettikleri, bu {iriin ve hizmetlerin tiikketimlerinin salginda
nasil ve ne yonde etkilendiklerini 6lgmek amagli sorular sorulmustur. Mayis
ay1 boyunca yiiz yiize, online ve telefon iizerinden olmak iizere miilakatlar
tamamlanmistir. Gortismeler 20-25 dakika ile siirlt tutulmustur. Katilimeilarin
izni alindiktan sonra gorligmeler kayit cihaz1 ile kayit altina alinmistir. Ses
kayitlart daha sonrasinda bilgisayarda yazi formuna donistirilmiistiir.

3.3. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini Ankara, Antalya ve Sakarya’ da yasayan orta sinif
istii ve yliksek sinif olusturmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini ise bu illerde
yasayan belirtilen mensuba ait y kusagi olarak tanimlanabilecek 6 katilimct
olusturmaktadir. Arastirmanin o6rneklemi Ankara, Antalya ve Sakarya’ da
yasayan orta sinif {istlii ve yiiksek sinif mensup kisiler arasindan basit rastgele
orneklem yontemiyle secilmistir. Orneklemin biiyiikliigiinin 6 kisi ile
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sinirlandirilmast verilerin tekrarlanmamasi adina 6nemli olacaktir. Orta sinif
istii ve ylksek smifin segilmesi, liiks tiiketim artik her kesim i¢in bir ortak
payda bulabilse de asil hedef kitlesinin bu siniflar olmasidir. Ayrica pandemi
doneminde yasanan ekonomik kriz doneminden de en az etkilenen kesimin
likks tiiketim i¢in secilmesi 6nemli olacaktir. Goriisme yapilan kisilerin ilgili
demografik bilgileri Tablo 1°de yer almaktadir;

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

e EGITIM MEDENI | GELIR | YASADIGI
SIRA | YAS | CINSIYET DURUMU MESLEK DURUM | DURUMU YER
. . 15.000-
1. 26 Kadin Lisans Hemsire Bekar 20.000 Sakarya
Doktor/
2. 27 Kadin Lisans Uzmanlik Bekar 25.000- Ankara
- .. 30.000
Ogrencisi
Yiiksek Yiiksek . 35.000-
S Kadm Lisans | Mihendis | °V0 40000 | Ankara
4. | 2 Erkek Lisans | Muhendis’ g1 100,000+ | Sakarya
Is Insan1
. . 30.000-
S. 32 Erkek Lisans Avukat Evli 40000 Antalya
Yiiksek Uzman 20.000-
6. 26 Erkek Lisans Psikolog Bekar 25000 Ankara

Katilimeilar cinsiyete gore stniflandirildiginda 3 kadin ve 3 erkek ile goriisme
yapilmigtir. Katilimcilarin yag araligi aragtirmanin 6rneklemini y kusagi
bireyler olusturdugu igin 26-43 arasi yas grubu belirlenmistir. Katilimcilarin
egitim durumlarma bakildiginda 1’1 uzmanlhk 6grencisi olmakla birlikte 4’1
lisans, 2’si yiiksek lisans mezunudur. Katilimeilarin meslek dagilimlarina
bakildiginda 1 hemsire, 1 doktor, 2 miihendis, 1 avukat, 1 psikolog olarak
belirlenmistir. Katilimcilarin medeni durumuna bakildiginda 3’1 bekar; 3’1
evli olarak belirlenmistir. Katilimeilarin aylik gelir durumlar: 15000-100000
TL arasinda degismektedir. Katilimcilarin 3’1 Ankara, 2’si Sakarya, 1’1 Antalya
ilinde ikamet etmektedir.

3.4. Arastirmanin Sinirhiliklan

Salginin etkisini hissettirdigi liiks tiikketim pratiklerine odaklanan ¢aligsmada,
ilk olarak sinifsal bir sinirlilik ortaya koyulmustur. Ortanin iistii ve yiiksek sinifa
mensup katilimcilarin segilmesi ve bu sinifin tiikketim pratiklerine odaklanilmasi
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bir simnirlilik olusturmaktadir. Katilimeilarin y kusagi bireylerden se¢ilmesi de
kusaksal olarak bir sinirliligi olugturmaktadir.

4. BULGULAR

Bulgularin  birinci  boliimiinde katilimecilardan Covid-19 pandemisi
baglamadan onceki orta smf st ve yiiksek smifin liks tiiketim
aliskanliklarindan  bahsedilmistir. ikinci béliimde pandemi déneminde
degisen yasam tarzlarinin hem genel tiiketim hem buna baglh liiks tiiketim
aliskanliklarina yansimasiyla ilgili bulgular; ti¢lincii boliimde pandemi sonrast
pandemide kazanilan aligkanliklarin devam edip etmemesine yonelik bulgular
yer almaktadir. 6 katilimet ile yapilan yar1 yapilandirilmis goriigmelerin analizi
cergevesinde 3 tema belirlenmistir. Nitel verilerin analizi sonucunda elde edilen
tema ve alt temalar Tablo 2’de gosterilmektedir;

Tablo 2. Arastirma Ana ve Alt Temalar1

ANATEMA ALTTEMA

-Liiks Olarak En Cok Tiiketim Yapilan Uriinler
Covid-19 Pandemi Oncesi Liiks Tiiketim -Hangi Siklikla Tiiketim Yapildig:
-Nereden Tiiketim Yapildig1

Covid-19 Pandemi Déneminde -Ihtiyag Temelli Tiiketim

Tiketim/LitksTiiketim Degisimi -Temel Uriin Tiiketimine Y6nelim

Covid-19 Pandemi Sonrast Normallesmede -Pandemi Siirecinin Getirdigi Aligkanliklar

DevamEden Liiks Tiiketim Aligkanliklar -Pandemi Oncesi Liiks Tiiketime Geri Déniis

4.1. Pandemi Oncesi Ana Hatlariyla Liiks Tiiketim Aliskanliklarina Ait

Bulgular

Yapilan arastirmada katilimcilarin Covid-19 Pandemisiyle birlikte liiks
tiketim aligkanliklariin ana hatlart ortaya koyulmaya c¢alisilmistir. Bu
baglamda katilimcilar en ¢ok hangi alanlarda tiiketim yaptiklarimi, yaptiklar
tiketimin sikliginin ve alisverislerini nasil ve nerede gerceklestirdiklerini
aktarmaktadirlar. Katilimcilar pandemi Oncesi likks olarak en ¢ok tiiketim
yaptiklari tiriinleri s0yle anlatmaktadirlar;

“Benim en ¢ok kiyafet masrafim vardi. Yani giyim, liiks olarak baktigimda
da en ¢ok para harcadigim sektor diyebilirim. Onun pesine pirlanta veya
pirlanta benzeri markalarin takilarini da sayabilirim.” (K1)

“Mobilya, aksesuar zaafim var benim. Evimde hep beni tatmin edecek
aksesuarlar gérmek istiyorum ve ayni zamanda siirekli yenileme arzusu
icindeyim. Bu yiizden de sanirim en ¢ok harcamayr ev mobilyalarina ve
ev aksesuarlarina yapiyordum.” (K3)
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“En ¢ok harcamayr teknolojik iirtinlere yapiyordum ve yapiyorum
diyebilirim. Teknolojik gelismeler ve onlarin piyasaya stirtilmesi
beni ceker. Ozellikle de islerimi kolaylastiracak pratiklik saglayacak
teknolojik tiriinleri soyleyebilirim.” (K4)

“Ergenlikten beri cildimle alakali hep sikinti yasadigim icin cildime
kullandigim iiriinler hassas noktam olmustur. Acgik¢ast maaliyetini
gozetmeden ¢ok fazla harcama yapabiliyorum. Bu yiizden de liiks olarak
da en fazla harcamanu cilt iiriinlerine yapryordum.” (K2)

“Liiks tiiketimi belli basli markalar olarak ele alirsam ki benim icin
durum biraz marka tiiketmeyle es deger. Kiyafet ve parfiim sanwrim liiks
olarak en ¢ok harcama yaptigim iiriinlerdir.” (K5)

“Liiks olarak teknoloji kategorisinden en son ¢ikan cep telefonu
harcamalarimi  gésterebilivim. Aslinda en ¢ok harcamayr disarida
restoranlarda yemek yerken yapiyordum.” (K6)

Arastirmanin bu kismindan elde edilen bulgularda pandemi oncesi giyim
kusam masraflarmin genel tiiketim egilimini belirledigini sdyleyebiliriz. Bazi
katilimeilar pandemiden once masraflarinin biiylik bir kismini teknolojik
iiriinler tizerine yaptiklarimi belirtmektedirler. Bir katilimc1 (K3) ev mobilya
ve aksesuarlarina en fazla harcama yaptigini, diger bir katilimer ise en ¢ok
harcamay1 (K2) cilt tirtinlerine yaptigini belirtirken (K6) nin belirttigi gibi bir
diger harcama kalemi ise yiyecek masraflaridir. Ozellikle disarida yeme igme
davranigina ayrilan biitce oldukga fazladir. Ayrica bir katilimemin (K5) verdigi
cevap ise marka ile liiks kavramimin eslestirilmesi olarak farkli bir arastirma
noktasina oklar1 ¢evirebilmektedir.

Yapilan arastirmada bireylerin pandemi 6ncesi tiiketim pratikleri incelenirken
tikketim sikliklarina da yer verilmistir. Katilimcilarin pandemi dncesi tiiketim
sikliklar ile ilgili bazi ifadeleri sdyledir;

“Devamli yenilik istedigim ve tiikettigim her seyden ¢cabuk sikildigim i¢in
mobilya konusunda neredeyse her yil takimlarimi yenilerim. Aksesuarlar
konusunda alisverige her ¢iktigimda muhakkak bir parcada da olsa bos
donmem. Yani tiiketme sikligima ayda 1-2 diyebilirim.” (K3)

“Diizenli veya belirli aralikla diyemesem de bahsettigim gibi teknolojik
tirtin piyasasindaki sirkiilasyonu takipteyim. Her ¢tkan teknolojiye ait
tiriinlere yetismem miimkiin olmasa da aralik vermem gerekiyorsa yilda
1-2 diyebilirim” (K4)

“Liiks tiiketim sikligim, belirli tiriinlerle diizenli bir aralikta olmasa
da maddi agidan ¢ok fazla zorlamayacak sekilde ayda 1 seklinde
tanmimlayabilirim.” (K1)

“Spesifik olarak zaman araligi olmasa da yilda birkag kez gibi genis bir
aralik verebilirim.” (K5)
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“Kisisel tercih ve biitceye bagh olarak degisebilecegi gibi bu siklik,
disarida yeme aligkanligim iizerine haftada 1-2 hatta belki daha fazla bu
tiiketimi yapiyordum.” (K6)

Katilmeilarin liks tiiketim sikliklarn incelendiginde belli bir biitce ve
zaman gerektiren bu tiikketim aligkanliklari iiriin ve hizmete gore degismekle
birlikte genelde normal olarak yilda birka¢ kez tiiketme araliginda olduklari
soylenebilmektedir. Ek olarak (K6)’nin haftada en az bir kez disarida yeme
igme eylemi yaptigini, (K3)’iin ise ayda bir iki kez aksesuar aligverisi yaptigini
dile getirmistir.

Katilimcilarin pandemi oncesi liiks tiiketim davranislari incelenirken bu
tiiketim davraniglarinin nerede ve nasil yapildigi ortaya konulmaya ¢alisilmistir.
Bu baglamda katilimcilarin aligveris pratiklerine yonelik bazi ifadeleri sdyledir;

“Bahsettigim belli basli markalarin AVM veya caddelerdeki
magazalarindan yapryordum. Cok nadir interneti de ekleyebilirim.” (K5)

“Belli basl siirekli olarak gezindigim takip ettigim liiks olarak
adlandwrabilecek aksesuar magazalarindan (AVM veya caddelerde) ve
yerel mobilyacilardan artik zaten ahbap oldugumuz icin karsilikli olarak
memnun kalarak aligverisimi yapryorum.” (K3)

“Kullandigim iiriinlerin mevcut oldugu magazalardan yapiyordum.
Satilan tiriinlerin orijinalliginden emin oldugum durumlarda internetten
de yapiyorum.” (K2)

“Genelde interneti kullanirim. Ozellikle de Amazon platformunu. Cok
fazla magaza gezmeye vaktim olmadig icin internet tam bir kolaylik
saglayici konumunda artik.” (K4)

“Aligverisimi daha ¢ok magaza gezerek gorerek yapardim. Tabi
gerektiginde internet tizerinden de gergeklestirivdim.” (K1)

Katilimeilarin bir kismi (K3, K5, K1) pandemiden 6nce bulunduklari sehirde
disartya ¢ikarak AVM veya caddelerden yiiz ylize aligverisi tercih ettiklerini
belirtmiglerdir. Diger katilimcilar pandemiden once de aligverislerini internet
tizerinden yaptiklarini belirtmislerdir.

Glnlimiiz tiketim diinyasinda bireyler ihtiyagtan ziyade sadece bir sey
tilketmis olmak icin tiiketmektedir. Bu durumdan haz alan tiiketicilerin bu
hazz1 karsilamalar i¢in alig-veris merkezleri (AVM), siiper marketler ve sanal
aligveris siteleri olusturulmus mekanlardir. Bu mekanlarda yapilan aligsveriglerin
yaygin 6zelligi bir ihtiyaca hizmet etmektense tam tersi hi¢ ihtiya¢ duyulmayan
seylerin yalnizca iyi hissetmek ve stres atmak i¢in alintyor olmasidir (Hatipler,
2017:40). Yapilan arastirmada katilimcilarin  pandemi Oncesi tiiketim
aliskanliklar1 bulgularin incelendiginde alisverise bizzat ¢iktiklar1 ve genellikle
AVM’leri tercih ederek aligveris yaptiklart dikkat ¢ekmektedir. AVM’ler
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disinda diger bir yontem olan internet lizerinden aligverisin de (e-ticaret) tercih
ettikleri goriilmektedir.

4.2. Pandemi Doneminde Degisen Liiks Tilketim Aliskanhklarina Ait

Bulgular

Yapilan arastirma, katilimeilarin Covid-19 pandemisiyle birlikte degisime
ugrayan tiketim pratiklerini ortaya koymaya caligsmaktadir. Liiks tiiketim
davraniglarinin ve aligkanliklarimin degisime ugrayip ugramadigina, hangi
yonde ve nasil bir degismenin meydana geldigi ortaya koyulmustur. Katilimeilar
degisen hayat sartlariyla birlikte degisen tilketim davranislarini ana hatlariyla
su sekilde anlatmaktadir;

“Elbette degisiklige sebep oldu. Zaten iiretimler durdu, magazalar
kapandi bir doénem. Onceliklerimiz degisti. Evde cok daha fazla
vakit gecirmemize ragmen ozellikle ilk donemlerinde aksesuarlarim
mobilyalarim géziime batmad ¢iinkii saghgimizin derdine diismiistiik.
Liiksii bir kenara birakip daha ihtiyag temelli tiiketime yoneldik.” (K3)

“Pandemi tiim diinya genelinde kithik krizine sebep oldugu igin ve
tiretimde duraksama yagadigimiz icin tabi ki tiiketimde de degisikler
meydana geldi. Talep edilecek bir piyasa olmadigi igin yonelim farkl
verlere daha giincel ihtiyaglara kaydi. Ama alisveris ortami olarak zaten
interneti kanallarini kullanan benim i¢in bir degisiklige sebep olmadi.”
(K4)

“Pandemide ozellikle de baslarinda bence tamamen bir tiiketim
degisikligi meydana geldi. Insanlarda ben de dahil olmak iizere aslinda
ihtiyact olmayandan fazlasini alma stoklama davranisi ortaya ¢ikti. Evet
liiksii geri plana attim ona gelene kadar diye diigiinerek ama bir yandan
temel ihtiyaglara yonelimde de liiks mantiginda ihtiya¢ icin degil,
kendimizi rahatlatmak icin tiiketim gibi bir durum soz konusu oldu.”
(K1)

“Evet, tabi degisiklige yol a¢ti. Daha elzem ihtiyaglarimiz temelinde
titketime dondiik. Bu tarz liiks olarak adlandirabilecegimiz ihtiyaglarimiz

ise ikinci planda kaldi. Bir de internet tizerinden aligverisin sagladig
kolaylik aliskanlik haline geldi.” (K5)

“A¢ik¢ast benim genel olarak liiks tiiketim olarak adlandirdigim tiiketim
aliskanligim temel dayanakli oldugu icin bu siiregte de cilt iiriinlerine
harcamalarumi yaptim. Hatta belki de daha fazla ¢iinkii daha ¢ok bos
vaktim oldu ve kisisel bakimima daha fazla vakit ayrrdim.” (K2)
Katilimcilarin verdigi cevaplardan da anlasildig: iizere salgin basladiktan

sonra AVM’lerden ve bizzat giderek magazalardan yapilan aligverigler azalmig
hatta neredeyse sifirlanmis, gosterisei tiiketim yerini ihtiyag temelli faydact
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tiketime birakmigtir. Onun yerine katilimcilarm ¢ogu pandemiyle birlikte
gelisen internet alisveris siteleri, sanal marketler gibi kanallara yoneldiklerini
belirtmislerdir.

Katilimcilar 6zellikle pandemi doneminin baslangicindaki kisitlamalarla
sosyal hayatta liiks tiikketim davraniglart ile sahip olduklari {iriinleri
sergileyecekleri bir ortam mevcut olmadigi i¢in aligveris yapmayi ikinci plana
attiklarin1 da cevaplariyla gostermislerdir. Ayni zamanda bu siiregte yasanan
katlik, tiretimlerin durmasi, aligveris platformu olan magazalarin kapali olmast
da bireyleri ihtiyag temelli tiiketime iterek liiks tiiketimden uzaklagtirmistr.
Katilimcilarin verdikleri cevaplar dogrultusunda covid-19 pandemi déneminde
gosterisei tiiketim egiliminin zayifladigini sdylemek miimkiin olmaktadir.

4.3. Pandemi Sonrasi Normallesmede Devam Eden Liiks Tiiketim

Aliskanhklarina Ait Bulgular

Yapilan arastirmada katilimcilarin Covid-19 Pandemisiyle birlikte liiks
tilketim aligkanliklarin1 ve pandemi sonrasi normallesme déneminde pandemi
ile kazandiklari, degisime ugrayan tiikketim aliskanliklar1 ortaya koyulmaya
calisilmistir. Ek olarak bu ¢ercevede pandemi oncesi tiiketim aliskanliklarina
geri donlip donmediklerine de goriisme sorularinda yer verilmistir. Bu
dogrultuda katilimcilarin cevaplari su sekildedir;

“Uretim, piyasa canli oldugu miiddetce pandemi oncesi liiks tiiketim
dive adlandiriyorsak basta soylediklerimizi evet geri doniis oldu. Uretim
varsa tiiketim de vardir. Ama pandeminin de illaki kazandirdigr ve su
anda stirdiirdiigiimiiz farkl tiiketim aliskanliklar: da vardir.” (K4)

“Pandemi ile kazandigim veya degisime ugradigini diistindiigiim tiiketim
aliskanligim sanirim yok su anda mevcut degil. Temel ihtiyaglara dayal
va da minimalizm olarak adlandirdigimiz o tiiketim tarzi o zaman igin
gecgerliymis. Normallesmeyle birlikte benim icin ¢ogu sey liiks tiiketim
davrawnislart da dahil eskiye dondii. Bir tek devam eden aliskanlik olarak
internet aligverisi, sanal market uygulamalarini ornek verebilirim.” (K1)

“Kismen devam etmekte. Elzem iiriinler kismi olmasa da ¢iinkii o aciliyet
durumu bitti pratik olarak bazi aliskanlhiklar: devam ettiriyorum. Geri
doniis kisminda da dedigim gibi bu dénemde ihtiyaglart on plana alip
liiksii ikinci plana attigim tiiketim tarzim pandeminin bitmesi ile onceki
haline geri dondii.” (KS5)

“Yani normallegme stireci ile insanlar ben de dahil olmak iizere yavas
vavas eski tiiketim tarzlarina geri dondiik. Pandeminin kazandirdigi o
ihtivag temelli tiiketim yerini tekrar onceki aliskanliklarimiza birakmus
gibi goziikiiyor. Ama tabi bu donemde kazandigimiz bagka tiiketim
aliskanliklarimiz liiks tiiketim kapsaminda olmadan devam ediyor. Ayrica
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ne kadar temele dayali tiiketim ortadan kalkti desem de simdiki liiks

tiiketim pratiklerime baktigimda katkist oldugunu soylemem miimkiin.”

(K3)

“Tabi devam ediyor. Pandemi de basladim sanirim disaridan bir

seyler soyleme aliskanligina su anda da siirekli elimin altinda olan

uygulamalarla yemekten her tirlii ihtiyacimi o sekilde séyliiyorum.

Benim liiksiim disarida iyi yerlerde iyi yemekler yeme oldugu icin

boyle bir degisim yasamistim. Ama tabi normallesme ve kisitlamalarin

kalkmasiyla liiksiime de geri dondiim. Ekstra devam eden davranislarimla
birlikte diyelim.” (K6)

Katilimcilarin verdikleri cevaplar ile genel bir degerlendirme yapilacak ise,
neredeyse tiim katilimcilar pandemi oncesi liikks tiiketim aligkanliklarina geri
dondiigiinii belirtmislerdir. Ayn1 zamanda pandemi de kazanilan degisiklige
ugrayan aligkanliklarinin da oldugunu ve bu aligkanliklarin bir noktada
devam ettiginin de altin1 ¢izmislerdir. Fakat arastirmanin konusu olan liiks
titketim cergevesinde bakildiginda cevaplar, pandemi dncesi liiks tiiketim de
verdikleri cevaplart ayni sekilde normallesmeyle birlikte de verebileceklerini
gostermektedir.

Liiks tiiketim olarak (K3)’iin verdigi cevap dogrultusunda bu siirecin yani
pandemi doneminin getirdigi ihtiyag temelli tiikketiminin simdiki liks tiiketim
anlayisina katki sagladigini vurguladigi soylenebilmektedir. (K6), (K5), (K1)
ise devam eden degisiklikler konusunda internetin, sanal aligveris, yemek
ve market sitelerinin simdiki hayatlarinda yer edindiginden bahsetmislerdir.
Genel olarak minimalizm, ihtiya¢ temelli tilketimin 6n planda olmasi liiks
tikketimin geri planda kalmasinin pandemi siireci icerisinde gegerli oldugunu,
normallesmeyle birlikte liikksiin geri plandan ¢ikip tekrar yerini aldigini cevaplar
baglaminda sdylemek miimkiindiir.

SONUC

Zamanla degisen tiikketim algist ve tiiketici profilleriyle ayni zamanda
tilketim davraniglarinin ve aliskanliklarinin da doniisiim yasamasi beklenen
bir durum olmaktadir. Son donemlerde liiks tiiketime olan arz da fazlaca
yiikselmis, alisagelmis liiks tiiketim olgusu yerini yeni liikks olgusuna
birakmustir. Onceleri bir {iriin veya hizmetin zor bulunur, gii¢ elde edilir olmasi
ve az kisi tarafindan erisilebilmesi ile liikks olarak nitelendirebilirken simdilerde
liiksiin demokratiklesmesi bu nitelemenin degismesine neden olmustur. Liiks
kavraminin tanimi zamanla kisiden kisiye degisim gostermektedir. Bir kusak
icin liiks olarak nitelendirilebilen {iriin, diger kusak igin erisilebilir olarak
nitelendirilebilirken bir diger kusak i¢in ise gereklilik haline gelebilmektedir.
Yapilan arastirmalar neticesinde Y Kusagi olarak adlandirilan bireylerin, liiks
titketimdeki bu degisime etki eden faktorlerden biri olarak tiiketici havuzunun
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biiyiik bir kisminda yer almaya basladigi tespit edilmistir. Buna ek olarak,
literatiirde yeni liiks olarak tanimlanan liiks tiiketimdeki doniisiimlerden biri,
onceleri liikks ayricalik olarak kabul edilirken liiksiin simdilerde herkes i¢in bir
pozisyona gelmis olmasidir (Yazici, 2018).

Cin’de ortaya ¢ikan ve tiim diinyay1 etkisi altina alan Covid-19 pandemisinin
diinyadaki korkutucu ve endise verici yayilimiile birgok tilke karantina 6nlemleri
almistir. Boylelikle toplum yagaminda isleyis gosteren tiim faaliyetlerin akisinda
biiylik bir degisim yasanmistir. Yaganan bu degisim hali bireylerin tiiketim
davranislarini ve aliskanliklarii da degistirmis ve doniistiirmiistiir. Yapilan
arastirmada nesil olarak y kusagini igine alarak, sosyal siniflar arasindan da
sabit gelirli olan orta siif {istii ve yliksek sinifin Covid-19 pandemi doneminde
liiks tiiketim pratiklerinde ne gibi degisikler oldugu incelenmistir.

Yapilan arastirma sonucunda ulasilan veriler ve bulgular 1s181nda; Covid-19
pandemisinden Once orta iistli ve yliksek sinifa mensup y kusagi bireylerin
giindelik hayat pratiklerinde liiks tiiketimin fazlaca yer kapladig1 goriilmiistir.
Pandemi oOncesi donemde bireylerin liikks olarak nitelendirdikleri tiiketim
aligkanliklarin1 anlamaya yonelik arastirma sorusuna verilen yanitlar, en fazla
harcama yapilan tiiketim kalemlerinin giyim, kozmetik, mobilya, aksesuar ve
teknolojik aletler oldugunu ortaya koymaktadir. Pandemi 6ncesi ¢ogu zaman
aligveris yapmadan uzun siireler gecirmemekle birlikte, vakitlerinin biiytik bir
cogunlugunu AVM’lerde veya cadde magazalarinda tiriinleri inceleyerek, satin
alarak ge¢irmektedir. Bunun haricinde en énemli tiilketim davraniglarindan bir
digeri ise yeme i¢me davranislaridir. Pandemi 6ncesinde disarida yeme-igme bir
sosyallesme etkinligi olarak goriilmekte ve etkinliklerin biiyiik kism1 disaridaki
mekanlarda gerceklesmektedir. Bu durum siklikla meydana geldiginde ise
maddi karsiligiyla bir stire sonra liiks tiiketim pratiklerine girmektedir.

Yapilan arastirmada, Covid-19 salgimiyla birlikte liiks tiiketimde meydana
gelen degisiklikleri incelemek amaciyla hazirlanan aragtirma sorusuna verilen
cevaplar dogrultusunda, liiks aligverislerinin tagidig: niteliklerin degistigini ve
gosterisei, hazei tiiketimin yerini ihtiyag temelli zorunlumal ve hizmet tiiketimine
biraktig1 saptanmaktadir. Salgin i¢in alinan 6nlemler ve kisitlamalar sebebiyle
bireylerin evde bulunduklari zamanin artmasi bir¢ok tiiketim pratiklerinde de
degisim gostermistir. Pandemi doneminde liiks tiiketim pratikleri degisiklikleri
g6z Oniline alindiginda pandemi dncesindeki kalem harcamalarinin azalmasi
veya neredeyse sifirlanmasi dikkat ¢ekmektedir. Kisitlamalar ¢ogu zaman evde
kalmaya zorlamis, toplanmalara engel olmus, bazi meslekler kademeli mesai
saatleri igerisinde ¢alismis bazilar1 ise tamamen evden calisma olarak devam
etmistir. Boylelikle giyime, aksesuara vb. kalemlere ayrilan biitce 6nemli
diizeyde azalmis, katilimcilar ise evde gegirdikleri zamanin artmasi, sosyal
hayatlarinin durma noktasina gelmesi dolayisiyla liiks i¢in aligveris yapmayi
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gereksiz bulmuslardir. Salgin endisesi sebebi ile ve elbette kisitlamalardan dolay1
insanlarin aligveris merkezlerinde bulundugu vakit ciddi anlamda azalmus,
internette bulunan e-ticaret olarak adlandirilan sanal alisveris merkezleri ve
siteleri daha ¢ok kullanilmaya ve tercih edilmeye baslanmigtir. Kisitlamalar
ve {iretim bir siire durmasiyla de bireyler liiks tiikketimden itilip ihtiya¢ temelli
tilketime cekilmistir. Covid-19 pandemisinde tiiketim pratikleri baglaminda
bir diger degisiklik yeme-igme sektdriinde olmustur. Toplumun sosyallestigi,
eglendigi mekanlar ve restoranlarin ¢ok uzun siire kullanim dig1 kalmasi ile
toplumun yeme-i¢gme kiiltiirii de kdkten degisime ugramistir. Pandemi Oncesi
pek tercih edilmeyen sanal market, yemek uygulamalar1 pandemi déneminde
ciddi bir artig gostermistir.

Yapilan arastirmada son olarak Covid-19 salgin1 bitip normallesmenin
baslamasiyla birlikte bireylerde degismis ve doniigmiis olan liiks tiiketim
aligkanliklarinin devam edip etmedigi, pandemi dncesi tiikketim pratiklerine geri
dontislin olup olmadigr incelenmistir. Yapilan incelemelerde arastirma sorusu
olan liiks tiiketim ile Covid- 19 pandemisi arasinda bir iligki olup olmadigina
dair sonuclar ise sdyledir; genel anlamda pandeminin iizerinden belli bir
zamanin ge¢mesiyle pandemi dncesi liiks tiikketim pratiklerine geri doniis oldugu
gozlenmektedir. Buna ek olarak tiiketicilerin genel tiiketim aligkanliklarindan
bazilarinin kalic1 olabildigi goriilmektedir. Bu kalic1 pratiklerin ¢ogunlukla
aligveris ortami konusunda oldugu eklenmistir. Bu durum ise liiks tiiketim ile
Covid- 19 pandemisi arasinda bir iliski oldugunu ortaya koymaktadir. Sonug
olarak; Covid-19 pandemisinin 6zellikle bir donem igin genel tiikketim ve
Ozelinde liiks tliketim pratiklerini etkiledigini, degisime ugrattigini sdylemek
olduk¢a miimkiindiir. Ayn1 zamanda kalic1 aliskanliklar1 birakip yeni sektorlere
kucak agtig1 ve yeni tiikketim tarzlarini da olusturdugu eklenebilmektedir.

Son olarak; gelecekteki caligmalarda evrenin ve dolayisiyla drneklemin
genisletilmesi, daha kapsamli bir evren ve 6rneklemin arastirmanin kapsamina
dahil edilmesi, daha anlamli ve etkili sonuglar elde etme potansiyelini
artirabileceginden gelecekte yiiritiilecek caligmalarin bu yonde planlanmasi
oOnerilebilmektedir. Diger yandan, benzer bir ¢alismanin ilerleyen donemlerde
tekrarlanmasi, elde edilen bulgularin bu ¢aligma bulgulariyla donemsel olarak
karsilastirilmasina imkan saglayabilecektir.
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COCUK DERGICILIGINiN DiJITAL ORTAMLARDAKI
VE METAVERSE’DEKi DURUMU

Ayse Giil Bolat!

OZET

Yazili basin kavraminin ortaya ¢ikmast ile birlikte kavramin kapsamu gittikce
genislemeye baglamis ve gesitli tiirler yazili basin kapsamina dahil edilmistir.
Bu kapsamda gazete, kitap gibi tiirlerin yani sira dergiler de yazili basin olarak
degerlendirilmistir. Dergicilik faaliyetlerinin uzun yillar énce baslamasmin
ardindan dergi tiirlerinde de kisa zaman i¢in de gesitlilik meydana gelmistir.
Dergi medyasi uzun siire dnce kendini gostermis olsa da yayin siireci nedeniyle
baslarda uzun soluklu yayimlardan s6z edilememektedir. Uzun soluklu
olmayan dergiler ara verip tekrar yayin hayatina devam edebilmistir. Cesitli
yayin organlarinin eki olarak ¢ikan dergilerle birlikte mizah, kadin, magazin,
spor, edebiyat, ekonomi gibi pek ¢ok alanda dergi ¢ikarilmaya baslanmistir.
Zamanla ¢ocuklarin da egitimine katki sunacagi diisiincesi ile gocuklara yonelik
dergiler de kendini gdstermeye baglamistir. Cocuk dergilerinin kisa siire igin
sayilarinda 6nemli bir artis olmus, teknolojik gelismeler ile birlikte de icerikleri
renklendirilerek daha yogun icerikler hazirlanmaya baslanmistir. Giiniimiize
geldigimizde ise dergiler artik farkli mecralarda yer almaya baslamis, dijital
ortamlara aktarilmis boylece daha erisilebilir hale gelmistir. Dergiciligin dijital
mecralarda da varligini siirdiirmesi dergiciligin boyutunu degistirmektedir. Bu
caligmada, dergicilik ve dergicilik faaliyetlerine, tarihine yer verilecek olup
cocuk dergiciligi incelenecektir. Calismanin sonunda ise ¢ocuk dergiciliginin
tarihi, diinyada ve Tirkiye’deki gelisimi ve dijital ortamlardaki durumu ele
alinacaktir. Calismada yontem olarak nitel aragtirma yontemlerinden literatiir
taramasi kullanilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Cocuk Dergiciligi, Dijitallesme, Metaverse

1 Yiiksek Lisans Ogrencisi, Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Genel Gazetecilik Anabilim Dali aysegulb@
ogr.iu.edu.tr Orcid: 0000-0002-1843-9420
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GIRIS

Diinyada basin hareketleri basladiktan sonra hizla gelisme gostermis,
dergiler ortaya ¢ikmis ve bu dergiler konularina gore cesitli tiirlere ayrilmistir.
Kadin, mizah, edebiyat, bilim, spor gibi dergilerin yani sira ¢ocuk dergileri
de bu tiirler arasinda yerini almistir. Gegmiste bu yayin organlari teknik
gelismelerin yetersiz olmasi nedeniyle igerik olarak ¢ok cesitlilik gdsterememis,
yogun olarak yazilarin yer aldigi bazilarinda ise ¢izerler tarafindan hazirlanan
resimler yer almigtir. Teknolojik gelismelerle birlikte sayfalarin renklendigi ve
gorselligin 6n plana ¢iktig1 bir tiir olmustur. Cocuk dergileri i¢in oldukea biiylik
oneme sahip olan igerigin sunumu onlarin 6grenerek eglenceli vakit gecirmeleri
icin dikkatlerini ¢ekebilecek tasarimlar ortaya ¢ikmistir.

Glintimiizde ¢ocuklarin kitle iletisim araglarina ulasmasi daha kolay hale
gelmis ve bukolayligin getirdigi dezavantaj olarak onlarin yasia uygun olmayan
igeriklere de maruz kalmaya baglamiglardir. Onlari bu tiir olumsuz igeriklerden
korumak i¢in ¢ocuklara yonelik yayimnlar hazirlanmaktadir. Cocuk dergileri
de bunlardan biri olup okul ¢agindaki ¢ocuklar1 gelecege hazirlamak onlarin
duygu durumlarini ve diislince yapilarmi gelistirmek, onlar1 bilgilendirmek,
eglendirmek, meraklarini artirarak aragtirma yapmaya yonlendirmek ve en
onemlisi de onlarin giizel, iyi ve ahlakli yetismis bir birey olmalarini, vatan
ve millet bilincini artirmay1 amaglamistir. fleriki yillarda okuma aliskanligini
edinmis bir birey olabilmeleri i¢in de ¢ocuk dergilerinin ayr1 bir yeri vardir.

Bu noktada iilkemizde yaymlanan ¢ocuk dergilerinin hedef kitlesi olan
cocuk okurlara yonelik olup olmadig ile ilgili bir inceleme yapilacak olan
bu calismada c¢ocuk dergiciligi iizerine birtakim bilgiler aktarilacak olup
Tiirkiye’de ve diinyadaki cocuk dergilerinden 6rneklere yer verilecektir. Cocuk
dergiciliginin giiniimiizdeki durumu ve Metaverse ile ¢ocuk dergiciliginin
ontimiizdeki yillarda hangi konumda olacagi ele alinacaktir. Calismada yontem
olarak nitel arastirma yonteminden literatiir taramasi yapilacaktir.

Cocuk Dergiciligi

Cocuk dergileri, ¢ocuklarin yetiskin kitaplar1 okumaya basladiginin fark
edilmesinin ardindan onlara mahsus olarak ortaya ¢ikmistir. Dergi igeriklerinin
onlarin yasina, duygu durumlarina gore olusmasi, onlar1 dis diinyadan gelen
olumsuz durumlardan korumaya yonelik olmustur. Cocuk dergilerinin islevi,
hedefkitlesinin yaslari, gelisme donemini igerdigi i¢in dergi igerikleri de onlarin
egitimine katkida bulunacak ayni zamanda da eglenebilmelerini saglayarak
kaliteli ve saglikli vakit gegirmelerini ve yeteneklerini gelistirecek sekilde
hazirlanmig dergilerdir. Fikra, masal, ninni, 6ykii tiirlerinin yani sira onlarin
zihinsel becerilerini gelistirebilecek bulmacalarin da yer verildigi dergilerde
kiilttirel bilgilerini arttirmak icin ¢esitli bilgiler de yer almaktadir.
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Cocuk dergileri oncesinde sozlii edebiyat donemlerinde gocuklara 6zgii
masallar ve ninniler mevcutken bu dénemi takip eden donemlerde de ¢ocuklara
Ozgl kitaplar, gazeteler ve dergiler olmustur. Donemsel olarak yasanan
gelismeler bu doneme de katki yapmis, sozlii edebiyat doneminden giiniimiiz
teknolojik gelismelerin yasandigi doneme adapte olmustur. Diger biitiin tiirler
gibi ¢cocuk dergileri de dijital ortama taginmis ve icerikleri interaktif bir eglence
alania gore hazirlanmistir. Cocuklarin eglenerek 6grenebilecegi yarismalarin
diizenlendigi, yeteneklerini gdsterebildigi platform olarak karsimiza ¢ikmaya
baglamistir.

Diinyada Cocuk Dergiciligi

Diinyada c¢ocuk dergiciliginin gelisimi ¢ocuklarin bilgi, becerilerinin
gelismesinin yaninda onlarin ahlakli, erdemli gengler olarak yetistirilmesine
katki saglamak vizyonuyla ortaya ¢ikmistir. Dergi yayinciligindan yiizyil
sonra dergi tiirleri ayrismaya baslamis ve Avrupa’da “ilk ¢cocuk dergisi” olarak
‘Leipziger Wochenblatt fiir Kinder’ (1722) adli dergi kabul edilmektedir ve
dergi Almanya’ yayinlanmaktadir. Igerigini hikayeler, masallar, tabiat bilgisi
konulari, mektuplar ve birtakim temsiller olusturmaktaydi.> Cocuk dergileri,
hedef kitlesi gelisim ¢agindaki ¢ocuklar olan ve onlarin gelisimine odaklanan
eserler olmasi nedeniyle igeriklerinin gelisme cagindaki c¢ocuklara uygun
olarak hazirlanmas1 6nem arz etmektedir. Dergicilik alanindaki ayrigma ile
birlikte cocuk dergiciligi de ayr1 bir tiir olarak kendini gostermeye baslamis ve
ilk 6rnegi Avrupa’da ortaya ¢ikmistir.

“Cocuk dergiciliginde énemli gelismeler ilk kez Ingiltere’ de yasanmaya
baslamistir. “Juvenile Magazine”, “The Children’ s Magazine”, “The Child’s
Companion”, “The Children’s Friend” 19.yy’ da ¢ikan dnemli dergiler olarak
bilinmektedir. Bu dergiler bilgi aktarmak gibi 6nemli bir amaca sahiptir. Daha
sonraki donemlerde hayale ve yaraticiliga da 6nem veren dergiler ¢ikmis fakat
Ingiltere’den tiim diinyaya yayilan ve ¢ocuk edebiyatinin gelismesine 6nemli
katkiy1 saglayan dergi “The Boy’s Own Paper” adl1 dergi olmaktadir. 19.yy’da
cikan Longfellow Lowel, Mark Twain, Jack London gibi Amerikan edebiyatina
yon veren yazarlarin eserlerinin yaymlandigi “The Riverside Magazine”, “St.
Nicolas Magazine”, “Our Young Folks” dergileri Amerika da ¢ocuk edebiyati
literatiirlinde yerini almistir. Amerika Birlesik Devletleri’nin  Boston’da
yayinlanan ilk c¢ocuk dergisi olan “The Juvenile Miscellany” koleligin
kaldirilmasina yonelik yazilari nedeniyle yaym hayatina son verilmistir.?

Cocuk dergileri zaman icerisinde 6nemli gelismeler kaydetmis bu gelismeler
ozellikle dergilerin igeriklerine yonelik olmasinin yan sira teknik gelismelerle
birlikte dergilerin tasarimlari degiserek renkli ve dikkat cekici olmaya
2 Sayigan, M. $. And Sayilgan, E., “Cocuk Dergilerinin Dergi Yaymcilig1 Sektoriindeki Yerinin Tiraj Yoniinden

Incelenmesi” 2. Uluslararast Cocuk ve Iletisim Kongresi, Istanbul, 2005.

3 Sahin Orug, Hiiseyin Ates, “Course Material Investigation of TRT Cocuk Magazine in Terms of Social Studies
Program” Uluslararas1 Ders Kitaplar1 ve Egitim Materyalleri Dergisi, 2019, 5.79
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baglamistir. Cocuklarin hayal giicliniin ve yaraticiligmin gelismesine katki
sunan dergiler Ingiltere’den diinyanin her yerine yayilmistir. Diinya’da ¢ocuk
dergiciligi tliriinlin ortaya ¢ikmasi ile birlikte bu tiiriin igeriginin ¢ocuklara
daha yararli olmasi i¢in ¢aba sarf edilmis onlarin yararina igerikler iiretilmeye
caligilmistir.

Tiirkiye’de Cocuk Dergiciligi

Osmanli Devleti doneminden hemen sonra yeni kurulan Tiirkiye’de
birtakim degisiklikler olmus. Bunun basin i¢in en dnemli olani ise 1928deki
Harf inkilabidir. Zira bu inkilap ile birlikte Eski harflerin dénemi kapanmis ve
yeni kurulan {ilkenin yeni harfler donemi baglamistir. Bu harflerin topluma
kazandirilmasi i¢in gazete ve dergiler 6n plana c¢ikmis ve toplumun her
kesimine yeni harfler gazete ve dergiler araciligiyla 6gretilmeye ¢aligiimigtir. O
donemde hentiz egitim ¢aginda olan ¢ocuklarin egitim gormeleri i¢in onlara ait
cocuk dergileri bu gorevi listlenmistir. Bu agidan ¢ocuk dergilerini incelerken
harf inkilab1 6ncesi ve harf inkilabi sonrasi olarak ayirmak ¢ok daha agiklayict
olmaktadir.

Harf inkilabi Oncesi

Tiirkiye’de ¢ocuk dergiciliginin gelisimini incelemek gerekirse ilk drnegi
Tanzimat Donemi’nde (1869-1970) Sitki Efendi ve arkadaslari tarafindan
haftalik c¢ikan siyasi bir gazete olan Miimeyyiz adli gazetenin Cuma ekinde
cikan Miimeyyiz dergisi 49 say1 ¢ikmis cok basarili bir dergidir ve donemin
en ¢ok begenilen dergilerinden biri olmaktadir. Cocuklara giizel ahlak, terbiye
gibi konulara yer vermesinin yani sira i¢erisinde kisa hikayeler, egitici yazilar
da bulunmaktadir. Hedef kitlesinin okul cagindaki ¢ocuklar olmasi dolayisi
ile ¢ocuklarin iyi yetigmelerine katki saglamak icin degisik telif yazilara,
cevirilere, hikdye ve diger tiirdeki yazilara yer verilmistir. Dergide resim
kullanilmamis ve o donemin sartlar1 nedeniyle tasarim ve yazim yanliglar
oldugu saptanmis ama sartlardan dolay1 ¢ok dikkate alinmamustir.* Cocuklarin
ilgi alanlaria gore farkl: tiirdeki yazilara yer verilen dergide donemin getirdigi
sartlar nedeniyle resimler Miimeyyiz adli dergide goriilmemektedir. Yazim
yanliglart ayni sebepten dikkate alinmamis buna ragmen dergi déneme gore
degerlendirildiginde basarili bulunmaktadir.

Miimeyyiz gazetesinden sonra 1875’te Sadakat Gazetesi tarafindan
Cocuklara Mahsus Sadakat ¢ikarilmis ve o donemde biiyiik ilgi toplamustir.
Gazete daha sonra Etfal yani Cocuklar adin1 almistir. Fransiz edebiyatinin tiir
ve konulari islense de Halk edebiyatinin Dede Korkut, Ferhat ile Sirin, Karagdz
ve Nasrettin Hoca gibi edebiyat {irlinleri de yer almistir. Mehmet Semsettin
cocuklar i¢in 1876 yilinda Arkadas, 1882 yilinda Cocuklara Arkadas, 1887

4 Fatih Tanrikulu, “Medya Okuryazarligi Baglaminda Cocuk Dergileriyle Zenginlestirilmis Tiirkge Dersinin Etkililigi:
Bir Eylem Aragtirmas1” Canakkale On Sekiz Mart Universitesi Tiirk¢e Egitimi Anabilim Dali Doktora Tezi, 2014, s.
44,45
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yilinda ise ¢ocuklara Talim adli yayilar ¢ikarmistir. Dergi kavraminin ortaya
cikmadigi bu dénemde bu yayinlar gazete, mecmua, ceride, risale adlar1 altinda
haftalik, on bes giinliik ya da aylik siirelerde yayimnlanmistir.’ Gazete eki olarak da
¢ikarilan ¢ocuk dergileri o zamanin yazarlari tarafindan da ¢ikarilabilmektedir.
19. Yiizyilda heniliz kavram olarak gazete ve dergiler ayrismamaktaydi bu
nedenle bu tiir yaymlar mecmua, ceride, risale gibi isimlerle de anilmaktaydi.

1880 y1linda Aile dergisi kadinlar ve cocuklar i¢in Semsettin Sami tarafindan
Terciiman-1 Hakikat ’in eki olarak ¢ikarilmigtir, ¢ocuklara has olmasa da
cocuk egitimine de yer vermesi nedeniyle dnem arz etmektedir. 1880 yilinda
40 say1 olarak ¢ikarilan Bahge Dergisi Kemal Efendi tarafindan ¢ikarilmistir.
Mecmua-i Nevresdigan okulda verilen derslerle ilgili bilgi verdigi i¢in okul
dergisi goriiniimiindedir ve 4 say1 olarak ¢ikarilmistir. Sayfa diizeni ve baskisi
bakimindan donemin basarili dergilerinden olan Cocuklarla Arkadas dergisi
1882’de Mehmet Semsi Bey tarafindan 16 sayfa 13 say1 yayimlanmistir.®
Cocuklara yonelik icerikler sadece ¢ocuk dergileri i¢inde bulunmamakta ayni
zamanda kadinlara yonelik dergilerde de yer almaktaydi. O donemlerde 6nemli
olan cocuklarm egitimine katki saglayacak yayinlara yer verilmesiydi. Bu
anlamda kadina yonelik dergilerde de ¢ocuklarin okul hayatina katki sunacak
icerikler de bulunmaktaydi.

Cocuklara Kiraat dergisi, ¢ocuklara okuma-yazma ve yazim kurallarini
ogretmek icin 15 giinde bir Mehmet Ziya Bey tarafindan 1881 yilinda
cikartlmistir. Derginin en az 18 sayist oldugu bilinmektedir. Vasita-y1 Terakki
dergisi 1883 yilinda kapaklarla birlikte 6 sayfa olarak Serafim Bey tarafindan
cikartlmistir. 15 giinde bir ¢ikan dergi sadece 6 sayr c¢ikarmig dili diger
dergilere oranla biraz agir bir dergidir. 19. Yiizyilin sonunda ¢ocuk dergiciligi
ve gazeteciligi agisindan 6nemli bir yan1 olmasiyla birlikte donemin en uzun
soluklu ¢ocuk gazetesi olan Cocuklara Mahsus Gazete, Hakki Tahir tarafindan
1896 yilinda yayin hayatina baslamistir. Dili biraz agir olan 8 sayfalik gazete,
12 yil aksatmadan yayinimi siirdiirmils ve alti yliz yirmi yedi saytya ulagmis
oldugu i¢in bu donemdeki diger ¢cocuk dergilerinden ayrilmaktadir. Dénemin
modern dergiciligini yansitan Cocuklara Rehber dergisi, egitici igerigi ve sade
diliyle dikkat ¢cekmis ve 166 sayiya ulagmistir. Tanzimat doneminin 6nemli
yazarlarindan Ahmet Mithat tarafindan Selanik’te ¢ikarilmigtir. Selanik’te
cikarilan bir bagka dergi Cocuk Bahgesi, 1904 yilinda Mustafa Necati tarafindan
cikarilmis, daha ¢ok biiyliklere mesaj veren dergi, resimsiz ve ahlak kurallarmin
bulundugu bir dergi olarak bilinmekte ve 43 sayidan olugmaktadir. Musavver
Kiiciik Osmanli, 1909’da A. Serif tarafindan 3 say1 olarak, 1909°da Mehmet
Faik tarafindan Arkadas Dergisi 32 say1 olarak ¢ikarilmistir. Arkadas Dergisi

5 Kiibra Giiran Yigitbasi, “Tiirkiye’de Cocuk Dergiciligi: TRT Cocuk Dergisi Ornegi” Igdir Universitesi Sosyal Bilimler
Dergisi Say1: 5, Nisan 2014, 5.42 . . .

6 Aysegiil Demirdal, “Cocuk Dergilerinin Cocuk Edebiyatinin Temel Ilkeleri Baglaminda Incelenmesi” Nigde Omer
Halis Demir Universitesi Tiirk¢e ve Sosyal Bilimler Egitimi Anabilim Dal1 Yiiksek Lisans Tezi, Nigde, 2019, 5.9,10
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doénemin baski tekniklerini ileri diizeyde kullanilarak g¢ikarilmistir.” 1880°li
yillarla birlikte cocuk dergiciligi Tiirkiye’de daha uzun soluklu olmaya baglamig
ayrica dergi iceriginin hazirlanmasi i¢in teknik gelismelerden yararlanilmistir.

Mekteplilere Arkadas (1910), Cocuk Diinyas1 (1913-1918), Ciddi Karagoz
(1913), Cocuk Yurdu (1913), Mektepli (1913), Talebe Defteri (1913- 1918),
Cocuk Duygusu (1913-1914), Tiirk Yavrusu (1913), Cocuklar Alemi (1913),
Kirlangig (1913), Cocuk Bahgesi (1914), Cocuk Dostu (1914), Mini Mini
(1914), Kiiglikler Gazetesi (1918), Hiir Cocuk (1918), Haftalik Cocuk Gazetesi
(1919), Lane (1919-1920), Haciyatmaz (1920), Bizim Mecmua (1922-1927),
Yeni Yol (1923-1926), Musavver Cocuk Postas1 (1923), Cit1 Pit1 (1923), Canta
(1924), Haftalik Resimli Gazetemiz (1924), Resimli Diinya (1924-1925),
Sevimli Mecmua (1925), Mektepliler Alemi (1925) Tiirk Cocugu (1926-1928),
Cocuk Diinyast (1926-1927), Cocuk Yildiz1 (1927) dergileri Harf inkilabi
oncesinde ¢ikan diger ¢ocuk dergileridir® Harf Inkilabi éncesinde Cocuk
dergiciligi adina 6nemli dergiler ¢ikartilmis bunlardan ¢ok az bir kismi uzun
soluklu dergiler olmaktadir.

Harf Devrimi Sonrasi

Kurtulus Savasi Donemi’nde Mehmet Asaf tarafindan ¢ikarilan Hiir
Cocuk yayinlanan tek ¢ocuk dergisi olmustur. Sevimli Mecmua 1925 yilinda
Zekeriya Sertel tarafindan ¢ikarilmis ve masal, hikdye, makale ve fikralardan
olusan geleneksel icerigine resimli bulmaca, boyama koseleri vb. eklemeler
yapmasi bakimindan énemlidir. Harf inkilab1 sonrasinda yeni harflerle ¢ikan
ilk dergi Cocuk Sesi dergisidir. Bu derginin ilk sayis1 27 Aralik 1928 tarihinde
Mehmet Faruk Giirtunca tarafindan cikarilmistir. Oncelikle haftalik daha
sonra ise on bes giinde bir yaz tatillerinde de ayda bir kez ¢ikmistir. Cocuk
Sesi dergisinin ilerleyen sayilarinda sayfa sayilarinda artig ve bununla beraber
konularda ¢esitlilik olmustur. 1928-1932 yillarinda ilk tefrikasi, 1932-1947
yillar1 arasinda da ikinci tefrikasi yayinlanmistir. 1938 yilinda 464 say1 ¢ikaran
dergi, Cumhuriyet tarihinde en uzun soluklu dergi olmustur. Cocuk Sesi adli
derginin, kurtulug savasi sonrasinda millet olma bilincini agilamak gibi vizyonu
bulunmaktadir. Dergi yayin hayatinda onemli basar1 elde etmistir.’ Harf
Devrimi ile birlikte Tiirk toplumu egitim alaninda ciddi bir doniisiim yasamis
anca bu siire¢ biraz sancili olmustur. Yeni harflerin kullanilmaya baslanmasi ile
toplumun her kesimine bu harfler tanitilip 6gretilmeye calisilmistir.

Harf Devrimi’nden sonra ¢ocuk dergi ve gazetelerinde gozle goriiliir bir artig
yasanmustir. Egitim seferberligi baslamasi1 nedeniyle artan ilk ve ortaokullarda
okuyan ¢ocuklarin egitiminde, siiphesiz bu dergilerin de etkisinden s6z etmek

7  Demirdal, ,2019, 5.9,10 .

8 Kenan Demir “Osmanli’da Dergiciligin Dogusu ve Gelisimi (1849-1923)” Igdir Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi
Say1: 9, Nisan 2016, 5.95 . .

9 Melike Erdil, “Tirkiye Cumbhuriyeti’nin Latin Harfleriyle Cikan Ilk Cocuk Dergisi Uzerine Bir Degerlendirme”
Uluslararas1 Cocuk Edebiyati ve Egitim Arastirmalar1 Dergisi Cilt 2, Sayi 1, 2018, Sayfa 8-23,5.9,10
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mimkiindiir. Bu dergilerden pek ¢ogu uzun siire kesintisiz bir sekilde yayim
yaptig1 goriilmemektedir. Bazilari ise giliniimiize kadar siiregelmistir. Bu
dergilere 6rnek olarak “Dogan Kardes”, “Cocuk ve Yuva”, “Cocuk Yuvas1”,
“Afacan” ve “Arkadas” dergileridir.'" Harf devrimi gazete ve dergilerin dnemini
arttirmis ve toplumun her bireyine ulagsmak igin en 6nemli arag olarak bu basili

eserler kullanilmistir.

1936 ve 1937 yillarinda 52 say1 olarak ¢ikmis olan Ates dergisi, her sayisinda
bir romana yer vermistir. Derginin igerigini hikayeler, egitici yazilar, etkinlik
ve spor haberleri, gezi yazilari, hatirat ve destanlar olusturmaktadir. 1932°de
yayin hayatina baglayan Afacan Dergisi 1939’a kadar yayin hayatin1 devam
ettirmis daha sonra Cocuk Sesi dergisiyle birlesmis, Cocuk Sesi Afacan adiyla
yayin hayatina devam etmistir. Atatlirk sevgisi, siir ve hikayelerde ¢ocuklara
aktarilmaya calisilmigtir. Oz Tiirkge ifadelerin kullanimina &zen gdsteren
gazete milli bayramlara ve olaylara yer vermistir. Edebi nitelikten ziyade
¢ocuklar1 yonlendirmeyi ve bilgilendirmeyi amaglayan Yavrutiirk, 1936-1939
yillar1 arasinda yayin hayatini siirdiirmiis, siire ¢ok yer verilmemis, derginin
imla kurallar1 bakimindan hatali oldugu goriilmiis ayrica 6dillii bilmeceler
de yer almistir. Gelincik adli dergi 1936 yilinda yayin hayatina baslamis,
bolca karikatiir ve ¢izgi romanlar bulunmaktadir. Diger ¢ocuk dergilerinden
farki yurtdisindan ¢ocuklarin goénderdigi yazilar i¢in bir boliim ayrilmustir.
Her sayfada atasozii bulunan dergide imla yanliglar1 siklikla goriilmiistiir.
Tiirkge’ ye verdigi onem sebebiyle giindelik hayatta kullanilan baz1 kelimelerin
Tiirkge karsiliginin yer aldigi bir bolim bulanan Sen Cocuk dergisi 1945 ile
1947 yillar arasinda varligini siirdiirmiistiir. Dergi Bat1 edebiyatinda bulunan
iiriinlere terclime niteliginde yer vermis, ilk sayfasinda tabiat, insan sevgisi
ve vatanseverlik gibi birgok konuda siirler yer almig ayrica ¢ogunluklu olarak
hikaye, egitici yazilar ve masallar dergide yer almistir.!" Cogu dergi ¢ocuklarin
egitimine katki sunmak i¢in bu dergileri gerektigi gibi kullanmaya ve Tiirk¢e nin
dogru bir sekilde yeni kusaga aktarilmasina katki saglamaya ¢alismistir. Doga
sevgisi ve vatan sevgisi gibi konular dergilerin temalar1 olarak goriilmekte ve
bu temalarin ¢ocuklara dogru olarak aktarilmasina 6nem verilmektedir.

Kurumsal ¢ocuk dergilerinin yayginlasmasi ile birlikte bankalar gazeteler
gibi kurumlar da ¢ocuklara yonelik dergiler basmaya baglamistir.

Milliyet Kardes, Terciiman Cocuk, Tiirkiye Cocuk, Zaman Cocuk, Hiirriyet
Cocuk, Diyanet Cocuk, Ucan Cocuk, Cocuk ve Yuva, Elma Sekeri, Yeni Can
Kardes, Kandil Cocuk, Cocuga Selam, Basaralim bu kurumlarin ¢ikardigi
dergiler arasindadir. Ayrica bunlara 1970’li yillarda Yesilay’in g¢ikardigi ve
cocuk edebiyatinin gelismesinde 6nemli bir yeri olan Mavi Kirlangic ile Mavi
Kus, Kirmiz1 Bisiklet, Kervan adli dergileri ve son zamanlarda yayin yapmaya

10 ilker Ozan Yildirim, Hasan Sener, Eski Harfli Cocuk Dergilerinden Resimli Diinya Dergisi. Mustafa Kemal Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 18 (47), 2021, 69-91 5.73
11 Ali Murat Kirik, “Geleneksel Medyada Cocuk ve Iletisim” Cizgi Kitabevi, 2019, 5.22,23
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devam eden Migo, Kirmiz1 Fare, Ebe Sobe, Salincak’ 1 da edebiyata yer
veren ¢ocuk dergileri arasinda yer almaktadir. Bu dergiler ¢esitli gazeteler ve
kurumlar tarafindan ¢ikarilan dergilerdir.'> Ozellikle bankalar ¢cocuk dergi eki
cikarmaya baslamis ve hedef kitlesini bankanin gelecegindeki miisteri olarak
gorerek gelecegine 6nemli bir yatirim yapmaya baglamistir.

Bankalar 1980°1i yillarda c¢ocuklara ydnelik vyayinlar yapmislardir.
Pamukbank, Pamuk Cocuk adli dergiyi, Ziraat Bankasi Basak Cocuk
dergisini, Akbank Basar1 dergisini, Is bankasi1 Kumbara, Seker Bank Seker
Cocuk dergisini, Garanti Bankas1 Cekirge dergisini, Disbank Cagdas Cocuk
dergisini ¢cikarmigtir. Bankalar gelecegin yetiskin bireyleri olan ¢ocuklar1 kendi
bankalarinda miisteri yapmak gayesi ile bu yayinlari ¢gikarmiglardir."

Giiniimiiz Cocuk Dergileri

Glnlimiz g¢ocuk dergilerinin &zellikleri onceki donem o6zelliklerine ek
olarak bilgilendirme, eglendirme ve zeka gelisimine destek veren islevi on
plana ¢ikmistir.

Glinlimiizde ¢ikan dergiler arasinda ise; Altin Cocuk, Arastirmact Cocuk,
Atlas Cocuk, Anaokulu Dergisi, Bilim Cocuk, Birdirbir, Diyanet Cocuk,
Diinyali, Gonca, Merakli Minik, Milliyet Kardes, National Geographic Kids,
Pepee ve TRT Cocuk gibi dergileri saymak miimkiindiir. Bununla beraber
Winnie the Pooh, Disney Prenses, Barbie, Ben 10 Ultimate Alien, Star Wars,
Go Girl gibi popiiler kiiltiiriin bir parcasi olan, sadece eglendirmeyi amaglayan,
verdigi hediyelerle tirajini yiiksek tutan, kiiltiirel ve edebi yon agisindan zayif
olan ticari amagh c¢ikarilan dergiler de mevcuttur.'* Giiniimiizdeki ¢ocuk
dergilerinin daha ¢ok c¢izgi film karakterlerine ya da ¢izgi filmlerin adim
tagidig goriilmektedir. Bu bakimdan ¢ocuk dergileri ¢izgi filmleri takip eden
hayran kitlesi olmas1 nedeniyle dergilerin énemli bir okuyucu kitlesinin ciddi
sayida oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Bilim Cocuk dergisi ¢ocuklara bilimsel ve teknolojik gelismeler hakkinda
bilgi vermek amaciyla TUBITAK adina Prof. Dr. Tugrul Tankut ‘un sahipligini
yaptig1 aylik olarak ¢ikan bilim dergisidir. Can Kardes, yaym hayatint aylik
olarak siirdiiren dergidir. Bir baska cocuk dergisi olan Tiirkiye Cocuk,
cocuklarin basarili, mert, ¢aliskan ve erdemli bireyler olarak yetistirmek
icin ¢aba sarf ettigini derginin internet sayfasinda agiklamis. Tirkiye Cocuk
dergisi gelecegin yolunu aydinlatacak olan ¢ocuklar igin ¢esitli yarismalar
diizenleyerek cocuklarin gizli kalmis kabiliyetlerini giin yliziine ¢ikarmay1
hedeflemektedir. Cocuklarin minik kalplerinde bambagka bir tat birakan dergi,
onlara zeka bulmacalari, ¢izgi roman, magazin, spor, kiiltlir-sanat haberleri ve
hediyeli yarismalar gibi bir¢ok icerik sunmaktadir. Cocukga, Islami yayin olan

12 Tanrikulu, 2014, s. 54,55 . .

13 Ash Yapar Goneng, “Cocuk i¢in Dergilerin Onemi” II. Uluslararast Cocuk ve Iletisim Konferans: ve II. Uluslararasi
Cocuk Filmleri Festivali, Istanbul, Tiirkiye, 4 - 06 Nisan 2005, s.718

14 Kirik, 2019, 5.32-34
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Atak Organizasyon tarafindan yayimlanan ¢cocuklara yonelik islami bir dergidir.
9-15 yag araligindaki ¢ocuklara yonelik olan Gonca, Mayis 2002’den beri Nil
Yayin Grubu tarafindan yayimlanan aylik ¢ocuk, aile ve kiiltiir dergisidir. Beyan
Cocuk ilk basta dini bir dergi olan Beyan Dergisi eki olarak ¢ikmis daha sonra
bagimsiz olarak yayinlanan bir dergi olmustur. Aylik olarak ¢ikan dergide ¢izgi
romanlar, bilim diinyasindan konular, dini hikayeler, hayvanlara dair bilgiler,
bilmeceler ile bulmacalar ve boyama sayfalar1 bulunmaktadir. Islami bir dergi
olan Nehir Cocuk’ un igerigini hikayeler, bilmeceler, kitap tanitimlar1 ve el
becerileri gibi birgok boliim olusturmaktadir. Kirmizi Bisiklet, edebiyatin yani
sira bilmece ve bulmacalarin da bulundugu ¢ocuklara yonelik Islami gocuk
dergisidir ve aylik ¢gikmaktadir."

Merakh Minik Dergisi inceleme

Calismanin bu asamasinda Merakli Minik dergisinin Ocak 2014’ te
yayinlanan 85. sayis1 lizerine bir inceleme yapilacak ve bu inceleme sonrasinda
cocuk dergilerin igerik ve bicimsel olarak hedef kitleye uygun olup olmadigi
degerlendirilecektir.

Internet sayfasindaki tanitim boliimiinde dergi su sekilde tanitmaktadar:

“2007 yilindan beri yayimlanmakta olan Merakli Minik, her aym 1’inde
cikan 32 sayfalik bir dergidir. Ug ve iizeri yaslardaki cocuklara yoneliktir.
Derginin igerigi, bir yetiskinin destegi ve yoOnlendirmeleriyle okunacagi
diistintilerek hazirlanmaktadir. Derginin her sayisinda ayr1 bir tema ele
alinmaktadir. Derginin sayfalarinda
¢ocuklarin kesif, arastirma ve merak
duygularin1 harekete gecirecek, Ogrenme
gereksinimlerini karsilayacak fotografli ve
cizimli yazilara, etkinlik Onerilerine ve
oyunlara yer verilmektedir. Her sayida
derginin i¢inden oyun kartlari, masatistii
oyunu, maket, maske, poster ve ¢ikartmalar
gibi ekler ¢ikmaktadir. Merakli Minik
dergisini gazete bayilerinde, bazi kitapgilarda
ve siipermarketlerde bulabilirsiniz’!®

Derginin ilk sayfasinda genel yaymn
yonetmeni tarafindan yazilan saymin
igerigine dair okurlari igin not bulunmaktadir.

Resim: Merakli Minik Ocak 2014 Hemen altinda ise Mustafa Kemal Atatiirk ’{in
say1:85 Dergi Kapagi — e . ..
sOziine yer verilmistir. Ayn1 sayfada derginin
kiinyesi ile derginin hangi araliklarla ¢iktigina dair yazi vardir.
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15 Goneng, 2005, 5.719,720
16  https://services.tubitak.gov.tr/edergi/sayi.htm?dergiKodu=12&sayild=831&yil=2014&ay=1 (Erisim Tarihi:04.12.2023)
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Sayfa diizeni: Sayfa diizeni metinler uzun olmadig: i¢in belirli bir diizen
icinde hazirlanmamistir. Her sayfada arka fonda renkli resimlerle birlikte kisa
yazilara yer verilmistir.

Yaz1 6zellikleri: Yazilar kisa ve okunakli bir sekilde verilmistir. Okuma-
yazma bilen ¢ocuklarin okuyabilecegi sekilde degisik punto ve yazi tipleri ile
yazilmistir.

Resimler: her sayfada yer alan yazilara gore hazirlanmis resimler
kullanilmistir. Gorsellik 6n planda tutulmustur.
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Yiyeceklerin Yicudumuzdaki Yolculugu

Resim: Merakli minik dergisindeki baz1 etkinlikler, sayfa icerikleri ve tasarimlari

Kapak: Kapakta derginin kaginci say1 olduguna, hangi ay ve yilda ¢iktigina
ve fiyatina yer verilmis. Derginin adinin altinda derginin slogan1 olan “Erken
cocukluk donemi icin aylik bilim dergisi” yazisina yer verilmistir. Kapakta
Tiibitak tarafindan ¢ikarilmasi nedeniyle Tiibitak logosuna da yer verilmistir.
Derginin sayisinin temasina yonelik resim ve ¢ocuklar icin dergi ile birlikte
hangi hediyelerin oldugu bilgisi verilmistir. Sayida saglikla ilgili tema olmasi
nedeniyle “Saglimi Koruyorum” yazisi ile birlikte hedef kitleye isaret eden
“+3” logosu bulunmaktadir.
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I¢ yapisi: Derginin i¢ yapist belli bir resmin yer almadigi sayfalarda
icindekiler kismi gibi renkli arka plan uygulanmis diger kisimlarda ise ilgili
konular ile ilgili tam sayfa resim kullanilmistir. Yazilar ise bu resimlerin iizerine
kisa olarak yazilmistir.

Metin Tiirleri: Belli bir metin tiiri bulunmamakla birlikte c¢ocuklar
yonlendirecek yazilar vardir. Buyonlendirme yazilari resimlerle desteklenmistir.
Ornegin, spor hareketleri, dis fircalama gibi. Cocuklarin canlandirma yapmalari
icin birtakim oyunlara da yer verilmistir.

Temalar: Saglik, dis sagligi, hayvanlar alemi, sindirim sistemi gibi temalarin
yan1 sira hedef kitleyi egiten, etkinlikler yapmaya yonlendiren igerikler de
bulunmaktadir. Derginin son sayfalarinda ise oyun Onerileri ve bir onceki
sayisinda ¢ocuklardan istedigi iskelet maketi ile birlikte okur resimlerine yer
verilmistir.

Dil ve iislup: Dergide ¢ok sade bir dil kullanilmis, ¢ocuklara hitap eden
resimleri konusturan bir iislupla birlikte okuru ile konusur gibi tavir takinilmistir.

Metaverse ile Cocuk Dergiciligi

Dijitallesme ile beraber bir¢ok basili eser yeni mecra olarak goriilen internet
ortaminda da goriilmektedir. Gliniimiizden 20 y1l 6ncesine kadar dijitallesmenin
glinimiiz kosullarina gelecegi diisiiniilemezken bugiin dijitallesmenin farkli bir
boyutundan séz edilmektedir. Gazeteler, dergiler, kitaplar dijital ortamlarindan
okuyucusuna ulagabilme imkani bulmusken son zamanlarda adindan ¢okg¢a sz
ettiren metaverse kavrami ile dijitallesme kavrami farkli bir boyut kazanmastir.
Metaverse son zamanlarda merak edilen 6nemli konulardan biri haline
gelmistir. Ozellikle medya alaninda konusulan metaverse medya sektoriinii
nasil etkileyecegi ne gibi yenilikler getirecegi merak konusu olmaktadir.
Ozellikle habercilik alaninda adindan cokca soz ettiren metaverse kavrami
dergicilik alaninda da bazi1 gelismelere neden olmustur.

Metaverse kavramina bakildiginda; internetin gelismesindeki son nokta
olarak nitelendirilen metaverse, “evrenin Otesi” seklinde ifade edilmektedir.
Meta ve verse kelimelerinin birlesiminden olusan metaverse kavrami gercek
hayatin sanal diinyaya tasimmasi ya da ya da sanal diinyada sunulmasi
olarak degerlendirilmektedir. Bu bakimdan metaverse gergek hayatin iginde
gerceklestirilen tiim rutinlerin bulundugu bir ortam olarak goriilmektedir.!”
Dijitallesmenin de donligmeye bagladigt son zamanlarda okuyucularin,
izleyicilerin ya da dinleyicilerin yani sira katilimer kavramimin eklenmesi
metaverse ile mimkiin olmaya baslamistir. Zire Metaverse evreninde
“hissetmek”™ esastir. Dergicilik alaninda da metaverse diinyasina kapi acgan
dergileri gormek miimkiindiir.

17~ Zuhal S6nmezer, “Yeni Nesil Ekonomi: Metaverse” Ed. Serdar Kuzey Y1ldiz, “Metaverse Yeni Ger¢eklik Paradigmalar1”
Nobel,2023, s. 119
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Metaverse’e adim atan ilk dergilerden biri Red-Eye Metazine adli kiiltiir
ve moda dergisidir. Internet teknolojisinin web 2.0 ve web 3.0 dénemlerinin
tiim Ozelliklerini bir arada bulunduran dergi mekan ve yer sorununu kaldirsa
da Milano’da Gloria Maria Cappelletti tarafindan kurulmustur. Metaverse’de
sanatin her dali kendine yer bulabildiyse gazeteciligin de kendine bir yer
bulabilecegini ifade eden Cappelletti, Red-Eye Metazine’yi Metaverse’iin
hem iginde hem de diginda varligim siirdiirebilecek bir dergi olarak piyasaya
sunarak derginin gercek diinya ile sanal diinya arasindaki sinirlarini kaldirmay1
amagclamigtir.'®

Dergiciligin metaverse diinyasina yer almasi ile gercek ve sanal diinya
arasindaki smir kaldirilmaya caligilmistir. Dergilerde yer alan igerikler ile
kullanicilar ya da katilimcilar etkilesim kurabilmektedir. Etkilesim 6zelligi
ile metaverse de yer alan icerige miidahale edilebilecektir. Ancak bu etkilesim
interaktif olmanin ¢ok Gtesinde bir etkilesim olarak gdze ¢carpmaktadir.

L’Officiel ise basili olarak yayinlanan ancak yeni evren olan Metaverse’de
yer alabilmek i¢in girisimde bulunan dergi olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Yiiziincii yilin1 2021 yilinda kutlayan L’Officiel dergisi gelecegin metaverse’de
oldugunu disiinerek yiiz yillik tarihini arsiv goriintiilerinin yer aldigi NFT
sergisini tlirliniin tek 6rnegi dijital miize olarak “The House of Dreams”in
acilisini gergeklestirmistir. Bagka bir dergi de Cin’in ilk sanal yayini olan “MO
Magazine” adli dergidir ve yayimlandiktan sonra biiylk bir ilgi toplamistir.
“Huasheng Media ve Alibaba” tarafindan ortak olarak olusturulan Cin’in
ilk sanal yayini1 olarak yaym hayatina baslayan “MO Magazine”, kullanima
baglamasimin ardindan iki gilin i¢inde 400 binden fazla okuyucu kitlesine
ulagmustir.'

L’Officiel isimli dergi ise metaverse diinyasina Red-Eye Metazine’den farkli
olarak bir gegis yapmustir. Arsivinde yer alan goriintiileri Metaverse evrenine
tagtyarak gelismeleri yakindan takip etmektedir. Bu sekilde Metaverse’de
yer almaya baslayan diger bir dergi de Cin’de ilk sanal yaymini yapan MO
Magazine’dir sanal yayina baslamasinin ardindan 6nemli bir kitleye ulagmaistir.

Dergicilik alaninda durum boyleyken Cocuk dergiciligi 6zelinde metaverse
diinyasinda bir 6rnek simdilik karsimiza ¢ikmamaktadir. Cocuklara yonelik
olmasi nedeniyle giinimiizde oyunlarla ¢ocuklarin alisik oldugu diinyanin
bir benzeri olan metaverse diinyasinda ¢ocuk dergiciligi adina bir adim atilip
atilamayacagi bilinmemekle birlikte kisa zaman sonra sadece dergiciligin
degil her alanin metaverse evreninde yer alacag diisiincesi de hakim gortsler
arasinda yer almaktadir.

18  Asli Yapar Goneng, Tugge Aygin, “Metaverse Dergicilige Yeni Bir Soluk Getirebilir Mi?” Ed. Serdar Kuzey Yildiz,
“Metaverse Yeni Gergeklik Paradigmalar1” Nobel,2023, s.170
19 Goéneng, Aygin, 2023, 5.176-178
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Sonu¢

Sonug olarak iilkemizdeki ¢ocuk dergileri zaman zaman degisen sartlara
gore c¢ocuklar bilgilendirmeyi ve onlarin gelisimlerine destek olmay1
hedeflemislerdir. Teknolojik gelismelerle bunu desteklemislerdir. Ulkemizde
c¢ikan dergiler farkli kurum ve kuruluslar tarafindan farkli amaglar dogrultusunda
¢ikmaya baslamistir. Kimi kurumlar finansal katk: i¢in kimi dergiler de kendi
kurumlarinin ilerideki potansiyel miisterileri i¢in yayin ¢ikarmistir. Fakat genel
olarak ¢ikarilan tiim dergiler ¢ocuk bireyler i¢in faydali olmay1 hedeflemislerdir.
Merakli Minik dergisi Tiibitak tarafindan cikarilan bir bilim dergisidir. Hedef
kitlesi 3 yasindaki ¢ocuklardan itibaren baslayan dergi yine bu yastaki
¢ocuklarin becerilerine gore i¢erik hazirlamigtir. Dergide bu yastaki ¢ocuklarin
okuma bilmemesi sebebiyle az miktarda yaziya yer vermistir. Resimlerle
anlatmaya ve 6gretmeye dayanan dergi i¢erigini bu yas baz alarak hazirlamistir.
Daha ¢ok oyun ¢aginda olan ¢ocuklar1 oynatmayi ve oyun oynatarak 6gretmeyi
amaglamistir. Tasarim olarak da renkli sayfalariyla yine c¢ocuklara hitap
etmektedir. Bolca resimlerle kisisel gelisimlerini tamamlamalari, saglik ve
insan anatomisini oyunlarla 6gretmektedir. Dil, {islup ve yazi ozellikleri ile
de ¢ocuk dergilerinin igerik ve bi¢imsel ozelliklerini yansitan Merakli Minik
dergisi ¢cocuklar i¢in uygun bir dergi olmustur.

Cocuk dergiciliginin glintimiizdeki durumu ise hem basili olarak hem de
dijital olarak varligini siirdiiren ¢ocuk dergileri bulunmaktadir. Turkuvaz Medya
Grubu, Albayrak Medya Grubu ve Dogan Burda internet sitelerinde ¢ocuk
dergilerine yer vermektedir. Albayrak Medya Bilge Minik adli dergisi i¢in
uygulamay1 da kullanima sunmustur. Dogan Burda ¢ocuklar i¢in Burda Cocuk
dergisini web sayfasindan yaymlamaktadir. Turkuvaz Medya Grubu ise Minika
Cocuk dergisi ve Go minika dergilerini internet sitelerinden yayimlamaktadir.

Dijital olarak degerlendirilen bu gelismeler giiniimiizde popiilerligini
kaybetmekte yeni dijital olarak goriilen Metaverse teknolojisi ile gelecekte
dijitallesme kavrami farkli bir konuma gelmesi beklenmektedir. Cocuk
dergiciligi acisindan heniiz 6nemli bir gelisme goriilmese de bu alanda
kaydedilecek geligsmelere cocuklarin nasil adapte olacagi dnemli bir konu olarak
goriilmektedir. Glinlimiizde medyanin ¢ocuklar {izerindeki etkisini azaltmakta
zorlanirken metaverse gibi bir diinyada g¢ocuklarin giivenle eglenebilmesi
acisindan ne gibi gelismeler yasanacagi da ayr1 bir tartisma konusu olmaktadir.
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DAVID SUTHERLAND’IN KAMERASINDAN
AMERIKAN TOPLUMUNA BAKIS

Prof. Dr. Sermin TAG KALAFATOGLU'

OZET

Belgesel sinema Lumiére kardeslerin sinematograf aygitiyla ilk olarak sokak
goriintiilerini kaydetmelerinin {izerinden ge¢en zaman diliminde hem teknolojik
gelismelerin kullanimi hem de anlatim bigimlerinin ¢esitlenmesi agisindan
gelismistir. Yonetmenler konularina yaklasimlart bakimindan sahip olduklari
bireysel farkliliklarii, kisisel yaraticiliklarini, donemin etkisini hissettiren
sanatsal, toplumsal ve politik gelismelerini belgesel alaninda zengin 6rnekler
vermek i¢in kullanmislardir. Belgesel yapimlarin sectikleri konu, gergeklige
yaklasim ve yorumlama bigimi agisindan ¢esitli tiirlerinin ortaya ciktigi
goriilmektedir. Belgesel sinema tarihi tiirler acisindan degerlendirildiginde
oldukca zengin bir ge¢mise sahiptir. Belgesel sinemanin Onciisii olarak
ifade edilen ve bir kasif gibi uzak topluluklarin hayatina dahil olan Robert
Flaherty’den; sehir senfonileri igerisinde yer alan Berlin’deki yasami ele
alan belgesel yapimiyla Walter Rutman’a; gozlemsel yaklasimlartyla hayatin
oldugu gibi kayit edilmesini kiigiik ¢cekim ekibi ve hafif kameralar sayesinde
gergeklestirmeye ¢alisan Robert Drew’a, daha derinlerde yatan gergegin ortaya
¢ikmasi icin belgesel yonetmeninin katalizor gorevi {istlenmesi gerektigini
diisiinen Jean Roch’a kadar ¢esitlenen bir anlatim zenginligi goriilmektedir.
Seyircisiyle bulugsmak acisindan farkli mecralar1 kullanan belgesel filmler,
beyaz perde, televizyon, analog ve dijital ortamlardan dagitima ge¢mistir.

Calisma c¢ercevesinde David Sutherland isimli Amerika Birlesik
Devletleri’nde belgesel yapimlar iireten yonetmen iizerinde durulmaktadir.
Sutherland’in yapimlarinin gosterimi televizyon iizerinden gergeklesmistir.
Bunda, yapimlarmin mini seri seklinde gosterilebilecek uzunlukta olmasinin
ve biitge agisindan destek aldig1 kaynaklarin etkisi bulunmaktadir. Sutherland
1984°ten itibaren aktif olarak devam ettigi belgesel alanindaki kariyerinde

1 Ordu Universitesi, Giizel Sanatlar Fakiiltesi, Radyo, Televizyon ve Sinema, tagsermin@gmail.com
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farkli konulardaki yapimlariyla c¢esitli odiller kazanmistir. Calismada
Sutherland’in The Farmer’s Wife (1998), Country Boys (2005), Kind Hearted
Woman (2013) ve Marcos Doesn’t Live Here Anymore (2019) yapimlari
konularma yaklagim bi¢imlerini aydinlatabilmek amaciyla incelenmistir.
Yontem olarak literatiir taramasi kullanilarak, yonetmen ve filmleriyle ilgili
yazili ve gorsel kaynaklarin degerlendirmesi gergeklestirilmistir. Yonetmenin
yoksulluk, ekonomik sorunlar, Amerikan yerlisi kadinlarin sorunlar1 ve cinsel
taciz gibi toplumun genelindeki insanlarin baglanti kurabilecegi konulara
odaklandig1 gortilmektedir. Sutherland yapimlarinda, bir antropolog gibi
hareket ederek konu aldig1 insanlar1 uzun bir zaman dilimine yayilan siiregte
gozlemlemektedir. Bu siirecte insan dogasinin en tabii hallerini kaydederken
ayn1 zamanda gilindelik yasamlarinda karsilagtiklar1 zorluklar1 ve ¢atismalari
da ele almaktadir. Dogrudan sinemacilar gibi konusunun pesinde “fly on the
wall” teknigiyle olaylar1 filme alirken, bir taraftan da kamera arkasinda, daha
derinlerde yer alan gercegin ortaya ¢ikmasi i¢in Fransiz cinema verité’ciler gibi
katalizor roliinii yerine getirmektedir. Sutherland, i¢inde yasadigi zamanin ve
toplumun yiizlestigi dramatik durumlara bireylerin 6znel hikayeleri {izerinden
erisim saglamaktadir. Ortaya ¢ikan carpici gercekler yalnizca ele aldigi kisilerin
degil Amerikan toplumunun yiizlesmesi gereken gergeklerini yansitmaktadir.

Anahtar kelimler: David Sutherland, The Farmer’s Wife, Country Boys,
Kind Hearted Woman ve Marcos Doesn’t Live Here Anymore.

GiRiS

Massachusetts’li bir yonetmen olan David Sutherland, 1945 dogumlu olup,
1984 yilindan giiniimiize belgesel g¢ekimleri gergeklestirmektedir. Siyaset
bilimi ve sinema iizerine egitim goren Sutherland, John Carpenter gibi sinema
alanindaki yetenekli insanlarla film okuluna gitmistir.

Gorsel 1. David Sutherland ¢ekimde, http://davidsutherland.com/, Erisim Tarihi: 21.11.2023.
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Filmografisinde yer alan yapimlar asagidaki gibidir:

e Skeches from South Boston (Branco, an Unfinished Portrait 1982;
Southie Day VI, 1979),

e Paul Cadmus: Enfant Terrible at 80 (1986, 60 dakika, PBS 6zel programi
olarak ulusal ¢apta yaymlanmistir),

e William C. Palmer (1989, 60 dakika, PBS 0zel programi olarak
yayinlanmaistir),

e Halftime: Five Yale Men at Midlife (1989, 90 dakika, PBS 6zel programi
olarak ulusal ¢apta yaymi yapilmistir),

e Jack Levine: Feast of Pure Reason (1989, 60 dakika, PBS serisi POV’da
ulusal olarak yayinlanmistir),

e Feast of the Gods (1990, 30 dakika),

e George Washington: The Man Who Wouldn’t Be King (1992, 90
dakika, PBS’nin tarih dizisi The American Experience’da ulusal ¢apta
yayinlanmistir),

e QOut of Sight (1995, 90 dakika, PBS serisi POV’da ulusal olarak
yayinlanmuistir),

e High Energy (1995, 60 dakika, PBS dizisi Discovering Women’in bas
filmi olarak ulusal ¢apta yaymlanmistir),

e Down Around Here (1996, 27 dakika, WGBH/BOSTON’da PBS 6zel
programi olarak yayinlanmistir),

e The Farmer’s Wife (1998, 6 saat 30 dakika, PBS’de yayinlanmistir),
e Country Boys (2005, 6 saat, PBS’de yaynlanmistir),

e Kind Hearted Woman (2013, 5 saat, FRONTLINE ve Independent
Lens’in 6zel bir ortak sunumu olan belgesel PBS’de yayinlanmustir),

e Marcos Doesn’tLive Here Anymore (2019, 2 saat, PBS’de yayinlanmistir).

Erken donem filmlerinde sanat ve sanatgilari odagina alan yOnetmen
bu cercevede Paul Cadmus, William C. Palmer, Jack Levine: Feast of Pure
Reason ve Feast of Gods’1 ortaya koymustur. Yonetmen kendi adini tastyan
web sitesi davidsutherland.com’da, ¢ektigi filmlere iliskin detayli bir bigimde
bilgi aktarmaktadir. Ayrica takipgilerine filmlere iligskin ortaya konulan farkli
goriisleri okuyarak derinlemesine analiz etmelerinin oniinii agacak filmleri
hakkinda yazilmis olan elestiri yazilarinin linklerini de saglamaktadir.

SUTHERLAND’IN BELGESEL YAPIMLARI

Yonetmen, Cadmus hayattayken cektigi Paul Cadmus: Enfant Terrible
at 80’de (Paul Cadmus: 80 Yasinda Korkun¢ Cocuk, 1986, 60 dakika,)
sanatginin sihirli gergeklik olarak ifade edilen sanat akiminda ortaya koydugu
eserlerinin sanat¢inin agzindan hikayesini, gegmisten giiniimiize ¢alismalarini,
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stiildyosunda modeli ve hayat arkadasi olan kisinin eskizlerini ¢izerken ki
anlarin1 gostermektedir. Sanatgmnin kendisini ve sanatiyla ilgili elestirel
diisiincelerini ortaya koymasi i¢in yeterince alan taniyan Sutherland; anaakim
20. yiizy1l Amerikan sanatinin diginda kalan Cadmus’a iliskin énemli bilgiler
aktarmaktadir. 1904 yilinda New York’ta dogan ressam, kamusal alanlardaki,
cesur etkilesimlere odaklanan, yumurta tempera tablolariyla taninmaktadir.
Sanat¢1 araya herhangi bir anlatic1 ya da yorumcu girmeden sanata adanmis
uzun Omriindeki 6nemli donemegleri ve anlari Sutherland’e arada kamera
yokmusgasina anlatmaktadir. Yonetmen, sanat¢inin resimlerinden goriintiileri
kayda alirken bir yandan da hayatina iligkin verdigi ayrintilarla seyircisini
bu sanatginin hayatina dahil etmekte ve onun islerini anlamak konusunda
sergileyecegi cabaya katkida bulunmaktadir (Sutherland, 1986, http://
davidsutherland.com/films/paul-cadmus-enfant-terrible-at-80, Erisim Tarihi:
20.11.2023).

Gorsel 2. Cadmus, Fleet’s In, 1934, Sanat¢ini en {inlii ve tartigmali eseri, https://www.
theartstory.org/artist/cadmus-paul/, Erigim Tarihi: 21.11.2023.

Sutherland’in sanata odaklanan yapimlarindan olan William C. Palmer
(1989, 60 dakika), Amerikali ressamin hayati ve ¢alismalarini ele almaktadir.
1906 yili dogumlu olan ressamin duvar ve yagl boya resimleri bulunmaktadir.
Oliimiiniin ardindan ¢ekilen belgeselde, Palmer’in degisen sanatsal yaklagimi
ve bunun eserlerindeki yansimalari tizerinde durulmaktadir (Sutherland, http://
davidsutherland.com/films/william-c-palmer, Erigim Tarihi: 21.11.2023).
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Gorsel 3. Palmer, Manhattan Island from the Jersey Meadows, 1934, https://americanart.si.edu/
artist/william-c-palmer-3681, Erisim Tarihi: 21.11.2023.

Jack Levine: Feast of Pure Reason,’da (Jack Levine: Saf Aklin Bayrami
1989, 60 dakika) 1915 dogumlu Amerikali ressamin c¢alismalarindan ve
hayatindan detaylar seyirciye aktarilmaktadir. Sosyal gercekgi olan sanatg,
siyasi yasam hakkindaki hicivleriyle dikkatleri c¢ekmektedir. Belgeselde
tablolarii degerlendiren Levine, kullandigi renklerden figiirlerine yaptigi
secimleri agiklamaktadir. Calisirken ve 0zel yasamina iliskin paylasimda
bulunurken sanat¢inin kameranin karsisinda rahat bir bicimde davrandigi
goriilmektedir. Levine’in hayatinin kapilari, Sutherland’in belgeseliyle
seyircisine aralanmaktadir (Sutherland, http://davidsutherland.com/films/jack-
levine-feast-of-pure-reason, Erisim Tarihi: 21.11.2023).

Gorsel 4. Levine, The Feast of Pure Reason, 1937, Sanat¢inin siyasi yolsuzluga saldir1 olarak
yaptig1 taninmis eserlerinden bir tanesi, https://www.theartstory.org/artist/levine-jack/, Erisim
Tarihi: 21.11.2023.
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Feast of Gods’da (Tanrilarin Bayrami, 1990, 30 dakika) yonetmen, Venedik
sanatinin iki 6onemli ismi olan Giovanni Bellini ve Titian’in yaptigi, Amerika
Birlesik Devletleri’ndeki en biiyiikk Ronesans tablolarindan bir tanesini konu
almistir. Kanvas {izerine yagli boya olan Ovid’in Fasti’sinden bir sahneyi
gosteren resimde, aralarinda Jiipiter, Neptiin ve Apollon’un da bulundugu tanrilar
ormanlik pastoral bir ortamda perilerin ve satirlerin eslik ettigi pikniktedirler.
Sutherland, belgeselinde tablonun sahibi olan Washington National Gallery of
Art’in restorasyon uzmanlari tarafindan incelenmesi sonucunda birden fazla
kez degisiklige ugramast konusu {iizerinde durmaktadir (Sutherland, http://
davidsutherland.com/films/feast-of-the-gods, Erisim Tarihi: 21.11.2023).

Gorsel 5. Bellini, The Feast of Gods, 1514-1529, https://www.nga.gov/collection/art-object-
page.1138.html, Erisim Tarihi: 21.11.2023.

Halftime: Five Yale Men at Midlife (Ilkyari: Yasamin Ortasinda Bes Yale
Adami, 1989, 90 dakika), 1963 yilinda Yale’den mezun olan bes erkegin
hayatina odaklanarak; orta yas krizine iliskin samimi agiklamalar igermektedir.
Hayatlarinda onemli krizleri atlatmis olan bir yas grubunu mercek altina
alan yapimda, segilen kisilerin bulunduklari konumu sorgulayici bir tutum
icerisinde olduklar1 goriilmektedir. Aileleriyle iliskileri, ¢evreleriyle kurduklari
iligkiler ve beklentilerinin karsilama durumlarina gore ig¢inde bulunduklar
durumlari analiz etmektedirler. Filmin odaklandig: kisileri se¢im siirecinde,
1963 mezunlarinin 25. toplantisina hazirlik olarak gonderilen bir anketten
yola ¢ikilmigtir. Gonderilen 800 anketten 500’1 cevaplanmis, bunlardan 200’1
ulusal televizyon igin kayda alinmay1 kabul etmis, en son asamada da 5 kisi
secilmistir (Sutherland, http://davidsutherland.com/films/halftime-five-yale-
men-at-midlife, Erisim Tarihi: 21.11.2023).
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Gorsel 6. Sutherland, Halftime: Five Yale Men At Midlife, 1989, http://davidsutherland.com/
films/halftime-five-yale-men-at-midlife, Erisim Tarihi: 21.11.2023.

George Washington: The Man Who Wouldn’t Be King (George Washington:
Kral Olamayacak Adam, 1992, 90 dakika), Amerika’nin kurucularindan
en Unlisiinii ele almaktadir. Washington’n bilinmeyen yonleri, alandaki
uzmanlarin gorliglerinden yararlanilarak seyirciye aktarilmaktadir. Yapimin
arkasinda tarihi olaylarin aydinlatilabilmesi i¢in gerceklestirilmis olan uzun
soluklu bir arastirma ve yogun bir goriisme trafigi bulunmaktadir (Sutherland,
http://davidsutherland.com/films/george-washington-the-man-who-wouldnt-
be-king, Erisim Tarihi: 21.11.2023).

Out of Sight (Goriis Alan1 Disinda, 1995, 90 dakika), 34 yasindaki gérme
engelli Diane Starin’in hayatin1 konu almaktadir. Starin belgeselde hayatinin
en mahrem alanlarint Sutherland’in kamerasina agmaktan ¢ekinmez. Erkek
arkadasiyla yasadigi sorunlari, hayata bakisi ve kisiliginin ilging yonleri
filmde seyirciye sunulmaktadir. Starin’in ge¢cmiste basindan gegenler, olayin
taraflarinca canlandirilmaktadir. Sutherland boylelikle, ana karakterinin
yasadiklarinin ge¢misini ve o anini filminde yansitabilmektedir. Bu sayede,
seyircide Starin’e iligkin genel bir kanaat olusmasi ve onun segimlerinin
anlasilir hale gelmesi miimkiin olmaktadir (Sutherland, http://davidsutherland.
com/films/out-of-sight, Erisim Tarihi: 21.11.2023).
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OUT OF SIGHT

A David Sutherland Film

Gorsel 7. Sutherland, Out of Sight, http://davidsutherland.com/films/out-of-sight,
Erigim Tarihi: 21.11.2023.

Sutherland High Energy’de (Yiiksek Enerji, 1995, 60 dakika), erkeklerin
egemen oldugu bir alanda ¢aligan bilim kadin1 Melissa Franklin’in ¢aligmalarina
odaklanmaktadir. Down Around Here (Buralarda, 1996, 27 dakika), yonetmenin
¢ocuklugunun gegtigi mahalledeki demiryolu vagonu lokantasinin sahibini
merkezinde tutarak, kiiclik isletmenin miidavimlerinin paylasti§i samimi
atmosferi sehrin gegmisinin 6nemli bir pargasi olarak iglemektedir.

SUTHERLAND VE TOPLUMSAL GERCEKCi BELGESELLERI

Sutherland’in son dort yapiminin segtigi konular ve bunlari ele alig bigimleri
acisindan ortakliklar tasidigi goriilmektedir. Bu yapimlari sunlardir: The
Farmer’s Wife (1998, 6 saat 30 dakika), Country Boys (2005, 6 saat), Kind
Hearted Woman (2013, 5 saat) ve Marcos Doesn’t Live Here Anymore (2019,
2 saat). Sectigi kisilerle uzun bir zaman dilimine yayilacak bir bigimde zaman
geciren yonetmen, dogrudan sinemadaki gozlemci belgeselciler gibi varligini
unutturacak bir bi¢cimde bulundugu ortamlardaki durumlar kamerasiyla
kaydetmektedir. “Fly on the wall” duvardaki sinek olarak da ifade edilen
dogrudan sinemacilar Eric Barnouw (1983) ve Dave Saunders (2007) gibi
arastirmacilar tarafindan gézlemci belgeselciler olarak da adlandirilmaktadirlar.
Odaklandiklar1 konulari/kisileri yakindan ancak iclerinde bulunduklari duruma
miidahalede bulunmadan gézlemlemektedirler.

Sutherland’in belgesellerinde egildigi konular ve konularma yaklagim
bigiminin koklerinde Amerikan belgesel gelenegi igerisinde Robert Flaherty
ve ondan etkilenen dogrudan sinemanin babasi olarak bilinen Robert Drew
bulunabilir. Flaherty bir kasif ruhuyla hareket ederek medeniyetten uzak olan
insanlarin yasamlarini beyaz perdeye tagimigtir. Bunu yaparken onlarla oldukga
uzun zaman gecirmekte ve yasamlariin farkli anlarina tanik olmaktadir. Bir
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yandan da onlarin ortadan kalkmis olan gesitli geleneklerini belgesel filmi
icin yeniden hayata gecirtmek ve o bolgede yasayan insanlar1 oyuncu olarak
kullanmak gibi uygulamalar1 dikkatleri cekmektedir.

Yapimlarindaki kurgusal yonler nedeniyle elestirilen Flaherty’nin bu
yaklasiminda Drew islevsel bir yon gormektedir. Ona gore Flaherty’nin
filmleri realizm ve naturalizmin ger¢ek hayatta oldugu gibi garip bir karisimini
icermektedir. Drew, belgeselin bir diger dnemli 6ncii ismi olan Grierson’s;
gercek hayattan ve hikdye anlaticiligimin biiyiikk akimlarindan kopuk olarak
gormektedir. Grierson’in belgesel yaklagiminda Ogreticilik ve propaganda
islevleri 6ne ¢ikmaktadir. Ona gore Flaherty her ne kadar yapimlarinda kurgusal
unsurlara yer verse de filmlerin insanlari aydinlatmak i¢in sahip oldugu
potansiyelini gdstermek agisindan daha avantajlidir. Ozellikle de drama unsuru
bu tiirdeki bir aracin omurgasi ve giiclinii olugturacak olan en 6nemli noktadir.
Drew, Flaherty’nin sahip oldugu ilging stilini Life dergisinde ¢alismig olan foto
muhabir Alfred Eisenstaedt’nin kayit yontemleriyle birlestirmek istemektedir.
Life dergisindeki samimi fotograflardan etkilendigini belirten Drew, belgesel
yapimlari¢inkonuse¢iminde akillicadavranilirsa; Amerika’daki sahnelenmemis
yasamin kameranin varligima ve islevine alismasi ve kendi hakikat tarzini
ortaya ¢ikartmasinin miimkiin olabilecegini belirtmektedir. Kameranin gelisen
olaylara miidahalesinin azaltilmasini1 6nermektedir (Saunders, 2007: 9).

Drew 1962 yilinda belgeselin konusuna yaklagimina iligkin goriislerini su
sekilde ifade etmektedir:

Ogrendigim sey, gercek hayatin asla filmden ¢ikmadigi, televizyondan hig

ctkmadigiydi. Eger bunu yapabilseydik, yepyeni bir gazetecilik i¢in yepyeni

bir temele sahip olurduk... Oyuncusuz bir tiyatro olurdu; oyun yazarlarinin
olmadig1 oyunlar olurdu, 6zet ve goriis olmadan haber yapmak olurdu; bu,
insanlarin hayatlarina dnemli zamanlarda bakip bazi ¢ikarimlar yapabilmeniz ve
yalnizca kisisel deneyimlerden elde edilebilecek bir tiir gercegi gérebilmenizdir

(akt. Sanders, 2007: 9).

Dogrudan sinemada tanrinin sesi bir anlaticidan uzak durarak, yonetmen
miidahalesi olmadan, roportaj, yoOnlendirici etkilesim ve tesvikten
yararlanmadan; miimkiin oldugunca dogal 151k, ses ve mekanlarin kullanilmas1
hedeflenmektedir. Film teknolojisinin hantallig1 biitiin bu 6ngoriilen hedeflerin
gerceklestirilmesi Onlinde engelken, gergeklestirilen c¢aligmalar sayesinde
ekipmanin portatif hale gelmesiyle dogrudan sinemacilar kaydetmek istedikleri
unsurlarin pesinde ¢cekimler yapabilmislerdir.

Dogrudan sinemacilarin gergek hayatin igerisindeki drami ortaya koyan ve
gergekte ne olup bittigini gosteren belgesellerinde konu olarak odaklandiklari
durumlar ve kisiler ¢ok cesitlidir. Unlii olan sanatcilardan (D.A. Pennebaker,
Don’tLook Back, 1967); politikacilara (Robert Drew, Primary, 1960); kurumlarin
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isleyisinden (Frederick Wiseman, Titicut Follies, 1967; High School, 1968;
Welfare, 1975; Hospital, 1970); siradan insanlarin hayat hikayelerine (Albert
ve David Maysles, Lalee’s Kin, 2001: The Legacy of Cotton, 2001; Letting
Go: A Hospice Journey, 1996; Salesman, 1969) kadar odaklandiklar1 unsurlar
cesitlilik tasimaktadir.

Sutherland’in caligma gercevesinde ele alinan yapimlar1 da benzer bir
bigimde gercek hayatin i¢indeki dramatik unsurlari ortaya koymanin pesindedir.
Siradan insanlarin ilk etapta siradan gibi goriinen ancak bireysel farkliliklar1 ve
karakterlerinin sahip oldugu karizmatik 6zgiinliik sayesinde sira dis1 hale gelen
hikayelerini kaydetmeyi hedeflemektedir. Bireysel yolculuklarinda gecirdikleri
asamalarin ele alinmasi ve ¢atigmalarinin islenmesi 6nemlidir. Gergekte ne
oldugunu ortaya koyabilmek i¢in konu aldig1 kisilerle uzun yillara dayanan
cekimler gergeklestirmekte, hikdyenin ortaya ¢ikmasi, kisinin tiim yonleriyle
ele alinabilmesi ve durumlarinin irdelenebilmesi i¢in Flaherty’ye benzer
bir bigimde detayli ¢ekimler yapmaktadir. Filmleri ele aldigi karakterlerin
gozlinden diinyay1 gormek ve algilamak konusunda seyircisine yardimci
olmaktadir. Gelistirdigi kisisel stilinin ayirt edici yonleri de bulunmaktadir.
Teknik olarak stilize edilmis bir miikemmelligin pesindedir. Ozellikle ele aldig1
insanlarin kendi ifadesiyle “derisinin altinda” yasayabilmemiz i¢in detayli ses
kaydia 6nem vermektedir.

THE FARMER’S WIFE (1998)

David Sutherland, ilgi c¢ekici bir agk hikayesini anlatmak igin bizi
Nebraskal1 geng bir ¢iftci ¢ift olan Juanita ve Darrel Buschkoetter’in diinyasinin
derinliklerine gotiirmektedir. Ug y1l boyunca ciftin yasadiklar giftlikte gekilen
200 saatten fazla ¢ekimden derlenen “The Farmer’s Wife-Ciftginin Karis1”,
goriintiste asilmaz ekonomik zorluklarla karsi karsiya kalan Juanita ve
Darrel’in, daha da biiyiik bir zorlukla, evliliklerini kurtarmakla ytizlesmelerini
konu almaktadir (Sutherland, 1998, http://davidsutherland.com/films/the-
farmers-wife, Erigim Tarihi: 23.11.2023)

Chicago Tribune tarafindan “on yilin olaganiistii televizyon olaylarindan
biri” olarak tanimlanan yapimin Eyliil 1998°deki ilk yayn1 18 milyon PBS
izleyicisi tarafindan izlenmistir. Belgeseli izleyenlerin tepkisi kirsal, kentsel
kesim, sinif, 1rk, cinsiyet ayrimi gozetmeksizin olumlu olmustur. Sutherland,
ciftci ¢iftin giindelik yasamlarinda yiizlestikleri zorluklara odaklanmaktadir.
Miicadele etmeleri gereken o kadar ¢ok sorun vardir ki. Bunlarin igerisinde
toprak, hava, alacaklilar, hiikiimet, kendi kisisel sorunlart, ¢ift olarak yasadiklari
catigmalar ve ¢ocuklarina giivenli bir yasam saglamak zorlugu yer almaktadir.
Ciftliklerinin ve evliliklerinin ayakta kalabilmesi i¢in verdikleri ¢aba biiytiktiir
(Sutherland, 1998, http://davidsutherland.com/films/the-farmers-wife, Erisim
Tarihi: 23.11.2023).
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Gorsel 8. Sutherland, The Farmers’s Wife’in Afisi, http://davidsutherland.com/films/the-
farmers-wife, Erisim Tarihi: 23.11.2023.

The Farmer’s Wife’'in birinci boliimiinde ydnetmen seyircisini
Buschkoetter’larla tanistirmaktadir. Juanita ve Darrel ¢iftliklerini, miilklerini,
kendilerine olan saygilarini, evliliklerini kaybetme tehlikesiyle karsi
karsiyadirlar. Ellerinde tuttuklart miilkleri kaybetmemek adina ¢iftligin disinda
para kazanacaklar1 islerde galismak zorunda kalan ¢ift yogun fiziksel ve
duygusal bir miicadele doneminden gegerler. Darrel bu doneme iliskin sdyle
demektedir:

Gegimimi burada, ciftlikte kazanabilseydim, eve yiyecek almak igin yeterli geliri

getirmek i¢in giin boyunca gehirde olmak zorunda kalmazdim. Dolayisiyla dogal

olarak ciftgilikte daha iyi bir is ¢ikarabilirdim ve daha iyi bir baba olabilirim,
daha iyi bir koca olabilirim. Tam bir cehennem gibiydi (Sutherland, 1998, http://

davidsutherland.com/films/the-farmers-wife, Erigim Tarihi: 23.11.2023)

Belgeselin birinci boliimii ¢iftin maddi zorluklarinin yani sira kendilerine
iliskin hayalini kurduklar1 hayat ile yasadiklar1 hayat arasindaki ugurumdan
kaynaklanan sorunlarla bogusmalarina odaklanmaktadir. Ciftlikte ¢aligip
gecimlerini saglamak isterken paraya gereksinim duyduklari icin bagka
islerde ¢alismak zorunda kalmalari, ¢ift olarak birbirlerine inanglarini giderek
zayiflatmaktadir. Sutherland’in kamerast Amerika’daki ¢iftcilerin  maddi
imkansizliklar yiizinden aile ¢iftliklerini ellerinden ¢ikartmak zorunda kalan
pek cok insanin varligini giindeme getirmektedir. Bu insanlarin giindelik
olarak karsilastiklar1 sorunlar belgesel yapim sayesinde somutlagsmaktadir.
Geleneksel olarak siirdiirdiikleri yasamlarinin 6niinde ne gibi engeller oldugu
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yapimla anlasilmaktadir (Sutherland, 1998, http://davidsutherland.com/films/
the-farmers-wife, Erisim Tarihi: 23.11.2023).

Belgeselin ikinci bolimi, 1995 yilinin sonbaharinda Buschkoetter
ailesindeki giinlik yasamin ritimlerine odaklanmaktadir. Mahsullerinin
verimini diigliren don, zaten ekonomik olarak zorlanan ¢ifti iyice umutsuz
bir duruma siiriikklemektedir. Darrel, bir yandan iyi bir ¢ift¢i ve iyi bir baba
olmaya calisirken bir yandan da Juanita’nin kisisel gelisiminde olgun kararlar
almasindan tedirginlik duymaktadir. Lise mezunu olan Juanita’nin kolejden
ders alip, derece sahibi olarak iyi bir is bulmak konusundaki hayalleri onu
korkutmaktadir. Darrel biitin giin baska bir iste calismakta geceleri ise
ciftliginde gerekli olan isleri yapmaktadir. Fiziksel olarak son derece zorlayict
bir ¢aligma programini ylriitmeye c¢alismaktadir. 1995 Noel’iyle belgeselin
ikinci boliimii sona ermektedir (Sutherland, 1998, http://davidsutherland.com/
films/the-farmers-wife, Erisim Tarihi: 23.11.2023).

Gorsel 9. Sutherland ve ekibi kamera arkasi, http://davidsutherland.com/films/the-farmers-
wife, Erigsim Tarihi: 23.11.2023.

The Farmer’s Wife’in iiglincii boliimiinde, Buschkoetter’larin hayalleri ile
ciftliklerini ve evliliklerini tehdit eden baskilar arasindaki gergin miicadele,
dramatik ve sasirtict bir ¢6ziime dogru ilerlemektedir. 1996 baharina
gelindiginde, Darrel tam zamanl ¢iftgilik yapma, kendi arazisinde ve babasinin
arazisinde ¢alisma hayaline ¢ok yakindir. Ancak babasiyla arasinda var olan
gerilimli iligki bunun ger¢eklesmesinin 6niinde engel olusturmaktadir. 1996
yazinda, Darrel’in bol mahsul alma umutlar1 biiyiirken, Juanita’nin annesi
Kathy Plas’1n ¢iftligi ziyarete gelmesiyle aile i¢i gerilimler daha da artmistir.
Yaz boyunca, Sutherland’in kamerasi Buschkoetter ¢iftligindeki giinliik yasama
ve ¢iftin kizlar1 Audrey, Abby ve Whitney’in gelisimlerine odaklanmaktadir.
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1996 sonbaharinda Buschkoetter’lar Darrel’in bekledigi bereketli mahsule
kavusgurlar. Ancak bu, ¢iftin gerilimini azaltmaya yardimeci olmaz. Darrel’in
babasiyla arasindaki sorunlar devam etmektedir. Ayrica maddi olarak da
borg¢larin1 6demenin ardindan hala paraya ihtiya¢c duymalar1 nedeniyle ailenin
gelire ihtiyaci bulunmaktadir. Noel’den kisa siire sonra tirmanan gerilim ¢ifti
kisa siireli bir ayriga siirtiklemistir. Sutherland, Buschkoetter ciftligine Mart
1997°de dondiigiinde, ¢iftin arasi evliliklerindeki rolleri tersine ¢evirmeleri
sayesinde diizelmistir. Darrel, tam zamanli olarak evde, ¢ocuklarla, ev islerinin
coguyla, FMHA ve bankalarla ilgilenirken c¢iftcilige devam etmektedir.
Juanita ise kasabada mahsul sigortasi sirketinde tam zamanli ¢alismaktadir.
Cift durumlarindan memnun goriinmektedirler (Sutherland, 1998, http://
davidsutherland.com/films/the-farmers-wife, Erisim Tarihi: 23.11.2023).

David Sutherland Productions ve Frontline/WGBH’nin The Independent
Television Service (ITVS) ortakligiyla gergeklestirilen yapimda, Sutherland
iic y1l boyunca Nebraska’da ciftcilik yapan ¢iftin ¢iftliklerini ve evliliklerini
ayakta tutmalarinin hikayesini kamerasiyla takip etmistir. Ciftin ytizlestikleri
sorunlar Amerikan toplumunda benzer konumdaki pek ¢ok insan tarafindan
paylasilmaktadir. Dar gelir grubundaki insanlarin ailelerini ve hayallerini
canli tutmak i¢in katlanmalar1 gereken oldukg¢a fazla miicadele konusu vardir.
Ayrica izledigimiz insanlarin ¢ift¢i olmasi, Amerika’daki agir ekonomik sartlar
altinda devam etmeye ¢alisan aile ¢iftligi sahiplerinin gerceklerine gézlerimizi
agmamizi saglar. Kameranin varligina alisan aile samimi bir bigimde
hayatlarinda gergekte neler olup bittigi konusunda paylasimda bulunmaktadir.

COUNTRY BOYS (2005)
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Gorsel 10. Sutherland, Country Boys, http://davidsutherland.com/films/country-boys,
Erigim Tarihi: 23.11.2023.
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Sutherland Country Boys’da (Tasra Cocuklart), Appalachian Kentucky’den
iki gen¢ Cody Perkins ve Chris Johnson’a odaklanmaktadir. David Sutherland
Productions, Inc. WGBH/FRONTLINE ve The Independent Television
Service’in (ITVS) ortak yapimi olan belgeselde, {i¢ y1l boyunca takip edilen iki
geng, ekonomik firsat eksikliginin yogun oldugu bir bélgede resit olmanin ne
demek oldugunu tiim yonleriyle sergilemektedir. Belgeselin mercek altina aldigi
genclerden olan Cody Perkins annesini ¢ok geng yasta kaybetmistir. Babasini da
dramatik olaylarin neticesinde kaybeden Cody, livey biiyiikannesinin yaninda
yasamay1 seger. Cody’nin kiz arkadasi Jessica ve ebeveynleri Ray ve Tammy
ailesinin 6nemli birer pargasidirlar. Belgeselin odagindaki diger geng¢ Chris
Johnson annesi, babasi, iki kardesi ve biiyiikannesiyle birlikte bir karavanda
yasamaktadir. Ebeveynlerinin yoklugunda en biiylik kardes olan Chris, cesitli
islerle ailesine destek olmaktadir (Sutherland, 2005, http://davidsutherland.
com/films/country-boys, Erigim Tarihi: 23.11.2023).

Alt1 saatlik bir Frontline belgeseli olan yapimda, Sutherland bir 6nceki
belgeseli The Farmer’s Wife’da oldugu gibi konu aldig1 insanlarin hayatlarina
dahil olmakta, onlarin giindelik yasamlarinda her giin yiizlestikleri gercek
durumlar {izerinde herhangi bir bozulmaya yol a¢madan goézlemlerde
bulunmaktadir. Karakterlerin hayatlarina yanlarinda bir kamera yokmus
gibi devam etmeleri Sutherland’in yapiminda yakaladigi samimi ger¢ekligin
bir yansimasidir. Genglerin i¢inde bulundugu koyu yoksulluk, yasadiklari
talihsizlikler, basarisizliklar ve gelecege iliskin hayalleri belgeselin dramatik
omurgasini olusturmaktadir. Seyirci olarak Sutherland sayesinde, Cody
ve Chris’in giindelik ritimlerinin yanlarindaymigiz gibi birer pargasina
doniismekteyiz.

KIND HEARTED WOMAN (2013)

David Sutherland, bes saatlik Kind Hearted Woman (lyi Kalpli Kadim)
belgeselinde, 32 yasinda, bosanmig, bekar bir anne ve Kuzey Dakota’nin
Spirit Lake Rezervasyonu’nda yasayan Oglala Sioux kadini olan Robin
Charboneau’nun portresini ¢izmektedir. Sutherland, iki ¢gocugunu biiyiitmek,
egitimini ilerletmek ve g¢ocuklugunda yasadigi cinsel istismarin yaralarini
iyilestirmek icin miicadele eden Robin’i ii¢ yil boyunca takip etmektedir.
Sutherland yapimi i¢in sectigi konuya iliskin sunlar1 sdéylemektedir:

Kirsal yoksullugun profilini ¢ikaran diger filmlerimde oldugu gibi, Amerikan

cografyasinin unutulmus baska bir kosesine ulagmaya calisiyordum; bu

kez yerli bir ailenin yiiziini ¢izerek onlar1 hayatlarmin zengin gercekligini
aydinlatan detaylariyla yakindan gorebilmemizi sagladim (Sutherland, http://

davidsutherland.com/films/kind-hearted-woman, Erisim Tarihi: 23.11.2023).
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Gorsel 11. Kind Hearted Woman’in kamera arkasi, http://davidsutherland.com/films/kind-
hearted-woman, Erisim Tarihi: 23.11.2023.

Sutherland, yapiminda Amerikan yerlilerine odaklanmak konusunda
baslangicta yasadigi tereddiittlin, bu topluluklarda yasayan kadinlarin niifusun
geri kalanina kiyasla siddet i¢eren suglara ve cinsel saldirilara daha fazla maruz
kaldiklarint 6grendikten sonra ortadan kalktigini ifade etmektedir. Edindigi bu
sasirtict bilgiden sonra yerli bir kadinin hikayesini anlatmak i¢in odaklanacag:
kisiyi aramaya baglar. Robin Charboneau’yla tanistiktan sonra onu belgeselinin
baskahramani olarak se¢ip segmeme konusunda kararsizlik yasasa da sonradan
cok dogru bir se¢im yaptigina kanaat getirir (Sutherland, http://davidsutherland.
com/films/kind-hearted-woman, Erigim Tarihi: 23.11.2023).

Yillar siiren alkol bagimliligindan sonra tedavi olup ayikligi tercih eden
Robin, pek ¢ok sorunla ayni anda miicadele etmeye ¢alisan bir kadindir.
Cocuklugunda yasadig1 cinsel istismarlarin travmatik yiikii, bosandig1 esinin
kizina tacizde bulunmasinin ortaya ¢ikmasiyla tasinmaz bir hal alir. Cocuklarina
giivenli bir yuva saglayabilmek i¢in verdigi miicadelede bir anda her seyin alt {ist
olmasina sahit oluruz. Cinsel tacize ugrayan yerli kadin ve ¢ocuklarin bu siirecte
kabile mahkemelerinde neler yasadiklarini 6greniriz. Her ne kadar Sutherland,
Robin’in detayli bir portresine odaklanmanin birincil hedefi oldugunu, Spirit
Lake Kabilesi’ne iliskin bir arastirmay1 iceren glindemi olmadigini belirtse de
kabile ve buradaki mahkemeye iligkin Robin’in deneyimlerine yer vermesiyle
keskin bir gozlem sunmaktadir. Rezervasyonda yasanan cinsel tacizler ve
bunlar ele alan kabile mahkemesinin yasal siireclerindeki sorunlar1 ortaya
konulmaktadir (Sutherland, http://davidsutherland.com/films/kind-hearted-
woman, Erisim Tarihi: 23.11.2023).
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From the creator of The Farmer’s Wife and Country Boys
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Gorsel 12. Kind Hearted Woman’in Afisi, http://davidsutherland.com/films/kind-hearted-
woman, Erigim Tarihi: 23.11.2023.

Eylil 2012°de ana ¢ekimlerin tamamlanmasimin ardindan Spirit Lake
Nation, operasyonel kotii yonetimin rezervasyonda cocuk istismarma yol
actigia dair artan endiseler nedeniyle Kabile Sosyal Hizmetlerinin (Tribal
Social Services) kontroliinii ABD Icisleri Bakanlig1 Yerli isleri Biirosu’na (US
Department of the Interior’s Bureau of Indian Affairs) geri vermistir (Slates,
https://www.documentary.org/online-feature/reservation-blues-kind-hearted-
woman-paints-hardscrabble-portrait, Erisim Tarihi: 23.11.2023).

Robin, yasadigr ve ailesinde sahit oldugu yerli toplumlarinda yaygin
olan alkol bagimliligi, cinsel istismar, aile i¢i siddet gibi sorunlara iliskin
gergekleri, Sutherland’in kamerasina samimi bir bigimde agiklamaktadir. Yerli
kiiltiiriiniin bilinmeyen karanlik yonleri bu sayede ortaya ¢ikarken, kendisini
yasadig1 trajedinin ¢ok Otesinde bir yere konumlandirmaya g¢alisan bir kadinin
miicadelesine tanik olmaktayiz. Yiizlestigi sorunlarin Amerikan yerlileri
arasinda istatistik olarak yayginlig1 belirtilse de belgesel bu tiirdeki siddet ve
istismar igeren hikayelerin sayilarin 6tesinde gergek bir yiize ve insani bir yone
sahip oldugunu gostermektedir. Sutherland, kamerasint Amerikan toplumunun
en sorunlu alanlarindan bir tanesine yoneltmektedir.
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MARCOS DOESN’'T LIVE HERE ANYMORE (2019)

Belgeselde Amerikan toplumunu yakindan ilgilendiren go¢ konusu, bir aileyi
odagma alarak irdelenmektedir. Marcos Doesn’t Live Here Anymore (Marcos
Artik Burada Oturmuyo) ulusal gé¢ sorununu ve sinir disi edilmenin insani
boyutunu ortaya koymaktadir. Cleveland’da yasayan, ABD Deniz Kuvvetleri
gazisi ve ulusal gogmenlik aktivisti Elizabeth Perez, Meksika’dan belgesiz
bir bi¢imde Amerika’ya gelen futbol hakemi olan kocast Marcos un sinir dist
edilmesinin ardindan ailesini yeniden bir araya getirmek icin yorulmadan
miicadele vermektedir (Sutherland, http://davidsutherland.com/films/marcos-
doesnt-live-here-anymore, Erisim Tarihi: 23.11.2023).

MARCOS
DOESN'T LIVE HERE
ANYMORE
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Gorsel 13. Marcos Doesn’t Live Here Anymore’un Afisi, http://davidsutherland.com/films/
marcos-doesnt-live-here-anymore, Erigim Tarihi: 23.11.2023.

Yapimda smir digi edilmis olan Marcos’un, Meksika’da ailesi olmadan
cesitli i¢ catigsmalariyla bas etmeye calistig1 gosterilmektedir. Yalnizlik, ailesiyle
tekrar bir arada olmak i¢in sinir1 yasa disi gegme istegi ve ailesi olmadan yoluna
devam etmek fikirleri arasinda gidip gelmektedir. Sutherland, par¢alanmig bir
ailenin dramin1 ve i¢inden ¢ikilmaz geliskilerini samimi ve yalin bir bigimde
aktarmaktadir. Perez ailesinin yagadig1 sorunlar Amerika’daki pek ¢ok ailenin
icinde bulundugu duruma isaret etmektedir. Belgesel Amerikan vatandasi olan
ancak goc konusundaki sorunlara hakim olmayan ya da konuya iligkin 6n
yargilara sahip olanlara, olaylarin gerisinde yatan insani dram1 gostermektedir.
Elizabeth esini Meksika’dan getirmek i¢in yedi y1l miicadele verdikten sonra
basarisiz olur. Cocuklarini da yanina alarak Meksika’ya gitmek zorunda kalan
Elizabeth ailesini bir araya getirmeyi bagarmigtir. Yapim sonunda birlikte
olsalar da aradan gecen uzun bir zaman diliminden sonra aile olmay1 tekrar
hatirlamalar1 gerektigini gosterir (Sutherland, http://davidsutherland.com/
films/marcos-doesnt-live-here-anymore, Erigim Tarihi: 23.11.2023).
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SONUC

David Sutherland son kirik yildir ¢ektigi yapimlarla genis bir izleyici
kitlesine ulasmay1 basaran bir ydnetmen olarak karsimizda durmaktadir.
Yapimlarinin televizyon gibi genis kitlelere erisim saglayan bir mecrada
gosterilmesi sayesinde ele aldigi konular hakkinda farkli kesimlerin bir fikir
sahibi olmasini basarmistir. Yonetmenin caligsmalarina bakildiginda farklh
konu alanlarinin ilgisini ¢ektigi goriilmektedir. Erken donem g¢aligmalarinda
sanatgilara odaklanan filmler ¢eken Sutherland, bu yapimlarinda sanatgilarin
tablolarinda ortaya c¢ikan karakteristik unsurlart filmleri araciligiyla
izleyicilerine aktarmaya c¢alismistir. Feast of Gods’da ise bir tablonun basina
gelenleri, sanat tarihinin tozlu sayfalari arasinda kaybolmus olan gergekleri bir
arkeolog titizligiyle yavas yavas giin yiiziine ¢ikartmaya odaklanmistir.

Insan portelerine ilgi duydugunu bu erken dénem filmlerinden Halftime:
Five Yale Men’de agik¢a ortaya koymaktadir. Orta yas, hayatin doniim
noktasinda bes erkegin kendileriyle ilgili durum tespiti yapmasi seyirci i¢in
unutulmaz bir deneyimin pargasi olma sansi yaratmaktadir. Bunun diginda
seyircide de kendi yasamina iliskin benzer bir sorgulama yapma istegi
olusturmaktadir. Tarihe duydugu ilgi George Washington’da tekrar giin yiizline
cikmaktadir. Amerikan tarihinin 6nemli isminin fazla bilinmeyen yonleri ortaya
¢ikartilmaya calisilmaktadir. Siradan insanlarin hikayelerine duydugu meraki
Out of Sight’da seyircisiyle paylasmaktadir. Gérme engellilere iligskin insanlarin
kafasinda bir portre var ise bunu sonsuza dek degistirmeye aday bir belgesel
yapmistir. Yapim gérme engeli olan bir karaktere odaklanirken, seyirciye cesitli
canlandirmalar kullanarak biitiin agikligiyla hayatinin detaylarini aktarmaktadir.
High Energy’de Sutherland bir baska kadinin hikayesini anlatmay1 se¢mistir.
Bu sefer bir bilim insani olan bir kadmin ¢alismalarina odaklanilmaktadir.
Down Around Here, yonetmenin Boston’in yavas yavas yok olan gegmisinin
bir pargasi olarak duran bir lokantay1 ve sahibini ele almas1 sonucunda ortaya
cikmustir.

Yonetmenin daha detayli bir bicimde ele alinan filmlerinde; The Farmer’s
Wife, Country Boys Kind Hearted Woman ve Marcos Doesn’t Live Here
Anymore’da Amerikan toplumunu ilgilendiren dnemli konulara odaklandigi
goriilmektedir. Sutherland, bu konular1 herhangi bir siyasi durus sergilemek
ya da toplumsal sorumluluk duygusundan hareketle segmemistir. Asil ilgisini
¢eken sey insanlarin portrelerini sergilemektir. Bir arastirmaci gazeteci gibi
hareket etmedigini belirtmektedir. Sutherland konularinin ve karakterlerinin
seciminde i¢ giidiilerine giivenirken belgesellerinde toplumsal sorunlarin
su yiiziine ¢iktigi goriilmektedir. Yoksulluk, gelir dagilimindaki adaletsizlik,
yok olmaya yiiz tutan kiigiik aile g¢iftlikleri, Amerikan yerli topluluklarinda
kadinlara yonelik yaygin bir sekilde ger¢eklesen siddet ve cinsel istismar, alkol
bagimlilig1 ve go¢ konulari Amerikan toplumunun sorunlu alanlaridir.
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Sutherland, karakterleriyle uzun yillara yayilan ¢cekimlerini yaparken, onlar
yiizlestiklerisorunlariniifade etmeleri, catismalarini kamera 6niinde yansitmalari
ve gilindelik miicadelelerini aktarmalar1 konusunda 6zgiir birakmaktadir. Bu
da onlarin iizerinde, yiizlestikleri sorunlarini detayli bir bigimde agiklamalari,
bunlara kars1 bir durus sergilemeleri ve elestiri yoneltmeleri konusunda tesvik
edici bir etkiye sahiptir. Secilen karakterler kendilerini ve sahip olduklari
dramatik durumlari net bir bicimde sergileme yetenegine sahiptir. Bu sayede
her ne kadar yonetmen politik durusu olan filmler ortaya koymay1 amaglamasa
da sectigi karakterler sayesinde sorunlu konu alanlarimin filmlerinin igerisine
girdigini gérmekteyiz.

Karakterine ve onlarin yasadiklarina 6nem verilmesini arzu eden yonetmen
bunun i¢in de mimkiin mertebe onlarin kendilerini tiim samimiyetleriyle
ortaya koyabilmelerini saglayacak bir bigimde uzun saatler ¢ekimlerini
gerceklestirmektedir. Sutherland, belgesel yapimlarinda alanda gegirdigi zaman,
sectigi konular ve karakterlerine yaklasimi agisindan dogrudan sinemacilara
yaklasan bir tarza sahiptir. Ger¢egin ortaya ¢ikmasi karakterlerinin hayatlarinin
her tiirlii detayinin ortaya konulmasina baglidir. O bunu gergeklestirebilmek
adina onlarla vakit gecirmekte, onlarin gozlerinden diinyaya bakabilmemiz igin
cabalamaktadir.
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DEPREMIN HAFIZASI VE POST-FOTOGRAFCILIK: iSIAS OTELi ORNEGI
Dog¢. Dr. Dilan Ciftci', Uz. Filiz Soyer?

0z

Hafiza ve hatirlamay1 temel alan caligmalarin hemen hemen hepsinde
gecmis, travmatik olay oOrgiileri ile doludur. Travmanin toplumsalligindan
hareketle kokenine bakildiginda ise siklikla savas ve ¢atisma one ¢ikmaktadir.
Buna ilaveten hafiza ve travmanin bir bagka boyutunu olusturan dogal
felaketler de toplumlarin travma arsivinde yerini almaktadir. Buradan hareketle
bu calismada 2023 yili subat ayinda Tiirkiye’de 11 ilde gerceklesen merkezi
Kahramanmaras olan siddetli depremler toplumsal travma olarak ele alinmistir.
Toplumsal hafizanin mekan olarak fotograf ve fotograf o6tesi olacak sekilde
sosyal medya paylagimlari ile ¢aligmada Adiyaman ilinde spor turnuvalari igin
bulunan ve hayatini kaybeden Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti Gazimagusa
Tiirk Maarif Koleji kiz ve erkek sampiyon voleybol takimi depremin hafizasi
baglaminda post-fotografcilik ve dijital anma paradigmasi ¢ercevesinde
incelenmistir. Bu yolla ¢alismada Isias Oteli ve Isias Katliami etiketiyle
Facebook iizerinden 06.02.2023 ve 06.03.2023 tarihleri arasinda yapilan
paylasimlar depremin hafizasi olarak incelenmistir. Yapilan paylasimlardaki
gorseller iizerinden hafizanin cercevesi ile dijital anit ve dijital hatirlama
pratikleri degerlendirilmistir. Paylagimlarin biiyiik bir ¢ogunlugunu ‘Melekler
Takimi’nin siyah-beyaz fotograflar1 ve ailelerinin paylasimlar olustururken,
devam etmekte olan sorusturma siirecine destek igerikli paylasimlar ile farkl
kisi ve kurumalardan gelen taziye paylasimlari da dikkat ¢ekmektedir. Son
olarak Melekler Takimi i¢in hazirlanan posterin yogun ilgi gordiigii ve Kibris
Tiirk toplumundan pek ¢ok kisinin bu posteri profil fotografi olarak kullandigi
goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Hafiza, Dijital Anit, Post-Fotograf¢ilik, Deprem.

1 Uluslararasi Kibris Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, Gorsel iletisim Tasarim Boliimii, dciftci@ciu.edu.tr, ORCID: 0000-
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Giris

Hafiza genel olarak bireysel bir olgu olarak algilanmaktadir. Sosyal bir
varlik olan insan, organik toplumun bir pargasi olarak hatiralini topluluk i¢inde
sekillendirmektedir. Ortak deneyimlerle ya da dogal afetler gibi ortak travmalarla
sekillenen hafiza, gegmis anilarinin manevi devami i¢in hatirlama pratikleri
ortaya koymaktadir. I¢inde bulunulan dénemde 6zellikle toplumsal travmalarin
sosyal medya tiizerinden temsilleri, dijital platformlar1 birer hafiza mekanina
dontistiirmekte, paylasilan fotograf ve gesitli gorsellerle Facebook gibi sosyal
medya platformlarmin dijital anit olarak islev goérmelerini saglamaktadir. Jan
Assmann (2015)’in ifade ettigi gibi gegmis, ayni toplum icinde yasayanlarin
kolektif hafizas1 bilingli bir sekilde yeninden kurgulanip insa edilirken ge¢cmis
icinde bulunan zaman1 degistirmekle kalmayip yeniden yorumlanmis kolektif
bir biling yaratmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda, yasanan travmalar sonrasi paylasilan
fotograflar dijital platformlar1 hafiza mekanina doniistiirtiirken, 6limli acilarin
ardindan gelen bu paylasimlar 6znellikten uzaklasarak kolektif bir yapiya
biirinmektedir. Dijital tekniklerle fotograflar iizerinde uygulamalarla ortaya
cikan post-fotograflar, tekrar tekrar paylasilarak soysal medya platformlarini
kolektif hafizayr yeniden insa etmektedir. Hatirlama figiirii baglaminda
zaman ve mekan ayrica grup bagliligi saglanarak tarih kolektif olarak yeniden
kurgulanirken hiiziin toplumsal bellegin yeniden insasinda ortak deger olarak
merkezi bir rol istlenmekte dolayisiyla ortak travmalarin hafifletilmesi
hedeflenmektedir.

Kavramsal Cerceve

Hatirlama Pratikleri ve Toplumsal Travmalar

Hatirlamanin devamlilifi, birey ve toplumun geg¢mis yasanmigliklarinin
hafizada bosluk kalmaksizin devaminin saglanmasi ile miimkiin olmaktadir.
Bu devamlilik hafizanin canli tutulmasi ile siirdiiriilebilirlik kazanirken farkli
eylemlerle de desteklenmektedir. Bireyin kendiliginden olusan hafizasi toplum
icerisinde gerceklestirmis oldugu iliskilerle insa edilip sekillenmektedir
(Ozaloglu, 2017, s. 13-14). Maurice Halbwachs hafizay: ele alirken, bireyi
asan boyutuna dikkat ¢ekmektedir. Ait olunan grup, gecmisi goreceli ve
degisken kilmaktadir. Hafizanin toplumsallik boyutunun yam sira yeniden
iiretilen bir olgu oldugu ve bu baglamda gegmisin oldugu gibi kalmadigi ortaya
konulmaktadir. Eszamanli ve artzamanli olarak kendisini olusturan toplumunun
bir pargasi olan bireyin hafizasi, toplumu olusturan farkliliklarin karisimiyla
sekillenmektedir (2019, s. 13).

Hafizaya dair paramnezi patolojileri, yeniden yasanmis olan ge¢misi
anlik gergeklik ile kiyaslayarak yanilsamalara neden olmaktadir. Yeninden
tiretilenin anmin kendisi mi yoksa zamanla anmin yerini alan bozulmus bir
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imge mi oldugu sorunsali ortaya ¢ikmaktadir. Elbette hafiza duyum ve imgeler
arasindaki miicadeleden olugsmamaktadir. Aninin imgesinden dnce tanimlama
ve konumlandirma gelmektedir. An1 her ne kadar ani bir sekilde beliriyor
gibi goriinse de Onceden islenmis ve tanimlanmis yani konumlandirilmistir
(Halbwachs, 2019, s. 52-54). Halbwachs grup olgusunun bireye sadece uzak
anilarmi degil yakin anilarini da sakladigi ¢evreler sundugunu belirtmektedir.
Uzak anilar zaman icerisinde birbirlerini izleyerek gelisirken yakin anilar iiyesi
olunan grubun parcasini olugturmaktadir (Connerton, 2019, s. 66).

Hatirlama {i¢ asamali bir isleyisin iirlinii olarak sistematik bir olusum
stirecini kapsamaktadir. Jan Assmann bu asamay1 ‘hatirlama figiirleri’ olarak
aldandirmaktadir:

e Zaman ve mekana baglilik
e Guruba baglhlik
e Tarihin yeniden kurgulanmasi

[k asama olan ‘zaman ve mekana baglilik’ hatirlama figiirlerin belirlenmis
bir mekan iizerinden cisimlestirilerek kendine 6zgii bir zaman igerisinde
giincellestirilmesini kapsamaktadir. Bir araya gelen grup, kutsal addedilen
mekanlar1 sembolik baglamda yeniden iireterek yasatilmasini, devamliliginin
saglanmas1 garanti altina alinmaktadir. Bir sonraki adim olarak ‘guruba
baghlik’ aracilig1 ile toplumsal hafiza gelisiglizel degil, onu tasiyanlar
iizerinden aktarilmaktadir. Hafiza tasiyicilari aktarim siireci esnasinda gruba
aidiyet duygusu gelistirirken somut bir kimlige de sahip olmakta ve bu durum
yeni degisimlerin farkindaligina kadar devam etmektedir. Son agama olan
‘tarihin yeniden kurgulanmasi’ aslinda ge¢misin yeniden kurgulanmasindan
olugmaktadir. Bunun temel nedeni bellegin gecmis nasil yaganmig ise
oldugu gibi ve aslina uygun olarak korunmasmin miimkiin olmamasindan
kaynaklanmaktadir. Dolayisiyla hatirlama figiirleri bayram, kutlama, anma gibi
farkli yontemlerle gegmisi cisimlestirerek yeniden insa ederken, canlandirma
yoluyla ge¢migle kurulan bag, bellegin canli tutulmasini saglamaktadir
(Assmann, 2015, s. 47). Ozellikle 6lenlerin anilmast, toplumsal hiizniin sembolii
olarak kolektif bellegin bel kemigi halini almaktadir (Traverso, 2019).

Toplumsal travma, ayni toplumda yasayan bireylerin tecriibe ettikleri
travmatik bir olaym psikolojik yansimalarmi ifade etmektedir. Kitlesel
boyutta yasanan travmatik olaylar kolektif bellegi genis olgekte etkilemekte
dolayisiyla bireysel travmalardan farklilik gostermektedir (Hirschberger,
2018). Ortak travmalar yasanirken ortaya ¢ikan yogun stres, insanlar1 birbirine
yakinlastirmaktadir. Bu yakinlagma aslinda bilingsiz bir sekilde toplum bilinci
yaratirken bireyin davraniglarinin bireysellikten uzaklasarak grup uzlasisi
ile sergilenmesini saglamaktadir (Bloom, 2009). ‘Yasanmis deneyim’ olan
travmalar, bedenen ve zihnen nesilleri sekillendirmektedir. Gegmisin kolektif
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temsili olarak hafiza, toplumsal kimligi yapilandirmanin yani sira, toplumda
hedefler ortaya koyarak, ugruna yasanacak anlamlar iireterek yagamin devami
adina motivasyon yaratmaktadir (Traverso, 2019).

Hafiza Mekani Olarak Sosyal Medya ve Post-Fotografeilik

Pek ¢ok katmani olan bir olgu olarak hafiza, temel anlamiyla ‘gecmise ait
bilginin depolandig1 yer’ seklinde tanimlanirken sadece ge¢mis ve gliniimiiz
arasinda bag kurmay1 kapsamamaktadir (Boyer, 2009, s. 3). Antik Yunan’da
Augustinus hafiza i¢in ‘harikalar deposu’ tanimi kullanirken John Locke
ise disiincelerin depolandigi yer olarak kabul etmektedir. Hafiza ge¢mis ve
glinlimiiz arasinda bir koprii kurmanin oOtesinde, depolanan bilgilerin yeri
geldiginde ve ihtiya¢ duyuldugunda hatirlanmasini saglayarak giiniimiiz
davranislart kadar gelecek davranislarimi da sekillendirmektedir. Elbette
hafizanin sekillenmesinde toplumlarin sosyolojik oldugu kadar ekonomik hatta
teknolojik durulmalarinin tarihsel gelisim siirecleri de etkin rol oynamaktadir.
Diger bir deyisle iginde bulunulan dénemin sartlar1 hafizanin sekillenmesinde
etkili olmaktadir (Danziger, 2008, s. 1, 25).

Insan bulundugu sosyal cevre igeresinde sahit oldugu olaylarin detaylarini
hatirlamaktadir. Bir diger sekilde ifade etmek gerekirse, sosyal ¢evre hatirlama
olgusu sosyal gevre ile sekillenmektedir (Cohen, 2008, s. 1). Hafizanin gegmis
olgusu ve simdiki zamanla harmanlanarak sekillenirken icinde bulunulan
donemde sosyal medyanin desteginin bu alanda yadsinamaz bir yeri oldugu
gozlemlenmektedir. Sosyal medya su ani ortak bir diinya kurarak ele gegirmis
durumda bulunmakta ve bir hafiza mekani olarak ortaya ¢ikmaktadir. Her
hafiza mekan1 gibi sosyal medya da deger kazanarak kutsallagmakta ve gergek
anlamiyla bir mekan tapinmasina doniismektedir (Traverso, 2019, s. 11).

Dijital iletisim ¢aginda bulunulan donemde, sosyal medya platformlari
kargilikli haberlesme potansiyeli ve kiiresel erisim saglayarak mekansal
mesafeleri ortadan kaldirmaktadir. Zamani kendi i¢inde mekanlastiran sosyal
medya platformlari, kiiresel iletisimin yani sira toplumsal eylemlilik alani olarak
da islev gérmektedir. Siber uzamda sadece giincel olanla sinirli kalmayarak
geemisi de erisime sunan s6z konusu platformlar sunduklari ifade 6zgiirliigii
ile toplumsal, siyasal ya da sosyokiiltiirel alanda toplumsallik gelistirmektedir.
Sosyal medya platformlarinin bir diger 6zelligi de hafiza deposu olarak gegmis
imgesinin siirekli olarak hatirda tutulmasimi saglamaktir. Bu sayede kusaklar
arasi tanikliklarin ya da travmatik olaylarin hikayelestirilmesi kiiresel dlgege
taginmaktadir (Lamberti, 2012, s. 234).

Hafiza mekani denildiginde iki boyutun varligindan soz edilmektedir.
Animsama kiiltiirii hafiza mekanlar1 araciligi ile gecmise bir kapi agmakta
ve mekanlar gelecege uzlagmay1 saglarken Olimsiizligli yakalamay1
hedeflemektedir. Ornegin anitlar gibi hafiza mekanlar1 gegmisin hatirasina
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dair zihinde bir imgenin belirlemesini saglarken, bu mekanlarin siirekliligiyle
geemis gelecek nesillere aktarilmaktadir. Hafiza mekanini temel varligi, zamani
durdurarak unutma eyleminin éniine gegmektir. Oliimii 5liimsiizlestirmek, somut
olmayani somutlagtirmak ve anlamin yeniden depresmesinin saglanmasinin
oniinii agmaktadir (Nora, 2006, s. 32). Insan imgeleri kaydetme egilimi
tasimaktadir. Imgesel giiciiyle fotograf bir deneyimi ya da bir am1 sonsuza
kadar somut olarak cisimlestirmektedir. Bu korunabilirlik giicii fotograf-
hafiza iliskisini kalic1 kilmaktadir (Akbas & Ikizler, 2010, s. 13). Hareketli
goriintlilerin aksine fotograf, ayricalikli bir an1 temsil ederken, tekrar tekrar
bakilma olanag1 saglayarak aniy1 ayricalikli bir noktaya tasimaktadir (Sontag,
2011, s. 21-22). Fotografi bir hafiza mekanina ¢eviren en temel unsur yalitilan
anin gorlintlistiniin fiziksel izini tagimasindan kaynaklanmaktadir (Zuromskis,
2017, s. 34).

Pierre Nora hafizay1 ‘nesneye, mekan ve zamana, doku ve kokuya hapsolmus
hatira atmosferinin duygusallik temeliyle yasandigi zihni bir siireci ifade
etmektedir’ seklinde tanimlamaktadir. (2006, s. 19). Fotografin duygusallik
boyutuna deginen Roland Barthes, fotografin hatirlama ve hafiza iliskisini
iki okuma kavrami ile agiklamaktadir. Studium yani ‘6grenim’ okumasindan
s0z eden Barthes, fotografin kiiltiir ve bilgi uzantilariyla okundugunu
belirtmektedir. Bir diger okuma kavrami olan punctum ‘delip gegen’ anlaminda
olup fotografin derinlikle okunmasini kapsamaktadir. Fotografta yer alan 6znel
deneyimler bireyleri punctum alanina gotiiriirken bireyi delip gegcmekte ve
akip giden zaman, kayiplar, 6liimler ve artik var olmayanlar punctum alaniyla
eslestirilmektedir (Barthes, 1996, s. 40-43,78). Dijital platformlarla birlikte
fotograf daha fazla iletisim ve etkilesim amaciyla kullanilmaya baglamis ve
hafiza nesnesi baglaminda kisisellikten kamusalliga dogru gecis yapmistir (Van
Dijck, 2008, s. 59).

Dijital alandaki gelismeler sayesinde farkli manipiilasyon teknikleri
kullanilarak bir fotograf iizerinde herhangi bir 6geyi degistirmek, eklemeler
yapip ¢ikarmak miimkiin hale gelmektedir (Ritchin, 1991, s. 12). Fotografik
gorme araliginin genisletilmesini saglayan bu gorsel teknolojik gelismeler,
gercekligi yeni bir boyuta tasimaktadir. Elbette post-fotografcilik bundan daha
fazlasini igermektedir. Ciinkii, dijital bilgi bigiminde fotograf veya diger gorsel
goriintlileri yakalamak miimkiin hale geldiginden, bu siireci tersine ¢cevirmek
ve ex nihilo yani yoktan var eden bir goriintii liretecek veya simiile edecek diger
bir deyisle bir benzerini yaratacak bilgilerle post-fotograf iiretme olanagina
erisilmistir. Timothy Binkley, “Fotografi gercegin mirasindan soyutlayan ve
gdbek kordonunu ge¢mis gergekligin bedenine ayiran yeni bir teknoloji dogdu”
ifadeleriyle tanimlamaktadir (Binkley, 1988-9, s. 19, 8).
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Dijital Anit

Geleneksel anitlar ritielik bir resepsiyon sunarken, anitin bulundugu
mekanda gergeklesen torenlerde araci bir rol oynamaktadir. Anitlar, hafizanin
dokusunu i¢inde barindirirken diyalojik yani karsilikli etkilesim iginde
bulunmaktadir. Ancak anitlar tek baslarina hareketsiz ve hafizasizdir. Ancak
ziyaretgileriyle bir anit anlam kazanir (Young, 1993). Yazitlar sonsuza dek
sabittir, heykeller hareket etmez ve degismez. Geleneksel olarak, bu anitlar,
sembolize ettikleri kahraman veya olayi, tarihsel karmasikliklardan arindiarark
konunun 6nemini her zaman birka¢ vatanseverle yogunlagtirmaktadir. Diger
taraftan 21. yiizyll amtlarmin artik ‘kapali’ sanat nesnelerinden ziyade
‘duygusal kesif yolculuklarini’ igeren ‘deneyim alanlari’ olmasinin beklendigi
goriilmektedir (Savage, 2009, s. 10, 21). Anitin anlami, anitin kendisindeki
formlar ve figiirlere degil, ziyaret¢inin anita verdigi anlama ve toplumda siyasi
ya da dini olarak nasil kullanildigi ile baglantilidir. Sanal anma mekanlar1 olarak
kabul edilen dijital anitlar, anma tdreni internet {izerinden gergeklestiginde
farkli bir boyut kazanmaktadir. Dijital anit, duygularin kendiliginden ifade
edildigi, diisiince aligveriginin etkinlestirildigi ve gelistirildigi bir kamusal alan
sunmaktadir (Casey, 2013, s. 15).

[k dijital amitlarn temelleri 1990’11 yillarda atilmaya baslamistir. ilk
¢evrimigi anitin www.virtual-memorials.com oldugu kabul edilmektedir. 1996
yilinda kurulan site, internetin sevilen ve kaybedilenlerin yagamlarini benzersiz
ve anlamli bir sekilde anmasi saglamak amacini savunmaktadir. Avustralyali
akademisyen Paul Arthur, savas ve diger felaketlere yonelik geleneksel fiziksel
anitlarin, ¢evrimigi anitlardan nasil farklilik gosterdigi ile ilgili yapmis oldugu
incelemelerde “¢evrimici ortamlarin travma ve kriz deneyimlerini ifade etmek,
paylagmak ve ¢alismak i¢in kamusal alanlar sagladigi” sonucuna ulagmaktadir
(Arthur, 2009). 11 Eyliil 2001 olaylari, web tabanli anitlarin artisinda 6énemli
rol oynamistir. New York’taki 11 Eyliil 2001 olaylarina dair 60’tan fazla web
sitesinin kapsamli bir literatiir arastirmasi ve analizini gerceklestirmislerdir.
Geleneksel anitlar s6z konusu oldugunda, anitin tasarimeilart halk i¢cin nemini
ve anlamini cergevelemeye calistiklari i¢in hafiza dreticileri olarak kabul
edilebilmektedir. Ziyaretgileri ise seyirciler olarak gérmekte ve hafizanin ortak
yapimcilart olarak kabul etmemektedirler. Geleneksel ve kamusal anmalar
izleyicilerin tepki vermek icin nasil konumlandirildiklarma karar vererek
bireylerin kendi kisisel hafizalarina katkida bulunmalari i¢in ¢ok az yer
birakmaktadir. Diger taraftan anitsal web siteleri, bireysel girdilerle konuyla
iligkili olmakta ve hafizanin ortak iiretimini gergeklestirmektedir. Dijital
anitlar agik ve esnek yonleriyle yasayan kamusal anitlar haline doniigmektedir.
Topluluk araciligiyla, halkin da ilgisini ¢ekebilecek her tiirli aniya katkida
bulunmakta ve bireylerin kendi kisisel anilartyla katkida bulunduklar1 gergek
bir hafiza ortak iiretiminden bahsedilmektedir (Foot vd., 2006, s. 88-91).
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Yontem

Calismanin Amaci ve Onemi

Bu galigmanin amaci toplumsal travmalarin sosyal medya ortamlarinda
hatirlama pratikleri ile doniisiimiinii ortaya koymaktir. Bu yolla ¢alismada
Kuzey Kibris Tiirk toplumunun son déonemde yasamis oldugu 6 Subat 2023
Kahramanmaras merkezli depremde hayatin1 kaybeden Gazimagusa Tiirk
Maarif Koleji spor takimlart 6grencileri i¢in acilan Sampiyon Melekleri
Yasatma Dernegi resmi Facebook hesabi incelenmistir. Calismada toplumsal
travma ve hatirlama pratikleri fotograf ve 6tesi lizerinden ortaya koyulmus ve
literatiire katki koyacak niteliktedir.

Yontem, Evren, Orneklem ve Veri Toplama Araclan

Calismada veriler nitel arastirma yontemlerinden belge analizi yontemi
katilimer diistiniimsellik teknigi ile analiz edilmistir. Arastirmanin evrenini
Kuzey Kibris Tiirk Toplumu toplumsal travmalar1 olusturmaktadir. So6z
konusu evren igerisinden olasilikli olmayan 6rnekleme tekniklerinden amagh
ornekleme teknigi kullanilarak en giincel toplumsal travma olmasi dolayisiyla 6
Subat 2023 Kahramanmaras merkezli depremde hayatin1 kaybeden 6grenciler,
velileri ve 6gretmenler acilan Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi
Facebook hesab1 arastirmanin 6rneklemi olarak belirlenmistir.

Verilerin Analiz

Facebook sayfasinin ilk yayin tarihi olan 18 Mart 2023 ve analiz birimi olarak
belirlenen 30 Haziran 2023 tarihleri arasinda toplam 212 (n=212) paylasim
gergeklestirilmistir. Paylagimlardan hareketle analiz birimi olarak fotograf,
gorsel, afis, duyuru/bildiri, dernek logosu ve video olmak tizere paylasimlar 6
(alt1) kategoride betimsel analiz seklinde hatirlama pratikleri ve fotograf Stesi
olarak ele alinmustir.

Bulgular

Tim bu bilgiler 1s18inda Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi
Facebook sayfasmin ilk yayin tarihi olan 18 Mart 2023 ve 30 Haziran 2023
tarihleri arasinda gerceklestirilen toplam 212 (rn=212) paylasim fotograf, gorsel,
afis, duyuru/bildiri, dernek logosu ve video olmak tizere 6 (alt1) kategoride
incelenmistir. Incelemeler 20 Temmuz 2023 tarihi dahilinde gerceklestirilmis
olup Tablo 1 belirlenen inceleme tarih araliginda yer alan paylagimlarin genel
oranlarini 6zetlemektedir.
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Tablo 1. 18 Mart-30 Haziran 2023 Paylasim Oranlar1

Kategoriler Paylasim Miktarlari Paylasim Oranlar %
Fotograf 60 %28,30
Gorsel 43 %20,28
Afis 24 %11,32
Duyuru/Bildiri 44 %20,75
Logo 6 %2,83
Video 35 %16,50
Toplam 212 100

Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi Facebook sayfasinin toplam
212 (n=212) olan paylasim miktarlarinin 60 (n=60) tanesini fotograf
paylagimlar1 olusturmaktadir. Toplam paylasim orani igerisinde %28,30’luk
bir orana denk gelen fotograf paylasimlar1 6 Subat 2023 Kahramanmaras
merkezli biiyiik depremde Adiyaman’daki ISIAS otelde yasamini yitiren kiz ve
erkek voleybol takimi 6grencileri, 6gretmenleri ve velilerinin fotograflarindan
olugsmakta ayrica dernegin Sampiyon Melekler’in anisini yasatmak iizere
kurmus olduklar1 dernegin faaliyetlerini igeren fotograflardan olusmaktadir.
Ikinci olarak en ¢ok paylasimin gérsellerden olustu goriilmektedir. Toplamda
43 (n=43) adet gorselin yer aldig1 Facebook sayfasinda gorsellerin icerikleri
Sampiyon Melekleri Yasatma Derneginin gerceklestirmis oldugu faaliyetler,
satig amagli hazirlamis olduklari {irlinler ve gazetelerde dernekle ilgili ¢ikan
haberlerden olusmaktadir. Facebook sayfasinda yer alan 24 (n=24) afis
s0z konusu dernege maddi ve manevi katki saglamak amaciyla diizenlenen
etkinliklerin afislerinde ben olusmaktadir. %20,75 oranindaki duyuru/bildiri
paylasimlar1 toplamda 44 (n=44) adet olup dernek adina diizenlenen ¢esitli
etkinlik, yardim kampanyalar1 ve dernek yoneticilerin televizyon ekranlarinda
katildiklar1 programlarin duyurusunu igermektedir. Toplamda 6 (n=6) kez
dernek logosu paylagimi gézlemlenirken 35 (n=35) farkli videonun paylagimlar
arasinda yer aldig1 goriilmektedir.
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Tablo 2. Mart 2023 Paylasim Kategorileri
Kategoriler Paylasim Miktarlari Gorsel
Fotograf 2
Gorsel 11
Afis 2
Duyuru/Bildiri 9
Logo 5
Video 1
Toplam 28

https://www.facebook.com/profile.php?id=100089669528157

Sampiyon Melekleri Yagsatma Dernegi resmi Facebook sayfasinin ilk yayin
tarihi olan 18 marttan itibaren Mart 2023 paylagimlari incelendiginde toplam
28 (n=28) paylasimin gerceklestirdigi goriilmektedir. Bu paylasimlar arasinda
en fazla gorsel paylasimina (n=11) yer verilirken duyuru ve bildirilerin (#=9)
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de en fazla paylasimlar arasinda oldugu goriilmektedir. Dernek resmi Facebook
sayfasinin yeni hayata ge¢cmesi dolayisiyla dernegin logosunun paylasildigi
(n=5) ve bu logonun Kuzey Kibris Tiirk Cumhuriyeti’nde pek ¢ok Facebook
kullanicisinin profil resmini s6z konusu logo ile degistirdigi izlenmistir. Sadece
bir video paylasimi olan mart ayinda paylasimin deprem sonrasinda gelismelerle

ilgili ilgili 1 (n=1) haber yayini oldugu goriilmektedir.

Tablo 3. Nisan 2023 Paylagim Kategorileri

Kategoriler Paylasim Miktarlari Gorsel
Fotograf 5
Gorsel 12
Afis 10
Cocuklanmuen anlarm umut
dalu projelerde yagatmak,
gelecek nesillese veni ve
givenli okillar vararmak igin
Fitre bagslanm
ildiri KKTCELL ve VODAFONE
Duyuru/Bildiri 8 faturals hattmedan MELEK
varip 3535 ginderehilirsiniz...
Logo 1
Video 11
Toplam 47

https://www.facebook.com/profile.php?id=100089669528157
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Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi Facebook sayfasinin Nisan
2023 paylasimlar incelendiginde toplam 47 (n=47) paylasimin gerceklestirdigi
goriilmektedir. Bu paylasimlar arasinda en fazla gorsel (n=12), video (n=11)
ve afis (n=10) paylasimi yapildig1 goriilmektedir. Gorsellerin iceriklerini
dernek adina gerceklestirilen etkinlikler ve yasamimi kaybedenler adina
diizenlenen gorseller igerirken videolarn biiyiikk bir ¢cogunlugunun deprem
sonras1t gelismelerle ilgili oldugu goézlemlenmektedir afisler dernek adina
Kuzey Kibris’ta diizenlenen cesitli etkinliklerden olugmaktadir. 5 (n=5) adet
fotograf paylasiminin goriildiigii Nisan 2023 paylagimlari arasinda 8 (n=8) adet
duyuyorum bildiri paylasimi yer alirken 1 (n=1) adet de dernek logo paylagimi
izlenmistir

Tablo 4. Mayis 2023 Paylasim Kategorileri

Kategoriler Paylasim Miktarlar Gorsel

Fotograf 20

) —. .
| I )
Gorsel 9 “&

AR

bl P L
s Ran sanE i E_,

Afis 12
Duyuru/ 15
Bildiri
Logo -
Video 13
Toplam 69

https://www.facebook.com/profile.php?id=100089669528157
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Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi Facebook sayfasinin Mayis
2023 paylagimlari incelendiginde toplam 69 (n=69) paylasimin gerceklestirdigi
goriilmektedir. Bu paylasimlar arasinda en fazla fotograf (n=20), duyuru/
bildiri (n=15) video (n=13) ve afis (n=12) paylasim yapildig1 goriilmektedir.
Fotograf paylasiminin biiyiik cogunlugu depremde yasamini yitiren Sampiyon
Meleklere ait olurken onlarin dogum giinleri hatirlatarak fotograflarinin yani
sira dogum giinii mesajlarini icermektedir. Duyuru/bildiriler, dernek faaliyetleri,
dernek tiyelerinin katildiklar: etkinlikleri igermekte olup videolar ve afisler
dernege maddi manevi katki saglamak ve Sampiyon Melekleri yasatmak i¢in
diizenlenen etkinliklerin gorsel ve duyurularini icermektedir. Mayis 2023
paylagimlar1 arasinda logo paylagimina rastlanma olmaktadir.

Tablo 5. Haziran 2023 Paylasim Kategorileri

Kategoriler | Paylasim Miktarlari Gorsel
ECOLE FRANCO-CHYPRI
rA .l"';_:"'l.Cil KYn PI_.ﬂ. KO ZXOAE
Fotograf 33 ¥ 5., ;
Gorsel 11
Afis -
Duyuru/
Bildiri 12
Logo -
Video 10
Toplam 66

https://www.facebook.com/profile.php?id=100089669528157
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Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi Facebook sayfasinin Haziran
2023 paylasimlari incelendiginde toplam 66 (n=66) paylasimin ger¢eklestirdigi
goriilmektedir. Bu paylasimlar arasinda en fazla fotograf (n=33), ardindan
duyuru/bildiri (n=12), gorsel (n=11) ve video (n=10) ve paylasimlar1 yer
almaktadir. Fotograf paylagimlari depremde yasamini yitirenlerin yani sira
dernegin gerceklestirmis oldugu etkinliklerin ve yonetim kurulu iiyelerinin
katilmis oldugu toplant1 ve faaliyetleri icermektedir. Duyuru/bildiriler dernek
faaliyetlerinin yan1 sira dernek yonetim kurulu iiyelerinin ¢esitli platformlarda
yapmis oldugum konusma ve goriismelerin bildirilmesini igermektedir.
Paylagimlar da yer alan videolarda dernek adina diizenlenen etkinliklerden
kesitler yer almaktadir. Haziran 2023 paylasimlari arasinda afis ve logo
paylasimina yer verilmemistir.

Tablo 6. 18 Mart-30 Haziran 2023 Paylasim Kategorileri Icerikleri

Kategoriler Paylasim icerikleri

- Depremde kaybedilen sporcu gencler

- Depremde kaybedilen 6gretmenler

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen etkinlikler
- Dernek iiyelerinin katildig: etkinlikler ve toplantilar
- Etkinlikler

Gorsel - Dernek adina satisa yapilan irtinler

- Gazete haberleri

Fotograf

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen konser

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen tiyatro

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen spor etkinlikleri
- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen satrang turnuvasi
- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen resim sergisi

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen kermes

Afis

- Dernek iiyelerinin bildirileri

- Televizyon/radyo programlarina katilim duyurulari
- Etkinlik duyurulari

- Bagis duyurulari

- Basn bildirileri

- Tesekkiir bildirileri

Logo - Dernek logosu

Duyuru/Bildiri

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen konser

- Sampiyon Melekler anisina diizenlenen etkinlikler
- Sampiyon Melekler i¢in yayinlanan haberler

- Basin toplantilart

Video

Sampiyon Melekleri Yasatma Dernegi resmi Facebook sayfasmin
calisma aralig1 olarak belirlenen 18 Mart-30 Haziran 2023 tarihleri arasinda
gerceklestirilen paylasimlar incelendiginde genel anlamiyla igeriklerin
depremde kaybedilen sporcu gencler iizerine kurgulandigi goriilmektedir.
Sampiyon Melekler olarak adlandirilan genglerin, yine ayn1 depremde genclerle
birlikte yagsamini yitiren 6gretmenlerin ve velilerin fotograflarinin siklikla yer
aldig1 izlenmektedir. Paylasilan resimlerin bilyiik ¢ogunlugu post-fotografcilik
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baglaminda yasanan travmanin héla ne kadar canli oldugunun bir gostergesi
olarak sonradan yapilandirilmis fotograflardan olugsmaktadir. Melek konseptinin
yer aldigi lirlinler dernek tarafindan tasarlanip satisa sunulmus olup, s6z konusu
tirtinlerin gorsellerine, satist i¢in yapilan etkinliklerin duyurularim ve etkinlik
sonrasi katilimcilarin fotograflarin1 paylasimlar arasinda yer verilmektedir.
Alireza Pakdel’in Sampiyon Melekler anisinin ¢izdigi karikatiirden yola
cikilarak olusturulan dernek logosu pek ¢ok kisi tarafindan kendi profil
resimleri ile degistirilerek kullanilmis ve kaybedilen yasamlarin anisina
toplumsal baglamda sahip c¢ikilip acilarin paylasilmaya calisildigi Facebook
mecrasinda goriilmektedir. Video paylasimlari dernek adina diizenlenen
cesitli etkinliklerden herkesin haberdar olmasini kolaylastirirken diger bir
taraftan da Sampiyon Melekler i¢in yayinlanan ¢esitli haberlerden ve dernegin
gerceklestirmis oldugu basin toplantilarindan bilgilerin ve konusulanlarin
yayinlanmasi ile dernegin etkinlikleri seffaf bir sekilde topluma yansitilmaya
calisildig1 gozlemlenmektedir.

Tartisma ve Sonug¢

Toplumsal olan her travma kolektif bir biling ile canli tutulma yolunda
siirekli yeniden insa edilmektedir. Yeniden insa siirecinde anilari canlandirmak
icin en 6nemli ara¢ fotograftir. Fotograflar sadece ¢ekildigi ani, kisileri ve
anilar1 gelecek zamanlarda hatirlanmak tizere dondurmakla kalmayip iginde
barindirdigi 6zelliklerin birinci elden taniklarinin disinda yeni tanikliklari ortaya
¢ikarmasi bakimindan da islevsel bir konumdadir. Dijitallesmenin hayatin her
alaninda kendini gii¢lii bir sekilde gostermesiyle birlikte hatirlama pratikleri
acisindan da dijitallesme hayati bir doniim noktasina isaret etmektedir. Dijital
anit kavrami ile birlikte giinlimiizde dijital platformlar kolektif anmalara ve
toplumsal hareketlere farkli bir boyut kazandirmigtir. Calismanin 6zelinde
incelenen toplumsal bir travma olarak deprem magduru ¢ocuklarin ailelerinin
bir araya gelerek acilarin paylasiimasinin 6tesinde toplumun acilara destegi
dijital platformlar sayesinde genisleyerek ses getirebilmistir. Travmanin hakikat
ve hukuki boyutunda ise dijital platformlar hukuki siirecin takibi noktasinda
toplumun destegi ile kamuoyu olusmasina olanak saglamistir.

Paylasimlar 6zelinde kaybedilen sporcu c¢ocuklara yonelik paylasimlar
duygusal agidan toplumun yaralar1 sarmada ailelere olan destegini gosterirken,
bu baglamda yapilan tekrar paylasimlar ise fotograf sonrasi noktasinda
kayiplarin varliginin dijital ortamda devaminin saglanmasi noktasinda énemli
rol oynamaktadir. Kayiplarla ilgili fotograf paylasimlarinda ene Onemli
vurgu kayiplarin sporcu kimligi ve ailelerinin onlara duydugu 6zlem olarak
one cikarken, diger paylagimlarda yetkililere olan 6fke, gilivensizligin yani
sira Sampiyon Melekler takimina yonelik diizenlenen etkinlikler yer almistir.
Paylagimlarda en fazla 6ne ¢ikan kategori ise Sampiyon Melekler Takimina
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0zek hazirlanan logodur. Logo fotografin 6tesinde aciy1 ve kayiplar temsiliyet
noktasinda basarilidir ve toplumsal olan travmaya yonelik hatirlama pratiklerine
kolektif bir kimlik getirmistir. Belek mekani1 olarak alternatif bir platform
sunan dijital ortamlar klasik belek sanatindaki benzer bigime tasarim ve estetik
boyutu yeniden kazandirmistir.
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BANGLADESLI GAZETECi VE MiLLi SAIR NAZRULUN
“DHUMKETU” DERGISINDE ATATURK

Shakil Reja EFTT, Prof. Dr. Ash YAPAR GONENC?

Ozet

Asi sair olarak bilinen Banglades’in milli sairi Kazi Nazrul Islam’in (24
Mayis 1899 —29 Agustos 1976) edebi yasaminda Tiirkiye ve Atatiirk’{in etkisinin
biiyiik oldugu bilinmektedir. Nazrul, sair kimliginin yani1 sira gazeteci kimligiyle
de yirminci ylizyilin Britanya Hindistani’nin Bengal bdlgesinin énemli bir
figlirtidiir. Agustos 1922 ile Ocak 1923 arasinda Nazrul editorliigiinde faaliyeti
gosteren ‘Dhumketu’ dergisinde Atatiirk ve Tiirkiye nin kurtulus savasini ele
alis sekli, o donemdeki Hindistan alt kitasinin somiirgecilik karsiti ruhunun,
Atatiirk liderligindeki Tiirkiye’nin kurtulus miicadelesinden esinlendigini
gostermektedir. Tilirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusunun 100. y1l1 olan 2023 ayni
zamanda ‘Dhumketu’ dergisinin yayininin bitisinin 100. yilina denk gelmektedir.
Bu dergi, Bengalce dilinde olmasi sebebiyle Tiirkiye litaratlirii basta olmak
iizere diinya litaratiiriinde neredeyse hi¢ ele alinmamis bir konudur. Belki de
derginin az temsil edilmesinin bir diger nedeni, sayilarin koleksiyonuna toplu
sekilde 2001 yilina kadar erisilememis olmasidir. Ancak, Atatiirk’iin ve Tiirkiye
Kurtulug Savagi’nin diinyanin dort bir yaninda biraktig1 etki konusunda bu
tarihi belgenin incelenmesi ge¢ olsa da, Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 100. yilinda
yapilmast 6zel bir énem tasimaktadir. Bu ¢aligma, ‘Dhumketu’ dergisinin
icerigini inceledigi gibi Atatiirk ve Tiirk kurtulus savasinin ele alinma bigimini
de analiz etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Atatiirk, Banglades, Bengal, Dhumketu, Hindistan alt
kitas1, Kazi Nazrul islam, Milli sair
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Giris

Bugiin, Banglades ve Tiirkiye cografi olarak birbirlerine yaklasik 5000 mil
uzakta bulunmaktadir. Banglades’in tarihi binlerce yila dayanmaktadir. Ulke
somiirgecilik ve somiriiden kurtulduktan uzun bir siire sonra 1971 yilinda
bagimsizligina ve egemenligine kavusmustur. Bu zaferi, Bengal ulusunun
babas1 Bangabandhu Seyh Mujibur Rahman liderliginde Pakistan’a kars1 dokuz
aylik bir kurtulus savasi vererek elde etmistir.

Benzer sekilde, Birinci Diinya Savasi’nda Osmanli Imparatorlugu’nun
yenilgisinden sonra Mustafa Kemal Atatiirk Tiirk Milll Miicadelesinde
onciiliik etmis ve Tirkiye, Atatiirk’iin askeri harekati sonucunda bagimsizligini
kazanmistir. Amaci, eski Osmanli Imparatorlugu’nu modern ve laik bir ulus
devlete doniistiirmektir. Bu, basarili bir sekilde gerceklestirilmis ve 29 Ekim
1923°te Tiirkiye Cumhuriyeti ilan edilmistir.

Cografi olarak uzak olsalar da, Tiirkiye’nin Banglades’in bagimsizlik
tarihini bircok yonden etkiledigi goriilmektedir. Bangabandhu, Mustafa Kemal
Atatiirk’lin reformist felsefesinden o kadar etkilenmistir ki, ogluna Kemal
(Bengalcesi ‘Kamal’) adin1 vermistir. Ayrica, bagimsizligini yeni kazanmig
Banglades’in anayasasiin temel dort ilkesi® ile Kemalizm’in alt1 ilkesi* de
laiklik dahil ¢esitli yonlerden benzerlikler gostermektedir.

Atatiirk’in Bengal’deki’ etkisi, tarih boyunca belirgin bir sekilde goriilmiistiir.
Ornegin, Mustafa Kemal Atatiirk’iin kuvvetlerinin 1919°daki Sakarya
Savasi’'nda Ingiliz kuvvetlerine karsi esi goriilmemis bir basar1 kazandig
haberi Bengal’deki Ingiliz somiirgeci giiclere ulastiginda, Banglades’in milli
sairi Kazi Nazrul Islam, ‘Kemal Pasa’ (Bengalcesi ‘Kamal Pasha’) baslikli
uzun bir siir yazmistir. Nobel edebiyat 6diillii Bengali sair Rabindranath Tagore
da Atatiirk’i tim Asya i¢in ilerlemenin Onciisli olarak nitelendirmistir. Buna
benzer bir¢ok 6rnek Banglades’in ¢esitli yazili belgelerinde bulunmaktadir.

Tirkgesi Kuyruklu Yildiz olan ‘Dhumketu’ dergisi, Nazrul’un edebi
kariyerinin yam sira Ingiliz karsitt Bengalilerin yasamini da etkilemistir.
Hindistan’in bagimsizligina iligkin ilk yazili konusmanin haftada iki kez ¢ikan
bu dergide giindeme geldigi sdylenmektedir.

Derginin ilk sayis1 11 Agustos 1922 tarihinde ve son sayist 27 Ocak 2023
tarihinde yayimlanmistir. Derginin fiyati 1 Ana®, yillik abone ticreti 5 Taka
dir. Dhumketu dergisinin toplam 32 sayis1 yayimlanmistir. Bunlardan 27°si
Banglades Kiiltiir Bakanligi’na bagli Kabi Nazrul Enstitlisii tarafindan 2001
yilinda ‘Nazrul’un Kuyruklu Yildiz1” adiyla yeniden basilmistir. Bu ¢alismada
bu koleksiyondan yararlanilmigtir. Calisma kapsaminda, ‘Dhumketu’ dergisinin

Milliyetgilik, Sosyalizm, Demokrasi, Laiklik .

Cumhuriyetgilik, Milliyetcilik, Halkgilik, Devletgilik, Laiklik, Inkilapgilik

Bengal, Giiney Asya’nin bir tarihi ve cografi bolgesidir. Giiniimiizde Banglades ve Hindistan’in Bati Bengal eyaletini
icermektedir.

4 Ana 25 Poysa yapmaktadir, 100 Poysha 1 Taka yapmaktadir. Yani 16 Ana 1 Taka yapmaktadir. 1 Taka’nin (1 BDT)
giintimiiz degeri yaklagik 0.26 Tiirk Lirasi’dir.
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igerigini yani sira, bu derginin Tiirk Kurtulus Savasi ve modern Tiirkiye nin
kurucusu Atatiirk’l ele alis bigimi incelenmektedir.

Calismamizin amaci Tiirkiye Ciimhuriyeti’nin 100. Yilinda Mustafa Kemal
Atatiirk’ii ve gerceklestrmis oldugu Kurtulug Savasi’nin tim diinyaya nasil
ornek oldugunu Banglades 6rnegi iizerinden irdelemektir. Kazi Nazrul Islam’in
edebi kisiligi iizerine yapilmig gesitli ¢calismalar bulunmasina karsin, bir yil
siireyle yayimlamis oldugu ve diisiincelerini aktardigi ‘Dhumketu’ dergisi ve
bu dergide yer alan Atatiirk ve Tiirkiye’yle ilgili goriisleri 6zelinde bir arastirma
yapilmamustir.
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Tablo 1: 11 Agustos 1922 tarihinde yayimlanan Dhumketu dergisinin ilk sayisinin kapag:

Kazi Nazrul islam’in Edebiyatinda Tiirkiye

Banglades’in milli sairi Kazi Nazrul Islam’in yazdigi nesir, siirler ve
denemeler her zaman isyani ve devrimci ruhu ifade etmektedir. Toplumsal,
siyasal, ekonomik dahil olmak iizere ¢esitli konular hakkinda fikirlerini dile
getirmektedir. Nazrul, sadece sanat konularinda degil, her tiirlii zorbaliga, krize
ve o donemde diinyanin en sert gergekligi emperyalizme karsi her zaman agik
s0zlii olmustur. Edebiyatinda tiim bu konulari elestirmis ve her tiirlii haksizliga
kars1 isyan etmistir. Bu baglamda ‘Kemal Pasa’ siiri buna bir 6rnektir.
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Tablo 2: Kazi Nazrul islam, Kaynak: Kabi Nazrul Enstitiisii Arsivi
Birinci Diinya Savasi’nda yenilgiyle ugrayan Osmanli Imparatorlugu,
anakarasi digindaki tiim topraklar1 kaybetmis ve sonrasinda yabanci isgalciler
anakaraya da girmiglerdir. Yunanistan Anadolu’nun biiyiik bir boliimiinii iggal
etmigtir. Tiirkiye, 13 Agustos 1921°den 12 Eyliil 1921°e kadar Mustafa Kemal
Atatiirk dnderligindeki Tiirk kuvvetleriyle Sakarya Nehri kiyisinda, ingiltere ve
Fransa’dan askeri destek alan Yunanistan’t Tiirk anakarasindan ¢ikarmak icin
biiylik miicadele vermis ve bu savasi kazanmuistir.

Bu zaferin haberi Bengal bolgesine ulasir ulasmaz Nazrul 258 misralik
“Kemal Pasa” siirini yazmistir. Bengalce yazilmig siir, Ekim ayinda
Kalkiita’da yayinlanmistir. Kisa siirede Bengal halki arasinda popiiler olan bu
siir, Bengal halkinin zihninde emperyalist giiciin zincirlerinden kurtulus ve
hiirriyet umudunu yesertmistir. Siirin tnli satir1 o donemde tiim Bengal’de
yankilanmaktadir: ‘Kamal Tune Kamal Kiya Bhai’ (Harikalar yarattin sen
Kemal, harikalar). Siirin yankisi, tim Hint alt kitasina bagimsizlik ruhuyla
ilham vermistir. 1971°de Banglades’in kurtulus savasi sirasinda bile bu siir
kurtulus savascilarinin sesiyle sdylenmistir. Nazrul, Atatiirk’iin emperyalizmin
giiclerine kars1 kazandig1 zaferin bu siirsel anlatimiyla Bengal edebiyatina da
onemli bir katkida bulunmustur.
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Bu konuyu Tiirkiye Banglades eski Biiyiikelgisi Kemal Ozcan Davaz sdyle
anlatmaktadir:

“Gazi Nazrul Islam, essiz bir kumandan, bir kahraman ve bir ulu énder niteligi

ile Mustafa Kemal ve Kurtulus Savasimiz hakkinda bir ilk siiri, hatta destani
yazan kuskusuz ilk ve tek yabanci sairdir. Nitekim 1921°de heniiz 22 yasinda
iken, Sakarya zaferi haberlerinin Kalkiita iizerinden Hindistan’a ulagmasi ile
kaleme aldig1 bu siir, hemen Bengal Miisliimanlarinin dilinde bir zafer sarkisi
olmus ve bu giinlere kadar da uzanan bir yanki bulmustur. Bilindigi kadari ile o
tarihe kadar Mustafa Kemal hakkinda Tirkiye’de bile tek bir methiye veya siir
yazilmamustir.””’

Bengal bolgesinde “Kemal Pasa” siiri kisa siirede o kadar popiiler olmustur ki,
Kemal Pasa’nin zaferi Bengalilerin zaferi gibi herkesin agzindan duyulmustur.
Kemal (Bengalce dilinde ‘Kamal’ olarak yazilmakta ve okunmaktadir), yeni
dogan erkek cocuklarina isim olarak kullanilmistir. Savas meydaninin yigit
kahramani Kemal, Nazrul’un siiriyle yeniden dogusun ve kurtulusun simgesi
haline gelmistir. Bengal ulusunun babasi Bangabandhu Seyh Mujibur Rahman
da ¢cocuguna Kamal adin1 vermistir. Bu, Bangabandhu’nun Mustafa Kemal
Atatiirk’ten ne kadar ilham aldigin1 gostermektedir.

‘Kemal Pasa’ nin (1921) yami sira Tirkiye'nin 6zgiirliik savasiyla ilgili
Nazrul islam tarafindan yazilan diger iki onemli ve halk tarafindan sevilen
siir ise ‘Ranavery’ (Savas Tamburu) (1921) ve ‘Anwar’ (Envar) (1921) olarak
bilinir. ‘Ranavery’ siiri ‘Tiirk’e ve Atatiirk’e Tutkun Sair: Gazi Nazriil Islam’
adli makalesinde, Dr. Fethi Tevetoglu soyle anlatmaktadir:

“Tiirk Istiklal Savasi sirasinda, 1921 yili sonlarinda, Hind Hilafet Komite ve

Kongrelerinin, Mustafa Kemal Pasa kuvvetlerini desteklemek amactyla Goniillii

Kit’alar1 teskili ve gonderilmesi karari, Nazriil Islam’1 ¢ok sevindirmis ve

costurmustur. Yunanlilara kars1 Tiirk cebhelerinde savasmak i¢in 10.000 -baz1

kaynaklara gore 16.000 - goniillii asker yollamlmak istenince, Nazriil islam,

1922 baslarinda, Ranavery (SAVAS TURKUSU) baslikli su uzun siirini yazmis

ve yayimlamigtir.”®

Baslikta oldugu gibi Dr. Fethi Tevetoglu bu makalede Nazrul Islam’1n adinda
Kazi yerinde Gazi kullanmistir. Herhalde ‘Kazi’ kelimeyi Tirkgelestirmek
amaciyla Gazi’ye cevirmistir, ya da ‘Kazi’ kelimesi Bengalce dilinde
‘Gazi’ anlamina geldigini varsaymustir, ya da Nazrul’u bir ‘Gazi’ olarak
degerlendirmistir. Buii¢ olasiliginin birincisi hakkinda emin olamamakla birlikte
ikincisi ve lglinciisii dogru degildir. Nazrul’u Gazi olarak ifade eden herhangi
bir Bengalce kaynak bulunmamakla birlikte Tiirkiye Diyanet Vakfi’nin islam

7  Kemal Ozcan Davaz, “Kemal Pasa” adli destan-siirin yazari Banglades Milli Sairi Gazi Nazrul Islam
Dogumunun 100. Yilinda’, Atatiirk Arastirma Merkezi, 1999, s.1149-1150. https://www.atam.gov.tr/wp-content/
uploads/K.-%C3%96zcan-DAVAZ-Kemal-Pa%C5%9Fa-Adl1%C4%B 1-Destan-%C5%9Eiirin-Yazar%C4%B1-
Banglade%C5%9F-Milli-%C5%9Eairi-Gazi-Nazr%C3%BCl1-%C4%B0s1%C3%A2m-D0%C4%9Fumunun-100.-
Y%C4%B11%C4%B Inda.pdf .

8 Fethi Tevetoglu, “Tirk’e ve Atatiirk’e Tutkun Sair: Gazi Nazriil Islam”, BELLETEN, Cilt 53, Say1 207-208, 1989,
5.876. https://belleten.gov.tr/tam-metin-pdf/2116/tur
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Ansiklopedisi Nazrul ile ilgili bir yazida su ifadeye yer vermektedir: “Ismindeki
Kadi unvanindan atalarmin Kadilik yaptigi anlasilmaktadir.” Burada ‘Kazi’
yerine kelimenin asil Arapga kokeni ‘Kadi’ kullanilmistir. Ayrica, Bengalce
‘Ranavery’, savas doneminde ¢alinan tambur anlamina gelmektedir. Dr. Fethi
Tevetoglu’nun makalesinde ‘Ranavery’yi ‘Savas Tirkiisi’ olarak ¢evirmesi,
kelimenin anlami baglaminda dogru olmamakla birlikte mecazi olarak bu
sekilde cevirmek istegi de bir olasiliktir.

Kemal Pasa’nin yam sira, Nazrul ayrica Atatiirk ve Tiirk zaferini yansitan
diger siirler ve diizyazilar/makaleler de yazmisti. Atatiirk ve Tiirkiye’yi
konu alan Nazrul’un ¢ogu yazilar1 1919 ve 1922 yillar arasinda yazilmis ve
yayimlanmigtir. ‘Anwar’ ve ‘Ranaveri’ baglikli siirler de ‘Kemal Pasa’ siiri gibi
Bengaliler tarafindan begenilerek popiiler hale gelmistir.

Ayrica, Kazi Nazrul 1922 yilinda 23 yasindayken, Mustafa Kemal Atatiirk’i
overek Hindistan’daki din adamlarimin dar gortsliiliigline isaret ettigi ‘Kamal’
adli bir makale kaleme almigtir. Bu makale, ‘Dhumketu’ dergisinin 17 Ekim
1922 tarihli 14. sayisinin basyazisi olarak yayimlanmistir (Tablo 3).
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Tablo 3: Dhumketu dergisinin 17 Ekim 1922 tarihli 14. sayisinin bagyazisi

9 “NEZRULISLAM”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi, Cilt 33, 5.75. https://cdn2.islamansiklopedisi.org.tr/
dosya/33/C33010774.pdf
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1919 yilinda yazdig1 ‘Tirk Kadminin Pegesiz Yiizii’ baglikli makalesinde
Nazrul, Tiirk kadinlarinin giizelligini anlatmaktadir. Nazrul makalenin sonunda
sOyle der, “Cennet’teki Hiirleri gérme sansim olursa, asla bir Tiirk kadinindan
daha giizel olmayacaklar, kesinlikle kararliyyim.”'’ Nazrul Tiirkiye’ye, halkina,
kiiltiiriine ve yasam tarzina derinden diigskiin oldugu i¢in bu makalenin anilmasi
onemlidir.

Nazrul’un Bengal miizigine katkist da olduk¢a onemlidir. Kendi yazdigi
‘Shukno Patar Nupur Paye’ ve ‘Tribhuboner Priyo Muhammad’ sarkilarinin
ezgilerini Tiirkce ‘Uskiidara Gideriken’ sarkisindan almustir.

Hindistan Yarimadasi’nda somiirgecilige ve benzeri her tiirlii zulme karsi
durmak, kendi haklari i¢in miicadele etmek ve gerektiginde savasmak igin her
donemde Nazrul’un yazilar1 ilham kaynagi olmustur. Pakistan merkezi iktidart
ve askeri rejiminin zulmiine ve haksizliklara kargt Dogu Pakistan’in savas
vermesi ve 1971’de bugiinkii Banglades’in dogusu konusunda da Devrim Sairi
Nazrul Islam’1n giiclii yazilarinin etkisi rahatlikla kabul edilebilir.

‘Tiirk’e ve Atatiirk’e Tutkun Sair: Gazi Nazriil islam’ adl1 makalesinde, Dr.
Fethi Tevetoglu soyle yazmaktadir:

“Toprak biiyiikliigii kadar genis, derin ve zengin Hind Edebiyati’nda, saglik
durumundan 6tiirii ancak yirmi y1l kadar kisa bir siire bir Kuyrukluyildiz olarak
parlayip gegen Nazril Islam’in san’at goklerindeki izi hi¢ silinmemistir. O,
diink{i Biiylik Hindistan’da oldugu gibi bugiin de Hindistan’in, Pakistan’in ve
ozellikle 6z yurdu Banglades’in unutulmayan biiyiik Milli sairidir. Herkes O’na
“benim” diyerek sahib ¢ikmaktadir. Eserleri Hindistan, Pakistan ve Banglades’te
basilmakta, piyesleri oynanmakta; sarkilari her ii¢ iilkenin ¢cocuklart ve gengleri
tarafindan séylenmektedir.”"!

Gazeteci Kazi Nazrul Islam’in “Dhumketu” Dergisinde Tiirkiye’nin

Kurtulus Miicadelesi ve Atatiirk’iin Temsili

‘Nazrul’'un Kuyruklu Yildizi’ kitabinin editorii Selina Bahar Zaman,
basyazisinda ‘Dhumketu’ ile ilgili li¢ dnemli noktaya dikkat cekmektedir.

“1. ‘Dhumketu’, kurucusu ve sahibi Nazrul’un kendisi olan Nazrul tarafindan
diizenlenen ilk dergidir.

2. Dhumketu gazetesinde Hindistan’in tam bagimsizligint Bengalce dilinde
ilk talep eden Nazrul’du.

3. ‘Dhumketu’nun 12. sayisinda, yani 26 Eylil 1922°de ‘Anandamayir
Agamane’ adli ortiilii bir siyasi siir yaymlandi. Polis, bu siiri yazip
bastig1 i¢in 8 Kasim 1922°de ‘Dhumketu’ blirosuna baskin diizenledi. Ve
Nazrul, 23 Kasim 1922’de Comilla sehrinde tutuklandi...”!?

10 Kazi Nazrul Islam, “Turki Mohilar Ghomta Khola™/"Tiirk Kadininin Pegesiz Yiizii”, Saugat dergisi, 1919. https://
www.amarbooks.org/pdfurl/Kazi%20Nazrul%20Islam/Probondho.pdf

11 Fethi Tevetoglu, aeg, s.855.

12 Selina Bahar Zaman, Basyazi, “Nazrul’un Kuyruklu Yildiz1”, Kabi Nazrul Enstitiisii, 2001
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Bu nedenle, Hindistan’in bagimsizlik tarihinde ‘Dhumketu’ dergisinin
6zel 6nemi bulunmaktadir. Dergi, Birinci Diinya Savasi sonrasi Tiirkiye nin
Mustafa Kemal Atatiirk onderliginde bagimsizlik miicadelesi verdigi bir
donemde yaym hayatina baslamistir. Editér Nazrul Islam, Tiirk milletinin
Atatlirk onderligindeki bu miicadelesinden derinden etkilenmistir. Mustafa
Kemal Pasa ile ilgili siirlerinde veya Tiirkiye ve Atatiirk ile ilgili yazilarinda
bu agik¢a goriilmektedir. Dogal olarak ‘Dhumketu’ dergisi, Tiirk kurtulus
miicadelesine iliskin cesitli bilgi, veri, analiz vb. konulara bu nedenle 6zel bir
yer vermistir. Ayni sayida birden fazla makalede, siirde vb. bir¢ok kez Tiirkiye
ve Atatlirk tartisilmaktadir. Ayrica ‘Dhumketu’ dergisinin kadin yazarlarinin da
bu konuya katiliminin saglanmis olmasi da dikkat ¢ekicidir. Kadin yazarlar da
cesitli donemlerde Atatiirk ve Tiirkiye hakkinda yazilar yazmislardir. Bu konu,
‘Dhumketu’ dergisinin ¢esitli sayilarinin analizinde daha ayrmtili olarak ele
alinacaktir.

[k sayida Dhumketu’nun kimligi, reklamlarin yaymlanma kurallari, farkli
boliimlerin kimligi vb. konulardan s6z edilmektedir. Basta Asya’da ilk Nobel
Odiilii’nii kazanan Bengali sair Rabindranath Tagore olmak iizere, o donemde
Bengal’in 6nde gelen yazarlarinin, sairlerinin ve entelektiiellerinin ‘Dhumketu’
dergisinin yayim hayatina ge¢mesine dair tebrik mektuplarina yer verilmistir.
Sonraki saylarinda da derginin bas kisminda Rabindranath’tan gelen ayni
mektub el yazisiyla oldugu gibi basilmistir. Siir seklinde yazilmis bu mektubun
ilk satirlart soyledir:

Hadi Kuyrukluyildiz,
Karanlikta ates kopriisiinii kur,
Bu zor giinlerde

Zafer bayragini goster!

Dhumketu’nun yazilarinin, oOzellikle de bagyazilarin dili son derece
kigkirticidir. {1k bagyazi, yikim yoluyla yeni yaratilistan s6z etmektedir:

“Benim bu yolculugum basladi,

Tanrim,

Seni selamliyorum!

Bugilin ‘Jai Pralayankar’ (Yasasin Devrim) kelimesinin verdigi giivenle
‘Dhumketu’ya binerek yeni bir yolda yolculuguma basgladim. Ben kendi
patronuyum. Benim ger¢egim bana yol gosterecek...”!?

Bu bagyazi, Dhumketu’nun felsefi yerini agiklamanin yani sira, Nazrul’un
0z algisinin, yasam felsefesinin ve her seyden 6nce Hindistan’in bagimsizligina
yonelik yilice 6zlemlerinin agik bir gdstergesini sunmaktadir. Bir kalem
savascist olarak Dhumketu bir 6zgiirlik miicadelesi araci olarak kullanmak

13 Kazi Nazrul Islam, ‘Sharathir Pather Khobor’, Basyazi, Dhumketu dergisi, Say1 1, 1922, 5.3
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istedigini bagyazisinda gesitli baglamlarda vurgulamistir. Bir noktada Nazrul,
“Dhumketu, tilkenin tiim diismanlarini, ilkenin tiim yalanlarini, ikiyiizlGligiini
ve entrikalarini ortadan kaldirmak icin atesin yok edicisi olacak™ demistir.

Herhangi bir dergi ya da gazetenin giigliiniin, devletin, hiikiimetin etkisinden
arinmig olmasi ¢ok Onemlidir. Her zaman dogrulara yer vermek editoriin
miinhasir gérevidir. Nazrul basyazisinda, “Dhumketu’nun boyle bir lideri veya
boyle bir tanrist yoktur, onun ugruna gercegi inkar eder ve birinin yalanlarina
veya ikiylzliligline goéz yumar.” yazmistir. Yani bu durumda tarafsiz
gazetecilik konusu giindeme gelmistir. Ancak Dhumketu, emperyalizme karsi
savasarak esitlik ve 6zgiirlige ulagsmaktan yanadir. Ve bu hedefe ulasmak i¢in
cabalamaktadir.

Nazrul higbir zaman dini sebepler yliziinden savagmak istememistir.
Ulkesindeki dini savasin Britanyalilar i¢in bir avantaj oldugunu bilmektedir.
Britanyalilar, iilkedeki insanlar arasinda kendi ¢ikarlart i¢in dini bir savag
yaratmak istemektedirler.'

Nazrul, Hindistan’daki farkli dinler, boliinme, ayrimecilik vb. konusunda
bilingli bir yazardir. Mustafa Kemal Atatiirk gibi Nazrul da dini ortodoksinin
prangalarindan kurtulmus modern laik bir toplumun hayalini kurmaktadir.
‘Dhumketu’nun ilk bagyazisinda bundan ¢ok net bir sekilde bahsetmistir:

13

. Dhumketu mezhepsel bir dergi degil. Hiimanizm en biiylik dindir.
Hedeflerimizden biri, Hindu-Miisliiman uzlagsmasinin 6niindeki engelleri veya
bosluklar1 ortadan kaldirmaktir. Insanlarin aymi hayata, aym gercege sahip
oldugu yerde din ayrimi olmaz, siddet olmaz. Kendi dinine inanan, kendi
dininin hakikatini bilen, baska bir dinden asla nefret edemez. Sadece iilke i¢in
iyi olana, dogru olana odaklanarak ates bayragimi salladim ve yola ¢iktim.
Yasasin Devrim!”"?
fIk saymin 14. sayfasindaki ‘Shar-e Bottrish Bhaja’ béliimiinde gegen

haberde Nazrul’un bu sekiiler goriisii goriilmektedir: “Niifus sayimina gore, son

on yilda Hindu Bengaliler yiiz otuz alt1 bin iki yiiz otuz bir azalirken, Bengali

Miisliimanlarin sayisi artarak bir milyon iki yiiz kirk sekiz bin sekiz yiiz doksan

dokuz kisiye yiikseldigini gdsteriyor. Peki bunun temel nedeni nedir?”’'¢

Paris halkinin okumay1 sevdigi i¢in Fransa’da gazetelerin fazla
yayimlandigina, Avrupa’dakadin sayisinin erkek sayisindan daha fazlaolduguna,
yeni bilimsel kesiflere ve bazen komik olaylara, bazen tavsiyelere, bazen de
yukaridaki gibi ‘temel nedeni nedir?’ ile biten haberlere yer verilmektedir.
Nazrul, bu tiir sorularla toplumdaki derin yaralari, adaletsizlikleri, gelenekleri
veya tutarsizliklar: sorgulamistir.

14 Sarita Biswas, Dr. Gouri Bepari, Dr. Parbati Bepari, “Rebel Poet KaziNazrul Islam Is a Symbol of Truth and Equality”,
International Journal of Advances in Engineering and Management (IJAEM), Cilt 3, Say1 3, 2021, s.1066. https://ijjaem.
net/issue_dcp/Rebel%20Poet%20KaziNazrul%201slam%201s%20a%20Symbol%200%20Truth%20and%20Equality.
pdf .

15 Kazi Nazrul Islam, “Sharathir Pather Khobor”, Basyazi, Dhumketu dergisi, Say1 1, 1922, s.4

16  “Shar-e Bottrish Bhaja”, Dhumketu dergisi, Say1 1, 1922, s.14
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[lk sayidan itibaren ‘Miisliiman Cihan’ baslikli bir kose yazis1 yayimlanmis
ve sonraki sayilarda da devam etmistir. Dergide devamli bir sekilde bdyle bir
koseye yer vermesinin sebebi de belki Nazrul’un Miisliiman Kiiltiirel yeniden
dogusu ile iliskili olmasidir.

16. yiizyilda Avrupa halklart arasinda bir uyanis gerceklesmistir. O
donemde geleneksel kurallar, dini inanglar bilime dayali sorularla yiizlesmek
zorunda kalmistir. Bu arastirma, ¢esitli bilim adamlarmin ve filozoflarin
merakli ¢aligmalarina dayanmaktadir. Avrupa’y1 zenginlestiren bu uyanisin
meyvesi Ronesans olarak anilmaktadir. Hint Yarimadasi’na 19. yiizyilda bir
uyanis baglamistir, ancak bu boliinmiis bir Ronesans ¢iinkii genis Miisliiman
toplumu o uyanistan etkilenmemistir. Temel olarak Hindu orta sinifi bu uyanig
sirasinda gelismistir...Bengal Miisliiman toplumu ise 0zgiir diisiincenin
yayilmasi i¢in 20. yiizyilin ikinci on yilina kadar beklemek zorunda kalmustir.!”
Nazrul’un ‘Bidrohi’ (Asi), ‘Kamal Pasha’ (Kemal Pasa) siirleri basta olmak
iizere kaleme aldig1 tiim eserleri Miisliiman toplumunun bu Rénesans ruhunu
yansimaktadir. Donemindeki diger tiim Miisliiman gazetecilerinden Nazrul’u
ayiran en onemli Ozellik esitlik felsefesidir. Bu baglamda 25 Mayis 2023
tarihinde Voice of America (VOA) Bangla, Kabi Nazrul Enstitiisii’niin Y onetici
Miidiirit AFM Hayatullah’in yorumlarini yayinlamistir: “Milli sair Kazi Nazrul
Islam, Miisliiman gazeteciler arasinda modern gazeteciligin onciisii olarak
adlandirilabilir. Clinkii bolinmemis Bengal’de gazetecilik ve gazete editorliigii
ile ilgilenen bircok Miisliiman kisi daha vardi. Mir Miigerref Hossain, Mevlana
Akram Kha, Seyh Abdur Rahim gibi isimler bu alanda faaliyet gdsteren diger
isimler arasinda sayilabilir. Ancak Kazi Nazrul islam’n gazetecilikte dne gikan
ozellikleri vardi ve ayn1 zamanda esitlik felsefesinden etkilenmisti. Ornegin,
Maksim Gorki’nin sosyalist temelde yazdigi ‘Ma’ (Ana) adli romaninin gevirisi
Langal'® dergisinde seri olarak yayimlandi.”"®

International Institute of Asian Studies tarafindan 2009 yilinda yayimlanan
Peter Custers’in yazdig1 ‘Kazi Nazrul Islam: Bengal’s Prophet of Tolerance’
(Kazi Nazrul islam: Bengal’in Hosgorii Peygamberi) adli makale bu konuyu
sOyle ele almaktadir:

“Hindistan’in ilk bagimsizlik savasini -askerlerin isyan1 ve 1857°deki gerilla
savasl- takip eden donemde, Ingiliz yoneticiler siirekli olarak koloninin
Miisliiman cemaatinin iiyelerini damgaladilar. Sonug¢ olarak Miisliimanlar,
sOmiirge yonetiminde egitime ve ise erisimde biiylik zorluklar yasadilar, asagilik
duygularmi ve hayal kirikliklarini siddetlendirdiler. Nazrul islam’in Bengal’deki
edebiyat sahnesinde ortaya c¢ikmasindan cok once, Ingiliz soémiirgesindeki

17 Rajib Sarker, “Buddhir Mukti Andolon o Bitorkoshilpo” (Fikri 6zgiirliik hareketi ve tartiyma sanat1), Jugantor Gazetesi,
4 Subat 2020. www.jugantor.com/todays-paper/jugantar-20-years/274592

18  Langal (Bengalce’de ‘saban’ anlamina gelir), 20. yiizyilin baslarinda Kalkiita’dan yayimlanan Bengalce bir sol-edebi
dergiydi. Kazi Nazrul Islam editorliiginii yapmistir. Langal, 16 Aralik 1925 tarihinde yaym hayatina baslamistir.
Langal, Kazi Nazrul Islam’in editorliigiinii yaptigi ikinci dergidir; ilki Dhumketu’dur. .

19 Afrin Shahnaz, “Shangbadikota o Shompadonay Ononno Kazi Nazrul Islam” (Kazi Nazrul Islam Gazetecilik ve
Editorliikte Essizdir), Voice of America (VOA) Bangla, 25 May1s 2023. https://www.voabangla.com/a/7107758.html
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Misliiman azinlik niifusu arasindaki giiveni gii¢clendirmek ig¢in Miisliiman
diinyasinin entelektiiel tarihinden ve Avrupa rdnesansindan yararlanan bir
‘Miisliman ronesanst’ hareketi dogdu. Hindistan’da Nazrul, Miislimanlarin
“yeniden dogus”u i¢in verilen bu miicadelenin atesli bir savunucusu oldu.
Nazrul defalarca “Bangiya Muslim Sahitya Samaj” adli Bengal’in Miisliiman
edebiyat toplulugu’na hitap etti. O, gazellerinde 6rneklendigi gibi, islam
diinyasmin tarihinden tiiretilen temalar lizerine veya Fars ve diger Orta Dogu
geleneklerinden tiiretilen lisluplarda ¢ok sayida siir yazdi. Yine de sairin konumu
ortodoks olmaktan uzakti. Bu nedenle Nazrul, Kuran da dahil olmak iizere
kutsal yazilara korii koriine giivenme konusunda uyarida bulundu ve islam’in
molla rahipleri de dahil olmak {izere tiim rahiplere kars1 stiphelerini dile getirdi.
“Manus” (Insan) adli siirinde kutsal kitaplara baglilig1 insan dayanigmasindan
iistlin tutan mollalart ve rahipleri azarlar. Nazrul, Kuran’in veya diger kutsal
kitaplarin insan yasaminin ve haklariin {izerinde tutulabilecegi fikrine isyan
ediyor. Tiim kutsal kitaplarin bizzat insanlar tarafindan var edildigi gergegini
hatirlatarak, herhangi bir kutsal kitap adina insanlar1 dldiirmeye hazir olanlari
acikca kinamaktadir.”?

Nazrul Dhumketu’nun her sayisinda Miislim Cihan adli kdsede Ankara
haberlerine yer vermektedir. Ornegin ilk saymin ‘Miislim Cihan’ kdsesinde iki
baslik dikkat ¢ekmektedir: ‘Sehzadenin Ankara Fonu’na Yardimi’ ve ‘Paris’te
Tiirk Hanimimin Nutku’.

“Ankara Fonu’nda Sehzade’nin yardim
Tiirkiye Sehzadesi Mehmet Selim Efendi, vatanin kurtaricisi Gazi Kemal
Pasa’nin yardim sandigina 1000 pound nakit bagisladi. (Hilafet)

Paris’te Tiirk Hanimimin Nutku

Tiirkiye’nin Paris Biiyiikelgisinin esi olan Ferit Hanim, o giin bir kadin
meclisinde yaptig1 sert konugmayla Tiirk kadininin vatanseverlik duygusuna
sahip oldugunu, bunun yaninda vatan i¢in ayaga kalkabilecegini, hatta gerekirse
canini bile feda edebilecegini kanitladi. (Hilafet)”!

Bu haberlerde oldugu gibi, daha sonraki sayilarda ozellikle Miislim Cihan
kosesinde, “Dhumketu” dergisinin Hilafet adli bir kaynaktan yararlandigin
goriilmektedir. ‘Hilafet’ kelimesinden bahsedilirken muhtemelen 19. yiizyilin
sonlarinda Necib Hindiye tarafindan Misir’da basilip Londra’da dagitilan
Hilafet Gazetesi’nden bahsedilmektedir. Bu gazete hem Arapga hem de Tiirkce
dilinde on bes giinde bir olarak yayimmlanmistir. Gazetenin tarihgesi hakkinda
“19. Yiizy1l Sonlarinda Avrupa’da Bir Arap Muhalif: Necip Hindiye ve Hilafet
Gazetesi” baslig1 altinda Emine Sahin tarafindan yazilmis bir makale su ifadelere
yer vermigtir: “Necip Hindiye’nin 1904 yilindan sonraki faaliyetleri hakkinda
elimizde bir bilgi bulunmamaktadir.”??> Halbuki, “Dhumketu” dergisinin 1922

20  Peter Custers, “Kazi Nazrul Islam: Bengal’s Prophet of Tolerance” (Kazi Nazrul Islam: Bengal’in Hosgorii Peygamberi),
theNewsletter, International Institute for Asian Studies (ITAS), Say1 50, Bahar 2009, s.14. https://www.iias.asia/sites/
iias/files/theNewsletter/2019-06/ITAS_NL50_FULL.pdf

21 “Mislim Cihan”, Dhumketu dergisi, Say1 1, 11 Agustos 1922, s.15

22 Emine Sahin, “19. Yiizyil Sonlarinda Avrupa’da Bir Arap Mubhalif: Necip Hindiye ve Hilafet Gazetesi”, Uludag
Universitesi Fen-Edebiyat Fakiiltesi Sosyal Bilimler Dergisi, Cilt 21, Say1 38, 2020, 5.20
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yilinda ‘Hilafet’i kaynak olarak géstermesi, Hilafet Gazetesi lizerine ¢alisanlara
yeni ufuklar agabilecegini sdylemek miimkiindiir.

Ayn1 bolimde (1. Saymin “Mislim Cihan” kosesi) Mogolistan’in
bagimsizliginin ilan1 da dahil olmak iizere donemin diger bazi haberlerinin yani
sira su habere de yer verilmistir: “Ankara fonunda ¢ok para toplandi. Oradaki
kraliyet hiikiimeti Hindistan’dan 90 bin pounddan fazla para aldi.”

Bu haberle ilgili daha detay bilgi, Banglades’teki eski Tiirkiye Biiyiikelgisi
Kemal Ozcan Davaz’in ‘Kemal Pasa adli Destan-Siirin Yazar1 Banglades
Milli Sairi Gazi Nazrul Islam Dogumunun 100. Yilinda’ adli calismasinda yer
almaktadir:

“1922 yilmin Ocak-Mayis aylar1 arasinda Ankara Hiikiimetinin Paris temsilcisi

olan Ahmet Ferit bey -daha sonra BE Ahmet Ferit Tek- biiytik bir kism1 Bengal

Misliimanlarindan, diger bir deyisle, Dakka’dan, Kalkiita’dan toplandigi

sdylenen 100 000,- ingiliz altimini peyderpey Mustafa Kemal’e ulastirir

(unutmayalim ki o tarihte Paris’te Osmanli Sefareti de vardi ve yardimlari

toplayan Hint Misliimanlarimin olusturdugu Hilafete Destek Hareketi (Khilafat

Movement) yardimlarini Paris’te Osmanli Imparatorlugunun veya Halife

Sultan’in Sefaretine degil TBMM nin temsilcisine, yani Ankara Hiikiimetine

yapmistir). Ankara i¢in ¢ok 6nemli olan bu yardim konusu ile ilgili olarak Ferit

Beyin, TBMM Hiikiimetinin Fransa nezdindeki Fevkalade Murahhas’i, 25

May1s 1922°de Paris Temsilciliginden Gazi Pasa’ya arzolunan sifre telgrafi®®

sOyle baslar: “Hindistan’dan gonderilmekte olan ianelerin peyderpey cem

edildik¢e, Osmanli Bankas1 vasitasi ile irsal edildigini ve gegen Nisan ayinda
bu meblagin 75 000 Ingiliz lirasina bagli oldugunu 17 Nisan tarihli tahrirat ile
bildirmis idim. ...” Dosyanin devamini takip eden Sayin Biiyiikel¢i Bilal Simsir

TBMM Reisi ve Baskumandan Mustafa Kemal’e 1922 Temmuz ay1 sonuna

kadar 100 000 Ingiliz lirasinin ulastigini da tesbit etmis ve bunun belgelerini

“Bizim Diplomatlar” adli eserinde yayinlamigtir.”?*

Yine ayni sayida (1. say1) ‘Kadinlarin Refahi’ baglikli bir kose yazisinda
iki kadinin haklarini, kadin-erkek esitligini, ¢eyiz sistemine (Dowry)> karsi
yazdiklarini goriilmektedir. Ilk sayidan itibaren Dhumketu dergisine cesitli
ilanlar verildigi goriilmektedir. Hindistan’in kadim Ayurvedik?® sistemiyle
ilgili reklamlarin yani sira, c¢esitli ticari kuruluslarin doktor odalar1 vb.
reklamlari da yaymlanmistir. Bu sekilde ilag reklami yapilmasi, gliniimiiz
gazete ve dergilerinin kural ve diizenlemelerine gore elestiriye tabi tutulabilir,
o ayr1 bir konudur. Ikinci sayidaki ilanlar arasinda Nazrul’un kendi siir kitab1
‘Agnibeena’nin (Atesten Fliit) yayimlanacagi duyurusu da dikkat cekmektedir.

[landa, “Dhumketu’nun editorii devrim sairi Kazi Nazrul Islam’1n siir kitabi
Agnibeena basiliyor, fiyat bir Taka. Sairin bugiline kadar yazdig: tiim atesli

23 Bilal N. Simsir, “Bizim Diplomatlar”, Bilgi Yaymevi, Ankara, 1996, s.144-145. .

24 Kemal Ozcan DAVAZ, “Kemal Pasa adli Destan-Siirin Yazar1 Banglades Milli Sairi Gazi Nazrul Islam Dogumunun
100. Yilinda”, Atatiirk Aragtirma Merkezi, 1999, s.1156.

25 Gelinin kocasia evliliklerinde getirdigi bir miktar mal veya para.

26 Ayurveda, Hint Yarimadasi’nda tarihi kokleri olan alternatif bir tip sistemidir.



ILETISIM CALISMALARI 2023 ‘ 145

siirleri ve sarkilari icerecektir.” sozleri yer almaktadir. Daha sonra siir ve sarki
adlarma deginilmistir. Bu siir kitabinda basta ‘Kamal Pasha’ (Kemal Pasa)
olmak tizere Tirkiye ile ilgili yazdig1r ‘Anwar’ (Enver), “Ranavery” (Savas
Tamburu) vb. siirlerin de yer aldigini belirtmek gerekir.

[k sayidan itibaren reklam baglaminda bu dergide yayimlanan ilanlarinin
nitelikleri ve oOzellikleri de belirtilmektedir. 5. maddede acikca ‘Hindu-
Miisliiman nefretinin reklami veya tartismasi yapilmaz.” diye belirtilmektedir.
Bu, Nazrul’un sosyal olarak ne kadar bilingli oldugunu ve din temelinde
ayrimciliga karst oldugunu gostermektedir. Ayrica bu ilan yonetmeliginin 7.
maddesinde yetimler, dul kadinlar ve vatan ugruna hapse giren ve az parayla yeni
bir ig kurmaya calisan kisilerin ilanlariin {icretsiz olarak yayinlanacagindan
bahsedilmistir.

Nazrul, tiim asi ve bagimsiz yazilar1t nedeniyle Hindistan gencleri arasinda,
ozellikle Bengaliler arasinda ¢ok tlinliidiir. Dhumketu dergisinin tiim sayilarmin
yayimlandiktan kisa bir siire sonra satildigi bilinmektedir. Popiilaritesinin
zirvesinde olan dergi, Tiirkiye nin Atatiirk dnderligindeki emperyalizme kars1
miicadelesi ve bagimsizliga dogru kademeli olarak ilerleyisi hakkinda diizenli
olarak haber yapmis ve bununla ilgili yaratic1 yazilar ve siirler, derginin okur
kitlesini 6zellikle ve ciddiyetle etkilemistir.

11 Agustos 1922’den Ocak 1923’e kadar Nazrul’un basyazilari, nesir
ve siir dahil 28 kadar eseri Dhumketu’da yayinlanmistir. Dhumketu’nun bu
boliimii, Nazrul’un yasami ve sdmiirgecilik karsit1 siyaset tarihinde parlak bir
boliimdiir. Bengalce gazetelerin tarihinde 6nemi de az degildir. Nazrul, bir
siir yazmak ve yaymlamaktan hapis cezasma carptirilan ilk Bengalce yayim
yapan gazeteci ve gazete editorlidiir. Gazeteciliginin, Nazrul’un sair kimliginin
tamamlayici bir yonii oldugu sdylenebilir... Nazrul edebiyatinin ana yonleri -
boyun egdirmeye son vermek, insanin asagilanmasini protesto etmek, zalimin
maskesini diistirmek, mazlumlarin yaninda olmak, tiim reformlar1 desteklemek,
laik bakis agis1 - tim bunlar agikca Dhumketu dergisinin diizyazi ve dizelerinde
baglamistir. Daha 6nce bu amagla ‘Nobojug’ gazetesine editorlerden biri olarak
katilmis, daha sonra ‘Shebok’ gazetesinde ¢alismistir. O sirada siir yazmaya
baslamis, ancak Bengali okuyucular Dhumketu’da igeriginin net, diizyazinin
dinamik, duygusal ve dilinin parlak oldugu baska bir Nazrul bulmustur.
Nazrul’un basyazida kullandig1 diizyazi ¢agdas modern Bengalcedir. Bu
sayede hareketli nesir giiciinii artirmistir. Bagimsiz bir Hindistan hayalini de
‘Rajbondir Jobanbondi’ adli yazisinda dile getirmistir.’

Dhumketu dergisinin ligiincii sayisindaki “Miisliiman Cihan” kdsesinde yine

Tiirkiye ile ilgili haberler goriilmektedir. “Tiirkiye’de Tanitim Kurulu” baslikli
yaz1 sOyle detaylandirilmaktadir:

27 Masuduzzaman, “Dhumketu ve Nazrul”, Prothom Alo Gazetesi, 27 Agustos 2022. https://www.prothomalo.com/
onnoalo/qsyepykxgo
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“Avrupali Hiristiyan Giiclerin Tiirkiye’yi onlarin goziinde kiiciik diisiirme
yoluna care olarak Ankara Devlet Genel Kurulu bir Tanitim Kurulu kurdu.
Bunun i¢in 4 bin Tiirk lirasi yaptirim uygulandi. Tiirkiye tanitimina yonelik ii¢
departman agilmistir:

1. Anadolu ve Astana Il Dogru Haber Yayin ve Tanitim Dairesi Baskanligi.

2. Avrupa bagkentlerinde ve 3. Amerika’da Dogru Haber Departmani.
(Hilafet)®

Dhumketu’nun dordiincii sayisinda ‘Miislim-Cihan’ kdsesinde Tiirkiye
ile ilgili iki haber yer almustir. ‘Enver Pasa Oldiiriildii’ baslikli haberde,
“Statesman gazetesinin kendi muhabiri Enver Pasa hakkinda 18 Agustos’ta
Londra’dan su haberi gonderdi: Diin “Berlin Disigleri Bakanlig1” ¢evresinden
inandiric1 bir haber geldi. Enver Pasa, Giiney Tiirkiye’de Bolseviklere karsi
ordunun basindayken oldiirildi. .. ... Lenin de gazetelerde defalarca 6ldii. Ama
diismanin agzindaki kiille hala yasiyor.”” Atatiirk Ansiklopedisi’ne gore, Envar
Pasa “4 Agustos 1922°de Belcuvan bolgesindeki Abiderya Kdyii yakinlarindaki
Cegan Tepesi’nde Bolsevik Ruslara karsi giristigi bir ¢atismada 6ldiraldi.”?
Bu haber ne kadar dogru olsa da, o donemdeki batili medya araciligryla Bengal
bolgesine ulagtigr i¢in 22 Agustos 1922 tarihli Dhumketu dergisi, haberin
dogrulugu konusunda soru isareti birakarak bu olayr Lenin’in oSlimii ile
kiyaslamaktadir. Oliimii 21 Ocak 1924 tarihinde gergeklesen Sovyet Birligi’nin
kurucusu Vladimir Lenin, 1922 yilinda Dhumketu dergisinde belirtildigi gibi
bir¢ok kez gazetelerde 0lii olarak yer almig olmasina ragmen yagsamaya devam
etmistir.

Daha sonra, Dhumketu dergisinin 15 Eylil 1922 tarihli 9. sayisinin
basyazisinin oldugu sayfada Envar Paga’nin fotografi yer almaktadir (Tablo 4).
Ayni1 sayida “Miislim Cihan” kosesinde ‘Tiirk Yetimlerine Yardim, Yiice kalbin
Dilekgesi’ baslikli yaz1 yayimlanarak o zamanlardaki Hindistan yarimadasi
insanlarmin zihninde Tiirk Kurtulug Savasi’na olan destek ve saygiya dair bir
ornek daha ortaya konulmaktadir. Metin su sekildedir:

“Amritsarli®® Han Bahadur®? merhum Seyh Ghulam Sadek Saheb tarafindan

Miisliiman halkin yararina miras birakilan miilkten Konstantinopolis sehrinde ac1

¢eken yetimlere yardim etmek amaciyla Almanya’nin Hamburg kentinde yasayan

Han Bahadur Saheb’in ogluna nakit bin Taka gdonderildi. Konstantinopolis’in

durumunu kendi gozleriyle gormek igin yakinda Hamburg’dan ayrilacaktir.
(Avukat)”*

28  “Miislim Cihan”, Dhumketu dergisi, Say1 3, 18 Agustos 1922, 5.10

29 “Mislim Cihan”, Dhumketu dergisi, Say1 4, 22 Agustos 1922, s.11

30  “Enver Pasa (1882-1922)”, Atatiirk Ansiklopedisi. https://ataturkansiklopedisi.gov.tr/bilgi/enver-pasa-1882-1922/

31  Amritsar, bugiinkii Pakistan sinirina yaklasik 28 kilometre uzaklikta bulunan kuzeybati Hindistan eyaleti Punjab’da bir
sehirdir.

32 Khan Bahadur - khan (‘lider’) ve bahadur (‘cesur’) kelimelerinin birlesimi olan bu unvan, yalnizca Britanya
Hindistani’nda yasayan Misliiman ve diger Hindu olmayan yerlilere verilen resmi bir sayg: ve onur unvaniydi.

33 “Miislim Cihan”, Dhumketu dergisi, Say1 9, 15 Eyliil 1922, s.10
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Bu climleler yukaridaki metne yorum olarak eklenmistir:
cocuklarin gozlerine Allah’in gbzyaslar1 diser.

“Babasiz

Bu g¢aresiz ¢ocuklarin

gbzyaslarini silmek, Allah’1n yiizlinii giildiirmek demektir.”
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Tablo 4: Dhumketu dergisinin 15 Eyliil 1922 tarihli 9. sayisinin basyazist
oldugu sayfada Enver Pasa’nin fotografi

Dordiincii sayida “Yunan-Tiirk iftirasi’ baglikli bir diger haberde, Tiirkler ile
Yunan kuvvetleri arasinda yaklagmakta olan ve hazirlik olarak Izmit’te 60.000
Tiirk askerinin konuslandirildigi savasa deginilmistir. Chicago Tribune bu
bilginin kaynag1 olarak gosterilmistir.

Bu sekilde zaman zaman Miislim-Cihan kosesinde Tirkiye’nin kurtulus
savagi ile ilgili ¢esitli haber, bilgi ve gorlsler yer almistir. Altinct sayida
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Miislim Cihan’da yine soyle yazilmistir: “Yunan-Tirk sorununu goriismek
tizere Venedik’te bir toplant1 diizenlenmesinden s6z edilmesi hakkinda, Ankara
elcisi Fateh Bey, Miittefiklerin 23 Mart’ta Mustafa Kemal’e yaptig1 teklifine
kars1 Nisan ayinda Kemal’in cevabi ve Venedik’teki toplantiya karsi cevabi
ayni1 olacak” demistir. Tiirkler, Yunanlilar Kii¢lik Asya’y1 terk etmedikce savasi
askiya almayacaklardir.” Bu haberle birlikte s0yle birkag yorumda eklenmistir:
“Simdi Mogol’un eline diistiin. Kor kendi sopasini yalnizca bir kez kaybeder.
Kemal harikalar yaratan ogul. Bir daha Tiirkleri kandiramazsiniz.”

Bunun altinda ise ‘Inatg1 Tiirk’ baslikli baska bir yazi, Paris gazetesi
‘La Journal’in Venedik toplantis1 hakkinda sdylediklerine yer vermektedir.
Haber, Cenevre ve Lahey goriismelerinin act deneyiminden sonra Tiirklerin
artik Venedik toplantisinin tuzagina diismediginin altin1 ¢izmektedir. Yazinin
basliginin altinda mizahi ve siirsel bir dille “Venedik Bulusmasi Bitti!” (Vinis-
er Boithok Finish!) yazmaktadir.

Bu bakimdan, Mislim-Cihan koése yazisinda, The Statesman, Chicago
Tribune, La Journal ve diger Bati gazetelerinde Tiirkiye meseleleriyle ilgili
yazilara rutin haberler dahil olmak iizere yer verilmesi ve sonuna birkag
climlelik yorum eklenmesi dikkat c¢ekicidir. Bazen mizahla, bazen ilgili
Bengalce atasozleri vb. ile bu yorumlar, agirlikli olarak Mustafa Kemal
Atatlirk’tin 6nderligindeki Tiirk kuvvetlerinin biiytkligiinii vurgulamaktadir.

Dhumketu’nun 12 Eyliil 1922°de yaymlanan sekizinci sayisinda Kazi Nazrul
Islam’in yazdig1 ‘Kamal Pasha’ (Kemal Pasa) siirinin kisaltilmis versiyonu
yayimlanmigtir. Siir zaten ayrintili bir bigimde ‘Agnibeena’ (Atesten Fliit)
kitabinda ve de bunun diginda Saugat dergisinde yayimlanmustir. Siirin uzun bir
aradan sonra Dhumketu’da yeniden yayimlanmasinin nedeni, Tiirk bagimsizlik
tarihinin en 6nemli sayfalarmdan biri olan 9 Eyliil 1922°de izmir’in diisman
isgalinden kurtarilmasidir.

12 Eyliil 1922 tarihli Dhumketu’nun sekizinci sayisindaki ‘Miislim Cihan’
kose yazisinda bu konuda ¢esitli haberler bulunmaktadir. O yazilardan bazi
onemli alintilar, “...Asya’nin sanli Devlet Bagkan1 Gazi Mustafa Kemal Pasa,
bugiin birgok muharebede Yunanlar1 yenerek ezdi.” Yine ayni siitunda Kemal
Atatiirk’lin biiytikliglinii vurgulayan 4 misralik kisa bir siir bulunmaktadir:
“Koto keramot janore Kamal / Koto keramot jano / Majh Doriyay Feila Jal
Dangaye / boshe tano” (Kag¢ mucize bilirsin Kemal / kag mucize bilirsin / nehrin
ortasina ag atarak / bir direge oturarak ¢ekersin). Bir siire sonra mizahla karigik
“Yunan Krali1 Kayboldu’ baslikli yazi giindeme gelmistir. “Bu sirada Yunanistan
Krali Tino korku iginde kralliktan kagtr. Bununla birlikte Yunan hiikiimeti de
¢Okmiistiir.” Her zamanki gibi bu haberlere de sdyle bir yorum (mizah igeren)
eklenmistir: “Kral bulunsaydi birka¢ kez yumruklanabilirdi. Kim bilir Tino’cim
nerede banyo yapiyor.”
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Dhumketu dergisinin yazi tiirinden dolayr bu kadar popiler oldugu
disiiniilebilir. Bu tiir yazilarla ilgili dikkat edilmesi gereken iki sey vardir. Her
seyden oOnce, en dnemli haberleri siradan insanlarin giinliik dilinde, 6rnegin
kagan Yunan kralinin veya Tiirk bagimsizlik savasimin her ‘giincellemesini’
yazarken Dhumketu, haberleri ¢ok bilingli bir sekilde, siradan insanlarin
cesitli duygular1 barindiran kelime veya yorumlariyla ifade etmistir. Bu, genel
halkin haberleri benimsenesini kolaylastirmustir. ikincisi, 6zellikle yukaridaki
haberin son ciimlesine baktigimizda, sanki yazarin kendisi savas alaninda
ve savasiyormus gibi goriinmektedir. Yani, basta sOylendigi gibi, Nazrul
emperyalizme karsi miicadele igin Dhumketu’yu bir savas alanina ¢evirmeyi
basarmis ve buradaki her yazar, okuyucu, is¢i bir savas¢idir ve derginin her
s0zii ve yazisi bir silahtir.

Bu sekilde Tiirkiye’den haberler yayimlamaya devam etmistir. Ozellikle
Dhumketu’nun 26 Eyliil 1922°de yayimlanan 12. sayisinin 4. sayfasinda Sri
Sarasibala Basu’nun Kemal Pasa hakkinda ‘Kamal-Bondona’ (Kemal ilahisi)
baslikli 49 misralik bir siir yazdig1 gortilmektedir. Yayinlanan siirin ortasinda
Kemal Paga’nin biiyiik bir resmi vardir ve resmin bagliginda ‘Asya’nin Gururu
Gazi Mustafa Kemal Pasa’ yazmaktadir (Tablo 5). Bu, Bengali bir kadin sairin
Atatiirk hakkinda yazdigi siirin belki de ilk 6rnegidir. Belki de bu tiim diinyada
kadin bir sair tarafindan Atatiirk hakkinda yazilmis ve yayimmlanmis ilk siir
ornegidir. Siirde Kemal Atatiirk’iin liderlik vasiflarina yapilan pek ¢cok manzum
gonderme arasinda 6zellikle dikkat ¢eken bir misra “Kadinin saygisini koruyan
o kahraman...” misrasidir. Bir kadin sair olarak Atatiirk’iin kadin haklari
bilincini siirinde 6n plana ¢ikarmustir. Sri Sarasibala Basu (1886 - 1929),
Bengal’in Ronesans doneminin kisa omiirlii bir romancisi, hikdye yazari ve
sairidir. Zamaninin ¢esitli sosyal tutarsizliklari, esas olarak yazilarinda ortaya
cikmustir. Kendisi Hindu dinine sahiptir ve bu, Kemal Pasa’nin Bengal’de tiim
dinlerin Bengalileri tarafindan saygi gordiigiinii gostermektedir.
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Tablo 5: Dhumketu dergisinin 26 Eyliil 1922 tarihli 12. sayisinin 4. sayfasinda yer alan Sri
Sarasibala Basu’nun “Kamal-Bondona” (Kemal Ilahisi) siiri ve “Asya’nin Gururu Gazi Mustafa
Kemal Pasa” baslik ile birlikte Kemal Paga’nin resmi

Ayn1 sayinm ‘Ulke Haberleri’ kosesinde, Tiim Hindistan Kongresi Calisma
Komitesi, Atatiirk’ii ve Tiirk Milli Partisi’ni bugiine kadar elde ettikleri tim
zaferlerden dolay1 tebrik ederken, komitenin Tiirkiye’ye destegin devam
edeceginin glivencesini de kaydetmistir. Haberin yorum boliimiinde yazilanlarin
6zii, Hindistan’in yardim etmek istedigi, ancak Tiirklere ‘sabbas’ (Aferin)
demenin, yani zaferlerini sevindirmenin ve kutlamanin daha 6nemli oldugudur.
Dhumketu bunu baslangicindan beri yapmistir. Boylece denebilir ki, Mustafa
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Kemal Atatiirk onderligindeki Tirk ordusunun emperyalist giiclere karst
amansiz bir miicadele verdigi yigitlik ve 6zgiirliik aski, Nazrul dnderligindeki
Dhumketu ordusu tarafindan tiim Bengal’e yayilmistir.

17 Ekim 2022 tarihinde yayimlanan 14. saymin basyazisinda Nazrul’un
kaleme aldig1 ‘Kamal’ baslikli yazisin1 bulunmaktadir. Ilk sayfada basyazinin
yaninda kahraman gibi elinde silah olan Kemal Pasa’nin bir karikatiiriine yer
verilmektedir (Tablo 6). Bu karikatiirde Kemal’in ayaklarinin altinda birgok
karakter bulunmaktadir ve her biri bir iilkenin adini tagimaktadir: Ingiltere,
Romanya, Fransa, Italya, Kanada, Amerika. Bu gorlintlinlin sembolik anlamu,
savasclt Kamal’in bu devletlerin tiim komplolarina karsi kazandigi zaferdir.
Ayni sayida Tirkiye ile ilgili haberlerin bollugu 6zellikle dikkat ¢ekicidir.

Tablo 6: Dhumketu dergisinin 17 Ekim 1922 tarihli 14. sayisinin 3. sayfasinda yer alan Kemal
Pasa konulu karikatiir

Daha sonra 3 Kasim 1922 tarihli 19. Sayisinda Mislim Cihan kosesinin

ana temas1 Halide Edip olan ‘Kemal’in ardindaki kadin giicii’ baslikli detayli

bir yazi1 yaymlanmistir. Neredeyse tam sayfa yayimlanan bu ii¢ siitunluk uzun

yazi, Halide Edip’in dindarhiginin perdesinden ¢ikip Tiirkiye’nin 6zgirlik

miicadelesine nasil katkida bulundugunu, tesettiir sistemine karsi ¢ikarak Tiirk
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kadinimi geri kalmigliktan korumak i¢in yaptig1 tiim faaliyetleri ve katkisinin
Florence Nightingale’inkine benzer oldugu vb. gibi konulara yer verilmistir.
Son olarak soyle yazilmigtir: “Hi¢ siiphe yok ki bu tiir kizlar hangi iilkede
dogarsa dogsun, onlar diinyanin gérkeminin zenginlikleridir.”

Sonug¢

Kazi Nazrul Islam, Bengal edebiyatinda olaganiistii bir isimdir. Siir, drama,
roman ve miizik dahil olmak {izere hemen hemen her tiirlii edebi alanda basarili
olmustur. Edebiyatin yan1 sira gazetecilik alaninda da faaliyetler gostermis ve
yazilariyla hak ve adalet igin ¢esitli hareketlere katilmisgtir.

‘Dhumketu’ dergisindeki Atatiirk ve Tiirkiye’nin kurtulus savas miicadelesini
ele alis bicimi oldukca duygusal bir nitelige sahiptir. Bu duygunun temelinde,
Bengal bolgesi basta olmak iizere tiim Hindistan alt kitasinin emperyalizme
kars1 durusu oldugunu diisiiniilebilmektedir. Bu duyguyu vurgularken, bazen
gazeteciligin objektifliginden sapma olasiligi, makalede ele alinan 6rnek
yazilarda yansimaktadir. Tiim yazilarin temelinde, Atatiirk ve Tiirkiye sevgisi
yatmaktadir. Bazi igerikler, g¢esitli batili medyaya atifta bulunurken, bazilar
kaynaklarini belirtmemektedir. Kaynagi belirsiz oldugu i¢in haberin dogrulugu
konusunda soru igareti ortaya ¢ikmaktadir. Giinlimiiz Tiirkgesiyle yazilmamis
olmalar1 nedeniyle, Tiirkiye’nin kaynaklarindan erisilememesi, bu iceriklerin
dogrulugunu kanitlamamak ve Osmanlica kaynaklariyla karsilastirmamak
calismanin bir eksikligi olarak belirtilebilir. Ancak, giriste belirtildigi gibi,
‘Dhumketu’ dergisi baglaminda Banglades 6rnegi {izerinden yapilan bu
calisma, Atatiirk’tin ve Tiirkiye Kurtulus Savasi’nin tiim diinyaya nasil bir etki
biraktigini incelemeyi amaclamaktadir.

Sonug olarak Kazi Nazrul Islam’in ¢ikarmis oldugu ‘Dhumketu’ Dergisi,
Tirkiye-Banglades iliskileri tarihinde ¢ok dnemli bir belgedir. Bu sayede tinlii
‘Kemal Pasa’ siirinin sairi Kazi Nazrul Islam, gazeteci dzelligiyle taninmistur.
Dergi, siiphesiz Bengaliler arasinda bagimsizlik ruhunun uyanmasi ve
gelistirilmesinde ¢ok 6nemli bir rol oynamistir. Tiirkiye’nin Mustafa Kemal
Atatlirk liderligindeki Kurtulus Savasi, diinyanin her yerindeki emperyalist
giiclerin somiiriisii altindaki milletlere ilham vermistir. Ancak bu ilhamin
alevlerini siir, makale ve gazetecilik yoluyla koriikleme ve onu ‘Dhumketu’
gibi yaymlarla daha genis bir 6l¢ekte yayma cabalari, sliphesiz nadirdir ve
tarihsel 6neme sahiptir.
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DIJITAL MECRALARDA BiR KULTUR SEMBOLU OLARAK
“EDEBIYAT DERGILERI”

Zuhal SONMEZER!

OZET

Yazilt basmin temel enstriimani olan gazetelerin ¢ikisini takip eden
stirecte Oncelikle bir gazetenin eki seklinde okur kitleye sunulan, sonrasinda
Ozellikleri itibariyle farkliliklara imza atan en 6nemli basin bileseni dergilerdir.
Ulkemizde dergicilik hareketleri koklii gegmisi, ele aldigi konulari, isledigi
konularla kazandirdigi bakis agisi ve en onemlisi de okuma aligkanliklarina
getirdigi baskalig1 acisindan ele alindiginda 6zel bir yere sahiptir. {lk dergiler
bilimsel ve akademik cercevede yayin hayatina baslamis olmasina ragmen
genel olarak dergiler edebi ¢izgi ve yazim dili itibariyle 6nemli bir tiir olan
edebiyat sahasinda konuglanmaktadir. Edebiyat giizel s6z sdyleme sanatidir.
Bu anlamda dil bilgisi, anlatim teknigi ve ortaya koydugu renkli diigsel
islubuyla edebiyat, bir dergiye tiir olma sifatiyla 6zel bir okuyucu kitlesine
hitap etmektedir. Edebiyat dergilerinin bir toplumun diinyaya yansiyan aynast
seklinde ifade edilmesi olasidir. Edebiyat dergilerini bir kiiltiiriin sembolii
seklinde ele almis oldugumuz calisma ii¢ boliimden olusmaktadir. ilk bdliim
dergicilik olgusu bashiginda bir dergiyi dergi yapan ozellikleri belirtirken
ayni zamanda diinyada ve lilkemizde dergicilik hareketlerini de ele almstir.
Calismanin ikinci bolimiinde edebiyat kavramini irdelerken Tiirkiye’de
edebiyat olgusu tartisilmustir. ilgili calismanin {igiincii boliimiinde ise edebiyat
dergiciligi aciklanarak, Tiirkiye’de donemlere gore edebiyat dergiciligi ve
dijitallesme anlaminda giinlimiiz edebiyat dergiciligi analiz edilmistir. Yine
bu boliimde dijitallesme baglaminda metaverse platformunda yer edinmeye
baslayan dergiler ile ilgili bilgiler sunulmakta; bu minvalde dijitallesmenin
genel olarak dergicilige etkileri tartisilmaktadir. Calismanin yontemi kaynak
tarama yontemidir. Bu anlamda uzman kisi ve akademisyenlerin caligma ve

1 Zuhal Sonmezer, Istinye Universitesi Iletisim Bilimleri Doktora Ogrencisi, ORCID:0000-0002-9685-5745,
zuhalbayhan@hotmail.com
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kitaplarma bagvurulmustur. Ayni zamanda ¢evrimigi yiiksek lisans ve doktora
tezlerinden de yararlanilmistir.

Anahtar Kelimeler: Dijitallesme, Dergicilik, Edebiyat Dergileri, Dijital
Dergicilik, Metaverse

GIRIS

Gilinlimiizde medya alaninda goriilen devasa geligsmeler iletisim bigimlerini
cogunlukla teknik olarak farklilastirirken igerik ve tiir olarak bakildiginda temel
prensiplerden vazgecilmedigi tipki fiziki icerik iiretimleri gibi sanal aglarda da
anlam ingalarinin izlendigi yoniindedir. Bir medya bi¢imi olan dergicilik alani da
temel prensipleri, tematik kurgusu, renkli sayfalar ve isledigi konulara ayirdigi
genis sayfa boyutlari ile dijitallesmeye ugrayan bir yayicilik olarak karsimiza
cikmaktadir. Keza geleneksel ya da dijital medya araciligiyla olsun; dergicilik
0zel bir yayincilik olmasi itibariyle okuyucusuna katkisi olan bir kitle iletisim
aracidir. Tiiketen pozisyondaki kitle misyonuna adeta bilgi asilayip perspektif
kazandiran en onemli dergicilik tiiri ise edebiyat dergileri olmaktadir. Bu
minvalde edebiyat dergilerinin iletisim haritasinda izledigi yolu tarih atlasindan
okumak hem bugiiniin okuyucunu analiz etmek hem de dergiciligin gelecegine
yonelik tasarlanacak planlara zemin teskil etmesi bakimindan biiyiilk 6neme
sahiptir. Diger yandan dijitallesmenin hizli ve siirekli yenilenen teknolojisi, kitle
iletisiminde 6zel yeri olan dergicilige yansimalar1 bakimindan da incelenmeyi
gerektirmektedir.

Caligmanin amaci edebiyat dergilerinin bir kiiltiirin insasinda ve
siirdiiriilebilirligi konusundaki 6nemini vurgulamaya yoneliktir. Bu baglamda
calismada ilk olarak dergiciligin {ilkemiz ve diinya nezdindeki durumu
anlatilmig; kronolojik olarak dergiler incelenmigtir. Caligmanin ikinci
boliimiinde edebiyat dergiciligi agiklanmig ve edebiyat dergilerinin 6rnekler
iizerinden analizi yapilmigtir. Caligmanin son boliimiinde dijitallesme ve
dergicilik olgusu degerlendirilmis; dijital dergi 6rneklerine yer verilmis ve son
olarak Metaverse’de dergicilik ile ilgili gelismelerden s6z edilmistir.

1. DERGICILIK OLGUSU

1.1 .Dergicilik Kavrami

Dilimize Fransizca “magazine” sdzciiklerinden gegen dergi kelimesi
TDK’ye gore “Siyaset, edebiyat, teknik ekonomi vb. konular inceleyen ve
belli araliklarla ¢ikan siireli yaymn, mecmua” seklinde tanimlanmaktadir.
Bu baglamda dergiyi, i¢inde okunacak metinlerin yer aldigi, belli bir ticret
kargiliginda satin alinan ya da okurlari tarafindan talep edilen, en az haftada bir
en fazla ii¢ ayda bir yayin araliginda yayinlanan, diger yayimnlardan bagimsiz ve
ciltli olan bir basin {irlinii olarak tanimlamak olasidir. (Goneng Yapar, 2007:65-
67)
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Dergiler isledikleri tematik konulari, erismek istedikleri hedef kitle ve yaymn
sayist gibi farkliliklar sebebiyle bes alt tiirde toplanmistir. Bunlari tiiketici
dergileri, kurum dergileri, sektor dergileri, bilimsel dergiler ve marjinal dergiler
seklinde siralamak miimkiindiir.

Icerikleriyle daha fazla tiiketimi hedefleyen dergiler tiiketici dergileri
olmaktadir. Reklama dayali olmasinin basat unsur oldugu bu dergilerin i¢inde
cocuk, dekorasyon, ekonomi, erkek, genclik, gezi, haber, kadin, moda, miizik,
saglik, sanat ve kiiltiir, sinema, spor ve yemek gibi konularda yayinlanan
dergiler bulunmaktadir. (Goneng Yapar, 2007:65-67)

Kurum i¢i ve kurum dis1 gibi iki sekilde yaymlanan kurum dergilerinin
amact hem i¢ paydas olarak personele hem de dis paydas olarak kurum disindaki
miisteri ve firmalara yonelik yayinlar yapmaktir. Kurum i¢i dergiler, verimliligi
artirmak, motivasyonu saglamak, egitmek, bilgilendirmek ve calisanlarla
iletisim kurmak gibi 6zelliklere sahiptir. Kurum dis1 dergiler ise bir iiriin ya da
hizmet satigina yonelik yayinlar yapmaktadir.

Sektor dergileri belli bir alanda is yapan sektorlere yonelik bilgilerin
paylasildigi dergilerdir.

Bilimsel dergiler, bilim konusunda c¢alismalarin yaymnlandigi, hedef
kitlesinin o bilim dalinda faaliyet gosteren kisilerden olustugu dergilerdir.

Marjinal dergiler, siiresi ve fiziksel ¢ercevesi diger dergilerden farkli olan,
yayini ve yonetimi kendine 6zgii olan dergilerdir.

1.2. Tarihsel Olarak Dergicilik

Dergilerin bir kitle iletisim araci olarak ¢ikislart 17.ve 18. yiizyil etrafinda
sekillenmektedir. (Goneng Yapar, 2006:14) Bir takim bilimsel, toplumsal
ve digiinsel boyutta gelismeleri takip eden dergilerin ilk ornekleri Fransa
uyrukludur. Bilimsel konularda yaymn yapan ilk dergiler gazetelerden farkli
olarak daha genis bir igerik sunarak okuyucu profilinde ciddi degismelere
sebebiyet vermistir. Bilinen ilk derginin 1665 yilinda Fransa’da ¢iktig
goriilmektedir. Journal Des Savants adl1 bu dergi bilimsel icerikli bir okumay1
mimkiin kilmigtir.

Dergiciligin bir sektdr halini almasi ise Ingiltere’de yayinlanan dergiler ile
olanakl hale gelmistir. 1k ingiliz dergisi 1731 y1linda yayimlanan Genteleman’s
Magazine olmustur. Yeni basim teknikleri ile yeni bir ¢ehreye kavusan dergiler
19.yilizyilin baginda goriilmeye baslanmistir. Yine ayni dénemde dagitim
sistemlerinin gelismesi ile birlikte dergiciligin artik bilimsel olmaktan ote
eglenceye yonelik bir doniigiime ugradigini séylemek miimkiindiir.

Dergilerin her kiiltirden okuyucuya hitap ettigi bir doneme evrilmesi

dergiciligin yayginlasmasinda 6nemli bir kdse tagidir. Bu anlamda 6zellikle
tiiketici dergilerinin en ¢ok okunan dergiler olmasi da tesadiif degildir.
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1.3. Turkiye’de Dergicilik Olgusu

Tirkiye’de ilk dergicilik hareketleri 19.yiizyilda baslamistir. Bat1 merkezli
dergicilik hareketlerinin iki yiiz y1llik bir gecikme ile baglamasinin en 6nemli
nedeni matbaanin da iilke sinirlarina ge¢ dahil olmasindan kaynaklanmaktadir.
Bu sebeple ilk dergiler gazetelerin ¢ikisini takip etmistir. Tiirkiye’de yayinlanan
ilk dergiler tipki diger iilkelerde oldugu gibi bilimsel icerikli yayinlar olmustur.
Bu anlamda bilinen ilk Tirk dergisi 1849-1851 yillarinda yayinlanan ve tip
alanina hitap eden Vaka-i Tibbiye olmustur. Gergek anlamda ilk dergi ise 1862
yilinda yaym hayatina baslayan; cografya, fizik, kimya felsefe, psikoloji ve
sosyoloji gibi alanlarda ¢aligmalar igeren Mecmua-i Fiinun’dur. Dergi Tanzimat
aydinlarinin bulusma noktasi olmasi agisindan da 6neme sahiptir. (Demir,
2016:74-76)

Cesitli konularda dergileri okuma imkanina kavusan okur kitlenin 6zellikle
Istibdat Dénemi boyunca dergilere daha fazla yoneldigi goriilmektedir. Ciinkii
gazetelerin sansiir engeline takildig1 bu donem, okur kitlenin dergiler cevresinde
hareket alanimi genisletmistir. Ozellikle diisiince diinyasmni edebiyat tiiriinde
konumlandiran dergiler yayinlanmistir. Dénemin sonuna dogru bazi dergiler,
iceriklerinde bulunan yazilar ve makaleler sebebiyle sansiire ugramistir. II.
Mesrutiyetin ilanindan sonra olusan 6zgiirliikk ortam dergicilik ve gazetecilik
yaymlarinin da artmasina vesile olmustur. Cesitli diisiince akimlart ve
Batililagsma fikirleri bu anlamda 6nemli bir etken olarak gortilmektedir.

Kurtulus Savast doneminde dergilerin Milli Miicadele’yi destekledigi
goriilmektedir. Bu donemde dergi sayilarmin giderek arttigi kaydedilmistir.
Ikinci Diinya Savasi ve iilkede tek partili sistemin hakimiyet kurdugu
Cumhuriyet sonras1 déonem dergicilik alaninda durgunlasmanin yasandigi bir
stirectir. Donemin kosullar1 toplumsal olarak gerginlik ve elestirilerin yogun
oldugu bir gerceve sunmaktadir. Diinya savasinin yikimlart ve toplumun fakir
bir hale gelmesi yayincilik alaninda da tikanmalara yol agmustir.

Demokrat Parti’nin 1950°1i yillara denk gelen iktidarinda siyasal bir
perspektifte okunan dergilerin hizla ABD yayin anlayisina evrilen sansasyonel
ve magazinsel yaymlar igerdigini sdylemek olasidir. Diger yandan siyasi
partinin 0zglir yaymcilik alaninda vaatlerinden vazge¢mesi gazetelerde
oldugu gibi dergilerde de muhalefet yapilmasina sebep olmustur. 1961 ihtilali
ile birlikte Ozgiirlesen basin mecrasinda ozellikle fikir dergilerinin 6nemi
artmistir. 1971 muhtirasina kadar giden 6zgiirlik ortami, bu tarihten sonra
yine engellenmis ve daha ¢ok apolitik tutumlarin sergilendigi tiiketici dergileri
yayginlik kazanmaya baglamistir. Neoliberal politikalarin yasandigi ve devletin
0zel tesebbiise desteginin arttigi 1980 sonrasi siire¢ dergilerde magazinlesme
olgusunu giindeme getirmistir. Medya holdinglesmesinde her seye sahip olan
sermaye odaklariin artik en az bir dergi sahibi oldugunun da alt1 ¢izilmesi
gereken bir donem oldugunu sdylemek olasidir.
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2000’lerle gelisen internet teknolojileri dergicilige diinya ¢apinda yeni
bir soluk getirmistir. Ozellikle Web 1,0 teknolojisinin baslangi¢c noktasi olan
2002 yili tim yazin tiirlerinin internet siteleri araciligryla zaman ve mekandan
bagimsiz erisimine olanak saglamistir. (Isiklar, 2017:105) Bu doniisiimden
dergilerin de payini aldigini sdylemek dogru olacaktir. Kitle iletisim araglariin
glinimiiz dijital ortamlarindan ulasilabilirlik 6zelligi dergiciligin de suretini
degistirmistir. Ancak Ozellikle iilkemizde okuma yazma oraninin nispeten
yiikselmis olmasina ragmen dergi tiiriine olan ilgi ve merakin o denli yiiksek
olmadigini séylemek miimkiindiir. internet teknolojilerinin isin ehli uzman ve
kisiler tarafindan yonetilen dergiler icin ise adeta bir nimet oldugunu belirtmek
gelecek adina umut verici bir unsur olmaktadir.

2. EDEBIYAT OLGUSU

2.1. Edebiyat Kavrami

Arapga “iyi ahlak, giizel huy” anlamina gelen edep kelimesinden iiretilen
edebiyat kavrami, dilimizde giizel sanatlarin ana kollarindan biri ve dille
yapilan sanat dali seklinde ifade bulmaktadir. (Aktas, 2009:187) Sozlii ve yazili
iletisimde kuralli bir sistemler biitiinii seklinde de ele alinabilecek bir kavram
olarak edebiyat, dzellikle yazin diinyasina giizel s6z sdyleme sanati baglaminda
degerlendirilmektedir. Gergekten de her yazi bir edebiyat lirlinii degildir, ancak
dil ve ifade edebi &lgiilerle zenginlesmektedir. Ister akademik bir metin olsun,
isterse bilimsel bir yazi; 6l¢iisii yazim ve dil kurallan biitiinselinde edebiyat
cergevesinde hareket etmeyi gerektirmektedir. Bunun igin de temel etken
bol bol okumalar yapmak ve yazma yetenegini gelistirmekten gecmektedir.
Ayrica olay ve olgulara bakis acilarini degistiren bir sanat dali olan edebiyat
gliniimiiziin dijital diinyasinda da ses getiren énemli bir degerdir.

Giiniimiizde edebiyat toplumsali ve kiiltiirii anlatan, bu anlatimin dil ile
yasama geciren, tarihe de vurgu yapan giizel sanatlara ve eserlere verilen
genel bir isim olarak tanimlanmaktadir. Bu tanimin ¢ikis noktasi igeriginde
barindirdig1 edebi metinden ileri gelmektedir. (Aktas, 2009:188)

Edebi metinler ger¢eklikten dogdugu gibi hayal diinyasindan da ¢ikis
yapabilmektedir. Aym1 zamanda belli bir oranda gercekligin yasandigi,
bu gergeklikten yeni bir gercekligin insa edildigi metinlere de rastlamak
miimkiindiir. Cogu zaman eser sahibi eserinin anlagilmasi i¢in caba sarf
ederken, kimi zaman da eser sahibi tarafindan sanatin1 onu tiikketen tarafin
anlam diinyasinda sekillenmesi bigiminde yorumlanmaktadir. Edebiyat ¢ok
yonlii bir gilizel sanat olmasi baglaminda ele alindiginda metinsel arayislarin dil
ve Uislup bakimindan tahlili zaruri olmaktadir. Bu anlamda giizel s6z sdyleme
sanat1 iglerligini kazanabilmektedir.



ILETISIM CALISMALARI 2023 ‘ 159

2.2, Edebiyatin Tarihgesi

Uygarlik tarihinin 6nemli bir kolu olarak edebiyat bir ulusun tarihi, yasayisi,
inanci, degerleri, kiiltlirii gibi unsurlarim1 duygu ve diisiince anlaminda ele
alarak doneminin ruhunu hissettirmektedir. (Gonensay ve Banarli, 1943:7) Bu
baglamda 6zellikle giiniimiiz post modern bakis agistyla ilk insandan bu yana
birakilan magara duvar yazilari, parsdmen lizerine kalem edilen yazilar, resimler
ya da bazi nesneler de edebiyat sayilabilmektedir. Edebiyatin insan duygu ve
diisiincelerinden hasil olmasi uygarlik 6ncesine de isaret etmektedir. Ancak bir
kurallar biitlinii olarak edebiyat 18.ylizy1l ortalarindan itibaren verilen {riinler
itibariyle degerlendirilmektedir.

Her ulusun edebiyatina ulusal edebiyat ad1 verilmektedir. Bu anlamda diinya
edebiyat1 kavramini karsilayan biitlincilil bir tarihten s6z etmek miimkiindiir.
Edebiyat tarihgileri ve uzmanlar1 sozii giizel bir sekilde ifade etmenin ilk
insandan bu yana gelen bir olgu oldugu gériisiindedir. insanhigin ayak izini
sirmede siiphesiz destanlardan bahsetmek uygun ve yerinde olacaktir.
Dolayisiyla ilk edebiyat {iriinleri olarak destanlar biiyiik 6nem tagimaktadir.

[Ik olarak Hz. Isa’dan bin yil kadar 6nce yazilmis Odyesseia ve ilyada
destanlar1 edebi iiriinler olarak tarihi cerceve olusturmast bakimindan
onemlidir. Iginde bulundugu toplumun yasayis, inang ve degerlerini anlatan
bu destanlardan yiiz yil kadar sonra Hesidos un siirleri de yine ilk edebiyat
irlinleri olmustur. Bu siirlerde de yine insan temasi, donemin kosullari ile ele
alinmustir. (Ozdemir, 1980:35-43)

Yine Platon’un Devlet’i, Heredot un Tarih’i, Cigero’nun deneme ve nutuklari
gibi yapitlarit M.O. doneme damgasini vuran diisiinsel edebiyat {iriinleri olarak
saymak miimkiindiir.

2.3. Tiirkiye’de Edebiyat Olgusu

Edebiyatin tarihi siirecinde de goriildiigii lizere Tirk edebiyatmin cikis
ve gelisim evreleri de iginde bulundugu toplumsal yasamdan etkilenmistir.
Bu anlamda ilk edebi iiriinlerde gocebe hayatinin etkileri goriilmektedir.
Kahramanlik, at, binicilik, savas ve doga olaylarin1 konu edinen ilk edebiyat
tiriinleri VII. ve VIIL yiizyillarda ortaya ¢ikmistir. Yabanci 6gelerden uzak,
tamamen yerel 6zellikler tasiyan ilk Tiirk edebi eserleri de diinya edebiyati gibi
siirsel bir anlatima sahip olan destanlardir. Bu destanlar Saka, Hun, Goktiirk
ve Uygur destanlaridir. Sav, sagu, kosuk, anitlar ve yazitlar seklindeki tiirlerle
edebi eserler giiniimiize kadar ulasmistir. Islam sonras1 Tiirk edebiyatinda
Arapganin etkisi ¢cok biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu anlamda aslinda edebiyat
bir yandan aydin bir ziimrenin ¢iktilartyla donanmis, diger yandan ise okuma
yazma bilmeyen bir kesimin de iizerinden calistigi bir alan olmustur. islam
etrafinda sekillenen aydin ziimre edebiyati olarak Divan edebiyati bu donemde
ortaya ¢ikmig bir yazin siirecidir. Karsi tezi ise daha ¢ok kasaba ve kdylerde
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yasayan halkin olusturdugu Halk edebiyati olmustur. (Gonensay ve Banarls,
1943:221)

18.yiizyila gelindiginde Fransiz Ihtilali’nin etkisi altinda kalan bir Tiirk
edebiyatindan so6z etmek miimkiindiir. Batililagma c¢abalarina eslik eden
Tanzimat doneminde aydin ve yazarlarm Bati {irlinlerini uyarladiklar1 bir
edebiyat ortami ve edebi iirlinlerden olusan Tanzimat edebiyati goriilmektedir.
Bu donem Osmanli topraklarinda ilk 6zel gazete olan ve 1860 yilinda
yaymlanmaya baglayan Terciiman-1 Ahval gazetesine vurgu yapmaktadir.
(Topuz, 2003:18) Bu gazetede Sinasi, Namik Kemal, Ziya Pasa, Ali Suavi ve
Ahmet Mithat Efendi gibi gazetecilerin ayni zamanda edebi tirlinler de yazdiklar1
goriilmektedir. Siir, roman, deneme ve ani tiirlerinin gelisim gosterdigi bir Tiirk
edebiyat1 gdze carpmaktadir. Edebiyati toplumun sorunlarina duyarl bir yola
sevk eden Tanzimat doneminden sonra, toplumsal sorunlara el atmayan Servet-i
Fiinuncu’larin olusturdugu bir edebiyat donemi baslamustir. Istibdat dsneminin
yasandig1 bu edebiyat ortami daha ¢ok dilsel anlatim ve teknik gibi konularla
ugrasan edebiyatcilar liretmistir. (Topuz, 2003:53) Aslinda edebiyatin bir alan
olarak gelismesi de bu dénemde yasanmustir.

1908 yilinda II. Mesrutiyet’in ilan1 ile bu kez Milli Edebiyatcilar seklinde
bir grup edebiyat sahnesine ¢ikmistir. Bu donemin en dnemli 6zelligi Osmanlt
topraklarinda hakim olan dort goriisii yansitiyor olmasindadir. Bunlar Baticilik,
Osmanlicilik, Islamcilik ve Tiirkgiilik olmustur. Edebiyatta ve siyasal
hayatta yasanan bu yogun tartismalar Fecri Ati denilen bir grup edebiyat¢inin
olusturdugu Serveti Flinuncu bir akimi1 da beraberinde getirmistir. Fakat bu
kaotik ortamda Fecri Ati grubunun varligi uzun siirememistir. Ulusal kurtulus
miicadelesinin kazanildig1 yillar olan Cumhuriyet donemi edebiyati ise daha
cok vatan sevgisi, ulus diisiincesi ile ilgili tirlinlere dayanmaktadir. Yine bu
donemde igerik ile birlikte teknik de dnem kazanmustir. (Ozdemir, 1980:103-
106)

3. EDEBIYAT DERGICILIGINE BAKIS

3.1. Edebiyat Dergiciligi

Temel amact hedef kitlesinin derin diigiinmesini saglamak olan edebiyat
dergileri, ayn1 zamanda farkli bakis acilariyla sundugu konu ve olaylarla zengin
bir kaynaklar biitiiniidiir. Siir, deneme, ani, 6ykii, kisa roman ve roportaj gibi
yazin tiirlerini igeren edebiyat dergileri, aslinda dergiciligin tarihsel gelisiminde
de ifade edildigi gibi ilk dergicilik hareketlerini de kapsayan bir yonelimdir.
Bu anlamda ¢ikan ilk dergilerin bilimsel ve diislinsel yonde olmasi edebiyat
dergiciliginin alansal olarak 6nemini artiran bir durum arz etmektedir.

Edebiyatin bir giizel sanat olarak gelisimine bakildiginda i¢inde bulundugu
toplumdan bagimsiz olmadigi goriilmistiir. Edebiyat dergiciliginin de yine
icinde bulundugu sosyal, siyasal, ekonomik ve son tahlilde kiiresellesmenin
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yasandig1 bir dénem olarak diinya kiiltiirlerinden etkilenmesi olasidir. (Ozay,
2018:2) Bu anlamda analiz edildiginde edebiyat dergilerinin ayni zamanda
yasanan zamanin ruhunu anlattigini sdylemek yanlis olmayacaktir.

Diinyada bilinen en eski derginin edebiyat tiiriine isaret ettigi goriilmektedir.
1663 yilinda Hamburg’da yaymlanmis olan edebiyat ve felsefe dergisi olan
Erbauliche Monaths Unterredungen ilk dergi olarak kayitlara gegmistir. Ilk
gazetelerin ¢ikigini takip eden bir siire¢ olan dergicilik diisiince ve diisiinceyi
ifade etme anlaminda edebiyat dergileriyle yol almisgtir.

3.2. Tiirkiye’de Edebiyat Dergiciligi

Tiirk edebiyatinin satir aralarina bakildiginda dergiciligin 6nemi tartismasiz
bir gergekliktir. Donemsel olarak ele alindiginda giiniin kosullarini anlatan,
farkli seslerin duyulmasini saglayan, bazen toplum ve birey, bazen de tamamen
sanat i¢in yapilan ¢alismalar goriilmiistiir. Tiim bu durumlar doneminin ruhunu
yansitan, iktidarn otoritesini pekistiren ya da kamunun kalemi seklinde
etkilenen bir basin hayatini da gozler dniine sermektedir. (Eyigiin, 2013:6-19)

Ilk gazetelerin ¢ikisini takip eden ilk dergilerin de yine Tanzimat
doneminde yayinlandigi goriilmektedir. (Demir, 2016:74) Bu anlamda 1870
yilinda Ali Suavi tarafindan ¢ikarilan Ulum dergisinin ilk fikir dergisi oldugu
bilinmektedir. Dergi ayni zamanda okuyucularina bilimsel konularin iglendigi
bir ek de sunmustur. Ahmet Mithat Efendi tarafindan ¢ikarilan Dagarcik dergisi
de edebiyat sayfalarina sahip, ancak fen ve felsefe gibi konularda da yayin
yapmis bir dergidir. (Demir, 2016:76) Tanzimat donemi ¢ok sayida derginin
oldugu fakat edebiyat alaninda tiretimin siirli kaldigi bir dénem olmustur.
(Ozay, 2018:10-18)

1891 yilinda yayinlanan Servet-i Fiinun dergisi edebiyat alaninda 6nemli bir
yer teskil etmektedir. Ahmet Thsan Tokgoz’iin ¢ikardig: ve Edebiyat-1 Cedide
grubu tarafindan yonetilen dergi 1944 yilina kadar yayin hayatini siirdiiren en
uzun soluklu edebiyat dergisi olmustur. 1894 yilinda Mehmet Tahir tarafindan
¢ikarilan Musavver Malumat dergisi de donemin edebi ve fikir hayatini
sekillendiren 6nemli bir dergi olmustur. Donemin diger dergilerinden farki ise
resim igeriklerine de yer veriyor olmasi1 ayrintisindadir. Ayrica Servet-i Fliinun
anlayisiyla tartismaya giren dergi eski edebiyati savunan bir politika izlemistir.

Mehmet Akif Ersoy’un destegi ile Esref Edip tarafindan 1903 yilinda
¢ikarilan Sirati Miistakim dergisi, Islameilik fikrini yayma amaci bakimindan
bir diisiince dergisi olma 6zelligi tasimaktadir. Literatiire Milli edebiyat donemi
olarak gegen bu dénemin diger dergileri arasinda 1912 yilinda yaymlanmaya
baglanan Mehmet Emin Yurdakul imzali Tiirk Yurdu, yine ayni yil Omer
Seyfettin’in ¢ikardigi Geng Kalemler dergileri de bulunmaktadir. Bu dergilerin
ayirici 6zelligi Cumhuriyet donemi edebiyat dergiciliginin baslangici sayilmasi
bakimindan énemlidir. Cumhuriyet donemine kadar saymak gerekirse edebiyat



162 | ILETISIM CALISMALARI 2023

dergileri; 1913 yilinda Celal Sahir Erozan’in Halka Dogru Dergisi, 1916 yilinda
Celal Nuri ileri’nin Edebiyat-1 Umumiye Mecmuasi, 1919 yilinda M.Zekeriye
Sertel’in Biiyiilk Mecmuasi, 1920°de Refik Halit Karay’in Aydede’si, 1921°de
Mustafa Nihat’in Dergah Dergisi, Ziya Gokalp’in 1922°de yayinladig1 Kiiciik
Mecmua, 1923’de Mehmet Emin Yurdakul’un Mihrab Dergisi, Ahmet Hikmet
Miiftiioglu’nun 1923°de yayinladig Fikirler Dergisi sayilabilmektedir.

Cumhuriyet donemi edebiyat dergileri arasinda Necip Fazil Kisakiirek
tarafindan 1936 yilinda yaymlanan Agag, 1933 yilinda Faruk Nafiz Camlibel’in
yayinladigi Anayurt, Hiiseyin Nihal Atsiz tarafindan 1932 yilinda yayinlanan
Atsiz Mecmua basta gelen edebiyat dergileridir. Orhan Seyfi Orhon imzal1 1931
yilinda yayinlanan Aydabir, Peyami Safa tarafindan 1936 yilinda yayinlanan
Kiiltiir Haftas1, 1933 yilinda Hiiseyin Cahit Yal¢in tarafindan yayinlanan Fikir
Hareketleri, Ahmet Kutsi Tecer’in 1930 yilinda yaymladigr Goriis, Mustafa
Nihat Ozén’iin 1938 yilinda yaymladigi Kalem dergisi sayilabilmektedir.
Yagar Nabi Nayir tarafindan 1933 yilinda yayin hayatina baslayan bir kiiltiir
ve edebiyat dergisi olarak Varlik giiniimiize kadar yaymlanmasi agisindan 6zel
bir 6neme sahip dergiler arasinda yer almaktadir. (Ozay, 2018:6)Cumbhuriyet
doneminde genelde dergilerin ama 6zel olarak edebiyat dergilerinin sayisinda
bir artis gozlemlenmistir. Bunda hig siiphesiz yeni kurulan bir devletin varligi,
okuma yazma oranmin artmasi, edebiyatgilarin dergiler etrafinda toplanmis
olmas1 gibi nedenler bulunmaktadir. Ozellikle 1940’lara kadar gecen siirede
¢ikan yaymnlarim milli beraberlige, ulusalciliga ve kahramanlik mitlerine
dayandigini sdylemek olasidir. 1950°1er ile birlikte ideoloji ve bir toplulugun
sanata bakisini ifade eden dergiler dikkat ¢ekicidir. Bunlar arasinda; Orhan Veli
Kanik tarafindan 1949 yilinda yaymlanan Yaprak, Salah Birsel’in Yenilikler
dergisi, Edip Cansever’in 1951 yilinda yaymladigi Nokta, Teoman Civelek ve
Ozdemir Nutku tarafindan 1952 yilinda yayinlanan Mavi, 1955 yilinda Sezai
Karakog tarafindan yayinlanan Siir Sanati sayilabilmektedir. Tlirk Dil Kurumu
tarafindan ¢ikarilan Tiirk Dili dergisi de yine bu donemin 6nemli yayinlari
arasindadir. 1960’lara gelindiginde edebiyat dergilerinin artarak devam ettigi
goriilmektedir. Bu donem dergileri de yine i¢inde bulunulan siyasi ortamdan
bagimsiz degildir. Genelde bu doénemin dergileri belli fikirlerin sdzctliigiini
iistlenen dergiler olmustur. Bu dénemin dergileri arasinda 1960 yilinda Cemal
Stireya’nin yayinladig1 Papirlis, Fazil Hiisnii Daglarca tarafindan 1960
yilinda yaymlanan Tiirk¢e, Sahinkaya Dil tarafindan 1961 yilinda yayimlanan
Cagdas, Ozdemir Nutku tarafindan 1961 yilinda yayinlanan Degisim, Siikran
Kurdakul’un 1962 yilinda yayinladigi Atag sayilabilmektedir. Bu donemde
yayinlanan dergiler arasinda 1964 yilinda Munis Faik Ozansoy tarafindan
yayinlanan Hisar dergisi biiyiik 6nem tasimaktadir. Hisar dergisi iki yayin
donemini kapsamakla beraber ilk kez 1950 yilinda Ankara’da yayin hayatina
baslamis olmasiyla da bilinmektedir. Ancak ikinci yayin donemi olan 1964-
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1980 yillar1 arasindaki Hisar dergisinin bir takim edebi gruplarla anilmasi
bakimindan dnemi biiyiiktiir. Dergide yazisi yayinlanan edebiyatcilar Hisarcilar
olarak adlandirilmis ve Garipgiler denilen fikir grubunun muhalefetinde hareket
etmistir. Hisarcilara gore sanat milli bir nitelik tagimalidir, herhangi bir ideolojiyi
icermemelidir ve eskinin baglarini korumalidir. S6zii edilen edebiyat grubu olan
Garipgiler ise 1941 yilindan sonra Orhan Veli Kanik, Melih Cevdet Anday ve
Oktay Rifat Horozcuoglu'nun olusturdugu Garip edebiyat akimidir. Bu akima
gore ise sanat giinliik dile hitap etmelidir, toplumsal sorunlar elestirilmelidir,
yazim tekniklerinde yenilik¢i yapilara kapi agilmalidir. 1970’lerde yine siyasal
soylemin agirlikli oldugu dergiler gdze carpmaktadir. ismet Ozel tarafindan
1970 yilinda ¢ikarilan Halkin Dostlari, Ataol Behramoglu tarafindan 1975
yilinda yayimlanan Militan bu donem edebiyat dergilerine 6rnek olmaktadir.
1980’lerin siyasi ¢alkantilarla dolu bir donem olmas: itibariyle daha apolitik
yayinlar gbze ¢arpmaktadir. Ayrica sermaye kokenli kurumlarin basin hayatinda
miilkiyet hakk1 olugturmalariyla beraber dergicilik de farkli bir yayin anlayisina
sahip olmaya baglamistir. Kiiresellesmenin de etkisiyle giiniimiize degin daha
fazla tiiketim odakl1 bir yayin hayat1 goriilmektedir.

Yayin hayatina devam eden edebiyat dergilerini sdyle siralamak miimkiindiir:
Varlik, Yedi iklim Dergisi, Temrin, Tiirk Dili, Kubbealt: Akademi Mecmuasi,
Kalemlik, Itibar, Edebiyat ve Elestiri, Edebiyat Konag1 sayilabilmektedir.

3.3. Dijitallesme Déneminde Edebiyat Dergiciligi

Hemen her sektorde bilgi ve internet teknolojilerinin dneminin her gegen
giin arttig1 giinlimiiz diinyasinda dergicilik alaninda da dijitallesme yolunda
ilerlemeler goriilmektedir. Ilk bilgisayardan bu yana yasanan teknolojik
gelismelere bakildiginda 6zellikle kiiresellesmenin etkisiyle zaman ve
mekandan bagimsiz, kolay ve hizli erisimin miimkiin oldugu internet mecralar1
tek yonli ileti zemininin iizerine insa edilen teknolojik yapilarla karsilikli
etkilesimin yasandigi bir ortama doniismiistir. (Gligdemir, 2017:21) Bugiin
gazete, dergi ve benzer basili, sozli, isitsel, gorsel ve videoya dayal1 tiim kitle
iletisim araclarinin bir internet girisimi bulunmaktadir. Internet cok yénlii
iletisime imkan sagladig1 gibi basili yaymlarin maliyetlerini de diisiiren bir
sistem olmaktadir. Ayrica basili yayimlarda yapilan yanlisi 6telemek ¢ogu
zaman ayni basili yayinin kendisini takip eden bir diger ekinde diizeltme ya
da tekzibi yapilmasi demektir. Bu anlamda dijital platformlarin yapilan her
tirlii yazil, gorsel ya da video gibi hatali verileri anlik olarak telafi edebilme
avantaji bulunmaktadir. Dergiciligi gazetelerden ayiran en belirgin 6zelligi
periyodik bir zamana bagli ¢alisma sistemidir. Bir sayisinda yanliglikla
yazilan bir makale ya da paylasilan resimden dolayi ilgili diizeltme ve tekzibin
yapilmasi ya izleyen haftaya ya da aylik ya da ii¢ aylik ertelemeyle miimkiin
olmaktadir. Bu baglamda dijitallesme her alanda oldugu gibi dergicilikte de
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kolaylik saglamistir. (Kazan, 2017:18-22) Ayrica paylasilan bilgiler bir gazete
haberinden ¢ok daha fazla oldugu icin derinlemesine bilgi almak isteyen
okuyucuda soru isareti birakmamalidir. Dijitallesmenin ¢aligan istihdami ile
ilgili olarak olumsuz yoniinden bahsetmek olasidir. Ciinkii basili bir yayin
organinda bir haber merkezinde sadece 25-30 calisana ihtiya¢ varken bugiin
dijital ile gelinen noktada tiim yayin organinda ¢alisan personel sayisi 25 ya da
30 kisiyi gegcmemektedir. Bu anlamda istihdama ydnelik politikalar i¢inde bilgi
ve internet teknolojilerinin olumsuzlugu agikardir.

Giiniimiizde dijital platformlardan yayin yapan dergi tlirlerinin basinda
edebiyat dergileri gelmektedir. Bu dergilerin bir¢ogu hem basili hem dijital
alanlarda okunabildigi gibi, sadece basili ya da sadece dijital platformlardan
yayin yapan dergiler de vardir. Ayrica e-dergi seklinde tasarlanan bir uygulama
ile PDF formatinda ¢ikti alinabilen ve ¢evrimdist olarak okunabilen dergilerde
bulunmaktadir. Ulkemizin aym zamanda ilk e-dergi uygulamasi olan altZine
dergisi li¢ aylik siirelerle yayin yapan bir edebiyat ve kiiltiir dergisi olmustur.
1998 yilinda yayin hayatina baslayan altZine dergisi aktif olarak 2019 yilina
kadar yaym hayatina devam etmis bir edebiyat dergisidir. (Kazan, 2017:23)
2016 yilinda yayimn hayatina baslayan Dedektif e-dergi ise polisiye edebiyatta
tiirliniin internet mecralarindaki ilk 6rnegi olma 6zelligine sahip bir dergidir.
Okuyucusu ile iki aylik periyotlarla bulusan derginin yayin hayati aktif olarak
devam etmektedir. Yine 2009 yilinda internette, 2011 yilinda ise basili olarak
yaymlanan bir edebiyat dergisi olarak Sabit Fikir Dergisi edebiyat tiiriinde
okunacak dergiler arasinda sayilabilmektedir. Dergi ayni zamanda edebiyat
ile gercevelenmis bir kiiltiir sanat icerigine de sahiptir. Dijitallesen giinlimiiz
yayincilik hayatinda sadece basili olarak yer bulan yayinciliklara da rastlamak
mimkiindiir,. Bu anlamda Sozciikler Dergisi Ornek gosterilebilmektedir.
Derginin yayincilik anlayisi geleneksel yontemlere dayanmakla birlikte sadik
bir okuyucu kitlesine sahip oldugu goriilmektedir. Derginin uzun zaman bir
sosyal medya baglantisi dahi olmamistir. S6zciikler Dergisi son zamanlarda
sadece bir Twitter hesab1 agmustir.

Kiiresellesmenin en biiyiik etkisi popiiler kiiltiir anlaminda yasanan
bir dontlisime isaret etmektedir. Bu baglamda edebiyat dergilerinin de
popiiler kiiltiir 6zelliklerini tagidigimi séylemek miimkiindiir. Benzer igerik
ve tekniklerle ¢izilmis bir yaym politikasina sahip olan bu dergilerin odak
noktasinin satis olmasi, hedef kitlesinin belli ideolojiler etrafinda toplanmis
kisilerden olugmasi, s6z konusu bu dergilerin ortak 6zellikleri olmaktadir. Bu
anlamda “Maksat Yesillik Olsun/Paldir Kiildiir Edebiyat” sloganiyla yayin
hayatina baslayan Ot Dergisi Ornegine bakmak uygun olacaktir. Derginin
gecmisine baktigimizda 1996 yilinda ilk kez yayinlandiginda “hazla ve hizla
okunan” bir dergi amaci tasidig1 goriilmektedir. Derginin yayin politikalarina
bakildiginda kitap okumakta zorlanan kisilere okumay1 sevdirmek yoniinde
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bir amag tasidigi, bu anlamda da gesitli slogan ve ideolojik misyonlarla yol
aldig1 asikardir. Dergi hem basili hem de dijital ortamda yayin yapmaktadir.
Kafa Dergisi ise 2014 yilindan bu yana yayin hayatin1 siirdiiren bir baska
edebiyat dergisidir. Kafa Dergisi slogan olarak; “Bir insan dergisinden canimiz,
cigerimiz diye bahseder mi? Evet, bahsedermis. Su an elinizde tuttugunuz
canimiz cigerimiz, dergimiz “KAFA” cok kisa siire igerisinde, efsane bir ekip
ve ¢ok kiymetli dostlarimiz sayesinde ¢ikti!” seklinde bir ifadede bulunmustur.
Dergi okuyucusunda baglilik ve tutarlilik olusumunu samimiyet ve igsel bir
cergevede ele almaktadir. Bu anlamda bakildiginda derginin eskiye bagli ancak
yeniliklere agik bir politika izledigini sdylemek olasidir. Ozellikle sosyal
medya platformlari araciligiyla okuyucunun adeta nabzini tutan derginin hem
basili hem dijital yayin1 bulunmaktadir. Bir diger dergi ise 2015 yilinda yayin
hayatina baslayan Bavul Dergisidir. Derginin slogani “Hayat bir yolculuktur
yaninizda bulunsun”, “Ayni anda hem hatirayr hem yeniyi hem de yenilgiyi
tagtyoruz. Sokagin hikayelerini anlatmaya geliyoruz” seklinde verilmistir.
Siradan insan dykiileriyle sokak edebiyati tarzinda yol alan derginin hem basili
hem dijital yaymlar1 bulunmaktadir.

Edebiyat dergiciliginde 1933 yilinda ilk kez yayinlanan ve yayimn hayatini
giinlimiize kadar tagiyan Varlik Dergisi 6nemli bir kose tasidir. Varlik Dergisi
cok sayida yazar ve sair yetistirmesi ve zengin kiiltiir ve edebi icerikleriyle bir
dergicilik okulu gorevini de gormektedir. (Ozay, 2018:6) Giiniimiizde basili
yayinlarinin yani sira dijital platformlardan da takip olanagi bulunan derginin
yayinlandigi ilk glinden baslamak kaydiyla zengin bir arsive sahip oldugu
goriilmektedir. Yine 1990°dan beri Islami ¢izgide bir edebiyat dergisi olarak
devam eden Dergah’tan s6z etmek miimkiindiir. Dijital platformda web sitesi
olmasina ragmen derginin basili ortamlarda yayilandigi gériilmektedir. I1k kez
Yap1 Kredi yayinlarinin bir tanitim dergisi olarak ¢ikan Kitap-lik Dergisi ise
yine basili olarak okunan dergiler arasindadir. Derginin dijital platformlarda
bulunan web sitesi yine basili olarak siparisi miimkiin kilan bir 6zellige sahiptir.
Metin Onder tarafindan 2010 yilinda yayin hayatina baslayan Siirden Dergisi
de yine dijitalden siparis iizerine satin alinan basili iiriinlerden biri olmaktadir.
2010 yilinda Omer Asan tarafindan yayin hayatina baslayan bir edebiyat dergisi
olarak Roman Kahramanlar1 Dergisi de dijitalden siparis verilen saygin bir
basili edebiyat dergisidir. Blogtan dergiye gecis yapan Kafka Okur Dergisi de
yine edebiyat dergileri arasinda ilk sirada yer almasi bakimindan dergicilik
adina 6nemli bir yayindir. Derginin bir web sitesi bulunmakla beraber satig
prensibi bayi ve satis noktalarindan alinmasi seklindedir.

Dijitallesmede son teknolojik gelisme ise Metaverse platformlariile glindeme
gelmistir. “Meta” Otesi, “verse” ise evren anlamlarina gelen sozciik itibariyle
Metaverse’ilin evren Otesinde sanal ve gercek olanin birbirine ickin bir iletisime
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isaret ettigini sdylemek miimkiindiir. ilk kez 1992 yilinda Neal Stephenson’un
“Snow Crash” romani ile literatiire gegen kavram, Zuckerberg’in 2021 yilinda
Facebook uygulamasinin ismini “Meta” olarak degistirmesiyle konusulmaya
baslanmistir.

2023 yiliitibariyle bakildiginda Metaverse platformlarinda ¢ok sayida diinya
markasi, bilisim sektorii, popiiler ticari kuruluslarin konumlandigini sdylemek
dogru olacaktir. Bunlarin yani sira yeni bir iletisim bigimi olarak goriilen bu
sanal ortamlar merkeziyetsiz bir erisim iddiasinda da bulunmaktadir. Ayrica
kulaklik, gozlik, dokunma ve koku aparatlari ile dahil olunabilecek bu sanal
ortamlarda kullanicilar1 temsil eden avatarlar1 yer almaktadir. Metaverse’iin
giintimiiz itibariyle kullanim alan1 pilot uygulamalar seklinde olmakla birlikte,
Sanal Gergeklik ve Artirllmis Gergeklik gibi imkanlar1 sunmasi ve hayati
daha kolay kilacagi iddiasinda bulunmasi bakimindan 2030 yilinda kitlelerin
yogunlukla bu ortamlarda etkin olacagi yoniindeki savlari giiglendirmektedir.
(Sonmezer, 2023:117)

Dergicilik olgusuna Metaverse etrafinda bakildiginda bu platformlarda
yaym yapabilmek icin dijital evren bilgisine hakim olmak Onem teskil
etmektedir. Diger yandan yayincilarin bu ortamlari degerlendirmeye basladigini
sOylemek miimkiindiir. Metaverse’de yayin hayatina baslayan ilk dergi Red-
Eye Metazine adinda bir kiiltiir moda dergisi olmustur. Gloria Maria Cappeletti
tarafindan kurulan dergi Milano kdkenlidir ve gergek diinya ile sanal diinya
arasindaki sinirlar1 kaldirmayi hedeflemekte; bunun i¢in de hem meta evren
hem de reel diinyada aktif olacak Red-Eye Metazine ile faaliyetlerine devam
etmektedir. Derginin baslica konulari giizellik, moda ve miizik olmakla beraber
tematik sekillerde makale ve roportajlara da yer verme hedefleri bulunmaktadir.
(Go6neng Yapar ve Aygin, 2023:172-177)?

SONUC

Kiiltiir bir toplumun ortakliklar1 iizerine kurulu degerler biitiniidiir. Bu
degerlerin ilk kaynaklar1 destanlara, deyislere, agitlara; sonralari siirlere,
hikayelere, romanlara ve son tahlilde de en 6nemli kitle iletisim araglarindan
olan dergilere etki etmistir. Bir kiiltiirli tanimak, o kiiltiiriin ait oldugu toplumun
yazili kaynaklarina bakmakla miimkiindiir. Edebiyat kiiltiiriin 5nemli bir bileseni
olmakla birlikte 6zellikle giiniimiiz bilgi ve internet teknolojilerinin geldigi son
nokta, zaman ve mekandan bagimsiz olarak farkli kiiltiirleri tanimaya elverisli
bir hale evrilmistir. Hal boyle olunca dergicilik yayinlarinin 6nemli bir tiirii olan
edebiyat dergileri onem kazanmaktadir. Edebiyat dergileri yasadigi toplumu
ve diinya toplumlarim ele alig bicimi, derin analizleri ile diigiince ve duygu
diinyasini usta kalemlerle pekistiren 6nemli bir alan olmaktadir.

2 Ash Yapar Goneng ve Tugge Aygin (2023). Metaverse Dergicilige Yeni Bir Soluk Getirebilir mi? , Edt: Serdar Kuzey
Yildiz, Metaverse Yeni Gergeklik Paradigmalari, Ankara: Nobel Yaymcilik.
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Tarihgesine bakildiginda kimi zaman belli bir akimin 6nciisii ya da takipgi,
siyasi ve sosyal digsavurumlarin tetikleyicisi, gogunlukla yazin diinyasinin esik
bekgisi olan edebiyat dergileri giiniimiizde geleneksel medya mecralarinda
aranan ve ¢ok satilan olma dzelligine sahip bir yayin araci olarak izlenmektedir.
Dergiciligin giilen yiizii olarak tabir edebilecegimiz bu tematik yayimncilik
anlayisi, dijitallesen yasam alanlarinda da gozle goriiliir bir hareketlilige sahip
olmaktadir. Yayinlarinda geleneksel ¢erceveyi dijital platformlarla destekleyen
edebiyat dergilerinin, internet teknolojilerinin olumsuz bir yanina isaret eden
okuma aligkanliklarinin korelmesini engelleyecek yayinlar ele aldigini soylemek
miimkiindiir. Bu yaniyla edebiyat dergilerinin egitici yoniine vurgu yapmak
olasidir. Clinkii okuma pratiklerine yonlendiren ¢izgisine yazma eylemleri de
eslik etmektedir. Bu anlamda yeni yazar adaylarina da firsat taniyan edebiyat
dergilerinin ¢ok fonksiyonlu bir yapiya doniistiigii goriilmektedir.

Dijitallesen diinyanin dergicilik gelecegi uzman ve akademisyenlerin
caligtiklart en biiyiikk sorunsallardan biridir. Dergicilik ya da genel olarak
yayincilik sektoriiniin dijital sahalarda islerligi, paylastiklari iceriklerin kalitesi
ve yayin hayatina devam etmesi igin olmazsa olmazi olan gelir kaynaklarinin
akisia baglidir. Basili kaynaklarda abonelik ve bayiden satin alma usuliine
eslik eden reklam geliri, 6zellikle dijitalde biiyiik 6nem kazanmaktadir. Ciinkii
dijital platformlardan hizmet veren dergilerin tek geliri reklamlar olmaktadir.
Bir web sitesi araciligiyla satis yapan dergilerin ise sikint1 yasadigi en biiytik
konu dergiyi okuyucuya ulastirirken koprii gorevi goren kargolar olmaktadir.
Kargo masrafi okuyucu i¢in kiilfet olmakta dergiler ise bu iicreti yayinlarindan
karsilama durumuna gidememektedir. Vergi ve diger giderler ile birlikte
maliyeti yliksek olan dergi yayinlarinda 6zellikle dijitalde hizmet verenlerin
caligan istihdaminda da azalma goriilmektedir. Dijital platformlarin geleneksel
platformlara kiyasla en olumsuz tarafi da yazi isleri mutfaginda bulunan
insan kaynagimi azaltmak durumunda olmasidir. Bu yoniiyle bakildiginda
dergi yaymlarinda daha kalifiye ve daha nitelikli yaymecilara yer verildigi
goriilmektedir.

Yeni sanal ortamlar olarak Metaverse’de de dergicilik faaliyetleri baglamistir.
22 Eylil 2022 tarihinde ilk Metaverse dergisi olan Red-Eye Metazine
yaymlanmistir. Moda, kiltiir ve sanat agirlikli olan dergi kullanicisina ii¢
boyutlu bir deneyim vaat etmektedir.

Metaverse dergicilige kiirator, uzman bilisimci, teknik insan kaynagi ve
yer ile igerik saglayicilar kombininde bir sistem olarak farkli deneyim ve
kategorize yenilikler getirmeye baslamigtir. Bu minvalde olusturulan dergi
platformlarmin kullanicida yaratilmak istenen talep duygusunu destekler
nitelikte olmasi 6nemlidir. Konuya edebiyat dergileri 6zelinde bakildiginda
yeni sanal ortamlarda kiiltiir ve sanat adina yapilan yayinlara ilaveten tematik
icerikler olusturmak da miimkiindiir. Metaverse’de edebiyat dergiciligi icerik
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ve anlamin 6tesinde olusturulacak yeni deneyimler ile aslinda kiiltiir sembolii
olarak konumlanan edebiyat dergiciligine yeni bir ¢ergeve ¢izmesi muteber
bir olgudur. Metaverse’de edebiyat, kiiltiir ve sanat alaninda soylesi, forum
ve sempozyum gibi faaliyetler ile kullanici mekandan ve zamandan bagimsiz
bir sekilde katilim gergeklestirebilecek; yine avatar temsilinde sair, yazar
ve sanatgilarla bir araya gelebilecektir. Sanal ortamlarin en son teknolojisi
olan Metaverse’lin kiiltiir ve sanat bakimimdan degerlendirilmesi reel hayat
pratiklerinde de etkisini gdstermesi bakimindan biiyiik bir gelismedir. izler/
okur/kullanici kitlenin sanal ortamlarda dergicilik anlaminda hareket etmesi,
gercek hayatinda da kiiltiir adina iz kaydi birakmasi bakimindan énemli bir
siire¢ olarak goriilmektedir.

Bir kiiltiir sembolii olarak edebiyat dergilerinin kiiresellesmenin hizli bir
sekilde yasandig1 giiniimiiz diinyasindaki kolay, gelisiglizel ve basit seklinde
ifade edebilecegimiz tutum ve davranislara karsi savunma mekanizmasi gorevi
gordiiglinii soylemek miimkiindiir. Edebiyat glizel s6z sdyleme sanatidir. Dergi
ise bir konuyu derinlemesine analiz etmek i¢in 6nemli bir kitle iletisim aracidir.
Bu baglamda edebiyat dergilerinin gelecek kusaklara hem iginde yasadigi
toplum adma hem de insanlik adina katacagi degerler oldugunu sdylemek
uygun ve yerinde olacaktir.
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HAFIZA MEKANLARININ iSLEVLERI: BiR OLCEK GELiISTIRME CALISMASI
Rabia ZAMUR TUNCER!

0z

Bu aragtirmanin amaci her gegen giin daha fazla goriiniir hale gelen hafiza
mekanlarin, toplumsal hafizada kapladigi yer ve islevselligin ne diizeyde
oldugunu saptamak; hafiza mekanlarinin bireysel ve toplumsal hatirlama ve
unutma stlirecinin yoniinii degistirecek bir rol iistlenip iistlenmedigini ortaya
koymak i¢inkullanilabilecek gecerli ve giivenilir bir 6l¢me araci gelistirmektedir.
Ciinkii toplumsal bellegin ve bu bellegin en 6nemli unsurlart arasinda yer alan
hafiza mekanlarinin etki ve islevselliginin, bugiin bir kez daha gilincellenmesi,
degisen toplumsal kiiltiir, degerler, anlayis ve algilama bi¢imlerinin bu
cergeveden goriilebilmesi ve toplumsal bellekteki hafiza mekanlara iliskin
islevselligin saptanmasi, bugiiniin toplumsal olanin1 anlamak agisindan
0zel bir 6nem arz etmektedir. Bu arastirma bir 6l¢ek gelistirme ¢alismasidir.
Olgek gelistirme arastirmasmin ve gelistirilmis Olcekle detayli bilgi elde
etmeyi amaglayan asil ¢alismanin evrenini 15 Temmuz 2016 yili Cuma gecesi
yasanan ve biiylik bir toplumsal tepki ve direnisle karsilanan “darbe girisimi”ni
Istanbul’da sokaga cikarak ya da sokaga cikmadan medya iizerinden takip ederek
deneyimleyen bireyler olusturmaktadir. Olgek gelistirme siirecinde ilk olarak
literatiir taranmig, ardindan 6lgme aracina rehberlik edici verileri elde etmek
ve katilimcilardaki hafiza mekanlarina yonelik algiy1 belirlemek amaciyla yart
yapilandirilmis gériismeler yapilmis ve son olarak madde havuzu olusturularak
uzman gorlisii alinmistir. Aragtirma verileri, aragtirmaci tarafindan gelistirilen
“Hafiza Mekanlarinin Islevleri Olgegi” ile toplanmustir. Toplanan veriler SPSS
23 programi ile analiz edilmistir. A¢cimlayici (agiklayici/kesfedici) Faktor
Analizi ile gelistirilen Olcegin gegerliligi test edilmistir. Bunu sonucunda
olgek, 10 maddeli, tek faktorlii, 5°1i likert tipinde bir yapiya sahiptir. Olgegin
giivenirligini arastirmak i¢in ise dlgegin i¢ tutarlilik katsayisi hesaplanmistir.

1 Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik Boliimii, Istanbul, rabia.zamur@istanbul.edu.tr,
ORCID: 0000-0001-9922-0334
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Elde edilen 6l¢egin, literatiirde hafiza mekanlarina hatirlama ve unutma siireci
baglaminda atfedilen 6nem ve iglevselligi, yliksek oranda Glgtiigli saptanmustir.

Anahtar Kelimeler: Hafiza, hafiza mekanlari, 6lgek gelistirme

GiRiS

Genel itibariyle hafiza, imgeleri zihne sokma becerisi egretilemesi iizerinden
ele alinir (Barash, 2007, s. 12-13). Hafiza, bir depolama ya da yeniden ¢agirma
aygiti olmanin 6tesinde, simdiki zamandaki bir arayisla yapilanan kiiltiirel kurgu
olarak kavramsallastirilabilir. Hafiza kavramini sosyolojik olarak sorgulayan
Jedlowski (2001: 30) daha ziyade, farkli fonksiyonlarin birbiriyle iliskiler
cogullugu olarak betimler hafizayi. Traverso (2009, s. 10), “yasanmis deneyden
kaynagini alan hafizanin son derece 6znel oldugunu”, Berger ise, “hafizanin,
bir tiir kurtarilma edimini akla getirdigi”ni belirtir. Halbwachs (2017, s. 46)
hafizay ikiye ayirarak; hatiralari, kisiligi ve 6zel hayati igeren hafizay1 bireysel
(otobiyografik) hafiza, kisisel olmayan hatiralarin, grubu ilgilendirdigi dl¢tide
hatirlanmasini ve siirdiiriilmesini miimkiin kilan hafizay1 toplumsal (tarihsel)
hafiza olarak tanimlar. Bu baglamda, Halbwachs’in temel kabulii, bireysel ve
toplumsal hafiza arasinda, bir tarafin egemenligine dayanan bir iliski oldugu
ve bu iliskinin “hatiralar1 onaylamak, onlar1 belirlemek ve hatta bosluklarinin
bazilarini doldurmak i¢in bireysel hafizaya niifuz ettigi seklindedir. Assmann
(2015, s. 58-60), bu niifuzdan hareketle toplumsal hafizay1 agiklarken mimetik
bellek ya da nesneler bellegi iizerinde degil, iletisimsel ve kiiltiirel hafiza
tizerinde durmaktadir. Susam’a goére (2015, s. 180) “hafizanin, o6zellikle
toplumsal hafizanin insas1 kiiltiirel ve iletisimsel hafizadan ayr1 ve bagimsiz
bir sey olarak diisiiniilemez. Dolayisiyla az ya da ¢ok; kimi zaman uyumaya
¢ekilmis kimi zaman uyanis ritiielleriyle yeni anlamlar ve bigimler kazanarak
geri gelmis yasanti parcalarinin” hatirlanmasi bugiin ve yarin agisindan son
derece 6nemlidir.

Michael Schudson’a gore (2007, s. 197), hafizanin 6nemini dort agidan
degerlendirmek dogru olacaktir. Bunlardan biri, hafizanin toplumsalligidir.
Ona gore insanlar, kolektif, alenen, etkilesimli olarak hatirlar. Ikincisi hafizanin
seciciligidir. Ugiincii olarak, bu se¢im asamasini etkileyen, kasti ve bilingsiz
pek ¢ok siirecin varligidir. Dérdiincii yaklasim ise, kolektif hafizanin, en azindan
liberal ¢ogulcu toplumlarda daima tartismaya acik olmasidir. Dolayisiyla
hafizanin énemi hem birey ve kimligin tanimlayicis1i hem de grup kimligimiz
ve digerleriyle olan iliskilerimiz baglaminda farkli kosullara bagli olarak
artmaktadir. Ozetle hafizamiz, sosyal, kiiltiirel, cografi ve politik bir baglam
icinde iiretimseldir.

Bu diretim, toplumlarin veya diger insan gruplarinin bireyler gibi bir

hafizalarinin oldugu, baska bir deyisle, olaylar belirli bigimlerde kodladiklar1
ve bunlart belirli hedeflere hizmet edecek sekilde diizenledikleri anlamina
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gelmektedir (Boyer, 2015, s. 17). Bu acidan bakildiginda bireyi sekillendiren
toplumlar, bir kolektivitenin iiretmis oldugu deger, tutum, inang ve davranig
ortintiistidiir. Kolektiviteyi bir arada tutan ve siyasal kiiltiiri olusturan unsur
ise, toplumun ortak olarak {iretmis oldugu toplumsal hafizasidir. Bu toplumsal
hafiza yaratma siireci, biitiin toplumlarda her giin devam etmekte (Blight,
2015, s. 303) ve birlikte hatirlamay1 saglamaktadir. Diger bir deyisle, tarihteki
olgular ¢ogullugu karsisinda bireylere nelerin hatirlanmaya deger olup nelerin
unutulmaya terk edilmesi gerektiginin telkin edilmesi, yeni bir yargilama
isteginde bulunmayanlar i¢in, “toplumsal hafiza” tarafindan coktan verilmis
bir yargidir. Boylece Dosse’nin de ifade ettigi gibi tarih “[...] ‘simdi’den
koparilmis basit bir miize tarihi olarak degil, ortak uyumun saglanmasi amaciyla
kullanilacak bir kaynak’a, hafiza ise bu kaynagi kullanabilmeyi saglayan “[...]
sOylemin kesisme noktasina doniisiir (aktaran Tungel, 2017, s. 22).

Bu kesisim siirecinin en onemli unsurlarindan biri de mekandir. Zamur
Tuncer’in (2023, s. 119) ifade ettigi gibi bireysel, sosyal, siyasal, hukuksal,
cografi, ekonomik ve elbette kiiltiirel boyutlariyla mekan, siradan bir kullanim
alan1 olmanin ¢ok Otesinde anlamlara, simgelere, imzaya, etkiye ve isleve
sahiptir. Bu nedenledir ki sadece bu kavramsal nitelikleriyle bile literatiirde
oldukca yogun tartisilmistir. Bireysel hafizay1 olusturmasina yonelik etki ve
islevi ile oldugu kadar bireyin de mekéana iligskin bir hafiza olusturduguna
yonelik kuramsal yaklagimlar halen tartisimaya devam etmektedir. Bu
caligmanin temel zeminini olusturan kavramlardan birini “hafiza” oldugu kadar
bir digerini de “mekan” olusturmaktadir.

Fiziksel baglam olarak mekan, mutlak ve goreli niteliklerine, insan yagaminin
cevresel “tastyicisi” olarak oOzelliklerine, nesnellestirilebilir geometrisine
ve fenomenolojik 6zlerine dair son derece Onemli tartigsmalar1 baglatmistir.
Lefebvre, Foucault, Berger, Harvey gibi diistiniirlerin birlestikleri temel nokta
bizden bir seyler gizlenin artik zamandan ¢ok mekan oldugudur. Soja’nin s6z
konusu gizeme dair sozleri dikkat ¢ekicidir: “...En agiklayici taktiksel ve teorik
diinyay1 sunan edim de ‘tarihin yapimi’ndan ziyade ‘cografyanin yapimi’
olabilir.” Bu yiizden cagdas kapitalizmin ayirt edici boyutu, zaman degil
mekandir (Urry, 2015, s. 141). Benzer sekilde Foucault da (2014, s. 291-292)
icinde bulundugumuz dénemin zamandan daha ¢ok mekansal iligkilerin 6nem
kazandig1 bir donem oldugunu ifade etmektedir.

Mekan, iliskilerden yalitik, bagimsiz ve nétr degildir (Oztiirk, 2012, s.
19). Mekan bir yayilmanin tiriiniidiir (Deleuze, 2008, s. 190). Yansiz bir
ortam degildir; aksine siirece kendinden de katkida bulunan katilimeci bir
faildir (Schick, 2000, s. 48). Dolayisiyla mekan1 anlamak ve yorumlamak
Castells’in ifadesiyle “mekanin mevcudiyetini ve doniigiimiinii belirleyen
yapisal ve konjonktiirel yasalar’dan ge¢mektedir. Tas¢ioglu’na gore (2018,
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s. 34), teknik olarak mekan her ne kadar somut sinirlarla tanimlanabiliyor
olsa da tam anlamiyla insani ¢evreleyen duvarlarin 6tesinde bir kavramdir.
Mekan, insan1 bi¢imlendiren ve onun tarafindan bi¢imlendirilen toplumsal ve
siyasal bir tiriindiir. Mavratsas’a gore (2018, s.155), bu bicimlendirme, mekan
duygusunun, birgok 6rnekte ortak tarih duygusundan daha kuvvetli ve derinden
hissedildigini vurgulamaktadir: “Tepeler, nehirler ve ormanlar sadece tanidik
olmaktan ¢ikar, mabetlerin yerleri, savas meydanlar1 ve dogum yerleri olarak
ideolojik bir anlam kazanir” ve toplumsal hafiza bu anlam {izerinden yeniden
insa edilir. Lefebvre’nin mekan iizerine temel ¢calismasinin bagliginin Mekanin
Uretimi olmasinin nedeni de budur (Elden, 2019, s. 18).

Bu baglamda, mekén, toplumsal hafizanin insasinda ge¢mise “gdrsel
somutluk” kazandiran unsurlardan biridir (Bilgin, 2013, s. 104). Strutz (2012,
s. 127), “Mekan hafizay1 cisimlestirir, mekana anlami biz yiikleriz. Mekan
giindelik hayatin siradan hatiralartyla doludur; hafizamiz ise mekanda ve
mekan aracilifiyla yasadigimiz hatiralarla” diyerek mekanin hafizayi kendinde
barindirdigini ve canlandirdigini vurgulamaktadir. Bu baglamda, Bachelard’in
(1996) diisiincelerinden hareketle “Mekansiz bir diis veya ani, dolayisiyla
hatirlama miimkiin miidiir?” seklinde bir soru sorulabilir. Bachelard bu soruya
hayir cevabini verecektir.

Ciinkii“...hafiza, yerveuzam fikriyle¢ivilivegercevelidir. Hafiza, 6ncesizligi
ve sonrasizligiyla; tarihin yerini alan politik ve sosyal bir mekanlastirma
posasina doniismektedir” (Yiicel, 2009, s. 102-114), c¢ilinkii hafiza, uzamda ve
zamanda birlik ilkesiyle isler (Suarez-Arauz, 2007, s. 254). Mekan hafizanin
aktiflestirilmesinde ve aktariminda en az sozler, ritiieller, mitler, efsaneler, inang
sistemleri ve davranis Oriintiileri kadar dnemli ve belirleyici bir hal almistir.
Bu anlamda, mekéanlarm s6z konusu toplumsal hafizay1r simgesel olarak
insa eden, koruyan ve yeniden iireten temel unsurlardan oldugu sdylenebilir
(Zamur Tuncer, 2023, s. 25). Mekan algisi ile hafizanin eslesmesi, hafizanin
mekan algis1 olusturmaya yardime1 olmasinin yani sira, mekan algisinin da
an1 olusturmaya yardimci oluyor olabilecegini gosterir (Groh, 2016, s. 190).
Draaisma’ya gore (2015, s. 51), bir seyi hatirlamak isteyen bir kisi bu mekana
tekrar girerek muhafaza altinda tutulan seyleri tekrar elde etmeye ¢alisir.

Gegmis hatirlanarak yeniden kurulur ve kullanilabilir. Gegmigin ancak
kendisiyle iliski i¢inde olundugunda varolabilecegi tezi (Assmann, 2014, s.
40) tarihin hafizasini olusturan hafiza mekanlarmin da var olusunun 6nemli
bir nedeni olarak goriilmektedir. Glilpiar’a gore (2012, s. 82-83), toplulugun
kendi hafizasini iiretemedigi, gegmis ile simdi arasinda “dogal” hatirlama ile
asilamayacak bir mesafenin agilmasi yani zamanla anilarin unutulma siirecine
girmesi durumunda, hafiza yapay bir bicimde yeniden kurulur. Hafizanin
kendiliginden olusmadig1 ve gecmisin siireklilige sahip bilgisinin yitirildigi
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bir diinyada, hafizanin yeniden orgiitlenmesi “hafiza mekanlar1” araciligiyla
gerceklesir.

Zira toplumsal hafizanin kurulmasina ve aktarimina iliskin girisimler
varligimi bir mekanda devam ettirir ve haliyle her topluluk, kimliklerinin
payandasi olarak bu tiir mekanlar yaratmak zorundadir. Fransiz tarih¢i Pierre
Nora Hafiza Mekéanlar1 adli yapitinda (2006, s. 9), ge¢misi hatirlamanin bir
yolu olarak yaratilan bu mekanlara “hafiza mekanlar1” der ve toplumsal
hafiza kaybolup giderken “hafiza mekanlarinin” bizzat varliklart ve gergeklik
etkileriyle hafizay1 canli tutma islevine vurgu yapar.

Hafiza mekanlarin hatirlamay1 tetikleyici 6zelligi Ricoeur’un deyisiyle
(2012, s. 59-63) “hem hatirlamaya yonelik isaretler, hem gitgide zayiflayan
hafizanin koltuk degnekleri, hem de unutusa karsi verilen savasta yardimci
kuvvet, hatta 6lii hafizanin yerine ge¢cmis yedek hafizalar” olmalarindan
kaynaklanmaktadir. Mekanlar tipki yazitlar, anitlar gibi potansiyel belgelerdir.
Nora (2006, s. 27), “hafizanin gorevi herkesi kendi tarihgisi yapmaktir” der
ve bu diisiincenin toplumsal hafizanin olusumu agisindan 6nemi ise sudur:
“Ben” kimligine, hafiza mekanizmalarma ve ge¢misle iligkiye aidiyet,
bireyi baglamaktadir. Bu bag, birey igin “Oyle olmayi hatirlamak™ anlamina
gelmektedir. Nora’nin “hafizanin hafizasi” olarak ifade ettigi bu durum, tam
da bu hedeflere yonelmekte ve herkese animsama zorunlulugu getirmektedir.
Nora’ya gore (2006, s. 36) tarih nasil olaylara bagliysa hafiza da mekanlara
baghdir.

Bu mekénlar bir yoniiyle, mekanla organik iliski kurmus topluluk
kimliklerinin, dnce yakin g¢evrelerine, fikirdaglarina ve duygudaslarina, daha
sonra diger toplumsal grup ve odaklara, oradan tiim bir iilke toplumuna
ve nihayet Oznel baglamiyla kendilerinin devami olacaklara duygu ve
diisiincelerinin transferini saglayan mekanlardir. Bu anlamda hafiza mekanlarini
esasen bir tiir “biz” kimliginin ve gruba aidiyeti saglayan mekanlar olarak
da nitelendirmek miimkiindiir (Zamur Tuncer, 2023, s. 205). Nora’ya gore
(2006, s. 171), “bir hafiza mekaninin esas varlik sebebi, zamani1 durdurmak,
unutma isini engellemek, nesnelerin durumunu tespit etmek, somut olmayani
somutlagtirmaktir.” Tam da bu sebeple, zaman1 durduran, unutmay1 engelleyen
hafiza mekanlar1... anilar1 canlandirarak ‘diin’i ‘bugiin’le yani ‘simdi’yle
birlestirmektir” (Sarlo, 2012, s. 9).

Bu yilizden hafiza mekanlari, fiziksel mekanin ¢ok otesinde, fiziksel
mekandan ¢ok sembolik ve simgesel pratiklere gonderme yapar niteliktedir.
Nora’ya gore (2006, s. 25), anit, miize gibi mekanlar fiziksel somut gostergeler
olsa da anma tdrenleri, cenaze merasimleri, ayinlerde okunan metinler de birer
hafiza mekanlaridir. Benzer sekilde, “arsiv deposu, okul kitaplari, vasiyetname,
eski muharipler dernegi gibi islevsel yerler;” zamansal bir birligin somut kesiti
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olarak saygi durusu veya hatiranin aktarimini niteleyen kusak kavrami, ancak
sembolik bir anlam kazandig1 6l¢lide ya da bir ritiiele konu olduklarinda da
hafiza mekani haline gelir.” Ciinkii Nora (2006, s. 171-175) hafizayi, “an1 degil,
ama ge¢misin simdi i¢gindeki genel tasarrufu ve idaresi” olarak tanimlayarak bu
mekan ve ritiielleri gegmisin demirlendigi somut ve soyut gostergeler olarak
sunar ve kavrami sdyle tanimlar:
Ik anda hafiza yeri iki tiir gerceklik diizeninin i¢ iceligini varsayar: Mekana,
zamana, dile, gelenege kaydolmus, kimi kez maddi, kimi kez daha az maddi,
ele gelir, kavranabilir bir gerceklik; digeriyse sirf simgesel, tarih baridiran bir
gergeklik. Kavram, hem fiziksel nesneleri hem de sembolik nesneleri, ortak “bir
seyleri” oldugu temeli lizerinde kavramay1 amagclar. (...) Tarihgi igin onemli
olan, mekanin tespit edilmesi degil, mekana ait olan hafizanin agiklanmasidir.
Bir anit1 bir hafiza mekan1 olarak diisiinmek hicbir sekilde tarihini yazmakla
yetinmek demek degildir. Bu durumda hafiza mekAnimin tanimi sudur: Insanlarin
iradesiyle ya da zamanin isleyisiyle herhangi bir toplulugun ortak hafiza malina
ait simgesel 6ge haline getirdigi maddi ya da fikri diizendeki her anlamli birim.
Bu her anlamli birimi algilama ve buna bagl olarak ele alma bigimi nasil
olursa olsun, genel olarak kabul goren ve bu mekanlarin olusmasina kaynaklik
eden sey, kendiliginden hafizanin olmadigi diisiincesidir. Yani, hafiza mekanlari
bireysel hafizadaki zayiflamaya isaret etmektedir. Zira bireysel hafizanin
zayiflamis olsa da varligini ileri slirme, her seyi toplumsal hafiza iizerinden
tanimlama egilimi hafiza mekanlarinin 6neminin, kapsaminin, islevselliginin de,
daha derin okumalarla incelenmesi zorunlulugunu beraberinde getirmektedir.

Toplumsal hafizadaki hafiza mekéanlarina iliskin iglevselliginin saptanmasi
acisindan 6zel bir 6nem tasidigi diisiiniilen bu c¢alismanin ilk basamagini,
bireysel ve toplumsal hafiza pratiginin hafiza mekanlari ile iligkisinin
anlasilmasi olusturmustur. Toplumsal hafizanin tasiyict payandasi olarak
hafiza mekanlar iizerine yapilan calismalarin az ve konuya iliskin 6lgme
araglariin gelistirilmemis olmasi nedeniyle, arastirma kapsaminda 6lgme araci
gelistirilmistir. Hafiza mekanlarinin bireysel ve toplumsal hatirlama ve unutma
stirecinin yoniinii degistirecek bir rol iistlenip listlenmedigini saptamaya yonelik
alandaki eksikligi gidermek amaciyla gelistirilen, giivenilirlik ve gegerlilik
sinamasindan da gecirilen Hafiza Mekanlarinin islevleri Olcegi, bundan sonra
da ilgili konuda calisma yapacak arastirmacilara yol gdsterecek niteliktedir.

YONTEM

Bu calisma kapsaminda, bireysel hafizadaki hafiza mekanlara iliskin
islevselligi saptanmaya y&nelik bir dlgek gelistirilmesi amaglanmustir. Iligkisel
bir saha arastirmasi kapsaminda, verilerin elde edilmesinde nicel ve nitel
arastirma yontemlerinin birlikte kullanildigi bu ¢alismada, literatiir taramasi,
yart yapilandirilmig goriisme ve gelistirilmis 6lgme araci ile veri toplama
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siireci, lic asamali sekilde yapilmistir. Bu boliimde, katilimc1 ozellikleri,
6lgek maddelerinin hazirlanma siireci ve 0Olgegin gegerlilik ve gilivenilirlik
caligmalar1 hakkinda bilgiler yer almaktadir. Arastirmaya baslamadan Once
Istanbul Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalar1 Etik Kurulu
Bagkanligi’ndan (Karar no: 2021/19) izin alinmustir.

Calisma Grubu

Bu c¢alismada, toplumsal bellek ve bu bellegin en Onemli tasiyici
payandasini olusturan hafiza mekanlarina odaklanilarak bir dlcek gelistirme
hedefi dogrultusunda, caligmanin saha arastirmasinda Tirkiye’nin yakin
tarihine odaklanilmis, toplumsal bellek ve hafiza mekanin tam karsiligi olarak,
15 Temmuz 2016 gecesi yasanan ve dini bir cemaate bagli Silahli Kuvvetler
mensubu bir grup tarafindan yapilan darbe girigimi, incelenmeye deger 6rnek
olay olarak kabul edilmistir.

Gecmisin toplumun belleginde yeniden yasatilmasi ve canli tutulmasi
yukarida da ifade edildigi tizere Nora’nin (2006) “hafiza mekanlari”nin temelini
olusturmaktadir. S6z konusu temelin nasil iiretildigini 15 Temmuz 2016 darbe
girisimi 6zelinde agikliga kavusturmak, Nora’nin hafiza mekanlarini anlamak
icin zorunlu goriinmektedir. 15 Temmuz 6zelinde hafiza mekanlari’nin temel
amaci darbe girisimini “yasayanlar” ve “izleyenler” nezdinde canli tutmak,
medyanin bu mekanlara dair servis ettigi goriintiilerle anlamsal/baglamsal
bir bag kurulmasini saglamak ve 15 Temmuz’a dair hatirlama siirecini canlt
tutmaktir (Zamur Tuncer, 2023, s. 229). Gegmisi yeniden hatirlatmak iizere
insa edilen ve/veya yeniden isimlendirilen hafiza mekanlarinin, 15 Temmuz’a
dair hatirlama ve unutma pratiklerini sekillendirmede ne derece etkili oldugu,
hangi diizeyde karsilik buldugu, hangi tiir anlamlar ve toplumsal 6zellikler
icerdigi, darbe girisimini sokakta ya da ekran basinda deneyimleyen, bir
baska deyisle, “yasayanlar” ve “izleyenler” nezdinde incelenmesi, ¢alismanin
sahadan toplanacak verilerinin ve gelistirilecek 6lgegin odagini olusturmustur
(Zamur Tuncer, 2023, s. 28).

Bu baglamda 15 Temmuz 2016 tarihinde gerceklestirilen darbe girisimine
dairtoplumsal bellegin ve bu bellegin en 6nemli unsurlari arasinda yer alan hafiza
mekanlarmin etki ve iglevselligine “yasayanlar’/“izleyenler” perspektifinden
bakmak, 15 Temmuz darbe girisimini dogrudan deneyimleyenler ile medya
tizerinden deneyimleyenlerin hafiza mekanlart ve bu mekanlara atfettikleri
anlam ve 6neme dair kayda deger diizeydeki farkliliklar1 ortaya koymayi
saglamaktadir.

Hafiza mekanlarinin islevlerini ortaya koyabilmek amaciyla hazirlanan bu
aragtirmanin evrenini, 15 Temmuz 2016 y1l1 Cuma gecesi yasanan ve biiyiik bir
toplumsal tepki ve direnisle karsilanan “darbe girisimi”ni Istanbul’da sokaga
cikarak ya da sokaga ¢ikmadan medya iizerinden takip ederek deneyimleyen
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bireyler olusturmaktadir. 15 Temmuz 2016 darbe girisimini en derinden
hisseden kentlerden biri olan Istanbul, halkin sokaklara yogun olarak ¢iktig
illerden biri olmasi ve iilkenin en biiyiik kenti olmasi nedeniyle ¢aligmanin
evreni olarak belirlenmistir.

Bu baglamda arastirmada, Istanbul’da evreni temsil eden orneklem
iizerinde bir saha arastirmasi yiiriitiilmiistiir. Istanbul’daki evrenin 15 Milyon
kisi olmas1 ve %S5 hata payi ile ¢alisiimak istenmesi 6n kosulundan hareketle,
darbe girisimini sokaga ¢ikarak deneyimleyen 384 kisi ve sokaga ¢ikmadan
medya iizerinden takip ederek deneyimleyen 384 kisi olmak iizere toplam
768 katilimci ile goriigiilmesini gerektirmistir. Bu istatistiki saptamadan
hareketle 6rneklem, evreni temsil edecek o6zelliklere sahip 800 katilimcidan
olusturulmustur. Boylelikle 800 katilimcidan olusan arastirmanin 6rneklemi,
%95 giiven araliginda + %5 hata payi ile Istanbul evrenini temsil edebilecek
diizeye ulagmustir.

Arastirma modeli olusturulurken ¢ift 6rnekleme? yontemi temel alinmistir.
Cift ornekleme yonteminin yapisi geregi lizerinde inceleme yapilacak kitle
iki ayr1 6rnekleme yontemi ile belirlenir. Bu yontemler bu c¢alismada birinci
arastirmada 6lgegin olusturulmasi, ikinci aragtirmada ise 6l¢egin olusturulduktan
sonra uygulanmasi asamalarindan olusmustur. Orneklere erisim asamasinda ise
tabakali 6rnekleme teknigi tercih edilmistir.

Olgek gelistirme arastirmasi ve gelistirilmis dlgekle detayli bilgi elde etmeyi
amaclayan saha uygulama c¢aligmasindan elde edilen sonuglarin genellenebilir
olmasi i¢in amaca en uygun ornekleme ¢esidi olan tabakali 6rnekleme yontemi
secilmistir. “Elde edilen bilgi, ana kitle itibari ile tiirdes degilse, bilgi ana kitleyi
olusturan degisik 6zellikteki gruplara gore farklilik gosteriyorsa, tabakalara gore
ornekleme yontemi kullanilir. Ana kitle tabakalara ayrilirken dikkat edilmesi
gereken husus, elde edilecek bilgi ya da ele alinan sorun hangi kriterlere gore
farklilik gosteriyorsa, tabakalarin da bu kriterlere gore olusturulmasidir”
(Islamoglu ve Almagik, 2019, s. 202).

Orneklem segiminde iki asamali bir yéntem uygulanmustir. Ik asamada
tabakali drneleme yontemi uygulanarak, 15 Temmuz 2016 darbe girisimini,
sokaga cikanlar ve sokaga cikmayip medya lizerinden takip edenler olmak
tizere, her bir grup 400 kisi ile sinirlandirilarak toplam 800 katilimer segilmistir.
Ikinci asamada ise segilen katilimcilara yas, cinsiyet ve siyasi egilim kotasi
uygulanmustir.

Yas kotast uygulanmasinin nedeni, katilimcilarin kusaklar arasi farkl
bakis agis1 ve yaklasimlari olup olmadigini belirlemektir. Yas araliklarina gore
kota dagiliminda 2019 Istanbul ili yas araliklar1 yogunluklari temel alinarak
2 Cift 6rnekleme yonteminde, baslangigta olusturulan ilk 6rneklem, sadece yardimer bilgi ya da diger bir ifade ile

yardimer degiskenlere ait bilgi saglamak araciyla olusturulur. Daha sonra bu ilk 6rnekleme ek olarak, i¢inde ilgilenilen

degiskenin de gozlenecegi ikinci 6rneklem olusturulur. Bu 6rneklem, genellikle birincinin alt 6rneklemi olarak elde
edilecek ve tamamlanacaktir (Ziilfikar, 1997, s. 141).
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hesaplama yapilmistir (Nufusu.com, 2021). Cinsiyet dagilim kotas1; 300 kadin
(%37,5), 500 erkek (%62,5) katilimcidan olugmustur. Yasanan girisimin kendi
icinde ¢atigma ve siddet icermis ve buna bagli olarak da korku ve endige boyutlari
tagimis olmasinin yani sira gece saatlerinde gerceklesmis olmasi, sokaga ¢cikma
tercihinin daha yogunluklu olarak erkekler tarafindan gergeklestirildigini
diisiindiirmiis ve bu bir 6n kabul olarak alinmistir. Darbe girisimi gecesini
medya araglarindan takip edenlerde cinsiyet kotasi uygulanmamis, sokaga
¢ikan katilimcilarin ise %350’sinin kadin, %50’sinin erkek olmak fiizere esit
olmasina ozellikle dikkat edilmistir. Boylelikle 15 Temmuz’u sokaga ¢ikarak
deneyimleyen kadin ve erkek her iki grubun 15 Temmuz’a iligkin biitiinlesen
ve ayrisan davranig, tutum ve diisiince tarzlarindaki farkliliklarin saptanmasi
amagclanmistir.
Tablo 2. Yas Kota Dagilimi

Yas Araliklari Orneklem (n) Yiizde (%)
15-24 152 19,0
25-34 178 22,3
35-44 178 22,3
45-54 133 16,6
55-64 88 11,0
65+ 71 8,9
Toplam 800 100,0

Ayrica katilimeilarin siyasi tercihlerinin, 15 Temmuz’u hatirlamalarinda
onlara nasil etkiler yarattigini ortaya koymak icin tiim siyasi kanatlar
kapsayacak sekilde siyasi goriis kotasi uygulanmigtir. Siyasi kota dagilimi
2018 Genel Secimlerinde Istanbul Milletvekili Se¢im Sonuglari temel aliarak
hesaplanmstir.

Tablo 3. Siyasi Kota Dagilim1

Partiler Istanbul 2018 n
Milletvekilligi Sonuglart %

AK Parti 42,7 342
CHP 26,4 211
HDP 12,7 102
MHP 8,3 66
Y1 Parti 8,0 64
Diger 1,9 15
Toplam 100,0 800

Kaynak: (T.C. Yiiksek Se¢im Kurulu, 2021)

Boylelikle toplam orneklem iginde her parti evrendeki orani Slgiisiinde
temsil edilmistir. Belirlenen alt tabakalardan orneklemler ise basit tesadiifi
ornekleme ile secilmistir.
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Veri Toplama Aracinin Gelistirilmesi

Bir 06l¢egin gelistirilmesi, maddeleri rastgele segmekten daha ¢ok caba
gerektiren bir ¢aligmadir (De Vellis, 2022, s. 15). Bu ¢aligmada alanyazinda
kabul goren Olgek gelistirme kriterleri (Worthington ve Whittaker, 2006;
Yurdabakan ve Ciim, 2017; Carpenter, 2018; Erkus, 2019; Cohen ve Swerdlik
2020; Acar Giivendir ve Ozer Ozkan, 2022). Hafiza mekéanlarinin islevleri
Olceginin gelistirilme siireci literatiir taramasinin ardindan agik uglu sorularla
yapilan yar1 yapilandirilmis goriismeler, Olgek gelistirme arastirmasinin
yapilmasi ve gelistirilmis Olcekle detayli bilgi elde etmeyi amacglayan asil
caligsma olmak iizere ii¢ aragtirma asamasindan olusmaktadir.

Birinci asamada, hafiza mekanlar1 ve hafiza kavrami, bu mekanlarin
kuramsal cercevesi, hafiza mekanlarinin hatirlanan/hatirlatilan ve unutulan/
unutturulan olaylara iliskin rol ve fonksiyonlar1 incelenmis, konuyla ilgili
tezler, kitaplar, siireli yayinlar ayrintili olarak taranmustir.

Ikinci asamada, 15 Temmuz 2016 yilinda gergeklesen darbe girisimini
a) sokaga cikarak ve b) sokaga c¢ikmadan medya lizerinden takip ederek
deneyimleyen iki ayr1 gruptaki bireyleri temsil eden basit tesadiifi 6rnekleme
yontemi ile belirlenmis 50 kisiden, yar1 yapilandirilmis goriisme teknigi ile
veri toplanmigtir. Bilgisayar Destekli Telefon Goriismesi (CATI) yontemi® ile
katilimeilara agik uglu sorular yoneltilmistir.

Uciincii asamada ise yar1 yapilandirilmis goriismelerden elde edilen
sonuglarin yani sira literatiirin de katkisiyla, olusturulan maddeler once
100 kisilik 6rneklem grubuna uygulanmistir. Bir Ontest agamasi olarak da
degerlendirilen bu siiregte, Olgekteki maddelerin islevselligi test edilmis,
Olcegin calismanin amacina uygun olarak veri saglayip saglayamayacagi
gbzden gecirilmistir.

Son agsamada ise On test ile gegerlilik ve glivenilirligi saptanan ve islevselligi
gozden gecirilen Slgekteki maddeler, orneklemi olusturan 800 katilimciya

uygulanmistir. Olgegin gelistirilmesi asamasinda izlenen adimlar sirayla su
sekildedir:

Gelistirilecek Olgegin Amacinin Belirlenmesi

Her gecen giin daha fazla goriiniir hale gelen hafiza mekanlarin, toplumsal
hafizada kapladig1 yer ve islevselligin ne diizeyde oldugunu saptamak; hafiza
mekanlarinin bireysel ve toplumsal hatirlama ve unutma siirecinin yoniinil
degistirecek bir rol tistlenip iistlenmedigini ortaya koymaktir.

3 Burada aragtirmaci ya da anketor, arastirma katilimcilartyla telefonda goriiserek anket sorularini katilimeiya teker teker
yoneltir ve katihmemin verdigi cevaplar bilgisayara goriisme esnasinda kaydeder. Cevaplar bilgisayara girilirken o an
hata yapilsa bile daha sonra ses kayitlari dinlenerek yapilan bir hata varsa diizeltilebilir. Bu yontem, anket formunun
dagitilarak yapildigi anketlere gore daha sagliklidir ¢iinkii kanit olarak katilimeinin ses kaydi mevcuttur (Kazan, 2016,
s.217).



ILETISIM CALISMALARI 2023 ‘ 179

Konuya Iliskin Literatiir Taramasinin ve Yart Yapandurilmis Goriismelerin
Yapilmasi, Madde Havuzunun Olusturulmasi

Arastirmact literatiir taramasi ile Olciilecek niteligin tim yonlerini detay1
bir bi¢imde aciklayabilmeli, kuramsal dayanaklart betimleyebilmeli ve
niteligin ne oldugu kadar ne olmadigini ve konunun iliskili oldugu diger
degiskenlerden farklilastigi yanlar1 ortaya koyabilmelidir (Secer, 2015, s. 62).
Caligmanin amaci belirlendikten sonra hafiza mekanlarina yonelik bir 6l¢ek
gelistirmek icin dncelikle hafiza mekanlar1 konusundaki literatiir taranmustur.
Olgegin amac1 dogrultusunda, hafiza mekanlari ile ilgili yapilmis calismalar ve
gelistirilmis Slgekler incelenmistir. Madde havuzu olusturma siirecinde alanda
bulunan konuyla iliskili (Bachelard, 1996; Batuman, 2019; Bilgin, 2013; Boyer
ve Wertsch, 2015, Boym, 2009; Connerton, 2014; Dudai, 2004; Erman ve
Ozaloglu, 2017; Firat, 2014; Neyzi, 2012; Halbwach, 2016; Lefebvre, 2016;
Nora, 2006; Ozyiirek, 2012; Soja, 2019; Tascioglu, 2013; Merrifield vd.,
2016; Tirker, 2015; Urry, 2015; Yelsali Parmaksiz, 2012; 2019) calismalardan
faydalanilmistir. Olgciilecek niteliklere karar vermede ve madde yazimina
gecilmeden once 6l¢iilmesi amaglanan yapinin gorgiil diinyadaki karsiliklarinin
bulunabilmesi i¢in uzman deneyimlerine de bagvurulmustur. Literatiir taramasi
neticesinde 6l¢egin dayandirilacagi kuramsal temel belirlendikten sonra madde
yazimina gecilmistir. Madde yazimi i¢in hafiza mekanlar ile ilgili ¢aligmalar
ve Olgekler incelenmis ve hedef kitleden 50 kisilik bir 6rneklem grubu ile
gorisiilerek hafiza mekanlar1 konusundaki ifadelerinden yararlanilmistir. Yari
yapilandirilmis goriismeler, 6l¢me aracina rehberlik edici verileri elde etmek
ve katilimcilardaki hafiza mekénlarina yonelik algiyr belirlemek amaciyla
yapilmistir. Elde edilen verilerin frekansina bakilarak benzer ya da birbiri
ile ayn1 olma oOzelligi tastyan ifadeler 6zetlenmis, oOlgiilecek ozellikle ilgili
dogrudanilgili veyailgili oldugu kabul edilen olumlu olumsuz ¢ok sayida madde
derlenmistir. Bunun sonucunda 55 maddelik madde havuzu olusturulmustur.

Taslak Form Olusturulmasi

Havuzda bulunan tiim maddeler arastirmaci tarafindan belirlenen kriterlere
gore elemeden gecirilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriismelerden elde edilen
sonuglarin yan sira literatiiriin de katkistyla 55 madde hazirlanmustir. i1k etapta
tekrar eden ya da ayni1 anlama gelen 55 ifade incelenerek madde sayist 25°e
indirilmistir. Bu siirecin sonunda olast maddelerin yer alacagi 6l¢ek taslak formu
olusturulmustur. Erdem Kara’nin (2021) da ifade ettigi lizere bu formdaki her
bir madde i¢in bilimsel yonden bir hata bulunup bulunmadigi, dil yoniinden
anlagilir olup olmadig1, yazim yanlislari, maddelerin teknik 6zellikleri yoniinden
inceleme yapmak amaciyla uzman goriisiine bagvurulmustur.
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Uzman Gériisiiniin Alinmasi

Olgegin taslak formu, hedef kitleye yéneltilecek maddelerin kapsam
acgisindan uygunlugunun belirlenmesi i¢in uzmanlarin goriisiine sunulmustur.
Bu yolla, dlgekteki maddelerin amaca uygunlugu degerlendirilmis ve bdylece
dlgegin kapsam, goriiniim ve dil gecerligi saglanmistir.  Olgek maddeleri iki
Olcme ve degerlendirme uzmani, iki alan uzmani, bir dil uzmani tarafindan
Lawshe teknigine gore degerlendirilmistir. Uzmanlarin goriislerini belirtmeleri
icin 3’li likert tipinde (1= Gerekli, 2=Yararli ama yetersiz, 3= Gereksiz) form
hazirlanmistir. Uzman goriisleri dogrultusunda madde sayist 10’a indirilmis
ve oOlcek gelistirme asamasina gecilmistir. Olcek 5°li derecelemeli Likert
tiirlii bir dlgcek olarak hazirlanmis ve her maddeye katilim, ilgili maddenin
kisiye ne derecede uydugunu belirlemek icin “Kesinlikle Katilmiyorum (1),
Katilmiyorum (2), Kararsizim (3), Katiliyorum (4), Kesinlikle Katiliyorum
(5)” seklinde derecelendirilmistir. Olgekte 2 madde ters kodlanmistir. Bu
maddelerde tam tersi olacak sekilde puanlamaya gidilmistir.

Olcegin Aciklama ve Yonergesinin Yazilmast

Bu yonergede oOl¢egin amacina, elde edilen verinin hangi amacla
kullanilacagmna, katilimecilarin  maddeleri nasil  yanitlanacaklarina ve
cevaplamanin ortalama kag¢ dakika siirecegine dair bir agiklama yapilmistir.

Ol¢ek Gelistirme Arastirmasi/On Deneme Uygulamasinin Yapilmast

Yaslioglu’na gore (2017, s. 75) olgek gelistirme siirecine faktor analizi
uygulanmasi i¢in madde bagina diisen gozlem sayisi yiiksek tutulmaya
calistimalidir. ideal oran 1°e 5°tir. Faktor analizi icin 6rneklem sayisi en az 50
olmalidir. Bu bilgiler dogrultusunda 10 madde sayisinin 5 kat1 baz alinarak en
az 50 kisiye olgek gelistirme ¢aligmasinin uygulanmasi hedeflenmis, 100 kisi
ile 6n deneme uygulamasi yapilmistir.

Olgek gelistirme arastirmasi, 15 Temmuz 2016 yilinda gerceklesen darbe
girisimini Istanbul’da a) sokaga cikarak ve b) sokaga c¢ikmadan medya
iizerinden takip ederek deneyimleyen iki ayri gruptaki bireyleri temsil eden
basit tesadiifi 6rnekleme yontemi ile belirlenmis 100 kisi ile yapilmis ve 6l¢egin
uygulanabilirligi test edilmistir. CATI yontemiyle toplanan verilere Agimlayict
Faktor Analizi uygulanmustir. Olgegin anlasilirhigi icin faktor analizi yapilarak,
bu 6n c¢alisma ile dlgegin uygulanabilirligi test edilmistir. Bir 6ntest agamasi
olarak da degerlendirilen bu siiregte, maddelerin islevselligi test edilmis,
Olcegin calismanin amacina uygun olarak veri saglayip saglayamayacagi
gbzden gecirilmistir. Ayrica bu asamada toplanan veriler de arastirma agisindan
Onem arz etmesi nedeniyle, Agimlayic1 Faktor Analizi sonrasinda aragtirmanin
genis saha verileri i¢ine dahil edilmistir.
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Deneme Uygulamasinin Gergeklestirilmesi

Olgek gelistirme arastirmasi sonuglarina gore, maddelerin uygulanmasina
dair herhangi bir sikinti olmadig1 gortilmiistiir. Ana kitle uygulamasi (800 kisi)
30 Mart-30 Nisan 2021 tarihleri arasinda, yapilan 6l¢ek gelistirme aragtirmasinin
ardindan son hali verilen 6l¢me aractyla gerceklestirilmistir.

Verilerin Analizi

Calismada toplanan verilerin istatistiksel ¢oziimleri SPSS 23 programi
kullanilarak yapilmistir. Olgegin yap1 gegerligine kanit olusturmak amaci ile
Acimlayict Faktor Analizi yapilmistir. Bu agsamada verilerin temel bilesenler
analizine uygun olup olmadiginin saptanmasi i¢in “Kaiser Meyer Olkin Testi
(KMO)” ve “Barlett Kiiresellik Testi”” yontemlerinden yararlanilmistir. Analizler
sonucu ortaya ¢ikan faktorler isimlendirilerek yorumlanmistir. Olgegin kapsam
gecerligi i¢in ise alaninda uzman akademisyenlerin goriislerine basvurulmustur.
Olgme sonuglarinin giivenirligini belirlemek igin 6lgegin tiimii Cronbach’s
o degerleri hesaplanmistir. Arastirmada gelistirilen tek faktorlii 10 maddelik
Hafiza Mekanlarmin Islevleri Olgegi’nin uygulama siireglerine iliskin elde
edilen bilgiler, arastirmanin bulgular boliimiinde sunulmustur. Olg¢ekte bulunan
toplam faktor sayisi, agiklanan varyans, 6rneklem analizi, glivenilirlik degerleri
ve faktor yiikleri goz oniine alinarak belirlenmistir. Bu sekilde belirlenen yapiya
teorik olarak aciklama getirilmeye calisilmistir.

BULGULAR ve YORUMLAR
Bu boliimde Hafiza Mekanlarmm Islevleri Olcegi’nin gecerlilik ve
giivenilirlik ¢alismalarindan elde edilen bulgulara yer verilmistir.

Olcegin Giivenilirligine iliskin Bulgular

“Gtivenilirlik, bir 6l¢lim aracinin benzer kosullarda, benzer girdilerle yapilan
farkli Slciimlerde benzer sonuclar vermesidir” (Islamoglu ve Almacik, 2019, s.
295). Giivenilirligi analiz etmenin en yaygin kullanilan yontemlerinden biri
Cronbach Alpha (o) Katsayist yontemidir (Ryan, 2013, s. 351). Bu yontem ile
elde edilen giivenilirlik katsayis1 testin i¢ tutarliligina yonelik bilgi vermektedir
(Carkc1, 2020, s. 87). Olgme aracinin giivenirliginin belirlenmesi i¢in Cronbach
a degerine bakilmistir. Gelistirilmis dlgekle detayli bilgi elde etmeyi amaglayan
asil ¢alismadan elde edilen veriler dogrultusunda Hafiza Mekanlarinin Islevleri
Olgegi’nin giivenirlik analizleri Tablo 4’de gosterilmektedir. Cronbach a igin
kabul edilebilir degerin 0,70 ve {izerinde olmasinin yeterlidir (Biyiikoztiirk,
2005, s. 171; De Vellis, 2022, s. 109; Bernardi, 2016). Cronbach a katsayisi 1’e
yaklastik¢a Olgekteki sorular arasindaki igsel uyumun o denli yiiksek oldugu
sOylenebilir. Genellikle Cronbach a degeri 0,61< a <0,80 arasinda ise 6lgme
araciin glvenilirligi kabul edilebilir seviyedir. 0,81< o <1,00 arasinda ise
dlgek giivenilirligi yiiksektir (Islamoglu ve Alniagik, 2019, s. 295-296).
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Olgek gelistirme arastirmasi sonrasinda &lgme aracinin giivenilirligine
bakildiginda, toplam Cronbach o’nin ,965 oldugu ve 6l¢gme aracinin giivenilirligi
sagladig1 goriilmektedir. Asil ¢alismada ise bu deger 0,927°dir ve bu deger
incelendiginde dlgegin i¢ tutarlilik oraninin yiiksek oldugu, baska bir deyisle
Olcegin giivenilir oldugu gorilmustiir.

Tablo 4. Giivenilirlik Degerleri Tablosu

Cronbach’s Alpha Katsayisi Madde Sayisi
,927 10

Tabloda, Cronbach a katsayis1 ve Slgekteki soru sayist goriilmektedir. Bu
Olcekte Cronbach a katsayist 0,927 olarak hesaplanmistir. Bu deger, dlgegin
i¢csel tutarliliginin olduk¢a iyi oldugunu ve oOlgek giivenilirliginin yiiksek
oldugunu gostermektedir.

Tablo 5. Olgekteki Sorularin Olgek Geneliyle Arasindaki liskiler

Olcekten
Cikarilan Madde
Madde Madde ilgili Madde Silindigin-
Silindiginde Silindiginde ile Olgekteki  de Alpha
Ortalamadaki Varyanslardaki Toplam Katsayi-
Degisim Degisim Puan si’ndaki
Arasindaki Degisim
Korelasyon
Hafiza mekanlar1 15
Temmuz un ruhunu 33,50 50,015 747 918
yansitir.
Hafiza mekanlar
15 Temmuz gecesi 33,45 49,509 754 918
yasanilanlar1 unutulmaz
kilar.
Hafiza mekanlar siyasi
cikarlar dogrultusunda
kullanilmakta ve bu
cikarlar dogrultusunda 34,25 57,338 230 a4
inga edilmektedir. (S21 3
Dondiirilmiis)
Hafiza meldnlar bir 33,44 49,851 784 916
miicadeleyi temsil eder.
Hafiza mekanlari olaylari 33.45 49,572 823 914

hatirlatmami kolaylastirir.

Hafiza mekanlar ortak
degerler etrafinda 33,47 49,451 ,801 915
kenetlenmemizi saglar.
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Hafiza mekanlar gegmisi
hatirlatip topluluk 33,60 50,501 ,759 918
aidiyetlerimizi giiclendirir.

Hafiza mekanlart
dayanigma ile bir araya

.. 33,47 49,278 ,805 915
gelmemiz i¢in ortam
yaratir.
Hafiza mekanlar sehitleri 3333 50,155 779 917

hatirlatir.

Hafiza mekanlar1 benim
i¢in bir anlam ifade etmez. 33,45 49,331 ,740 919
(S21_10_Déndiiriilmiis)

Bu tabloda, 6l¢ekteki her bir soru igin bu sorunun &lgekten cikarilmasi
halinde 6l¢egin ortalamasinin, varyansinin ve Cronbach o katsayisinin nasil
degistigini gosteren degerler yer almaktadir. Bu tablodaki en 6nemli bilgi, en
sagdaki siitundadir. Bu siitunda, herhangi bir degiskenin 6l¢ekten ¢ikarilmasi
halinde 6lgegin giivenilirlik katsayisinin yiikselecegi goriiliyorsa, o sorunun
olcek icin problemli oldugu sdylenebilir (Islamoglu ve Almagik, 2019, s. 301).
Yukaridaki tabloda da goriildigi tlizere, gelistirilen 6lgme aracinin Cronbach
o katsayisinin yiiksek olmasi (0,927) ve Olcekten ¢ikarilacak bir ifadenin bu
degerde biiylik fark yaratmayacak olmasi nedeniyle Glgekten herhangi bir
ifadenin ¢ikartilmamasina karar verilmistir.

Olcegin Gecgerliligine iliskin Bulgular

Gegerlik, bir 6lgme aracinin 6l¢iilmek istenen seyi 6lgme derecesi olarak,
yani Ol¢iilmek istenen seyin tam olarak oOlgiilebilmesi olarak tanimlanabilir
(Karagdz ve Bardakei, 2020, s. 14). “Bir 6lgmenin gecerli sayilabilmesinin
ilk kosulu, onun yiiksek tutarlilikta dlgiilebiliyor olmasidir. Veri ve dlgmelerle
ilgili gecerlilik kavrami i¢ gegerlilik ve dis gecerlilik seklinde ele almabilir.” ¢
gecerlilik 6lgme aracinin kendi i¢inde gecerlenmesiyle ilgilidir. Bu baglamda
iki gegerlilik tespitinden bahsedilebilir. Bunlar; igerik ve yap1 gecerliligidir
(Karasar, 2016, s. 195). Hafiza Mekanlarmnin Islevleri Olgegi nin gegerliligini
saglamak amaciyla bagka bir deyisle 6lcek maddelerinin 6lgme aracina uygun
olup olmadig1 tespit etmek ve kapsam gecerliliginin belirlenmesi amaciyla
“uzman gorlisi”ne basvurulmustur. Her bir maddenin amaca uygunlugu
tartigtlmis ve Olgek maddelerinde ayiklamaya gidilmistir. Olgme aracinin
Olcililmek istenen ¢ok faktorlii yapiyr dogru olgebilme derecesini belirlemek
amaciyla gecerliligin belirlenmesinde kullanilan temel analizlerden biri de
yapisal gegerliligin faktor analizi teknigidir.

Biiytikoztirk (2002, s. 472) faktdr analizini “birbiriyle iligkili ¢ok sayida
degiskeni bir araya getirerek az sayida kavramsal olarak anlamli yeni
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degiskenler (faktorler, boyutlar) bulmayi, kesfetmeyi amaclayan degiskenli
istatistik” olarak tanimlamaktadir. Calismada 6lgme araci gelistirmek amaciyla
olusturulan ifadeler Agimlayici Faktor Analizine tabi tutulmustur. “Ac¢imlayici
Faktor Analizi, cok sayida degisken arasindaki iliskilere dayanarak, birbirinden
bagimsiz ve daha az sayida, daha anlamli ve 6zet bir bi¢imde yeni degiskenler
bulunmasini saglar” (Karag6z ve Bardakei, 2020, s. 31).

Bu ¢aligmada faktor analizi ile degisken sayisini azaltmak ve degiskenleri
gruplar halinde smiflandirmak amaglanmigtir. Veri setinin  6rneklem
bliytikliigiiniin faktor analizine uygunlugunun ve ¢ok degiskenli normalliginin
saglanip saglanmadigmin belirlenebilmesi i¢in Oncelikle istatistiksel
tekniklerden yararlanmilmalidir. Olgme aracglarmin faktdr analizi yapilirken
degiskenler arasinda yeterli iliski olup olmadigini anlamak i¢in 6nce Bartlett
Kiiresellik Testi uygulanmistir. Bu test, genel olarak degiskenler arasinda
iliskinin sifirdan farkli olup olmadigini test etmeye yoneliktir. Faktor analizinin
uygulanabilmesi i¢in bu testin sonucunun anlamli (p<0,05) ¢ikmasi beklenir.
Ornekleme yeterliligini 8lgmek igin, Kaiser-Mayer-Olkin (KMO) testi yapulir.
Field’1n da ifade ettigi lizere, KMO 6rneklem yeterliligi lgiitii O ile 1 arasinda
degisen bir katsayidir. Bu katsaymin 0,5’den kiigiik olmasi durumunda
faktor analizi uygulanamaz; deger 0,6-0,7 arasindaysa kabul edilebilir; 0,7-
0,8 arasindaysa iyi, 0,9-1,0 arasindaysa miikemmel olarak degerlendirilir
(islamoglu ve Almacik, 2019, s. 430-437).

800 katilimcidan elde edilen verilere dayali Ac¢imlayici Faktor Analizi
sonuglart asagidaki tablolarda sunulmustur. Caligmanin daha genis bir 6rneklem
grubu iizerinden yiiriitilmesi, hatirlama siirecinde hafiza mekanlarinin ne tiir
doyum sagladigini ortaya koyacak, hafiza mekanlarmin islevselligi hakkinda
bakis agis1 kazandiracaktir.

Tablo 6. KMO ve Bartlett’s Test Sonuglari

Kaiser Meyer ve Olkin’in Orneklem Yeterliligi Olgegi ,955
Yaklasik. Ki-Kare degeri 5582,093

Bartlett’in Kiiresellik Testi Serbestlik Derecesi 45
Anlamlilik ,000

Tablo 6, wverilerin faktér analizine uygunlugunu degerlendirmede
kullanilmigtir. Olgegin faktdr analizine uygun olmasi i¢in; KMO katsayinin
0,60’dan yiiksek olmasi gerekmektedir. Hafiza mekanlarina yonelik 6l¢me
aracinin degeri 0,955 olarak hesaplanmistir. Yukaridaki tabloda yer alan
anlamlilik degeri (Sig) 0,05’ten kiigiik oldugu i¢in Bartlett’s Testi sonucu
anlamlidir ve KMO katsay1 0,955>0,60 oldugu i¢in Slgek, faktor analizine
uygundur. Yani yeterli drneklem biiyiikliigiine sahiptir ve degiskenler arasindaki
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iliski diizeyi yiiksektir. Olgege faktor analizi uygulanmadan dnce dlgekte yer
alan 2 olumsuz ifade ters kodlanmistir. Sonrasinda faktor analizi uygulanmustir.

Tablo 7. Faktor Analizi Ortak Yiikler Tablosu

Baslangic Cikartma

Maddeler Degeri Degeri
Hafiza mekanlari 15 Temmuz’un ruhunu yansitir. 1,000 ,658
Hafiza mekanlar1 15 Temmuz gecesi yasanilanlari unutulmaz kilar -~ 1,000 ,657
S21_3_Déndiiriilmiis 1,000 ,071
Hafiza mekanlari bir miicadeleyi temsil eder. 1,000 ,700
Hafiza mekanlari olaylar1 hatirlatmami kolaylagtirir 1,000 ,759
Hafiza mekanlar ortak degerler etrafinda kenetlenmemizi saglar. 1,000 ,728
H:clflza rTlékanlarl gecmisi hatirlatip topluluk aidiyetlerimizi 1,000 668
giiglendirir.

Hafiza mekanlar1 dayanigsma ile bir araya gelmemiz i¢in ortam 1,000 736
yaratir.

Hafiza mekanlari sehitleri hatirlatir. 1,000 ,703
S21_10_Déndiiriilmiis 1,000 ,617

Tablo 7’deki ¢ikartma degeri siitunundaki degerler 0,5 iizerindedir.
Dolayisiyla degiskenler analize uygundur.

Tablo 8. Faktorler ve Agiklanan Varyanslar Tablosu

Baslangi¢ Ozdegerleri Yiik Kareleri Toplami
Faktor Toplam Varyans  Kiimiilatif Toplam Varyans Kiimiilatif
(%) (%) (%) (%)

1 6,296 62,965 62,965 6,296 62,965 62,965
2 ,989 9,894 72,858

3 486 4,856 77,715

4 417 4,165 81,880

5 ,368 3,677 85,557

6 ,336 3,364 88,922

7 ,329 3,290 92,211

8 ,282 2,824 95,035

9 ,258 2,575 97,611

10 ,239 2,389 100,000

Tablo 8’de, faktor analizi sonucunda ortaya ¢ikan faktorlerin baglangicta
ve dondiirme isleminden sonra agikladigi varyans miktarlar1 goriilmektedir.
Tablonun sol kismindaki ilk grup (Baslangig Ozdegerleri) her bir bilesenin
analize dahil edilen degiskenlerdeki varyansin ne kadarini agikladigimi gosterir.
Bu bdliimde, analize dahil edilen toplam degisken sayist kadar faktor vardir
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ve hepsinin agikladigi varyans toplami %100’e denk gelir. Tabloda “Yiik
Kareleri Toplam1” baslig1 altindaki ikinci ana grup, 6zdegeri 1 ve lizerinde olan
faktorlerin aciklandig1 varyanslar1 gosterir (Islamoglu ve Almagik, 2019, s.
438). Bu tabloda 6zdegeri 1’den biiyiik olan 1 faktor oldugu goriilmektedir. Bu
faktdr, toplam varyansin %62,965’ini agiklamaktadir. Ozdegerlerin acikladiklar
birikimli varyans miktari, toplam varyansin %62,965’idir. Buna gore; dlcek,
arastirilan konuyu %62,965 oraninda 6l¢mektedir. Bir¢ok kaynakta bu degerin
en az %50’nin lizerinde olmasi1 gerektigi belirtilmistir.

Tablo 9. Veri Déndiirme Oncesindeki Faktor Yiikleri

Faktor

1

Hafiza mekanlar1 olaylar1 hatirlatmami kolaylagtirir. ,871
Hafiza mekanlar1 dayanisma ile bir araya gelmemiz i¢in ortam yaratir. ,858
Hafiza mekanlari ortak degerler etrafinda kenetlenmemizi saglar. ,853
Hafiza mekanlari sehitleri hatirlatir. ,839
Hafiza mekanlari bir miicadeleyi temsil eder. ,836
Hafiza mekanlar1 gegmisi hatirlatip topluluk aidiyetlerimizi giiglendirir. 817
Hafiza mekanlar1 15 Temmuz’un ruhunu yansitir. 811
Hafiza mekanlar1 15 Temmuz gecesi yasanilanlart unutulmaz kilar. ,810
S21 10 Dondiirtilmiis ,785

S21 3 Dondiiriilmiis

Tablo 9°da, faktdr analizi sonucunda degiskenlerin hangi faktorlere ne kadar
yiiklendigini gosteren faktor yiikleri yer almaktadir. Faktor yiikleri, her bir
degiskenin ortaya c¢ikan faktorlerle ne diizeyde bir iliskisi oldugunu gosterir.
Eger bir degisken birden fazla faktdre birbirine ¢ok yakin faktor yiikleri ile
yiiklenmisse, o degiskenin analiz sonucunda hangi faktore yiiklenecegine
karar vermek giiclesir. Bu durumda o degisenin analiz disinda tutulmasi tercih
edilir. Genel olarak faktor yiiklerinin 0,4 ve iizerinde olmasi durumunda
anlamli bir yiiklenme oldugu sdylenebilir (Islamoglu ve Alniagik, 2019, s.
440). Bu analizde ifadelerin hepsi tek bir faktore yiiklenmis goriinmektedir.
Faktor yiiklerinin 0,7°nin {izerinde olmasi anlamli bir yiikklenme oldugunu
gostermektedir. Faktoriin ismi “rol” olarak ifade edilmektedir. Sonug itibariyle
gerceklestirilen faktor analizi 6lgegin c¢alistigini ve hafiza mekanlarina iliskin
farkindalik diizeyini tek bir rol altinda dl¢tiigiinii gdstermektedir.

Bubaglamda 10 madde ve 1 faktérden olusan hafiza mekanlariin islevlerine
yonelik 6l¢eginin gegerlilik ve glivenirligi A¢imlayici Faktdr Analizi sonuglari
ile dogrulanmstir.

Olgek gelistirme arastirmasi ve gelistirilmis olgekle detayl bilgi elde
etmeyi amagclayan asil cgalismaya iliskin KMO ve Cronbach o verileri
incelendiginde; 100 katilimci ile gerceklestirilen 6n ¢aligmaya gore 800 katilimci
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ile yapilan asil ¢alismada KMO degerinin arttigi goriilmiistiir. On galigmada
,891 olan Cronbach a degeri esas ¢alismada ,955 olarak bulunmustur. Bulgular
sonucunda gegerli ve giivenilir bir Hafiza Mekanlarinin Islevleri Olgegi elde
edilmistir.

TARTISMA, SONUC ve ONERILER

Gelistirilen 6lgme araci ile mekan-hafiza islevselligin toplumsal olanda ne
diizeyde karsilik buldugu 6grenilmeye caligilmistir. Ciinkii toplumsal hafizanin
ve bu bellegin en 6énemli unsurlari arasinda yer alan hatiza mekanlarinin etki ve
hafizanin, bugiin bir kez daha giincellenmesi, degisen toplumsal kiiltiir, degerler,
anlayis ve algilama bigimlerinin bu g¢ergceveden goriilebilmesi ve toplumsal
hafizadaki hafiza mekanlara iliskin islevselligin saptanmasi, bugiiniin toplumsal
olanini anlamak agisindan 6zel bir 6nem arz etmektedir (Zamur Tuncer, 2023,
s. 27). Hafiza Mekanlarinin Islevleri Olcegi’ni gelistirmek amaciyla ilk olarak
ilgili literatiir taramasi yapilarak 55 maddelik bir madde havuzu olusturulmustur.
Ardindan tekrar eden ya da ayni anlama gelen 55 ifade incelenerek madde sayist
25’e diisiirtilmiistiir. Olugturulan bu madde havuzu uzman goriisii de alinarak
10 maddeye indirilerek 6l¢ek gelistirme aragtirmasi i¢in hazir hale getirilmistir.
Olgek gelistirme arastirmasi 100 katilimciya uygulanmistir. Olgek gelistirme
arastirmasi sonucunda elde edilen verilere dayali 6l¢egin yapisal gecerliligi igin
Acimlayict Faktor Analizi uygulanmig olup 6l¢egin en uygun faktdr degerleri
belirlenmistir. Olcek gelistirme arastirmasi sonucunda 10 maddelik 6lcek
800 katilimciya uygulanmustir. Gelistirilen 6lgme araci ile saha aragtirmasi
yapilabilebilmesi i¢in Calismanin gergeklestirilmesi i¢in Istanbul Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Aragtirmalari Etik Kurulu Baskanligi’ndan 08.02.2021
tarihli 30944 sayili yazisi ile izin alinmistir. Gelistirilmis 6lgekle detayli bilgi
elde etmeyi amaglayan asil ¢calisamadan elde edilen verilere A¢imlayici Faktor
Analizi uygulanmistir. Yapilan giivenirlik analizler sonucunda 10 maddelik
tek faktorlii bir yapiya ulasilmistir. Bu faktdr “rol” olarak isimlendirilmistir.
Zira ifadeler hafiza mekanlarinin temel “rol”iinii ortaya koymaktadir. Olgegin
toplam agikladigi varyans %62,965 olup, bu deger 6l¢egin arastirilan konuyu
yiiksek bir oranda Olctiigiinii gostermektedir. Tiim bu istatistiki bulgular,
yapilan analizler, gelistirilen Hafiza Mekanlarmin Islevleri Olgegi’nin istenilen
kavramsal yapiy1 gecerli ve giivenilir bir sekilde 6l¢ebildigini gostermektedir.
Aragtirma sonuglarina gore, katilimcilarin hafiza mekanlarinin roliine dair
farkindalik diizeyleri incelediginde hafiza mekéanlarma yonelik tutumlar
“Katiliyorum” ifadesinde yogunlagsmaktadir. Bu katilim giiciiniin 6nemi,
hafiza mekanlarinin bireysel ve toplumsal hatirlama siirecinde etkili oldugunu
kabuliinii beraberinde getirmektedir. Olgekteki en diisiik deger 2,18 ile “Hafiza
mekanlart benim i¢in bir anlam ifade etmez” ifadesine aittir. Baska bir deyisle,
katilimcilar en diisiik oranda bu ifadeye katilmistir. Aslinda hafiza mekanlar1
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katilimeilar icin bir anlam ifade etmektedir. Olgekteki en yiiksek deger ise
3,94 ortalama degeri ile “Hafiza mekanlar1 sehitleri hatirlatir” ifadesindedir.
Dolayisiyla gegmisi yeniden hatirlatmak iizere yeniden isimlendirilen ve medya
tarafindan da siirekli olarak bu sekilde sunumu gergeklesen hafiza mekanlarin,
15 Temmuz’a dair hatirlama pratiklerini sekillendirmedeki etki diizeyi yiiksek
gorlinmektedir. Arastirmanin bu boliimiinde calismanin alt amag¢ sorularina
cevap aranmistir. Elde edilen bulgular neticesinde hafiza mekénlarinin gegmisin
toplumun hafizasinda yeniden yasatilmasi ve canli tutulmasinda etkin bir rol
oynadiklart ifade edilebilir. Katilimeilarin hafiza mekanlarinin roliine iliskin
katim diizeyleri incelendiginde “Katiliyorum” ifadesinde yogunlasmalar
toplumsal hafizanin ve bu hafizanin en 6nemli unsurlari arasinda yer alan hafiza
mekanlarinin edilgen geometrik bir yayilim (Lefebvre, 2016, s. 33; Yirtici,
2005, s. 1) olmadigin1 gostermektedir. Bu ifadelere katilim degerlerinin yiiksek
ortalamalara sahip olmasi hafiza mekanlarinin, ortaya ¢ikmalarina neden olan
kosullar, zamanlar, ihtiyaclar ya da olaylar araciligryla, hem fiziksel hem
de sembolik nesneleri (Nora, 2006, s. 25), ortak bir seylerin varlig1 tistiinde
bulusturdugunu (Connerton, 2014) ortaya koymaktadir.

Tim bu parametreler géz oniinde bulunduruldugunda her degisen siyasal
iktidar, mekanin anlamlar ve ideolojilere yiiklii dokusuna gizlenmesi aslinda
simdiyi gegmise baglama ¢abasinin sonucudur. Nora’nin (2006, s. 9), gecmisi
hatirlamanin bir yolu olarak yaratilan “hafiza mekanlari”nin bizzat varliklari
ve gerceklik etkileriyle hafizayr canli tutma islevini yerine getirecek denli
giivenilir bir dayanak olusturduguna iligkin vurgusu, gelistirilen Ol¢ekte
karsiligini bulmustur. Toplumsal hafizanin dinamik tutulabilmesi ve igleyisinin
devamu igin tarihsel olarak farkli siireclerde farkli etkilerle insa edilen hafiza
mekanlarina ihtiyag vardir. Gelistirilen Hafiza Mekanlarinin Islevleri Olgegi
bu ihtiyacin, bir hatirlama ihtiyacina olanak taniyan seye doniistiiglinii ortaya
koymasi bakimindan 6nemli bir katki saglayacaktir.

Ayrica bu ¢aligsma yalnizca 800 katilimci ile gergeklestirilmistir. Bu nedenle
aragtirma sonuglarin daha da genellenebilmesi agisindan, gelistirilen 6lgme
aracinin farkli evren ve 6rneklem tizerinden gerceklestirilmesi ¢ok daha etkili
ve detayli sonuglarin elde edilmesini saglayacaktir. Calismanin daha genis bir
orneklem grubu lizerinden yiiriitiilmesi, hatirlama stirecinde hafiza mekanlarimin
ve isim degisikliklerinin ne tiir doyum sagladigini ortaya koyacak, hafiza
mekanlarinin islevselligi hakkinda bakis agis1 kazandiracaktir.
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KURTAJ (2022) VE 4 AY 3 HAFTA 2 GUN (2007) FILMLERININ
BiYOPOLITIKA BAGLAMINDA ANALIZzi
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OZET

Kiirtaj operasyonu modern tip olanaklar ile birlikte ortaya cikmis ve
beraberinde pek ¢ok tartismayi da dogurmustur. Bu tartigmalarin en basinda
bebegin alinmasi kararmin kime ait oldugu, kacinci haftadan sonra kiirtaj
yapilamayacagi, istenmeyen bir dogum sonrasi bebegin bakiminin kimde
olmas1 gerektigi yoniinde pek ¢ok konuyu iginde barindirmaktadir. Bu sorular
tip, hukuk gibi alanlara ait sorular olmakla birlikte siyasetin ve ideolojinin de
merkezinde yer almaktadir. Cilinkii, hemen hemen her devletin yasalarinda
kiirtaj kararma iligskin diizenleyici kanunlar ve yasalar mevcuttur. Bu sorular,
2007 Romanya yapimi 4 Ay 3 Hafta 2 Giin filmi ve 2022 Fransa yapimi Kiirtaj
filmleri tizerinden degerlendirilerek biyopolitika baglaminda ¢alismanin
problem durumu olusturulmaktadir. Biyopolitka kavramimin gelismesine
onemli katki saglayan Michel Foucault, biyopolitikay1 niifus iizerindeki araclar,
bireyler lizerindeki kontrol gibi temalar {izerinden ele almistir. Bu ¢alismanin
amaci Ornek filmler iizerinden biyopolitika baglaminda kiirtaj yasalarmin
incelenmesidir. incelenen filmler metinsel film ¢6ziimleme yontemi baglaminda
elealinmistir. Calismadan elde edilen bulgular sonucunda kiirtaj uygulamalarmin
ve yasaklarinin bireylerin hayatinda karmasa ve yikimlar yarattigi goriilmiistiir.
Ayni zamanda filmler donem itibariyla degerlendirildiginde de o donem igin
gecerli olan iktidarlarin sert tutumlart dikkat ¢cekmektedir.
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ABSTARCT

The abortion operation has emerged with the possibilities of modern
medicine and has given rise to many debates. At the forefront of these debates
are many issues such as to whom the decision to abort the baby belongs, after
how many weeks abortion cannot be performed, and who should take care of
the baby after an unwanted birth. Although these questions belong to fields
such as medicine and law, they are also at the centre of politics and ideology.
This is because in almost every state there are laws and regulations governing
the decision to have an abortion. These questions are evaluated through the
2007 Romanian film 4 Months 3 Weeks 2 Days and 2022 French film Abortion,
and the problem situation of the study is formed in the context of biopolitics.
Michel Foucault, who made a significant contribution to the development of
the concept of biopolitics, addressed biopolitics through themes such as tools
on population and control over individuals. The aim of this study is to examine
abortion laws in the context of biopolitics through sample films. The films
analysed were examined in the context of textual film analysis method. As a
result of the findings obtained from the study, it was seen that abortion practices
and prohibitions created chaos and destruction in the lives of individuals. At
the same time, when the films are evaluated in terms of the period, the harsh
attitudes of the governments valid for that period draw attention.

Keywords: Biopolitics, Abortion Laws ,4 Months 3 Weeks 2 Days, Abortion

GiRIS

Kiirtaj operasyonu modern tip olanaklar1 ile birlikte ortaya ¢ikmig ve
beraberinde pek ¢ok tartismayi da dogurmustur. Bu tartismalarin en basinda
bebegin alinmasi kararinin kime ait oldugu, kaginci haftadan sonra kiirtaj
yapilamayacagi, istenmeyen bir dogum sonrasi bebegin bakimmnin kimde
olmasi gerektigi yoniinde pek ¢ok konuyu i¢inde barindirmaktadir. Bu sorular
tip, hukuk gibi alanlara ait sorular olmakla birlikte siyasetin ve ideolojinin de
merkezinde yer almaktadir. Ciinkii, hemen hemen her devletin yasalarinda
kiirtaj kararina iligkin diizenleyici kanunlar ve yasalar mevcuttur. Bir
biyopolitika uygulamasi1 olarak karsimiza ¢ikan kiirtaj kanunlari, sinirlilig
iktidarlar tarafindan belirlenen ve kararlar1 bireylere birakilmayan bir konudur.
Kadinlarin istenmeyen hamilelikler sonrasi, planlamadiklari halde anne olmakta
ve hayatlarindaki rolleri kendi kararlar1 disinda degismektedir. Istemenden
girilen bu annelik toplumsal rollerde, kimi zaman kadinlar babas1 olmadan bir
cocugu biiylitmek zorunda da kalabilmektedir. Saglik riskleri bulundurmayan
kiirtaj operasyonlarinin, kendi bedenleri {izerinde s6z sahibi olmas1 gerekliligi
agisindan da kadinlara birakilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. iktidarlarm,
kendi ideolojileri veya niifus politikalarint géz Oniine alarak uygulamaya
koydugu kiirtaj kanunlar1 bireylerin hayatlarin1 kaosa siiriiklemekten oteye
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gecememektedir. Calismanin orneklerini olusturan 2007 Romanya yapimi 4
Ay 3 Hafta 2 Giin filmi ve 2022 Fransa yapimi Kiirtaj filmleri biyopolitika
baglaminda ¢aligmanin problem durumunu olusturmaktadir. Kiirtaj konusunu
merkezine alan her iki filmde de karakterlerin yasamis oldugu bu kaos,
psikolojik ve sosyal yonleri ile kendisini ortaya koymaktadir.

Michel Foucault tarafindan gelistirilen bir kavram olan biyopolitika,
iktidarlarin ~ kendi  ideolojilerini  bireylere niifuz  ettirmesi olarak
tanimlanmaktadir. Iktidarlar, ideolojilerini mevcut bireylere benimsetmeye
caligirken diger bir diger taraftan da kendi ideolojileri ve varliklarini siirdiirmek
icin daimi olarak niifusa ihtiyag duymaktadirlar. Niifusa yeni eklemlenmis
olan bireyleri kendi ideolojileri tarafindan yetistirme firsatlar1 elde edebilirler.
Romanya’da 1965-1989 yillar1 arasinda iktidarda kalan Nikoloy Cavusesku,
bu bakis agist ile baskanlik yaptigi donemlerde {iilkede kiirtaj konusunda
yasal diizenlemeler yapmigtir. Aragtirmaya konu olan filmlerden birisi olan
4 Ay 3 Hafta 2 Giin filmi, Cavusesku iktidarin son yillar1 olan 1987 yilinda
geemektedir. Aragtirmaya konu olan diger film ise 1960’11 yillardaki Fransa’da
gegmektedir. Bu yillar Fransa’da siyasi giindemin ve degisimin yogun oldugu
yillar olarak goze carpmaktadir.

Bu filmleri ortak kilan nokta her ikisinin de kiirtaj yasag: konularini isliyor
olmasidir. Her iki film de farkl {ilkelerde ¢ekilmis ve farkli zaman dilimlerini
anlatmaktadir. Fakat Oykiilerin kesistikleri nokta olan kiirtaj konusu mevcut
iktidarlarin biyopolitika uygulamalar1 i¢in 6nemli ip uglart vermekte ve
kadin bedeni tizerindeki iktidarin tahakkiimiinii gozler Oniine sermektedir.
S6z konusu biyopolitika olunca, tarih boyunca pek c¢ok toplumlarin farkli
uygulamalar1 oldugunu sdylememiz miimkiin olacaktir. Fakat modern
toplumlarda, biyopolitika uygulamalarinin hangi amacglar ve gerekgelerle,
nasil uygulandigina bakildiginda bu zaman dilimin ¢ok daha kisa oldugunu
sOylemek miimkiin. Bu anlamiyla 1960’11 yillarin Fransa’s1 6rnegini olusturan
Kiirtaj filmi ve 1987 y1li Romanya’sii anlatan 4 Ay 3 Hafta 2 Giin filmi yakin
tarih icerisinde biyopolitika uygulamalarinin sinemadaki yansimalari olarak
karsimiza cikmaktadir. Hikayelerin ge¢mis oldugu her iki iilkeyi; donem,
iktidar, yonetim bi¢imi ve siyasal atmosferi olarak aralarinda ortak bir nokta
bulmanin gii¢ oldugu goriilmektedir. Fakat aralarinda farklilik olmasina ragmen,
bu iki iilke biyopolitika yasalart konusunda birbiriyle paralellik gdsteren
uygulamalara sahiptir. Calismada bu uygulamalarin, kiirtaj yasagi konusunu
dogrudan merkezine alan donem filmlerindeki yansimalarina bakilmaktadir.

Calismada, biyopolitika kararlarimin insan hayati {izerinde yarattigi veya
yaratabilecegi olumsuzluklar film ve filmde yer alan karakterler {izerinden
degerlendirilmesi amaglanmaktadir. Calismaya oOrneklem olusturan filmler,
donemleri itibariyla kiirtaj yasagi konusuna odaklanmaktadir. Arastirma ile
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beraber sinemada biyopolitika uygulamalarinin 6rneklerini konu almak isteyen
caligmalara katki sunulmasi hedeflenmektedir.

Aragtirma, metinsel film ¢éziimleme yontemi ile ele alinmistir. Bu yontem
baglaminda, film igerisinde yer alan kamera takip sahneleri, kamera agilarinin
karaktere gore yerlestirme bigimleri de dahil kamu gorevlisi olan doktor, memur,
kolluk giicii gibi karakterlerin kullanmis olduklar1 dil ve kadin karakterlerle
olan diyaloglar yontem kapsaminda degerlendirilmistir.

BiYOPOLITIKA KAVRAMI

Biyopolitika, dogum ve 6liim oranlari, kiirtaj kanunlari, salgin hastaliklar,
niifus kontrolii ve niifus politikalar1 gibi birbirinden farkli pek ¢ok konulart
iceren bir kavramdir (Turner, 2020:117 akt, Ceylan, 2021:6-7).

Biyopolitika sozciigiiniin etimolojisine bakildiginda hayatla (Yunanca:
bios) ugrasan politika anlami ortaya ¢ikmaktadir. Lemke, kavramin anlagilma
cabalarinin epistemolojik kokenlerine sikistirildigini  ve anlasiimasinin
giiclestirildiginden bahsetmektedir (Erdem, 2021:19).

Biyopolitika kavrami, giiniimiizde ele alinip incelenmeye devam
edilmektedir. Kavramin gegmisten bugiine, sinirlari gizilerek yapilmis bir tanimi
yapilabilmis degildir. Bu durumun nedeni olarak; eskimeyen giincellenene ve
yasayan bir kavram olarak eski ve yeni uygulamalar1 bir arada agiklayabiliyor
olmasi 6zelliginde kaynaklanmaktadir (Malkog, 2022:12).

Biyopolitika kavramina atfedilen farkli anlamlar bulunmaktadir. Kavram
istiine calisma yiiriiten isimlerden Agamben, biyopolitika olgusunun Antik
Cag’dan beri var oldugunu ve modern Bati toplumuna da Antik Cag’dan gelen
bir miras oldugu goriisiindedir. Agamben (1998) ayn1 zamanda biyopolitik bir
bedenin iiretiminin egemen giiciin 6zgiin faaliyeti olarak gérmektedir. Foucault
ise biyopolitikanin Aydinlanma ¢agi ile birlikte dogdugunu ve modern diinyaya
da yer buldugu savini tasimaktadir (Malkog, 2022:99). Ayn1 zamanda Foucault
biyopolitika ve egemenlik arasinda ayrim yaparken, Agamben (1998), bunlarin
mantiksal baglantis1 iizerinde 1srar ederek biyopolitikayr egemen iktidarin
merkezi olarak alir. Bu agidan bakildiginda, parlamenter demokrasiler ile
totaliter diktatorliikleri, liberal devletler ile otoriter rejimleri birbirinden ayiran
giivenli ve emniyetli bir sinir ¢izgisinin olmadig fark edilmektedir. Agamben’e
(1998: 121) gore modern biyopolitika cift taraflidir. Bireylerin merkezi giiclerle
catigmalarinda kazandiklari alanlar, 6zgitirliikkler ve haklar her zaman eszamanl
olarak bireylerin yasamlarinin devlet diizeni i¢cinde giderek daha fazla yer
almasina neden olmus ve bdylece kendilerini kurtarmak istedikleri egemen gii¢
icin yeni ve daha korkung bir temele yerlestirmistir. Agamben’e (1998) gore
“biyopolitik bir bedenin iiretimi egemen iktidarin 6zgiin faaliyetidir”.
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MICHEL FOUCAULT VE BiYOPOLITIKA KAVRAMI

Michel Foucault, yapmis oldugu calismalarla biyopolitika kavraminin
gelismesinde onemli katkisi olmustur. Foucault, kavrama getirmis oldugu
tanmimlarla biyopolitikanin; politikanin alt dali olarak goriilemeyecegini
savunmustur. Foucault, biyopolitikay1 niifus iizerindeki araclar, bireyler
iizerindeki kontrol gibi disiplinler ile ele almistir (Erdem, 2021:22). Foucault
(Stopler, 2015) aragtirmalarinda on sekizinci yiizyilin ikinci yarisinda,
“biyopolitika” olarak adlandirdigi yeni bir devlet politikasi bi¢imine yol agan
yeni bir devlet iktidar1 bigiminin (biyoiktidar) ortaya ¢ikisini anlatir. Foucault
(Stopler, 2015), bireye odaklanan ve bireysel bedeni disipline etmeye ¢alisan
geleneksel devlet iktidar1 (anatomo-politika) ile tiim insan kitlesine -niifusa-
odaklanan biyo-iktidar ve biyopolitika arasinda ayrim yapar. Foucault’ya gore,
on sekizinci ylizyilin ikinci yarisinda, tarihte ilk kez niifus, demografi ve tip
gibi bilimlerdeki ilerlemelerin devletin diizene sokmasina ve diizenlemesine
izin verdigi siyasi, bilimsel ve biyolojik bir sorun olarak goriilmiistiir. Foucault
(2019), biyopolitikay1, yasami politik diizenin merkezine yerlestirdigi i¢in politik
modernitenin esigi olarak goriir. Bu teorik perspektifte, kapitalist toplumun
olusumu ile biyopolitikanin dogusu arasinda yakin bir bag vardir: “Toplumun
bireyler ilizerindeki kontrolii yalnizca biling ya da ideoloji araciligiyla degil,
ayni zamanda bedende ve bedenle birlikte gerceklestirilmistir”.

BiYOPOLITiKA VE BEDEN OLGUSU

Tarihsel siiregler incelediginde, degisen ekonomik sistemler, dini inanglar,
yonetim bigimleri gibi pek ¢ok unsurun bedeni konumlandirmasinda etkili
oldugu goriilmektedir. Bu unsurlar degisse dahi, kadin bedenine dair tutumlarin
ve kadin dogurganlhiginin etkisi, ylikii veya gilici dnemini hicbir zaman
yitirmemistir (Ceylan, 2021:31).

Foucault’a gore biyopolitika uygulamalarimin amaci, niifus iizerindeki
ayarlamalari, olasiliklar1 siyasal ve bilimsel hedefler dogrultusunda kontrol
etmektir. Yagam iizerinde ayarlamalar saglamay1 hedefleyen bu uygulamalarin
merkezinde cinsellik olmasmin yani sira, niifus politikalarmin kritik bir
noktasini olusturan kadin bedeni bulunmaktadir (Ceylan, 2021:31).

Foucault’in da altin1 ¢izdigi temel kaygi, bedenin nasil bir nesne haline
gelebilecegi ve iktidarin Oznelestirme hedefi olabilecegidir. Bu anlamda
nesnelestirme sadece erkeklerle sinirli degildir, kadinlarin bedenleri {izerindeki
haklar1 Foucault’nun iktidar tanimlarindaki kadin bedenleri {izerindeki
nesnelestirme bigimine yerlestirilebilir (Kaynak, 2016: 33).

Diger yandan ise erkeklerin aksine, kadinlarm &teki konuma itilmesi
yalnizca devletin biyoiktidarini kotiiye kullanmasiyla degil, ayni1 zamanda biyo
iktidarmi kullanmamasiyla da derinlesebilir.
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BiYOPOLITIKA VE KURTAJ OLGUSU

Kiirtaj uygulamalari, ge¢mis donemlerde dogum kontrol araci olarak
uygulanmistir. Bu anlamiyla kiirtaj yontemleri sanayi toplumu ile birlikte
ortaya ¢ikmis degildir. Eski tarihlerde de uygulanan gesitli kiirtaj yontemleri,
kisith farkindalik igerisinde ve dogal yontemlerle uygulandigi goriilmektedir
(Erdem, 2021:57).

Her toplumda kiirtaja iliskin sinirlamalar s6z konusudur. Bu sinirlamalarin
yogunlastigi ve denetim altinda tutulmaya basladigini dénem ise 19.ve
20. yuzyillardir. Sanayilesmenin bagladigi ve yogun savaslarin yasandigi
bu donemlerde, iktidarlar merkezilesmis ve tip gilic olarak kullanilmaya
baglanmistir ayn1 zamanda (Ceylan, 2021:40).

Ozellikle 2.dalga feministler kadinlarin bedenlerini, iireme kapasitelerini
biyopolitiklestiren, onu kontrol ve diizenleme bi¢imlerine tabi kilan bir
rasyonalite olan lireme aklinin kadinlara yiikledigi ve yansittig1 sorumluluktan
kurtarmay1 hedeflemektedir.

ULUSLARARASI HUKUKTA KURTAJ HAKKI TARTISMALARI

Kiirtaja karsi, hukuki anlamda ilk yasaklamalar 1803 yilinda ingiltere
yasalarinda ortaya ¢ikmistir. 1861 yilinda Amerika’da ‘Bireye Karst Suglar’
kapsaminda yer bulan kiirtaj yasalari, Napolyon Yasalar1 igerisinde Fransa’da
da uygulanmistir (Erdem, 2021:75).

Kiirtaj yasasinda reform yapan ilk {ilke ise feminist Alexandra Kollantai’nin
tesvikiyle Ekim 1920°de kadin sagligi hizmetlerine iligkin bir kararname
cikaran Sovyetler Birligi olmustur.

Kiirtaja iliskin farkli uygulama ve yasalar bulunmasinin yani sira bu konuyla
ilgili tartismalar varligimi korumaktadir. Genel olarak hak sdylemi iizerinden
yiirtitiilen tartigmalarin odaginda fetiisiin yasam hakki yer alirken, kars1 yondeki
arglimanlarda ise kadiin bedeni iizerindeki hakk: tizerine yogunlagsmaktadir.
(Greasley, 2017 & Smith, 2005 akt. Ceylan, 2021:49). Kadinlarin “Tanrt’nin
verdigi tiim g¢ocuklar’” kabul etmesi gerektigine dair geleneksel inang, son
zamanlarda fetiisiin bagimli oldugu kadindan daha degerli olarak yticeltilmesi
ve bu anlamda erkek egemen kiiltiir, cezai kisitlamalari hakli ¢ikarmak i¢in son
derece etkili bir sekilde kullanilmaktadir.

Tarihsel olarak, kiirtaj tlizerindeki kisitlamalar ii¢ ana nedenden dolay1

getirilmistir:

1. Kiirtaj tehlikeliydi ve kiirtajcilar ¢ok sayida kadinin hayatin1 tehlikeye
atmiglardir. Bu nedenle yasalar, yine de kiirtaj yaptirmak isteyen ve bunu
yaparken hayatlarini riske atan kadinlar1 korumak gibi bir kamu sagligi
amacina sahipti.



198 ‘ ILETiISIM CALISMALARI 2023

2. Kiirtaj bir glinah ya da ahlak kurallarinin ¢ignenmesi olarak goriilmiis ve
yasalar cezalandirma ve caydirict olma amaci tagimigtir.

3. Kiirtaj, bazi durumlarda veya tiim durumlarda fetiisiin yagamini1 korumak
i¢in siirlandirtlmistir.

Kiirtajin bir insan hakki olarak kiiresel diizeyde taninmasina yonelik
hareket, 1994 yilinda Kahire’de diizenlenen Uluslararasi Niifus ve Kalkinma
Konferanst ve ertesi yil Pekin’de diizenlenen Doérdiincii Diinya BM Kadin
Konferansi’nda ivme kazanmigtir. Fakat Kahire belgesi, “a¢ikca diinya capinda
kiirtajin yasallastirilmasi ¢agrisinda bulunmamakla birlikte”, “kiirtajin yasal
oldugu yerlerde, prosediiriin erisilebilir ve giivenli olmasi gerektigini” teyit
etmektedir. Kahire sonug belgesinde hiikiimetin “kiirtaja bagvuruyu azaltmaya”,
“kiirtaj ihtiyacin1 ortadan kaldirmaya” ve kadinlarin “tekrarlayan kiirtajlardan
kacinmalaria” yardime1 olmaya caligsmasi gerektigi belirtilmektedir.

Afrika Insan ve Halklarin Haklari Komisyonu Ocak 2016°da Maputo
Protokolii dogrultusunda Afrika genelinde kiirtajin su¢ olmaktan g¢ikarilmasi
cagrisinda bulunmus ve Ocak 2017°de bu ¢agrisini yenileyerek bolge genelinde
biiyiik ses getirmistir (ACHPR Press Release, 2016).

Bazi uluslararasi sézlesmelerde drnegin, Medeni ve Siyasi Haklara iliskin
Uluslararas1 Sozlesmede 6liim cezasinin ylriirlilkte oldugu iilkelerin, bunu
hak eden yetiskin erkek ve kadinlara 6liim cezasit verme hakkini kabul etse
de hamile kadinlarin idam edilmesini yasaklanmistir. Bu kapsamda diger
tim yetigskin kadmlar 6liim cezasina c¢arptirilabileceginden, bu madde anne
karnindaki yagamin degerini tantyarak dogmamis ¢ocuga anneden bagimsiz bir
statii verildigi seklinde yorumlanmaktadir (Tozzi, 2010).

Kanada, 1988 yilinda Yiiksek Mahkeme’nin aldigi bir kararla kiirtaji
tamamen su¢ olmaktan ¢ikaran tek iilke olarak one ¢ikmaktadir (Arthur, 2016).
Berer’in (2017) galismasinda ifade ettigi lizere kiirtaji tamamen su¢ olmaktan
cikarmamus olsa da Isvec yasalar1 da en liberal yasalar arasinda yer almaktadr.
Isvec yasalar1 1938, 1946, 1963, 1975, 1995, 2007 ve 2008 yillarinda
degistirilmistir. Kiirtaj 18 haftaya kadar talep lizerine yapilabilmektedir. Bundan
sonra, Ulusal Saglik ve Refah Kurulu’ndan izin alinmasi gerekmektedir ve
fetiis yasayabilir durumdaysa izin verilmeyebilir. itiraza izin verilmemektedir.
Yonetmelikler kimin nerede kiirtaj yapacagmi diizenlemektedir. Hekimlik
yapma yetkisi olmayan ve baska bir kisiye kiirtaj yapan herhangi bir kisi para
cezasina ya da bir yila kadar hapis cezasina carptirilabilir.

ROE V. WADE DAVASI

1973 yilinda, Amerika’nin Teksas eyaletinde goriilen, Roe v. Wade
davasi, Amerika’da kati bir bicimde uygulanan kiirtaj yasaginin degismesine
ornek olmustur. Roe v. Wade davasinda yiiksek mahkeme, devletin ciftlerin
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ve bireylerin dogum kontroliine karigamayacagina karar vermis, bu alanlari
mahremiyet alam olarak kabul etmistir. Ilgili mahkeme bu karar1 verirken
1965 yilinda dogum kontroliiniin serbestlestigi 1965 Griswold v. Connecticut
davasini emsal almis ve bu karardaki mahremiyet gerek¢esini uygulamistir
(Keskin, 2014:23).

Ancak, Roe kiirtaj hakkinin korunmasi agisindan “pek ¢ok seyi tam olarak
dogru yapmis” olsa da, Roe’nun kadinlarin {ireme haklarina iliskin bireyci,
olumsuz, tercihe dayali anlayisi, devletin uygun dogurganlik politikalart
yoluyla kadinlarin tireme haklarini olumlu bir sekilde desteklemedeki uygun
roliine iliskin Amerikan feminist anlayisina zarar vermistir (Stopler, 2015: 176).

FEMINiZM VE KURTAJ HAKKI MUCADELESI

Feminizm, koken olarak ‘femine’ kelimesinden tiiretilmis bir kavram ve
yaklasimdir. Femine kelimesi Latince ’de kadin anlamina gelen ve pek ¢ok
Latin dilinde de koken olarak kullanilmaya devam eden bir anlam tagimaktadir.
Feminizm yaklagimi ise, kadinlarin ait olduklari cins nedeniyle maruz kalmig
olduklar1 baski, zuliim ve ayrimeiligin cinsler arasi iliskisini inceleyen ve ulus,
dini 1tk baglaminda kadinlarin yagadigi sorunlari ele alan bir sosyal bilim alani
olarak degerlendirilmektedir (Sevim, 2005’ten akt. Tas, 2016:165).

18. yiizy1lda meydana gelen felsefi, diisiinsel, ideolojik ve iktisadi geligmeler
ile birlikte 6zgiirliik akimlar1 baglamis ve pek ¢ok konu icin tartisma alanlari
ortaya ¢ikmistir. Fransiz Devrimi, Amerikan Bagimsizlik Bildirgesi ve insan
Haklar Bildirgesi gibi pek ¢ok siyasal ve sosyolojik gelismeler ile birlikte yeni
fikirler dogmustur. Bu tartigma ve fikir atmosferi ortaminda feminizm konusu
da konusulmaya baslanmis ve feminizm kavramina iligkin ilk calismalar
verilmeye baglanmistir. Siyasal hareketliligin yogun olmasi ve sanayilesmenin
de meydana getirdigi sorunlara bagli olarak, kadin hareketi bat1 merkezli olarak
dogmustur (Tas, 2016:167).

Ikinci dalga feminizm ile birlikte konusulmaya ve tartisilmaya baslanan
konulardan birisi de kiirtaj yasagidir. Bu kusak feminizm ile birlikte, cinsellik,
dogum kontrolii konusu ile birlikte kiirtaj yasagi konusunda da verilen
miicadeleler olmustur.

1960’11 yillarin sonu ve 1970’1i yillarin baginda kadin hareketi i¢in kiirtaj
yasag1 onemli bir konu ve miicadele alan1 olmustur. Istenmeyen gebeliklere
bagli olarak kadinlar yasal olmayan ve sagliksiz sartlar altinda yapmak zorunda
kaldiklar kiirtajlar ile trajediler yasamiglaridir (Hooks, 2016:40).

Ikinci kusak feminist hareket igerisinde pek cok radikal ve sosyalist
feminist kuramcilari; kiirtaji hicbir kosul altinda sinirlandirilamayacak veya
kisitlanamayacak bir hak oldugunu ve herhangi bir tibbi, hukuki veya sosyal
miidahalenin kabul edilemeyecegini savunmuslardir. Bireysel 6zgiiliiklerin
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gerceklesebilmesi anlaminda, cinsel serbestlesme ve cinsiyet arasindaki
esitlikler ic¢in kiirtajin kosulsuz yasallastirilmasi gerektigi savunmuslardir.
Yiiriitilen bu miicadeleler ile 1967-1973 yillarinda yirmi bes iilkede kiirtaj
reformlar1 yapilmistir (Ozberk, 2003:17-18).

Kiirtaja erigimi “kadinin segme hakki” olarak savunan feministler bu durumun
ntifus kontrolii ile ilgili irk¢1 ve §jenik politikalar1 kolaylastiracagi yoniindeki
elestirilere de sik sik maruz kalmislardir. Petchesky (1986: 7), bunun sinirlarini
degerlendirirken, se¢imi bedensel ve karar verme 6zerkliginin bir versiyonu
olan “kadinin kendi bedenini kontrol etme hakki” olarak tanimlarken, ayni
zamanda bu ozerkligin sinirlandirilmas: gerektigini, ¢ilinkii kendi ifadesiyle,
kadinlarin hamilelik konusunda karar verme kaynagi olarak kabul edilmesinin
“erkekleri ve toplumu rahatlattigini” savunmaktadir. Mahremiyete yapilan
vurgu, hem istemsiz gebelikleri hem de kiirtaja erisim taleplerini iireten ve farkli
baglamlarda farkli kadinlarin “se¢imlerini” kisitlayan sosyo-politik giiclerin
dikkate alinmasin1 engellemektedir. Kiirtajin 6zel bir se¢im meselesi olarak
kurgulanmasi, kiirtaj kararlarin1 6nemsizlestirmekte ve feminizmin siirekli
olarak kars1 ¢iktig1 zihin/beden ikiligini onaylamaktadir (Cornell, 1995: 33).

Mahremiyetin ya ailevi, ev i¢i terimlerle ya da sahiplenici bireycilik
terimleriyle tanimlandig1 baglamlarda kiirtajin 6zel bir tercih meselesi olarak
goriilmesi, bu baglamda nihayetinde kadinlarm anne olarak 6zcli yapilarini
onaylayan bir “olumlu tanima” stratejisi olarak nitelendirilebilir (Fraser, 1997).

Himmelweit’in (1988) “insani” olarak tanimladigi alternatif ise tibbi
izin olmaksizin tiim kadinlara talep iizerine kiirtaj yapilabilmesini miimkiin
kilmasidir.

Kiirtaj ayn1 zamanda kadinin bedensel biitiinliik hakki olarak da goriilmekte
ve Cornell (1995) bu hakki iki argiimanla desteklemektedir. i1k olarak, kisinin
kendisini zaman i¢inde bir biitiin olarak algilamasinin sonucu olan bireylesme
olarak tanimlamaktadir. Béylece, hak sahibibireyin“boliinmezligi”, bedenlenmis
kisiligiyle karmasik bir iliski tagimakta ve kadinlarin bireysellestirilmis
benlik duygusunu beslemektedir. Cornell (1995: 53), “Kiirtaj hakkini, kiirtaj
secme hakki olarak degil, kadinin hamileligini sonlandirmayi1 sectigi andaki
kendi bedensel biitiinliigiine iliskin mesruiyetini gergeklestirme hakki olarak
anlasilmas1” gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Cornell’in ikinci arglimani ise
hukuk sisteminin biitiinciil bir benlik duygusunun iiretilmesinde merkezi bir rol
oynamasidir. Cornell’e (1995: 38) gore , kadinlarin bedensel biitiinliik hakkinin
yasal olarak reddedilmesi, “disilige” yonelik bir saldir1 anlamina gelmekte
ve tam da kadinin benlik duygusuna yonelik ciddi bir sembolik tehdit olarak
anlagilmaktadir.
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FILMLERIN GECTiGi DONEM VE ULKELERE GENEL BiR BAKIS

Filmlerin gegtigi donem ve iilkelere genel bir bakisin yapildig1 bu boliimde,
farkli tilkeler ve ideolojilerde kiirtaj konusuna yaklasimlar incelenmektedir.
Dogu blogunda yer alan Romanya ve bir Bati Avrupa lilkesi olan Fransa gibi
birbirinden ¢ok farkl: tarihlere ve kiiltiirlere ait bu iki {ilkenin kiirtaj kanunlari
ve uygulamalari filmlerin gectigi tarih icerisinde degerlendirilmektedir.

1945-1989 Yillart Arasinda Romanya Devleti

Ikinci Diinya Savasi sonrast Sovyetler Birligi'nin baskisi altinda kalan
Romanya’da, kurulan Romanya Isci Partisi ile birlikte komiinist rejim yanlist
muhalifler iilkede etkin olmaya baslamislardir. 1947°de Romanya Krali
iktidardan ¢ekilmek zorunda kalmis ve iilkede 1952 yilinda ilan edilen yeni
anayasa ile rejim degisikligi yasanmustir (Ustaoglu & Kara, 2016:4).

Romanya’da Komiinizm Rejimi

Ikinci Diinya Savasi’nim ilk yillarinda tarafsiz kalmayi tercih den Romanya
daha sonra Nazi Almanya’sinin yaninda savasa katilmig ve Sovyetler Birligi’ne
savas ilan etmistir. Bu siiregte Sovyetler Birligi’ne diizemis oldugu saldirilarda
cok fazla kayip veren Romanya, Almanya’nin da savasi kaybetmesi ile
birlikte maglup olmus ve iktidar degisikligi yasamistir. Yeni donem ile birlikte
Sovyetler Birligi’nin etkisini hissetmeye baslayan iilkede kurulmus olan Romen
Isci Partisi iktidar1 ele alarak iilkede komiinist rejim kurulmustur (Ustaoglu ve
Kara, 2016:4).

Muhalefetin  siddet uygulanarak bastirildigi yeni rejimde, Sovyetler
Birligi’nin de yardimi ile sanayi alaninda atilim yapilmis ve hizli bir gelisme
gostermistir. Komiinist partinin iktidar oldugu tek partili bir sistem ve devletgi
ekonomi modeli ile Romanya 1960’11 yillara gelindiginde kendi otomobilini
ireten bir iilke haline gelmistir. Halka saglanan iicretsiz egitim, saglik gibi
hizmetlerle, toplumun refah seviyesi atmistir. Ancak ekonomik ve sosyal
kalkinmanin biiyiik ¢cogunlugun dis borglar ile yapan devlet zaman igerisinde
borglarint 6deyemez hale gelmis ve ekonomik krizin igerisine girmistir
(Sancaktar, 2019:60-61).

Cavugesku Déonemi ve Uygulamalari

1965 yilinda devlet baskan1 Geosghiv Dej hayatini kaybedince, Nikolay
Cavusesku devlet baskani konseyi baskani segilerek iktidari ele almustir.
Aym yil, Romen Is¢i Partisi yeniden Romanya Komiinist Partisi adini almig
ve devletin resmi adi Romanya Sosyalist Cumhuriyeti olarak degistirilmistir.
Nikolay Cavusesku yeni anayasa ile birlikte Sovyetler Birligi’'nden uzaklagsma
yoniinde politikalar uygulamis ve bati ile iliskiler gelistirmeye caligmistir.
Dis siyasette 1limli bir tablo ¢izen Cavusesku, iilke yonetiminde ise baskict
uygulamalar ile iktidarini siirdiirmiistiir (Ustaoglu ve Kara, 2016:4-5).
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1968 OLAYLARI VE DONEMIN FRANSA DEVLETI

Ikinci Diinya Savasi sonras1 1950°li yillarla birlikte diinya genelinde refah
diizeyi artmistir. Bu refah artisi ile birlikte 1960’11 yillara gelindiginde ise orta
smif geniglemis ve bu siif siyasette degisiklikler talep etmeye baslamistir
(Sahin, 2014:6).

Ikinci Diinya Savasi biteli yirmi yildan fazla olmus ve bu siire zarfinda
yetisen yeni nesil kendi isteklerini ve sloganlarmi olusturmustu. Kimlik
arayisinda olan genglik igin Ozgiirlik temel etmendi. Fransa’da Napolyon
doneminden kalan iiniversite sistemine ilisin uygulamalar, oldukc¢a kuralci
ve giiniin ihtiyaglarindan uzakti. ‘1968 Bahar1’ olarak adlandirilan olaylar da
Paris’te Sorbonne Universitesi’nin isgali baglamis olacakt1 (Keskin, 2019:47).

BiOPOLITIKA KAVRAMI BAGLAMINDA FiLMLERIN iNCELENMESi

4 Ay 3 Hafta 2 Giin Filminin Biyopolitika Baglaminda Incelenmesi

Film, 1987 Romanya’sinda geg¢mektedir. Agilis sekansinda izleyici bu
bilgi ile karsilanmaktadir. Bu tarih Cavusesku rejiminin yikilmasina yakin
olan, sorunlarin en ¢ok kendini gdstermeye basladigi tarihsel araliga denk
gelmektedir. Filmde ilk sahneden baslayarak son sahnelere kadar kendini
gosteren bir gergin bir atmosfer hakimdir. Bir odada baslayan sahnede iki geng
kadinin bir yolculuk i¢in hazirlik yaptigi goriilmektedir. Aralarinda gecen kisa
konugmadan bu yolculugun kisa siirmesinin planlandiklar1 belli olmaktadir.
[lerleyen sahnede kadinlardan birinin odadan ¢ikmasiyla karsimiza ¢ikan uzun,
karanlik ve kasvetli koridordan buranin bir yurt oldugu anlasilmaktadir.

Oykiiniin gectigi dénemin atmosferine dair bilgilerin aktarildigi bu ilk
boliimde; biyo-iktidar ve biyo-politika uygulamalarinin da ipuglar1 yavas
yavag seyirciye sunulmaya baslanmaktadir. Her ne kadar bir 6grenci yurdu
olsa da sahip oldugu mimari ve filmdeki anlati sekli ile degerlendirildiginde,
buranin bireyler tizerinde kontrol mekanizmasi saglayan bir mekan oldugu ve
hapishaneyi andiran goriintiiler sunmast Foucault ‘un disipline edici iktidar
kavramina es diismektedir.

Michel Foucault ortaya koymus oldugu c¢alismalarinda, disipline edici yeni
iktidar bi¢imini hapishanelerin dogusu ve diger modern kurumlari 6rgiitleyerek
aciklamaktadir (Agin, 2022:66). Modern ddonemler igerisinde, mekansal
diizenlemeler vasitasiyla bireyleri ve topluluklar1 gdzetim altina alma, kontrol
etme, smiflandirma ve akilcilastirilma teknikleri sayesinde bedenler belirli
normlara uyumlu hale getirilmistir (Giilsahin, 2019:37).
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Sekil 1: Yurt Koridorlar1 Sahnesi/ Gerek bir okul yurdu olmasi gerekse hapishane koridoru
goriintiistinii andirmast agisindan olsun bireylerin gozetim altinda olduklari ve kontrol edildikleri
mekan olma agisindan sahne biyo-iktidara iligkin anlati barindirmaktadir.

Bedenler ve niifuslar iizerinden planlama yaparak hareket eden iktidar,
yasama bicim veren yeni teknikleri de gelistirmesi bununla baglantili olarak
baska siireglerin baslangici olmasi baglamida 6nemlidir. Iktidarlarin
varliklarin1 kurmak ve siirdiirmek i¢in ise kendi biyopolitikalarin1 kurmalart
kaginilmazdir.

Biyo-niifus, biyo-iktidarin kendisini var ederken ortaya ¢ikan iki boyuttan
birisidir. Viicudun verimliligini kullanma, bedenin terbiyesini ve sagaltilmasin
saglayan anatomo-politik boyutunu olustururken; diger boyut olan biyopolitika
kisminda ise iktidar, dogum, 6liim, yasam siiresi gibi egemenliklerini var etmis
olur (Foucault 2003’ten aktaran Coban, 2015:80-81).

S6z konusu dliim, yasama karar verme gibi konular olunca biyo-iktidarin
en 6nemli nosyonlarindan birisi de filmin odak noktast olan kiirtaj konusu
olmaktadir. Filmin baslarinda izleyiciye tanitilan iki gen¢ kadindan birisi
olan Gabita (Laura Vasiliu), kanunlarin izin vermemesi sebebi yasa dist
yollarla kiirtaj yapmaya karar vermis ve bu konuda oda arkadast Otilia’dan
(Anamaria Marince) yardim istemektedir. Filmde, kiirtaj operasyonun donemin
Romanya’sinda agir cezalar1 oldugu yoniinde uygulamalar oldugu farki zaman
dilimlerindeki diyaloglar ile anlatilmaktadir. Filmin catisma noktasini ise
karakterlerin bu uygulamalara kars1 vermis olduklart miicadele olugturmaktadir.

Kendi ideolojik neslini yaratma pesinde olan ve uygulamis olduklar1 niifus
politikalar1 i¢in kadini lireme nesnesi olarak goéren donemin iktidari, bilhassa
fabrikalarda ¢alisan kadinlar1 3 ayda bir jinekolog kontroliine tabi tutmaktadir.
Bu dénemde sezaryen dogumlarda belirgin bir diisiis yasandig1 ve nadir olarak
sezaryen dogum yapildigi, dogum siireglerinde kadinlarin yasamis olduklari
her tiirli komplikasyona ragmen doguma zorlandiklar1 dile getirilmektedir
(Miroiu 2010°dan aktaran Aytekin, 2020:38).
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Anne olmay1 istemedigi bir donemde hamileligine son vermek isteyen
Gabita, hastane disinda ve belirledigi ticret karsiliginda kiirtaj yapan Bay Bebe
ile anlagarak bir otelde operasyon gecirmeye karar verir. Bu operasyon ve gizli
randevu ayarlama siireglerini ise tek sigmagi olarak gordiigii Otilia’dan destek
alarak yiiriitebilmektedir. lk andan itibaren Bay Bebe ile anlasamayan fakat
onunla anlasmaya mecbur olan ikili, kiirtajcinin devamli igleri yokusa siirmesiyle
daha fazla ¢aresizlige siiriiklenirler. Bu duruma Gabita’nin ¢aresizlikten gelen
diistincesiz tavirlart eklenince, onun i¢in her seyi yapacak arkadasi Otilia
kendisini kiirtajciya teslim etmek zorunda kalmasiyla sonuglanir. Daha sonra
istedigini elde etmis olmanin verdigi rahatlikla Bay Bebe nin Gabita’ya diisiik
yaptiracak islemlere gegmesi goriiliir. Islemler 6ncesi bunun kisinin hayatini ne
kadar tehlikeye atan bir igslem oldugunu ve dikkatli olunmas1 gerektigini Bay
Bebe’nin agzindan aktarilmaktadir.

Cavusesku doneminden 6nce yasal olan kiirtaj hakkinin yasaklanmasinda
en Oonemli gerek¢e olarak dogum oranlarinin yetersiz kaldiginin goriildiigii
bilinmektedir. Ilerleyen yillarda, niifustaki artis oranm istenilen diizeyde
olmamasina bagl olarak kiirtaj yasasinda degisiklige gidilmis ve 40 yas olan
kiirtaj hakki 45°e; 4 cocuk dogurup biiyiitiilmesi gerektigi seklinde olan kanunu
ise 5 ¢cocuk dogurup biiyiiltiilmesi seklinde yeniden diizenlenmistir (Johnson
vd. 2004’ten aktaran Aytekin, 2020:36). Cenin yasama hakki ile hamileligini
sonlandirma karar1 alan kadinlarin talepleri arasindaki farlilik, Michel
Foucault’un biyo-politik beden analizleri agisindan kiirtaj meselesinin temeline
yerlesmektedir (Coban, 2015:85).

Kiirtaj konusunda kadinlarin kendi fikirlerinin alinmadigiin goriildiigi
filmin son boliimiinde ise Otilia, daha dnce soz verdigi erkek arkadasinin
annesinin dogum giinii gitmistir. Oysa kisa bir siirli 6nce ilk kez gordiigi birinin
tecaviizline ugramistir. Bu ruhsal ¢okiintii igerisinde dogum giiniine giden Otilia,
bir tiirlii telefonla arkadasini arayamamasi ve dogum giiniindeki tanimadigi
insanlar tarafindan asagilanmasi gibi bir siirii olumsuzlukla karsilagir. Otilia
bu durumda iyice erkeklere karsi diislinceleri degisir. Bunu da sevgilisiyle
olan diyalogunda goriilebilmektedir. Ozellikle masadaki dogum giinii
sekans1 filmin unutulmayacak anlarindan biridir. Masadaki kisilerin siifsal
asagilamalari, rejime yonlendirilen iistli kapali elestiriler 1987 Romanya’sini
Ozetler niteliktedir. Bu duruma daha fazla dayanamayan Otilia dogum giiniiniin
bitmesini bekleyemeden otele doner. Otelde uyur halde buldugu arkadas: diistik
yapmistir ve fetiisten kurtulmak yine Otilia’nin gorevidir. Karanlik ve soguk
sokaklarda gecerek, Bay Bebe’nin dedigi gibi fetiisii yliksek bir binanin ¢opiine
atar ve otele doner. Otelde arkadasini yemek salonunda yemek beklerken bulur.
Iki arkadas yasanan tiim gerginlikler, tecaviiz, kiirtaj sonrasi normal hayatlarina
donme karar1 alirlar.
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Temel gorevi yasami tiim yoOnleriyle kusatma altina almak olan biyo-iktidar,
toplumsal yapinin en derinlerine kadar uzanir ve sirayet eder. Biyo-iktidar i¢in
hakimiyet alani sadece toprak pargasi veya niifus degildir, asil 6nemli olan
hakimiyet noktas1 dogrudan insan dogasina yonelerek onu yaratma gayesidir
(Sahin, 2019:33).

Mat ve koyu renkler filmin geneline hakim oldugu goriilmektedir. Bunun
yaninda kamera bazi sahnelerde dakikalarca kipirdamadan dururken, zaman
zaman da aktiiel ¢ekimler ile takip sahnelerine yer verilmektedir.

Sekil 2: Otilia’nin Erkek Arkadasinin Evindeki Dogum Giinti Sahnesi/ Sekiz dakikaya yakin
stire ile tek planda ¢ekilen sahne donemin politikalarina dair diyaloglar barindirmaktadir. Sahne
icerisinde yer alan ‘Seneye evli 6grenciler %25 fazladan puan alacakmis’ seklindeki diyalog
rejimin biyo-politikalarina dair drnek icermektedir.

Otilia’nin digsarda ve yalmiz oldugu sahnelerde, genel olarak omuzdan
yapilan c¢ekimler ile kadin karakter siirekli takip ve bir nevi gozetim altinda
tutulmaktadir. Bu sahneleri, Foucault’un gézetimi bireylerin tizerindeki denetim
ve toplumsal normlar iizerindeki uygulamalar ile agiklamak miimkiindiir
(Temiz, 2020:26).

Sekil 3: Otilia Yurttan Cikip Otobiis Duragina Giderken/ Otilia disarda yalnizken aktiiel gekimler
ile kamera onu takip etmektedir.
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KURTAJ FiLMIiNiN BiYOPOLiTiKA BAGLAMINDA iNCELENMESI

1960’11 yillar Fransa’sinda gegen ve Annie Ernaux’un ayn1 adli romanindan
uyarlanan filmde, istenmeyen bir gebelik yasayan Anne karakterinin basindan
gecenler ve ardindan vermis oldugu miicadeleler anlatilmaktadir. Film, kiyafet
secimi konusunda hazirlik yapan ii¢ kadinin goriindiigii agilis sahnesi ile
baslamaktadir. Aksam bara gitmek icin yapildigi anlasilan bu kiyafet se¢imi
sahnesi ile karakterler de seyirciye tanitilmaktadir. Genglik donemlerinde olan
ve edebiyat boliimii okuyan ii¢ yurt arkadas1 Brigitte (Louise Orry-Disquero),
Helene (Luana Bajrami) ve Anne (Anamaria Vertolomei) kendi cinselliklerini de
kesfetme ¢gagindadirlar ayn1 zamanda. Bununla birlikte donemin Fransa’sindaki
kadinlarin heteroseksiiel iligkilere olan mesafeli tutumlar bu sahne esliginde
izleyiciye aktarilmaktadir.

Ulus-devlet anlayist igerisinde annelik ve aile kurumunun Snemsendigi
Fransa’da, kiirtaj karar1 ulusa karsi islenmis bir su¢ olarak benimsenmistir.
Geleneksel evlilik kurumu temelinde giiclii bir toplum yapisi insa etmek anlayisi
icerisinde kiirtaj ve diger dogum kontrol yontemlerini yasalar ile engellenmesi
amaglanmistir (Sohn, 2005°ten akt. Yildirim, 2018:69). Bu yasalar siyasetci
Simone Veil’in yiiriitmiis oldugu calismalar ile 1975 yilinda parlamentoda
yeniden diizenlenmis ve Fransa kiirtaji serbest birakan ilk Katolik {ilke olmustur
(Gokalp Alica & Basa, 2019:1428).

Bu bilgiler baglaminda ve filmin ismi ile de ilintili olarak bakildiginda,
ilk sahneleri itibari ile biyopolitika ile dogrudan iligkili bir film oldugu
anlagilmaktadir. Donemin kadin erkek iligkilerine dair verilen niianslar ve filmin
basinda karakterleri tanitirken kullanilan kadraj segimleri beden iizerindeki
tahakkiimlerin de isaretlerini sunmaktadir.

Sekil 4: Aksam Disar1 Cikacak Olan Karakterlerin Hazirliklar1 / Yakin kamera agilar ve igerdigi
diyaloglar ile sahne donemin kadin bedenine ve kontroliine iligkin ilk bilgileri de seyirciye
sunmaktadir.
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Acilis sekansindan sonra Anne ile arkadaglarinin okulda ve yurtta gegirmis
olduklar1 zamanlara dair sahneler goriilmektedir. Birbirini takip eden bu sahneler
arasinda, Anne’nin biraz da kaygili olarak kontrol etmis oldugu takvimde
regl doneminin geciktigi anlasilmaktadir. Bu gecikmenin daha da uzamasinin
ardindan Anne’nin bir doktora muayene oldugu sahne goriilmektedir. Doktorun
kendisine hamile oldugunu sdylemesinin karsisinda ilk olarak saskinlik yasayan
Anne, ardindan kiirtaj olmak istedigini belirtmektedir. Kanunlarin kiirtaja izin
vermedigini agiklayan doktor ise aksi yonde bir uygulamanin hapse girmelerine
neden olabilecegini Anne’ye agiklamaktadir. Sahnenin devaminda ise doktor
yanlis ve sagliksiz olarak uygulanan kiirtaj operasyonlar1 nedeniyle pek ¢ok
kadinin hayatin1 kaybettigini Anne’ye agiklayarak bu diisiincelerden uzak
durmasini telkin eder. Bu sahne ile birlikte Anne’nin gelecegini iliskin karar
veremedigi anlasilirken, diger yandan iktidarlarin biyopolitika uygulamalar ile
beden ve yasam iizerinde sahip olduklar1 hukuki tahakkiimler goriilmektedir.

Gorsel-5: Doktor Muayenesi Sahnesi / Kiirtaj konusunda yardim isteyen Anne’ye doktorun
cevabi yasalarm buna izin vermedigi ve agir cezalarin bulundugu yoniinde olur.

Kiirtaja karsi, hukuki anlamda ilk yasaklamalar 1803 yilinda Ingiltere
yasalarinda ortaya ¢ikmistir. 1861 yilinda Amerika’da ‘Bireye Karst Suglar’
kapsaminda yer bulan kiirtaj yasalari, Napolyon Yasalar1 igerisinde Fransa’da
da uygulanmistir (Erdem, 2021:75). Bu sinirlamalarin yogunlagtigi ve denetim
altinda tutulmaya basladigini donem ise 19.ve 20. ylizyillardir. Sanayilesmenin
basladig1 ve yogun savaslarin yasandigi bu donemlerde, iktidarlar merkezilesmis
ve tip gli¢ olarak kullanilmaya baglanmistir ayn1 zamanda (Ceylan, 2021:40).

Foucault (2020:100); klasik cagla beraber okul, kisla, atdlye gibi farkl
disiplinlerin ortaya ¢iktigini ve buna paralel olarak edinen siyasal pratikler ile
iktisadi gozlemler alaninda dogurganlik, uzun yasama, konut, go¢ gibi sorunlara
sebep oldugunu belirtir. Bu sorunlarin ¢ézlimiiniin ise beraberinde bedenlerin
boyun egmesi, niifusun denetlenmesi iizerine ¢ok sayida teknigin gelismesine
vesile oldugunu ve bdylece biyo-iktidar caginin da basladigini ifade eder.
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Kapitalizmin gelismesi konusunda ise biyo-iktidarin vazgecilmez bir unsur
oldugunun altin1 ¢izen Foucault (2020:100), kapitalizmin bedenleri kontrollii
bir sekilde iiretim aygitina dahil ettigini ve niifus olaylarini ekonomik siireclere
gore ayarlayarak giivence altina aldigini agiklar.

Yasadigi caresizlik karsisinda ¢6ziim yollar1 aramaya devam eden Anne, bir
jinekologa bagvurarak diisiik yapabilmesi konusunda ondan yardim ister. Bu
konuda isteksiz olan ve kanunlara uyulmasi gerektigini belirten bu jinekolog
ise, Anne’nin kararligini ve isrart nedeniyle ona kullanmasi i¢in bir ilag verir.
Jinekologun vermis oldugu ilaci igne ile viicuduna enjekte eden Anne, ayrica
oOrgii sisi ile rahmine miidahalede bulunarak embriyodan kesin olarak kurtulmay1
planlar. Kendi bedenine dogrudan miidahale anlami tagiyan ve uygulamasi
olduk¢a gilic u yontemler sonrasinda kendi doktoruna giderek hamileliginin
sonlanip sonlanmadigin1 6grenmek ister. Doktoru Anne’ye fetiisiin rahme
tutunmay1 basarabildigini ve jinekologun kendisine vermis oldugu ilacin aslinda
estrodiol hormonu seviyesini artirarak yumurtanin déllenmesini giiglendirdigi
bilgisini edinir.

Jinekologun Anne’ye kars1 gdstermis oldugu bu kasith davranis, Foucault’un
tanimlamis oldugu cinsellik ve beden politikalarina denk diismektedir. Foucault
(2020:104), modern devlet anlayisinda cinselligi bedenin ve insan tiiriiniin
yasamina giris yolu oldugunu belirtir. Ayrica cinselligin ortaya ¢ikan biitiinsel
sonuglarla niifus diizenlemesine bagli oldugunu sdyleyerek beden iizerinde
yaratilan tibb1 miidahalelere olanak verdigini aciklar.

Sekil 6: Estrodiol flacim Etkisinin Ogrenildigi Sahne/ Doktoru Anne’ye jinekologun vermis
oldugu estrodiol ilacinin embriyoyu gii¢lendirdigini ve ¢ogu hekimin kiirtaja karst olmasi
nedeniyle bu tercihleri yapabildigini anlatmaktadir.
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Arkadaslar1 ve ailesinden uzaklasmaya baslayan Anne, derslerine de
konsantre olamamaktadir. Erkek arkadaginin duruma iligkin sorumluluk
almayan davraniglart sebebi ile son ¢are olarak yasa disi yollarla kiirtaj yapma
kararina iter.

Pek ¢ok iilkede oldugu gibi Fransa’da da kiirtajin yasal olmadigi bu déonemde
kadinlar yasa dig1 yontemlere basvurarak sagliksiz kosullarda kiirtaj yaptirmak
zorunda kalmustir. Istenmeyen gebeliklere bagh olarak kadinlar yasal olmayan
ve sagliksiz sartlar altinda yapmak zorunda kaldiklart kiirtajlar ile trajediler
yasamiglardir (Hooks, 2016:40). Filmde ise Anne benzer bir trajedinin esiginden
doner. Eksik medikal cihazlar ve tibbi yontemlerden uzak bir uygulama sonrasi
hamileligini sonlandirabilen Anne, bedenine ve gelecegine iligskin kendi kararini
hayati pahasina géze almis olur. Son sahne ile birlikte Anne’nin tekrar okuluna
gittigini ve simavlarina girdigi goriilmektedir.

SONUC

Foucault, bedenin ekonomik verimliliginden kaynakli politik bir niteligi
oldugunu dile getirir (Malkog, 2022:89). Bu anlamiyla iktidarlarin kiirtaj
yasagl uygulamalari, kendi ideolojilerini ve ihtiyaclarini karsilamak igin
diizenlenebilmektedir. Cesitli gerekcelerle uygulanan bu diizenlemeler,
kadinlarin kararindan 6te, ¢ogunlukla eril iktidarin kendi politik ihtiyaglari i¢in
uygulanmaktadir.

Ironik bir sekilde, giivenli ve yasadigt bir kiirtaj i¢in 6deme yapmaya giicii
yetmeyen kadinlarm 6liimiinden ve yaralanmasindan sorumlu olan kisitlayict
kiirtaj yasalar1 uzun yillar birgok iilkede gecerliligini korumustur. Arastirmanin
orneklemlerinden birisi olan 4 Ay 3 Hafta 2 Giin filminin ge¢gmis oldugu dénem
olan Romanya’daki Cavusesku rejimi, kendi ideolojik neslini yetistirmek i¢in bu
yasaklar1 uzun siire uygulamada tutmustur. Bu kararlar, biyopolitika anlayisinin
temel nosyonlarindan birisi olan iktidarin merkezden ¢evreye dogru oriilmesi
anlayisinin tipik bir 6rnegini olusturmaktadir. Aksi yonde bir uygulama 6rnegi
vermek gerekecek olursa, Cin Cumhuriyeti’ni ¢ok uzun bir siire ¢ocuk sahibi
olma konusunda sinirlilik uygulamistir. Her iki 6rnegin ortaya koymus oldugu
uygulamalar neticesine bakacak olursak karar verme yetisinin bireylerde
degil, devlet/iktidar/kamu giiclinde oldugunu gdérmiis oluyoruz. Birbirinden
farkli cografyalar1 ve yillar1 iceren bu 6rneklerin tamaminda iktidarlarin kendi
ihtiyaglari i¢in niifus ve dogum kararlar1 verdikleri goriilmektedir. Bu kararlarin
alinmasi ve uygulanmasinda ise bireylerin s6z sahibi olmasi gibi bir durum s6z
konusu degildir.

Biyopolitikanin nasil kuruldugu ve giinliik yasama nasil etkileri oldugunun
incelendigi bu arastirmada, Orneklemleri olusturan filmler iizerinden
biyopolitika kavraminin sinemada ele alinis bi¢cimine bakilmistir. Arastirmanin
neticesi olarak, ilgili uygulamalarin ve yasaklarin bireylerin hayatinda karmaga
ve yikimlar yarattig1 goriilmiistiir.
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LIBERAL FEMiNiZM BAGLAMINDA REKLAMDA KADININ TEMSiLi:
FEMVERTISING STRATEJISI

Dilan CIFTCIi', Seher Gamze TiRE?

Ozet

Reklam, kapitalist toplumlarda o6nemli bir aractir. Tiiketim odakl
davraniglar reklamlar araciligiyla yonlendirilmektedir. Reklam, insanlarin ne
istedigini, neye ihtiyag duydugunu ve nasil davranmasi gerektigini belirler.
Insanlarin hayatim dogrudan belirleyen reklamcilik bir uzmanlik isidir.
Uzmanlar tarafindan tasarlanarak yapilan reklamlar, topluma kazandirdiklari
goriis ve diislinceler agisindan da “toplum miihendisligi” olarak tanimlanabilir.
Toplumu doniistiirmeyi ve yonlendirmeyi amaglayan projeler aslinda politik
calismalardir. Reklamlar kasitli olarak uzmanlar tarafindan hazirlanan
siyasi projeler olarak kabul edilir. Her reklam kendi siyasi degerlerini
ve Ongorlilerini tasirken, bir reklamin siyasi degerlendirme yapilmadan
incelenmesi o reklamin eksik ele alinmasina yol agacaktir. Reklam, cazibe
yaratma siirecidir. Bu siire¢ toplumsal cinsiyet ve cinsellik unsurlarina daha
fazla yer verilerek yiiriitiiliirken, ¢ekiciligi olustururken basvurulan ilk yontem
“kadin” kullanimidir. Ataerkil toplum yapisi geregi kadinlara bigilen roller
sorulmadan, onlar1 dar kaliplara ve goriislere itmektedir. Yillar i¢cinde degisen
ve gelisen reklamcilik anlayisi, kadilarin kaliplagsmis temsilini degistirmeye
yetmemistir. Feminizmin toplumdaki 6neminin yayginlagmasi, cinsiyetgilige
kars1 olumsuz diistincelerin artmasina neden olmustur. Bu durum, kadinin
cinsel bir meta olarak kullanilmasinin sakincali olduguna isaret eden elestirel
bireylerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Tiim bu olumsuz tepkilerin artmasi
reklam sektoriiniin bunlara sessiz kalmamasini saglamistir. Femvertising olarak
adlandirilan feminist pazarlama uygulamalar1 Amerika’dan baglayarak Bati
Avrupa’da ve diinyada yayginlasarak kullanilmaya baslandi. Femvertising
stratejisinin yiikselisiyle uzmanlar daha yenilik¢i, daha 6zgiirliik¢ii hale gelmis
ve bugiine kadar topluma dayatilan tiim kaliplasmis kadin rollerine kars1 tim

1 Dog. Dr., Uluslararasi Kibris Ugiversitesi, dilanciftci@gmail.com
2 Dr. Ars. Gor. Kibris Amerikan Universitesi, sehergamzetire1995@gmail.com
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toplumsal cinsiyet kalip yargilara kars1 durur hale gelmislerdir. Femvertising
stratejisi, reklamlar araciligiyla kadinlarin gliglenmesini ve toplumsal cinsiyet
esitligi mesajlarinin yayilmasini hedefler. Bu strateji, kadinlar giigli ve
basarili bireyler olarak temsil ederken, toplumsal cinsiyet rollerine meydan
okur ve stereotipleri yikar. Bu strateji ile iiretilen reklamlar, kadinlarin liderlik
yeteneklerini vurgulayarak toplumsal doniisiim ve farkindalik yaratma amact
giider.

Anahtar Kelimeler: Cinsiyet Rolleri, Femvertising, Feminizm, Liberal
Feminizm, Toplumsal Cinsiyet

Representation of Women in Advertising in the Context of Liberal
Feminism: Femvertising Strategy

Abstract

Advertising is an important tool in capitalist societies. Consumption-
oriented behaviors are directed through advertisements. Advertising determines
what people want, need and how they should act. Advertising that directly
determines people’s life is a work of expertise. Advertisements designed by
experts can also be defined as “social engineering” in terms of the views and
thoughts they bring to the society. Projects that aim to transform and direct the
society are actually political works. Advertisements are deliberately considered
political projects prepared by experts. While each advertisement carries its
own political values and predictions, examining an advertisement without
making a political evaluation will result in an incomplete handling of that
advertisement. Advertising is the process of generating attraction. While this
process is carried out by giving more place to gender and sexuality elements,
the first method used when creating the attractiveness is to use “woman”. The
roles assigned to women due to the patriarchal social structure, without being
asked, push them into narrow stereotypes and opinions. The understanding of
advertising that has changed and developed over the years, was not enough to
change the stereotypical representation of women. The widespread importance
of feminism in society has led to an increase in negative thoughts against
sexism. This has led to the emergence of critical individuals who point out
that the use of women as a sexual commodity is objectionable. The increase
in all these negative reactions has ensured that the advertising industry does
not remain silent to them. Starting from America, feminist marketing practices
have become widespread and used throughout Western Europe and the world as
called as Femvertising. With the rise of Femvertising strategy, experts become
more innovative, more libertarian and stand against to all gender stereotypes
against all stereotypical female roles imposed to society until today. The
femvertising strategy aims to empower women and spread messages of gender
equality through advertising. This strategy represents women as strong and
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successful individuals while challenging gender roles and breaking stereotypes.
Advertisements seek to promote social transformation and awareness by
highlighting women’s leadership abilities.

Keywords: Femvertising, Feminism, Gender, Gender Roles, Liberal
Feminism

1. Giris

Liberal Feminizm baglaminda reklamda kadinin temsili {izerine bir strateji
olan “femvertising”, kadmlarin gii¢lendirilmesi ve toplumsal cinsiyet esitligi
mesajlarini igeren reklamlarin kullanilmasidir. Bu strateji, reklamlarin sadece
triinleri tanitmakla kalmayip, ayni zamanda kadinlarin giiclinii, yeteneklerini
ve basarilarini vurgulamasini amaglar.

Femvertising, feminizmi ve kadin giliclenmesini reklam stratejilerinde
kullanarak toplumsal cinsiyet esitligine dikkat ¢eken bir yaklasimdir. Bu
strateji, reklamlarda kadinlarin giiciinii, basarilarini ve 6zgiivenini yansitirken,
ayni zamanda toplumsal sorunlara ve kadmlarin karsilastigt zorluklara da
deginir. Bu sekilde, reklamlar sadece liriinleri tanitmakla kalmaz, ayn1 zamanda
kadinlar giiglendirmek ve toplumsal cinsiyet esitligi i¢in farkindalik yaratmak
amaciyla kullanilir (Ergin, 2018).

Femvertising, reklamlar araciligiyla kadmlarim giliglendirilmesini ve
toplumsal cinsiyet esitligi mesajlarinin yayilmasini hedefleyen bir stratejidir.
Reklamlar, kadinlarin giiciini, liderlik yeteneklerini ve basarilarini vurgularken,
toplumsal cinsiyet rollerine meydan okuyarak stereotipleri de yikar. Bu strateji,
kadinlar1 kendi potansiyellerini ger¢eklestirmeye tesvik ederken, ayni zamanda
izleyicilere de toplumsal cinsiyet esitligi konusunda diisinme ve harekete
geeme gagrist yapar (Oztiirk, 2020).

Femvertising, reklam sektoriinde kadinlarin giiclenmesi ve toplumsal
cinsiyet esitligi i¢in bir doniisiim yaratmay1 amagclar. Bu strateji, reklamlarin
kadinlar1 sadece obje olarak degil, giiclii ve basarili bireyler olarak temsil
etmesini saglar. Reklamlar, kadimnlarin liderlik rollerini, is diinyasindaki
basarilarin1 ve toplumsal sorunlara karsi duruslarini vurgulayarak toplumda
degisime katkida bulunur (Korkmaz, 2019).

Femvertising kapsaminda bu ¢alisma liberal feminizm baglaminda
reklamda kadinin temsilini ele alarak femvertising stratejilerini irdelemeyi
amaglamaktadir. Bu dogrultuda arastirma icin nitel arastirma yontemlerinden
literatiir taramasina basvurulmustur. Literatlir taramasi sonucu elde edilen
bilgiler dort ana boliimde ele alinmustir. {1k boliim olan giriste calismanin genel
hatlariyla amaci ve yontemi ele alinmis, ikinci bdliimde ise liberal feminizm
irdelenerek temel ilkeler ve yaklasimlar incelenmistir. Ikinci béliimde
femvertising kapsaminda reklamda kadinlarin temsili irdelenerek, dordiincii
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boliimde ise liberal feminizm baglaminda reklamda kadinin temsilini ele alarak
femvertising stratejileri incelenmistir.

1.1. Calismanin Amaci

Bu ¢alisma liberal feminizm baglaminda reklamda kadinin temsilini ele
alarak, femvertising stratejilerini irdelemeyi amaglamaktadir. Ote yandan
femvertising stratejisinin liberal feminizm baglaminda reklamda kadinin
temsilinde ne gibi olumlu katkilara sebep oldugunu da ortaya koymayi
hedeflemektedir.

1.2. Calismanin Metodolojisi

Caligmada nitel arastirma modellerinden literatiir taramasi yontemi
kullanilarak literatiir hem betimsel yontem hem de belge analizi yontemi
kullanilarak yapilmistir. Literatiir derinlemesine incelendikten sonra ¢alismanin
arastirma sorulart asagidaki gibi belirlenmistir:

1. Liberal feminizm baglaminda femvertising stratejisi, reklamda kadinlarin
temsilini degistiriyor mu?

2. Femvertising stratejisi gibi reklamcilik stratejileri, cinsiyet esitligi i¢in
caba harcayan liberal feminizm hareketinin hedeflerine ulagsmasina
yardimc1 oluyor mu?

3. Femvertising sadece bir pazarlama stratejisi midir?

2. Liberal Feminizm: Temel ilkeler ve Yaklasimlar

2.1. Feminizm ve Liberal Feminizm: Kadin Haklarinin Miicadelesi

Feminizm, kadinlarin toplumsal, siyasi ve ekonomik esitligini savunan
bir harekettir. Kadinlarm tarih boyunca maruz kaldig: cinsiyet ayrimciligimin
sona ermesini ve kadinlarin erkeklerle esit haklara sahip olmasini hedefler.
Feminizm, farkli akimlar1 ve perspektifieri i¢inde barindirir. Bu akimlardan biri
de liberal feminizmdir.

Liberal feminizm, bireysel 6zgiirliik, esitlik ve adalet ilkesine dayanan bir
yaklasimdir. Bu akim, kadinlarin sosyal ve siyasal alanda esit haklara sahip
olmalarin1 vurgular. Liberal feminizm, kadinlarin bireysel 6zgiirliiklerini
korumaya ve kendi potansiyellerini ger¢eklestirmeye yonelik miicadele verir.
Bireysel 6zgiirliik ve se¢im hakkinin 6n planda tutuldugu liberal feminizm,
kadinlarin kendi hayatlarini belirleme hakkini savunur (Asa, 2023; Unlii, 2017).

Liberal feminizmde, kadinlarin esitlik i¢in toplumun diger kesimleriyle
isbirligi yapmast ve hukuki reformlarla degisimi saglamasi onemlidir. Bu
yaklagim, kadinlarin esit temsilini ve firsat esitligini destekler. Kadinlarin
siyasi karar alma siireglerine katilimimi tesvik eder ve kadinlarin ekonomik
Ozgiirligiinii saglamaya odaklanir. Liberal feminizm, toplumsal cinsiyet
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esitligini devletin miidahalesiyle saglanabilecegini savunur (Ayaydin ve
Durmus, 2014; Saglam, 2020).

Liberal feminizmde, kadinlarin egitim, saglik, isttihdam gibi alanlarda
erkeklerle esit haklara sahip olmasi 6nemlidir. Bu akim, kadinlarin egitim
ve isglicii piyasasina erisimini destekler. Kadinlarin mesleki kariyerlerini
sirdiirebilmesi, ekonomik bagimsizligini elde etmesi ve ekonomik giiclinii
artirmasi hedeflenir. Liberal feminizm, kadinlarin bedensel 6zerklik haklarini
savunur ve cinsel yonelimlerinin ve cinsiyet kimliklerinin ifadesine saygi1 duyar
(Yilmaz, 2015; Demirci, 2019).

Feminizm, kadinlarin esit haklara sahip olmasini ve cinsiyet ayrimciliginin
sona ermesini hedefleyen bir harekettir. Bu hareketin altinda gesitli akimlar
bulunur. Liberal feminizm, bireysel ozgirlik, esitlik ve adalet ilkesine
dayanan bir yaklasimdir. Kadinlarin bireysel 6zgiirliiklerini korumaya ve kendi
potansiyellerini gergeklestirmeye yonelik miicadele verir. Liberal feminizm,
kadinlarin esitlik i¢in toplumun diger kesimleriyle igbirligi yapmasini ve hukuki
reformlarla degisimi saglamasini vurgular.

2.1.1. Feminizmin Temel Kavramlan

Feminizm, kadinlarin toplumsal, siyasi ve ekonomik esitligini savunan
bir harekettir. Temel kavramlar1 arasinda cinsiyet esitligi, toplumsal cinsiyet,
cinsiyet ayrimciligi, kadin haklari, kadinlarin 6zgilir secimi, erkeklik ve
patriyarka ile kadin dayanismasi bulunur (Yiksel, 2018).

Cinsiyet esitligi, feminizmin en temel kavramlarindan biridir. Feminizm,
kadinlarin erkeklerle tam esit haklara sahip olmasini savunur ve cinsiyete
dayali ayrimciligin sona ermesini hedefler (Ergiin, 2015). Toplumsal cinsiyet,
feminizm agisindan énemli bir kavramdir. Kadin ve erkegin toplum tarafindan
belirlenen rolleri ve beklentileri ifade eder. Feminizm, bu toplumsal cinsiyet
normlarinin sorgulanmasini ve kadinlarin bu normlara bagli kalmadan 6zgiirce
yasamasini destekler (Sahin, 2020).

Feminizm, cinsiyet ayrimciligmin varligini kabul eder ve buna karsi
miicadele eder. Kadinlarin esitlik ilkesi dogrultusunda ayrimciliktan ve
esitsizlikten 6zgiir olmalarini savunur” (Ahmed, 2018). Kadin haklari, feminizm
hareketinin merkezinde yer alir. Feminizm, kadinlarin insan haklarma tam
anlamiyla sahip olmalarini ve bu haklarin korunmasini vurgular. Kadinlarin
siyasi, ekonomik, sosyal ve kiiltiirel alanda esit haklara sahip olmasi1 gerektigini
savunur (Alptekin, 2008, s. 30).

Kadinlarin 6zgiir secimi, feminizm acgisindan Onemli bir kavramdir.
Kadinlarin egitim, is, evlilik, aile planlamasi gibi konularda &zgiirce karar
verme hakkina sahip olmalarini destekler. Kadmnlarin kendi yasam tercihlerini
zgiirce yapma hakkina sahip oldugunu vurgular” (Ozdemir, 2019). Patriyarka
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ve erkeklik, feminizm agisindan elestiriye tabi tutulan kavramlardir. Feminizm,
patriyarkal toplum yapilarinin kadinlarin esitligine engel oldugunu ve erkeklik
normlarmin da bu yapiyr siirdiir diigiinii ileri siirer. Bu yapilar1 sorgular ve
esitlik i¢in miicadele eder (Gugli, 2014).

Kadin dayanigmasi, feminizmin &nemli bir unsuru olarak kabul edilir.
Feminizm, kadinlarin birbirleriyle dayanisma iginde olmasi gerektigini
vurgular. Kadinlarin birlikte hareket etmesi, kadin haklari i¢in miicadele etmesi
ve seslerini duyurmasi énemlidir (Tanyeri-Erdemir, 2018).

2.1.2. Liberal Feminizm: Tanim ve ilkeler

Liberal feminizm, kadin haklarinin ve esitliginin bireysel 6zgiirliik, adalet ve
esitlik ilkesine dayandigi bir feminizm akimidir. Liberal feminizm, kadinlarin
esit haklara sahip olmasi i¢in bireysel 6zgiirliikk ve adalet ilkelerini temel alan bir
feminizm yaklagimidir. Bu yaklagim, kadinlarin toplumsal, siyasi ve ekonomik
alanda erkeklerle esit statiiye ve firsatlara sahip olmasini savunur (Onat, 2020).

Liberal feminizm, bireysel 6zgiirliiglin kadinlarin en temel hakki oldugunu
vurgular. Kadinlarin kendi potansiyellerini gergeklestirmek ve hayatlarini
istedikleri sekilde yasamak igin 6zgiirce se¢imler yapabilme haklara sahip
olmalarin1 savunur (Unlii, 2017).

Liberal feminizm, kadinlarin toplumsal, siyasi ve ekonomik alanda
erkeklerle esit haklara sahip olmasini ister. Adalet ilkesi dogrultusunda
cinsiyete dayali ayrimciligin ve esitsizligin ortadan kalkmasini hedefler (Gedik,
2015). Liberal feminizm, kadinlarin esitlik i¢in toplumun diger kesimleriyle
isbirligi yapmasini ve hukuki reformlarla degisimi saglamasini vurgular. Kadin
haklarinin giivence altina alimmasi i¢in yasal diizenlemelerin yapilmasi ve
toplumsal yapida degisimlerin gergeklestirilmesi 6nemlidir (Asa, 2023).

Liberal feminizm, kadin haklarmi evrensel insan haklar1 ve ozgirliikler
cercevesinde ele alir. Kadinlarin ifade 6zglirliigii, diisiince 6zgiirligii, egitim
hakki, is hakki gibi temel haklara sahip olmasi gerektigini savunur (Yilmaz,
2015). Liberal feminizm, kadinlarin ekonomik bagimsizligini ve istihdamda
esit firsatlara sahip olmasini dnemser. Kadinlarin is giiciine katilimi, kendi
ekonomik kaynaklarina sahip olmasi ve ekonomik bagimsizligini elde etmesi
gerektigini vurgular (Demirel, 2012).

Liberal feminizm, kadilarin kisisel se¢cimlerinin saygi gérmesi gerektigini

savunur. Kadinlarin kariyer tercihleri, evlilik, aile planlamasi gibi konularda
Ozgiirce karar verebilme hakkina sahip oldugunu vurgular (Karakaya, 2019).

2.2. Liberal Feminizmde Cinsiyet Esitligi ve Bireysel Ozgiirliik

Liberal feminizm, cinsiyet esitligini ve bireysel 6zgiirligii temel ilkeleri
arasinda yer alan bir feminizm akimidir. Buna gore liberal feminizm, cinsiyet
esitligini temel bir ilke olarak benimser. Kadinlar ve erkekler arasinda toplumsal,
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siyasi ve ekonomik alanda tam bir esitlik saglanmalidir. Kadinlarin ayni firsatlara
sahip olmalari, ayn1 haklara ve sorumluluklara tabi tutulmalar1 gerekmektedir
(Karagay, 2016). Bir liberal feminizm anlayisinda, cinsiyet esitligi, her bireyin
potansiyelini gergeklestirme firsatlarina esit sekilde erismesini ve kendi
yetenekleri ve ¢abalart dogrultusunda ilerlemesini saglamay1 amaglar. Cinsiyet,
kigilerin haklarin1 ve ozgiirliiklerini belirlemede bir faktdr olmamalidir
(Yiicel, 2019). Ote yandan liberal feminizm kadinlarin bireysel 6zgiirliiklerine
ve kendi potansiyellerini gergeklestirme hakkina vurgu yapar. Kadinlar,
kendi yasam tarzlarini, kariyer tercihlerini ve kisisel gelisimlerini 6zgiirce
secebilmelidir. Toplumun kadinlar1 belirli roller ve beklentilerle sinirlamamasi
gerekmektedir (Oztiirk, 2017). Liberal feminizm, kadinlarin 6zgiir iradesine
saygt gosterilmesini ve kendi hayatlarin1 yonlendirebilmelerini 6nemser.
Kadinlari kendi se¢imlerini yapma 6zgiirliigiine sahip olmalari, kisisel ve
profesyonel hedeflerini gergeklestirme imkani sunulmasi gerekmektedir (Unlii,
2017). Bu baglamda liberal feminizm toplumsal doniisiim ve bireysel haklar
ile cinsiyet esitligini saglamak icin toplumsal doniisiimi bireysel haklarla
birlestirir. Kadinlarin esitlik i¢in hukuki ve siyasi diizeyde esit firsatlara sahip
olmalar1 énemlidir. Ozgiir segimlerin yapilabilmesi i¢in toplumsal ve kurumsal
engellerin kaldirilmas1 gerekmektedir (Gedik, 2015).

2.3. Liberal Feminizmin Elestirel Yaklasimlari

Liberal feminizm, kadin haklar1 ve esitligi konusunda énemli bir perspektif
sunsa da, elestirel yaklagimlara da maruz kalmaktadir. Asagida bu elestirilerden
bazilari ele alinmistir.

Idealize Edilmis Bireycilik: Liberal feminizm, bireysel &zgiirlik ve
se¢imlerin Onemini vurgular. Ancak elestirmenlere gore, liberal feminizmde
bireycilik idealize edilmekte ve toplumsal ve yapisal cinsiyet esitsizlikleri goz
ard1 edilmektedir. Bireysel ¢oziimlerle toplumsal sorunlarin ¢oziilemeyecegi
savunulmaktadir (Kirca, 2015).

Sinifsal ve Irksal Farkliliklarin Goz Ardi Edilmesi: Elestirmenler, liberal
feminizmin siifsal ve irksal farkliliklar1 gérmezden geldigini iddia ederler.
Liberal feminizmin genellikle orta ve tst smif kadmlarin deneyimlerine
odaklandig1 ve alt siniflardaki, gogmenlerdeki ve renkli kadinlarin deneyimlerini
ihmal ettigi belirtilmektedir (Cetin, 2014).

Kurumsal ve Yapisal Doniisiimlerin Yetersizligi: Elestirmenler, liberal
feminizmin kurumsal ve yapisal doniisiimleri saglama konusunda yetersiz
kaldigim1 dile getirirler. Liberal politika ve reformlar, toplumsal cinsiyet
esitsizligiyle miicadelede yeterli olmayabilir ve radikal degisimlere ihtiyag
duyulabilir (Oziidogru, 2018).

Kadmlarin Ev ve Bakim Sorumlulugu: Liberal feminizm, kadinlarin is
giicline katilimin1 ve kariyer yapmalarini destekler. Ancak elestirmenlere gore,
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liberal feminizmde ev ve bakim sorumlulugunun yeterince ele alinmadigi ve
kadinlarin bu konudaki yiikiiniin hafifletilmesi i¢in gerekli politikalarin ihmal
edildigi belirtilmektedir (Kogak, 2018).

Iktidar Yapilariyla Uyumlu Olma: Elestirmenlere gore, liberal feminizm
bazen mevcut iktidar yapilari ve sistemin iginde yer alarak degisimi sinirlayabilir.
Kadmlarin esitlik i¢in miicadele ederken, mevcut yapilarin siirlarina uyum
saglamalar1 gerektigi vurgulanir. Bu durumun sistemi doniistirmek yerine
sadece kadinlarin yerlesmesini tesvik edebilecegi elestirilir (Ataman, 2009).

2.4. Liberal Feminizm ve Kadinlarin Temsili

Liberal feminizm, kadinlarin medyada ve kiiltiirel alanlarda gergekei, ¢esitli
ve giiclii bir sekilde temsil edilmelerini onemseyen bir perspektiftir. Kadinlarin
medya ve kiiltiirel {irtinlerde aktif, 6zerk ve irade sahibi bireyler olarak
goriinmeleri, cinsiyet esitligi i¢in dnemli bir adimdir. Liberal feminizm, medya
ve kiiltiir alaninda kadinlarin dogru bir sekilde temsil edilmesini savunur.
Kadimlarim medyada ve kiiltiirel trtinlerde aktif roller iistlenmeleri, kendi
hikayelerini anlatabilmeleri ve ¢esitli mesleklerde var olabilmeleri 6nemsenir.
Gergekei kadin karakterlerin yaratilmasi, toplumdaki cinsiyet esitsizliklerine
kars1 bir miicadele araci olabilir (Kogak, 2021).

Reklamlar, kadmnlarin temsili konusunda 6nemli bir alandir ve liberal
feminizm, bu alanda elestirel bir yaklagim benimser. Kadinlarin reklamlarda
cinsel obje olarak kullanilmasi, beden imgesi iizerinden degerlendirilmesi ve
smirlayici cinsiyet stereotiplerini yansitmasi elestirilir. Kadinlarin reklamlarda
gliclii, basarili ve ¢esitli rollerde temsil edilmeleri gerektigi vurgulanir (Senkal,
2016).

Liberal feminizmde kadinlarin 6zerkliklerini ve iradelerini kullanabilmeleri
onemlidir. Kadinlarin kendi se¢imlerini 6zgiirce yapma hakkina sahip olmalari,
kararlarinda bagimsiz olmalari ve kendi iradeleriyle hareket etmeleri gerektigi
vurgulanir. Kadmlarin temsiliyetinde 6zerklik ve irade sahibi olma, liberal
feminizmin temel prensiplerinden biridir (Cetin, 2016).

2.4.1. Medyada ve Kiilturde Kadin Temsili

Liberal feminizm, medyada ve kiiltiirde kadinlarin temsili konusuna da
onem verir. Kadinlarin medyada ve kiiltiirel iriinlerde gercekgei, cesitli ve gliglii
bir sekilde temsil edilmeleri gerektigini savunur. Medyada kadinlarin gergekgi
bir sekilde temsil edilmeleri, cinsiyet rollerine sikismadan ¢esitli alanlarda var
olabilmeleri ve kendi hikayelerini anlatabilmeleri 6nemlidir. Kadinlarin medya
ve kiiltiirel tirtinlerde giiglii, 6zerk ve kendi iradeleriyle hareket eden karakterler
olarak temsil edilmeleri, toplumdaki cinsiyet esitsizliklerine kars1 bir miicadele
aract olabilir (Ozgiir, 2020).
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Medyada ve kiiltiirde kadin temsili, feminist diisiincenin 6nemli bir tartigma
konusudur. Kadmlarin medya ve kiiltiirel iriinlerde nasil temsil edildigi,
toplumun genel algisini etkileyebilir ve cinsiyet esitsizligini pekistirebilir veya
sorgulayan bir yaklasim sunabilir. Kadinlarin medyada gercekci ve gesitli
bir sekilde temsil edilmesi, cinsiyet esitligi i¢in dnemlidir. Medya, toplumda
bir arketip yaratma giiciine sahiptir ve kadinlarin bu arketip iginde nasil yer
aldig, genel algiy1 etkiler. Kadinlarin medyada aktif, giiclii, bagimsiz ve ¢esitli
rollerde temsil edilmesi, kadinlarin toplumsal konumlarini giiglendirebilir ve
cinsiyet esitsizligiyle miicadeleye katkida bulunabilir (Erdem, 2019).

Kiiltiirel triinler, kadinlarin temsili konusunda 6nemli bir role sahiptir.
Sinema, televizyon, edebiyat gibi alanlarda kadin karakterlerin nasil sunuldugu,
toplumda cinsiyet normlarinin nasil pekistirildigi veya sorgulandigina dair
bir anlat1 olusturur. Kadinlarin kiiltiirel iiriinlerde 6zerk, zeki, giiclii ve cesitli
rollerde temsil edilmeleri, kadinlarin toplumsal statiilerini giiclendirebilir ve
cinsiyet esitligi miicadelesine katkida bulunabilir” (Yildirim, 2020).

Medyada ve kiiltiirde kadinlarin objelestirilmesi, bedenlerinin ve cinsel
kimliklerinin birer nesne olarak kullanilmasi cinsiyet esitsizligini pekistirebilir.
Kadinlarin sadece fiziksel ¢ekicilikleri tizerinden degerlendirilmesi, toplumsal
cinsiyet rollerini siirdiirmeye hizmet eder. Kadinlarin temsiliyetinde daha
derin ve kompleks karakterlerin sunulmasi, kadinlarin ¢ok yonliiliigiinii ve
potansiyellerini yansitabilir (Tungay, 2017).

2.4.2. Reklamlarda Kadin Temsili

Liberal feminizm, reklamlarda kadinlarin temsilini elestirel bir sekilde
degerlendirir. Kadinlarin reklamlarda cinsel obje olarak kullanilmasini, beden
imgesi lizerinden degerlendirilmesini ve sinirlayici cinsiyet stereotiplerini
yansitmasini elestirir. Reklamlarda kadinlarin giiglii, akilli, basarili ve ¢esitli
rollerde temsil edilmesi gerektigi vurgulanir (Yiksel, 2018).

Reklamlarda kadin temsili, feminist elestiriye sikca maruz kalan bir
konudur. Kadinlarin reklamlarda nasil gosterildigi, cinsiyet rollerinin nasil
pekistirildigi veya sorgulandigina dair bir mesaj iletmektedir. Reklamlar,
kadinlarin temsili konusunda 6nemli bir alan olup, cinsiyet esitligi ¢abalarina
katkida bulunabilecegi gibi, ayn1 zamanda kadinlarin objelestirilmesine ve
cinsiyet stereotiplerinin pekistirilmesine de yol agabilir. Kadinlarin reklamlarda
sadece cinsel obje olarak gosterilmesi, bedenlerinin pazarlanmasi ve toplumsal
rolleriyle sinirli tutulmasi, cinsiyet esitligi miicadelesine meydan okur (Y1ilmaz,
2020).

Reklamlarda kadinlarin gercekei, giliclii ve c¢esitli sekillerde temsil
edilmesi 6nemlidir. Kadinlarin reklamlarda sadece tiiketim nesneleri olarak
gosterilmeleri, toplumsal cinsiyet esitsizliginin pekistirilmesine hizmet eder.
Kadinlarin reklamlarda profesyonel rollerde, liderlik pozisyonlarinda veya
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kendi iradeleriyle hareket eden bireyler olarak temsil edilmesi, toplumdaki
cinsiyet normlarina meydan okuyabilir (Kose, 2018).

Reklamlarda kadinlarin 6zerkliklerini ve iradelerini kullanmalari, kendi
secimlerini yapma haklarina sahip olmalari vurgulanmalidir. Kadinlarin
reklamlarda giiclli, bagimsiz ve etkili rollerde temsil edilmeleri, kadinlarin
toplumsal statiilerini gii¢lendirebilir ve cinsiyet esitligi icin bir farkindalik
yaratabilir (Biistan, 2015).

2.4.3. Kadinlarin Ozerklik ve irade Sahibi Olarak Temsili

Liberal feminizmde kadinlarin O6zerkliklerini ve iradelerini serbestce
kullanabilmeleri 6nemsenir. Kadinlarin kendi se¢imlerini yapma hakkina sahip
olmalari, kararlarinda 6zgiir olmalar1 ve kendi iradeleriyle hareket etmeleri
gerektigi vurgulanir. Kadinlarin temsiliyetinde 6zerklik ve irade sahibi olma,
liberal feminizmin 6nemli bir ilkesidir (Yicel, 2021).

Kadinlarin 6zerklik ve irade sahibi olarak temsil edilmesi, feminist yaklasimin
temel prensiplerinden biridir. Kadinlarin kendi kararlarin1 verebilme yetenegi,
bagimsizlik ve irade sahibi olmalari, toplumsal cinsiyet esitligi icin 6nemlidir.
Kadmlarin temsiliyetinde 6zerklik ve irade sahibi olma dnemlidir. Kadinlar
reklamlarda, medyada veya kiiltiirel tirtinlerde kendi kararlarini verebilen, kendi
hikayelerini sekillendiren bireyler olarak gosterilmelidir. Kadmlarin kendi
hayatlarinda aktif ve bagimsiz rol oynamalari, toplumsal cinsiyet esitligini
giiclendirebilir ve kadinlarin giiclenmesine katkida bulunabilir (Kizil, 2019).

Kadinlarin 6zerkliklerini ve iradelerini kullanmalari, kendi segimlerini
yapma Ozgiirliiklerine sahip olmalari, feminizmin O6nemli bir ilkesidir.
Kadinlarin toplumda gii¢lii ve etkili birer birey olarak temsil edilmesi,
cinsiyet esitligi miicadelesinin bir parcasidir. Kadinlarin kendi kariyerlerini
yonlendirme, finansal bagimsizlik kazanma ve sosyal iligkilerinde aktif rol
alma gibi yetenekleri vurgulanmalidir (Dogan, 2018).

Kadinlarin 6zerklikleri ve iradeleri, toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinin
merkezinde yer alir. Kadinlarin kendi hayatlarinda s6z sahibi olmalari, kendi
hedeflerini belirleme yeteneklerine sahip olmalari, cinsiyet normlarina meydan
okur. Kadinlarin 6zerklik ve irade sahibi olarak temsil edilmesi, toplumda
kadmlarin giiclenmesine ve esitlik i¢in miicadeleye destek olur (Goker ve
Goker, 2014).

3. Reklamda Kadinin Temsili

Reklamlarda kadinlarin temsili, cinsiyet esitligi ve toplumsal cinsiyet
normlarinin  pekistirilmesi konularinda o6nemli bir tartisma konusudur.
Kadinlarinreklamlardanasil gosterildigi, rollerinin nasil aktarildigi ve mesajlarin
nasil iletimi yapildigi, cinsiyet algisii etkileyebilir. Reklamlar, toplumda
kadinlarin nasil algilandigina ve cinsiyet rollerinin nasil pekistirildigine dair
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bir aractir. Kadinlarin reklamlarda genellikle estetik olarak idealize edilmesi,
cinsel obje olarak sunulmasi ve erkeklere hizmet eden bir konumda yer almast,
kadinlarin sadece tiiketim nesnesi olarak gortildiigiinii yansitabilir (Dokmeci,
2018). Reklamlarda kadinlarin temsili, toplumsal cinsiyet esitsizligi ve cinsiyet
normlarmin pekistirilmesi agisindan elestiriye maruz kalir. Kadinlar genellikle
ev isleri, ¢ocuk bakimi gibi geleneksel rol ve sorumluluklarla iliskilendirilirken,
erkekler genellikle giiclii, lider ve profesyonel rollerde temsil edilir. Bu, cinsiyet
esitligi miicadelesine meydan okuyan bir anlati olusturabilir (Alparslan, 2015).
Reklamlarda kadinlarin daha giiglii, etkili ve bagimsiz rollerde temsil edilmesi,
cinsiyet esitligi icin Onemlidir. Kadimnlarin reklamlarda kendi iradelerini
kullanmalari, kendi kararlarini verebilmeleri ve kendi bagarilarini sergilemeleri,
kadinlarin toplumsal konumlarini giiclendirebilir ve kadin haklarina ydnelik
farkindalik yaratabilir (Erdogan, 2019).

3.1. Kadinlarin Objelestirilmesi

Kadinlarin objelestirilmesi, reklamlarda sik¢a elestirilen bir konudur.
Kadinlar, sadece cinsel nesne olarak gosterilerek bedenleriyle sinirl tutulmakta
ve tiikketim nesnesi olarak sunulmaktadir. Bu durum, kadinlarin insanlik onurunu
zedelerken, cinsiyet esitligi ¢abalarina meydan okumaktadir.

Reklamlarda kadinlarin objelestirilmesi, cinsiyet esitligi ve insan haklar
acisindan endise verici bir durumdur. Kadinlar, reklamlarda sadece bedenleriyle
nesnelestirilirken, insanlik onurlarini koruyacak sekilde temsil edilmezler. Bu
durum, kadinlarin degerinin sadece fiziksel goriinim ve cinsel cazibesiyle
Olciildiigii bir anlayis1 pekistirir ve kadinlarin toplumdaki statiilerini zayiflatir
(Yi1lmaz, 2021). Reklamlarda kadinlarin siirekli olarak cinsel obje olarak
sunulmasi, kadinlarin toplumda birer insan olarak goriilmesini engelleyen
bir etkidir. Kadinlar, reklamlarda genellikle erkek cinsel arzularini tatmin
etmek icin kullanilan birer ara¢ olarak gosterilir. Bu tiir temsiller, kadinlarin
insan haklarina ve degerlerine saygisizlik teskil eder (inci, 2015). Kadmlarin
reklamlarda sadece bedenleriyle obje olarak gdsterilmesi, cinsiyet esitligine
aykiridir ve kadinlarin insanlik onurlarmi zedeler. Kadinlarin sadece fiziksel
cazibeleri iizerinden degerlendirilmesi, kadmlarin yeteneklerini, yetiskinlik
rollerini ve basarilarin1 gormezden gelir (Latif ve Karkis, 2018).

3.2. Cinsiyet Rollerinin Siirdirilmesi

Reklamlarda kadinlarin temsili, cinsiyet rollerinin siirdiiriilmesi agisindan
onemli bir konudur. Reklamlar, toplumun belirli cinsiyetlere atfettigi rolleri
pekistirme egilimindedir ve kadinlarin bu rolleri yerine getirmesi beklenir.
Reklamlarda kadinin temsili, toplumda belirlenen cinsiyet rollerinin
stirdiiriilmesi agisindan 6nemlidir. Kadinlar genellikle ev isleri, gocuk bakimi
ve giizellik gibi alanlarda rol alirken, erkekler ise is diinyasi, liderlik ve
teknoloji gibi alanlarda temsil edilir. Bu cinsiyet rolleri, kadnlarin toplumda
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belirli alanlara sinirlanmasina ve esitsizliklerin devam etmesine neden olabilir
(Koksal, 2019).

Reklamlarda kadinin cinsiyet rollerinin siirdiiriilmesi, toplumdaki cinsiyet
normlarmin pekistirilmesine hizmet eder. Kadinlar genellikle ¢ekici, bakimli,
ev islerinde becerikli ve erkeklere hizmet eden bireyler olarak gosterilir. Bu
tiir temsiller, kadinlarin sinirli roller i¢inde kalmasina ve toplumsal cinsiyet
esitsizliginin devam etmesine katkida bulunabilir (Giingér, 2017). Reklamlarda
kadinin cinsiyet rollerinin siirdiiriilmesi, toplumdaki cinsiyet normlarinin
pekistirilmesine hizmet eder. Kadinlar genellikle giizel, zarif ve erkeklere hizmet
eden birer obje olarak gdsterilirken, erkekler ise giiclii, basarili ve lider roliinde
temsil edilir. Bu tiir temsiller, kadinlarin toplumda belirli rollerle sinirlanmasina
ve cinsiyet esitsizliginin devam etmesine neden olabilir (Demirci, 2020).

3.3. Kadinlann Giiclendirilmesi

Reklamlarda kadinin temsili, son yillarda kadinlarin giiclendirilmesini
hedefleyen yaklagimlarla degismeye baslamistir. Kadinlarin gii¢lii, bagimsiz
ve yetenekli bireyler olarak temsil edilmesi, cinsiyet esitligi cabalarini
desteklemekte ve toplumsal algilart doniistirmeye yonelik bir adimdir.
Reklamlarda kadinin giiclendirilmesi, kadinlarin toplumda esit ve etkin bir
sekilde yer almasini hedefleyen bir yaklasimdir. Kadinlar artik reklamlarda
pasif, cinsel obje olarak degil, giiglii, basarili ve yetenekli bireyler olarak temsil
edilmektedir. Bu tiir temsiller, kadinlarin gii¢lii yanlarii vurgulayarak cinsiyet
esitligi ve toplumsal doniisiim ¢abalarini desteklemektedir (Karadeniz, 2021).

Reklamlarda kadiin gii¢lendirilmesi, toplumda cinsiyet esitligi bilincinin
gelismesine ve kadinlarin potansiyellerini tam olarak kullanmasia katkida
bulunur. Kadinlarartikreklamlardaliderlik pozisyonlarinda, basarili kariyerlerde
ve spor alanlarinda temsil edilmekte ve giiclii bireyler olarak gosterilmektedir.
Bu tiir temsiller, kadnlarin toplumsal roliinii yeniden tanimlayarak cinsiyet
esitligine katkida bulunur (Erdogan, 2020).

Reklamlarda kadmin giiclendirilmesi, toplumsal cinsiyet normlarimi
sorgulayan bir yaklagimdir. Kadinlar artik reklamlarda kendi kararlarini alan,
bagarili is kadinlari, sporcular, bilim insanlar1 gibi rollerde temsil edilmektedir.
Bu tiir temsiller, kadinlarin gii¢lii yonlerini vurgulayarak toplumsal cinsiyet
esitligine ve kadinlarin 6zgiivenlerinin artmasina katkida bulunur (Ozdemir,
2019).

4, Liberal Feminist Yaklasimin Reklamlarda Kadin Temsili Uzerindeki

Etkisi

Liberal feminist yaklasim, reklamlarda kadin temsili tizerinde énemli bir
etkiye sahiptir. Bu yaklasim, kadmlarn esitlik, 6zgiirlik ve bireysel haklarini
vurgular. Liberal feminist yaklagim, reklamlarda kadmn temsili tizerinde
dontistliriici bir etkiye sahiptir. Bu yaklasim, kadinlarin toplumsal cinsiyet
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rollerinden bagimsiz olarak birey olarak kabul edilmesini ve esit firsatlara
sahip olmasini savunur. Reklamlarda kadinlar, giiglii, basarili ve kendi
iradesiyle hareket eden bireyler olarak temsil edilir. Bu tiir temsiller, kadinlarin
giiclendirilmesine, Ozgiirliiklerinin ve haklarinin vurgulanmasina katkida
bulunur (Karadeniz, 2018).

Liberal feminist yaklasim, reklamlarda kadin temsili {izerinde cinsiyet
esitligini ve bireysel 6zgiirligli vurgular. Kadinlar reklamlarda kendi hedeflerini
belirleyen, bagimsiz kararlar alan ve toplumsal normlara bagli olmayan bireyler
olarak gosterilir. Bu tiir temsiller, kadinlarin giiclenmesine, cinsiyet rollerine
karsi durmasina ve kendi potansiyellerini gerceklestirmesine olanak tanir
(Senkal, 2016). Liberal feminist yaklasim, reklamlarda kadin temsili {izerinde
onemli bir degisimi tesvik eder. Bu yaklasim, kadinlarin kendi bedenlerine
sahip ¢ikma, karar alma 6zgiirliigii ve toplumsal cinsiyet normlarindan bagimsiz
olarak kendi kimliklerini olusturma haklarina vurgu yapar. Reklamlarda
kadinlar, kendi hedeflerini gergeklestiren, kendi basarilarima odaklanan ve
bireysel Ozgiirlikklerine saygi gosterilen bireyler olarak temsil edilir (Giiler,
2020).

4.1. Kadinlarin Gercekgi ve Cok Boyutlu Temsili

Kadinlarin gergek¢i ve ¢ok boyutlu temsili, reklamlarda kadinlarin tek
bir rolle smirli kalmayarak tiim kimliklerinin ve deneyimlerinin géz oniinde
bulundurulmasim1 hedefler. Kadinlar reklamlarda farkli yaslarda, beden
tiplerinde, etnik kokenlerde ve mesleklerde temsil edilmeli ve genis bir
yelpazede rol modelleri sunulmalidir. Bu sekilde kadinlar gercek hayatta
oldugu gibi ¢esitliliklerini yansitabilir ve izleyiciler de kendilerini daha iyi
temsil edilen reklamlara baglanabilirler (Sentiirk, 2019).

Reklamlarda kadinlarin gergekei ve ¢ok boyutlu bir sekilde temsil edilmesi,
toplumsal cinsiyet algisinin genislemesine ve kadinlarin tiim potansiyellerini
ortaya koymalarina olanak saglar. Kadinlar artik sadece giizellik, annelik veya
ev isleri gibi dar rollerle sinirli kalmayarak is diinyasinda, bilimde, sanatta
ve spor alanlarinda da temsil edilmelidir. Bu sekilde kadmlarin giiglii yanlar
vurgulanir ve toplumsal cinsiyet esitligine dogru bir adim atilir (Oztiirk, 2018).

Kadinlarin gergek¢i ve ¢ok boyutlu temsili, reklamlarda kadinlarin farkl
yasam deneyimlerinin ve kimliklerinin dogru bir sekilde yansitilmasini vurgular.
Kadinlar artik sadece obje veya siis olarak degil, aktif ve bagimsiz bireyler
olarak temsil edilmelidir. Reklamlarda kadinlarin is hayatindaki basarilari,
kisisel hedeflerine ulasma cabalari, duygusal zeka ve liderlik yetenekleri gibi
cok cesitli yonleri one ¢ikarilmalidir (Korkmaz, 2019).

4.2. Toplumsal Cinsiyet Rolleri ve Stereotiplerin Yikilmasi

Toplumsal cinsiyet rolleri ve stereotiplerin yikilmasi, cinsiyet esitligi ve
toplumsal doniisiim i¢in 6nemli bir adimdir. Toplumsal cinsiyet rolleri ve
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stereotiplerin yikilmasi, kadinlarin ve erkeklerin toplumda belirlenen dar
rollerle sinirli kalmamasini hedefler. Kadinlar gii¢lii, bagimsiz ve liderlik
yeteneklerine sahip bireyler olarak goriilmeli ve erkekler de duygusal, empatik
ve bakim verme becerilerine sahip olarak tanimlanmalidir. Bu sekilde cinsiyet
rolleri ve stereotipleri asan bir toplum insa edilebilir (Ergiil, 2020).

Toplumsal cinsiyet rolleri ve stereotiplerinin yikilmasi, cinsiyet esitligi ve
kadinlarin toplumsal statiistiniin giiclenmesi i¢in 6nemli bir adimdir. Kadinlarin
giiclli, basarili ve liderlik pozisyonlarinda temsil edilmesi, erkeklerin de
duygusal ve ev islerine katkida bulunan bireyler olarak goriilmesi toplumsal
cinsiyet normlarmin degismesini saglar (Unliikaya, 2021). Toplumsal cinsiyet
rolleri ve stereotiplerinin yikilmasi, kadmnlarin ve erkeklerin kendilerini
Ozgiirce ifade etmelerini saglar. Kadinlar kariyer hedeflerine ulasirken, erkekler
de duygusal acidan kendilerini ifade etmekte 6zgiir olmahdir. Cinsiyet rolleri
ve stereotiplerinin asilmasi, her bireyin potansiyelini ger¢eklestirmesine olanak
saglar (Kaya, 2018).

4.3. Kadinlarin Giiclenmesi ve Liderlik Pozisyonlarinin Yansitiimasi

Kadinlarin giiclenmesi ve liderlik pozisyonlarinin yansitilmasi, cinsiyet
esitliginin saglanmasi ve kadinlarin toplumda etkin bir sekilde yer almalarmin
desteklenmesi agisindan onemlidir. Kadmnlarin is diinyasinda, siyasette ve
diger liderlik pozisyonlarinda aktif olarak temsil edilmeleri, toplumsal cinsiyet
esitligi miicadelesine katkida bulunur (Yilmaz, 2021).

Kadmlarin giiclenmesi ve liderlik pozisyonlarinin yansitilmasi, kadilarin
kendilerine olan giivenlerini artirir ve potansiyellerini gerceklestirmelerini
saglar. Kadnlarin yonetim pozisyonlarinda, karar alma siireclerinde ve stratejik
rollerde yer almasi, kadmlarin liderlik yeteneklerinin taninmasi ve toplumsal
cinsiyet esitligine dogru bir adim atilmasi anlamina gelir (Kog, 2020).

Kadinlarin giiclenmesi ve liderlik pozisyonlarmin yansitilmasi, toplumun
kadmlarin liderlik yeteneklerine olan inancini artirir ve toplumsal cinsiyet
esitliginin saglanmasina katkida bulunur. Kadinlarin yonetim pozisyonlarinda
ve karar alma siireclerinde aktif olarak yer almasi, is diinyasinda ve diger
alanlarda kadinlarmn liderlik potansiyellerini ortaya ¢ikarmasina olanak tanir
(Kara, 2019).

4.4. Femvertising Stratejisinin Kadin Temsili Uzerindeki Etkisi

Reklamlar, toplumun biiyiik bir kismina ulasabilen etkili iletisim araglaridir
ve genellikle cinsiyet rollerinin ingasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Liberal
feminist yaklagim, cinsiyet esitligini savunan bir perspektif olarak, kadinlarin
toplumsal ve ekonomik hayatta erkeklerle esit haklara sahip olmasi gerektigini
vurgulamaktadir. Son yillarda, “femvertising” olarak adlandirilan bir reklam
stratejisi popiilerlik kazanmigtir. Femvertising, feminizm temalarini ve cinsiyet
esitligini vurgulayan reklamlarin olusturulmasini ifade eder. Bu bdliimde,
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femvertising stratejisinin kadin temsili {izerindeki etkisini degerlendirecegiz ve
bu stratejiyi benimseyen reklamlardan 6rnekler sunacagiz.

4.4.1. Femvertising Stratejisi ve Kadin Temsili

Femvertising stratejisi, reklamlarda kadinlar1 giiclendirici, cesaretlendirici
ve kendi kendine yeterli bireyler olarak temsil etmeyi amaglar. Bu strateji,
kadinlarin toplumsal ve ekonomik hayatta giiglenmelerini tesvik ederken,
cinsiyet esitligi mesajlarin1 vurgular. Femvertising reklamlari, kadinlarin
basarilarina odaklanir, farkli beden tiplerini ve cesitliligi yansitir ve toksik
cinsiyet rollerini reddeder.

4.4.2. Femvertising Ornekleri ve Degerlendirmeler

1. Dove - “Real Beauty” Kampanyasi: Dove, gercek kadinlarin giizelliklerini
kutlayan bir kampanya baslatmistir. Reklamlarda kadinlarin ¢esitliligi
vurgulanirken, gilizellik standartlarinin sorgulanmasi ve kabul edilmesi
mesaj1 verilir.

2. Always - “Like a Girl” Kampanyasi: Always, genc kizlarin giiclii
olmalarini tegvik eden bir kampanya yiirtitmiistiir. Reklamlarda “like a
girl” ifadesinin olumsuz c¢agrisimlarini degistirmek ve cinsiyet esitligi
fikrini yaymak amaglanmustir.

3. Nike - “Dream Crazier” Kampanyasi: Nike, kadin sporcularin bagarilarini
kutlayan bir kampanya ger¢eklestirmistir. Reklamlarda kadin sporcularin
giicli ve kararlhiligi vurgulanirken, toplumsal beklentilere meydan okunur.

4. Always - “End Period Poverty” Kampanyasi: Always, kadinlarin
menstriiasyon doneminde karsilastiklar1  zorluklar1 ve toplumsal
farkindalig1 artirmak icin bir kampanya diizenlemistir. Reklamlarda
kadinlarin gii¢lii olmalari ve toplumda degisim yaratmalari mesaj1 verilir.

5. Verizon - “Inspire Her Mind” Kampanyasi: Verizon, geng kizlarin STEM
(Bilim, Teknoloji, Miihendislik ve Matematik) alanlarinda yer almalarini
tesvik eden bir kampanya baglatmistir. Reklamlarda kadinlarm bilim ve
teknolojiye olan ilgisi ve yetenekleri vurgulanir.

Ayrica asagidaki tabloda Femvertising stratejisi hakkindaki literatiirde yer
alan ¢aligmalara yer verilmistir.
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Tablo 4.1. Femvertising Stratejisi Hakkindaki Calismalar
Yazar Yil Eser Ad1 Eserin Ana Fikri
The Feminine Kadmlarin  kariyerlerini  aile  hayatiyla
Roberts, J. [2010 | Mistake: Are We dengelemeleri gerektigi inanci, kadinlarin
Giving Up Too Much? | profesyonel hedeflerine ulagmasi
Kilbourne fl?:vt f(;\,};xzirl;ove: Reklamlar, kadinlarin bedenlerini
I > 12012 Changes the Wafl We nesnelestirerek cinsel objeler gibi gdsterme
’ Think and Feel egilimindedir.
H., Klepp, Predicting adolescents’
E.ﬂi:,r 7 1995 :ll(t:zrll:(l)(l)'ncsnzﬁcg:;;k Kadin tiiketiciler, markalardan empati, baglanti
s expectancics and self. | V¢ 2utentiklik beklemektedir.
L. E. efficacy.
The Power of
Ei?r:;fi:rrltil;mti:e Femvertising reklamlari, tiiketicilerde markaya
Brown, M. | 2016 Effects o fieminist olumlu tutumlar, gii¢lii baglantilar ve satin
Advertisements on alma niyeti olusturabilir.
Consumer Perceptions
i?f:rz:;:lelx tshtfiiugh Femvertising reklamlari, tiiketicilerin kendini
Thompson, | 2018 of Femve rtgi.sin an dy giiclii hissetmesini tegvik edebilir ve markaya
E. Consumer Resﬁonse olumlu yonde etkiler yapabilir.
The Impact of Cinsiyet stereotiplerinin reklamlarda
P yer  almasinin, kadinlarin  kendilerini
. Gender Stereotypes . . .
Smith, L. 2019 in Advertising: A yetersiz ~ hissetmelerine ~ ve  toplumsal
Literature Re%.iew rolleriyle sinirlanmalarmma yol agabilecegi
gozlemlenmistir.
Sleggili;?;es_?tamn Kadinlarin reklamlarda cinsiyet rolleri ve
Davis. R 2020 | Compara tiveinal sis fiziksel goriintimleri agisindan nesnelestirildigi,
> of Prli)nt and Televi}; ion erkeklerin ise gii¢lii ve dominant sekilde temsil
Advertisements edildigi tespit edilmistir.
X/g\r,r;;?;; ) Kadmlarin reklamlarda gii¢lendirici rollerle
Lee, S. 2021 Empowe mint or temsil edilmesinin, tiiketicilerde olumlu marka
Explioi tation? imaj1 ve baglantisi olusturdugu bulunmustur.
Beyond Stereotypes: | Reklamlarda farkli etnik kokenlere, beden
Exploring tiplerine ve cinsel yonelimlere sahip kadmlarin
White, K. 2018 | Intersectional temsil edilmesinin, genis bir tiiketici

Representations in
Advertising

kitlesiyle baglanti kurmaya yardimci oldugu
gbzlenmistir.
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Femvertising: The
Johnson K?ir‘)/aeii:;?gfemale Femvel.'tisi?lg reklamlarinin, . tﬁ.kéticilerde
M. ’ 2017 Consumer Perceptions marka imajim olumlu yonde etkiledigi ve satin
and Purchase alma niyetini artirdig1 bulunmustur.
Intentions
The Role of
Anderson i?f;::mm:lg &zcts Gtiglendirici reklamlarm tiiketicilerde marka}/a}
I > 12016 on Consumer karst olumlu tutumlar c.)lust}lrd}lg.u ve tiiketici
Responses and Brand bagliligint artirdig tespit edilmistir.
Attitudes
Zﬁiiﬁ:?ﬁ;i’ortrayals Kadinlarin gii¢lendirici ve liderlik 6zellikleriyle
Clark, E. 2015 on Women’s Political temsil edildigi rf:klan}lgrm, kadnlarin siyasi
Candidacy adayliklarini tesvik ettigi bulunmustur.
The Role of Gender Reklamlarda cinsiyet stereotiplerinin
Brown. A. 12014 Stereqtypes in N kullal‘lll.masmm, markalarin hedef kitleleriyle
’ Effective Advertising: | daha iyi baglant1 kurmalarina yardimci oldugu
An Exploration gozlenmistir.
Gender and Ethnic ispany'ol televizyon re%(la.mlarmda }(adlnlarln
Martinez. Representations in genellikle geilenelfse-l f:lns1y§t rollerine wygun
G. ? 2013 Spanish Television olaralf ' temsil edildigi, etglk kékc?nleru.n ise
Commercials cesitlilik acgisindan yetersiz temsil edildigi
tespit edilmistir.

‘ E:}?Z?E:; Gergekei  kadin tem-si-ller.inin reklamlarda
Rodriguez, 2012 | A Controversial kullanilmasimin, tiiketicilerin markaya olan
C. and Empowering ilgisini a:rtlrdlgl ve pozitif marka imaji

Advertising Strategy olusturdugu bulunmustur.
The Influence Cinsiye.:t N roue.rinin reklamlarda}
of Gender Role stereotiplestirilmesinin,  kadinlarmn  kendi
Smith, B. 2011 Stereotyping in bedenleri ve yetenekleri hakkinda olumsuz
Advertising: A Review algilar gelistirmelerine neden olabilecegi tespit
edilmistir.
The Effects of
Empowerment in Reklamlarda gii¢lendirici rollerle temsil edilen
Turner. L. 12010 Adver.tisir.lg: An kadlg r_nerllerin ve Unliilerin _ku.llfan.llmasmln,
’ Examination of tilketicilerin markaya olan ilgisini artirdig1
Female Models and bulunmustur.
Celebrity Endorsers
FAZI:::;:?SI:LZMAH Reklamlarda kadinlarmn giizellik idealine uygun
Green. R. 2009 Examinatiorl of olarak temsil ed:ilmesinin, kadinlarin beden
? Gender Portrayals and algisint ve kendlge dciger verme dpygusunu
the Beauty Ideal olumsuz etkileyebilecegi gozlenmistir.
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Images of women in
general interest and Genel ilgi ve moda dergisi reklamlarinda
Lindner, K. | 2004 | fashion magazine kadinlarin genellikle siislii ve gekici olarak
advertisements from | temsil edildigi bulunmustur.
1955 to 2002.
From Covergirl
to Candelabra: Reklamlarin ve medyanin, kadinlarin beden
The Influence of L . N L . .
Jones, H. 2007 . . | imaj1 ve kendine deger algisi lizerinde dnemli
Advertising and Media | (0 i o1dugu gozlenmistir
on Women’s Body gug Sur.
Image
édgzi?si;n% ar.ld Reklamlarin cinsiyet rollerinin pekistirilmesine
Wilson, D. | 2006 ¢ OIS katkida bulundugu, kadimnlar1 belirli kaliplarla
Stereotyping in temsil ettigi tespit edilmistir
Advertising gtiesp Sur
Female Image . T
.. Kadm imaj1 reklamlarimin, kadin tiiketicilerle
Advertising: An -
Turner, J. 2005 Effective Tool for baglanti kurmay1 ve markaya olumlu tutumlar
Marketing to Women olusturmay1 kolaylastirdigi bulunmustur.
Gender Ro.le Reklamlarda cinsiyet rollerinin farkli bireyler
Portrayals in tizerinde farkli etkileri oldugu ve bireysel
Johnson, S. [ 2004 | Advertising: An ue o £ .o yse
. . farkliliklarin bu etkileri modere ettigi tespit
Individual Differences o
. edilmigtir.
Analysis
The Effects of
Gender-Stereotyped Cinsiyet  stereotipik  reklamlarin, kadin
Garcia, R. | 2003 Advertisements on’ tuk;tlc}lerm . 02s3yg1s1 iizerinde oh.lms.uz.
Female Consumers etkileri olabilecegi ve satin alma niyetini
Self-Esteem and etkileyebilecegi bulunmustur.
Purchase Intent
Advertising and Reklamlarda kadin imajmm kullanilmasinin,
Consumerism: The tilketicilerin marka hakkinda olumlu algilar
Brown, K. | 2002 ..
Power of Female olusturmasina ve satin alma niyetini artirmasina
Imagery katkida bulundugu gézlenmistir.

Kaynak: “Femvertising Stratejisi Hakkindaki Calismalar” Tablosu [8 Haziran 2023 tarihinde
olusturuldu] Seher Gamze Tire, Kisisel Kiitiiphane

Bu tabloda, “Liberaller Feminist Yaklasimin Reklamlarda Kadin Temsili

Uzerindeki Etkisi” konusunda yapilmis 20 farkli calismanm bilgileri
bulunmaktadir. Caligmalarda reklamlarda kadmin temsili ve cinsiyet
stereotiplerine odaklanilmig ve farklibulgular ortaya konulmustur. Bu galismalar,
reklamlarin kadinlarin giiclendirici rollerle temsil edilmesi, cinsiyet rollerinin
stereotiplestirilmesi, etnik ve bedensel gesitlilik gibi konular ele almaktadir.
Bulgular, reklamlarin kadinlarin 6zsaygisi, marka imaji, satin alma niyeti ve
tiikketici tutumlar1 tizerindeki etkilerini gdstermektedir. Bu ¢alismalar, reklam
sektoriinde cinsiyet temsili konusunda farkindalig1 artirmak ve daha kapsayict
ve gliglendirici mesajlar sunmak i¢in 6nemli bir kaynak olarak kullanilabilir.
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Sonug olarak, femvertising stratejisi reklam sektoriinde kadin temsili tizerinde
onemli bir etkiye sahiptir. Bu strateji, kadinlar1 gliglendiren, ¢esitliligi yansitan
ve cinsiyet esitligi mesajlarini vurgulayan reklamlarin olusturulmasini tesvik
eder. Yapilan arastirmalar, femvertising reklamlarinin tliketicilerin tutumlari ve
satin alma davraniglar {izerinde olumlu etkileri oldugunu gostermektedir.

5. Sonu¢

“Femvertising” stratejisi, liberal feminizm baglaminda reklamlarda kadinin
temsili iizerine 6nemli bir adimdir. Bu strateji, kadinlarin giliglenmesini ve
toplumsal cinsiyet esitligi mesajlarinin yayilmasii hedefleyerek kadinlar
giiclii ve basarili bireyler olarak temsil etmektedir. Reklamlar, toplumsal
cinsiyet rollerine meydan okuyarak stereotipleri yikmakta ve kadinlarin liderlik
yeteneklerini vurgulamaktadir. Bu sayede, reklamlar toplumsal doniisiim ve
farkindalik yaratma amacini tasimaktadir.

Bu strateji, reklam sektoriinde kadinlarin roliinii yeniden tanimlayarak
toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesine katkida bulunmaktadir. Kadinlarin
giiclendirilmesi  ve liderlik pozisyonlarinin  yansitilmasi, kadinlarin
potansiyellerini gerceklestirmelerine ve toplumda etkin bir sekilde yer
almalarina olanak tanimaktadir. Ayn1 zamanda, bu strateji kadinlara 6zgiiven
asilamakta ve kadinlarin kendi gii¢lerini kesfetmelerini tesvik etmektedir.

“Femvertising” stratejisi, reklamlar araciligiyla toplumsal cinsiyet esitligi
mesajlarinin genis kitlelere ulasmasini saglamaktadir. Bu strateji, toplumun
kadinlarin liderlik yeteneklerine olan inancin1 artirmakta ve kadinlari
giiclendirerek toplumun biitiiniinde doniisiim yaratmaktadir. Ancak, stratejinin
etkili olabilmesi i¢in reklamlarin sadece sdylemde degil, ayn1 zamanda pratikte
de kadimlarin giiclenmesine yonelik adimlar atmasi gerekmektedir. Caligma
sonucunda elde edilen bulgular, reklamlarda kadinlarin temsilinin zaman i¢inde
degistigini ve liberal feminist yaklasimlarin bu degisim tizerinde etkili oldugunu
gostermektedir. Oncelikle, Gulas ve McKeage (2000) tarafindan vyiiriitiilen
bir arastirmada, farkl kiiltiirlerdeki reklamlarda kadin temsilinin incelendigi
goriilmiistiir. Bulgular, kiltiirel farkliliklarin reklamlardaki kadin temsili
iizerinde 6nemli bir etkisi oldugunu ortaya koymustur. Ornegin, Furnham ve
Mak (1999) calismasi, Asya kiiltiiriinde ince ve zarif kadinlarin tercih edildigini,
Bat1 kiiltiiriinde ise daha zayif ve cinsel obje olarak sunulan kadmlarin yer
aldigimi gostermistir. Ayrica, Kilbourne (1999) tarafindan yiiriitiilen ¢aligsmada,
reklamlarin kadinlar1 nesnelestirme egiliminde oldugu ve bunun kadinlarin
Ozgiivenini olumsuz etkiledigi vurgulanmistir. Bu baglamda, feminist hareketin
etkisiyle reklamlarda kadinlarin daha giiclii, bagimsiz ve kendine saygili bir
sekilde temsil edildigi orneklerin ortaya ciktign goriilmektedir. Ornegin,
Kilbourne ve Jhally (2017) tarafindan yapilan ¢aligmada, kadinlarin gii¢lii ve
basarili rollerde yer aldig1 reklamlarin feminist bir yaklagimi benimsedigi ve
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kadinlarin cinsiyet esitligi ve giiclenmesi i¢in birer rol model olarak sunuldugu
belirtilmektedir.

Buna ek olarak, Lazar (2006) tarafindan yiiriitiilen bir ¢alisma, markalarin
feminizmi kullanarak tiiketici kimligi ve giiclenme duygusu iizerinde olumlu bir
etkiye sahip oldugunu ortaya koymustur. Bu ¢alismada, feminizmin reklamlarda
kadinlarin giiclendirilmesine katkida bulundugu ve tiiketici kimliklerinde
olumlu bir degisim yarattig1 belirtilmektedir. Ancak, reklamlarda kadin temsili
tizerindeki liberal feminist etkinin tam anlamiyla basarili oldugunu sdylemek
zordur. Ornegin, Martinez (2013) ¢alismasi, Ispanyol televizyon reklamlarinda
kadinlarin hala geleneksel cinsiyet rollerine sikca yer verildigini gostermektedir.
Ayrica, Rodriguez (2012) caligmasinda, feminist reklam stratejilerinin bazen
kontroverse yol acabilecegi ve kadinlarin beden imaj1 tizerinde olumsuz etkilere
neden olabilecegi belirtilmektedir.

Sonug olarak, liberal feminizm baglaminda “femvertising” stratejisi,
reklamlarda kadiin temsili konusunda 6nemli bir yaklagimdir. Bu strateji,
kadinlaringii¢lenmesinivetoplumsalcinsiyetesitliginidestekleyerekreklamlarin
etkisini genisletmekte ve toplumsal doniisiim i¢in bir ara¢ haline gelmektedir.
Kadinlarin liderlik pozisyonlariin yansitilmasi ve giiglendirilmesi, kadinlarin
toplumda daha fazla goriiniir olmalarini ve potansiyellerini gerceklestirmelerini
saglamaktadir. Bu strateji, toplumsal cinsiyet esitligi miicadelesinde 6nemli bir
adim olarak degerlendirilmektedir.
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MEDYA, SUC KORKUSUNUN iRRASYONELLIGI
VE ACIMASIZ DUNYA SENDROMU

Fatih Arslan', Nesrin Akinci Cotok?

Ozet

Degisen diinya ile birlikte bilgi akis1 da hizla degismektedir. Gerbner’e gore
bilgi akis1 insanlik tarihinde ilk kez tanimadigimiz ve giiniin belirli saatlerinde
gorebildigimiz kigiler tarafindan saglanmaktadir. Bu durumun kisilerin sosyal
gerceklik algisini bozduguna dair goriis bildiren Gerbner, yaptig1 arastirmalar
sonucunda acimasiz diinya sendromunu ortaya atmistir. Acimasiz diinya
sendromunun, su¢ korkusu ile iligkisi heniiz tam olarak yerli yerine oturtulmamig
olsa da bu calisma buna dair bir girisim olarak goriilebilir. Su¢ korkusu kendi
igerisinde dogrudan, dolayli deneyimler ve demografik degiskenler gibi rasyonel
faktorlerin disinda irrasyonel bir boyutu daigerisinde barindirmaktadir. Acimasiz
diinya sendromu vasitasiyla tartisilmis olan bu konu kisilerin su¢ korkusu
hissetmesinin énemli etmenlerinden birinin medya tiiketimi, medyanin haber/
icerik secimi ve sosyal gerceklik algisinin bozulmus olmasi oldugu goriisiine
dair literatiirdeki kaynaklar1 derlemektedir. Bu temelde calismada oncelikle
su¢ korkusu kavrami ve daha sonra acimasiz diinya sendromu tanimlanmis ve
bu kavramlardan yararlanilarak su¢ korkusunun irrasyonel tarafi tartigilmaistir.
Calismada, ilgili kavramlarin taniminin yapilmasinin hemen ardindan
acimasiz diinya sendromunun nasil dlgiilebileceginden bahsedilmis ve gelecek
arastirmalar i¢in Oneriler sunulmustur. Bu Oneriler dahilinde arastirmacilarin
ozellikle medya ve sug¢ korkusu arasindaki iligkileri ¢ikartmasina yonelik
kavramsal ve teorik zemin makale i¢erigine dahil edilmistir. Buna gére medya
ve acimasiz diinya sendromu iliskisel temelde ele alinabilir ve bu iliski kisilerin
su¢ korkusu hissetmeleri noktasinda dikkate deger bir 6nem tasimaktadir.
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Medya
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Giris

Su¢ korkusu en basit sekliyle kisilerin sugun magduru olmaya yonelik
gelistirmis oldugu fiziksel ve duygusal reaksiyonlarmm bir biitiinii olarak
tanimlanmaktadir. Fakat su¢ korkusunun tam olarak insanlarin aklina ilk geldigi
haliyle rasyonel bir problem olup olmadig1 konusu yeterince aydinlatilmamastir.
Su¢ korkusunun irrasyonel tarafini aydinlatmani goriinen en iyi yolu sosyal
hayatin dijital diinya iizerinde de anlam bulmasi ve giindelik bilgi akiginin
medya iizerinden yapilmasi nedeniyle medya g¢alismalaridir. Medya ve sug
korkusu ¢aligmalar kisilerin su¢ korkusu diizeylerini medya tiiketimleri ile
iligkilendirerek agiklamaya galigir.

Gerbner’in bahsettigi gibi insanlik tarihi boyunca ilk kez bilgi akisi kendileri
ile yakinlig1 bulunmayan ve kii¢iik bir kutunun i¢indeki insanlar tarafindan
-cikar amagli- saglanmaktadir (Gerbner, 1998). Bu durumun sosyal anlamda
bilgi akisinda yasattigi degisime atifta bulunan Gerbner, diinyanin acimasiz,
her tarafinin kétiilik dolu, siddetin inanilmaz boyutlarda yaygin oldugu ve
insanlarin gilivenilmez oldugu diisiincesine atifta bulunan acimasiz diinya
sendromu’nu ortaya atmustir. Literatiirde su¢ korkusu, acimasiz diinya sendromu
ve ikisi arasindaki iliskiden dogan su¢ korkusunun irrasyonelligi yeterince
irdelenmemistir. Su¢ korkusunun irrasyonelligi meselesi su¢ korkusunun daha
iyi anlagilmasina hatta su¢ korkusu seviyelerinin disiiriilmesinde onemli rol
oynayabilir. Dolayisiyla bu ¢alisma, acimasiz diinya sendromu ile su¢ korkusu
arasindaki iligkiyi su¢ korkusunun irrasyonelligi baglaminda mevcut literatiire
oranla daha ayrintili bir sekilde incelemeyi amaglamaktadir. Ayni zamanda, bu iki
olgunun psikolojik ve toplumsal etkilerini, nedenlerini ve nasil dl¢iilebilecegini
okuyuculara sunmay1 hedeflemektedir. Bu makale, bu iki énemli konuyu daha
derinlemesine incelemek ve tartigmak icin farkli kaynaklardan gelen bilgi
ve goriisleri bir araya getirerek gelecekteki calismalar igin gerekli teorik ve
metodolojik altyapiy1 arastirmacilara sunmay1 hedeflemektedir.

1. Suc Korkusu ve Acimasiz Diinya Sendromu

Brands ve Doorn’un (2022) hakli ifadelerine gore sug¢ korkusunun
evrensel bir tanimimi yapmak miimkiin degildir. Fakat su¢ korkusuna iligkin
mevcut 6l¢lim tekniklerinden ve bu teknikler vasitasiyla ortaya konmus olan
sonuglardan ileri gelerek evrensel olmasa da bir tanim yapilabilir. Buna gore
suc korkusu, kisilerin spesifik olarak belirli suglara veya sug¢ unsurlarina karsi
gelistirmis oldugu psikolojik, davranigsal sosyolojik ve bunlara ek olarak
onlem, kaginma gibi bir nevi hayatta kalma stratejilerinin bir biitiinii olarak
one cikmaktadir. Ozellikle 60’1 yillardan itibaren ABD baskani Kennedy
suikastinin yarattig1 glivensizlik ortami nedeniyle akademisyenler, politikacilar
ve halk nezdinde hararetli bir sekilde tartigilan su¢ korkusu bir¢ok olumsuz
ciktrya sahiptir (Hale, 1996). Sug¢ korkusunun yol agtig1r olumsuz durumlar
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kisileri ekonomik, psikolojik ve sosyolojik olarak zor durumlara sokabilir.
Ornegin bir kisi su¢ korkusunu yogun bir sekilde hissettigi i¢in ek giivenlik
onemleri alabilir, anksiyete ve paranoya gibi giivensizlikleri yasayabilir veya
sosyal izolasyon (Mesch, 2000; Warr, 2000) mantig1 ile kendini giindelik
hayatta kisitlayabilir. Su¢ korkusu olumsuz sonuglar itibariyle karmasik bir
iligki agina ev sahipligi yapmaktadir. Lee ve Farral (2013) bu iliski agin1 sema
halinde ortaya koymuslardir.

Sekil 1. Sug korkusu ile kilit siyasi, sosyal ve ekonomik orgiitler ve kurumlar arasindaki
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Sekil 1’den de anlasilacagi iizere suc korkusu yalnizca bireylerin suga karsi
gelistirdigi korku duygusu ile sinirli kalmamakta birgok sektorii beslemekte ve
politikalarin belirlenmesine yol agan bir dizi iliskiyi de icinde barindirmaktadir.
Sekildeki iligkiler aginin da gosterdigi iizere sug korkusu yalnizca tek bir faktore
de bagli degildir. Bunlardan bir tanesi olan Parti Politikalar: su¢ korkusunun
siyasi boyutunu temsil etmektedir. Partiler amaclar1 geregi her zaman iktidar
pozisyonuna ge¢meyi hedeflemektedirler. Bununla paralel olarak partiler
su¢ unsurlarini veya halkin su¢ korkusunu kullanarak parti politikalarini
gelistirebilirler ve gelistirdikleri bu politikalar1 da medya araciligiyla halk
kitlelerine ulastirirlar. Bunun iizerine parti veya partiler bu sorun iizerine farkli
yontemler ile egilmek suretiyle adimlar atmaya baslarlar. Bu adimlar politik
birer miicadeleye doniistiigii zaman ise sug¢ korkusu halk arasinda bir “sdylem”
halini alir ve niifusun tamamini etkiler.

Birdigerunsurise ekonomik faktdrlerdir. Yine sekilden hareketle sdylenebilir
ki “sok edici olay” veya olaylar silsilesi toplumda ciddi bir etki yaratabilir.
Bir hirsizlik, darp veya cinayet olabilir ki burada énemli olan husus giivenlik
sektoriiniin bu olaylar ardindan tepkisidir. Sigorta sirketleri, giivenlik firmalari
bu tiir olaylardan beslenmektedir. Bir araba veya ev soygunu gerceklestiginde
s0z konusu olaym ardindan televizyon, radyo ve internet sitelerinde sigorta
sirketlerinin veya giivenlik firmalarmin reklamlarina rastlamak miimkiindiir.
Bu sirketlerin temel slogan1 Nasreddin Hoca’nin fikralarinda yer aldigi haliyle
“va tutarsa” dir. Ya tutarsa mantigi ile hareket eden sirketler insanlarin risk
algist lizerinden hareket etmekte ve bir sigorta sirketinin reklaminda endiseli
bir vatandas roliindeki aktoriin sdyledigi gibi “Ya biz tatildeyken evimize hirsiz
girerse?” gibiihtimallere dayanmaktadir. Dolayisiyla su¢ korkusu ayni zamanda
ekonomik sektorleri de ciddi anlamda etkilemekte ve sekillendirmektedir.

a) Su¢ Korkusunun Kokenleri

Su¢ korkusunun net bir kokeni oldugunu iddia etmek miimkiin degildir.
Buna ragmen alandaki ¢alismalar bireylerin yiiksek seviyede su¢ korkusu
hissetmesine neden olan birkag etmenden bahsetmektedir.  Dogrudan
magduriyet bu etmenler arasindan en giiglii olan1 olarak goriilebilir. Kisilerin
daha once sugun magduru olmus olmasimin sug¢ korkusunu ciddi bir sekilde
yiikselttigi ampirik caligmalarla ortaya konmustur (Garofalo, 1981). Dolayl
magduriyet kisilerde su¢ korkusunu yiikselten bir diger etmendir. Bir yakininin
sucun magdur olmast veya sugun magduru olan kisilerde kendisini gérmesi
(6zdeslestirmesi) kisinin su¢ korkusunu yiikselten baska bir etmendir. Ornegin
bir kadin aksam haberlerindeki bir kadin cinayeti haberini goriip kurbanla
kendisini 6zdeslestirmesi vasitasiyla su¢ korkusu hissedebilir. Cinsiyet, yas,
ekonomik durum ve medya tiikketim yogunlugu sug korkusunu yiikselten diger
etmenlerdir. Kadinlarin, erkeklere oranla su¢ korkusunu daha yogun hissetmesi
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bugiine kadar aksi kanitlanamamis bir gergektir. Gelir diizeyi diisiik olan
kisiler yasam tarzlar1 nedeniyle su¢ unsurlarina daha yakin olurlar bu nedenle
yogun olarak su¢ korkusu hissetmeleri yiiksek gelir gruplarima gore daha
olasidir (Kujala et al., 2019; Vauclair & Bratanova, 2017). Medya tiiketimi de
su¢ korkusunu tetikleyen bagka bir etmendir. Yogun medya ve sosyal medya
kullaniminin su¢ korkusunu arttirdigi ampirik olarak kanitlanan bir diger
etmendir (Chadee & Ditton, 2005; Heath & Gilbert, 1996; Intravia et al., 2017;
Nasi et al., 2021; Prieto Curiel et al., 2020)

b) Acimasiz Diinya Sendromu (ADS)

Gerbner’in (1998) bahsettigi gibi cocuklar diinya tarihinde ilk kez giinde 7
saatten fazla seri tiretim hikayelere erisebilecegi evlerde dogdular. Bu hikayeler
kendi ailelerinden, kiliselerden, okullardan, muhitlerinden, kiiltiirlerinden ve
hatta kendileriyle baglantili bile olmayan kisilerden gelmektedir. Gerbner
ilk degisimin Endiistri Devrimi ile miimkiin oldugunu belirtmistir. Endiistri
devrimi yazi ve yayincilik sektoriinlin gelismesine baski makinast vb. icatlar
vasitastyla ciddi oranda katki saglamistir. ADS’nin tarihsel arka plani
Ruff’un, Erken Modern Avrupa’da Siddet (1500-1800) baslikli kitabinda da
yer almaktadir. Gazetelerin 6zellikle ilgi ¢ekici siddet haberlerine yer vermesi
veya bu hikayeleri uydurmasi toplumda siddetin yaygin oldugu diisiincesinin
yayilmasina yol agtigini iddia etmistir.

Gerbner’e gore 2. biiyilkk devrim Elektronik Devrimdir. Bu devrim
vasitastyla televizyonlar her eve girmis ve Amerikan televizyonlarmin ilk
hedefi 6gretici programlar vb. aktiviteler yerine pazarlama olmustur. Boylelikle
kiiresel bir pazarlama ag1 Elektronik Devrim ile miimkiin hale gelmistir. Medya
isinin ticari boyutunun olmasi 6zii itibariyle bizleri rahatsiz etmemelidir. En
nihayetinde ciddi yatirimlar s6z konusudur ve bu yatirimlar vasitasiyla bir
sekilde diinyadan haberdar yasamay1 saglamaktadir. Fakat medya kanallarinin
kar paylarini ylikseltmek adina siddeti bile satilabilir hale getirmesi Gerbner ve
meslektaglarini rahatsiz etmistir. Bu rahatsizlik sonucunda Gerbner (Cultural
Indicators Project) Kiiltiirel Gostergeler Projesi’ni ortaya cikartmistir. Bu
proje dahilinde Gerbner, televizyonlardaki igerik trendlerini ve bu trendlerin
insanlarin diinya goriislinii nasil etkiledigini analiz etmistir (Young, 2020).
Olusan veri havuzu 3.000°den fazla televizyon programini ve 35.000’den fazla
karakteri icermektedir. Proje, yaygin sembol sistemlerinin yapisini, hatlarini
ve sonuglarini arastirmak igin li¢ boliimlii bir arastirma gercevesi olarak
gelistirilmis ve ii¢ kiiresel, birbiriyle iligkili soruya dayandirilmistir: Sorular su
sekilde siralanmaktadir:

(1) Kitlesel medya igeriginin iiretimini etkileyen ve altinda yatan siiregler,
baskilar ve kisitlamalar nelerdir?
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(2) Medya mesajlarinda ifade edilen baskin, toplu imaj, mesaj, olgu, deger
ve ders kaliplart nelerdir?

(3) Televizyon ve izleyicileri bu mesajlara gosterilen ilgi ile izleyicilerin
sosyal gergeklik kavramlari arasindaki iliski nedir? (Shanahan &
Morgan, 1999).

Gerbner, daha sonra elde ettigi verilerden hareketle kitle iletisim
paradigmasini daha anlasilir kilmak (agiklamak) i¢in iic asamaya ayirmistir.
(1) Kurumsal Siire¢ Analizi, kapsaminda Gerbner, medyanin verdigi mesajlarin
kitlesel akigini yonlendiren politikalarin olusumunu analiz etmistir. Bagka
bir deyisle kurumsal siire¢ analizi medya mesajlarinin nasil iiretildigini,
yonetildigini ve dagitildiginit arastirir. (2) Mesaj Sistemi Analizi bu agamada
1967°den itibaren -ilgili makalenin yazim tarihi olan 2011 yilina kadar-
ABD’deki televizyon dizilerinin yillik ve haftalik o6rnekleri kaydedilmis
ve televizyonun izleyicilerine sundugu diinyadaki secilmis ozellikleri ve
egilimleri giivenilir bir sekilde tanimlamak igin bu mesaj sistemleri igerik
analizine tabi tutulmustur. Bircok farkli program tiirtinde ortak bulunan fakat
programlamanin karakteristik yapisini olusturan yaygin kaliplarin televizyonun
gelistirdigi potansiyel ¢ikarimlar barindirdigi diisiincesi Gerbner’i Yetigtirme
Teorisi icin temel olarak kullanmaya itmistir. (3) Yetistirme Analizi bu
asamada televizyon tiiketim diizeyi farkli seviyelerde olan katilimeilarin
sosyal gerceklikle ilgili sorulara verdikleri yanitlar analiz edilmistir. Boylelikle
televizyonu farkli seviyelerde tiiketen katilimcilarin televizyon sektoriiniin
potansiyel c¢ikarimlarimi yansitacak sekilde cevap verilmesi beklenmistir.
Yetistirme Analizi, televizyon diinyasina maruz kalmanin izleyicilerin gergek
diinya hakkinda sahip olduklar1 kavramlara nasil katkida bulundugunu inceler.
En basit sekliyle, yetistirme analizi, daha az izleyen ancak diger agilardan
karsilastirilabilir olanlara kiyasla daha fazla televizyon izleyenlerin gergek
diinyay1 televizyon programlari tarafindan saglanan en yaygin ve tekrar eden
mesajlar1 ve dersleri yansitacak sekilde algilama olasiliklarinin daha yiiksek
olup olmadigini tespit etmeye c¢alisir (Gerbner vd., 1980, 1986).

Bu analizden hareketle Gerbner, televizyon tiiketiminin yiiksek oldugu
kisilerde “Acimasiz Diinya Sendromu” ad1 verilen bir sendrom tiiriiniin varligini
saptamistir. Acimasiz diinya sendromu olarak adlandirdig1 bu sendrom, kisilerin
diinyanin acimasiz olduguna, insanlarin giivenilmez ve yalnizca kendi ¢ikarlarimi
diisiindiigline ve diinyada neredeyse higbir giivenli yerin olmadigina dair inanca
isaret etmektedir. Acimasiz diinya sendromu dogrudan yogun medya tiiketimine
bagl olarak kisilerde goriilmektedir. Gerbner, medya tiikketiminin boyutlarini
iice ayirmistir. Yiiksek/agir (Heavy), glinde en az 4 saat veya daha fazla medya
titketimine sahip, orta (medium) 2-4 saat arasinda medya tiiketimine, hafif (light)
2 saatten daha az medya tiiketimine isaret etmektedir (Gerbner, 1998). Yiiksek
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seviyede medya tiiketiminde bulunan kigilerin acimasiz diinya sendromuna
kapilmasiin yani sira bir takim demografik degiskenler de acimasiz diinya
sendromunu etkileyebilmektedir. Ornegin egitim ve yiiksek gelir disinda bazi
niifus gruplarinin televizyonda tanik olduklar1 olumsuz igerikten digerlerine
gore daha fazla etkilendigine inanilmaktadir (Fischer-Penner, 2014).

Acimasiz diinya sendromunun bireysel olarak olumsuz c¢iktilari
bulunmaktadir. Bu ¢iktilar Tarhan’a gore; (1) Post-Travmatik Stres Bozuklugu,
ADS hisseden kisilerin korkularimi yiikselmektedir ve kisiler siirekli o an1
kafasinda canlandirabilir. (2) Startel Hipervijilans, bu kisiler sese ve giiriiltliye
duyarlilardir. ADS hisseden kisilerde bu tiir paranoyalar goriilebilir ve (3)
Islevsel Bozukluk, bu kapsamda kisilerin is verimi, performansi ve sosyal
uyumlulugu zedelenmektedir. Bunlarla birlikte ADS, gog¢men karsithigi,
irkeilik ve bireysel silahlanma gibi 6nemli olumsuz sosyal etkileri de igerisinde
barindirmaktadir (Davies, 2020; Tarhan, 2012).

2. Suc Korkusunun irrasyonelligi

ADS ile sug korkusunun kesistigi en kritik nokta su¢ korkusunun irrasyonel
tarafidir. Her sene sug korkusu alaninda devasa sayida bir literatiir birikmektedir.
Biitlin bu aragtirmalar su¢ korkusunun yayginligini her seferinde gozler oniine
sermektedir. Diinyanin ¢esitli iilkelerinde yapilan ¢aligmalarda genel olarak
halkin biiyiikk bir kismi su¢ korkusu altinda yasadigi ortaya g¢ikmaktadir.
Brenan’in (2022) yazmis oldugu “Worry About Crime in U.S. at Highest Level
Since 2016 baslikli magazin yazist Amerikan halkinda sugun magduru olma
korkusu oranlarmin giderek arttigina ve 2022 yilinda bu durumun ytikselisine
isaret eder. 2023 dahilinde yer alan verilere gore halkin % 25’1 gece vakti disarida
giivensiz hissederken % 50’den fazlasi sugun toplumdaki yogunlugundan
dolay1 endise duymaktadir. Isve¢’te yapilan galismadaki en ilging detaylardan
biri kisilerin fiziksel su¢lardan ziyade daha ¢ok internet dolandiriciligindan
¢ekinmesidir. Tiirkiye 6zelinde de farkli zamanlarda yapilmis birkag ¢alisma
su¢ korkusunun yayginligin1 gézler dniine sermektedir (Colpan Erkan, 2018;
Karasu & Tiirii, 2018). Ek olarak su¢ korkusunun yaygmligi, kendisi ve gevre
ile etkilesimini ortaya koyan en kapsamli Slgek de Ferraro’nun gelistirmis
oldugu “Su¢ Korkusu Olgegidir.

Dolu vd. (2010)  “Su¢ Korkusu: Nedenleri, Sonuglart ve Giivenlik
Politikalart Iliskisi” baslikli makalesinde su¢ korkusunun yiiksek olmasinin
mevcut su¢ oranlart ile ilisiginin olmadigina isaret etmislerdir. Yukaridaki
istatistiksel ornekler gostermektedir ki su¢ korkusunun sug¢ oranlart ile iliskisi
oldukga seyrektir. Elbette ki bir grup insan yasadigi bolgenin ne kadar tehlikeli
oldugunun farkinda olabilir. Her giin haberlerde kendi yasadigi mahallenin
ismini duyabilir ve bdylelikle dogrudan magduriyet i¢in potansiyel hedef
oldugunu diisiinebilir. Bukisiler halihazirda dolayli magduriyet yasamaktadirlar.
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Fakat sehir genelindeki bir su¢ korkusunu mevcut su¢ oranlari ile agiklamak
miimkiin degildir. Bu durum 6ziinde su¢ korkusunun irrasyonel tarafina isaret
etmektedir.

[rrasyonelligi besleyen baska bir unsur da ¢evredir. insanlarin yasadiklari
gevre ile aralarinda karsilikli bir iliski vardir. Kisiler yasadiklari ¢evreyi
olumlu ve olumsuz anlamda degistirebilir fakat yasanilan ¢evre de insanlari
degistirebilir. Karsilikli etkilesim dahilinde 6zellikle psikoloji disiplini
icinde calismalarda kisilerin ¢evresel etmenlerden kaynakli olarak farkli ruh
halleri olabilecegi goriilmiistiir. Bununla birlikte fiziksel ¢evre su¢ korkusunu
giiclendirebilir. Bu konu 6zelinde yapilan calismalar g¢evresel aydinlatma,
grafitiler, diizensiz mahallelerde yasayan insanlarin daha steril alanlarda
yasayan insanlara oranla daha fazla su¢ korkusu hissettiklerini gdstermektedir.
Stiphesiz bu durumu dogrudan irrasyonellikle ifade etmek dogru olmayacaktir.

Kelling ve Wilson’un ilk kez 1982 yilinda bir magazin yazisiyla ortaya
attigr Kwik Camlar Teorisi, bir bolgedeki diizensizligin zamanla sug
eylemlerinde artisa yol actigini savunmaktadir. Bu goriis farkli degiskenlerle
dogrulanmis olabilir fakat tiim sehrin sokaklarmin kirtk camlarla dolu
oldugunu sdyleyemeyiz. Bu durumda makro diizeyde Olgiilen yiiksek sug
korkusu diizeyini agiklayabilmek miimkiin olmayacaktir. Ornek olarak, Isvigre
cevre diizeni agisindan en ileri seviyede bulunan iilkelerden biridir. Bununla
birlikte diinyanin en giivenli iilkelerinden biri olarak goriilen Isvicre’de halkin
%355.2’si sug artiglarini ciddi bir problem olarak gérmektedir (Islas, 2021).
Fakat sug artiglarinin makul goriilen sapma diizeyini astigina dair herhangi bir
ampirik kanit mevcut degildir. Bir baska 6rnek ise diinyanin en giivenli bir
baska sehri olan Prague’da halkin biiytlik cogunlugu spesifik su¢larin magduru
olmaktan korkmaktadir (Zahradnicek-Haas, 2016). Fakat Prague diinyanin en
giivenli ve sug oraninin en diisiik oldugu sehirlerden birisidir. Su¢ korkusunun
irrasyonel 6zelligi kisilerin diinyanin en giivenli sehrinde yasamasina karsin sug
korkusu hissetmesi vasitasiyla ortaya ¢ikmaktadir. O halde makro diizeydeki
su¢ korkusunun irrasyonel boyutu hala aydinlatilmig degildir. Bu durumda
basvurulmasi gereken temel unsur makro diizeyde etki uyandirabilecek ve
yonlendirici bir unsur olan medyadir.

Sug¢ korkusu ve medya calismalar1 daha 6nce bahsedildigi tizere kisilerin
medya tliketimini temel Ol¢lim parametresi alarak kisilerin su¢ korkusunu
Olcmeye ¢aligmaktadir. Bu kapsamda yukarida belirtilen ¢aligmalar sug korkusu
ve medya arasindaki anlamli iligskiyi defalarca ortaya koymustur. Su¢ korkusu
0zelindeki medya calismalart bireylerin medya ve sosyal medya tiiketim
oranlari ile sugun magduru olma korkularinin 6l¢iilmesini esas almaktadir. Bu
caligmalara gore yogun medya ve sosyal medya tiiketimi bireylerin sug korkusunu
arttirmada 6nemli rol oynamaktadir. Medya ve sosyal medya Aristoteles’in
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tiyatro oyunlarinda bahsettigi bir islevin giiniimiizdeki tastyicisidir. Katarsis
olarak adlandirdig1 bu islev kisilerin ahlak yapilarin1 dogrudan eyleme dahil
olmadan olusturmasina yardimeci olmaktadir. Yonlendirici isleve sahip olan
oyunlar kisilerin dogru-yanls, iyi-kotii gibi metafizik unsurlarin farkinda
olup kendi kiiltiiriince hangi eylemlerin onaylandigini veya hangi eylemlerin
kinandiginin anlasilmasina yardimer olur. Medya ve sosyal medya da katarsis
islevi gostererek kisilere sosyal diinya hakkinda kendi deneyimlemedikleri veya
deneyimleyemeyecegi eylemlerin sonuglarini gostermektedir. Medya ve sosyal
medyanin bu islevinin olumlu goériinen bu sonuclar1 disinda sosyal gercekligi
manipiile etmek gibi bir baska islevi de vardir.

Bu durum ADS’ye atifta bulunmaktadir ki bahsedildigi tizere ADS
kisilerin televizyon ve medya vasitastyla gergeklik algilarinin bozulmasina yol
acmaktadir. Bozulan gerceklik algis1 sug oranlarinin ¢ok yiiksek oldugu, siddetin
yaygin oldugu ve insanlarin ve diinyanin giivenilmez oldugu diisiincesine
yol agabilmektedir. Ilk bakista televizyonlardaki olumsuz haberlerin siklig1
ve kisilerde sucun yaygin oldugu gibi rasyonel bir diisiinceye itebilir fakat
bu diigiince sosyal gercekligin televizyon tarafindan bilingli olarak manipiile
edildigi diisiincesinden hareketle rahatlikla irrasyonel olarak siiflandirabilir.
Buna ek olarak literatiirden hareketle yapilmig ¢aligmalarda yiiksek diizeyde
su¢ korkusu hisseden bireylerin birgogunun gerg¢ek sug oranlarinin farkinda
olmadiklarini séylemek miimkiindiir.

Bu konu 6zelinde medyaya biraz daha yiiklenerek Newswhorty* kavrami
tizerinde durulabilir. Newswhorty bir olayin veya bilginin haber medyasi
tarafindan 6nemli veya ilgi ¢ekici bulunup bulunmadigini degerlendirmek igin
kullanilir. Bu kavramin kendisi etik veya etik olmayan degildir. Ancak, bir olayin
haber degeri veya ilgi ¢ekiciligi lizerinde etik olmayan bir sekilde etki etmek
veya manipiile etmek, etik sorunlara yol agabilir. Bahsi gegen kavramin sug
korkusu literatiirtinde ¢ok seyrek bir sekilde bahsedilmistir. Grabosky (1995),
sucun haber degerinin yiiksek olduguna ve medya tarafindan kullanilarak
ozellikle se¢im zamanlarinda Avusturalya halkinin ¢ok ilgisini ¢ektigini ve bu
durumun halkin mevcut sug¢ trendlerini abartabilecegine deginmistir. Fakat
yine kendisi literatiirdeki ¢alismalara atifta bulunarak Newswhorty kavrami
ile su¢ korkusu arasindaki iligkinin karmasikligina isaret etmistir. Buna gore
bazi haberler su¢ korkusu seviyesinin diismesine vesile olurken bazilar
yiikseltmektedir (Grabosky, 1995).

Newswhorty kavrami, medya tiikketimi veya medyaya maruz kalmak gibi
temel unsurlarin bireylerde ADS’ye yol agabilecegini sdylemek miimkiindiir.
Biitiin bunlarla birlikte —biraz daha ileriye giderek- literatiirde medyanin
toplumda yayginlagsmasindan itibaren yer alan biitlin ¢alismalarin ADS ile

3 Newswhorty kavrami Tiirkgede “haber degeri tasiyan” veya “haber yapmaya deger” anlamina gelmektedir.
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dolayli olarak bir bagi oldugunu da iddia edebiliriz. Mevcut literatiir bu konuda
oldukga calismaya deger goriinmekte ve hareket alan1 da olduk¢a genistir. Bu
nedenle, ¢aligmanin ilerleyen boliimleri arastirmacilar i¢in bu konunun nasil
calisabilecegine dair bilgi ve Onerileri icerecektir.

3. Acimasiz Diinya Sendromunun Ol¢iimii

Acimasiz diinya sendromu’nun (ADS) dlgtimiinde 9 temel ¢ikis noktasini
iceren bir kalip Doruk ve Unalan tarafindan kullanmistir. (1) Acimasiz Diinya
Sendromu, kisilerin tehlikelerle dolu bir diinyada yasadiklarina dair inanc1 (2)
Giiven, insanlarin gilivenilir olmadigini, (3) Firsat¢ilik, birgok insanin diiriist
olmak yerine firsatin1 buldugunda kisileri soémiirmeye calistig1 diisiincesine, (4)
Bencillik, kisilerin yalnizca kendi ¢ikarini diisiindiigiine, (5) ADS Risk Algist,
kisilerin yasamlarmi kisitlayacak oOl¢iide tehlike unsurlarini diislinmesine
(6rnegin gece vakti disar1 ¢ikilmamalidir ifadesi bu diislinceyi isaret etmektedir),
(6) Giivenlik, insanlarin giiven hissetmemesine, (7-8) Saldir1, insanlarin her an
saldirtya ugrayabilecegine ve tanimadiklari bir insan tarafindan her an saldirtya
ugrayabilecegine, (9) Siddet, alt sif {iyeleri arasinda siddet eylemlerinin
yayginhig (Doruk ve Unalan, 2014).

Bu temel kavramlardan hareketle iiretilecek sorular ADS’nin 6l¢limiinde
kullanilabilir. Davies (2020) ADS tespitinde su 9 soruyu kullanmaktadir. (1)
Cogu insanin sadece kendi c¢ikarlarini gozettiklerine inaniyor musunuz? (2)
Geceleri mahallenizde yiirimekten korkar misiniz? (3) Yabancilarla etkilesime
girerken temkinli misiniz? (4) Size yaklasan etnik azinliktan bir adam gorseniz
yolun karsisina gecer misiniz? (5) Sizce insanlar kendi tilkelerine donmeli mi?
(6) Cogu insan sizden faydalanmak ister mi? (7) Latin veya Hispanik bir aile
yan komsunuza taginsa mutsuz olur musunuz? (8) Farkli etnik kokenden gelen
insanlardan kaginir misiniz? (9) Korku, vahset gibi hep ayni tiir programlari m1
izlersiniz?

ADS’yi bu soru kaliplari ve temel ¢ikis noktalari vasitasiyla Slgmek
miimkiindiir. Davies’in de sorularinda yer verdigi lizere ADS giinliimiizde
ozellikle Tirkiye nin problemlerini aydmlatmada yardimer olabilir. Bu soru
tiplerini ¢esitlendirerek, kiiltiire ve bolgesel kosullara uyarlayarak bir alan
caligmasi yapabilmek miimkiindiir.

Sonuc ve Oneriler

Su¢ korkusu, kisilerin sugun magduru olmaya yonelik gelistirmis oldugu
reaksiyonlarin, potansiyel magduriyetlerin nedenlerinin biitiinciil olarak
incelenmesini konu almaktadir. Su¢ korkusu ¢cogunlukla rasyonel bir fenomen
olarak aktarilmistir. Fakat su¢ korkusunun i¢inde barindirdigi irrasyonellik
yadsmnmamalidir. Su¢ korkusunun irrasyonelliginin analiz edilmesi sug
korkusunun dogasinin daha iyi anlasilmasi ve su¢ korkusu seviyelerinin
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diisiiriilmesinde yardimei olabilir. Su¢ korkusunun irrasyonelligini arastirmak
adina bu makalede medya aragtirmalarina ve medya arastirmalarindan ileri
gelen acimasiz diinya sendromuna deginilmistir.

Medyanin sug¢ korkusunun irrasyonelliginin olusmasindaki rolii hayatin
dijitallesmesi ve Gerbner’in bahsettigi gibi bilgi akisinin artik elektronik
ortamlardan saglanmasidir. Acimasiz diinya sendromunun bu tartismalar
Ozelindeki yeri sosyal hayatta medya tarafindan bilingli olarak yaratilan yeni
gercekliktir. Yaratilan veya saptirilan gergeklik algisindan kaynakli olarak
bireyler diinyanin acimasiz, insanlarin giivenilmez ve yalnizca kendi ¢ikarlarini
diisiindiigli, siddetin diinyanin her yerinde yaygin oldugu diislincelerini
insanlarin gergeklik algisini bozmak vasitasiyla yaymaktadir. Bu durum
su¢ korkusunun irrasyonel tarafini besleyebilir ve su¢ korkusu seviyelerinin
diisiiriilmesinde 6nemli bir engel teskil edebilir. Sonug olarak suc¢ korkusu
seviyelerinin diistiriilebilmesi adina medya ve sug¢ korkusu arasindaki iligkinin
daha sik aragtirilmast ve su¢ korkusunun degisen sosyal diinyaya adapte
olabilmesi gerekmektedir. Boylelikle degisen diinyada su¢ korkusunun ne anlam
ifade ettigi daha net anlasilabilecek ve 6lglim teknikleri de bu temelde degisime
ugrayacaktir. Haberlerin se¢imi ve sunumunun etik disilik barmdirdigini
ele alan newswhorthy kavrami ve sug¢ korkusu arasindaki iliski heniiz
tanimlanamamigtir. Ne yazik ki newswhorthy kavraminin insanlar {izerinde
nasil olgtilebilecegine dair bir bilgi de mevcut literatiirde yer almamaktadir.

Arastirmacilar i¢in bu bir sinirhilik teskil etse de bu sinirhiligin asilmasi
bu konuyla ilgilenmis arastirmacilar1 literatiirde Onemli bir konuma
yerlestirecektir. ADS ve sug¢ korkusunu birlikte ele alan sinirli sayida ¢aligma
vardir. Bu c¢alismalarin sayisiin artmasi iki konu arasindaki iliskiyi daha da
giiclendirebilir veya farkli tartisma alanlarina ¢ekebilir. Bu alanda c¢alisma
yapmaya niyetlenen kisilerin Oncelikle su¢ korkusundaki giincel literatiirii
yakindan takip etmesi gerekmektedir. Su¢ korkusunu nicel olarak c¢alismak
isteyenler icin Ferraro’nun (Ferraro & Grange, 1987) gelistirmis oldugu dlgek
hala gecerli olsa dahi bu dlgegin Tiirkiye ortamina ve sartlaria uyarlanmasi
gerekmektedir. Alanda karma arastirma yontemlerini takip edecek veya
yalnizca nitel galismak isteyen arastirmacilarin ise Farral vd. nin yazmis oldugu
metodolojik elestiriler (Farrall, 2004; Farrall et al., 1997; Gray et al., 2008)
alana dair biitiinciil bir perspektif sunmaktadir. Arastirmacilar su¢ korkusu ve
medya 6zelinde yapacagi ¢alismalarda kisilerin su¢ korkusunun irrasyonel bir
zemini olabilecegi diislincesini hi¢bir zaman goz ardi etmemelidir. Medyanin
kisilerin irrasyonel tarafini besleyebilecegi ihtimalini g6z 6niinde bulundurarak
medya tiiketimlerinin (katilimcilarin risk algisin1 dlgmek ve bunlarn giincel
suc oranlart ile kargilastirmak) gergeklik algisini ne derecede etkiledigine dair
giincel sorular da alana katki saglayacaktir.
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SOSYAL MEDYADA YALAN HABER SORUNU
VE DOGRULAMA PLATFORMLARI

Mustafa OZTUNC!, Oguz KARTAV>

Ozet

Internetin hayatimiza girmesi ile birlikte birgok hizmet sektdriinde yeni
yeni uygulamalar devreye girmistir. Medya sektoriinde de bu degisim hizla
gergeklesmis, sosyal medyanin yayginlagsmasi ile birlikte gazetecilik mesleginde
onemli gelismeler kaydedilmistir. Gelisen yeni donemde birgok gazeteci farkli
sosyal medya platformlari lizerinden haber yayinina baglamigtir. Sosyal medya
kullaniminin artmasi haber kaynagi olarak sosyal medya platformlarinin
kullanilmasinda etkili olmustur. Gazetecilik ve onun bilesenleri bu siirecten
hem olumlu hem de olumsuz baglamda etkilenmistir. Bu olumsuz etkenlerin
en basinda sosyal medyada yalan haber olgusu gelmektedir. Sosyal medyada
yalan haber cesitli nedenlerle (ticari kaygilar, siyasi nedenler, manipiilasyon
vb.) yapilmaktadir. Siire¢ igerisinde ¢ok farkli tepkilere konu olan yalan
haber sorununun ortadan kaldirilmast i¢in farkli ¢oziimler gelistirilmektedir.
Dogrulama platformlar1 bu sorunun en Onemli fenomenlerinden biridir.
Bu c¢alismada internet ve sosyal medyada yayilan yalan haber sorununun
onlenmesinde dogrulama platformlarinin iglevleri incelenmistir. Konuyla ilgi
elestirel kaynak incelemesi yontemi ile taranmis bunun yayinda dort dogrulama
platformunun internet siteleri incelenmistir. Tiirkiye’de son zamanlarda ortaya
¢ikan teyit.org, malumatfurus ve dogruluk payr gibi dogrulama platformlari
tizerinden yapilan incelemelerde onemli bulgulara ulasilmistir. Tirkiye’de
bulunan dogruluk platformlart sivil olusumlardir. Avrupa ve diger iilkelerde
oldugu gibi kurumsallasmig medyanin i¢inde bulunan platformlar Tiirkiye
medyasinda bulunmamaktadir.

Anahtar sozciikler: Sosyal Medya, Haber, Yalan Haber, Geleneksel Medya,
Dogrulama Platformlari

1 Dog. Dr., Sakarya Universitesi iletisim Fakiiltesi, oztunc@sakarya.edu.tr
2 Sakarya Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Doktora Ogrencisi, oguz.kartav@ogr.sakarya.edu.tr
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Giris

Ozelikle 2000’1 yillarda yayginlasmaya baslayan internet ve sosyal medya
kullanim1 gliniimiiz toplumunun haber alma kaynaklarin1 degistirmistir.
Geleneksel yayin organlari olan televizyon, radyo, gazete vb. haber alim
kanallar1 teknolojinin gelismesi ile popiilerligini yitirmeye baslamistir. Bunu
fark eden baz1 gazeteler internet lizerinde haber yaymni yapmaya baslamistir.
Bunun ilk 6rnegi Palo Alto Weekly Kaliforniya, 1994 Ocak ayinda diinyada ilk
¢evrimigi yayin yapmaya ABD’de baglamistir (Siit¢ili, Bayrak¢1,2014:40-52).
Sosyal medya ve internet sayesinde haberin ve bilginin kaynagi, dagilimi ve
yayiliminda ciddi degisiklikler meydana gelmistir (Unal, Taylan, 2017:81-100).
Bu ylizden okuyucular i¢in haberin dogrulugu, gergekligi, giivenilirligi onemli
bir hale geldigi gortilmektedir.

Haberin (tiiketim kosullari, gonillii veya bilingli tercihler, psikolojik
etkenler, kiiltiirel, siyasal ekonomik, teknolojik sebeplerden vb.) genel
paylasiminda farklilasmalar goriilmektedir (Kilig,Ispir, 2017:402-409). Internet
ve teknoloji sayesinde iiretilen modern iletisim araglar diziistii bilgisayar, akilli
telefon, internet vb. sayesinde habere ve bilgiye ulasmak herkes i¢in kolay
olmustur. Sosyal medyanin; cografi sinirlar1 ortandan kaldirmasi, hizli iletisim
ve bilgiye kolay ulasim gibi 6zellikleri sahte haberin hizli bir sekilde dolagima
sokulmasina olanak sagladigi goriilmektedir.

Internet ve sosyal medya iizerinden yapilan haberler iizerindeki denetleme
ortadan kalkmistir. Internet ortaminda ve sosyal medya iizerinde haberin ve
bilginin hizli bir sekilde paylasma istegi yeni medya alaninda baska énemli etik
ihlal olan “liretilen igeriklerin olgunlasmadan veya dogrulugu teyit edilmeden
yayinlanmasi sorununu giindeme getirmektedir (Unal, Taylan 2017:81-100).

Son yillarda internette ve sosyal medyada yanlis bilgi ve ozellikle de
yalan haber iiretiminde ciddi artis meydana gelmektedir. Internet ortaminda
bu haberlerin dogrulanmasina yonelik araclar ve platformlarin sayisi artmaya
baglamstir.

Bu platformlara 6rnek olarak 2015 yilinda First Draft Network kurulmustur.
Buplatformaralarinda Facebook ve Twitter gibi sosyal medya aglari, Washington
Post, CNN gibi ¢ok sayida medya kuruluslar1 ve AFP, Retures gibi haber
ajanslar blinyesine dahil etmistir (firstdraftnews.com). Tiirkiye’deki haberlerin
dogru veya yanlis oldugunu analiz etmek i¢in Google Tiirkiye’de Dogruluk
Pay1 adli bir sirketle ¢alisacagini ifade etmistir. Sosyal medya tizerinde yapilan
yalan haberlerin kullanicilar lizerindeki etkisini azaltmak ve kullanicilari daha
bilingli olmalarin1 saglamak, Amerika’da ve Avrupa’da yapilan haberlerin
dogrulugunun denetlemesi i¢in agilan ‘dogrulama platformlariin’ Tiirkiye’de
de yayginlagmasi ve bilinirliginin artmasini, haberin dogrulugunu arastiran
bilingli kullanicilarin olugsmasinin saglanmasi agisindan 6nem arz etmektir.
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Yalan Haber Kavrami

Tarihte insanlarin birbirleri ile iletisime ge¢meye basladigi andan itibaren
yalan haber var olmaya baslamistir. Yalan haber kavramu ile ilgi baz1 tanimlar
yapilmistir. Bunlara 6rnek olarak yalan haber “Gergeklerden uzak, dogru
bilgiler igermeyen, kamuoyunu yanlis yonlendirmek i¢in hazirlanan kasitli
haber” olarak tanmimlanmaktadir (Yayincilik ve Medya So6zliigii,2015:378).
Ingilizce ’de ise yalan haber icin ‘fake news’ tanimlamasi kullanilmaktadir,
‘fake’ kelime anlami olarak ‘“hakiki olmayan, taklit ya da sahte” anlamina
gelmektedir. Tanim olarak “haberler gibi goriinen, internet {izerinden yayilan
ya da genellikle politik goriisleri etkilemek i¢in yaratilan ya da bir saka olarak
diger medyay1 kullanan sahte oykiiler” (Cambride Dictionaries,2023). Yalan
haber, “kasten ve dogrulanabilir bicimde yanlis olan, okuyucular1 yanlis
yonlendiren haber makaleleri” olarak tanimlanir (Allcott, Gentzkow,2016:
211-236). Internet ve sosyal medya platformlari iizerinde herhangi bir kontrol
mekanizmasi olmadan paylasilan bilgiler veya haberler kullanicilarin gergek
ve sahte haber arasindaki ayrimi yapmasini zorlastirmaktadir. Bu durum birgok
kisi veya kurumun itibarini etkileyen bir durum ortay koydugu goriilmektedir.
Dogru olmayan haberin ya da bilginin paylasilmasindan sonra bu haberlerin
veya bilgilerin asilsiz oldugu ortay ¢ikmis olsa bile yalan haberin etkisi
toplumun fikri ve inanislarini etkilemeye devam ettigi ve bu bilgiyi tagidigi
goriilmektedir (Marwick, Lewis, 2018, atk. Comlek¢i,2019:1551).

Internet ve sosyal medya platformlarmi kullanimi daha demokratik ve
Ozglr bir ortam sunacagi disiincesi ile desteklenmis olan bu alan kontrol
edilmesi zor olan bir dezenformasyon ortam1 yarattig1 goriilmektedir. internet
ve sosyal medya platformlar1 saglamis oldugu yeniliklerle insanlarin hayatini
kolaylastiran hizmetler sunus olsa da farkli amaclar dogrultusunda yalan
haber ve bilginin yayildig1 bir propaganda aracina doniisme ihtimalide goz
oniinde bulundurulmaktadir. Bu baglamada Twitter, Facebook, Youtube gibi
farkli sosyal medya platform iizerinden olusturulan manipiilatif veya siber
korsanlik faaliyetleri hizla dolasima sokulmasina imkan sunmaktadir (Ferra ve
digerleri, 2017 akt, Comlekgi,2019:1551). Ozellikle son yillarda internetin ve
sosyal medya platformlariin etki giiciinii gére devletler, politikacilar ya da
sirketlerrakip gordiiklerikisi ve kurumlari yipratmak icin bu platformlariizerinde
yalan haber ve bilgi paylagimin dolagima soktuklar1 goriilmektedir. Yalan haberi
dolasima sokulmasinin birgok deneni bulunmaktadir. Allcott ve Gentzkow yalan
haberin dolasima sokulmasini iki nedeni oldugunu belirtmektedir. Ik neden
yalan haber iizerinde gelir elde edilmesi amaglanmaktadir. Yalan haber dolasim
sokularak sitelerin daha ¢ok tiklanmasini saglamak ve bu tiklanma iizerinden
reklam gelirlerini arttirmak. Ikinci neden ise ideolojiktir. Yalan haber iizerinden
politikacilari veya siyasi parti liyelerini destekleme veya karalama kampanyasi
yiirtiterek toplum iizerinde algi olusturmak (Allcott, Gentzkow,2016: 211-236).
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Ozellikle matbaanin 1439 yilinda icat edilmesinden sonra haberlerin
yayginlagmasi ile ¢ok uzun bir siiredir var olmaktadir (Shu, Amy, Tang, Liu,
2017:22-36). Tarihten gliniimiize geleneksel medya araglari kullanilarak yapilan
yalan haberler, teknolojinin ve internettin yayginlagmasi ile sosyal medya
platformlar1 {izerinden yapilmaya baslanmistir. Yalan haberin giiniimiizde bu
kadar dikkat ¢ekmesinin nedeni diinya genelinde internetin ve sosyal medya
platformlarimin kullanim oranlarimin ¢ok yiiksek olmasi.

We are Social 2023 dijital raporu verilerine gore (Digital Report,2023);

e 8,01 milyar olan Diinya niifusun genelinde internete baglanan insan
say1s1 5,16 milyar.

e Diinyada genelinde sosyal medyayr aktif kullanan kisi sayisi 4,76
milyardir.

e Diinya genelinde mobil cihaz kullanicisi 5,44 milyardir.

Bu verileri degerlendirdigimizde sosyal medya iizerinde yapilan yalan
haberlerin diinya tiizerinde nasil biiyliik bir etkisi oldugu gozler Oniine
serilmektedir. Ozellikle siyasal ve toplumsal olaylarda etkileyici unsurlardan
biri haline déniistiigii diisiiniilmektedir. Ingiltere’nin Avrupa Birliginden
ayrilis1 (Brexit) stirecinde ve Amerika Birlesik Devletleri’nde yapilan bagkanlik
secimi silirecinde sosyal medyadan hizla yayilan yalan haberlerin siireci
etkiledigi tartisilmaktadir (Kavakl1,2019:663). Tirkiye’de meydana gelen Gezi
Parki olaylarinda sosyal medyadan yayilan yalan haberlerin ayni etkisi hala
tartisilmaktadir.

Yalan haber, Amerika tarihinin siyasi arenasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.
1782 wyillarinda Benjamin Franklin Kizilderililerin masun Amerikalilara
yonelik terorist faaliyetlerde bulunduguna dair yalan bir haber yayimlamistir.
Benjamin’in amaci Amerikan bagimsizlik savasasi sirasinda Ingiltere ile
miizakere edilen baris antlasmasinin imzalanmasi hizlandirmaktir. Ciinki
Kizilderililer bu savas sirasinda Amerika’ya karsi bir ulusal ittifak kurmuslardir
(Leon, 2018:6).

1867 yilinda The New York Sun gazetesinde Ay’da hayat bulunduguna
dair yalan bir haber yayinlamistir. Bu haber neticesinde gazetenin satiglari
eski tirajim1 7’ye katlamistir. Gazete sahibi bu haberin yalan oldugunu 3 yil
sonra itiraf etmistir (Young,2017 akt. Cigekcioglu, 2019:32). Yalan habere bir
ornekte Amerika’daki bir radyo programinda yapilmistir. Amerikali sanatci
olan Orson Well, 1938 yilinda yapmis oldugu radyo programinda Marslilarin
Diinya’ya saldirdigini soylemistir. Bu habere inan insanlar disar1 ¢ikmig
ve iilkede biiyiik bir panigin yasanmasia sebep olmustur (Oylem,2015 akt.
akt. Cicekcioglu, 2019:32). Yalan haberin dolagima sokulmasina etki eden
durumlardan biri de gazetecilerin ve haber kuruluslarinin haber kaynagi
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olarak sosyal medya platformlarin1 kullanmasi etkili oldugu goriilmektedir.
Sosyal medya platformlar1 sayesinde hem gazeteciler hem de profesyonel
olarak gazetecilik yapmayan bireylerin bilgi veya diger gorselleri haber olarak
dolagima sokmasidir. Bu gelismeler yurttas gazeteciligi gibi farkli gazetecilik
tiiriiniin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Yurttas gazeteciligin 1990 yillarda
Amerika’da ortaya ¢ikmigtir. Yurttas gazeteciligin Amerika ortaya ¢ikmasinin
en temel nedenleri iilkede medya sektoriine yonelik yapilan baski ve kisitlamalar
sonucunda hakli kendi istek ve sorunlarin dile getirmek i¢in yapmis oldugu
yayinlar ve paylasimlar neticesinde ortaya c¢ikmistir. Yurttag gazetecilik;
profesyonel olarak gazeteci olmayan okuyucularin haber igerigi olusturmasi ve
bunu yayilmasi olarak tanimlanmaktadir (Unal,2019:38-39).

Yurttas gazeteciligi, haber kuruluslar1 ve gazeteciler i¢in hizli ve maaliyet
olarak ekonomik bir kaynak gibi goriinse de gelen haberlerin veya bilgilerin
dogrulugu arastirtlmasini zorlastirmakta ve yalan haberin dolagimina katki
saglamaktadir. Yurttas gazetecilige ornek olarak, 2005 yilinda Londra’da
meydana gelen bombalama eyleminde olay yerinde olan insanlar tarafinda BBC
haber kanalina 1000’den fazla resim, video, mesaj ve e e-posta gonderilmistir
(Alejandro, 210:14). Bu durum gazeteciler veya haber kurumlari igin bir haber
kaynag1 olarak goriinse de dogrulugu teyit edilmemis kaynaklarda haber
yapilmast yalan haberin yayilmasin katki sagladigi goriilmektedir. Yurttag
gazetecilik yapan bireylerin gazetecilik egitimi almamis olmasi ve mesleki
yasal zorunluluklar tabi tutulmamasi bilingli veya bilingsiz olarak yalan haberin
dolagimina katki sagladigi goriilmektedir.

Diinya {izerinde Edelman tarafindan yapilan arastirmaya gore medyaya
duyulan giiven %48 olarak belirlenmis. Edelman raporuna goére Tirkiye’de
medyaya olan giiven %28 oranindadir. Edelman Trust Barometer Global
Report 2019 (Edelman Trust Barometer Global Report,2019). Genel olarak
bakildiginda sosyal medyadan yayilana yalan haberler insanlarin sosyal
medyaya olan giivenin azaltmigtir. Avrupa’daki Yalan Haberlerin ve Cevirimigi
Dezenformasyonun Olgiilmesi (Measuring the reach of “fake news” and
online disinformation in Europe) baslikli raporunda 6ne ¢ikan basliklar soyle
(digitalnewsreport,2018);

e Dikkate aldigimiz sahte haber sitelerinin higbiri 2017 yilinda ortalama
%3,5’in iizerinde bir erisim elde edemedi, en ¢ok Fransa ve Italya’daki
cevirimi¢i nufiisin %1’inden daha azina ulasabildi. Buna karsin,
Fransa’da bulunan (Le Figaro) ve italya’da bulunan (La Repubblica) en
popiiler haber siteleri ise sirastyla erigim anlaminda %22,3 ve %50,9'luk
bir aylik ortalamaya sahip.

e Her ay yalan haber sitelerine harcanan toplam siire, haber sitelerinde
gecirilen siireden daha diisiiktiir. Ornek olarak Fransa bulunan en popiiler
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yalan haber siteleri ayda yaklasik 10 milyon dakika ziyaret edilirken,
Italya’da bu siire 7,5 milyon dakika olarak belirlenmistir.

e Insanlar ortalama ayda Le Monde ile 178 milyon dakika ve La
Pepubblica’n ile 443 milyon dakika harcamaktadirlar; her iki 6rnekte
harcanan siire 20 yanlis haber sitesinde harcanan toplam siireden daha
fazladir.

Web siteleri erisimi agisindan net farkliliklar olmasina ragmen, bazi
sahte haber freticileri tarafindan sunulan igeriklerin Facebook etkilesimi
seviyesi (toplam yorum sayisi, paylasimlar ve tepkiler), kimi popiiler haber
kanalarinin tirettigi etkilesim sayisini asiyor ya da onlara denk durumda oldugu
goriilmektedir. Raporda belirtilen 6rnege gore, Fransa’da, yalan/yanlis haber
iireten bir yayinct ayda 11 milyondan fazla etkilesim iiretmis ve bu istatistik
taninmig haber kuruluslarin iirettigi haberlere gore bes kat daha fazladir
(Fletcher, Richard., Cornia, Alession., Graves, Lucas., Nielsen, Rasmus,
2018:1-10). Yanlis haberler gergeklerden %70 daha fazla retweetlenmistir
(Vosoughi, Soroush., Roy, Deb., Aral, Sinan, 2018:1146-1151).

Bir diger arastirmada Amerika’da yapilmistir. Massachusetts Teknoloji
Enstitlistinde (MIT) yapilan bir arastirmada 6ne ¢ikan basliklar;

e Yalan haber igeren tweetler ne yazik ki gercek haber icerenlere kiyasla
¢ok daha fazla paylasiliyor

e Dogru bir bilgi igeren veya haber i¢iren bir tweet’in 1500 kisiye ulasma
hizi, yalan haber igeren bir tweet’in kinden alt1 kat daha yavag ulastyor

e Ogzellikle, yalan siyasi haberlerin daha derin ve daha genis bir sekilde
yayildig1, daha fazla insana ulagtigini ve diger yanlis bilgi kategorilerinden
daha viral oldugu tespit ediliyor

e Yanlis haberler tiim kategorilerdeki gerceklerden daha uzak, daha hizli,
daha derin ve daha genis bir alana yayildi. En ¢ok yayilan haberler; politik,
terorizm, dogal afetler, bilim, finansal ve sehir efsaneleri yayilmaktadir.

Yanlis haberler gergeklerden %70 daha fazla retweetlenmistir (Vosoughi,
Soroush., Roy, Deb.,Aral,Sinan, 2018:1146-1151). Yapilan arastirma
sonuglart gosteriyor ki yalan haber giiniimiizde internette ve 6zellikle sosyal
medya lizerinden hizla yayilmaktadir. Yalan haberlere karsi cesitli yontemler
gelistirilmeye caligilmaktadir. Bunlardan biri ‘Dogrulama Platformlart’
Ingilizcesi ‘Fact-Cheking’ olan Tiirkce ’ye de Dogrulama Platformu olarak
cevrilmistir. Dogrulama platformlarmin genelde iki farkli kurumsal yapisi
vardir. Bu yapilardan ilki kurumsal medyanin iginde olusan birimler. Ornegin;
Reuters, BBC, AFP, AP gibi uluslararas1 kuruluslarda goriilmektedir. Tkinci
yap1 ise sivil yapilar tarafindan kurulmus olan merkezlerdir. Open Secrets,
Fact Cehck, PolitiFact, Snope gibi platformlar vardir. internet ve sosyal
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medya iizerinden yayilan yalan haberlerin artmasi Dogrulama Platformlari
merkezlerinin de sayisinin artmasina neden olmustur.

Dogrulama Platformlari

Dogrulama Platformlar1 ilk olarak 2000’li yillarin basinda Amerika’da
ortaya ciktig1 goriilmektedir. Son yillarda her kitay1 kaplayacak sekilde birgok
ilkeye yayilmistir (Graves,Lucas.,Cherubini,Federica,2016:1-40). Dogrulama
platformlarin1 amaci internet ve sosyal medya platformlar1 iizerinde dolagima
sokulan bilgiler ve haberlerin dogrulugunu teyit ederek toplumun dogru
bilgiye ve habere ulagamasin saglamaktir. Bu platformlarin ¢ogu sivil toplum
kuruluslar tarafindan yiiriitiilmektedir. Son yillarda sayilar1 artan dogrulama
platformlarin1 denetlenmesi, sistemin gelistirilmesi ve hesap verebilir olmasi
i¢in International Fact-Checking Networ (IFCN) kurulmustur.

Bu kurumdan fiyelik talebinde bulunan dogrulama platformlar1 finansal,
performans, yeterlilik gibi farkli alanlarda degerlendirilmektedir. Bu
degerlendirmeden gecen platformlar haberleri dogrulama ve kamuya duyurma
yeterliligine sahip oldugu kabul edilmektedir (Evren,Tiiredi,2022:233).

Diinya geneline bakildiginda sayilarinin her yil artis gosterdigi goriilmektedir.
Asagidaki grafikte goriilebilecegi gibi 2014 yilinda 44 Dogrulama Platformlar
olan merkezlerin 2020 yilinda 290’a yiikselmistir. (Reporterslab,2023).
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Tablo 1. Diinya’daki Dogrulama platformlari
Kaynak: https://reporterslab.org/latest-news/

Dogrulama Platformlar1 analiz edecekleri veriler i¢in farkli yontemler
kullanmaktadirlar. Diinyanin farkli yerlerine dagilmig olan platformlarin
kendileri i¢in gelistirmis oldugu veya baska kuruluslar tarafindan gelistirilen
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yontemleri uygulamaktadirlar. Dogrulama Platformlar1 yapanlarin uymalarin
icin bazi temel ilkeler belirlenmistir. Bu ilkeleri Uluslararasi Fact- Checking
ag1 (International Fact-Checking Network fact-checkers code of principles)
tarafindan;

e Adalete ve tarafsizlik ilkesine bagl kalmak

e Kaynaklar1 kullanirken seffaflik ilkesine bagli kalmak

e Organizasyon ve finansal konularda geffaflik ilkesine bagli kalmak
e Yontemin uygulanmasinda seffaflik ilkesine bagli kalmak

e Diizeltmeler yapilirken diiriist ve agiklik ilkesine bagli kalmak

olarak belirlemislerdir (International Fact-Checking,2023).

Tiirkiye’de Dogrulama Platformlan

Diinya’daki Dogrulama Platformlar1 artis gostermeye devam ederken,
benzer platformlar Tiirkiye’de de olusmaya baslamistir. Tiirkiye’de Dogruluk
Payi, Teyit.org, Malumatfurus, ve Fact-checking Turkey gibi platformlar bu
alanda faaliyet gostermektedir.

Dogruluk Payi

Tirkiye’deki kamu ve siyasi aktorlerin topluma karsi daha sorumlu,
secmenlerin ise siyasette daha bilgili ve bilingli olmasma katki saglamayi
amaglayan, Izlemedeyiz Dernegi’nin bir girisimidir. Haziran 2014’ten beri
Dogruluk Pay1 platformu agik verilere bagli olarak siyasetcilerin ifadeleri
ve vaatlerinin incelendigi ve her tiirlii verinin ve bilginin kontrol edildigi bir
platformdur (dogrulukpayi.com). Bu inceleme neticesinde bulunan bulgular
dogrulukpayi.com ve cesitli sosyal medya organlarinda yayimlanmaktadir
(dogrulukpayi.com). Dogruluk pay1 International Fact-Checking Networ
(IFCN)’nin de kurucu danigman kurulu iiyelerinde biri olarak farkli alanlarda
yaratilan igerikleri inceleyerek kamuoyuna dogru bilgiye ulagsmast icin farkli
caligmalarini stirdiirmektedir (dogrulukpayi.com).

Dogruluk pay1 siyasilerin se¢menlere karsi vaatlerini hiikiimetre araci
gelistirmistir. Dogruluk pay1 hiikiimetre de vaatleri dort farkli sonug ile
degerlendirmektedir (dogrulukpayi.com).

o Gergeklesti: Siyasilerin vermis oldugu vaatleri veya sozlerin belirtilen

stirede gergeklesmesi

e Gerceklesmedi: Siyasilerin vermis oldugu vaatleri veya sozlerin

belirtilen siirede gergeklesmemesi

e Kismen: Siyasilerin vermis oldugu vaatleri veya sozlerin belirtilen
siirede gergeklesmedigi ama belirtilen slirenin sonunda ger¢eklesme
ihtimalin yiiksek oldugunu belirlenmesi
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e Belirsiz: Siyasilerin vermis oldugu vaatleri veya sozlerin geligimi ile
alakali herhangi bir kaynaga veya veriye ulagilamamasi

Dogruluk Pay’'inin degerlendirme Kriterleri;

Dogruluk Payr Platformu siyasi aktorlerin iddialarmin ve vaatlerinin
dogruluklarini degerlendiren bir 6l¢ektir (Cigekoglu,2019:59).

Bu iddialar1 segerken;
e Iddialarin dogrulanabilir veya yanlislanabilir nitelikte olmasina,
e Iddialarin grece tartismali ve 5nemli bir konuda olmasina dikkat ediliyor

e Iddialarin veya vaatlerin dayanak olarak gosterilen nitel ve nicel verilerin
kamuya acik kaynaklardaki veriler ile uyusmasi.

e Nitel ve nicel verilerin dogrulandigi veya yanliglandigi kaynaklarin
kalitesi

e Iddianin veya vaadin sdylenme amaci ve baglamm uygunlugu

Dogruluk Payi Platformu incelecek vaatleri ve iddialar1 belirledikten
sonra, bu iddialarin dogrulanmasi i¢in belirlemis olduklar1 bes farkli alanda
dogruluk pay1r kadranmi kullanmaktadir. Bu kadranlarin igeri su sekildedir
(Cigekoglu,2019:59);

e Dogruluk Payr Yoktur: Vaatlerde veya iddialarda bulunulan verilerin

tamami yanlistir ve aralarinda bir tutarsizlik bulunmaktadir. Bu yiizden
se¢cmenleri yanlig yonlendirecek bilgiler icermektedir.

e Biiyiik Oranda Dogruluk Pay1 Yoktur: Vaatlerde veya iddialarda
bulunulan veriler kismen uyusmaktadir. Bu yiizden se¢gmenleri yanlig
yonlendirecek abarti veya eksik bilgi icermektedir.

e Kismen Dogruluk Pay1 Vardir: Vaatlerde veya iddialarda bulunulan
verilerin tamami uyugmaktadir ama igerik arasinda farkli problemler
bulunmaktadir. Belirtilen vaatlerdeki agik kaynak ile veriler drtlismektedir
ama vaatlerin amaci ve baglami icerisinde sorunlar bulunmaktadir.
Bu ylizden segmenleri yanlis yonlendirecek abarti veya eksik bilgi
icerememektedir.

e Kayda Deger Oranda Dogruluk Payr Vardir: Vaatlerde veya
iddialarda bulunulan verilerin ile kamuya sunulan veriler biiyiik oranda
ortiismektedir ancak bazi sorunlar hala devam etmektedir. Bu yiizden
se¢cmenleri yanlis yonlendirecek abart1 veya eksik bilgi igerememektedir.

e Dogruluk Pay1 Vardir: Vaatlerde veya iddialarda bulunulan veriler
tamam1 dogrudur. Bu yiizden se¢menleri yanlis yonlendirecek abarti
veya eksik bilgi icerememektedir.
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Teyit.org

Tiirkiye’de yer alan diger dogrulama platformlarinda bir digeri de teyit.
org’dur. Teyit.org 2016 yilinda Mehmet Atakan Foga tarafinda kurulmustur.
Platformu amaci; genel olarak farkli platformlarda yaygin olarak bilinen
yanlislardan, sosyal medyanin giindeminde olan siipheli bilgilere, medyanin
giindeme getirdigi iddialardan ve sehir efsaneleri gibi birgok alanda dogrulama
yaparak internet kullanicilarinin dogru bilgiye ulagmasini saglamaktir
(Maden,2019:124).

Teyit.org’un degerlendirme Kriterleri;

Teyit.org internette yer alan haberleri tariyor, siipheli olanlar segiyor,
arastirtyor ve sonucunu okurla paylasiyor. Teyit.org’un verileri degerlendirme
kriterleri;

e Kitle kaynakh bilgilerin taranmasi: Her giin giincel haberler ya
da sosyal medyada giindeme gelmis konular dijital araglar vasitasiyla
kontrol ediliyor. Ayn1 zamanda okurlarin génderdigi stipheli haberler ile
yaygin olarak dogru bilinen yanlislar ve sehir efsaneleri de bu taramanin
kapsama alani igerisinde tutuluyor. Sosyal medya taramasinda Dubito
isimli bir yazilim editorlere yardimct oluyor. Yazilimin yakin zamanda
acik kaynak koduyla yayinlanmasi planlaniyor.

e Secme: Bir igerigin viral olmasi, hayati risklere ya da ¢atigma ihtimaline
yol agabilecek derece dnemli olmasi veya yanliglanmasi/dogrulanmasinin
gecikmesi halinde ayri riskler dogurma ihtimali, teyit.org ekibinin o
icerigi aragtirmak {izere segmesi igin yeterli oluyor.

e Arastirma: Bu asamada bir igerigi dogrulamak i¢in en temel gazetecilik
metotlar1 ile dijital araclar bir arada kullaniliyor. Bu siire¢ Dogrulama El
Kitabi’nda bahsedilen ¢ok basit metotlarla birlikte, kaynaklara ulagma
ve kaynaklar1 dogrulamaya kadar varan karmagsik yontemleri de igeriyor.

e Analiz: Analiz, verilerin gosterdigi kadariyla iddianin ne kadar
dogrulanip ne kadar yanliglanabildigini anlatan bir metin.

Elde edilen veriler 1s18inda, teyit.org inceledigi iddiaya dair 4 farkh

kategoride sonug ¢ikartyor:

e Dogru: incelenen iddialarin dogru olduguna dair veriler elde edildigine
isaret ediyor.

e Yanls: incelenen iddialarin yanlis olduguna dair veriler elde edildigine
isaret ediyor.

e Karmasik: incelenen iddialarin hem dogru hem de yanlis bilgiler
igerdigine dair veriler elde edildigine isaret ediyor.



260 | ILETISIM CALISMALARI 2023

e Siipheli: incelenen iddialarin dogrulanacak ya da yanlislanacak verilere
erisilemedigi ancak gerekli verilere erisilmesi durumunda iddianin
acikliga kavusturulabilecegimi ifade ediyor (teyit.org,2023).

Malumatfurus:

2015 yilinda faaliyete gecen bir platformdur. Basta kdse yazarlart odakl
olarak gazete, dergi gibi yazili basili yayinlar ile sosyal medya haberleri ve
internet iizerindeki dijital platformlarda yer alan yanls iddialarm veya
haberlerin incelemesi yapmaktadir.

Malumatfurus, “nesnel” hatalara, gaflara, atlanilan gergeklere, yanlis
yonlendirmelere odaklanmakta oldugunu ifade etmekte yayimlanan kdse
yazilarinin, rassal sekilde belirlenmekte oldugunu, herhangi bir Onyargi
ya da tutumun belirleyici olmadigini ifade etmedigini resmi web sitesinde
belirtmektedir. Verileri analiz yaparken kullandigi yontem konusunda sitede
herhangi bir bilgiye yer verilmemektedir (malumatfurus.org,2023).

Fact-checking Turkey:

Fact-checking Tiirkiye platformu Istanbul merkezli bagimsiz bir sivil
toplum kurulusu olan Bogazici Kiiresel Isler Merkezi projesidir. Internet
iizerinde Tirkiye ile ilgili cesitli haber ve iddialar1 takip etmektedir
(factcheckingturkey,2023). Site Ingilizce ve Arapga yayin yapmaktadir. Site
Tiirk ve Ingiliz gazeteleri / haber ajanslarindan gegmekte ve kontrol edilebilecek
iddialar1 segmektedir. Politikacilarin, haberlerin, siitunlarin, roportajlarin,
basin biiltenlerinin ve AB, BM ve diger uluslararasi kuruluslarin raporlarini
incelemektedir. Editorler Tiirkiye ile ilgili i¢ ve dis politikalari, ekonomik ve
sosyal konulart ile ilgili haberleri takip eder. Kontrol edilecek ifadeleri segerken,
giincel konulara odaklanmaya dikkat ederek, medyada dolagiminda bulunan
yanlis ve yaniltict bilgileri dnlemeyi amaglar. Verileri analiz ederken resmi
belgeler, fotograflar, istatistikler vb. gibi herkese agik araglari kullaniyorlar
(factcheckingturkey,2023).

Tirkiye’de bulunan dogruluk platformlart sivil olusumlardir. Avrupa
ve diger iilkelerde oldugu gibi kurumsallasmis medyanin i¢inde bulunan
platformlar Tiirkiye medyasinda bulunmamaktadir.

Sonug

Giliniimiizde internetin ve sosyal medyanin genis kitleler tarafindan
kullanilmas1 insanlarin haber alma kaynaklarini degistirmistir. Geleneksel
medya araclarinda alic1 konumda olan okuyucular gelisen teknoloji ile haberin
icine dahil olarak daha interaktif bir siirece dahil olmuslardir. Ozellikle sosyal
medya platformlarin popiiler olmasi, insanlarin bu platformlarda bilgi ve
haber paylagmasi, haberlerin bu alanlarda yayilmasina neden olmustur. Yalan
haberin yayilmasinda etkili olan ekonomik ve politik getiri beklentisi yalan
haberin artarak yayildigini gostermektedir.
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Yalan haberin kamuoyunu etkilemesi ve hizlica yayilmasinda etkili olan
sosyal medya bu alanda elestirilen platformlarin basinda gelmektedir. Sosyal
medya platformlarinin ticarileserek sahip oldugu ekonomik giiciinii ve reklam
gelirlerini arttirmak i¢in yalan haberleri dolagima sokulmasini onciiliik ettigi
goriilmektedir. Sosyal medyaya yonelik yapilan bir diger elestiri ise asil meslegi
gazetecilik olmayan kisileri hi¢cbir mesleki egitim almadan igerik iiretebilmesi
ve yasal olarak herhangi bir sorumluga tabi tutulmadan haber iireterek bunlar
yayilama imkani sunmasidir. Sosyal medya lizerinde yayinlana verilerin veya
bilgilerin gazeteciler ve haber kurumlarinin da bu bilgileri haber kaynagi olarak
kullanmasi yalan haberin yayilmasin katki saglamaktadir.

Tiirkiye’de ¢ok fazla bilgi ve haberin paylasildigi sosyal medya platformlar
yliziinden insanlarin medya ya ve habere olan giiveni azalmistir. Reuters Dijital
2022 Raporuna gore Tiirkiye’de medyaya olan giiven %36 oraninda, bunun
disinda Tiirkiye’de sosyal medya platformlari tizerinden yayilan haber oranlari
da bir¢ok iilkeye gore yiiksek oranlardadir. Rapordaki bulgular su sekilde
belirtilmistir; Facebook %32, Youtube %43, Twitter %35, WhatsApp %31,
Instagram %40 oranlarinda bu platformlarda haber paylasilmaktadir (Reuters
Institute Digital Report,2022).

Bu kadar ¢ok haberin paylasildig1 sosyal medya platformlarinda haberlerin
denetimi miimkiin olmamaktadir. Dogrulugundan emin olmadan bilingli veya
bilingsiz olarak paylastig1 yalan haberler insanlarin giivenlerinin zedelenmesine
neden olmaktadir. Ozellikle Amerika ve Avrupa’da yalan haberin yayilmasini
engellemek ve insanlart daha dogru haber almasinmi saglamak icin gesitli
caligmalar yiiriitilmektedir. Bunlardan en 6nemlisi makalenin baginda bahsetmis
oldugumuz dogruluk platformlaridir. Insanlarin daha bilingli ve dogru haber
almasi i¢in bu platformlarin sayis1 her gegen yil artmaktadir. Tlrkiye ne yazik
ki bu alan gerekli 5nemi gosterememistir. Ozelikle sosyal medyanin bu kadar
cok kullanilan tilkesi olmasina ragmen yalan haberlerle ilgili yogun bir ¢alisma
yapilmamaktadir.

Tiirkiye’de sadece birkag sivil olusumun kurmus oldugu sosyal dogrulama
platformlart mevcuttur. Bu platformlarin toplum tarafinda bilinirligi ¢ok azdir.
Yalana haberle miicadele etmek, insanlarin daha bilingli haber kaynagina sahip
olmasi i¢in bu platformlarin bilinirliginin ve giivenilirliginin arttirilmasi énem
arz etmektedir. Bununla birlikte insanlarin yalan haberlere karsi bilgilendirme
ve farkindalik i¢in egitim verilmesi yalan habere karsi yapilacak miicadeleyi
hizlandiracaktir.
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YENi MEDYANIN KURUMSAL iLETiSiM UZERINE ETKiSi: SUBU ORNEGI
The Impact Of New Media On Corporate Communication: SUBU Case

[lknur Cakar', Aytekin isman?

OZET

Yasadigimiz bilgi-iletisim c¢aginda teknolojideki gelisim ve degisim ile
kurumsal iletisim faaliyetleri yeniden sekillenmektedir. Tiim diinyada etkisini
gosteren dijitallesme neticesinde iletisim ortami ve araglart biliylik bir hizla
degisime ugramaktadir. Bu degisimden kurumlar ve kitleleri etkilenmektedir.
Temeli etkilesime dayanan kullanict odakli yeni medya mecralari ile kurum
kimligi ve itibar1 olusturma cabalar1 gittikce Onem kazanmaktadir. Yeni
medya ¢ercevesinde kurumlarin iletisim faaliyetlerini sistematik bir sekilde
uygulamasi, bunu kurum performansina yansitmasi, ortaya c¢ikan olusumun
korunmasi ve siirdiiriilmesi son derece dnemlidir.

Bu arastirma kapsaminda Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi’nin
ogrencileri ile etkilesime ge¢me araci olarak kullandig1 yeni medya mecralari
ile kurulan iletisim incelenmistir. Ogrencilerin {iniversite ve 6grenim gordiikleri
birimleri ile ilgili bilgilere kolay erismesi, bilginin kurum i¢i ve disinda hizla
yayilmasi, liniversitenin yeni medya mecralarini benimsemesi, 6grencilerin bu
iletisim faaliyetleri ile liniversitenin farkina varmasi ve iiniversitenin aidiyet
duygusunu kazandirma ¢abalarinin sonuglari incelenmistir. Arastirmada,
Venkatesh vd. (2003) tarafindan gelistirmis olan “Birlestirilmis Teknoloji
Kabul ve Kullanim Modeli (BTKKM)” kullanilmis olup yeni medya araglar1 ile
uygulanan iletisime yonelik bir degerlendirme olanagi sunmustur. Arastirmada
kullanilacak anketin gilivenirlik degeri (Cronbach’s Alpa) 0,851 olarak
hesaplanmistir (Silen, 2015: 43).

Bu aragtirmanin yeni medya mecralar1 dahilinde egitim kurumlarinin
kurumsal iletisim ¢aligmalarina ve sosyal aglardaki etkili iletisim faaliyetlerine
yon gosterici olarak hizmet etmesi beklenmektedir. Ayrica Ogrencileri

1 Ogr. Gor., Sakarya Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Iletisim Bilimleri Anabilim Dali Doktora Ogrencisi,
ilknurcakar@subu.edu.tr, ORCID: 0000-0002-3490-9971
2 Prof. Dr., Sakarya Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, isman@sakarya.edu.tr, ORCID: 0000-0003-0420-7976
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bilgilendirme, yonlendirme ve ikna temelli iletisimde dijitallesme neticesinde
uyum saglamak zorunda kalinan degisime 151k tutmasi hedeflenmektedir.

Anahtar Kelimeler: Yeni Medya, Kurumsal iletisim, Sakarya Uygulamali
Bilimler Universitesi

GiRIS

Her gegen giin etkisini hizlandiran dijitallesme ile bireylerin ve kurumlarin
iletisim sekilleri donlismeye devam etmektedir. Boylelikle iletilerin kaynaktan
hedefe aktarilmasinda ara¢ olan mecralar da c¢esitlenmektedir. Kurumsal
faaliyetlerin yerine getirilmesi noktasinda 6nem arz eden iletisimin sadece
araglar1 degil yontemleri de farklilasmaktadir. Kurum ve kitlelerinin etkilesimli
iletisim kurmasini saglayan ve bu iletisimi kolaylastiran ise yeni medya
mecralaridir.

Yeni Medya

Yeni medya, iletisim alanindaki gelismelerin bilisim teknolojileri ile
sekillenmesi sonucu var olmustur. Geleneksel kitle iletisim araglarinin teknolojik
bir doniislim yasamasi sonucu ortaya ¢ikan yeni medya, gliniimiizde iletisimin
en Onemli ve en temel parcasidir. Bilisim teknolojilerindeki yeniliklerin
iirlinli olan yeni medya, dijital medyanin 6tesinde gerceklesen enformasyon
yayilmudir. Ozellikle etkilesimli yapis1 geregi diger tiim iletisim bigimlerinden
ve yontemlerinden net bir sekilde ayrilmaktadir.

Yeni medya i¢in yapilan tanimlamalar arasinda; kullanicilarin bilgiye
tercihleri dogrultusunda erisebilme ve diledikleri ortamlarda bilgi aktarimini
yapabilme 6zelligine sahip dinamik bir iletisim ortami oldugu yer almaktadir
(Akgiil ve Akdag, 2017). Gazete, dergi, radyo ve televizyon geleneksel medya
kategorisindeyken internet, uydu yayinciligi, video-konferanslar, kablolu dijital
televizyon, web siteleri, web tabanli sosyal mecralar yeni medya kategorisinde
yerini almaktadir. Aslinda eskiyi (gelenekseli) yeni yapan olgu: teknoloji ve
etkilesimin kendisidir (Gonenli ve Hiirmerig, 2012).

Auwal (2016); yeni medyanin geleneksel medya ortamlarindan farkl,
internet teknolojisinin medya ortamlarina entegre edilmesiyle olusan medya
ortamlar1 oldugunu ifade etmektedir. Iletisim ortamlarmin doniisiimiinde
en onemli kavram “yeni”dir. Yeni, eski temelli olup eskinin zitt1 olmayan
bir donlisiimdiir. Yani yeni olarak ifade edilen araglar, zaman endeksli degil,
teknolojiye bagh farkli Ozellikleri sebebiyle dikkat cekmektedir (Yengin,
2012). Insanlarin gevrelerinde yasananlar hakkinda bilgi edinmelerini saglayan,
kitleleri iletisim ag1 ile birbirine baglayan ve bu amagla gelistirilmis araglarin
varligindan s6z etmek miimkiindiir (Tokgo6z, 2008). Bu baglamda yeni medya,
genellikle internet iizerinden ele alinan ve interneti, bilgisayar aglarinin agi
olarak tanimlayan yaygin bir ifadedir. (Geray, 2003).
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Yeni medya, bilgisayar destekli islemler ve haberlesmeye 6zgii yapilari
birlestiren “melez” bir olusumdur ve giiniimiizde kullanilan iletisim araglarini
adlandirmak i¢in yeni medya kavrami kullanilmaktadir (Torenli, 2005).
Kurumlarn kitlelerine hizli ve farkli yontemler kullanarak erigmesinin yaninda
iletisim maliyetinin oldukga diisiik olmas1 yeni medya mecralarinin kullanimini
cazibeli hale getirmistir.

Kisaca, etkilesime agik ve ¢oklu ortam o6zelliklerine sahip olan yeni medya
ile kullanicilarm igerik olusturabildigi ve interaktif iletisimde zaman ve mekan
sinirinin yaganmadigi, bilginin ve etkilesimin sinirsiz oldugu bir olusumdan bah-
setmek miimkiindiir. Zorlar1 kolaylastiran, hiz1 ve etkisiyle sasirtan yeni medya,
kurumlarin iletisim ekseninde kullanmalari gereken en degerli araglardir,

Yeni medya olarak adlandirilan mecralardan beklenen en dnemli yenilik:
interaktivite, yani etkilesimdir (Baruh ve Yiiksel, 2009). internet’in bireyler ve
kurumlar tarafindan kullanilmasi, sesli, goriintiilii, yazili iiriinlere yer veren, ¢ift
tarafli iletisime olanak veren ve igerigi yeterli bilgiye sahip kisilerce serbestge
olusturulmasin1 saglayan yeni medya, yeni kavramlari meydana getirirken
iletisimin geleneksel isleyis siireci degisime ugramistir (Arslantepe, 2013).

Kisacasi, etkilesime acik, sayisal ve c¢oklu ortam Ozelliklerine sahip,
kullanicilarin igerik iiretebildigi, zaman-mekan sinir1 olmayan, kisiler arasinda
bilginin sinirsiz paylasildigi, depolandigi ve cogaltildigi, tiim paydaslar arasinda
etkilesim olusturmada etkin rolii olan mecralarin adidir; yeni medya (Giireller,
2018).

Bireysel ve kurumsal iletisimde yeni medya araglarin ilk akla gelenleri
arasinda; Facebook, Twitter, YouTube, Instagram, MySpace, Snapchat, Blogger.
com, Wordpress, Flickr, LinkedIn, MERLOT, Sloog, PBWiki, Pinterest, Xing,
Ryze, Wikipedia ve Foursquare gelmektedir. Iletisimde zaman ve mekan
ustiinliigii saglayan, kullanict merkezli olan bu mecralarin iilkemizde oldukga
fazla sayida kullanicis1 bulunmaktadir.

Kurumsal iletisim

[letisim; bireylerin hislerini ifade etmede kullandiklar1 yéntemlerden biridir.
Kurumsal iletisim ise; kurumlarin kitleleri ile kurmak durumunda olduklar1
genel etkilesim ve iliskinin (iletisimin) adidir. Bireylerde oldugu gibi kurumlar
da, hem kendi biinyelerinde hem de dis ¢evrelerinde varliklarini siirdiirebilmek
i¢in iletisim halinde olmak zorundadirlar.

Kurumsal iletisim, iletigimin yOnetilmesi, i¢ ve dis iletisim faaliyetlerinin
koordineli bir sekilde stirdiiriilmesi ve bu durumun en etkin kullanilmasi fikrine
dayanan biitiinctil bir yaklagimdir. Kurum kiltiri dili-kiiltiiri olusturma,
kurumsal markalagma, kriz yonetimi, olumlu imaj ve itibar olusturma gibi alt
disiplinleri de hedef alip kurum iginde ve diginda bulunan paydaslarla iligkileri
diizenler (Y1lmaz, 2020).
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Kurumlar islevlerini yerine getirebilmek ve kurum iletilerini kitlelerine
aktarabilmek i¢in kurumsal iletisim araglarina ihtiya¢ duyarlar. Kurumsal yap1
icin gerekli olan bu araclar, tek yonlii veya ¢ift yonlii iletisim siirecine katki
saglamaktadir. Kurumlar i¢ ve dis paydaglarii bilgilendirmek, onlar1 ikna
etmek ve kurum hakkinda olumlu izlenim (imaj) olusturmak adina bazi iletisim
araclarini kullanmaktadirlar.

Kurumlarin gergeklestirdikleri kurumsal iletisim islevlerini detayli bir
sekilde ele alan Akyiirek’e gore (2005); kurum i¢i ve disi faaliyetleri diizenleme-
destekleme, kurum bazli kimlik olusturma ve ikna etme, tiim paydaslara bilgi
saglama ve bireylerin iyi bir kurumsal vatandas olarak toplumsallasmasi ve
toplumla biitiinlesmesine yonelik iglevlere oncelik verilmesi gerekmektedir.

Bu islevler ile bir organizasyonun kurum dist ve kurum igi iletisim
cabalarinin kurumsal iletisimle biitlinlestirilmesi ve her bir hedef kitle i¢in ayr1
ve Ozellestirilmis stratejik yaklagimlar getirilmesi kurum igin ¢ok daha yararl
sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir (Kadibesegil, 2009).

Kurumlarin mesajlarin1 aktarma amaciyla kullandiklart kurumsal iletigim
araglarini; yazili (genelge, duyuru, belge, rapor, gazete, dergi, kitap, brosiir ve
afis), sozlii (konferans, seminer, miilakat, toplanti ve sozlii agiklamalar), gorsel-
isitsel (video-filmler, video-konferans, radyo), elektronik iletisim araglari
(telefon, faks, internet sitesi, intranet portali, e-posta hizmeti, blog-forum ve
sosyal medya) olarak ele almak miimkiindiir (Cetintas, 2014).

[letisimin kurumsal yap1 baglaminda var olmas1 ve kurum faydasi ile organize
edilen iletisim faaliyetlerinin tiimii kurumsal iletisimini ifade etmektedir.
Kurumun ihtiya¢ duydugu etkilesim, kurumsal hedefleri gerceklestirmek
amaciyla tasarlanip yonetilmektedir (Cetintag, 2014). Kurumsal amaglara ve
hedeflere erisme noktasinda etkili olan kurumsal iletisim, kurum ile kitlesi
arasinda bilgi akisini saglarken, olumlu imaj olusturma ve itibarin gelistirilmesi
konularinda da kilit role sahiptir (Karatepe ve Ozan, 2017).

Bir yonetim faaliyeti olan kurumsal iletisim, kurumlarin amaglarina ve
hedeflerine ulasma yolundaki uygulamalarin tiimiidiir. Medya mecralarinda
sikca yer alarak kurum kimligi olugturmaya ¢alisan kurumlar; kitlelerinin fikir,
tutum ve davranig degisikligini meydana getirmek ve i¢ ve dis hedef kitledeki
aidiyetini artirmak gibi temel hedeflere odaklanmaktadir. Ayrica kurumlarin
birbirinden farkli iletisim araglarin1 ve uygulamalarimi kullanmasi sonucunda
kurum degerini yiikseltmek amaglanmaktadir (Karayel Bilbil ve Kasar, 2019).

Kurumlar yeni medyanin giiciinii ve iglevselligini daha ¢ok bilgi yaymak i¢in
kullanmaktadirlar. Ozellikle sosyal medyanin hizli, diyalog temelli ve diisiik
maliyetli olmasi kurumlarin bu yondeki egilimlerini artirmaktadir. Yeni olarak
tabir edilen medyanin artan kullanimi ile kurumlarin kitleleri ile kurduklari
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iletisimin seklini, davranig bigimlerini ve ileti igeriklerini de sekillendirdigi
goriilmektedir.

Kurumlar ve isletmeler gerceklestirdikleri kurumsal iletisim uygulamalariyla
kurum performansini yiikseltme ve bunu siirdirilebilir kilmak igin
caligmaktadirlar. Bu hedefi gerceklestirirken toplum tarafindan takdir edilerek
bir deger kazanmayi amaglarlar. Kurum kimligi ve benimsenen degerleri,
caliganlar basta olmak {izere tiim paydaslarima ve kamuoyuna sergilemeyi
cabalamaktadirlar (Kadibesegil, 2009). Oztiirk’e gore (2014); yeni medya
mecralarinda tiiketicilerin medya tiiketimi konusunda kontrol sahibi olmalari,
yeni medya mecralarini siklikla kullanmalari, igeriklerin geleneksel medyaya
gore daha giivenilir olarak algilanmasi, tiiketici destekli iletisimi iceren yeni
medya mecralariin kullanimi noktasinda dikkat edilmesi gereken hususlar1
isaret etmektedir.

Yeni medya araciligi ile yiriitilen kurumsal iletisim c¢alismalarinda
iletisim diline, gorsel ve isitsel igeriklerdeki kurumsal uyuma, igeriklerin
giivenilir olmasina ve kitleyi harekete gecirici 6zellikte kurgulanmasina 6zen
gosterilmelidir (Cohen, 2014).

Dijital doniisiimiin tiim hayat1 etkiledigi ve yeniledigi gliniimiizde yeni
medya araglarinin kurumsal iletisime katkisi ve katma degeri hizla devam
etmektedir. Kurumlarin i¢ ve dis ¢evresi, tiim paydaslari ile kurduklart iletisim
agmin genislemesine olanak sunan yeni medya mecralariin hizi, diyalog
temelli ve ekonomik olusu kurumlarin rekabet giiclinii artirmaktadir. Dijital
doniisiime ve sosyal ag kiiltiiriine ayak uydurmak zorunda kalan bireyler gibi
kurumlarin da yeni medya ile olusan yeni iletisim stratejilerine ihtiyaglart
oldugu gozlenmektedir. Yasanan ¢evre ve benimsenen hedefler dogrultusunda
etkilesimi yonetebilme yetenegi kurumsal rekabet agisindan kurumlara fayda
saglamaktadir. Bazi kurumlar bu doniislimii iletisim stratejilerine entegre
edemezken bazi kurumlar da doniisiim nimetlerinden sonsuz bir sekilde
faydalanmaktadir. Teknolojik gelismeyi takip etmenin Gtesinde iletisimi stratejik
olarak doniistiirmek icin daha fazla zaman ve ¢aba sarf etmek gerekmektedir.
Bu doniisiimii kabul eden ve uygulayan kurumlar, giin sonunda hedef kitlesini
her agidan kazanmis olacaklardir.

AMAC

Bu aragtirmada dort temel amag¢ yer almaktadir. Bunlardan birincisi;
iiniversitelerin tiim paydaslar1 gz oniine alinarak kurulmak istenen iletigimin
dogru ve etkin bir sekilde olusturulmasinin yollarin1 ortaya cikarmaktir.
Diinyada ve iilkemizde iiniversitelerin sayica artiyor olmasi devlet, vakif ve
Ozel tiniversiteler arasinda rekabet ortamini da tetiklemektedir. Gerek 6grenciler
gerekse akademik ve idari personel i¢in bu rekabet ortamindan karli ¢ikma
noktasindaki kilit nokta; etkili iletigim stratejilerini yonetmek ve siirdiirmektir.
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Kurumun ¢evresi (paydaglar1) ile yeni medya mecralar1 vasitasiyla iletisim
kurmasi ve onlarla is birligi icinde olma yetenegini gdstermesi kurum igin
stratejik bir degerdir.

Kurumsal yapmin etkinligini belirleyen en 6nemli degiskenlerin basinda
iletisim yer almaktadir. letisimin kurum icinde ve disinda varlik gdstermesi
gerektigini ve kurumun etkinlik diizeyinin bu degiskene bagl oldugunu
belirtmek son derece gereklidir. Tiim bunlarin yaninda kurumsal iletisimdeki
en 6nemli amag; iletisim maliyetlerini en aza indirerek niteligi yiiksek iletisim
ortami olusturabilmektir (Tutar, 2003). Kurumun i¢ ve dis ¢evresiyle kurdugu
etkilesimde belirleyici unsur olan kurumsal iletisimi biitiinciil bir alan olarak
degerlendirip beklentilerin gerceklesmesi adina hedefleri dogru belirlemek
gerekmektedir.

Ikinci amag ise; iiniversitelerin kurumsal iletisim stratejilerini yeni medya
mecralarma dogru bir sekilde uyarlamalarinin yontemlerini ortaya koymak, bu
mecralart benimsemesini tartismak ve kurumsal iletisime yeni bir bakis agisi
kazandirmaktir. Web tabanli sistemlerin kurumlar nezdinde énemli bir iletisim
ve tanitim aract olmasi kurumlarin iletisim stratejilerini bu yonde gelistirip
doniistiirmelerine sebep olmaktadir. Ozellikle {iniversitelerin kurumsal
bilgilerine (kimlik) erismek isteyenler, internetten bu bilgilere rahatlikla
ulagmakta ve hatta etkilesime ge¢ip ihtiya¢ duyulan bilgiyi direkt kaynagindan
kisa siirede ve kolaylikla edinmektedirler. Kitlesi tarafindan etkilesimi, takip
edilebilirligi ve ekonomik olmasi agisindan oldukcga etkili olan yeni medya
mecralarini {iniversitelerin son dénemlerde artan bir oranla takip ettigini ve
iletisim faaliyetlerini bu mecralara uyarladigini gérmekteyiz.

Yeni medya ve web tabanli gelismeleri takip eden-uygulayan kurumlar,
kitlelerinin igerik olusturmasina ve bu igerikleri yonetmesine kurumsal iletisim
stratejileri ekseninde imkan saglamaktadir. Boylece kurumlar adina kurumsal
iletisim siireci, yeni iletisim teknolojilerini kullanarak daha etkin ve verimli
hale gelmektedir (Balta Peltekoglu, 2001). Genelde yeni medya kavrami,
sosyal ag siteleri, web sayfalari, bloglar ve mikro bloglar, medya paylasim
siteleri, wikiler gibi farkli alt basliklar ¢cer¢evesinde degerlendirilmektedir. Bu
arastirmada yeni medya, sosyal medya baglaminda ele alinmaktadir.

Uciincii amag; iiniversitelerin odak noktasi olan dgrencileri ile etkin ve
etkilesimli iletisimi kurma, siirdiirme ve bunu korumaya yonelik stratejiler
olusturmaya zemin hazirlamak ve 6grencilerde kurum aidiyeti olusturabilmenin
yollarini agiga ¢ikarmaktir. letisim kurmak ve farkindalik olusturmak icin
yeni medya mecralarini kullanan {iniversiteler, 6ncelikle 6grencileri tarafindan
anlasilir ve ulasilabilir olmay1 hedeflemektedir. Ayrica toplum nezdinde bilinir
olmak, iistlendikleri misyonu kitlelerine acik ve anlasilir bir sekilde anlatmak,
topluma deger katacak hizmetleri saglamadaki beklentiyi anlamak adina ¢ift
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yonlii iletisimi benimsemektedir. Universiteler, mevcut dgrencilerini aktif
bir sekilde iletisim faaliyetlerine katmayi saglamanin yaninda potansiyel
ogrencileri ile dnceden ayni dili konugmasina imkan saglayan mecralar tercih
etmektedir.

Kaplan’in (2010); kullanicilarin  bilgi olusturmasina ve bu bilgiyi
paylagsmalarina izin veren teknoloji temelli uygulamalar olarak tanimladig1 yeni
medyay1 tiniversite 6grencilerinin yogun kullandigi gercegi reddedilmemelidir.
Sosyal medya kullanim yas araligimin yiliksek oldugu {iniversitenin aday
Ogrencileri ve mevcut Ogrencileri i¢in iletisimi kolaylastiracak ve etkinligi
artiracak yontemler gelistirdigi goriilmektedir.

Dordiincii amag ise; lniversite olarak tiim paydaslara kurum kimligi
ve imajin1 daha az zaman ve kaynak kullanarak aktarmanin kazanimlarini
ortaya c¢ikarmaktir. Ogrencilerin iiniversiteleri tammak ve anlamak igin
harcadiklar1 zaman sosyal medya iletisimi vasitasiyla ¢okca kisalmaktadir.
Fiziki ortamlarda yapilan tanitim fuarlarinin online fuarlara doniismesi,
tercihlerindeki sehri ve {iniversiteyi online olarak ziyaret edebiliyor olmalar1
zaman ve para tasarrufundaki en 6nemli 6rneklerdendir. Ayrica {iniversitenin
kendisini tanitma amaciyla hazirladigi basili materyallerin ¢ogu (tanitim
katalogu, birim bazli hazirlanan brosiirler, vb.) dijital katalog, dijital brosiir,
online duyuru sekline donmiistiir. Bugiin hala bazi kurumlarda déniismeyen
yeni iletisim teknolojilerinin kullanimi 6grenciler ve {iniversiteler arasindaki
iletisimi  kuvvetlendirmekte ve Ogrencilerin {iniversiteleri tercihlerini
sekillendirmektedir.

Oncelikle egitim olmak iizere sosyal, kiiltiirel, sportif faaliyetleri sosyal
medya aracilifiyla yansitmak oOgrencilerin algilarint yonetme noktasinda
iiniversitelere imkin vermektedir (Giimiis ve ark., 2015). Universitelerin
kendilerini hedef kitlelerine en iyi sekilde tanitabilmek, onlarin zihninde bir
yer edinebilmek ve kitleleri ile uzun vadeli iliskiler gelistirebilmek i¢in kimlik
olusturma hedefiyle yogun calismalar yapmaktadirlar. Kurum kimliginin
kitlelerce benimsenmesi, kurum imajimin olusturulmasi ve kurum kiiltliriiniin
kitle tarafindan kabul edilip benimsenmesi oldukca Onemlidir (Karakdse,
2007). Universitelerin bu adimlar1 sirastyla ve eksiksiz tamamlamasi somut bir
c¢ikt1 olarak kurumsal iletisim faaliyetlerine yansimaktadir.

Bu arastirma ile Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi’nin kurumsal
iletisim faaliyetlerinin yeni medya baglamindaki kabulii ve iletisim ¢abalarindaki
motivasyonunu tespit etmek amaglanmaktadir. Bu amag ¢er¢evesinde, BTKK
Modelinde yer alan performans ve ¢aba beklentileri, sosyal etki, davranigsal
niyet ve kolaylastiric1 sartlar gercevesinde SUBU’ niin kurumsal iletisim
faaliyetlerini yeni medya mecralarima uyarlamasi ve bu noktada kitlenin
(6grencilerin) iletigim siirecine katilimi ve kabullenisi dl¢lilmeye ¢alisilmistir,
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ONEM

Bu arastirmanin dort temel 6nemi bulunmaktadir. Bunlardan ilki; yeni
nesil iletisim araci olan yeni medya mecralari ile kurulan iletisimin etkinligini
on plana ¢ikarmaya calismasidir. Bireyler i¢in oldugu kadar kurumlar i¢in
de kritik 6neme sahip olan bilgi kaynaklar1 arasinda yer alan yeni medya
mecralar1 ¢aligmamiz agisindan son derece dnemlidir. Kurumlarin, paydas ve
hedef kitleleri ile iletisim kurma yontemlerinde geleneksel iletisim araglarinin
yaninda yeni medya mecralarini daha yogun kullanmaya meyilli olduklar1
goriilmektedir. Cok yonlii iletisime imkan veren teknolojik yenilikler, kullanim
kolaylig1 ve farkli araglarla bilgi edinme diirtiisii yeni medya mecralarinda
tercihlerini yonlendiren etkenler arasinda yer almaktadir.

Hizla gelisen iletisim teknolojileri, ¢evrimigi bir iletisim ortami olusturmast,
her bir kullaniciy1 aktif yayinciya doniistiirmesi, kaynak ve bilgi hazinesinin
sonsuz olmasi, ger¢ek zamanli olmasi, giincel verilere sahip olmasi ve yliksek
erisim sayisina ulagmasi sebebiyle yeni medya arastirmalari i¢in oldukca
onemlidir (Tailor ve Perry, 2005). Yeni medya mecralari, kullanicilarin
faaliyetine yon veren, diisiinceleri anlamlandiran, kullanicilarin tutum ve
davranislarini degistiren ve kaynak-alici arasinda es zamanli iletisimi saglayan
ortamlardir (Biiyiikaslan ve Kinik, 2017).

Arastirmanin ikinci 6nemi ise, her tiirlii bilgiye kaynaklik eden ve bilginin
kolay aktarilmasini saglayan yeni medya mecralarinda kurumsal iletisim
faaliyetlerinin olusturulma, siirdiiriilme, izlenme ¢alismalarina agirlik verilmesi
ve bunlarin yonetiminin aragtirmaya deger olmasidir. Kurumlar geleneksel
iletisim kanallarinin yaninda, yeni medya olarak isimlendirilen bu yeni ortamda
yerini almay1, kurumsal rekabet ve modern halkla iliskilerin yansimast olan iki
yonlii simetrik iletisim agisindan 6nemli avantajlara sahip, degerlendirilmesi
gereken bir ortam olarak gormektedir (Tarhan, 2012, akt. Aksekili, 2020,
s.67). Sosyal medya mecralarinin artamaya devam eden kullanimi sayesinde
bireylerin ve kurumlarin etkilesiminde olumlu yonde bir ivme kazanilmaktadir.

Ozellikle Facebook, Twitter gibi kullanici sayilar yiiz milyonlar: bulan
uygulamalar, kullanicilara bilgi ve fikir paylasma, inanclar, diistinceler etrafinda
birlesme gibi faaliyetlerde birbirleriyle is birligi yapma firsat1 verirken genis
gruplart ortak hareket edebilir duruma getirdi (Shirky, 2010, akt. Giiz ve
Demirtas, 2021, s.193). Diger yandan yaganan bu teknolojik gelismeler sadece
iletisim teknolojilerini degil toplumsal ve orgiitsel iletisimi de degistirmektedir.
Gelisen iletisim araglariyla yliz yiize iletisim yerine sosyal aglar iizerinden
gerceklesen bir iletisim silirecinden bahsedilmektedir (Dijk, 2018). Kurumlarin
kitleleriyle kurmaya calistiklar1 iletisimde, kisi saymnin fazla olmasi kusursuz
iletisim kurmaya engel degildir. Yeni medya mecralar1 vasitasiyla kurumlar
her bireyin diisiincelerini ve kurumla yasadiklari deneyimlerini &grenebilir,
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bunlara es zamanl yanit verebilir, edinilmesi gereken gercek bilgiyi bireye
ulastirabilmektedir.

Yeni medya mecralari, kurumlar ve birimler etrafinda cevrelenen bu
arastirmanin bir iiglincli 6nemi ise, Universitenin isleyisi, sayginligi, tercih
edilebilirligi ve diger tim degiskenler icin katki saglayacak olan iletisim
caligmalarina katki vermesidir. Tiim 6zel ve kamu kurumlarinda yiiriitilmeye
caligilan kurumsal iletisim faaliyetlerinde oldugu gibi iiniversitelerde
gergeklestirilen kurum igi ve digi tiim iletisim faaliyetleri ile ortak bir dil ve
kiltiir olusturmak istenmektedir.

Ogrencileri ile ger¢ek zamanli iletisim kurmak isteyen iiniversiteler,
yalnizca mesajlarin iletilmesi noktasinda degil, kurum ve sahip olunan degerler
noktasinda da yeni medya mecralarini kullanmaktadirlar. Kurumsal iletigim
caligmalarinin ana amaci karsi tarafi bilgilendirmek, ikna etmek, imaj ve
itibar olusturmak olsa da biitlinciil bir iletisim faaliyetinin de benimsenmesi
gerekmektedir. Kurumlarin kitleleri ile kurduklart dogrudan ve es zamanl
iletisim sayesinde yeni medya mecralarinda diyalog temelli ortamlar da
meydana gelmektedir.

Bu aragtirmanin dordiincii 6nemi ise, kurum kimligi ve kurumun etkiledigi
kitlede aidiyethissi olugturmak adina yeni medya mecralariyla sekilleneniletisim
kiiltiiriine hakim olabilmeyi konu edinmesidir. Universitenin birincil hedef
kitlelerinden olan 6grencilerin iletisim kiiltlirline uyum saglamak ve 6grenciler
ile ayn1 dili konugabilmek noktasinda iiniversitelerin sistemli ve yogun bir ¢aba
icerisinde olmalar1 gerekmektedir. Giinceli takip eden, kitlenin tercihlerini
Oziimseyen ve zaman mevhumu olmadan etkilesimde olabilen kurumlarin bu
cergevede bir adim dnde oldugu sdylemek miimkiindiir. Uygulama alanlarinin
fazla ve kullanilan mecralarin gesitli olmast kurumlarin 6zellikle zamani iyi
yonetebilme, anlik gelisen olay ve durumlara yon verebilme kabiliyetinde
olmalarini gerektirmektedir.

Yeni medya mecralarinin kurumlar tarafindan tercih edilmesinin en 6énemli
sebepleri arasinda; multimedya iceriklerine sahip olan dinamik bir kurum olarak
One c¢ikmasi, paydaslar ile giiglii baglar kurmasi, kurumsal imaj ve itibarini
gelistirmesi, kurum kiiltiiriinii paylasmast ve marka degerini yiikseltmesi yer
almaktadir (Baumann, 2020). Bunlarin yan1 sira hedef kitleyi etkilemede en
onemli hususlardan biri de giindemi siki takip edebilmek ve hatta glindeme
dahil olabilmektir. Giinceli yakalayabilme ve dgrencinin hizina yetisebilme
konusunda yetkin olan iniversiteler kurumlart ile ilgili 6nemli firsatlart
yakalamaktadir.

Kurumun cevresi ile kurdugu iletisim, kitlenin algisin1 yonetme hedefli
ise yeni medya mecralarinin bu konuda fazlaca giiclii ve islevsel oldugunu
kabul etmek gerekmektedir. Ozellikle dgrencilerin {iniversitelerine ait olma
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noktasindakikabullenisleri veiletisim stirecine aktifkatilimlari kurumsal iletigim
faaliyetlerinin izlenip degerlendirilmesi konusunu giindeme getirmektedir.
Dijital gencligin beklentileri, istekleri ve yasayislart minvalinde olusturulan
medya mesajlar1 ile bu mesajlar iletmeye en uygun medya mecralarinin
belirlenmesi kurumsal iletisim ¢alismalar1 i¢in 6nem verilmesi gereken konular
arasindadir. Gliniimiizde hizli, ekonomik ve diyalog temelli iletisimi yonetmek
kurumlar ve kitleleri agisindan son derece onemlidir.

KURAMSAL CERCEVE

Bu aragtirmanin temelini, Rogers’in (2003) kurucusu oldugu yeniliklerin
yayilmast kurami olusturmaktadir. Bu kuram; ortaya c¢ikan bir yeniligin
toplumsal yap1 ya da sistem igerisinde belirli bir zaman siirecindeki uyum
asamalarini agiklamaktadir (Agarwal, Ahuja, Carter, ve Gans, 1998). Bununla
birlikte, birey, grup ya da toplum tarafindan yeni olarak algilanan uygulama,
fikir ya da nesneler olarak agiklanan yeniligin toplum tarafindan kabul edilmesi
ve reddedilmesi siirecini de ele almaktadir (Rogers, 2003). Genellikle yenilik,
iiretim siirecini etkileyen teknolojik yenilikler, {iretimin kendisini etkileyen
maddi yenilikler, hukuksal ve toplumsal diizenlemeler ile davranis degisikligine
sebep olan kurumsal yenilikler ve yagami pratiklestiren yontemler olan diisiinsel
yenilikler olarak ortaya ¢cikmaktadir (Ozgaglayan, 1998).

Rogers’a (2003), gore yeniliklerin yayilimi dort ana unsurdan meydana
gelir. Bunlar; yenilik, iletigsim kanallari, zaman ve sosyal sistemdir. Yenilik;
bireyler ya da drgiitler i¢in yeni bir {iriin, teknoloji, bakis agisi, obje veya ¢éziim
yolu olarak tanimlanmaktadir (Demir, 2006). Yeniligin 6nceden bilinmeyen,
taninmayan bir kavram olmasima gerek yoktur yalnizca birey ya da 6rgiitiin bu
kavrami daha dnce kullanmamis olmasi yeterlidir (Berger, 2005). Sosyal sistem
icinde ortaya ¢ikan yeniligin kabul goriip gormeyecegi, fikrin ya da nesnenin
yayilip yayilmayacag yenilikle birlikte belirsizlige neden olmaktadir.

Yenilikle tanisan birey ya da kurumlarin bilgi paylagimlarini siirdiirdiikleri
iletisim kanallar1 ise yayilimi hizlandiran ya da yavaslatan en Onemli
etkenlerdendir. Rogers’a (2003) gore, meydana gelen yeniligin belli bir zaman
diliminde toplumsal sistemi olusturan birey ya da kurumlarin iletigim siirecinde
bulunabilmesi adina iletisim kanallarint kullanmast gerekliligi oldukea
onemlidir.

Toplumsal sistem i¢inde yer alan iiyelerin yeniligi benimseme siireci,
zaman unsuru olarak ele alinmaktadir. Ele alinan zaman diliminde gergeklesen
yayilmanin ise bir slirece yayildigi belirtilmektedir. Bes asamali olan bu siireg;
yenilikten haberdar olunan bilgi asamasi, meydana gelen yenilige iliskin bir
tutumun olustugu ikna asamasi, yeniligin benimsenmesi ya da reddine yonelik
hiikmiin verildigi karar asamasi, yeniligin uygulamaya alindig1 uygulama
asamasi ve son olarak bu yeniligin onaylandig1, onay asamasindan olusmaktadir
(Kiliger, 2008).
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Sosyal sistem ise; ortak bir hedefe ulagmak icin problem siirecine katki
sunan ve birbirleriyle iliski kuran birimler toplulugudur (Karasar, 2004). Sosyal
sistem i¢inde; karar vericinin kesinin bizzat kendisi oldugu istege bagl yenilik
karari, sistem iiyelerinin goriisleri ile verilen ortak yenilik karar1 ve giicii,
statiiyi ve uzmanlhigi elinde bulunduran bir grubun verdigi otoriter yenilik
kararlar1 olmak iizere {i¢ karar tipi bulunmaktadir (Rogers, 2003).

Yeniligin kabulii, bireyin ya da kurumun meydana gelen yenilikten haberdar
olmasi ile baglayan bir siiregtir. Yayilim ise, daha dnce ortaya atilmamis bir fikrin
kesfedildigi kaynaktan en son kullanictya kadar ulastigi bir zaman dilimidir.
Yayilma siirecinin ana unsurlari; yeniligin kendisi, potansiyel dengeleyicilerin
sayisi, onlarin karar alma siireci ve yenilikle ilgili bilginin imalatcilar arasinda
yayilmasidir (Rogers, 2003).

Rogers’a gore (2003), bir sosyal sistem icinde olan bireylerin yeniligi
benimseme hizi goreceli yarar, uyumluluk, karmasiklik, denenebilirlik ve
gozlemlenebilirlik 6zellikleri baglaminda birbirinden farklidir. Yeniliklerin
benimsenmesi bu oOzellikler ile bireylerin bakis acgisi, kabullenme istekleri
ve tutumlarina baghdir (Uzkurt, 2012). Bu sebeple Rogers (2003), yeniligi
benimseyenleri kategorilere ayirmaktadir. Yeniliklerin yayilmasi kuramina
gore, olusan yeniligi Oncelikle ¢ok az sayida birey benimser, biraz zaman
gecince yeniligi benimseme orani artar, sonrasinda tepe noktasina ulasir ve en
sonrasinda yeniligi benimsememis ¢ok az sayida insan kalincaya kadar oran
stirekli azalir.

Rogers’a (2003) gore yeniligi benimseme kategorisinde ilk sirada yer alan
yenilik¢iler (Innovators), ortaya c¢ikan yeniligi ilk deneme noktasinda hizli
davranan, kullanan ve riski sevenlerden olugmaktadir. Yeni uygulama, fikir
ve nesnelere karsi ilgili ve yeniligi deneme egiliminde giiglii ve cesurlardir.
Ikinci sirada yer alan erken benimseyenler (Early Adopters) yenilik¢ilere gére
teknoloji odaklr olan, sosyal sistem ve toplumun referans aldig1 fikir liderleri,
kanaat onderleridir. Erken ¢ogunluk ya da erken davrananlar (Early Majority)
grubunu olusturanlar ise erken benimseyenlere gore daha temkinli olmakla
birlikte yeni bir fikri normal zamandan daha 6nce benimsemektedirler. Geg
cogunluk ya da gec kalanlar (Late Majority) ise yenilige olduk¢a temkinli
yaklasan, deneyimleri dikkate alan ve yeniligi ekonomik sebeplerden dolay1
benimseyen ¢ekingen gruptur. Besinci ve son grubu olusturan geride kalanlar
(Laggards), yeniligi zor durumda veya mecbur kaldiklar i¢in benimseyen,
yenilige kars1 direnen, yeniligi en son benimseyen gruptur.

Yeniligin yayilimi siirecinde ge¢ kabul edenlerin geleneklerine bagli, az
egitimli, degisim karsit1 olmalar1 ve bilgi akisin1 engellemeleri nedeniyle siireci
olumsuz yonde etkiledikleri degerlendirilmektedir (Rogers, 2003). Yeniligi
erken benimseyenler ge¢ cogunluga gore kisiler arasi iletisim kanallarina daha
¢ok aciktirlar. Birbirlerinden uzak olsa da aralarinda iletisim ve arkadaslik
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yaygindir. Yeniligi erken benimseyenler ge¢ ¢cogunluga gore daha ¢ok sosyal
katilimcidirlar.

Ozetlemek gerekirse, Rogers (2003) yeniliklerin yayilmasi kuramini
sosyolojik olarak ele almakla birlikte yeniligin sosyal sistem iginde bireyler,
gruplar ve toplumsal olarak belli bir zaman diliminde iletisim kanallariyla
iletildigini, paylasildigini ve benimsendigini ifade etmektedir. Bu kuramsal
cerceve ile arastirma kapsaminda yenilik olarak dijitallesme sonucu ortaya
cikan ve her gegen giin ¢esitlenen yeni medya mecralarinin kullanimlari,
etkileri ve ¢iktilari ele alinmaktadir.

Bu aragtirmada yeniliklerin yayilmasi kurami ile {iniversitenin 6grencileri
ile kurdugu iletisimde yeni medya mecralar1 kullaniminin benimsenerek
yayginlasmas1 iizerine odaklanilmistir. Universitenin kitlesi (&grenciler,
akademisyenler, calisanlar, ¢oziim ortaklari, dis paydaglar) ile kurdugu
iletisimde bu mecralar1  kullanmasi, kullanimmi yaygilagtirmas1 ve
benimsenmesi lizerine odaklanildigi ve bu durumun yeniliklerin yayilmasi
kuramu ile iligkili oldugu sdylenebilir. Bu baglamda {iiniversitenin oncelikle
teknolojik gelismeleri yakindan takip edip her yenilikten haberdar olmasi ve
bu yeniligi uygulamalariyla biitiinlestirmesi gerekmektedir. Yenilik olarak ele
alman yeni medya mecralarina yonelik tam donanima sahip olup bunlarla ilgili
bir tutum gelistirmek ve yeni medya mecralarimi aktif kullanmaya odaklanmak
glinimiiz bilgi-iletisim ¢aginin gereklerindendir. Faydact kullanimina ikna
olunan mecralar icin iiniversitenin isleyisine 6zgii kararlar alinip uygulanmasi
ve bu kararlarm kurum ve kitle tarafindan onaylanmasi son derece 6nemlidir.

Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismelerin toplumsal sistemi daha
fazla yenilige maruz birakti1 acik bir sekilde goriilmektedir. Ozellikle yeni
medya mecralar1 6zelinde sosyal medya, giindelik yasamin merkezinde
konumlanmaktadir. Bu yeniliklerin hayatimizdaki yayilim siireci ise, bu kuram
cercevesinde ele alinmaya deger bulunmaktadir. Kurumsal yapida en 6nemli
degiskenlerden olan iletisimin niteligini yiiksek tutmak icin kabullenicilerin
oranini da yiikseltmek gerektigi icin Rogers’mn yeniliklerin yayilmasi
kuramindan yararlanilmistir.

Universitenin &grencileri ile kurmak istedigi iletisimin etkin bir sekilde
olusturulmasinda benimsenen yeniliklerin neler oldugu {izerine odaklanmak
bu arastirmanin kapsamindadir. Yeni medya mecralarinin kurumsal iletigim
stratejilerini uygulamadaki en yeni mecra olmasi ve bu iletisim kanallar1 ile
kurumsal iletisime yeni bir bakis agis1 kazandirmasi yeniligin benimsenmesi ve
yayilim1 agisindan degerlendirilmistir. Ogrencilerin kurumsal aidiyeti kazanma
noktasindaki kabullenici 6zelliklerinin neler oldugunu, hangi asamada kurumsal
iletisimdeki yeniligi kabullendikleri arastirilmistir.

Yeniliklerin yayilmasi kuramimin ana unsurlarindan olan yenilik bu
arastirmada dijitallesme olarak, iletisim kanallar1 ise yeni medya mecralari
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olarak ele almmustir. Ele alinmasi gereken zaman kavrami ise iniversite
genelinde kullanilan yeni iletisim kanallarinin benimsenme siirecini ifade
etmektedir. Sosyal sitemden kasit, tim Kkitlesiyle iiniversitenin g¢evresidir.
Web tabanli kullanilan sistemlerin kurumlar nezdindeki iletisim stratejilerini
ne sekilde degistirdigi ve degisimin kitle tarafinda ne kadar hizla yayildig: ve
benimsendigi arastirilmaya calisilmistir.

Yeni medya mecralarinin benimsenmesi ile kurum kimligi ve imaji
olusturmada kaynak-zaman tasarrufu saglayan iiniversite, rakiplerinden
ayrisma noktasinda yaptigi calismalarda yeniliklerin yayilmasi kuraminin ikna
ozelliginden yararlanilmigtir. Bu iletisim siirecinde yalnizca 6grenci odakl
ya da rakip odakli olmak iletisim hatasina sebebiyet verebilir. Dolayisiyla
iiniversite, once Ogrencisinin daha sonra da tiim paydaslarinin istek, talep,
ihtiyag ve beklentilerine anlik cevap verebilme yetenegine sahip olmalidir.
Zaman ve teknoloji sebebiyle degisen tiim kosullara kendini hazirlama ve
olusan yeniligin iletisim stratejilerini yonetme giiclinden istifade etme safhasi
iiniversite i¢in oldukga kritiktir.

Universitede kurumsal calismalar cercevesinde kullanilan yeniliklerin
ogrenciler nezdinde olusturdugu davranmis degisikligini tespit edebilmek
amactyla yeniligin kabullenicilerinin kategorisi ve 6zellikleri de ele alinmistir.
Ozellikle yasami pratiklestiren ve izafi bir kavram olan zamam iktisatl
kullanmay1 saglayan yeni medya mecralarinin ve mobil uygulamalarin
ogrenciler tarafindan siklikla kullanildigi ongoriilmektedir. Dolayisiyla bu
arastirma i¢in onem arz eden kullanici profilinin yeniligi benimseme ve fayda
saglama fikrinde, yeniliklerin yayilmasi kuraminda agiklanan kabullenicileri
akla getirmektedir.

Sosyal sistem ve teknolojik gelismeler geregi yeniliklerin kaginilmaz
oldugunu net bir sekilde gordiiglimiiz bilgi-teknoloji ¢aginda kurumsal iletisim
siireglerinin de bu degisimden etkilendigi goriilmektedir. Kurumun algisini
insa etme ve yonetme silirecinde yeni uygulamalarin belli bir zaman aldigi
varsayimiyla yaklagilan olusumlarda bireylerin ikna edilmesi toplamda bir
kabullenisi dogurmaktadir. Cok yonlii iletisime imkan veren yeni teknolojilerin
kullanim nedenlerinin ¢ogunlukla birey-fayda-zaman odakli olmasi, yeniliklerin
yayilim hizi a¢isindan arastirmamiz ile iligkili bulunmaktadir.

LITERATUR TARAMASI

Bu arastirma ile ilgili literatiirde cesitli arastirmalar bulunmaktadir.
Bunlardan ilki, Sahin’in (2021) “kurumsal iletisim siirecinde yeni iletigim
teknolojilerinin kullanimi: Instagram {izerine bir inceleme” konusuyla yaptigi
aragtirmadir. Sahin (2021) arastirmasinda kurumlarin Instagram paylasimlarini,
hangi kurumsal iletisim kategorisi baglaminda meydana geldiklerini ve bu
paylasimlarin hedef kitle nezdindeki etkisini incelemistir. Bu arastirmada,
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kurumsal iletigim siirecinde Instagram hesab1 kullanan ve 2020 ‘Brand Finance’
listesinde Tirkiye’nin ilk bese giren markalari ele alinmistir (Sahin, 2021).

Sahin’in (2021) yaptig1 aragtirma sonuglarina gore; markalarin Instagram
hesaplarinda kurumsal sosyal sorumluluk kategorisinde en az paylasim yaptigi
ortaya ¢ikmigtir. 7.866.962 izlenme sayisinda olan bes markanin Instagram
hesabinda bir yil i¢inde toplam 34 adet paylasim yapilmasi bu kategoriye
yeterince onem verilmedigini gostermektedir. 45 adet paylasim ile 2.833.282
izlenme sayisiyla sponsorluk paylagimlarinin yapildigi goriilmiistiir. Bir yil
boyunca 238 adet paylagimin 3.866.142 izlenme sayistyla iirlin kategorisinde
yapildig1 ve markalarin Instagram sayfalarinda en ¢ok iiriin tanitim kategorisine
onem verdikleri saptanmigtir. 58 paylagim ve 20.401.533 izlenme sayisi ile
bu bes markanin 6zel giin paylasimlar1 ise niceliksel farkla dikkate deger
bulunmustur. Sahin (2021), tiikketiciler nezdinde en fazla izlenme oranina ulasan
Ozel giin paylagimlar1 kategorisinde insanlarin duygularina hitap etmenin
izlenme sayisini artirdigini tespit etmistir. Incelenen markalarin Instagram
paylasimlarint %47,62’lik oranla {irlin tanitim kategorisinde, %68,71’lik oranla
0zel giin kategorisinde tercih ettikleri sonucuna varilmistir,

Arastirmada, yeni medya mecralarindan olan Instagram paylasimlarinin
kurumsal iletisim siirecindeki yansimalarinin incelenmis olmasi yapilan ¢alisma
ile iligkili bulunmaktadir. Bu arastirma Instagram paylasimlarinin hedef kitle
iizerinde biraktig1 etkinin inceleniyor olmasi diger ¢caligmalardan ayrigsmasina
sebep olmaktadir.

Bu aragtirmalarin ikincisi, [1gin, Celik ve Urug¢’a (2019) ait olan “kurumsal
iletisim arac1 olarak sosyal medya uygulamalari; bankalar tizerine bir inceleme”
konusuyla yapilmistir. Arastirmada, resmi Instagram ve Twitter hesab1 bulunan
0zel ve kamuya ait toplam 10 banka belirlenmistir. Bu bankalarin degisen ve
gelisen yeni medya alanini halkla iligkiler araci olarak nasil kullandiklari igerik
analizi yontemi ile ortaya konmaya ¢alisilmistir.

Aragtirma sonucunda; 1 Mayis — 31 Mayis 2018 tarihleri arasinda incelenen
tim bankalarm 274 igerik paylasimi ile Twitter hesaplarini, 166 icerik
paylasimi ile Instagram hesaplarini kullandiklari ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla
bankalarin Twitter hesaplarin1 Instagram hesaplarindan daha fazla kullandig:
belirlenmistir. Ilgin, Celik ve Urug’a (2013) gore, bankalarin her iki sosyal
medya uygulamasini en fazla hizmet tanitimi i¢in kullandiklari tespit edilmistir.
Kiiltlir, sanat, spor ve 6zel giinler kategorisi ikinci olarak belirlenirken ve
cekilis kategorisinin ii¢ilincii sirada oldugu ortaya ¢ikmistir. Bankalarin hizmet
alanlar1 olan ekonomi ve finans bilgileri kategorisinde ise hicbir paylagimin
yapilmamis olmasi bankalarin bu uygulamalar1 halkla iliskiler araci olarak
kullandig1 tezini dogrulamamaktadir. Ilgin ve arkadaslarma gore (2019), kitle
iletisim mecralarinda yasanan degisim ve gelismeleri bankacilik sektoriiniin
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de yakindan takip etmekte oldugu ve fakat temel faaliyet alanlarina yonelik
paylasimlarmin olmadig1 gériilmektedir. Inceledikleri bankalarin geleneksel
medyada etkin olduklar1 kadar hentiiz dijital medyada etkin olmadiklarini fakat
benimseme ve kullanim noktasinda tercihleri yonlendirme yolunda olduklarina
deginilmistir.

Aragtirmada, kurumsal iletisim araci olarak kullanilan yeni medya
mecralarindan Twitter ve Instagram hesaplariin kullaniminin karsilastirmasi,
her iki uygulamadaki kullanim amaglarinin aragtirilmis olmasi, yapilan arastirma
acisindan iligkili bulunmaktadir. Ayrica belli bir sektoriin faaliyet alanlar1 dahil
hangi konularda paylagimlarina agirlik verdikleri ve kurumun hedef kitlesine
mesajlarini iletme noktasinda hangi safhada olduklarini incelemis olmasi
arastirmamiz acisidan dnem arz etmektedir.

Bu arastirmalarim iigiinciisii Baygiil Ozpinar’a (2021) aittir. Arastirmada,
“yeni teknolojiler ve kurumsal iletisimin yeni araglari” konusu iizerine
odaklanilmistir. Kurumsal iletisimin paydaslar agisindan gergegin birincil
kaynag1 olma 6zelliginde oldugu tizerinde durulmus ve bunun kurumsal iletigim
alanindaki yansimalar1 incelenmistir. Baygiil Ozpmar (2021), arastirmasinda
kurum kimligi ve itibarmin tiim iletisim araglarinda siirekli, sistemli ve
dengeli bigimde kullanildigindan hareketle iletisim sektoriindeki gelismeleri
betimleyici yontem ile 1980’lerden giiniimiize degisen kurumsal iletigim
calisamalar1 ekseninde irdelemistir.

Bu arastirma sonucunda Baygiil Ozpmar (2021), teknolojik gelismelerin ve
yeni kurumsal iletisim araglarinin Tiirk¢e alan yazin ve akademik ortamlarda
yeterince yer bulmadigini ve konuyla ilgili yeterli calisma olmadigim tespit
etmistir. Kurumlarin tiim paydaglari ile iletisimini verimli ve yenilikgi bir sekilde
gerceklestirmeleri i¢in teknolojik gelismeye agik ve bu teknolojiyi kullanmaya
kendilerini mecbur hissetmesi gerektigini ortaya atmistir. Dogru kisilere dogru
kanalla ulagsmanin kurumlar tarafinda ne denli 6énemli oldugu ve kurumsal
marka ingas1 i¢in teknolojinin kesinlikle gerekli oldugunun altin1 ¢izmistir.
Baygiil Ozpmar’a gore (2021), is diinyasinda i¢ ve dis paydaslarm, hedef
kitlenin yeni iletisim beklentilerine ayak uydurmasinin yolu yeni teknolojilere
hizli ve kolay erisebilmektir. Tiim bunlarin yaninda iletisim birimlerinin de
yeniden konumlandirip ve yapilandirmasi gerektigini dile getirmistir. Yapay
zeka, sanal gergeklik, chatbot’lar gibi teknolojik gelismelerin yakindan takip
ediliyor olmasi, sosyal medya uygulamalarinin aktif ve etkilesimli kullaniliyor
olmas1 kurumlarin marka olusumlarina katki sagladigi dile getirilmistir.

Bu aragtirma, dijital doniistimiin kurumlar i¢in ne denli 6nemli ve gerekli
oldugunu ortaya koymasi bakimindan calisma ile iliskili bulunmaktadir.
Kurumlarm imaj ve itibar olgularinda yeni medya eksenli ¢alismalarin 6nemli
ve gerekli oldugunu soyleyen bu arastirma diger ¢aligmalardan ayrismaktadir.
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Dordiincii arastirma ise; Alan ve Koker’in (2021) kiiltiir ve orgiit kiiltiirii
baglaminda inovasyon yayilimi lizerine yaptig1 bir arastirmadir. Yenilikleri
benimseyen bireylerin kiiltiirel 6zelliklerini inceleyen arastirmada, Roger’s
tarafindan ortaya konulan yeniliklerin yayilimi1 kuraminda s6z edilen yeniligi
benimseme gruplarinin &zellikleri ele alinmis olup Hofstede nin kiiltir
boyutlarindan belirsizlikten kaginma ve topluluk¢uluk siniflamasi agisindan
degerlendirilmesi ve kiiltiirel farkliliklarin yeniliklerin yayilimima etkileri
calisanlar diizeyinde incelenmistir (Alan ve Koker, 2021).

Aragtirma sonucunda, yeniligi benimseyen gruplarda kiiltiiriin ortaya
cikardigr etkiler arasinda yenilikgilerin belirsizlikten kacan, bireyselci
ve erkeksi kiiltlirlerde daha fazla yer edindikleri ortaya c¢ikmistir. Erken
benimseyenleri olugturan grubun fikir liderligi roliinde olmalar1 sebebiyle
yeniligi tecriibe ederken dikkatli davranmak zorunda hissettikleri saptanmuistir.
Alan ve Koker’e (2021) gore, erken ¢ogunluk grubu risk almayr sevmeyen,
erken benimseyenlerin goriislerine 6nem veren, yeniligin faydasini1 ayrintili
inceledikten sonra yeniligi benimsemede tedbirli olan gruptur. Ge¢ cogunluk
ise, gelir ve egitim diizeyleri diisiik olmasi nedeniyle diger bireylerin etkisinde
kalan, baskilarindan etkilenen, kulaktan dolma bilgilere inanarak yeniligi
benimseyen grup olarak belirlenmistir. Toplumun genelinin yeniligi kabul
etmesi sonucunda yeniligi kabul etme egilimde olduklari ortaya ¢ikmuistir.
Geri kalanlar grubu ise, sosyal sitemde yeniligi en ge¢ benimseyenlerdir.
Fikir liderligine ve fikir liderlerine ¢ok uzak olan bu grup aymi zamanda
toplumsal sistemden de kopuk yasamaktadir. Alan ve Kdker (2021), yeniligin
benimsenmesin beklenmesi halinde geri kalanlar ve ge¢ ¢ogunluk gruplarinin
yenilik hakkindaki belirsizliklerini ortadan kaldirilmasi gerektigini ifade
etmektedirler.

Bu arastirmanin kurumlarda olusturulmaya c¢aligilan iletisim kiiltiiriinii
anlamlandirma {izerine, yeniligi benimsemesinin ve bunun bireyler iizerindeki
etkisinin incelenmis olmasi yapilan ¢aligma ile iliskili bulunmaktadir.

Bu arastirmalarin besincisi Gokler ve Onay’in (2020) “lniversitelerin
kurumsal iletisim araci olarak Instagram kullanim1” konulu aragtirmadir.
Universitelerin kurumsal iletisim calismalar1 cercevesinde sosyal medyay1
kullanim diizeylerini ortaya koymayi amaglayan bu arastirmada Tiirkiye’deki
vakif iiniversitelerinin Instagram sayfalar1 ele alinmis, Instagram kullanim
durumlar1 betimsel bir analizle incelenmis ve var olan durum ortaya konmustur.

Aragtirma sonucunda; vakif {niversitelerindeki kurumsal iletisim
caligmalarinin gerceklestirilmesinde sosyal medya mecralarinda yer almayi
onemsedikleri ortaya c¢cikmistir. Fakat kurumsal iletisim ve sosyal medya
iliskisi incelendiginde; vakif iiniversitelerin Instagram sayfalarimi ydnetme
noktasinda bazi eksikliklerinin oldugu goriilmiistiir. Gokler ve Onay’a (2020)
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gore, Universitelerin Instagram igerik paylasgim sayilarma bakildiginda,
genel anlamda Universitelerin diizenli olarak paylasimda bulunduklari tespit
edilmistir. Universitelerin diizgiin ve dogru bir kurumsal iletisim saglamasi,
olumlu bir kurumsal imaj olusturmasi ve kurumsal itibarini1 korumasi gibi ¢esitli
kurumsal iletisim faaliyetlerini yerine getirme noktasinda sosyal medyada
olusturdugu iceriklere dikkat etmesi gerektiginin alt1 ¢izilmistir. Arastirmadan
elde edilen verilerde, tiniversitelerin paylastiklar1 gonderilerin bilgilendirme,
yonlendirme, anma, c¢alisma alani ve ¢alisanlar ile ilgili konulardan olustugu
gozlenmistir. Gokler ve Onay’1n (2020) arastirmasinda, sosyal medyada yapilan
paylasimlarin en fazla bilgilendirme ve tamitim igerikli yazilardan olustugu
tespit edilmistir. Ayrica lniversitelerin Instagram sayfalarini daha ¢cok kurum
hakkinda bilgi verme amaciyla kullandigi ve {iniversitelerin gonderilerine
gelen yorumlara cevap verme konusunda yetersiz durumda oldugu sonucuna
ulasiimistir. Universitelerin Instagram’1 kullanma noktasinda en fazla dikkat
etmesi gereken Ozelliklerden biri, gelen yorumlara geri donilis yapmak ve
etkilesimi saglamaktir

Universitelerin kurumsal iletisim gercevesinde kullandigi sosyal medya
iletisimi ve sosyal medyay1 kullanma amagclarini ortaya koymasi bakimindan
Instagram temelli olan arastirma yapilan ¢alisma ile iligkili bulunmaktadir.

Altincr aragtirma Bat ve Vural’m (2015) “sosyal medyanimn stratejik
kurumsal iletisime etkisi” konusuyla ele alinmigtir. Kurumlarin en fazla kari, en
az sermayeyle elde etme isteginin internetin sundugu imkanlarla saglandigini
ve bunlarin ¢ogunlukla web siteleriyle olusturulduguna odaklanilmistir.
Arastirmada, Tirkiye’deki sosyal aglarda en aktif bes otomobil markasi
secilmis ve bu markalarin en fazla kullanilan ulusal ve uluslararasi sosyal aglari
analiz edilmistir. Ayrica ele alman markalarin kurumsal iletisim uzmanlariyla
yapilan goriismelerinin betimsel analizleri yapilmistir.

Bat ve Vural’in (2015) arastirmasinda, sosyal medyanin stratejik kurumsal
iletisimi dogrudan etkiledigi sonucuna varilmistir. Kurumlarin en fazla kari, en
az sermayeyle elde etme isteginin internetin sundugu imkanlarla saglandigini
ve bunlarin ¢ogunlukla web siteleriyle olusturulduguna odaklanilmistir. Kurum
kiiltiirti, kurum kimligi, kurumsal marka, kurumsal imaj, kurumsal itibar gibi
farkli uygulama alanlari bulan kurumsal iletigim ¢aligmalarinin sosyal medya
ile aracisiz olusturuldugu ve sosyal medyanin kurumsal iletisimi etkiledigi
hipotezi lizerinde durulmustur. Sosyal aglarda farkli uygulamalarin bir arada
bulunabilmesi ve geribildirim hizinin yiiksek olmasi nedeniyle kurumlarin bu
mecralar1 6nemle olusturduklari ve yeniledikleri iizerinde durulmaktadir. Bat
ve Vural’a (2015) gore, sosyal aglarda en fazla Facebook ve Twitter sayfalarinin
kullandig1 ortaya g¢ikarilmistir. Bu sayfalarin yalnizca miisteri ile bulugma yeri
degil, tanitim ve kurumsal itibar yaratma ve destekleme konusunda markalarin
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tercihi olmustur. Ozellikle kurumlarin sosyal aglara gereken onemi verdikleri
ve sosyal aglarda olusturulan stratejiler g¢ercevesinde taktik belirledikleri
goriilmektedir. Bu sayfalarin yapisi ve isleyisi i¢in hedef kitlelerinin gosterdigi
tepkiler izlenerek degisim ya da sayfalarda ekleme/cikarmalarin yapildigi
belirtilmektedir.

Bu arastirmada, sosyal medyanin kurumsal iletisime olan etkisinin
incelemesi c¢alisma ile iligkili bulunmaktadir. Kurumsal iletisim siirecinin her
kademesinde gdzlenen etkinin tespiti arastirma agisindan da oldukga 6nemlidir.

Bu arastirmalarin yedincisi Un ve Tiirkal’a ait (2018), “kurumsal iletisim
baglamindayiiksekogretim kurumlarininsosyal medyakullanimi; tiniversitelerin
YouTube kanallarmi kullanimlar1 {izerine bir inceleme” konusuyla yapilmistir.
Kamu ve 6zel kurumlar ile STK larin sosyal medya mecralarini kullanim amag
ve bicimlerinin anlasilmasi hedeflenmistir. Universitelerin kurumsal iletigim
aracit olarak sosyal medyayi, Ozellikle de YouTube’u nasil kullandiklarini
tespit etmek amaglanmig ve URAP listesinin ilk siralarindan YouTube kanalina
sahip 20 tniversitenin bir yillik donemdeki video paylasimlart icerik analizi
yontemiyle incelenmistir.

Bu arastirma sonucunda, YouTube da flicretsiz kanal olusturma, video
paylasma, siiresiz kullanimi, diger sosyal medya mecralariyla paylasim
uyumlulugu gibi 6zellikler sayesinde kurumlarin resmi YouTube kanallarina
egilimi cazip hale getirdigi tespit edilmistir. Un ve Tiirkal’a (2018) gore,
Tiirkiye’deki iiniversiteler YouTube kanalin1 genellikle hedef kitlesine yonelik
ekonomik bir tanitim araci olarak degerlendirmekte ve bununla birlikte
iiniversitelerin bilimsel, egitsel, sosyal ve kiiltiirel faaliyetleri de YouTube
paylasimlarinda yer almaktadir. Incelenen iiniversitelerin kurumsal iletisim
aracit olarak YouTube’u %84,9 oraninda kullandiklari, ancak kanallarinin
takipci sayilarmin oldukca az oldugu goriilmistiir. Agirlikla tanitima yonelik
paylasimlarda bulunan {iniversitelerin bilimsel ve egitsel etkinlik igeriklerini,
sosyal ve kiiltiirel faaliyet igeriklerini paylastigi fakat tiniversite dis1 igeriklerin
paylasilmasini tercih etmedikleri tespit edilmistir. Universitenin faaliyetlerine
yonelik iirettigi bu igeriklerin sunulmastyla paydaslarda ve hedef kitlede farkina
varma, 0grenme, eglenme gibi islevleri yerine getirdigi goriilmiistiir.

Aragtirmada, iiniversitelerin kurumsal iletisim araci olarak YouTube
paylasimlarini incelemis olmast iki ¢alismay1 birbiriyle iligkili kilmaktadir.
Bu incelemede sosyal medya mecrasinin nasil ve hangi amaclarla kullanildig:
sonuglarinda ise {lniversitenin iirettigi igerikleri sekillendirmesi bakimindan
arastirma ile ortiismektedir.

Sekizinci arastirma ise Onarman ve Vardarlier (2021) tarafindan “sosyal
medya kullanim nedenlerinin iletisim becerilerine etkisi” konusuyla yapilmistir.
Sosyal medya kavraminin giin gectikge farkli alanlarda etkin kullanilmasi bu
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incelemenin yapilmasini gerekli kilmistir. Bilgi edinmek, diistince gelistirmek,
bakis agis1 olusturmak, haber ve icerik paylasmak icin bu mecralarin hem
bireysel hem de kurumsal agisindan farkli agilimlara imkan verdigi gortilmiistir.
Bu arastirmada, sosyal medyanin diger iletisim kanallar1 iginde nasil bir konuma
sahip oldugu ve kullanicilarin iletisim becerileri lizerinde ne kadar etkili oldugu
nicel analiz yontemleri ile incelenmistir.

Bu arastirma sonucunda, sosyal medya mecralarmin kullanilmasi ile
iletisimdeki kazanimlarin oldukg¢a fazla oldugu tespit edilmistir. Yeni iletisim
ortamlarmin kesfedilmesi ve bireylerin gelisen iletisim teknolojilerine
olan ilgilerinin artmasi sosyal medyaya farkli bir boyut ve gii¢ katmaktadir.
Sosyal medyada fazlaca zaman gegiren arastirma katilimcilarinin fikirlerini
yansitma ve eglenme temelli iletisim kurma {izerinde pozitif yonde bir etkisi
bulunmustur. Onarman ve Vardarlier’e (2021) gore, sosyal medyay1 iletisimde
kalmak i¢in kullanan bireylerin daha ¢ok arkadagliklarini siirdiirmek istemeleri
ve Ozellikle eski arkadaslara ulasmak, sosyal ¢evresini genisletmek gayreti
icinde olduklar1 goriilmektedir. Ayrica sosyal medyay1 Ozgiir hissettigi i¢in
kullanan bireylerin gercek hayatlarinda da 6zgiir olmay1 seven bireyler oldugu
sOylenmistir. Arastirma sonuglarina gore cinsiyet degiskeninin sosyal medyay1
iletisimde kalma ve eglenme i¢in kullanma durumlarinda anlamli bir fark
olusmustur. Dolayistyla sosyal medyanin iletisim becerileri tizerindeki etkisini
yorumlayabilmek i¢in sosyal medya kullanim nedenlerinin tiim degiskenler ile
incelenmesi gerekmektedir.

Arastirmada, sosyal medya kullanim nedenlerinin iletisim becerilerini
nasil ve hangi oranda etkilediginin incelenmesi yapilan c¢alisma ile iligkili
bulunmaktadir. Bireylerin sosyal medyada daha fazla zaman harcadigi ve
ihtiyaglarinin ¢ogunun bu mecralar {izerinden gideriliyor olmasi bu ve buna
benzer arastirmalarin yapilmasini gerekli kilmaktadir.

Karabiyik ve Cetin’e (2021) ait olan dokuzuncu arastirma ise, “yeniliklerin
yayginlagmasi ve genisletilmis teknoloji kabul modelinin biitiinlestirilmesiyle
Tiirkiye’de mobil uygulama kullanma niyetinin arastirilmasi” konusuyla
yapilmistir. Tiiketicilerin mobil uygulamalarin hangisini kullanacaklarina karar
verme davraniglarini anlamak ve analiz etmek amaciyla yapilan bu arastirmada,
Yeniliklerin Yayginlagsmasi ve Genisletilmis Teknoloji Kabul Modeli teorileri
cercevesinde 396 kisiye anket uygulanmigtir.

Bu aragtirmanin sonucunda Karabryik ve Cetin (2021), mobil cihazlarin
kullantmini ve kalitesini artiran yazilimlardan olan mobil uygulamalarin basarilt
olabilmesi kosulunu; bireylerin bu uygulamalari cihazlarina yiiklemelerinden
ziyade bu uygulamalar1 benimsemis ve siklikla kullanmalarmin gerekli
olduguna baglamaktadir. Mobil uygulamalarin cep telefonlarinda kullanish
hale getirilmesi, bireylere zaman kazandirmasi ve yapilacak islemleri
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kolaylastirmasi, bireye kullanici deneyimi agisindan haz verdigi tespit
edilmistir. Ayrica bireylerin tarzina uygun uygulamalarin bulunmasi ya da
bunlarin gelistirilmesi ile mobil uygulamalarin benimsenmesinin kolaylagtig
aciga c¢ikmustir. Karabiyik ve Cetin’e (2021) gore, mobil uygulamalarin
basit kullanim &zellikleriyle tasarlanmasi ve kolay anlasilabilen bir dile
hakim olmasinin mobil uygulamalarin kullanimi ve benimsenmesi iizerinde
etkili olmadig1 goriilmektedir. imaj ve gozlenebilirligin bu uygulamalarin
benimsenmesinde dogrudan etkili oldugu sonucuna varilmig, kullanim
kolayliginin ise benimsenme baglaminda etkili olmadig1 tespit edilmistir.
Ozellikle genglerin imaj, {in, taninir-bilinir olma gibi 6zelliklere fazlaca 6nem
verdikleri gézlemlenmistir.

Aragtirmada, mobil uygulamalarin kullanilmasi ve benimsenmesi
iizerinde etkili olan faktdrlerin incelenmis olmasi yapilan calisma ile iligkili
bulunmaktadir. Calismamizin hedef kitlesi olan gengler 6zelinde yapilan
incelemede, kurumsal farkindalik ve aidiyeti bu uygulamalar ile 6grencilere
benimsetme yolunda onlemlerin alinabilecegini hatta kullanim-tasarim-imaj
acisindan dikkatle tizerinde ¢alisilmasi gerektigini gostermektedir.

Onuncu ve son arastirma, “iletisim iklimi ile yenilik¢i davranis iliskisinde
kiiltiirel sikiligin aracilik rolii” konusuyla Ugurlu Kara ve Kahraman’a (2021)
aittir. Arastirmada, yenilik¢i davranigin iletisim iklimini nasil etkiledigi, kiiltlirel
sikilik ekseninde davranig iizerinde nasil bir etki biraktigi amaglanmigtir.
Ankara ilinde yapilan 212 kisi 6rneklemiyle yapilan arastirma, toplanan veriler,
korelasyon ve regresyon analizleriyle agiklanmustir.

Calisanlar baglaminda orgiitsel iletisim tizerine yapilan bu aragtirmanin
sonucunda, kurumlarin i¢ hedef kitlesiyle iletisimlerini gelistirmelerinin
orgiitsel hedeflere ulagmaya tesvik unsuru oldugunu gostermistir. Saglikli
bir iletisim ortaminin olusturulmasi, korunmasi ve siirdiiriilmesi, kurumlarda
olumlu bir iletigim iklimine zemin hazirlamistir. Kurum i¢i iletisimi anlamak
ve iletisim siireglerini kazasiz yonetmek, oOrgiitsel iletisime ve iletisimin
bireyler nezdinde anlamliligini belirlemektedir. Ugurlu Kara ve Kahraman’a
(2021) gore, bireysel ve kurumsal basarilarin en temel noktalarindan yeniligin
uygulanabiliyor olmasi, iletisim siireclerini olumlu yonde etkilemistir. iletisim
iklimi, yenilikei is davranisi ve kiiltiirel sikiligin anlamli iligkilerde birlestigi
dogrulanmistir. Kurumlarda uygulanan dikey ve yatay iletigim tiirlerinden farkl
olarak genel iletisim aglarina odaklanmanin iletisim iklimini sekillendirdigi
ve oOrglitsel hedefleri giliclendirdigi goriilmiistiir. Ayrica i¢ ve dis iletisimde,
etkili iletisimi olusturabilmenin en kolay ve ka¢inilmaz yolunun hedefleri net
bir sekilde belirlemekten ve kurum icindeki beklentileri hatasiz tespit edip
uygulamaya almaktan gectigi sdylenmistir. Dolayisiyla bireysel iletigsimin
kurumsal iletisimi sekillendirdigi anlasilmistir.
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Bu arastirma, orgiitsel iletisim baglaminda yenilik¢i davranigin iletisim
iklimini nasil sekillendirdigini incelemesi bakimindan yapilan arastirma
ile iliskili bulunmaktadir. Kurum ici ve disi iletisim yonetiminde yenilikleri
benimsemek, iletisim hedeflerine erisilmesi noktasinda hizli sonug¢ almaya ve
belirli bir iletisim iklimi olugturmaya zemin hazirlamaktadir. Bu ¢er¢evede yeni
medya mecralari ile uygulanacak yeniligin olusturdugu iletisim iklimi arastirma
acisindan onem arz etmektedir.

YONTEM

Bu arastirmada, bilimsel arastirma yontemlerinden nicel aragtirma yontemi
kullanilmistir. Nicel arastirma, 6nceden varligi kabul edilen teori, diislince ve
kavramlarin test edilip timdengelim mantiginin kabul edildigi ve verilerin
istatistiksel analizinin yapildig1 bir yontemdir (Robson, 2017, Cev. Cimnkir
ve Demirkasimoglu, 2017). Nicel arastirma, belirlenen problemi test etmek,
Olemek ve istatistiksel olarak analiz etmek olarak tanimlanmaktadir (Padem,
Goksu ve Konakli, s.58). Nicel arastirma, durumu baglantilari i¢inde biitiinsel
(holistik) bakis acis1 kullanarak inceler. Nicel arastirma tasarimi, ¢alismadan
once belirlenip basamaklar seklinde gergeklestirilir ve gerceklik nesneldir,
odak noktasi ise yontemdir (Akarsu ve Akarsu, 2019, s.27-28). Arastirmada
Olciilebilen bir veriyi analiz etmek ve katilimcilarin diisiincelerini nesnel bir
sekilde 6lgmek amaciyla nicel yontem kullanilmistir.

Problem Ciimlesi

1. Universitenin kurumsal iletisim uygulamalarinda yeni medya mecralarini
benimsemesi sonucu O&grencileri ile kurmus oldugu iletisimdeki
kazanimlar1 nelerdir?

Alt Problemler

H,: Katilimci goriislerinde cinsiyete gore anlamli bir farklilik yoktur.

H,: Katilimc1 goriislerinde cinsiyete gore anlaml bir farklilik vardir.

H,: Katilimci goriislerinde yasa gore anlaml bir farklilik yoktur.

H,: Katilimci goriislerinde yasa gore anlaml bir farklilik vardur.

H,: Katilimcr goriiglerinde egitim diizeyine gore anlamli bir farklilik yoktur.

H

1

: Katilimei goriislerinde egitim diizeyine gore anlamli bir farklilik vardir.

Arastirma Modeli

Bu ¢alismada nicel arastirma modellerinden olan betimsel aragtirma modeli
kullanilmigtir. Bu model, arastirmada ele alinan konuyla ilgili degiskenler
arasinda sebep- sonug iliskileri kurmaksizin degiskenleri dogru sekilde ortaya
koyabilmeyi ve bir durumu tanimlayabilmeyi amaclanmakta ve bir konuyla
ilgili olarak ele alinan degiskenlerin ge¢misteki veya bugiinkii durumunun ne
oldugu belirlenmeye ¢alisilmaktadir (Edt: Unal, S. 5.97).



284 | ILETISIM CALISMALARI 2023

Betimsel analizde elde edilen veriler 6nceden belirlenen temalara gore
Ozetlenir ve yorumlanir. Burada amag, elde edilen bulgularin diizenlenmis ve
yorumlanis bi¢imde okuyucuya sunulmasidir (Kincal, 2013. S.190). Betimsel
analiz 4 asamadan olugmaktadir. Bunlardan ilki; arastirma icerigini olusturan
verilerin bir ¢ercevesini ¢izmek, ikinci asama; belirlenen ¢ercevede verilerin
islenmesi, li¢lincli asama; bulgularin tanimlanmasi ve son agama ise; bulgularin
agiklanmasi, iliskilendirilmesi ve anlamladirilmasidir (Yildirim, Simsek, 1999).

Bu arastirmada ise galigilan 6rneklem hakkinda elde edilen veriler dogal
haliyle betimlenmeye c¢aligilmistir.

Evren

Bu arastirmanin evrenini, Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesinin
26.815 ogrencisi olugturmaktadir.

Orneklem

Aragtirma drneklemini ise olasiliga dayali rastgele (rastlantisal) 6rnekleme
yontemi kullanilarak segilen, Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesinde
Ogrenim goren 272 dgrenci olusturmaktadir.

Veri Toplama Araclari

Arastirmada, Venkatesh vd. (2003) tarafindan gelistirmis olan giivenirlik
degeri (Cronbach’s Alpa) 0,851 olarak hesaplanmig “Birlestirilmis Teknoloji
Kabul ve Kullanim Modeli (BTKKM)” kullanismis olup, dl¢ekte demografik
yapiy1 dlgmek amaciyla 3 adet soru ve 5 adet sosyal medya kullanimina
yonelik soru yer almaktadir. Katilimcilardan 5°1i Likert Tutum Olgegi ile
hazirlanan tutum ciimlelerine “Hi¢ Katilmiyorum, Katilmiyorum, Kararsizim,
Katiliyorum, Tamamen Katiliyorum” segeneklerine yanit vermeleri istenmistir.
Katilimeilardan alman veriler Sosyal Bilimler igin Istatiksel Paket Programi
(SPSS) araciligiyla analize tabi tutulmustur.

Veri Analizi

Katilimcilardan elde edilen anket veriler, Sosyal Bilimler igin Istatiksel
Paket Programi olan IBM SPSS Statistic Version 26 programi kullanilarak
analiz edilmistir. Bulgularda; frekans (ylizdelik) dagilimlari, Bagimsiz Gruplar
t-testi ve Tek yonlii varyans analizi (ANOVA) kullanilarak yorumlanmaya
calisilmustir.

Varsayimlar

1. Katilimcilarin ankete igtenlikle cevap verdikleri varsayilmaktadir.

2. Arastirma i¢in segilen Orneklemin arastirma evrenini temsil ettigi
varsayilmaktadir.
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Sinirhklar

Bu arastirma, 16 Kasim — 24 Kasim 2021 tarihleri arasinda ve Sakarya
Uygulamali Bilimler Universitesi ile smirlandiriimistir.

Tanimlar

Yeni Medya: Teknolojinin, internetin ve web 2.0’ gelismesiyle olusan
medya ortamlaridir. Kaynak ve hedefin siirekli etkilesimde olabildigi ve
muazzam bir yayilma hizina sahip olan yeni mecralardir.

Kurumsal Iletisim: Kurumlarin mesajlarmi aktarmak ve Kkiiltiirlerini
benimsetmek adina kurum i¢i ve kurum dist gergeklestirdigi iletigim
faaliyetlerinin biitiiniidiir. Imaj, itibar ve marka olusturabilme ve paydaslara
aidiyet kazandirabilme yolundaki miicadeledir.

Bulgular ve Yorum

Frekans Analizi

Tablo 1: Katilimcilarin Cinsiyet Dagilimlart

Frekans Yiizde Gegerli Yiizde Toplamh Yiizde
Kadin 141 51,8 51,8 51,8
Erkek 131 48,2 48,2 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 1°de, arastirmaya katilan Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi
ogrencilerinin %51,8°1 kadin, %48,2’si erkeklerden olusmaktadir. Arastirmaya
katilan  Ogrencilerin cinsiyet dagilimmin neredeyse dengeli oldugu
goriilmektedir.

Tablo 2: Katilimcilarin Yag Dagilimu

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
18’den kiiciik 4 1.5 1,5 1,5
18-21 207 76,1 76,1 77,6
22-25 42 15,4 15,4 93,0
26-30 19 7,0 7,0 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 2’de, 272 6grencinin yas oran dagiliminin; %1,5’1 18’den kiiciik,
%76,1°1 18-21, %15,4’1 22-25, %7’s1 26-30 araliginda oldugu goriilmektedir.
Ankete katilan 6grencilerin cogunlugu %76,1 orani ile 18-21 yas araligindadir.
Bu yas araligi, tiniversitenin kurumsal iletisim calismalarinin yeni medya
mecralari ile iliskisini anlamlandirmak agisindan énemli oldugu goriilmektedir.
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Tablo 3: Katilimcilarin Egitim Diizeylerinin Dagilim1

Frequency Percent Valid Percent  Cumulative Percent
Onlisans 166 61,0 61,0 61,0
Lisans 96 35,3 35,3 96,3
Lisansiistii 10 3,7 3,7 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 3’de, yapilan arastirmanin érneklemini olusturan Sakarya Uygulamali
Bilimler Universitesi ogrencilerinin %61 inin Onlisans, %35,3’tiniin Lisans ve
%3,7’sinin Lisansiistii egitim diizeyinde oldugu goriilmektedir. Ankete katilan
Ogrencilerin ¢cogunlugunu %61°lik oranla dnlisans 6grencilerinin olugturdugu
tespit edilmistir.

Tablo 4: Katilimcilarin Sosyal Medya Hesaplarinin Mevcudiyeti

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Evet 260 95,6 95,6 95,6
Hayr 12 4.4 4.4 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 4’de, 272 6grencinin %95,6’sinin sosyal medya hesaplarina sahip
oldugu ve %4,4’niin sosyal medya hesaplarma sahip olmadig1 goriilmektedir.
Aragtirmanin  O6rneklemini olusturan biiylik g¢ogunlugun sosyal medya
hesaplarina sahip olmasi yapilan arastirmanin sonuglarina 1s1k tutacagi
Ongoriisiinii giiclendirmektedir.

Tablo 5: Katilimeilari En Sik Kullandig1 Sosyal Medya Mecralariin Siralamast

Frequency Percent Valid Percent ~ Cumulative Percent

Facebook 6 2,2 2,2 2.2

Twitter 26 9,6 9,6 11,8
Instagram 192 70,6 70,6 82,4
LinkedIn 3 1,1 L1 83,5

Tik Tok 2 0,7 0,7 84,2
YouTube 43 15,8 15,8 100,0

Total 272 100,0 100,0

Tablo 5’de, ankete katilan 6grencilerin en sik kullandigi sosyal medya
mecralar1 siralamasinda %?2,2’sinin birinci tercih olarak Facebook hesabini,
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%9,6’s1 birinci tercih olarak Twitter hesabini, %70,6’s1 birinci tercih olarak
Instagram hesabini, %1,1°1 birinci tercih olarak LinkedIn hesabini, %0,7’si
birinci tercih olarak Tik Tok hesabini ve % 15,81 birinci tercih olarak YouTube
hesabini tercih ettigi goriilmektedir. Aragtirma sonuglarma gore 6rneklemi
olusturan ogrencilerin en sik kullandig1 ve birinci tercihlerini olusturan sosyal
medya mecrasinin %70,6’lik oranla Instagram oldugu goriilmektedir.

Tablo 6: Katilimcilarin En Sik Kullandigimiz Sosyal Medya Mecralarinin Siralamasi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
10 3,7 3,7 3,7
68 25,0 25,0 28,7
75 27,6 27,6 56,3
8 2,9 2,9 59,2
13 4,8 4,8 64,0
98 36,0 36,0 100,0
272 100,0 100,0

Tablo 6’da, 272 Ogrencinin en sik kullandig1 sosyal medya mecralar
siralamasinda %3,7’sinin ikinci tercih olarak Facebook hesabini, %25’inin
ikinci tercih olarak Twitter hesabini, %27,6 ’sinin ikinci tercih olarak Instagram
hesabini, %2,9’unun ikinci tercih olarak LinkedIn hesabini, %4 tiniin ikinci
tercih olarak Tik Tok hesabimi ve %36’siin ikinci tercih olarak YouTube
hesabini tercih ettigi gorlilmektedir. Arastirma sonuclarina gore Srneklemi
olusturan 6grencilerin en sik kullandig1 ve ikinci tercihlerini olusturan sosyal
medya mecrasinin %36’lik oranla YouTube oldugu goriilmektedir.

Tablo 7: Katilimcilarin En Sik Kullandig1 Sosyal Medya Mecralarinin Siralamasi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Facebook 38 14,0 14,0 14,0
Twitter 74 27,2 27,2 41,2
Instagram 50 18,4 18,4 59.6
Linkedin 21 7,7 7,7 67,3
TikTok 13 4,8 4,8 72,1
YouTube 76 27,9 27,9 100,0

Total 272 100,0 100,0
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Tablo 7’de, arastirmaya katilina 272 &grencinin en sik kullandigi sosyal
medya mecralar1 siralamasinda %14 {inlin ii¢iincii tercih olarak Facebook
hesabini, %27,2’sinin l¢iincii tercih olarak Twitter hesabini, %18.4’{liniin
tclincii tercih olarak Instagram hesabini, %7,7’sinin {¢iincii tercih olarak
LinkedIn hesabini, %4,8’inin tglinci tercih olarak Tik Tok hesabii ve %
27,9’unun tglincii tercih olarak YouTube hesabini tercih ettigi goriilmektedir.
Arastirma sonuglaria gore drneklemi olusturan 6grencilerin en sik kullandig1
ve Ugiincii tercihlerini olusturan sosyal medya mecrasinin %27,9’luk oranla
YouTube oldugu goriilmektedir.

Tablo 8: Katilimcilarm internete Erisim Saglamada Birinci Tercih Ettikleri Arag

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Bilgisayar 32 11,8 11,8 11,8
Tablet 1 0,4 0,4 12,1
Mobil 238 87,5 87,5 99,6
Diger 1 0,4 0,4 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 8de, aragtirmaya katilan Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi
Ogrencilerinin internete en sik erisim sagladiklari araglarda %11,8’inin birinci
tercih olarak bilgisayari, %0,4 {iniin tableti, %87,5’inin mobili, %0,4’{inlin
diger iletisim araglarimi tercih ettigi goriilmektedir. Arastirma sonuglarina
gore orneklemi olusturan 6grencilerin en sik kullandigi ve birinci tercihlerini
olusturan internete erisim saglama aracinin %87,5’lik oranla mobil araglar yani
cep telefonlarmin oldugu goriilmektedir.

Tablo 9: Katilimcilarin Internete Erisim Saglamada Ikinci Tercih Ettikleri Arag

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Bilgisayar 172 63,2 63,2 63,2
Tablet 16 5,9 5,9 69,1
Mobil 79 29,0 29,0 98,2
Diger 5 1,8 1,8 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 9°da, 272 dgrencinin %63,2’sinin ikinci tercih olarak bilgisayari,
%5,9’unun tableti, %29’unun mobili, %1,8’inin diger iletisim araglarini
internete erismekte en sik kullandiklar1 arag olarak tercih ettigi goriilmektedir.
Aragtirma sonuglarina gore 6rneklemi olusturan 6grencilerin en sik kullandigi
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ve ikinci tercihlerini olusturan internete erisim saglama aracinin %63,2°lik
oranla bilgisayarlar oldugu goriilmektedir.

Tablo 10: Katilimeilarin Internete Erisim Saglamada Ugiincii Tercih Ettikleri Arag

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Bilgisayar 39 14,3 14,3 14,3
Tablet 62 22,8 22,8 37,1
Mobil 57 21,0 21,0 58,1
Diger 114 41,9 41,9 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 10°da, 272 6grencinin internete en sik erisim sagladiklari araglarda
%14,3 inilin iclincli tercih olarak bilgisayari, %22,8’inin tableti, %21’inin
mobili, %41,9’unun diger iletisim araclarint tercih ettigi goriilmektedir.
Arasgtirma sonuglarina gore drneklemi olusturan 6grencilerin en sik kullandigt
ve liclincii tercihlerini olusturan internete erisim saglama aracinin %41,9’luk
oranla bilgisayar, tablet, mobil disinda kalan ara¢lar oldugu goriilmektedir.

Tablo 11: Katihimeilarn Universite ile Tlgili Giincel Bilgileri Takip Ettikleri Birinci Yéntem

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

iletisim Panosu 17 6,3 6,3 6,3
Biilten 13 4,8 4,8 11,0
Yerel Gazete 2 0,7 0,7 11,8
Okul Arkadaslari 78 28,7 28,7 40,4
internet kaynaklari 87 32,0 32,0 72,4
Sosyal Medya 71 26,1 26,1 98,5
Takip etmiyorum 4 1,5 1,5 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 11°de, arastirmaya katilan Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi
Ogrencilerinin liniversite ile ilgili giincel bilgileri en sik takip ettikleri yontemde,
%6,3’1liniin iletisim panosunu, %#4,8’inin biilteni, %0,7’sinin yerel gazeteyi,
%28,7’sinin okul arkadaglarini, %32’sinin internet kaynaklarini, %26,1’inin
sosyal medyayr kullandig1, %1,5’inin ise giincel bilgileri takip etmedigi
goriigmiistlir. Arastirma sonuglarina gore drneklemi olusturan 272 6grencinin
tiniversite ile ilgili glincel bilgileri en sik takip ettigi birinci yontemin %32’lik
oranla internet kaynaklari oldugu goriilmektedir.
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Tablo 12: Katilimcilarin Universite ile Tlgili Giincel Bilgileri Takip Ettikleri Tkinci Y6ntem

Frequency Percent  Valid Percent Cumulative Percent

fletisim Panosu 43 15,8 15,8 15,8

Biilten 9 33 33 19,1

Yerel Gazete 3 1,1 1,1 20,2

Okul Arkadaslar: 79 29,0 29,0 49,3
internet kaynaklar 57 21,0 21,0 70,2

Sosyal Medya 59 21,7 21,7 91,9

Takip etmiyorum 22 8,1 8,1 100,0

Total 272 100,0 100,0

Tablo 12°de, arastirmaya katilan 6grencilerinin {iniversite ile ilgili giincel
bilgileri en sik takip ettikleri yontemde, %15,8’inin iletisim panosunu,
%3,3’linlin biilteni, %1,1’inin yerel gazeteyi, %29 unun okul arkadaslarini,
%21’inin internet kaynaklarii, %21,7’sinin sosyal medyay1 kullandigi,
%8,1’inin ise giincel bilgileri takip etmedigi gorlismiistiir. Aragtirma sonuglarina
gore orneklemi olusturan 272 dgrencinin {liniversite ile ilgili giincel bilgileri
en sik takip ettigi ikinci yontemin %29’luk oranla okul arkadaslari oldugu

goriilmustiir.

Tablo 13: Katilimcilarin Universite ile Tlgili Giincel Bilgileri Takip Ettikleri Ugiincii Yéntem

Frequency Percent

Valid Percent

Cumulative Percent

iletisim Panosu 92
Biilten 12
Yerel Gazete 16
Okul Arkadaslar: 38
internet kaynaklari 26
Sosyal Medya 6

Takip etmiyorum 34
8,00 48
Total 272

33,8
44
5,9
14,0
9,6
2.2
12,5
17,6
100,0

338
4.4
5.9
14,0
9,6
2.2
12,5
17,6

100,0

33,8
38,2
44,1
58,1
67.6
69,9
82,4
100,0

Tablo 13°de, aragtirmaya katilan 6grencilerinin iiniversite ile ilgili giincel
bilgileri en sik takip ettikleri yontemde, %33,8’inin iletisim panosunu,
%4,4’tinlin biilteni, %5,9’unun yerel gazeteyi, %14 liniin okul arkadaslarini,
%9,6’sinin  internet kaynaklarmi, %2,2’sinin sosyal medyay1 kullandigi,
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%12,5’inin ise giincel bilgileri takip etmedigi goriigmiistiir. Arastirma
sonuglarina gore drneklemi olusturan 272 dgrencinin iiniversite ile ilgili glincel
bilgileri en sik takip ettigi {liglincli yontemin %33,8’lik oranla iletisim panosu
oldugu gortilmiistiir.

Tablo 14: Katilimcilarin Bilgi Kaynaklarindan En Giivenilir Oldugunu Diisiindiikleri Mecra

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Aile ve arkadaslar 4 1,5 1,5 1,5
Bloglar 6 2,2 2,2 3,7
Online mesaj forumlari 24 8,8 8,8 12,5
Sosyal medya 114 41,9 41,9 54,4
Gazete ve dergiler 124 45,6 45,6 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 14’de, 272 6grencinin bilgi kaynaklarindan en giivenilir oldugunu
diisiindiikleri mecranin %1,5 ile aile ve arkadaslar, %2,2 ile bloglar, %8,8
ile online mesaj forumlari, %41,9 ile sosyal medya ve %45,6 ile gazete ve
dergiler oldugu goriilmektedir. Aragtirma sonuglarina gore, 6grencinin bilgi
kaynaklarindan en giivenilir olarak %45,6’lik oranla gazete ve dergileri tercih
ettikleri ve bu orana ¢ok yakin olan %45,6’lik oranla sosyal medyay1 tercih
ettikleri goriilmektedir.

Tablo 15: Katilimcilari Universitenin Kurumsal Iletisimde Sosyal Medyay1 Kullanmasini
Universite ile fletisim Kurmada Faydali Bulmasi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 5 1,8 1,8 1,8
Katilmiyorum 12 4.4 4.4 6,3
Kararsizim 45 16,5 16,5 22,8
Katiliyorum 134 493 493 72,1
Tamamen Katiliyorum 76 27,9 27,9 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 15°de, arastirmaya katilan ogrencilerin {iiniversitenin kurumsal
iletisimde sosyal medyay1r kullanmasini iiniversite ile kurulan iletisimde
faydali bulma diigiincesinde, %1,8’nin hi¢ katilmiyorum, % 4,4’{inlin
katilmiyorum, %16,5’inin kararsizim, %49,3’tintin katiltyorum, % 27,9 unun
tamamen katiliyorum ifadelerini tercih ettikleri goriilmektedir Arastirma
sonucglarina gore; Universitenin kurumsal iletisim faaliyetlerinde sosyal
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medyay1 kullanmasinin &grenciler tarafinda %77,2’lik oranla faydali oldugunu
disiindiikleri gorilmektedir.

Tablo 16: Katilimcilarin Sosyal Medyay1 Kullanarak Universitenin Halkla iliskiler ve
Kurumsal {letisim Faaliyetlerinden Hizli Haberdar Olma Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 5 1,8 1,8 1,8
Katilmiyorum 25 9,2 9,2 11,0
Kararsizim 62 22,8 22,8 33,8
Katiliyorum 131 48,2 48,2 82,0
Tamamen Katiliyorum 49 18,0 18,0 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 16’da, ankete katilan 272 6grencinin sosyal medyay1 kullanarak
universitenin halkla iliskiler ve kurumsal iletisim faaliyetlerinden hizli
haberdar olma diisiincesine verdikleri yanit ise; %1,8’inde hi¢ katilmiyorum,
%9,2’sinde katilmiyorum, %22,8’inde kararsizim, %48,2’sinde katiliyorum,
%18’inde tamamen katiliyorum, seklindedir. Arastirma sonuglarina gore;
ogrencilerin sosyal medyay1 kullaniyor olmasinin tiniversitenin halkla iliskiler
ve kurumsal iletisim faaliyetlerinden ¢abuk haberdar olduklarma %66,2’lik
oranla katildiklar1 goriilmektedir.

Tablo 17: Katilimcilarin Universitenin Kurumsal Iletisimde Sosyal Medyay1 Aktif
Kullanmasinin Bireysel Olarak Iletisime Katilim Tesvik Ettigi Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 6 2,2 2,2 2,2
Katilmiyorum 20 7.4 7,4 9,6
Kararsizim 51 18,8 18,8 28.3
Katillyorum 141 51,8 51,8 80,1
Tamamen Katiliyorum 54 19,9 19,9 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 17’de, tniversitenin kurumsal iletisimde sosyal medyayi aktif
kullanmasinda Ogrencilerin bireysel olarak iletisime katilimini tesvik ettigi
disiincesine verdikleri yanit: %2,2’sinde hi¢ katilmiyorum, %7,4’linde
katilmryorum, %18,8’inde kararsizim, %51,8’inde katiliyorum, %19,9’unda
tamamen katiliyorum, seklindedir. Anket sonuglarina gore; %71,7’lik oranla
iiniversitenin kurumsal iletisim mecras1 olarak sosyal medyayr kullaniliyor
olmas1 6grencileri bu mecray1 kullanmaya tesvik ettigi goriilmektedir.
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Tablo 18: Katiimcilarin Sosyal Medyay1 Anlasilabilir ve Kolay Kullanmasi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 19 7,0 7,0 7,0
Katilmiyorum 49 18,0 18,0 25,0
Kararsizim 87 32,0 32,0 57,0
Katiliyorum 83 30,5 30,5 87,5
Tamamen Katiliyorum 34 12,5 12,5 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 18’de, arastirmaya katilan 272 dgrencinin sosyal medyay1 anlasilabilir
ve kolay kullanilabilir bulmasina verdikleri yanit: %7’sinde hi¢ katilmiyorum,
%18’inde katilmiyorum, %32’sinde kararsizim, %30,5’inde katiliyorum,
%12,5’inda tamamen katiliyorum, seklindedir. Anket sonuglarina gore;
ogrencilerin %43’liniin sosyal medyay1 anlasilabilir ve kolay kullanilabilir
bulmasi toplama gore diisiik bir oran1 yansitmaktadir. Dolayisiyla 6grencilerin
sosyal medyada anlam veremedikleri mesajlarin olabilecegini ve kullanim
zorlugu yasadiklarimi gostermektedir.

Tablo 19: Katilimeilarin Sosyal Medya Kullanirken Aradig: Bilgiye Kolay Erismesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Katilmiyorum 12 4.4 4.4 4.4
Kararsizim 15 5.5 5,5 9,9
Katillyorum 116 42,6 42,6 52,6
Tamamen Katiliyorum 129 47.4 47.4 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 19°da, iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya kullanirken aradigi
bilgiye kolay eristigi diisiincesine verdikleri yanit: %4,4’tinde katilmiyorum,
%45,5’inde kararsizim, %42,6’sinda katiliyorum, %47,4’inde tamamen
katiliyorum, seklindedir. Anket sonucuna gore; 6grencilerin %90’ 1nin sosyal
medya ile bilgiye kolay erisim sagladiklarini ifade ettikleri goriilmistiir. Bu
sonuca gore, bilgiye kolay erisimin 6grencileri sosyal medya kullanimina
tesvik eden 6nemli bir unsur oldugu ¢ikarimi yapilabilir.
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Tablo 20: Katilimcilarin Yakin Cevresinin Universitenin Sosyal Medya Iletisimine Tesvik
Edici Yaklagimi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 3 1,1 1,1 1,1
Katilmiyorum 7 2,6 2,6 3,7
Kararsizim 11 4,0 4,0 7,7
Katiliyorum 121 445 44,5 52,2
Tamamen Katiliyorum 130 47,8 47,8 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 20°de, liniversite dgrencilerinin yakin ¢evresinin tiniversitenin sosyal
medya iletisimine katilimin tegvik edici bulma diisiincesine verdikleri yanit:
%1,1’inde hi¢ katilmiyorum, %2,6’sinde katilmiyorum, %4’iinde kararsizim,
%44,5’inde katiliyorum, %47,8’inde tamamen katiliyorum ifadelerini sectikleri
goriilmiistlir. Arastirma sonuclarma gore; %92,3’lik yiiksek bir oran ile
ogrencilerin yakin ¢evrelerinin iiniversitenin sosyal medya iletisimine olumlu
yaklagmaktadir. Ayrica liniversitenin sosyal medya hesaplarini takip etmesinde
yakin ¢evresinin etkisinde kaldig1 goriilmektedir.

Tablo 21: Katilimcilarin Arkadaslarmin Universitenin Sosyal Medya iletisimini Takip
Noktasinda Desteklemesi

Frequency  Percent  Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 101 37,1 37,1 37,1

Katilmiyorum 115 423 423 79,4

Kararsizim 36 13,2 13,2 92,6
Katiliyorum 14 5,1 5,1 97,8

Tamamen Katiliyorum 6 2,2 2,2 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 21°de, iiniversite dgrencilerinin arkadaslarinin iiniversitenin sosyal
medya iletisimini takip etme noktasinda destekleme diislincesine verdikleri
yanit: %37,1’inde hi¢ katilmiyorum, %42,3’{inde katilmiyorum, %13,2’sinde
kararsizim, %?5,1’inde katiliyorum, %2,2’sinde tamamen katiliyorum
ifadelerini sectikleri goriilmistiir. Anket sonuglarina gore; %7,3’likk diisiik bir
oranla 0grencilerin {iniversitenin sosyal medya hesaplarimin takibi konusunda
arkadaglarinin  etkisinde kalmadigi, yakin ¢evresindeki arkadaslarinin
diisiincelerinden etkilenmedikleri goriilmektedir.



ILETISIM CALISMALARI 2023 ‘ 295

Tablo 22: Toplumdaki Genel Kaninin Sosyal Medya Kullanimi1 ve Katiliminin
Cesaretlendirilmesi Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 10 3,7 3,7 3,7

Katilmiyorum 20 7,4 7,4 11,0
Kararsizim 26 9,6 9,6 20,6
Katilyorum 125 46,0 46,0 66,5
Tamamen Katiliyorum 91 33,5 33,5 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 22’de, toplumdaki genel kaninin sosyal medya kullanimini ve katilimini
cesaretlendirmesi yoniindeki diislincesine verdikleri yanit: %37,1’inde hic
katilmiyorum, %7,4linde katilmiyorum, %9,6’sinda kararsizim, %46’sinda
katiliyorum, %33,5’inde tamamen katiliyorum, seklindedir. Arastirma
sonuclarina gore; %79,5’lik oranla toplumdaki genel diisiincenin, sosyal medya
kullanimina ve katilimina destek verilmesi yoniinde oldugu goriilmektedir.

Tablo 23: Katilimcilarin Sosyal Medyay1 Kullanabilmek I¢in Yeterli Kaynaga Sahip Olmasi
(telefon, bilgisayar, internet baglantisi vs.)

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 2 0,7 0,7 0,7
Katilmiyorum 7 2,6 2,6 3,3
Kararsizim 36 13,2 13,2 16,5
Katihyorum 148 54,4 54,4 71,0
Tamamen Katiliyorum 79 29,0 29,0 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 23’de, ankete katilan 272 &grencinin sosyal medyay1 kullanabilmek
icin yeterli bilgiye ve kaynaga sahip oldugu disiincesine verdikleri yanit:
9%0,7’sinde hi¢ katilmiyorum, %?2,6’sinda katilmiyorum, %13,2’sinde
kararsizim, %54,4’tinde katiliyorum, %?29’unda tamamen katiliyorum,
seklindedir. Anket sonuglarina gore; %83,4’liik yiiksek bir oranla dgrencilerin
sosyal medyay1 kullanabilmek icin telefon, bilgisayar, internet baglantis1 gibi
kaynaklara sahip olduklar1 goriilmektedir.



296 | ILETISIM CALISMALARI 2023

Tablo 24: Katilimeilarin Sosyal Medyay1 Kullanacak Kadar Bilgiye Sahip Olmasi

Frequency  Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 4 1,5 1,5 1,5
Katilmiyorum 15 5,5 5,5 7,0
Kararsizim 72 26,5 26,5 33,5
Katiliyorum 130 478 47,8 81,3
Tamamen Katiliyorum 51 18,8 18,8 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 24’°de, arastirmaya katilan 6grencilerin sosyal medyay1 kullanabilecek
kadar bilgiye sahip oldugu diisiincesine verdikleri yanit: %1,5’inde hig
katilmiyorum, %35,5’inde katilmiyorum, %26,5’inde kararsizim, %47,8’inde
katiliyorum, %18,8’inde tamamen katiliryorum ifadelerini sectikleri goriilmiistiir.
Aragtirma sonuglarina gore; %66,6’lik bir oranla 6grencilerin sosyal medyay1
kullanabilecek kadar bilgiye sahip olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 25: Sosyal Medyanin Universitenin Tek fletisim Araci Olmasi Gerektigi Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢c Katilmiyorum 91 33,5 33,5 33,5

Katilmiyorum 102 37,5 37,5 71,0

Kararsizim 16 5,9 5,9 76,8

Katiliyorum 39 14,3 14,3 91,2

Tamamen Katiliyorum 24 8,8 8,8 100,0
Total 272 100,0 100,0

-Tablo 25°de, ankete katilan 272 grencilerin iiniversitenin iletisim kurmada
kullandigr tek iletisim kaynaginin sosyal medya olmasi diisiincesine verdikleri
yanit: %33,5’inde hi¢ katilmiyorum, %37,5’inde katilmiyorum, %5,9’unda
kararsizim, %14,3linde katiliyorum, %8,8’inde tamamen katiliyorum
ifadelerini sectikleri goriilmugtiir. Anket sonuglarina gore; Ogrencilerin
%71’inin Universitenin iletisim kurmada tek iletisim kaynagi olarak sosyal
medyay1 kullanmas1 fikrine olumsuz yaklastig1 goriilmektedir.
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Tablo 26: Katilimcilarin Sosyal Medyay1 Kullanirken Herhangi Bir Yardima Thtiyac
Duymamasi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 11 4.0 4,0 4,0

Katilmiyorum 22 8,1 8,1 12,1

Kararsizim 102 37,5 37,5 49,6
Katillyorum 110 40,4 40,4 90,1

Tamamen Katiliyorum 27 9,9 9,9 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 26°da, arastirmaya katilan Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi
ogrencilerinin sosyal medya kullanirken herhangi bir yardima ihtiyag
duymamasi fikrine verdikleri yanmit: %4’tinde hi¢ katilmiyorum, %8,1’inde
katilmiyorum, %37,5’inde kararsizim, %40,4’tinde katiliyorum, %9,9’unda
tamamen katiliyorum, seklindedir. Arastirma sonuglarina gore; %50,3’lik bir
ortalama oranla 6grencilerin sosyal medyay1 kullanirken herhangi bir yardima
ihtiya¢ duymadigi goriilmektedir.

Tablo 27: Katilimcilarin Universitenin Kurumsal Iletisimini Sosyal Medya Hesaplart ile
Gergeklestirmenin lyi Fikir Olarak Diisiiniilmesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 109 40,1 40,1 40,1

Katilmiyorum 94 34,6 34,6 74,6
Kararsizim 45 16,5 16,5 91,2

Katiliyorum 15 5,5 5,5 96,7

Tamamen Katiliyorum 9 3,3 33 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 27°de, arastirmaya katilan 272 6grencinin iiniversitenin kurumsal
iletisimini sosyal medya hesaplar ile gerg¢eklestirmenin iyi bir fikir olmasina
verdikleri yanit: %40,1’inde hi¢ katilmiyorum, %34,6’sinda katilmiyorum,
%16,5’inde  kararsizim, %05,5’inde katiliyorum, 9%3,3’linde tamamen
katiliyorum, seklindedir. Arastirma sonuglarina gore; %74,6’lik yiiksek
bir oranla &grencilerin iiniversitenin kurumsal iletisimini sosyal medya
hesaplar1 iizerinden yapilmasinin iyi bir fikir olmadig1 goriisiinii benimsedigi
goriilmektedir.
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Tablo 28: Katilimcilarin Universite ile Kurduklari Iletisimde Sosyal Medyanin
Kullanilmasin1 Eglenceli Bulmasi
Frequency Percent  Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢c Katilmiyorum 18 6,6 6,6 6,6
Katilmiyorum 24 8,8 8,8 15,4
Kararsizim 36 13,2 13,2 28,7
Katiliyorum 157 57,7 57,7 86,4
Tamamen Katiliyorum 37 13,6 13,6 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 28’de, ankete katilan dgrencilerinin iiniversite ile iletisim kurmada
sosyal medyay1 kullanmanin eglenceli olmasina verdikleri yanit: %6,6’sinda hig
katilmiyorum, %8,8’inde katilmiyorum, %13,2’sinde kararsizim, %57,7’sinde
katiliyorum, %13,6’sinda tamamen katiliyorum, seklindedir. Anket sonuglarina
gore; %71,3’lik yiliksek bir oranla ogrencilerin {iiniversitenin kurumsal
iletisiminde sosyal medya hesaplarmi kullaniyor olmasii eglenceli buldugu

goriilmektedir.

Tablo 29: Katilimeilari Universitenin Varligindan Sosyal Medya Araciligiyla Haberdar
Olmasi

Frequency  Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 3 1,1 1,1 1,1
Katilmiyorum 11 4,0 4.0 5,1
Kararsizim 26 9,6 9,6 14,7
Katiliyorum 171 62,9 62,9 77,6
Tamamen Katilhyorum 61 22,4 22,4 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 29°da, arastirmaya katilan 272 &grencinin iiniversitenin varligindan
sosyal medya araciligryla haberdar olmasi durumuna verdikleri yanit: %1,1’inde
hi¢ katilmiyorum, %4 tinde katilmiyorum, %9,6’sinda kararsizim, %62,9’unda
katiliyorum, %?22,4’iinde tamamen katiliyorum, seklindedir. Aragtirma
sonuglarma gore; %85,3’lik yiiksek bir oranla Ogrencilerin tniversitenin
varligindan sosyal medya araciligiyla haberdar oldugu goriilmektedir.
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Tablo 30: Katilimcilari Universitemin Kurumsal Iletigim Biriminin Sosyal Medyay1 Aktif
Kullandig1 Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 7 2,6 2,6 2,6
Katilmiyorum 13 4.8 4.8 7,4
Kararsizim 35 12,9 12,9 20,2
Katihyorum 157 57,7 57,7 77,9
Tamamen Katiliyorum 60 22,1 22,1 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 30’da, arastirmaya katilan 6grencilerinin iiniversitenin kurumsal
iletisim biriminin sosyal medyay1 aktif olarak kullandig1 diisiincesine verdikleri
yanit: %2,6’sinda hi¢ katilmiyorum, %4,8’inde katilmiyorum, %12,9’unda
kararsizim, %57,7’sinde katiliyorum, %22,1’inde tamamen katiliyorum
ifadelerini segtikleri goriilmiistiir. Arastirma sonuglarina gore; %77,8’lik yiiksek
bir oranla 6grenciler tarafindan {iniversitenin kurumsal iletisim biriminin sosyal
medyay1 aktif olarak kullandigimi diisiindiigli goriilmektedir.

Tablo 31: Katilimcilarin Universiteyi Tercih Etmesindeki En Biiyiik Etkenin Universitenin
Sosyal Medyay1 Etkin Kullantyor Olmasi Diistincesi

Frequency Percent  Valid Percent Cumulative
Percent
Hi¢ Katilmiyorum 109 40,1 40,1 40,1
Katilmiyorum 94 34,6 34,6 74,6
Kararsizim 45 16,5 16,5 91,2
Katiliyorum 15 5,5 5,5 96,7
Tamamen Katiliyorum 9 3,3 33 100,0

Total 272 100,0 100,0

Tablo 31°de, ankete katilan 6grencilerin tiniversiteyi tercih etmesindeki en
biiyiik etkenin tiniversitenin sosyal medyay1 etkin kullaniyor olmasi diisiincesine
verdikleri yanit: %40,1’inde hi¢ katilmiyorum, %34,6’sinda katilmiyorum,
%16,5’inde  kararsizim, %05,5’inde katiliyorum, 9%3,3’linde tamamen
katiliyorum, seklindedir. Arastirma sonuglarina gore; %74,7°lik yiiksek bir
oranla 6grencilerin tiniversiteyi tercihinde iiniversitenin sosyal medyay1 etkin
olarak kullanmasinin herhangi bir etkisinin olmadigi goriilmektedir.
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Tablo 32: Katilimcilarin Universitenin Kurumsal Iletisim Biriminin Yaptig1 Sosyal Medya
Paylasimlarini Takip Etmesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 18 6,6 6,6 6,6
Katilmiyorum 24 8,8 8,8 15,4
Kararsizim 36 13,2 13,2 28,7
Katiliyorum 157 57,7 57,7 86,4
Tamamen Katiliyorum 37 13,6 13,6 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 32°de, ankete katilan 272 &grencinin liniversitenin kurumsal iletisim
biriminin yaptig1 sosyal medya paylagimlarini takip ediyor olmasi diisiincesine
verdikleri yanit: %6,6’sinda hi¢ katilmiyorum, %8,8’inde katilmiyorum,
%13,2’sinde kararsizim, %57,7’sinde katiliyorum, %13,6’sinda tamamen
katiliyorum, seklindedir. Arastirma sonuglarina gore; %71,3’lik yiiksek bir
oranla dgrencilerin iiniversitenin kurumsal iletisimin biriminin yaptig1 sosyal
medya paylagimlarimi takip ettigi goriilmektedir.

Tablo 33: Katilimcilarin Universite ile fletisgiminde Kullanilan Sosyal Medyanin Faydali
Oldugu Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent

Hi¢ Katilmiyorum 3 1,1 1,1 1,1
Katilmiyorum 11 4,0 4,0 5,1
Kararsizim 26 9,6 9,6 14,7
Katiliyorum 171 62,9 62,9 77,6
Tamamen Katiliyorum 61 22,4 22,4 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 33’de, arastirmaya katilan Ogrencilerin iiniversitenin kurumsal
iletisim biriminin kurumsal iletisimde sosyal medyay1 kullaniyor olmasinin
faydali oldugu diisiincesine verdikleri yamt: %1,1’inde hi¢ katilmiyorum,
%4’inde katilmiyorum, %9,6’sinda kararsizim, %62,9’unda katiliyorum,
%22,4’tinde tamamen katiliyorum, seklindedir. Arastirma sonuglarina gore;
%85,3’liik yiiksek bir oranla Ogrencilerin tniversitenin kurumsal iletisimin
biriminin kurumsal iletisim ¢ercevesinde sosyal medyay1 kullantyor olmasini
faydali buldugu goriilmektedir.
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Tablo 34: Katilimcilarin Universitenin iletisim Faaliyetlerini Sosyal Medya Araciligiyla Takip
Etmede Daha Cabuk Bilgi Sahibi Olma Diisiincesi

Frequency Percent Valid Percent Cumulative Percent
Hi¢ Katilmiyorum 7 2,6 2,6 2,6
Katilmiyorum 13 4.8 4.8 7,4
Kararsizim 35 12,9 12,9 20,2
Katiliyorum 157 57,7 57,7 77,9
Tamamen Katihyorum 60 22,1 22,1 100,0
Total 272 100,0 100,0

Tablo 34’de, arastirmaya katilan 272 6grencinin iiniversitenin yaptig1 sosyal
medya paylasimlari sayesinde kurumun iletisim faaliyetleri hakkinda daha ¢abuk
bilgi sahibi olma diisiincesine verdikleri yanit: %2,6’sinda hi¢ katilmiyorum,
%4,8’inde katilmiyorum, %12,9’unda kararsizim, %57,7’sinde katiliyorum,
%22,1’inde tamamen katiliyorum, seklindedir. Aragtirma sonuglarina gore;
%79,8’lik yiiksek bir oranla dgrencilerin tiniversitenin yaptigi sosyal medya
paylasimlari sayesinde kurumun iletisim faaliyetleri hakkinda daha ¢abuk bilgi
sahibi olduklar1 goriilmektedir.

Tablo 35: Katilimcilarin Cinsiyetlerine Gore Farklilik Diizeyleri

t-test for Equality of Means
95% Confidence
Si M . Interval of the
. 128, ean . Error Difference
¥ Sig. t df (2-tailed) | Difference| Difference

Lower | Upper
Toplumdaki
genel kan1 sosyal 2,353| 0,126|-2,065 270 0,04 -0,25635 0,12412| -0,5007|-0,01199
medya kullanimi
ve katiliminin

tlendirilmesi

;Zi:ietigeindm est -2,05| 250,595|  0,041| -0.25635|  0,12506| -0,50266|-0,01004
yoniindedir.
Sosyal medya
baglantist kurulmas 13,645 0| 2,878 270 0,004 0,35867 0,12462| 0,11331| 0,60403
tiniversite kurumsal
sayfasini benim
agimdan daha 2,856| 250,874  0,005| 0,35867|  0,12556| 0,11138 0,60596
eglenceli bir hale
getirecektir.
Kurumsal
Iletisim birimi 13,645 0| 2,878 270 0,004 0,35867 0,12462| 0,11331| 0,60403
tarafindan yapilan
sosyal medya
paylagimlarimi takip 2,856| 250,874 0,005 0,35867 0,12556| 0,11138| 0,60596
ediyorum.
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Tablo 35’e gore hesaplanan 0.0,04 <0,05’ ten biiyiik oldugu i¢in katilimcilarin
sosyal medya kullanimi ve katiliminin cesaretlendirilmesi gerektigi yoniindeki
diisiincelerinde, hesaplanan a 0,004 < 0,05’ ten biiyiik oldugu i¢in tiniversitenin
kurumsal iletisiminde sosyal medyanin kullanilmasi 6grenci tarafindan
eglenceli goriilmesinde ve hesaplanan a 0,004 < 0,05 ten biiyiik oldugu
icin &grencilerin {iniversitenin sosyal medyada yapilan paylagimlar1 takip
etme durumlarinda cinsiyete gore anlamli bir fark vardir. Bu sonuglara gore
arastirmada, H, dogrulanmaktadir. Ayrica katilimcr goriislerinde yasa gore
anlamli bir farklilik yoktur sonucuyla H; dogrulanmaktadir.

Tablo 36: Katilimcilarin Egitim Diizeylerine Gore Farkliliklar:

ANOVA

Sum of Squares df | Mean Square F Sig.
Universitenin Kurumsal Iletisim 6,652 2 3,326 4,044 0,019
biriminin sosyal medyay1 aktif 201227 269 0.822
olarak kullanmasi benim de : :
iletigime katilimda bulunmami 227.879 271
tegvik ediyor ’
Sosyal medya iizerinden 7,002 2 3,501 3,272 10,039
iniversite kurumsal sayfasi ile 287.817 269 1.07
iletisim kurabilecek olmak iyi bir ’ ’
fikirdir. 294,82 271
Bu tiniversiteyi tercih etmemdeki 7,002 2 3,501 3,272 10,039
en biiyiik etkenlerden biri sosyal 287.817 269 1.07
medyay1 iletisimde aktif olarak ’ ’
kullanmasidir. 294,82 271

Tablo 36’ya gore hesaplanan o 0,019 < 0,05’ ten biiyilk oldugu i¢in
katilimcilari {iniversitenin sosyal medyay1 aktif kullanmasiin bireysel
iletisime tesvik edici olmasi, hesaplanan o 0,039 < 0,05’ ten biiyiik oldugu i¢in
sosyal medya iizerinden iletisim kurmanin iyi bir fikir oldugu diisiincesi ve
iiniversiteyi tercih etmede en biiyiik etkenlerden tiniversitenin sosyal medyay1
aktif kullanmasi diislincelerinde egitim diizeylerine gore anlamli bir fark oldugu
tespit edilmistir. Bu sonuglara gore aragtirmada, H  dogrulanmaktadr.

SONUC

Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesi'nin kurumsal iletisim
faaliyetlerinin yeni medya baglamindaki kabuliiniin ve iletisim ¢abalarindaki
motivasyonunun tespit edilmesi amaglanan bu arastirmaya; iiniversitede
O0grenim goéren ve 18-21 yas araliginda olan Onlisans Ogrencilerinin daha
yogun katildigi goriilmiistiir. Bu 6grencilerin %95°ten fazlasinin sosyal medya
kullanicis1 olmasi, elde edilen goriislerin iiniversitenin kurumsal iletisim
caligsmalarinin yeni medya mecralarn ile iligkisini anlamlandirmak agisindan
oldukca 6nemlidir. Ogrencilerin sirasiyla ve en sik Instagram, Youtube ve
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Twitter’1 kullanmay1 tercih ettigi sonucuna ulasilan arastirmada iiniversitenin
bu mecralarda takipg¢i ve etkilesim sayisinin yogun olmasiyla dogru orantili
oldugu goriilmiistiir. Internete erisim noktasinda ise dgrencilerin en cok mobil
(cep telefonu) araglari tercih ettigi sonrasinda bilgisayar ve tablet olarak
secimlerini siraladiklart tespit edilmistir.

Universitelerin odaginda 6grencileri ile etkin ve etkilesimli iletisimi kurma,
siirdlirme ve bunu korumaya yonelik stratejiler olusturabilme ve 6grencilerde
kurum aidiyeti olusturabilmenin yollarin agiga ¢ikarabilme hedefiyle yapilan
bu arastirmada, kurumsal iletisim faaliyetleri i¢in pek ¢ok mecra bulunmasina
ragmen oOgrencilerin tercihinin; internet kaynaklari, okul arkadaglart ve
okullarindayeralan duyuru panolari oldugu gériilmistiir. Yeni medyamecralarini
yogunlukla kullanan 6grencilerin en giivenilir kaynak olarak gazete ve dergileri
tercih etmis olmasi geleneksel medyanin islevini hala siirdiirdiigiinii ve sosyal
medyaya gore daha giivenilir olduklarimi ortaya ¢ikarmustir. Universitenin
kurumsal iletisim faaliyetlerinde sosyal medyanin kullaniltyor olmasini faydali
bulan 6grencilerin ¢ogunlukta oldugu bu arastirmada, toplumdaki genel kaninin
da sosyal medya kullanimi ve katilimina bireyleri yonlendirdigi yoniindedir.

Ogrencilerin yaklasik %83’iiniin sosyal medya mecralarini kullanabilmek
icin gerekli kaynaklara sahip oldugu anlasilan bu arastirmada, iiniversitenin
halkla iligkiler ve kurumsal iletisim faaliyetlerinden 6grencilerin daha hizli
haberdar olmasina da olanak sagladig1 goriilmiistiir. Buna ragmen 6grencilerin
yarisindan fazlasinin iiniversitenin iletisim kaynagi olarak sadece sosyal
medyay1 kullanmasi fikrini uygun bulmamis ve bu iletisimin sadece sosyal
medya {izerinden yapilmasimin dogru olmadigi goriisiinde olduklar1 tespit
edilmistir.

Ozel ve kamu {iniversitelerinde gerceklestirilmeye calisilan kurum ici ve
dist tiim iletisim faaliyetleri ile ortak bir dil ve kiiltiir olusturma hedefiyle
bilgiye kaynaklik eden ve bilginin kolay aktarilmasini saglayan yeni medya
mecralarinda kurumsal iletisim faaliyetlerinin olusturulma, siirdiiriilme,
izlenme c¢aligsmalarina agirlik verilmesi, hedeflenen talebe yonelik arastirmayi
gerekli kilmistir. Yeni nesil iletisim araci olan yeni medya mecralart ile kurulan
iletisimin etkinligi acisindan {iniversitenin bu araglarla dgrencilerine ulastyor
olmasi 6grenciler tarafindan faydali, gerekli ve eglenceli bulunmustur.

Ogrencilerin %85’i Sakarya Uygulamali Bilimler Universitesinin varligini
sosyal medya araciligiyla kesfetmesine ragmen Ogrencilerin bu {iniversiteyi
tercih etmesinde sosyal medyanm herhangi bir etkisinin olmadig1 ortaya
¢ikmistir. Dolayisiyla maruz kalman her mesajin ve iletinin sonu¢ odakli
ve davranisa yonelik olmadigi c¢ikarimi yapilabilir. Sosyal medyanin kolay
kullanilabiliyor ve anlagilabiliyor olmasma olumsuz yanit veren dgrencilerin
sosyal medyada anlam veremedikleri mesajlarin olabilecegine isaret etmektedir.



304 | ILETISIM CALISMALARI 2023

Sosyal medya deneyimi agisindan olumlu ve olumsuz yonlerin tespit
edildigi arastirmada, 6grencilerin bu mecralara olan diiskiinliigii ile tiniversite
iletisimindeki olumlu etkisi ortiismektedir. Ayrica iiniversitenin sosyal medya
kullanimi ile kurum kimligi ve kurumsal aidiyet olusturabilme noktasindaki
hakimiyetinin 6grenciler tarafindan da desteklendigi goriilmiistiir.
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YUKSEK OGRETIMDE iLETiSIM
Azmiye YINAL!, Eylem SERTEL?

Giris

Iletisim, bireyin oncelikle kendi diisiincelerini ve duygularini ifade
edebilmesi, ardindan da bu ifadeleri i¢inde bulundugu toplumla paylasabilmesi
acisindan kritik bir dneme sahiptir. iletisim becerisi gelismis bireyler, sadece
kendilerini daha etkili bir sekilde ifade etmekle kalmaz, ayni zamanda
toplumlarma da daha fazla katki saglayabilirler. Bu beceri, insanlarin hem
kendilerini hem de cevrelerini daha iyi anlamalarina ve sosyal iliskilerini
giiclendirmelerine olanak tanir. Iletisimin temeli, bireyin kendi i¢ diinyasiyla
kurdugu i¢ iletisimden gelir. Birey, duygu, diisiince ve hedefleriyle igsel bir
diyalog icine girerek kendi kimligini daha iyi kesfeder ve anlar. Bu, kisinin dig
diinyaya daha saglam bir temel {izerinde adim atmasini saglar. Giinliik yasamin
pek cok alaninda diger insanlarla etkilesime gegme ihtiyaci vardir. Bu durum, hig
kimsenin kendi basina yagamini siirdiiremeyecegi, insan iligkilerine her zaman
ihtiya¢ duyulan bir gercegi yansitir. Insanlar arasi iletisim, karsilikli anlays,
isbirligi ve empati gibi faktorleri igerir, bu da bireylerin toplumsal baglamda
daha saglikli ve etkili bir sekilde var olmalarini saglar. Orgiit iginde saglikli
iligkilerin stirdiiriilmesi, bireylerin isle ilgili sorunlarint minimize etmede kritik
bir rol oynar. Ancak, olumsuz iligkiler, yetki ve sorumluluk dagilimindaki
zorluklar, davranis kisitlamalari ve ¢atisan politikalar, orgiit i¢inde 6nemli stres
kaynaklar1 olabilir. Iletisim kanallarinin yetersiz ¢alismasi, is ortamii etkiler
ve bu durum da calisanlara stres olarak yansir (Ozkanal ve Ozgiir, 2017).

Iletisim zorluklarina katkida bulan cesitli nedenler olabilir. Bu nedenler,
dinden dine, toplumdan topluma, kiiltiirden kiiltiire ve hatta Orglitten Orglite
degisebilir. Bat1 toplumlarinda bireyler genellikle dogrudan, kesin ve agik
ifadeleri tercih ederken, Dogu toplumlarinda ise beden dili, jestler ve mimikler
gibi dolayl iletisim yollar1 daha yaygindir. Bu farkliliklar, iletisim kurma

1 Yard. Dog. Dr., Akdeniz Karpaz Universitesi, azmiye.yinal@akun.edu.tr
2 Yard. Dog. Dr., Akdeniz Karpaz Universitesi, eylem.sertel@akun.edu.tr
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bicimlerini etkiler. Bireylerin kiigiik yaslardan itibaren baski altinda biiylimesi,
hareketlerinin kisitlanmaya ¢aligilmasi ve siirekli miidahalelere maruz kalmasi,
kisinin dogru iletisim kurma ve kendini ifade etme yeteneklerini engelleyebilir.
Ayrica, her bireyin kendini hakli gérmeye egilimli olmas1 veya giiriiltii gibi
fiziksel faktorler de iletisim engellerine neden olabilir. Iletisimdeki bu
engellerin farkinda olmak ve onlar1 asmak, orgiit icinde daha saglikli iliskilerin
kurulmasina katki saglar (Duman, 2020).

Kiiresellesmenin etkisiyle birlikte, yiiksek dgretim hizmetleri hizla evrim
gecirmis ve diinya genelinde rekabet ortamini yogunlastirmistir. Yiiksek
Ogretim kurumlari, basarilarint devam ettirebilmek ve goriiniirlikklerini
arttirmak adina sadece fiyat uygunluguna glivenmenin Otesine gegmek
zorunda kalmislardir. Kiiresel isttihdamin ve esnek calisma seceneklerinin
artmasiyla birlikte, iniversite mezunlarindan beklenen niteliklerde ¢ok yonlii
olmalar gerekliligi ortaya ¢ikmistir. Bu nedenle, yiiksek 6gretim kurumlari
uluslararasi alandaki degisen kosullara uyum saglamak adina etkilenmis ve bu
degisikliklere uyum gostermistir. Yiiksek dgretim kurumlari, egitim kalitelerini
arttirarak bu rekabetci ortamda varliklarini siirdiirmeye ¢aligmaktadir. Kalite
yonetimi, yliksek 6gretim kurumlari i¢in son derece kritik bir konuma gelmistir.
Kalite, bu baglamda uyum, mitkemmellik, doniisiim ve farklilik kavramlarini
icermektedir (Harvey, 2007). Egitim kalitesinin saglanmasi ve siirdiirtilebilir
kilinmast i¢in yiiksek ogretim kurumlarmin belirli kalite standartlarini
uygulamalar1 ka¢inilmaz hale gelmistir. Bu standartlar, 6grencilere daha
etkili bir egitim deneyimi sunmak, aragtirma alaninda 6ne ¢ikmak ve kiiresel
diizeyde taninirlig1 artirmak i¢in 6nemli bir arag haline gelmistir. Sonug olarak,
iletisim becerisi, bireyin kendi i¢ diinyasiyla baslayarak, ¢evresiyle daha
anlamli ve etkilesimli bir bag kurmasini saglayan kilit bir unsurdur. Bu beceri,
sosyalizasyonu giliclendiren, kisisel gelisimi destekleyen ve topluma daha fazla
katkida bulunabilme potansiyelini artiran énemli bir anahtardir (Sayan, 2020).

1. Yiiksek og8retimde etkili iletisim

Yiksek Ogretimde etkili iletisim, Ogrencilerle 6gretim elemanlari, idari
personel ve diger paydaslar arasinda saglam bir koprii olusturur. Bu baglamda,
Ogrenci-ogretim elemani etkilesimi biiyiik 6nem tasir. Derslerde agik ve anlasilir
iletisim, Ogrencilerin konular1 daha iyi anlamalarina ve 6grenim siireglerini
daha etkili bir sekilde ydnetmelerine yardimei olur. Ogretim elemanlarmin
ogrencilere diizenli geri bildirim saglamasi, 6grenci gelisimine katkida bulunur
ve 0grenme deneyimini zenginlestirir. Ayrica, kurum i¢i iletisim de biiyiik bir
Ooneme sahiptir. Fakiilte iiyeleri, idari personel ve Ogrenciler arasinda giglii
bir iletisim ag1, kurumsal hedeflere ulagsmada kritik bir rol oynar. Toplantilar,
seminerler ve diger etkinlikler, kurum icindeki paydaslar arasinda isbirligi ve
koordinasyonu artirarak basariy1 destekler. Teknolojik iletisim araglari da bu
stirecte 6onemli bir rol oynar. Online platformlar, e-posta ve sosyal medya gibi
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araglar, bilgi akisin1 hizlandirir ve kurumun dijital iletisim stratejisine katki
saglar. Ancak, iletisim sadece teknolojik araglarla degil, ayn1 zamanda insan
iligkileri ve duyarhlikla da sekillenir (Tekedere, Sahin, ve Goker, 2022).

Cesitlilik ve kiiltiirel farkliliklara saygi gostermek, Ogrenciler arasinda
anlayig1 artirir ve egitim ortamint zenginlestirir. Yiiksek oOgretimde etkili
iletisim, 0grenci basarisini artirmanin yani sira, kurumun genel bagarisina da
katkida bulunur. Bu nedenle, kurumlar stratejik bir iletisim plani gelistirmeli
ve bu plani siirekli olarak gdzden gegirerek iyilestirmelidir. Yiiksek 6gretimde
iletisim, 6grenciler, 6gretim elemanlari ve diger paydaglar arasinda etkili iletisimi
ifade eder. Yiiksek 6grenim kurumlarinda, basarili iletisim onemlidir ¢ilinkii
bu, dgrencilerin 6grenmelerini, 6gretim elemanlarinin dgretim yapmalarini ve
kurumlarin amacina ulagsmalarini saglar. Iste yiiksek 6gretimde iletisimle ilgili
bazi1 6nemli konular (Kili¢ ve Giirler, 2022):

1.1. Ogrenci-Ogretim Eleman iletisimi

Yiiksek ogretimde Ogrenci-ogretim elemani iletigimi, egitim siirecinin
temel dinamiklerinden birini olusturur. Bu etkilesim, &grencilerin akademik
basarilarin1 artirmak, O6grenme deneyimlerini zenginlestirmek ve kisisel
gelisimlerine katkida bulunmak amaciyla 0gretim elemanlar1 ile 6grenciler
arasinda kurulan giiclii bir baga dayanir. Ogrenci 6gretim eleman iletisimi,
derslerdeki etkilesimlerden ofis saatlerine, e-posta yazigmalarindan projelerin
degerlendirilmesine kadar genis bir yelpazede gergeklesir. Ogretim elemanlari,
ogrencilere 6grenme hedefleri, ders materyalleri ve degerlendirme kriterleri
konusunda acik ve anlasilir bilgiler sunarak iletisimi giiclendirir. Ayni zamanda,
ogrencilerin sorularina duyarl bir sekilde yanit verir ve 6grenci 6gretim elemant
etkilesiminin samimi ve destekleyici bir ortamda gergeklesmesine 6zen gosterir
(Hassini, 2006).

Bu iletisim, ogrencilerin akademik basarilarina katkida bulunmanin
yani sira, kariyer planlamasi, danigmanlik ve genel 6grenci refahi agisindan
da onemlidir. Ogrenci dgretim eleman1 etkilesimi, &grencilere akademik
rehberlik ve mentorluk saglar, bu da 6grencilerin mesleki hedeflerini daha iyi
anlamalarina ve bagarmalarina olanak tanir. Ogrenci 6gretim elemant iletisimi,
karsilikli giivene, anlayisa ve saygiya dayali bir iliski kurmay1 hedefler. Bu
iletisim, Ogrencilere Ogrenme siireclerinde rehberlik ederken, Ggrencilerin
O0grenme tarzlarini anlamaya ve c¢esitli ihtiyaglara duyarli bir sekilde yanit
vermeye odaklanir. Yiiksek ogretimde Ogrenci-o6gretim elemani iletisimi,
ogrencilerin akademik bagarilarmi destekleyen, kisisel gelisimlerine katkida
bulunan ve dgrencilerin {iniversite deneyimini daha anlamli kilan bir etkilegim
bi¢imidir. Bu iletigim, 6grencilerin 6grenme siireclerini daha etkili bir sekilde
yonetmelerine ve kariyer hedeflerine daha iyi odaklanmalarina yardimer olur
(Kauer ve Houser, 2023).
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Ogrenci 6gretim elemam iletisimi, yiiksek dgretim kurumlarinda egitim
stirecinin temel taglarindan birini olusturur. Bu iletisim, 6grencilerin akademik
basarilarini etkilemenin yani sira, 6grencilerin kisisel ve mesleki gelisimlerine
de katkida bulunur. Etkili bir 6grenci-6gretim elemani iletisimi, dgrencilere
ders materyallerini anlama, sorularini sorma ve diisiincelerini ifade etme
konusunda giivenli bir ortam saglar. Ogrenci Ogretim elemani iletisimi
sadece ders ici etkilesimle sinirli degildir; ayn1 zamanda ofis saatleri, e-posta,
sanal smiflar ve diger iletisim kanallari araciligiyla da gerceklesir. Ogretim
elemanlarinin 6grencilere agik ve yapict geri bildirimlerde bulunmasi,
Ogrencilerin potansiyellerini kesfetmelerine ve gelistirmelerine olanak tanir.
Ayni zamanda, bu iletisim, 6grencilerin 6grenme siireglerini daha etkili bir
sekilde yonetmelerine ve kisisel hedeflerine ulasmalarina destek olur.

Ogrenci-ogretim elemani iletisimi ayn1 zamanda o6grencilerin  giiglii
yonlerini belirlemelerine ve zayif yonlerini gelistirmelerine yardimei olur.
Bu iletisimde empati, anlayis ve agiklik, 6grencilerin 6grenme deneyimini
olumlu yonde etkiler. Ogrenci-6gretim elemani arasindaki giiglii bir iletisim
bagi, 6grencilerin motivasyonunu artirir ve dgrenme siirecine aktif bir sekilde
katilmalarina olanak tanir. Bu nedenle, yiiksek 6gretim kurumlarinda etkili
Ogrenci-ogretim elemani iletisimi, 6grenci basarisi ve kisisel gelisim agisindan
kritik bir rol oynar.Derslerde etkili iletisim kurmak, &grencilerin konular
anlamalarina yardimci olur. Ofis saatleri veya online platformlar tizerinden
Ogrencilerle birebir iletisim kurmak, 6grencilere destek saglar. Geri bildirim
verme siireclerinde agik ve yapici bir dil kullanmak, 6grenci gelisimine katkida
bulunur (Flanigan vd., 2023).

1.2. Kurum ici iletisim

Yiiksek 6gretimde kurum ig¢i iletisim, bir iiniversite veya yliksek 6gretim
kurumunun i¢ yapisimi olusturan fakiilte lyeleri, idari personel ve diger
paydaslar arasindaki etkilesimi ifade eder. Bu iletisim, kurumun giinliik
isleyisinden stratejik hedeflere kadar genis bir yelpazede dnemli bir rol oynar.
Kurum i¢i iletisim, fakiilte liyeleri arasindaki isbirligini, idari personel ile
Ogretim elemanlar1 arasindaki etkilesimi ve 6grenci-0gretim eleman iliskilerini
icerir. Toplantilar, seminerler, e-posta, i¢ iletisim platformlar1 ve diger iletisim
araglari, kurum ici iletisimi destekleyen kanallar arasinda yer alir. Bu iletisim,
kurumsal degerlerin paylagilmasi, karar alinmasi ve bilginin akisinin saglanmasi
acisindan hayati bir 6neme sahiptir (Yaman, 2020).

Etkili bir kurum i¢i iletisim, c¢alisanlarin kurumun amagclarina daha iyi
odaklanmalarimi ve bu hedeflere daha etkili bir sekilde katkida bulunmalarini
saglar. Ayni1 zamanda, seffaf bir iletisim ortami, ¢alisanlarin kurumun ydnetimini
ve stratejik kararlarini anlamalarina olanak tanir, bu da ¢alisgan memnuniyetini
artirabilir. Kurum igi iletisim, degisen kosullara hizli bir sekilde adapte olma
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yetenegi agisindan da kritiktir. Hizl bilgi akisi, degisen politika ve prosediirlerin
etkili bir sekilde iletilmesi, ¢alisanlarin giincel kalmalarini saglar ve kurumsal
basariya katkida bulunur. Yiiksek o6gretimde kurum igi iletisim, kurumun
basaril bir sekilde yonetilmesi ve gelistirilmesi i¢in hayati bir unsurdur. Etkili
iletisim, kurum iginde birlik ve igbirligi kiiltiiriini gliglendirir, ¢alisanlarin
motivasyonunu artirir ve kurumun stratejik hedeflerine ulagsmasini destekler
(Isman, Oztung ve Ozgiir, 2020).

Kurum igi iletisim, bir organizasyonun basarili bir sekilde isleyebilmesi
icin kritik bir unsurdur. Bu iletisim, fakiilte iiyeleri, idari personel ve diger
paydaslar arasinda bilgi aligverisi, isbirligi ve koordinasyonu saglamak
amaciyla gergeklesir. Toplantilar, seminerler, e-posta, i¢ iletisim platformlart ve
diger iletisim araglar1, kurum i¢i iletisimi destekleyen kanallar arasinda yer alir.
Etkili bir kurum igi iletisim, farkli departmanlar arasindaki igbirligini artirir ve
kurumsal hedeflere yonelik ortak bir vizyon olusturulmasina katkida bulunur.
Idari personelin, 6gretim elemanlarmin ve diger ¢alisanlarn diizenli olarak
bilgi aligverisinde bulunmasi, kurumun degisen ihtiyaglarina hizli ve etkili bir
sekilde yanit vermesini saglar (Bilgin ve Metin, 2023).

Kurum igi iletisim ayni zamanda calisanlarin motivasyonunu artirabilir
ve kurumsal kiiltiiriin olugturulmasia yardimer olabilir. Calisanlarin duygu
ve diisiincelerini paylagmalari, kurumun daha demokratik bir yapisini tesvik
edebilir ve ¢alisanlarin kuruma daha fazla baglilik hissetmelerini saglayabilir.
Kurum ig¢i iletisim, bir organizasyonun basarili olabilmesi i¢in olmazsa olmaz
bir unsurdur. Etkin bir iletisim, ¢alisanlar arasinda giiveni artirir, bilgi akisini
hizlandirir ve kurumun daha ¢evik ve rekabet¢i olmasia katki saglar. Bu
nedenle, kurumlar icinde iletisim stratejilerinin gelistirilmesi ve siirekli olarak
giincellenmesi, siirdiiriilebilir basar1 igin onemlidir. Fakiilte {iyeleri, idari
personel ve Ogrenciler arasinda etkili bir iletisim altyapist kurmak, kurumun
amaglarina ulagsmasini kolaylastirir. Toplantilar, seminerler ve etkinlikler gibi
platformlarda diizenli iletisim kurarak, kurum igi isbirligi ve koordinasyonu
artirabilir (Timuray, 2022).

1.3. Ogrenci-Kurum iletisimi

Yiiksek 6gretimde O6grenci kurum iletisimi, 6grencilerle kurum arasinda
giiclii bir bag kurulmasimi saglayan temel bir unsurdur. Bu iletisim, 6grencilerin
egitim siireclerini daha etkili bir sekilde yonetmelerine, kurumsal kaynaklardan
en iyi sekilde yararlanmalarina ve 6grenme deneyimlerini zenginlestirmelerine
yardimc1 olur. Kurumlar, 6grencilere diizenli olarak bilgi saglayarak, akademik
kaynaklar1 tanitarak ve dgrencilerin sosyal ve kiiltiirel etkinliklere katilimini
tesvik ederek bu iletisimi gii¢lendirir. Ogrenci 6gretim elemani etkilesimini
destekleyen ofis saatleri, mentorluk programlar1 ve cesitli iletisim kanallart
araciligiyla, 6grencilerin akademik ve kisisel gelisimlerine katkida bulunur.
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Ogrenci kurum iletisimi aym zamanda &grenci memnuniyetini artirmanin
ve kurumun siirekli gelisimini saglamanin bir aracidir. Ogrencilerin geri
bildirimlerinin alinmast ve bu geri bildirimlere dayali olarak kurumsal
politikalarin ve hizmetlerin iyilestirilmesi, 6grenci kurum iliskilerini gii¢lendirir.
Kurumlar, iletisim stratejilerini gelistirerek 6grencilere agik, seffaf ve etkili bir
iletisim ortam1 sunmalidir (Tomruk, 2020).

Yiiksek 6gretimde 6grenci-kurum iletisimi, kurumlarin 6grencilere destek
olma, bilgi saglama ve onlarla etkili bir iletisim kurma amaciyla benimsedigi
stratejik bir yaklasimdir. Bu iletisim, 6grencilerin iiniversite deneyimlerini en
iist diizeye ¢ikarmalarina ve kurumlaria giiven duymalarina olanak tanir, bu
da dgrencilerin bagarilarini artirabilir ve kurumun genel hedeflerine katkida
bulunabilir. Ogrenci kurum iletisimi, bir yiiksek gretim kurumunun basar1 ve
stirdiirtilebilirlik agisindan kritik bir unsurdur. Bu iletisim, 6grencilerin kurumla
etkilesimde bulunduklari, bilgi aldiklar1 ve ihtiyaclarina yanit bulduklart bir
platformu ifade eder. Kurumlar, 6grencilere diizenli olarak giincel bilgileri
ileterek, egitim hizmetlerini ve olanaklarii etkili bir sekilde tanitmak
durumundadir. Etkili bir 6grenci kurum iletisimi, 6grencilerin kaynaklara
erisimini kolaylagtirir, akademik siireclerini yOnetmelerine yardimci olur
ve kurumsal desteklerden haberdar olmalarmni saglar. iletisim, 6grencilerin
kurumsal politika ve prosediirleri anlamalarina, sorularini sormalarina ve
endiselerini paylasmalarina olanak tanir (Akkologlu, 2022).

Kurumlar ayn1 zamanda Ogrenci geri bildirimlerine duyarli bir sekilde
yaklasarak, egitim kalitesini artirmak i¢in gerekli diizenlemeleri yapabilirler.
Ogrenci kurum iletisimi, bir 6grencinin basvuru siirecinden mezuniyet
asamasina kadar olan siirecte devam eder ve bu silire¢ boyunca 6grencilere
rehberlik, motivasyon ve bilgi destegi saglar. Ogrenci kurum iletisimi, bir
yiiksek 6gretim kurumunun 6grenci odakli bir yaklagim benimsemesinde ve
Ogrenci memnuniyetini artirmasinda kilit bir rol oynar. Bu iletisim, 6grencilerin
kurumlanyla gii¢lii bir bag kurmalarini, basarilarma odaklanmalarin1 ve
potansiyellerini en Ust diizeye ¢ikarmalarini destekler. Kurumlarin agik, etkili
ve siirekli bir iletisim stratejisi benimsemeleri, O0grenci-kurum iligkilerini
giiclendirir ve kurumun genel basarisina katki saglar.Bilgi akisim gii¢lendirmek
i¢in 6grencilere diizenli olarak giincel bilgileri iletmek &nemlidir. Ogrenci
geri bildirimleri almak ve bu geri bildirimlere yanit vermek, kurumun siirekli
gelisimini saglar (Uzun, 2019).

1.4. Teknolojik iletisim Araclari

Yiiksek Ogretimde iletisim, teknolojik iletisim araglarmin etkin bir
sekilde kullanilmasiyla 6nemli bir doniisiim gecirmistir. Bilgi ve iletisim
teknolojilerindeki hizli gelismeler, Ogrencilerin 0grenme deneyimlerini
zenginlestirmekte ve 6gretim elemanlarina gesitli iletisim kanallari araciligiyla
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ogrencilerle etkilesimde bulunma firsati sunmaktadir. Sanal siniflar, gevrimici
o6grenme platformlari, e-posta, video konferanslar ve diger teknolojik araclar,
ogrencilerin ders i¢i etkilesimlerini artirmak ve 6grenmeyi desteklemek i¢in
kullanilmaktadir. Bu araglar, &grencilere ders materyallerine hizli erisim
saglamanin yani sira, dgrenci-ogretim elemani etkilesimini giliglendirmekte
ve Ogrencilerin sorularini aninda sormalarina olanak tanimaktadir. Teknolojik
iletisim araglar1 ayn1 zamanda 6grenci-0grenci etkilesimini de artirmaktadir.
Sosyal medya ve 6grenme yoOnetim sistemleri, 6grencilerin grup c¢aligmalarini
kolaylastirabilir, projelerde birlikte calismalarini destekleyebilir ve cesitli
kiiltiirlerden gelen 6grencilerin birbirleriyle daha yakin bir sekilde etkilesimde
bulunmalarini saglayabilir (Kilig, 2014).

Teknolojik iletisim araclarinin etkin bir sekilde kullanilabilmesi icin
dijital okuryazarlik ve teknolojik becerilere sahip olunmasi Onemlidir.
Ayrica, dgrenciler arasinda dijital esitsizlik riskine karst dikkatli olunmali
ve her 6grencinin bu araglara esit erisim saglanmalidir. Yiiksek ogretimde
teknolojik iletisim araglari, 6grenci-ogretim elemani etkilesimini gliglendiren,
ogrenci-o6grenci isbirligini tesvik eden ve Ogrenmeyi destekleyen oOnemli
bir rol oynamaktadir. Bu aracglar, 6grencilere esneklik saglayarak 6grenme
deneyimini zenginlestirirken, ayn1 zamanda kiiresel 6grenme topluluklarinin
olusturulmasina da katkida bulunmaktadir (Alav, 2020).

Teknolojik iletigim araglari, giliniimiizde iletisimde devrim yaratmis
ve insanlar arasindaki bilgi aligverisini hizlandirmistir. Internet, mobil
cihazlar, sosyal medya ve diger dijital platformlar, bireylerin aninda iletisim
kurmasini, bilgiye aninda erisim saglamasini ve diinyanin dort bir yanindaki
kisilerle etkilesimde bulunmasini miimkiin kilmistir. Bu araclar, kisisel, is ve
egitim alanlarinda iletisimi doniistiirmiis ve kiiresel bir kdy olusturarak uzak
mesafeleri ortadan kaldirmistir. E-posta, anlik mesajlagsma, video konferans
gibi iletisim araclari, is diinyasinda ve profesyonel iletisimde etkili iletigimi
tesvik ederken, sosyal medya platformlar kisisel ve topluluk bazli etkilesimleri
destekler. Ogrenciler icin egitimde ¢evrimici platformlar ve sanal smiflar,
O6grenme deneyimini zenginlestirirken, uzaktan ¢alisma imkanlari is diinyasinda
esnekligi artirmigtir. Bu teknolojik iletisim araclariyla birlikte beraberinde bazi
zorluklar1 da getirmistir. Bilgiye erisimdeki hiz artisi, bilgi yiginlar1 arasinda
kaybolmaya ve giivenilir bilgiye ulagma konusunda zorluk yasanmasina neden
olabilir. Ayrica, bu araclarla iletisimde gizlilik ve glivenlik endiseleri de ortaya
¢ikabilir. Teknolojik iletisim araclari, iletisimi daha erisilebilir, hizli ve etkili
hale getirmistir. Bu araglar, isbirligini artirirken diinya genelindeki kiiltiirel
etkilesimleri de destekler. Ancak, kullanicilarin bu araglart bilingli bir sekilde
yonetmeleri ve etik kurallara uygun bir sekilde kullanmalar1 6nemlidir. Online
platformlar, e-posta, sosyal medya gibi teknolojik iletisim araglarini etkili
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bir sekilde kullanmak, iletisimi hizlandirabilir ve erisilebilir kilabilir (Demir,
2021).

1.5. Cesitlilik ve Kiiltiirel Farkliliklar

Yiiksek 6gretimde iletisim, gesitlilik ve kiiltiirel farkliliklarin yogun olarak
yasandig1 bir alan1 kapsar. Ogrenci ve dgretim elemanlar1 arasindaki etkilesim,
farkli kiiltiirlerden gelen bireylerin bulundugu bir 6grenme ortaminda
gergeklesir. Budurum, iletisimde gesitliligin ve kiiltiirel farkliliklarin anlagilmasi
ve yonetilmesi agisindan 6zel bir 6neme sahiptir. Farkli kiiltiirlerden gelen
ogrenciler, dil, gelenekler, iletisim tarzlari ve 6grenme tercihleri konusunda
cesitlilik gosterir. Bu durum, &gretim elemanlart i¢in dgretme stratejilerini
ve iletisim yaklasimlarini cesitlendirmeyi gerektirebilir. Ayni zamanda,
Ogrencilerin birbirleriyle olan etkilesimleri ve grup calismalari, gesitli bakis
agilarindan yararlanma ve kiiltiirel zenginligi paylagma firsatlari sunar. Kiiltiirel
farkliliklar1 anlama ve sayg1 gdsterme, iletisimde basarinin anahtaridir. Ogretim
elemanlari, siniflarinda ¢esitli kiiltiirlerden gelen &grencileri desteklemek
i¢in duyarl bir yaklasim benimsemelidir. Bu, farkli 6grenme tarzlarina saygi
gostermek, dil bariyerlerini agmak ve her 6grencinin potansiyelini en {ist diizeye
¢ikarmak anlamina gelir. Yiiksek Ogretimde iletisimde cesitlilik ve kiiltiirel
farkliliklar1 yonetmek, daha kapsayici ve adil bir 6grenme ortami olusturmak
icin 6nemlidir. Bu, 6grencilere kiiltiirler aras1 beceriler kazandirmakla kalmaz,
ayn1 zamanda Ogrencilerin birbirleriyle ve 6gretim elemanlartyla daha etkili
bir sekilde iletisim kurmalarina da katkida bulunur. Farkli kiiltiirlerden gelen
ogrencilerle etkili iletisim kurmak icin duyarlilik gostermek ve cesitliligi
kucaklamak 6nemlidir (Giiltekin ve Ulukan, 2012).

1.6. Kriz iletisimi

Yiiksek ogretimde kriz iletisimi, bir kurumun beklenmedik ve zorlu
durumlarla basa ¢ikma siirecini yonetmeyi amaglayan hayati bir unsurdur.
Kriz durumlari, dogal afetler, salgin hastaliklar, giivenlik tehditleri veya diger
beklenmedik olaylar seklinde ortaya ¢ikabilir ve bu tiir durumlar, 6grenciler,
Ogretim elemanlar1 ve idari personel {lizerinde ciddi etkiler birakabilir. Etkili
bir kriz iletisimi stratejisi, seffaf, hizli ve gilivenilir bilgi akisim saglamay1
amaglar. Ogrencilere, 6gretim elemanlarina ve diger paydaslara aninda ve
dogru bilgilerle ulasmak, kurumun topluluk i¢cinde giivenilir bir kaynak olarak
algilanmasini saglar. Ayni1 zamanda, duygusal destek ve krizle basa ¢ikma
stratejileri konusunda rehberlik de igerir (Akdag ve Tasdemir, 2006).

Kriz iletisimi, sosyal medya ve diger ¢evrimi¢i platformlarin etkin bir
sekilde kullanilmasini da icerir. Bu platformlar, topluluk {iyeleriyle hizli bir
sekilde iletisim kurmanin yani sira, dogru bilgilerin yayilmasina karsi yanlis
veya hatal1 bilgilerle miicadele etmeyi de saglar. Ayrica, sosyal medya, 6grenci
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ve personelin endigelerini anlamak ve duygusal destek saglamak i¢in 6nemli
bir arag olabilir. Kriz iletisimi stratejileri, 6grenci giivenligi, topluluk bilincini
artirma ve kurumsal itibar1 koruma gibi temel hedeflere odaklanir. Planli ve
etkili bir kriz iletigimi, kurumun hizli bir sekilde harekete gegcmesini, krizi
yonetmesini ve toplulukla gii¢lii bir bag kurmasini saglar. Bu, kriz durumlarimnin
etkilerini en aza indirgemeye ve topluluk i¢inde glivenin siirdiiriilmesine
katkida bulunur.Acil durumlarda ve kriz anlarinda etkili bir iletisim stratejisi
gelistirmek, hem 6grencilerin hem de personelin giivenligini saglar. Yiiksek
ogretimde etkili iletisim, 6grenci basarisi, kurumsal basar1 ve genel olarak bir
O6grenim kurumunun amacina ulagsmasinda kritik bir rol oynar. Bu nedenle,
kurumlar bu konuda stratejik bir yaklagim benimsemelidir (Demir, 2008).

2. iletisim Kavrami ve Tanimi

Iletisim, bireyler arasinda bilgi, diisiince, duygu veya fikirlerin bir
baskasina aktarilmasi siirecini ifade eden karmagik bir kavramdir. Bu siireg,
sozlii veya sozsliz, yazili veya sozlii, gorsel veya isitsel birgok farkli kanal
ve yontemle gergeklesebilir. letisim sadece kelime dagarcigi ve dil bilgisiyle
smirlt degildir, ayn1 zamanda viicut dili, jestler, mimikler, yazili ifade ve diger
iletisim araglari aracihigiyla da gergeklesir. Iletisim kavramu, bilgi paylasimimin
yani sira duygu, diisiince, istek ve ihtiya¢larin ifade edilmesini igerir. Bu
siireg, bir kiginin bagkalarini anlamasi, onlarla etkilesimde bulunmasi ve
ortak bir anlay1s gelistirmesi agisindan énemlidir. Iletisim, bireyler arasindaki
iliskilerin temelini olusturur ve toplumsal diizenin devamim saglar. Iletisim,
bircok faktoriin etkilesimiyle gerceklesir. Bu faktorler arasinda dil, kiiltir,
sosyal baglam, duygusal durum, kisisel deneyimler ve iletisim araglart yer
alir. Tletisim, aktarilan mesajin alic1 tarafindan anlasilmasi ve yorumlanmasi
stirecini igerir; bu nedenle, etkili iletisimde hem gonderici hem de alic1 arasinda
bir anlam birligi olusturulmasi &nemlidir. Iletisim, insanlarin birbirleriyle
etkilesim kurarak bilgi alisverisinde bulunduklari, duygularini paylastiklar1 ve
anlam insa ettikleri karmasik bir siirectir. Bu nedenle, kisiler arasi iliskilerden
kurumsal iletisime kadar genis bir yelpazede 6nemli bir rol oynar. iletisim,
toplumlar1 bir arada tutan, kiiltiirler arasinda anlayisi saglayan ve bireylerin
diinyay1 algilamalarina katkida bulunan temel bir insan etkinligidir (Demir,
2018).

3. iletisimin Amaci ve Onemi

Yiiksek 6gretimde iletigim, bilgi transferinin 6tesine gecerek bir¢ok dnemli
amac1 ve islevi yerine getirir. {1k olarak, 6grencilerin 6grenme siirecini etkili
bir sekilde destekler. Ogrenci ile dgretmen arasindaki etkilesim, ders iceriginin
daha iyi anlasilmasini ve 6grenme hedeflerine ulasmay1 kolaylastirir. Tletisim
ayn1 zamanda, 6grenciler arasinda fikir aligverisi ve isbirligini tesvik eder,
bu da dgrencilerin gesitli bakis agilarindan faydalanarak zenginlesmelerini
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saglar. Yiiksek dgretimde iletisim ayni zamanda 6grenci ve 6gretim elemanlari
arasinda giiclii bir mentorluk iliskisinin olusmasina katkida bulunur. Ogrenciler,
deneyimli akademisyenlerden rehberlik ve destek alarak kariyerleri konusunda
daha bilingli ve hazirlikli hale gelirler. Sonug olarak, yiiksek 6gretimde iletisim,
sadece bilgi aktarimimi degil, ayn1 zamanda &grencilerin bireysel gelisimini
destekleyen, 6grenme deneyimini zenginlestiren ve akademik basarry1 artiran
kilit bir unsurdur (Y1lmaz, 2003).

[letisimin temel amaci, insanlar arasinda bilgi, duygu ve diisiincelerin etkili
bir sekilde aktarilmasini saglamaktir. Bu siire¢, bireylerin birbirlerini daha iyi
anlamalarina, anlagilmalarina ve bu sayede saglikli iligkiler kurmalarina olanak
tanur. Tyi bir iletisim, toplumsal etkilesimi destekler, duygularin ifade edilmesine
yardimci olur ve insanlar arasindaki baglari giiglendirir. Ayni zamanda igbirligi,
problem ¢6zme ve inovasyon gibi bircok alanda etkili iletisim 6nemli bir
rol oynar. Iletisim, bireyler arasinda bir koprii gérevi gorerek, kiiltiirlerin
devamliligini saglar ve toplumsal yapiy1 gii¢lendirir. Bu nedenle, hem bireysel
hem de toplumsal diizeyde iletisim becerilerine sahip olmak, basarili ve saglikli
iligkiler kurma, anlam inga etme ve toplum iginde etkili bir sekilde var olma
siirecinde kritik bir éneme sahiptir. Iletisim, insanlar arasinda bilgi, duygu,
diisiince ve deneyimleri paylasma siirecidir. Iletisimin temel amaci, bireyler
arasinda anlayis ve anlasma saglamak, bilgiyi aktarmak, duygulari ifade
etmek, iliskileri giiglendirmek ve toplumsal etkilesimi desteklemektir. iletisim,
insanlarin birbirleriyle baglanti kurmalarina ve birlikte yasamalarina yardimci
olur. Iletisimin énemli oldugu birka¢ acidan bahsedebiliriz (Berkeley vd.,
2023):

3.1. Bilgi Akisi ve Anlam ingasi

[letisim, bilgilerin bir kisiden digerine gecisini saglar. Bu sayede bilgi
paylasimi, 6grenme ve anlam ingast miimkiin olur. Yiiksek 6gretimde, bilgi
akig1 ve anlam ingasi, 6grencilerin bilgiye erisimini kolaylastirarak 6grenme
deneyimlerini zenginlestirir. Derslerde yapilan etkilesimler, 6grenciler arasinda
bilgi paylagimini tesvik eder ve farkli bakis agilarini bir araya getirerek zengin
bir 6grenme ortami olusturur. Akademisyenlerin 6grencilere bilgi sunumu ve
aciklamalari, 6grencilerin konular1 derinlemesine anlamalarina yardimci olur.
Ayni zamanda, sinifi¢i tartigmalar, grup projeleri ve benzeri etkilesimli 6grenme
yontemleri, 6grencilerin bilgiyi bir araya getirme, analiz etme ve sentezleme
yeteneklerini gelistirir. Bu siire¢, sadece bilgiyi ezberleme degil, ayn1 zamanda
bilgiyi anlama ve uygulama diizeyine ¢ikarma amacini tasir (Karabel, 2023).

Anlam ingasi, sadece ders iginde degil, ayn1 zamanda &grenci ve dgretim
elemanlar1 arasindaki etkilesimlerde de gerceklesir. Ogrencilerin sorular
sormasi, Ogretim elemanlartyla etkilesime girmesi ve fikir aligveriginde
bulunmasi, anlamin derinlesmesine ve 0grenmenin siirdiiriilebilir olmasina
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katk: saglar. Yiiksek ogretimde bilgi akisi ve anlam insasi, sadece bilgilerin
iletilmesini degil, ayn1 zamanda bu bilgilerin 6grenciler tarafindan anlagilmasini,
yorumlanmasini ve kendi diislince yapilariyla biitiinlestirilmesini hedefler. Bu
siireg, 0grencilerin elestirel diistinme becerilerini gelistirmelerine ve kendi bilgi
tabanlarini olusturmalarina olanak tanir (Sekerci, 2023).

3.2. iligki Kurma ve Giiglendirme

Iyi iletisim, insanlar arasindaki iliskileri giiclendirir. Insanlar birbirlerini
daha iyi anladik¢a, daha saglikli ve giiglii iliskiler kurabilirler. Yiiksek 6gretimde
iliski kurma ve giiglendirme, &grenci-6gretim elemani, 0grenci-6grenci ve
Ogretim elemani-6gretim elemani etkilesimlerini igeren 6nemli bir siirectir.
Bu etkilesimler, sadece akademik basarty1 artirmakla kalmaz, ayni1 zamanda
ogrencilerin kisisel ve profesyonel gelisimlerine katkida bulunur. Ogrenci
ogretim elemani iliskileri, 6grencilere mentorluk ve rehberlik saglama agisindan
kritiktir. Akademisyenler, 6grencilerle birebir etkilesimlerde bulunarak onlara
akademik kariyerleri konusunda yol gosterir ve kisisel gelisimlerine katkida
bulunur. Bu iligkiler, 6grencilerin ders i¢i konular1 daha iyi anlamalarini
sagladigi gibi, kariyer hedeflerini belirlemelerine ve bu hedeflere ulagmalarina
da yardimci1 olur (Zobar, 2023).

Ogrenci ogrenci iliskileri ise isbirligi ve Ogrenme ortamlarinin
olusturulmasinda 6nemli bir rol oynar. Grup projeleri, smif i¢i tartismalar
ve benzeri etkilesimler, dgrencilerin birbirlerinden 6grenmelerini ve farkli
bakis agilarindan faydalanmalarini saglar. Bu, 6grencilerin sosyal becerilerini
gelistirmelerine ve birlikte ¢aligma yeteneklerini artirmalarina olanak tanir.
Ogretim eleman1 dgretim elemant iliskileri de akademik diinyada isbirligi ve
bilgi paylasimini destekler. Bu etkilesimler, aragtirma projeleri, konferanslar
veya ders gelistirme gibi alanlarda gergeklesebilir. Bu tiir isbirlikleri, akademik
toplulugun giiglenmesine ve yeni bilgilerin yaratilmasina katkida bulunur.
Yiksek 6gretimde iliski kurma ve giiclendirme, sadece akademik degil, ayn1
zamanda sosyal ve profesyonel gelisimi destekleyen 6nemli bir unsurdur. Bu
etkilesimler, 6grencilerin daha motive olmalarini, derslere daha fazla katilim
gostermelerini ve genel Ogrenme deneyimlerini zenginlestirmelerini saglar
(Bilisli, 2023).

3.3. Duygu ifade Etme ve Anlama

Iletisim, duygular1 ifade etmek ve anlamak icin 6nemlidir. Bu sayede
insanlar arasinda empati olusur ve duygusal baglar gii¢lenir. Yiiksek 6gretimde
duygu ifade etme ve anlama, 6grencilerin duygusal zeka ve sosyal becerilerini
gelistirmelerini saglayan dnemli bir siiregtir. Ogrencilerin akademik basarilari
ve genel 6grenme deneyimleri, duygusal durumlariyla dogrudan iliskilidir. Bu
baglamda, duygularini agik¢a ifade etme ve baskalarinin duygularini anlama
becerileri, 6grencilerin siif i¢inde ve disinda daha etkili bir sekilde iletigim
kurmalarina olanak tanir (Turhal, 2023).
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Derslerde yapilan etkilesimler, 6grencilere fikirlerini paylasma ve duygusal
tepkilerini ifade etme firsat1 sunar. Ogrenciler, duygularmi ifade ederek, 5grenme
stireclerine duygusal bir bag kurabilirler. Bu durum, &grencilerin 6grenme
materyallerine kars1 daha olumlu bir tutum gelistirmelerine ve motivasyonlarini
artirmalarina yardimci olabilir. Duygu ifade etme ve anlama ayni zamanda
ogrenci-ogretim eleman: iliskilerinde de onemlidir. Ogrenciler, duygusal
ihtiyaglarina daha duyarli bir sekilde yaklasan 6gretim elemanlariyla daha
giivenli ve destekleyici bir ortamda dgrenme deneyimi yasarlar. Ogrencilerin
duygusal ihtiyaclarina duyarli bir yaklasim, onlarin stresle bas etmelerine,
sorunlaria ¢6ziim bulmalarina ve genel iyilik hallerini artirmalarina yardimci
olabilir (Akiiziim vd., 2023).

Duyguifade etme ve anlama, sadece 6grenci 6gretim elemantiliskilerini degil,
ayni zamanda 6grenci-6grenci etkilesimlerini de zenginlestirir. Empati kurma
ve bagkalarinin duygusal durumlarii anlama, etkilesimli 6grenme ortamlarini
giiclendirir ve O0grenciler arasinda pozitif sosyal iligkilerin olusmasina katki
saglar. Yiiksek ogretimde duygu ifade etme ve anlama becerileri, 6grencilerin
sadece akademik basarilarini degil, ayn1 zamanda kisisel gelisimlerini ve sosyal
uyumlarini da destekleyen 6nemli bir unsurdur. Bu beceriler, 6grencilerin
duygusal zekalarini giiglendirir ve mezuniyet sonrasi yasamlarinda daha etkili
iletisim kurmalarina yardimci olur (Uzun, 2019).

3.4. Toplumsal Etkilesim ve Kiiltiiriin Devami

[letisim, toplumsal yapinin devamliligini saglar. Bir toplumda ortak bir dil
ve iletisim bicimi, kiiltliriin aktarilmasini ve siirdiiriilmesini miimkiin kilar.
Yiiksek 6gretimde toplumsal etkilesim ve kiiltliriin devami, 6grencilerin farkli
kiiltiirlerden gelen bireylerle etkilesimde bulunarak birbirlerinden 6grenmelerini
saglayan 6nemli bir siirectir. Universite ortami, genellikle gesitli kiiltiirlerden
gelen O6grencilerin bir araya geldigi ve etkilesimde bulundugu bir mekandir. Bu,
ogrencilere farkli bakis acilarindan faydalanma, hosgorii gelistirme ve kiiltiirel
cesitliligi anlama firsat1 sunar (Ozkanal ve Ozgiir, 2017).

Derslerde yapilan grup ¢alismalari, sinif i¢i tartismalar ve kiiltiirler arasi
etkilesimler, 6grencilere kendi kiiltlirlerini paylasma ve baskalarinin kiiltiirlerini
anlama imkani tanir. Bu, 6grencilere kiiresel perspektif kazandirir ve onlari
daha acik fikirli bireyler haline getirir. Ayrica, toplumsal etkilesim, 6grencilerin
sosyal becerilerini gelistirmelerine, iletisim yeteneklerini artirmalarma ve
isbirligi icinde ¢alismalarina olanak saglar. Universite, sadece akademik bilgiye
degil, ayn1 zamanda toplumsal becerilere ve kiiltiirel anlayisa da vurgu yapar.
Ogrenciler, simf disindaki etkinliklerde, kuliiplerde, topluluk projelerinde
ve ¢esitli organizasyonlarda bir araya gelerek birbirlerinden 6grenirler. Bu
etkilesimler, 6grencilere liderlik becerileri gelistirme, empati kurma ve c¢esitli
kiiltiirleri kucaklama sansi verir (Bilgin ve Metin, 2023).
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Toplumsal etkilesim ayni zamanda &grenci-Ogretim elemani iliskilerinde
de onemlidir. Akademisyenler, 6grencilere sadece ders igerigini 6gretmekle
kalmaz, ayn1 zamanda onlara sosyal ve kiiltiirel konularda rehberlik ederler.
Bu, 6grencilerin sadece bilgi kazanmalarimi degil, ayn1 zamanda toplumsal
ve kiiltiirel agidan da zenginlesmelerini saglar. Yiiksek 6gretimde toplumsal
etkilesim ve kiiltiiriin devami, Ogrencilerin sadece akademik degil, ayni
zamanda sosyal ve kiiltiirel anlamda da geligsmelerine katkida bulunan 6nemli
bir unsurdur. Bu siire¢, 6grencilerin mezuniyet sonrasi yasamlarinda daha
kiiresel ve cok yonlii bireyler olarak yetismelerine olanak tanir (Berkeley vd.,
2023).

3.5. Problem Cézme

Iyi iletisim, sorunlar1 anlama ve ¢dzme siirecinde yardimci olur. Sorunlar
acikca ifade edilip anlasildiginda, ¢6ziime yonelik adimlar atilabilir. Yiiksek
ogretimde problem ¢6zme, 6grencilere analitik diisiince becerileri kazandirmak,
karmasik sorunlara etkili ¢oziimler iretebilmelerini saglamak amaciyla
vurgulanir. Universite egitimi, 6grencilerin sadece bilgiyi 6grenmelerini degil,
ayn1 zamanda bu bilgileri ¢esitli senaryolarda uygulama ve sorunlar1 ¢dzme
yeteneklerini gelistirme firsati sunar. Derslerde yapilan proje g¢alismalari,
grup Odevleri ve laboratuvar deneyimleri gibi etkinlikler, 68rencilere somut
sorunlarla basa ¢ikma ve ¢esitli disiplinler arasinda baglantilar kurma firsati
verir. Bu siireg, 6grencilerin kritik diisiinme yeteneklerini gili¢lendirir, bilgiyi
sentezleme becerilerini artirir ve gercek diinya sorunlarina yonelik ¢oziimler
iiretme konusunda onlar tesvik eder (Tekedere, Sahin, ve Goker, 2022).

Problem ¢6zme becerileri, sadece akademik basar1 degil, ayn1 zamanda
is diinyasinda ve toplumda etkili bir sekilde basarili olma i¢in de kritiktir.
Ogrenciler, farkli disiplinlerden gelen bilgileri entegre ederek karmasik
sorunlara ¢ozlimler liretebilme yeteneklerini gelistirirler. Ayn1 zamanda, bu
siire¢ 0grencilere takim ¢aligmasi, iletisim ve liderlik gibi becerileri geligtirme
firsat1 sunar. Universiteler, problem ¢dzme becerilerini giiclendirmeye y&nelik
olarak 6grencilere pratik deneyimler ve gercek diinya senaryolar1 sunar. Bu,
ogrencilerin sadece teorik bilgiye sahip olmakla kalmayip, ayn1 zamanda bu
bilgiyi uygulamada etkili bir sekilde kullanabilme yeteneklerini kazanmalarina
katkida bulunur. Yiiksek 6gretimde problem ¢dzme becerileri, 6grencilerin
sadece bilgi alim1 degil, ayn1 zamanda bu bilgiyi yaratici ve etkili bir sekilde
kullanma kapasitesini gelistirmelerine olanak tanir. Bu, 6grencilerin gelecekteki
kariyerlerinde ve yagamlarinda karsilagacaklari karmasik sorunlarla basa ¢gikma
yeteneklerini artirarak onlari daha donanimli bireyler haline getirir (Uzun,
2019).
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3.6. Liderlik ve Etkileme

Liderlik, etkili iletisim becerilerini gerektirir. Iyi iletisim, insanlar1 motive
etme, yonlendirme ve etkileme konusunda Onemli bir rol oynar. Yiiksek
ogretimde liderlik ve etkileme, Ogrencilere sadece bilgi kazandirmakla
kalmayip, ayn1 zamanda topluluklarint yonlendirme, motive etme ve etkileme
yeteneklerini gelistirme firsati sunar. Universite ortami, dgrencilere liderlik
rollerini deneyimleme ve bu alandaki becerilerini artirma sansi tanir. Ogrenciler,
¢esitli kuliiplerde, 6grenci birliklerinde veya projelerde liderlik pozisyonlarini
iistlenerek, ekipleri yonlendirme ve hedeflere ulasma siirecinde 6nemli kararlar
alma firsat1 elde ederler. Bu tiir deneyimler, 6grencilere liderlik becerileri
kazandirmakla kalmaz, aynt zamanda takim calismasi, iletisim ve problem
cozme yeteneklerini de gii¢lendirir (Bilgin ve Metin, 2023).

Universiteler, liderlik ve etkileme becerilerini desteklemek amaciyla
liderlik egitim programlari, konferanslar ve mentorluk firsatlar: gibi kaynaklar
sunar. Bu programlar, 6grencilere liderlik teorilerini 6grenme, liderlik tarzlarin
geligtirme ve liderlik rollerini daha etkili bir sekilde yerine getirme firsati saglar.
Liderlik ve etkileme becerileri, sadece 6grencilerin akademik yasamlarinda
degil, ayn1 zamanda mezuniyet sonrasi kariyerlerinde de 6nemli bir rol oynar.
Is diinyasinda ve toplumda liderlik, bir grup veya organizasyonu etkileme ve
yonlendirme yetenegi olarak deger goriir. Bu nedenle, iiniversite deneyimi,
ogrencilere liderlik ve etkileme konusunda giicli bir temel olusturarak, onlari
gelecekteki liderlik rollerine hazirlar. Yiiksek 6gretimde liderlik ve etkileme,
Ogrencilerin bireysel gelisimlerine katkida bulunan ve onlar1 toplumlarina
olumlu bir sekilde etkileyebilecek bireyler haline getiren 6nemli bir unsurdur.
Bu siireg, 6grencilere sorumluluk alma, vizyon gelistirme ve insanlari etkileme
yetenekleri kazandirarak onlar1 daha etkili ve vizyon sahibi liderler haline
getirir (Berkeley vd., 2023).

3.7. Bilgi Toplumu ve inovasyon

Gilinlimiizde bilgiye erisim ve onunla etkilesim, iletisimin 6nemini artirmistir.
[letisim, bilgi toplumlarinin olusumunu ve inovasyonun gelisimini destekler.
Yiiksek o6gretimde bilgi toplumu ve inovasyon, Ogrencilere sadece bilgiyi
Ogrenmelerini degil, ayn1 zamanda bu bilgiyi yaratic1 ve yenilik¢i bir sekilde
kullanma yeteneklerini gelistirme firsati sunar. Universiteler, 6grencilerin
bilgiye erigimini artirirken, ayni zamanda bu bilgiyi anlama, elestirel diisiinme
ve cesitli baglamlarda uygulama becerilerini de gelistirmelerini destekler. Bilgi
toplumu kavrami, bilgi ve iletisim teknolojilerinin hizla evrimiyle birlikte
ortaya ¢ikan bir olgudur. Universiteler, 6grencilere dijital beceriler kazandirir
ve bilgiye ulasma, degerlendirme ve paylagsma konusundaki yeteneklerini
giiclendirir. Ayn1 zamanda, 0grenciler arasinda bilgi aligverisi ve isbirligini
tesvik eden ortamlar olusturarak, bilgi toplumu olgusunu desteklerler (Bilgin
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ve Metin, 2023).

Inovasyon ise bilgi toplumunun bir sonucu olarak ortaya cikar. Yiiksek
Ogretim, dgrencilere problem ¢bzme, yaraticilik ve girigsimcilik konularinda
beceriler kazandirarak inovasyon siireglerine katkida bulunur. Ogrencilere, sinif
icinde ve diginda, farkli disiplinlerden gelen bilgileri bir araya getirme ve yeni
¢Oziimler iiretme firsati tanir. Ayni1 zamanda, tiniversiteler arastirma merkezleri
ve laboratuvarlar araciligiyla bilimsel ve teknolojik inovasyonlar1 destekler,
ogrencilere bu alanlarda deneyim kazandirir. Bilgi toplumu ve inovasyon, sadece
Ogrencilerin bireysel gelisimlerini degil, ayn1 zamanda toplumlarin ve tilkelerin
rekabet giiciinii artirma potansiyeline sahiptir. Universiteler, dgrencilere sadece
mevcut bilgiyi 6gretmekle kalmaz, ayn1 zamanda onlar1 bilgi iiretebilen ve
siirdiiriilebilir ¢oziimler sunabilen bireyler olarak yetistirmeye odaklanirlar
(Ozkanal ve Ozgiir, 2017).

Yiiksek Ogretimde bilgi toplumu ve inovasyon, Ogrencilere gelecegin
zorluklarma etkili ¢oziimler liretebilme yeteneklerini kazandirmak amaciyla
kritik bir rol oynar. Bu siire¢, 0grencilere sadece bilgi tiiketen degil, ayni
zamanda bilgi tireten ve bu bilgiyi toplumlart i¢in degerli hale getirebilen
bireyler olarak yetisme firsat1 sunar. Iletisim, kisisel, sosyal ve profesyonel
yasamin her alaninda temel bir rol oynar. Iyi iletisim becerilerine sahip olmak,
etkili iletisim kurma siirecini destekleyerek daha basarili ve tatmin edici iliskiler
kurmaya yardimci olabilir (Tekedere, Sahin, ve Goker, 2022).

3.8. Yiiksek Ogretim Kurumlarinda Akreditasyon

Yiiksek Ogretim kurumlarinda akreditasyon, kurumun egitim kalitesini
ve hizmetlerini belirli standartlara uygun olarak degerlendiren ve onaylayan
bir siiregtir. Akreditasyon, hem ulusal hem de uluslararast diizeyde
gergeklestirilebilir. Bu siireg, kurumlarin kalite standartlarina uygunlugunu
gostermelerini saglamak, egitim kalitesini artirmak ve kurumun rekabet
avantajin1 gliclendirmek amaciyla yiiriitiiliir. Akreditasyon siireci genellikle
belirli bir kurulus veya ajans tarafindan yonetilir. Bu kuruluslar, genellikle
egitim alaninda uzman kisilerden olusan bir degerlendirme ekibi tarafindan
kurumu ziyaret eder ve belirlenmis standartlar dogrultusunda performanslarini
degerlendirirler.  Standartlar, genellikle miifredatin kalitesi, Ogretim
elemanlarinin nitelikleri, 6grenci destek hizmetleri, fiziksel olanaklar ve
yonetim siirecleri gibi cesitli alanlar1 kapsar (Ozkanal ve Ozgiir, 2017).

Yiiksek Ogretim kurumlarinda akreditasyon, kalite standartlarina
uygunlugunun degerlendirilmesi ve dogrulanmasi siirecini ifade eder. Bu siirec,
bir kurumun egitim kalitesini, 6grenci hizmetlerini, 6gretim elemanlarinin
niteliklerini ve genel yonetimini objektif bir bakis acisiyla degerlendirmeyi
amaglar. Akreditasyon genellikle belirli bir akreditasyon kurulusu veya ajans
tarafindan yiritilir ve belirlenmis standartlara uygunlugun saglanmasini
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amaglar. Akreditasyon siireci, bir kurumun kalite standartlarina ne kadar uygun
oldugunu belirleyerek, hem 6grencilere hem de potansiyel isverenlere giivenilir
bir egitim sagladigin1 gosterir. Bu silire¢ aynt zamanda kurumun siirekli
iyilestirmeye acik oldugunu ve 6grencilerine en iyi egitimi sunma amacinda
oldugunu ortaya koyar (Sayan, 2020).

Akreditasyonun sundugu avantajlardan biri, ulusal ve uluslararasi diizeyde
taninirlik ve gilivenilirlik kazanmaktir. Akredite olmus bir kurum, 6grencilere
ve diger paydaslara, belirli bir kalite standardini karsiladigimi ve siirekli
olarak bu standartlara uygunlugunu siirdiirmeye calistigin1 gosterir. Ayrica,
akreditasyon siireci, kurumlari siirekli olarak iyilestirmeye tesvik eder ve egitim
standartlarini yliksek tutmaya odaklanir. Ancak, akreditasyon siirecinin getirdigi
yukiimliiliikler ve zaman alic1 dogas1 goz oniine alindiginda, bir kurum i¢in
onemli bir ¢aba gerektirebilir. Bu siire¢, kurumlarin belirli standartlara ulasmak
ve sirdirmek i¢in siirekli ¢aba harcamasini igerir. Akreditasyon, yiiksek
Ogretim kurumlarinin kalite standartlarina uymalarini saglamak ve 6grencilere
giivenilir bir egitim deneyimi sunmak amaciyla etkili bir arag olmakla birlikte,
tek bagina bir kurumun basarisini belirleyen tek faktor degildir (Uzun, 2019).

Akreditasyonun sagladig1 avantajlar arasinda sunlar bulunabilir:

e Kalite Giivencesi: Akreditasyon, bir kurumun kalite standartlarina
uygunlugunu belirlemek i¢in objektif bir degerlendirme saglar. Bu,
egitim kalitesini giivence altina alir.

e Uluslararas1 Tanimirlik: Uluslararas: standartlara uygun akreditasyon, bir
kurumun uluslararas: alanda taninmasina yardimei olabilir. Bu, 6grenci
cekme ve uluslararasi igbirlikleri a¢isindan avantaj saglar.

e Rekabet Avantaji: Akredite olmus bir kurum, 6grenciler, ebeveynler ve
potansiyel igverenler arasinda daha yiiksek bir itibara sahip olabilir. Bu
da kurumun rekabet avantajini artirabilir.

e Siirekli Iyilestirme: Akreditasyon siireci, kurumlarin  kendi
performanslarini degerlendikleri ve siirekli olarak iyilestirme firsatlar
bulduklar1 bir mekanizma saglar.

Ancak, akreditasyon siireci zaman alic1 ve kaynak yogun bir siire¢ olabilir.
Ayrica, belirlenen standartlara ulasmak ve siirdiirmek i¢in kurumlarin ¢aba
harcamalar1 gerekebilir. Akreditasyon, kurumlarin kalite standartlarina
uymalarin1 saglamak amaciyla bir ara¢ olarak 6nemli olmakla birlikte, tek
basina bir kurumun basarisini belirleyen tek faktor degildir (Ozkanal ve Ozgiir,
2017).
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Sonug¢

Yiiksek Ogretimde iletisim, 6grencilerin akademik basarilarini artirmanin
yani sira kisisel ve sosyal gelisimlerine de katkida bulunan kilit bir unsurdur.
Universite ortamu, gesitli dgrenci profillerinden gelen bireyleri bir araya getirir
ve bu gesitliligin yonetilmesinde iletisimin dnemli bir rol oynadigi bir platform
sunar. Iletisim, &grenci-6gretim eleman1 etkilesimleri, &grenci-dgrenci
isbirlikleri ve smif ici etkilesimler araciligiyla bilgi akisini ve anlam insasini
destekler. Ogrencilerin bilgi aligverisinde bulunmalari, diisiincelerini agikca
ifade etmeleri ve birbirlerini anlamalari, sadece ders i¢inde degil, ayn1 zamanda
sosyal ve Kkiiltiirel acidan da zenginlesmelerine katkida bulunur. iletisim,
problem ¢6zme becerilerini gii¢lendirir, liderlik ve etkileme yeteneklerini
gelistirir ve 6grencileri gelecekteki kariyerleri i¢in hazirlar (Sayan, 2020).

Ote yandan, iletisimsizlik veya eksik iletisim, Ogrenciler arasinda
anlagmazliklara, motivasyon kaybina ve 6grenme engellerine neden olabilir. Bu
nedenle, etkili iletisim becerilerine sahip olmak, 6grencilerin sadece akademik
basarilarini degil, ayn1 zamanda sosyal ve duygusal yonden saglikli bir iiniversite
deneyimi gegirmelerini saglar. Yiiksek 6gretimde iletigsim, 6grencilerin bireysel
ve toplumsal gelisimine biiylik 6l¢iide katkida bulunan 6nemli bir unsurdur.
Iyi iletisim becerilerine sahip olan &grenciler, sadece kendi basarilarmi
degil, ayn1 zamanda gevrelerindeki diger bireyleri de destekleyebilirler. Bu,
Ogrencilerin liniversite deneyimlerini daha zengin, anlamli ve basaril kilabilir,
ayn1 zamanda mezuniyet sonras1 yasamlarinda etkili iletisim kurabilen bireyler
olarak yetismelerine olanak tanir.

Universite yillar1, 6grencilerin sadece bilgi kazandiklar1 bir dénemden
cok daha fazlasim ifade eder. Iletisim becerilerinin gelistirilmesi, dgrencilere
empati kurabilme yetenegi kazandirir ve farkli bakis agilarina acik olmalarini
saglar. Bu, kiiltiirel ¢esitliligi anlama, degerlendirme ve zenginlestirme firsati
sunar. Iletisim, aym1 zamanda 6grenci-6gretim eleman iliskilerinde de hayati
bir rol oynar. lyi iletisim kuran 6grenciler, 6gretim elemanlariyla daha etkili
bir igbirligi yapabilir, mentorluk iliskileri kurabilir ve bu sayede akademik ve
kisisel gelisimlerini daha etkili bir sekilde yonlendirebilirler. Yiiksek dgretimde
iletisim, 6grencilerin sadece ders notlari elde etmekle kalmayip, aynt zamanda
hayatlar1 boyunca kullanabilecekleri temel becerileri kazanmalarina yardimect
olan kilit bir unsurdur. Iyi iletisim becerilerine sahip olan &grenciler, bilgi
toplumunda ve kiiresel bir diinyada basarili olma sansini artirir ve bu becerilerini
sadece kendi basarilari i¢in degil, ayn1 zamanda toplumlari i¢in de olumlu bir
sekilde kullanabilirler. Bu nedenle, iletisim becerilerinin gelistirilmesi, yiiksek
Ogrenim siirecinin temel taslarindan birini olusturur.

Yiiksek dgretim kurumlari, yogun rekabet ortami ve dinamik g¢evre iginde
goriiniirliiklerini arttirmak ve rekabet avantaji elde etmek icin kalite olgunluk
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seviyelerini yiikseltmeye odaklanmak zorundadirlar. Bu seviyelerin artirilmasi
icin kullanilabilecek yontemler arasinda, gonilli olarak akreditasyon
stireclerine dahil olmak ve kurum i¢inde kapsamli bir kalite yonetim sistemi
kurmak yer almaktadir.

Kalite yonetim sistemi ile bir¢ok akreditasyon gereklilikleri benzer kapsam
ve yontemleri kullanmaktadir, aralarinda az farklilik bulunmaktadir. Bu
nedenle, kurumlar genellikle devletin zorunlu tuttugu akreditasyonun yani sira
diger akreditasyon ¢aligmalarina da katilmaktadir. Kalite yonetim sisteminin,
akreditasyon, yasal diizenlemeler, kurum i¢i gereklilikler ve stratejik hedefler
gibi cesitli girdileri tek bir cati altinda birlestiren siirdiiriilebilir bir yap1
olusturmasi, kurumlarin rekabet avantajini artirmak icin onemlidir. Kalite
yonetim sisteminin siirdiiriilebilirligi i¢in liderlerin siirecin tasarimindan
baslayarak siirece dahil olmalar1 gerekmektedir. Liderlerin katilimi, tiim
calisanlarin bu siirece dahil olmasini saglar ve kurum iginde bir kalite kiiltiiriiniin
olusmasina olanak tanir. Kalite yonetim sisteminin ¢alisanlar tarafindan is yiikii
olarak algilanmamasi icin tasarimin yalin olmasi ve mevcut isleyis lizerinde
minimum diizeyde degisiklik yapilmas1 onemlidir. Biiyiikk degisikliklerin is
yukiinii artirabilecegi ve slire¢ sahiplerine fayda saglamayabilecegi durumlar,
calisanlarin kalite algisini negatif etkileyebilir. Bu nedenle, kalite tasarimi en az
kaynak kullanarak en iyi sonuca ulagacak sekilde yapilmalidir. Siire¢ yaklagimi,
tekrar eden isleri azaltarak bu hedefe ulagsmada etkili bir yontem olabilir.
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