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ONSOZ

Instagram fenomenleri olarak giinlimiizde faaliyet gdsteren sanal alem
kanaat onderleri olarak adlandirmak istedigim bu kisiler hakkinda bugiine
kadar birgok bilimsel ¢alisma yapilmis olsa bile bunlarin, tiiketici aliskanliklart
vb. gibi ekonomik alanda yapilmis ¢alismalar oldugunu fark etmekle beraber
bu c¢aligmay1 yiiriitmeye karar verdigimi bu noktada dile getirmek isterim.
Ne yazik ki bugiline kadar bu fenomenlerin Z kusagint meslek segimleri
bakimindan etkileyip etkilemedikleri tartisilmamis ve dolayisiyla kanaat dnderi
olmaktan daha c¢ok birer pazarlama araci olarak algilandiklarindan dolayi,
sadece pazarlama konusundaki etkinlikleri arastirilmigtir. Oysa bu fenomen
veya Influencer olarak adlandirdigimiz sosyal medya iinliileri sadece pazarlama
uzmanlari degil, ayn1 zamanda Z kusagina birer ilham kaynagi olduklart ve
hatta birer rol model olarak algilandiklar1 ne yazik ki gézard1 edilmistir.

Influencerlik suan bir meslek olmaktan ziyade bir is olarak algilansa bile
yakin gelecekte meslek kollar1 arasinda yer edineceginden siiphem yok. Ciinkii
giin gectikee sayilari artan Influencerlarin sanal alemde gosterdikleri sorunsuz
hayata aldanip bunlara imrenen genglerin sayisi tahmin edilemeyecek kadar
cok.

Bu kitabin, Influencerlarin sadece birer pazarlama araci olarak
konumlandirilmasina kargin birer idol, rol model, yol gosterici ve hatta egitici
olarak konumlandirilarak etkinliklerinin arastirilmasina Onciililk etmesini
temenni ederim.

Kitaba giris yapmadan 6nce son satirlarimi bu ¢alismada emegi gegen kisilere
tesekkiir ederek bitirmek istiyorum. 2012 yilinda lisans egitimime basladigim
zamanlarda yollarimiz kesisen, lisans, yiiksek lisans ve son olarak da doktora
caligmam siiresince destegini esirgemeyen ve bu ¢caligmay1 yapabilme olanagini
saglayan degerli tez danismanim Prof. Dr. Gliven Necati Biiyiikbaykal’a, benim
akademik kariyer tercih etmeme neden olan akil hocam, hayatimdaki en degerli
varligim babam, Prof. Dr. Yasar Sarikaya’ya, annem, Perihan Sarikaya ve
kardesim Muhammed Sarikaya’ya destekleri ve emeklerinden otiirti tesekkiirii
bir borg bilirim.

Bu kitap Temmuz 2022°de yayimlanan “Instagram Fenomenlerinin Tiirk ve
Alman Liseli Genglerin Meslek Edinmelerindeki Etkileri” baslikli doktora tez
caligmasindan tiiretilmistir.

Dr. Biisra Fadim SARIKAYA
ISTANBUL, 2023



GiRIS

Yeni medya teknolojilerinin siirekli degisim ve gelisim icerisinde olmasi,
toplumlarm iletisim yollarmin bicimlenmesine sebep olmaktadir. Internet
kullanimi artik gilinlik yasamin vazgecilmez bir parcasi haline gelmistir.
Internetin yayginlasmasi sonucunda ortaya cikan sosyal medya platformlari,
kisa siire i¢inde popiilerligini arttirmay1 basarmistir. Giinlimiizde artik birgok
kisi ya aligveris ya da canli sohbetler veya fotograf paylasmak i¢in sosyal
medya platformlarini kullanmaktadir.

Dijital medya caginda, yeni medya firsatlari sayesinde medya kullanim
nedenleri 6nemli dl¢iide degisime ugramistir (Fuchs, 2007). 1960’larin basinda
Amerikali iletisim bilimcisi ve sosyolog Elihu Katz ve McQuail tarafindan
kullanilan “Kullanimlar ve Doyumlar” kurami, medyanin insanlarin ihtiyag
ve beklentilerine bagli olarak isglevleri devraldiginin farkina varilmasina yol
acmistir (Erdogan & Korkmaz, 2010). Bu modele gore, izleyicilerin medya
igeriginin aktif kullanicilar1 oldugunu ve medyayi1 dort ana ihtiyag tiiriini
karsilamak i¢in kullandiklar belirtilmistir. Bu dort ana ihtiyaci Katz ve McQuail
su sekilde ifade etmistir; 1. Insanlar, medyayi giinliik rutinlerinden kagmak igin
kullanirlar, ¢ilinkii baz1 durumlarda kitle iletisim araglari is veya 6zel yasamdaki
tatmin eksikligini telafi edebilir. 2. Medya, topluluklardaki anlamli ve samimi
iliskilerin diisiisiinii telafi edebilir. Ornegin, aile veya arkadaslarin yoklugunda
dizi karakterleri refakatgi olarak goriilebilir. 3. Insanlar, hayatta karar
vermelerine yardimci olmak i¢in tanimladiklari karakterleri kullanabilirler ve bu
sekilde sosyal medya ortamlarinda kontrol edebilecekleri kimliklere biiriinerek
kendilerini sana alemde ifade etmeye ¢alismaktadir ve 4. diinyada olan bitenden
haberdar olmak ve bilgilendirilmek i¢in kisiler kitle iletisim araglar1 ve medyay1
kullanmaktadir. Ornegin, aile veya arkadaslarin yoklugunda dizi karakterleri
refakatci olarak gériilebilir (McQuail, 2010). Insanlar sosyal gereksinim olarak
sayilan iletisime gegme gereksinimlerini artik mesafeler gozetmeksizin sosyal
medya uygulamalari sayesinde anlik gergeklestirebilmektedir.
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Anlik iletisime gegebilmeye katki saglayan yeni medya teknolojileri,
toplumlarin birer ag toplumu haline doniismesine neden olmustur. Gelisen
teknoloji sayesinde siirekli degisen ag toplumu genisledi ve bunun sonucunda
modern diinyanin ana bileseni haline geldi. Manuel Castells tarafindan
sekillendirilen ag toplumu kavrami, toplumlari elektronik baglantilar
araciligryla ag benzeri bir organizasyona benzetmektedir (Castells, 2004).
Gliniimiiz ag topluluklarinda zaman ve mekanin deger kaybettigi, insanlarin
fiziki yakinligi olmadan da bir araya gelip sosyallesebildigi, sanal ger¢ekligin
iiretildigi bir donemden bahsedilmektedir. insanlar artik saat farki veya mesafe
sorunu gozetmeksizin istedikleri kisilerle iletisime gecebilir, istedikleri an
istedikleri tirlinii satin alabilir duruma gelmistir.

Gelisen teknolojik olanaklarinin, iletisime ge¢me bigimlerini degistirmenin
yant sira, gerceklik algisinin da donilisime ugramasma sebep olmustur.
Baudrillard’in simiilasyon teorisine gore bugiin sanal ve gercekligin ayirt
edilemez hale geldigi “simiilasyon” ¢aginda yasanilmaktadir (Baudrillard,
1981). Bu durum Baudrillard’a gore, isaretlerin baglamlarindan koparilmasina
ve anlamsiz hale gelmesine neden olmaktadir. Yeni medya araglar sayesinde
iretilen sanal gerceklikler ger¢egin yerini almig, yeni bir gergeklik algisinin
benimsenmesine yol agmistir. Yeni kent merkezleri, popiiler reklamlar,
sinema filmleri ve medya sanal gercekligin {iretilmesi ve yayilmasina katki
saglamaktadir. Teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan yenilikler
Baudrillard’a gore yapay gergekligi hiper gerceklik olarak ,,simiile etmektedir
(1981). Yapay gergekligin yayilmasina ve anlam kazanmasina yardimci olan
sosyal medya platformlari, sadece sosyal medyanin yapisini degistirmekle
kalmamus, iliski yapilarini ve iletisim siireglerini (Fuchs, 2007), gelecekle ilgili
bireysel beklentileri ve vizyonlart ile ilgili kisinin meslek secimini de ciddi
anlamda etkisi altina almaktadir. Ozellikle Instagram uygulamasi, insanlarin
gelecekle ilgili fikirlerini sekillendirmede ciddi bir etkiye sahip oldugu
bilinmektedir.

Instagram uygulamasi 2011 yilindan bu yana gittik¢e biiyiiyen ve 6nemli
hale gelen en dikkat cekici bir sosyal medya uygulamasi olarak karsimiza
cikmaktadir. Milyonlarca kullanicist olan Instagram uygulamasinin bu kadar
o6nemli ve popiiler olmasinin en nemli nedenlerinden biri, kullanicilarina birgok
farki 6zellikten yararlanmalarina olanak saglamasindan kaynaklanmaktadir.
Kullanicilar fotograf ve video paylasimi haricinde, canli yaymlar baslatabilir,
goriintiilii gdriisme yapabilir, aktif veya pasif olarak takiplesebilir ve iiriin satin
alabilirler. Iletisim siirecinin, bu uygulama sayesinde sadece sdzlii veya yazili
olarak smirli olmayisi, Instagram uygulamasinin yeni medya teknolojileri
arasinda dnemli bir konumda olmasina da katki saglamaktadir.
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Kisa hikayeler seklinde paylasilan video igeriklerine yapilan yorumlar
veya begeniler, kullanicilarin tatmin duygusunu beslerken onlara, kendilerini
degistirmeveyagelistirme firsatinidasunmaktadir. iInsanruhununmemnuniyetine
katki saglayan ve tatmin olmasina neden olan bu onay duygusu, Instagram
uygulamasi sayesinde saglanmaktadir. Olumlu yanlar1 oldugu gibi olumsuz
yanlar1 da bulunan Instagram uygulamasi tizerinden paylasilan fotograflarin ve
videolarin sayesinde, meydana gelen tatmin duygusu bir siire sonra bagimlilik
yapabilmektedir. Bu bagimlilik duygusunu, kullanicilarin  paylagtiklar
icerikleri, altina gelen yorum veya begeni sayilari pekistirmektedir. Az sayida
begeni alan igerik ise, kullanicida moral bozukluguna neden olabilmektedir.
Davranissal bagimlilik olarak nitelendirilen bu bagimlilik tirti, Adam Alter
tarafindan “Kars1 Konulmaz adli eserinde ele alinmistir (Alter, 2018). Alter’e
gore kullaniciyr bagimli hale getirmek igin 6zellikle tasarlanan bu tiir sosyal
medya uygulamalari, insanlarin sanal alemde tatmin olma arzularini gidermeye
yonelik olarak yapilandirilmistir.

Onaylanma arzusuna ek olarak Instagram, kullanicilarinin meraklarini
gidermelerini saglamaktadir. Ozellikle baskalarinin hayatlarmi ve paylastiklarini
takip etmek i¢in kullanilan Instagram, giinlimiiz ag toplumunun gozetleme
toplumuna evrilmesine katki saglamaktadir (Niedzviecki, 2015).

Bu tiir yeni medya uygulamalar1 sadece toplumsal yapilarin, gerceklik
algilarinin veya kiiltiirel yapilarin degisime sebep olmakla sinirl kalmamaktadir.
Instagram gibi global basariya sahip olan sosyal medya uygulamalar1 kisa
stire iginde kar pay1 giiden biiyiik sirketlerin de dikkatini ¢ekmeyi basarmistir.
Kiiresel markalar, kullanici sayisi yiiksek olan ve fenomen olarak adlandirilan
kullanicilarla is birligi yaparak, markalarin1 genis kitlelere duyurma imkanina
sahip olmaktadur. iki taraf icin de ciddi anlamda kazang saglayan bu is birlikleri
sayesinde, sosyal medya fenomeni olma diisiincesi, genglerde popiiler hale
gelmeye baslamigtir. Kisa siirede az cabayla, kiiresel markalardan gonderilen
promosyon Uriinlerin pazarlanmasi sayesinde zengin olabilme ihtimali, Z
kusaginin dikkatini ¢cekmeye basarmigtir.

Ozellikle degisen iletisim kanallar1 sonucunda degisen meslek kollari, sosyal
medya platformlariin gittik¢ce online magazalara doniismesi, bireylerin sosyal
medya ortamlarindaki temsili ve 6zellikle Instagram uygulamasi fenomenlerin
sayilarindaki artis, bu ¢alismaya temel olmusgtur.

Calismanin baslangicinda geleneksel kiiltiirden baslayarak gittikce
dijitallesen diinyada degisime ugrayan Kkiiltlirel yapilar ve sosyal aglarin
etkisiyle ortaya ¢ikan sanal kimliklerin tartigilmasi gergeklestirilecektir. Siber
kiiltiir, sosyal aglar ve sanal kimlikler kavraminin tanimlanmasinin ardindan
geleneksel meslek edinme yontemleriyle devam edilecektir.
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Pierre Bourdieu’niin egitime bakis acis1 baglaminda, egitimdeki esitsizlik
ve bu esitsizligin sebebiyet verdigi diisiik sosyoekonomik statiiniin nesillere
aktarildigr varsayimiyla, sosyoekonomik statiisii diisiikk aile cocuklarinin
meslek edinme tutumlar1 incelenecektir.

Egitimi devletin bir ideolojik aygit1 olarak kabul eden Althusser’in, Devletin
Ideolojik Aygitlar1 kuraminin dijital ¢agda devamlilig1 sorgulanirken, devletin
yonlendirme islevini teknolojik gelismelerin devraldigi ve Z kusagi genglerin
dijital ¢agin kanaat Onderleri olarak kabul edilen fenomenler tarafindan
manipiile edilip edilmedigi tartisilacaktir.

Geleneksel meslek edinme yontemlerinin tartismasinin ardindan, 1980°1i
yillardan sonra ivme kazanan kiiresellesme ve bunun beraberinde devamli
gelisen ve doniisen teknolojik gelismeler sonucunda, dijitallesen diinyanin
irettigi siber kiiltiir ve sanal kimlikler baglaminda ortaya ¢ikan Influencerlik
isi incelenecektir.

Yeni medya calismalartyla 6n plana ¢ikmay1 basaran Henry Jenkins, Cesur
Yeni Medya’ adli kitabinda dijitallesen diinyadaki teknolojik gelismeler ve
hayran kiiltiirindeki degisimleri ele almaktadir (Jenkins, 2006). Bu baglamda
dijital ¢ag bireylerinin ayni anda hem {iretebildikleri hem de tiiketebildikleri
sanal bir ortam yaratilmistir. Ure-tiiketici olarak karsimiza ¢ikan ,Poachers’lar,
fenomenlerle veya dijital cagin kanaat dnderleriyle ayni islevi gostermektedir.
Ure-tiiketicilige firsat veren Instagram gibi sosyal medya platformlari, dijital
cagin meslek kollarini degistirmektedir.

Dijital c¢agin meslek kollarin1 dijitale doniistiirerek degistirmesi
tartismasinin ardindan, sanal diinyanin fenomen kimlikleri incelenecektir.
Once fenomenligin tanimlamasi yapilacak ardindan ise, kavramin tarihgesi
incelenecektir. Fenomenlik kavraminin ge¢misi ve yillar igerisindeki degisimin
tespiti, glinimiizdeki karsiligimi anlamak icin olanak saglayacaktir. Kavramin
tarihgesini ortaya koyduktan sonra, sanal diinyadaki kavram anlamina
bakilacaktir. Geleneksel diinyada fenomenligin anlamiyla sanal diinyadaki
anlami ve 6nemi arasindaki farklar incelenecektir.

Ugiincii béliimde, dijital ¢agin meslegi olarak kabul edilen Instagram
fenomenligi, yeni nesil meslek kollarimin onciisii olarak aciklanmaya
calisilacaktir.

Kitabin ana bolimiinii olusturacak dordiincii bolimde asil soruya
odaklanilacaktir. Instagram fenomenlerinin hem Tiirk hem de Alman liseli
genglerin meslek edinmelerindeki etkileri, iki tilkede liseli genclerle yapilacak
anket caligmalar1 sonucunda, karsilagtirmali sekilde ortaya konulacaktir. Bu
baglamda yiiz ylize goriismelerle ampirik bir saha ¢alismasi hedeflenmektedir.



BiRINCi BOLUM
GELENEKSELLIKTEN SIBER KULTURE GECIiS
SOSYAL AGLAR VE SANAL KiMLIiK

Teknolojik gelismelerle birlikte hizla degisen ve doniisen diinya, toplumsal
yapilarin da degismesine sebep olmustur. Geleneksel kitle iletisim araclarinin
hakim oldugu 20.yy’daki sanayi toplumu 6zellikli toplumsal yapinin 21.yy’da
teknolojik gelismeler sayesinde doniisiime ugrayan kitle iletisim araglariyla
ortaya yeni bir siber kiiltlir ¢ikarttig1 goriilmektedir. Giindelik yasamin her
anini ve alanimi doniistiiren dijitallesme devrimi, insanlik tarihindeki yeni bir
sosyokiiltiirel sigramanin sebebi olarak goren bir¢ok teorisyen, bahsi gegen
doniisiimler sonucunda beliren sosyal yapilari, ‘bilgi toplumu’ (Drucker,
1992), ‘ag toplumu’(Castells, 1996) ve ‘internet toplumu’ (Bakardjieva, 2005)
bu yapilar 6zelinde tretilmekte olunan kiiltiirel oOriintiileri ise ‘sanal kiiltiir’
(Jones, 1998) ‘ara yiiz kiiltiirii’ (Johnson, 1999), ‘siber kiiltiir’ (Levy, 2001) ve
‘yazilim kiiltiiri’ (Manovich, 2013) kavramlari 6zelinde ele almistir. Ozellikle
insan, doga ve teknoloji arasindaki smirlarin ortadan kalkmasi sonucunda,
degisen kiiltlirtinli anlatmak i¢in Levy’nin (2001) “siber kiiltiir” kavrami sikc¢a
kullanilmaktadir.

Kiiltiirel degisimin postmodern yorumuna gore, imge ve mekan, kiiltiirel
iiretimin diizenleyici ilkeleri olarak konuslanmistir (Smith, 2007) Web siteleri
tizerinden bireylerin bir profil hesab1 araciligiyla miizik, video ve resim
paylasimindan politikaya varincaya kadar pek ¢ok alanda birebir ya da grup
olarak iletisimde bulundugu cevrimigi alanlar, pek c¢ok kiiltiirel etkinligin
gdzlemlendigi yeni bir “mekén” olarak degerlendirilebilir ( Niedzviecki, 2015).
Sanal alan ya da siber uzam adiyla taninan bu mekan i¢inde gergeklik, nesnel
tanima ulagmadaki yetisini kaybetmesi sebebiyle, artik sanal ger¢eklik ve sanal
kimlikler tiretilmektedir. Bauman, bu kimliklerin belirsiz, kuralsiz ve basina

buyruk olmasima karsin, imaja dayali ve onunla merkezilestirilen simgesel
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varliklara doniistiiglinii dile getirmektedir (Bauman, 2003). Sanal kimliklerin
olusturuldugu sosyal medya platformlarinda, 6z benliklerine yabancilagan
profiller bir ¢esit imaj gostergelerine donlismektedir. Sonug¢ olarak, birey
biitiin bu siire¢ icinde g¢evrimici alanda sosyallesme, cevrimdisi alandaysa
hizla asosyallesme diialitesinin ekseninde kalmakla birlikte, farkinda olmadan
dijitallesen kiiltiiriin yeni kurallarini kimligine transfer etmektedir.

1.1. Siber Kiltiir, Sosyal Aglar ve Sanal Kimlik kavramlarinin Tanimlari

Tarihsel ve toplumsal gelisme siirecinde yaratilan her tiirlii degerlerle
bunlar1 kullanmada, sonraki kusaklara iletmede kullanilan, insanin dogal ve
toplumsal gevresine egemenliginin 6l¢iisiinii gosteren araglarin tiimi olarak
adlandirilan kiiltlir tanimi, glinimiiz teknolojik gelismeler sayesinde degisime
ugramustir. Artik siber kiiltiir olarak karsimiza ¢ikan bu yeni olgu, geleneksel
kiiltiirel 6gelerin siberlesmesine yol agmistir.

Bir toplumu ortak degerler ¢ergevesinde bir arada tutan unsurlarin tamamini
olusturan ‘kiiltiir’, kimlik olusumunda da 6nemlidir. Kimlik olmadan insan
diinyas1 var olamaz ¢iinkii kimliklerimizle birlikte sosyallesiriz ve topluluk
olusturmamiz bu sekilde miimkiin kilinmaktadir. Bu sebepten dolay1 kimin
ne oldugunu ¢ézmek ¢ok onemlidir. Nasil kiiltiir olusumunda ortak tarih ve
toplumsal gelismeler 6nem arz etmekteyse, kimlik olusumunda ortaklik ve
tarih olusumu da 6nemli yere sahiptir ( Jenkins, 2016). Richard Jenkins’e
gore, kimlik olusumundaki ortak soru ‘kim’dir ve kimlik insa ederken, kim
oldugumuz sorusuna yanit bulabilmek ve ona gore kimligi olusturmak da ¢ok
onemlidir. Dolayisiyla insanoglu kimligini olustururken 6nce kim sorusuna
cevap verir ve cevabina gore kendine gore bir kimlik olusturmaktadir.

Kimlik kelimesi Latince idem kelimesinden tliremis olup, ‘ayni’ anlamina
gelmektedir. Her zaman kesfedilmeyi ve olusturulmayi bekleyen kimlikler, tespit
esnasinda anlamlanir, bu anlam ise etkilesim sonucunda ortaya ¢ikmaktadir (
Jenkins, 2016). Nitekim kimligin anlam kazanabilmesi i¢in etkilesime girilmesi
kac¢milmazdir.

Ote yandan kimligin sabit kaldigini diisiinmek Jenkins’e gore yanlistir,
clinkii tipki aligkanliklar gibi kimlikler de zaman igerisinde gesitli cevresel veya
sosyal faktorler baglaminda degisime ugrayabilmektedir. Nasil kimlikler zaman
icerisinde farkli cevresel faktorlere bagli olarak degisime ugrayabiliyorsa,
kiiltiir de ayn1 sekilde degisime ugramaktadir.

Geleneksel kiiltiir olarak tanimladigimiz birgok degerin giinlimiizde sanal
aleme tagindigini1 yakindan takip etmekteyiz. Teknolojik gelismeler ve internet
sayesinde sinirlarin ortadan kalktig1 bir evrende, farkliliklarimizla birlikte ayni
kiiltiire mensup olmamiz miimkiin olmustur. insanlar sosyal medya sayesinde
hayatinda bir kere bile yiiz ylize gelmedigi insanlarla iletisim kurabilir duruma
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gelmistir. Artik bir arada yasamak topluluk veya kiiltiir olusturmak i¢in 6nem arz
etmemektedir. Sanal alemde de ortak paydada bulusan insanlar, farkliliklarina
ragmen bir kiiltiir olusturabilecek toplumsal nitelige sahiptir.

Kiiltiir gibi kimlik de zaman igerisinde sanallagsma yoluna girmistir. Erwing
Goffman’in dedigi gibi ‘Bireyler her ortamda farkli kimliklere biirlinmektedir’.
Bir kisi is yerinde farkli bir kimlige sahipken, ailesinin yaninda veya yakin
cevresinin yaninda farkli bir kimlige biiriinmektedir. insanlar her zaman olmak
istedikleri gibi goriiniirler. Kendilerini tanimlarken bile baskasiyla kiyaslayarak
kendi kimliklerini olustururlar. Gergek hayatta kimlik olusumu biraz daha
kontrol edilebilir diizeydedir, ancak sanal alemde bu durum biraz daha zordur.
Gergek hayatin dayatmis oldugu sorumluluklar ve olanaksizliklardan bikmig
ve aslinda olmak istedigi kisi olamayan kimseler, sanal alemde istedigi
kisilikleri 6zgiirce yaratabilmektedir ( Niedzviecki, 2015). Sanal alemde yiiz
yiize iletisim olmadigindan dolayi insanlar kendilerini daha kolay saklayabilir,
istedikleri kimliklere biiriinebilmektedir ( Niedzviecki, 2015). Ancak bu
ozgiirliigiin olumsuz yanlari da mevcuttur. Ornegin, kendini baska biri olarak
tanitarak insanlar1 dolandirmak, kandirmak ve hatta daha ileriye giderek
insanlarin duygulariyla oynamak son derece kolay hale gelmistir. Ayrica gergek
hayatta kimlik bunalimi yasayan bireylere hayal ettikleri kimlikleri inga etme
olanagi saglayan sanal alem, gergek hayatla ortiismediginden, insanlarin hayal
kirikligina ugramasina da yol agmaktadir.

1.1.1 Siber Kiiltiuriin Tanimi

Giiniimiizde diinyanin herhangi bir bolgesinde sosyal iliskiler, aligveris,
egitim gibi geleneksel glinliik hayata ait pek cok unsur giderek dijitallesmektedir.
Insanin medeniyet yolculugunda internet erisiminin yayilmasi ve sosyal aglarin
yeni bir kamusal form ve sinifsal paradigmalardan uzak bir sekilde kendine
has, global bir etos olusturdugu hususu farkli boyutlariyla sosyal bilimler
literatiiriinde ele alinmaktadir.

Siber kiiltiir, siber uzayda olusan ya da siber uzay tarafindan sekillenen
yasam bicimlerinin, pratiklerin ve temsillerin tiimiinii ifade etmektedir.
Gliniimiizde siber kiiltiir en genis baglamda internet iizerinde var olan ve /
veya internetin miimkiin kildigr kiiltiir ve kiiltiir Girlinlerinin toplami olarak
tanimlanmaktadir ( Levy, 1999). Oyle ki siber kiiltiir, siber alan1 siirekli olarak
yeniden tanimlayan bilgi caginin goriiniiste sinirsiz teknolojisiyle devam eden
bir insa siirecindedir. Aragtirmalara gore sosyal medya kullaniminin niteligi ve
yogunlugu, bireylerin yetistikleri toplumun kolektivist ya da bireyci olmalarina
dayanarak kiiltiirel baglamda sekillenmektedir. Facebook, Instagram vb. gibi
kiiresel sosyal medya uygulamalarinin geleneksel kiiltiirel temsilleri zorlayan
yeni bir kiiltiir paradigmasi yarattig1 6ne stiriilmektedir. Siber kiiltiiriin yogun
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bir bicimde niifuz ettigi bireylerin zaman ve mekan algis1 ve zaman kullanma
biciminin diskronik yapis1 bu kigilerin giindelik hayattaki kimliklerini de dikkat
cekici diizeyde etkileyerek degisime ugratmaktadir.

Kolektif biling ve siber kiiltiirle ilgili bircok bilimsel ¢alismasi bulunan
Pierre Levy, siber kiiltiirli Aydinlanma Projesi’nin mesru ardil olarak
adlandirmaktadir.! Siber kiiltiir bu baglamda topluluk tiyelerinin kendilerini
tanimladiklar1 ve etki alanlarinin genisledigi agik bir baglam alanina katilim1
savunmaktadir. Ancak siber kiiltiirde bu “degerler” somut teknik yapilara
kazinmustir. Elektronik medya caginda esitlik, her bireyin herkes igin ayni
zamanda gonderici veya alict olma imkani ile ger¢eklesmektedir. Levy’ye gore
Ozgirlik, ‘sifrelenmis programlarda ve tiim ulusal sinirlart agan bir¢ok sanal
topluluga erisimde nesnelestirilir* ( Levy, 1999).

Levy’nin tanimindan yola ¢ikarak, siber kiiltiiriin ve teknolojik gelismelerin
Aydinlanma Cagi’ndan sonra insanoglunun o6zgiirliigiine katkida bulundugu
diisiincesi ortaya ¢ikmaktadir. Sonug itibartyla internetin insanogluna sinirsiz
ozgirliik tanidig1 bir gercek ancak bilgi birikimini elinde tutan kiiresel giigler
bir yandan bireylere sinirsiz olanak saglarken Gte yandan kisisel bilgileri
kaydederek kullanicilar tizerinden kar pay1 elde etmeye devam etmektedir.

Ote yandan siber kiiltiir sayesinde kolektif biling desteklenmektedir.
Kolektif biling, bir¢cok kisinin bilincinden beslenerek ortaya ¢ikmaktadir. Bu
sayede herkes her sey hakkinda asgari diizeyde bilgiye sahip olunabilmektedir
(Jenkins, 2015). Levy’nin ulasilabilir {itopya olarak goérdiigii kolektif biling
sayesinde toplumsal ve siyasi sorunlar kolayca ¢oziimlenebilir, esitsiz bilgi
dagilimi esitlenebilmektedir. Bu sayede topluluklar bir sorunu ¢ézmek igin
ortak akil kullanir ve birbirinden beslenerek bilgiye ulasirlar. Bu tanimdan yola
cikarak, kolektif bilincin ortaya ¢ikmasini saglayan ve olusturan siber kiiltiirtin
toplumlart 6zgiirlestirdigi ve bilgilendirdigi sdylenebilmektedir.

1.1.2 Sosyal Aglar Tanimi

“Sosyal ag” terimi yalnizca “tiim tanimlanmig bir grup insan, rol veya
grup arasindaki sosyal iliskilerin, insanlarin sosyal olarak baskalarina bagl
oldugu gercegini “gorsellestirir”’. Insanlar, diger insanlarla olan baglariyla
birbirine bagli digiimler olarak temsil edilmektedir. Temel olarak sosyal ag
kavrami aslinda her bir bireyin baskalariyla farkl iligkiler igerisinde oldugunu
ifade etmektedir. Bir sosyal ag, insanin kendi yarattig1 ve siirdiirdiigli sosyal
yapt olarak adlandirilabilir (Barthes, 2009). Bireylerin akraba, arkadas veya
cevresiyle kurdugu iliskiler bu baglamda sosyal aglar olarak algilanmaktadir.

Ote yandan sosyal aglarin bigimlenmesinde etkili rol oynayan dissal
faktorler de mevcuttur. Bireylerin i¢ine dogdugu ve se¢cme sansi olmadan

1 Levy, P, Cyberculture, https://www.heise.de/tp/features/Cyberkultur-3412565.html?seite=all,
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mensubu oldugu aglar olarak tanimlanan dissal faktorler 6rnegin aile veya
akrabalarin olusturdugu sosyal aglardir. Mesela, belirli bir popiilasyonun
tim dogrudan ve dolayh iliskilerini iceren bir yapi, sosyal agin toplamini
olusturmaktadir. Bu gibi sosyal aglarin toplami ayni ilce veya mahallede
yasayan insanlarda goriilmektedir. Dolayisiyla ayni mahallede yasayan ancak
sosyal olarak iletisim halinde olmayan bireyler bile sosyal aglarin toplaminda
bir agin nesnesi olarak varliklarint siirdiirmektedir. Buna karsilik olarak kismi
sosyal aglar da mevcuttur. Kismi sosyal aglar1 ayn1 mahallede veya apartmanda
yasayan, birbirini asgari diizeyde taniyan ama c¢ok fazla iletisim halinde
olmayan insanlardan olugmaktadir ( Barthes, 2009).

Ote yandan biriyle dogrudan temas halinde olan kisiler daimi birey, ego
merkezli veya kigisel ag olarak adlandirilmaktadir. Burada yine 6rnek olarak
yakin ¢evre, aile, akraba veya yakindan taninan arkadaglar gosterilebilmektedir.
Ayn1 zamanda sosyal medya platformlarinda olusturulan arkadagliklar, her ne
kadar sanal alemde olsa da, bireyin kendi tercihi sonucunda ortaya ¢iktigindan
dolay, kisisel ag olarak algilanabilir. Dolayisiyla sosyal medya platformlarinda
s0z edilen sosyal aglar kisisel ag olarak adlandirilmaktadir. Bu durumda kisiler
birbirini tanimadan da kisisel agmi olusturabilmektedir. Ornegin, bir sosyal
medya fenomenini takip eden bir kullanici, o fenomeni yakindan tanimasa bile
onu kisisel agina dahil ederek bilingli sekilde yakin ¢evresine dahil etmektedir.
Dolayisiyla artik insanlar bilingli sekilde kisisel aglarini olustururken yiiz
ylize iletisime ihtiya¢c duymamakla birlikte, sanal alemde de kisisel aglarini
olusturabilmektedir.

1.1.3. Sanal Kimlik Tanimi

Insanoglu kendisine yabanci olarak yaklasan insanlarla ilgili olarak, bu
kisinin 6zelliklerinin neye benzemesi gerektigine dair 6zel olarak belirlenmis
beklentilere girmektedir ve yabanci kisilerin sosyal duruma uygun kimlik
icerisinde olmalar1 beklenmektedir. Goffman’in sosyal kimlik olarak
adlandirdigr durum tam da budur. Ayrica sosyal kimlik insasinda Goffman
‘fiilen” yapilan taleplerden bahsederken, kisilerin yabancilarin sosyal kimligi
hakkinda bilingsizce belirli taleplerde bulundugunu, bu talepleri her zaman
ilgili duruma gore gelistirdigini ifade etmektedir ( Goffman, 1963). Dolayisiyla
yeni birisiyle tanisan bir kisi, bu kisiyi kendi beklentileri ¢er¢evesinde bir
kimlige yerlestirmektedir. Bu beklentiler yapay beklentiler oldugundan dolay1
sanal sosyal kimlik olarak adlandirilmaktadir. Ayn1 zamanda bu sanal sosyal
kimlik, etkilesimdeki 6zellikler acisindan ilgili yabancinin gergekte gosterdigi
seyi, yani ‘giincellenmis’ sosyal kimligi ifade etmektedir. Ancak yabanci kiginin
gergek sosyal kimligi sanal sosyal kimligiyle ortiismediginde Goffman’in
‘damgalama’ dedigi durum ortaya ¢ikmaktadir:
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Oniimiizde yabanci var iken, kendisine uygun kisi kategorisinde onu
digerlerinden aywran bir nitelige sahip oldugu ortaya ¢ikabilir ve bu nitelik
daha az arzu edilen tiirde olabilir- en ugta, bastan asagi kétii olan veya tehlikeli
veya zayif olan bir kisi. Zihnimizde béoylelikle biitiin ve siradan bir insandan
lekeli, sakat bir insana indirgenir. Boyle bir nitelik, ozellikle itibarini sarsan
etkisi ¢ok genis oldugunda, bir damgalamadwr; bazen bir hata, yetersizlik,
engel olarak da adlandrilir. Sanal ve gercek sosyal kimlik arasinda ozel bir
tutarsizlik olusturur (Goffman, 1963).

Goffman ‘damgalama’yi ii¢ farkli kategoriye ayirmaktadir:

Tamamen farkl iic damgalama tiiriinden bahsedilebilir. Birincisi, viicudun
igrenclikleri olan- cesitli fiziksel deformasyonlar. Ikincisi, zayif irade, baskin
veya dogal olmayan tutkular, sinsi ve kati fikirler ve onursuzluk olarak algilanan
bireysel karakter kusurlari ve bunlarin tiimii, ornegin zihinsel karisiklik, hapis,
bagimlilik, alkolizm, escinsellik, issizlik, intihara tesebbiis ve radikal politik
davranis gibi. Ugiinciisii, irk, ulus ve dinin filogenetik semalari vardir. Bunlar,
genellikle cinsiyetten cinsiyete gecen ve bir ailenin tiim tiyelerini esit sekilde
kirleten damgalardwr (s. 12).

Goffman kimlik olusumunda {i¢ farkli boyuttan s6z etmektedir. Kisi, sosyal
kimlik, kisisel kimlik ve son olarak da ‘benligini’ olusturmaktadir. Goffman’a
gore bir kisi benligini sosyal kimlik ve kisisel kimlik arasinda denge kurarak
olusturmaktadir ( 1963). Bireyselligin taniminda da kimlik her zaman kigisel
ve sosyal kimlikle baglantili iiretilmistir, yani verilen roller ve rol baglamalar1
cergevesinde eszamanli rol varsayimi ve rol mesafesi ile kimligi gosterilir ve
tasarlanir.

Kimlik, kisaca “ben kimim, biz kimiz” sorusuna verilen cevaptir. Bu cevap,
belli bir tarihi ve sosyal siire¢ icinde diinyay1 anlamlandirmanin bir sonucudur
(Acun, 2011). Bu cabanm igerisinde kimlik, ¢evresel boyutlar1 geregi siir
verilen bir evrede, belirli alginin iginde yer alabilmektedir. “Birey, toplumsal
eyleme biitlin bir kisi olarak degil de 6zel bir sifat ve statiistiyle katilim gosterir”
ifadesi ile Goffman 6zel bir benlikle bireyin her ortamda kimligine bagl
ayristiritlmast gerektigine deginmistir. Sosyal medya da toplumsal bir ortam
olusturmay1 basarmistir. Boylelikle Goffman’in 6zel benlik ile ilgili ifadesi
sosyal medyanin i¢inde de gegerli olabilmektedir. Sosyal medya bireyin kendini
Ozgiirce ifade edebildigi bir ortamdir. Davraniglara bakildiginda bireylerin
belirli bir diisince biciminde davranmasi beklenir. Sosyal medya daha ¢ok
kim oldugunuzla ilgilenmek yerine kim olmak istediginizle ilgilenmektedir
ve kullanicilarina hayal ettikleri kimlige biiriinmelerine olanak saglamaktadir
(Niedzviecki, 2015).

Bugiin sosyal paylagim aglari, bireylere dijital ortamda yeni bir kimlik
olusturarak, sanal topluluklar veya sanal hayatlar kurmaya olanak saglarken,



16 ‘ DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

dijital ortamlarda yasayan bireyler yeni kavramlar, yeni tutumlar ve davraniglar
gelistirerek dijital bir kiltiir olusturmaktadir (Yildirirm ve Becan, 2018). Bu
yoniiyle sosyal medya bireylere, bir benlik insasi, benlik sunumu ve benlik
paylasimi imkan1 sunmaktadir (Caligir ve Cakici, 2015).

Kimlik, kendi olusturdugu dongiiyii gézlemlerken, sosyal medya iizerindeki
etkilesimini farklilastirmaktadir. Insanlar her gegen giin belirli bir etkilesim
icerisinde bulunarak kimliklerini sunmaktadir. Ben algisi, tespit edilen her
kosulda kendine 6zgii bir sekle girmektedir. Bagkalar1 ile girilen etkilesimler
dolayisiyla “benlik sahibi olma” veya “benlik olma”ya dair farkindalik ortaya
cikmakta ve kimliklerin 6miir boyu insas1 ve yeniden insasi ger¢eklesmektedir
(Bauman ve Raud, 2018). Bu yiizden insan dogdugu andan itibaren benligine
iliskin etkilesimlerde bulunmaktadir. Aile, arkadas, ¢evre gibi faktorler belirli
bir kimligin olusumunu tamamlamasina etken olabilmektedir. Kimlik, sosyal
medya i¢inde oldugu rolde, kendine ait olan ortama bagli bir iletigim bi¢imi
gerceklestirmektedir. Ciinkii sosyal yasamda etkili iletisimin saglanabilmesi
icin insanlarin birbirlerinin enformasyonuna ihtiyaglar1 vardir. Bireyler nasil
goriinmek istediklerine ve bagkalarinca nasil goriilmek istediklerine iliskin
beklentilere sahip olmakta ve ona uygun bir kimlik sunmaktadirlar (Bakiroglu,
2013). Bu iletisim, bireyin veya toplumun kendi kimliginden farkli olarak
sembolik veya sanal algisi igerisinde yer alabilmektedir.

Ornegin Instagram uygulamasi bireyin kimligine iliskin bilgileri sadece
fotograflariyla ve verdigi kisisel bilgilerle degil, yaptig1 paylasimlarla ve diger
kullanicilarin paylasimlarina ydnelik begenileriyle de desifre etmektedir.
Insanlar sosyal medya platformlarinda rahatca istedigi kimlige biiriinebilirken,
arzuladiklar1 kimlikteki kisilerle de kolayca iletisim haline girebilmektedir.
Dolayisiyla bireyler sosyal medyada takip ettikleri fenomenleri de bilingli
sekilde ve kendi kimliklerine uygun olarak se¢gmektedir.



IKiINCi BOLUM
GELENEKSEL MESLEK EDINME YONTEMLERI, DIJITALLESEN

DUNYANIN SiBER KULTUR VE SANAL KiMLiKLERi
BAGLAMINDA DEGISEN MESLEK KOLLARI

Yapilan bir¢ok bilimsel arastirmada, sinifsal aidiyetin genglerin yagam seyrini
belirledigi ortaya ¢ikmistir. Buna gore belirli bir sinifa ait olan bireyler ancak
o smifin sagladig firsatlar ¢ergevesinde hayatlarimi bigimlendirebilmektedir.
Belirli bir sosyal siifa ait olmak ise egitimsel farkliliklarla agiklanmaktadir.
Stamm ve Lamprecht’in modeline goére egitim diizeyi sosyal kokenle birebir
orantilidir (Stamm & Lamprecht, 1996). Dolayisiyla sosyal kokeni yiiksek
olan bireylerin egitim diizeyleri de yiiksektir. Ayrica Keller ve Whiston (2008)
tarafindan yapilan calismada, bireyler i¢in en 6nemli destek kaynaklarindan
biri olan ailenin bir¢ok alanda bireysel kariyer tercihlerinde 6nemli rol oynadig1
tespit edilmistir (Keller & Whiston, 2008).

Bireyin dogdugu ailenin sosyokiiltiirel ve sosyoekonomik yapisi, onun
degerlerininsekillenmesinde onemlirol oynamaktadir. Bdyleliklebirey, ailesinde
ve cevresinde hangi tutumlart gozlemleyip hangilerini gézlemlemeyecegine
karar vermektedir (Aslan & Giiven, 2015). Dolayisiyla sosyal, kiiltlirel ve
sosyoekonomik kosullarin genglerin kariyer tercihlerini olumlu veya olumsuz
yonde etkiledigi bir gergektir.

Ayrica gesitli arastirmalarin sonuglari, zengin ve akademik ailelerden gelen
genclerin, becerilerine ve ilgi alanlarina uygun bir meslek se¢gme firsatina sahip
oldugunu gostermektedir. Ailelerinden gerekli destegi alan gencler, meslek
edinme siirecinde destek almayan genglere nazaran daha kolay ve daha etkin
meslek segmektedir.

Egitim hayatindan meslek hayatina adim atmak her geng icin biiyiik bir
oneme sahiptir. Ogrencilik hayati bitiyor ve meslek hayatina girigle birlikte
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artik toplum tarafindan farkli bir statiiye sahip olunuyor. Bu siirecin ne kadar iyi
oldugu ise segilen meslekle ayni orantidadir. Birey kendine en uygun meslegi
secerek aslinda gelecegini onemli Olgiide tasarlamis oluyor. Ancak meslek
secerken sinirsiz segeneklerden faydalanilmamaktadir aksine farkli sinirlar
cercevesinde meslek segimi gerceklestirilmektedir. ilgili alan veya beceri
durumu meslek se¢imini etkileyen sinirlamalardan sadece birkagidir.

2.1. Ekonomik Odakli Meslek Secimi

Ekonomik karar teorisine dayali olarak, kariyer sec¢imi igin ekonomik
yonelimli kavramlar, rasyonel karar verme siirecinin analizine odaklanir
(Seifert, 1977). Buna gore, bireylerin en iyi iicret ve maas diizeyi agisindan
en avantajli bir istihdam olanagini aradiklar1 ve dolayisiyla kisisel ekonomik
cikarlarm pesinde olduklar1 varsayilmaktadir. Dahasi, ekonomik karar teorisi,
karar verme davramisinin ekonomik sonuglariyla ilgilidir: Ornegin bireyler,
isglicii kithigr ile karakterize mesleklerde istihdami segerler, ¢iinkii bunlarda
icretler ve maaslar yliksektir. Ayrica beseri sermaye teorisine gore bireyler
farkli tercihler ve yeteneklerle maksimum indirimli uzun vadeli gelire ulagsmaya
yonelik meslek se¢gmektedir. Ekonomik basari ise, mesleki faaliyetin stirekliligi
ve siliresine, artan isgiicili piyasasi deneyimi ile ticret oranlarindaki artisa, licretin
bir kalite gostergesi oldugu varsayimina ve iiretime katkiya karsilik gelen
iicrete baglidir (Hotchkiss/ Borow, 1984). Bununla birlikte, isin kalitesi ve
cinsiyet kategorisinin ticret olusumu tizerindeki etkisi diger faktorlerden (yetki
derecesi, isin cografi konumu ve organizasyonel biiyiikliik) etkilenmektedir.
Bunu takiben, bireyler kendilerine 6zgii ¢alisma kosullart yaratabilmek i¢in
bilingli olarak ek 6demelerden vazge¢cmektedir. Kariyer se¢imi bu siiregte
kisisel gelisimi dogrudan etkileyen bilingli bir se¢im siirecine evrilmektedir.
Bireysel kisilik yapist ve bunun kariyer secimindeki etkisi psikolojik odakli
meslek se¢imini olusturmaktadir.

2.1.1. Psikolojik Odakli Meslek Secimi

Psikolojik odakli meslek se¢ciminde meslek se¢imi ekonomik faktorlerden
arindirilarak bireysel bir se¢im siireci olarak ele alinmaktadir. Ancak bu siirecte
1. Psikodinamik, 2. Kisilik psikolojisi ve 3. Gelisimsel psikoloji kavramlari
arasinda ayrim yapilmalidir.

Psikodinamik kavrami, “cocuklukta belirgin ve uzun sireli diirtiilerin,
giidiilerin ve ihtiyaclarin insan davranisinit kontrol ettigini” varsaymaktadir
(ForBbohm, Doreen, 2014, s. 21). Psikolojik donanim nispeten kisa bir siirede,
genellikle yasamin ilk yillarinda gelisir (Beck, 1976)ve davranista ¢cok sabit
ve son derece etkilidir ancak bireyler bunun farkinda degildir. Beyer’e gore
(Beyer, 1992), bireyler memnuniyet eylemleri sirasinda cesitli ortamlarla
kargilasir ve bu da -izin vererek, geciktirerek veya reddederek- ihtiyag
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yapisinin gelisimini etkilemektedir. Mesleki ¢aligma ihtiyacinin karsilanmasi
baglaminda, meslek se¢imi, bireysel giidiilerden ve giidiilerden etkilenen ve
psikanalizin merkezinde yer alan ve psikolojik kavramlara ihtiya¢ duyan bir
tatmin eylemi haline gelmektedir.

Meslek se¢imi icin “ihtiya¢ odakli yaklagimlar” (Victor H., 1964) (Roe,
1956), bireylerin ihtiyaglarin karsilanabilecegi, insanlara ve / veya faaliyetlere
odaklanarak tahrik enerjisine doniistiiriilen ihtiyaglar oldugunu varsaymaktadir
(ForBbohm, 2014). Meslek se¢imi bu sekilde ihtiyaglari karsilamanin ve kariyer
seciminin bir araci haline gelmektedir. Bu durum ise kisilik psikolojik odakl
kavramin temelini olusturmaktadir.

Kisilik psikolojik odakli meslek se¢im siirecinde ise algilanan kisilik
ozellikleri degerlendirme kriterlerini olusturmaktadir. Parsons (Parsons, 1909)
gore meslek se¢iminin kosullart su sekildedir:

e “Kendisi, yetenekleri, becerileri, ilgi alanlari, tutkulari, kaynaklari,
kisisel sinirlar1 ve nedenleri hakkinda net bir fikir sahibi olmak;

e Mesleki basari igin 6n kosullari, avantajlar ve dezavantajlari, licretleri,
cesitli mesleki alanlardaki olanaklar ve beklentiler hakkinda kesin bilgi
sahibi olmak;

e Bu iki grup olgu arasindaki iliski tizerine derinlemesine diisiinmek ve
makul olanina karar vermek”.

Meslek secimi igin gelisimsel psikoloji odakli kuramda, meslek se¢imi tek
seferlik, secici ve statik bir se¢cim olarak degil, daha ¢ok uzun vadeli bir gelisme
stireci olarak ele alinmaktadir- ¢ocuklukta rol yapma ve meslek hayal etme
gibi kariyer fikirlerinden olgunlasma siirecine kadar meslek edinme siireci
ele almmaktadir. “Kariyer secimi ergenlerin karar verme gorevidir ve yasam
boyu meslek oncesi, profesyonel ve profesyonel sonrasi gelisim siirecindeki bir
asamadir” (ForBbohm 2010).

2.1.2. Sosyolojik Odakl Meslek secimi

Scharmann’a (1965) gore, meslek segimleri, 6znel bir karar olarak
deneyimlense bile, dncelikle sosyal ¢evrenin triinleridir. Sosyolojik yonelimli
meslek se¢imi kuraminda, bireyler (ve onlarin bireysel kararlar1) arka planda
kalir ve meslek se¢imi atama niteliginde ele alinmaktadir. Beck/ Brater/
Wegener (1979) gibi tahsis-teorik yaklagimi savunan Daheim’a (1970, gore,
birincil meslek se¢imi igin agagidaki referans gergevesi gosterilmelidir:

e Aile tarafindan ¢ocuklar igin belirlenen okul egitimi gelecekteki meslek
secimi i¢in Onem arz etmektedir.

e Meslek se¢imindeki ikinci asamada ise 6gretmenler, danigsmanlar veya
yasitlar etkin konuma sahiptir.
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Beck/ Brater/ Wegener (1979) is bulma silirecinin ortama uyum saglama
egiliminde oldugunu ve meslekler arasindaki sosyal engellerin ¢ok fazla
oldugunu vurgulamaktadir. “Bir is s6zlesmesi yapma olasiligi, ortama 6zgii
temel becerilerin meslege 6zgii temel becerilerle uyusmasinin artmasiyla artar”
(ForBbohm, 2010) ve secim 6zgiirliigii izerinde bir kisitlama olugturmamaktadir.
Daha ziyade, cevre ile is arasindaki en kisa mesafeyi kopriileme anlaminda,
“mesleki ¢ikarlarin daha giiglii bir sekilde bireysellestirilmesiyle catigmalara
kars1i koruyucu bir mekanizmadir” (Heinz, 1987) ve aile i¢i etkilesimlerin sonucu
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sosyallesme teorilerine takiben (ForBbohm ,2010),
meslek se¢imi, belirli beceri ve davraniglarin gelistirilmesinden sorumlu olan
sosyal etkilesimlere kadar izlenebilecegi igin bir 6grenme siirecidir. Buna gore
secim siirecinde alternatif bir eylem plani uygulanirsa, gelecekteki karar alma
stireclerinde davraniglar etkileyen yeni 6grenme deneyimlerinin edinilmesini
baslatir. “Bu nedenle, bir karar verme gorevi olarak bir meslek segmek, bir
yandan 6grenme slireclerini gerektirir ve diger yandan 6grenme siireglerine yol
acar ve ayni zamanda, 6rnegin bilgi etkinlikleri agildiginda bunlar tarafindan
niifuz edilir” (ForBbohm ,2010).

2.1.3. Kimlik Kanit1 Olarak Meslek Secimi

Biitiinsel olarak bakildiginda, BuBBhoff’a gore bir gegis olarak meslek se¢imi,
profesyonel boyutta kimligin korunmasini ve gelistirilmesini (kanitlamay1)
amaglar ve yeni kimlik 6zelliklerinin veya kismi kimliklerin entegrasyonu ve
bu kismi kimliklerin karsilikli koordinasyonu anlamina gelmektedir (BuBShoff,
1992). Kimlik, “bireyin belirli bir ortamda ve ¢esitli etkilesim ortaklariyla
yasadig1 dinamik bir siirecte” (ForBbohm, 2010) ortaya ¢ikar ve- farkli kismi
kimliklerden olustugu i¢in- ancak ¢ogul olarak anlasilabilir. BuBhoff’a (1989)
gore meslek secimlerini agiklamaya ydnelik cer¢eve modelinde, meslek
seciminin, i¢ dinamikleri olgunlagsma siiregleri ile 6grenme deneyimlerinin
karsilikli etkilesimine dayanan, kimligi korumanin bir araci olarak bir gelisim
stireci oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Seifert ise meslek se¢imini, bireyin ‘kara
kutusu’ olarak ele almaktadir ( Seifert, 1977).

Meslek se¢imiigin baglangi¢ noktasi, okul asamasinda olan bireyin mizacinda
sorgulanmadigi ve (tecriibeli) ortamin ciddi bir degisiklige ugramadig1 dengeli
bir kisi-cevre iliskisidir. Bu sebepten dolayi aile yapisi1 kuvvetli olan bireyler,
daha saglikli meslek se¢imi gergeklestirdigi soylenebilmektedir. Ancak BuBShoff
(1995) bu goriisii i¢in isleyen bir 6z ve ¢evresel deneyim siirecini dogru orantida
isledigini varsaymaktadir. Mezun olma zamani yaklastik¢a toplumsal cevre
bireylerin meslek se¢gmelerine zorlamaktadir. Toplumsal ¢evre, bireysel kisilik
yapisinin geligimini- sekillendirerek, onleyerek veya geciktirerek- bireysel
kisilik yapisinin gelisimini etkilemektedir: 6z farkindalik ¢emberi ¢evredeki
degisikliklerle kesintiye ugrar, kimlik bir gorev haline gelir ve yiiksek derecede
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¢ok ozellikli ve belirsizlik ortaminda karar vermede esneklik, beklenmektedir
(ForBbohm, 2010). Nitekim sosyal ¢evre, eger kisi kariyer se¢imini bir kimlik
kaniti olarak goriirse, merkezi bir unsur haline gelmektedir ve sosyal ¢evresine
gore meslek se¢imini gergeklestirmektedir.

2.2. Bourdieu ve Egitimdeki Esitsizlik

Meslek segimleri her ne kadar ekonomik, psikolojik, sosyolojik ve kimlik
kaniti olarak gergeklestirilse de, bireyin miidahale edemedigi ¢evresel faktorlere
bagli olarak sinirlar icerisinde icra edilmektedir (Bourdieu, 2019). Dolayisiyla
aslinda Althusser’in hegemonyasinda bahsettigi gibi sistem dayatmis oldugu
gdriinmez sinirlar gergevesinde bireylere se¢im sansi tanimaktadir. Ozellikle
sosyal ¢evre gibi belirgin unsurlar bireyin meslek secim sinirlarini ciddi boyutta
olusturmaktadir.

Bourdieu’ye gore pedagojik eylem ( PE) sembolik siddettir. Iktidarlar ise
sembolik siddet sayesinde kendi mesruiyetlerini ilan etmektedir. Bunun igin
egitime ihtiya¢ duyan iktidarlar, memurlar1 sayesinde pedagojik eylemle
iktidarlarin1 siirdiirmektedir. Althusser’in Devletin Ideolojik Aygitlari’nda
sz ettigi gibi, okul gibi kamu kurumlar iktidarlarin mesruiyetini bireylere
asilamak i¢in insa edilmis kurumlardir. Egemen egitim sistemleri olarak
kargimiza ¢ikan bu sistem, egemen kiiltiirii de sembolik siddete bagvurarak
iretir ve devamliligini saglamaktadir. Sembolik siddeti topluma kabul ettirmek
icin yumusak metotlara bagvurulmaktadir. PE yetersiz kaldiginda dogrudan
zorlama yoluna bagvurulmaktadir (2019). Bourdieu’ye gore zorlama yolundan
biri yazma cezasi vb. gibi cezalardan olugmaktadir. Bazi toplumlarda bu cezalar
daha siddetli olabilir. Kisiyi yalnizlastirma veya diglama cezasina kadar ¢esitli
cezalar uygulanmaktadir. Gliniimiizde bu tarz cezalarin devam ettigini gérmek
miimkiindiir. Siifigerisinde genel ortamin diisiince yapisina karsi gelen diislince
kaliplar1 veya muhalefet olanlar dislanarak Gtekilestirilmektedir. Hakim veya
egemen diisiinceye karsi gelen her bir diisiince kalib1, yanlis veya hatali olarak
kabul edilerek ekarte edilmektedir. Bu sekilde suskunluk sarmali (Neumann)
kuraminda oldugu gibi, dislanma korkusuyla hareket etmeye baslayan bireyler,
egemen diisiinceye istemedikleri halde katilmaktadir. Bireylere asilanmak
istenilen egemen kiiltiir bu sekilde zihinlere daha kolay islenebilmektedir.

Ancak PE kendi basina var olmaz. PE pedagojik otoriteyle (PO) birlikte
varligin stirdiirmektedir. PE ve PO birbirinden beslenmektedir. Ciinkii PE PO
sayesinde aliciya iletilmektedir. Bu siirecte alict bu iletiyi zaten kabul etmeye
hazir bir sekilde beklemektedir ( Bourdieu, 2019). Sembolik siddet bireylerin
zihinlerine islemek i¢in PE ve PO’ya ihtiya¢ duydugu gibi, kendi devamliligini
saglamak i¢in pedagojik mesaja (PM) gerek duymaktadir.

Pedagojik mesajin iiretilmesi ve yayilmasi igin bir habitusa ihtiyac
duyulmaktadir. Habitus gorevini ise Bourdieu’ye gore egitim karsilamaktadir:
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‘Egitim kiiltiirel keyfiyetin yeniden iiretildigi habitustur’. Sistemin habitusu
egitim sayesinde olusturulduktan sonra siirekliligi igin aligkanliklar
sekillendiren ayr1 bir giice ihtiyag duyulmaktadir. Bundan dolay: {iretilen
habitus toplumun zeminine uygun olarak tasalanmaktadir. PM fiziksel baski
veya baski olarak basarisizlik durumunda devreye girmektedir. Egemen PE,
egemen kiiltiiriin mesruiyetini topluma asilama gorevini de iistlenmektedir.
Burada yine dislama yoluyla zorlayic1 bir sekilde egemen kiiltiir toplumlara
kabul ettirilir. Bourdieu’ye goére zorunlu egitim olarak karsimiza ¢ikan egitim
sisteminin énemli amaclarindan biri, egemen sinifin ¢ikarlar1 dogrultusunda
toplumun bi¢imlendirilmesi veya bireylerin yetistirilmesidir. Miifredata
eklenilen ders kitaplarindan ders igeriklerine kadar 6zenle bigimlendirilen
egitim sistemleri, egemen sinifin devamliligini saglamak ve mesruiyetini ilan
etmeye destek olmaktadir.

Sistemin habitusu olarak egitimi ele alan Bourdieu, habitusu ikiye
ayirmaktadir. Birincil habitusu aile evindeki sosyal ¢evre olustururken, sistem
tarafindan asilanan habitusu ikincil habitus olusturmaktadir. Ikincil habitus ise
birincil habitusa uygun sekilde iiretilmektedir. Egemen smifin devamliligini
saglamak icin otoriteler tarafindan insa edilen egitim sistemleri, sisteme
uygun bireyleri sinavlar sayesinde yetistirmektedir. Ciinkii egemen simif
devamliligimi korumak i¢in daima sistemin devamliligina katki saglayacak
bireylere, bu durumda 6gretmenlere ihtiya¢ duymaktadir. Bourdieu’ye gore
egitimdeki esitsizlik de bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Sinavlar, egemen sinifin
devamliligini zihinlere kazimak i¢in etkin bir ara¢ olarak karsimiza ¢iksa da,
aslinda bir nevi siizge¢ olarak islemektedir. Weber, modern diinyanin sinav
sistemini elestirirken ‘hiyerarsik sinav sisteminden’ bahsetmektedir. Durkheim
ise smavlart okullarin ve Ogretmenlerin birbiriyle yaristigi nokta olarak
tanimlamaktadir. Nitekim Oyle. Giiniimiizde halen bir okulu veya iiniversitede
bir bolimi kazanabilmek icin ¢esitli simavlara girmek ve bu smavlardan
yiiksek puan almak sart. Aynist bu okullar ve okullarda calisan 6gretmenler
icin gecerlidir. Okullar, en ¢ok ragbet goren ve tercih edilen okul olmay1
hedeflerken, 6gretmenler de en ¢ok tercih edilen okullarda ¢alismak i¢in yariga
girmis durumdadir. Her y1l aciklanan ‘Diinyanin en iyi tiniversiteleri’ rekabeti
daha da alevlendirmektedir. Listeye girebilmek i¢in yarisan ve girdiklerinde
de bununla gururlanan okul veya tiniversite yonetimlerinde bu durum net bir
sekilde goriilmektedir.

Egitim sisteminin yapis1 ve tarihgesi igerisinde sinavin konumuna bakilacak
olursa, toplumsal se¢me talebi 6ne ¢ikmaktadir. Egemen sinif sinavlar siizgec
olarak kullanirken, kendi iirettigi ve sectigi 6grencileri yine kendi kriterlerine
gore 6lgmek ve degerlendirmektedir. Bourdieu’ye gore halk sinifi bu durumun
farkindadir. Egitim sisteminin se¢cme, 6l¢me ve eleme yontemleri halk siifini
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korkutur, basarisiz olacaklarimi igsellestirerek yenilgiyi bastan kabul ettirir.
Dolayisiyla alt siifa mensup kisilerin bilingaltina egemen sistem tarafindan
astlanmig basarisizlik duygusu, egitim sistemindeki esitsizligin gostergesidir.
Her ne kadar sinav sorular1 ayni olsa da, her bir birey bu sinavlara hazirlanirken
farkli efor sarf etmek zorundadir. Ornegin, ekonomik durumu iyi olan bir
ailenin ¢ocugu sinavlara 6zel hocalarla daha etkin bir sekilde hazirlanabilme
sansina sahipken, ekonomik durumu kétii olan ailenin ¢ocugu bu olanaga sahip
olmadigindan daha fazla caba sarf etmek zorundadir. Sorular ayni olsa da,
harcanan emek ve zaman iki ayr1 durumda esit degildir. Buna ¢6ziim olarak
Bourdieu herkese uygun smav sistemi onerse de, gergekte bunun karsilik
bulmadigi giiniimiiz siav sisteminde goriilmektedir.

Egemen Kkiiltiiriin bir baska degeri ise diplomadir. Egitimin her bir siirecinin
sonunda dagitilan diplomaya sahip Ogrenciler, egemen kiiltiiriin belirledigi
kriterlere en uygun olan kigiler olarak algilanmalidir. Bu durumda diplomast
olan ve olmayanlar arasinda bir esitsizlik ortaya ¢ikmaktadir. Ciinkii egitim
hayatindan sonra is hayatina atilmak isteyen bireyler, is yeri sahibi tarafindan
belirlenen kriterlere, bu durumda diplomaya gore filtrelenerek secilmektedir.
Dolayisiyla egemen Kkiiltiiriin yetistirdigi egemen smifin varligr bu sekilde
devamliligini saglamaktadir ve bir ¢cember gibi siirekli yeniden iiretmektedir.
Bourdieu’ye gore smav sisteminin ve diplomanin amaci: a. Emek pazarinin
taleplerini yerine getirmek ve b. Egitim sisteminin devamliligini1 saglamak.

Bourdieu’niin  egitimdeki esitsizlikten kastettigi durum = giiniimiiz
sisteminde devamliligint siirdiirmektedir. Sosyal ¢evre, kiiltiirel birikim ve
ozellikle ekonomik kosullar, bireyin gelecekteki hayatinda ne kadar basarilt
olabilecegini belirleyen Onemli faktorlerdir. Tabii bu durum istisnalarin
olmayacagi anlamina gelmez. Yoksul ve halk smifina mensup bir birey
biiyiik basarilar elde edebilir ancak zengin ve sehir sinifindan gelen bir bireye
nazaran daha ¢ok emek harcamak durumundadir. Bu esitsizlige dikkat ¢eken
Bourdieu, demokratiklesme adi altinda egitim sistemindeki sinavlarin egemen
sinifin hegemonyasini yaratmaya katki sagladigini ileri siirmektedir. Nitekim
egemen smif ve bir nevi kapitalist sistem Oncelik olarak, kendi amaclarina
en uygun sekilde hizmet edecek birey yetistirmek istemektedir. Bu durumu
teknokratik ideoloji olarak adlandiran Bourdieu, egemen sinif dgrencilerin
bir kismin1 verimsiz iglere yonlendirirken, diger bir kismini da kendi ¢ikarlar
dogrultusunda yetistirdigini ileri siirmektedir.

Ayrica Uiniversiteye giriste secilen fakiilte ve boliimleri inceleyen Bourdieu,
tercih edilen fakiilte ve béliimlerin sinif ve statii belirtisi oldugunu séylemektedir.
Hukuk, tip, mithendislik vb. gibi sayisal veya esit agirlikli ve toplumda yiiksek
konuma sahip olan bdliimlerin daha ¢ok sosyoekonomik durumuiyi olan ailelerin
cocuklar1 tarafindan secildigini, yoksul smifa ait aile ¢ocuklarmin daha ¢ok
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egitim fakiiltelerine yoneldigi anlagilmigtir. Bunun baslica sebeplerinden biri,
daha diizenli bir hayat ve daha garantili maas beklentisi ( 2019). Yoksul sinifin
mensuplart garanti maas beklentisi i¢erisinde kamu kurumlarinda memur olma
hayaliyle yetigirken, ekonomik sikinti gekmemis, refah durumu yiiksek ailelerin
cocuklart daha ¢ok statiisii yliksek olan mesleklere yonelmektedir. Dolayisiyla
ekonomik durum meslek se¢imini ciddi boyutta etkiledigi anlagilmistir.

Egitimdeki esitsizligi ekonomik kosullara ek olarak cinsiyet¢i sebeplere
baglayan Bourdieu, bedenlerin toplumsal insast esnasinda cinsiyet ayrimlari
ve cinsiyetler arasindaki esitsizliklerin sebeplerinden birinin cinsiyetlerin
karsit cinslere gore toplumsal degere sahip olmalarindan kaynaklandigini 6ne
siirmektedir (2019). Dolayisiyla ataerkil toplumlarda kadinin konumu, erkek
cinsinin bakis agisina gore sekillendirilmekte ve konumlandirilmaktadir. Eril
diizen kendini hi¢bir zaman kabul ettirmek zorunda degildir ¢ilinkii toplum
tarafindan {istiin kabul edilmektedir. Sistem bu giicii topluma kabul ettirmis ve
diizeni ona gore bigimlendirmistir (Bourdieu, 2019).

Cinsiyet ayriminda sembolik siddetten bahseden Bourdieu, kadinlarin
kendilerini erkeklerin karsisinda konumlandirdiklarint ve bu sekilde
tanimladiklarini ileri siirmektedir. Bunun sonucunda erkege atfedilen deger
ve istiinliik sembolik siddet olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Tarihsel gelisim
icerisinde gelisen toplumsal kodlar, erkek veya kadinlara gore yapilmasi veya
yapilmamasi gerekenleri bicimlendirerek bu tistiinliigii inga etmistir ( Bourdieu).

Bu gibi cinsiyet¢i yaklasim 6zellikle TV kanallarinda ve dizilerde karsimiza
cikmaktadir. Ataerkil kodlarla dolu diziler veya sovlar, toplumun bilingaltina bu
diizeni sihirlimermi yontemiyle yerlestirmektedir (Lasswell). Giiglii ve koruyucu
sifata yerlestirilen erkekler karsisinda her zaman yardima muhta¢ kadinlar
gorsellestirilmektedir. Ote yandan bu durumu sosyal medya platformlarinda
da siklikla goriilmektedir. Ozellikle icerikler ele alindiginda kadinlarin daha
¢ok moda ve kozmetik gibi alanlara yoneldigi ortaya ¢ikmaktadir. Bourdieu bu
durumu, kadinlarin kendilerini erkeklere begendirmek istediklerinden dolay1
ortaya ¢iktigini savunmaktadir (Bourdieu, 2015).

Nitekim meslek se¢imlerinin cinsiyete gore sekillendigini sdylemek dogru
olacaktir. Instagram gibi milyonlar tarafindan siklikla kullanilan sosyal medya
platformu ele alindiginda, moda ve kozmetik alanlarinda daha ¢ok kadmlarin
etkin oldugu goriiliirken, video oyunlar1 veya spor gibi alanlarda erkeklerin
daha ¢ok goriintir oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Egitimdeki esitsizliklerin nasil ortadan kaldirilabilecegi konusunda
¢Oziim yollar1 sunan Bourdieu, sinav sisteminin kaldirilmast veya herkesin
sosyal durumuna uygun sinavlarin uygulanmasmi Onerirken, kurumlarin
cinsiyetsizlestirilmesini de Onermektedir. Kurumlarin ve 1is alanlariin
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cinsiyetsizlestirilmesiyle, egitim ve is hayatindaki esitsizligin ortadan
kalkabilecegini savunan Bourdieu, eril tahakkiimiin tedirici yokolusunun ancak
bu yontemle saglanabilecegini iddia etmektedir.

Kurumlarin veya toplumsal deger yargilarmin dijitallesen diinyada
cinsiyetsizlestirildiginin  6rnekleri yavas yavas goriilmektedir. Avrupa
iilkelerinde 6zellikle kimliklerde veya cinsiyet secimlerinde bireylere sunulan
‘cinsiyetsiz’ segenegi bunun i¢in Ornek teskil etmektedir. Ayrica moda ve
kozmetik alanlarinda erkek temsilcilerin ¢ogaldigi 6te yandan spor ve video
oyunlari igeriklerinde de kadin temsilcilerin ¢cogaldig: goriilmektedir. Her ne
kadar tiilkeler veya sistemler toplumsal diizeni cinsiyetsizlestirme yoniinde
ilerlemeye caligsa da bunun kisa siirede etkili olamayacagi bir gergektir. Cilinkii
tarih boyunca toplumlara sistemler tarafindan asilanan deger yargilarinin
bugiinden yarina degismesi pek miimkiin degildir.

2.3. Bir ideolojik Aygit olarak Egitim

Louis Althusser’in ideoloji anlayisi, Karl Marx’in agiklamalaria
dayanmaktadir. Althusser’in ideoloji anlayis1 1965 tarihli “Marx I¢in” adl
calismas1 ve 1977 tarihli “Ideoloji ve Devletin Ideolojik Aygitlar1 (DIA)”
makalesinde bulunmaktadir. Her ne kadar 1965 ve 1977 yillar1 arasinda
degisimler meydana gelmis olsa da Althussser’in ideoloji anlayisi bu iki
bas eserinde ortaya ¢ikmistir. Louis Althusser, ideoloji anlayisinda 6zellikle
ideolojinin islevini 6znenin kurulugunu ve ideolojilerin tarihsel degisebilirligini
cozmek ve boylece Marksist ideoloji anlayiginin 6nemli bir gelisimini saglamay1
amaclamistir (Althusser). Althusser’e gore, ideolojiler devlet aygitindaki sosyal
anlagmazliklart etkiler ve sivil toplumlarda ortaya ¢ikmaktadir (Althusser
1965/1968). Althusser’e gore ideoloji, bir toplumun tarihsel gelisimiyle i¢ ice
gecmis ve her zaman organik olarak sosyal gelismelerle baglantili olan bir fikir
sistemini ifade etmektedir.

Althusser, ideoloji teorisini genel olarak ideoloji ve 6zel ideolojiler olmak
iizere iki farkl1 kategoriye ayirmaktadir. Ozel olan ideolojiler kendilerini devlet
aygitinda ve sivil toplumda gosterir. ‘Alman Ideolojisi’ adli calismasinda
Althusser, Marx’in ideoloji anlayigini ele almaktadir. Burada Althusser Marx’in
ideoloji kavramini saf bir yanilsama ve hayal olarak ele aldigini ifade etmektedir
(Althusser). Ideolojiler, sosyal islevleri nedeniyle var olurlar ve ebedidir. Bu
sebepten dolayi1 ideoloji her zaman tarihsel toplumsal kosullara baglidir ve bu
nedenle kendine ait bir tarihi yoktur ve sosyal tarihle gelisip bigimlenmektedir
(‘Althusser 1977). Bu diisiinceyle Althusser, “ideolojinin (..), bireylerin gercek
varolus kosullariyla hayali iliskisinin bir ‘fikri’ oldugu” tezini geligtirmistir
(1977). Boylece nesnel ideolojiler gergeklikle ortlismese de bireyler i¢in 6znel
gerceklikler haline gelmektedir. Bu sekilde ideoloji sayesinde insanlar kendi
gercek varolus kosullarini hayali bir bigimde tasavvur ederler (1977).
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Althusser’e gore egemen ideoloji her zaman egemen sinifin ideolojisi olarak
kabul edilir. Ancak egemen sinif kendi ideolojisini bilingli tiretmez, daha ¢ok
kendi i¢inde bulundugu ideolojide hapsolarak var olur.

Ideoloji, tarihsel bir siire¢ icerisinde gelismistir. Ideoloji yéneticilere sadece
kendi yonetimlerine hizmet etmez. Ayni1 zamanda asir1 baski kurarak alt siniflar
iizerinde egemenlik kurmak, ayni zamanda egemen siniflarin kendilerine
giivence ve mesruiyet kazanmalarina da hizmet etmektedir. Egemen simiflar
alt siniflara kendi ideolojilerini gizlice asilayarak kontrol altinda tutmakta ve
yonetmektedir. Burjuva toplumunda egemen sinifin ideolojisine uygun olarak,
tiim Ozneler yasal ve bigimsel olarak 6zgiir ve esittir, ancak varlik kosullarinda
ve tahakkiim iliskilerinde maddi 6zgiirliiksiizliik ve esitsizlik vardir (Althusser,
1965/1968). Bu eszamanli 6zgiirliik ve esaret karsisinda, esitlik ve esitsizlik,
her toplumda “(...) bigimlendirilir, degistirilir ve varlik kosullarinin gereklerini
yerine getirmelerini saglar” (s. 186). Ancak Althusser, 6zneleri etkilemeyi bir
durum olarak degil, bir siire¢ olarak diisiiniir. Dolayisiyla degisen toplumsal
kosullara uyum saglamak i¢in 6zneler de degistirilmelidir. Bu siire¢ bilingli
olarak kontrol edilmese bile, ideoloji buna temel bir faktor olarak katkida
bulunmalidir. Kosullar ve ideoloji birbirine baglidir, insanlar tarafindan {iretilir
ve bu sebepten dolayi ¢eliskilerle karakterize edilmektedir (s. 187).

Althusser’e gore devletin ideolojik aygitlarini, devlet ve 06zel egitim
kurumlari, hukuk sistemi, siyasi partiler, sendikalar, medya, kiiltiir ve sanat
icermektedir. Baskici devlet aygiti tamamen kamusal iken sektore ait olan
ideolojik aygitlar, kamu veya 0zel sektore ait olabilmektedir. Bir aygitin
ideolojik ya da baskict devlet aygitina ait olup olmadigi, onun kamusal ya
da ozel olmasina bagli degildir. Buradaki tek belirleyici faktor Althusser’e
gore, onun topluluk i¢indeki islevidir. Devletin ideolojik aygitlart siddete
dayali degil ideolojiye dayali ¢alismaktadir. Buna ragmen Althusser baskici
aygitlar ve ideolojik aygitlar olarak devletin aygitlarini ikiye ayirarak, devletin
baskic1 aygitlar1 ve ideolojik aygitlart hem siddet hem de ideoloji yoluyla
ayni anda hareket ettigini aciklamaktadir. Devletin baskici aygitlart siddet
icerirken, ideolojik aygitlar1 daha ¢ok ideoloji igermektedir. Ancak hegemonik
ideolojilerin farkli niianslar1 mevcuttur. Dolayistyla hegemonik bir ideolojinin
somut bigimi devlet aygitindan devlet aygitina farklilik gésterebilmektedir.

Hegemonik bir ideolojinin ideolojik devlet aygiti tarafindan yayilmasi,
yonetimi istikrara kavusturmaya ve genisletmeye hizmet etmektedir.
Althusser’e gore istikrarli bir ideoloji olmadan devletlerin var olmasi miimkiin
degildir (Althusser, 1977).

Egitim, var olan toplumsal kosullarin devamliligin1 saglamaya ve kapitalist
sistemin devamliligini garanti altina almaya hizmet etmektedir. Bunu yaparken
stirekli degisen ekonomik sosyal kosullara ayak uydurmaktadir (Groll, 1975).
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Kapitalist kosullar doga tarafindan iiretilmez, insanlar araciligiyla tarihsel bir
siiregte tretilmektedir. Ayn1 zamanda insanlar ve bilingleri bu kosullardan
etkilenirken birbirleriyle diyalektik bir iligki icindedir. Ancak insanin kendisi
tarafindan yaratilan bu iligkiler, 6znelere gore bagimsiz hale gelir ve kendilerini
yabancilastirip nesnelestirmektedir.

Okul temelli mesleki aygit, amaci, denetimi ve tarihsel yapisiyla mevcut
konumuyla tarihsel bir siire¢ igerisinde ortaya ¢ikmistir ve segme, yetkilendirme
ve dagitim iglevleriyle bireyler i¢in kisitlamalar yaratmistir. Ancak bu siireglerin
ve kisitlamalarin arkasindaki iktidar ve tahakkiim iliskileri, 6znelerin karsisina
ortiili bir bicimde ¢ikmaktadir. Bu sayede ortiilii olarak 6znelerin karsisina
cikan kisitlamalar gerekli, degistirilemez ve sorgulanamaz olarak algilanir,
kabul edilir ve yeniden {iretilir. Bu yeniden iiretim siirecinde 6zneler egitim
ve mesleki aygiti burjuva kapitalist bigimi igerisinde etkilemektedir. Boylece
nihai hedef egitimde mesleki olgunlugu elde etmektir (Czycholl, 2001).
Mesleki olgunluk elestirel bir yansima olarak goriilmemeli. Egemen sinif kendi
cikarlarinin devamliligini saglayabilmek ve sistemin devamliligini teminat
altina alabilmek i¢in kendi belirledigi ideolojinin 6zneler tarafindan yeniden
iretilmesini saglamay1 hedeflemektedir (Koneffke, 1999).

Toplumsal {iretim ve yeniden iiretim ve devlet egitimi kapitalist iliskilerin
ayrilmaz bir pargasi olarak i¢ ice gegmistir. Bu sekilde iiretim ve yeniden iiretim
mekanizmalar1 devlet egitimi araciligiyla garanti altina alinmaktadir. Ayni
zamanda devlet ve zorunlu egitim, kendi varli§int giivence altina almak igin
isleyen sosyal ve ekonomik tiretime ve yeniden iiretime muhtactir (Bernhard,
Armin, 2005). Ciinkii her toplum belirli bir {iretim semasima ve bu semay1
yeniden iiretmeye baglidir. Bu sebepten dolay: iiretim araglarina ve maddi
tiretim islemlerine ek olarak, iiretici giicler, yani insan emegi siirekli yeniden
iiretilmelidir.

Is giicii iiretimi ise ekonominin gereksinim ve niteliklerini igermektedir
(Althusser, 1977). Post-Fordist bilgi ekonomisinde en oneli iiretim araci insan
sermayesi oldugundan dolay1, isgilerin egitimi gittikce dnemli hale gelmeye
baglamustir.

Birgok ilkede egitim ve yeterlilik, egitim temelli aygitlarla
gerceklestirilmektedir. Ancak devletin egitim aygit1 6znelere sadece mesleki
nitelikler ve yetkinlikler degil, ayni zamanda mevcut sosyal diizenin
degerlerini, normlarin1 ve kurallarmi 6gretmektedir. Devletin egitim sistemi
boylece yalnizca emegin yeniden iiretilmesine degil, ayn1 zamanda 6znelerin
goniillii olarak bu kurallara hizmet etmesini saglamakta ve mevcut diizen ve
dolayisiyla mevcut tahakkiim iligkilerini garanti altina almaktadir. Nihayetinde
egitim kurumlar1 da devlette ve toplumda hakim olan ideolojiyi aktarmakta ve
Oznelere niifuz etmesine katki saglamaktadir ( Althusser, 1977). Ancak hakim
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olan bu toplumsal normlar, degerler ve kurallar ayn1 zamanda ekonomik olarak
kullanilabilir niteliklerin yeniden iiretilmesini saglar, yani emek, “(...) ideolojik
boyun egme bigimleri i¢inde ve altinda gerceklesir” (1977). Egitim aygiti, her
zaman gecerli sermaye birikimi sistemiyle catismaya girme sorunuyla karsi
karsiya kalma tehlikesi i¢erisindedir. Bu kosullarla ¢elismemek i¢in ise degisen
iretim kosullarina uyum saglamak zorundadir. Ancak bu uyum siirecleri
bilingli bir planlamaya dayanmaz, daha ¢ok toplumsal olarak celisen ¢ikarlarin
sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Ancak bu ¢ikar iliskileri acik bir sekilde
karsimiza ¢ikmaktan ziyade bireylerin kendilerinde ortiik bir sekilde varligini
stirdiirmektedir (Hirsch, 2005). Dolayisiyla egitim kurumlar1 igerisinde faaliyet
gosteren Ozneler, bilingli olarak egemen siniflarin ¢ikarlart dogrultusunda
hareket etmemektedir. Aksine bireyler genel sosyal refah1 korumadan sorumlu
olan devletin ¢ikarlara gore devletin varlig1 ve sermaye birikiminin diizgiin
bir sekilde yeniden tiretilmesine bagl olarak hareket etmektedir (Hirsch, 2005).
Bireylere yonelik mesleki taleplerdeki degisim, egitim sisteminin degisim
baskisina maruz kalmasia yol agmaktadir. Bu, miifredat yoluyla kazandirilan
niteliklerin ve yeterliliklerin degisen ekonomik ihtiyaglara uyarlanmasi
anlamma gelmektedir. Kisacasi, miifredatin revize edilmesi Onceki siyasi
sistemin degistiginin bir gostergesidir (Atzmiiller, 2010).

Bu nedenle egitim, hegemonik ideoloji dolayimiyla ve ayni zamanda
Oznelerin kapitalist toplumda sansi olan maddi olarak kullanilabilir mesleki
beceriler yoluyla 6znelerin farkindaligmi artirmaya hizmet etmektedir. Oznel ve
nesnel olarak gelismek, mevcut toplumsal kosullar anlaminda bigimlendirmek,
boylece bireylerin var olan bigimler i¢inde diisiinmeleri ve hareket etmelerini
teminat altina alarak mevcut kosullar yeniden iiretilmektedir (Althusser, 1977, s.
149). Egitim yoluyla gelistirilmis maddi yasam firsatlar1 ve 6znelerin bilincine
yerlestirilen ideoloji, sivil toplum igindeki tutarliligi saglamakta ve boylece
Oznelerin sosyal olarak uyumlu davranmalarini saglamaktadir (Bernhard, 2005).
Devletin egitim aygitlarinda toplumsal tiretim ve farkindaligin gereksinimleri
toplanmigtir. Bu gereksinimler ise sosyal ve ekonomik kosullara bagl olarak
ortaya c¢ikmaktadir. Devletin egitim kurumlart bdylelikle egemen smifin
hegemonyasini giivence altina alir ve mevcut kosullarin istikrarina katkida
bulunmaktadir (Althusser, 1977).

Zorunlu egitim olmadan burjuva kapitalist toplumda bir ideolojinin
yayilmasi ve onunla birlikte hegemonik bir ideolojinin gelismesi pek miimkiin
degildir (bkz. Bernhard, 2006). Ydnetimin istikrar1 ve devamliligini garanti
altina almak i¢in egitim, toplumlar tarafindan énemsenmektedir. Bu sebepten
dolay1 egitim aygit1 ve diger devlet aygitlar1 hegemonya projelerinin en 6énemli
unsurlarindan biridir (Atzmiiller, 2010).
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Kapitalist, liberal-demokratik devletlerde, devletin diisiincesi ve eylemi
6znelerin beklentileri ve ekonominin gereksinimleriyle ve dolayisiyla gecerli
sermaye birikimi rejimiyle tam olarak uyumlu olmalidir. Kisacasi, 6zneleri
egemen smifin ¢ikarlar1 dogrultusunda tamamen goniillii olarak ekonominin
gereklerine tabi kilarak egitmek, ekonominin amaglarint &znelerin kendi
hedefleri olarak kabul etmeleri ve bdylece egemen sermaye sahibi sinifin
devamliligini saglamayi hedeflenmektedir (Candeias, 2007). Post-Fordist
iktisat taleplerinin 6zneler tarafindan igsellestirilmesi siirecinde egemen sinif
hegemonik burjuva-kapitalist ideolojinin yayilmasi ve Ozneler tarafindan
igsellestirilmesini ozellikle egitim aygitlartyla gergeklestirmektedir. Ozneler
igsellestirdikleri ideolojiyle ekonomik gereksinimler ger¢evesinde kendini
kontrol eder ve egitmektedir. Bu 6zdenetim mekanizmasi egemen siniflarin
iktidar aracidir. Ozneler boylece toplumsal gii¢ dengesine boyun egerek devletin
ve egemen siniflarin giic kullanmasina gerek birakmadan istiinliiklerini kabul
etmektedir (bkz. Merkens, 2007).

2.4. Dijitallesen diinyanin degisen meslek kollar

Teknolojik gelismeler neticesinde artan dijital aglar, internetin
kullanilabilirligi ve ¢esitliligini artirarak, kokten degisime ugramasina yol
acmustir. Bireyler internet sayesinde saniyeler igerisinde istedikleri bilgiye
ulagsma ozgiirliigiine sahiptir. Karsimiza artik ‘Big Data’ veya ‘Dijjital Beseri
Bilimler’ gibi kavramlar sik¢a ¢ikmaya baslamistir. Degisime ugrayan iletigim
bigimleri ve internet kullanimimin yani sira dijitallesme toplumsal degisime
de sebep olmus, bircok alanda oldugu gibi geleneksel meslek kollarini1 da
doniisiime ugratmigtir. Ote yandan yeni dijital teknolojiler 6zellikle insan
davranisini etkilemek igin kullanildigindan, bu alandaki derin degisimler de
gozlemlenmektedir. Ozellikle politika, kiiltiir, ekonomi ve sosyal etkilesim
alanlar1 bu baglamda etkilenmektedir.

Caligmanin anahedefi Instagram uygulamasi sayesinde {inlenen kullanicilarin
15 ila 18 yas araligindaki genglerin meslek se¢imlerini etkileyip etkilemedigi
Ol¢timlemektir. Dijitallesen diinyada degisime ugrayan sosyal -etkilesim
alanlariyla birlikte degisime ugrayan meslek kollarin, 6zellikle Z kusagi
genglerde meslek edinme yollarint da degisime ugrattigini varsaymak dogru
olacaktir. Nitekim iletisimden kiiltiire birgok alanda degisime sebebiyet veren
dijitallesme, geleneksel meslek kollarint da degisime ugrattigi, 4.0 teknolojik
cag, girisimcilik ve 2.0 web gibi terimlerin gittikce 6nem kazanmasindan
anlasiimistir.

Son 25 yilda gergeklesen dijitallesme siireci ve o donemde ortaya ¢ikan
degisiklikler son derece dinamik olmustur. Dijitallesme siireci giinliik
hayatimizi, calisma aliskanliklarimiz1 degistirirken, tiim endiistrilerde devrim
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yaratmistir. Bunun yani sira dijitallesme ¢esitli yeni meslekler yaratmuis, is
profillerin ve uygulama alanlarimin da doniisiime girmesine sebep olmustur.
Ote yandan ekonominin dinamizasyonuyla dijitallesen kiiresellesme hizli
tempolu hayat tarzini ortaya ¢ikarmistir. Hizli tempolu hayat tarzi burada hizli
yasamak veya hizli tilketmek gibi anlasilabilir. Dijital cagda ‘anindalik’ biiyiik
bir 6neme sahiptir. Cilinkii bilgi akist o kadar hizli ki, bir saniye igerisinde
yeni bir bilgiyle karsilaginca, bir saniye onceki bilgi aninda deger kaybeder.
Bu durum sadece bilgi alaninda gecerli degildir elbette. Aynisi iliskiler veya
iiriinler icin de gegerlidir.

Giliniimiizde milyonlarca marka, milyonlarca iirlinii satmak i¢in yarisa girmis
durumda. Her giin yeni iriinlerin reklamlarina maruz kalan tiiketici siirekli
tiikketime tesvik edilmektedir. Uriinlerin degistirilebilir ve yenilenebilir olmasi,
iligkiler i¢in de gecerlidir. Nitekim bir¢ok tanisma uygulamalar1 ayni anda
bir¢ok kisiyle iletisime gecilmesini saglarken, devamli yeni firsatlar karsimiza
cikartarak yeni segeneklerin her daim mevcut oldugunu hatirlatmaktadir.

Insan iliskilerin dijital cagda degersizlestigini ileri siirmek dogru olacaktr.
Bilgisayar ekrani karsisinda ayni anda bir¢ok kisiyle iletisime gecebilme ve
kendini istedigi sekilde tanitma olanagi, iligkiye bakis acisin1 kokten degisime
ugratmakla beraber, degersizlesmesine de yol agmustir. Insanlar artik en ufak
pliriizde ‘daha iyisini bulabilirim’ diirtiisiiyle hareket etmektedir. Dolayisiyla
uzun yillar siiren iligki bigimleri ve saglikli yiiriitiilen evliliklerin sayis1 gittikge
azalmaktadir. Bu arada sayilarin azalmasinin ana sebebi, dijitallesen diinyanin
bireylere sunmus oldugu sinirsiz 6zgilrliiglin yant sira, sinirsiz segenek
firsatlarindan kaynaklandigi ileri siiriilmektedir. Dijitallesmenin getirdigi
baska bir olanak da mesleklerin cesitlenmesi ve yeniliklerin ortaya ¢ikmasidir.
Internet, bireyleri tiikketmeye tesvik etmesinin yan1 sira ayni1 zamanda bireylerin
iretici olma yollarini da agmustir.

2.4.1. Yeni Nesil Bireyleri olarak Ure-Tiiketici

Ure-tiiketici olarak ‘Poachers’ kavramini kullanan Henry Jenkins, dijital ¢ag
bireyinin ayn1 anda tiiketirken tiretici konumunda oldugunu ileri stirmektedir.
Jenkins ‘Fans, Bloggers and Gamers’ (2006) adli kitabinda, hayranlik
ortaminin, bireylerin ortak akil ve kolektif biling tiretebildikleri ortam olarak
faaliyet gosterdiklerini varsaymaktadir. Dolayisiyla internet sayesinde c¢esitli
platformlarda bir araya gelebilen ve ayni zevkleri paylasan bireyler, dijitallesme
sayesinde ortak akil ve kolektif biling ireterek, salt tiiketici konumundan
cikarak ortak ¢alisma sonucunda iiretici konumuna gelmektedir. Dijitallesmenin
dogurdugu yeni nesil etkilesimcei kitle, ayn1 zamanda medya igerik tiiketicisi,
reticisi, elestirmeni ve disitribiitorii olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Jenkins,
2006).



Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU? ‘ 31

Etkilesimei kiiltiiriin sunmus oldugu olanaklar Jenkins’e gore;

e Yeni medya teknolojileri medya iceriklerine ulasilmasini, agiklama
eklenmesine, test etmesine ve yeniden dolasima sokulmasina miisaade
ederek, kitleleri daha aktif hale getirmektedir.

e Igeriklerin bireysel olarak iiretilip degistirilmesine miisaade edilmektedir.
e Daha cok aktif kullanicr talep edilmesine olanak saglamaktadir.

Dolayisiyla kolektif biling sayesinde bilinmeyenler ve geleneksel yollarla
cOziime ulagmayan sorunlar ortak bilin¢ ve bilgiyle daha hizli ve daha kolay
cozlime ulagsmaktadir. Kiiltlirel degisime sebebiyet veren dijitallesme siireci,
hayranlik kiltiiriiniin deger ve 6nem kazanmasina neden olmustur. Nitekim
hayranlik kiiltiirii teknolojik gelismeler sayesinde hiz kazanmistir (Jenkins,
2006). Arttk zaman ve mekan ayrimi gozetmeksizin bireyler iletisime
gegebiliyor ve hayranlik portallarinda tartismaya katilarak, kendi iilkelerinde
heniiz yayinlanmamis dizi boliimleri hakkinda bilgi sahibi olabilmekte veya
kendi iilkelerinde heniiz satisa sunulmamig bir {iriin hakkinda 6n bilgi sahibi
olabilmektedir.

Henry Jenkins’e gore sosyal medyanin en onemli 6zelligi yayilabilir
olmasidir. Yayilabilir olmasimm saglayan da iire-tiiketicilerdir. Iceriklerin
yayilmasinda etkin rol alan iire-tliketiciler hem katilimer kiiltlirin bir pargasi,
hem de tliketimin birer metas1 haline gelmektedir. Dolayisiyla dijitallesme
katilimer kiiltiiriin 6niinii agmakla birlikte, bireylerin tiretici konuma gelmesine
olanak saglamaktadir. Nitekim bu olanaktan faydalananlar da igerik {ireterek
maddi kazang elde etmektedir.

Bir ¢esit igerik iireticisi olan Instagram fenomenleri, dijitallesmenin olanak
sagladigi katilmer kiiltlirin birer 6rnekleri olarak karsimiza g¢ikmaktadir.
Modadan kozmetige, spordan video oyunlarina kadar sinirsiz igerik gesitleri
iretilmesine katki saglayan internet, bireylere sosyallesme ve bilgilenmenin
yani sira gelir kapist saglamaktadir. Nitekim Instagram fenomenleri gibi igerik
treticileri, iirettikleri tirlinle para kazanma sansina sahip olmaktadir.

Tiiketimcilik, giinimiiz treticileri tarafindan bireyler i¢in lretilen mallar
hayatlarinin merkezine yerlestiren bireylerin tutumlarmi ifade etmektedir
(Miles, 1998). Bireyler hayata bakis agilarini artik Gerhard Schulze’nin
(1992) ‘Deneyim Yonelimli’ olarak adlandirdigi sekilde bigimlendirerek, ‘tim
bunlarin bana ne katkis1 var, hayatimi giizel, basarili, doyumlu olarak yasamak
icin nasil bir katki saglayabilir’ sorusuna devamli yanit aramaktadir. Hayatin
anlami olarak yogun deneyimler i¢in araliksiz arayis igerisinde olmak ise
titketim ruhunu tam olarak tanimlayan seydir.

Bireylerin tliketim esnasindaki davraniglart incelendiginde, tliketimin
aslinda sanildigi gibi pasif bir davranig bi¢imi olmadigi anlagilmaktadir. Aksine
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bireyler tiikettikleri her bir tlirline son derece baglidir ve tikketim esnasinda da
kendi baslaria karar vermektedir. Bu durum 6zellikle bilyiik moda zincirlerinin
magazalarinda goriilmektedir. Aligveris yapmak isteyenler magazalarda kendi
baslarina istedikleri iiriinii kendileri secerek satin almaya karar vermektedir.
Ayrica web 2.0 kavramina bakildiginda, bireylerin tiiketici konumundayken
bile tiretici konumuna gegctikleri acik¢a ortadadir. Belirli mal ve hizmetlerin
onemli bir pargasi tiiketicinin beklentileri neticesinde sekillendirilerek satisa
sunulmaktadir. Dolayisiyla bireyler, tiiketiciyken bile pasif tiiketici degil aktif
titkketici konumuna gecerek aslinda satin almak istedigi iiriinii kendisi de tiretmis
olmaktadir.

Ayn1 anda tiiketen ve treten bireyler i¢in ilk kavramsallagtirmay1 Alvin
Toffler 1980°1i yillarda ‘Prosumer’ kelimesiyle yapmistir. Producer (Uretici)
ve Consumer (Tiiketici) kelimelerin birlesiminden meydana gelen prosumer
kavrami, Tiirkge’ye ‘lire-tiiketici’ olarak c¢evrilmistir. Toffler kiiresellesmenin
altin ¢agini yasadig1 1980°1i yillarinda yaptig1 arastirmalar sonucunda, ulusotesi
ticaretin yayginlagmasi ve dijitallesmenin hiz kazanmasiyla, bireylerin tiiketim
aliskanliklarinin da ciddi anlamda degisime ugradigini kanitlamistir (Toffler,
1980). Toffler’e gore bu degisim, dijitallesmenin eski donem tiiketiciyi pasif
konumundan ¢ikararak, aktif konuma yerlestirmesinden kaynaklanmaktadir.
Sonug itibariyle 30 yil sonra gilinlimiiz tiiketici profili incelendiginde, Toffler’in
0 zaman ortaya attig1 diistincenin gerceklestigini yakindan takip etmekteyiz.

Global markalar pazara yeni bir iiriin sunmadan dnce tiiketicinin beklentilerini
Olgerek iiriiniinii tasarlamaktadir. Sosyal medya platformlarinda yapilan
yorumlar veya cekilen ‘first impression’ (ilk izlenim) videolari, Uriinlerin
tiikketici tarafindan begenilip begenilmedigi konusunda {iretici firmalaria yol
gosterici olmaktadir.

Nitekim Toffler’in ‘Ure-tiiketici’lerin bireylerin ekonomik diisiince
bicimlerinin degisime ugramasina yol acacagini iddia etmekle dogru
oldugu goriilmektedir. Bu degisim o6zellikle su iic terim iizerinden
gorsellestirilebilmektedir: 1. Agik Kaynak (Open Source), 2. Internet Ekonomisi
ve 3. Kendin Yap ( Do It Yourself ( DIY).

Birinci terimden yola ¢ikarak, acik kaynak yazilimlarin kolektif iiretimini
ifade etmektedir. Bu durum bir yazilim programinin ayni anda hem iireticisi
hem de tiiketicisini icermektedir. Kaynak kod herkese aciktir ve herkes
tarafindan erisilebilirdir. Yazilimin gelistirilmesi ve diizeltilmesi i¢in kolektif
bir emek sarf edilmektedir. Bu tiir yazilim programlar genellikle ticretsizdir.
Bu programlar {icretsiz oldugu gibi kullanicisinin bir iiriiniidiir. ister 6zel
hayatinda kullansin isterse is hayatinda, kullanmaya basladigi andan itibaren
o tiiketicinin kisisel programi haline gelmektedir (Lessig, 2004). Burada 6rnek
olarak mail programlari gosterilebilir. Gmail, Hotmail gibi birgok mail programi
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milyonlarca kisi tarafindan kullanilmakta. Bu durum sadece yazilimsal
programlar i¢in gegerli degil elbette. Aynis1 yukarida da belirtildigi gibi bir
iirliinlin tasarimindan gelisimine kadar gergeklesen siire¢ icin de gegerlidir.
Birbirinden beslenme prensibiyle tiiketiciler iiretici konumunda iirtinlerin
iretim asamasini etkilemektedir.

Internek ekonomisine bakilacak olursa, iire-tiiketici say1sinin bir hayli yiiksek
oldugu anlagilmaktadir. Ozellikle 2.0 Web’le ve gelisen teknolojiyle birlikte
internetin siirekli bliyliyen ve degisen kapasitesi karsisinda tre-tiiketicilerin
sayis1 gittikce ivme kazanmaktadir. Ozellikle Youtube, Wikipedi veya diger
bilindik platformlarinda kullanicilar goniillii olarak igerik liretmeye baglamistir.
Aynist da 2010°dan sonra hayatimiza giren sosyal medya platformlarindan biri
olan Instagram i¢in gegerlidir. Instagram, kullanicilarina iletisim ve sosyallesme
anlaminda bir¢ok olanak saglamanin yani sira, para kazanmanin da yollarini
acmistir.

Son olarak da DIY (Kendin Yap) sektoriine deginmek yararli olacaktir.
Holm Friebe ve Thomas Ramge (Friebe, Ramge, 2008) kendin yap hareketinin
gelisimiyle ilgili degisimleri ele almistir. Bunun soncunda ¢aligma alanlarinin,
pazarin, {iretim ve organizasyon pazarlamanin ‘kendin yap’ sektoriiyle ciddi
anlamda degisime ugradigi kanitlanmistir. Bu sektordeki ana mantik ise bireysel
tiretim yoluyla kisisel sorumluluklarin artirilarak pazarin gesitlenmesine katki
saglamaktir. Nitekim bu sektoriin ne denli yaygin oldugunu Instagram’da
ozellikle kiyafetlerle cesitlendirilen ve moda akimina yon veren {iretken
iceriklerde goriilmektedir.

Basit bir kiyafet pargasini kigisellestirerek bir akim haline getirmek artik ¢ok
kolay. Bunun i¢in begenilen bir fikre ve yeterince takip¢i sayisina sahip olmak
yeterli olacaktir. Kisa siirede binlerce kisiye ulasan bu fikir ardindan biiyiik
moda devlerinin de ilgisi haline gelir. Bu geri bildirimden beslenen fireticiler,
pazara siirecekleri trtinleri tiiketicilerin beklentilerine goére tasarlamaktadir.
Dolayisiyla {tire-tikketici konumundaki birey, kendi tirettigi bir fikrin ayni
zamanda tiiketicisi de olmaktadir. Ancak elestirel medya ve iletisim ¢aligmalart
alaninda uzmanlagmis bir¢ok bilim insani, Jenkins, Levy ve Toffler’in aksine,
dijital ¢agin bireylere 6zgiirlikler sunmanin yani sira emek hirsizligina yol
actigini savunmaktadir.

Ornegin Christian Fuchs ‘Foundations of Critical Media’(2011) adli kitabinda
kullanicilarin internet ortaminda yaptiklar: her bir paylasimin sitelere degerli
bir igerik olarak yansidigim ve sitelerin bu bilgiler sayesinde maddi kazang
elde ettigini ileri siirmektedir. Fuchs’a gore sitelere kiiciik bir igerik paylasmak
bile, o bireyi goniillii calisan veya hizmet sunan bir birey haline getirmektedir
(Fuchs, 2011). Internetteki emekleri ‘bilgi emegi’ olarak adlandiran Fuchs,
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bilgi emegini kullanan biiylik sirketlerin ‘bedava’ olan bilgilere reklamlar
ekleyerek kar elde ettigini ileri siirmektedir (Fuchs, 2011). Christian Fuchs bu
ornegini 6zellikle Facebook {izerinde gostermeye calismistir. Ancak Instagram
uygulamasinin aynt mantikla ¢alistig1 anlasilmaktadir.

Facebook’ta oldugu gibi Instagram’da da her bir kullanici, bunun igin ¢ok
iinlii bir fenomen olmasina gerek kalmaksizin, paylastig1 tek bir veri hatta
tek bir begeni veya yorumuyla bile, arka planda verileri toplatan biiylik data
firmalariyla beraber ¢aligan biiylik sirketlere {icretsiz olarak kisisel bilgi temin
etmektedir. Uygulama iicretsiz olmasina karsilik kullanicilarin kisisel bilgileri
ve zevkleriyle kar payr glitmeye devam eden bu sirketler, dijital ortamda
emek somiiriisiine devam etmektedir. Ekatarina Netchitailova sosyal medya
platformlarina igerik saglayarak biiyiik firmalarin somiirmelerine izin veren
kullanicilart empatik is¢i olarak tanimlamayi onermektedir (Netchitailova,
2014).

Ag kullanicilarmin  bilgilerini ticari amagla kullanilmasi nedeniyle
goriilmeyen bir somiirliniin siirdiiriildiglinii dile getiren Netchitailova’ya gore,
kullanicilar herhangi bir sosyal medya platformunda eglenirken ve karsilikli
etkilesim icerisindeyken, ayni anda somiiriildiiklerinin de farkindadirlar.
Dolayisiyla Facebook ve Instagram gibi sosyal etkilesim aglari, kullanicilarin
bilgilerinden faydalanarak onlar1 bir nevi somiirse de, onlarin eglenmelerine ve
sevdikleriyle iletisime ge¢melerine olanak saglamaktadir. Bu durumda bu tip
sosyal medya platformlar1 tam anlamiyla ‘licretsiz’ olarak algilamak yaniltici
sonuglara yol agacaktir.

‘Empatik isci olarak Facebook kullanicisi’ adli makalesinde Netchitailova,
Facebook kullanicilarini Flaneur, Aylak ve Empatik isci olarak iige ayirmaktadir.
Ancak Empatik Isci terimi izerinde duran Netchitailova’ya gore her bir sosyal
medya kullanicist ‘maddi olmayan emegin’ bir pargasidir ve ayni zamanda
iire-tiikketici, oyuncu-¢alisan ve duygulammsal iscidir ( Netchitailova, 2014).
Neticede her bir sosyal medya kullanicist giiniin sonunda goniillii bir is¢i
konumundadir. Yalniz higbir kullanici, sosyal medya hesabina giris yaptigi
anda somiiriildiiglinti diislinerek buna gore hareket etmez c¢iinkii kullanicilara
asilanan ve kabul ettirilen ‘sosyallesme’ ve ‘eglenme’ alani algis1 hakimiyet
siirmektedir. Bireyler eglenmek, kafa dagitmak, dinlenmek ve sosyallesmek
icin sosyal medya platformlarini tercih etmektedir ve arka planda gerceklesen
emek sOmiiriisii o anda kimsenin aklina gelmemektedir. Ancak 6te yandan
kisisel bilgi ve becerilerinin degerli oldugunun farkinda olan kullanicilar, sosyal
medya platformlarini gelir kapisina doniistiirmesini basarmistir. Instagram
fenomenleri de ayn1 bu mantikla, kendi becerileri veya bilgileriyle biiyiik bir
takipei kitleye ulastiktan sonra ulusal ve uluslararasi sirketlere veri saglamanin
yani sira potansiyel tiiketici olusturmay siirdiirmektedir. Ciinkii bir ¢esit kanaat
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onderleri olarak goriilen fenomenler, 6zellikle Z kusag takipgilerini etkileme
konusunda ciddi anlamda basarilidir.

2.4.2. Dikizleme Kiiltiiriindeki Gozetleme Meslegi

1980’11 yillarda toplumlar1 gozetleyen ve hareketlerini an be an takip eden
totaliter sistemlerin insa ettigi ‘Biiyiik Birader’ (Orwell, 1948), giiniimiizde
farkl1 bir bakis acisiyla algilanmaktadir. George Orwell’in ‘1984’ adli romaninda
her bir bireyin devlet gdzetimi altinda oldugunu anlatmistir. ‘Biiyiik Birader’
(Big Brother) her yerdedir ve bireylerin en mahrem alanlarina bile musallat
olmaktadir. Meshur ‘Big Brother Is Watching You’ (Biiyiik Birader sizi izliyor)
sloganiyla bu gercek bireylerin akillarina kazinmaya ¢alisilmaktadir. Ancak
burada Biiyiik Birader figiirii, ister gercek ister hayali olsun, o6ncelikle libidinal
arzuyu kendi iizerine odaklama ve yonetici kastin mutlak grup birligini ifade
etme iglevine sahiptir (Schroder, 1988). Ayrica 1984 yilinda siiper devletlerin
birbirlerine kars1 yiiriittiikleri ve niifusun sadece kii¢lik bir boliimiiniin dahil
oldugu siirekli olarak siirdiiriilen savaslar, devletlerin varliginin s6z konusu
olmadig1 her zaman marjinal avantajlar ve karlar iizerinedir. Bireyler, tehdit
edilmekten veya fiili yenilgiden siirekli korkar ve ilgili diigmana karsi
nefret kampanyalar tarafindan kigkirtilirken, ara sira zaferlerle, partiyle
0zdeslesmesine ve karsiliginda tiim giicti kiigiik liderlik kastina birakmasina
neden olan basar1 deneyimlerine ihtiyag duymaktadir. Bunun sonucunda ise
bireyler Biiyiik Birader’in yan ilahi yeteneklerine inanirlar (Orwell, 1948).
Devletler tarafindan baslatilan savaslar ise:

“her tiirlii zorbalik ve esitsizligin bahanesiydi... Biiyiik Birader, hayali
tehlikelerden korudugu ve hayali zaferlerle gururlarint oksadigi i¢in insanlarin
kalplerine hiikmetti. Ozgiirliik yerine kurtulus duygusuna sahiptiler ve fiziksel
refah yerine askeri zafere sahiptiler!” (Schroder, 1988).

Orwell romanmin adin1 her ne kadar 1984 olarak koymus olsa da, 1948
yilinda yazilmis olmasi ve 1. Diinya Savast Oncesi ve Ozellikle 1930’11
yillarin egemen sistemlerini hedefe aldigi bilinmektedir. Ancak 1948 yilinda
yazilan romandaki egemen sistem diizeninin 1984 yilinda halen var olmaya
devam ettigini ve giinimiizde de sekil degistirerek sadece farkli boyutlarla
devamliligin siirdiirigii anlagilmaktadir.

Yararcilik kuraminin kurucusu olan Jeremy Bentham 19. yy’da, bireyleri
tek bir gozetim mekanizmasiyla gozetleyebilmeyi saglayan ,Panopticon adin1
verdigi hapishanelerin veya fabrikalarin kurulmasini 6nermistir. Latince kdkenli
,Panopticon‘ kelimesinin anlami ise ,her seyi gozetleyen® dir. Panopticon
ilkesine dayali tiim binalar, tiim fabrika calisanlarinin veya mahkumlarin
merkezi bir konumdan izlenebilmesi ile karakterize edilmektedir. Merkezi
konumu ise, hiicre yollarinin uzandigi bir gozlem kulesi olusturmaktadir.
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Bu sekilde tiim mahkumlarin tek bir kuleden gece giindiiz takip edilebilir
olmalar1 saglanmaktaydi. Ayni zamanda kuledeki gardiyan, mahk{mlar
gardiyan1 goremeden ortadaki hiicrelerin icini gorebilme olanagina sahipti.
Mahkumlarin gardiyan1 gormeme sebebi ise, kulede karanlikta oturmasindan
kaynaklanmaktaydi. Dolayisiyla mahkumlar ne zaman ve kim tarafindan
izlendiklerinin farkinda olmayip, sadece izleniyor olma diisiincesiyle hareket
etmekteydi. Bentham, bu tasarim ilkesinden hareketle, tiim bina sakinlerinin
gbzetim baskist altinda her zaman kurallara uygun sekilde davranmasini, yani
sapma davranisindan kaginmalarini, ¢ilinkii her zaman go6zlemlendiklerini
varsaymak zorunda kalacaklarini, ummaktaydi (Nosthoff, 2014).

Panopticon’u bir biitiin olarak toplum icin yararli goren Bentham
mektuplarinda mahkumlarin  hapishane disinda da giivenli bir hayat
siirdiirmelerini  hedefledigini dile getirmektedir. Ozgiirliigiin smirlarin
tanimlamaya c¢aligan Bentham, hem hapishanede hem de hapishane sonrasinda
topluma sosyal entegrasyon siirecindeki maksimum 06zgiirliigli tanimlamaya
calismaktadir. Ancak bu baglamda Bentham’in 6zgiirlik kavrami, klasik
olarak dig zorlamanin yoklugu kadar olumsuz okunur - bu, Foucault’nun
birka¢ on yil sonra mahkumlarin (kendi kaderini tayin etmeyen) normlarinin
beklenen igsellestirilmesinin bir parcast olarak esasen totaliter olarak
kodunu ¢o6zecegi ‘ozgiirliik’tiir. Gergekten de, Foucault’a gore, Bentham’in
bu totaliter sistem diisiincesini tamamen inkar etmek zordur; Ne de olsa,
toplumla yeniden biitiinlesme onun i¢in ancak normdan “sapmanin” tamamen
ortadan kaldirilmasi ve boylece mahkumun standarda uygun hale getirilmesi
durumunda diisiiniilebilirdi. Dolayistyla Bentham’e gore hapishanede yatmis
bir mahkum ancak dayatilan normlara uygun hareket edecek hale getirildiginde
topluma kazandirilabilerek tekrardan yararli hale gelebilmektedir. Bu nedenle
Bentham’in panoptik hapishanesi 6ncelikle, mahkiimlar da dahil olmak {izere,
daha biiytik bir genel fayda durumuna yonelik genel bir toplumsal hareket
amaciyla bir egitim ve i1slah kurumu olarak anlasilmalidir. Egitim ve islah
kurumu derken, egemen sistemlerin inga etmis oldugu ‘norm’lara gore egitilmis
ve 1slah edilmis bireylerden s6z etmek daha dogru olacaktir.

Nitekim modern toplumlarda da bu gdézetim mekanizmaslarinin devam
ettigini ve bireylerin teknolojik gelismeler sonucunda daha aktif bir sekilde
takip edilebilir olduklar1 anlagilmaktadir. Sosyal medya platformlarina goniilli
olarak kisisel bilgilerini ekleyen kullanicilar, biiyiikk sirketlerin yani sira
devletler tarafindan takip edildiklerinin bilincinde olmalarina ragmen, kendi
rizalartyla bu duruma katki saglamaktadir.

20.yy’in basinda ozgiirliige biiyiik miidahale olarak algilanan gozetleme
sistemlerinin, giinlimiizde gdriiniirliigli azalmis olsa da, bireylerin rizalar1 ve bir
nevi destekleri sonucunda devamliliklarimi siirdiirdiikleri goriilmektedir. Artik
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‘Biiylik Birader’den korkmayan bireyler, sosyal medyanin olanaklar1 sayesinde
kendileri ‘Biiyiik Birader’in yerine ge¢gmeyi hedeflemektedir.

Hal Niedzviecki ‘Dikizleme Glinliigii’ adl1 kitabinda bu durumu su sekilde
ifade etmektedir:

‘Biiyiik Birader’in yerine ge¢mek icin her seyi yapryoruz. Onun gibi herkesi
gormek ve her seyi isitmek i¢in dikizleme kiiltiiriine bagimli hale geliyoruz’
(Niedzviecki, 2015).

Dikizleme kiiltiirlinden s6z eden Niedzviecki, bu kiiltiiriin bireylerini
rontgenci olarak adlandirmaktadir. Ona gore, insanlar kendi 6zel haytalarini
sanal aleme aslinda blog yazilartyla tasimaya basladi. Daha fazla sir veya 6zel
hayattan detaylar paylasarak ekonomik getiri saglayan insanlar, kisa siirede
bunun bagimlisi olmaya baglad1. Fakat asil dikkat ¢ekici unsur burada ekonomik
getiri saglaniyor olmasindan ziyade dikkat ¢ekme arzusu.

Insanlar hayatta var olduklarmi sosyal bir varlik olduklaridan dolay1 her
daim kanitlamak ister. Daha fazla dikkat ¢ekmek ugruna kendini ifsa eden
bireyler, bu sekilde var olduklarini kendilerine ve g¢evrelerine kanitlamak
istemektedir.

Bu durum o6zellikle Instagram uygulamasinda her giin sayisizca 6zel
hayatiyla ilgili kisa kisa video paylasan kullanicilarda gozlemlenmektedir.
Bu kullanicilar paylastiklar1 videolarla bir yandan var olduklarini gostermek
isterken Ote yandan 6zel hayatlarimi paylagarak dikkat cekici ve ilgi odagi
haline gelmeyi hedeflemektedir.

Insanlar var olduklarini hissetmeleri igin fark edilmek ister. 21.yy’da artik
sanal ve gergek hayatin birbirine ge¢mis oldugu kabul edildigine gore, insanlar
sadece gercek hayatta fark edilmek istemiyor, aksine sanal alemde de fark
edilmek istiyor. Bunun i¢in ise dikkat ¢ekmek icin ellerinden gelen gayeyi
gostermektedir (Niedzviecki, 2015). Ayni zamanda kiiltiirel bir degisimden s6z
etmek de dogru olacaktir. Eskiden her seyi paylagsmaktan ¢ekinen insanoglu
giinlimiizde her seyini kendi istegiyle, tanimadigi milyonlarca insanla
paylasma geregi duymaktadir. Ozellikle Instagram gibi sosyallesmeye yonelik
uygulamalarda profillerini agik kullanan kullanicilar, tanimadiklart kisilerle
0zel hayatlarin1 ¢gekinmeden paylasmaktadir. Internet oncesi toplumlarda 6zel
hayatin mahremiyetine énem verilirken, sanal alemde mahremiyet kavraminin
da degisime ugradig: anlasilmaktadir.

Niedzviecki’ye gore insanlar1 dikizleme kiiltiiriiniin bir parcasi haline
getiren iki ana unsur vardir. Bunlar 1. Hayatin anlamini paylagma ve bagkasina
ulagsma ve 2. Popiiler kiiltiiriin bize dayattig1 ilgi ¢ekme ve farkina varilma
arzusundan olugmaktadir. Yapilan arastirmalarin sonucunda, 6zel hayatini sanal
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aleme tastyan insanlarin yalniz kalmaktan ¢ekindikleri i¢in bu tarz paylagimlar
gergeklestirdigi sonucuna varilmistir.

Giiniimliz modern insani artik kendi varligini kapitalizmin bir iirlinii
olarak kurguladigini ifade eden Niedzviecki, sanal aleme yiiklenen her video,
fotograf ve igerikle insanlar aslinda kendilerini sanal alemin metast haline
Ozgiir iradeleriyle getirdiklerini ileri stirmektedir. Yukarida da belirtildigi gibi
empatik ig¢i olan kullanicilar, kendi rizalariyla sanal alemin bir iiriinii olarak
faaliyet gostermektedir.

Niedzviecki’nin dile getirdigi baska bir konu ise, sanal alemde var olmay1
hedefleyenlerin bir¢ogunun gerg¢ek hayattan kagis yolu aradiklari. Gergek
hayatta kendinden memnun olmayanlara sanal alem arzuladiklar1 kimlige
biiriinme olanagi sagladigi igin, birgok birey i¢in sosyal medya platformlar
kendilerini yeniden tanimlayabildikleri bir ortam olarak kabul edilmektedir
(Jenkins, 2016). Ancak tiim bu olumluluklarin karsisinda olumsuzluklarin da
var oldugunu unutmamak gerekiyor.

Internetin sunmus oldugu siirsiz olanaklar sayesinde kullanicilar ifade
Ozgurliigii ve insan haklari ihlali arasindaki ¢izgiyi zaman zaman agma egiliminde
bulunmaktadir. Insanlar ifade &zgiirliigii adi altinda kendince baskalarinin
ozel hayatina tecaviiz etmektedir. Ozellikle profilleri agik kullanicilarin hedef
tahtast haline geldikleri, zaman zaman ifsa edilen mesajlarla goriilmektedir.
Kullanici sayisi yiizbinleri asan ve toplum tarafindan taninmis olan kullanicilar,
takipgilerini tacizcilerini ifsa etmek i¢in olumlu anlamda kullanabilmekte ve
toplumsal farkindalik yaratabilmektedir. Ancak 6te yandan takipgi sayisi ¢ok
olmayan ve sosyal medya platformlarim kisisel ¢ikarlar dogrultusunda sadece
sosyallesmek icin kullanan bireyler, ayni etkiyi yaratabilmek i¢in daha c¢ok
¢aba sarf etmek zorunda kalmaktadir.

Dikizlemenin nasil ve ne zaman normallestigi sorusuna Niedzviecki ise
reality sovlariyla cevap vermektedir (Niedzviecki, 2015). Ona gore diziklemenin
normallestigini giiniimiizde ¢ok sayida izleyici tarafindan takip edilen reality
sovlar kamitlamaktadir. Insanlar sadece birkag dakikaligma televizyonda
goriinmek igin gercek iistli bir gerceklik yansitarak milyonlarca izleyiciyi
tatmin etmek icin farkli bir kisilige blirlinmektedir. Gergek istii gerceklikten
kastedilen ise hiper gercekliktir.

,Simgesel degis tokus ve olim‘ (2021) kitab1 Baudrillard’in simiilasyon
teorisinin ilk sistematik versiyonunu i¢ermektedir. Burada Baudrillard,
gostergenin li¢ ¢agini ya da “simiilakrin ii¢ diizenini” su sekilde ayirt etmektedir:

“Taklit” ve “lretim” cagindan sonra, simdi “simiilasyon” ¢aginda
yasamaktayiz. Burada s6z edilen durum, gostergeler ve gercekligin giderek
ayirt edilemez hale geldigi bir sosyal durum. Baudrillard’a gore gostergeler,
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gosterdikleri seyden kopmus ve “referanssiz” hale gelmistir. Modern sehirlerin,
reklamciligin ve medyanin karakter kodlari, yalnizca desifre edilebilir
mesajlarmis gibi goriinmektedir. Ancak gercekte bu kodlar “herkes kendi
yerinde kalsin ve kendi yerini bilsin” diye tiim toplum sisteminin siirdiiriildiigi
tamamen kendi iglerinde bir amag tagimaktadir. Bunun sonucunda Baurdillard’a
gore isaretler, ger¢ek bir diinyay1 tasvir etmek yerine yapay bir gercekligi
hipergerceklik olarak “simiile eder”.

Baudrillard, daha dnceki yazilarinda bu fikrin 6n bi¢imlerini ve ipuclarim
zaten formiile etmisti ve ‘Nesnelerin Sisteminde’, uzun zamandan beri teknik
islevlerinden daha 6nemli hale gelen giindelik nesnelerin isaret islevini
arastirmisti. Neticede Baudrillard, tiiketim mallarinin 6ncelikle kullanim
nesneleri olarak var olmadiklarini, belirli bir yagam tarzinin sembolii olarak ideal
boyutlarinda tiiketildiklerini ifade etmekteydi. Buna gore, tliketim kesinlikle
idealist bir uygulamadir (Ritte, 2007). Amaci ise, uygulanan bir hedonizm ve
bireysel arzulardan vazgegmeye alternatif olarak kullanilabilecek bir ikamedir.
Dolayisiyla artik modern sehirler, reklamciligin ve medyanin karakter kodlart
ve bireylerin 6zellikle sosyal medya ve reality sovlarda gosterdikleri karakter
kodlar1 veya yasam tarzlari izleyici tarafindan yapay olsa bile hipergerceklik
olarak algilanmaktadir. Niedzviecki bu durumu su sekilde agiklamaktadir:

‘Reality soviara katilanlar kendilerini sattiklarmmin farkindalar. Buna
karsulik yapimcilarin onlardan istedigi ne varsa yerine getirmektedirler. Bunun
farkinda olmalart ve ona ragmen bunu zevkle yapmalari, insanlarin izlenmek
ve izlemekten ne kadar keyif aldigim bir géstergesidir’ (Niedzviecki, 2015).

Hal Niedzviecki reality sovlara katilarak yapay bir gercekligi kendi
rizalariyla yasadiklarini ve bunu para igin yaptiklarini sdylemektedir. Glinlimiiz
sosyal medya platformlarinda buna benzer durumla karsilasmaktayiz. Maddi
kazang elde etmek i¢in, takipgilerin beklentilerine gore bir hayat yasayan
Instagram fenomenleri, arzulanan ve beklenilen bi¢imde giinlerini tasarlayarak
yapay gercekligin gittikce gercekligin yerine gegmesine katki saglamaktadir.
Gergek hayatta ulagilmasi zor olan ekonomik bagimsizliklar1 olagan gosteren
paylasimlarla, bireylerin beklentilerini degistirirken, hedefe ulasamama
sonucunda hayal kirikliklarini da tetiklemektedir. Nitekim heniiz okul ¢aginda
olan bir¢ok geng, Instagram sayesinde {inlenen ve diledigi hayati ekonomik
Ozgiirliigli sayesinde yasayan fenomenleri 6rnek alarak geleceklerini, bunun
aslinda yapay bir gerceklik oldugu bilincinde olmadan, bigimlendirmektedir.
Sanal alemin vaat ettigi smirsiz Ozgirligin karsihigim gercek hayatta
alamayanlar ise derin bir bunalim gegirirken hayal kirikligina ugramaktadir.

Ote yandan dikizleme kiiltiiriiniin normlar ve toplumsal 6rf ve adetleri dikkat
cekici boyutta degisime ugrattigimi sdylemek yanlis olamayacaktir. Yapilan
aragtirmalar sonucunda utang verici seylerin bile para ve sohret karsiliginda
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yapildigi kanitlanmistir (Niedzviecki, 2015). Ancak burada sadece maddi
kazang 6nemli degil. Para sadece bir arag. Para teklif edilmese bile bir¢ok insan
dikizlenebilmek ugruna bu tarz programa katilmay1 ve olagandisi hareketlerde
bulunmay1 kabul etmektedir (Niedzviecki, 2019). Bunun baslica sebeplerinden
biri ise, sohret olabilme hayalinin hem ¢ok gii¢lii olmasi hem de insanlarin ‘ben
varim’ demek istemesinden kaynaklanmasidir.

Insan toplumsal bir hayvandir (Zoon Politikon). Dolayisiyla tek basina
varligini slirdiiremez, toplumda varligini kanitlayabilmek i¢in ise dikkat cekmek
ve farkina varilmak ister. Modern diinya ise bireylere her zaman olagan dist
olmaya zorlamaktadir. Teknolojik ¢caga ayak uydurmak isteyenler ise farklilik
yaratmak adina normal sartlarda belki asla paylasmayacaklar1 sirlarini bile
paylasmaktadir. Niedzviecki’ye gore bunu “bilingli ve istekli bir sekilde yaparlar
¢linkli baskalarinin dikkatini ¢ekerek bir biitiine dahil olduklarini hissetmek
isterler’(2015). Dikizleme Kiiltiiri’niin 6zii de ortak paydada bulugmaktan
gecmektedir. Ortak bir payda derken, herkesi dikizlemek ve herkes tarafindan
dikizlenmek ve bir topluluga ait olarak var olduklarini hissetmek. Bu biitiinliik
ise Dikizleme Kiltiirii'nii olusturmaktadir. Merak etmek ve her seyi bilme
arzusu ise bunu tetikleyen en 6nemli etkenlerden biridir.

Modern insan kentsel yasam miicadelesi verirken toplumsal erozyona
ugramistir. Eskiden biiyiik ailelerden olusan toplumsal yap1 gliniimiizde tek
kisilik aile topluluguna doniismistiir. Bireysellik her ne kadar olumlu olarak
kabul edilse de insanoglu sosyal bir varlik oldugundan otiirii bagkalariyla
iletisim halinde olma gereksinimi duymaktadir. Fark edilmek ve wvar
oldugunu kanitlamak i¢in ise kendini dikizlettirir ve bagkalarini da devamli
dikizlemektedir. Dikizlemenin asil amaci ise insanlar hakkinda hep daha fazla
sey bilmek ve onlara daha yakin olabilmektir (Niedzviecki, 2015).

Eski diizende oldugu gibi artik modern diinyanin bireyi Bilyiik Birader’den
korkmamaktadir, aksine Biiyiik Birader’in yerine geg¢mek i¢in her seyi
yapmaktadir. Onun gibi herkesi gérmek ve her seyi isitmek icin dikizleme
kiiltirine bagimli olunmaktadir (Niedviecki, 2015). Kamusal alanin
neredeyse her yerine entegre edilen MOBESE kameralar1 ve gizli kameralar
sayesinde mesrulugunu tecelli eden Dikizleme Kiiltiirii, bireylerin her an her
yerde gozetleniyor olabilme duygusunu igsellestirmelerine yol agmaktadir.
Niedviecki’ye gore gizli kameralarin bu kadar ragbet gdérmesinin birincil
sebebi aslinda insanlarin gliven duygusunun azalmasindan kaynaklanmaktaydi.
Kitle iletisim araglari vasitasiyla giiniimiiz diinyanin ¢ok koti, tehlikeli ve
giivenilmez oldugu asilanmaya baglaninca, bireyler kendilerini giivende
hissetmek igin gizli kameralarin bir mecburiyet oldugunu kabullenmeye
baslamistir. Bunun 6tesinde baskasinin ne yaptigini bilme meraki ve bagskasi
hakkinda daha cok bilgi edinme istegi de insanlarin gizli kameralara bagimli
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hale gelmesine sebep olmustur. Ayrica giiniimiiz sartlariin belirsizligi de ayn1
sekilde kendimizi kameralar karsisinda daha giivenli hissetmemize yol agmustir.
Diinyanin dort bir yaninda meydana gelen hirsizlik, tecaviiz vb. gibi bireylerin
can gilivenligini tehdit eden olaylarin modern kitle iletisim araglar sayesinde
saniyede diinyaya yayilmasi, bilgilenme acisindan olumlu olsa da, bireylerin
biling altina korku asilamaya yol agmaktadir. Buna karsilik giiven asilayan
MOBESE kameralar1 veya gizli kameralar sayesinde sug¢ isleyen kisilerin
hizlica bulunmasi ve tutuklanmasi, kameralarin bir giiven unsuru olusturdugu
algisin1 giiclendirirken, modern diinyanin bireylerine yapay bir giivenlik hissi
benimsetilmektedir. Bu nedenle, sokaklara adapte edilen kameralar bireylere
giiven duygusu asilayarak, 6zel hayat ihlali olarak degil aksine bir mecburiyet
olarak algilanmasina sebep olmaktadir.

Gizli kameralarla kendini disardaki tehlikeye karst koruyabilme algisi,
insanlarin hiir bir sekilde kendini izletmesi ve bagkasini da izlemesine yol
agmistir. Bireyleri gozetlemek icin kullanilan bu gizli kameralar bireylerin
hayatina o denli adapte edilmis ki, insanlar gézetlendiklerin ve an be an takip
edildiklerinin bilincinde bile degildir. Glivende olma duygusu, gdzetleniyor
olabilme diigiincesini bastirarak, bireylerin bilincinde yer edinmistir. Nitekim
yapilan arastirma sonucunda anket calismasina katilanlarin biiylik gogunlugunun
kameralar sayesinde kendilerini daha giivende hissettiklerini ve bu kayitlarin
gozaltinda tutulmakla bir alakasimnin olmadigi diisiincesini savunmaktadir
(Niedzviecki, 2015). Ancak evlere bile yerlestirilen gizli kameralar ve bunlar
sayesinde kendi aile bireylerini takip edebilme ve her seyi gorebilme yetisi bir
siire sonra insani1 bagimli hale getirmektedir. Giivende hissetmeyi saglamasi
sOylenen bu kameralar zaman i¢inde huzursuzluk ve mutsuzluga yol agmaktadir.
Insanlar her zaman daha fazlasini merak eder ve bilmek ister. Merak ve asir1
bilgi ise her zaman mutlu etmez. Dolayisiyla gizli kameralar bir yandan her
seyi izleyebilir hale getirse de daha fazla kuruntu yapmamiza ve daha fazla
merak etmemize neden olmaktadir.

Kameralarin veya takip sistemlerinin bu denli cazip hale gelmelerindeki
baska bir etken ise, her seyi takip etme ve kontrol etme arzusunun olmasi.
Insanoglu her seyden haberdar olmak ister, nitekim Tanr1 roliine biiriinmek ister
(Niedzviecki, 2015). Ancak bu gozetleme arzusu veya Tanri’nin yerine gegme
diirtlisii insanlar1 bir silire sonra yalnizlastirmaktadir. Gittikge yalnizlagan
bireyler, yalmzliklarin1 gidermek i¢in ise tanmimadiklarimi veya tanidiklarim
takip etmeye baslamaktadir. ‘Kim ne yapmis’ sorusuyla hareket eden yalniz
bireyler, bu yolla yalnizligin onlara vermis oldugu psikolojik siddeti biraz olsun
hafifletmek istemektedir (Niedzviecki, 2015). Instagram fenomenlerini takip
eden kigiler de bir yandan yalnizliklarin1 bastirmak ve yalniz olmadiklarini
kendilerine ikna etmek i¢in yiizbinlerce kisiyle birlikte {inlenen fenomenleri
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takip ettiklerini iddia etmek yanlis olmayacaktir. Nitekim sabahtan aksama
kadar 1 dakikalik videolar paylasarak 6zel hayatlarin takipgileriyle paylagan
fenomenler, takip eden bireylere yalniz olmadiklar1 duygusunu asilayarak
onlarin mutluluguna neden olmaktadir.

Dikizleme veya takip etme dirtiisityle mesrulagtirilan gizli kameralar veya
MOBESA kameralarin bir yandan bireylere giiven asiladigi gibi 6te yandan
islenen sucglarin 6nemsizlesmesine ve normallestirilmesine de yol agmaktadir
(Niedzviecki, 2015). Cilinkii sosyal medya platformlar1 ve televizyon dizilerine
bile malzeme olan MOBESE kameralarina takilan suglar bir siire sonra bireylerin
eglence malzemesi haline gelmektedir. Nitekim insanlar televizyona ¢ikmak
veya sosyal medyada konusulan olmak ugruna sug islemeye baslamaktadir.
Niedzviecki’ye gore kameralar, insanlarin farkli hareket etmelerine yol
agmaktadir:

‘Televizyon, goriinen ve gercek olmanin araci. Dolayisiyla kayit altina
alinan goriintiiler veya cinayetlerin bir 6nemi yok ve kimseyi su¢ islemekten
korkutmadigi gibi insanlari da tehlikeler karsisinda korumuyor. Aksine
insanlart belki de hi¢ yapmayacaklart islere siiriikliiyor’( Niedzviecki, 2015)

Dolayisiyla kameralar, insanlara kendilerini daha giivende hissedebilmeleri
i¢in onaylaniyor demek yanlis olacaktir. Insanlar giivende olabilmek veya hirsizi
daha kolay yakalayabilme derdinde degiller. Kameralar bizi ¢ekerken, yalniz
olmadigimizi hissederiz ve bu diisiince bizi rahatlatir. Zaten biz gozetlenmek
istiyoruz. Varolussal sorunsalina bir ¢6ziim olarak dikizlemek ve kendimizi
gozetlettirmek istiyoruz. Cilinkii gdriinen her sey vardir- Gorlinmeyen ise
oliidiir! Insanoglu ise daima var olmak ister, 5lmiis olsa da yasamaya devam
etmek ister (Niedzviecki, 2015).

Bu agiklamadan yola ¢ikarak, bireyler fark edilebilmek veya goriiniir olmak
icin kendi sinirlarmi bile asmaya cesaret gostermektedir. Burada Instagram
fenomenleri 6rnek olarak ele alinabilir. Nitekim Instagram uygulamasi sayesinde
belirli in ve sohrete ulasmuis kisilerin goriiniir ve glindem olma arzusuyla kisilik
degisimi yasadiklar1 anlasilmistir. Instagram’a yeni baslamis bir kisi daha
geleneksel bir aile hayati siirdiiriirken, takipgi sayisi yiikseldikce o geleneksel
aile yapisindan kopmus, takipgilerin istegi dogrultusunda bir degisim yasamis
oldugu birkag {inlii Instagram fenomeni 6rnegi iizerinde anlasilmistir. Bununla
birlikte mahremiyet algisinin da degisime ugradigi anlagilmaktadir.

Eskiden mahremiyet algisi farkliyken, 2l.yy’da bu algi, o6zellikle
internetin  gelismesi ve dikizleme kiiltliriiniin bigimlenmesiyle birlikte,
degisime ugrasmistir. Ancak bu degisimin ideolojik veya politik unsurlardan
kaynaklanmadig1 tespit edilmistir. Bu degisimin daha ¢cok modern diinya
insaninin i¢inde bulundugu boslugu internette kendisiyle ilgili bilgiler
paylasarak ve kendini teshir ederek doldurmasiyla alakali oldugu anlagilmistir.
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Bunun sonucunda ise yeni bir evrensel mahremiyet algist geligsmistir. Bireyler
artik ozel bilgilerini herkese agik hale getirmekten ¢ekinmemekte, bu 6zel
bilgilerin mahremiyetle ilgisi olmadigini savunmaktadir (Niedzviecki, 2015).
Bu degisim sonucunda ise ‘kendini teshir etme’ normallesti, hatta kendini
teshir etmeyen veya Gzel hayatini herkese acik yasamayanlara farkli gozle
bakmaya baslandi. Niedzviecki’ye gdre yine bunun altinda yatan sebeplerden
en dnemlisi, modern diinya bireylerinin fark edilme arzusudur. Mahremiyet ise
yalnizlikla bagdaslastiriimaktadir. Yalniz kalmamak igin elinden geleni yapan
modern diinya bireyi, mahremiyete olan algisini degistirmek zorunda kalmastir.
Dolayisiyla bireysellikten, yalnizliktan ve fark edilmemekten ¢ekinen bireyler,
mahremiyetten de korkmaya baglamis ve bunun sonucunda 6zel hayata 6nem
vermemeye baslamistir. Mahremiyete verilen 6nem ¢ogaldik¢a yalnizlastigini
fark eden bireyler, bundan kolayca vazgegmeye baglamistir.

Teknolojik gelismelerin sonucunda internetin sundugu sinirsiz faydalar
kapsaminda, aslinda 6zel hayat denen bir seyin kalmadig1 ortadadir. Herhangi
bir sosyal paylasim platformuna iiye olan bir kisinin artik kamu mali oldugu da
bir gergektir. Dolayisiyla insan kendi istegi ve rizasiyla kendi hayatini teshir
etmekte ve buna miisaade etmektedir.

Cogu zaman hakkimizda toplanan bilgilerin ve verilerin ne i¢in kullanildigini
cogu sorgulamayiz ve bilmek de istemeyiz. Ancak hakkimizda toplanan bu
verilerin asla silinmedigini ve ileride herhangi bir durumda kargimiza gerek
olumlu gerekse olumsuz ¢ikabilecegini bazen unutabiliyoruz. Giiniimiizde artik
sadece CV’lere bakilarak insanlar ige alinmamaktadir. Ozellikle sanal alemde
kisi hakkinda toplanan verilere bakarak kisi hakkinda daha 6zel bilgi toplamaya
gayret gosterildigi anlasilmistir. Ancak internette hakkimizda toplanan bilgilerin
bizim kisiligimizi ne kadar dogru yansittig1 konusunda kimse emin olamaz.
Bunun yani sira, kigiler hakkinda toplanan bilgilerin asil amacinin sadece maddi
acidan kazang elde etmek icin yapildigini ve insanlarin artik metalastirildiginin
farkinda olmaliy1z. Tiim bu olumsuzluklara ragmen modern insan iletisim
kurmanin ve basarili olmanm oniinli kesebilecek mahremiyet olgusundan
vazgecmeye razi (Niedzviecki, 2015). Kapitalist sistem yalniz kalmamak
ve basarili olabilmek i¢in mahremiyet algisindan vazgegmek gerektigi ve
ozel hayatin ifsa edilmesi gerektigi diisiincesini asilamaktadir. Insanlar
geleneksel topluluklarda oldugu gibi biiylik kabilelerde yasamaktan ziyade
bireysellige zorlanmis ve kent hayatinda yalnizliga mahkiim birakilmistir. Bu
gibi sosyallesmenin 6niinii kesen yasam kosullari ise, insanlar1 sanal alemde
sosyallesmeye, var olduklarini kanitlamaya ve bunun i¢in de 6zel hayatindan
vazgegmeye zorlamaktadir (Niedzviecki, 2015).

Ozel hayat ve mahremiyetten vazgegmenin yani sira sosyal medya mecralar,
arkadagliklarin gittikce sahtelesmesine yol a¢gmaktadir (Niedzviecki, 2015).
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Sanal alemdeki arkadasliklarin ¢ogunun ger¢ek olmadiginin herkes farkinda,
ancak buna ragmen herkes kendini arkadas sayisina gore sosyal veya tanidik
veya sevilen olarak nitelendirmektedir. Buna gore bireyler takipgi sayilarina
gore yariga girmis durumdadir. Takipgi sayisi yiiksek olanlar otomatik olarak
daha bilindik ve daha giivenilir konumuna yerlesmektedir. Niedzviecki’ye gore
sanal alemdeki arkadasliklar sanal alemde kalmaya devam etmektedir. Bunun
ana sebeplerinden biri ise, sanal alemde edinilen arkadasliklar i¢in 6zel bir caba
sarf etmek gerekmemektedir. Oysa gergek arkadasliklar ¢aba ister, azim ister ve
gercek olan aktiviteler ister ( Niedzviecki, 2015). Ancak modern insanin bunun
icin fazla bos zamani bulunmadigi i¢in sanal alemde edindigi ‘gergek dist’
arkadasliklarla yetinmeye calismaktadir. Gergek dis1 arkadaslik iliskileri yiiz
ylize gelmeden iletisime gegebilme firsati sunarken, aninda cevap vermeme
veya arkadasligi sebepsizce bitirme firsati tanimaktadir. Gergek arkadasliklar
bitirmek zordur. Insanlar karsisindaki insandan sikildigmi veya sogudugunu
yliziine karsi sOylemekten c¢ekinirler. Ancak sanal alemde bu tarz sorunlar
ortadan kalkmigtir. Sadece arkadagliklar degil, iliskiler de ¢ok basit sekilde
bitirilebiliyor.

Dikizleme kiiltiirii popiiler kiiltlir sayesinde ortaya ¢ikmis ve hiz kazanmigtir
(Niedzviecki, 2015). Popiiler kiiltiir olmasaydi dikizleme kiiltiirii de olmazdi.
Popiiler kiiltiiriin yarattig1 iinliiler ise dikizlenmenin ve onlar gibi goriiniir
olmanin ne kadar renkli oldugunu fark edilmesine yol agmistir. Bireyler giin
gectikce popiiler kiiltiiriin bir metasi olan iinliiler gibi olmay1 hedeflemektedir.
Instagram uygulamasi da {inliilerin meta olarak galistig1 bir sosyal medya
uygulamasi olarak algilanabilir. Taninmis olmak, var olmak, goriiniir olmak
ve sevilir olmak gibi duygular, Instagram fenomenleriyle deger kazanmaya
devam etmektedir. Nitekim Instagram uygulamasinda {inlii fenomenleri takip
eden kisiler, bir yandan takip ettikleri kisilere sadakat gosterisinde bulunurken
Ote yandan onlar gibi goriiniir olmak ve seviliyor olmak duygusuyla
hareket etmektedir. Ancak sonug olarak dikizleme kiiltiirii bize her ne kadar
seffaflik getirmis olsa da, dogru kullanimdan yilizde yiiz emin olmamiz
miimkiin degildir. Iletisime gectigimiz kisilerin gergek kisiliklerini gdsterip
gostermediklerini veyahut soyledikleriyle ne kadar diiriist olduklarindan higbir
zaman emin olamamaktayiz. Ote yandan sanal alemde dijital seffafligin 6nem
kazanmasi olumlu algilanmalidir. Dijital seffaflik, azinliklarin gruplasmasina
katki saglamak, hukuksuzluga karsi birlesmek, haksizliklarin giin yliziine
¢ikarilmasia katki saglamak vb. gibi bir¢ok olumlu yonleriyle yardimci
olmaktadir.

Hal Niedzviecki’ye gore dikizleme kiiltlirli, ayn1 anda seffaflik ve hak
ihlali ve totalimize davet ederken, ayni anda empati giliciinii yiikseltip,
duyarsizlagmamizi saglar ve ayni anda sosyallestirirken, yalnizlastirmaktadir
(2015).
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2.5. Gosteri Toplumunda Yalniz Kalabaliklar

Hal Niedzviecki’den yillar 6nce gozetilme ve dikizleme arzusunu inceleyen
Guy Debord modern toplumlarin gdsteri yanlis1 toplumlardan olustugunu 6ne
siirmektedir. Ona gore godsteri toplumlara sunu sdyler: “Gériinen sey iyidir. lyi
olan her sey goriiniir (Debord, 2020). Bu laftan yola ¢ikarak, Instagram’da
acik profil kullanicilarin bu gosteri toplumuna ait olduklarini ve iyi olduklarini
kanitlamak i¢in goriiniir olmay1 arzuladiklarini sdylemek dogru olacaktir.
Eskiden toplumlar varolus savaslar1 verirken ve gercekligin varolugsal bir
neden oldugunu kabul ederken, modern toplumlar gosteride sahip olmay1
var olmanin iistiine konumlandirmigtir. Artik var olmaktan ¢ok sahip olmakla
kendini bi¢imlendiren bireyler, sahip olduklariyla yaris halindedir. Her giin
yeni iiriinlerin kolayca pazarlanabildigi sosyal medya platformlarina bakilacak
olursa, modern bireylerin siirekli tiiketim seriivenine maruz kaldiklarini ve
satin aldiklar1 tiriinlere sadakat gosterdikleri ve sahip olduklar1 mal varliklartyla
kendilerini tanimladiklar1 fark edilmektedir.

Guy Debord’a gore gosteri, metalar sayesinde toplumda kendi mesruiyetini
hedeflemektedir ve metalarla birlikte toplumlarin igine sizarak kendine yer
edinmektedir ( Debord, 2020). Hedefine ulasabilmek i¢in sahte gereksinimler
yaratan gosteri, bunlar1 doniistiirerek meta haline getirmekte ve toplumlara
sunmaktadir. Dolayisiyla gosteri devamliligini garanti altina alabilmek igin
sahte gereksinimlerle bireylerin kafalarimi stirekli mesgul eder. Bir seyi kacirma
korkusuyla hareket eden bireyler, ‘en yeni trendler’ veya ‘en iyi lirlinler’den geri
kalmamak i¢in siirekli tiiketebilmek igin tetiktedir. Bunun sonucunda goriilen
diinyanin artik metalarin diinyas: oldugu bir gergektir (Niedzviecki, 2015).

Sosyal medya platformlar1 ve teknolojik gelismeler de gdsteri toplumunun
varligmin devamliligt i¢in hizmet etmektedir. Instagram &rnegi {izerinden
gidilecek olursa, bos zamanlarini bu tarz uygulamalarda dolanarak gegiren
bireylerin uygulamaya girdikleri andan itibaren yeni {irinlerin reklamlarina
maruz kalmaktadir. Daha giivenilir ve otantik algilanmasi igin ise, gilivenilir
olarak nitelendirilen Instagram fenomenleriyle yapilan isbirligi anlagmalari,
pazar iiriinlerinin daha etkin ve hizli sekilde tiiketicinin begenisine sunulmasin
saglamaktadir.

Toplumlar1 refah seviyelerine gore ayiran Debord, az gelismis veya
gelismemis tlkelerin gosteri toplumlar1 kategorisine dahil olduklarini 6ne
stirmektedir (Debord, 2020). Buna gore bir toplumun refah seviyesi onun
ne kadar metalasmig bir hayat yasadigimi orantisal olarak karsilamaktadir.
Dolayisiyla Tiirkiye ve Almanya arasinda yapilmasi planlanan bu ¢alismanin,
Almanya’nin refah seviyesi Tiirkiye ninkine nazaran daha yiiksek oldugu
kabul edildigine gore, Alman genglerin Tiirk genglerine gore Instagram
fenomenlerinden daha az etkilenecegi diisiincesi gliglendirilmistir.
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Ote yandan iinlii kisilikleri gosteri toplumlarinin elgileri veya pazarlayicilart
olarak goren Debort, tnliilerin toplumun gozi oniinde kendini gdstermek
ve stirekli yeni metalar iireterek tilketime zorlamak igin kapitalist diizenin
devamliligimi garanti altina almaya yardimci olduklarmi iddia etmektedir.
Aynisi Instagram fenomenleri i¢in de gegerlidir. Uluslararast taninmig
markalarla para karsiliginda is birlikleri imzalayan fenomenler, bir yandan
iretilen metalarin bireylerle bulugmasini saglarken, 6te yandan da bireyleri
tiiketime zorlamaktadir.

Ancak tiretilen meta olarak sadece iiriin veya esya diisiiniilmemelidir. Yasam
tarzi veya kiiltlir de bir meta olarak ele alinmalidir. Nitekim Debord’un da
dedigi gibi, tinlii kisiler ¢esitli yasam tarzlari canlandirir ve bireyler tarafindan
ulasilmasi zor mutlak mutluluk olarak degerlendirilmektedir (Debord, 2020).
Yasam tarzlar1 o kadar giizel ve renkli gosterilir ki, bireylerin imrenmeleri ve
ayni hayati yasamalar1 arzulanmalar1 hedeflenmektedir. Nitekim bu {inliiler
gosteri toplumunda her konuda miikemmelligi simgelerken ulasiimazligi da
simgelemektedir. Dayatilan miitkemmellige maruz kalan bireyler, hedeflerini
dayatilan yapay gereksinimlere ulagmak i¢in bi¢imlendirmektedir. Yine
Instagram uygulamasi ornek olarak ele alinirsa, fenomenlerin de gosteri
toplumunun iinliileri gibi ulasilmasi zor, milkemmel bir yasam siirdiirdiiklerini
ve bunu takip eden kullanicilarin imrenerek onlari takip etmelerine sebebiyet
vermektedir.

Metaya olan bagimlilik ve sadakati anlatan kavram olarak meta fetisizmi
kullanan Debord, metalara duyulan sadakat duygusu onu gdstermeye zorlar
ve insanlar metalart gostererek sadakatini belirtmek istediklerini iddia
etmektedir (Debord, 2020). Nitekim yeni bir {iriin sahibi olmanin mutlulugunu
sosyal medya mecralarinda paylasan ve takipgilerinin begenisini hedefleyen
kullanicilar, sahip olduklari {irinlerin goriiniir hale gelmesini var olmanin bir
kosulu olarak algilamaktadir.

Debord’a gore bireyler metay: tiiketerek ona ait oldugunu belirtmek ve
varolus sebebini bu sekilde dogrulamak istemektedir. Bunun altinda yatan en
onemli kriterlerden biri ise temel aidiyet ve teslimiyet duygusu (Debord, 2020).
Dolayisiyla bir iirtinii satin alan birey, satin aldigi iiriiniin reklamini yapan tinlii
kisiye ait oldugunu belli etmek isterken, o kisiye olan sadakat ve teslimiyetini de
simgelemektedir. Instagram fenomenleri bu sebepten dolay1 kapitalist sistemin
devamlilig1 i¢in ¢ok dnemli destekgilerdir. Clinkii fenomenle belirli bir giiven
bagi olusturmus bir birey tilketmeye daha kolay ikna edilebilmektedir. Ancak
biiyiileyici olan nesne eve girince degersizlesmektedir, ¢linkli bagska nesneler
gosterime ¢ikmistir ve onlara da sahip olma arzusu yiikselmektedir.

Teknolojik gelismelerin belki de en olumsuz ve ayni zamanda en olumlu
yanlarindan biri olan hiz ve giincelliginin yitirilmesi sorunsali, neredeyse
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her konuda karsimiza g¢ikmaktadir. Iliskiler gibi bilgiler de aninda deger
kaybina ugramaktadir. Aynisi satin alinan meta veya iriinler i¢in gegerlidir.
Debord’un da dikkat cektigi gibi, bir meta ona sahip olana kadar degerlidir.
Sahip oldugunuz anda degerini kaybeder ¢iinkii yerine yeni ve degerli bir nesne
geemistir. Ciinkii gosteri, daima degisim tizerine kurulmustur. Ayn1 kalmak
eskide kalmak anlamina gelmektedir. Bireyler, siirekli yeni metalar1 takip
etmek ve yeni metaya sahip olmak istegiyle yonlendirilmektedir.

Ote yandan gosterinin yansittig1 birlik, kapitalizmin dayandigi sinif ayrimini
gizlemektedir. Birlestiriyor gibi goziikse de aslinda kapitalist sistemin sinif
ayrimina yol agmaya devam ederek, zengini daha zengin, fakiri de daha fakir
hale getirmeye devam etmektedir (Debord, 2020). Ve ayni zamanda simiflar
arast farkliligi ve ayrismay1 goriiniir hale getirerek mesrulastirilmasina katki
saglamaktadir. Instagram da simif ayriminin goriiliir hale gelmesinde 6nemli
katki saglayan sosyal medya platformlarindan biri olarak karsimiza ¢gikmaktadir.
Ekonomik durumu iyi olan kisiler liks i¢inde yasadiklari hayatlarini agik
sekilde pazarlarken, ekonomik durumu iyi olmayanlarin kendi durumlarini
kosulsuz sartsiz kabul etmelerine ve digerlerinin daha iyi hayatlarini imrenerek
takip etmelerine yol agmaktadir.

Zaman ve mekan ayriminin ortadan kalkmasina yardimci olan teknolojik
gelismeler, gosteri toplumuna &nemli Olglide katki saglamaktadir ¢iinkii
gosteride zaman kutsaldir. Zaman, metalarla doldurulmasi: gereken kutsal
bir bosluk olarak algilanmaktadir (Debord, s. 120). Zaman artik her sey
olmustur ve ayni1 zamanda ¢ok degerlidir. Sistem bu degerli zaman1 metalar
sayesinde tiiketilebilir bir zaman haline getirmistir. Debord’a gére bu zamanin
ad1 ‘sahte dongiisel zamandir’ (Debord, s. 120). Sahte dongiisel zaman ise
tiiketim zamanidir. Ayn1 zamanda, endiistrinin doniistiigii zaman olmanin yan1
sira, metalarla doldurularak tiiketime zorlayan zamandir. Sonug olarak sahte
dongiisel zaman olarak adlandirilan bu zaman dilimi, tiiketilebilen bir zaman
oldugundan dolay1 gosteri zamanidir. Gosteride meta haline gelen bu sahte
dongiisel zaman ise yabancilagmaya sebep olmaktadir (Debord, s. 122). Yorucu
bir is temposuyla ¢alisan bir birey mesai bitiminde eve gelip ‘bos zamanint’
yine kapitalist sistemlerin yararina galisan araglarla doldurmaktadir. Ote yandan
Clay Shirky ise “Cognitive Surplus- How Technology Makes Consumers
into Collaborators” (Shirky, 2010), teknolojik gelismelerin tiiketicileri nasil
isbirlik¢ilere doniistiirdiigiinti aciklamaya calismaktadir. Shirky’e gore 21.yy’da
bireyler bos zamanlarinda sosyal medyada goniillii is¢i olarak calisarak
kendi rizalariyla kapitalist sistemin birer parcasi olarak devamliligina katki
saglamaktadir. Nitekim bireyler bos zamanlarini, gecirdikleri sosyal medya
hesaplarinda bir yandan tretilen igerikleri tiiketirken, diger yandan kisisel
bilgileriyle iirettikleri her bir icerik veya bilgi paylagimi sayesinde bu sistemin
devamliligia yardime1 olmaktadir.
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Bos zamanlarda en sik kullanilan sosyal medya uygulamasi olarak Instagram
uygulamasi karsimiza ¢ikmaktadir. Sahte dongiisel zaman olarak nitelendirilen
bu bos zamani bireyler kendi istekleri dogrultusunda gosterinin tirettigi metalarla
doldurmaktadir. Dolayisiyla modern diinya insaninin 06zellikle kentlesme
sonrasi giindelik yagam rutininin neredeyse her saniyesinin egemen sistemlerin
gbzetimi dahilinde yasadig1 anlasilmaktadir. Bireyler kafa dagitmak veya bos
zamanin1 degerlendirmek olarak gordiigii sosyal medyada vakit gecirmenin
bile kapitalist sistemin yararina oldugunun farkina her zaman varmamaktadir.
Dolayisiyla vakit gegirmek icin girilen Instagram uygulamasinda, 6zellikle
‘kesfet’ boliimiinde ¢ikan reklamlara maruz kalan kullanici, biling dis1 gelisen
dirtiilerle tiretilen metalara sahip olmak igin harekete gegmektedir.

Teknolojik gelismeler hayatin bir¢ok alanini ciddi anlamda degistirmistir.
Ornegin toprak biitiinliigii eski zamanlarda oldugu gibi kapitalizm ve teknolojik
gelismelerle birlikte ortadan kalkmistir (Debord, 2020, s. 128). Sinirdtesi veya
ulusoétesi ticaretin ivime kazanmasi, eskiden uzak goziikenin yakin hale gelmesi
ve bununla birlikte turizmin deger kazanmasi, gosterinin birer unsurudur.
Turizmle birlikte metalarin serbest ve hizli bir sekilde dolasimi saglanmisken
metalarin artik sinirsiz ve hizli bir sekilde diinyanin her yerine yayilabilmesinin
yollart agilmistir (Age, s. 129). Debord’a gore bu siire¢ heterojen yapilarin
homojenlesmesine yol agmisg ve gdsteri toplumunu gosteri toplumu yapan
bayagilagsma siirecine katki saglamistir. Modern diinyada farkli olmak yerine
birbirine benzemek daha fazla 6nem kazanmistir. Artik herkes ayni kiyafeti
giyiniyor, ayni mekanlarda takiliyor veya aymi estetik ameliyati oluyor.
Instagram uygulamasinin da toplumlarin homojenlesmesine énemli derecede
katki sagladigi gdzlemlenmektedir. Ozellikle moda, kozmetik ve turizm
alanlarinda ciddi anlamda homojenlesmenin meydana geldigi yakindan takip
edilebilmektedir. Seyma Subasi, Danla Bili¢ vb. iinlii fenomenlerin gittikleri
kafelerde yemek yemek isteyenler veya ayni otellerde konaklamak isteyenlerin
sayisigittikge cogalmaktadir. Debord bu durumu gosteridekibiitiinliigiin 5nemine
baglamaktadir. Ona gore gosteri toplumlarii bir arada tutan biitlinliikleri ve
benzerlikleridir. Dolayisiyla yukarida bahsi gegen teslimiyet, aidiyet veya
sadakat gosterisi modern toplumlarda benzerlikleriyle kanitlanmaktadir.
Heterojen yapilarin gittikge deger kaybettigi, homojenlesmenin gittikce 6nem
kazandig1 kapitalist sistemde benzerlikler sayesinde tiiketim serliveninin
devamlilig1 garanti altina alinmaktadir.

Ote yandan kiiltiir de gdsteriyle birlikte degisime ugrayarak bir meta haline
gelmistir. Ozellikle internetin yayilmasi ve teknolojinin gelismesiyle birlikte,
geleneksel kiiltiir anlayisindan ¢ok farkli bir kiiltiir anlayis1 hakimiyet siirdiigii
gozlemlenmektedir. Geleneksel aile yapilarina aykirt hayat tarzlari ve toplulugu
bir arada tutan kiiltiirel 6rf ve adetlerin yerine yapay kiiltiirel 6geler gegmistir.
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Guy Debord gosteride kiiltlirlin metalagsmasinin hedefini tarih bilincini yok
etmeye baglamaktadir ( Debord, 2020, s. 142). Metalasan kiiltiir geleneksel
tarih bilincini yok ederek, yapay bir kiiltiir insa etmenin yani sira yapay bir tarih
tiretmeyi hedeflemektedir. Bu sayede heterojen yapilar1 ve diinya iizerindeki
farkliliklart yok ederek homojenlestirmeyi ve tek boyuta indirerek diinya
iizerindeki tiikketiciye ayni metalar1 sunarak tilketime zorlamay1 hedeflemektedir.
Ozellikle Instagram gibi sosyal medya uygulamalarinin yapay kiiltiir tirettikleri
gibi yaymaya yardimci oldugu anlagilmistir. Instagram kullanicilari, hangi
kiiltiirden, dinden veya etnisiteden olursa olsun, takip ettikleri fenomenlerin
irettikleri yapay gereksinimler veya icerikler ¢ercevesinde kendilerini yeniden
inga ederek, birbirlerine benzemeye baslayarak homojenlesmektedir. Bunlarin
hepsi Debord’a gore iktidarlarin {irettikleri gosteriler sayesinde kolaylikla
gerceklestirilmektedir.

Nitekim gosteriler iktidarlar tarafindan 6zenle secilip bireylere en iyi sekilde
sunularak toplumlarin rizalar1 alinmaktadir. Debord’a gére sunum agsamasinda
iktidarlar kitle iletisim araclarina ( KIA) basvurmaktadir. Bizim 6rnegimizde
Instagram uygulamasi bu kia’larin iginde yer almaktadir. Ayrica Debord’a gore
gosteri iktidari, despotik, merkeziyetci ve kaginilmaz bir 6zellige sahiptir ¢iinkii
kia’lar sayesinde toplumlara en iyisi sunulurken bireylerin en iyisini tiiketmeleri
agilanir ve bu sekilde homojenlesme siireci etkin bir sekilde baslatilir (Debord,
2020, s. 167). Heterojen yapilar1 terk edip homojenlesen toplumlari modern
toplumlar olarak adlandiran Debort, bu modern toplumlarin farkli 6gelerden
olustuklarimi 6ne siirmiistiir. Ona gére modern toplumlarin dgeleri:

1. Teknolojik yenileme;

2. Devletin ve teknolojinin i¢ ice girmesi;
3. Gizliligin yayginlagsmast;

4. Tepki gérmeyen yalanlar;

5. Edebi bir simdilik zaman.

Teknolojik yenileme sayesinde toplumlar daha fazla gosteriye maruz
kalmaktadir. Siirekli gelisen teknoloji bireylerin yeniliklere olan aglik hissini
doyurmay1 hedeflemektedir. Devletin ve teknolojinin i¢ ice girmesini ise
giiniimiiz iktidarlarda yakindan takip etmekteyiz. Ozellikle bireyleri gdzetlemek
ve her bir davranigi kayit altina tutmak i¢in devletler tarafindan kullanilan
teknolojik aygitlar, glinlimiiz modern toplumlarini olusturmaktadir.

Internet ve teknolojik gelismeler bireylere smirsiz bilgi erisimi ve
sosyallesme imkani saglamis, bireylerin de iktidarlart ve devleti gézetim
altinda tutma imkam sunmustur. Ozellikle Twitter gibi diinyadaki olaylar
hakkinda bilgi edinme ve haberdar olmak icin kullanilan sosyal medya
platformlari, ana akim medyada giindem olmayan konularin veya gelismelerin
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tartigtldign ve gormezden gelinen azmbiklarm farkindalik yaratabildigi
platformlardir. Bunlar teknolojik gelismelerin ve insan haklarina 6nemli
Olciide katki saglasa da, bireylerin bir siire sonra olaylar karsisinda tepkisiz
kalmasina ve yalanlarin normallestirmesine yol agmaktadir. Niedzviecki’nin
de dedigi gibi, birey bir yalana veya arsizliga ne kadar ¢ok maruz kalirsa, bir
stire sonra onu normallestirerek tepkisiz kalmaktadir ( Niedzviecki, 2015).
Dolayisiyla iktidarlar toplumun menfaati i¢in gdzetenler, bir yandan bireyleri
bilgilendirerek olumlu katki saglasa da, 6te yandan ayni bireylerin zamanla
bu tarz konulara kars1 tepkisiz kalmalarina neden olmaktadir. Debord’a gore
gosteride yalanlar bir siire sonra yeni dogrular olmaya baslar ve yalanlar
sorgusuzca dogru olarak kabul edilmektedir (Debord, 2020, s. 172). Nasil ki
hipergerceklikte gercekligin yerini sanal gergeklik aliyorsa, dogrularin yerini
de yalanlar almaktadir. Debord’un da dedigi gibi kia’lar bu degisime katki
saglayan araglarin en 6nemlileridir. Geleneksel medyada televizyon, radyo ve
gazeteler bu gorevi yerine getirirken simdi sosyal medya uygulamalari bunlara
ek olarak bu gorevi iistlenmektedir.

Ozellikle yalan veya sahte haberlerin yayilmasinda ciddi anlamda katk1
saglayan Instagram basta olmak iizere sosyal medya uygulamalari, yalanlarin
dogru olarak kabul edilmesine sebebiyet vermektedir. Takipgi sayist yiiksek
olan fenomenlere giivenen kullanicilar, fenomenlerin ortaya attigi bir
dedikoduyu sorgulamadan gercek olarak kabul ederek, bu dedikodunun kisa
stirede milyonlara ulagsmasina katki saglamaktadir. Bu durumu firsat bilen
kiiresel markalar, fenomenlerle birlikte calismak i¢in adeta yarisa girmis
durumda. Yapilan bir¢ok sosyal deney sonucunda, Instagram fenomenlerin iiriin
pazarlarken gercekligini sorgulamadan once kazanacaklar1 ticretleri dikkate
alarak iiriin pazarlamasi yaptiklar1 tespit edilmistir. Ornegin Almanya’da
Marvin adinda bir Youtuber? sosyal deney yaparak, Instagram fenomenlerin
giivenirligini test etmek i¢in ¢alisma baglatti. Deneyden kisaca soz edilecek
olursa;

Marvin adindaki kisi kendi imkanlariyla bir krem iiretivor. Uriiniin
profesyonelligini garanti altina almak icin hayali bir sirket ve bu sirketin
gortintirliigiinii saglamak ig¢in bir web sitesi kuruyor. Yaklastk bir yilini alan
bu 6n hazirlik calismalarini tamamladiktan sonra Marvin, sirketi icin bir
Instagram hesabi a¢ip, takipgi satin alyyor. Takip¢i sayisi kabul edilebilir bir
sayiya ulastiktan sonra Almanya’da cesitli organik iiriin satan marketlere
giderek, kremini reyona yerlestirerek fotograf ¢ekiyor. Bu ¢ekilen fotograflar
ise ‘Kremimiz Almanya’daki tiim organik marketlerde’ sloganiyla Instagram
hesabinda paylasiyor. Ancak iiriiniinii daha genis yelpazeye sunmak icin
Marvin’in taminmuig birkag Instagram fenomenine ihtiya¢ duyuyor. Bunun igin

2 Marvin Youtube hesab, https://www.youtube.com/watch?v=BpdgOzFO7wE, ¢evrimi¢i 20 May1s 2021
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birkag fenomenin menajerleriyle irtibata gegerek pazarlik yapmaya basliyor.
Buraya kadar herhangi bir sorun yok ancak Marvin basit bilesenlerden tirettigi
yiiz kremi ambalajinda igindekiler kismina ‘uranyum igerir’ (bomba iiretiminde
kullanilan tehlikeli madde) ifadesini ekliyor. Buradaki asil amag, fenomenlerin
pazarladiklart iiriinler hakkinda 6nceden detayl bilgi sahibi olup olmadiklarin
ve ne kadar islerini ciddiye aldiklarini 6l¢mek. Olay sadece uranyum icerir
vazisiyla da sinirlt kalmiyor, Marvin tiriiniiniin nasil paylasiimasi gerektigini,
hangi ciimlelerle pazarlanmasin istedigini ve bir¢ok ince ayrintiyi da
fenomenlerle paylasiyor. Bir¢ok goriismenin sonucunda Almanya’da taninan
bir fenomen Marvin’in iiriiniinii pazarlamayt kabul ediyor. Sonuca gelecek
olursak, kremin iginde ‘uranyum icerir’ yazisin dikkate almayan bu fenomen,
Marvin’in daha once hazirlamis oldugu metini iiriinii pazarlarken okuyor ve
sanki kendi tercihi ve goriisiiymiis gibi takipgileriyle paylastyor.

Bu deney sosyal medyanin ne denli yaniltici olabilecegini agik bir sekilde goz
oniine sermektedir. Kazang odakli ¢alisan fenomenlerin, kendilerine sorgusuzca
giivenen birgok takipginin ¢ikarlarii gozetmedikleri gibi maddi kazang elde
etme ugruna takipgilerini yanlis yonlendirdikleri agikca anlasilmistir. Bu gibi
sosyal deneyler glivenilir olarak nitelendirilen bir¢ok Instagram fenomenini ve
bunlarla is birligi yapan markalar1 olumsuz etkilemektedir. Bir yandan sahte
deneylerle tavsiye edilen liriinleri milyonlara tiikettiren fenomenler kiiresel
sirketlerin kar elde etmesine katki saglarken, 6te yandan milyonlarca kisinin
kandirilmasina neden olmaktadir.

Aslinda herkes herkesin farkinda ve bir¢ok kullanici pasif kullanici olmaktan
ziyade aktif kullanici olarak bilingli sekilde sunulan igerikleri tiiketmektedir.
Ancak yalnizca bu farkindaligin zaman igerisinde yalanlarin ve sahtekarliklarin
gormezden gelinmesine ve kisilerin bunlara karsi tepkisizlesmesine engel
olamamaktadir.

Debord kanaat oOnderleri olarak modern toplumlarin uzmanlart ve
akademisyenlerini de ele alarak, modern gosteri toplumunda uzmanlar ve
akademisyenlerin bi¢cim degistirdiklerini ileri stirmektedir (Debord, 2020, s.
175). Buna gore modern toplumdaki uzmanlar iktidarla birlikte ¢alisarak aslinda
iktidarin soylemlerini mesrulagtirmakla yiikiimliidiir. Akademisyenler de ayni
sekilde iktidarm tirettigi soylemleri destekleyici agiklamalarda bulunmaktadir.
En giincel 6rnek olarak 2020 yilinda tiim diinyay1 etkisi altina alan Corona
viriis salgini ele alinabilir. Doktorlar ve uzmanlar bir anda her televizyon
kanalina c¢ikarak agiklama yapmaya, sosyal medyanin da ana giindemini
olusturmaya baglamist1. Artik neredeyse her giin uzmanlarla yatip, uzmanlarla
kalkar hale gelen diinya, televizyonda sdylenilen her seyi sorgusuzca kabul
edip icra etmeye baslamust1. Iktidarlar bu gibi olaganiistii durumlarda toplum
tarafindan belirli sayginligi elde etmis uzmanlari, bireyleri daha kolay sekilde
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ikna edebilmek i¢in kullanmaktadir. Nitekim salgin siirecinde tiim diinyada tam
anlamiyla boyle bir durumla karsilastigimiz anlagilmistir. Uzmanlar, doktorlar
ve akademisyenler gibi kanaat dnderleri olarak kabul edilen bilgeli kisilerin
toplumlar1 bir konuda ikna edebilme giigleri oldukca yiiksektir.

I. Diinya Savasi sirasinda giiglii bir kitle iletisim araci olan radyonun
propaganda amagli etkin kullanimi kuramcilarin dikkatini ¢ekmistir. Radyonun
giiclii etkisinin gozlemlenmesi ve yapilan ¢esitli bilimsel ¢aligma sonucunda
kitle iletisim araglari baglaminda etki kurami gelistirilmistir.

‘Kitle Iletisim’ terimi ilk kez 1940’larin basinda Harol D. Laswell
tarafindan siyasal erk ve propaganda {istiine yaptig1 calismalarda kullanmistir
(Mutlu, 1995). Radyo kanaliyla iletilen mesajlarin kitleleri dogrudan etkiledigi
diisiincesi sonucunda, bireylerin iktidarin propagandasiyla istenilen tepkileri
verdigi inanilmaktaydi. Bu durum hipodermik igne ya da sihirli mermiye
benzetilerek; ulastig1 her kisinin iizerinde dogrudan ve giicli etki yarattigi
disiiniilmekteydi (Severin & Tankard, 2006).

Hipodermik igne modelin iletisim arastirmacilar1 arasinda yaygin olarak
kabul gormesi nedeniyle, kitlesel medyanin etkileri konusunda 1940 yilinda,
Colombia Uygulamali Sosyal Arastirmalar Biirosu tarafindan, Ohio Eyaleti
Erie ilgcesinde yapilan, oy verme kararini etkilemede kitle iletisim araglarinin
giiclinli gdstermek amaciyla bir arastirma diizenlendi (s. 339). Asil amag etki
kuraminin tekrar olumlanmasiydi. Ancak 600 denekle yapilan alan galigmasi
sonucunda kitlesel medyadan iletilen mesajlarin kod agiminin dogrudan alici
tarafindan yapilmadigi kesfedilince, oy verme siirecinde deneklerin belirli bir
kisminin kitlesel medyadan edindikleri mesaji, ilk 6nce bagkalariyla paylasarak
onlarin fikirlerine goére davranmisa donistiirdiikleri anlagildi. Toplumda
bireylerin yalniz olmadiklari, diger bireylerle farkli diizeylerde ve bigimlerde
goriiglerini paylastiklart ve etkilesim icine girdikleri, boylelikle kitle iletisim
aracindan gonderilen iletileri de paylastiklar1 anlasilmistir (Gilingor, 2016).
Literatiirde bu kisiler kanaat onderi olarak adlandirilmaktadir. Kamuoyunu
en ¢ok etkileyen kisilere ve gruplara ‘Kanaat Onderleri’ denmektedir (Bektas,
2013). Bu bakimdan kanaat Onderlerinin birey ya da gruplarn etkileme ve
yonlendirme giicii vardir. Paul Lazarsfeld ve Elihu Katz; insanlarin bir adaya oy
vermede ya da hangi iiriinii tiiketeceklerine karar verme siirecinde iletisimi iki
asamal1 akis (two step flow) olarak adlandirdiklart modelle agiklamaktadirlar
(Bourse &Yiicel, 2012, s. 86). Bu modele gore kia’lar tarafindan iletilen mesaj1
anlamlandirir veya icsellestirirken kanaat onderlerine ihtiya¢ duyulmaktadir.
Nitekim belirli bir giiven degerine sahip olan uzmanlar veya bizim konumuzda
fenomenler bir ¢esit kanaat dnderleri olarak yukaridan iletilen mesaji bireyler
tarafindan kabul edilmesini saglamaktadir. Dolayisiyla iktidarlardan farksiz
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olarak kiiresel sirketler de triinlerini pazarlarken iki asamali akis kuraminda
oldugu gibi kanaat dnderlerine ihtiyag duymaktadir.

Debord’un agiklamalarinda dikkat ¢eken en Onemli unsurlardan biri de,
en iyl uzman sorusuna, yalan sdyleyen uzman cevabini vermesidir. Debord’a
gore en iyi yalan sdyleyen ve bu yalani dogru olarak toplumlara kabul ettiren
uzmanlar en iyi uzmanlardir, ¢linkii en iyi yalan s0yleyen uzmanlar iktidarlarin
cikarlarint korumanin yani sira, propagandalarina destek vererek, egemen
sistemlerin varligin1 devam ettirmektedir (Debord, 2020, s. 175).

Ote yandan gosteri her seyi baglamindan, gecmisinden ve amaglarindan
kopararak yeniden tiretmektedir. Yeniden iireterek sahte bir yenilikle toplumlara
tekrardan sunulmaktadir. Sorgulayiciligini yitirmis ve kendini sansiirleyen
toplum ise gosterinin yeniden iiretmis oldugu yapay ve sahte yenilikleri
sorgusuzca kabul etmektedir (Debord, s.175). Dolayisiyla gosterinin tirettigi
sahte yenilikler, toplumlarin sorgulayiciligimi engellemis ve yapayligin énem
kazanmasina sebep olmustur.

Sanat da kiiltiir gibi i¢i bosaltilmig bir meta haline biirtindiigiinii ileri siiren
Debord, sanatin gosteride metalastirilarak bir gelir kaynagi haline getirildigini
sOylemektedir. Debord, 6zellikle baglamindan koparilarak yeniden tretilen
ve bu yeniden iiretim silirecinde i¢i bosaltilan sahte sanat, modern toplumlara
birer meta halinde sunuldugunu ifade etmektedir. Bu siirecte sahte olan her
sey aslinin ve dogru olaninin yerine gecerek gercegin yerini almay1 basardigi
anlasilmaktadir.

Gosteri toplumlarindaki ekonomik durumu da ele alan Debord, ekonomik
baglamda gosteride devletlerin iiretimde hegemonik rol {istlendigini ve
toplumlart daha ¢ok tiiketime tegvik ederek kar payi giitmeyi basardigini
aciklamaktadir. Dolayisiyla kia’lar, sosyal medya platformlar1 ve ozellikle
de kanaat onderleri devletlerin kar pay1 amacina katki saglayarak ekonomik
kazang elde edilmesini kolaylastirma gorevini tistlenmektedir.

Iktidarlar gosteride tiiketim dongiisiinii siirekli hale getirebilmek icin
promosyonlarla bireyleri mesgul etmektedir. Bu promosyonlarla bir yandan
tiketim devam ederken tiiketiciler sistem tarafindan gozetlenebilmekte ve
yonlendirebilmektedir. Bu sebepten dolay1 gosteride ekonomik alanda sikc¢a
kullanilan promosyonlar birtakim gozetim mekanizmalari olarak hizmet
etmektedir. Ozellikle Instagram’dasiirekli iiretilen promosyon kodlar1, bireylerin
bilingaltina satin alma diirtiisii yiikleyerek, bilingsiz tiiketime tesvik etmektedir.
Fenomenlerin paylastig1 ylizde 25 indirim kodlar1, takipgilerin o iirlinii daha
uyguna satin alabilme diisiincesiyle hareket etmelerine yol agmaktadir. Artik
kisiler ihtiya¢ dogrultusunda degil, maruz kaldiklar1 reklam ve promosyon
kodlar1 dogrultusunda tiiketmektedir. Bu gibi satin alma davranig bigimleri
ise kiiresel sirketlerin gozetimi altinda ger¢eklesmektedir. Sirketler davranig



54 ‘ DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

bicimlerini inceleyip analiz ettikleri kisileri farkli kategorilere yerlestirerek
birer nesne haline getirmektedir. Oznelliginden ¢ikarilarak nesnellesen bireyler,
sistem tarafindan salt bir tiiketici olarak degerlendirilmektedir.

Ote yandan sanatgilarin ve iinlii kisilerin bigim degistirdigi goriilmektedir.
Debord bu durumu gosteri toplumunun beraberinde getirdigi toplumsal yap1
iizerindeki degisime baglamaktadir. Ona gore gosteri toplumu, herkesin sanatgi
ve iinlii olmasma yardimeci olmaktadir ve teknolojik gelismeler sayesinde
eskiden sanatcilar degerli varliklarken ve tirettikleri degerliyken, giiniimiizde
i¢ci bosg, sahte ve birbirinin kopyasi olarak sunulan yeni sanatcilar tiremistir
(Debord, s. 221). Homojenlesen yapidan s6z ederken de tam anlamiyla bu
birbirine benzeyen kisilerden bahsedilmistir. Teknolojik gelismeler sayesinde
arttk herkes sanat¢1 ve herkes iinlii olabilmektedir. Ozellikle Instagram
iinliiliige yeni bir anlam kazandirmakla beraber, heterojen olan yapinin gittikce
homojenlesmesine énemli 6l¢iide katki saglamaktadir. Artik fenomenler veya
iinlii kigiler birbirine benzemeye baslamistir. Bir sa¢ rengi bu sene modaysa
herkes o sa¢ rengini boyatmak istiyor veya ayni kiyafet ve makyaj malzemesini
kullanmak istiyor. En belirgin 6rneklerden biri ise kas, dudak, burun veya
g6z yapisinin bile Instagram yliziinden homojenlesmesi. ‘Giizel’ olarak
cogunluk tarafindan kabul edilen goriiniis kriterleri birbirinden kopyalanarak
homojenlestirilmektedir. Kanaat dnderleri olarak faaliyet gosteren Instagram
fenomenleri ise bu homojenlesmenin ivme kazanmasina ciddi anlamda katki
saglamaktadir.

2.6. Olagandisi Ozellikleri Nedeniyle Goze Carpan 6zne Fenomen

Yunanca kokenli fenomen kelimesinin anlami ‘1siktan dogan’, ‘gdriinmek,
goriinen’dir. Bu kavram, goriinen veya duyulara ve bilingte yansimasi olan
seyi ifade etmektedir.? TDK’ya gore “fenomen” kelimesi genel olarak bir olay
ya da goriilen sey anlamia gelmektedir. Fenomen kelimesinin TDK sozlitk
anlami olay veya gorlingli demektir. Sik sik kullanilan bu kelime giiniimiizde
genel olarak herkes tarafindan bilinen ve taninan kisileri tarif etmek igin
kullanilmaktadir.

Bilimi algilanabilir diinyanin gézlemine dayandirmay1 reddeden Platon’un
aksine - ona gore dogal fenomenler yalnizca bir yanilsama kaynagidir -
Aristoteles, kisinin, bilimin soyutlama asiriliklarindan “fenomenleri kurtarmasi
gerektigine” inanir.* Kant da Aristoteles ve Platon gibi fenomenlere bilyiik
onem arz etmektedir. Ona gore fenomen, bir nesneden aldigimiz izlenimlerin ve
bilis kapasitemizin kendisinden ¢ektiklerinin bir tiir birlesimidir. Kant’a gore,
metafizikte inancin nesnesi olan numen’in tersine, bilimlerin nesnesi yalnizca
uzayda ve zamanda zorunlu olarak ortaya ¢ikan fenomendir.’

3 Fenomen kelimesinin anlami, https://de.wikipedia.org/wiki/Ph%C3%A4nomen, ¢evrimic¢i 20 May1s 2021
4 Philosophie Magazin, Phdnomen, https://www.philomag.de/lexikon/phaenomen, ¢evrimici 22 May1s 2021
5 Age
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20. yiizyillda fenomen kavrami, Husserl’in kurdugu fenomenoloji ile
felsefede temel bir kavram haline gelir. Bu kavram, nesnenin goriiniisiiniin
verildigi yasanmis deneyime, yani kendini aninda ve harici bir perspektiften
degil, bir dizi form ve goriiniim aracilifiyla uzayda bir bilingte tezahiir ettirme
bigimine atifta bulunmaktadir ( Husserl, 1913). Boylece fenomen, bilingle
ayn1 diizeye aittir ve goriiniisiiniin bir kosulu olarak herhangi bir “altta yatan”
diinyay1 ima etmemektedir.® Dolayisiyla bir fenomen genellikle bir goriiniimdiir.
Bu fenomen muhtemelen nadir, dikkat ¢ekici veya fark edilebilir bir olay veya
nesne olabilir. Ayn1 zamanda “goriinilis”, “olusma”, veya “merak” kavramlari
fenomenle es anlamlidir. Dikkat ¢ekici olay veya nesneden ziyade dijital cagda
gOriiniir olan 6znelerin de giiniimiizde birer fenomen olarak algilanmaktadir.
Oznenin {irettigi her tiirlii olay veya nesne de bu sekilde bir fenomen olarak
kargimiza ¢ikmaktadir (Husserl, 1913 ).

Felsefede daha ¢ok duygular veya olay ve nesnelerle aciklanan fenomen
kelimesi halk dilinde, ¢ogunlukla olumlu anlamda, olagandisi veya goze
carpan Ozellikleri nedeniyle 6ne ¢ikan bir 6zne olarak da anlasilabilmektedir.
Bu ¢alismanin merkezini de goze carpan 6zellikleri nedeniyle Influencerlarin
olusturdugundan dolayi, fenomen kavrami burada nesnel baglaminda degil
daha ¢ok 6znel baglaminda ele alinacaktir.

Immanuel Kant, fenomeni ve kendinde seyi karsi karsiya koymaktadir.
Kendinde sey deneyime ve bilgiye erisilmezken yine de duyusalligi etkiler;
biling, fenomenay1 bu yolla kazanilan duyumlardan temsiller olarak kurar
(Orth, 1982). Kendinde-sey ancak dolayli olarak onun araciligiyla bilginin
nesnesidir; biz onun yalnizca bir numen olarak, duyumlarimizin diisiiniilen
nedeni olarak bilincine variriz. Ozne kendisi icin de bir numen oldugu igin
Kant’in felsefesi i¢in fenomenler gercektir. Kant’in fenomenoloji dedigi sey,
dogal teorinin, maddenin hareketini veya geri kalanini yalnizca digsal duyularin
boyle bir fenomeni olarak belirleyen kisimdir ( Orth, 1982).

2.6.1. Fenomen Kavrami

Fenomenoloji, diinya felsefesindeki en dnemli diisiince akimlarindan birini
temsil etmektedir. Ozellikle Almanya, Fransa ve diger Avrupa geleneklerindeki
genis kapsamli etkilerine ragmen, bugilin fenomenoloji ydntemini neyin
karakterize ettigi veya ne hale geldigi konusunda genellikle yalnizca yiizeysel
bir anlayis vardir ve ayrica dil felsefesindeki degisim nedeniyle modas1 ge¢cmis
olarak kabul edilmektedir.

20.yy’in en Onemli felsefi akimlarindan sayilan Fenomenoloji’nin
kurucusu olarak Alman sosyolog Edmund Husserl karsimiza g¢ikmaktadir.
Husserl fenomenolojiyi deneyimsel bilincin bilimi olarak tanimlamaktadir
(Husserl, 1913). Bununla birlikte, baslangicta kendisini, bilincin ve diinyanin
6 Philosophic Magazin, Phinomen, https://www.philomag.de/lexikon/phacnomen, gevrimigi 08.07.2021
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birbirinden bir boslukla ayrildig1 geleneksel dualist biling felsefesine bir
alternatif olarak gdrmektedir. Buna karsilik Husserl, bilincin her zaman zaten
bir seyin bilinci oldugunu gostermektedir. Buna gore insanlar diinyaya karsi
bir yabanci olarak durmamaktadir, zaten baslangigtan beri onunla birliktedir
ve bu sebepten dolayr Husserl bir seyin neden var oldugunu gdstermekten
ziyade bir seyin bilingteki yansimasiyla ilgilenmektedir.” Husserl’e gore diinya
deneyimleyenler tarafindan algilandig1 gibi anlasilmalidir. Dolayisiyla ilk
olarak insanlarin giinliik yagsamdaki sorunlari, durumlari ve olaylar1 kavramak
ve yorumlamak i¢in kullandiklar1 kavramlar tanimlanmalidir.® Bu kavramlar
ise daha sonra farkli diinya algilama teoriler i¢in kaynak olusturulacak iizere
arastirilmigtir. Ayrica bilgi edinmenin kokeni, dolaysiz olarak verilende, iginde
bir nesneyi kavradigi bilincin yonelimselliginde yatmaktadir. Husserl, bilincin
yonelimsel karakteri temelinde, diinyanin 6zne ve nesne olarak bolinmesini
ortadan kaldirmaya calismakta ve diinya ile biling arasinda bir tamamlayicilik
oldugunu varsaymaktadir. Bu, ne diinyanin ne de alginin bir 6nceligi olmadig,
ancak aktorlerin her zaman kendilerini “diinyada esit derecede orijinal” olarak
deneyimledigi anlamina gelmektedir. Dolayisiyla Husserl’e gore, insanlar
diinyay1 anlamlandirmak i¢in siirekli yeni deneyimlere ihtiya¢ duymaktadir.

Husserl’in felsefesinden kaynaklanan merkezi metodolojik prosediirler de
fenomenolojik indirgeme kavrami altinda toplanmaktadir. °* Husserl i¢in buna
Epoché, iliskili eidetik indirgeme ve eidetik varyasyon da dahildir. Buradaki
baslangi¢c noktasi, gercekligin nesnel olarak verildigi varsayimina dayanan
“diinyaya kars1 dogal tutum” dur. Husserl bu “diinyaya karsi dogal tutuma
iliskin genel tezi” sorunsallastirir ve metodolojik yonergeleri bu “tartismasiz
gercekligin saglam temelli bir gegerliligine” doniistiirmeyi amaglamaktadir.'
Bu yolda ilk metodolojik adim, diinya hakkindaki varsayimlarimizi ve 6n
bilgilerimizi duraklatmak, desteklemek ve hari¢ tutmaktir. Husserl, “baslangigta
diinya inancin takip etmeyen” tarafsiz bir izleyici olarak farkli bir bilingten
diinya goriisiine gotiirmesi beklenen bu siirece Epoché adini vermektedir.
Dolayisiyla insan diinya goriisiine ulasilabilmesi i¢in 6nce nesneden koparilarak
disaridan bir izleyici konumuna tasimmalidir ve bu eylem sayesinde diinya,
“bilincin 6znelliginin karsilig1” olarak taninabilir ve goriintiilenen nesnenin
Ozii algilanabilmektedir. Husserl, 6ziin bu goriisiinii eidetik indirgeme olarak
adlandirmaktadir." Devaminda, 6ziin belirlenmesi veya 6ziin genelliklerinin
belirlenmesi, yani ayn1 kalan g¢ekirdegin veya genel yapinin belirlenmesi
gerekmektedir. Bunu yapmak i¢in Husserl, nesneyle ilgili olarak “olgusal

7  Grundlagen der Phdnomenologie Husserls, https://www.fernuni-hagen.de/philosophie/lg3/docs/semprog_husserl.pdf#,
¢evrimigi 27.07.2021

8  Ernst Halbmayer, Einfithrung in die empirischen Methoden der Kultur- und Sozialanthropologie, https://www.univie.
ac.at/ksa/elearning/cp/ksamethoden/ksamethoden-37.html, ¢evrimigi 27.07.2021
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olarak meydana gelen diisiince edimlerinin olumsalliklarindan ve bireysel
ozelliklerinden soyutlayan” eidetik varyasyon siirecini kullanmaktadir.'?

a. Eidetik indirgeme

Husserl’e gore eidetik indirgeme “seylere” giden yol, onlarin varligina iliskin
diisiiniimsel bir bakis agisina yol agmaktadir. Bir nesnenin ele alinmasi, siirekli
olarak tiim dnyargilardan vazgectigi ve dolayisiyla “diinyanin varligini parantez
icinde” icerdigi icin saf biling edimiyle sinirlandirilmalidir ( Husserl, 1926—
1935). Husserl Epoché yontemini (¢ekimserlik, duraklama) “tarafsizlik fikriyle
ilgili olarak olusmuslardan kaginma” olarak nitelendirir (Husserl, 2006). Bu,
Oznel tutumlardan (duygusal onyargilar, kelime dagarcigi, sozde asikarliklar),
teorik varsayimlardan (bi¢imsel mantiklar, hipotezler) ve son olarak geleneksel
bilgiden (6znelerarasilik, uzlasim, dogmalar) {i¢ kat kaginmay1 gerektirmektedir
(Bochenski, 1993). Ikinci bir adimda (transandantal eidetik indirgeme),
yalnizca “ne”, yani nesnenin ne oldugu, 6zii gosterildigi slirece nesnenin varligi
goz ardi edilir. Transandantal biling perspektifinden, varlik yalnizca bilingli
varligin bir bagintis1 olarak goriiliir, yani bilincin iceriginin fiili varlig1 veya
yoklugu hakkinda varsayimlar veya yargilar olmaksizin. Bu yontem, Descartes
ve Hobbes’un sdzde “diinyanin yok edilmesi” {izerine diisiince deneylerine
yaklasir. Ancak bu durum fenomenolojideki en biiyiik sorunlardan birine yol
acmaktadir. Ciinkii Husserl, biling edimi (noesis) ile bilincin igerigi (noema)
arasinda yukarida bahsedilen farki ortaya koymustur. Bu ise bilincin ne
oldugunu ve ne anlama geldigini ayirt eden bir siniflandirmaya ulagmaya yol
acmistir. Ancak, tiim varolus diglanmisken, bilincin igeriginin hala bir anlami
oldugu nasil sdylenebilir? Husserl varolusu ona goére nesneler bilinci astigi
icin diglamak istemistir. Husserl’e gore nesneler varolusun disinda varsalar
eger, bilincin kendisinin disinda da var olurlar ve saf fikirlere erigsebilmek i¢in,
onlarin varligi diglanmalidir. Fenomenoloji, bilincin “biling-askin” bir seyle
ne zaman ve nasil miimkiin oldugunu cevaplayabilmelidir. Husserl bu duruma
igerigin ¢ok iyi biling-agkin oldugunu, ancak niyetin kendisinin bilince ickin
olmasi gerektigi seklinde agiklamaktadir. Dolayisiyla bir sey her zaman igkin
olarak amaclanirken, biling-askin olarak tasarlanmaktadir.

b.  Bilincin kasitlhiligi

Husserl’in fenomenolojisinin merkez kavrami olarak kasitlilik kavram
kargimiza ¢ikmaktadir. Bu kavram 6zne ve nesne sorununu ele almaktadir.
Kasithlik kavrami bilincimizin her zaman bir seye, yani “bir seyin”
farkindaligima yonelik oldugu gercegi anlamina gelmektedir ( Husserl) Bu
tanimlama, giindelik algilarimizla agiklanabilir. Ornegin, kisi ya da nesnelerin
algilanmasi, kiginin veya nesnenin anlamini sorgulamaksizin, yansitilmamis bir
tutum i¢inde gergeklesmektedir. Husserl bu anlamliligin kisilere veya nesnelere
12 Age
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baglanan anlamdan kaynaklandigini ifade etmektedir. Burada ornek olarak
yanilma gosterilebilir: Bir vitrinde, 6niinde durdugumuz bir mankene bakarsak,
onun bir manken degil de bir insan oldugunu goriince sagirabiliriz. Sasirdigimiz
an ise illiizyonun dondiigii zaman noktasidir, nesnenin anlami degismektedir
ve nesnenin anlami degisir degismez gozlemlenmedigini dislinen Kkisi
gozlemlendigini fark etmeye baslamaktadir.

Edmund Husserl, fenomenoloji ve fenomenolojik felsefesi hakkindaki
yazilarinda noesis ve noema’nin saf bir nesnenin kurulusunun temel
momentleri ve dolayisiyla sdylenebileceklerin sinir1 oldugunu ifade etmektedir
( Husserl, 1913) . “Noesis”, biling eyleminin nesnesiyle (inanmak, istemek,
nefret etmek, sevmek) nasil iligkili oldugu ve “noema”, nesnenin bu noetik
eylemler (inanilan, istenen, nefret edilen, sevilen) araciligiyla nasil goriindiigii
anlamma gelmektedir ( Husserl, 2006). Ornegin bir agacmn algilanmasimin
noemasi ‘algilanan agag¢’tir. Buradaki fark yanan agacin algilanmasiyla ortaya
¢ikmaktadir. Bir aga¢ yanabilirken, algilanan agacin algilarda yanabilmesi
mimkiin degildir. Ancak agaclarin algilanmasinin kendi nesnel anlami1 vardir:
Ornegin, agaclar biiyiiyebilir. Dolayisiyla burada agag, yapilandirilmis bir
nesne olarak algilanmaktadir. Husserl’in temel fikri olarak karsimiza ¢ikan fikir
sozde kasithilik fikridir. Bu s6zde kasitlilik bir seyi bir sey olarak algilamamizi
acgiklamaktadir.

Fenomen kelimesi felsefede daha ¢ok duygular veya olay ve nesnelerle
aciklansa bile halk dilinde fenomenlik, cogunlukla olumlu anlamda,
olagandis1 veya goze carpan Ozellikleri nedeniyle 6ne ¢ikan bir 6zne olarak
da anlagilabilmektedir. Bu ¢alismanin merkezini de goze carpan oOzellikleri
nedeniyle Influencerlarin olusturdugundan dolayi, fenomen kavrami burada
nesnel baglaminda degil daha ¢ok 6znel baglaminda ele almacaktir. Olagandisi
ve goze carpan Ozellikleriyle dikkat g¢ekici yasam tarzlariyla yiizbinlerce
takipeiyi etkileyen bu fenomenler ayni zamanda dijital ¢cagin birer kanaat
onderi olarak algilanmalidir.

2.6.2.Sanal Diinyanin Kanaat Onderleri olarak Instagram Influencerlari

Sosyal iletisim olanaklarmin yapisal degisimi Ozellikle ABD’de erken
donemde sosyal arastirmalarin ilgi odagina yerlesmistir. 1940’11 yillara kadar
ozellikle gazete ve radyolar geleneksel kitle iletisim araglarinin en etkili
olanlar1 olarak kabul edilmekteydi. O yillarda kitle iletisim araglarina atfedilen
ozellikler baslica su sekildeydi:

e Toplumun neredeyse tiim bireyleri gazeteler veya radyolarda yayinlanan
politik iceriklere direkt olarak maruz kalmaktadir;

e Bireyler kitle iletisim araglarmin tirettigi politik igerikleri tiiketmeye
hazir;
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e Kitle iletisim araglarmin siyasi mesajlar1 bireylerin siyasi tutum ve
davranig gelisimi lizerinde dogrudan bir etkiye sahiptir.

Yukarida siralanan tespitlerden yola ¢ikarak, 1940’Ii yillarinda bireyler
kitle iletisim araglarinin iirettigi her tiirlii igerige kosulsuz sartsiz maruz kaldigi
ve maruz kalman igerik cercevesinde etkilendikleri ortaya ¢ikmustir. Iletisim
siiresinin bu sekilde islemedigini kanitlamak icin bilimsel ¢aligmalar yapan
Lazarsfeld, Berelson ve Gaudert ‘Halkin Se¢imi’ ( 1940) adli ¢alismalarinda
kitle iletisim araglarinin etkilerini ortaya ¢ikararak bireylerin kia’lar tarafindan
iretilen icerige tek yonlii olarak maruz kalmadiklarii kanitlamigtir. Calisma
icin 1940 ABD Baskanlik secimlerinde bireylerin tutum ve davraniglar
incelenmistir. Bunun sonucunda ise iki asamali akig kurami gelistirilmis, kanaat
onderlerinin bu siiregteki 6nemi ortaya konmustur.

Bilgi stireciyle ilgili olarak, Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet, asagidaki
ampirik bulgulara dayanmaktadir:

e  Aktif olarak siyasi etki yaratmaya calisan veya siyasi konularda
bagkalar tarafindan tavsiye istenen kisiler olarak tanimlanan kanaat 6nderleri,
toplumun siyasi mesajlariyla desteklenmektedir. Kitle iletisim araglari, kanaat
onderi olmayanlara gore daha genis bir alana bu sekilde ulasmaktadir;

e Kitle iletisim araglarinin siyasi mesajlari, kanaat dnderleri tarafindan
kisileraras1 iletisim alanindaki siyasi mesajlardan daha Onemli olarak
goriilmektedir;

e  Kanaat 6nderleri, kisilerarasi siyasi iletisime, kanaat dnderi olmayanlara
gore daha fazla katilmaktadir.

Bu bulgularin sonucunda, gazete veya radyodaki politik iceriklerin kanaat
onderleri sayesinde, daha az fikir sahibi olan bireylere daha etkin bir sekilde
aktarildigi kanitlanmistir (bkz. Katz, Lazarsfeld, 1962,1984).
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Siyasal iletigimin iki asamall akig1 kuraminin grafik gosterimi ( Lazarsfeld,
Berelson ve Gaudetten (1944)). Kanaat onderlerinin operasyonel hale
getirilmesi: “Son zamanlarda siyasi fikirlerinizden birini ikna etmeye ¢alistiniz
mi?”, “Son zamanlarda siyasi bir soru hakkinda tavsiyenizi isteyen oldu mu?”.
Bu sorulardan herhangi birine veya her ikisine “Evet” yaniti verenlerin tiimii,
kanaat onderi olarak kabul edilmektedir.

Etkileme siireciyle ilgili olarak, Lazarsfeld, Berelson ve Gaudet asagidaki
sonuglari elde etmistir:

o Kitle iletisim araglarinin siyasi mesajlarina en etkin sekilde ulasan kisiler
ve Ozellikle kanaat onderlerinin sosyo-kiiltiirel 6zelliklerinin bir ¢esit
kombinasyonu parti tercihlerini olusturmaktadir;

e Kanaat Onderleri kendi  destekledikleri  politik  sdylemleri
benimsemektedir;

o Kitle iletisim araglarinin dogrudan ulasmadig bireyler, kanaat 6nderleri
tarafindan etkilendiginden, dnem verdikleri kanaat 6nderlerinin politik
diisiincesine ayak uydurmak ig¢in siyasi tutum ve davranigini kolayca
degistirmesi muhtemeldir;

o Kanaat 6nderi olmayan bireyler siyasi tutum ve davranislarini genellikle
kanaat dnderleriyle bilgi aligverigine girdikten sonra gergeklestirmektedir.

Elde edilen bu sonugtan yola ¢ikarak, kanaat 6nderlerinin diisiince ve politik
tutumlarinin kitle iletisim araglarinca iiretilen mesajlarla giiclendirildigi ve
pekistirildigi anlagilmistir. Kanaat 6nderi olmayan bireyler ise kia’larca iiretilen
mesajlarla  dogrudan ulagamadigindan maruz kalmamaktadir. Bireylerin
tutumlar1 ve davranislarindaki degisiklikler ancak kanaat donderleri sayesinde
gerceklesmektedir.

Kanaat oOnderleri, kitle iletisim araglarinin  bilgisini  aktararak
mesrulastirmaktadir.  Sadece bilgi kanallar1 olarak islev gérmeyen
kanaat Onderleri, belirli bir yonde toplumsal baski uygulayarak bireyleri
yonlendirmektedir. Ayrica alinan toplumsal kararlar1 mesrulastirmak ve
kuvvetlendirmek icin sosyal bir yap1 olusturmaktadir ( bkz. Glock, Nicosia,
1963). Kanaat onderleri, ¢coklayici islevleri nedeniyle, sosyal sistemlerine dis
temaslar icin bir koprii gorevi gormektedir: ‘Grubu grupla temasa gegirmek
kanaat dnderinin islevidir’ ( Katz).

Burt (1999) kanaat onderlerini, insanlar1 diger insanlar veya gruplarla
birlestiren ve bir araya getiren ‘kanaat komisyonculari’ olarak adlandirmaktadir
(Burt, 1999). Davranig bilimcileri de benzer sekilde kanaat Onderlerini
bilginin toplumda dagitilmasini saglamaya yardimci olan ve toplumun sosyal
stireclerini destekleyen ‘sosyal katalizator’ olarak degerlendirmektedir ( Gunn,
1971). Giiniimiizde ise kanaat dnderlerinin sadece kia’larin trettikleri politik
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icerikleri degil sosyal alanda her tiirlii i¢erigi kanaat 6nderi olmayan bireylere
ulastirdiklar1 anlasilmaktadir. Ozellikle sanal alemde kanaat dnderi gdrevini
iistlenen fenomenler veya Influencerlarin bireyleri harekete ge¢irme konusunda
etkin bir rol Gistlendigi anlasilmistir.

2.6.3. Influencerlarin Tanimi

Influencer kelimesi Ingilizceden giiniimiiz dil kullanima ge¢mistir. Anlami
‘etkileyen’ olan Influencer kelimesi, 6zellikle sosyal medya platformlarinda
takipgilerini herhangi bir konuda yonlendiren veya etkilemek igin igerik
paylasan kisiler i¢in kullanilmaktadir. Tiirkge diline de bu kelime etkileyici
olarak degil Influencer olarak ge¢mistir. Glinlimilizde artik herkes Influencer
dendiginde sosyal medya uygulamalarinda belirli takip¢i sayisina sahip olan
etkileyicilerin kastedildigini bilmektedir.

Sosyal medya Influencerlari, bloglar, tweetler ve diger sosyal medyalarin
kullanim1 yoluyla “izleyici tutumlarini sekillendiren tigiincii taraf destekeileri”
olarak tanimlanmaktadir (Freberg, (2011). Influencerlar etkinliklerini Instagram,
Facebook veya Twitter gibi sosyal medya platformlari {izerinden diisiincelerini
veya fikirlerini yayinlayarak goriislerini belirterek gostermektedir ( Tamble,
2015). Kanaat onderleri gibi sosyal medya Influencerlar da takipg¢i sayilari,
itibarlart ve sayginliklariyla tanimlanmaktadir. Dolayisiyla bir Influencerin
etkinligi takipgi sayisi yiikseldik¢e yiikselir, azaldik¢a da azalmaktadir
(Hedemann (2014). Ayrica bu Influencerlar ¢evrimigi aglar grubuna, dolayisiyla
kisisel iligkiler kategorisine aittir (Fay, 2013). Yiiksek takip¢i sayilart sayesinde
etkinlikleri orantisal olarak yiiksek olan Influencerlar, bireylerin diisiincelerini,
davraniglarin1 ve goriislerini etkileme konusunda biiyiik bir 6neme sahiptir.
Bu Influencerlar takip eden bireyler, onlarin sayginliklarina giivendiklerinden
dolay1 soylenenleri kendi diisiinceleriymis gibi benimseyerek kabul ederek,
istenilen sekilde hareket etmeye meyillidir (Hedemann, 2014).

Teknolojik gelismelerin sonucunda geleneksel kanaat onderleri sekil
degistirmistir. Sanal alemin kanaat oOnderleri olan Influencerlar, kanaat
onderleri gibi iktidarin politik mesajlari bireylere asilamak yerine, kiiresel
sirketlerin triinlerini bireylere sunarak tliketime tesvik etmektedir. Kanaat
onderleriyle ilgili akademik calismalarin yapildig: ilk yillarda, iktidarlarin
propagandalar1 gz Oniinde bulundurulurken, giliniimiiz kanaat onderlerinin
sadece sekil degistirmediklerini, ayn1 zamanda propagandasi yapilanin da
degistigi goriilmektedir. Devlet ¢ikarlari yerine artik kiiresel sirketlerin ¢ikarlar
dogrultusunda bireyleri etkileyen Influencerlar iki ayr1 kategoriye ayrilmaktadir.
Bir yandan iinlii olan ve sosyal medya hesaplar1 sayesinde iinlerine iin katan
bilindik kisiler, 6te yandan ise yeni nesil gengler. Bu gencler {inlii olmak igin
veya Influencer olmak i¢in daha 6nce herhangi bir televizyon kanalina ¢ikmadan
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veya dizi veya filmde oynamadan da Instagram gibi platformlar sayesinde
inlii olabilmektedir. Belki de bu sebepten dolay1 Instagram gibi sosyal medya
platformlari, alternatif medya kanallar1 olarak azinliklara goriiniir olma olasilig1
sagladig1 diisiincesi yayginlasmaktadir. Eskiden kanaat dnderi veya etkileyici
kisi olabilmek icin belirli bir bilgi birikimi veya sayginligi olmasi gerekirken
giinimiizde sosyal medyada belirli takipgi sayisina ulagsmak, o kisinin
etkileyici/ kanaat dnderi olmasi i¢in yeterli kabul edilmektedir. Bu anlamda
sosyal medya etkileyicileri/Inluencerlarin, sosyal medyada ve takipgileriyle
etkilesime girerek kisisel yagamlari ve yasam tarzlarini ¢cevrimigi ve ¢evrimdisi
paylasan ‘giindelik, siradan internet kullanicilar1’ olarak nitelendirmek yanlis
olmayacaktir ( Abidin, 2015).

2.6.4. Influencerlarin Etkinlikleri

Gergek hayat ve yasam tarzlarini takipgileriyle sinirsizca paylasan
Influencerlarin bu paylasimlari onlar1 takipgileri i¢in daha inandirici ve 6zgiin
kilmaktadir. Busebepten dolayi neredeyse her bir takipgi, takip ettigi Influencerla
‘dostane’ bir bag kurmaktadir ( Kilian, 2016). Bunun baslica sebeplerinden biri
sosyal medya platform kullanicilarin yas dinamigine baglanabilir. Geng ve
maceraperest olarak nitelendirilen yeni nesil genglerin, sosyal medyada dostane
iliskiler kurmaya daha acik olarak karsimiza ¢ikmaktadir (s. 76). Ote yandan
ozellikle gercek hayatlarini agik sekilde paylasan Influencerler, takipgilerince
daha otantik algilanmaktadir. Unlii kisilerin aksine Influencerlar, takipgileri
tarafindan daha gercekei kabul edilmektedir. Ayrica Influencerlar aym 6zellik
veya diisiinceye sahip bireyleri bir araya getiren bir giice sahiptir ( Uzunoglu/
Misci, 2014).

Farkli goriislere gore, kanaat 6nderlerinin bu modern bigimi yeni teknolojiler
ve sosyal medyanin giicii sayesinde yliksek kazang elde eden ‘siradan tiiketici’
olarak adlandirilmaktadir (Booth, Matic, 2011). Yeni nesil kanaat 6nderlerinin
bu denli basarili olmalarinin en etkili sebeplerinden biri, kisisel markalarini
olusturmaya odaklanmalarindan kaynaklanmaktadir ( Abidin, Ots, 2016).

Ancak sosyal medya fenomenlerinin 6zellikleri kendi markalarini olusturmak
icin 6nemli olmakla kalmaz, ayni zamanda sosyal medya fenomenlerinin
iligkileri ve baglantilar1 da onemlidir. Sosyal medya fenomenlerinin gittikge
artan etkinlikleri 6zellikle kiiresel sirketlerin de dikkatini ¢ekmistir. Kiiresel
markalar triinlerini daha kisa ve daha ucuz yoldan tiiketiciyle bulusturmak
icin takipgi sayisi yiiksek olan Influencerlarla birlikte ¢aligmaya baglamistir (s.
153). ‘Markanin yeni hikaye anlaticilar1’ olarak faaliyet gosteren Influencerlar,
cogunlukla gen¢ nesilden olusan takipgileri ve markalar arasindaki koprii
gorevini iistlenmektedir. Nitekim ‘yondesme’ kuramiyla bilinen Henry
Jenkins’in de ifade ettigi gibi, teknolojik gelismeler geleneksel medya veya
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geleneksel kia’lar1 yok etmekten ziyade bigim degistirmeye zorlayarak eski
ve yeniyi bir arada tutmayi basarmistir. Kanaat onderleri drneginde de bu
durum acik sekilde karsimiza ¢ikmaktadir. Geleneksel kanaat 6nderleri deger
kaybetmedi veya ortadan kaybolmadi, aksine teknolojik gelismeler sonucunda
bigim degistirerek daha etkin olmaya devam etmektedir.

2.6.5. Influencerlarin Ozellikleri

Takipci sayilar giin gegtikce artan sosyal medya Influencerlarin etkinlikleri
de ayni oranda yiikselmeye ve deger kazanmaya devam etmektedir. Dolayisiyla
yiizbinlerce yabanci kisi tarafindan takip edilen bu Influencerlarin, diger
‘normal’ sosyal medya kullanicilarindan farklariin ne oldugu ve takipgilerini
nasil etkilemeye basardiklart siklikla sorulmaya baslanmistir. Kanaat
onderligi veya etkileyici konumunda olan herkes icin takip¢i sayist kadar
etkililik alani ciddi anlamda onemlidir. Ancak sosyal medya Influencerlar
normal kanaat Onderlerinden paylastiklart icerik ve etkilemek istedikleri
topluluklar agisindan farklilik gostermektedir (Fay, 2013). Bu farkliliklardan
bir tanesi, Influencerlarin, takipgileriyle 6zel bir iliski i¢erisinde olmasindan
kaynaklanmaktadir. Takipgileriyle giiniiniin neredeyse 24 saatini paylasan
Influencerlar, gilindelik sorun ve kisisel problemlerini de acik bir sekilde
sosyal medya platformlarinda gostermektedir. Takipgileriyle sanal ortamda
en ‘mahrem’ olarak adlandirabilecegimiz sorunlarini dahil paylagmaktan
cekinmeyen Influencerlar, bu sekilde giiven bagi olusturmay1 hedeflemektedir
(Abidin, 2015). Sanal alemde daha gerg¢ekci olmay1 basaran Influencerlar,
itibarlari, ikna kabiliyetleri, etkileri ve gilivenirlikleri sayesinde takipgilerini
kolay bir sekilde tiiketmeye ve gosterilen yasam tarzini yasamaya ikna
edebilmektedir ( Hedemann, 2014). Giivenilirlik, basarili Influencer olmanin
anahtaridir ve her sosyal medyanin temelini olusturmaktadir. Ozellikle basarili
bir pazarlama faaliyete yiiriitmek isteyen Influencerlar, giivenilir olmaya 6zen
gosterirken etkileyiciligini de daima yiikseltme egilimindedir.

Kanaat onderleri konusu iletisim calismalarinin temelini olustururken,
sosyal medya etkileyicileri konusu heniiz yeni yeni Onem kazanmaya
baslamustir. Ozellikle iletisime gegme gibi sosyallesme gerekgelerinin yanina
bir de tiikketim gibi unsurlarin da gittikge internet iizerinden yapildigi bu
donemde, kiiresel markalar ve tiiketiciler arasinda koprii faaliyeti gérecek
etkileyici kisiliklerin 6nemi oldukga yiikselmistir. Bireylerin ¢ogu televizyon
veya sokaktaki billboardlarda asilan reklamlar yerine sosyal medyada takip
ettikleri Influencerlarin satin aldiklar1 {riinlerden etkilenerek, tiiketme
egilimine girmektedir. Buna ragmen kisiler korii koriine bir Influencera
glivenmedigi, bagarili bir Influencer olmak igin belirli 6zelliklere sahip olmak
gerektigi, yapilan aragtirmalar sonucunda ortaya ¢ikmistir. Ozellikle 6zgiinliik,
giivenilirlik, uzmanlik ve stratejik bir sosyal konum gibi 6zellikler, basarili bir
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Influencer olabilmek i¢in olmazsa olmazlar arasinda yer aldig1 tespit edilmistir
( Loeper, Steiner, Stewart, 2014).

a. Uzmanlik/ Guvenirlik

Giivenilirlik ve uzmanlik, kaynak giivenilirligini vurgulayan faktorler
olarak bilinir. Bu nedenle, bir bilgi parcasinin ve aktaran kisinin ne kadar
kabul edilebilir ve inandirict oldugunu gonderilen mesajin bir kisi/tiiketici
tarafindan nasil algilandig1 ve gonderilen iletinin kabul edilip edilmedigi
ile Olclilmektedir. Dolayisiyla Influencerlar tarafindan {iretilen igeriklerin
takipcilerince kabul edildigi diizeyde Influencerlarin giivenirlikleri ve
uzmanliklar gliglendirilmektedir ( Ohanian, 1990). Giivenirlik ve 6zgiinliik bir
Influencer i¢in ¢ok dnemli faktorlerdir ¢linkii kisisel haytalarini takipgileriyle
paylasirken onlara dogru bilgi saglamak ve olumlu yonde takipgilerini etkilemek
istemektedirler. Glinlimiizde artik herkes yalanin aninda ortaya ¢ikabileceginin
farkindadir. Giivenirlik ve itibarlarin1 tehlikeye atmak istemeyen basarili
Influencerlar, takipgilerinin goziindeki konumu korumak ve ona gore hareket
etmek istemektedir (Uzunoglu, Misci, 2014). Neticede Influencerlarin
giivenirlikleri ticari amag giitmeyen sahislar olmamalariyla yakindan alakalidir
( Anderson, 2010). Objektif ve diirlist bilginin bireyler i¢in gittikce 6nem
kazandig1 sosyal medya iceriklerinde, takipgilerin tek yonlii bilgi akisina maruz
kalmadiklar1 anlagilmistir. Bireyler takip ettikleri Influencerlara her ne kadar
giivense de, pazarlanan iirlinleri korii koriine titkketmemektedir. Dolayistyla bir
cesit kanaat onderi gorevi tistlenen Influencerlarin da 6neminin uzun vadede
azalacag1 tahminler arasinda yer almaktadir. Buna ragmen iiretilen iceriklerin
kalitesi Influencerlarin uzmanliklarini her daim gii¢clendirmektedir.

Bir Influencerin paylastigi herhangi bir bilgi, 6zellikle uzman kaynaklara
dayandirilarak paylasildiginda takipgileri tarafindan daha kolay kabul edildigi
tespit edilmistir ( Loeper/Steiner/Stewart, (2014). Ancak bir bilginin daha kolay
kabul edilebilmesi igin illa bir kaynaga dayandirmak sart degil. Ornegin bir
Influencer kendi uzmanlik alaninda bile bilgi paylastiginda, takipgilerince belirli
bir giivene sahip oldugundan, onlar1 kolayca ikna edebilme sansina sahiptir.
Anderson’a gore bunun baglica sebebi, Influencerlarin serbest ¢alisan olmalari
ve kar payr giiden bir sirket temsilcisi olmamalarindan kaynaklanmaktadir
(Anderson, 2010). Ancak bu agiklama tam anlamiyla yeterli bir agiklama
degildir.

Bir Influencer her ne kadar bir marka veya sirket calisan1 olmasa da,
pazarladig iiriinler sebebiyle bir sirketle is birligi i¢erisine girmektedir. Bu is
birligi ise ilk etapta ‘bagimsiz’ olarak goriinen Influencerin, sirketin belirledigi
kriterlere gore iiriin pazarladiklarindan dolay1 aslinda bagimsiz olmadiklarinin
bir gostergesidir. Kozmetik {irlinleri drneginden yola ¢ikarak degerlendirme
yapilacak olursa, her cilt yapisi birbirinden farkli oldugu bastan kabul edilmeli.
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Buna ragmen bir¢ok Influencerin kozmetik {irtinleri paylasirken kendi cilt tipine
gbre yorum yaptigi ve ona gore onerilerde bulundugu anlagilmistir. Takipgiler
bunun farkinda olsalar bile anlik tiiketim hevesiyle hareket ederek, kendi cilt
tipine belki de uygun olmayan kozmetik iiriinlerini tilketmektedir. Bu 6rnekten
yola ¢ikarak Influencerlarin aslinda kiiresel sirketlerden farksiz olarak kar pay1
giiden birer sirket olarak faaliyet gosterdigi anlasilmaktadir. Ancak is birlikleri
haricinde de kisisel goriis ve bilgilerini paylasan Influencerlar bu kategoriye
dahil edilmemeli. Ciinkii bu Influencerlar gergekten kar payr gilitmeyen,
takipgilerini aile veya arkadas olarak goren Influencerlardir. Ancak bunlarin
sayisi, Influencerlig ticari amagla meslek olarak secen ve bunun neticesinde i
birlikleriyle para kazanan Influencerlarin sayilarinin yarisi kadar bile olmadig:
tahmin edilmektedir.

Takip edilen Influencerlarin uzmanliklart hakkindaki beklentiler su
sekildedir: Influencerlar kendi uzmanlik alanlarina gore g¢esitli tiriin dnerme
islevine sahiptir ve dolayisiyla takipgilerine karsi belirli bir sorumluluk
sahibidirler. Kozmetik alaninda kendini uzman ya da bilgili olarak adlandiran
bir Influencer, bu alanda bilgi veya Oneri paylasirken, takipg¢isinin dikkatini
cekmeyi hedeflemektedir. Dolayisiyla kozmetik alaninda uzmanlasmis bir
Influencerin spor hakkinda bilgi paylasmasi, takipgilerince olumsuz algilanarak
sorgulanmaya yol acabilmektedir (Brooks, 2014).

b. Stratejik Sosyal Konum

Oncelikle basarili bir sekilde iirettigi icerikleri paylasmak isteyen
Influencerin sosyal bir aga sahip olmasi gerekmektedir. Belirli sayida takipgiye
sahip olmas1 gereken Influencerin stratejik sosyal konumu bu anlamda biiyiik
onem ifade etmektedir. Az takipgili kisilerin de kendilerine gore etkililikleri
vardir ancak takip¢i sayis1 yilikseldikge giivenirligin de otomatikman yiikseldigi
anlasgilmistir. Eskiden toplumdaki sayginlik kavrami bir kisiyi giivenilir
kilarken, 6zellikle sanal alemde bu giivenirlik takip¢i sayisina baglanmaktadir.
Insanlar artik takipgi sayilarma gore kategorize edilmektedir. Dolayisiyla 1
milyon takipgisi olan bir Influencerin giivenirligi, 100 bin takipgisi olan bir
Influencerinkinden daha yiiksek oldugu ileri siiriilmektedir.

Her seyden once bir Influencerin asil gorevi, dijital ortamdaki bilgi birikimini
filtreleyerek kendi takipgileriyle paylasmaktir. Yakin tarihli bir arastirmaya
gore, bir sosyal medya Influenceri, insanlarla iletisim kurmayi1 seven “akills,
hirsl, tiretken ve yeni bilgiye acgik” kisi olarak adlandirilmaktadir (Freberg,
2011). Sonug olarak sosyal medya Influencerlart takipgileriyle kisisel bilgi
birikimlerini paylagmaktan zevk alan kisiler olarak nitelendirilmektedir.

Ozetlenecek olursa, iyi bir Influencer olmak igin giivenilirlige, genis bilgi
birikimine, yliksek iletisim becerisine, yardimseverlige, giincel konulara
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hakimiyet ve etkileme giicii yiliksek kisilige sahip olmak gerekmektedir
(Brooks, (2014).

Insanlar, Influencerlarmn medya kuruluslari ve iinlii kisilerden daha
giivenilir olduklarmi diisiindiikleri i¢in giivenirler. Influencerlar takipgilerini
0zel hayatlarma dahil ettikleri igin, takipgileri daha kolay giiven bagi
olustururken, onlarin ulasilir olmalarini diistinmelerine ve bu sebepten
dolay1 onlar1 kendi ailelerinden biri gibi gérmelerine yol agmaktadir. Ancak
en Onemlisi Influencerlar iirettikleri iceriklere o kadar baghdir ki onlarin
samimiyeti takipgileri tarafindan olumlu karsilanirken, karsilikli giivenin
pekigmesine yardimci olmaktadir ( Brooks, 2014). Ayrica yapay ortamlardan
ziyade evlerinin iginde, yani en mahrem olarak algilanan dort duvar arasinda
paylasim yapmaktan ¢ekinmeyen Influencerlar, takipgileri tarafindan ‘bizden
biri’ olarak goriilmelerine katki saglamaktadir. Siralanan bu olgular sonucunda
Influencerlarin bireyleri etkileme, ikna etme ve diigiincelerini bigimlendirme
konusunda ne denli basarili olduklari anlasilmaktadir (s. 2). Nitekim insanlar
kendine yakin gordiikleri insanlara daha kolay giivenmektedir. Sadece
dizilerden veya televizyon kanallarindan takip edilen {inlii kisiler bir¢ok kisi
i¢in ulasilamaz konumdayken, Influencerlar her an ulasilir konumda olduklarini
takipgilerine hissettirmektedir.

2.6.6 Influencerlarin Turleri

Influencerlar birkac farkli kategoriye gore siniflandirilabilir. Ancak bunu
yaparken takipgi sayilari arasinda da ayrica bir ayrim yapmak 6nemlidir. Bunlari
ise mega, makro ve mikro etkileyiciler olarak {i¢ ayr1 kategoriye siniflandirmak
gerekmektedir (Gottbrecht, 2016).

Oncelikle her bir Influencer yiiksek takipgi say1l bir sosyal aga (iiretebilmek
ve Uretilen igerigi genis aga yayabilmek i¢in), onemlilige (liretilen igerigin
bir markayla ne kadar baglantili olup olmadigin1 kanitlayabilmek igin) ve
belirli diizeyde rezonansa ( belirli bir davranisa neden olma yetenegi) sahip
olmay1 hedeflemektedir. Bu ti¢ farkli faktor, Influencerlarin ti¢ farkli tiirlerini
olusturmaktadir (Gottbrecht, 2016).

Mega etkileyiciler sporcular, oyuncular, tinliiler veya 1 milyonun iistiinde
takipgiye sahip Influencerlardan olusmaktadir (Gottbrecht, 2016). Takipgi
sayilarinin yiiksek ve sosyal aglarinin genis olmasina ragmen yapilan bir¢ok
arastirma gostermistir ki, mega etkileyicileri takip eden kisilerin katilim oranlari
ve rezonanslar1 disiiktir (Bauer, 2016). Ayrica ‘Markerly’nin arastirmasi
sonucunda Influencerlarin takipgi sayisi yiikseldikce, etkilesim, begeni ve
yorum sayilarmin azaldigr kanitlanmistir (Ware, 2015). Bu sonug ise mega
etkileyicinin rezonansiyla agiklanmaktadir. Mega etkileyicilerin takipgileri
cesitli gruplardan olugmaktadir. Dolayisiyla pazarlanan iirlin veya iiretilen
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igerik her takipgiyi aym diizeyde etkileyemeyebilir (Bauer, 2016). Ornek
vermek gerekirse, Hollywood yildiz1 veya diinyaca tinlii bir sporcuyu takip eden
milyonlarca kisi, paylasilan her bir icerikten ayn1 diizeyde etkilenmemektedir.
Yaptiklar paylasimlariyla daha genis bir kitleye ulasan mega etkileyiciler, daha
az sayili ancak daha ¢ok ortak ilgiye sahip takipgili mikro etkileyicilerden daha
az etkili olmaktadir.

Mega etkileyicilerin bir altinda yer alan makro etkileyiciler 10 bin ila
100 bin arasinda takipgi sayisina sahiptir. Bunlar daha ¢ok moda, kozmetik
veya egzersiz gibi konular hakkinda igerik iiretmektedir (Gottbrecht, 2016).
Buna ragmen etkilesimin 1000 takipgili bir hesapta yiizde 8’e, 10 bin takipgili
hesapta yiizde 4’¢ ve 100 bin takipgili hesaplarda yiizde 1.7 oranina kadar
diistiigli hesaplanmistir (Bauer, 2016). Dolayisiyla ilk bakista yiiksek takipgi
sayili hesaplarin daha yiiksek etkilesim sagladigi algisi, yapilan bu c¢alisma
sonucunda ¢liriitiilmiistiir.

Mikro etkileyiciler, diisiik takipci sayilari nedeniyle yaygin olarak
gozden kagmaktadir. Ancak yapilan bir¢ok arastirma, diisiik sayili takipeili
Influencerlarin  gittikce deger kazandigini gostermektedir. Sirketler artik
daha diistik takip¢i sayili Influencerlarla is birlikleri yapmaya baslamigtir
(Bauer, 2016). Mikro etkileyiciler 500 ila 1000 takipeili kisiler tarafindan
olusturulmaktadir. Sayilar farkli arastirmalarda farklilik gdsterse de, burada
siralanan rakamlar ortalama rakam olarak anlasilmalidir. Bununla birlikte
mikro etkileyiciler yiizde 25 ila yiizde 30 etkilesim oraniyla en yiiksek
rezonans ve Onemliligi temsil etmektedir ( Gottbrecht, 2016). Bu oran mikro
etkileyicilerin takipgi sayilart az oldugundan dolayir daha giivenilir ve sadik
olarak algilanmalariyla alakalidir. Yiiksek takip¢ili Influencerlara olan giiven,
az sayili hesaplara nazaran daha diisiik oldugu kanitlanmistir (Bauer, 2016).
Makro veya mega etkileyicilerin aksine mikro etkileyiciler bir marka veya
iriinle yasamis oldugu kisisel deneyimini herhangi bir kar pay1 giitmeden
takipcisiyle paylagmaktadir. Bu durum onlarmn takipgilerince daha otantik ve
gercekei algilanmalarma yardimer olmaktadir (Gottbrecht, 2016). Ote yandan
10 bin takipgili hesaplardan daha az takip¢i sayisina sahip bu Influencerlarin
takipci listeleri yakin cevre, aile, arkadaglardan olustugundan dolay1 daha
giivenilir olmalarina yardimer olabilecegi tahmin edilmektedir (Bauer, 2016).
Mikro etkileyicilerin goriisleri takipgilerince daha samimi bulundugu ve ¢ok
daha 6nemli oldugu sdylenebilir. Ancak buna ragmen halen makro veya mega
etkileyicilerin tercih edilmesinin nedeni, mikro etkileyicilerin sirketlerce
talep edilen etkilesime sahip olmamalarindan kaynaklanmaktadir. Bu durum
sirketlerin genis kitleye birden fazla mikro hesapla is birligine girmeleriyle ve
daha fazla is yiikii anlamia geldiginden dolay1 ¢okga tercih edilmemektedir
(Bauer, 2016) Ancak sonug olarak en ideal Influencerlarin 10 bin ila 100 bin
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takipcili Influencerlar oldugu anlasilmigtir. Bir yandan erigimi yliksek olan ama
Ote yandan da yiiksek katilim orani saglayan makro etkileyiciler, sirketlerin bir
numarali i§ ortaklari olarak algilanmaktadir (Ware, 2015).

Sosyal medya etkileyicilerinin tiirleri ile ilgili arastirma eksikligi ve sosyal
medyanin karmasikligi nedeniyle niteliksel etkiyi dlcerken uzmanlar yalnizca
sosyal medya tiirleri arasinda nasil ayrim yapilabilecegi ve etkilerinin nasil
Olciimlenebilecegi konusunda aragtirmalar yapmistir. Burada ornek olarak
sosyal medya ajansi olan ‘tobesocial’in yapmis oldugu arastirma gosterilebilir.
Bu ajans bir¢ok blog yazar1 ve Influencer1 yakindan takip etmis ve gozlem
teknigi sonucunda alt1 farkli sosyal medya etkileyicinin var oldugu sonucuna
varmigtir. Bu alt1 farkli kategoriye ayrilan sosyal medya etkileyicileri, ‘giincel
etkileyici’, ‘lifestyle etkileyici’, ‘eglendiren etkileyici’, ‘aktivist’, ‘uzman’ ve
‘sanatc¢1’ etkileyici olarak farklilik gostermektedir (Harringer, 2016).

Giincel etkileyiciler takipgilerini diinya iizerinde gelisen gilincel konular
hakkinda bilgilendirirken, lifestyle etkileyiciler trend belirleyici olarak
algilanmaktadir. Bunlarin moda veya medyay1 etkileme gii¢ oldukea yiiksektir.
Eglendiren etkileyici ise video oyunlari, popiiler kiiltiir veya dijital sorunlarla
ilgili eglendirici, espri diizeyi yliksek igerikler iretmektedir. ‘ Aktivist’ etkileyici
ise sosyal ve politik olarak ¢ok aktiftir ve sosyal medya kanallarini bu konularda
farkindalik yaratmak igin kullanmaktadir (Harringer, 2016). Ote yandan ‘uzman
etkileyici’ uzmanlik alaniyla ilgili edindigi bilgileri takipgileriyle paylagarak
onlarin bilgilenmesini saglamaktadir. “Sanat¢1” kategorisine ise sosyal medya
platformlarini yeteneklerini sergilemek ve kendi igerigini tiretmek ve paylasmak
i¢in kullanan Influencerlar dahildir (Harringer, 2016).

2.7. Propaganda Modeliyle Influencerlarin ikna giicu

Edward S. Herman ve Noam Chomsky tarafindan gelistirilen ‘Propaganda
Modeli’ medya operasyonlarinin analitik ve kavramsal olarak ideolojik ve
iletisimsel giiclin ekonomik giigle nasil baglantili oldugu sorusunu ve siyasi ve
sosyal giiclin medya tizerindeki etkilerini arastirmak i¢in ortaya ¢ikarilmigtir.
Model ayrica kitle iletisim araglarinda nesnel haberciligin genellikle kontrolstiz
ve bilingsiz enformasyon “filtrelenmesi” tarafindan nasil Onlendigini
gostermektedir (Chomsky, 2002) Propaganda modeli, ekonomik, sosyal ve
politik kararlar iizerinde nihai olarak sadece kiigiik bir azinligin oldugu, resmi
olarak demokratik toplumlarda kamuoyunun sahte bir sosyal konsensiis elde
etmek icin ekonomik ve politik giic seckinleri tarafindan manipiile edildigi,
sosyal acgidan elestirel bir siyaset sosyolojisi kavraminin par¢asidir ( Chomsky,
2002).
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2.7.1. Propaganda Modelin Tarihcesi

Propaganda modeli ilk olarak Hermans ve Chomsky’nin 1988’de
yayimlanan Rizanin Imalati: Kitle Medyasinin Ekonomi Politigi adli kitabinda
kaleme almmustir. Ilk olarak ABD Kkitle iletisim araclarmin incelendigi kitabin
ad1 ve elestirel teorilerin bazilart Walter Lippmann’in ‘Public Opinion’ adli
calismasma dayanmaktadir. Lippmann bu eserinde iiretim onay1 terimini
kullanmig ve haber arastirmalar1 agisindan ilk kez “kapi bekgisi” islevi gibi
giindem belirleme ve medya yanliligi sorununu tanimlamustir.”* Ayrica haber
degeri teorisini kuran Lippmann ‘A Test of the News’ adli ¢calismasinda New
York Times’in haberlerini elestirel bir sekilde analiz etmist ve Liberty and the
News’da medyanin demokrasi i¢in merkezi 6nemini ortaya ¢ikarmistir. '

2.7.2. Propaganda Modelin Kosulu

Propaganda modeli, birbiriyle rekabet halinde olan ve reklam gelirine ya
da kismen devlet finansmanina bagimli olan 6zel medyanin ¢ikar ¢atismasi
icinde oldugu siirece, kapitalist toplumlarda giinlimiiz kitle iletisim araglarinin
yapisinin objektif habercili§i daha bastan engelledigini varsaymaktadir
(Chomsky, 2003). Modele gore ekonomik olarak bir yere bagli olan medya
kuruluglarmin birincil ilgi alani, halk: olabildigince kapsamli ve nesnel olarak
bilgilendirmek degildir. Kar pay1 giiden bu medya kuruluslarinin okuyucularina
veya izleyicilerine haberleri bir meta olarak satmak zorunda olan sirketler
olarak goriilmelidir. Tiraj sayilarina gore reklam geliri elde eden kitle iletisim
araclarinin miisterileri reklam verenler i¢in 6nemli oldugundan dolay1 birer
meta olarak algilanmaktadir (Chomsky, 2003).

2.7.3. Modelin Tezi

Propaganda Modeli, biiyilk medya sirketlerinin komplocu olmayan bir
propaganda sistemi olusturabilecegini one siirmektedir (Chomsky, 2017).
Sistem, merkezi kontrol olmaksizin {ist smifin ¢ikarlar1 dogrultusunda bir
fikir birligine varma ve bu iist sinifin bakis acilarina gére giindem belirleme
ve ¢ergeveleme yoluyla kamuoyunu sekillendirme yetenegine sahip oldugu
varsayllmaktadir. Ote yandan propaganda sistemi demokratik bir kanaat

olusturma ve fikir birligi olusturma siirecinin goriinimiinii korumaktadir
(Chomsky, 2017).

2.7.4. Modelin Metodu
Propaganda Modeli, kitle iletigim araclarinda yazarlarin ekonomik
kisitlamalar ve etkinin bir tirlinii olarak varsaydiklar1 yanl bir haberciligi vaka

13 Pamela J. Shoemaker, Timothy Vos, Gatekeeping Theory, https://books.google.com.ph/books?id=Fn2QAgAAQ-
BAJ&pg=PA9&dq=walter+lippmann+gatet+keeper&hl=de&sa=X&ved=0ahUKEwjvio3dx930AhUTBogKHbG9D-
BkQO6AEIUDAE#v=onepage&q=walter%20lippmann%20gate%20keeper&f=false, ¢evrimi¢i 27.07.2021

14 Heinz Piirer, Publizistik-und Kommunikationswissenschaft, https://books.google.com.ph/books?id=SrieDQAAQ-
BAJ&pg=PA134&dq=walter+lippmann+gatetkeeper&hl=de&sa=X&ved=0ahUKEw;jvio3dx930AhUTBogKH-
bGIDBKQO6AEIPjAC#v=onepage&q=walter%20lippmann%20gate%20keeper&f=false, ¢evrimigi 27.07.2021
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caligmalar1 yoluyla agiklamaya ve anlamlandirmaya ¢alismaktadir (Chomsky,
2017).

2.7.5. Modelin Filtreleri

Herman ve Chomsky tarafindan gelistirilen Propaganda Modeli’ne gore
istenmeyen mesajlar1 toplumdan uzak tutan bes filtre vardir. Buna gore igerik,
oncelikle politik ve ekonomik ydnlere gore ¢ergeveleme seklinde segilir ve
kategorize edilir, elestirel bakis acilar1 ve sorular siralanir ve dikkat dagitmak
icin sansasyonel bilgiler 6n plana ¢ikarilmaktadir (Herman ve Chomsky,
2017). Chomsky ve Herman, segilimin etki mekanizmalarini, belirli haberleri
veya bireysel yonleri kitle iletisim araclarinin disinda tutan “filtreler” olarak
tanimladiklar1 bes etkileyici faktérde gormektedir. Buna gore etkili gruplarin
degerleri ve cikarlar1 dogrultusunda medya islevini gergeklestirmektedir.
Filtrelenerek segilen haberler ve haber dili Herman ve Chomsky’ye gore
propagandanin kriterlerini olusturmaktadir (Herman ve Chomsky, 2017). Bu
nedenle filtreleme, kitle iletisim araglarinin bir propaganda modelini temsil
etmektedir. Ote yandan Chomsky ve Herman, filtrelemenin bir komplo sonucu
degil, ekonomik, politik ve askeri kisitlamalarin iriinii oldugu gergegine dikkat
cekmektedir. Kar pay1 gliden ve ekonomik ¢ikarlar1 bulunan medyanin ayakta
kalabilmek igin kisitlamalara mecburi ayak uydurmak zorunda kalmaktadir.
Ayni durum ekonomik ¢ikar gozeten Influencerlar icin de gegerlidir. Burada
kisitlamalar1 veya kurallart koyan politik veya askeri gii¢lerden ziyade reklam
verenler karsimiza c¢ikmaktadir. Reklam verenler iirlinlerini pazarlamasini
istedikleri Influencerlardan belirli kriterlere uymalarmi istemektedir.
Dolayisiyla, Influencerlarin da bir ¢esit propaganda modeline dahil olduklari
anlasilmaktadir. Yaptiklar1 paylasimlar veya reklamlarla is birligi igerisinde
olduklar1 markalarin propagandasini yapmaktadirlar.

a. Filtre 1: Sahipleri ve onlarin ¢ikarlar

Her kurumun isleyisini daha iyi anlayabilmek i¢in o kurumlarin i¢ yapilarina
g6z atmak mantiklidir. Propaganda Modelinin ilk filtresi de bir kurumun
sahiplik yapisini incelemektedir. Kurumlarin sahiplerinin ¢ikarlar1 dogal olarak
yaymlanan her tiirli igerigi etkilemektedir. Genel bir 6rnek vermek gerekirse,
bir kurulusun miilkiyet sahiplerine bakarak o kurulusun haber politikasini
anlamak kolay olacaktir. Eger bir medya sirketi biiyiikk bir moda sirketinin
parcasiysa o moda sirketiyle ilgili olumsuz haberlerin yaymnlanmayacagi dogal
bir gergektir.'?

b. Filtre 2: Gelir kaynaklari ve reklam icerikleri

Uzun siireli basarili olmak ve rekabetci pazarda var olmak i¢in sadece etkin
bir medya patronu olmak yeterli degildir. Ornegin gazeteler, maliyetlerini

15 Gerald Demmel, Marco Piihringer, Pressefreiheit und das Geschéft mit der Wahrheit, https://kontrast.at/noam-chomsk-
y-medien-edward-s-herman/#filter-1-die-eigentmerinnen-und-ihre-finanziellen-interessen, ¢evrimigi 01.08.2021
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satis yoluyla karsilamay1 ¢oktan birakmis, bunun yerine karlarini esas olarak
reklamlardan elde etmeye baslamiglardir. Televizyon kanallari ise neredeyse
sadece reklam igerikleriyle ayakta durmaktadir. Dolayisiyla bir kurum veya
medya sirketi uzun vadeli basarili olabilmesi i¢in reklam verenlerle is birligi
yapmak zorundadir. Bu zorundalik sonug olarak, reklam sirketlerinin medya
icerigi secimi ve gesitliligi lizerinde biiyiik bir etkiye sahip olmasina neden
olmaktadir. Ote yandan medya sirketi ve reklam verenler arasindaki bagimlilik
ve cikar iligkisi, medya sirketlerinin igeriklerini ciddi anlamda etkilemektedir.
Reklam verenlerle is birligi igerisinde olan Influencerlarin da direttikleri
iceriklerin cogunun bu baglamda gergeklestirildigi kabul edilmelidir.'®

Kar pay1 giiden medya sirketlerinin trettigi igeriklerin ilk etapta reklam
verenlere gore olusturulmakta daha sonra okuyucu veya izleyici kitlesine
gore hazirlanmaktadir. Bu durum iiretilen igerigin dnemsizlestirilmesine yol
acmaktadir. Sirketler satin almay1 etkileyebilecek her tiirlii olumsuz igerikten
kagimmmaktadir ve medya sirketleri az maliyetli ve ayni zamanda ¢ok fazla getirisi
olan daha basit i¢erik liretmeyi birincil hedef olarak gergeklestirmektedir.

Bir bagka etki de medyanin otosansiiriidiir. Otosansiir uygulayarak medya
sirketleri, reklam verenleri kagirmamak ve yapilan is birligini zedelememek
icin zarar verebilecek her tiirlii olumsuz i¢erikten kaginarak yayin yapmaktadir.
Aynist Influencerlar i¢in de gecerlidir. Bir markayla is birligi igerisinde
olan bir Influencer takipgilerine o markayla ilgili olumsuz tek bir paylasim
yapmaz aksine o markayr elinden geldigince takipgilerine en iyi sekilde
pazarlamay1 hedeflemektedir. Ornek vermek gerekirse, bir fast-food zinciriyle
is birligi yapan bir kurulus ¢ocuklarda artan obezite haberlerine yer vermekten
kacinmaktadir. Ancak bu sansilirleme reklam verenin direkt sinirlamasi veya
yasaklamasiyla degil, kurumun kendi i¢inde uyguladigi otosansiir sayesinde
gerceklesmektedir. !’

c. Filtre 3: Kaynak

Medya kuruluglari en basta bilgiye ve habere ihtiyag duymaktadir. Ancak
sektdrdeki artan maliyet baskist, editor kadrosunun zayiflamasina neden olmakta
ve bunun sonucunda arastirma haberciligin oran1 dismektedir. Giiniimiizde artik
medya kuruluslarinin ana bilgi kaynaklari ajanslardir. Ayn1 zamanda sirketler
ve siyasi gruplar tarafindan basin ¢aligmalarinin gittikge profesyonellestigi
goriilmektedir. Finansal olarak gii¢lii olanlarin reklam ¢aligmalarinin da ayni
oranda basarili oldugu da bir gergektir. Ayn1 zamanda alaninda basarili ve ana
gelir kaynagini Instagram gibi sosyal medya mecralarindan gelir elde eden
Influencerlarin da neredeyse ezeli ¢cogunlugunun bir ajansla birlikte ¢alistigi
anlagilmigtir. Ajanslara bagl olarak igerik iireten Influencerlarin bilgi ve igerik
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kaynag da is birligi icerisinde olduklar sirketler tarafindan belirlenmektedir.
Dolayisiyla Influencerlarin irettikleri igerigin kendi deneyimleri veya becerileri
sonucunda degil daha cok reklam verenler veya sirket sahipleri tarafindan
olusturulmaktadir.

Reklam ajanslarinin yani sira ikinci ana kaynak olarak haber ajanslari
onemli bir rol oynamaktadir. Anadolu Ajans1 ( AA) veya Demiréren Haber
Ajanst ( DHA) gibi ajanslarin servis ettikleri bilgiler, kitle iletisim medya
tarafindan kamuoyunun bilgisine servis edilmektedir. Haber kaynaklarin1 ve
iceriksel bilgileri her ne kadar haber ajanslar1 dagitsa da, ilgili kurum yayimlayip
yayinlamayacagi haberleri yine kendi iginde filtreleyerek servis etmektedir.
Burada yine otosansiir karsimiza ¢ikmaktadir. Sadece medya kuruluslar1 degil
ayni sekilde haber ajanslari da ¢ikar iliskisi igerisinde bulunduklar partnerlerini
gozeterek haber veya igerik servis etmektedir. Dolayisiyla sonug olarak haberler
veya igerikler birilerinin ¢ikarlari dogrultusunda kamuoyuna ulasmaktadir.'®

d. Filtre 4: Cezalandirma

Siyasi ve ekonomik a¢idan giiglii olanlar i¢in olumsuzluk igeren icerikler
sistematik olarak elestirilere maruz kalmaktadir. Bunlar editdre gonderilen
olumsuz mektuplar, PR ajanslar1 tarafindan kontrol edilen aramalar veya
forum yorumlar1 olabilecegi gibi, kisisel tehditler, sikayetler veya reklamlar
durdurmakla tehdit eden ajanslardan olusabilmektedir. Ornek vermek gerekirse,
bir fast-food zinciriyle yapilan reklam anlagmasi sonrasi bir kurum o fast-food
zinciriyle ilgili en ufak olumsuz haber yaymladigi an yapilan is birligi tehlikeye
girmektedir. Bu durum sosyal medya mecralarinda yapilan is birlikleri i¢in de
gecerlidir. Ornegin, bir kozmetik markasiyla is birligi yapan ancak kullandig1
iiriinle ilgili olumsuz bir icerik paylasan bir Influencern ilk endisesi is birligi
kapsaminda elde edecegi gelirin kesilmesidir. Kér pay1 giiden bir Influencerin
boyle bir riski gdze almasi ihtimaller arasinda ¢ok zayiftir. Dolayisiyla {iretilen
iceriklerin, paylasilan ve reklam yapilan iiriinlerin giivenirligi ve inandiriciligi
sorgulanmalidir.

e. Filtre 5: Ideoloji karsithg

Noam Chomsky ve Edward S. Herman, propaganda modellerini Soguk
Savas sirasinda iki kutuplu bir diinyanin izlenimleri altinda gelistirmistir.
Bu sebepten dolay1 bu filtreyi basta anti komiinizm olarak adlandirmislardir.
Yillar i¢cinde bu terimi degistirerek Antiideoloji, yani ideoloji karsitlig1 olarak
giincellemiglerdir.’ Bu filtre esasen kabul edilebilir goriislerin sinirlarini
belirlemekle ilgilidir. Burada 6rnegin, belirli bir din reddedilebilir mi, miilteciler
konusunda AB’nin ve Tiirkiye’nin politik hamleleri elestirilebilir mi, veya
pandemide artan issizlik rakamlarinin toplumdaki sosyal statii degisimine yol
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acip agmadig1 konusu gazetelerin ekonomik sayfalarinda yer alabilir mi, gibi
sorulara cevap aranmaktadir.

Herman ve Chomsky propaganda modelini gelistirirken bu filtreyi agiklarken
ABD igin ortak bir diigmanin yaratilmasindan soz etmektedir. Gegmiste
komiinizmi diisman belirleyen ABD giiniimiizde islami terérizmi bas diisman
olarak belirlemektedir. Yonetimler ortak bir diisman yaratarak kamuoyunun
destegini almaya ve yonetebilirligi kuvvetlendirmeyi hedeflemektedir. Bu
nedenle, Soguk Savas sirasinda Latin Amerika’daki orgiitlere ABD destegini
elestiren herkes, aninda komiinist olarak damgalanmistir. Bu sekilde sisteme
kars1 olan herkes otekilestirerek kotii ilan edilmektedir. Gegmisteki bu politik
yaklagim gilinlimiizde de devam etmektedir. Egemen sistemin goriisiine
aykart her tiirlii gériis Herman ve Chomsky’ye gore bu filtre tarafindan gayri
mesrulastirilmakta veya medyada yer almamasi saglanmaktadir.?

Herman ve Chomsky propaganda modelini gelistirirken demokratik ve
otoriter rejimler arasinda ayrim yapmaktadir. Buna gore otoriter {ilkelerde
medyanin ¢ok belirgin bir islevsellesmesi fark edilebilirken, demokratik
tilkelerde bu islevsellestirme daha distii kapali, ¢ogunlukla dis zorlama
olmaksizin ve bu nedenle fark edilmesi ¢ok daha zor oldugu ileri siiriilmektedir
(Herman ve Chomsky, 2017).

Herman ve Chomsky’nin gelistirdikleri propaganda modeli ve bunun
sonucunda rizanin imalati kurami bu calismada Influencerlar ve onlarin
takipgilerine uyarlanacaktir. Influencerlar burada mikro diizeyde birer etkileyici
olarak kabul edilmis, yaptiklar1 paylasimlar ise etkin gruplarin cikarlar
dogrultusunda filtrelenerek tiretildigi kabul edilmistir. Bu sekilde Herman ve
Chomsky’nin gelistirdigi propaganda modelinin filtreleme teorisi goz 6niinde
bulundurularak, reklam verenlerle is birligi yapan Influencerlarin paylasimlar
birer propaganda araci olarak degerlendirilmektedir.

20 Age



UcUNcU BOLUM

CALISMANIN METODOLOJiSI

Tamamen nitel bir sosyal arastirma i¢in, uzun yillar arastirma pratigiyle
kazanilmis bir tutum gereklidir. Bu tip arastirmalar genellikle arastirma
gruplariyla gergeklestirilmektedir ve dolayisiyla uzun zaman gerektiren bir
islemdir. Bunedenle arastirma yonteminin se¢imi yalnizca aragtirma konusunun
icerigi agisindan degil (yine de arastirma konusu ve soru yonteme uygun
olmalidir), ayn1 zamanda verilen ¢ergeve kosullar1 temelinde pragmatik olarak
da gerekgelendirilmelidir. Bu sebeplerden dolay1 bu ¢alisma kapsaminda en
anlasilir ve uygulanabilir olan Phillip Mayring’in kategoriler sistemi sayesinde
gelistirigi nitel igerik analizini tercih edilmistir (Mayring, 2010).

3.1. Niteliksel ve Niceliksel Sosyal Arastirmalarin Temelleri

Birgok farkli arastirma yontemi bulunmaktadir. Ancak bu farkli yontemler
genellikle nitel-yeniden yapilandirici ve nicel-hipotez test eden sosyal arastirma
olarak ikiye ayrilmaktadir (Bohnsack 2010). Nitel-yeniden yapilandirici sosyal
aragtirma, yeni fenomenler ve hipotezler kesfetmeye ve bu temelde yeni teoriler
gelistirmeye ¢aligmaktadir. Ote yandan nicel hipotez test eden sosyal arastirma,
hipotezleri ve teorileri incelemektedir.

Herhangi bir ampirik ¢alismaya baslamadan Once, aragtirma sorusunu
cevaplamak i¢in hangi arastirma yonteminin uygun oldugu sorusunun sorulmasi
elzemdir. Arastirma metodolojisi agisindan, nitel igerik analizi nitel sosyal
aragtirmalar altinda toplanabilir ancak nicel yaklasimin unsurlarini da iginde
barindirigi i¢in nicel arastirma kategorisine de dahil edilebilmektedir.

Nicel ve nitel sosyal aragtirma yontemleri, diinyaya iliskin belirli
bakis agilarma dayanmaktadir. Nicel hipotez test eden sosyal arastirmalar,
seylerin diinyada gercekten var oldugunu varsayarak nesnelcilik bakisini
desteklemektedir. Ancak “Bilgi ve varlik ortiistiigiinde” (karsilik teorisi)
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ifadeler dogru sayilmaktadir (Vogt & Werner, 2014). Ornek vermek gerekirse;
nicel sosyal arastirmalarda bir masa, dort ayagi ve bir tepesi varsa bir masa
olarak kabul edilmektedir. Arastirmacilar artik odada olmasalar bile masa
bir masa olarak, bilen 6zneden bagimsiz olarak, varligini siirdiirmeye devam
etmektedir.

Nitel-yeniden yapilandirici sosyal aragtirma yontemleri ise nesnel bir
gercegin olmadigini, yalnizca diinyaya farkli bakis agilarinin (6znelcilik)
oldugunu varsaymaktadir. Aragtirmacilar bu durumda diinyanin sadece kiiglik
bir pargasini arastirabilmektedir. Ornek vermek gerekirse; Gérme engelli bir
kisi sadece odadaki sesten kendi boyutunu belirleyebiliyorken ve yiizlerce kisi
bizden gizlenen yiizlerce kokuyu farkli algilayabiliyorken, bir masanin “dogru”
algisina sahip oldugumuza nasil inanabiliriz? Dolayisiyla nitel-yeniden
yapilandirict sosyal aragtirma yontemlerine basvuran arastirmacilarin tek bir
sey hakkinda tek bir anlam sigdirilamadigint ve 6znel olarak her seyin farkli
bir anlam tagidigini ileri siirmektedir. Dolayisiyla nitel sosyal arastirma, nesnel,
nihai gergek diye bir seyin olmadigini, daha ¢ok goreceli bir ger¢ek oldugunu
varsaymaktadir. Buna ragmen goreceli ger¢ek de nesnel olarak tanimlanamaz
clinkii gergeklik zaten bir yerde tanimlanmistir. Nitekim dort ayakl bir tabagin
tahta bir kopek degil, bir masa oldugu konusunda tiim diinya hemfikirdir
(konsensiis teorisi).

Sosyal hizmetle ilgili olarak bu, nesnel olarak ne “bagimlilik” ne de
“sapma’”nin olmadigi, ancak ilgililerin bir sdylemde tizerinde anlastiklar1 yapilar
oldugu anlamina gelmektedir (Engelke, Borrmann ve Spatscheck, 2009).

Eger arastirma nesnel olarak tespit edilebilir sorunlarla ilgiliyse, nicel
bir arastirma yontemi tercih edilmelidir. Nicel sosyal arastirma ydntemleri,
gercekligi tanimlamay1 ve agiklamayi, mevcut teorilerle baglanti kurmay1 ve
gecerliliklerini kontrol etmeyi hedeflemektedir. Ornek vermek gerekirse; Bu
caligma, liseli genglerin Instagram fenomenleri tarafindan meslek edinmeleri
konusunda etkilenip etkilenmedigi sorusuna cevap aramaktadir. Bunun igin
mevcut teorilerle baglanti kurulup, hipotezler gelistirilir ve bu hipotezler test
edilmelidir. Test etme yontemi bir anket olabilir ama bu ¢alismada oldugu gibi
yapilandirilmamig gériisme yoluyla da olabilir. Ote yandan anket calismalari
standartlastirilmis ve oldukea kapalidir, bu da ankete katilanlarin anketten farkli
gorlslerine cok az yer biraktigr anlamina gelmektedir. Bu sinirlamay1 ortadan
kaldirmak adina bu calismada yapilandirilmamis goriisme tercih edilmistir. Nicel
arastirma yontemlerinde ayrica ¢ok fazla sayida katilimci lizerinde aragtirmalar
yapilir ve sonuglar istatistiksel verilerle yayinlanir. Bunun sonucunda herkes
icin gecerli olan sonuglar bireysel duruma aktarilabilmektedir ( Timdengelim/
Dediiksiyon). Arastirma siireci dogrusaldir. Dolayisiyla veri toplama, kaydetme
ve analiz birbirinden ayrilmistir.
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Nitel sosyal aragtirma, 6znel fenomenlerin veya karmasik sosyal baglamlarin,
grup siireglerinin ve/veya politik karar verme siireclerinin tanimlanmasi ve
analizi ile yakindan ilgilenmektedir. Nicel arastirma yontemlerinin aksine i¢sel
mekanizmalara ve fenomenlere yogunlasarak sayisal verilerle degil, metin ve
goriintii dili verileriyle calisarak nedenselligi ortaya ¢ikmayr hedeflemektedir.
Bu calisma baglaminda da sayisal olarak ka¢ gencin etkilendigini arastirmak
yerine genglerin etkilenme veya etkilenmeme sebepleri irdeleneceginden
dolay1 nitel bir arastirma yontemi tercih edilmistir. Ote yandan nitel sosyal
arastirma, tamamen yeni ve beklenmedik baglantilar kesfedebilir ve bu
nedenle sonuglarinda hipotez test eden sosyal arastirmalardan daha verimli
bilgilere ulastirabilmektedir. Ayrica arastirma grubunun bakis a¢isindan anlam
ve eylemlerin yapilarin1 yakalamaya olanak saglamaktadir. Calismaya atifta
bulunarak; Instagram fenomenlerin &grencilerin meslek edinmelerindeki
etkilerini ben hipotez olarak ancak ortaya atabilirim, bunun cevabini ise bana
sadece 0grencilerin kendileri verebilir. Bu nedenle, nitel sosyal arastirmalardaki
inceleme yontemleri ve araglari, etkilenen deneklerin bakis agisina yer
birakmaktadir.

Anlat1 goriismesi Ornegin temel olarak, bir soru (anlati uyaricisi)
ile birlestirilmis bir ilk anlati talebinden olusmaktadir; bunun iizerine,
yanitlayicilar, bagka sorularla 6nceden belirlenmis konulara yonlendirilmeden,
olaylara iligkin kendi goriislerini aktarabilme sansma sahiptir. Rehberli
gorligmeler zaten teoriden elde edilen varsayimlara dayanmaktadir, ancak
katilimcilarin bunun 6tesine gegen goriislerine yer birakmaktadir. Ayni zamanda
yapilandirilmis, yar1 yapilandirilmis ve yapilandirilmamis gériisme yontemleri
de mevcuttur. Yapilandirilmis goriismede roportaj esnasinda sorulacak sorular
onceden belirlenmis ve roportaj boyunca bu sorulara cevap aranmaktadir.
Yar1 yapilandirilmis goriismede ise sorular yoktur ancak arastirmaci réportaj
esnasinda yonlendirme yapma hakkina sahiptir. Yapilandirilmamis goriisme ise
iki kisi arasinda belirli kurali veya soru kaliplar1 olmaksizin gergeklestirilen
sohbet gibidir. Dolayisiyla sohbet ortaminda gergeklestirilen goriismelerde
nicel baglamda daha gercek¢i ve daha elverisli sonuglarin elde edilecegini
varsayarak, bu ¢alismada yapilandirilmamis goriisme yontemi tercih edilmistir.

Nitel sosyal arastirma, teorileri test etmez, tezleri ve teorileri kendisi
gelistirmektedir (Vogt, Werner, 2014). Arastirma siireci dongiiseldir:
Arastirmacilar her zaman bir adim geri gidebilir. Dolayistyla veri toplama ve
veri analizi ayni anda gergeklestirilebilir ve ampirizm ile teori arasinda bir gegis
saglanabilmektedir. Nitel sosyal arastirmalarda degerlendirme prosediirleri
karmagiktir ve genellikle kategoriler veya tiirler ve yorumlarla ¢aligsmaktadir
(age, s. 38). Bunu yaparken sadece soyleneni degil, ayn1 zamanda ortiik anlami
da kavramay1 hedeflenmektedir. Bu nedenle analiz, yalnizca icerik diizeyiyle,
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yani ne sdylendigiyle degil, ayn1 zamanda bir seyin nasil soylendigiyle de
ilgilidir. Nitel sosyal aragtirmanin degerlendirme prosediirleri zaman alicidir ve
caligsma genellikle kii¢iik bir drneklemle yiiriitiiliir. Nicel sosyal aragtirmanin
aksine, burada bireysel vakadan (tlimevarim/ indiiksiyon) daha genel teorik
ifadeler elde etme girisiminde bulunulur (s.38).

Nitel sosyal arastirmalarda c¢esitli degerlendirme yontemleri vardir.
Ornegin yeniden yapilandirma degerlendirme yonteminin amaci, “vakay1
yeniden yapilandirmak”, yani karmagik sosyal sorunlari veya iligkileri yeniden
yapilandirarak anlamlandirmaktir (Age, s.39). “Vaka yeniden olusturma”
terimi, nitel arastirmada iki 6nemli referans noktasina atifta bulunur: bir yandan
yeniden yapilandirmact bir aragtirma mantigina ve diger yandan (bireysel)
durumun anlamina. Burada “vaka” sadece bireyleri degil, ayn1 zamanda aileyi,
grubu, organizasyonu, sosyal baglamlar1 ve ¢evreleri de kapsayabilmektedir.
Insanlarin izinde olmakla ilgilidir ve sosyal eylemin ortiik kurallarimi ve
bilgisini anlamay1 amacglamaktadir (Meuser, 2003).

Nicel ve nitel analiz yontemleri birbirini tamamlayabilme potansiyeline
sahip olduklart i¢in genellikle her iki yaklagimin giiglii yanlarini kullanmak
ve zayifliklar1 gidermek icin birlestirilebilmektedir. Ornegin, nitel olarak
elde edilen sonuglar nicel yontemler kullanilarak siklik dagilimlar agisindan
kontrol edilir. Ote yandan nitel arastirma i¢in en uygun vaka secimine ulasmak
icin nitel bir aragtirmadan 6nce nicel bir aragtirma yapilabilir ve daha biiyiik
nicel arastirmalar s6z konusu oldugunda, kiigiik vaka calismalar1 (rastgele
ormeklemler) seklinde derinlemesine nitel arastirmalar da yapilabilmektedir (
Albert, 2010). Bu ¢alismada iki farkli analiz yontemi bir araya getirilmemistir.
Sadece nitel igerik analizi yapilarak, deneklerin Instagram fenomenlerince
meslek secimi konusunda etkilenip etkilenmedigi ve bunun altinda yatan
sebepler arastirilmistir.

3.2. Arastirma Siireci

Caligma fikrinden arastirma sonuglarinin yazili sunumuna kadar farkl
asamalardan gecilmelidir. Asagidaki tabloda, arastirmanin genel siireci
gorsellestirilmis, ardindan her bir adim detaylica anlatilmistir.
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Veri degerlendirme ve analizi I

Veri toplama ve réportaj I

Alan girisi ve 6n degerlendirme
Kategorilerin olusturulmasi
Roportaj deneklerini arama
Anket yonteminin segimi

Arastirma sorusunu belirleme

Literatiir taramasi ve calismasi

Problem belirleme

Literatiir derlemesi
Fikir, Konu belirleme

Sekil 3.1: Ampirik arastirma siireci

Ampirik bir calismadaki ilk adimlar, bir literatiir ¢alismasindakilerle
aynidir: Baslangigcta her zaman bir aragtirma sorusunda formiile edilmesi
icin belirtilmesi gereken bir fikir vardir (Vogt, Werner, 2014). Ornegin,
“Instagram fenomenlerinin liseli genglerin meslek edinmelerini etkileyip
etkilemedigi” arastirmasinda baslikta formiile edilmis arastirma sorusu da
mevcuttur. Genis bir literatilir taramasi arastirma alanina genel bir bakis saglar
ve bir zihin haritas1 bu aragtirma alaniin yonlerini gorsellestirmeye ve daha
spesifik bir arastirma ilgisini belirlemeye yardimci olmaktadir. Konu belirli
bir arastirma problemine indirgenirse, arastirma tekrar yapilmali ve daha
derinlemesine okunmalidir. Bu calismada 6regin Instagram fenomenlerinin
liseli gengleri meslek edinmelerinde etkileyip etkilemedigi, rol model olarak
algilanip algilanmadiklar1 ve bunun sebep ve gerekceleri arastirilacaktir.
Hipotezler ortaya atilmadan Once genis capl literatiir taramasi yapilmis, bu
tarama sonucunda hipotezler ger¢evesinde arastirma sorusu gelistirilmistir.
Bu baglamda sosyoekonomik, demografik, kiiltiirel ve ekonomik 6gelerin bir
genglerin meslek se¢imini etkileyip etkilemedigi veya aile ve sosyal ¢evrenin
bir gencin egitimle ilgili tutum ve diislincelerini ne denli bigimlendirdigi
sorusu ortaya ¢ikmistir. Arastirma alanmi tanidiktan sonra ancak arastirma
sorusu gelistirilebilmektedir ve ardindan aragtirmayi basindan sonuna kadar
takip edecek aragtirma sorusu formiile edilmelidir. Bu g¢alisma kapsaminda
calismanin basindan sonuna kadar su soruya yanit aranmistir:

Instagram fenomenleri liseli genglerin meslek se¢imlerini etkiliyor mu?

Etkiliyorsa bunlarin sebepleri nelerdir?

Calismay1 sonuna kadar gotiirecek olan arastirma sorusu belirlendikten sonra
teorik gergeve ve konu belirleme adimina gegilmelidir. Ardindan arastirma
sorusuna ve konuya uygun bir anket yontemi se¢ilmektedir. Bu calismanin
teorik cergevesi belirlenirken P. Bourdieu’niin Habitus kuramiyla (Bourdieu,
2019) ve egitimde esitsizlik (Bourdieu,) teorilerisiyle iliskilendirilmistir.
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Arastirmanin ana konusu ise, yeni nesil genglerin yeni medya araclari ve
onlarin yarattig1 fenomenler tarafindan etkilenme bigimleridir. Anket yontemi
olarak ise nitel arastirma yoOntemi kapsaminda degerlendirilmesi planlanan
yapilandirilmamis goriisme yontemi secilmistir. Bu adimlar gerceklestirdikten
sonra calisma kapsamina dahil edilmesi planlanan deneklerin profilleri
olusturulmustur. Bu ¢alisma kapsaminda liseye yeni baslayan ve lise sonda
olan gencler, yani 15 ila 18 yas arasindaki gencler ¢alismanin denekleri
olarak belirlenmistir. Deneklerin profilleri de belirlendikten sonra bu kisilerle
nasil irtibata gecilecegi konusunda bir yol haritasi olusturulmustur. Pandemi
kosullarindan 6&tiirii kisitli bir saha ¢alismasi olmasina ragmen, Almanya’daki
denekler tanidiklarin tanidiklart vasitasiyla belirlenmistir. Birebir goriismenin
Oonemine binaen Almanya’daki Alman liseli genclerle Almanya’da goriismeler
yapilmustir. Ayni sekilde Tiirkiye’deki liseli genglerin belirlenmesi de tanidiklar
vasitasiyla gerceklestirilmis, birebir goriisme gergeklestirilmistir. Cinsiyet
baglamindaki esitligi saglayabilmek i¢in 10 kiz, 10 erkek o6grenci olmak
tizere 20 liseli gencle goriisme saglanmistir. Ancak yas kriteri haricinde baska
kisitlayici veya sinirlandirict bir kriter belirlenmemistir.

Bir sonraki adimda, goriisme baglaminda sorulmasi gereken sorular icin
literatiir temel alinarak kategoriler olusturulmaktadir. Bourdieu niin Aabitus
kavrami baglaminda goriisme yapilan liseli genclerin 6zellikle aile ve sosyal
cevrelerini 6grenebilmek adina sorular yoneltilmistir. Ayn1 zamanda bu
kategoriler, calismaya baglamadan Once belirlenen varsayimlarmin otesine
gecen yanitlara izin verecek kadar agik sorular olmalidir. Bu adim da
gergeklestirildikten sonra ampirik ¢alismaya baslayabilmek i¢in sahaya girig
yapilmaktadir ve gerekirse bir 6n ¢alisma gergeklestirilmektedir. On test, veri
degerlendirmesine dahil edilmeyen, daha ¢ok sorularin uygunlugunu kontrol
eden bir goriisme tipi olarak kabul edilmektedir (Vogt, Werner, 2014). On
testin sonucuna gore daha once belirlenmis ¢aligsma haritasi/ kilavuz tekrardan
gozden gegirilebilir, degistirilmesi gerek goriilen degisiklikler bu adimda
gergeklestirilmektedir. Bu adimi da gectikten sonra artik nihai goriismeler
adimina gegilmektedir. Gorligmeler kayit altina alinmaktadir, ses verileri
daha sonra yazilir, buna “desifre etme” denir. Bu transkripsiyon, metin veya
degerlendirilen (veri) materyali olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ardindan
materyallerin analizine baglanmalidir. Materyallerin analizi adiminda analizleri
ve degerlendirmeleri desteklemek icin literatiirden beslenmek gerekmektedir.
Son olarak ise sonu¢ kismiyla calisma kapsaminda elde edilen verilerin sunumu
yapilmaktadir.

Aragtirma siireci dogrusal degildir. Dolayisiyla herhangi bir noktada,
aragtirmacilar bir veya daha fazla adim geriye gidebilir, arastirma sorusu
degistirebilir veya On test varsa kilavuz gelistirebilir.
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3.2.1. Kategorilerin Belirlenmesi

Nitelikli arastirma yonteminde elde edilen veriler kategoriler sistemi
baglammda degerlendirilmektedir. Burada tiimdengelim (dediiktif) ve
tiimevarim (endiiktif) arasinda iki ayr1 yontem mevcuttur (Vogt, Werner, 2014, s.
80). Tiimdengelim kategoriler teori ve ampirizmden gelistirilirken, timevarim
(endiiktif) kategoriler ise elde edilen verilerin kendisinden gelistirilmektedir.
Her iki kategori gelistirme yontemi de birbiriyle birlestirilebilir ancak bu
zorunlu degildir ve arastirmacinin yontem belirlemesine baglidir (Age, s.
80). Iki sistemin kombinasyon su sekilde gerceklestirilebilir: Ana kategoriler
teoriden, yani goriismeler yapilmadan Once tezin teorik kismini olusturulurken
tiimdengelimsel olarak gelistirilir ve kilavuz olusturmak i¢in temel olustururlar.
Alt kategoriler daha sonra goriigme materyali kullanilarak tiimevarimsal olarak
olusturulur. Ancak bu calisma kapsaminda ise sadece endiiktif kategori sistemi
kullanilmstir,

3.2.1.1. Tumevarim (endiiktif) Kategori Sistemi

Timevarimsal kategori gelistirmede, kategoriler malzemenin kendisinden
olusturulmaktadir ve neyin kodlanip kodlanmayacagina karar verilmelidir. Bir
kodda ne kadar metinin bulunup bulunmayacagi gibi sorularin cevabi dnceden
belirlenmelidir. Tek bir kelime veya komple bir paragraf burada cevap olarak
kullanilabilir (Vogt, Werner, 2014). Arastirmanin boyutuna ve degerlendirilmesi
gereken nitel igerige gore bu degisiklik gosterebilmektedir. Kodlamanin kurali
belirlendikten sonra bu kurala gore elde edilen tiim veriler kategoriler altinda
toplanmaktadr.

Kukartz (2008) 6rnegin asagidaki kodlama kurallarin1 6nermektedir:

e Enazbir climle kodlanmalidir. Ayni sekilde komple paragraflar, gerekirse
birkag paragraf ve giris sorusunu kodlamak miimkiindiir. Onemli olan iyi
bir 6l¢ii bulmaktir. ilgili bilgilerden daha fazla metin kodlamak mantikli
olabilir, ancak metin pasaji ek metin olmadan da anlasilabilir olmalidir,

e Goriismedeki ayni bilgiler yalnizca bir kez kodlanir.

Bu adimdan sonra metin, adim adim soruya yonelik olarak ve tanimlanan
kodlama birimleri dikkate alinarak islenmektedir, ilgili tim metin pasajlari,
yani soruyla ilgili bir agiklama igeren metin pasajlart isaretlenmeli, metin
pasajlar1 daha sonra toplanir ve genelleme yapilarak kisa aciklama seklinde
yeniden yazilir ve son olarak da igerikle ilgisi olmayan tiim bdliimler (dolgu
sozctikleri vb.) ¢ikarilmalidir.

Metinden elde edilen genelleme sonucundaki kisa agiklama ciimlelerinde
basit dil kullanimina dikkat edilmelidir (Mayring, 2015). Buna ragmen
kisaltilmis bu climlelerin orijinal metne olabildigince yakin olmasi sarttir. Bu
adimlar gerceklestirdikten sonra bir sonraki adim, genellestirilmis ciimleleri
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daha soyut bir dil diizeyine ylikseltmektir. Aciklama ve genelleme genellikle
tek bir adimda birlestirilmektedir. Amag, yeniden ifade etme, genelleme ve
ardindan gorisme metninin giinliik dilinden indirgeme yoluyla bilim diline
geri dondiirmektir (Mayring, 2015). Bu adimin sonucunda genellemeyle
birlikte metinde veya elde edilen materyallerde ortaya ¢ikan ortak ifadeler
toplanmaktadir. Birden ¢ok kez tekrarlanan ifadeler bir sonraki adimda teke
indirilmeli. Teke indirgeme sirasinda, cogunlukla tiim materyale dagilmis olan
birkag agiklama, tek bir agiklama halinde birlestirilmelidir. Asagidaki 6zellikleri
igeren climleler birlestirilebilmektedir:

e Ayni veya benzer ifadeler iceren ciimleler
e Tek bir konu hakkinda ¢esitli agiklamalar igeren ciimleler
e Ayni veya benzer konulu ancak cesitli ifadeler iceren climleler

Bu adimin sonunda ortaya ¢ikan gesitli kategoriler yogunlastirilmis nihai
kategorilerin belirlenmesine yol agmaktadir (Mayring, 2015). Burada dikkat
edilmesi en Onemli husus, her bir materyalin dogrulanabilir olmas1 i¢in
orijinal metinle baglantili olacak sekilde yansitilmasidir. Metinden elde edilen
aciklamalarin 6nceden belirlenmis ve kesinlestirilmis kategorilere uygun olup
olmadig1 kontrol edilmelidir. Ifadeler ilgili kategorilere uymuyorsa veya metin
materyalinin gézden gecirilmesinden sonra tek tek kategorilerin savunulamaz
oldugu ortaya ¢ikarsa, bireysel ¢alisma adimlari tekrar gézden gegirilmeli ve
kategori sistemi revize edilmelidir.

Kategori sistemi son halini aldiktan sonra tiim goriismeler kodlanir. Pratikte
bu, goriigmelerin satir satir ¢aligildigi ve ilgili tiim metin pasajlarinin bir kategori
altinda toplanmasi anlamia gelmektedir. Bir metin pasajinin birden fazla
kategori altinda yer alabilmesi de miimkiindiir. Ancak bu durum aligilmistan
fazla ortaya cikarsa, kategorilerin sinirlandirilmasinin yeterince yapilmadigi ve
sinirlamanin daha siki islenmesi gerektigi anlamina gelmektedir. Bu durumda
kategorinin agiklamasi tekrardan gbzden gegirilmelidir ( Mayring, 2015).

3.2.1.2. Kategori bazh Degerlendirme

Kodlanmig metin pasajlarinin degerlendirilmesi hakkinda Kukartz’in (2008)
oOnerileri su sekildedir:

e Kategori bagina metin pasajlarinin 6zetlenmesi

e Her kategori i¢in sonuglarin agiklanmasi

e Sonuglarin daha genis (teorik) bir baglamda ve tartismada yorumlayici
sekilde siniflandirmast

e Sonuglarin 6zet olarak tartisilmasi ve arastirma sorusunun cevabi

[k olarak, kategoriler incelenmeli ve bu kategori altinda toplanan tiim
metin pasajlar1 tekrardan dikkatlice okunmali ve karsilagtirilmalidir. Bu adimda
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ilk benzerlikler, kaliplar ve ortiismeler dikkat ¢ekici olabilir. Bu adimda ilk
analiz gergeklestirilebilir. Ancak bu analizler ve yorumlar daha sonra teorilerle
desteklenmesi gerekmektedir. Daha 6nce calisma kapsaminda belirlenen alt
ve iist kategoriler belirlendikten ve yorumlandiktan sonra bu kategorilerin ana
sonuglari agiklanmaktadir. Ardindan metin pasajlarindaki ortak fikirleri giindelik
dilinden ¢ikararak bilimsel bir dil haline getirilmelidir. ROportaj sonrasinda
elde edilen aciklamalarin arkasinda hangi tezler veya teorik varsayimlar
var? Gelistirilen kategorinin temel mesajlari nelerdir? Metin materyalini
arglimanlarla yorumlamay1 destekleyen teoriler, modeller, kavramlar veya
aragtirma sonuglarmdan bu adimda yararlanilmaktadir. Ote yandan sdylenenleri
sadece kendi kelimelerle tekrarlamayi degil ayn1 zamanda bireysel 6znel
ifadelerin arkasinda yatan genel ifadeleri bulmaya ve bunlar1 bilimsel diizeyde
aciklamaya calisilmalidir (Kuckartz, 2008). Bu adimi1 da gergeklestirdikten
sonra sonug ve degerlendirme kismina gegis yapilarak, calisma basinda ortaya
konulan sorunun cevabinin ag¢iklanmasi hedeflenmektedir.

Nitel aragtirmalar bir olgunun niceligini arastirmaz, arastirmanin odak noktasi
olan bireylerin 0znel bakis agilarini arastirmak igin kullanilmaktadir. Nitel
aragtirma yontemi, temsili sonuglar elde etmeyi degil, bir olgunun karmasik bir
resmini sunmay1 amaglamaktadir. Bu nedenle bir seyin ne siklikla sdylendigi
o6nemsizdir, onemli olan ne ve nasil sdylendigidir. Bununla birlikte bu caligmada
kag liseli gencin Instagram fenomenlerince etkilenip etkilenmedigi yerine
etkilenme nedenleri irdelenmektedir. Dikkat edilmesi gereken husus, ¢aligma
basinda formiile edilen sorunun cevabini bulabilecek sekilde arastirmanin
bi¢imlendirilmesi ve sonucun bu minvalde elde edilmesidir.

3.2.1.3. Sonugclarin Tartisiimasi

Sonuglar elde edildikten ve incelendikten sonra bunlarin tartisiimasi
yapilmaktadir. Bu adimda, mevcut teorilere bagvurarak ve temelde bunlar
tartigarak, bireysel kategorilerin sonuglaria atifta bulunup arastirma sorusuna
cevap verilmeye calisilmaktadir. Cevaplar1t formiile ederken kullanilan
teorilere atifta bulunarak agiklamak burada 6nem atfetmektedir. Ayn1 zamanda
caligmanin ana sorusuna cevap ararken yeni sorular ortaya koymak, ileride
yapilacak farkli ¢alismalara yon verebilmektedir. Dolayisiyla bu boliimde elde
edilen verilerin sonuglart hem yorumlanarak tartisilir hem de yeni ¢alismalar
icin yeni sorular {iretilebilir.

3.2.1.4. Sonuclarin Kalite Kriterleri
Ampirik aragtirma c¢alismasi i¢in klasik kalite kriterleri olan “giivenilirlik”
ve “gegcerlilik”, nitel i¢erik analizinde de kullanilmaktadir (Mayring, 2015)
e Giivenilirlik: “Islemin dogrulugu, kesinligi” (s. 141) ve sonuglarmn
giivenilirligi ile ilgilidir.
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e Gecerlik: Inceleme yonteminin incelemek istedigi seyi gergekten
inceleyip incelemedigine dair agiklamalar yapmalidir. Buradaki odak,
sonuglarin gecerliligidir.

Ancak klasik kalite kriterleri, nitel yontemlerden ¢ok nicel mantig1 dikkate
aldiklar1 i¢in nitel yontemler igin yeterince ileri gitmez. Nitel arastirma
yonteminin mantig1, arastirmacilarin  miidahalesi sonucunda arastirma
konusunun degistigini varsaymaktadir. Ancak 6te yandan, arastirilan konular
siirekli gelistiginden dolayr durumsal kosullar da siirekli olarak degisim
gostermektedir (s. 142). Bu sebepten dolayr Mayring’in asagidaki kalite
kriterlerinde Ozetledigi nitel arastirma calismasi i¢in belirli kalite kriterleri
kullanilmalidir (bkz. age, s. 144-147):

1. Siire¢ dokiimantasyonu: Aragtirma siirecini baskalari igin anlagilir
kilmak i¢in arastirma calismasinin tiim adimlart sunulmali ve
gerekeelendirilmelidir.  Bu, (teorik) 0On anlayigin agiklanmasini,
metodolojik yaklagimin tanimini ve gerekgesini ve veri toplama ve
degerlendirmenin bireysel adimlarini igermektedir. Bu adimlarin her biri
sunulmali ve gerekgelendirilmelidir. Bu ayni zamanda segilen yaklagimla
problemler iizerinde diisiinmeyi ve sinirlamalart veya pragmatik
arastirma kararlarini agiklamayi ve yansitmayi da icermektedir.

2. Yorumun tartismaya dayah olarak koerunmasi: Yorumlar her zaman
materyal lizerinde korunmaly, tartismaya dayali olarak gerekgelendirilmeli
ve kendi i¢inde tutarli olmalidir. Malzeme {izerinde alternatif olasi
yorumlar aranmali ve kontrol edilmelidir.

3. Kural kilavuzu: Arastirma tasariminda belirtilen analiz adimlari, devam
eden aragtirma siirecinde uyarlanabilir ve degistirilebilir olmalidir.
Ancak bu, sistematik olmayan ve keyfi bir yaklasima yol agmamalidir.
Bu nedenle prosediire iliskin kurallar 6nce tanimlanmali, daha sonra
kontrol edilmeli ve gerekirse yeniden gdzden gegirilmelidir. Bu diizeltme
dongiisii bir veya daha fazla kez calistirildiktan sonra, analiz daha sonra
tanimlanan is adimlarin1 ve kurallarini sistematik olarak takip eder
(6rnegin, goriismeleri kodlarken).

4. Konuya yakinhk: Nitel arastirma, katilimcilarin giinliik diinyalariyla
mimkiin oldugunca yakindan baglantilidir. Bunun nasil saglanip
saglanmadig1 agiklanmali ve kontrol edilmelidir.

5. lletisimsel dogrulama: Kategoriler, kodlamalar ve yorumlar tartisilarak

sonuglarin gegerliligi kontrol edilmeli ve giivence altina alinmalidir.
Gerekirse, sonuglar katilimecilarla tekrar tartigilabilir.



84 ‘ DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

3.3. Kategori Sistemi Belirleme

Birkategori sistemi aslinda goriismelerin derinlemesine analiz edilebilmesini
saglayan bir sistem olarak yardimecr olmaktadir. Bu sistem sayesinde
goriigmelerden elde edilen bilgiler ¢calisma sorusu gergevesinde filtrelenerek
elde edilmesi gereken dnemli bilgilere ulasmay1 saglamaktadir. Bir kategori
sistemi genellikle ana kategoriler ve alt kategorilerden olugmaktadir. Ancak her
bir ana kategorinin alt kategoriye sahip olmasi gerekmemektedir (Vogt, Werner,
2014). Ana kategoriler goriismelerin degerlendirilmesi ve yorumlanmasi
icin gerekli olan temel bir yonii tanimlarken, alt kategoriler, ait oldugu ana
kategoriyi baska bir yone dogru bolmeye yardimci olmaktadir.

Bu ¢aligma kapsaminda ana kategorilerin belirlenmesi yeterli oldugundan
dolay1 alt kategorilere ihtiyag duyulmamistir. Elde edilen goriismelerin
degerlendirilmesi sonucunda toplam 12 ana kategori belirlenmis, bu ana kategori
baglaminda nitel igerik analizi gergeklestirilmistir. Calisma kapsaminda tiretilen
ana kategoriler asagidaki gibidir:

Tablo 3.1: Kategoriler

Ana Kategori (AK) | Kategori A¢iklamasi

Kullanim Instagram uygulamasimin kullanim sekli

Ozel Hayat Algisi Instagram uygulamasindaki &zel hayatin algilanma sekli
Motivasyon Instagram uygulamasini kullanma sebebi/ motivasyonu

Yorum Yapma Instagram uygulamasinda yapilan yorumlarin sebebi ve beklentileri
Sebebi

Takiplesme Nedeni | Instagram uygulamasinda Influencerleri takip etme gerekgeleri
Tutum Influencerlara karsi tutumlari ve diigiinceleri

Gtliven Duygusu

Influencerlari tercih etme sebebi veya paylasilan igeriklere karst giiven
hissinin nasil olustugu

Iceriklerin Instagram uygulamasinda Influencerlar tarafindan paylasilan igeriklere
Degerlendirilmesi kars1 tutum

Meslek Algist Influencerlik bir meslek olarak algilaniyor mu

Takip Etme Kosulu | Influencerler: takibe alirken dikkat edilen unsurlar

Meslek Segim Meslek se¢iminde ailenin ve gevrenin etkisi nedir

Siirecinde Aile

Egitimin Onemi

Okul egitimine bakis agis1 ve diplomaya atfedilen 6nem ve deger nedir

Bir kategori sistemi, ilgili cekmecelerde farkli bdlmelere veya bilgisayardaki
bir klasor yapisina sahip bir gekmece sistemine benzemektedir. Bir kategorinin
yalnizca tanimi, hangi metin pasajint hangi kategoriye yerlestirilmesi gerektigini
tam olarak bilmek i¢in yeterli olmayabilir.

Bunu yapmak igin, ilgili gekmecenin ve cekmece igindeki miinferit bdlmelerin
tam olarak ne oldugunu ve belirli bir ¢gekmeceye ve orada 6zel bir bolmeye
hangi kosullar altinda bir metin pasaj1 yerlestirebilecegini bilmek gereklidir. Bu
sebepten dolayi kategorilerin adlarina ek olarak, her bir kategorinin tanimina ve
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gerekirse bir metin pasajinin belirli bir kategoriye ne zaman dahil edilecegine
iligkin belirli kurallara ihtiyag duyulmaktadir. Yukarida belirtilen 12 ana
kategorinin yanina kategoriyi aciklayan kisa aciklamalar, goriismelerden elde
edilen paragraflarin hangi ana kategori altinda toplanacagimi aciklamak icin
belirtilmistir.

Birkategori sistemi, ilgili kategorinin adlarina ek olarak, kategori tanimlarin,
baglant1 6rneklerini ve kodlama kurallarini da icermektedir:

= Kategorinin A¢iklanmasi:
Her bir kategorinin kapsadigi igerik agiklanmalidir

»  Orneklemler:
Baglant1 6rnekleri, metindeki hangi béliimlerin ilgili kategoriye girdigini
tekrar netlestiren alintilardir

= Kodlama Kurali:
Kodlama kurali, belirli bir kategoriye yerlestirilmesi izin verilmesi igin
bir metin pasajinin hangi yonleri igermesi gerektigini tanimlar. Kodlama
kurallari, bir kategori sisteminin bireysel kategorilerini agikca farkl
tutmaya ve kategorilere metin pasajlarin1 dahil etmeyi kolaylastirmaya
yardimci olur ancak 6te yandan her bir kategori sisteminde kategoriler
yeterince anlasilir ve goriismelerde elde edilen pasajlar yeterince netse
kodlama kuralina gerek duyulmamaktadir (Vogt, Werner, 2014)

Caligma kapsaminda gergeklestirilen Mayring’in nitel icerik analizinde

kullanilan kategori sisteminin drnegi asagidaki gibidir:

Tablo 3.2: Kategoriler sistemi drnegi

Ana Kategori | A¢iklama Orneklem Kodlama Kurah
Motivasyon Instagram “..... yiikledikleri igerikleri

uygulamasini ¢ogu zaman eglenceli

kullanma sebebi buluyorum..... Ayrica

ve motivasyonu, virtual reality oyunlari

Influencerlar1 takip | hakkinda bilgilendirici

etme nedenleri vb. | igerikler paylastiklart oluyor.
Onlarin yorumlarini izleyip
oyunlari satin alip almama
konusunda diisiiniiyorum.
Onlarin deneyimleri dnemli.
Ama daha fazla paylastiklar
igerikleri komik ve
eglendirici buldugum igin”
(*00:06:05%)
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Kullanim Instagram’da “Herhalde agik kullantyorum
profilini kullanma | profilimi. A¢ik kullantyorum
sekli. Hesabini ¢linkii gergek resim
gizli mi yoksa acik | paylasmiyorum. Simdiye
m1 kullaniyor ve kadar sadece iki tane resim
sebebi nedir? paylastim. Birisi kedimin
resmi birisi de komik bir
gorsel” (*00:00:40%)
Giiven Influencerlart “Bazi iceriklere
Duygusu tercih etme sebebi | giiveniyorum bazilarimi

veya paylagilan
igeriklere karst
giiven hissinin
nasil olustugu.
Paylagilan
iceriklere inantyor
mu?

sorguluyorum. Ama burada
giiven duygusu Influencere
kars1 degil paylasilan icerige
kars1. Bildigim ve hakim
oldugum oyunlar hakkinda
sirf reklam yapmak icin
olumlu yorum yapiyorlarsa
ama aslinda o oyun kotiiyse
bu paylasima karsi olumsuz
yaklagtyorum..... Bu tarz
yanlis yonlendirmelere kars1
ya arkadaglarimla ya da
abimle konusur ve ortak fikir
yliriitmeye ¢aligirim.....”




DORDUNCU BOLUM

INSTAGRAM FENOMENLERININ TURK VE ALMAN LISELi GENCLERIN
MESLEK EDINMELERINDEKI ETKILERI

Kiiresellesme, “diinyanin bir bolgesindeki olaylarin, diinyanin diger
bolgelerindeki toplumlar1 ve sorun alanlarmi giderek daha fazla etkiledigi”
bir siire¢ olarak kabul edilmektedir (Woyke, 1998). Zaman ve mekanin dogal
smirlar1 birgok alanda giderek daha kiiclik bir rol oynamaktadir. Bilgiyi,
insanlar1, mallar1 ve sermayeyi diinya ¢apinda tasimanin maliyeti dnemli 6l¢iide
diiserken kiiresel iletisim firsatlar1 daha ucuz ve daha hizli hale gelmektedir.
1980’li yillarinda altin ¢agimi yasayan kiiresellesme sayesinde, teknolojik
gelismeler hiz kazanmus, tlkeler arasindaki dogal sinirlarin 6nemi gittikge
azalmaya baslamistir.

Kiiresellesmenin ekonomik, kiiltiirel ve siyasi boyutlarindan ziyade iletisim
alanina da ciddi anlamda olumlu veya olumsuz katkilari elbette olmustur.
Iletisim alanindaki belki de en o6nemli katkilarindan bir tanesi, zaman
mekan ayirt etmeksizin insanlarin birbirleriyle daha kolay sekilde iletisime
girebilmesini saglamig olmasidir.

Sosyal medyanin babasi olarak kabul edilen Facebook’la baslayan iletisim
siirecinin sekillenmesi, daha sonra Instagram vb. birgok farkli platformlarin
kurulmas1 ve yayilmasiyla hiz kazanmistir. 2011 yilinda piyasaya siiriilen
Instagram uygulamasi basta fotograf paylasma 06zelligini kullanicilarina
sunarken giinlimiizde artik video icerik paylagsmak, mesajlagmak, grup sohbetleri
yapmak, online aligveris yapmak ve hatta kullanicilaria para kazandirmak gibi
bir¢ok farkli 6zellik sunmaktadir.

Horkheimer ve Adorno’ya gore Kiiltiir endiistrisi tarafindan tiretilen film,
miizik, dergiler, vs. standartlagtirilmis ve benzer hale getirilirken bilginin ve
enformasyonun da meta haline gelmesine neden olunmustur (Horkheimer &
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Adorno, 2010) 19.yy’in sonunda Amerika’da baslayan bu metalagma siirecinin
devamini 21.yy’da boyut degistirmis sekilde gézlemlemek miimkiindiir. Artik
sadece enformasyon veya bilgi meta degil ayn1 zamanda kisiler de birer meta
haline gelmistir. 20.yy’in basinda bilgi degerli bir meta iken giiniimiizde
bilginin yerine goriiniis deger kazandigi anlasilmistir. Son bes yilda 6zellikle
Instagram uygulamasi sayesinde iinlenen ve ciddi anlamda para kazanan
Influencerlar, insanlarin artik bilgileriyle degil goriindiikleri kadariyla var
olabildikleri ve degerlendiklerini goz &niine sermektedir. Ozellikle goriiniir
olma ve kitle iletisim arag¢larinca var olma konusu ¢okca arastirilmis, insanlarin
21.yy’da var olabilmek adina sosyal medyada goriiniir olmak i¢in caba sarf
ettikleri sonucuna varilmigtir (Niedzviecki, 2015). Hal bdyle olunca sanal
gercekligin real gergekligin yerini aldig1 anlagilmaktadir. Insanlar artik
sanal alemde, sosyallesme adina aslinda gercek hayatta yapilan aktiviteleri,
gergeklestirmektedir. Bunlardan biri de meslek edinme ve para kazanma
konusu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insanlar sanal alemde var olarak veya
icerik iireterek mekan ve zaman kosulu olmaksizin para kazanabiliyor ve hatta
meslegini icra edebiliyor. Geleneksel yoldan para kazanmanin veya meslek
edinmenin anlamlarinin bu vesileyle bi¢cim degistirdigi asikardir.

Toplumsallagma ve sosyallesmenin anlam degisikligine ugramasina neden
olan teknolojik gelismelerin, Z-kusagini etkileyip etkilemedigi ve etkilediyse de
boyutlarinin ne oldugu sorusuna cevap bulmak énem arz etmektedir. Sinirlarin
ortadan kalkmasi ve heterojen olan toplumlarin gittikce homojenlesmesi
gercegi, iki farkli iilkede yetisen genglerin diisiinme bigimine yansiyip
yansimadigini anlayabilmek adina bu ¢caligsma iki farkli iilkede yasayan genglerle
gerceklestirilmistir. Eger savunuldugu gibi kiiresellesmenin bir sonucu olarak
toplumlar homojenlesti ve gittikce kiiltlirel ve toplumsal farkliliklar ortadan
kalktiysa, farkli iilkelerde yetisen bireylerin ortak bir konuda ayn1 diisiinceye
sahip olmalar1 beklenmelidir. Ozetle; Kiiresellesme ve teknolojik gelismeler
cesitli olan diinyay1 tek boyuta getirerek homojenlestirdiyse, Tiirk ve Alman
liseli genglerin Instagram Influencerlarina ve Influencer meslegine karsi tutum
ve diislinceleri de benzesmesi gerekmektedir. Yeni nesil genclerin sosyal
medyaya kars1 tutumlarini ve meslek algilarimi 6lgiimleyip degerlendirebilmek
icin ampirik ¢caligma kapsaminda 10 Tiirk ve 10 Alman olmak iizere toplam 20,
15-18 yas araligindaki liseli gengle goriisme saglanmustir.

4.1. Arastirmanin Durumu

Bu ¢aligsmayla sosyal medya uygulamasi olarak karsimiza ¢ikan Instagram’in
gengler tizerindeki meslek edinme etkileri baglaminda arastirilmasina katki
sunmasi hedeflenmektedir. Buradaki hedef, uygulamanin sagladigi olanaklar
baglaminda 6zellikle meslek edinme yaglarinda olan 15 ve 18 yas arasindaki
genglerin meslek edinme siirecinde ne sekilde etkilendiklerini aragtirmaktir.
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Kiiresellesme siireciyle birlikte siirekli degisim igerisinde olan toplumsal
yapilarin, ozellikle 21.yy’in teknolojik gelismeleriyle birlikte, sinirsiz bir
doniisiim icerisinde oldugu kabul edilmektedir. Yeni medya teknolojileri cagina
dogan Z kusagmin beklentileri ve gerceklik algilar1 da bu ¢agm teknolojik
gelismeleri gergevesinde bigimlenmektedir. Var olan gergekligin yerini sanal
gercekligin aldig1 bu ¢agda, Z kusaginin algilama potansiyeli farkli olurken,
tiiketim ve tiretim algilar1 da degisiklik gostermektedir.

Tipkir Baudrillard’in simiilasyon teorisinde oldugu gibi (Baudrillard,
2010), yeni iletisim teknolojileri gerceklik algisim1  degistirmis ve
sanal  gergeklige  doniistiirmiistiir.  Ozellikle gengler yeni medya
teknolojilerince doniistliriilen sanal gergekligi gergek kabul etmektedir.
Giliniimiizde simiilasyonlarin ve gercekligin ayirt edilemez hale gelinen
“simiilasyon” ¢aginda yasanilmaktadir. Bu ayirt edilemezlik durumu ise sitirekli
degisen ve doniisen iletisim teknolojileri sayesinde yayilmaktadir.

Influencerlarla ilgili bugiine kadar yapilan bilimsel arastirmalarin gogunlukla
kiiresel markalarla yapilan is birlikleri ve ekonomik c¢ikarlar dogrultusunda
degisen ve doniisen tiiketim aliskanliklart hakkinda gerceklestirilmistir.
Ozellikle Almanya’da sirf bu konu iizerinde uzmanlasmis bircok kurum géze
carpmaktadir. ,,Hilker Consulting® adindaki sirket, Instagram fenomenleriyle
yapilan pazarlamalar ve degisen tiiketim aligkanliklar1 hakkinda saha
arastirmalar1 yapmaktadir?!. Bu sirket tarafindan gergeklestirilen galismalarin
carpici yani ise, tiim calismalarin gelecekte pazarlama alaninda Influencerlarin
degerini 6lgmeye yonelik olmasidir.

Ote yandan pazar arastirma enstitiisii Wavemaker ,,Spotlight Influencer 4.0
adli calismasinda diizenli olarak sosyal medyay1 kullanan 14 yas ve istii kisilerin
kullanict davranislarini arastirmigtir®?. Caligsma ti¢ ayr1 bloga ayrilmistir. Bunlar
etkileyenler, giivenilirlik, engeller ve tetikleyiciler seklindedir. ilk blokta elde
edilen verilere gore katilimcilar, Instagram fenomenlerinin gittik¢e is birlikleri
icerisinde bulunduklari sirketlerin etkileri altinda kalarak stibjektif pazarlama
stratejisini benimsedikleri diistindiiklerini belirtmistir.

Caligmanin merkezine ise Influencerlarin tanimlanmasi yerlestirilmistir.
Ankete katilanlarin yiizde 55’1 fenomenleri sosyal medya uygulamalari
sayesinde para kazanan birer is¢i olarak tanimlamaktadir. Giivenirlik blogu
altinda sorulan sorulara verilen cevaplar neticesinde sosyal medya uygulamalar1
kullananlarin Influencerlarin giivenirligini sorguladiklari ve giin gegtikce onlara
karst duyduklari glivenin azaldig tespit edilmistir.

21 Aktuelle Studien zum Influencer Marketing, https://www.hilker-consulting.de/influencer-marketing/aktuelle-studien-
zum-influencer-marketing, ¢evrimigi 16 Agustos 2021

22 Spotlight  Influencer 4.0, https://www.schau-hin.info/fileadmin/content/Downloads/Sonstiges/ m_SCIENCE _
Spotlight_Influencer_4.0.pdf, ¢evrimigi 20 Agustos 2021
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Ugiincii blokta yer alan engeller ve tetikleyicilerde elde edilen sonuca gére,
takipgilerin Influencerlarin paylastiklarini gergek disi olarak nitelendirdikleri
icin paylasilan igeriklere giivenmedikleri sonucuna varilmistir. Bu baglamda
bir Influencerin giivenirliligini artirmak igin itici gili¢ olarak Influencerin
etkileyiciligi ve sempatisi 6n plana ¢iktigi anlagilmistir.

Aragtirmalarin  sonuglari kapsaminda kullanicilar, hangi igeriklerin
pazarlama stratejisi ¢ercevesinde sadece kar pay1 giitmek icin paylasildiginin
farkinda olduklar goriilmektedir.

Tiirkiye’dede pazarlamastratejilerine odaklanan ve Influencerlarla ¢aligmalar
yiiriiten birgok kurum mevcuttur. Ornegin, Journal of Business Research Turk?
2020 yilinda Instagram Influencerlarinin tiiketim aligkanliklarini aragtirmistir.
Katilimcilarin yiizde 12’si paylasilan igerikleri etkileyici ve ilging bulurken,
ylizde 31°1 igeriklerin ilgi ¢ekici olmadigimi sdylemistir. Anket sonug¢larinda
dikkat ¢eken bir baska unsur ise, paylasilan icerikleri ilgi ¢ekici bulanlarin
¢ogunlugu kadinlardan olugsmasidir.

Influencerlarin pazarlama stratejilerine etkileri ve bu ¢alismanin bitiminde
ortaya konulacak yeni nesil genglerin kariyer tercihleriyle ilgili bilimsel
sonuglarin birbirini tamamlayacak nitelikte olacaktir. Influencerlara olan
giivenirlik duygusu veya etkileyicilik gibi faktorler, gelecekteki yeni nesil
meslek dallarimin tespit edilmesi konusunda bilimsel sonuglar saglayacaktir.
Ayrica Instagram Influencerliginin, gelecegin gézde meslegi olup olmayacag,
bu caligmanin sonucunda elde edilen veriler neticesinde arastirilmis olacaktir.
Bunun yani sira bu ¢alismada, gelisen iletisim teknolojilerinin genclerin kariyer
secimlerini etkileyip etkilemedigi de sorgulanacaktir.

4.2. Konunun Onemi

2011 yilinda fotograf paylasilan bir uygulama olarak pazara sunulan
Instagram uygulamasi, kisa siire i¢ginde ¢esitli giincellemeler sayesinde en ¢ok
kullanicist olan gozde bir uygulama haline gelirken, 6zellikle gencler i¢in yeni
bir meslek alani haline doniismiistiir. Kullanicilarin beklentileri ¢ercevesinde
siirekli degisim ve doniistim icerisinde olan bu uygulama, sinirsiz olanaklariyla
popiilerligini siirdiirmektedir. Bir yandan global sirketlere 6te yandan da bireysel
kullanicisina kazang ortami saglayan Instagram uygulamasinin 6zellikle yeni
nesil genglerin kariyer planlarini nasil etkiledigi sorusu 6nem arz etmektedir.
Bu calismada uygulamanin sagladigir o6zellikler 1s1§inda genglerin gittikce
dijitallesen diinyada meslek se¢imlerinin degisip degismedigi, Instagram
sayesinde ekonomik bagimsizliga kavusanlarin bu gencler {izerinde etkili
olup olmadiklari, hangi yeni iletisim araglarinin bu gengleri nasil etkiledigi ve
Instagram’1 profesyonel olarak kullananlarin hangi yontemlerle takipgilerini

23 Filiz Aslan Cetin, Neval Ozic, Biitiinlesik Pazarlama iletisiminde Instagram Fenomenlerinin Satin Almaya Etkisi,
https://www.isarder.org/2020/vol.12_issue.1_article11.pdf, cevrimigi 20 Agustos 2021
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ikna ettikleri sorulan tartisilacaktir. Ayrica, yorum ve begeni seklinde kendi
diisiincelerini goriiniir hale getirebilen kullanicilarin, Henry Jenkins’in ( Jenkins,
2006) de ifade ettigi gibi, bu uygulama sayesinde aktif hale gelip gelmedikleri,
takipcilerin Influencerlar iistiindeki etkileri, Influencerlarin etkinliginin takipgi
sayisia gore sekillenip sekillenmedigi, takip etme siirecinde cinsiyetci ayrim
gozetilip gdzetilmedigi, yiizbinlerce takipg¢isi olan Influencerlarin birer rol
model olarak algilanip algilanmadig1 arastirilacaktir. Bu sorular baglaminda
Influencerlarin hangi kriterler ve hangi iletigim elementleriyle takip edildikleri,
yeni iletisim teknolojilerinin gen¢ kullanicilar1 Jenkins’in ifadesiyle birer
‘Poachers’ (Jenkins, 2006), yani aktif kullanic1 haline getirip getirmedigi ve
nitekim Influencerlarin genglerin meslek segimlerini etkileyip etkilemedikleri
incelenecektir.

4.3. Calismanin Amaci

Yukarida belirtildigi gibi bu calismanin asil hedefi, Instagram fenomenlerinin
Z kusagi genclerin meslek edinmelerine etkilerini aragtirmaktir. Ayrica, goriiniir
ve Unlii olma arzusunun Z kusagi genglerinde karsilik bulup bulmadigi da
incelenecektir.

Hal Neidvieczki dikizleme kiiltiirii olarak adlandirdigi 21.yy’1 toplumunda
var olabilmenin bag kosulunun goriiniir olmak oldugunu iddia etmektedir (2015).
Buna gore, yeni iletisim araglar1 bireylere goriiniir olma olanagini sinirsizca
sunmaktadir. Bu hipotez baglaminda, goriiniir olma kosuluna fazlasiyla olanak
saglayan Instagram ve uygulama sayesinde Influencer olanlar da incelenmesi
gerekmektedir. Goz Oniinde olan ve Hollywood yildizlartyla neredeyse ayni
iine sahip olan bu Influencerlarin, dikizleme kiiltiirlinde hedeflenen goriiniir
olma amacini harfiyen uygulamaktadir. Dolayisiyla bu ¢aligmada ayrica, var
olabilmek i¢in goriiniir olma diisiincesinin yeni nesil genglerde karsilik bulup
bulmadig1 da tartigilacaktir.

Geleneksel kitle iletisim araglarii degistiren teknolojik gelismeler, sosyal
yasami ve toplumsal yapilar1 da doniisiime siiriikledigi bilinmektedir. Bu
baglamda, Instagram’in geleneksel meslek kollarini donistiirlip yeni meslek
dallar1 yaratip yaratmayacagi da incelenmesi gerekmektedir.

Paul Lazarsfeld’in ‘Smurli Etkiler Paradigmasi’ teorisine gore, Kkitle
iletisim araclarinin bireyler lizerindeki etkileri sinirlidir. Yonlendirme etkisini
harmanlayan ise ‘Iki Asamali Akis Kurami’yla ortaya cikarilmistir. Bu
kurama gore, fikirler kitle iletim araglarindan doksozoflara oradan da medya
tiiketicisi konumundaki genis kitleye ulasir. Lazarsfeld’in ‘Iki Asamali Akis
Kuram1’ ile birlikte medya ¢alismalarinda “kap1 tutucu ve kanaat teknisyenligi”
kavramlart 6nem kazanmistir (Martino, 2018). Giiniimiiz kanaat dnderleri ise
Influencerlardir. Tkna ve etkileme giiciine sahip Influencerlarin takipgilerinin
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tiketim aligkanliklarmi etkiledikleri yapilan smirsiz ¢alismalarda ortaya
¢ikarilmistir. Buna karsilik olarak, 6zellikle geng kullanicilarin hangi kriterlere
gore Influencerlan takip ettikleri ve takip ettikleri Influencerlarin hayatlarina
0zenip onlarin mesleklerini icra etmek isteyip istemediklerinin incelenmesi
Onem arz etmektedir.

4.4. Hipotezler

1998 yilinda bireysel alanda faaliyete giren internet zaman igerisinde ciddi
anlamda degisime ugramistir. Ozellikle son on yilda genglerin vazgegilmezi
haline gelen internete erisimi baslarda esit dagitilmamisti. Baglarda, egitim
seviyesi yliksek olan genglerin internet kullanim1 daha yiiksek oldugu tespit
edilmistir. Zaman igerisinde degisime ugrayan bu sonug, 2011 yilinda 12 ve
13 yaslarindaki genclerin sadece yiizde 5’inin internete erigiminin olmadigi
sekline evirilmistir (Rathgeb, 2009).

Giiniimiizde ise internet erisimi olmayan neredeyse higbir birey kalmamuistir.
Internete erisim ilk ¢iktig1 yillarla kiyaslanmayacak sekilde gelisim saglamustir.
Gelir seviyesi diisiik olan evlerde bile artik internet baglantist mevcut (Rathgeb,
2009). Ancak bu sonug, her interneti kullanan bireyin ayni1 bilingle bunu tiikettigi
algis1 yamilticidir. Yapilan arastirmalar sonucunda, sosyoekonomik statiisii
diisiik olan g¢ocuklarin interneti bilingsiz kullandiklar1 ve internette iiretilen
igerikleri sorgulamadan dogru kabul ettikleri tespit edilmistir (Rathgeb, 2009).

Alternatif medya olarak karsimiza cikan Instagram, egitim seviyesi
gozetmeksizin bilingli veya bilingsiz her ¢esit kullaniciya hitap etmektedir.
Egitimsel altyapr veya deneyim gerektirmedigi ve istisnasiz herkese goriiniir
olma firsat1 sagladigi icin, Instagram’in okul hayatinda basarisiz olan kisilere
basarili olma firsatini sundugu, gelir diizeyi diisiik aile cocuklarmin ticari medya
diinyasina daha ¢ok yoneldikleri tespit edilmistir (Hasebrink, Bichler, 2007). Bu
sebepten dolayi, okulda basarisiz olan genglerin, gelecekle ilgili hedeflerinin
net bir sekilde belirleyemedikleri, bos vakitlerinin ¢gogunu Influencerlari takip
ederek gegirdikleri ve bu Influencerlardan etkilenmeye daha miisait olduklar
varsayllmaktadir.

Bireyin sosyallesme siirecinin birinci asamasinda bulunan aile unsuru
yonlendirme ve kisilik olusumunda ciddi anlamda 6neme sahiptir. Dolayisiyla
aile yapis1 bozuk olan ve/ veya aile igi iliskileri saglam olmayan genglerin, rol
model olarak Influencerlar1 benimsedikleri ve bunun sonucunda aile iliskileri
kotii olan genglerin Influencerlar tarafindan daha kolay etkilendikleri varsayimi
ayrica bir hipotez olusturmaktadir.

Toplumsallagsma siireci olarak gordiiglimiiz sosyallesme, sosyokiiltiirel
cevre ile insan etkilesimi olarak da ifade edilebilmektedir (Kagit¢ibasi, 2005).
Bu siire¢ bireyin kendini ve mevcut sosyal kiiltiirii sekillendirmesi i¢in hayati
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onem tagimaktadir. Sosyallesme veya toplumsallasma silirecinde birey, dig
etkenlerden etkilenerek kendi sosyal kimligini olusturmaktadir (Hasebrink,
Bichler, 2007). Bu sebepten otiirli, kendini var etmeye g¢aligan bireylerin rol
model aradiklari, bu rol modelleri aile, arkadas, akraba ¢evresinde bulamayinca
sanal alemde goriiniir olan Influencerlardan sectikleri de varsayimlar arasinda
yer almaktadir.

Bourdieu sosyolojisinin temel kavramlarindan biri olan habitus,
toplumsal faillerin algilama, hissetme, diisiinme ve davranma semalari olarak
i¢sellestirdikleri toplumsallik anlamina gelmektedir. Buna gore habitus,
toplumsal faillerin giinlik hayattan siyaset alanina, kiiltiirel begenilerden
konugma tarzina kadar biitlin toplumsal pratiklerini yapilandiran igsel yapidir
(Smith, 2007). Bu sebepten dolay1r sosyoekonomik durum (SED), sosyal
degerler ve etkilerini, yagam tarzini, tiiketim aligkanliklarini, hobileri ve bos
zaman etkinliklerini bi¢imlendirmektedir (Erkenekli, 2013). Sosyoekonomik
durumu diisiik olan ailelerin ¢ocuklari, bos zamanlarmin ¢ogunu bilingsiz
sekilde internette gecirdikleri varsayimindan yola ¢ikarak, maruz kaldiklar
icerikten daha kolay sekilde etkilenecekleri de bir bagka hipotezdir.

Kiiltiir endiistrisi yapay gereksinimler yaratir (Adorno, 2010 ). Insanlarin
gercek gereksinimleri olan 6zgiirliikk, kendini ifade giicli ve yaraticilik yerini
yapay mutluluklar ve glidiimlii bir yasam tarzina birakir (Adorno, 2010 ).
Yapay gereksinimlerin {iretilmesi ve toplumlar arasinda dolagima konulmasini
kolaylastiran Instagram, bilingsiz kullanicilarin tiiketim aligkanliklarini
bicimlendirirken, pazarlanan irlinlerin satin alinmasma katki saglamaktadir.
Yapay gereksinimlerin iirettigi yapay mutluluklar kullanicilari tiriinleri elde
etmeleri icin harekete gecirmektedir. Nitekim, kapitalist sistem tarafindan
yaratilan bu yapay gereksinimler yine kapitalist sistem tarafindan doyurularak
bir ¢gember halinde kendi i¢inde donmektedir (Adorno, 2010).

Instagram tarafindan yaratilan yapay gereksinimler yine Instagram’in
cikarlar1 dogrultusunda islev gérmektedir. Bu baglamda Instagram, bir yandan
gelir kapisi olurken 6te yandan yine kendi pazarladigi iiriinlerin satin alinmasina
ve bu sekilde kullanicilarin1 kendine bagimli hale getirerek kendi cikarlarini
gozetmektedir. Neticede yapay mutluluklar vaat eden iirlinlere maruz kalan
bilingsiz ve sosyoekonomik statiisii diisiik ailelerin ¢ocuklari, bu mutluluga
erisebilmek i¢in Oncelikle ekonomik statiilerini yiikseltmeyi hedeflemeleri
beklenmektedir. Kisa siirede ekonomik refaha ulagmay1 vaat eden Influencerlik
meslegi, bu sebepten dolay1 Z kusagi genglerin gdzdesi olmay1 basarmistir.

George S. Gerbner’in yetistirme hipotezine gore, kitle iletisim araglari
ve Ozellikle televizyon, aile ve arkadaslarin yani sira ¢agimizin sosyallesme
ajani roliinii istlenmektedir. 1960°1larin sonlarinda gelistirilen bu tez, giiniimiiz
sosyal medya uygulamalarina da uygulanabilmektedir (Gerbner ve ark., 2002).



94 ‘ DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

Geleneksel medya caginda kitle iletisim araglarinin listlendigi sosyallesmenin
ajan roliini, 21.yy’da sosyal medya ve Influencerlar iistlenmektedir. Bu
baglamda sosyal medyanin ve Influencerlarin gengler icin &nemli birer
sosyallesme ajani olarak faaliyet gdsterdikleri kabul edilmelidir.

Sosyal medyanin tiikketim ve satin alma aligkanliklarint da etkiledigi
bilinmektedir. Instagram tarafindan global markalara sunulan iiriin yerlestirme
olanaklar1 sayesinde, kisa siirede trilinler pazarlanabilmektedir. Bilimsel
caligmalar sonucunda, tiiketicilerin yiizde 95’inin satin alma siiresini bilingsiz
bir sekilde gerceklestirdikleri tespit edilmistir. Buna ragmen bilissel ve duygusal
faktorler kadar sosyal faktorler de satin alma aliskanliklarini etkilemektedir
(Greven, Kirchgeorg, 2012). Lazarsfeld’in ‘Iki Asamali Akis Kurami’nda
oldugu gibi, kanaat dnderleri kitle iletisim araglariin igeriklerini daha az aktif
kullanicilara aktarmada 6nemli rol oynamaktadir. Buna ek olarak Influencerlar
pekistirme islevini, kitle medyasinin igerikleriyle pasif tiiketicileri etkileme
olanagina sahip olduklarindan dolayi, iistlenmektedir. Bu etkileme siireci hem
biligsel hem de duygusal olarak gerceklesir ve bireylerin tutum ve davranislarini
degistirebilmektedir.

Glnimiiz ag toplumlarindaki kanaat onderleri Influencerlardir ve kitle
iletisim medyanin igeriklerini aktararak bunlari mesrulastirmanin yani
sira sosyal baski uygulayarak, verilen kararlarin giiclendirilmesine katki
saglamaktadirlar (Bruce, Jeromin, 2018). Kanaat dnderleri genellikle belirli
konular hakkinda daha detayl: fikir sahibi olduklarindan ve ¢evreleri tarafindan
saygtyla karsilandiklarindan dolay1, ikna kabiliyetleri ¢ok fazladir ve aktarilmak
istenilen mesajlar1 etkin sekilde aktarmakta basarilidirlar. Bu sebepten dolay1
sosyoekonomik statiisii diisiik olan ve Influencerlari isin ehli olarak kabul eden
genglerin, bunlar tarafindan daha kolay etkilenebilecekleri varsayilmaktadir.

Bu genglerin tiiketim aligkanliklari da Influencerlarin yonlendirmesi
neticesinde olusmaktadir. Ancak pazarlanan iiriinii satin alabilmek icin belirli
ekonomik kosullar yerine getirilmesi gerekmektedir. Ekonomik 6zgiirligii elde
etmek isteyen gengler kendilerine 6rnek aldiklar1 Influencerlarin yasamlarini
kisa siire icinde benimser ve onlar gibi hayatlar yagamak istemektedir.

Hal Niedzviecki’nin ‘Dikizleme Giinligii’nde (Niedzviecki, 2015) ortaya
attigr dikizleme kiiltiirii teorisinden yola c¢ikarak, 21.yy’daki bireylerin
onaylanmak i¢in 6zgiir iradeleriyle kisisel hayatlarini sosyal medya mecralarinda
afis ettikleri varsayilmaktadir. Kullanicilar sadece onaylanmak i¢in degil, hizla
degisen giindeme ayak uydurmak i¢in ve hicbir gelismeyi kagirmamak icgin de
Influencerlar aktif olarak takip etmektedir. Bu baglamda, yeni nesil genglerin
biiylik cogunlugu Influencerlig1 gelecegin yeni nesil meslek kollar1 arasinda yer
alacag diisiincesinde olduklar1 varsayillmaktadir.
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Basarili ve popiiler Influencerlarin ¢ogu kadin olarak karsimiza ¢gikmaktadir.
Daha fazla moda, kozmetik ve yasam tarzlariyla ilgili 6n plana ¢iktiklarindan
dolay1 kadin kullanicilarin dikkatini gekmektedirler. Bu veri baglaminda sosyal
medya ve Influencerlarin cinsiyetci iceriklere indirgendigi ve bu cinsiyetgi
paylagimlarla belirli kesimlere hitap ettigi anlasilmaktadir. Bu sonug erkek
Influencerlarin ¢ogunlukla video oyunlar1 veya daha teknik igerikli konular
tirettikleri ve takipcilerinin de daha cok erkeklerden olustugu gercegiyle
ortiismektedir. Dolayisiyla, kadin Influencerlarin takipgilerinin ezeli gogunlugu
kadin kullanicilardan, erkeklerin ise erkeklerden olustugu 6ne siiriilmektedir.

Sosyal bilimlerin bir¢ok alaninda statii aidiyeti genclerin var olabilmesi
icin 6nemli bir faktor olarak kabul gérmektedir. Statiisii yiiksek olan genglerin
var olabilme veya goriiniir olma sanslari, statiisii diisiik olanlara nazaran daha
yiiksektir. Stamm ve Lamprecht’in modeline gore, egitim diizeyi sosyal ¢cevreye
baglanmaktadir.

Ayrica Keller ve Whiston’un (2008) calismasinda elde edilen verilere gore
ailelerin, ¢ocuklarin meslek edinme tutumlarinda ciddi etkiye sahip oldugu
tespit edilmistir (Keller & Whiston, 2008). Bu calismalardan elde edilen
bilimsel veriler 1s18inda, ailenin ve sosyoekonomik statiiniin bir ¢ocugun
hem sosyallesme siirecindeki etkisini hem de gelecekle ilgili meslek edinme
tutumlarini ne denli etkiledigi arastirilacaktir.

Gelecege dair hedeflerin bicimlenmesine neden olan aile, ¢gocugun deger
yargilarinin ve hayati anlamlandirma bi¢iminin sekillenmesine de ayrica katki
saglamaktadir. Boylece gelisim siirecinde bulunan ¢ocuk, aile ve gevresinden
etkilenerek geleceginibicimlendirirken, meslek seciminide ger¢eklestirmektedir
(Aslan). Sosyal, kiiltiirel ve ekonomik kosullarin bir bireyin meslek se¢imini
birincil derecede etkiledigi bu sekilde bilimsel olarak kanitlanmstir.

Pierre Bourdieu’niin ‘Yeniden Uretim’ adli kitabinda egitim diizeyi ve
meslek segimlerinin bireylerin kiiltiirel seviyesinin yani sira ekonomik aile
yapisina bagli oldugunu dile getirmistir. Bu baglamda Bourdieu’niin de dedigi
gibi, aileden zengin olan ¢ocuklarin kendi istekleri dogrultusunda sevdikleri
veya ilgi duyduklari meslek dallarina daha kolay karar verebilmektedir. Karar
verme siiresinde ailelerinden 6nemli 6l¢iide destek alan bu ¢ocuklarin dnceligi
maddi kazanctan ziyade kendi sosyal statiiniin devamliligmi saglamaktir
(Bourdieu).

Ailelerin sadece meslek se¢imlerini iizerinde etki sahibi oldugu diisiincesi
yanilticidir. Ayni zamanda medya igeriklerinin algilanmasi ve anlamlandirilmast
stirecinde de aileler ¢ocuklarina katki saglamaktadir. Sosyoekonomik diizeyi
yliksek ailelerin ¢ocuklarinin medya icerik tiiketimlerini daha siki bir sekilde
kontrol altina aldiklar1 ve ¢ocuklarina daha bilingli tiiketici olmalar1 konusunda
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egittikleri, ¢esitli bilimsel ¢aligmalarin sonucunda elde edilmistir (Hasebrink,
Bichler, 2007).

Bunun yani sira, sosyal alanda yapilan bir¢ok ¢alismanin sonucu, aile yapisi,
ebeveynlerin gelir diizeyleri, aile tiirii, ikamet edilen mahalle, ikamet edilen
ev tipi ve egitim goriilen okul tipi gibi unsurlarin ¢ocuklarin medya igerikleri
kullanimlarm etkilediklerini ve bunun sonucunda sosyallesme siirecinin de
etki altinda oldugu tespit edilmistir (Hasebrink, Bichler, 2007). Bu sebepten
dolay1 kisa siirede biiyiik paralar kazanmaya olanak saglayan sosyal medya
uygulamalarinin, gelir diizeyi diisiik ve dezavantajli ailelerin c¢ocuklarini,
aile ve cevresi tarafindan alamadig1 prestiji sosyal medyadan alacagini hayal
ettiklerinden dolay1, daha ¢ok etkilenecegi varsayilmaktadir.

4.5. Arastirma Alani ve Sinirlama

Yeni nesil genglerin fenomen olma arzulariin sosyal, ekonomik ve kiiltiirel
etkenlere bagli olup olmadigini ortaya koyabilmek i¢in kiiltiirel etkenler goz
ontinde bulundurmak gerekmektedir. Kiiltiirel farkliliklar, refah diizeyleri ve
toplumsal yapilardaki farkliliklarin meslek edinme tutumlarindaki etkilerini
Olcebilmek icin, bu ¢alisma iki farkli iilke arasinda gerceklestirilmektedir.
Calismanin bir tarafinda refah diizeyi yiiksek olan Almanya, diger tarafinda
ise geleneksel yapilarla bigimlenen Tiirkiye yer almaktadir. Dolayisiyla bu
caligmada iki tilkeden 15-18 yas arasinda 20 liseli gencle goriisme saglanacaktir.
Gorligmeye dahil edilecek genclerin Instagram uygulamasini kullaniyor veya
daha 6nce kullanmis olmasi1 beklenmektedir.

4.6. Calismanin Metodolojisi

Ampirik verilere ulasabilmek i¢in bu calismada saha ¢aligmasi uygun
goriilmiistiir. Bu baglamda Mayring’in problem merkezli goriisme yontemi
uygunluk gostermektedir. Bu metodolojiyle hem Almanya’da hem de
Tiirkiye’de bulunan liseli genclerin cevaplari nitel igerik analizi kapsaminda
incelenip degerlendirilecektir.

Mayring’e gore kategoriler sistemi gelistirerek icerik analizi
gergeklestirilmelidir. Bu yontem her igerik analizinin merkezinde sorunun
garantili bir sekilde uygulanmasina olanak saglamaktadir. Karsiliginda “analizin
tekrarlanabilir, Ozneleraras1 olarak dogrulanabilir” olmasi saglanmaktadir
(Mayring, 2010).

Analizlerin tekrarlanabilir ve 6znelerarasi dogrulanabilir olmasi, ¢aligmanin
devami icin Onem arz etmektedir. Ayrica ¢alisma sonuglariin ileride baska
bir calisma icin kaynak degeri tagiyabilmesi i¢in ka¢ gencin Influencer olmak
istedigini arastirmanin yani sira bunun sebeplerinin anlamak, anladiktan
sonra teknolojik gelismeler cercevesinde degisen toplumsal yapilari tespit
etmek ve bundan sonra hayatlarimizin merkezinde yer alacak dijitallesmeye
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ayak uydurarak lehimize ¢evirmemiz i¢in yontemler gelistirmemize olanak

saglayacaktir,

4.7. Tiirk Liseli Genclerin Arastirma Sonuclari
Elde edilen yapilandirilmamis goriismelerin neticesinde belirlenen 12
farkli ana kategoriye bagli kalarak yapilan nitel i¢erik analizinin sonuglari su

sekildedir:
a. Asagidaki veriler 16 yasindaki A.D adh erkek liseli gence aittir.

Ana Kategori Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da “Aktif olarak kullantyorum. (*00:00:14%)”.
profilini kullanma “Takip ettigim baz1 fan sayfalari oluyor ve
sekli. Hesabin1 gizli bunlar da bazen takip istegi gonderebiliyor.
mi yoksa agik m1 Aslinda kendimi gizlemek istiyorum. Yani
kullaniyor ve sebebi ne olur ne olmaz, takip eden olur. Glindelik
nedir? hayatta bir¢ok sorunla karsilasabiliyorum.

(*00:00:46%)”

“Genelde oyun hesaplarini takip ediyorum
ve oradan davet kodu yolluyorlar kandirmak
i¢in veya link yolluyorlar. Bu linkler sahte
linkler olabiliyor. Agikgasi giivenmiyorum
ve bu sebepten dolay1 da profilimi kapali
tutuyorum. (*00:01:27%)”

Ozel Hayat Algis1 | Sosyal medyadaki “Bence giliven kazanmak icin. Mesela daha
6zel hayat algis1 ve once yasanmis olumsuz bir olay olabilir.
0zel hayata bakig Bu konuyu daha sonra kapatmak igin veya
agist. Influencerlarin ustlinii 6rtmek i¢in ben sizden higbir sey
0zel hayatlarini gizlemiyorum seklinde algi yaratmak istiyor
paylasma sebeplerini olabilirler. (*00:18:06*)”
neye bagliyorlar?

Motivasyon Instagram Genelde iirettikleri igerikten farkli bir de
uygulamasini takipcilerine dnem vermeleri ve aralarindaki o

kullanma sebebi
ve motivasyonu,
Influencerlar: takip
etme nedenleri vb.

etkilesim de insanlari ciddi anlamda etkiliyor.
Insanlar “beni seviyor bu kisi” diyebiliyor.
Ne olursa olsun mesela takipgileriyle yapmis
oldugu ¢ekilis bile takipgilerine verdigi
o6nemi gosteriyor. Her ne kadar bu {iriinleri
sponsorlarindan alsa bile takipgilerine bir
seyler kazandiriyor. (*00:08:17%)”

“Onlarn izleyicilerine 6nem vermesi de
benim hosuma gidiyor. Takip¢ilerine dnem
vermeleri 6zellikle takipgilerini ¢ok mutlu
ediyor diye diisliniiyorum. Rol model olarak
onlar1 gérme sebebim de genellikle budur.
Yani giiciinii veren kisilere nem vermeleri
benim i¢in dnemli. (*00:06:11%)”
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fletisime Gegme
Cabasi

Takip edilen
Influencerla iletisime
gecildi mi, gegildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

“Oldu, hatta biriyle fotograf ¢ektirmisligim
bile var. Yakinlara bir yere geldiginde o
kisiyle fotograf ¢ektirmistim. (¥*00:06:50%)”
“Mutlu hissettiriyor ¢iinkii nasil iinlii bir
oyuncuyla karsilagmak heyecan vericiyse bu
da dyle bir sey iste. Biri televizyonda goriiniir
digeri de internet lizerinde. Aslinda televizyon
devri de bitti. Artik internet devri basliyor.
(*00:07:18*)”

Takiplesme Instagram “Ben geng oldugum i¢in onlarin benden

Nedeni uygulamasinda daha iyi bildigi baz1 konular olabiliyor ve
Influencerleri takip bu sebepten onlara katildigim olabiliyor.
etme gerekgeleri. Ya da kendi goriisiime yakinlarsa onlari

destekleyebiliyorum. (*00:04:16%*)”

Tutum Influencerlara “Takip ettigim kisiler arasinda diizgiin
kars1 tutumlari ve insanlar da var. Ben geng oldugum igin
diistinceleri. onlarm benden daha iyi bildigi bazi konular

olabiliyor ve bu sebepten onlara katildigim
olabiliyor. Ya da kendi goriisiime yakinlarsa
onlart destekleyebiliyorum. (*00:04:16*)”
“Genelde irettikleri igerikten farkli bir de
takipgilerine 6nem vermeleri ve aralarindaki o
etkilesim de insanlar1 ciddi anlamda etkiliyor.
Insanlar “beni seviyor bu kisi” diyebiliyor.
Ne olursa olsun mesela takipgileriyle yapmis
oldugu cekilis bile takipcilerine verdigi
Onemi gosteriyor. Her ne kadar bu tiriinleri
sponsorlarindan alsa bile takipgilerine bir
seyler kazandirtyor. (*00:08:17%)”
“Kazandiklar1 paralar1 kazanmay1 onlarin
takipgileri de istiyor. Biz de keske kazansak,
hem biz takip ediyoruz ama asil paray1 onlar
kazaniyor diyen vardir. Tabii benim de onlar
gibi bundan dolay1 para kazanmay1 istedigim
oldu veya imrendigim oldu. (*00:11:17%)”
“Bu kisiler genelde kolay yoldan para
kazanmay1 hedefleyen kisiler. Zaten bunu
yapan ¢ogu kisi de okul ve egitim hayatinda
basarisiz olan kisiler. (*00:13:01%)”
“Bazilart sohret pesinde kosar ve para
kazanmak ister bence. (*00:16:12%*)”

Giliven Duygusu/
Rol Model

Influencerlar tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Gilivendigi Influenceri
rol model olarak
gorliyor mu?

“Rol model olarak aldigim Influencerlar
genelde komik oluyor. Onlarin izleyicilerine
O6nem vermesi de benim hosuma gidiyor.
Takipgilerine 6nem vermeleri 6zellikle
takipgilerini ¢ok mutlu ediyor diye
diisiinliyorum. Rol model olarak onlar1 gérme
sebebim de genellikle budur. Yani giiciinii
veren kisilere onem vermeleri benim igin
onemli. (*00:06:11%*)”




Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU?

| 99

Influencerlik Influencerlik bir e “Diisiindiim ama hemen ardindan vazgegtim

Meslek Algist meslek olarak ¢linkii benlik bir sey degil. Bazilart bunun
algilaniyor mu, icin gercekten galistyor ve emek sarf ediyor.
algilaniyorsa bu Benim okulum oluyor ve dolayistyla boyle bir
meslegin kapsami seye vakit ayrramiyorum. (*00:11:51%)”
nedir?

Igeriklerin Instagram e “Cogu giindelik hayatini gdsteriyor tabii ama

Degerlendirilmesi | uygulamasinda yanlis ve uygunsuz seyler paylasanlar da
Influencerlar oluyor tabii ki. Kiifiir olabiliyor ya da kendi
tarafindan paylasilan 6zel hayatint paylastyorlar. Bu benim igin pek
iceriklere kars1 tutum iyi olmuyor diyebilirim. (¥00:02:47%)”
ve disiince. e “Tabii ben ailemden gordiigiim ve aldigim

egitim farkli baska insanlarin aldig1 egitim
farkli. Storysinde sampanya patlatan oluyor
veya kiz arkadas1 veya arkadaslariyla beraber
oturdugu yerden paylasim yapan oluyor veya
oturdugu sofrada yedigi ve i¢tigini paylagsan
olabiliyor. Beni fazla etkilemiyor ama
etkilenebilecegim seyler illaki paylasiyorlar.
(*00:03:27%)”

e “Bazilarimin hareketleri yapmacik geliyor
bana ve otantik ve gercek¢i olmadiginda
bunun onun kendi gercekligi olmadigini
anliyorum. Ornegin benim takip ettigim bir
kisi vardi1 Evlendigini sdyledi ve daha sonra
reklam calismasi i¢in boyle bir sahtecilik
yapti81 ortaya ¢ikti. (*00:18:59*)”

Takip Etme Influencerler takibe | o “Ozgiin olmasi yeterli bence. (*00:04:32%)”

Kosulu alirken dikkat edilen |e Kendi icerigini iiretebilmeli ya da
unsurlar. Hangi baskasindan ¢almamali. Kendi fikrini
kriterlere gore tiretebilmeli yani. (¥*00:04:50%)

Influencer takibe
aliniyor.

Meslek Seciminde | Influencer olmaya o “Influencerlik olay1 heniiz yeni bir sey

Aile karar verse ailenin oldugu i¢in bence olumsuz diistiniirler ilk
ve gevrenin tutumu basta. Sonra ama isin i¢inde ciddi anlamda
ne olur, bu tutum para kazanma oldugunu goriince bence
ne kadar dnemle kabul edebilirler ve destekleyebilirler.
karsilaniyor. (*¥00:20:38%)”

Egitimin Onemi | Okul egitimine bakis | e “Ciinkii okul yani altin bilezik denilen sey
acis1 ve diplomaya var ya. Universiteyi bitirdigin zaman elinde
atfedilen 6nem ve en azindan bir diploman oluyor. Ancak
deger nedir. sosyal medyada yanlis bir hareket yaptiginda

insanlar seni direkt silebilirler ve destegini
esirgemeye baslarlar. Sosyal medyada kimse
kimsenin goziiniin yagina bakmaz yani.
(*00:12:23%)”
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A.D adinda 16 yasindaki erkek liseli geng iist sinif bir aileye mensuptur.
Gorlgmeci aktif bir Instagram kullanicist oldugunu belirtmistir. Instagram’
aktif kullanmasinin yani sira profilini gizli tercih eden A.D, bu tercihini kendini
gizlemek, tamimadig1 kisiler tarafindan takibe alinmamak, dolandirilmaya ve
kandirilmaya karst kendini korumak i¢in yaptigini dile getirmistir. A.D’nin
giivenlik kaygisi hakkinda verdigi bilgilerden yola ¢ikarak kendisinin sosyal
medya alanina temkinli ve dikkatli yaklastigini anlamak miimkiindiir. Sosyal
medya her ne kadar bireylerin rutin hayatinin bir par¢asiymis gibi goriinse de
sonug itibariyle kullanicilar tarafindan hala bir giiven kaygisi yasanmaktadir.

Hesabini agik kullanan bireyler veya Influencerlarin giiven kazanmak i¢in
bu yolu tercih ettiklerini ileri siiren A.D “Bence giiven kazanmak i¢in. Mesela
daha 6nce yaganmis olumsuz bir olay olabilir. Bu konuyu daha sonra kapatmak
icin veya stiinii 6rtmek icin ‘ben sizden higbir sey gizlemiyorum’ seklinde algi
yaratmak istiyor olabilir” ifadelerini kullanmigtir. Burada giliven yaratmanin
aciklikla eslestirildigi anlasilmaktadir. Ancak agik olmak, seffaf olmak, herkes
tarafindan takip edilebilir olmak ve gizliligi ve 6zelligi ortadan kaldirmak
ozellikle sanal diinyada ve sosyal medya platformlarinda kisilerarasi giiven
duygusunu pekistiren bir durumu temsil etmektedir.

Instagram uygulamasint kullanma veya Influencerlart takip etme
motivasyonlart bakimindan incelendiginde A.D, eglenmek ve giilmek igin
uygulamay1 kullandigin1 ve takip ettigi Influencer tarafindan sevilmek ve dnem
verildigini hissetmek istedigini agiklamistir.

“Genelde iirettikleri icerikten farkli bir de takipgilerine 6nem vermeleri ve
aralarindaki o etkilesim de insanlari ciddi anlamda etkiliyor. Insanlar “beni
seviyor bu kisi” diyebiliyor. Ne olursa olsun mesela takipgileriyle yapmus
oldugu cekilis bile takipgilerine verdigi onemi gosteriyor. Her ne kadar bu
tirtinleri sponsorlarindan alsa bile takipgilerine bir seyler kazandiriyor
(*00:08:17%*)” seklindeki agiklamada A.D’nin paylasilan igeriklerden ziyade
takip ettigi Influencerlar tarafindan fark edilmeyi, sevilmeyi, deger verilmeyi
ve oOdiillendirilmeyi bekledigi anlagilmaktadir. Neticede onaylanmak ve
goriiniir olmak bagkalar tarafindan ziyade {inlii olan ve belirli bir kitleye sahip
olan Influencerlar tarafindan deger gormek, A.D igin énem arz etmektedir. Ote
yandan fark edilmeyi ve deger gérmeyi Influencera verdigi katki ve destek
nedeniyle bekledigini de agiklayan A.D, takipgisi oldugu Influencerlarin
basarisinda katkis1 oldugunu diisiinmektedir.

Birbaska kategori olarak “Tutum” karsimiza ¢ikmaktadir. Influencerlara karsi
tutumlarini 6lgerken, kisilerin Influencerlari nasil algiladigi ve anlamlandirdigi
odak noktasiydi. A.D tutum konusunda Influencerlar yas itibariyle kendinden
biiyiik olmasindan kaynakli bilgeli olarak kabul ettigini ve hatta kanaat dnderi
konumuna koyarak onlarin diislincelerine 6nem verdigini ifade etmistir.
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“Takip ettigim kisiler arasinda diizgiin insanlar da var. Ben geng oldugum
icin onlarin benden daha iyi bildigi bazi konular olabiliyor ve bu sebepten
onlara katildigim olabiliyor. Ya da kendi goriisiime yakinlarsa onlart
destekleyebiliyorum (*00:04.:16%) .

Burada dikkat g¢ekici unsur ise, kendi goriisiine yakin oldugu sartidir.
Dolayisiyla A.D takip ettigi Influencer1 ancak kendi goriisiine yakin oldugunda
onaylamakta ve desteklemektedir. Bu sonugtan yola ¢ikarak, yeni nesil gencin
kendi goriislerine ve fikirlerine 6nem verdigi, ayni diisiinceye sahip insanlar1
onaylarken farkli diislince yapist ve yasam tarzina sahip olan insanlara uzak
durduklar ve onlarla ¢ok fazla sosyallesmedikleri anlasilmaktadir.

Ayni diistince yapisina sahip olan Influencerlara kars1 destekleme istegi olan
A.D takip ettigi Influencerlarin birkagini rol model olarak gérmektedir. Ancak
rol model olarak gordiigii Influencerlarin takipgilerine 6nem vermesi gerektigini
savunan A.D “Rol model olarak aldigim Influencerlar genelde komik oluyor.
Onlarwin izleyicilerine onem vermesi de benim hosuma gidiyor. Takipgilerine
onem vermeleri ozellikle takipgilerini cok mutlu ediyor diye diisiiniiyorum. Rol
model olarak onlari gérme sebebim de genellikle budur. Yani giiciinii veren
kisilere onem vermeleri benim igin onemli (*00:06:11%)”.

3

Burada dikkat c¢eken agiklama kismi “..... giiciinii veren kigilere 6nem
vermeleri....“dir. Influencerlarin bu kadar basarili olmalar1 ve giiglii olmalarini
takipcilerinin verdigi destege baglayan A.D, bunun farkinda olan Influencerlara
giivendigi gibi rol model olarak da algilamaktadir.

Bir meslek olarak Influencerligi tercih edip etmeme sorusuna ‘“Diistindiim
ama hemen ardindan vazgegtim ¢iinkii benlik bir sey degil. Bazilart bunun i¢in
gergekten calisiyor ve emek sarf ediyor. Benim okulum oluyor ve dolayisiyla
boyle bir seye vakit ayiramiyorum. (*00:11:51%)” seklinde cevap verilmis
olsa da, goriisme sirasinda Influencerlarin yasadiklar1 hayatlara imrenildigi
“Kazandiklart paralari kazanmayr onlarin takipgileri de istiyor. Biz de keske
kazansak, hem biz takip ediyoruz ama asil parayr onlar kazaniyor diyen
vardir. Tabii benim de onlar gibi bundan dolayr para kazanmay istedigim ve
imrendigim oldu (*00:11:17%)” seklindeki cevapta agik¢a belirtilmistir. Burada
dikkat ¢eken konunun para olmasi 6nem teskil etmektedir. Influencerligi ¢ekici
bir meslek haline getiren unsurun para oldugu elde edilen verilerle anlagilmistir.

Bagarili olan birgok Influencer, 6zellikle Avrupa’da sosyal medyay1 ana gelir
kaynag1 sectikten sonra okul hayatin1 yarida birakmistir. Egitimlerini birakip
sosyal medyaya yogunlagmayi diisiiniip diistinmedikleri sorusu karsisinda
kesin bir tutumla asla okulu birakmanin bir opsiyon dahil olamayacagi cevabi
verilmistir. A.D bu konu hakkinda “Ciinkii okul yani altin bilezik denilen sey var
ya. Universiteyi bitirdigin zaman elinde en azindan bir diploman oluyor. Ancak
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sosyal medyada yanlis bir hareket yaptiginda insanlar seni direkt silebilirler ve
destegini esirgemeye baslarlar. Sosyal medyada kimse kimsenin goziiniin yasina
bakmaz yani (*00:12:23%)” yanitin1 vermistir. Burada dikkat ¢eken unsurun
giivensizlik ve garanti oldugu tespit edilmistir. Sosyal medya yeni nesil geng
tarafindan riskli ve giivensiz bir sanal ortam olarak algilanmakta ve o sanal
ortamdaki meslek algis1 da riskli olarak degerlendirilmektedir. Ote yandan
geleneksel egitim sisteminin gelecek kaygisina ¢6ziim oldugu ve gelecegini
teminat altina almak isteyen kisilerin mecbur egitim hayatini tamamlamasi ve
diploma sahibi olmasi gerektigi diisiincesi hakim siirmektedir.

“Tabii ben ailemden gordiigiim ve aldigim egitim farkl baska insanlarin
aldigr egitim farkli. Storysinde sampanya patlatan oluyor veya kiz arkadast
veya arkadaslariyla beraber oturdugu yerden paylasim yapan oluyor veya
oturdugu sofrada yedigi ve i¢tigini paylasan olabiliyor. Beni fazla etkilemiyor
ama etkilenebilecegim seyler illaki paylasiwyorlar (*00:03:27%)” seklindeki
acgiklamadan, A.D adindaki sahsin diisiince yapist ve hayati algilama bi¢iminin
yetistigi cevrenin Orf ve adetlerince bigimlendigi anlagilmistir. Burada kiiltiirel
kodlarin 6nemi dikkat ¢ekmektedir. Birey, yetistigi aile gelenekleriyle sanal
alemi algiladig1 ve o kodlara sadik kalarak se¢imlerini gerceklestirdigi ortaya
cikmustir.

b. Asagidaki veriler B.S adindaki 18 yasindaki kiz liseli gence aittir.

acist. Influencerlarin
6zel hayatlarini
paylasma sebeplerini
neye bagliyorlar?

Ana Kategori Ac¢iklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da e “Evet, kullaniyorum c¢ok sik bir sekilde.
profilini kullanma *00:00:13* “Aktif olarak kullaniyorum.
sekli. Hesabini gizli (*00:00:14%)”

mi yoksa agik m1 e “Kapali kullantyorum. (*00:00:20%*)”

kullaniyor ve sebebi | e “Hem kendime daha 6zel oldugunu hissetmek

nedir? icin yani sadece yakin arkadaslarim takipte.
Herkesin 6zel fotograflarimi gdrmesi bana
¢ok hos gelmiyor. Yani su an degil en azindan
(*00:00:46*)”

Ozel Hayat Algis1 | Sosyal medyadaki e “Herkesinki farklidir ama bunu dogru yolda
0zel hayat algis1 ve kullanan da var yanlis yolda kullanan da var.
6zel hayata bakis Dogru kullananlarin tamamen arkasindayim

¢linkii yaptiklari is bence dogru bir sey.
Mesela en ufak bir 6rnekte bir maske alip onu
deneyip kendi ciltlerine zarar verebilirler. Onu
onermek i¢in deneyebilirler. Yani bizim igin
deniyorlar bir seyler. Belki de bu sekilde bizim
isimizi ciddi anlamda kolaylastiriyorlar. Yani
yanlis yolda kullananlar da var. (*00:01:31%)”
“Bir kitleye ulasip kendi diisiince ve fikirlerini
onlara ulagtirmak. (¥*00:01:50%)”
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Motivasyon Instagram
uygulamasini
kullanma sebebi
ve motivasyonu,
Influencerlar1 takip

etme nedenleri vb.

“Ben de basarabilirim, diyorum. Ciinki
onlarin da hangi yollardan bu konuma
geldiklerini anlatiyorlar videolarinda. Ben de
onlar gibi basarabilirim deyip kendime bir
umut 15181 goriiyorum. (*00:03:26*)”
“Tamamen motivasyon olarak baktigim i¢in
olaya, yani motivasyonu en yiiksek sekilde
astlamalar1 herkes i¢in daha iyi. Beni motive
ettikleri siirece ben eger goriiyorsam bir
sey ne kadar yanlis da olsa mutlu hallerini
de gosterseler sadece, sonug olarak ben o
motivasyonu ve enerjiyi aliyorum. Hatta
bazen pozitif olduklari icin benim igin daha
iyi oluyor. Ama tabii haksiz kazang elde eden
¢ok fazla kisi de var. (*00:08:27%)”

[letisime Gegme
Cabast

Takip edilen
Influencerla iletisime
gecildi mi, gecildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

“Yok olmadi. Yani hi¢c oyle bir seyle
ilgilenmedim. (*00:15:00%)”

“Geri doniis alamayacagimi disiindiigiim
i¢in. Yani ben onlar1 gdriiyorum ama onlari
beni o kadar fazla takipgi arasinda gérmeleri
pek mimkiin degil diye disiiniiyorum.
(*00:15:43%)”

Takiplesme Nedeni | Instagram
uygulamasinda
Influencerleri takip
etme gerekgeleri.

“Berika Demir’i takip ediyorum. Birinin
muhabbetini digerinin de caligma diizenini
seviyorum o yiizden takip ediyorum bu kisileri
(*00:03:10)”

“Drsartya ve takipgilerine kars1 giizel bir hayat
gostermek zorundalar aslinda c¢ilinkii kotii
oldugunda herkes elestirmeye basliyor. Ne
kadar iyi olursa onlar i¢in en iyisi. Ama kamera
arkasinda aynisi oldugunu diistinmiiyorum.
Yani Oyle gosterdikleri gibi ¢ok miikemmel
bir hayatlar1 yok bence. (¥*00:05:58%*)”

“Yani hakli bir kazang ¢iinkii bizim gibi
insanlarmn ge¢mis oldugu yollardan onlar da
geemis. Zaten dogru yolu bilip bu dogru bu
yoldan ilerle bana derse benim isime yarar
bu ve bu benim hayatimi kolaylastirabilir bir
yerde. (*00:07:18%)”

Tutum Influencerlara
kars1 tutumlar1 ve
diistinceleri.

Gliven Duygusu/ Influencerlart

Rol Model tercih etme sebebi
veya paylasilan

igeriklere kars1
giiven hissinin nasil
olustugu. Giivendigi
Influencer1 rol model
olarak goriiyor mu?

“Ornek altyorum, yani rol model biraz biiyiik
bir sey oluyor. (*00:03:38%)”

“Yani konuya bagli. Onlarin her dediklerine
giivenmek korii koriine de yanlis oluyor
aslinda. Kendi diisiinceme uyan seyleri
sOyliiyorlarsa evet bence de dogru séyliiyor
diyorum ama uymuyorsa da bence bu boyle
degildir de diyebiliyorum. O aradaki ayrimi
yapabilmek herkes i¢in en iyisi. (¥*00:04:16%)”
“Yani 6zel hayatlarindan etkilenmedim ama
sosyal medyada paylastiklari bir fikir hakkinda
etkilenmisligim olmustur (*00:14:05%*)”
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Influencerlik Influencerlik bir Diistindiim evet. Yani suan degil ama ileride
Meslek Algist meslek olarak olabilirim (*00:09:50%)”

algilaniyor mu, “Ben dinlemeyi seven bir insan oldugum igin

algilaniyorsa bu konugsma ve sohbet iizerine igerik iiretmek

meslegin kapsami isterim (*00:10:02%*)”

nedir ve kendisi de “Suan benim doyurabilecegim smurli bir

Influencer olmak kitle var ama takip¢i sayim ¢ogaldikca

istiyor mu? diisiincelerimi ~ ve  fikirlerimi,  dogru
bulmadiklarimi ve kuskularimi bir umut
15181 bekleyen insanlara yayabilirim. Belki
o 151tk ben olursam katlanarak ilerler ve
¢ogalir ve hatta belki de nesilden nesle benim
diisiincelerim aktarilabilir diye disiiniiyorum.
Diisiincelerimin yasamasini istiyorum
(*00:11:05*)”
“Insanlar tarafindan tanmiyor olmak isterim.
O diisiincenin  kaynagimmn ben oldugumu
bilsinler. Aslinda bilinmesem de olur aslinda.
Benim asil hedefim bilingli bir toplum ve
dogru diizeni kurmak (*00:12:08*)”
“Bir meslek ama bir meslek boyutuna
ulasabilmesi i¢in belirli bir kitleye sahip
olmam gerekiyor bence. (*00:17:22%*)”

Igeriklerin Instagram “Cilinkii bir seyi ne kadar abartili paylasirsan o

Degerlendirilmesi | uygulamasinda kadar déner sosyal medyada. Dalga gegiyorlar
Influencerlar bazilariyla ama bu bile onlarin isine yariyor.
tarafindan paylasilan Bunun sonucunda bu kisinin profiline girip
iceriklere kars1 tutum bakiyorlar ve merak ediyorlar. Abartiyorlar ki
ve diigiince. daha ¢ok kisiye ulasabilsinler (¥*00:13:18%)”

Takip Etme Kosulu | Influencerler: takibe “Digiinceyi  tamamen aktaris  bigimine
alirken dikkat edilen bakiyorum. Diisiinceyi aktaris bicimi eger
unsurlar. Hangi bana yakinsa yani dogruysa benim icin daha
kriterlere gore ¢ok ilgimi cekiyor ve ondan sonra takibe
Influencer takibe aliyorum. (*00:05:09%)”
aliyor.

Meslek Seciminde | Influencer olmaya “Sanmiyorum. Ciinkii bizden biiyiiklerin

Aile karar verse ailenin tniversite ve meslek kafast ¢ok farkli.
ve ¢evrenin tutumu (*00:17:53%)”
ne olur, bu tutum
ne kadar 6nemle
karsilaniyor.

Egitimin Onemi Okul egitimine bakis “Birakmazdim ¢iinkii benim sosyal medyada
acist ve diplomaya stirekli yiiksek bir konumda olmam igin
atfedilen 6nem ve herhangi bir garanti yok. Urettiklerimin
deger nedir. tutacagindan emin olsam disiiniirdiim belki

okulu brrakmay1 ama pek sanmiyorum yine
de. (*00:16:54%)”
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B.S adindaki 18 yasindaki geng kizin aktif bir Instagram kullanicis1 oldugu
tespit edilmigtir. Aktif kullanic1 olmasina ragmen kendini 6zel hissetmek ve
0zel fotograflarii tanimadig kisilerce goriilmemesine saglamak i¢in hesabini
kapali tercih eden B.S, 6zel hayatina ve mahremiyetine énem vermektedir.
Yiiziinlin goriindiigii fotograflart mahrem olarak goéren 18 yasindaki liseli geng
kizin vermis oldugu cevaplardan yola cikarak, genclerin tanimadigi kisilerce
takip edilmeyi bir tehdit olarak algiladigi, kapali profil kullanimi onlara
kendilerini 6zel hissettirdigi sonucu elde edilmistir.

Ozel hayat algis1 kategorisi altinda B.S adindaki sahis, sosyal medyada
yansitilan hayatin yaninda bir de kamera arkasinda yasanan bir 6zel hayatin
var oldugunu ileri siirmektedir. Influencerlarin kamera oniinde farkli bir
hayat yasadiklarini dile getiren B.S, 6zel hayatin Influencerlar i¢in de 6nemli
oldugunu diistinmektedir. Kapali bir hesap kullanmasina ve bunu kendini 6zel
hissetmek i¢in yapmasina ragmen, a¢ik hesap kullananlar1 olumlayan ve bunlar1
ikiye ayiran B.S “Herkesinki farklidir ama bunu dogru yolda kullanan da var
vanlis yolda kullanan da var. Dogru kullananlarin tamamen arkasindayim
clinkii yaptiklart is bence dogru bir sey. Mesela en ufak bir érnekte bir
maske alip onu deneyip kendi ciltlerine zarar verebilirler. Onu onermek igin
deneyebilirler. Yani bizim i¢in deniyorlar bir seyler. Belki de bu sekilde bizim
isimizi ciddi anlamda kolaylastirtyorlar. Yani yanlis yolda kullananlar da var
(*00:01:31%)” ifade etmistir. Ozel hayatim1 herkese acik bir sekilde yasayan
ve gosteren Influencerlarin bunu takipgilerini bilgilendirmek i¢in yaptiklar
distiniilmektedir.

B.S Instagram sayesinde basarili olanlar tarafindan olumlu anlamda
etkilendigini ve onlar tarafindan motive oldugunu ileri siirmektedir. “Ben
de basarabilirim, diyorum. Ciinkii onlarin da hangi yollardan bu konuma
geldiklerini anlatyyorlar videolarinda. Ben de onlar gibi basarabilirim deyip
kendime bir umut 15181 gériiyorum (*00:03:26*) .

Influencerlarin basar1 yollarini yakindan takip etmek, onlarin eski konumlari
ve gilinimiizdeki konumlar arasindaki degisimi gérmek B.S’nin motivasyon
kaynagini olusturmaktadir. Takip ettigi Influencerlar1 bir 6rnek olarak kabul
ederken, aslinda onlar gibi olabilmek i¢in kendini gelistirdigi anlasilmis, kendini
gelistirime ve motivasyon giiclindi, takip ettigi Influencerlarin gelisimlerini ve
degisimlerini yakindan takip ederek sagladigi tespit edilmistir.

B.S Influencerlarin sosyal medyada paylastiklar1 sorunsuz hayatin bir
zorunluluk oldugunun farkinda olmakla birlikte bunu kendilerini elestirilere
karg1 korumak i¢in yaptiklarini savunmaktadir: “Disariya ve takipgilerine karsi
giizel bir hayat gostermek zorundalar aslinda ¢iinkii kétii oldugunda herkes
elestirmeye baslyyor. Ne kadar iyi olursa onlar icin en iyisi. Ama kamera
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arkasinda aynisi oldugunu diigiinmiiyorum. Yani 6yle gosterdikleri gibi ¢ok
miikemmel bir hayatlart yok bence (*00.:05:58*)”

Dolayisiyla B.S, kotii olan ve giizel olmayan her seyin sanal alemde
otomatik elestiriyle karsilandigmi, igeriklerin oldugunca giizel olusturulmasi
gerektigini ancak Influencerlarin kamera Oniinde sergiledikleri gibi gercekte
de miikemmel bir hayat yasamadiklarini inandigini ifade etmistir. Kotiiniin
ve olumsuz igerigin elestirildigi sanal ortamda tek yonlii milkemmel bir hayat
sunmak zorunda birakilan Influencerlarin, takipgileri tarafindan ciddi anlamda
baski altina alindiklarini ve ling yememek adina sanal ortamda ger¢ek olmayan
bir hayat yasadiklar diistiniilmektedir.

Influencerlar1 tercih etme sebebi veya paylasilan iceriklere karsi giiven
hissinin nasil olustugu ve giivendigi, Influencer1 rol model olarak goriip
gormedigi sorusunun cevabi calismakapsaminda 6nem arz etmektedir. Genglerin
sosyal medyada Influencerlarin paylasimlarindan etkilenip etkilenmedigini
degerlendirebilmek igin onlarin bu igerikleri nasil algiladig1 ve paylasilanlara
giivenip giivenmedikleri dncelikle tespit edilmelidir. B.S adindaki 18 yasindaki
liseli geng kiz paylasilan igeriklere giivenebilmesi i¢in dncelikle paylasimda
bulunan Influencerin kendi goriisiine yakin olmasima 6nem verdigini ifade
etmistir:

“Yani konuya bagh. Onlarin her dediklerine giivenmek korii koriine de yanlis oluyor
aslinda. Kendi diisiinceme uyan seyleri soyliiyorlarsa evet bence de dogru séyliiyor
diyorum ama uymuyorsa da bence bu béyle degildir de diyebiliyorum. O aradaki
ayrimi yapabilmek herkes icin en iyisi. (*00:04:16*)”

Verilen cevaptan anlagildigi gibi takip edilen Influencerlarm diisiince
ve fikirleri ne kadar benzesiyorsa etkileme ve giivenebilirlik oran1t o kadar
yilikselmektedir. Dolayisiyla genclerin sosyal medyada paylasilan her tiirlii
icerikten kosulsuz sartsiz etkilendigi diislincesi dogru degildir. Nasil ki
sosyallesme siirecinde insanlar 6zellikle kendine yakin fikirde olan insanlarla
daha siki iletisim halinde oluyor ve onlara daha fazla giiveniyorlarsa, sosyal
medya alaninda da diisiince yapilari benzesen kisiler arasinda etkilesim ve
giiven duygusu daha yiiksektir.

Takip edilen Influencer1 rol model olarak goriip gérmedigi sorusuna ise su
sekilde cevap verilmistir:

“Ornek alryorum, yani rol model biraz biiyiik bir sey oluyor. (*00:03:38%)”

Birkisinin B.S i¢inrol model niteligi tasimasii¢in B.S tarafindan kisisel olarak
taninmasi gerektigini anlasilmistir. B.S, rol model kavraminin daha énemli ve
daha biiyiik bir anlam ifade ettigini, sanal ortamda kisisel olarak tanimadigi
ancak fikirlerine dnem verdigi kisileri ancak ornek aldigini agiklamistir. Yapilan
bu agiklamadan yola ¢ikarak, konvansiyonel iletigim siirecinin degerinin hala
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stirdiigiinii, Influencerlarin kanaat 6nderi rolil iistlenebildigini ancak rol model
olarak her zaman algilanmadiklar1 anlagilmigtir.

Influencerlik bir meslek olarak algilandigina gore, sanal alemde sorunsuz
ve giizel hayat yasadiklarimi takipgileriyle devamli paylasan Influencerlarin,
gengleri Influencerlik meslegine ikna edip edemedikleri sorusu calisma
kapsaminda irdelenmistir. Ancak Influencerligi meslek olarak segme isteklerinin
yani sira bu meslegi tercih etme nedeni ayri bir deger tagimaktadir. B.S
adindaki geng ileride Influencer olmay1 planladigini agikladigindan dolay: bu
caligma kapsaminda ayr1 bir 6neme sahiptir. Konuyla ilgili soyle bir agiklama
yapilmistir:

“Diistindiim evet. Yani suan degil amaileride olabilirim. Suan benim doyurabilecegim
swrly bir kitle var ama takipg¢i sayim ¢ogaldikga diisiincelerimi ve fikirlerimi, dogru
bulmadiklarimi ve kuskularimi bir umut 15181 bekleyen insanlara yayabilirim. Belki
o stk ben olursam katlanarak ilerler ve ¢ogalir ve hatta belki de nesilden nesle
benim diisiincelerim aktarilabilir diye diisiiniiyorum. Diisiincelerimin yasamasini
istiyorum (*00:11:05%)”
Umut 15181 bekleyen insanlara umut olmayi, diisiincelerini genis kitlelere
yaymay1 ve diisiincelerini yagatmak istedigini dile getiren B.S, Influencer olma
istegini su sekilde ifade etmistir:

“Insanlar tarafindan tamniyor olmak isterim. O diigiincenin kaynagimn ben
oldugumu bilsinler. Aslinda bilinmesem de olur aslinda. Benim asil hedefim bilin¢li
bir toplum ve dogru diizeni kurmak (*00:12:08%)”

Taninir olmak, seviliyor olmak ve onaylanmayi istemek bu ii¢ kriter
kisilerin Influencer olma isteginin bir sebebi olarak goriilebilir. Nitekim B.S
adindaki geng kiz da diistinceleri baskalarina yardimci olmasini istedigi igin ve
genis kitleler tarafindan taniiyor olmak istedigi i¢in ileride Influencer olmay1
hedefledigini agiklamistir.

Her ne kadar Influencerlik bir meslek olarak algilansa da bunun i¢in egitim
hayatini yarida birakmak birgok kisi i¢in diisiiniilmez. Ayni sekilde B.S i¢in de
bu diistiniilmez. Kendisi egitim hayatina énem verdigini, diplomanin birgok
meslek icin sart oldugunu, her ne kadar Influencer meslegini segmek istese
de, bunun garantisi olmayacagimin farkinda oldugunu ve gelecegini rahat bir
sekilde insa edebilmesi i¢in diplomaya ihtiya¢ duydugunu agiklamistir.

“Birakmazdim ¢iinkii benim sosyal medyada siirekli yiiksek bir konumda olmam
icin herhangi bir garanti yok. Urettiklerimin tutacagindan emin olsam diistiniirdiim
belki okulu birakmayi ama pek sanmiyorum yine de. (*00:16:54%)”

Yapilan bu agiklamada yine goriiliiyor ki, bir yandan garantili bir meslek

hayati varken 6te yandan zemini kaygan olan ve hala riskli bir platform olarak
algilanan sosyal medya vardir. Ikisinden birini segmek zorunda kalindiginda ise
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insan, garanti olan yolu segmektedir ¢iinkii insanoglu her daim belirsizliklerden
ve risklerden uzak durmaya caba gostermektedir. Nitekim belirsizlikler ve
hayata dair riskli kararlar psikolojik olarak rahatsiz edici etkileri barindirdigi
bir¢ok bilimsel ¢aligmayla kanitlanmistir.

c. Asagidaki bilgiler 16 yasindaki E.S adindaki erkek liseli gence aittir.

kullanma sebebi
ve motivasyonu,
Influencerlar takip
etme nedenleri vb.

Ana Kategori Ag¢iklama Orneklem
(AK)
Kullanim Instagram’da profilini | e “Profilim, beni takip etmeyenlere suan
kullanma sekli. icin gizli. Agmay1 da ¢ok diisinmiiyorum.
Hesabini gizli mi yoksa (*00:00:58%*)”
acik m1 kullaniyor ve e “Cok fazla bir sey paylasmiyorum ben zaten.
sebebi nedir? Bu sebepten dolay1 gizli veya acik olmasi bir
sey degistirmiyor benim i¢in. Cogu kisinin
profilinin agik olmasmin sebebi de bence,
IG’nin kesfet denilen bir boliimii var, oraya
daha ¢ok diigmek i¢in kullaniliyor agik
profiller. (¥*00:01:28%)”
Ozel Hayat Algis1 | Sosyal medyadaki e “Daha ¢ok begeni, yorum veya daha ¢ok
Ozel hayat algis1 ve etkilesim i¢in. (*00:01:40%)”
o6zel hayata bakis acis1. | e “Ozel bir hayatlarinin oldugunu
Influencerlarin 6zel diistinmilyorum ¢linkii ne zaman disari
hayatlarini paylasma ciksalar insanlar peslerinden kosuyor ve
sebeplerini neye fotograf ¢ekinmek istiyor. (*00:11:25%)”
bagliyorlar?
Motivasyon Instagram uygulamasini | ¢ “Aslinda kiminle arkadaslik yaptigia bagli.

Eger iyi bir arkadagsa onunla sosyallesmek
ister ama 1iyi arkadasi yoksa da daha ¢ok
telefonuyla vakit gegirmek isteyebilir.
Benim arkadaslarim kaliteli oldugu i¢in
ve cogunlukla onlarla vakit gecirdigim
icin telefonumla vakit gecirme ihtiyaci
duymuyorum. (*¥00:17:24%)”

e “Hobim araba iizerine oldugu i¢in
Instagram’da  da  ¢ogunlukla  araba
sayfalarini takip ediyorum. Toplam 200
sayfa takip ediyorum, bunlarin i¢inde de 30
inlii Influencer vardir. (¥*00:19:35%)”

iletisime Gegme
Cabast

Takip edilen
Influencerla iletisime
gecildi mi, gecildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

“Kimseyle iletisime gegmedim. ( *00:04:23%*)

Takiplesme
Nedeni

Instagram
uygulamasinda
Influencerleri takip
etme gerekgeleri.

e “Instagram’da vakit gecirdigim zaman
stkilmamak i¢in aslinda. Tamamen koti
vakit gegirmemek i¢in takip ediyorum
diyebilirim. (*00:22:48*)”
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Tutum Influencerlara e “Cogunlukla gosteris i¢in oldugu i¢in ben
kars1 tutumlar ve ¢ok sey yapmiyorum. Cok ilgilenmiyorum

diistinceleri. onlarin hayatlartyla. (*00:02:20%)”

e “Bence emeklerinin karsihigimi aliyorlar.
(*00:06:26%)”

e “Haymr. Cok farkli davraniyorlardir biiyiik
ihtimalle.  Herkes  oldugundan  farkli
davraniyor ¢linkii. (*00:08:07%)”

Giliven Duygusu/ | Influencerlar1 tercih e “Cogu kisinin etkiledigini digiiniiyorum.
Rol Model etme sebebi veya (*00:15:55%)”
paylasilan igeriklere e “Yok, ben hi¢ etkilenmedim. (*00:16:02*)”
kars1 giiven hissinin “Yok. Influencerligi ¢ok sevmedigim igin
nasil olustugu. imrendigim sdylenemez. (*00:18:46%)”
Giivendigi Influencert
rol model olarak
gorliyor mu?
Influencerlik Influencerlik bir meslek | e “Hayir, hi¢ diisiinmedim, ¢iinkii inlii olmak
Meslek Algist olarak algilaniyor da bir yere kadar sabir gerektiriyor. Bir
mu, algilantyorsa bu yerden sonra artik insanin sabri tasar ve
meslegin kapsami nedir patlama yasar. Cogu kisi boyle ¢ok kaybetti
ve kendisi de Influencer iniind. (*00:05:38)*”
olmak istiyor mu? e “Ben meslek se¢imini biiyiik ihtimal hobime
gore yapacagim. Arabalar {izerine bir sey
yaparim diye diisiiniiyorum. (*00:07:24*)”

e “Cogunlukla #nli olmak igin ¢ok
video {iretiyorlar ve onlarin o {iniinden
etkileniyorlar. Yaslarindan kiigiik goriintiiler
iireterek video paylastyorlar 6zellikle. Yani
iinlii olmaya ¢alistyorlar. (*00:09:02%)”

e “Bana anlamsiz ve ¢ok sagma geliyor bu
Influencerlik hedefi. (*00:10:47%)”

Ieriklerin Instagram e “Paylasilanlara gore degisebilir. Bazen ¢ok
Degerlendirilmesi | uygulamasinda reklam kullaniyorlar o zaman insan biraz
Influencerlar tarafindan soguyabiliyor. Ama genel anlamda olumsuz
paylasilan igeriklere bir sey diisiindiigiim olmuyor. (*00:02:44%)”
kars1 tutum ve diisiince.
Takip Etme Influencerleri takibe “Hobim araba {izerine oldugu i¢in Instagram’da
Kosulu alirken dikkat edilen da cogunlukla araba sayfalarmi takip
unsurlar. Hangi ediyorum. Toplam 200 sayfa takip ediyorum.
kriterlere gore (*00:19:35%)”
Influencer takibe
alintyor.
Meslek Seciminde | Influencer olmaya e “Biz ailecek ¢ogunlukla aslinda
Aile karar verse ailenin ve kullanmiyoruz sosyal medyay1. Kullaniyoruz
¢evrenin tutumu ne ama ¢ok paylasim yapmadigimiz igin. illa
olur, bu tutum ne kadar ki bir destek goriirim ama yani ben o tarz
6nemle karsilaniyor. bir seyin taraftar: degilim. Paylagim yapma
taraftar1 degilim. Ama ailem bana egitimle
ilgili herhangi bir sey diretmez ne istersem
de onun arkasinda dururlar. (*00:23:50%)”
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Egitimin Onemi | Okul egitimine bakis e “Su an icin zaten {lniversite okumak gibi
agis1 ve diplomaya bir hedefim yok. Ama sadece bende degil
atfedilen 6nem ve deger ¢evremdeki arkadaglarimda da bu hedef yok.
nedir. Teknolojiyi 6grendikten sonra tiniversitenin

cok da gerekli olacagini diisinmiiyorum.
(*00:13:39%)”

o “Teknolojiyi Ogrenen ve bilen birinin
iniversiteye gitmesine gerek olmadigini
diistiniiyorum ¢iinkii her seye ve her bilgiye
internet iizerinden erigsme sansiniz var. En
basit bilgi veya en kii¢iik haber ve neredeyse
her sey internette var artik. (¥*00:14:02%*)”

e “Suan Tirkiye sinirlart igerisinde en koti
meslekte bile {iniversite mezunu sartt
arandig1 i¢in insanlar meslek edinebilmek
icin zorunlu olarak {iniversite okuyor.
(*00:14:43%)”

e “Gidisat bu sekilde giderse eger, liniversite
diplomasi olmadan kolayca is bulabilecegimi
distinmityorum. (*00:15:00%)”

E.S adinda 16 yasindaki erkek liseli gen¢ Instagram hesabini aktif kullanan
goriismeciler arasinda yer almaktadir. Normal liseye giden ve orta smif
bir aileye mensup olan E.S, Instagram hesabimi aktif kullanmasina ve 30’a
yakin Influencer takip etmesine ragmen, hesabini gizli tercih edenlerdendir.
Diger goriismecilerin aksine agik ve gizli hesap arasinda herhangi bir ayrim
yapmadigini belirten E.S’nin bu konu hakkindaki diislinceleri su sekildedir:

“Cok fazla bir sey paylagmiyorum ben zaten. Bu sebepten dolayr gizli veya agik
olmasi bir sey degistirmiyor benim i¢in. Cogu kisinin profilinin agik olmasinin
sebebi de bence, IG 'nin kesfet denilen bir béliimii var, oraya daha ¢ok diismek i¢in
kullanilyyor agik profiller. (*00:01:28%)”

Goriismeci ¢ok fazla bir sey paylasmadigi i¢in hesabini gizli kullandigini
aktarmistir. Bu agiklamadan yola ¢ikarak, ¢ok paylasim yapan kisilerin agik
hesap kullanmasi, az paylasim yapanlarin da gizli hesap kullanmasi diisiincesi
ortaya ¢ikmistir. Dolayisiyla acik hesap niteligi tasiyabilmesi i¢in kullanici
cok fazla fotograf veya igerik paylagsmasi1 gerektigi diigiiniilmektedir. Bunun
yani sira agik profil kullanmay1 tercih eden kisilerin géz oniinde olabilmek,
kesfedilmek ve daha fazla takipci sayisina ulagmak i¢in profillerini bu sekilde
kullandig dile getirilmistir. Nitekim bu agiklamadan yola ¢ikarak, kesfedilmek
ve gorliniir olmak i¢in sanal alemde var olmanin yani sira gizli bir hesap
kullanmaktan ziyade herkese erigebilir bir hesap kullanmak zorunlu hale geldigi
diisiincesinin var oldugu anlasiimistir.

Sosyal medyadaki 6zel hayat algisiyla ilgili E.S adindaki liseli geng,
Influencerlarin 6zel hayatlarinin olmadigini ama 6te yandan daha fazla takipgiye
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ulasabilmek ve goz Oniinde olabilmek icin kasitli olarak 6zel hayatlarindan
vazgectiklerini ifade etmistir.
“Daha ¢ok begeni, yorum veya daha ¢ok etkilesim icin. (*00:01:40%)”
Yukaridaki agiklamadan yola ¢ikarak daha ¢ok begeni sayisina ulagsmak, daha
cok yoruma sahip olmak ve daha ¢ok etkilesim alabilmek i¢in Influencerlarin
kasitli olarak &zel hayatlarindan 6diin verdikleri diisiinglmektedir. Ote yandan

0zel hayata onem verenlerin sosyal medyada var olabilmelerinin miimkiin
olmadig diistiniilmektedir.

Calisgma kapsaminda gorlsiilen bircok liseli gencin Instagram
kullanmalarindaki motivasyonlari, eglenmek, vakit gecirmek ve sosyallesmektir.
E.S adindaki liseli gen¢ de Instagram’t 6ncelikle hobisi i¢in kullandigini ifade
etmistir.

“Ashinda kiminle arkadaslik yaptigina bagl. Eger iyi bir arkadassa onunla

sosyallesmek ister ama iyi arkadasi yoksa da daha ¢ok telefonuyla vakit gecirmek

isteyebilir. Benim arkadaslarim kaliteli oldugu icin ve ¢cogunlukla onlarla vakit

gecirdigim i¢in telefonumla vakit gecirme ihtiyact duymuyorum. (*00:17:24%)”

E.S kaliteli arkadas cevresinin bireyleri sanal aleme muhta¢ olmaktan
korudugunu belirtmistir. Kaliteli arkadas ¢evresi olanlar sanal alemde vakit
gecirmeye ihtiya¢ duymadiklarimi belirten E.S, aynm1 zamanda sosyallesme
siireci basarisiz olan bireylerin sosyal ¢evreleri kaliteli olmadiginda, gercek
hayattaki sosyallesememenin getirdigi boslugu sanal alemde doldurmaya
calistiklarin1 dile getirmistir. Bu aciklamadan yola ¢ikarak, sosyal medyanin
sosyallesme ortami olarak islev gordiigili, ger¢ek hayatta sosyallesme siirecini
verimli olarak tamamlayamayanlar i¢in bir alternatif sosyallesme ortami olarak
algilandig1 ve ayn1 zamanda can sikintisinin giderilebilecegi ¢esitlilik agisindan
genis bir platform olusturdugu anlasilmistir.

Peki bu kadar kendine glivenen, arkadas ¢evresi kaliteli oldugunu diistindiigii
icin Instagram’da ¢ok fazla vakit ge¢cirmedigini savunan 16 yasindaki liseli bir
gencin 30’a yakin Influencer takip etmesindeki sebebin ne oldugunu anlamak
i¢in bu yonde bir soru yoneltildiginde su sekilde cevap verilmistir:

“Instagram’da vakit gecirdigim zaman sikilmamak i¢in aslinda. Tamamen kétii

vakit gecirmemek i¢in takip ediyorum diyebilirim. (*00:22:48%)”

Kaliteli arkadas grubunun sosyallesme agisindan biiyiik 6nem atfettigini dile
getiren E.S’nin Instagram hesabinda 30’a yakin Influencer takip etmesi ve bu
platformu her ne kadar az paylasimda bulunsa da aktif olarak kullanmasi, kotii
vakit gecirmemek i¢in yaptig1 tespit edilmistir. Kotii vakit gegirmek burada
can sikintist olarak kabul edilirse, can sikintisindan dogan bosluk hissinin,
eger arkadaslar tarafindan doldurulamiyorsa bu his, sosyal medya tarafindan
dolduruldugu sonucuna varilmistir.
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Yeni medya teknolojileri artik giindelik hayatin birer vazgecilmezi olarak
sayilmaktadir. Gecemiz giindiiziimiiz, iletisim kanallarimiz, is akis kanallarimiz,
alis veris yontemlerimiz artik bu teknolojilerle gerceklestirilmektedir. Frankfurt
Okulu’nun elestirel teorisinden yola ¢ikarak, kitle iletisim araglar1 bireylerin
tek bir bos vaktini bos gegirmesine izin vermedigini, bos vakit can sikintisina,
can sikintisinin da kotii zaman olarak algilanmasina yol acgtigi bilinmektedir.
Gliniimiiz geng nesil bog zaman1 doldurmak istemesi gibi giizel doldurmanin
yolunun sosyal medyada vakit gecirmekten gectigini diisiinmektedir.

Influencerlig1 s6hret olmak ve iinlenmekle bagdaslastiran E.S bu meslegi
ciddiye almadig1 ve 6te yandan ¢ok fazla géz Oniinde olmak istemediginden
dolay1 tercih etmeyecegini dile getirmistir.

“Hayw, hi¢ diigiinmedim, ¢iinkii iinlii olmak da bir yere kadar sabur gerektiriyor.
Bir yerden sonra artik insanin sabri tasar ve patlama yasar. Cogu kisi béyle ¢ok
kaybetti iintinii. (*00:05:38)*”

Unlii olmanm ve herkes tarafindan taninmanin sabir gerektirdigini dile
getiren E.S, sabirli olmayan kisilerin zaman igerisinde iinlerini kaybettigini
sOylemistir. E.S’nin bu agiklamasi, kendisinin Influencerlik meslegini igerik
iireticiliginden ziyade 6zel hayatlarimi goz Oniinde yasayan taninan kisiler
olarak algiladig1 anlasilmistir. Influencerlar tarafindan etkilenen kisilerin asil
etkilendikleri seyin iin oldugu dile getirilmistir.

“Cogunlukla iinlii olmak icin ¢ok video iiretiyorlar ve onlarin o tiniinden
etkileniyorlar. Yaslarindan kiigiik goriintiiler tireterek video paylastyorlar
ozellikle. Yani tinlii olmaya ¢aligiyorlar. (*00:09:02%*)”

Unlii olmak icin ¢ok video ve igerik iiretildigi aktarilmistir. E.S 6zellikle
gbdz Oniinde olabilmek ve fark edilebilmek igin yasina uygun olmayan
goriintlilerin kasitla tiretildigini diigtinmektedir. Yapilan bu agiklamadan yola
cikarak, uygunsuz ve degisik iceriklerin daha fazla siikse kazandigi, daha
fazla ilgi ¢ektigi ve kisilerin inlenmesine yardimci oldugu anlagilmigtir. Hal
Niedzviecki’nin ,,Dikizleme Giinligii adindaki kitabinda da bahsi gectigi gibi,
kisiler kendilerinden vazgegmek ugruna, absiirt hareketler paylasarak baskalar
tarafindan fark edilmek i¢in ¢aba sarf etmektedir ( Hal Niedzviecki, 2019).

E.S bu calismada &zel bir 6nem atfetmektedir ¢iinkii kendisi diger
goriismecilerin aksine diplomanin 6neminin farkinda olmasma ragmen,
tiniversite okumay1 diisiinmedigini ve egitimin kendisi i¢in ¢ok fazla bir degere
sahip olmadigini dile getirmistir.

“Su an igin zaten tiniversite okumak gibi bir hedefim yok. Ama sadece bende

degil ¢evremdeki arkadaglarimda da bu hedef yok. Teknolojiyi ogrendikten sonra
tiniversitenin ¢ok da gerekli olacagini diigiinmiiyorum. (*00:13:39%)”
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Teknolojiyi 6grendikten sonra iiniversitenin bir oneminin kalmadigini
soyleyen E.S, teknolojik gelismeler sayesinde {iniversitede 6gretilen bilgilere
internet aracilifiyla ulasilabildiklerini agiklamistir. Dolayisiyla okulda veya
tiniversitede dgretilenlere internet lizerinden zaten ulasabiliyorsa bir kisi, okula
gitmesindeki anlami nedir? Bu soru karsisinda verdigi cevaptan yola ¢ikarak,
egitimin gittikce Onemsizlestigini savunan E.S, buna ragmen giincel yonetim
sistemi diplomay1 sart gordiigiinden dolay1, en kotii meslek igin bile iiniversite
sart1 arandigini ve bu sebepten dolay1 diplomasi olmayanlarin meslek sahibi
olabilmelerinin ne kadar zor oldugunun farkindadir.

“Suan Tiirkiye swmirlart icerisinde en kotii meslekte bile iiniversite mezunu
sarti arandigi icin insanlar meslek edinebilmek icin zorunlu olarak iiniversite
okuyor. Gidisat bu sekilde giderse eger, iiniversite diplomasi olmadan kolayca is
bulabilecegimi diisiinmiiyorum. (*00:15:00%)”

Diploma sahibi olmak giinlimiizde meslek sahibi olabilemk ic¢in bir
zorunluluk olarak algilanmaktadir. Kisilerin en kotii meslek icin bile diploma
sahibi olmalar1 gerektigini ve diplomanin gelecegin bir teminati olarak kabul
gordiigii E.S adindaki liseli gencin agiklamasindan da anlasilmistir. Dolayisiyla
kisi her ne kadar iiniversite egitimine onem vermese de, gelecegini teminat
altina alabilmek icin ve meslek sahibi olabilmek i¢in diploma sahibi olmasi
gerektiginin farkindadir.

Eskiden iiniversiteye gitmek bir ayricalik olarak goriiliirken giiniimiizde bir
zorundalik olarak algilandig1 ve dolayistyla gittikce degersizlestigi anlasilmistir.

d. Asagidaki bilgiler 18 yasindaki E.D adh kiz liseli gence aittir.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da e “Gizli. (*00:00:11%)”
profilini kullanma e “Yani tanimadigim insanlar bazen yaziyor ediyor
sekli. Hesabini gizli ve ben bundan gercekten rahatsiz oluyorum.
mi yoksa agik m1 Genelde paylastigim seylerin tanidigim insanlar
kullaniyor ve sebebi tarafindan goriilmesini istiyorum ve bu yiizden de
nedir? hesabimi gizli kullantyorum. (*00:00:30%)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e “Bence takip¢i kasmak i¢in. Yani daha ¢ok takipgi

Algist 6zel hayat algisi ve toplayabilmek icin hesaplarini agik kullaniyorlar.
0zel hayata bakis (*0:00:49%)”
acist. Influencerlarin | e “Bence bazi insanlar takipgi sayilart yiiksek
0zel hayatlarmi olduk¢a ve begeni sayilart da yiikseldik¢e daha
paylasma sebeplerini cok mutlu oluyorlar. Bu mutlulugu hissetmek
neye bagliyorlar? icin hesaplarin1  ag¢ik kullaniyor olabilirler.

(*00:01:09%)”
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Motivasyon Instagram “Bazen youtube’a videolar koyuyorlar ve
uygulamasini videolar1  izlerken keyif aliyorum. Cok

kullanma sebebi
ve motivasyonu,
Influencerlar1 takip
etme nedenleri vb.

egleniyorum. Cok dobra insanlar olduklari igin
cok begeniyorum. Ornek vermem gerekirse Danla
Bili¢. Muhabbetini ¢ok seviyorum ve gergekten
sosyal medyada gordiigiim en dobra insanlardan
bir tanesidir kendisi. (*00:03:00%)”

Tletisime Gegme
Cabast

Takip edilen
Influencerla
iletisime ge¢ildi mi,
gecildiyse hangi
beklentiyle iletisim
saglandi.

“Iletisime gecmek isteseydim fan hesab1 acardim.
Ayrica ka¢ milyon insanin arasinda benim
mesajimi gorecegini de diisinmiiyorum zaten.
Bakamaz da zaten. Ona onca kisi mesaj atiyor
ki benim mesajimi1 gérmesi neredeyse imkansiz.
Bunu bildigim igin de boyle bir girisimde
bulunmadim. (*00:15:22%)”

Takiplesme Instagram “Hayir, beni ¢ok da ilgilendirmiyor agikgasi.
Nedeni uygulamasinda (*00:02:27%)”
Influencerleri takip “Bazen youtube’a videolar koyuyorlar ve
etme gerekgeleri. videolar1  izlerken keyif aliyorum. Cok
egleniyorum. Cok dobra insanlar olduklart igin
cok begeniyorum. Ornek vermem gerekirse Danla
Bili¢. Muhabbetini ¢ok seviyorum ve gergekten
sosyal medyada gordiigiim en dobra insanlardan
bir tanesidir kendisi. (*00:03:00%)”
Tutum Influencerlara “Her insanin illaki bir emegi vardir. Onlar da bir
kars1 tutumlari ve emek sarf ediyorlar ki o kadar para kazaniyorlar.
diistinceleri. O konuma gelmek bence ¢ok da kolay degil.

Kolay degil yani bence. (*00:04:57%*)”

“Danla Bili¢ su an Youtube’dan ¢ok fazla para
kazanmiyor mesela, hatta o platformda takipgi
sayist baya azaldi ¢iinkii uzun zamandir o
platforma video filan yiiklemiyordu. Asil gelir
kaynagi Instagram iizerinden farkli markalarin
reklammi yapmasindan kaynaklaniyor. Danla
Bili¢ aslinda Youtube iizerinden iinlendi. Uzun
zaman video yiiklemeyince takipgileri video
isteginde bulundu ve takipgilerine deger verdigi
icin Danla yeni bir video cekerek Youtube’a
o videoyu yiikledi. Aslinda hi¢ yapmaya da
bilirdi. Sadece para i¢in yapmis olsa bu meslegi
yapmazdi ¢linkii video ¢cekmekle neden ugragsin
ki zaten yeterince para kazaniyor yapmis oldugu
isbirlikleriyle. (*00:16:40%)”
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Giiven Duygusu/
Rol Model

Influencerlari

tercih etme sebebi
veya paylasilan
igeriklere kars1
giiven hissinin nasil
olustugu. Giivendigi
Influencert rol
model olarak
gorliyor mu?

“Bazi fanlar o kadar abartiyor ki ben o kadar
degilim mesela. Onlart gorme aski veya hevesiyle
yanip tutusmuyorum mesela. Giydikleri ayakkabi
markas1 veya oje rengine kadar bakmiyorum.
Ama tavirlar1 ¢ok hosuma gidiyor veya kisilikleri
de ayn1 sekilde. (*00:12:56%*)”

“Rol model vasfi tastyabilir. (*00:13:18%)”
“Hayir, aslinda bircok nedeni var. Arkadas
¢evresi, ya da onun ilk bagladig1 noktadan su anki
konuma gelmesi ve bunun igin nasil ¢aba sarf
ettigi, bunlar cok dnemli seyler bence. Benim ¢ok
ilgimi ¢ekiyor. (*00:14:12%)”

“Yani yanlis bir diisiinceyse eger sorgularim
ama dogru bir diisiinceyse desteklerim elbette.
O diisiincenin dogru veya yanlig oldugunu kendi
icimde degerlendiririm. (¥*00:14:42%)”

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Yani bakis acisina goére degisebiliyor. Tabii
maddi anlamda bakilacak olursa Influencerlar
cok iyi bir hayat yasiyor ancak bu kadar goz
ontinde olmaktan insanlar ¢ok ¢abuk da sikilabilir
ve bu sebepten dolay1 bana ¢ok cazip gelmiyor
Influencer olmak. (*00:04:28%)”

“Benim baska hayallerim var. Influencer olmak
benim bir hayalim degil ama olsaydi giizel
olurdu tabii. Ama gergekten bdyle seylere vakit
ayiramam yada ne bileyim ¢ok da sarmiyor ama
olmak ister miydim olmak isterdim elbette ama
hayalim degil iste. (*00:05:50%)”

“Cilinkii milyonlarca takip¢im var ve hepsi
beni destekliyor olacaktt ve bu durum benim
¢ok hosuma giderdi. Duygusal olarak kendimi
cok daha iyi hissederdim. Unlii markalardan is
teklifleri gelince gergekten insanlarin kalplerinde
bir yer edindigimi distiniirdim. (*00:06:27%)”
“Daha fazla kazang elde edebilmek igin ve
geleneksel meslek dallarina nazara ileriye doniik
diistindiigimde bu meslegin ¢ok daha iyi yerlere
gelecegini diisindiigiim i¢in (*00:07:35%)”

“Bir insan benimle ¢ok iyi anlasti§i zaman ben
de ¢ok mutlu oluyorum. Kimseyle kiis olmak
istemem herkesle mutlu olmak isterim. Hayatim
boyunca kimseyle bir darginlik da yasamadim.
Insanlar1 bir yerlere getirmeyi seviyorum giinkii
onlar da benim sayemde o yere gelmisler.
(*00:07:09%)”
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iceriklerin De- | Instagram e Paylagimlari benim isime yariyor agikcasi. Ne

gerlendirilmesi | uygulamasinda bileyim bir liriin tanitiyor mesela ve ben o liriinii
Influencerlar kullaninca mutlu oluyorum mesela ve ¢ok isime
tarafindan paylasilan yartyor o tanitilan tirtinler. (*00:01:48%*)”

iceriklere kars1
tutum ve diisiince.

Takip Etme Influencerler: takibe | e “Zaten kendi kisiligime yakin insanlar1 takip

Kosulu alirken dikkat edilen ediyorum. Paylagimlari benim isime yariyor
unsurlar. Hangi acikcasi. Ne bileyim bir iiriin tanitryor mesela
kriterlere gore ve ben o {rini kullaninca mutlu oluyorum
Influencer takibe mesela ve ¢ok igime yariyor o tanitilan riinler.
alintyor. (*¥00:01:48%)”

Meslek Influencer olmaya o “Yaptigim igeriklere bagli destekleyebilirler.

Seciminde Aile | karar verse ailenin (*¥00:11:29%)”
ve ¢evrenin tutumu | e “Ailem egitim hayatima ¢ok 6nem veriyor. Ama
ne olur, bu tutum belli bir noktaya geldigim zaman baktim ki daha
ne kadar dnemle ¢ok biiyliyorum ve daha cok takip¢i sayisina
karsilantyor. ulagtyorum ve daha ¢ok taninmaya bagliyorum

o zaman ¢ok Onemi kalmaz diplomanin.
(*00:11:54%)”
Egitimin Onemi | Okul egitimine bakis | ¢ “Hayur, asla yapmazdim ¢iinkii bence en 6nemli

acist ve diplomaya sey egitim. Influencer olmak icin illa okumak
atfedilen 6nem ve gerekmiyor evet ama illa bir insanin diplomasi
deger nedir. olmas1 gerekiyor, belli bir akademik basarisinin

olmasi gerekiyor bence. Ki bu ileride gercekten
lazim olabilecek bir sey. Hi¢ degilse bile el
altinda mutlaka bulunmas1 gerekiyor bence.
(*00:09:56%)”

e “fleride daha iyi bir meslek sahibi olabilmek
icin ya da daha iyi konumlara gelebilmek igin.
(*00:10:07*)”

E.D adinda 18 yasindaki liseli kiz orta diizey bir aileden gelmektedir.
Istanbul’da yasayan ve lise son smifta olan E.D, {iniversite sinavlarina
hazirlanmaktadir. Aktif bir Instagram kullanicisi oldugunu ifade eden liseli
geng, profilini gizli kullanmay1 tercih etmektedir.

“Yani tamimadigim insanlar bazen yaziyor ediyor ve ben bundan gergekten rahatsiz
oluyorum. Genelde paylastigim seylerin tamidigim insanlar tarafindan goriilmesini
istiyorum ve bu yiizden de hesabimi gizli kullaniyorum. (¥00:00:30%)”

E.D hesabmi gizli kullanmayi, tanimadigi kisiler tarafindan rahatsiz
edilmemek i¢in tercih ettigini ifade etmistir. Ayrica paylasilan igeriklerin sadece
tanidigi kisilerce goriilmesine 6nem verdigi anlagilmistir. Bu agiklamadan yola
¢ikarak, yabanci kisilere karsi duyulan gilivensizlik duygusu, insanlarin sanal
alemde olsa da kendini gizlemeye zorladig1 anlagilmaktadir. Dolayisiyla sanal
alemde farkli, gergek hayatta farkli kimliklere biiriiniiliiyor diislincesi tam
anlamiyla gercegi yansitmamaktadir. Insanlar, gergek hayatta oldugu gibi sanal
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hayatta da kendi kisiliginin kimler tarafindan goriinecegine karar vermek ister
ve hatta tanimadiklariyla iletisime gegmekten kaginmaktadir.

Hesabin1 bilingli gizli kullananlar oldugu kadar bilingli sekilde acik
kullananlarin da sayisi azzimsanmayacak kadar fazladir. Bu durum soruldugunda
ise s0yle bir cevap verilmistir:

“Bence takipgi kasmak icin. Yani daha ¢ok takip¢i toplayabilmek i¢in hesaplarim
ag¢ik kullaniyorlar. (*0:00:49%)”

Takip¢i sayisini ¢ogaltmak i¢in hesabini bilingli sekilde agik kullanan
kullanicilarin, daha genis kitleler tarafindan fark edilmeyi ve goriilmeyi
hedefledigi diisiiniilmektedir. Yani insanlar sosyal medyada ne kadar aciksa ve
kendilerine ne kadar pazarliyorlarsa o kadar fazla goriiniir hale gelir ve bunun
neticesinde o kadar fazla takipg¢i sayisina ulasabilmektedir. Takipgi sayist
yiiksek olan kullanicilarin da bu sayede para kazandigi diisiiniilmektedir.

“Bence bazi insanlar takip¢i sayilari yiiksek olduk¢a ve begeni sayilar: da
yiikseldik¢e daha ¢ok mutlu oluyorlar. Bu mutlulugu hissetmek icin hesaplarini agik
kullanyyor olabilirler. (*00:01:09%)”

Verilen bu cevap oldukga ilgingtir. Takip¢i sayisinin yiikselmesini ekonomik
boyuttan degil psikolojik tatminlik bakimindan degerlendiren E.D, begeni
sayist yiikselen kisilerin otomatik olarak daha mutlu oldugunu dile getirmistir.

Adam Alter’in ,,Davranigsal Bagimlilik ( 2015) adli kitabinda yaptig
cesitli deneylerden elde ettigi veriler de bu durumu destekleyici niteliktedir.
Insanlar, paylastiklar1 bir fotografa aldiklar1 begeni ve yorum sayisina gore
mutlu olmaktadir. Bir 6nceki fotografindan daha az begeni aldiginda, duygusal
olarak olumsuzluga kapildiklar1 da ayni sekilde bilimsel olarak kanitlanmaistir.
Ayrica begeni sayis1 yiikseldikce onaylanma duygusunun da cogaldigi
varsayilirsa, insanlar ¢ok sayida kisi tarafindan onaylanmay1 hedeflediklerinde
0zel hayatlarindan vazgecerek tanimadiklar kisilerce sosyal medyada takip
edilmeyi, acik bir hesap tercih ederek onaylamaktadir.

Takip ettikleri Influencerlart rol model olarak goriip gormediklerine ve
onlara ne kadar giivendiklerini 6lgebilmek i¢in yoneltilen soruya E.D su sekilde
cevap vermigtir:

“Bazi fanlar o kadar abartiyor ki ben o kadar degilim mesela. Onlart gérme aski
veya hevesiyle yanip tutusmuyorum mesela. Giydikleri ayakkabr markasi veya oje
rengine kadar bakmiyorum. Ama tavirlar: ¢cok hosuma gidiyor veya kisilikleri de
ayni sekilde. (*00:12:56%)”

“Hayw, aslinda bir¢cok nedeni var. Arkadas cevresi, ya da onun ilk basladigi
noktadan su anki konuma gelmesi ve bunun icin nasil ¢aba sarf ettigi, bunlar ¢ok
onemli seyler bence. Benim ¢ok ilgimi ¢ekiyor. (*00:14:12%)”
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E.D, takip ettigi Influencerlar1 rol model olarak goérmekten ziyade ilgi
¢ekici buldugunu dile getirmistir. Abartili bir sekilde bu Influencerlar
onlara taparcasina ornek alanlarin bu Influencerlar gibi olmaya calistiklarini,
giydiklerinden, yasadiklar1 hayata kadar onlar taklit etmeye c¢aligtiklari
disiiniilmektedir. Ayrica ilgi ¢ekici bulmanin yani sira kendi kisiligine yakin
olan Influencerlarin 6rnek alindigi tespit edilmistir. B.D i¢in bir Influencerin
yillar icerindeki degisimi ve basarisi ve 6zellikle de basariyla es orantili degisen
arkadas ¢evresi, o Influencerlar1 6rnek almak i¢in yeterli bir sebep oldugu tespit
edilmistir.

Dolayisiyla nasil gergek hayatta basarili olanlar baska insanlara ilham
kaynag1 oluyorsa, ayni sekilde sosyal medyada sosyalizasyon aktorleri olarak
faaliyet gostern Influencerlar da elde ettikleri basar1 sayesinde takipgilerine
ornek olmaktadir. Kisacasi rol model olarak goriilmek veya drnek alinmak igin
kisilere basar1 hikayesi sunmak gerekmektedir.

Influencer olmay1 genis bir kitleye sahip olup bir¢ok kisi tarafindan drnek
almip sevileceginden dolay1 diisiinebilecegini ifade eden E.D, diislincesini su
sekilde gerekgelendirmistir:

“Ciinkii milyonlarca takip¢im var ve hepsi beni destekliyor olacakti ve bu durum
benim ¢ok hosuma giderdi. Duygusal olarak kendimi ¢ok daha iyi hissederdim. Unlii
markalardan i teklifleri gelince gerc¢ekten insanlarin kalplerinde bir yer edindigimi
diigtintirdiim. (*00:06:27%)”

Elde edilen buagiklamadan yola ¢ikarak, tatmin duygusunu kuvvetlendirmek,
baskalar1 tarafindan desteklenmek, onaylanmak ve uluslararasi markalarla
isbirlikleri yaparak biiylik paralar kazanmak icin Influencerlik mesleginin
tercih edilebilecegi anlasiimistir.

Maddi kazancin en son noktada dile getirilmesi, bu kisinin maddi kazangtan
ziyade maneviyata daha fazla onem verdigi ve baskalar1 tarafindan nasil
algilandigina ¢ok fazla 6nem verdigi anlasilmistir. Nitekim bagkalar1 tarafindan
onaylanmanin kendisini ne kadar mutlu ettigini ifade eden E.D, ayn1 zamanda
baskalarmi mutlu etmekten de mutlu oldugunu belirtmistir.

Bagka insanlar tarafindan nasil algilandigina ¢ok dikkat eden E.D bu durumu
su sekilde sebeplendirmistir:

“Bir insan benimle ¢ok iyi anlastigi zaman ben de ¢ok mutlu oluyorum. Kimseyle
kiis olmak istemem herkesle mutlu olmak isterim. Hayatim boyunca kimseyle bir
darginlik da yasamadim. Insanlart bir yerlere getirmeyi seviyorum ¢iinkii onlar da
benim sayemde o yere gelmisler. (*00:07:09%)”

“Insanlar1 bir yerlere getirmeyi seviyorum* seklindeki ifade, iliskilerde
karsilik beklentisi icerisinde olundugunun bir gostergesidir. Takipgi
konumundayken bir kigiye {inlenmesi ve kendini iyi hissetmesi i¢in katkida
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bulundugu gibi, kendisi de takipgilerinden ayni beklenti igerisine girmektedir.
Dolayisiyla Influencer olmayi diisiinebilecegini, bunu onaylanmak, cevre
yapmak, sevilmek ve desteklenmek icin istedigini agiklayan E.D, verdigi
emegin karsiligini da almak istedigini dile getirmistir.

Orta seviyeli bir aileden gelen E.D, ailesinin meslek sec¢imi siirecindeki
etkisini dile getirirken su sekilde konusmustur:

“Ailem egitim hayatima ¢ok énem veriyor. Ama belli bir noktaya geldigim zaman
baktim ki daha ¢ok biiyiiyorum ve daha ¢ok takip¢i sayisina ulasiyyorum ve daha
¢ok taminmaya baslyyorum o zaman ¢ok énemi kalmaz diplomanin. (*00:11:54%)”

Ailesinin egitim hayatina 6nem verdigini ancak Influencer olarak belirli bir
kitleye ulagtiginda ve yeterince ekonomik kazang elde ettiginde, egitimin ve
diplomanin ailesi tarafindan onemsizlesebilecegi dile getirilmistir. Diploma
ve geleneksel egitim her ne kadar gelecegi teminat altina alabilecek tek yol
gibi goziikse de, ekonomik bagimsizligin bu teminatin yerine gecebilecegi ve
Oonemsizlestirebilecegi tespit edilmistir.

Goriisme yapilan bir¢ok liseli geng gibi E.D de egitimin ve dolayisiyla
diplomanin giinlimiiz sartlarda meslek sahibi olabilmenin tek yolu oldugu
diistincesindedir.

“Hayw, asla yapmazdim ¢iinkii bence en dnemli sey egitim. Influencer olmak igin
illa okumak gerekmiyor evet ama illa bir insanin diplomasi olmasi gerekiyor, belli
bir akademik basarisimin olmasi gerekiyor bence. Ki bu ileride ger¢ekten lazim
olabilecek bir sey. Hi¢ degilse bile el altinda mutlaka bulunmas: gerekiyor bence.
(%00:09:56%)”

Influencer olmayi diisiinse bile bunun i¢in okul hayatini birakmayacagim
dile getiren E.D, diplomanin 6nemini gelecek kaygisini azaltma yetkisine
sahip oldugu seklinde agiklamistir. Teknolojik gelismeler bilgiye ulagimi her
ne kadar kolaylastirmis olsa da, kiiresellesme siireci bilgiyi metalagtirmig
ve degersizlestirmis olsa da geleneksel egitim sistemininin konumu hala
yiikseklerde oldugu tespit edilmistir.

“Ileride daha iyi bir meslek sahibi olabilmek icin ya da daha iyi konumlara

gelebilmek igin. (*00:10:07%)”

Diplomanin degerli olmasinin sebebi ise, daha iyi bir meslek sahibi veya
konum itibariyle daha iyi yerlere gelmeye yardimci olmasindan dolayidir.
Dolayisiyla her daim daha iyiye ve daha yiiksege ulagsmak isteyen bireyler,
diplomasiz bunu bagaramayacagini diistinmektedir.



120 |

DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

e. Asagidaki bilgiler K.D adinda 17 yasindaki erkek liseli gence aittir.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da profilini e “Ben hep gizli kullandim. (*00:01:02*)”
kullanma sekli. Hesabini | @ “Sadece yakin ¢evrem benim paylastiklarimi
gizli mi yoksa agik m1 gorsiin diye. (*00:01:14%*)”
kullaniyor ve sebebi e “Bunun bir sebebi yok aslinda. Ancak ben yakin
nedir? cevremin beni takip etmesini daha dogru ve

daha hos buluyorum. (*00:02:28*)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e “Bence onlar, diger insanlarin da onlari

Algist 6zel hayat algisi ve gormesini istiyor. Sadece yakin gevreleri degil,
6zel hayata bakis agis. digerlerinin de onlart gdrmelerini istiyorlar.
Influencerlarin 6zel (*00:01:41%)”
hayatlarini paylasma e “Ben bu durumdan rahatsiz olurum. Sadece
sebeplerini neye benim ¢evremin gormesini isterim. Benim
bagliyorlar? tanimadigim bir kisinin benim profilime

yiikledigim bir seyi gdrmesini sahsen istemem
ve dogru da bulmuyorum. (¥00:02:09%)”

e “Daha ¢ok takipgi, daha ¢ok begeni, daha biiylik
bir hayran kitlesi. Ben olsam onlarin yerinde
boyle yapardim. (*00:05:37%*)”

Motivasyon Instagram uygulamasmi | e “Ornegin, begendigim bir sarkisi olur takip
kullanma sebebi ederim, ya da sosyal medya hesabina yiikledigi
ve motivasyonu, fotograflar1 veya videolar1 begeniyorumdur.
Influencerlar takip etme (*00:03:08%)”
nedenleri vb.

Tletisime Takip edilen Influencerla | ¢ “Yok, hi¢ olmadi bugiline kadar. Hatta higbir

Gegme Cabast | iletisime gegildi mi, seylerini de begenmedim. Sadece bakiyor ve
gecildiyse hangi takip ediyorum. Ben pasif bir kullanictyim daha
beklentiyle iletisim cok. (*00:22:08*)”
saglandi.

Takiplesme Instagram e “Ornegin, begendigim bir sarkist olur takip

Nedeni uygulamasinda ederim, ya da sosyal medya hesabina yiikledigi
Influencerleri takip etme fotograflar1 veya videolart begeniyorumdur.
gerekeeleri. (*00:03:08%)”

Tutum Influencerlara kars1 e “Sabahtan aksama kadar tiim &zel hayatlarin
tutumlar1 ve diisiinceleri. paylagsmalarini ben ¢ok hos bulmuyorum.

(*00:03:45%)”

e “Ciinkii bunu giizel bir sey olarak algiliyorlar.
Beni tanisin, benimle fotograf ¢ekilsin. Aslinda
kendini yiiksek gormeyi seven insanlar bunlar.
(*00:17:23%)”
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Giliven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlari tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Giivendigi Influencert
rol model olarak
goriiyor mu?

“Paylastiklart {riinleri bazen merak ettigim
oluyor elbette. Eger c¢ok begendigim ve
sevdigim bir Influencersa bu o zaman ben de
elbette merak ediyorum. Ama simdiye kadar
satin aldigim bir sey olmadi. (*00:06:32%*)”
“Yani evet, biraz. Cok sevdigim ve cok sik
takip ettigim biriyse eger evet giiveniyorum.
(*00:06:51*)”

“Yok, hayir rol model olarak gérmiiyorum.
(*00:07:02%)”

“Yok, hi¢ etkilenmiyorum. (*00:03:54%*)”
“Yani sdyle sOyleyeyim, ¢ok para kazanmalari
beni etkiliyor. Ciinkii kazandiklar1 parayi
ozellikle sergiliyorlar bu durumda da
etkilenmemek pek miimkiin degil. (¥*00:04:20%)”
“Benim takip ettiklerim sabahtan aksama
kadar tiim hayatlarin1 paylasiyorlar. Ben de bu
sekilde evlerini, hayatlari1 ve arabalarini vs.
goriiyorum. Demekki bu isten kazandiklari para
boyle bir hayat yagamalari i¢in yeterli oluyor.
(*00:10:08*)”

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir meslek
olarak algilaniyor

mu, algilantyorsa bu
meslegin kapsami nedir
ve kendisi de Influencer
olmak istiyor mu?

“Sadece bana degil kime sorarsaniz sorun
herkes evet der sanirim bu soruya. Ancak bu
meslegi ben ¢ok sevebilecegimi sanmiyorum.
(*00:07:37%)”

“Sosyal medya {izerinden para kazanmayi
dogru bulmuyorum. (*00:07:53%*)”

“Bir kisi bir irlini tanittyor ama bunun iyi
veya kotii oldugunu bilmeden sadece tanitimini
yapiyor. Aslinda insanlari bir sekil aldatiyorlar,
yaniltabiliyor ve yanlis yodnlendirebiliyorlar
gibime geliyor ve bu durum bana gore c¢ok
dogru degil. (*00:08:28%)”

“Bence para kazanmak ve taninmak igin ve
¢ok fazla sayida takipgiye sahip olmak. Bence
bunlart istiyor ve seviyorlar. (¥*00:09:07%)”
“Evet, bence olusturur ¢ilinkii her gectigimi giin
teknoloji daha da ilerliyor. (*00:14:12%)”

Igeriklerin
Degerlendiril-
mesi

Instagram
uygulamasinda
Influencerlar tarafindan
paylasilan iceriklere
kars1 tutum ve diisiince.

“Aslinda ¢ok gercekei buldugumu sdyleyemem.
Onlar sadece bizim gormemizi istedikleri
kismmi  bizimle paylasiyorlar. Ve bunun
¢ok da gergekei oldugunu disiinmiiyorum.
(*00:04:55*)”

“Bunun sebebi bence kendilerini daha iyi
sergilemek  istediklerinden  kaynaklaniyor.
(*00:05:10%)”
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Takip Etme Influencerler: takibe “Ornegin, begendigim bir sarkis1 olur takip
Kosulu alirken dikkat edilen ederim, ya da sosyal medya hesabina yiikledigi

unsurlar. Hangi fotograflar1 veya videolar:1 begeniyorumdur.
kriterlere gore Influencer (*00:03:08%)”
takibe alintyor.
Meslek Influencer olmaya karar “Ailem Influencerlarin yaptigi isi ¢ok dogru
Se¢iminde verse ailenin ve ¢evrenin bulmuyor ve benim de bdyle bir sey yapmami
Aile tutumu ne olur, bu istemezler. Bence bu da dogru. Ben de
tutum ne kadar dnemle onlarmm yerinde olsam bdyle diistintirdim.
karsilantyor. (*00:15:27%)”
Egitimin Okul egitimine bakis e “Evet okulu birakmay1 diistiniirdim ¢iinkii
Onemi acis1 ve diplomaya bundan sonraki hayatimi sosyal medyaya
atfedilen 6nem ve deger verecek olurdum ve bunun i¢in de okula ihtiyag
nedir. duymazdim. (*00:12:25%)”
e “Bizim suan Kkarsilastigimiz her durumda
sorulan ilk sey diploma veya hangi siniftasin.
Dolayisiyla is imkani agisindan diplomaya
sahip olmak baya bir 6nemli. (*00:13:40%*)”

K.D adinda 17 yasindaki erkek liseli geng orta diizey aileden gelmekte olup
Istanbul’da yasamaktadir. Lise son sinifta olan K.D ayni zamanda {iniversite
sinavlarina hazirlanmaktadir. K.D adindaki gen¢ Instagram hesabini aktif
kullanan ancak gizli hesap tercih edenlerdendir. Hesabini gizli tercih etme
sebebini kendini giivende hissetmek istemesiyle agiklamaktadir.

“Bunun bir sebebi yok aslinda. Ancak ben yakin ¢cevremin beni takip etmesini daha

dogru ve daha hos buluyorum. (*00:02:28%*)”

Hesabini gizli kullanma tercihinin 6zel bir sebebi olmadigini dile getirse
de, tanidiklar1 tarafindan takip edilmenin daha giiven verici oldugunu
belirten K.D, yakin ¢evresini kisisel olarak ve gercek hayatta da tanidigi i¢in
onlara glivenirken, sanal alem ortamindaki arkadasliklar1 giivensiz buldugu
anlagilmistir.

Hesabin1 agik kullanan kisilerin 6zel hayata deger vermediklerini
disiindtiglinii belirten K.D, a¢ik hesap kullananlari su sekilde tanimlamaktadir:

“Daha ¢ok takipgi, daha ¢ok begeni, daha biiyiik bir hayran kitlesi. Ben olsam
onlarn yerinde boyle yapardim. (*00:05:37%)”

“Bence onlar, diger insanlarin da onlar: gormesini istiyor. Sadece yakin ¢evreleri

degil, digerlerinin de onlart gormelerini istiyorlar. (*00:01:41%)”

Gengler agik hesap kullanan kisilerin bunu daha c¢ok takipg¢iye ulagmak,
daha ¢ok goz onilinde olmak ve daha fazla kisi tarafindan fark edilmek i¢in
yaptiklarint diisiinmektedir. Empati kurarak “Ben olsam bu sekilde yapardim™
seklindeki ciimlede de, kendisi acik hesap kullanmay1 tercih etseydi bunu bu
sebeplerden dolay1 yapacagini belirtmistir.
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Sosyal medyada 6zel hayatin ancak hesabi gizli tutanlar tarafindan giivence
altina alinabilecegi diisiincesinde olan K.D, hesaplarini agik tercih edenlerin
0zel hayat kaygisinin olmadigini diistinmektedir.

Takip ettigi Influencerlar tarafindan etkilenip etkilenmedigini 6lgebilmek igin
Influencerlarin hayatlarindan veya kazandig1 paralara imrenip imrenmedikleri
sorulmustur. K.D adindaki liseli gencin agiklamasi su sekildedir:

“Yani géyle soyleyeyim, ¢ok para kazanmalart beni etkiliyor. Ciinkii kazandiklar
parayt ozellikle sergiliyorlar bu durumda da etkilenmemek pek miimkiin degil.
(*00:04:20%)”

“Benim takip ettiklerim sabahtan aksama kadar tiim hayatlarini paylasiyorlar. Ben

de bu sekilde evlerini, hayatlarint ve arabalarini vs. goriiyorum. Demekki bu isten
kazandiklar: para béyle bir hayat yasamalari igin yeterli oluyor. (*00:10:08*)”

Verilen bu cevaplardan yola ¢ikarak, hayatlarini, yasantilarini ve kazandiklar
paralarla elde edebildikleri yagam tarzlarini sosyal medyada takipgilerine sunan
Influencerlarin, takipgilerini etkiledigi anlasilmigtir. Evlerini ve hayatlarini
goren 17 yasindaki K.D bu durumdan etkilendigini ve Influencerlik meslegiyle
bu hayati elde edilebilecegini diisiinerek, Influencerliga imrendigini dile
getirmistir. Hayat tarzlari veya yasam kosullarindan ziyade kazandiklari
paradan etkilendigini ifade eden K.D, ekonomik bagimsizlikla istedigi seyleri
elde edebiliyor olmak duygusuna 6nem verdigini belirtmistir. K.D, takip ettigi
Influencerlar1 her ne kadar rol model olarak gérmedigini dile getirse de, kendi
diistincelerine yakin olanlarin fikirlerinden etkiledigini ifade etmistir.

“Yani evet, biraz. Cok sevdigim ve ¢ok sik takip ettigim biriyse eger evet giiveniyorum.

(%00:06:51%)"

Bir Influencerdan birinin etkilenebilmesi i¢in ¢ok fazla para kazanmasinin
O6nemi yoktur. Sevilen ve sik takip edilen bir Influencersa eger, takipgilerine
giiven verdigi anlagilmistir.

Dolayisiyla sosyal medyada Influencera giivenmek, o kisiyi sevmek ve
sikca takip etmek kosuluyla, ki sikg¢a takip etmek burada bu Influencer1 daha
yakindan tanimaya yardimci olmaktadir, olusmaktadir.

iceriklerin  degerlendirilmesi  hususuna  bakildiginda,  genclerin
Influencerlarin sosyal medyada yansittiklar1 hayatin ger¢ek hayat olmadiginin
farkinda olmalarina ragmen bu hayattan etkilenmeleri ilgi ¢ekicidir.

“Ashinda ¢ok gercek¢i buldugumu soyleyemem. Onlar sadece bizim gormemizi

istedikleri kismint bizimle paylasiyorlar. Ve bunun ¢ok da ger¢ek¢i oldugunu

diigtinmtiyorum. (¥00:04:55%)”

Gergekei olmayan bir hayattan etkileniyor olmalari, gergek hayattan sikilmis
olmalar1 ihtimalini gliclendirmektedir.
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Sosyal medya veya genel anlamda kitle iletisim alaninda yapilan bilimsel
caligmalarda sik¢a kargimiza gikan hiper-gergeklik yani gergek iistii gergeklik
kavrami buraya uyarlanabilmektedir. Sosyal medya her ne kadar sanal bir ortam
olarak var olmaya devam etse de, ger¢ek hayatin yerini ¢coktan almistir. Yapay
bir ortamda yasananlarin her ne kadar gercek disi oldugu bilinse de insanlara
daha ¢ekici geldigi anlasilmistir. Ote yandan lise son smifta olan ve iiniversite
sinavlarina hazirlanmak igin ciddi anlamda bir baski altinda olan genglerin,
baskidan kurtulabilmek ve kafalarin1 dagitabilmek i¢in sosyal medyay1 tercih
etmeleri dogal bir durum olarak algilanmalidir.

Influencer olmaya karar verse ailesinden gorecegi destek sorgulandiginda su
cevap elde edilmistir:

“Ailem Influencerlarin yaptigi isi ¢ok dogru bulmuyor ve benim de boyle bir sey
yapmami istemezler. Bence bu da dogru. Ben de onlarin yerinde olsam boyle
diigtintirdiim. (*00:15:27%)”

Burada K.D’nin kiiltiirel aile yapisina odaklanmak dogru olacaktir.
Muhafazakar bir ailenin ¢ocgu olan K.D ailesinin Influencerlig1, sekil ve igerik
bakimindan dogru bulmadigini sdylemistir. Ozel hayatlarini acikca yasamalari,
her seylerini paylagsmalari ve herkes tarafindan goriiniir olmalarindan rahatsiz
olabilceklerini dile getiren K.D, muhafazakar aile yapisiyla yetistirilmis ve
bu kiiltiirel kodlarla biyiitiildiigiinden dolay1 bu kodlardan etkilenerek karar
verdigi anlasilmistir. K.D bu tespiti ailesiyle empati yapmasiyla ve onlara hak
vermesiyle desteklemistir.

Muhafazakar bir ailede yetismis ve ailesinin Influencerliga karsi olumsuz
tutumundan etkilenmis olmasina ragmen Influencerlik meslegini icra etmeye
karar vermesi durumunda egitim hayatindan vazgecebilecegini belirten K.D’nin
konu hakkindaki agiklamasi su sekildedir:

“Evet okulu birakmay: diistiniirdiim ¢iinkii bundan sonraki hayatimi sosyal medyaya
verecek olurdum ve bunun igin de okula ihtiya¢ duymazdim. (*00:12:25%)”

Diger gorlismecilere nazaran okulu bir mecburiyet olarak algilamayan K.D,
Influencerlik mesleginin gelecegin meslegi olarak kabul edildiginde bunun
icin okul hayatini1 sonlandirabilecegini ifade etmistir. Buna ragmen diplomaya
toplum tarafindan atfedilen degerin gayet farkinda olan K.D, bugiin en koti
meslek i¢in bile diploma sart1 arandiginin farkindadir.

“Bizim suan karsilastigimiz her durumda sorulan ilk sey diploma veya hangi

swniftasin. Dolayistyla is imkani agisindan diplomaya sahip olmak baya bir onemli.

(*00:13:40%)”

Kendinden 6rnek vererek cevresi tarafindan sorulan ilk sorunun egitim
ve diplomayla ilgili olduguna dikkat ¢ceken K.D, diplomanin vermis oldugu
giivencenin de ayrica farkindadir.
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Kisacasi gelecegini nasil insa edecegine bagli olarak gencler, okul hayatim
Oonemseyebilecegi gibi onemsememeyi de tercih edebilmektedir.

f. Asagidaki bilgiler 16 yasindaki L.S adindaki erkek liseli gence aittir.

Ana Aciklama Orneklem

Kategori

(AK)

Kullanim Instagram’da “Instagram hesabim var evet. Ama ¢ok aktif
profilini kullanma kullanmiyorum. Bana gére bos bir uygulama.
sekli. Hesabini (*00:00:49%)”
gizli mi yoksa agik “Profilim gizli. (*00:00:57%*)”

mi kullantyor ve “Gizli tercih ediyor olmam bence normal kargilanmali.

sebebi nedir? Kisisel paylagimlarimi milletin gérmesini istemiyorum.
Zaten ben bir fenomen degilim ki hesabimi agik
kullanayim. (¥*00:01:24%*)”

Ozel Hayat | Sosyal medyadaki “Mesela evinin iginde ne yaptigmin resmini cekip

Algist 0zel hayat algist paylasmazsiniz. Ya da giinlik hayatin1 kaydedip
ve Ozel hayata Instagram’da paylasmazsin. Bence bu gizlilik ihlaline
bakis agis1. kapiy1 agik birakmak olur. Kendinle ilgili arada bazen
Influencerlarin bir seyler paylasirsin ama ¢ok da 6zele girmezsin bence.
Ozel hayatlarini (*00:02:23%)”
paylasma “Vardir da ¢ok gostermiyorlardir diye diisiiniiyorum.
sebeplerini neye Bazilar1 da degisiklik olmasi i¢in bir yere oray1 sevimese
bagliyorlar? bile gitmek zorunda kalabiliyor. Ama gercek diisiince ve

fikirlerini bilemiyorsun. Ama 6zel hayatlar1 var midur,
elbette vardir. Ama gosterip gostermedikleri konusunda
degisiklikler olabilir. Bazirlar1 gosterir bazilar1 da
gostermeyebilir. (¥00:06:42%)”

Motivasyon | Instagram “Mesela herkesi giildiirebilmek o insanlarin kendilerini
uygulamasini daha iyi hissetmesine neden olabiliyor ya da yalniz
kullanma sebebi hissetmiyor. Belki de o durumdayken 06grenci
ve motivasyonu, psikolojisinden ¢ikiyor. Unlii olmak istiyor, herkesi
Influencerlar1 takip eglendiren popiiler biri olmak istiyor bu kisiler bence.
etme nedenleri vb. (*00:10:20%)”

Iletisime Takip edilen “Yok, ben takip etmiyorum. (¥*00:02:55%)”

Gegme Influencerla

Cabasi iletisime gecildi
mi, gegildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

Takiplesme | Instagram “Ozel bir sebebim yok aslinda. O story kismi siirekli

Nedeni uygulamasinda kargima ¢ikiyor. Mor mor ¢ikiyor siirekli karsima ve bir
Influencerleri takip stire sonra gicik oluyorsun ve bu sebepten dolay1 takip
etme gerekgeleri. etmeyi birakiyorsun. Bende de bu sekilde oldu. Zaten

insanlar bos seyler paylastyor. (¥*00:03:20%)”
“Yok, ben takip etmiyorum. (*00:02:55%)”
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Tutum

Influencerlara
kars1 tutumlari ve
diistinceleri.

“Yar1 gergekei diyelim o zaman. Atiyorum zengin
Influencerlar gercek¢i oluyor ya da ¢ok eskiden
hesabini agmistir ve yillar igerisinde zenginlesmistir ve
koklii bir takipei kitlesi vardir o zaman bunlara gercekei
diyebilirim. Fakat daha yeni ¢ikan Influencerlar hakkinda
gergekei mi degil mi tam bilemem. (¥00:07:29%)”
“Bence bazilart istiyor. Popiiler olmak istedikleri
i¢in Influencer olmak isteyenler vardir. Iyi bir hayat
yagsayayim ve bunu da disariyla paylasayim diye
diistinenler de vardir. (*00:07:59%*)”

“Cogu kisi buna basit der ama ben igerigi ne kadar
sagma sapan gorsem de sonucta bir emek sdz konusu.
Bazilart mesela okulu birakip youtube’a komik video
yiikleye yiikleye takipgisini artirmaya ¢alistyor. Basaril
olduysa bu kisiler saygt duymak lazim bence. Kolay
degil elbette ama ¢ok zor da degil bence. Aslinda zor
olan ilk basta o kitleye ulagmak. Ondan sonrasi da biraz
kolay sanki. (*00:09:24%*)”

Giiven
Duygusu/
Rol Model

Influencerlart
tercih etme sebebi
veya paylasilan
igeriklere kars1
giiven hissinin
nasil olustugu.
Giivendigi
Influencert rol
model olarak
goriiyor mu?

“Yok hayir rol model olarak gormiiyorum. Ben o kadar
aktif kullanmiyorum sosyal medyay1. (*00:04:21%)”
“Instagram’dakilerden etkilenmedim ama Youtube
dakiler aa ne glizelmis dedigim oldu tabii. Sonugta
bedava araba aliyorlar reklam yapabilmek igin.
(*00:11:16*)”

“Yani bilmiyorum, genelde giizel olurdu ama ben o
yasantiyr degistirirdim herhalde. Tam ayni sekilde
yasamak veya onlart taklit etmek istemezdim.
(*00:11:37*)”

“Yok, hayir. Ben zaten ¢ok siikiir bir seye ihtiyacimiz
yok ve halimiz gayet yerinde. Tiirkiye standartlarina
gore iyiyiz. Yani kaymakli taraftayiz diyebilirim.
Onun i¢in imrenmem ben bunlarin hayat tarzlarimni.
(*00:22:02%)”

Influencer-
lik Meslek
Algisi

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Benim zaten bir youtube kanalim var. Oraya manzara
videolar1 ve dinlendirici miizik igerikleri yiikliiyorum.
(*00:11:56*)”

“Kanalimin hedefi para kazanmak, 4 bin izlenme ve bin
abone. (*00:12:11%)”

“Evet, yani. Asil bir is olarak gérmesem de internet
iizerinden yan gelir elde etme fikri giizel bence.
(*00:12:29%)”

“Ben sadece Influencer olmayi tercih etmezdim.
Instagram’da zaten yiiziimii ¢ok paylasmiyorum.
Sadece resmi ya da yar1 resmi seyler paylastyorum.
Benim kisiligimle de alakali. Ben biraz kuzeyli oldugum
icin. Youtube a da bilgimle bir sey ortaya koymak
istiyorum. O videolar: {iretirken bilgimle tretiyorum.
(*00:13:18%)”

“Sosyal medyada popiiler olmanin basta belli riskleri
var. Ama kanal biyitildikce bir ekiple birlikte
calismaya basliyorsun ve o ekip riski en minimuma
indirecek hamleler yapiyor ve size yardimci oluyor.
Biraz para kazanmaya baslaymca bir ekip tutuyor o
Influencerlar. (*00:16:13%)”
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iceriklerin | Instagram “Bilmiyorum tabii, kisiden kisiye degisir bu.
Degerlendi- | uygulamasinda (*00:07:01%)”
rilmesi Influencerlar

tarafindan
paylasilan
igeriklere karst
tutum ve diigiince.
Takip Etme | Influencerlert “Yok, ben takip etmiyorum. (*00:02:55%)”
Kosulu takibe alirken
dikkat edilen
unsurlar. Hangi
kriterlere gore
Influencer takibe
almyor.
Meslek Influencer olmaya “O zaman benim bir ekibim olurdu ve oturup
Se¢iminde | karar verse ailenin ckibimle beraber karar verirdik, gerekirse ailem de
Aile ve gevrenin tutumu karar agsamasinda destek verirdi ve beraber bir yol
ne olur, bu tutum haritast ¢izerdik. Zaten profesyonel bir ekipten destek
ne kadar dnemle aliyorsam onlarin bildigi bir sey vardir derim ve onlar
kargilaniyor. okulu birakmamin daha avantajli oldugunu soylerlerse
ona gore hareket ederdim. (*00:17:43%*)”
Egitimin Okul egitimine “Yok, ama arkamda miithis bir ekibin destegi olsa
Onemi bakis agis1 ve tabii ki de birakabilirdim ve bagarili olacagim belli
diplomaya bir oranda garantiyse bu kadar para kazanmak giiniin
atfedilen 6nem ve sonunda o zaman tabii ki de birakabilirdim ama Syle
deger nedir. bir seyin olmadigindan dolayr ve tek basina bunun
¢ok zor oldugunu bildigimden dolay1 suan Oyle bir sey
distinmezdim. (*00:14:55%)”
“Diplomaniz elinizde olsa bile 10 yil sonra neler
olacagini kimse bilemez. Ama gelecek planlamasini
ona gore yaparsiniz. Diploma degil de sosyal medyada
gelecek istiyorsaniz da o yolda bir gelecek planlamasi
yaparsiniz. Yani ikisi de ayni. Bence en giizel firsati
degerlendirmek lazim. (*00:18:49%)”

16 yasinda L.S adindaki erkek liseli geng Istanbul’da yasamaktadir. Ust

sinif mensubu olan L.S aktif bir Instagram kullanicis1 olmadigini ancak
hesabinin var oldugunu belirtmistir. Birgogu gibi L.S de Instagram hesabini
0zel hayatin1 bagkalarina gostermek istemediginden dolay1 gizli kullanmay1
tercih etmektedir.

“Gizli tercih ediyor olmam bence normal karsilanmali. Kisisel paylasimlarimi
milletin gormesini istemiyorum. Zaten ben bir fenomen degilim ki hesabimi agik
kullanayim. (*00:01:24%*)”

Gizli tercih etmesinin normal karsilanmas1 gerektigini ve asil hesabini agik
kullananlarin sorgulanmasi gerektigi belirtilmistir. Ayrica Influencer olmadigini
ve bu sebepten dolay1 profilinin agik olmasina gerek olmadigini ifade eden
L.S’ye gore, acik hesap kullanmanin tek sebebi kitlesini genisletmek ve bunun
sayesinde para kazanmaktir.
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Sosyal medyada gizlilik ihlaline yol agacak birgok tehlikenin var olduguna
dikkat ¢eken L.S, sanal alemdeki 6zel hayat algisiyla ilgili sunlan dile
getirmistir:

“Mesela evinin icinde ne yaptiginin resmini ¢ekip paylasmazsiniz. Ya da giinliik

hayatint kaydedip Instagram’da paylagmazsin. Bence bu gizlilik ihlaline kapuy agik

birakmak olur. Kendinle ilgili arada bazen bir seyler paylasirsin ama ¢ok da ézele
girmezsin bence. (¥00:02:23%)”

L.S 6zel hayat baglaminda kisisel bilgilere dikkat ¢cekmektedir, oturdugu
ev ve giindelik hayatta yapilanlar1 6zel hayat olarak algilamaktadir. Ozel
hayatin sosyal medyada yansitilmamasinin dogal olarak karsilanmasi
gerektigi savunurken, ¢ok fazla agikligin 6zel hayatin ihlaline yol agabilecegi
diistintilmektedir. Ancak buna ragmen daha fazla kitleye ulasmak i¢in kisilerin
zorunlu olarak agik hesap kullanilmasi gerektigi bilincinde olan L.S, teknolojik
gelismelerin insanlar gittikge seffaflasmasina ve higbir seyin 6zel kalmamasina
mecbur ettigini belirtmistir.

flgi alan1 olmadigindan dolay: Influencerlar: takip etmedigini belirten L.S,
Influencerlar hakkinda bir¢ok bilgiye sahip olmasi dikkat ¢ekicidir.

“Yari gercekgi diyelim o zaman. Atiyorum zengin Influencerlar gercekgi oluyor ya
da ¢ok eskiden hesabini agmigtir ve yillar icerisinde zenginlesmistir ve koklii bir
takipgi kitlesi vardir o zaman bunlara ger¢ekgi diyebilirim. Fakat daha yeni ¢ikan
Influencerlar hakkinda gergek¢i mi degil mi tam bilemem. (*00:07:29%)”

Takip ettigi Influencer olmadigini belirtse de L.S, bu kisilerin hayatlarinin
yart gercek oldugunu savunmaktadir. Gergekei olmalarina veya giivenilir
olmalarimi maddi durumlarina baglayan L.S, bu sekildeki aciklamastyla dikkat
cekmistir. “Sonradan gérme” tabiriyle sosyal medyada yeni iinlenen ve yeni
taninir hale gelen Influencerlari ve sosyal medyaya yansittiklar hayati gergekei
bulmayan L.S, uzun yillardir taninan ve aileden zengin olanlarin daha gergekgi
oldugunu savunmaktadir. Kisacasi sosyal medyada yansitilan sorunsuz ve
sasali hayatin sadece zengin Influencerlar tarafindan gdsterildiginde bunun bir
gerceklik pay1 oldugu diistiniilmektedir.

Instagram hesabini aktif kullanmamasindan dolay1 Influencerlar1 rol model
olarak gormedigini belirten L.S bu agiklamasiyla, kisilerin bir kisiyi rol
model olarak gorebilmesi i¢in o kisiyle daha aktif iletisimde olmas1 gerektigi
sonucunun elde edilmesine katki saglamistir. Dolayisiyla her giin saatlerce
Instagram’da zaman geciren ve ozellikle takip ettigi Influencerlarin her bir
paylasimimi aninda izleyenler bu Influencerlardan daha kolay etkilenebilir ve
hatta daha kolay rol model olarak algilayabilmektedir. Bir duruma ne kadar
maruz kalirsaniz o durumdan veya o kisiden o kadar etkilenilecegi sonucuna
vartlmistir. George Gerbner’in ekme yetistirme kuraminda da belirttigi gibi,
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bir durumdan ne kadar etkileneceginiz o duruma ne kadar maruz kaldiginizla
alakalidir.

“Instagram dakilerden etkilenmedim ama Youtube 'dakiler aa ne giizelmis dedigim
oldu tabii. Sonugta bedava araba alyorlar reklam yapabilmek igin. (*00:11:16*)”

16 yasindaki L.S her ne kadar iist sinif mensubu olsa ve 6zel kolejde okuyor
olsa da bedava bir seye sahip olma fikri ona da cazip geldigi anlasilmistir.
Instagram veya Youtube, burada uygulamalarin c¢esitliliginin énemi yoktur
aslinda, gibi sosyal medya platformlar1 iizerinden paylasilan iceriklerin
takipgilerin etkilenmesine neden oldugu anlasilmistir. Dolayisiyla bir seyin
licretsiz veriliyor olmasi veya iicretsiz bir seye sahip olabilme diisiincesi,
sosyoekonomik durumuna bakilmaksizin, herkese esit diizeyde cazip
gelmektedir.

L.S halihazirda Youtube kanal1 sahibi bir liseli gen¢. Bu hesabinin hedefinin
para kazanmak oldugunu acik bir sekilde dile getiren L.S, bu gelir kaynagim
gercek bir ana meslek olarak gérmedigini ama yan gelir kaynagi olarak mantikli
buldugunu ifade etmistir.

“Kanalimin hedefi para kazanmak, 4 bin izlenme ve bin abone. (*00:12:11%)”

“Ben sadece Influencer olmayt tercih etmezdim. Instagram’da zaten Yyiiziimii

¢ok paylasmiyorum. Sadece resmi ya da yari rvesmi seyler paylasiyorum. Benim

kisiligimle de alakalr. Ben biraz kuzeyli oldugum igin. Youtube ‘a da bilgimle bir sey

ortaya koymak istiyorum. O videolart tiretirken bilgimle iiretiyorum. (*00:13:18*)”

Burada agiklama kismindaki en dikkat cekici unsur “Kuzeyli oldugum
icin“ seklindeki ifadedir. Belirtmekte fayda vardir; L.S. adindaki liseli gencin
ebeveynlerinden birinin Avrupa kokenlidir. Ancak L.S Tirkiye’de dogmus,
biiylimiis ve Tiirk egitim sistemiyle yetistirilmistir. Buna ragmen kendi kiiltiirel
kimligini “Kuzeyli* olarak tanimlamasi, kendini Tiirk olarak algilamadiginin
bir gostergesidir. Ayrica daha ¢ok resmi icerik paylasmasin1 Kuzeyli olmasina
baglamasi da ayrica dikkat ¢ekici bir unsurdur. Bu arada resmi olmayan
seyler daha ¢ok kisisel paylasimlar veya ciddiyetsiz paylasimlar olarak kabul
edilmektedir. Nitekim elde edilen bu veriden yola ¢ikarak, L.S adindaki liseli
gence gore Kuzeyliler daha resmi ve daha {ist diizey paylasimlarda bulunurken,
Dogulu kiiltiiriindeki kisilerin gayri resmi veya gereksiz icerikler trettikleri
diistiniilmektedir.

Influencerligi profesyonel olarak icra etmeye karar verdikten sonra bir
ekiple birlikte caligmak istedigini dile getiren L.S, okulu birakma konusundaki
karar siirecini ekibiyle ortak karar alarak neticelendirmek istedigini belirtmistir.

“O zaman benim bir ekibim olurdu ve oturup ekibimle beraber karar verirdik,
gerekirse ailem de karar asamasinda destek verirdi ve beraber bir yol haritasi
cizerdik. Zaten profesyonel bir ekipten destek aliyorsam onlarin bildigi bir sey
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vardwr derim ve onlar okulu birakmamin daha avantajli oldugunu séylerlerse ona

gore hareket ederdim. (*00:17:43%)”

Bu agiklamadan yola ¢ikarak, aileden ziyade profesyonel ekibin diigiince ve
fikirlerine 6nem verildigi ve ortak akil yiiriiterek yol izlemeyi tercih edildigi
anlasilmistir. Ote yandan ailesinden her tiirlii destek gdreceginin bilincinde olan
16 yasindaki liseli geng, alaninda uzman kisilerin diisiince ve strateji gelistirme
kapasitelerine 6nem verdigini ve ona gore hareket edebilecegini aciklamistir.
Dolayisiyla bir kisinin ikna edici olabilmesi i¢in alaninda uzmanlagmis olmasi
gerektigi anlagilmistir. Aynisi Instagram uygulamasi {izerinden iinlenen
Influencerlarin etkileyicilik konusu icin de sOylenebilmektedir. Influencerlar
ne kadar bir konu hakkinda uzmanlasmislarsa takipgileri tarafindan o kadar
ciddiye alinir ve etkinlikleri o kadar yiikselmektedir. Nitekim meslek se¢im
stirecinde ailenin bu 6rneklemde pasif kaldig1 goriilmektedir.

Her ne kadar profesyonel bir ekibin aklina giivenilse de okulu birakma
konusunda temkinli yaklasan L.S’nin agiklamasi su sekildedir:

“Yok, ama arkamda miithis bir ekibin destegi olsa tabii ki de birakabilirdim ve
basarili olacagim belli bir oranda garantiyse bu kadar para kazanmak giiniin
sonunda o zaman tabii ki de birakabilirdim ama 6yle bir seyin olmadigindan
dolayt ve tek basina bunun ¢ok zor oldugunu bildigimden dolayi suan oyle bir sey
diistinmezdim. (*00:14:55%)”

Okulu ancak arkasinda , miithis* basarili bir ekip oldugunda ve basarili
olacaginin garantisi oldugunda disilinebilecegi ifade edilmistir. Diger
orneklemlerde oldugu gibi bu 6rneklemde de diplomanin daha risksiz bir
gelecege hazirladig diisiiniilmektedir.

“Diplomaniz elinizde olsa bile 10 yil sonra neler olacagini kimse bilemez. Ama
gelecek planlamasint ona gore yaparsiniz. Diploma degil de sosyal medyada
gelecek istiyorsaniz da o yolda bir gelecek planlamasi yaparsiniz. Yani ikisi de ayni.
Bence en giizel firsati degerlendirmek lazim. (*00:18:49%)”

Ote yandan diplomanin gelecegin bir garantisi olmadigini, yillar igerisinde
nelerin olabilecegi nasil kestirilemiyorsa aynisi meslek sahibi veya is sahibi
olabilme konusu ic¢in gegerli oldugunu dile getiren L.S, egitim hayatinda
veya akademik alanda bagarili olmak isteyenlerin bu yolda yatirim yapmalari,
sosyal medyada basarili olmak isteyenlerin de bu yolda yatirim yapmalari
gerektigini ifade etmistir. Onun i¢in ne okul veya diploma daha 6nemli ne de
sosyal medyadan para kazanmak daha riskli. Bu agiklama, kisinin hedef odakli
diisiindtigli sonucuna ulastirmistir.
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g. Asagidaki bilgiler 16 yasindaki M.S adinda 16 yasindaki erkek liseli
gence aittir.

Ana Aciklama Orneklem

Kategori

(AK)

Kullanim Instagram’da profilini | e “Evet, kullaniyorum. (*00:00:05%*)”
kullanma sekli. e “Profilim gizli. (*00:00:10%)”
Hesabini gizli mi yoksa | e “Insanlarin  gérmesini  istemiyorum  bazi
acik m1 kullaniyor ve vasifsizlar var hesabimabakiyorlar. (*00:00:19%*)”
sebebi nedir? e “Bunu hi¢ disiinmedim ama tanimadigim

insanlar olunca rahatsiz olabiliyorum. Profillere
yabancilar da bakabiliyor sonugta. *00:00:57*
...... *00:01:07* Zaten kendi hesabimda da sirf
tanidigim kisiler ekli. Tanimadigim kimse yok.
(*00:01:13%)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e “Reklamyapmayiseviyorlarbence. Yanibagkalari
Algist 0zel hayat algis1 ve da onlar1 gorsiin istiyorlar. (*00:00:35%)”

0zel hayata bakis agisi.
Influencerlarin 6zel
hayatlarini paylagsma
sebeplerini neye
bagliyorlar?

Motivasyon | Instagram uygulamasini | e “Benim yok Oyle takip ettigim. Instagram’da takip
kullanma sebebi ettigim iinliiler sadece futbolcular. (*00:07:21%)”
ve motivasyonu,

Influencerlar: takip
etme nedenleri vb.

iletisime Takip edilen e “Yok hayir hig iletisime gegme geregi duymadim”
Gegme Influencerla iletisime (*00:04:36%*).
Cabasi gecildi mi, gecildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.
Takiplesme Instagram o “Icerigin 6zgiin olmas1 lazim yani kendine has
Nedeni uygulamasinda igerik tretmesi lazim. (¥*00:07:06*)”
Influencerleri takip e “Benim yok dyle takip ettigim. Instagram’da takip
etme gerekgeleri. ettigim iinliiler sadece futbolcular. (*00:07:21%)”
Tutum Influencerlara e “Cok sagma buluyorum. (*00:01:34%*)”
kars1 tutumlari ve e “Yok hayir hic ilgi c¢ekici gelmiyor gercekten
diistinceleri. yani bazi futbolcular var takip ettigim onlari

ornek aliyorum ama bu Influencerlari hig
begenmiyorum. (*00:01:58*)”

e “Yok hayir. Belirli bir konuma geldikten sonra
dogal fotograf paylasmaya ve dogal takilmaya
bagliyorlar. Attiklar1 fotograflardan bile para
kazaniyorlar, ¢ok garip. (¥*00:03:50%)”

e “Evet, bence kolay yoldan kazanilmis bir para.
Cok basit video hazirlayip paylasarak ¢ok para
kazaniyorlar bence ¢ok garip ve ¢ok gereksiz.
(*00:04:04%)”
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Giiven Influencerlart tercih “Yok hayir hi¢ ilgi cekici gelmiyor gergekten
Duygusu/ Rol | etme sebebi veya yani bazi futbolcular var takip ettigim onlar
Model paylasilan igeriklere ornek aliyorum ama bu Influencerlar1 hig

kars1 giiven hissinin begenmiyorum. (*00:01:58%*)”
nasil olustugu.
Giivendigi Influencer1
rol model olarak
goriiyor mu?
Influencerlik | Influencerlik bir meslek “Yani onlarin kazandigi sekilde degil de ben
Meslek Algist | olarak algilaniyor suanda futbol oynuyorum yani oradan ileride iyi
mu, algilaniyorsa bu para kazanmay1 diigiiniiyorum. (*00:03:21%)”
meslegin kapsami nedir “Insanlar ¢ok ¢abaliyor videolar: igin ama
ve kendisi de Influencer tutmazsa higbir sanst yok bu sebepten dolay1 ¢cok
olmak istiyor mu? riskli. (*00:06:52%*)”
Ieriklerin Instagram “Yok hayir asla paylasmam. O paylagimlar da
Degerlendi- | uygulamasinda zaten bana ¢ok garip geliyor. (¥*00:02:46*)”
rilmesi Influencerlar taratindan “Bir kadin Influencer goérdiim gegen storysinde
paylasilan igeriklere satin aldigi bir {Urliniin reklammi yapiyordu.
kars1 tutum ve diisiince. Bana ¢ok gereksiz geliyor bu tarz igerikler.
(*00:05:21%)”
“Ben anlamiyorum insanlar siirekli sagma
sapan seylerini goz Oniine siiriiyorlar. Mesela
insanlar tatile gidiyor ve o tatille ilgili 7-8 post
atryor. Insanlar tiim bu postlar1 gérmek zorunda
degil mesela. Ama buna ragmen yine de siirekli
paylasim yapanlar var ve ben bu durumu g¢ok
sagma buluyorum. (*00:08:19%*)”
Takip Etme | Influencerler: takibe Genelde futbol icerikli sayfalar1 daha ¢ok takip
Kosulu alirken dikkat edilen ederim. ( ¥00:09:45%).
unsurlar. Hangi
kriterlere gore
Influencer takibe
almyor.
Meslek Influencer olmaya “Yok hayir, ailemden kimsenin destekleyecegini
Seciminde karar verse ailenin ve diistinmiiyorum. (*00:12:38*)”
Aile ¢evrenin tutumu ne “Ornegin babam, babam asla desteklemez.
olur, bu tutum ne kadar (*¥00:12:40%*)”
o6nemle karsilaniyor. “Okudugum okula bile zorla génderen babam
bu tip bir kararima destek verecegini hig
diistinmiiyorum. (*00:12:47%)”
“Yani gelirini duysalar desteklerler. Bizimkiler
biraz fazla paraya 6nem verirler. (*00:13:26%)”
Egitimin Okul egitimine bakis “Yok hayir asla birakmazdim. Zaten insanlar
Onemi acis1 ve diplomaya okulda bile video ¢ekerek para kazanabiliyorlar
atfedilen 6nem ve deger neden okulu biraksinlar ki? Bir de zaten ¢ok
nedir. riskli ve giivencesi yok zaten. (*00:06:43%)”
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16 yasindaki M.S Istanbul’da yasayan ve alt sinifa mensup olan liseli bir
geng. Instagram hesabi oldugunu ancak bu hesabi ¢ok aktif kullanmadigini
dile getiren M.S, digerleri gibi profilini gizli tercih etmektedir. Hesabin1 agik
kullanmamasini su sekilde agiklamistir:

“Insanlarin gérmesini istemiyorum bazi vasifsizlar var hesabima bakiyorlar.

(%00:00:19%)”

“Bunu hi¢ diigiinmedim ama tamimadigim insanlar olunca rahatsiz olabiliyorum.

Profillere yabancilar da bakabiliyor sonugta. *00:00:57% ... *00:01:07*

Zaten kendi hesabimda da swrf tamdigim kisiler ekli. Tamimadigim kimse yok.

(*00:01:13%)”

Profilini gizli kullanmay1 tercih etme sebebini hi¢ sorgulamadigint ancak
tanimadig1 kisiler tarafindan rahatsiz edilmek istemediginden dolay1r boyle
bir tercihte bulundugunu dile getiren M.S, tamimadig kisileri ‘vasifsiz’ olarak
kategorize etmektedir. Yapilan bu agiklamadan yola c¢ikarak, taninmayan,
yabanci kisilerin otomatikman vasifsiz olarak algilanmaya miisait olduklari
anlagilmistir. Ote yandan kisiler sanal alemde tamimadiklar kisilerce takip
edilmeyi veya izlenilmeyi rahatsiz edici bulduklarindan dolay1 hesaplarini gizli
kullanmay1 tercih etmektedir.

Sanal alemde hesabini agik kullananlarin 6zel hayata bakis agilarinin farkl
oldugu ve hesabini gizli tercih eden kisiler tarafindan bu kisilerin 6zel hayatlarina
onem vermedikleri diisiincesine sebebiyet verdigi anlasilmistir. Hesabini gizli
kullanan M.S, profili acik olan kisilerin reklam yapmay1 sevdiklerinden ve
bagkalar1 tarafindan goriinmek ve takip edilmek istediklerinden dolay1 bunu
tercih ettiklerini diisiinmektedir.

“Reklam yapmay: seviyorlar bence. Yani baskalari da onlari gérsiin istiyorlar.

(*00:00:35%)”

Dolayisiyla reklam yapmak, kendini pazarlamak, kisiligini metalastirarak
cesitli insanlar tarafindan gorlinlir hale getirmek gibi unsurlarin agik hesap
kullanan kisiler tarafindan hedeflendigi, bu kisilerin de 6zel hayata verdikleri
onem ve degerin, hesabini gizli kullanmay1 tercih edenlere nazaran daha az
oldugu diisiiniilmektedir.

Influencerlik  meslek algist  veya Influencerlara karsi  tutumu
degerlendirilmeden o6nce, 16 yasindaki M.S’in hedefinin futbolcu olmak
oldugu goz oniinde bulundurmalidir. Bu kriterle yola ¢ikarak verilen cevaplarin
degerlendirilmesi 6nem arz etmektedir. Instagram hesab1 kullanmasina ragmen
Influencer takip etmedigini dile getiren M.S, hedefi futbolcu olmasindan dolay1
basarili ve sevdigi futbolcularin hesabini takip ettigini belirtmistir.

“Benim yok oyle takip ettigim. Instagram da takip ettigim iinliiler sadece futbolcular.
(*¥00:07:21%)”
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Burada 6nemli olan husus su; Influencer olarak tanimladigimiz sanal alem
etkileyicileri sosyal medya platformlarinda gesitli igerik iireten ve sadece bu
yoldan gelir elden eden kisiler olarak sinirlandirilmamalidir. Yukaridaki 6rnekte
goriildiigli gibi kanaat 6nderleri veya etkileyici konumunda olanlarin futbolcu
gibi oyuncu veya iinlii kisiliklerin olabilecegi de bilinmelidir. M.S her ne kadar
Influencer takip etmese ve onlarin tirettikleri icerikleri sagma bulsa da, basaril
buldugu futbolcular1 severek takip ettigini belirtmistir.

“Yok hayir hig ilgi ¢ekici gelmiyor gergekten yani bazi futbolcular var takip ettigim
onlart érnek aliyorum ama bu Influencerlart hi¢ begenmiyorum. (*00:01:58%)”

M.S takip ettigi futbolculari ayn1 zamanda 6rnek aldigini dile getirmistir.
Hedefi futbolcu olmak olanin takip ettigi futbolcular1 6rnek almasi dogal,
fakat bu futbolcular1 birer Influencer olarak gérmemesi dogal olmayan bir
sonuctur. Halbuki Influencerlar birer sanal alem etkileyici veya modern kanaat
onderlerinden farkl kisiler degillerdir. Yaptiklar1 paylasimlarla veya iirettikleri
iceriklerle takipgilerini etkileyen ve bir diisiinceyi yayan kisiler olarak faaliyet
yiiriiten Influencerlarin, géz oniinde olan futbolculardan bir farklari yoktur.
Ancak bu durumun bir¢ok geng tarafindan farkli algilandig1 anlagilmistir. Bir
futbolcunun paylasimlar1 daha ilgi c¢ekici olabiliyorken, ilgi odagi olmayan
Influencerlarin iirettikleri igerikler sagma ve gereksiz olarak algilanabilmektedir.
Ote yandan hedefi belli olan kisilerin hedefledigi konumda olanlar1 rol model
olarak gordiigii ve o kisilere giivendigi anlagilmigtir. Dolayisiyla bir kisi bagka
bir kisi i¢in rol model niteligi tasiyabilmesi i¢in hedeflenen konumda olmasi
onemli bir kriterdir. Kisacasi, Influencer olmay1 hedefleyen bir kisi, basarili
olan bir Influencer1 takip ederken ayni zamanda onu kendine rol model olarak
algilamasi ve o kisiye giiven duygusu gelistirmesi dogal karsilanmas1 gereken
bir durumdur.

M.S adindaki liseli gencin ilgi alant Influencerlar olmadigindan dolay1
paylasilanlarin gereksiz ve anlamsiz degerlendirilmesi sasirtici olmayan
bir sonugtur. Igeriklerin sagma ve gereksiz olarak algilanmasinin sebebi
ise, tatillerde paylasilan fotograflar, yenilen yemeklerin fotograflar1 veya is
birlikleri ¢ergevesinde reklami yapilan iiriinlerdir. Bu durum ne kadar siklikla
tekrarlanirsa o kadar fazla bikkinliga yol actig1 ve kisilerin goziinde bu tarz
paylasimlarin gittikce anlamsiz ve gereksiz hale geldigi tespit edilmistir.

“Ben anlamiyorum insanlar siirekli sagma sapan seylerini géz oniine stirtiyorlar.
Mesela insanlar tatile gidiyor ve o tatille ilgili 7-8 post atiyor. Insanlar tiim bu
postlart gormek zorunda degil mesela. Ama buna ragmen yine de siirekli paylasim
yapanlar var ve ben bu durumu ¢ok sagma buluyorum. (*00:08:19%)”

Bu tiir igeriklerin sagma ve gereksiz olarak degerlendirilmesinin bir
baska nedeni ise, bu tarz bir hayat yasayamayan kisilerin imrendirildigi
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diisiiniildiigiinden kaynaklanmaktadir. Alt sinif mensubu olan M.S bu konu
hakkinda su sekilde konusmustur:

“Yok hayrwr ger¢ekten istemezdim. Ciinkii o yerlerde olamayan insanlar da var. Oraya

gitmek isteyip de gidemeyen insanlar da var. O yiizden istemezdim. *00:08:37*

Kisiler tarafindan imrenilmek isteyip istemedigi sorusu karsisinda bu sekilde
bir cevap veren M. S, ekonomik sartlar1 geregi sosyal medyada gosterilen hayata
imrenip ancak yasayamayan insanlarin var oldugunun farkindadir. Varligimin
farkinda oldugu bu kisileri imrendirmenin yanlis oldugunu savunan M.S’nin bu
tavri yetistigi aile yapisindan kaynaklandig: distiniilmektedir. Sosyoekonomik
durumu ¢ok iyi olmayan M.S’in ayn1 konumda bulunan kisilere karsi empati
glictiniin yiiksek oldugu tespit edilmistir. Her ne kadar Influencerlar1 takip
etmedigini sdylese ve onlara imrenmedigini savunsa da, takip eden kisilerin
bu tiir igeriklerden etkilenebileceginin farkindadir. Farkinda olmasi da aslinda
kendisinin de bu durumu sorguladig1 ve kendi i¢inde anlamlandirmaya ¢alistig1
anlasiimistir.

Son olarak meslek secim siirecinde ailenin konumu ve 6nemini 6l¢mek i¢in
yoneltilen soruya su sekilde cevap verilmistir:

“Okudugum okula bile zorla gonderen babam bu tip bir kararima destek verecegini
hi¢ diigiinmiiyorum. (*00.:12:47%)”

“Yani gelirini duysalar desteklerler. Bizimkiler biraz fazla paraya énem verirler.

(*00:13:26%)”

Verilen ilk cevapta M.S’in ailesinin egitim yasantisina birebir etkisi oldugu
ve hatta M.S’nin istememesine ragmen ,zorla‘ okula génderildigi anlasilmistir.
Sadece bu cevaptan yola ¢ikarak M.S’nin ailesinin ¢ocuklarinin egitim hayatina
o6nem verdigi ve bunun i¢in dnemli bir agirliklarinin oldugu anlasilabilirdi fakat
ikinci agiklamada, ailenin fikrinin maddi getirisini duyduklarinda degisebilecegi
acikca dile getirilmistir. 16 yasindaki liseli geng ailesinin para konusuna 6nem
verdigini ifade ederken, aslinda zorla okutuldugunu ancak bu zorundaligin
getirisi yliksek olan bir meslek seciminde ortadan kalkabilecegi agiklanmistr.

Influencerlik mesleginin getirisi yiiksek olmasina ragmen bunun igin
egitim hayatini yarida birakmay1 diisiinmedigini belirten M.S, Influencerligin
giivencesi olmamasindan ve riskli olarak gordiigiinden dolay1 bu yolu tercih
etmedigini belirtmistir. Ayrica Influencer olmak i¢in okulun birakilmasini bir
sart olarak gdrmedigini savunan M.S, okulun yaninda video g¢ekerek para
kazanabilen bir¢ok kisinin oldugunu ve gerekirse boyle bir yol segmeyi tercih
edebilecegini agiklamistir.
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h. Asagidaki bilgiler 18 yasinda N.D adindaki kiz liseli gence aittir.

Ana
Kategori
(AK)

Aciklama

Orneklem

Kullanim

Instagram’da
profilini kullanma
sekli. Hesabin1 gizli
mi yoksa agtk m1
kullaniyor ve sebebi
nedir?

“Instagram kullaniyorum. Bir tane hesabim sadece
arkadaglarim ig¢in private hesap olarak kullaniyorum
digeri de normal bir hesap. (*00:00:20%)”

“Yanibir hesabimda ¢ok yakin arkadaslarim ve sadece
onlarin gorebilecegi igerik var. Diger hesabimda ise
tanidik ve normal insan yani arkadaslarim diginda
normal insanlarin bulundugu bir hesap. O yiizden iki
farkli hesap kullantyorum. (*00:00:55%)”

“Gizli. (*00:01:06%)”

“Yani o ¢ok degisiyor ama genelde agik kullantyorum.
(*00:01:15%)”

“Private hesap olarak gizli hesabimi bazi insanlarin
gormesini istemedigim fotograf paylastigim igin
kapali kullaniyorum. Acgik hesabimdan da gizli
bir sey paylasmadigim igin agik kullaniyorum.
(*00:01:46%)”

“Mesela anlik ¢ektigim bir fotograf'ya shoplayip garip
fotograflarim da olabiliyor. Bu tarz paylasimlarimi
da herkesin gdérmesini istemiyorum sadece yakin
arkadaglarim gorsiin istiyorum. (*00:02:14*)”
“Olabilir tabii ki. Mesela fake hesaplar olabilir
biliyorsunuz. Ve agik olan profillerden fotograf
calip o fake hesaplarda kullanabiliyorlar. Bu yiizden
olumsuz yanlarindan biri fotograflarin g¢alinmasi
bence. (*00:03:34*)”

Ozel Hayat
Algist

Sosyal medyadaki
6zel hayat algis1 ve
0zel hayata bakis
acist. Influencerlarin
6zel hayatlarim
paylasma sebeplerini
neye bagliyorlar?

“Bence Ozel hayatlar1 yok. Yani her ne kadar var
deseler de bence yoktur. (¥*00:07:56*)”

Motivasyon

Instagram
uygulamasint
kullanma sebebi
ve motivasyonu,
Influencerlar takip
etme nedenleri vb.

“Dedigim gibi hayatlari merak ediyorum. Ozellikle
ders igerikleri paylasan Influencerlart motive olmak
i¢in takip ediyorum. (*00:17:38%)”

“Evet bir bakima dyle aslinda. Ciinkii yaptiklar
makyajlardan kendim yapmiyorum veya
denemiyorum aslinda. O yiizden etkilenmekten
ziyade merakimi gidermek icin takip ediyorum.
Sosyal medyada vakit gegirmek i¢in 6zellikle onlarin
paylasimlarina bakiyorum. (*00:18:22%)”

“Ben yakin c¢evremin oldugu hesapta fotograf
paylasip o fotografin altinda yorum kisminda
arkadaglarimla sohbet edebiliyoruz. Ama gercek
hesabimda bu sohbetler olmuyor. O private hesabima
da zaten tanimadigim kimseyi dahil etmiyorum.
(*00:21:58%)”
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fletisime
Gegme
Cabasi

Takip edilen
Influencerla iletisime
gecildi mi, gegildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

e “Bazen cekilislere katiliyorum ama onun disinda bir

iletisime gegme ¢abam olmadi. (*00:10:10%)”

Takiplesme
Nedeni

Instagram
uygulamasinda
Influencerleri takip
etme gerekeeleri.

“Evet. Baz1 hesaplar var deals to deals gibi. Bunlar
tiniversite sinavlari hakkinda igerikler paylasiyor.
Ala Tokel var onu da takip ediyorum. Sadece
makyaj ve ders igerikleri hakkinda paylasim yapan
Influencerlari takip ediyorum. (*00:04:17%)”

Tutum

Influencerlara
kars1 tutumlari ve
distinceleri.

“Zor derim herhalde c¢ilinkii gercekten zor bir
hayatlarinin oldugunu disiiniiyorum. (*00:07:10%*)”
“Her seyden oOnce siirekli paylasim yapmalari
gerekiyor ve ellerinde siirekli telefon olmali. Bazi
magazin sayfalari var bazi insanlar da bunlari ¢ekip
o magazin sayfalarina gonderiyor. Siirekli olarak her
adimin bilinecek hissi var ve bu yilizden bana baya
zor geliyor. Tam anlamiyla kendilerini birakamazlar
onlar bence. Her zaman bir sonraki adimlarimi
diistinmeleri gerekiyor. (¥*00:07:43%)”

“Tabii yiiksek meblaglarda para kazaniyorlar
ama dedigim gibi ¢ok zor bir isleri var o yilizden
bilmiyorum ben yapamazdim yani. (*00:08:19%)”
”Evet onlar kolay yoldan para kazanildigim
diistindiikleri igin zaten Influencer olmak istiyorlar.
(*00:13:18%)”

Giiven
Duygusu/
Rol Model

Influencerlar tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Giivendigi Influencer1
rol model olarak
goriiyor mu?

“Yok hayir. Onlara karsi Oyle ¢ok bir ilgim yok
acikcasi. (*00:10:29%)”

“Oluyor tabii bazen ama arada reklam m1 yapiyorlar
yada gergek mi yastyorlar bilemiyorsunuz o yiizden
cok fazla etkilendigim olmuyor. (*00:14:37%)”

“O zamana kadar hakkinda giivenirligiyle ilgili
haber veya herhangi bor soOylenti c¢ikmadiysa
(*00:15:37%)”

“Cok fazla rakipleri var ve onlart diisiirmek istiyor
olabilirler. Bu yiizden de giivenirligi azalabilyor.
(*00:16:39%)”

Influencer-
lik Meslek
Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Tabii bir ara diigiindiigiim oldu ama aslinda bu
tarz seyler ¢ok bana gore degil ¢iinkii bir siire sonra
sikilacagimi diistiniiyorum. Boyle siirekli insanlarin
beni gérmesi, ben daha ¢ok kendi 6zelimde kalmak
isterim her zaman. (*00:05:51%*)”
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iceriklerin | Instagram “Merak ediyorum ama ¢ok etkilenmiyorum
Degerlendi- | uygulamasinda acikcasi onlarin paylagimlarindan. Ama ders igerikli
rilmesi Influencerlar sayfalardan etkilendigim oluyor tabii bunlart

tarafindan paylasilan
igeriklere kars1 tutum

gordiikge motive oluyorum daha ¢ok. Ciinkii onlarin
basardigin1 gordilkkce ben de basarabilirim diye

unsurlar. Hangi
kriterlere gore

ve diisilince. diistiniiyorum. (*00:05:23%*)”
Takip Etme | Influencerler: takibe “Evet. Bazi hesaplar var deals to deals gibi. Bunlar
Kosulu alirken dikkat edilen iniversite smavlari hakkinda igerikler paylasiyor.

Ala Tokel var onu da takip ediyorum. Sadece
makyaj ve ders igerikleri hakkinda paylasim yapan

atfedilen 6nem ve
deger nedir.

Influencer takibe Influencerlari takip ediyorum. (*00:04:17%)”
alinyor.

Meslek Influencer olmaya “Cevrem hakkinda cok bir sey sdyleyemem ama

Sec¢iminde | karar verse ailenin ailem desteklerdi. (*00:18:55%)”

Aile ve gevrenin tutumu “Hemen okulu birakabilirsin demezlerdi belki ama
ne olur, bu tutum biraz okulla birlikte yiiriitebilirsen yiiriit ama baktin
ne kadar dnemle olmuyor o zaman birakmama bir sey demezlerdi.
karsilaniyor. (*¥00:19:14%)”

Egitimin Okul egitimine bakis “Diisiinmezdim. Universitede gelecek vadeden bir

Onemi acis1 ve diplomaya boliim kazanabilseydim hele hi¢ diisiinmezdim.

(*00:11:14%)”

“Gergekten o bolimii istiyor ve meslek olarak onu
icra etmek istiyorsam o bolim benim i¢in gelecek
vadeden bir boliimdiir. O ylizden Influencerlik i¢in
okulu yarida birakmazdim. (*00:11:32%)”

18 yasindaki liseli kiz Istanbul’da yasamakta olup lise son sinif dgrencisi
olarak iiniversite sinavlarina hazirlanmaktadir. Alt sinifa mensup olan N.D bu
calisma kapsaminda diger goriigmecilere nazaran dnemli bir konuma sahiptir.
Bunun sebebi ise iki farkli Instagram hesabi kullanmasindan kaynaklanmaktadir.
Aktif olarak Instagram’1 kullanan N.D’nin hesap kullanis bigimi de birbirinden
farklidir. N.D bir hesab1 gizli kullaniyorken diger hesab1 agik kullanmaktadir.
Iki farkli hesap kullanma sebebi soruldugunda gizli kullanmay: tercih ettigi
hesabini sadece yakin c¢evresi i¢in kullandigini, acik kullandigi profilinde ise
cok yakin olmayan tanidiklar icin aktif hale getirdigini savunmaktadir.

“Yani bir hesabimda ¢ok yakin arkadaslarim ve sadece onlarin gorebilecegi icerik

var. Diger hesabimda ise tamidik ve normal insan yani arkadaglarim diginda

normal insanlarin bulundugu bir hesap. O yiizden iki farklt hesap kullaniyorum.

(*00:00:55%)”

“Private hesap olarak gizli hesabimi bazi insanlarin gormesini istemedigim

fotograf paylastigim icin kapali kullaniyorum. Ag¢ik hesabimdan da gizli bir sey

paylasmadigim icin acgik kullaniyorum. (*00:01:46%*)”

N.D*nin sosyallestigi ve iletisim halinde oldugu kisileri iki farkli kategoriye
ayirdig1 anlagilmistir. Bir yandan yakin olarak tanimlanan arkadagslar varken
Ote yandan yakin olmayan ancak tanman kisiler konumlandirilmaktadir.
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Dolayisiyla kendine yakin goriilen arkadaglar i¢in 6zel icerik liretmesinden
ve paylasmasindan rahatsizlik duymayan N.D, tanidig1 ancak kendine g¢ok
yakin gormedigi ¢cevresindeki kisilere muhtemelen yeterince glivenmediginden
dolay1 6zel ve gizli olmayan diger hesabina eklemektedir. Bu noktada sunu
da belirtmekte fayda vardir; Yeni nesil geng, akrabalar tarafindan takibe
almmaktan ¢ok fazla hoslanmamaktadir. Ancak sosyal medya hesabinda
akrabalar1 arkadas olarak eklemeyince de birnevi goniil koyma meydana
geldigi bilinmektedir. Gengler bunun i¢in iki farkli hesap kullanma ydntemine
bagvurmaktadir. Dolayisiyla N.D’nin de c¢ok yakin olmayan ama taninan
kisilerden akrabalardan kastetmis olmasi yiiksek olasiliktir. Kendi yasitlartyla
kullandig1 ortak dille yapilan iletisim ve paylasilan igeriklerin 6zellikleri illaki
farkl1 olacaktir. Iki jenerasyon farki bulunan akrabalarla lise hayatindan &zel
anilar paylasilmak istenmemesi de normal kabul edilmelidir. Ancak burada iki
farkli hesabin kullanilmasindan ziyade, yakin bulunan kisilerle daha gizli ve
daha 6zel igerikler paylasilirken, uzaktan taninan kisileri 6zel hayatina dahil
etmek istenmemesidir.

Lise son smifta bulundugundan dolay1 siav stresinde olan N.D daha ¢ok
ders icerikli sayfalari takip ettigini dile getirmistir.

“Dedigim gibi hayatlarini merak ediyorum. Ozellikle ders icerikleri paylasan

Influencerlart motive olmak i¢in takip ediyorum. (*00:17:38%)”

Influencerlarin hayatlarindan ziyade kendisine yardimci olacak egitici
iceriklerden etkilendigini belirten N.D, Influencerlarin basarilarindan motive
oldugunu ve sinavlara hazirlanirken daha enerjik oldugunu belirtmistir.

“Evet bir bakima dyle aslinda. Ciinkii yaptiklart makyajlardan kendim yapmiyorum
veya denemiyorum aslinda. O yiizden etkilenmekten ziyade merakimi gidermek i¢in
takip ediyorum. Sosyal medyada vakit gecirmek i¢in ozellikle onlarin paylasimlarina
bakiyorum. (*00:18:22%)”

Ote yandan Influencerlarin hayatlarindan etkilenmedigini belirtse de onlarmn
hayatlarim1 merak ettigini agiklayan N.D, vakit gecirmek ve can sikintisini
gidermek i¢in daha ¢ok Influencerlarin paylasimlarina baktigini belirtmistir.

Uygulamay1 kullanmasindaki bagka bir sebebi ise N.D su sekilde
aciklamaktadir:

“Ben yakin ¢evremin oldugu hesapta fotograf paylasip o fotografin altinda yorum

kasminda arkadaglarimla sohbet edebiliyoruz. Ama gercek hesabimda bu sohbetler

olmuyor. O private hesabima da zaten tamimadigim kimseyi dahil etmiyorum.

(*00:21:58%)”

Bu agiklamada anlasildig1 {izere, gizli kullanilan hesabi daha ¢ok topluca
yapilan bir sohbet grubu olarak kullanildigi anlasilmistir. Paylasilan bir
fotografin altina yapilan atismali yorumlara yorum yapmak, bir gorselin altinda
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bulusup degerlendirmek ve sohbet etmek, sadece yakin arkadaslar arasinda
yapilan degerli bir iletisim yontemi olarak goriilmektedir.

Influencerlarin hayatinin zor oldugunu diislindiigiinii ifade eden N.D, kolay
yoldan ¢ok fazla para kazandiklari diislincesinin yanlis oldugunu belirtmektedir.

“Her seyden once siirekli paylasim yapmalar: gerekiyor ve ellerinde siirekli telefon
olmali. Bazi magazin sayfalari var bazi insanlar da bunlart ¢ekip o magazin
sayfalarina génderiyor. Siirekli olarak her adimin bilinecek hissi var ve bu yiizden
bana baya zor geliyor. Tam anlamiyla kendilerini birakamazlar onlar bence. Her
zaman bir sonraki adimlarin diigtinmeleri gerekiyor. (*00.:07:43%)”

Stirekli goz onilinde olmak, takip edilmek, hayatinin her anin1 paylasmak
zorunda kalmak gibi unsurlarin zorlayict ve uzun vadede yikici olacagi
disiiniilmektedir. Birgok kiginin bu hayatin zorluklarini idrak edemediklerini
dile getiren N.D, Influencerlarin ¢ok yiiksek meblaglarda para kazandiklarinin
farkinda olmasina ragmen, Influencerlik meslegini her ne kadar diisiinmiis olsa
da, siirekli takip ediliyor hissinin korkutucu yan etkisini yasamamak i¢in tercih
etmeyecegini belirtmistir.

“Tabii yiiksek meblaglarda para kazaniyorlar ama dedigim gibi ¢ok zor bir isleri

var o yiizden bilmiyorum ben yapamazdim yani. (¥*00:08:19%)”

Influencerlara karsi ¢ok biiyiik bir ilgisi olmadigindan dolay1 onlar1 rol

model olarak gérmedigini belirten N.D, paylasilan iceriklerden veya gosterilen
giindelik hayatlarindan etkilendigini agik¢a belirtmistir.

“Oluyor tabii bazen ama arada reklam mi yapiyorlar yada gercek mi yasiyorlar

bilemiyorsunuz o yiizden ¢ok fazla etkilendigim olmuyor. (*00:14:37%)”

Her ne kadar etkilendigini kabul etse ve bunu agik bir sekilde ifade etse de,
sanal ortamda yasanan hayatin ne kadar gercek ne kadar yapmacik oldugunu
anlamakta zorluk cektigini, her zaman bu tip duygular olusturmadan once
temkinli yaklastigint ve bu sebepten dolay1 bu giine kadar kimseyi rol model
olarak goriip kimseye korii koriine glivenmedigi agiklanmaistir.

Her ne kadar sanal ortamdaki gergekligin gercek iistii olarak algilandig1 ve
buna gore diisiince ve duygu bi¢imlerinin yeniden yapilandigi dile getirilse de,
yeni nesil genglerin bu durumun gayet farkinda olduklar1 ve diistiniildiigiiniin
aksine sanal gerceklik ve gercek gergeklik arasinda ayrim yapabilecek
kapasitede olduklari anlagilmgtir.

Alt smif mensubu bir ailenin kizi olan 18 yasindaki lise son sinif 6grencisi
N.D, Influencer olmay1 karar verirse ailesinden destek goriip gérmeyecegi
sorusu karsisinda soyle bir cevap verilmistir:

“Cevrem hakkinda ¢ok bir sey séylevemem ama ailem desteklerdi. (*00:18:55%)”
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“Hemen okulu birakabilirsin demezlerdi belki ama biraz okulla birlikte
yiiriitebilirsen yiiriit ama baktin olmuyor o zaman birakmama bir sey demezlerdi.
(*00:19:14%)”

Burada dikkat ¢eken en dnemli unsur belki de, diger goriismecilerin aksine
N.D’nin ¢evresinden destek gérmeyecegini ancak ailesinden desteklenecegini
diisiinmesidir. Diger goriismeciler arkadaslar1 ve ¢evresi tarafindan sonuna
kadar desteklenecegi diisiincesini paylasirken, N.D’nin  bunun aksini
diistinmesi dikkat g¢ekici niteliktedir. N.D, g¢evresinin sosyal medyaya bakis
acisinin olumsuz olmasindan dolayr bu tiir bir tutum sergileyebilecegini
diisiinmiis olabilir. Ancak goriisme esnasinda buna dair net bir agiklama
yapilmamistir. Fakat kullanim konusundaki cevaplardan yola ¢ikilacak olursa,
paralellikler tespit edilebilir. Ornegin, N.D, cevresi ve tanidig1 kisiler icin acik
ve cok gizli olmayan iceriklerin paylasildig: bir ek hesap kullanmaktadir. Bur
durumun sebebini yukarida agiklanmaya c¢alisilmistir. Bu veriden yola ¢ikarak,
cevresinin ve tanidiklarinin bir yandan sosyal medya hakkinda olumsuz tutum
sergileyecekleri veya 6te yandan N.D’nin basarili ve taninmis bir kisi haline
gelmesini istememelerinden kaynaklanabilmektedir. Ayn1 zamanda ¢evresinin
bu durum karsisindaki tutumunu bilmemesi de onlara kars1 diisiik glivenin bir
belirtisidir ve ayn1 zamanda onlardan emin olamamasindan kaynaklanmaktadir.
Nitekim emin olamadig1 ve glivenemedigi ancak aile bagi bulundugundan
dolay1 zoraki iletisim halinde olmasi gerektigi kisiler igin ek bir hesap agilmistir.

Influencerlik i¢in okulu yarida birakip birakmama konusundaki tutumu
Olcebilmek icin yoneltilen soruya verilen cevap su sekildedir:

“Diisiinmezdim. Universitede gelecek vadeden bir béliim kazanabilseydim hele hi¢

diistinmezdim. (*¥00:11:14%*)”

N.D i¢in lise ancak gelecek vaat eden bir boliim kazanabilecekse degerli
hale gelmektedir.

Ayni sekilde tiniversitenin giiniimiiz diinyasinda bir mecburiyet oldugu,
diplomas1 olmayanlarin is imkanlarinin olduk¢a kisitli oldugu ve bu
sebepten dolayr kimsenin egitim hayatini riskli olan Influencerlik meslegi
icin birakmayacagi savunulmustur. Gelecek vaat eden bolim ise su sekilde
tanimlanmustir:

“Gergekten o boliimii istiyor ve meslek olarak onu icra etmek istiyorsam o boliim
benim i¢in gelecek vadeden bir boliimdiir. O yiizden Influencerlik i¢in okulu yarida
birakmazdim. (*00:11:32%)”

Gelecek vaat eden boliim sevilen, istenilen ve gelecekte de o boliimle
alakali icra edilmek istenilen meslege kap1 agan boliim anlamina gelmektedir.
Dolayistyla N.D i¢in 6ncelikli hedef, meslek olarak gelecekte yapmak istedigi
is i¢in bir bolim okumaktir. Buradan yola ¢ikarak, Influencerligin gelecek vaat
eden bir meslek dali ve garantili bir ig olarak algilanmadig1 anlagilmistir.
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i. Asagidaki bilgiler 18 yasindaki Y.C adinda kiz liseli gence aittir.

kullanma sebebi
ve motivasyonu,
Influencerlari
takip etme
nedenleri vb.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem
(AK)
Kullanim Instagram’da e “Suan Instagram kullanmiyorum, iki sene Once
profilini kullanma kullantyordum. Kapattim. (*00:00:12*)”
sekli. Hesabini e “Smav senem yani sekizinci siiftaydim. Ayrica coronanin
gizli mi yoksa yeni ¢iktig1 zamanlardi. Instagram’da ¢ok fazla zaman
acik m1 kullantyor harcadigimi fark ettim. Ama smavlara hazirlanmam
ve sebebi nedir? gerekiyordu. Instagram’a bir girince bircok sayfa
kaydirtyorsun kaydirtyorsun ve saatlerin gegiyor bunu
fark etmiyorsun. Daha sonra ben bunu fark ettim ve bu
sebepten dolay1 kapattim, kendime dur diyebilmek igin
bir yontemdi bu ve bir daha da agma geregi duymadim
acikcasi. (*00:00:48%)”
e “Kapaltydi. (*00:00:57*)”
e “Daha ¢ok arkadaslarimla sohbet kapsaminda ilerliyordu.
Tanidigim insanlarla takiplesiyordum. Veya birkac kere
gordiigiim ve tanigsmak istedigim kisilerle takiplesiyordum
daha ¢ok. Ama aslinda dyle ¢ok biiyiik bir sorun yoktu
yani agik olsun olmasin bir sorun teskil etmiyordu benim
icin. (*00:01:30%)”
Ozel Hayat Sosyal medyadaki | e “Tabii ki de 6zel hayatlar1 var. Biz ekran karsisindaki
Algist 6zel hayat algisi olan kismi goriiyoruz sadece. Onlarin gergek hayatlarini,
ve Ozel hayata gercek ailelerini ve hatta gergek kisiliklerini belki
bakis agist. goremiyoruz. Sadece kafamizda olanlart ve onlarmn bizim
Influencerlarin gormek istediklerimiz kadarmi biliyor ve goriiyoruz. O
0zel hayatlarimni yiizden ekran disinda bu kisilerin bir¢ok farkli kimlikleri
paylagsma ve hayatlarmim olduguna eminim. (*00:11:39%)”
sebeplerini neye
bagliyorlar?
Motivasyon Instagram e “QOldu tabii ¢ilinkii suan ¢evremde herkes kullaniyor. Yeni
uygulamasini birisiyle tanistigimda da ilk sorulan sorularin basinda

geliyor Instagram’in var m1 diye. Ilk sohbet esliginde her
zaman Instagram soruluyor. Ben de yok kullanmiyorum
diyorum, eger ¢ok yakinlasirsak numaralarimizi aliyoruz
birbirimizin. Bu sefer daha ¢ok whatsapp veya sms
tizerinden iletisime geciyoruz. A¢ma diigiincem oldu ama
dedigim gibi agarsam ¢ok fazla zaman kaybettigimin
farkindayim. Bagka platformlar da var bunun gibi, mesela
tiktok veya twitter gibi platformlar, onlar Instagram gibi
bir yol cizersem kendime onlar1 da kaldirma diisiincem
var agtkcasi. Instagram kullanmama gerek olmadigini
fark ettim. Arkadaglarimla konusmak istiyorsam eger
farkli yollarla da onlarla iletisime gegebiliyorum. Kisacasi
gereksiz oldugunu diisiiniiyorum. (¥00:02:36%*)”

Iletisime Gegme
Cabasi

Takip edilen
Influencerla
iletigime gegildi
mi, gecildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandu.

“Iletisime gegme ¢abam olmadi. ( ¥00:03:06*).
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igeriklere kars1
giiven hissinin
nasil olustugu.
Giivendigi
Influenceri rol
model olarak
goriiyor mu?

Takiplesme Instagram “Bir¢ok kisi gibi ben de Influencerlar takip ediyordum.
Nedeni uygulamasinda Kendi giinliik yasantilarindan kesitleri veya gittikleri
Influencerleri gezdikleri yerleri paylasiyorlardi. Bunlarin hepsi tabii
takip etme glizel ve Ozenle secilmis fotograflar oluyordu. Ama
gerekeeleri. sOyle bir sey var, Influencerlar paylastiklart her bir
igerik icin gelir elde ediyorlar. Ve bu sebepten dolay:
paylasimlart i¢in belirli bir 6zen gdstermeleri gerekiyor.
Ben de zaman zaman keske ben de onlarmn gittikleri yere
gidebilsem, keske ben de bunu alabilsem, keske bunu
ben de giyebilsem, benim de dyle bir ortamim olsa, diye
distiniiyordum ve etkileniyordum tabii ki. (*¥00.03:36*)”
Tutum Influencerlara “Sosyal medya bence gercek yasamlari degil. Ciinki
kars1 tutumlari ve fotograflari, hikayeleri veya koyduklari videolar:
diigtinceleri. editliyorlar ve tistiinde oynuyorlar ve gergek benliklerini
ve kimliklerini gostermiyorlar. Ben onlarin dogal
olduklarin1 diisiinmiiyorum. Bu yiizden &zetlemek
gerekirse yapmacik kelimesini kullanabilirdim ya da
dogal olmayan. (¥*00:04:34%)”
Giliven Influencerlari “Simdi bir kombin tasarliyorlar ve yeni kiyafetler
Duygusu/ Rol tercih etme sebebi paylasiyorlar. Herkesin begenebilecegi bir tasarim
Model veya paylasilan seciyorlar. Ve ¢ogumuz o kombini almak ister giymek

ister, yani Oyle bir duygu benimkisi de. Yada yeni bir
telefon ¢ikmig veya yeni bir esya onu almislar ve onu
paylastyorlar ve ben de onlarin gibi o esyalara sahip olmak
istiyordum. Yani herkesin yaptig1 ve ben de yapmaliyim
ki geride kalmayayim endisesiyle aslinda. Ama bunun
zamanla gereksiz oldugunu anladigim i¢in uygulamay1
komple kaldirdim. (¥00:05:31%)”

“Oldu tabii ki, ¢ok oldu hatta. Yani suan herkes diisiiniiyor
mesela Youtuberlik veya Influencerligt ve bu sekilde para
kazanmayi. Herkes bunu yapmak isterken de bu yolla
daha kolay para kazanabilecegini diisiiniiyor. Ben de boyle
distindiim agikgasi ama sonrasinda daha ¢ok irdelemeye
ve bu meslek hakkinda soru sormaya basladim. Elbette
onlarin da belirli bir zorlugu var ama daha sonra bana gok
uygun olmadigini fark ettim ve daha ¢ok sevecegim bir
seyi yapmam gerektigini anladim. Bu is bana gore degil
¢linkii giinlerinin 24 saatini de o ise vermek zorundalar.
Belirli bir kitleye sahipler ve onlar hep sizin hakkinizda bir
seyler merak ediyor. Bir paylasim yapmadiginizda hemen
ne oldu neden atmad: diye soru sormaya basliyorlar ve
bir siirti kisi senin kisiligin hakkinda bir siirii sey merak
ediyor. Fan hesaplar1 aganlar oluyor hatta ve acikcast
bu ¢ok benlik bir konu degil. Birisinin benim hakkimda
cok fazla sey merak etmesi veya ge¢misimi kurcalamasi
ve Ogrenmek istemesi benlik olmadigini anladim ve bu
sebepten dolay1 o diisiinceden ¢iktim. (¥00:07:34%)”
“Tamamen onun gibi ben de olmak istiyorum dedigim
bir Influencer yok. Ama bir konuda ¢ok istedigim ve ¢ok
sevdigim bir seyi basarmistir, mutlu olmusumdur o an
ben de o zaman, keske ben de onun gibi basarili olsam,
diye diigiindiigiim olmustur. Bunu da belirli bir konu igin
demisimdir yani kisi i¢in degil ayrica suan aklima boyle
ornek alabilecegim bir Influencer da gelmiyor ve onlari rol
model olarak da goérmiiyorum g¢iinkii dedigim gibi sanal
bir ortam ve gergek kigiliklerini bilmiyoruz. (*00:13:38%)”
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Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi
de Influencer
olmak istiyor mu?

“Bunun yiiksek ihtimalle paradan kaynakli oldugunu
distiniiyorum. Bir kitleye sahip oldugunuzda giinler
gectikge o kitle bilyliyor ve senin o kitleye gore paran
da artiyor. Ve o parayla birlikte bircok reklam anlagmasi
aliyorsun veya baska anlagmalar yapabiliyorsun. Bunun
sonucunda daha ¢ok cevren oluyor ve dogal olarak
paran da artmaya devam ediyor ve bdylelikle zengin
oluyorsun veya ¢ok cabuk ¢ok fazla para kazanabiliyorsun
ve ilk bakista acikcasi bu is bana baya kolay da geldi.
Ve bu sebepten dolayr ben de bunu yapabilirim diye
distinmistiim. Ben parasindan dolayi istedim kisacasi.
(*00:08:46%)”

Igeriklerin De-
gerlendirilmesi

Instagram
uygulamasinda
Influencerlar
tarafindan
paylasilan
igeriklere kars1
tutum ve diisilince.

“Birgok kisi gibi ben de Influencerlar1 takip ediyordum.
Kendi giinlik yasantilarindan kesitleri veya gittikleri
gezdikleri yerleri paylasiyorlardi. Bunlarin hepsi tabii
giizel ve Ozenle secilmis fotograflar oluyordu. Ama
soyle bir sey var, Influencerlar paylastiklar1 her bir
icerik icin gelir elde ediyorlar. Ve bu sebepten dolayi
paylasimlart igin belirli bir 6zen gdstermeleri gerekiyor.
Ben de zaman zaman keske ben de onlarin gittikleri yere
gidebilsem, keske ben de bunu alabilsem, keske bunu
ben de giyebilsem, benim de dyle bir ortamim olsa, diye
diistiniiyordum ve etkileniyordum tabii ki. (¥00.03:36%*)”

Takip Etme
Kosulu

Influencerler:
takibe alirken
dikkat edilen
unsurlar. Hangi
kriterlere gore
Influencer takibe
alintyor.

Kendi giinliik yasantilarindan kesitleri veya gittikleri
gezdikleri yerleri paylasiyorlardi. Bunlarin hepsi tabii
giizel ve 6zenle segilmis fotograflar oluyor ( ¥00:10:45%).”

Meslek
Seciminde Aile

Influencer
olmaya karar
verse ailenin ve
¢evrenin tutumu
ne olur, bu tutum
ne kadar 6nemle
karsilantyor.

“Acikcast sanmiyorum. Ama belirli bir kitlem olduysa
ve para elde ediyorsam ve bir diizene sokabildiysem
belki destek olurlar ama eger heniiz herhangi bir basari
elde etmediysem ve o an okulu birakmak istedigimi
sOylersem destek olacaklarini diisinmiiyorum. Ama belirli
bir diizene oturttuysam isimi ve en kotii ihtimal su kadar
para kazanacagim diyebilirsem ¢ok karsi ¢ikacaklarini
diisinmiiyorum ama ayni zamanda da tamam kizim
sen mnasil istersen diyeceklerini de diisiinmiiyorum.
(*00:20:51%*)”

“Garantisi olmadigi i¢in ayrica onlar farkli yasanmisliklar
gecirmisler ve gelecekte neyin olacagi da belli degil.
Bilmiyorum ama belki ¢ag farkindan kaynaklaniyor da
olabilir. (*00:21:18%)”
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Egitimin Onemi | Okul egitimine e “Birakmazdim. Bir giin sonra ne olacagini bilmiyorsun bir
bakis agis1 ve garantisi yok ¢ilinkii o sanal ortamin. Birisi sana yanlis bir
diplomaya sey yapabilir, yalan haber yayabilir ve tiim takipcilerinden
atfedilen 6nem ve ling yiyebilirsin ve kotii bir seyler olabilir. Sana olan
deger nedir. sevgi azalabilir, reklam anlagmalarin bitebilir. Ve is olarak

gordiigiin Influencerlik hayatin birden bitebilir. Ayrica
Influencer olmaya karar versem, okuluma da devam
ederek bunu yapabilirim. Dedigim gibi bu meslegin bir
garantisi yok her an her sey olabilir sonugcta. Garanti olarak
cebimde olmast i¢in {iniversite hayatimi da tamamlardim.
(*00:18:57*)”

e “Bencebirteminatyanidiploman varsaolabilecegin yanien
azindan giizel de olmaz belki ama az da olsa geginebilirsin.
En koti 6gretmenlik okuduysan gidersin atanirsin bir sey
olur ama en kotii olur yani. Ama Influencerlikta boyle bir
garantinin oldugunu diisiinmiiyorum. (*00:19:31%)”

Y.C adinda 18 yasindaki liseli geng kiz Istanbul’da orta sinif ailenin mensubu
olarak yagamaktadir. Instagram’1 iki y1ldir kullanmadigini belirten Y.C, ¢alisma
kapsaminda goriisiilen kisiler arasinda su an Instagram hesab1 bulunmayan ilk
kisidir. Bu sebepten dolay1 bu kisi tarafindan verilen cevaplar farkli boyutta
incelenmesi onem arz etmektedir.

Y.C verdigi cevapta Instagram hesabin1 lise sinavlarina hazirlanirken
kapattigin1 ve ondan sonra da bir daha aktif hale getirmedigini dile getirmistir.

“Stnav senem yani sekizinci siniftaydim. Ayrica coronanin yeni ¢iktigr zamanlard.
Instagram’da ¢ok fazla zaman harcadigimi fark ettim. Ama siavlara hazirlanmam
gerekiyordu. Instagram’a bir girince bir¢ok sayfa kaydiriyorsun kaydirryorsun
ve saatlerin geciyor bunu fark etmiyorsun. Daha sonra ben bunu fark ettim ve bu
sebepten dolayt kapattim, kendime dur diyebilmek igin bir yontemdi bu ve bir daha
da agma geregi duymadim agikgasi. (*00:00:48%)”

Instagram’da ¢ok fazla zaman harcadigmi ve sinav ve egitim hayatina
cok fazla odaklanamadigini fark edince Instagram hesabini kaldirma karar
alan Y.C, bu yontemi kendini durdurabilmek icin sectigini dile getirmistir.
Tasarlanis bigimleri nedeniyle kullanicilart neredeyse birer bagimli hale getiren
sosyal medya platformlari, zaman i¢inde bireylerde davranigsal bagimliliga yol
agmustir ( Alter, 2015). Baz1 kisiler bagimlisi oldugunu kabul edemez veya
anlayamazken digerleri bunun farkina varabilecek kapasitede oluyor. Bagimlist
oldugunu ve bunun kendisi i¢in zararli oldugunu tespit edenler, bagimliliktan
kurtulmak i¢in kendine uygun ¢esitli yontemlere bagvurmaktadir. Instagram
bagimlis1 oldugu diisiinen kisilerin en ¢ok tercih ettigi yontemdir aslinda
hesabini silmek, kapatmak veya komple deaktive etmek. Dolayisiyla Y.C
kendinin farkinda olan ve bagimlist oldugunu tespit ederek bu durumun kendi
egitim hayatina zarar verdigine karar verdikten sonra hesabini silme karari alan
bir liseli gengtir.
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Instagram hesabini 2 yil 6nce silmis olmasina ragmen giincel bilgi sahibi
olan Y.C, Instagram kullandigi zamanlarda Influencer takip ettigini ancak
bunlarin paylagimlarini ¢ok gergeke¢i bulmadigini ifade etmistir. Influencerlarin
0zel hayatlari olup olmadig1 sorusuna ise su sekilde cevap verilmistir:

“Tabii ki de ozel hayatlar: var. Biz ekran karsisindaki olan kismi goriiyoruz sadece.
Onlarin gergek hayatlarini, gergek ailelerini ve hatta gercek kisiliklerini belki
goremiyoruz. Sadece kafamizda olanlari ve onlarin bizim gormek istediklerimiz
kadarun biliyor ve gériiyoruz. O yiizden ekran disinda bu kisilerin bir¢ok farkl
kimlikleri ve hayatlarinin olduguna eminim. (*00:11:39%)”

Verilen cevapta Influencerlarin paylastigi her bir igerigin sorgusuzca gercek
kabul edilmedigi, aksine yapay bir ger¢eklik olarak tasarlandigi bilincinin
oldugunu gostermistir. Dolayisiyla Influencerlar her ne kadar gilindelik
hayatlarindan kesitler paylassa da, takipgileri paylasilan o anin da projenin
veya tasarimin bir pargast oldugunu ve bu sebepten dolay1 gercek 6zel hayatlart
olarak algilamadiklar1 anlagilmigtir. Influencerlar her ne kadar takipgilerine
onlar1 6zel hayatlarina dahil ettiklerini dlistinmelerini hedefleseler de takipgilerin
iceriklere karsi temkinli yaklastigi anlagilmistir. Sadece paylasilan 6zel hayat
kesitleri degil ayn1 zamanda Influencerlarin kisiliklerinin bile sorgulandigi
tespit edilmistir.

ki yildir Instagram kullanicisi olmamasina ragmen tekrardan agma
diistincesi olup olmadig1 ve agma istegi olduysa bunun motivasyon kaynaginin
ne oldugunu anlayabilmek i¢in yoneltilen soruya su sekilde cevap verilmistir:

“Oldu tabii ¢iinkii suan ¢evremde herkes kullaniyor. Yeni birisiyle tamstigimda da
ilk sorulan sorularin basinda geliyor Instagram’in var mi diye. Ilk sohbet esliginde
her zaman Instagram soruluyor. Ben de yok kullanmiyorum diyorum, eger ¢ok
yakinlasirsak numaralarimizi alryoruz birbirimizin. Bu sefer daha ¢ok whatsapp
veya sms tizerinden iletisime geciyoruz. A¢ma diisiincem oldu ama dedigim gibi
acarsam ¢ok fazla zaman kaybettigimin farkindayim. Baska platformlar da var
bunun gibi, mesela tiktok veya twitter gibi platformlar, onlar Instagram gibi
bir yol ¢izersem kendime onlart da kaldirma diisiincem var agikgast. Instagram
kullanmama gerek olmadigini fark ettim. Arkadaslarimla konusmak istiyorsam
eger farkl yollarla da onlarla iletisime gecebiliyorum. Kisacast gereksiz oldugunu
diistintiyorum. (*00:02:36*)”

Verilen cevapta ilk gdze carpan sebep herkesin Instagram kullanmasindan
dolay1 tekrardan Instagram agma diisiincesinin gelistigi. Dolayisiyla Instagram
kullanma motivasyonlardan birinin birgok kisi tarafindan kullanilmasi ve
kisilerin eksik kalmak istememeleridir. Ikinci sebep ise sosyallesme ydniinden
ele aliabilir. Yabanci birisiyle tanisirken ilk sorulan sorunun Instagram hesap
bilgileri oldugunu ifade eden Y.C‘nin, sosyallesmek, yeni kisilerle tanigsmak
ve iletisim saglamak icin Instagram hesabini kullanacagi anlasilmistir. Buna
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ragmen iki yildir dirayetli bir sekilde Instagram hesab1 agmadigimi dile getiren
Y.C, ciddi anlamda tanigmak veya arkadas olmak istedigi kisilerle farkli
yollardan iletisime gectigini dile getirmistir. Verilen bu cevaptan anlagilmistir
ki, Instagram gibi uygulamalar iizerinden kurulan arkadasliklar veya yapilan
tanisikliklar, gercek hayatta ciddi anlamda kurulan arkadasliklarin yerini
tutmamaktadir.

Influencerlar1 takip ettigi zamanlar iretilen iceriklerden ciddi anlamda
etkilendigini dile getiren Y.C durumu su sekilde aktarmistir:

“Simdi bir kombin tasarliyorlar ve yeni kiyafetler paylasiyorlar. Herkesin
begenebilecegi bir tasarim se¢iyorlar. Ve ¢ogumuz o kombini almak ister giymek
ister, yani oyle bir duygu benimkisi de. Yada yeni bir telefon ¢ikmis veya yeni
bir esya onu almislar ve onu paylasiyorlar ben de onlarin gibi o esyalara sahip
olmak istiyordum. Yani herkesin yaptigi ben de yapmalyyim ki geride kalmayayim
endisesiyle aslinda. Ama bunun zamanla gereksiz oldugunu anladigim icin
uygulamayt komple kaldirdim. (*00:05:31%)”

Y.C kiyafet ve disg giyimle ilgili yapilan igeriklerden etkilendigini ifade
etmistir. Bu kombinlerin ve tasarimlarin herkes tarafindan begenileceginin
farkinda olan Y.C, takipgilerin ¢ogu gibi bu tiir iceriklerden etkilendigini ve
ayni1 sekilde giyinmek ve goziikmek istedigini ifade etmistir. Bunun sebebinin
geride kalma endise oldugunu aciklayan Y.C, kiiresellesme siirecinin belki de en
carpici Ozelliklerinden birine dikkat cekmektedir. Her seyin hizlica yayilmasi,
aynilagmas1 ve Ozellikle teknolojinin gelismesiyle birlikte {iretilen her seyin
aslinda kisa siireligine olmasi ve degersizlestigine dikkat ¢ekilmistir.

Giinler artik saatlerle degil saniyelerle yarisarak gegiyor. Insanlar bir dakika
once yaptig1, diisiindiigii ve hatta tiikettigi seyleri bir dakika sonra unutuyor ve
onemsizlestiriyor. Her sey o kadar ¢cabuk gelisiyor ve yenileniyor ki, bu durum
sosyal medyada da hissediliyor. Kisacasi, Y.C sosyal medyada yasanilan sanal
hayattan geride kalmamak veya uzak olmamak i¢in paylasilan her seyden sahip
olmak istedigini dile getirerek aslinda sanal alemdeki hayatin insanlar {izerinde
dislanma korkusu yarattigini ve bu korkuyla bas edebilmek i¢in Instagram’da
sunulan her seye sahip olma diislincesini mesrulastirdigr anlasilmistir.
Dolayisiyla Y.C takip ettigi Influencerlari rol model olarak gordiigii veya
onlara ¢ok giivendiginden dolay1 onlara imrenmedigini veya onlar gibi yasam
stirmek istemedigini, aksine hizla yenilenen global diinyada geride kalmaktan
korktugundan dolay1 bu sekilde davrandigini ifade etmistir.

Geride kalma korkusuyla paylasilan her seye sahip olmak istedigini belirten
Y.C, Influencer olmay1 bir donem sirf parasindan dolay1 diistindiigiinii dile
getirmistir. Bu iki agiklama arasinda baglanti kurmak miimkiindiir. Bir yandan
giincellenerek ve yenilenerek paylasilan yeni kiyafetler veya firlinlere sahip
olma dirtiisliyle hareket eden kisi 6te yandan elde etmek istedigi iriinler
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icin yeterince paraya sahip olmaya zorlanmaktadir. Influencer olarak iyi para
kazanildigi varsayimi dogru oldugu kabul edilir ve igbirlikleri kapsaminda
bir¢ok tirlint iicretsiz olarak aldiklar1 da g6z Oniinde bulundurulursa, sosyal
medyada gosterilen hayata imrenip aym sekilde hayat siirmek isteyenlerin
Influencer olmak istemesi olagan bir durumdur. Nitekim Y.C de imrendigi
iiriinleri satin alabilmek ve 6zenerek takip ettigi Influencerlar gibi yasayabilmek
icin bir donem Influencer olmay1 diislindiigiinii belirtmistir.

“Bunun yiiksek ihtimalle paradan kaynakli oldugunu diisiiniiyorum. Bir kitleye
sahip oldugunuzda giinler gectikce o kitle biiyiiyor ve senin o kitleye gére paran
da artiyor. Ve o parayla birlikte bir¢ok reklam anlasmast aliyorsun veya baska
anlasmalar yapabiliyorsun. Bunun sonucunda daha ¢ok ¢evren oluyor ve dogal
olarak paran da artmaya devam ediyor ve boylelikle zengin oluyorsun veya ¢ok
cabuk ¢ok fazla para kazanabiliyorsun ve ilk bakista agik¢asi bu is bana baya kolay
da geldi. Ve bu sebepten dolayr ben de bunu yapabilirim diye diisiinmiistiim. Ben
parasmdan dolayt istedim kisacast. (*00:08:46*)”

Influencer olmay1 bir donem igin diigiindiigiinii ancak bunun i¢in okul
hayatini asla yarida birakmayacagini agiklayan Y.C bunun sebebini su sekilde
dile getirdi:

“Birakmazdim. Bir giin sonra ne olacagini bilmiyorsun bir garantisi yok ¢iinkii o
sanal ortamin. Birisi sana yanls bir sey yapabilir, yalan haber yayabilir ve tiim
takipgilerinden ling yiyebilirsin ve kotii bir seyler olabilir. Sana olan sevgi azalabilir,
reklam anlasmalarin bitebilir. Ve is olarak gordiigiin Influencerlik hayatin birden
bitebilir. Ayrica Influencer olmaya karar versem, okuluma da devam ederek bunu
yapabilirim. Dedigim gibi bu meslegin bir garantisi yok her an her sey olabilir
sonugta. Garanti olarak cebimde olmasi igin iiniversite hayatimi da tamamlardim.
(*¥00:18:57%)”

Diger goriismecilerde oldugu gibi Y.C de egitim hayatin1 tamamlamay1 ve
diplomaya sahip olmayi gelecegin bir teminat1 olarak kabul etmektedir. Sosyal
medyanin giiniimiizde her ne kadar vazgecilmez bir yere sahip olsa da hala
riskli bir alan olarak kabul edildigi ve tam anlamiyla giivenli bir bolge olarak
goriilmedigi anlagilmistir. Yalan veya uydurma haberlerin bile sanal alemdeki
etkilerin ne kadar ciddi ve kotli boyutta olabilecegini herkes biliyor. Bir giinde
genis kitleler tarafindan seviliyorken bir saat i¢inde lince ugrayabilmenize
miisade edilen sanal alemin, riskli ve gelecege bir garanti vermediginden dolayz,
geleneksel egitim hayatinin ve mesleklerin yapisint heniiz degistirebilmis
goziikmemektedir.

Okul ve egitim hayatina 6nem verdigini ve ayni sekilde ailesinin de bu
diisiinceyi destekledigini belirten Y.C, su sekilde konusmustur:

“A¢tk¢asi sanmiyorum. Ama belirli bir kitlem olduysa ve para elde ediyorsam ve
bir diizene sokabildiysem belki destek olurlar ama eger heniiz herhangi bir basart
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elde etmediysem ve o an okulu birakmak istedigimi séylersem destek olacaklarini

diigtinmiiyorum. Ama belirli bir diizene oturttuysam igimi ve en kétii ihtimal su

kadar para kazanacagim diyebilirsem ¢ok karsi ¢ikacaklarini diigiinmiiyorum ama
ayni zamanda da tamam kizim sen nasil istersen diyeceklerini de diistinmiiyorum.

(%00:20:51%)”

Verilen bu cevapta dikkat ¢eken unsur, basarili olunmadig taktirde ailenin
(basarili derken burada maddi anlamda yiiksek gelir sahibi olmak anlamina
gelmektedir) destek vermeyecegi ancak basarili oldugu goriildiigiinde destek
cikabilecekleri diisiincesidir. Dolayisiyla aile ¢ocugun fazla para kazandigini
gordiigii anda egitime verdigi degerden vazgegebilecekleri diislincesi tespit
edilmistir.

Diplomaya verilen onemin bir sebebi de aslinda ekonomik rahatligi
saglamasi beklentisinden kaynaklanmaktadir Bu diisiinceyle yola ¢ikarak soyle
bir degerlendirme yapmak yanlis olmayacaktir; Influencerlik meslegi iyi para
kazanmay1 garanti edebilecek konumda oldugunda diplomanin toplumdaki

onemi gittikge azalacaktir.

j. Asagidaki bilgiler 15 yasindaki Y.B adh erkek liseli gence aittir.

Ana Aciklama Orneklem

Kategori

(AK)

Kullanim Instagram’da profilini “Hay1r kullanmiyorum. (*00:00:13%)”
kullanma sekli. “Daha 6nce kullandim. (*00:00:18%)”

Hesabini gizli mi yoksa “Gizli. (*00:00:23*)”

acik m1 kullantyor ve “Uygulamay1 zaten ¢ok fazla kullanmiyordum. Zaten

sebebi nedir? ben kendim de bir sey paylagmiyordum. Baskalarinin
paylasimlarii  izlemek igin  kullaniyordum.
(*00:00:49*)”

Ozel Hayat | Sosyal medyadaki “Baska Instagram kullanicilariyla kendi hayatlarini

Algisi Ozel hayat algis1 ve paylasmak i¢in. (*00:01:04%)”
0zel hayata bakis agis. “Kesinlikle para kazanmak i¢in ve ayni zamanda
Influencerlarin 6zel eglenmek icin 6zel hayatlarini agikca sergilediklerini
hayatlarini paylasma diistiniiyorum, ¢linkii sosyal medya sayesinde para
sebeplerini neye kazanabiliyorsun ve baskalar1 gibi sirketlerde veya
bagliyorlar? firmalarda ¢alismak zorunda degilsin. Monoton bir

hayatin olmuyor bence daha keyifli ve eglenceli
bir hayat oldugundan dolay1 insanlar bu yolu tercih
ediyor. (¥*00:09:18%)”

Motivasyon | Instagram “Uygulamayi zaten ¢ok fazla kullanmiyordum. Zaten
uygulamasini kullanma ben kendim de bir sey paylagsmiyordum. Bagkalarinin
sebebi ve motivasyonu, paylagimlarin1  izlemek i¢in  kullaniyordum.
Influencerlar1 takip (*00:00:49%)”
etme nedenleri vb. “Baz1 c¢ekilislere katiliyorum. Mesela futbolcular

futbol ayakkabisi cekilisi yapiyor o yiizden
katilmishigim vardir ve yorum yapmishgim vardir.
(*00:07:49*)”
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[letisime Takip edilen e “Evet, mesaj attim. (*00:07:17%)”

Gegme Influencerla iletigime e “Bazi c¢ekilislere katiliyorum. Mesela futbolcular

Cabasi gecildi mi, gecildiyse futbol ayakkabisi ¢ekilisi yapiyor o yiizden
hangi beklentiyle katilmisligim vardir ve yorum yapmishigim vardir.
iletisim saglandi. (*00:07:49%)”

Takiplesme | Instagram e “Sadece futbolculari takip ediyordum. (¥*00:01:38%)”

Nedeni uygulamasinda e “Evet daha ¢ok diinyaca tanmmislari takip
Influencerleri takip ediyordum. (*00:01:55%)”
etme gerekgeleri. e “Onlan ¢ok sevdigim i¢in. (*00:02:09%*)”

e “Nasil yasadiklari, ne yaptiklari, Futbol haricinde
ne yaptiklarini veya hobilerinin ne oldugunu merak
ediyorum. (*00:02:24*)”

Tutum Influencerlara e “Cok gesitli hayatlari var. Bazilarmin ¢ok iyi hayati
kars1 tutumlar ve var bazilarmin da giizel hayati olmayabiliyor.
diistinceleri. (*00:02:47%)”

e “Onlar paralarii  video oyunlar1 oynayarak
kazaniyor yada vlog cekerek. Tabii baya ilging
bir durum benim i¢in yani video oyun oynayarak
para kazanabilmek ¢ok ilging. Ama ilging olmanin
yaninda ¢ok cool bir durum bence. (*00:04:28*)”

e “Sabit bir igleri yok mesela, stresleri olsa bile sabit
calisma saatleri yok. Ve onlar1 destekleyen ve seven
cok biiyiik bir kitleye sahipler. (*00:04:55%)”

e “Cok cesitli Influencer var. Ama genel olarak
herkesin hayatlar1 gercek. illa ki yapmacik olan veya
gergekmis gibi gosterenler de vardir ama yine de
¢ogunun diiriist ve dogru soyledigini diistiniiyorum.
(*00:12:45%)”

e “Daha fazla begeni veya takip¢i elde etmek igin
ve belki bu yalan sayesinde daha ¢ok medyatik
olacaklarini diisiindiikleri i¢in. (¥*00:13:03%*)”

Giliven Influencerlar1 tercih o “Iyi bir hayat aileye 6nem verdiklerinde oluyor

Duygusu/ | etme sebebi veya benim igin. Ozellikle yurt disinda futbol oynayan

Rol Model | paylasilan iceriklere oyuncularda buna dikkat ederim. Ailelerine 6nem
kars1 giiven hissinin vermeleri ayn1 zamanda birgok sosyal sorumluluk
nasil olustugu. projelerine destek vermelerine de dikkat ederim.
Giivendigi Influencer: (*00:03:14%)”
rol model olarak e “Yok hayir etkilenmedim. (*00:03:30%*)”
goriiyor mu? e “Yani tam onlarin yasadigi hayatin aynisin1 yagsamak

istemezdim ama onlar gibi futbolcu olmay1 hayal
ediyorum. Ama onlarin yasantilarinin aynisint ben
de yasamak istemezdim. (*00:03:40%*)”
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Influencer- | Influencerlik bir meslek “Izlemesi gok eglenceli ama benim o bdyle bir

ik Meslek | olarak algilaniyor meslege ¢ok ilgim yok. (¥00:05:14*)”

Algist mu, algilaniyorsa bu “Sabit bir isleri yok mesela, stresleri olsa bile sabit
meslegin kapsami calisma saatleri yok. Ve onlar1 destekleyen ve seven
nedir ve kendisi de ¢ok biiyiik bir kitleye sahipler. (*00:04:55%)”
Influencer olmak “Baska mesleklerde oldugu gibi Influencerlarin da
istiyor mu? ¢ok fazla emek verdigini diisiniiyorum. Siirekli

O0zel hayatin1 paylasmak, videolar1 editlemek,
takipgilerin yorumlarm takip etmek, bunlar kolay
isler degil bence. Ama buna ragmen sirketlerde veya
firmalarda sabit bir ¢alisma rutiniyle g¢alisanlarin
mesleklerinden daha kolaydir diye diisiiniiyorum.
(*00:09:53*)”

“Benim ic¢in beni mutlu eden ve keyif veren bir
meslek secimi en dnemlisi. Sadece parasi igin bir
meslek segmem. (*00:14:04%*)”

Iceriklerin | Instagram “Yaptiklar1 farkli geliyor ama komik vloglar

Degerlendi- | uygulamasinda izlemek gergekten ¢ok eglenceli oluyor ama bence

rilmesi Influencerlar tarafindan her Influencerin belirli bir 6zel hayat anlayis1 olmal.
paylasilan igeriklere (*00:06:02%)”
kars1 tutum ve diisiince.

Takip Etme | Influencerler: takibe “lyi bir hayat aileye &nem verdiklerinde oluyor

Kosulu alirken dikkat edilen benim igin. Ozellikle yurt disinda futbol oynayan
unsurlar. Hangi oyuncularda buna dikkat ederim. Ailelerine 6nem
kriterlere gore vermeleri ayni zamanda birgok sosyal sorumluluk
Influencer takibe projelerine destek vermelerine de dikkat ederim.
alimyor. (*00:03:14%)”

“Mizah anlayis1 benimkine yakin olmalr hatta benim
¢gibi diistinmeli veya fikirleri en azindan benzesmeli
ve en dnemlisi beni giildiirebilmeli. (*00:18:27%*)”

Meslek Influencer olmaya “Ailem kesinlikle desteklemez ¢ilinkii onlar igin

Se¢iminde | karar verse ailenin ve egitim benim i¢in oldugu gibi ¢ok dnemli. Ben de

Aile gevrenin tutumu ne zaten bu tarz bir konuda desteklemelerini istemem.
olur, bu tutum ne kadar (*00:10:00%)
onemle karsilaniyor.

Egitimin Okul egitimine bakis “Hayir. Kesinlikle once diplomama sahip olmak

Onemi acis1 ve diplomaya isterim. (¥00:10:21%)”
atfedilen 6nem ve “Clunki bu sekilde kendimi kanitlayabilirim.
deger nedir. (*00:10:27%)”

“Onlar da illa ki bu sekilde kendilerini kanitliyordur
ama benim kendimi bildigim bileli hedefim
bir diploma sahibi olmakti her seyden Once.
(*00:10:49*)”

“Ornegin ileride y1ldiz futbolcu olamazsam cebimde
diplomam var ve o diplomam sayesinde bagka bir
sektdrde is bulabilirim. Diploma ¢ok biiyiik bir
garanti. (¥*00:11:23%)”
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15 yasindaki Y.B Istanbul’da ikamet etmektedir. Ozel bir liseye giden
Y.B iist sinif mensubu bir ailenin ¢ocugudur. Goriisme sirasinda Instagram
kullanmadigin1 ancak daha once aktif kullanicisi oldugunu belirten Y.B,
hesabini gizli tercih edenler arasinda yer almaktadir. Pasif bir kullanici
oldugundan dolayr hesabini gizli kullanmay1 tercih ettigini dile getiren Y.B,
hesabini herkese a¢ik kullananlarin birincil hedefinin para kazanmak ve iin
sahibi olmak oldugunu savunmaktadir.

Influencerlarin 6zel hayatla ilgili tutumlarini nasil degerlendirdigi konusuna
bakildiginda, Y.B’nin sosyal medyadaki 6zel hayatin para i¢in yok sayildigini
disiindtigi tespit edilmistir.

“Kesinlikle para kazanmak i¢in ve ayni zamanda eglenmek icin ozel hayatlarin

acikga sergilediklerini  diisiiniiyorum, ¢iinkii sosyal medya sayesinde para

kazanabiliyorsun ve baskalar: gibi sirketlerde veya firmalarda ¢alismak zorunda

degilsin. Monoton bir hayatin olmuyor bence daha keyifli ve eglenceli bir hayat
oldugundan dolayr insanlar bu yolu tercih ediyor. (*00:09:18%)”

“Baska Instagram kullanicilariyla kendi hayatlarini paylasmak i¢in. (*00:01:04%*)”

Verilen cevaptan anlasildigi gibi 6zel hayatin sosyal medyada acikga
yasanmast maddi cikarlara baglanmaktadir. Y.B’nin verdigi cevaptan yola
cikarak, Ozel hayata verilen degerin diger gorligmecilere nazaran nispeten
daha az oldugu anlagilmistir. Lakin diger goriismeciler bagkalari tarafindan
goriinmeyi rahatsiz edici olarak nitelendirirken, Y.B buna iliskin herhangi bir
aciklama yapmamistir.

Kisiler Instagram uygulamasini genelde vakit gecirmek, mutlu olmak veya
eglenmek i¢in kullanmaktadir. Ancak Y.B Instagram uygulamasini kullandigi
donemlerde bunu ¢ekilislere katilmak ve baskalarini takip etmek i¢in yaptigini
ifade etmistir.

“Bazi ¢ekiliglere katilyyorum. Mesela futbolcular futbol ayakkabisi ¢ekilisi yapiyor
o0 yiizden katilmisligim vardwr ve yorum yapmishgim vardir. (*00:07:49%)”

Instagram kullanim motivasyonu olarak cekilislere katilmak oldugu
anlasilan Y.B’nin bunun icin takip ettigi kisilere mesaj attigini belirtmistir.
Simdiye kadar herhangi bir sey kazanmadigini belirten Y.B, kendisini aktif bir
kullanicidan ziyade pasif bir kullanici olarak tanimlayarak kendi hesabinda
paylasim yapmadigini aksine bagkalarmin paylagimlarini takip ettigini dile
getirmistir.

Verilen bu cevaptan yola ¢ikarak, kisilerin Instagram uygulamasimi ve
Influencerlart takip etme sebeplerinden birinin de ¢ekilislerle vaat edilen
iiriinlere sahip olma diirtiistiyle gerceklestirildigi anlagilmistir.

Bir¢ok kullanicinin takip ettigi Influencera sevgisini ve destegini belirtmek
icin bunlarla iletisime gectikleri tespit edilmistir. Ancak bu goriismecide
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iletisime gegme cabasiin duygusal bir anlami olmadigi, aksine bir karsilik
alabilmek icin ve gekilislere katilabilmek i¢in yapildigi anlagilmistir. Dolayisiyla
Y.B adindaki liseli geng, takip ettigi Influencerlara karsi duygusal bir bag
kurmadigini, takiplesmenin karsiliginda bir karsilik elde etmeyi hedefledigi ve
bunun ig¢in takip ettigi kisilerle iletisime gegtigi tespit edilmistir.

“Bazi ¢ekilislere katiliyorum. Mesela futbolcular futbol ayakkabisi ¢ekilisi yapiyor

o yiizden katilmighgim vardwr ve yorum yapmislhigim vardir. (*00:07:49%)”

Verilen cevapta anlasilmigtir ki, takip edilen Influencerlar ve katilan
cekilisler de kisinin ilgi alanina gore degisiklik gostermektedir. Y.B adindaki
erkek liseli gencin ilgi odag1 futbol ve futbolcular oldugundan dolayi, katildig:
cekilislerin igerigi de bu ilgi alan1 kapsaminda olusmaktadir. Ust siif aileye
mensup olmasina ragmen ve aslinda istese herhangi bir ¢ekilise katilmadan da
futbol ayakkabis1 satin alabilecek ekonomik &zgiirliikkte olan Y.B’nin futbol
aksesuari sahibi olmak i¢in ¢ekilislere katildigi anlasilmistir. Y.B nin ekonomik
olarak istese belki de bu ayakkabilari alabilecekken bedavaya cekilis sonucunda
ayakkabilara sahip olma diislincesiyle hareket ettigi anlasilmistir.

Hobisi futbol olan ve futbol hakkindaki her seyi ¢ok seven Y.B’nin sadece
futbolcular1 ve futbol hakkinda igerik paylasan hesaplar1 takip etmesi sasirtici
bir durum degildir. Nitekim kisilerin takip ettigi hesaplar, o kisinin ilgi alam
kapsaminda bi¢cimlenmektedir.

“Sadece futbolcular: takip ediyordum. (*00:01:38*)”

“Nasil yasadiklari, ne yaptiklari, Futbol haricinde ne yaptiklarini veya hobilerinin

ne oldugunu merak ediyorum. (*00:02:24%)”

Verilen cevapta anlagilmistir ki, ilgi alan1 her ne kadar futbol ve futbolcular
olsa da onlarin futbol haricinde yasadiklar1 hayatlar ve hobiler de ilgi alanina
girmektedir. Ancak yine baglanti kurulacak olursa, herhangi bir Influencerin
hayati veya hobisi burada 6nem arz etmemektedir daha ¢ok futbolcunun hobisi
ve hayati ilgi odagindadir. Bagimsiz degiskenin futbolcu, bagimli degiskenin
ise yasadiklar1 hayat ve hobileri oldugu anlasilmistir. Nitekim bu sonugtan
yola ¢ikarak, kisilerin Influencer takip etme kosulunun en énemli faktoriiniin
ortak beklentiler ¢ergevesinde bigimlendigi anlasilmistir. Dolayisiyla futbolla
ilgilenenler futbol igerikli sayfalar1 Onemserken, kozmetik ve modayla
ilgilenenlerin bu tiir igcerik paylasan hesaplara yonlendigi tespit edilmistir.

Hedefi futbolcu olmak oldugunu goériismenin basinda dile getiren Y.B’nin
takip ettigi futbolculari rol model olarak goriip gérmedigi, ailelerine verdikleri
degere bagli oldugunu dile getirmistir.

“lyi bir hayat aileye 6nem verdiklerinde oluyor benim icin. Ozellikle yurt disinda

futbol oynayan oyuncularda buna dikkat ederim. Ailelerine 6nem vermeleri ayni
zamanda bir¢ok sosyal sorumluluk projelerine destek vermelerine de dikkat ederim.
(*¥00:03:14%)”
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Takip ettigi futbolcular1 6rnek almak veya onlar1 rol model olarak gérmenin
sartin1 aile yapisina Onem vermelerine baglayan Y.B’nin ayrica sosyal
sorumluluk projelerine 6nem verdigi de anlasilmistir. Verilen bu cevaptan yola
cikarak Y.B’nin aile yapisina dnem verdigi, aile kavraminin degerli oldugu ve
ayni zamanda sosyal sorumluluk duygusu yiiksek oldugu anlasilmistir. Diger
gorligmeciler takip ettigi Influencert rol model olarak goérebilmek icin ayni
diisiince ve fikir yapisina sahip olmalarina 6nem verdiklerini dile getirmislerdir.
Ancak Y.B ilk kez farkli bir boyuttan konuyu ele alarak, diisiince ve fikirden
daha o6nemli aile kavramina Onem verilmesine dikkat ettigini belirtmistir.
Dolayisiyla insanlar kendilerine rol model segerken ayni diisiince ve fikir
yapisina sahip olmaya dikkat ederken ayn1 zamanda kendisi i¢in kutsal olan
degerlerin de ayn1 sekilde kutsal sayillmasina 6nem vermektedir.

Influencerlikla her ne kadar fazla para kazanildiginin farkinda olsa bile
mutlu olacagi bir meslek secmeyi hedefledigini dile getiren Y.B, Influencerlik
meslegini hi¢bir zaman diisiinmedigini agiklamistir.

“Izlemesi ¢cok eglenceli ama benim o boyle bir meslege ¢ok ilgim yok. (*00:05:14%)”

“Sabit bir igleri yok mesela, stresleri olsa bile sabit ¢calisma saatleri yok. Ve onlart
destekleyen ve seven ¢ok biiyiik bir kitleye sahipler. (*00:04:55%)”

Izlemesi eglenceli oldugundan dolayr Influencerlar1 takip ettigini ve
Influencerligi hi¢bir zaman

bir meslek olarak algilamadigii ifade eden Y.B, bu meslegin geleneksel
mesleklere nazaran sabit ¢alisma saatleri ve mekanlari olmadigindan dolay1
bir¢ok kisi i¢in daha eglenceli oldugunu aktarmigtir. Verilen bu cevaptan Y.B
icin meslek se¢ciminde maddiyatin bir 6ncelik olmadigi anlasilmistir. Ayrica
futbolcu olmay1 da maddi bir beklentisi oldugundan dolay1 degil, daha ¢ok
futbol oynamay1 sevdiginden dolay1 hedefledigi tespit edilmistir. Burda kiginin
sosyoekonomik durumu gozardi edilmemelidir. Ozel bir lisede egitim goren ve
iist siif bir ailenin ¢ocugu olan Y.B’nin birincil hedefinin maddi kazang elde
etmekten ziyade hobisini meslek haline getirmesi olagan karsilanmalidir.

Y.B’nin vermis oldugu cevaplar1 egitime bakis acgisindan ele alindiginda,
diplomaya 6nem verildigi anlasilmistir. Ancak diger goriismecilerden farkli
olarak Y.B diplomayla kendini kanitlayabilecegini ve bu sebepten dolayi
egitime 6nem verdigini ifade etmistir.

“Ctinkii bu sekilde kendimi kanitlayabilirim. (*00:10:27%)”

“Hayw. Kesinlikle énce diplomama sahip olmak isterim. (*00:10:21%)”

Y.B’nin vermis oldugu cevaptan yola ¢ikarak, diplomanin gelecegin bir
teminatt olmasmin yani sira bazi kisiler i¢in kendini kanitlayabilme araci
olarak algilandig1 anlasilmistir. Bireyler, dnce kendilerine, ailelerine daha



Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU? ‘ 155

sonra g¢evrelerine ve arkadaslarina kendilerini kanitlama geregi duyarlar. Bir
diploma elde etmek veya okulu bitirmek bireylerin kendilerini ispat etmek
icin gerek duyduklari ilk adim olabilir. Lakin basarili bir egitim hayati toplum
tarafindan onemsenmek ve ciddiye almabilmek i¢in basartyla tamamlanmasi
gereken bir basamak olarak kabul edilmektedir. Giiniimiiz egitim sistemi,
verilen notlar ve puanlardan anlasildig1 gibi basar1 odakli ¢alismaktadir. Sinif
gecmek, diploma notunu yiiksek tutmak veya smiftaki en basarili dgrenci
olmak, her bireyin neredeyse birincil hedefi haline gelmistir. Basar1 odakli bir
sistemde yetisen bireyler var olabilmek ve kendini ispat edebilmek i¢in egitim
hayatinda basarili olma diirtiisiiyle hareket etmektedir. Nitekim Y.B de biiyiik
ihtimalle kendini kanitlamaktan bahsederken basarili olabilmek ve ¢evresine
kendini ispat etmeyi kastetmistir. Bu bulgudan yola ¢ikarak, egitim hayatinin
basartyla tamamlanmasinin toplumda atfedilen degerin 6nemliligi nedeniyle
bir zorundalik olarak goriildiigii anlagilmustir.

4.8. Aiman Liseli Genclerin Arastirma Sonuclari

Caligma kapsaminda goriisme yapilan Alman liseli genglerle goriismeler
Almanca dilinde gergeklestirilmistir. Sadece nitel icerik analizi baglaminda
olusturulan kategorilere uygun cevaplarin Tiirkgeye ¢evrildigi bu noktada ifade
edilmelidir. Yapilandirilmamis roportajlarin orijinal hali ekler kisminda yer
almaktadir.

Yapilandirilmamis goriismelerin  neticesinde belirlenen 12 farkli ana
kategoriye bagli kalarak yapilan nitel icerik analizinin sonuglart su sekildedir:

a. Asagidaki bilgiler 15 yasinda A.H adindaki liseli erkek gence aittir.

Ana Aciklama Orneklem
Kategori
(AK)

Kullanim Instagram’da profilini | e “Evet ama ¢ok nadir kullantyorum. (#00:00:14#)”
kullanma sekli. “Hesabimi ¢ok aktif kullanmryorum. Yani ayda bir

Hesabini gizli mi yoksa kere filan aklima gelirse o da giriyorum o kadar

acik m1 kullaniyor ve yani. (#00:00:22#)”

sebebi nedir? e “Hesabimi hatta a¢ik kullantyorum yanlis
hatirlamiyorsam. Ozel higbir fotograf

paylasmiyorum. Simdiye kadar sadece iki tane
fotograf yiikledim biri kedimin fotografi digeri de
komik bir fotograf. (#00:00:40#)”
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Ozel Hayat | Sosyal medyadaki e “Benim icin 6zel fotograflar kategorisine kendi
Algist Ozel hayat algis1 ve yiiziim veya evim girer. Bu tiir paylasimlarin

0zel hayata bakis agist. sosyal medya ortaminda eger hesabiniz agiksa isi

Influencerlarin 6zel olmadigin diisiiniiyorum. (#00:00:48#)”

hayatlarini paylagma e “Ben sosyal medyada &zel fotograf paylasmam

sebeplerini neye ¢linkli bunun i¢in bir sebebim yok. Yani kimsenin

bagliyorlar? benim 6zel yasam alanimi gdérmesini istemem.
(#00:01:12#)”

o “Insanlar bence daha ¢ok begeni alabilmek veya
indirim kodlarina ulasmak i¢in 6zel hayatlarini
sosyal medyada paylasiyor olabilir. Ayrica bir
de para kazanmak i¢in de olabilir. Ayn1 zamanda
bir Influencerin kullandigi kodu uyguladiginizda
o Influencer da sizin sayenizde para kazaniyor.
Bu sebepten dolay: da insanlar hesaplarmi acik
kullanir ve 0Ozel hayatlarmi agik eder bence.
(#00:01:48#)”

Motivasyon | Instagram e “Ben ozellikle soru cevap videolari geken hesaplart
uygulamasini kullanma takip ediyorum. “Bir sey itiraf edin” gibi sorular da
sebebi ve motivasyonu, cikabiliyor. Oraya cevap yazdiginizda bir sonraki
Influencerlar1 takip videoda bunlardan bahsedebiliyor o Influencerlar
etme nedenleri vb. ve bu benim ilgimi ¢ekiyor. (#00:02:19#)”

e “Bunu tabii can sikintisindan ve eglencesine
yapiyorum. Yoksa cevap verilsin verilmesin veya
videoda yayinlansin yaymlanmasin ¢ok da énemli
degil benim i¢in. (#00:04:58#)”

Iletisime Takip edilen e “Ben ozellikle soru cevap videolar: geken hesaplart

Gegme Influencerla iletisime takip ediyorum. “Bir sey itiraf edin” gibi sorular da

Cabast gecildi mi, gecildiyse cikabiliyor. Oraya cevap yazdiginizda bir sonraki
hangi beklentiyle videoda bunlardan bahsedebiliyor o Influencerlar
iletisim saglandi. ve bu benim ilgimi ¢ekiyor. (#00:02:19#)”

Takiplesme | Instagram e “Ben 0zellikle soru cevap videolar: ¢eken hesaplari

Nedeni uygulamasinda takip ediyorum. “Bir sey itiraf edin” gibi sorular da
Influencerleri takip cikabiliyor. Oraya cevap yazdiginizda bir sonraki
etme gerekgeleri. videoda bunlardan bahsedebiliyor o Influencerlar

ve bu benim ilgimi ¢ekiyor. (#00:02:19#)”

e “Eglenceli igerik paylastiklart igin onlar1 takip
ediyorum. Ama bazen de 6zellikle virtual reality
videolar1 yilikleyen Influencerlar takip ediyorum.
Ciinkii ben de bu tarz oyunlar oyunuyorum ve
bir Influencer bu tarz bir igerik yiiklediginde
eger ki yeni biy oyunsa abime soruyorum alip
alamayacagimizi. Eger ise yarayan bir seyse
aliyoruz. Ayrica oyun hakkinda detayli bilgi
veriyorlar oyunu tanimayanlar i¢in bence 6nemli
bir sey bu. (#00:06:05#)”
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Tutum

Influencerlara
kars1 tutumlar ve
diisiinceleri.

“Influencerlarin  insanlart  etkileyebilecegini
diistiniiyorum elbette. Birgok kisi bir Influencerin
uniine sahip olabilmek i¢in onun adma fake
hesap agabiliyor. Aslinda bu sekilde iinlii olan
Influencerin kaymagindan faydalanmak istiyorlar
veya onun gibi olmak istiyor da olabilirler.
(#00:07:53#)”

Giiven
Duygusu/
Rol Model

Influencerlar tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Gilivendigi Influencer1
rol model olarak
goriiyor mu?

“Influencerlar belki rol model olarak algilaniyor
olabilir ama tam emin degilim. (#00:05:16#)”
“Ben onlart rol model olarak gormiiyorum.
(#00:05:26#)”

“Bence kisiler takip¢i sayilarma aldanarak
insanlara giliveniyor veya onlar1 rol model
olarak goriiyorlar. Ama ben onlara giivenmeden
once kendi arasgtirmami her zaman yaparim.
(#00:11:34#)”

“Ote yandan benim icin takipci sayist Snemli
degildir hatta daha az takipgili Influencerlar1 daha
giivenilir buluyorum ¢iinkii onlar takipgi sayilarini
artirmak i¢in dogru igerik paylagsmak zorundadir
ama Ote yandan zaten milyonlarca takipgisi olan
bir Influencer igeriklerine ¢ok dikkat etmeyebilir
¢linkii zaten hedefine ulasmistir. (#00:12:42#)”
“Birine giivenebilmem i¢in o kisiyi 6zel olarak
tanimam gerekiyor” (*00:12:55%)”

Influencerlik
Meslek
Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Influencer olmay1 hi¢ diisiinmedim. (*00:13:18%)”
“Benim anladigim kadariyla ¢ok zor bir is bu. Yani
bir videoyu editlemek bile saatlerinizi alabiliyor
o yiizden bu tarz bir meslek hi¢ diisinmedim. (
*00:14:01)”

“Ama sanirim insanlar inlii olmak i¢in Influencer
olmay1 hedefliyor. (#00:14:48#)”

“Sanirim  Influencer olduktan sonra sokakta
gezerken baska kisiler tarafindan fark edilmeyi,
taninmay1 ve ¢ok para kazanmay1 hedefliyor bu
insanlar. (#00:15:02#)”

“Bir de sanirim kolay yoldan para kazanma
diislincesi hakim oldugundan dolay: insanlar bu
yolu tercih ediyor olabilir. Sadece video ¢ekip,
editledikten sonra internete yiiklemek birgok kisi
icin kolay goziikiiyor olabilir. (#00:16:24#)”
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iceriklerin Instagram “Paylasilan igerikleri bilgilendirici buluyorum
Degerlendi- | uygulamasinda ozellikle oyun konulu igerikleri. Ancak bunlar
rilmesi Influencerlar tarafindan youtube kanallarma daha ¢ok yiikleniyor.

paylasilan igeriklere Instagram’t  sadece duyuru kanali olarak
karg1 tutum ve kullantyorlar. (#00:06:32#)”
diisiince. “Ben yine de igeriklere temkinli yaklagirim. Bazi
icerikler sahici olabilirken bazilari gergek disi
olabiliyor. Aslinda kisiden kisiye degisiyor tabii bu
durum. (#00:09:25#)”
“Yani aslinda burada Influencerlarin giivenilir olup
olmadig1 konu degil bence daha fazla igeriklerin
dogru olup olmadigi. Video oyunlar1 hakkinda
bilgili oldugum i¢in igeriklerin dogrulugunu da
daha kolay anlayabiliyorum. (#00:09:45#)”
Takip Etme | Influencerler: takibe “Iceriklerin beni siirekli eglendirmesine 6nem
Kosulu alirken dikkat edilen veriyorum. Yani zamanla eger igeriksel anlamda
unsurlar. Hangi bir azalma veya kalitesizlegsme varsa takip etmeme
kriterlere gore karar1 aliyorum. Yani birisini takip etmem icin
Influencer takibe kisiligi bozulmamasi ve espri anlayis1 beni
almyor. eglendirmesi gerekmektedir. (#00:21:57#)”
Meslek Influencer olmaya “Baslarda  ailemin  beni  destekleyecegini
Se¢iminde | karar verse ailenin ve diisiinmilyorum ama zamanla basarili oldugumu
Aile ¢evrenin tutumu ne goriirlerse eger o zaman desteklerler diye
olur, bu tutum ne kadar diistiniiyorum. (#00:27:36#)”
o6nemle karsilaniyor. “Aileler sonugta cocuklart igin en iyisini ve
dogrusunu ister. Sosyal medyadaki lingin ne kadar
zor olabilecegini biliyorum o yiizden ailemin bu
tarz bir olumsuzlukla karsilasmami istemez. Ama
eger ling yemedigimi ve iyi para kazandigimi
goriirlerse desteklerler. (#00:28:22#)”
Egitimin Okul egitimine bakis “Influencer olmaya karar versem bunun icin
Onemi acis1 ve diplomaya asla okulu birakmam ¢iinkii bu meslegi okulun
atfedilen 6nem ve yaninda yapan bir¢ok insan var. Bunun i¢in okulu
deger nedir. birakmak bence aptalca bir adim olur. Gelecekte ne
olacagmin bir garantisi yok sosyal medya alaninda
ancak diploma sahibi oldugunuzda en azindan bir
meslek elde etme sansiniz oluyor. Diplomasiz artik
hicbir ise bagvuramiyorsunuz. (#00:17:13#)”

Orta smif aileye mensup olan 15 yasindaki A.H, Instagram hesabini ayda
bir kullandigin1 ifade etmistir. Hesabini acgik kullanan A.H, 6zel fotograf
paylagsmadigini, hesabinda sadece iki tane fotograf bulundugunu ve en
nihayetinde sadece ayda bir kere hesabina giris yaptigint dile getirmistir.
Paylasilan igeriklere gore hesabin acik veya gizli kullanmasinda herhangi bir
fark olmadigini agiklayan A.H, kararimi su sekilde ifade etmistir:

“Hesabimi hatta agik kullantyorum yanhs hatirlamiyorsam. Ozel hichir fotograf
paylasmiyorum. Simdiye kadar sadece iki tane fotograf yiikledim biri kedimin
fotografi digeri de komik bir fotograf. (#00:00:40#)”
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Ifade bigiminden yola gikarak, hesabinda &zel hayatiyla ilgili herhangi
bir sey paylasmadigi siire hesabmin kullanis bigiminin bir 6nemi olmadigi
anlasilmistir. Ozel hayat olarak evin, ailesinin ve kendi yiiziiniin fotografi
algilanmaktadir. Bu tiir igerikler kendisi tarafindan paylasilmadigi icin ve en
nihayetinde hesabi aktif kullanilmadigi i¢in, profilini agik kullandigi tespit
edilmistir.

“Insanlar bence daha ¢ok begeni alabilmek veya indirim kodlarina ulasmak icin
ozel hayatlarint sosyal medyada paylasiyor olabilir. Ayrica bir de para kazanmak
icin de olabilir. Ayni zamanda bir Influencerin kullandigi kodu uyguladiginizda
o Influencer da sizin sayenizde para kazaniyor. Bu sebepten dolayr da insanlar
hesaplarint agik kullanir ve ozel hayatlarint agik eder bence. (#00:01:48#%)”

Acik hesap kullanip 6zel hayatlarini tanimadigi kisilerle paylasan insanlarin
bunu daha ¢ok begeni alabilmek, indirim koduna ulasabilmek ve para
kazanabilmek i¢in yaptigini diisiinen A.H, baskalarinin 6zel hayatlarinin kimseyi
ilgilendirmemesi gerektigini ve hatta 6zel olmasi gerektigini savunmaktadir.
Ayrica 6zel hayatini sosyal medya ortaminda herkese acgik sekilde paylasan
kisilerin 6zel hayata verdikleri degerin ¢ok diisiik oldugu ifade edilmistir.

Instagram kullanma motivasyonu soruldugunda su sekilde cevap verilmistir:

“Ben ozellikle soru cevap videolart ¢eken hesaplari takip ediyorum. “Bir sey itiraf

edin” gibi sorular da ¢ikabiliyor. Oraya cevap yazdiginizda bir sonraki videoda

bunlardan bahsedebiliyor o Influencerlar ve bu benim ilgimi ¢ekiyor. (#00:02.:19#) "

Verilen cevaptan kiginin pasif takip¢i konumundan ziyade aktif takipgi
konumuna girmek istedigi, iletisim kanalinin tek yonli degil cift yonli
olmasindan dolay1 daha ¢ok soru cevap yapan hesaplar takip ettigi ve verdigi
cevaplarin baska bir videoda yayinlanmasindan keyif aldigi anlasilmistir. Her ne
kadar Instagram hesabin1 ayda bir kullandigini ve ¢ok fazla vakit gegirmedigini
dile getirse de, kisinin hesabina giris yaptiginda gecirdigi zamani verimli
gecirmek istedigi ve iiretken olmak istedigi tespit edilmistir. Instagram hesabini
kisileri veya kisilerin yasantilarini takip etmekten ziyade ilgi alani olan video
oyunlar1 hakkinda paylasilan icerikleri izlemeyi tercih eden A.H nin takip ettigi
Influencerlarin diger goriismeciler gibi ilgi odagina gore bicimlenmektedir. Bu
bulgu sunu gosteriyor aslinda; Influencerlar her ne kadar modern diinyanin
kanaat 6nderi veya etkileyicisi olarak algilansa da, tirettikleri igerik ¢ercevesinde
bir araya gelen takipgileri etkilemekle sinirli kalmaktadir. Ancak zaten benzer
ilgi alan1 olan kisilerin diisiince veya fikir yapilarinin da birbirine benzedigi
bilinmektedir, dolayisiyla farkli kisilere ulasmak veya farkl diislince yapisina
sahip olan kisileri etkilemenin o kadar da kolay olmadigi anlasilmistir.

Yukarida da belirtildigi gibi A.H daha once bircok kez Influencerlarla
iletisime gecme cabasinda bulunmustur. Ancak onlarla yakinlik kurmak veya
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0zel bir iletisime gegmekten ziyade, bu girisimin daha c¢ok yaymnlanacak
videolarda kendini gorebilmek igin yapildigi tespit edilmistir.

“Ben ozellikle soru cevap videolari ¢eken hesaplari takip ediyorum. “Bir sey itiraf
edin” gibi sorular da ¢ikabiliyor. Oraya cevap yazdiginizda bir sonraki videoda
bunlardan bahsedebiliyor o Influencerlar ve bu benim ilgimi ¢ekiyor. (#00:02:19#%)”

Verilen cevapta anlasilmistir ki, soru cevap videolarina yorum yapan veya
‘itiraf et!” videolarma katkida bulunan A.H., yapmis oldugu yorum veya
itirafin bir sonraki videoda goriinmesini hedefledigi i¢in bu sekilde hareket
etmektedir. Dolayistyla sosyal medyada goriiniir olma arzusu bu yonden de ele
alinabilmektedir. Sadece 6zel hayatini paylasarak géz oniinde olmaktan ziyade,
baskalarinin baslattig1 soru cevap veya itiraf videolaria yorum yaparak goriiniir
olma arzusu, Instagram gibi ¢ift yonli iletisimi giiclendiren sosyal medya
platformlari sayesinde pekistirildigi anlagilmstir. Kisiler fiziki goriiniir olmaktan
ziyade yorumlarla veya fikirlerle de gorliniir olmay1 arzulayabilmektedir.
Sadece goriiniir olma arzusu da degil, ayn1 zamanda iletisime ge¢me, baska
kisiler tarafindan yorumuna yorum veya begeni alabilme umudu ve tabii ki de
eglenebilme faktorii burada 6nem arz eden etkenler arasinda yer almaktadir.

Influencerlar1 kisiliklerinden dolay1 degil, daha ¢ok {irettikleri igeriklere
gore takip ettigini belirten A.H’nin, takip ettigi herhangi bir Influencer: rol
model olarak gérmedigi anlasilmistir. Giiven konusu soruldugunda da ayni
sekilde kisilere giivenme gereginden ziyade paylasilan igerikleri giivenir olup
olmadigina karar verdigini ifade ederken, bunlarin giivenirligini biiyiik abisiyle
tartisarak veya gesitli bagka kaynaklardan arastirma yaparak gerceklestirdigi
tespit edilmistir. A.H ¢alisma kapsaminda Influencerlara bakis acisini kisilikten
ziyade igeriksel anlamda degerlendiren ilk goriismeci olarak Onem arz
etmektedir. Giiven gibi derin duygularin daha ¢ok 6zel olarak taninan kisilere
hissedildigini, ailesine, arkadaslarina ve ¢evresindeki tanidiklarina giivendigini
belirten A.H, aklinda soru isareti kaldiginda ilk abisine danigtig1 anlagilmistir.
Ayni sekilde goriisme sirasinda yapilan cesitli agiklamalardan da anlasilmistir
ki, A.H igin rol model iistlenen kisi biiyiik abisidir.

Rol model olarak algilanan bir kisinin diistinceleri ve fikirleri ¢ok 6nemli
sayilir ve baska kisilerin diisiinceleri ikinci plana atilmaktadir. Abisini rol
model olarak goren bir kisinin, sosyal medyada video oyunlar1 paylasan hig
taninmayan yabanci bir kisiye giivenilmemesi ve rol model olarak goriilmemesi
bu sebepten dolay1 olagan karsilanmalidir.

“Bence kisiler takip¢i sayilarina aldanarak insanlara giiveniyor veya onlart rol
model olarak goriiyorlar. Ama ben onlara giivenmeden once kendi arastirmami her
zaman yaparim. (#00:11:34#%)”
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Influencerlar1 rol model olarak gormenin nedenleri konusuldugunda
yukaridaki cevap elde edilmistir. Takipgi sayisina gore giivenin yiikseldigi
diisiincesini savunan A.H, kendisi takipg¢i sayisi az olanlarin igeriklerini daha
giivenilir buldugunu bunun sebebinin ise, takip¢i sayisini ¢ogaltmak igin
mecbur gilivenilir igerik tretmesi gerekildigi, seklinde agiklamistir. Takipgi
sayist ylkseldikge giliven artar, diisiincesi yeni bir diisiince degildir aslinda.
Yapilan bircok pazar arastirmasinda da, tiiketicilerin rakamlara dikkat ederek
bir {lirline giivenip satin almaya karar verdigi tespit edilmistir. Nasil ki {irtin
reklamlarinda birgok sayisal veriye glivenirligini artirmak i¢in bagvuruluyorsa,
Instagram’da da daha giivenilir olabilmek i¢in takipg¢i sayisimi ylikseltmek
isteyen bir¢ok Influencer bulunmaktadir. Ancak 6te yandan A.H gibi diisiinen
bir¢ok insanin oldugu da anlasilmistir. Zaten ¢ok sayida takipgiye sahip olan
Influencerlarin hedefine ulastigi i¢in iceriksel bakimdan ¢ok fazla emek sarf
etmedigi diistincesi karsilik gordiigiine gore, daha az takipgi sayisina sahip olan
kisilerin bu sayilar1 yiikseltmek icin 6zel ¢aba sarf edecegi diisiincesi ve bu
sebepten dolay1 daha giivenilir olarak algilandiklari anlagilmistir.

A H adindaki liseli geng, Influencer olmay1 hi¢ diistinmedigini ifade etmistir.
Goriisme esnasinda Influencer olmay1 hedefleyenlerin nedenleri tartisildiginda
ise su sekilde cevap verilmistir:

“Bir de samirim kolay yoldan para kazanma diisiincesi hakim oldugundan dolay:
insanlar bu yolu tercih ediyor olabilir. Sadece video c¢ekip, editledikten sonra
internete yiiklemek bir¢ok kisi igin kolay goziikiiyor olabilir. (#00:16.:24#)”

“Ama sanirim insanlar iinlii olmak igin Influencer olmayt hedefliyor. (#00:14:48#)”

Kisilerin tinli olmak veya zengin olmak i¢in Influencerlig1 tercih ettigi
diisiincesinin hakim oldugu anlasiimistir. Kisiler bu meslegin her ne kadar kolay
olmadigini, aksine ¢ok emek sarf edilmesi gerektiginin farkinda olsalar da, ipin
ucunda ¢ok fazla para kazanabilme diisiincesiyle hareket ederek Influencer
olmay1 diigiiniilmektedir.

“Sanirim Influencer olduktan sonra sokakta gezerken baska kisiler tarafindan fark
edilmeyi, taminmay: ve ¢ok para kazanmayt hedefliyor bu insanlar. (#00:15:02#)”

Influencerlik i¢in okulu birakma diisiincesi hakkindaki fikirler tartisildiginda,
bu diisiinceye sicak bakilmadigi tespit edilmistir. Ayn1 diger goriismecilerde
oldugu gibi bu goriismeci de diplomanin bir zorunluluk oldugunu ifade etmistir.

“Influencer olmaya karar versem bunun icin asla okulu birakmam ¢iinkii bu meslegi
okulun yaninda yapan bir¢ok insan var. Bunun i¢in okulu birakmak bence aptalca
bir adim olur. Gelecekte ne olacaginin bir garantisi yok sosyal medya alaninda
ancak diploma sahibi oldugunuzda en azindan bir meslek elde etme sansiniz oluyor.
Diplomasiz artik hi¢hbir ise bagvuramiyorsunuz. (#00:17:13#)”
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Influencerlik mesleginin okulun yaninda da gayet kolay bir sekilde
yapilabilecegini savunan A.H’nin, gelecek kaygisi nedeniyle bu sekilde
diisiindtigli anlasilmistir. Sosyal medyay1 heniizhalariskli biralan olarak gordiigii
anlasilan A.H‘nin, gilinlimiizde diplomasiz higbir ise baslayamayacagimin
farkinda olmasindan dolay1, egitime énem verdigi anlasilmistir.

A.H ailesinden Influencer olmak istese, baslarda destek alamayacagini
diisiinmektedir. Zamanla basarili oldugunu kanitlarsa ailesi onu destekleyecegini
diisiinen A.H, ailesinin destegi baslarda esirgemesini olumlu yonden ele alan
ilk goriismeci olarak karsimiza ¢ikmistir.

“Aileler sonugta ¢ocuklart igin en iyisini ve dogrusunu ister. Sosyal medyadaki lincin
ne kadar zor olabilecegini biliyorum o yiizden ailemin bu tarz bir olumsuzlukla

karsilasmami istemez. Ama eger ling yemedigimi ve iyi para kazandigimi gériirlerse
desteklerler. (#00:28:22#)”

Ailesinin baglarda sosyal medyadaki olumsuzluklar ve linglerden sebep
cocuklarmin Influencer olma istegini desteklemeyeceklerini savunan A.H
konuya bu sekilde yaklasan ilk goriismecidir. Daha 6nce aile desteginin maddi
sebeplerden Gtiirii olmayacagi diisiincesi hakimken, ilk defa destek esirgemenin
olumlu yonden ele alindigi tespit edilmistir. “Aile en iyisini ve en dogrusunu
ister* ifadesi, aile yapisina verilen deger ve dnemin ciddiyetini gostermektedir.
Aileyi en st konuma koyarak onlarin sadece en dogrusunu ve en iyisini
istedigi diisiincesi, ailenin desteklemedigi bir seyin olumsuz olacagi endisesini
beraberinde getirmektedir. Dolayisiyla 15 yasindaki Alman liseli geng,
ailesinin olumsuz gordiigii bir seyin kotii oldugunu kabul etmektedir. Ancak
buna ragmen “Ama eger ling yemedigimi ve iyi para kazandigimi goriirlerse
desteklerler seklinde konusan A.H, ailenin diisince yapisini giiriitecek
gelismeler gerceklestirildiginde ve aksi kanitlandiginda destegi alabilecegini
savunmaktadir.

Ozetlenecek olursakisi, ailesinin diisiincelerine ve fikirlerine inan1lmaz énem
verdigi anlasilmistir. Aile, bir sey hakkinda olumsuz diisiiniiyorsa o konunun
sorunlu oldugu kabul edilmektedir. Ancak buna ragmen goriismeci bilingli bir
birey olarak aile de olsa her zaman en dogruyu bilmedigini diistinmektedir.
Nitekim Influencerlik meslegi ¢ercevesinde ailenin tutumunu degistirebilecek
etkenler sunabileceginden emin olan goériismeci, bunun nihayetinde ailenin
destegini de kazanacagini savunmaktadir.



Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU?

| 163

b. Asagidaki bilgiler 18 yasinda A.B adindaki erkek liseli gence aittir

kullanma sekli.
Hesabini gizli mi yoksa
acik m1 kullantyor ve
sebebi nedir?

Ana Aciklama Orneklem

Kategori

(AK)

Kullanim Instagram’da profilini “Evet, arada sirada kullaniyorum

(#00:00:18#)”

“Hesabim gizli. (#00:00:24#)”
“Tanimadigim kisilerin beni takip
etmesini istemiyorum. Gizli kalmasi bu
sebepten dolay1 daha iyi. (#00:00:37#)”

Ozel Hayat | Sosyal medyadaki
Algist 6zel hayat algisi ve
0zel hayata bakis agisi.
Influencerlarin 6zel
hayatlarini paylasma
sebeplerini neye
bagliyorlar?

“Hesabin1 agik kullananlar muhtemelen
tinlii olan kimseler. Onlarin da ¢ok

fazla 6zel hayata deger verdigini
diistinmiiyorum. (#00:01:13#)”
“Hesabin1 a¢ik kullananlarin elbette
faydalandig birtakim seyler vardir.
Ama internette ¢cok fazla kotii diisiinen
kisiler var. Ayrica birgok kisi agik hesabi
calabilir. Bu biiyiik bir tehlike bence.
(#00:01:57#)”

Motivasyon | Instagram
uygulamasini kullanma
sebebi ve motivasyonu,
Influencerlar takip
etme nedenleri vb.

“Keyifli vakit gecirmek, bilgi almak
ve eglenmek i¢in kullaniyorum.
(*00:10:01%)”

Tletisime Takip edilen “Yok, hig iletisime gegme ¢abam olmadi.

Gegme Influencerla iletisime (*00:04:47%)”

Cabas1 gecildi mi, gegildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

Takiplesme Instagram “Benim i¢in bir Influencer eglendirici

Nedeni uygulamasinda olmast gerekiyor. Ayrica kisiligi de bana
Influencerleri takip uygun olmali, buna da dikkat ederim.
etme gerekgeleri. (#00:21:22#)”

Tutum Influencerlara “Influencer olan kisileri taktir ediyorum.
kars1 tutumlar ve Onlar bagarmis diye diisiniiyorum. Sosyal
diistinceleri. medya sayesinde para kazanabiliyorlar.

Herkesin bu konu hakkinda farkli
diistincesi vardir ama bu sekilde para
kazanmak isteyenleri taktir ediyorum.
(#00:02:28#)”

“Kolay yoldan para kazandiklarini asla
diistinmiiyorum. Basta ¢ok zorlu bir siireg
bu ¢iinkii. Once biiyiik bir kitleye sahip
olmak i¢in ¢ok biiyiik enerji harcamalart
gerekiyor. Bence kesinlikle kolay
yoldan para kazanilmiyor bu meslekle.
(#00:15:45#)”
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Giiven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlart tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Giivendigi Influencer1
rol model olarak
gorliyor mu?

“Takip ettigim Influencerlar genelde
futbolcu veya youtuber oluyor. Onlarin
beni etkiledigini diisiiniiyorum. Birgok
futbol hakkinda tavsiye veren sayfalar1
takip ediyorum. Oradaki tavsiyeleri
dikkate altyorum. (#00:04:01#)”

“Ayni1 zamanda takip ettigim bir youtuber
kendi markasini ¢ikarttiginda onun
markasindan tiriin almigligim oldu.

Ona giiveniyorum ve {iriinlerinin de

iyi oldugunu diisiinerek satin aldim.
Takipgileri de satin aliyor ve arkadaslarim
da giizel kiyafetler iirettigini soyliiyor.
(#00:05:28#)”

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir meslek
olarak algilaniyor

mu, algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Acik konusmak gerekirse, Influencer
olmay:1 diisiinmiiyorum. Ben herkesle
fotograf paylasmasindan hoslanan bir
kisi degilim ayn1 zamanda 6zel hayatim1
da tanimadigim kisilerle paylagsmam.
(#00:03:00#)”

“Birg¢ok kiginin Influencer olmak
istedigini diisiiniiyorum. Bence iinlii
Influencerlar onlara ilham kaynagi oluyor.
Bence basta eglenceli bulduklarindan
dolay1 video ¢ekmeye bagladilar ve
zaman igerisinde {inlendiler. Bunu goren
takipciler de ayn1 yoldan iinlenmeyi
hedefliyor olabilir. Bence ilham kaynagi
olarak Influencerlar: gérenler de ayn1
sekilde Influencer olmak istiyor.

(#00:07:54#)”

“Elbette Influencerlarin yasadiklar1 hayat
imrendiriyor. Ben de onlar gibi yasamak
isterim. Detaylica diislinmedim ama
teorik olarak ben de bu sekilde bir yasam
stirdiirebilirim. (#00:09:30#)”

Igeriklerin
Degerlendi-
rilmesi

Instagram
uygulamasinda
Influencerlar tarafindan
paylasilan igeriklere
kars1 tutum ve diisiince.

“Paylasilan igerikler sayesinde
Influencerlar para kazaniyor. Aslinda

o alan onlarin sirketi gibi. Dolay1styla
olumsuz bir yorum yapamam. Herkes
para kazanma diirtiisiiyle igeriklerini en
iyi sekilde gostermek ister. (#00:06:03#)”
“Urettikleri iiriinleri kendileri de
kullandiklarini diistinmityorum. Sonugta
bu bir gelir kaynag1 onlar igin. Bence
daha ¢ok parast i¢in yapiyorlar bu isi.
(#00:06:40#)”
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Takip Etme Influencerler: takibe “Iyi bir espri anlayisina sahip olmali.

Kosulu alirken dikkat edilen Tam emin degilim ama beni eglendirsin
unsurlar. Hangi ve giizel vakit gegirmemi saglasin yeter
kriterlere gore aslinda. (#00:21:48#)”

Influencer takibe
alintyor.

Meslek Influencer olmaya e  “Ailem 6nce okulumu bitirmemi

Se¢iminde karar verse ailenin ve ve diploma sahibi olmamu ister.

Aile gevrenin tutumu ne Arkadaslarim ve ¢evrem bu konuda
olur, bu tutum ne kadar bana daha fazla destek verirler diye
6nemle karsilantyor. diistiniiyorum. (#00:26:56#)”

Egitimin Okul egitimine bakis e “Influencerlik i¢in asla okulu

Onemi acis1 ve diplomaya birakmazdim ¢linkii okul benim birincil
atfedilen 6nem ve hedefim. Once okulumu basaril bir
deger nedir. sekilde tamamlardim ve diplomami

elime alirdim. Diplomayla gelecegimi
garantilemis olurdum. Cilinkii eger yarin
Obiir glin Instagram 1iyi gitmezse elimde
bir garantim olur. (#00:11.21#)”

e  “Diploma bir garantidir. Diplomasiz bir
higsiniz. Ne yazik ki hala gliniimiizde
diploma sahibi olmayanlarin meslek
garantisi neredeyse yok gibi.
(#00:13:03#)”

18 yasindaki A.B lise son sinif dgrencisi orta sinif aileye mensup biridir.
Hesabim gizli kullanmay1 6zel hayatina verdigi énemden dolay1 tercih eden
goriigmeci, tanimadigi kisilerce takip edilmeyi rahatsiz edici buldugunu
belirterek su sekilde konusmustur:

“Tanimadigim kisilerin beni takip etmesini istemiyorum. Gizli kalmasi bu sebepten
dolayr daha iyi. (#00:00:37#)”

Tanimadig kisileri bir tehdit unsuru olarak algilayan A.B hesabini gizli tercih
etmesiyle, profili izerinde hakimiyet kurmak istemesiyle baglantilidir. Gergek
hayatta kisiler kendi 6zel alani {izerinde hakimiyet kurulabilseler de sanal
alemde pek o kadar kolay olmayabiliyor bu durum. Lakin ag¢ik hesap kullansin
kullanmasin, giiniimiizde artik gizli hesaplar da ¢alinarak haklenebilmektedir.
Yine de hesabin sadece kendi yonetimi altinda bigimlendirildigi hissi,
kullanicilara bir anlamda gliven duygusunu asilamaktadir. Nitekim gizli hesap
kullanmay1 tercih edenlerin ¢ogu da bu giiven duygusuna siginarak profillerini
bu sekilde kullanmaya gayret ettiklerini ifade etmistir.

Hesabini agik kullanan insanlarin 6zel hayatlarina dair ¢cok fazla endise
sahibi olmadiklarini diisiinen A.B adli goriismeci, hesabini acik kullananlarin
bu sekilde para kazandiklarini ve bu nedenle mecburi olarak 6zel hayatlarindan
Odiin vermeleri gerektigini diisinmektedir.
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“Hesabini a¢ik kullananlar muhtemelen tinlii olan kimseler. Onlarin da ¢ok fazla
ozel hayata deger verdigini diisiinmiiyorum. (#00:01:13#)”

“Hesabint ag¢ik kullananlarin elbette faydalandigr birtakim seyler vardir. Ama
internette ¢ok fazla kotii diistinen kisiler var. Ayrica bir¢ok kisi agtk hesabi ¢alabilir.
Bu biiyiik bir tehlike bence. (#00:01:57#) "

Bir yandan gelir kaynagi olmasindan dolayr 6zel hayat algisinin bazi
kisiler i¢in 6nemsizlestigini dogal karsiladigini savunan A.B, 6te yandan sanal
alemdeki olumsuzluklara da dikkat ¢ekmeyi ihmal etmemektedir. Kisilerin
kigisel verilerini calarak hesap hakleyenler bir yana, hesap bilgilerini koti
yollar i¢in kullanan art niyetli insanlar 6te yana. A.B agik hesabin bir¢cok
yonden faydasi oldugunun farkindadir. Mesela agik hesap daha ¢ok takipgi
sayisina ulagtirabilir, ya da daha fazla gz onilinde olmay1 saglayabilir. Ancak
buna ragmen olumsuz yanlar1 bu gériismeciye gore daha fazla olmali ki, kendisi
acik hesap yerine gizli hesap kullanmayi tercih etmektedir. Ayrica agik hesap
kullanan kisilerin 6zel hayata verdikleri degerin fazla olmadigini o alani para
kazanmak ugruna yok saydiklarigi savunulmaktadir.

Instagram uygulamasina ¢ok fazla girmedigini ve ¢ok fazla zaman
harcamadigini belirten goriismeci, uygulamay1 tercih etme motivasyonunu su
sekilde aktarmaktadir:

“Keyifli vakit gecirmek, bilgi almak ve eglenmek icin kullantyorum. (*00:10:01%*)”

Kisiler i¢in Instagram artik keyifli vakit gegirebilecegi ve bilgilenebilecegi
bir mecra haline gelmistir. Keyifli vakit burada baskalarmin paylastig
videolar1 izlemek anlamina gelmektedir. Dolayisiyla merakla beslenen ve her
daim merakin1 giderme diirtiistiyle hareket eden insanoglunun bu diirtiisi,
sosyal medyaya yiiklenen igeriklerce doyuruldugu anlasilmistir. Sosyal
medya geleneksel sosyallesme ortamimin yerine gegmekle kalmamis, ayni
zamanda bireylerin eglenebilecegi bir ortam haline gelerek, geleneksel eglence
anlayisinin da degismesine neden olmustur.

Eglencenin 6n plana ¢iktig1, takip edilen Influencerlarda aranan kriterlere
bakildiginda daha net bir sekilde anlasilmaktadir.

“Benim i¢in bir Influencer eglendirici olmast gerekiyor. Ayrica kisiligi de bana

uygun olmali, buna da dikkat ederim. (#00:21:22#)”

Burada eglence faktdriine 6nem verildigi anlasiimistir. Kisiler, ayn1 diisiince,
fikir ve benzer kisilige sahip Influencerlar takip ederken, 6te yandan eglenceli
ve eglendirici olmalarina da dikkat etmektedir. Dolayisiyla takip etme kosulu
olarak eglendirici olma kosulu da diger kosullara eklenmelidir. Bu baglamda
Instagram’1 keyifli vakit gecirebilinen sanal bir mekan, Influencerlar1 da bu
mekanin aktorleri olarak konumlandiran goriismecinin, Influencerlik meslegini
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gercek bir meslek olarak algilamadigi, daha ¢ok gercek disi ortamda, yapay
yontemlerle kisileri eglendirenler olarak algilanildig1 anlasilmistir.

Goriismeci Influencerlar1 her ne kadar sosyal medya eglendiricileri veya
aktorleri olarak degerlendirse de, onlar1 yaptiklari is baglaminda taktir ettigini
dile getirmistir.

“Influencer olan kisileri taktir ediyorum. Onlar basarmus diye diisiiniiyorum. Sosyal

medya sayesinde para kazanabiliyorlar. Herkesin bu konu hakkinda farkl diisiincesi

vardir ama bu sekilde para kazanmak isteyenleri taktir ediyorum. (#00:02:28#)

A.B Influencer olmayr hedefleyen ve en nihayetinde Influencerlikla
para kazananlar taktir ettigini ifade etmistir. “Sosyal medya sayesinde para
kazaniyorlar” seklindeki ifade bicimi, goriismecinin bu kisilere karsi saygi
duydugunu ve goriigmeci i¢in sosyal medyadan para kazanmanin olagan bir
durum olmadigi anlasilmaktadir. Sonucta yeni nesil gencler, her ne kadar
teknolojinin i¢ine dogmus olsalar bile hala geleneksel toplum kodlariyla
yetistikleri ve bigimlendikleri anlagilmistir. Bu sebepten dolayi, sosyal medya
sayesinde para kazanmay1 biiylik bagar1 ve saygi duyulmasi gereken bir durum
olarak goren A.B, Influencerlara kars1 saygi duymaktadir.

“Kolay yoldan para kazandiklarini asla diisiinmiiyorum. Basta ¢ok zorlu bir siire¢
bu ¢iinkii. Once biiyiik bir kitleye sahip olmak icin ¢ok biiyiik enerji harcamalart
gerekiyor. Bence kesinlikle kolay yoldan para kazanilmiyor bu meslekle.
(#00:15:45#)”

Goriismecinin cinsiyeti bir sonraki agiklamayi anlamak igin onem arz
etmektedir. Futbolla ilgilendigi i¢in daha ¢ok futbolcular1 takip ettigini belirten
A.B’nin Influencerlara biiylik saygi duydugu ve onlari onemsedigi icin,
onlardan etkilenebilecegi ve o kisileri rol model olarak gordiigii diigintilmiistiir.
Bu konu hakkinda verilen cevap asagidaki gibidir:

“Takip ettigim Influencerlar genelde futbolcu veya youtuber oluyor. Onlarin beni
etkiledigini diistiniiyorum. Bircok futbol hakkinda tavsiye veren sayfalar: takip
ediyorum. Oradaki tavsiyeleri dikkate aliyorum. (#00:04:01#)”

“Ayni zamanda takip ettigim bir youtuber kendi markasini ¢ikarttiginda onun
markasindan diriin almishigim oldu. Ona giiveniyorum ve iiriinlerinin de iyi
oldugunu diisiinerek satin aldim. Takipgileri de satin aliyor ve arkadaslarim da
giizel kiyafetler iirettigini soyliiyor. (#00:05:28#)”

Verilen cevapta acgik bir sekilde takip edilen Influencerlar tarafindan
etkilenildigi belirtilmistir. Etkilenildigi ise verilen tavsiyelerin benimsemesiyle
aciklanmigtir. Dolayisiyla ilgi alanina dahil olan kisilerin, takipgilerini diisiince,
fikir ve tavsiye konulari ¢er¢evesinde etkileyebildigi anlagilmistir. Goriismeci
ayrica takip ettigi bir Influencerin kendi markasin1 kurdugu ve o markaya ait
olan tirtinlerden satin aldigini da dile getirmistir. Yapilan bu agiklamadan yola
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cikarak, goriismecinin takibe aldig1 Influencerlara trettikleri {iriinleri satin
alacak ve o lriinleri savunarak kullanacak kadar da giivendigi anlagilmstir.
Buna ragmen verilen cevaplarin higbirinde, gdriismecinin Influencerlari
rol model olarak gordigi net bir sekilde anlagilamamistir. Ancak {irettikleri
tiriinlerin kalitesine sirf Influencera giivenmesinden dolayi ikna olan ve verilen
tavsiyeleri sorgusuzca uygulayan bu goriismecinin acik bir sekilde bu kisileri
rol model olarak gordiiglinii belirtmese de, onlar1 rol model olarak algiladig:
diistiniilmektedir.

flgi ¢ekici olan bir baska bulgu ise, igeriklerin degerlendirilmesi
kategorisinde elde edilen verilerdir. Goriismeci igeriklere giivendigini ve
onlarmn gilivenirligini savundugunu daha 6nce belirtmistir. Ancak buna ragmen
sosyal medyada paylasilan her tiirlii icerigin maddi bir karsilig1 oldugunu ve
bu nedenle Influencerlarin bunu gozeterek igerik iirettiklerini ve her igerigin
sOylendigi kadar giizel olmayabilecegi savunulmustur.

“Paylasilan igerikler sayesinde Influencerlar para kazaniyor. Ashinda o alan
onlarn sirketi gibi. Dolayistyla olumsuz bir yorum yapamam. Herkes para kazanma
diirtiistiyle iceriklerini en iyi sekilde gostermek ister. (#00:06:03#)”

“Urettikleri iiriinleri kendileri de kullandiklarim diisiinmiiyorum. Sonucta bu bir

gelir kaynagi onlar i¢in. Bence daha ¢ok parasi igin yapryorlar bu isi. (#00:06:40%#)”

Icerikleri kalite bakimindan ¢ok iyi olmasa bile sanal alemde en iyi sekilde
gosterilmesi gerektigini dogal karsilayan goriismeci, Influencerlar tarafindan
iiretilen Urlinlerin kendileri tarafindan kullanilmadigi, triinlerin sadece bir
gelir kaynagi ve sosyal medya hesaplarinin bir sirket olarak algilandiginin
farkindadir. Ancak bu farkindalik bagka bir soru beraberinde getirmektedir.
Madem gengler Influencerlarin igeriklerini sadece maddi kazang elde etmek
icin olusturduklarmi ve yaptiklart her tiirlii paylasimin da asil amacinin para
oldugunun farkindalar o zaman nasil bu kisilere giivenebiliyor ve onlar1 6rnek
alabiliyorlar. Para kazanabilmek i¢in takipgisini kandiran ve/ veya para ugruna
yalan sOylemekten kaginmayan Influencerlarin bu davranis bigimleri neden
ve nasil normallestirilmektedir? Tek bir cevap olasiligi su asamada mantikli
gozikmektedir. Gergek hayatta etik olmadigi savunulan davranis bigimleri
sanal alemde normallestirilmektedir. Demek ki bir sonraki adimda da sanal
alemde daha c¢ok para kazanmak ve linlenmek i¢in baska kisiler hakkinda
yalan yanlis bilgi yaymak da bir sorun olarak algilanmas1 gerekirken normal
karsilanabilecektir. Bu diisiince yapisinin gercek toplumsal normlara uymadigi
ve sosyal medya ortaminin acaba toplumsal normlar1 degistirmekten ziyade
kokten yok etmeye yol agip agmadigi derinlemesine incelenmelidir.

Influencerlarin yasadiklar1 hayati ¢ok giizel ve renkli bulan goriismeci
Influencerlik meslegini cok emek gerektiren bir meslek dali olarak algiladigini



Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU? ‘ 169

daha dnce belirtmisti. Kendisinin Influencer olma gibi bir diisiinceye sahip olup
olmadig1 sorusuna ise su sekilde cevap verilmistir:

“A¢ik konusmak gerekirse, Influencer olmayr diigiinmiiyorum. Ben herkesle
fotograf paylasmasindan hoglanan bir kisi degilim ayni zamanda ézel hayatimi da
tammadigim kisilerle paylasmam. (#00:03:00#%)”

“Elbette Influencerlarin yasadiklar: hayat imrendiriyor. Ben de onlar gibi yasamak
isterim. Detaylica diisiinmedim ama teorik olarak ben de bu sekilde bir yasam
suirdiirebilirim. (#00:09:30#)”

Sosyal medyada gosterilen hayatin imrendirdigi anlagilmigtir. Lakin buna
ragmen Ozel hayati agik sekilde yasamak zorunda kalmak, bir¢ok kisiyi
Influencer olma arzusundan uzaklastirtyor gibi. Ancak verilen cevaplardan yola
cikarak, sanal alemin bir¢ok normlar1 degistirdigi gibi 6zel hayata olan bagliligi
da yakin gelecekte degistirebilecegi diisiiniilmektedir. Lakin 18 yasindaki
Alman liseli gen¢ 6zel hayatina ne kadar 6nem verse de goriisme esnasinda
sergilenen tutum ve beden dili, zaman igerisinde imrendigi hayati yasamak
ugruna 6zel hayatindan vazgegebilecegini gdstermistir.

Goriismeci her ne kadar Influencerlarin yasadigi hayata ve bu meslege
imrense de bunun i¢in okulu birakmay1 asla diistinmedigi anlasiimistir.

“Influencerhik icin asla okulu birakmazdim ciinkii okul benim birincil hedefim. Once
okulumu bagarili bir sekilde tamamlardim ve diplomami elime alirdim. Diplomayla
gelecegimi garantilemis olurdum. Ciinkii eger yarin 6biir giin Instagram iyi gitmezse
elimde bir garantim olur. (#00:11.21#)”

“Diploma bir garantidir. Diplomasiz bir hi¢siniz. Ne yazik ki hala giiniimiizde
diploma sahibi olmayanlarin meslek garantisi neredeyse yok gibi. (#00:13:03#)”

Okulu bitirmek ve diploma sahibi olmak birincil hedefi olan gériismecinin
diplomasiz bir hi¢ oldugunu diisiindiigii tespit edilmistir. Diploma bir garanti
olmaktan ziyade varligin bir simgesi olarak algilandigi anlagilmistir. Kisiler
kendilerini tanimlarken bunu statiileriyle yaparlar. A.B de aym sekilde
diplomaya sahip olunarak ancak bir ,SEY’ olabilecegini diisiinmektedir.
Dolayisiyla kisiler geleceklerini garanti altina alabilmek i¢in diplomaya sahip
olunmasi gerektigini savunsa da, aslinda var olabilmek i¢in bir egitim statiisline
ihtiya¢ duymaktadir. Burada aslinda meslek, egitim ve gelecekte elde edilecek
maddi kazanci saglayacak olan is imkaninin bir kisinin var olabilmesini
saglayan etkenler olarak algilandigir kanitlanmistir. Goriigmecinin bunu ,,ne
yazik ki“ seklinde ifade etmesi diplomanin, var olabilmek i¢in elde edilmesi
gereken bir zorundalik olarak algilandiginin anlasilmasini saglamistir.

Buraya kadar elde edilen verilerden yola cikarak, yeni nesil genclerin
diplomaya, kendi istediklerinden dolay1 degil, sistemin bunu zorlamasindan
dolay1 sahip olmak zorunda olduklarinin farkinda olduklari tespit edilmistir.
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Geleneksel sistemin bir pargasi olarak varligin siirdiiren ebeveynlerin,
egitim konusunda yeni nesil genglere gore farkli diisiindiikleri bilinmektedir.
Bunun farkinda olan goriismecilerin ¢ogu, Influencerligit meslek olarak
se¢cmeye karar verdiklerinde okulu birakacak olurlarsa ailelerinden asla destek
gormeyeceklerinin de farkindadirlar. 18 yasindaki goériismeci de ayni diger
gorligmeciler gibi ailesinin egitim hayatina 6nem verdigini ve bu konuda
kendisini desteklemeyecegini bilmektedir.

“Ailem once okulumu bitirmemi ve diploma sahibi olmamu ister. Arkadaglarim ve
gevrem bu konuda bana daha fazla destek verirler diye diisiiniiyorum. (#00:26.:56#) "

Verilen cevaptan yola c¢ikarak egitime bakis agisinin jenerasyondan
jenerasyona degisiklik gosterdigi anlagilmistir. Ailesinden bu konuda destek
gormeyecegini dile getiren goriismeci, arkadaglarindan bu konuda tam destek
goreceginin farkindadir. Bu olgu, ayn1 diisiince yapisina ve ayni sosyallesme
kodlarma ait kigilerin birbirine benzesmesiyle agiklanabilmektedir.

c. Asagidaki bilgiler 18 yasindaki A.D adh kiz liseli gence aittir.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da “Evet, Instagram kullantyorum. (#00:00:10#)”
profilini kullanma “Hesabim gizli. (#00:00:17#)”
sekli. Hesabini gizli “Aklima ilk gelen sey, tanimadigim kisilerin benim
mi yoksa agik m1 fotograflarimi gérmesinden rahatsiz olacagimdan
kullaniyor ve sebebi dolay1. (#00:00:28#)”
nedir? “Her ne kadar fazla fotograf yiiklemesem de beni

takip etmek isteyen kisileri 6nceden gérmek ve kendi
istegimle kabul etmek isterim. Once ben bir bakmak
ve degerlendirmek istedigim icin hesabimi gizli
kullantyorum. Aksi halde benim kontroliim disinda
her Oniine gelen beni takibe alabilir. (#00:01:09#)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki “Kisiler, hesaplarini daha fazla takipgiye ulasabilmek

Algisi Ozel hayat algis1 ve icin acik kullandigini diisiiniiyorum. Onlarin da 6zel
0zel hayata bakis hayatla ilgili herhangi bir kaygis1 yok ¢iinkii asil
agist. Influencerlarin hedefleri iinlii olmak ve daha ¢ok goriinlir olmak.
6zel hayatlarini (#00:01:22#)”
paylasma sebeplerini
neye bagliyorlar?

Motivasyon Instagram Influencerdan  ziyade oyuncularn  Instagram
uygulamasini hesaplarmni daha ¢ok takip ediyorum. (#00:02:00#)
kullanma sebebi “Benim asil motivasyonum ¢ocuklar veya evcil
ve motivasyonu, hayvanlarla ilgili icerikleri izlemek. Yani bu tarz
Influencerlar takip icerikler beni mutlu ediyor. Ama 6te yandan ¢ok
etme nedenleri vb. fazla reklam linki paylasilmasi beni rahatsiz ediyor.

(#00:02:304#)”

“Kisileri takip etme motivasyonum ayrica onlardan
takipcilerine deger vermelerini beklemem. Yani
takip ettigim bir Instagrammer bizim onlar1 takip
etmemizden mutluluk duydugunu sdylemesi bile
benim i¢in motivasyon kaynagidir. (#00:03:04#)”
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fletisime
Gegme Cabasit

Takip edilen
Influencerla iletisime
gecildi mi, gegildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

“Diziyle ilgili bir konu gectiginde bir yorum
yapmishigim var. Buradaki asil hedefim o kisiden
cevap alabilmekti aslinda. Bir de bir videonun altina
da olumlu bir yorum yaptim ¢iinkii takip ettigim o
Influencer bu tiir yorumlarin onu ne kadar mutlu
ettiginden bahsetmisti. Ben de o yorumumla onu
mutlu etmek istedim. (#00:04:50#)”

Takiplesme
Nedeni

Instagram
uygulamasinda
Influencerleri takip
etme gerekgeleri.

“Onlarin  hayatint merak ediyorum, herkes gibi
aslinda. Bir de yedikleri igtiklerini ve gittikleri
yerleri paylagmalari da ilgimi ¢ekiyor. (#00:07:30#)”
“Hayatlart benim ilgimi c¢ok cekiyor bu siralar.
Pandemiden dolay1 bos zamanimiz ¢ok oluyor, zaten
sosyal anlamda da ¢ogu seyi yapamiyoruz. Ama
pandemiden 6nce bu kadar aktif degildim aslinda.
Ama 6te yandan herkesin bir 6zeli olmasi gerektigini
diistindiigim zamanlar da oluyor. Ama ¢ocuklarini
da paylastiklari zaman ¢ok mutlu oluyorum.
(#00:08:01#)”

“Benim onlart takip etmemdeki en biiyiik neden
beni giildiiriyor olmalari. Hayatlar1 eglenceli,
paylasimlar1 da komik olunca ¢ok giizel oluyor ve
ben mutlu olabiliyorum. (#00:09:12#)”

Tutum

Influencerlara
kars1 tutumlari ve
diisiinceleri.

“Influencerlart ve onlarin hayatlarini dolu olarak
tanimliyorum. Boyle dolu bir hayatlar1 oldugu igin
zaten para kazanabiliyorlar ve para kazanabilmek
icin bu kadar dolu yasiyorlar. ( #00:08:54#)”
“Influencerlarin etkileyici oldugunu diisiiniiyorum.
Ozellikle gekilislerde birgok kisiyi etkileyebiliyorlar.
(#00:10:03#)”

“Yedikleri igtikleri, gittikleri yerleri paylastiklari
i¢in para kazaniyorlar. Bence bu kolay yoldan elde
edilmis bir kazan. Ben para kazanirken bunun igin
gercek bir emek sarf etmek isterim, yatagimi veya
herhangi bir esyami paylastigim i¢in kolayca para
kazanmak istemem. (#00:12:57#)”

Giliven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlari

tercih etme sebebi
veya paylasilan
iceriklere karst
giiven hissinin nasil
olustugu. Giivendigi
Influencert rol model
olarak goriiyor mu?

“Influencerlarin giivenilir olup olmadig1 konusunda
heniiz kesin bir fikre sahip degilim. Ciinkii 6nerdikleri
iirtinleri kendileri kullaniyor mu bilmiyorum veya
reklamini yaptiklart tirtinleri gercekten begendikleri
icin mi yoksa parasi i¢in mi dneriyorlar emin degilim.
Yalan da soyliiyor olabilirler, herkes yalan sdyler.
Ama Ote yandan takipgilerine deger vermek ve
onemsemek zorundalar, ¢iinkii takipgileri sayesinde
bu kadar para kazanabiliyorlar. (#00:13:47#)”
“Influencerlar 6zellikle bizim yastaki gengleri ciddi
anlamda etkiliyor ve bir¢ok kisi i¢in rol model oluyor.
Suan benim yasimdakiler okul ve sinav stresiyle
bogusuyor. Ama Instagram’da Influencerlarin
hayatlarimni gordiikge imreniyoruz. Onlar gibi olmak
istiyor ¢linkii hayatlar1 bizimkinden ¢ok daha renkli
yansitiltyor. Bence bir¢ok kisi izledigi videolardan
sonra “keske benim de bdyle bir hayatim olsa” diye
distiniiyordur. (#00:23:36#)”
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Influencerlik Influencerlik bir “Influencerlik meslegi birgok kisi igin ¢ekicidir diye
Meslek Algis1 | meslek olarak diistiniiyorum. Yasadiklar1 hayat ve kazandiklari

algilaniyor mu, paralar takipgilerine cazip geliyor. Onlara nazaran
algilaniyorsa bu daha stabil ve basit bir hayat yasayan siradan
meslegin kapsami takipgiler, Influencerlarin paylagimlarindan
nedir ve kendisi de etkilendigini ve onlar gibi yasamak istedigini
Influencer olmak diistiniiyorum. (#00:10:48#)”
istiyor mu? “Ben de giindelik hayatimi1 videoya ¢ekiyorum.
Aslinda bir nevi Influencer sayilirim. Tek farkim
tanimadigim kisilerle bu videolart paylagmiyor
olmam. Ama ben daha fazla kendim i¢in bu tarz
videolar1 ¢ekiyorum. Ama tabii ki ben de onlar
gibi sorunsuz ve dolu bir hayat yasamak isterim.
(#00:11:11#)”
“Ancak ote yandan olumsuz yorumlar beni
korkutuyor. Yani her sey bir yana, sanal alemdeki
lingle  bas edemeyecegimi diistiniiyorum.
(#00:11:37#)”
Iceriklerin Instagram “Bazi igerikler gercekten sinir bozucu olabiliyor.
Degerlendiril- | uygulamasinda Cok fazla 06zel hayatinda yaptiklarini paylasan
mesi Influencerlar Influencerlar siirekli yiyecekleri ve icecekleri
tarafindan paylasilan paylastiginda gereksiz algilanabiliyor. (#00:12:31#)”
igeriklere kars tutum “Cocuklarin1  ve evcil hayvanlarmi Instagram
ve diisiince. hesaplarindan  paylagan  Influencerlart  ilging
buluyorum. Bence giizel bir sey, ¢ocuk veya hayvan
videosu paylasmak. (#00:02:30#)”
Takip Etme Influencerleri takibe Influencerlar: takip etmeden 6nce paylasimlarinin
Kosulu alirken dikkat edilen eglendirici olmasina dikkat ederim. Beni mutlu
unsurlar. Hangi etsinler ve eglendirsinler, bu bana yeter. (#00:14:34#)
kriterlere gore
Influencer takibe
alintyor.
Meslek Influencer olmaya “Influencerlik  i¢in okulu birakma kararima
Seciminde Aile | karar verse ailenin arkadaglarim destek verebilir. Ancak ailem bunu
ve ¢evrenin tutumu istemez. Ama onlar1 ikna etmeye ¢abalasam o zaman
ne olur, bu tutum ikna olurlar ve kars1 ¢ikmazlar diye diisiiniiyorum.
ne kadar énemle Ama yine de ailem ilk olarak okuluma devam etmemi
karsilaniyor. ister ¢iinkii onlar benim igin en iyisini istiyor. Sonug
itibariyle onlara kulak verip onlarin tavsiyelerini
dinlerim. (#00:22:34#)”
Egitimin Okul egitimine bakis “Okulu Influencerlik meslegi icin birakmay1
Onemi acis1 ve diplomaya distinmem ¢iinkii Instagram’da ne kadar siire
atfedilen 6nem ve basarili olabilecegimin bir garantisi yok. Ileride
deger nedir. belki yanlis bir sey paylasirsam veya takipgilerim
begenmezse beni daha az takip¢im olur ve daha az
para kazanmaya baslarim. Yani kisacast garantili
bir gelecegim olmamasindan korkardim. Birincil
hedefim liseyi bitirip lise diplomasina sahip olmak.
Daha sonra giizel bir boliimde okumak isitiyorum.
Ama Ote yandan eglendirici video ¢ekip onlari
sosyal medyada paylasmak daha renkli olabilirdi.
Ama dedigim gibi 10 y1l sonra ayni basartya sahip
olur muyum bilemiyorum. Kisacasi bu meslegin bir
garantisi yok. (#00:16:58#)”
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18 yasindaki A.D orta sinif aile mensubu olan lise son sinif 6grencisidir.
Instagram hesabini aktif kullandigini dile getiren goriismeci, hesabini gizli
kullanmay1 tercih edenler arasinda yer almaktadir. Diger gorlismeciler gibi,
A.D de hesabini giivenlik agisindan gizli kullanmaktadir. Liseli geng¢ kiz bu
tercihiyle ilgili ayrica su sekilde konusmustur:

“Her ne kadar fazla fotograf yiiklemesem de beni takip etmek isteyen kisileri
onceden gormek ve kendi istegimle kabul etmek isterim. Once ben bir bakmak
ve degerlendirmek istedigim icin hesabumi gizli kullaniyorum. Aksi halde benim
kontroliim disinda her oniine gelen beni takibe alabilir. (#00:01:09#)”

Tanimadig1 kisilerin kendi o6zel fotograflarin1 gormesinden rahatsiz
oldugunu belirten A.D, hesabini gizli kullanma sebebini kontrol sahibi olmak
istemesine baglamaktadir. Yukaridaki 6rnekte goriildiigii gibi, gizli bir hesaba
sahip olmanin kontrol sahibi olmak anlamina geldigi anlasilmaktadir. Kontrol
sahibi olmak bu durumda, takip etmek isteyenleri 6nceden inceleyip ondan
sonra takip etmesine izin vermek anlaminda algilanmaktadir. Kisi, kendi 6zel
alan1 olarak algiladigi Instagram hesabini takip etmek isteyenleri 6nceden
arastirmak ve onay verdigi taktirde listesine dahil etmek istemektedir.

Sosyal medya ve sanal ortamin her ne kadar gercek hayat bigimlerini
doniistiirmiis olsa da, 6zel hayat algis1 ve sosyallesme bigimlerini ¢ok fazla
etkilemedigi anlagilmistir. Nasil ki kisiler gercek hayatta arkadas ¢evresine
dahil etmek istedigi kisileri dnce arastriyorsa, sana alemde de kisiler ( hesabini
gizli tercih edenler) bu yolu izlemektedir.

Ozel hayatma fazlasiyla énem veren goriismeci, hesap kullanim bigimine
gore kisilerin 6zel hayata verdikleri degeri Ol¢tiigiinii dile getirmistir. Agik
hesap kullananlarin 6zel hayatina ¢ok fazla dnem vermedigini savunan A.D,
acik hesap kullananlarin birincil hedefinin iinlenmek ve para kazanmak
oldugunu diisiinmektedir.

“Kisiler, hesaplarini daha fazla takipgiye ulasabilmek icin agik kullandigim
diigtiniiyorum. Onlarin da 6zel hayatla ilgili herhangi bir kaygisi yok ¢iinkii asil
hedefleri tinlii olmak ve daha ¢ok gériiniir olmak. (#00:01:22#)”

Yukaridaki aciklamadan yola ¢ikarak, sosyal medyada kisilerin hesap
kullanim bigimine gore ikiye ayrildigi goriilmektedir. Insanlar agik hesap veya
gizli hesap kullanicilar1 olarak kategorize edilmektedir. Acik hesap kullanan
kisilerin hedefi sosyallesmek veya yakin arkadaslarla iletisime ge¢mekten
ziyade, takipgi sayisini yiikseltmek ve iinlenmek oldugu diisiiniilmektedir.
Gorlismeciye gore Influencerlar 6zel hayatlar1 sayesinde para kazandiklar1 i¢in
0zel hayatini bir meta olarak kullanmaktadir.

Influencerlar bir¢ok kisi icin kutsal sayilan 6zel hayatlarin1 her ne kadar
meta heline getirdigi diisiiniilse de, her daim ilgi ¢ekici olmay1 basarmaktadir.
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Nitekim 6zel hayatin 6énemine vurgu yapan A.D buna ragmen Influencerlar
onlarin hayatlarini merak ettiginden dolay1 takip ettigini belirtmistir. Ote
yandan Instagram kullanma motivasyonu hakkinda konusan gortismeci, verdigi
destegin karsiligin1 gorebilmek icin Instagram’1 kullandigini dile getirmistir.

“Kisileri takip etme motivasyonum ayrica onlardan takipgilerine deger vermelerini
beklemem. Yani takip ettigim bir Instagrammer bizim onlar takip etmemizden
mutluluk duydugunu sdylemesi bile benim icin motivasyon kaynagidur. (#00:03:04#) ”

Burada ¢ift tarafli bir beklenti s6z konusudur. Gorligmeci takip ettigi
Influencerdan ilgi ve deger bekledigini aciklamustir. Tlgi ve degeri de kisinin
Influencera verdigi destek nedeniyle bekledigi anlasilmistir. Goriigme sirasinda
bir¢ok kisiden buna benzer agiklamalar gelmistir. Takipgilerin bu sekilde
diistinmesi dikkat c¢ekicidir. Kullanicilar Influencerlar1 takip ettikleri igin
onlar1 destekledikleri ve onlarin para kazanmalarma yardimci olduklarmin
bilincindeler. Bunun karsiliginda Influencerlarin takipgilerine minnettar
olmalarin1 ve deger vermelerini beklemeleri olagan karsilanmalidir. Gontlli
olarak Influencerlara para kazandirmaya yardimci oldugunun farkinda olan
goriigmeci, bunun karsiliginda paylasilan igeriklerle mutlu oldugunu ve deger
verildigini hissettigini belirtmistir.

Influencerlarin hayatlarini dolu olarak tanimlayan goriismeci, sanal alemde
dolulugun para kazandirdigini ileri siirmektedir.

“Influencerlari ve onlarin hayatlarim dolu olarak tanimlyorum. Béyle dolu bir

hayatlari oldugu icin zaten para kazanabiliyorlar ve para kazanabilmek icin bu
kadar dolu yasiyorlar. ( #00:08:54#%)”

Verilen cevaptan yola ¢ikarak, sanal alemde dolulugun maddi bir karsilig1
oldugu anlagilmistir. Kisiler yansittiklar1 hayatin doluluk oranina goére para
kazanmaktadir. Ancak para kazanabilmek i¢in Influencerlarm siirekli dolu
yasamak zorunda kaldiklarini dile getiren gériismeci, bir siire sonra bu dolulugun
takipgilerce sikici ve bunaltici olarak algilanmasina yol agtigini belirtmistir.

“Yedikleri ictikleri, gittikleri yerleri paylastiklar: i¢in para kazaniyorlar. Bence
bu kolay yoldan elde edilmis bir kazang. Ben para kazanirken bunun icin gercek
bir emek sarf etmek isterim, yatagimi veya herhangi bir esyami paylastigim igin
kolayca para kazanmak istemem. (#00:12:57#)”

Dolulugu yiyeceklerini ve iceceklerini paylasmak, gittikleri yerleri
paylasmakla tanimlayan goriismeci bu hayatin gergek dis1 oldugunu diigiindiigii
gibi elde edilen maddi kazancin da haksiz bir kazang¢ oldugunu savunmaktadir.
Nitekim yukarida verilen cevaptan, gériismecinin maddi gelir elde etmenin sarf
edilmesi gereken gercek bir emege bagl oldugunu dile getirmistir. Kisacasi
goriismeci, Influencerlarin sarf ettigi emegi gergek hayatta sarf edilen emekle
bir tutmadig1 ve yapa bir emek olarak algiladig: diistiniilmektedir.
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Gergek emek sarf edilmedigi diisiiniilen Influencerlarin giivenilir konusu
irdelendiginde, su sekilde bir cevap elde edilmistir:

“Influencerlarin giivenilir olup olmadigi konusunda heniiz kesin bir fikre sahip
degilim. Ciinkii onerdikleri tiriinleri kendileri kullaniyor mu bilmiyorum veya
reklamini yaptiklar: iiriinleri gercekten begendikleri icin mi yoksa parasi igin mi
oneriyorlar emin degilim. Yalan da soyliiyor olabilirler, herkes yalan soyler. Ama
ote yandan takipgilerine deger vermek ve 6nemsemek zorundalar, ¢iinkii takipgileri
sayesinde bu kadar para kazanabiliyorlar. (#00:13:47#)”

Gorligmecinin  Influencerlara giiven konusunda temkinli yaklastig
tespit edilmistir. Birincil hedefi para kazanmak olanlarin yalan sdyleme
potansiyelinin yiliksek oldugu algisinin benimsendigi anlagilmigtir. Ancak
yukaridaki verilen cevapta anlasildigi gibi, goriismeci sadece Influencerlara
temkinli yaklasmakla kalmadig: aksine normal insanlara da gliven konusunda
dikkatli oldugu anlasilmistir. Dolayisiyla genel anlamda insanlara giiven
konusunda temkinli davranan A.D’nin kisisel olarak tanimadig bir Influencera
aninda giivenmesini beklemek yanlis olacaktir. Yalniz dikkat ¢eken etken
burada kisilerin para ugruna yalan sdyleyebilmesi diislincesi ve bunun normal
bir durummus gibi algilanmasidir. Goriismeci bir Influencerin yalan soyleyip
soylemedigiyle ilgilenmekten ziyade takipcisine verdigi onem ve degerle
ilgilendigi anlagilmistir.

Ote yandan Influencerlarin dzellikle liseli yaslarindaki genglere rol modellik
yaptigini1 dile getiren A.D, konu hakkindaki diigsiincelerini su sekilde dile
getirmistir:

“Influencerlar ozellikle bizim yastaki gengleri ciddi anlamda etkiliyor ve bir¢ok kigsi

icin rol model oluyor. Suan benim yasimdakiler okul ve sinav stresiyle bogusuyor.

Ama Instagram’da Influencerlarmm hayatlarini gérdiikg¢e imreniyoruz. Onlar gibi

olmak istiyor ¢iinkii hayatlart bizimkinden ¢ok daha renkli yansitilyyor. Bence

bir¢ok kisi izledigi videolardan sonra “keske benim de boyle bir hayatim olsa” diye
diigtintiyordur. (#00:23:36#)”

Okul ve sinav stresinden uzaklasabilmek igin renkli hayatlariyla goz 6niinde
olan Influencerlarin takipgilerini hayal etmeye sevk etti§i ama Ote yandan
imrendirdigini de belirtilmistir.

Kani kaynayan ve aktif olan gengler ders calismaktan bikmis, pandeminin
getirmis oldugu zorunlu kapanmadan dolayi ciddi anlamda rahatsizlik duymaya
baglamistir. Can sikintisin1 ve bikkinligini az da olsa giderebilmek igin
ulasamadigi ve sahip olamadigi hayati takip ederek hayal kurmak, bir¢ok kisinin
ayni hayat1 yagamak istemesine neden olmustur. Nitekim yukarida verilen
cevaptan yola ¢ikarak kisilerin, gercek hayatin vermis oldugu monotonluk ve
bikkinlik duygusundan kagmak i¢in Influencerlar: takip ettigi ve rol model
olarak gordiigii ve onlar gibi yagamak istedigi anlagilmistir.
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Kendi monoton hayatindan biktigimi ve degisiklik istedigini belirten
goriismeci, Influencer olmak istedigini, ancak detaylica diisiindiigiinde bu
meslegin bir de goriinmeyen yiiziinlin oldugunu anladiginda bu diisiinceden
vazgectigini belirtmistir.

“Ancak ote yandan olumsuz yorumlar beni korkutuyor. Yani her sey bir yana, sanal

alemdeki lingle bas edemeyecegimi diistiniiyorum. (#00:11:37#)”

Olumsuz yorumlar, ling yemek, tanimadigi kisilerce yargilanmak ve
dislanma korkusu. Bu etkenler Influencerlik meslegini tercih etmeme kararini
vermesinde etkili oldugunu agiklayan goriismecinin konuya duygusal ve
psikolojik agidan yaklastigi anlagilmistir.

Sosyal medyada dislanmak veya ling yeme konusu su siralar gokca
giindemde olan konular arasinda yer almaktadir. Daha bundan birkag¢ ay o6nce
inlii bir Influencer hakkinda ¢ikan olumsuz haber ve yikici elestirilere daha fazla
dayanamayi1p intihar etmistir.>* Bu olay tek bir 6rnek de degil, aksine bir¢ok kisi
sosyal medyadaki lingle bas edemedikleri i¢in bunalima giriyor ve profesyonel
destek almayanlar da ¢ogu zaman intiha ediyor. A.D adindaki liseli geng kiz
da psikolojik ve duygusal olarak kendine giivenmedigi veya elestirilerin onu
ciddi anlamda olumsuz etkileyeceginden emin oldugu icin, Influencerligi her
ne kadar eglendirici bir meslek olarak algiladigini dile getirse de bu meslegi
icra etmekten vazgectigini ifade etmistir.

Tim bu olumsuzluklar1 géz ardi edip Influencer olmaya karar vermesi
durumunda okulu birakip birakmamasi sorusu karsisinda goriismeci su sekilde
cevap vermistir:

“Okulu Influencerlik meslegi icin birakmay:r diisiinmem ¢iinkii Instagram’da ne
kadar siire basarili olabilecegimin bir garantisi yok. Ileride belki yanls bir sey
paylasirsam veya takipgilerim begenmezse beni daha az takipgim olur ve daha az
para kazanmaya bagslarim. Yani kisacast garantili bir gelecegim olmamasindan
korkardim. Birincil hedefim liseyi bitirip lise diplomasina sahip olmak. Daha sonra
giizel bir boliimde okumak isitiyorum. Ama ote yandan eglendirici video ¢ekip onlari
sosyal medyada paylasmak daha renkli olabilirdi. Ama dedigim gibi 10 yil sonra
aynt basariya sahip olur muyum bilemiyorum. Kisacast bu meslegin bir garantisi
vok. (#00:16:58#)”

A.D adli 18 yasindaki liseli geng kiz, orta sinif mensubu bir aileye mensup
ve Almanya’da dogmus ve bilylimiis olmasina ragmen, Tiirkiye’de yasayan ve
ayni yasta olan liseli genglerden farkli bir cevap vermemistir. Diger Alman
goriismeciler gibi bu goriismeci de okulun ve diplomaya sahip olmanin giiniimiiz
sisteminde bir mecburiyet oldugu anlayisini tagimaktadir. Sistem Tiirkiye’de
nasil isliyorsa Almanya’da da aym sekilde islemektedir. Dolayisiyla bugiin

24 Kaisa Lenhardt, https://www.nordbayern.de/panorama/influencerin-und-model-kasia-lenhardt-tot-aufgefun-
den-1.10829549, ¢evrimici 15 Agustos 2021
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meslek sahibi olmak isteyen herkes bir diplomaya sahip olmak zorundadir.
Bunun bilincinde olan goriismeci, gelecegini garanti altina alabilmek igin
okulu tamamlamak zorunda oldugunun farkindadir. Ote yandan Instagram gibi
sosyal medya platformlarinin zeminlerinin saglam olmadig1 ve bu gibi yeni
medya teknolojilerinin giivenilir olmadig: diisiincesi Z kusagi genclerinde de
var oldugu tespit edilmistir.

d. Asagidaki bilgiler 15 yasindaki B.D adh liseli gen¢ kiza aittir.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da e “Instagram’1 kullaniyorum ama heniiz yeniyim.
profilini kullanma (#00:00:43#)”
sekli. Hesabin1 gizli “Hesabimu gizli kullantyorum. (#00:00:49#)”
mi yoksa agik m1 “Oncelikle ablalarim bu sekilde izin verdikleri
kullantyor ve sebebi icin. Ikincisi de zaten tanimadigim kisilerle kendi
nedir? 6zel fotograflarimi paylasmak istemem ben de.

(#00:01:17#)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e “Influencerlarin 6zel hayatlari elbette vardir ve o

Algist 6zel hayat algis1 ve hayatlaria deger veriyorlardir. Sosyal medyadaki
0zel hayata bakig yasadiklari hayat gercek degil bence ve gergek
acis1. Influencerlarin kisiliklerini de o ortamda yansitmiyorlar. Sosyal
6zel hayatlarmt medyadaki hayat bir oyun veya para kazanma
paylasma sebeplerini araci gibi goriilebilir. (*00:04:09%)”
neye bagliyorlar?

Motivasyon | Instagram o “Influencerlarin gittikleri ¢esitli iilkelerde
uygulamasini cektikleri fotograflar veya videolar ¢ok ilgimi
kullanma sebebi ¢ekiyor. Farkli iilkeleri gorebilmek en biiyiik
ve motivasyonu, motivasyonum. (#00:02:44#)”

Influencerlar takip
etme nedenleri vb.

[letisime Takip edilen o “fletisime gecme cabam hi¢ olmadi. Gerek de

Gegme Cabasi | Influencerla iletisime duymadim agikgasi. ( ¥00:10:09%)”
gecildi mi, gegildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandu.

Takiplesme Instagram e Farkli iilkeleri tanimak, diinyadaki ¢esitlilikleri

Nedeni uygulamasinda takip edebilmek ve bilgilenmek i¢in takip
Influencerleri takip ediyorum ben onlart. Veya moda trendlerinden
etme gerekgeleri. haberdar olmak i¢in. ( ¥00:06:09%)”

Tutum Influencerlara e “Onlardan etkilendigim ¢ok oldu. Ozellikle
kars1 tutumlar ve kiyafet veya kozmetik konularinda ¢ok
diisiinceleri. etkileniyorum. Giyindikleri kifayetler ¢ok

hosuma gidiyor. (#00:03:07#)”

o “Influencerlarin hayati dort dortliik degil ama
eglenceli bence. Kazandiklari para sayesinde
istedikleri hayati yasayabilme liiksiine sahipler
bence bu bile ¢ok giizel. (#00:11:21#)”

o “Influencerlarin gergek karakterlerini
yansittiklarini diisiinmiiyorum. Aksine gercek
karakterlerini bilseler belki bu kadar takipgisi bile
olmazdi o kisilerin. (#00:17:59#)”
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Giiven Influencerlar tercih “Takip ettigim Influencerlara giiveniyorum.
Duygusu/ Rol | etme sebebi veya Buna ragmen sdylenen her seyi sorgulamadan
Model paylasilan igeriklere inanmryorum. (#00:06:20#)”

kars1 giiven hissinin “Benim idoliim ve rol modelim tek bir kisi, o da
nasil olustugu. annem. Ayrica birini rol model olarak algilamam
Giivendigi Influencer: icin o kisiyi yakindan tantyor olmama gerekiyor.
rol model olarak (#00:15:38#)”
goriiyor mu?
Influencerlik | Influencerlik bir “Onlarin hayatlarindan her ne kadar etkilensem
Meslek Algist | meslek olarak de onlar gibi Influencer olmak istemem ¢iinkii
algilaniyor mu, cok zor bir hayatlar1 var. Ozellikle olumsuz
algilaniyorsa bu yorumlar ¢ok yikict olabiliyor. (#00:07:29#)”
meslegin kapsam1 “Ben bu tarz negatif yorumlarla bas edemem.
nedir ve kendisi de (#00:08:12#)”
Influencer olmak “Cok giizel para kazaniyorlar tabii ki ama sirf bu
istiyor mu? sebepten dolay1 Influencer olmay1 hedeflemem.
Baska mesleklerle de iyi para kazanabilirim
sonugta. (#00:12:23#)”
“Insanlar paradan ziyade taninmak ve {inlii olmak
i¢in de Influencer olmak isteyebilir. Baskalar
tarafindan onaylantyor olmak da bir sebep
olabilir. Tanimadigim kisiler beni rol model
olarak gérmesi veya beni begenmesi beni de
mutlu eder. (#00:13:33#)”
Igeriklerin Instagram “Influencerlarin gittikleri ¢esitli tilkelerde
Degerlendiril- | uygulamasinda cektikleri fotograflar veya videolar ¢ok ilgimi
mesi Influencerlar ¢ekiyor. Farkli tilkeleri gérebilmek en biiyiik
tarafindan paylasilan motivasyonum. (#00:02:44#)”
iceriklere kars1 tutum
ve disiince.
Takip Etme Influencerler1 takibe “Influencerlarin gittikleri ¢esitli tilkelerde
Kosulu alirken dikkat edilen cektikleri fotograflar veya videolar ¢ok ilgimi
unsurlar. Hangi ¢ekiyor. Farkli tilkeleri gérebilmek en biiyiik
kriterlere gore motivasyonum. (#00:02:44#)”
Influencer takibe
aliniyor.
Meslek Influencer olmaya “Arkadas ¢evrem Influencer olmak i¢in okulu
Seciminde karar verse ailenin birakmak istesem bu kararimda destek¢i olurlar
Aile ve gevrenin tutumu ancak ailemden pek emin degilim. Ama ailem
ne olur, bu tutum i¢in aslinda benim diisiincem birincil konumdadir
ne kadar 6nemle dolayistyla benim azmimi goriirlerse destek
karsilaniyor. ¢ikabileceklerini tahmin ediyorum. (#00:21:45#)”
Egitimin Okul egitimine bakis “Influencer olmak i¢in okulu birakmay1 asla
Onemi acis1 ve diplomaya diisiinmezdim. Ileride aym sekilde basaril
atfedilen 6nem ve olabilecegimin garantisi yok clinkii. Bir gecede
deger nedir. nasil goklere ¢ikabilme sansiniz varsa sanal
alemde ayn1 sekilde yok olmak da ¢ok basit. Ve
eger diplomaniz yoksa o zaman vay halinize.
Herhangi bir is bulabilmek de o zaman neredeyse
imkansiz oluyor. (#00:19:32#)”
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Heniiz 15 yasinda olan liseli gen¢ kizin goriisme boyunca vermis oldugu
cevaplar, yasitlarina gore fazlasiyla olgun ve akli basinda oldugu tespit
edilmistir. Orta sinif aileye mensup olan goriismeci Instagram hesabini yeni
kullanmaya basladigimi dile getirmis olsa da Influencerlar hakkinda detayli
bilgiye sahip olmasi dikkat g¢ekicidir. Bunun sebebi 3 ablasinin olmasi ve
onlardan bilgilenmesiyle aciklanabilir. Instagram hesabini heniiz yeni agmis
goriismeci, hesabin gizli kullanmayi tercih edenler arasinda yer almaktadir.
Bu tercihini diger goriismeciler gibi 6zel hayatin gizliligine baglayan B.D,
yasinin kii¢iik olmasindan dolay1 bu tiir kararlar1 ablalarina danisarak aldigin
fakat ablalarina danigmasa da 6zel fotograflarinin tanimadigi kisiler tarafindan
goriinmesini istemedigini dile getirmistir.

Ozel hayatin 6nemine bir¢ok kez vurgu yapildigi anlasilan B.D, sosyal
medyada hesabini agik kullanan kisilerin 6zel hayatiyla ilgili herhangi bir
¢ekincelerinin - bulunmadigini  savunmaktadir. Goriismeci Influencerlarin
hesaplarin1 bir maddi gelir kaynagi olarak gordiiklerinden dolay1 orada
gosterdikleri hayatin ger¢ek hayatlart olmadigini iddia etmektedir.

“Influencerlarin ozel hayatlari elbette vardir ve o hayatlarina deger veriyorlardir.
Sosyal medyadaki yasadiklar: hayat gercek degil bence ve gercek kisiliklerini de o
ortamda yansitmiyorlar. Sosyal medyadaki hayat bir oyun veya para kazanma araci
gibi goriilebilir. (*00:04:09%)”

Influencerlarin elbette bir 6zel hayatinin oldugu ve bu 6zel hayatin sanal
alemde gosterilmedigini diistinen B.D, taninmis Influencerlarin gercek
kisiliklerini ve hatta ger¢ek hayatlarmi sakladiklar1 ve sanal alemde yasanan
hayatlarin aslinda bir tiyatro oyunu oldugunu iddia etmektedir. Gorlismecinin
heniiz 15 yasinda olmasma ragmen bu sekilde diisiinebiliyor olmasi ve bu
sekilde yaklasim sergilemesi dikkat g¢ekicidir. Bu diigiincenin olusumunda
ablalariin da katkisi oldugu varsayimi goz 6niinde bulundurulmalidir.

Bircok kisi tarafindan vakit gecirmek i¢in veya eglenmek icin kullanilan
Instagram uygulamasi, B.D i¢in farkli iilkeler hakkinda bilgilenmek icin tercih
edildigi anlasilmistr.

B.D, Instagram kullanma ve Influencer takip etme motivasyonunu su sekilde
agiklamstir:

“Influencerlarin gittikleri ¢esitli tilkelerde ¢ektikleri fotograflar veya videolar ¢ok

ilgimi gekiyor. Farkly iilkeleri gorebilmek en biiyiik motivasyonum. (#00:02:44#)”

Yasindan kaynakli heniiz farkh iilkeleri gezmedigini ama bu konuda
merakinin bulundugunu agiklayan liseli geng, merakini gidermek igin
Instagram uygulamasini tercih ettigini dile getirmistir. Dolayisiyla Instagram
uygulamasimin zaman ve mekan farkini veya engelini ortadan kaldirdigi,
uygulama sayesinde diinyanin ¢esitli noktalarinda bulunan kisileri takip etme



180 | DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

sansini sundugu ve bununla birlikte insanlarin merakini giderdigi anlasilmustir.
Sadece eglendirici yaniyla degil, ayn1 zamanda bilgilendirici yaniyla da faaliyet
gosteren Instagram, mesafelerin engelleyici yoniinii ortadan kaldirmistir.

Influencerlarin hayatlar1 her ne kadar eglenceli ve renkli goziikse de
kolay olmadigini savunan goriismeci, kazanilan parayla istenilen her seye
ulasilabildigini ileri stirmektedir.

“Influencerlarin hayati dért dortliik degil ama eglenceli bence. Kazandiklar: para
sayesinde istedikleri hayati yasayabilme liiksiine sahipler bence bu bile ¢ok giizel.
(#00:11:21#)”

Influencerlarin hayatini eglenceli bulmasinin en énemli nedenlerden biri,
kazandiklar1 para sayesinde istedikleri hayati yasayabilmeleri diisiincesinden
kaynaklanmaktadir. 15 yasindaki orta sinif bir aileye mensup olan Alman liseli
geng kiz, istenilen hayati yasayabilmek i¢cin maddi 6zgiirliige sahip olunmasi
gerektiginin farkinda olmasi dikkat ¢ekici bir ayrimtidir.

“Influencerlarin gergek karakterlerini yansittiklarim diigiinmiiyorum. Aksine
gergek karakterlerini bilseler belki bu kadar takipgisi bile olmazdr o kisilerin.
(#00:17:594)”

Influencerlarin hayatini eglenceli buldugunu ifade eden goriismeci konu
Influencerlarin kendilerine gelince, kisilikleriyle ilgili pek de olumlu ifadeler
kullanmamuistir. Yukaridaki cevaptan yola ¢ikarak goriismecinin Influencerlarin
gercek kisiliklerini yansitmadiklarini, yansitsalar da bu kadar takip¢iye sahip
olamayacaklarin1 savunmaktadir. Dolayisiyla Influencerlarin takipgilerinin
beklentisi ¢cergcevesinde bir hayat yasadiklari ve takipgilerinin beklentisine gore
bir kisilik olusturduklart diistiniilmektedir.

Gergek kisiliklerini bile sakladiklarini varsayan gériismecinin Influencerlari
rol model olarak gérmesi veya onlara korii koriine glivenmesi beklenemezdi.
Nitekim verilen cevap da bu diisiinceyi destekler nitelikte:

“Benim idoliim ve rol modelim tek bir kisi, o da annem. Ayrica birini rol model
olarak algilamam icin o kisiyi yakindan tantyor olmama gerekiyor. (#00:15:38#)”

Rol model ve idol olarak sadece annesini gordiigiinii belirten goriigmecinin
Influencerlar tarafindan etkilenebilecegi diisiincesini ¢iiriitmektedir. Ayrica B.D
bir kisiyi rol model olarak gormesi i¢in yakindan tanimasi gerektigini de ifade
etmistir. Dolayisiyla teknolojinin altin ¢aginda yetisen yeni nesil genglerin
kisilerarasi iligkileri hala geleneksel yontemlerle degerlendirdikleri ve giiven,
rol model ve idol gibi anlam yiiklii kavramlara 6nem verdikleri anlagilmigtir.

Bu tarz diislince yapisina sahip olan bir kisinin Influencer olmak istiyor
olmasini beklemek dogru olmayacakti. Lakin gdriismecinin Influencer olmak
istememe sebebi dikkat ¢ekicidir:
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“Onlarmn hayatlarindan her ne kadar etkilensem de onlar gibi Influencer olmak
istemem ¢iinkii ¢cok zor bir hayatlart var. Ozellikle olumsuz yorumlar ¢ok yikici
olabiliyor. (#00:07:29%)”

Buraya kadar verilen cevaplardan kisinin Influencer olmak istememesini,
onlarin gercek kisiliklerini gostermedikleri ve yapay bir hayat yasadiklarimdan
kaynakli olmasi gerekirken, goriismeci bu diisiincesini Influencerlarin hayat
kosullarinin zor olmasina baglamasi da ayrica dikkat cekicidir. Influencerlar
hakkindaki diisiincelerinden ziyade yasadiklar1 hayat zorluklarindan kaynakli
bu meslegi tercih etmeyecegini dile getiren B.D, olumsuz yorumlarin tahribatina
ve linglerin yikici etkisine de dikkat cekmistir.

Bireylerin sosyal medyada daha &zgiir hareket ettikleri g¢esitli bilimsel
aragtirmalar sonucunda kanitlanmistir. Hal Niedzviecki de bu bulguyu kanitlar
veriler elde etmistir. ,,Dikizleme Kiiltiirii adl1 kitabinda Niedzviecki kisilerin
gercek hayatta sergiledikleri tutukluklarini sergilemedikleri, sanal alanin yapay
bir ortam olmasindan kaynakli bir rahatlik olgusu olusturdugunu dile getirmistir.
Kisiler tamimadiklar1 kisilere gercek hayatta belki de sdylemeyeceklerini
sanal alemde daha kolay dile getirebilmektedir. Lakin bu 6zgiirliik, sinirinin
asilmasina yol agarken kisilik haklarina ciddi anlamda zarar vermekte ve kisileri
daha kolay bir sekilde hedef tahtasi haline getirmektedir. Nitekim gencler de
bu durumun olumsuzlugunun farkinda. Sosyal medya, kisilere her ne kadar
Ozgirliik tanisa da karsiliginda suiistimallere de yer vermektedir.

Goriismeci Influencerlik meslegiyle her ne kadar sorunsuz bir hayat
yasayabileceginin farkinda olsa da egitim hayatin1 birincil konuma
yerlestirmektedir.

“Influencer olmak icin okulu birakmay: asla diisinmezdim. Ileride ayni sekilde
bagarili olabilecegimin garantisi yok c¢iinkii. Bir gecede nasil goklere ¢ikabilme
sansiniz varsa sanal alemde ayni sekilde yok olmak da ¢ok basit. Ve eger diplomaniz
yoksa o zaman vay halinize. Herhangi bir is bulabilmek de o zaman neredeyse
imkansiz oluyor. (#00:19:32#)”

Calisma kapsaminda diplomanin garantili hayat algisini destekledigi siirekli
karsimiza ¢ikmaktadir. Kisiler yas, cinsiyet ve milliyetlerinden bagimsiz egitim
ve diplomanin gelecegin bir teminati oldugu kanaatindedir. Kiiltiirel olarak her
ne kadar birbirinden farkli iki {ilkede yetigen gengler olsa da egitim konusunda
homojen bir fikre sahip olmalar1 dikkat ¢ekicidir. Buraya kadar egitimle ilgili
elde edilen veriler bize sunu gostermektedir; Diinya genelinde egitime atfedilen
deger ¢cok yiiksektir. Zengin olabilme ugruna bile egitimden vazgegme diisiincesi
karsilik gébrmemistir. Kisiler maddi anlamda 6zgiir olmay1 ne kadar isteseler de,
egitim hayatlarin1 6n plana koymaktan vazgegmemektedir.

Dolayisiyla teknolojik gelismelerin toplumlarin yapilarin, iletisime gegme
bigimlerini ve sosyallesme siireglerini doniisiime ugratmis olsa da, egitim
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gibi énemli bir sosyallesme ve kisisel gelisim siirecini heniiz etkilemedigi ve
dondstiiremedigi anlagilmistir.

e. Asagidaki bilgiler 15 yasindaki C.P adh erkek liseli gence aittir.

kullanma sekli. Hesabini
gizli mi yoksa agik m1
kullaniyor ve sebebi
nedir?

Ana Kategori | Aciklama Orneklem
(AK)
Kullanim Instagram’da profilini o “Evet, Instagram kullantyorum. (#00:00:08#)”

e “Hesabim agik (#00:00:13#)”

e “Hesabimda kendimle ilgili 6zel hicbir sey
paylasmadigim  i¢in  agik  kullaniyorum.
(#00:00:23#)

tutumlar ve diislinceleri.

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e Benim 6zel hayatim bagkalarini alakadar etmez.

Algist 6zel hayat algis1 ve Hesabimui agik kullansam da 6zel hayatimla ilgili
0zel hayata bakis agisi. hicbir paylagim yapmiyorum. (#00:01:27#)
Influencerlarin 6zel
hayatlarini paylagsma
sebeplerini neye
bagliyorlar?

Motivasyon | Instagram uygulamasmi |e “Spor ve video oyunlari benim ilgi alanim.
kullanma sebebi Bu tarz hesaplart siklikla takip ediyorum.
ve motivasyonu, (#00:01:27#)*

Influencerlari takip etme
nedenleri vb.

fletisime Takip edilen Influencerla | e “Yok, iletisime gegme ¢abam hi¢ olmadi. Ama

Gegme Cabast | iletisime gegildi mi, iletisime gegsem cevap alabilmek beni ¢ok
gecildiyse hangi mutlu ederdi. (#00:02:11#)”
beklentiyle iletisim
saglandi.

Takiplesme Instagram uygulamasinda | ¢ “Influencer1 takibe alirken elbette takipci

Nedeni Influencerleri takip etme sayilarina da dikkat ederim ama bu birincil kosul
gerekeeleri. degildir. (#00:01:45#)*

Tutum Influencerlara kars1 e “Influencerlarin takipgilerini iiriin satin alma

konusunda etkileyebilecegini diisiiniiyorum.
Ama bunun haricinde pek de etkileyici
olduklarimni distinmiiyorum. (#00:02:23#)

e “Influencerlarin  paylagimlari ¢ogu zaman
kurgusal oluyor. Yani siirekli tatildeymis gibi
davraniyorlar ama birgok icerik bilgisayarda
editlenerek yiikleniyor. Bu sebepten dolay1
aslinda neyin gercek neyin sahte oldugunu
anlamak ¢ok zor. (#00:03:35#)”

e “Takipgilerinin beklentileri dogrultusunda igerik
tirettiklerini diigiiniiyorum. (#00:04:18#)

e “Ben bile bazen paylasimlar1 gordiigiimde
,Keske benim de bdyle bir hayatim olsaydi®
diye diistindiigiim ¢ok oldu. Ama bence icerikler
bilingli sekilde boyle diisiinmeye sevk ediyor.
(#00:05:39#)




Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU?

| 183

Giliven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlari tercih etme
sebebi veya paylasilan
igeriklere karsi giiven
hissinin nasil olustugu.
Giivendigi Influencert
rol model olarak goriiyor
mu?

“Birine glivenebilmem ic¢in o kisiyi tanimam
gerekiyor. (#00:13:32#)”

“Yine de birgok kisinin bu Influencerlari rol
model olarak gordiiklerini  diisiinliyorum.
Ozellikle kisiler “Ben de onun gibi olmak
istiyorum” diyerek onlar1 taklit ediyordur.
(#00:15:58#)“

“Takip ettigim ve begendigim Influencerlar1 rol
model olarak giirdiiglim oldu. Yani ¢ok cool
olan ve komik olan Influencerlar beni etkiliyor v
eben de onlar gibi olmak istiyorum. Yani kisilik
olarak. (#00:16:55#)“

“Influencerlardan etkilenilmesi gayet dogal bir
durum veya onlar1 rol model olarak gérmek de
Oyle. Sonugta gergek hayatta 6gretmenler de rol
model olabiliyor aileler de. Simdi bu kisilerle
her giin iletisim halinde olundugu i¢in bu kadar
biiyiik bir etkiye sahipler. Ama 6te yandan sosyal
medyada paylasilan videolart her giin izlerse
bir kisi o videolardan etkilenir ve bu dogal bir
sonugtur bence. (#00:17:54#)

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir meslek
olarak algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu meslegin
kapsami1 nedir ve kendisi
de Influencer olmak
istiyor mu?

Kisi okul hayatindan sikilmig olabilir ve
Influencerlarin hayatlarindan etkilenip onlar gibi
bir yol cizmek isteyebilir. Ayrica kisiler bence
bu meslegi 6zellikle parasindan dolay: tercih
etmektedir. Ben sahsen tercih etmem bdyle bir
yol ¢linkii goriindiigii kadar basit bir is degil bu.
Bu kadar takipci sayisina ulagmak da bana biraz
gercek disi geliyor. Ama kisilerin bu yolu tercih
etmesinin paranin yanindaki en bilyiik neden de
okulu bitirmek zorunda olmamak ve sinavlara
da gsrmek zorunda olmamaktir. (#00:10:54#)
Ayrica bir de ben tinlii olmak istemezdim. Yani
disar1 ¢iktigimda tanimadigim kisiler tarafindan
taninmak veya rahatsiz edilmek istemezim. Bu
sebepten dolayr her ne kadar giizel bir hayat
yasayabilecegimi bilsem de boyle bir hayat
tercih etmezdim. (*00:11:09*)*

Igeriklerin
Degerlendiril-
mesi

Instagram uygulamasinda
Influencerlar tarafindan
paylasilan iceriklere karsi
tutum ve diisiince.

“Igeriklerini kurgulamalarinin nedeni bence
daha fazla begeni alabilmek ve daha fazla para
kazanabilmek. (#00:04:53#)

“Influencerlarin  paylasimlar1  ¢ogu zaman
kurgusal oluyor. Yani siirekli tatildeymis gibi
davraniyorlar ama birgok igerik bilgisayarda
editlenerek yiikleniyor. Bu sebepten dolay1
aslinda neyin ger¢ek neyin sahte oldugunu
anlamak ¢ok zor. (#00:03:35#)”
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Takip Etme Influencerler: takibe “Birini takip etmem i¢in benim ilgi alanima
Kosulu alirken dikkat edilen hitap edecek icerikler tiretmeli. Takip¢i sayisina

unsurlar. Hangi kriterlere da dikkat ederim. ( *00:09:06%)”
gore Influencer takibe
alintyor.
Meslek Influencer olmaya karar “Ailemin benim kararlarima saygi duyacagini
Se¢iminde verse ailenin ve ¢evrenin biliyorum ancak buna ragmen onlar da benim
Aile tutumu ne olur, bu icin en iyisini istemekle haklilar. O yilizden
tutum ne kadar dnemle egitim konusunda veya Influencerlik meslegi
karsilaniyor. konusunda, bu alan onlar i¢in yabanci oldugu
icin, basta beni bilinglendirmeye ¢aligirlar. (
*00:15:08%)”
Egitimin Okul egitimine bakis e “Aslinda bana soracak olursaniz 6nce okul
Onemi agis1 ve diplomaya bitirilmeli. Ancak eger gergekten basarili
atfedilen onem ve deger olacagimi garantilediysem ve uzun yillar
nedir. Instagram’dan kazancimla giizel bir hayat
yasayabileceksem okulu birakabilirdim. Ama
dedigim gibi bunun i¢in ger¢ekten emin olmam
ve bir garantim olmas1 gerekir. (#00:07:39#)“

e “Tamamlanmis bir egitim ve diploma benim
icin gelecegin teminatidir. Sosyal medya ¢ok
kaygan bir zemin, orada yarin ne olacagini
kestiremezsiniz. (#00:08:09#)”

15 yasindaki C.P adli liseli erkek geng iist simnif bir aileye mensuptur.
Instagram hesabin1 acik kullanmay1 tercih eden goriismeci, 6zel hayatiyla ilgili
herhangi bir paylagim yapmamaktadir. C.P kendi fotografin1 ve yasadig1 evin
fotografini 6zel hayat olarak algiladigi i¢in bu tiir paylagimlarin sanal ortamda
paylasilmasini sakincali buldugunu ifade etmektedir.

“Hesabimda kendimle ilgili ézel hi¢bir sey paylasmadigim icin a¢ik kullaniyorum.
(#00:00:23#)

Benim ézel hayatim baskalarini alakadar etmez. Hesabumi agik kullansam da ozel

hayatimla ilgili hi¢hir paylasim yapmuiyorum. (#00:01:27#)

Goriismecinin bilingli bir kullanict oldugu, 6zel hayatina verdigi 6nem ve
hesabini kullanis bigiminden anlasilmistir. Dikkat ¢ekici bir bagka unsur ise,
kisilerin 6zel hayat olarak tanimladigi olgunun kisiye ait goriintii ve yasanilan
evin goriintliniin 6n plana ¢ikmasidir. Dolayisiyla insanlar siginak olarak
gordiikleri evlerini kutsal olarak algilamaktadir. Ev, giivenilir bir ortam olarak
goriildiigiine gore, kisiler sanal ortamda giivenilir olarak gordiikleri yerle ilgili
herhangi bir paylagim yapmaktan kaginmaktadir. Kaginma sebebi ise kiginin en
giivendigi ortamin agik hedef haline gelmesinden korkmasi olarak algilanabilir.
Ozellikle hesabini agik kullanmay1 tercih edenler, tanimadig1 kisilerin &zel
alanina girmesinden, savunmasiz duruma diigebilirim korkusuyla, rahatsiz
olmaktadir. Dolayisiyla sosyal medya her ne kadar herkese agik 6zel bir alan
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olarak algilansa da, kisiler kullanim bi¢imlerini kendi deger yargilarina gore
sekillendirmektedir.

Sosyal medyada Influencerlarin paylasimlarini takip ettigini ve bu
iceriklerden etkilendigini dile getiren C.P, gdsterilen yagsam tarzinin imrendirici
olmasina dnem gosterildiginin farkindadir.

“Ben bile bazen paylagimlar: gordiigiimde ,,Keske benim de boyle bir hayatim
olsaydi* diye diistindiigiim ¢ok oldu. Ama bence icerikler bilingli sekilde boyle
diigtinmeye sevk ediyor. (#00:05:39#)

Kisinin “ben bile” demesi, bilingli bir kullanici oldugunun farkinda oldugunu
ancak buna ragmen kisilerin yasantilarindan etkilendigini gostermektedir.
Nitekim C.P goriisme esnasinda Influencerlarin takipgilerini etkileyebilmek
ve imrendirmek i¢in yapay igerikler tirettiklerini dile getirmistir. Dolayisiyla
goriigmeci sanal ortamda gosterilenlerin ¢ogu zaman kurgusal oldugunun
bilincinde olsa da bu kurgusalliktan etkilendigini ve imrendigini ifade etmistir.

Bunun sebebini 6grenebilmek igin derinlere inmek ve etkilenis bigimlerini
analiz etmek gerekmektedir. Gorlisme sirasinda verilen cevaptan yola ¢ikarak,
kisilerin gercek hayatlarinda yasadiklari sikint1 ve stresten uzaklagabilmek icin
hayal kurmaya yoneldikleri ve bu sekilde kendilerini rahatlattiklari anlasilmistir.
Ancak bir seye ne kadar fazla maruz kalirsaniz o kadar kolay etkilenebilir
duruma gelirsiniz. Dolayisiyla sosyal medyada paylasilan iceriklere g¢ok
fazla maruz kalan bir kimse, istedigi kadar bilingli bir kullanic1 olsun, zaman
icerisinde gercek ve kurgu arasinda ayrim yapamaz hale gelerek, kurgulanmig
yasantiy1 gercek sayarak ondan kolayca etkilenir hale gelmektedir.

Ancak 6te yandan, yasantilarindan etkilenmesine ve imrenmesine ragmen
bu kisilere glivenmedigini ifade eden goriismeci su sekilde konusmustur:

“Birine giivenebilmem i¢in o kisiyi tantmam gerekiyor. (#00:13:32#)”

Giliveni kigisel tanimaya baglayan gorlismeci, sanal ortamda yapay ve
kurgusal hayatlar yasayan Influencerlarin da sanal ortamdaki kisiliklerinin
kurgu oldugunu ileri siirerek onlara karsi giivenin ancak yapay veya kurgusal
olabilecegini ifade etmistir. Dolayistyla kurgunun ve yapayligin hakim siirdiigii
bir ortamda giiven gibi gercek olan bir duygunun var olamayacagi anlasilmistir.

Birine giivenmemek o kisiyi otomatikman rol model olarak gérmemek
anlamina gelmeyecegi, verilen su cevaptan anlagilmigtir:

“Takip ettigim ve begendigim Influencerlar: rol model olarak giirdiigiim oldu. Yani
¢ok cool olan ve komik olan Influencerlar beni etkiliyor v eben de onlar gibi olmak
istiyorum. Yani kisilik olarak. (#00:16:55#)

Buradarol model algisinin gesitliligine dikkat ¢ekilmesi dnem arz etmektedir.
C.P adl 15 yasindaki geng, Influencerlarin hayatlarina imrendigi ve onlar gibi
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bir hayata sahip olmak istediginden dolay1 o kisileri rol model olarak zaman
zaman gordiigiinii ifade etmistir.

Bir 6nceki goriismeci ise rol model olarak ancak annesini gordiigiinii ifade
etmistir. Burada rol model kavraminin kisiler arasinda farkli bicimde algilandigi
anlagilmigtir. Kimisi yasanan hayata imrendigi i¢in birini rol model olarak
gortirken, bir baskasi da o kisiye sorgusuzca giivendigi i¢in onu rol model
olarak algilamaktadir.

Ancak bu noktada sdyle bir yorum yapmak miimkiindiir; Duygusal bakimdan
rol model kavrami kadinlarca, yasam bigimi bakimindan rol model kavrami
daha ¢ok erkeklerce algilandigi tespit edilmistir.

Influencer olmayi hi¢ diisiinmedigini dile getiren goriismeci buna ragmen
bir¢ok kisinin bdyle bir yol izlemesini anlayisla karsilamaktadir.

Kisi okul hayatindan sikilmis olabilir ve Influencerlarin hayatlarindan etkilenip
onlar gibi bir yol ¢izmek isteyebilir. Ayrica kisiler bence bu meslegi ozellikle
parasindan dolay tercih etmektedir. Ben sahsen tercih etmem béyle bir yol ¢iinkii
goriindiigii kadar basit bir is degil bu. Bu kadar takip¢i sayisina ulasmak da bana
biraz gercek disi geliyor. Ama kisilerin bu yolu tercih etmesinin paranin yanindaki
en biiyiik neden de okulu bitirmek zorunda olmamak ve sinavlara da girmek zorunda
olmamaktir. (#00:10.:54#)

Yapilan bu agiklamada goriigmecinin Influencerlik mesleginin en basta
parasindan dolayi tercih edildigini diistinmektedir. Ama Gte yandan kisilerin
okul hayatindan sikilmasinin da bir etken olabilecegini dile getiren goriismeci,
okul sisteminin iginde barmndirdig1 sinavlarin zorlugundan sikilmanin da bu
yolun tercih edilmesine yol agtigini séylemistir.

Egitime verilen 6nemi daha iyi anlayabilmek i¢in Influencer olmaya karar
verildiginde bunun i¢in okulu birakip birakilmayacagi sorusuna karsi su sekilde
cevap verilmistir:

“Ashnda bana soracak olursaniz dnce okul bitirilmeli. Ancak eger gercekten
basarili olacagimi garantilediysem ve uzun yillar Instagram 'dan kazancimla giizel
bir hayat yasayabileceksem okulu birakabilirdim. Ama dedigim gibi bunun icin
gergekten emin olmam ve bir garantim olmasi gerekir. (#00.:07:39#)

Verilen bu cevapta anlagilmistir ki, kisiler geleneksel egitime gelecegi
garantileyeceginidiisiindiigiindendolay16nemvermektedir. Calismakapsaminda
buraya kadar elde edilen verilerden yola ¢ikarak, okulun bir kisisel gelisim ve
egitim merkezi olarak algilanmaktan ziyade, gelecegi garantileyebilmek ve para
kazanabilmek i¢in bir mecburiyet olarak algilandigi anlasilmistir. Genglerin her
konuda bir garanti istedikleri agik sekilde anlagiimistir.

“Tamamlanmus bir egitim ve diploma benim i¢in gelecegin teminatidr. Sosyal medya
¢ok kaygan bir zemin, orada yarin ne olacagini kestiremezsiniz. (#00:08:09#)”
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f. Asagidaki bilgiler E.K adli 18 yasindaki liseli geng¢ kiza aittir.

Ana Kategori | A¢ciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da “Giinde en az bir saat kadar Instagram’da vakit
profilini kullanma geciriyorum. (#00:01:29#)”
sekli. Hesabin1 gizli “Hesabimi gizli kullaniyorum. Zaten ¢ok fazla
mi yoksa agtk m1 paylagimim yok. (#00:01:38#)”
kullantyor ve sebebi “Tanmmmadigim kisilerin beni takip edip gdrmesi
nedir? ve hayatima miidahale etmesini istemiyorum.

(#00:02:43#)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki “Influencerlarin 6zel hayat algisi farklidir normal

Algist ozel hayat algis1 ve kisilerin farklidir. Influencerlar acgik hesap para
0zel hayata bakis agist. kazanabilmek i¢in kullanmak zorundadir. Normal
Influencerlarin 6zel kullanict eger acik hesap kullaniyorsa da bu
hayatlarint paylasma onun baskalar1 tarafindan takip edilmeyi ¢ok
sebeplerini neye o6nemsemedigi anlamina gelir. (#00:03:31#)”
bagliyorlar?

Motivasyon Instagram “Influencerlarin paylagimlar1 beni motive ediyor.
uygulamasini Ben de yapabilirim diyerek harekete geciyorum.
kullanma sebebi Meslea gegen biri odasint yeniden dekore etti ben
ve motivasyonu, de motive oldum ve odami yeniden diizenledim.
Influencerlar1 takip (#00:06:20#)”
etme nedenleri vb.

Iletisime Takip edilen “Evet, iletisime ge¢me c¢abam oldu. Fotograflar

Gegme Cabasi | Influencerla iletigime altina yorum yapiyordum ve hatta storylerine bile
gecildi mi, gecildiyse etkilesim atiyordum. Tek hedefim, idol olarak
hangi beklentiyle gordiigiim Influencerlardan cevap alabilmek. Beni
iletisim saglandu. gorsiin istedim ve benim destegimi hissetsin.

(#00:24:45#)”

Takiplesme Instagram “Takip ettigim bir¢ok Influencer sosyal sorumluluk

Nedeni uygulamasinda alaninda baya aktif ve wrk¢ilik gibi sorunlan dile
Influencerleri takip getiriyorlar. Ama Ote yandan bu tarz sorunlar
etme gerekgeleri. yokmus gibi davranan Influencerlar da var. Bence

bu Influencerlar genis kitlelerini kullanmalar1 ve bu
tarz sorunlara dikkat ¢cekmeli ve topluma faydali
olmali. (#00:04:35#)”

Influencerlarin  hayatlarm1  ve  paylasimlarini
¢ok estetik buluyorum. Benim i¢in bir ilham
kaynagi oluyorlar diyebilirim. Yani odamin
dekorasyonunu onlarin dekorasyon tavsiyelerine
gore degistiriyorum.. (#00:06:00#)

Tutum Influencerlara “Takip ettigim bir¢ok Influencer sosyal sorumluluk
kars1 tutumlari ve alaninda baya aktif ve irk¢ilik gibi sorunlari dile
diistinceleri. getiriyorlar,. Ama &te yandan bu tarz sorunlar

yokmus gibi davranan Influencerlar da var. Bence
bu Influencerlar genis kitlelerini kullanmalar1 ve bu
tarz sorunlara dikkat ¢ekmeli ve topluma faydali
olmali. (#00:04:35#)”

Influencerlarin = hayatlarint  ve  paylagimlarini
cok estetik buluyorum. Benim icin bir ilham
kaynagi oluyorlar diyebilirim. Yani odamin
dekorasyonunu onlarin dekorasyon tavsiyelerine
gore degistiriyorum.. (#00:06:00#)
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Giiven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlari tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Giivendigi Influencert
rol model olarak
goriilyor mu?

“Bence Influencerlar ve sosyal medya hakkinda
¢ok fazla olumsuz bir tutum sergileniyor. Bence
o kadar olumsuz da degiller. Aksine ben onlarin
paylasimlarini begenerek takip ediyor ve onlarm
tavsiyelerine kulak astyorum. Onlarin zevklerine
ve fikirlerine giiveniyorum. Onlari benim igin
ilham kaynag1 oluyor. Ozellikle yasam tarzlariyla
ilgili. (00:06:00#)

Influencerlarmn  beni etkiledigini diistiniiyorum.
Kisaca kiyafet konusunda bile ne giyecegime
onlarin tavsiyelerine gore karar veriyorum.
Ozellikle moda ve kozmetik alami Influencerlar
tarafindan yonetiliyor diyebilirim. Onlarin reklam
yaptiklari iiriinler herkesi etkiliyor. (#00:07:05#)
“Bir Influencera giivenebilmem ve inanmam
icin onun reklammi yaptigi iriinleri kendisinin
de kullanmasmi gdérmem gerekir. Eger birkag
defa kendisinin de bu firlinleri kullandigima emin
olabilirsem giivenirim. (#00:09:41#)

“Direkt rol model olarak gordiigiim Influencer
yok. Yani birebir x Influencer gibi olmak istiyprum
demedim hi¢. Ama yasam tarzi, giyim konusunda
onun gibi olmak istedigim Influencer var. Bir¢ok
kez hatta ,keske benim de bu kadar param olsa
da onlarin aldiklarini ben de alabilsem® diye
distinmiistimdiir. (#00:11:12#)*

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Influencer olmayr hi¢ diisiinmedim, diisiinsem
bile yapamazdim zaten ¢iinkii Influencer olabilmek
icin psikolojik olarak gg¢lii olmak lazim v eben
gliclii degilim. Cok duygusalim. Elestirilere karsi
hi¢ direncim yoktur mesela. Asla elestiriyle bas
edemem. Ayrica devamli kendi hayatimi da goz
onilinde yasayamam. (#00:12:05#)

“Eger kotli yorumlara kars1 direncim yiiksek olsa
ve ¢ok fazla duygusal bir kisilige sahip olmasam o
zaman Influencer olmak isterdim. Ciinkii aslinda ¢cok
basit bir meslek ve ¢ok fazla para kazanabiliyorsun.
Stirekli hediyeler gonderiliyor vs. ¢ok keyifli bir
hayatim olurdu o zaman. (#00:12:48#)

“Sadece ben boyle disiinmiiyorum bence
herkes basit bir is ve ¢ok para kazanilan bir ig
olmasindan dolay1 bu meslegi tercih etmek istiyor.
(#00:13:27#)“

“Birgok kisi paranmn yaninda bir de s6hret sahibi
olmak istediginden dolay1 Influencerligi tercih
ediyor olabilir. Lakin gohretin de olumsuz
yanlarinin oldugunu unutuyorlar. (#00:20:26#)

Igeriklerin
Degerlendiril-
mesi

Instagram
uygulamasinda
Influencerlar
tarafindan paylasilan
igeriklere kars1 tutum
ve diislince.

“Igerikleri ¢ok estetik ve renkli benim takip
ettigim Influencerlarin. Bunlar beni mutlu ediyor.
(*00:10:45%)”
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Takip Etme
Kosulu

Influencerler: takibe
alirken dikkat edilen
unsurlar. Hangi
kriterlere gore
Influencer takibe
aliniyor.

“Influencerlar bana ilham kaynagi olmali, sosyal
sorunlara dikkat ¢gekmeli, reklamin1 yaptig1 tiriinleri
kendisi de kullanmali. ( ¥00:09:26%)”

Meslek
Se¢iminde
Aile

Influencer olmaya
karar verse ailenin
ve gevrenin tutumu
ne olur, bu tutum
ne kadar 6nemle
karsilaniyor.

“Aileme Influencer olmak istiyorum ve bunun i¢in
okulu birakacagimi sdylersem benim delirdigimi
diisiintirler. Influencerlik heniiz ¢ok yeni oldugu
icin ailemin beni anlayacagini ve destekleyecegini
diisinmityorum. Sonucta onlar bize nazaran daha
geleneksel bir kafa yapisina sahipler. (#00:21:09#)”
“Ayrica  gocuklugumuzdan beri bize liseyi
bitirip iiniversite okumamiz gerektigi asilaniyor.
Universiteye gitmezsek kendimizi kanitlayamayiz
ve basarili olamayi1z diisiincesi hakim. Hatta meslek
tercih edenler bile bizim ailede basarisiz olarak
algilaniyor. Varsa yoksa iiniversite. Bu diislince
yapistyla yetistirildigimiz i¢in bizim hi¢bir zaman
iniversiteye gitmemek gibi bir fikre sahip olmamiz
s0z konusu olmadi. Zaten ben de iniversiteye
gitmek istiyorum. (#00:22:15#)”

“Bence ailemin bizi bu sekilde yetigtirmelerinin
sebebi, kendilerinin  yapamadiklarini  veya
kendilerinde hata olarak gordiiklerini ¢ocuklarinda
gormek istememeleri. Benim annem veya babam
tniversite okumamis, okumadiklart i¢in de ¢ok iyi
mesleklere sahip olamamislar. Hayatlari ekonomik
anlamda zorluk dolu ge¢mis. Aynisini bizim
yasamamizi istemiyorlar. (#00:22:57#)”

Egitimin
Onemi

Okul egitimine bakis
acis1 ve diplomaya
atfedilen 6nem ve
deger nedir.

“Basarili bir menajer ekibim olsa ve ileride basarilt
olabilecegimi garantilediysem o zaman okulu
birakirdim. Sonugta bu meslek o zaman benim
ana gelir kaynagim olacakt1 ve basarili olmak icin
de elimden geleni yapardim. Ama buna ragmen
yine de cebimde her duruma karst bir diplomamin
olmasina 6nem verirdim. (#00:15:23#)*

18 yasmdaki E.K Instagram uygulamasini siklikla kullanmaktadir. Giinde
en az bir saatini sosyal medya uygulamasinda gegiren liseli geng kiz, orta sinif
bir aileye mensuptur. Hesabin1 gizli kullanan goériismeci, hesabinda ¢ok fazla
paylasim yapmadig1 ve tanimadigi kisiler tarafindan takip edilmekten kagindig
icin hesabin1 bu sekilde kullanmaktadir.

“Tamimadigim kisilerin beni takip edip gérmesi ve hayatima miidahale etmesini

istemiyorum. (#00:02:43#)”

Tanimadig1 kisilerce takip edilmesini istemedigini belirten goriismeci
hayatina bu kisiler tarafindan miidahale edilmesini istemedigini de a¢iklamistir.
Verilen bu cevaptan yola cikarak, yabanci kisilerin yorumlarini veya takibini
bir miidahale olarak goriildiigli anlagilmigtir.
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Ozel hayatma hesabini gizli kullanmay: tercih etmesinden kaynakli énem
verdigi anlasilan E.K, Influencerlarin normal kullanicilardan ¢ok farkli bir 6zel
hayat algis1 olmak zorunda oldugunu belirtmistir.

“Influencerlarin ozel hayat algisi farklidir normal kisilerin farklidir. Influencerlar
acik hesap para kazanabilmek icin kullanmak zorundadw. Normal kullanici eger
acik hesap kullaniyorsa da bu onun baskalar: tarafindan takip edilmeyi ¢ok
onemsemedigi anlamina gelir. (#00:03:31#)”

Acik hesap kullanmanin tek nedenini para kazanmaya baglayan goriismeci,
Influencerlarin sosyal medyada agikc¢a yasadiklar1 6zel hayatini bir metaya
donistiirdiigiiniin - farkindadir.  Ayrica Influencerlar1 normal Instagram
kullanicilarindan ayiran E.K, normal kullanicilari, bunlar hesaplarini agik
kullaniyorsa, 6zel hayatlarina cok fazla 6nem vermeyen kisiler olarak
adlandirmaktadir.

Influencerlarm bir¢ok kullanici i¢in motivasyon kaynagi oldugu, calisma
kapsaminda elde edilen sonuglar ¢ergevesinde anlagilmistir. Bu goriismeci icin
de Influencerlarin bircok konuda motivasyon kaynagi oldugu tespit edilmistir.

“Influencerlarin paylasimlart beni motive ediyor. Ben de yapabilirim diyerek
harekete geciyorum. Meslea gecen biri odasini yeniden dekore etti ben de motive
oldum ve odami yeniden diizenledim. (#00:06:20#)

Verilen cevapta anlasilmistir ki, Influencerlarin yaptiklar veya gosterikleri
birgok sey onlart takip eden kisiler tarafindan motivasyon kaynagi olarak
algilanmakta ve takipgileri harekete gecirmeyi basarmaktadir.

Calisma kapsaminda birka¢ goriismeciden de ayni cevap alinmasi dikkat
cekmistir. Ozellikle basar1 odakli konularda takipgilerinmotive olmasi, bireylerin
sosyal medyada da devamli bir yaris igerisinde oldugunu goéstermektedir.
Influencerlar1 bir motivasyon kaynagi olarak goren kullanicilarin bu kisileri
ayni zamanda kendilerine drnek aldiklar1 da anlagilmaktadir.

Goriismeci, motivasyon kaynagi olarak gordiigli Influencerlarla iletisime
gecme cabasinin oldugunu belirtti. idol olarak gordiigii kisiden cevap almak
ve o kisiye destegini hissettirmek istedigi i¢in bu yola bagvurdugunu belirten
E.K’nin takip ettigi Influencerlara duygusal olarak da baglandigi anlagilmistir.

“Evet, iletisime ge¢cme ¢abam oldu. Fotograflar altina yorum yapryordum ve
hatta storylerine bile etkilesim atiyordum. Tek hedefim, idol olarak gordiigiim
Influencerlardan cevap alabilmek. Beni gérsiin istedim ve benim destegimi hissetsin.
(#00:24:454)”

Idol olarak algiladigi bir kisi tarafindan goriilmek istedigini aciklayan
goriismecinin takip ettigi Influencen yliksek bir konuma yerlestirdigi, onlara
cok fazla deger verdigi ve onlarla bir goniil bagi kurdugu anlagilmistir. Buraya
kadar verilen cevaptan yola ¢ikarak, goriismecinin takip ettigi Influencerlar
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rol model olarak goérdiigii ve onlar gibi Influencer olmak istedigi varsayilabilir,
ancak goriismenin devaminda aksini gosterecek cevaplar verilmistir.

Goriismeci, Influencerlar tarafindan etkilendigini, onlar1 rol model olarak
gordiigiinii ve onlara hayran oldugunu acik bir sekilde ifade etse de, Influencer
olmay1 diigiinmedigini dile getirmesi, sasirticidir.

“Influencer olmayr hi¢ diistinmedim, diisiinsem bile yapamazdim zaten g¢iinkii
Influencer olabilmek i¢in psikolojik olarak gii¢lii olmak lazim v eben gii¢lii degilim.
Cok duygusalim. Elestirilere karst hi¢ direncim yoktur mesela. Asla elestiriyle bag
edemem. Ayrica devamli kendi hayatimi da goz oniinde yasayamam. (#00:12:05#)

Ancak verilen cevapta anlasilmistir ki, duygusal olarak agir bir meslek
oldugunu disiinen goriismeci, mental olarak giicli olmadigimi bildigi i¢in
Influencer olmak istememektedir. E.K 18 yasinda resit bir geng¢ ve kendi
kapasitesini az ¢ok bilen ve smirlarin1 da taniyan bir liseli geng¢ kiz. Kendini
bilmesi ve sinirlarini da tanimasi onun meslek se¢iminde daha gergekei hareket
etmesine yardime1 olmaktadir. Lakin Influencerlar1 ne kadar sevse ve onlara ne
kadar 6zense de kendini tanimasindan dolay1 bu meslegin ona goére olmadigina
karar verebilmistir.

Ote yandan goriismelerde elde edilen cevaplarin bir bagka ortak noktasi
da, Influencerlik mesleginin mental ve psikolojik a¢idan c¢ok yipratict bir
meslek oldugu algisidir. Influencerlar sosyal medyada her ne kadar renkli ve
sorunsuz bir hayat yagadiklarini gdsterseler de, yapilan kotli yorumlar ve lingler
birgok kigiyi bu meslegi icra etmekten uzaklastirmaktadir. Dolayisiyla, sosyal
medyada herkes istedigi sekilde hareket edebildigi ve herkesi istedigi sekilde
yargilayabildigi siire, bu alan giivenilmez ve psikolojik agidan tehlikeli bir alan
olarak algilanmaktadir.

Olumsuzluklara ragmen Influencer olmaya karar verdiginde bunun igin
okulu birakip birakmayacagi konusu sorulunca goriismeci ne olumlu ne de
olumsuz bir cevap vermistir.

“Basarul bir menajer ekibim olsa ve ileride basarili olabilecegimi garantilediysem

o zaman okulu birakirdim. Sonu¢ta bu meslek o zaman benim ana gelir kaynagim

olacakti ve basarili olmak icin de elimden geleni yapardim. Ama buna ragmen

yine de cebimde her duruma karsi bir diplomamin olmasina onem verirdim.

(#00:15:23#)

Diger gortismeciler gibi bu goriismeci de garanti istiyor. Gelecegini garanti
altina alabilmenin tek yolunu okulu bitirip diploma sahibi oldugunu belirten
gorlismeci, hakim goriisii desteklemektedir.

Diploma ve egitim hayati ezeli cogunluk icin gelecegin bir teminati olarak

akillarda kodlanmigtir. Influencerlik meslegi her ne kadar maddi agidan ¢ok
fazla getiri sagliyor gibi goziikse de uzun vadede bir garantisi yoktur. Ancak
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belki uzun vadede Influencerlikla basarili olunabilecegi kisilerin akillarinda
kodlanirsa, bu diisiince yapisi degisebilir.

Ancak su anki konumda, ¢ogu kisinin bu meslegi yeterince garantili
bulmadiklari i¢in birincil hedef olarak gérmedikleri, dolayisiyla bu meslek icin
okul hayatini yarida birakmayacaklart anlagilmigtir.

Kisinin Influencerlik meslegiyle ilgili tutumundan ziyade ailesinin bu
meslegi secmek istese sergileyecegi tavir soruldugunda ise su sekilde cevap
verilmistir:

“Aileme Influencer olmak istiyorum ve bunun ic¢in okulu birakacagimi séylersem

benim delirdigimi diisiiniirler. Influencerlik heniiz ¢ok yeni oldugu i¢in ailemin beni

anlayacagmni ve destekleyecegini diisiinmiiyorum. Sonugta onlar bize nazaran daha
geleneksel bir kafa yapisina sahipler. (#00:21:09#)”

Kusak farkina dikkat c¢eken goriismeci, Influencerlik mesleginin ailesi
nezdinde herhangi bir deger tasimadigi, geleneksel diisiinen ailesinin bu meslek
icin ¢ocuklarina destek vermeyeceklerini diistinmektedir.

“Ayrica ¢ocuklugumuzdan beri bize liseyi bitirip itiniversite okumamiz gerektigi
asilanmiyor. Universiteye gitmezsek kendimizi kanitlayamayiz ve basarili olamayiz
diistincesi hakim. Hatta meslek tercih edenler bile bizim ailede basarisiz olarak
algilaniyor. Varsa yoksa tiniversite. Bu diisiince yapisiyla yetistirildigimiz i¢in bizim
hi¢chir zaman tiniversiteye gitmemek gibi bir fikre sahip olmamiz soz konusu olmadi.
Zaten ben de iiniversiteye gitmek istiyorum. (#00:22:15#)”

Ikinci cevap ise daha dikkat gekici niteliktedir. Cocuklugundan beri liseyi
bitirmesi ve liniversite okumasi gerektigi agilanan goriismeci, aksini diislinecek
durumda olmadigini agiklamistir. Orta sinifa mensup bir ailenin ¢cocugu olmasi
ve annesinin veya babasinin diploma sahibi olmamas1 bu tiir diisiincenin
altyapisina sebep olabilir. Universite okumadigindan dolay1 kendini toplumda
kanitlayamamis oldugunu diisiinen goriismecinin ebeveynleri, ¢ocuklarinin
da aym sorun veya sikintilar1 yasamamasi ic¢in diploma sahibi olmas1 igin
elinden geleni yapmaya ¢aligmaktadir. Burada tekrar dikkat ¢ekilmesi gereken
en 6nemli unsurlardan biri, diplomaya toplum ve sistem tarafindan atfedilen
degerin Onemi. Sistem diploma sahibi kisileri 0yle bir statliye yerlestirmis
ki, o diplomaya sahip olmayan kisiler kendilerini sorgulamaktadir. Kendini
kanitlamanin sanki tek yolu diploma sahibi olmak diislincesi refah diizeyi
sosyoekonomik agidan farkli konumlarda olan iki iilke vatandasi arasinda
farklilik géstermedigi de bu ¢alisma kapsaminda tespit edilmistir.

Dolayisiyla, Almanya’da olsun Tiirkiye’de olsun iki birbirinden farkli
kiiltiire sahip iilkede yetismis ve yasamis olan bireylerin diploma ve egitim
konusunda ayni hassasiyeti gostermesi ve ayni degeri vermesi dikkat ¢ekici bir
bulgudur.



Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU? ‘ 193

g. Asagidaki bilgiler E.A adinda 17 yasindaki liseli genc¢ kiza aittir.

Ana Kategori | A¢iklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da e “Aslinda kullantyorum ve izin de almistim ailemden
profilini kullanma ama ¢ok fazla vakit harcadigimi goérdiim. Suan
sekli. Hesabini lise sona gegmek iizereyim ve daha fazla okula
gizli mi yoksa agik odaklanmam gerekiyor. O yilizden simdilik sildim
mi kullantyor ve uygulamay1 ama normalde ¢ok aktif kullaniyordum.
sebebi nedir? (#00:01:38#)”

o “Hesabimi gizli kullanmay: tercih ediyorum.
Sonugta {inlii olmak istemiyorum veya bir Influencer
degilim. Ayrica benim kisisel fotograflarimi da
sadece yakin arkadaglarim gorsiin istiyorum.
(#00:02:06#)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki |e “Agcik hesap kullanan kisiler 6zel hayatlarma gok

Algist Ozel hayat algist onem vermiyor olabilir. Zaten agik kullananlarin
ve 0zel hayata ¢ogu hesaplarini gelir elde etmek i¢in kullaniyorlar
bakis agisi. diye diistinliyorum. Ama 6te yandan belki de dikkat
Influencerlarin ¢cekmek, toplumsal sorunlart dile getirmek veya
0zel hayatlarmi bir ¢agrida bulunarak insanlar1 harekete gegirmek
paylasma isteyenler de olabilir. (#00:02:48#)”
sebeplerini neye
bagliyorlar?

Motivasyon Instagram e “Instagram c¢ok renkli bir platform ve ben bunu
uygulamasini kullandigim donemde ilham kaynagi olarak
kullanma sebebi gordiigiim i¢in kullanmay1 tercih ediyordum.
ve motivasyonu, (#00:05:18#)”

Influencerlari takip
etme nedenleri vb.

Tletisime Takip edilen o “Mesaj seklinde iletisime gegmedim ama hikayesine

Gegme Cabasi | Influencerla giiliiciikler atmigligim var. Buradaki amacim cevap
iletisime gecildi alabilmek veya goriinmek degil daha ¢ok bu kisiye
mi, gegildiyse destegimi gostermek. Sosyal medyadaki yasantinin
hangi beklentiyle her zaman kolay olmadiginin farkindayim. Goz
iletisim saglandi. ontinde olan kisilerin ne kadar olumsuz yorumlara

ve elestirilere maruz kaldiklarini da biliyorum.
Ben bu sekilde aslinda mental olarak onlara destek
saglamak istiyorum. (#00:19:35#)”

Takiplesme Instagram e “Ben Instagram iizerinden {inlenmis Influencerlar:

Nedeni uygulamasinda takip etmiyorum. Daha ¢ok oyuncu veya sanatgiy1
Influencerleri takip takip ediyorum. Bu kisiler benim ilham kaynagim
etme gerekgeleri. oluyor ozellikle moda ve kozmetik anlaminda.

(#00:05:18#)”
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Tutum Influencerlara “Instagram  {izerinden paylasilan her tiirld
karsi tutumlar ve igerige inanmiyorum veya kanmiyorum. Ayrica
diistinceleri. Instagram’da gosterilenlerin gergek disi oldugunu
distiniyorum.  Paylagilan  her tirli igerigi
sorgularim inanmadan once. (#00:06:52#)”
“Bir¢cok kisi gibi ben de onlarin hayatina
imreniyorum. Yani o kadar iilke geziyorlar her seyi
satin alabiliyorlar. Kim istemez ki bdyle bir hayat1?
Ben de elbette imreniyorum.Hatta kendimi onlarla
kiyasladigim bile oluyor. Ama yine de herkes kendi
icine doniip bakmali1 ve kendi hayatini en iyi sekilde
tasarlamali. (#00:07:54#)”
Giiven Influencerlar1 “Instagram hesabimi yeni kullanmaya basladigim
Duygusu/ Rol | tercih etme sebebi donemde bir¢cok Influencerdan ciddi anlamda
Model veya paylasilan etkilendigimi hatirltyorum. Onlar gibi olmak ve onlar
igeriklere kars1 gibi yasamak ¢ok istedim. Hatta rol model olarak da
giiven hissinin gordiiklerim oldu. O kadar giiveniyordum ki onlara
nasil olustugu. reklamini yaptiklar1 kiyafetleri bile satin alryordum.
Glivendigi Zaman igerisinde ciddi anlamda etkilendigimi
Influenceri rol fark edince bu durumdan agikg¢asi rahatsiz olmaya
model olarak basladim. Kendimi siirekli bagkalariyla kiyasliyor
goriiyor mu? olmak ve sanki onlarla yarisiyormus duygusu ¢ok
zorlayict oldu. (#00:10:49#)
“Influencerlar1 ben idol olarak gérmeye basladim
bir donem ve siirekli kendimi onlarla kiyaslar
oldum. (#00:11:45#)
Influencerlik Influencerlik bir “Influencer olmak ister miydim hi¢ bilmiyorum.
Meslek Algist | meslek olarak Yani bu konu hakkinda hi¢ diisinmedim. Ama
algilaniyor mu, sosyal medyada basarili olabilmek i¢in inanilmaz
algilaniyorsa bu biiyiikk sansa ihtiyaciniz var. Sans aslinda burada
meslegin kapsami kilit kelime. Sanslh degilseniz basarili olamazsiniz.
nedir ve kendisi de Benim i¢in bu ¢ok saglikli bir meslek olmazdi. Ama
Influencer olmak tabii onlar gibi renkli ve sorunsuz bir hayat yasamak
istiyor mu? kim istemez ki? (#00:12:36#)
“Evet ¢ok iyi para kazaniyor olabilirler ama ben bu
yolu tercih etmezdim. Bir kere bu kadar genis bir
kitleye sahip olabilmek i¢in sabra ihtiyaciniz var.
Hadi sabrettiniz bunun bir garantisi yok ne yazik ki.
Ama bu yolu tercih edenleri de anliyorum. Insanlar
okulda basarisiz veya meslek yapamamislar bu
sefer kendilerine baska bir yol aramaya calisiyorlar
ve Instagram iizerinden para kazanma hayaliyle bu
yola basvuruyorlar. Herkes basarili olamiyor ama
kisiler yine de bir umut deniyor. (#00:15:01#)”
Iceriklerin Instagram “Instagram  lizerinden paylasilan her tirli
Degerlendiril- | uygulamasinda icerige inanmiyorum veya kanmiyorum. Ayrica
mesi Influencerlar Instagram’da gosterilenlerin gergek disi oldugunu
tarafindan distiniyorum.  Paylasilan  her tirli igerigi
paylasilan sorgularim inanmadan 6nce. (#00:06:52#)”
igeriklere kars1
tutum ve diisiince.
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Takip Etme Influencerlert e Onlar gibi olmak ve onlar gibi yasamak c¢ok
Kosulu takibe alirken istedim. Hatta rol model olarak da gordiiklerim
dikkat edilen oldu. O kadar giiveniyordum ki onlara reklamini
unsurlar. Hangi yaptiklar1 kiryafetleri bile satin aliyordum. Zaman
kriterlere gore icerisinde ciddi anlamda etkilendigimi fark edince
Influencer takibe bu durumdan agikcasi rahatsiz olmaya bagladim.
alintyor. Kendimi siirekli bagkalariyla kiyasliyor olmak ve
sanki onlarla yarisiyormus duygusu ¢ok zorlayici
oldu. (#00:10:49#)“
Meslek Influencer olmaya “Ben boyle bir yol izlemeye kalksam ailemin
Se¢iminde Aile | karar verse ailenin destek c¢ikacagimni diislinmiiyorum. Instagram’in
ve ¢evrenin tutumu ¢ok kaygan bir zemin oldugunu ve garantisinin
ne olur, bu tutum olmadigini biliyorlar onlar da. (#00:24:17#)”
ne kadar dnemle
karsilantyor.
Egitimin Okul egitimine e “Influencerlik i¢in okulu birakanlari anliyorum
Onemi bakis agis1 ve ama ben asla bdyle bir sey yapmazdim. Herkes
diplomaya okulu sevecek diye bir sey yok, ayni sekilde
atfedilen 6nem ve herkes basarili da olamiyor. Dolayisiyla okulda
deger nedir. basarili olmayip Instagram’da basarili olabilecegini
diisinenler bu yolu izlemesi gayet anlasilir. Ben
asla birakmazdim okulu ¢iinkii diploma gelecegin
teminatidir. (#00:17:28#)”

17 yasindaki E.A st smif aileye mensup liseli bir gen¢ kizdir. Kendisi
suan lise son siif hazirlik igerisinde oldugundan dolayr tim sosyal medya
hesaplarini, Instagram dahil, silme karar1 almigtir. Ancak uygulamayi silmeden
once hesabini aktif bir sekilde kullanan E.A, profilini gizli kullanmay1
tercih edenler arasinda yer almaktadir. Gizli kullanmay1 6zel hayatina
onem verdiginden dolay1 tercih ettigini dile getiren goriismeci, Instagram
uygulamasimi yliklemeden once ailesinden onay aldigini belirtmistir. Sosyal
medya hesabi olugturma konusunda ailesinin onayina ihtiyag duyulmasi,
heniiz resit olmayan kisilerin sosyal medya hesabi olusturulmasinin Alman
toplumunda aile kontrolii g¢ercevesinde gergeklestirildigini gostermektedir.
Lakin bir 6nceki boliimde Tiirk liseli genglerle yapilan goriismenin higbirinde
kisi, Instagram hesab1 agmak i¢in ailesinden onay aldigini belirtmemistir.

“Ashnda kullantyorum ve izin de almistum ailemden ama ¢ok fazla vakit harcadigimi

gordiim. Su an lise sona gegmek iizereyim ve daha fazla okula odaklanmam gerekiyor.

O yiizden simdilik sildim wygulamayr ama normalde ¢ok aktif kullaniyordum.

(#00:01:38#)",

Uygulamay1 ¢ok fazla zaman harcamasindan dolay1 kaldirdigini belirten
goriismecinin bu hareketi bilingli bir kullanict oldugunu gostermektedir.
Zaman kaybimi tanimlayabilmek ve bunun ¢o6ziimiinii tiretebilmek o6zellikle
geng nesil i¢in ¢cok kolay elde edilen bir beceri degildir. Ancak 6te yandan lise
son sinifa gegen veya son sinifta olan genglerin daha ¢ok sinavlara ve okula
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odaklandiklarindan dolay1 sosyal medya hesaplarini sildikleri veya pasife
aldiklari, bu calisma kapsaminda elde edilen veriler baglaminda desteklenmistir.

Instagram hesabin1 aktif kullandigi donemlerde Instagram’t bir ilham
kaynag1 olarak gordiigiinii belirten goriismeci, uygulamanin renkli oldugunu
ve icerisinde ¢esitliligi barindirdigindan dolay1 sevdigini ifade etmistir.

“Instagram ¢ok renkli bir platform ve ben bunu kullandigim donemde ilham kaynagt

olarak gordiigiim icin kullanmay: tercih ediyordum. (#00:05:18#%)”

Motivasyonla alakali verilen cevapta kisinin uygulamayi ilham kaynagi
olarak gordiigii anlagilmistir. 17 yasindaki liseli geng kizin uygulama sayesinde
motive oldugu, mutlu oldugu ve eglendigi diisliniiliirken 6te yandan Instagram’in
bir¢ok kisi i¢in ilham verici 6zellige sahip oldugu tespit edilmistir.

Goriisme esnasinda dikkat ¢eken en Onemli unsurlardan bir tanesi de
iletisime gegme ¢abasinin sebebidir. E. A takip ettigi Influencerlara direkt olarak
mesaj atmadigini, ancak paylasilan hikayelere emojilerle karsilik verdigini
belirtmistir. Sebebi soruldugunda ise, destek vermek ve kisileri motive etmek
istedigini belirten goriismeci, su sekilde konusmustur:

“Mesaj seklinde iletisime ge¢cmedim ama hikayesine giiliiciikler atmisligim var.
Buradaki amacim cevap alabilmek veya goriinmek degil daha cok bu kisiye
destegimi gostermek. Sosyal medyadaki yasantinin her zaman kolay olmadiginin
farkindayim. Géz dniinde olan kisilerin ne kadar olumsuz yorumlara ve elestirilere
maruz kaldiklarini da biliyorum. Ben bu sekilde aslinda mental olarak onlara
destek saglamak istiyorum. (#00:19:35#)”

Verilen cevaptan yola ¢ikarak Instagram uygulamasinin eglendirmenin ve
bilgilendirmenin yaninda motive etmeye, destek vermeye ve empati kurmaya
yardimcr oldugu anlagilmistir. Instagram’m olumlu yanlarindan ziyade
olumsuz yanlarinin da farkinda olan goriismeci, gergek hayatta tanimadigi
Influencerlara yikici elestiriler kapsaminda destek ¢ikma istegini belirtmesi,
kolektif bir dayanismanin olusumunu gostermektedir. Dolayisiyla ilk etapta
sadece eglendirici vakit gegirmek icin kullanildig1 diisiiniilen Instagram’in
orgiitlenme ve kolektif destegin gelistirilmesine de katki sagladig1 anlagilmustir.

Instagram uygulamasini aktif ve bilingli kullanan bir kisinin takip ettigi
Influencerlari rol model olarak goriip gormedigi ve rol model olarak gordigii
kigilere giivenip glivenmedigi sorusu Oonem arz etmektedir. Bu baglamda
sorularin soruya ise su sekilde cevap verilmistir:

“Instagram hesabimi yeni kullanmaya basladigim donemde bir¢ok Influencerdan
ciddi anlamda etkilendigimi hatirliyorum. Onlar gibi olmak ve onlar gibi yasamak
cok istedim. Hatta rol model olarak da gérdiiklerim oldu. O kadar giiveniyordum ki
onlara reklamini yaptiklar: kiyafetleri bile satin aliyordum. Zaman icerisinde ciddi
anlamda etkilendigimi fark edince bu durumdan ag¢ik¢ast rahatsiz olmaya basladim.
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Kendimi siirekli baskalariyla kiyaslyor olmak ve sanki onlarla yarisiyormus
duygusu ¢ok zorlayict oldu. (#00:10:49#)

Goriismecinin -~ uygulamayr yeni kullanmaya basladigi  donemde
Influencerlardan ciddi anlamda etkilendigini aciklamistir. Ciddi anlamda
etkilendigini reklam1 yapilan iiriinleri satin almaya basladiginda ve onlar gibi
olmak istemeye basladiginda anladigini agiklayan E.A, bu durumun farkina
vardiginda rahatsiz oldugunu da ifade etmistir. Etkilenmenin yaninda kendini
Influencerlarla kiyaslamaya basladigini1 ve onlarla bir yarisa girdigini belirten
gorlismeci, siirekli yaris igerisinde olmanin ve birileriyle kendini kiyaslamanin
zorlayici oldugunu fark edince uzaklagsma geregi hissetmistir.

Her kullanici bu goriismeci kadar bilingli olmayabiliyor ve baskalari igin
yarig igerisinde olmak olumsuz olarak da algilanmayabiliyor. Dolayisiyla lise
son sinifa hazirlanan goriismeci, kendi kisiliginden uzaklastigini, sanal alemde
yabancidan etkilendigini anlamaya baslayinca kendine uzaklastigini ve gergek
olmayan bir hayata 6zendiginin farkina vardig i¢in durumdan irrite olmus ve
bu sebepten dolay1 uygulamadan uzaklagsmistir.

Yeni kesfedilen her sey kuskusuz insanogluna ilging ve dikkat c¢ekici
gelmektedir. Goriismecinin vermis oldugu cevaptan da bu anlagilmaktadir.
Lakin yeni kullanilmaya baglanildigi dénem c¢ok ilging ve etkileyici gelen
Instagram, zaman igerisinde bagimlilik boyutuna gelmistir. Burada bagimlilik
farkli kisilik benimsenmesi kapsaminda degerlendirilmeli ¢linkii gériismecinin
takip ettigi ve hayatina 6zendigi Influencerlarin yerinde olmayi ve onlarin
kisilik ve yasam tarzlarina bagimli oldugu anlasilmistir.

Hayatlarindan bir donem bu kadar etkilenmis olan goriismeciye Influencer
olmak isteyip istemedigi soruldugunda, su sekilde cevap elde edilmistir:

“Influencer olmak ister miydim hi¢ bilmiyorum. Yani bu konu hakkinda hi¢
diigiinmedim. Ama sosyal medyada basaritli olabilmek igin inanilmaz biiyiik
sansa ihtiyacuuiz var. Sans aslhinda burada kilit kelime. Sansli degilseniz basarili
olamazsiniz. Benim i¢in bu ¢ok saghkli bir meslek olmazdi. Ama tabii onlar gibi
renkli ve sorunsuz bir hayat yasamak kim istemez ki? (#00.:12:36#)

Verilen bu cevaptan anlasilmistir ki kisi, bir donem 6zendigi ve ilham
kaynagi olarak gordiigii Influencerlara meslekleri sebebiyle degil de
kigilikleri ve yasam tarzlarindan dolay1 6zendigi anlasiimistir. Ancak biraz
daha irdeleyince E.A’nin, her ne kadar artik bilingli ve farkinda bir kullanic1
sifatinda bulunsa da, Influencerlarin yaptiklari isten dolay1 yasadiklari hayattan
etkilendigi ve bu meslegin bir garantisinin oldugunu bilse Influencer olmay1
diisiinebilecegi tespit edilmistir. Ancak 6te yandan goriismecinin kisilerin
Influencer olmay1 tercih etmesini okuldaki basarisizliklarina baglamasi da
dikkat ¢ekicidir.
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“Evet ¢ok iyi para kazanwyor olabilirler ama ben bu yolu tercih etmezdim. Bir kere
bu kadar genig bir kitleye sahip olabilmek i¢in sabra ihtiyaciniz var. Hadi sabrettiniz
bunun bir garantisi yok ne yazik ki. Ama bu yolu tercih edenleri de anliyorum.
Insanlar okulda basarisiz veya meslek yapamamislar bu sefer kendilerine baska
bir yol aramaya ¢alistyorlar ve Instagram iizerinden para kazanma hayaliyle bu
yola basvuruyorlar. Herkes basartli olamiyor ama kigiler yine de bir umut deniyor.
(#00:15:01#)”

Influencer meslegini tercih eden kisilerin okulda basarisiz olan veya
okul hayatindan sikilmis olan kisiler oldugu diisiiniilmektedir. Influencerlik
meslegine bakis agis1 anlam kazanirken ayni1 zamanda Influencerligin
“basarisizlara® ve “azinliklara“ alternatif bir meslek dali sundugu algisnin var
oldugu tespit edilmistir. Lakin bu diisiinceyi destekler nitelikteki cevap egitime
verilen 6nemle ilgili yapilan agiklama gostermektedir.

Egitim hayatin1 Influencer olmaya karar verse bile yarida birakmay1 asla
diistinmeyecegini dile getiren goriismeci, konu hakkinda sunlar1 aktarmigtir:

“Influencerlik i¢in okulu birakanlari anliyorum ama ben asla bdyle bir sey
yapmazdim. Herkes okulu sevecek diye bir sey yok, aym sekilde herkes basarili da
olamiyor. Dolayistyla okulda basarili olmayip Instagram’da basaril olabilecegini
diisiinenler bu yolu izlemesi gayet anlasilir. Ben asla birakmazdim okulu ¢iinkii
diploma gelecegin teminatidir. (#00.:17:28#)”

Verilen cevapta yine anlasiliyor ki goriismeci, Influencerlik meslegini
alternatif ve aslinda bir kacis yolu olarak degerlendirmektedir. Herkesin okulu
sevmek zorunda olmadigini ve ayni sekilde basarili olamayacagina dikkat
ceken E.A, bu kategoriye ait olan kisilerin bir secenek veya alternatif yol
olarak Influencerlik meslegine yeltendiklerini diisiindiigiinii agiklamistir. Ama
Ote yandan garanti bir gelecek isteyen goriismeci, riskli olarak degerlendirdigi
Influencerlik meslegi i¢in okulu birakmayacagini sdylemistir.

Toparlanacak olursa garanti bir gelecek ve maas beklentisi igerisinde
olan kisilerin Influencerlik meslegine yeltenmeyecegi anlagilmistir. Lakin
giintimiizde hala geleneksel egitimin degeri en list konumda yer almaktadir.
Geleneksel egitimin sonucunda elde edilen diploma ise gelecegin bir teminati
olarak algilanmaktadir. Ama buna ragmen alternatif bir yol olarak var olan
Influencerlik meslegi, geleneksel egitim sistemine Onem vermeyen veya
bu yolda ilerlemek istemeyip risk alarak geleneksel meslek dallarindan
kazanacagindan daha fazlasini kazanabilme ihtimaline sans verenler icin ise
farkli bir opsiyon teskil etmektedir.
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h. Asagidaki bilgiler 18 yasindaki E.A adh liseli genc kiza aittir.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da e “Ben sahsen Instagram’t kullanmiyorum ¢iinki
profilini kullanma oradaki igerikler de olsun kisiler de olsun insanlari
sekli. Hesabin gizli ciddi anlamda etkiledigini  diisliniiyorum.
mi yoksa agik m1 (#00:02:44#)”
kullantyor ve sebebi
nedir?

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e “Instagram uygulamasint kullanmiyorum ama

Algist ozel hayat algis1 ve Influencerlar1  biliyorum. Influencerlar bence
6zel hayata bakis 6zel hayatlar1 sayesinde para kazaniyorlar ve bu
acist. Influencerlarin sebepten dolay1 da bizim 6zel hayat algimiz gibi
6zel hayatlarmi bir algiya sahip degiller. (#00:05:14#)”
paylasma sebeplerini | e “Benim igin 6zel hayat kategorisine evim, ailem
neye bagliyorlar? ve arkadaslarim giriyor. (#00:09:04#)”

Motivasyon Instagram e “Kullanmama sebebim aslinda ¢ok net bir sebebi
uygulamasini yok. Yani benim ilgi alanima girmiyor diyelim.
kullanma sebebi Cok da merak etmiyorum agikgasi. (#00:03:45#)”
ve motivasyonu,

Influencerlari takip
etme nedenleri vb.

[letisime Takip edilen e “Ben hi¢ Influencerla iletisime gecme ¢abasinda

Gegme Cabasi | Influencerla iletisime bulunmadim ama iletisime ge¢meye calisanlar
gecildi mi, gegildiyse bence desteklerini  gostermek istediklerinden
hangi beklentiyle dolayr boyle bir sey yapiyorlar. Ote yandan
iletisim saglandu. Influencerlarin da birgoguna cevap verdigini

diistiniiyorum.. (#00:28:40#)”

Takiplesme Instagram e “Kullanmama sebebim aslinda ¢ok net bir sebebi

Nedeni uygulamasinda yok. Yani benim ilgi alanima girmiyor diyelim.
Influencerleri takip Cok da merak etmiyorum agikgasi. (#00:03:45#)”
etme gerekgeleri.

Tutum Influencerlara e “Oynadiklart veya yansittiklar1 hayatlartyla
karg1 tutumlar ve insanlart etkiliyorlar ve bunlar takip eden kisiler
diistinceleri. bunlarin hayatina 6zeniyor. Cilinkii gosterilen hayat

cok giizel yaniyla lanse ediliyor. (#00:03:01#)”

o “Influencerlar takipcileri tarafindan idol olarak
algilanmaktadir. Dolayisiyla yasadiklar1 hayat
veya aldiklar triinlerle bu kisileri etkilemeleri
¢ok kolay oluyor. (#00:11:16#)”
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Giiven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlari tercih
etme sebebi veya
paylasilan igeriklere
kars1 giiven hissinin
nasil olustugu.
Gilivendigi Influencert
rol model olarak
gOrliyor mu?

“Bugiine kadar herhangi bir Influencerin reklam
yaptigl bir iriin satin almadim ama bu almam
anlamina da gelmiyor. Zaten bir {iriin satin almaya
kalksak ya o kisiyi destek amagli ya da ihtiyacim
oldugu i¢in satin alinm. Destek saglamak
istedigim kisiye de giivenim olmasi gerekiyor.
Ama su an ic¢in Influencerlara giivenim var
diyemem. (#00:18:54#)”

“Ben Influencerlart sahsen rol model olarak
goérmiiyorum. (#00:24:23#)”

“Kisiler takip ettigi Influencerlarin paylasimlarina
bakiyor ve etkileniyor. Influencerlar1 daha
bilgili olarak gordiikleri i¢in de onlar1 birnevi
uzman olarak goriiyorlar ve onlarin yaptiklarini
sorgulamadan dogru algiliyorlar. Bu sebepten
dolayr  kisilerin  bilingaltinda ¢ok  ¢abuk
etkilenebilecegi ve bu kisileri farkinda olmadan
rol model olarak algilayabilecegini diisiiniiyorum.
(#00:25:44#)”

“Farkinda olmadan bu kisileri rol model olarak
alan kisiler bir siire sonra kendileri olmaktan ¢ikip
Influencer gibi olmaya baslarlar ve dolayisiyla
karakterleri ve kisilikleri de degisir. (#00:26:32#)”

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsami
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Influencer olmay1 diisiinmiiyorum ama &te
yandan da Influencer olarak kolay yoldan para
kazanilabildigini diistiniiyorum. (#00:21:18#)”
“Bence Influencer olmak isteyen kisilerin para
kazanmanin yanindaki en biiyiik hayalleri taninir
olmak istemeleri ve {nlii olmak istemeleri.
Herkes illa ki distiniyordur {inlii olmanin ne
giizel bir duygu oldugunu. Diisiinsenize sokakta
geziyorsunuz ve sizi tantyan ve size hayran olan
bir¢ok kisi var. Bu bence inanilmaz tatmin edici
bir his. (#00:31:05#)”

Igeriklerin
Degerlendiril-
mesi

Instagram
uygulamasinda
Influencerlar
tarafindan paylasilan
igeriklere karst tutum
ve diislince.

“Kisiler bence bilingdis1 paylasilan igeriklerden
etkileniyorlar. Ciinkii o icerikler o kadar iyi
kurgulaniyor ki, insan farkina varmadan
imrenmeye ve 6zenmeye bagliyor. (#00:06:22#)”
“Ayrica bence her bir paylasim gercegi
yansitmiyor.  Dedigim  gibi  takipcilerinin
beklentileri ¢er¢evesinde Influencerlar hareket
etmek zorunda. Dolayisiyla Influencerlar sevilmek
ve begenilmek icin her zaman olumlu ve giizel
seyler paylagsmali ve tiretmelidir. (#00:14:33#)”
“Sadece olumlu paylasimlar yaparak gerceklik
algist bozuluyor. Kisiler bence olumsuzluklara
da dikkat ¢cekmeli ve gercek hayattaki sorunlari
da dile getirmeli. Aksi halde Influencerlar1 takip
edenler hayal diinyasinda yasamaya baslarlar.
(#0:16:43#)”
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Takip Etme Influencerler takibe “Sadece olumlu paylagimlar yaparak gergeklik
Kosulu alirken dikkat edilen algis1 bozuluyor. Kisiler bence olumsuzluklara
unsurlar. Hangi da dikkat ¢ekmeli ve gergek hayattaki sorunlari
kriterlere gore da dile getirmeli. Aksi halde Influencerlar: takip
Influencer takibe edenler hayal diinyasinda yasamaya baslarlar.
aliniyor. (#0:16:43#)”
Meslek Influencer olmaya “Kii¢iikliglimden beri iiniversite okuyacagim
Seciminde Aile | karar verse ailenin belliydi aslinda. Ailemden etkilenmis olmam
ve ¢evrenin tutumu biiyiik olasilik ama ben kendim de bu yola karar
ne olur, bu tutum verdim. Ama tabii Influencer olmak istedigimi
ne kadar 6nemle sOylesem bana destek c¢ikmazlardi ¢iinkii onlar
karsilaniyor. icin en 6nemli kriter {iniversite okumus olmak.
(#00:34:25#)”
“Ailem de egitim hayatinin birincil sirada yer
almasi gerektigini diistiniiyor. (#00:23:11#)”
Egitimin Okul egitimine bakis “Influencer olmaya karar versem bunun i¢in okulu
Onemi acis1 ve diplomaya birakmam. (#00:23:03#)”
atfedilen 6nem ve “Ailem de egitim hayatinin birincil sirada yer
deger nedir. almasi gerektigini diistiniiyor. (#00:23:11#)”
“Influencerligi ben garanti bir meslek olarak
gormilyorum. Dedigim gibi ¢cok zemini kaygan
bir ortam sosyal medya. (#00:23:28#)”

18 yasindaki lise son sinif 6grencisi E. A list sinif aileye mensuptur. Instagram
uygulamasini bildigini ve Influencerlarin birkagini da duydugunu ancak buna
ragmen Instagram kullanmadigini dile getiren E.A kullanmama sebebini su
sekilde aktarmigtir:

“Kullanmama sebebim aslinda ¢ok net bir sebebi yok. Yani benim ilgi alanima
girmiyor diyelim. Cok da merak etmiyorum agik¢asi. (#00:03:45#)”

Kullanmama sebebini acgik bir nedene baglamayan goriismeci ilgi alani
disinda olmasindan dolay1 uygulamay tercih etmedigini belirtmistir. Ancak
Influencerlar1 taniyor olmasi, kardeslerinin uygulamay1 aktif kullaniyor
olmasindan kaynaklanmaktadir.

Goriismeci suan aktif olarak Instagram kullanmasa bile bu platform hakkinda
detayli bilgiye sahiptir. Instagram’1 kisilerin 6zel hayatlarim1 pazarladiklar bir
ortam olarak algiladigini belirten goriismeci, paylagimlarin kurgulanmis olarak
yansitildigini iddia etmektedir.

“Oynadiklart veya yansittiklart hayatlariyla insanlart etkiliyorlar ve bunlari takip
eden kisiler bunlarin hayatina 6zeniyor. Ciinkii gosterilen hayat ¢ok giizel yaniyla
lanse ediliyor. (#00:03:01#)”

“Influencerlar takipgileri tarafindan idol olarak algilanmaktadr. Dolayisiyla
yasadiklart hayat veya aldiklart iiriinlerle bu kisileri etkilemeleri ¢cok kolay oluyor.
(#00:11:16#%)”
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Sosyal medya iizerinden ozel hayat gibi gosterilen hayatin aslinda
kurgulanmig bir oyun oldugunu sdyleyen E.A, takipgilerin bilingli giizel
lanse edilen hayatlar tarafindan etkilendigini ve bu hayatlara 6zendigini dile
getirmistir.

Instagram’1  kullanmayan ve Influencerlarin hayatlarinin birer kurgu
oldugunu soyleyen bir kisinin, Influencerlar1 rol model olarak gdérmesini
beklemek gercek disi olacaktir. Nitekim goriismeci de gorlisme esnasinda bu
kisileri rol model olarak gérmedigini ayrica rol modellik kavraminin kutsal
oldugunu dile getirerek, rol model olarak bir kigiyi gérebilmesi i¢in onu yakinen
tanimasi gerektiginin iistiinii ¢izerek, aile, akraba ve yakin ¢evre disindakileri
rol model alinabilecek kisiler arasinda gérmedigini ifade etmistir. Ote yandan
Influencerlar1 rol model olarak goren kisilerin var oldugunun farkinda olan
goriismeci, bu kisiler hakkinda su sekilde konusmustur:

“Kisiler takip ettigi Influencerlarin paylasimlarina bakiyor ve etkileniyor.
Influencerlart daha bilgili olarak gérdiikleri icin de onlart birnevi uzman olarak
goriiyorlar ve onlarin yaptiklarini sorgulamadan dogru algilyyorlar. Bu sebepten
dolayt kisilerin bilingaltinda ¢ok ¢abuk etkilenebilecegi ve bu kisileri farkinda
olmadan rol model olarak algilayabilecegini diisiiniiyorum. (#00:25:44#)”

Takipcilerin Influencerlart uzman olarak algiladiklarindan dolay1 onlarin
sozlerine kulak astiklarini ve onlarin diisiince ve fikirlerine 6nem verdiklerini
belirten E.A, sorgulamadan onaylanan her bir hareketin devamliligi daha
sonra bu kisinin bilingaltina yerleserek hareketlerinin, diisiince ve fikir
yapisinin degismesine yol agtigini ileri siirmektedir. Ayrica goriismeciye gore
bilingaltinda rol model olarak algilanan Influencerlar, takipgileri tarafindan bir
sonraki asamada taklit edilmeye baslanirken ayn1 zamanda onlara benzemeye
baslamaktadir.

Calismanin basinda modern kanaat dnderi olarak Influencerlarin algilanmasi
hipotezi bu sebepten dolayiydi. Geleneksel kanaat 6nderleri, alaninda uzman
kisiler olarak algilandigindan deger gordiikleri ve fikirleriyle kisileri kolayca
etkileyebildikleri bilinmektedir. Gliniimiiz sanal diinyasinda ise kanaat
onderlerinin yerine Influencerlarin gegtigini gérmek mimkiindiir.

Ote yandan bir igerige veya bir kisiye ne kadar maruz kalnirisa o kadar
kolay etkilenebilir hale geliniyor diislincesi, verilen bu cevapla desteklenmistir.

Influencerlarin yaptiklar1 paylasimlar sayesinde bu kadar kolay etkileyici
konumunda olduklarini soyleyen goriismeci, igerikler hakkinda yapmis oldugu
aciklamayla dikkat cekmistir:

“Kisiler bence bilin¢disi paylasilan iceriklerden etkileniyorlar. Ciinkii o i¢erikler o
kadar iyi kurgulaniyor ki, insan farkina varmadan imrenmeye ve 6zenmeye basliyor.
(#00:06:22#)”
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“Ayrica bence her bir paylasim gergegi yansitmiyor. Dedigim gibi takipgilerinin
beklentileri ¢ercevesinde Influencerlar hareket etmek zorunda. Dolayisiyla
Influencerlar sevilmek ve begenilmek icin her zaman olumlu ve giizel seyler
pavlasmali ve iiretmelidir. (#00:14:33#)”

“Sadece olumlu paylasimlar yaparak gerceklik algisi bozuluyor. Kisiler bence
olumsuzluklara da dikkat ¢cekmeli ve gercek hayattaki sorunlar: da dile getirmeli.
Aksi halde Influencerlar: takip edenler hayal diinyasinda yasamaya baslarlar.
(#0:16:43#)”

Gergeklik algisinin bozulmasina dikkat ¢eken ilk ve tek gdriismeci
olarak E.A bu calismada 6nemli bir konuma sahiptir. Instagram kullanicisi
olmamasina ragmen bu denli bilingli olmasi, ailedeki diger iiyelerin aktif
Instagram kullanicis1 olmasia baglanmaktadir. Ailenin ortanca cocugu
olmasindan kaynakli, kendinden biiylik abi ve ablalari olan E.A, bu kisiler
tarafindan etkilendigi ve Instagram hakkindaki tutumunun bu sebepten dolay1
bu diizeyde oldugu diigiiniilmiistiir. Siirekli bilingdigina dikkat ¢ekilmesi de
ayrica degerlendirilmesi gereken bir olgudur. Gorlismeci takipgilerin bilingli
bir sekilde etkilenmedigini sdyleyebilmesi i¢in bunu ya kendisi deneyimlemis
olmasi gerekir ya da birisinde bunu goézlemlemis olmasi gerekmektedir.
Instagram’t su an kullanmadigini sdyleyen goriismecinin bu tutumu
cevresindeki kullanicilarin deneyimlerini gdzlemlemesi sonucunda olustugu
varsayilmaktadir. Sonu¢ olarak ise Instagram uygulamasimin ve dolayisiyla
Influencerlarin kisileri bilingaltinda etkileme potansiyellerinin bulundugu
diisiincesi ortaya ¢ikmustir.

Ote yandan sevilmek ve begenilmek igin her daim olumlu ve giizel
igeriklerin paylasilmasi gerektigini savunan goriismeci, sanal alemde sevginin
ve begenilmenin ancak giizel paylasimlarla tanimlandigini vurgulamistir.
Dolayisiyla bu sonug bize sevginin ve begenilmenin sanal ortamda bigim
degistirdigini gostermektedir.

Influencer olmay1 hi¢ diistinmedigini ancak Influencerlik meslegiyle ¢ok
iyl paralar kazanildiginin farkinda oldugunu belirten E.A, konu hakkinda su
sekilde konusmustur:

“Influencer olmay: diisiinmiiyorum ama ote yandan da Influencer olarak kolay
yoldan para kazamlabildigini diigiiniiyorum. (#00:21:18%)”

“Bence Influencer olmak isteyen kisilerin para kazanmanin yanindaki en biiyiik
hayalleri tamnwr olmak istemeleri ve iinlii olmak istemeleri. Herkes illa ki
diigtintiyordur tinlii olmanin ne giizel bir duygu oldugunu. Diisiinsenize sokakta
geziyorsunuz ve sizi taniyan ve size hayran olan bir¢ok kigi var. Bu bence inanilmaz
tatmin edici bir his. (#00:31:05#)”



204 ‘ DR. BUSRA FADIM SARIKAYA

Ekonomik, psikolojik ve sosyolojik bakis acisindan Influencerlik meslegini
degerlendiren E.A, Influencer olmak isteyenlerin tanmiyor ve iinli olma
gibi gayelerinin de bulundugunu sdylemistir. Tanimiyor olmak ve seviliyor
olmanin “inanilmaz tatmin edici bir duygu* oldugunu belirten goriismecinin
bu yorumu, Influencer olmak isteyen kisilerin onaylanma ve baskasi tarafindan
sevilme arzusuyla hareket ettikleri diisiiniildiigii anlasilmistir. Dolayisiyla para
kazanmak kisinin sadece ekonomik a¢idan tatmin olmasimi saglamaktadir.
Psikolojik ve duygusal olarak tatmin edici faktdr burada baskalar: tarafindan
onaylaniyor ve seviliyor olmak olarak algilanmaktadir. Kisacasi Instagram
kisilere para kazanmanin yaninda onaylanmalarina ve sevilmelerine de olanak
saglayan duygusal boslugu doldurabilen bir platform olarak da algilanmaktadir.

Instagram {izerinden para kazanmayr hi¢ diistinmedigini belirten
goriigmecinin bu meslek i¢in okulu birakmayacagi beklenilen bir cevaptir.
Ayrica gorlisme esnasinda E.A’nin aileden gordiigli yetistirme tarzindan
kiiciik yaslarindan beri iiniversite okumasi gerektigi diisiincesinin asilandigi
anlasilmistir:

“Kiigtikliigiimden beri iiniversite okuyacagim belliydi aslinda. Ailemden etkilenmis
olmam biiyiik olasilik ama ben kendim de bu yola karar verdim. Ama tabii Influencer
olmak istedigimi soylesem bana destek ¢ikmazlard ¢iinkii onlar igcin en onemli
kriter tiniversite okumus olmak. (#00:34:25#) "

“Ailem de egitim hayatimin birincil swrada yer almast gerektigini diisiiniiyor.

(#00:23:11%)”

Goriismecinin  egitim konusunda ailesinin diigiincesinden etkilenildigi
anlagilmistir. Lakin her bir cevabinin i¢inde mutlaka ailesinin de bu sekilde
disiiniildiigiine dikkat ¢ekilmistir. Bu sonug¢ bize yeni nesil genglerin kimlik
olusumunda hala aktif bir sekilde once aile daha sonra arkadas ¢evresinden
etkilenildigi sonucuna ulastirmistir. Ciinkii Instagram’1 aktif veya pasif kullansin
hi¢ fark etmez, kisi egitim veya meslek se¢imi konusuna gelince imrendigi
ve rol model olarak gordiigi kisiler tarafindan degil, ailesinden etkilendigi
anlasilmigtir. Buraya kadar yapilan goriismelerin neticesinde Influencerlarin
heniiz genglerin biling olusumuna ve gelecege dair karar verme siireglerine etki
etmedikleri tespit edilmistir.
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i. Asagidaki bilgiler 15 yasindaki R.W adh erkek liseli gence aittir.

Ana Kategori | Aciklama Orneklem

(AK)

Kullanim Instagram’da e “Instagram kullanmadim ve kullanmiyorum. Ama
profilini kullanma uygulamay1 biliyorum. (#00:00:13#)”
sekli. Hesabini gizli | e “Instagram’t kullanacak olsam hesabimi da
mi yoksa agtk m1 gizli kullanirdim ¢iinkii bir sey paylasmay1
kullaniyor ve sebebi diistiinmezdim. Daha ¢ok farkli kisileri takip etmek
nedir? icin kullanirdim hesabimi. (#00:01:48#)”

Ozel Hayat Sosyal medyadaki e “Influencerlar 6zel hayatlarini paraya gevirdikleri

Algist 6zel hayat algis1 ve icin onlar i¢in 6zel hayatlari isleri gibi. Dolayisiyla
0zel hayata bakis onlarin 6zel hayat algisinin bizim gibi olmasini
ag1st. Influencerlarin beklemek yanlis olacaktir. (#00:10:23#)”
6zel hayatlarini
paylasma sebeplerini
neye bagliyorlar?

Motivasyon Instagram e “Neden kullanmadigimi ben de tam olarak
uygulamasint bilmiyorum ama gsuan telefonumda yeterince
kullanma sebebi yer kalmadigr i¢in istesem de yiikleyemiyorum
ve motivasyonu, uygulamay1. (#00:01:17#)”

Influencerlar: takip | e “Instagram’t kullansam ben kendim paylasim
etme nedenleri vb. yapmak i¢in degil de bagka kisilerin paylagimlarini
merak ettigimden kullanirdim. (#00:01:48#)”

Iletisime Takip edilen e “Yok iletisime gegme c¢abam hi¢ olmadi.

Gegme Cabasi | Influencerla (*00:08:43%).”
iletisime gecildi mi,
gecildiyse hangi
beklentiyle iletisim
saglandi.

Takiplesme Instagram e “Influencerlara kars1 belirli bir sempati besledigimi

Nedeni uygulamasinda soyleyebilirim. Ozellikle bir sey iireten veya
Influencerleri takip deneyler yapanlart ¢ok seviyorum. Onlarla
etme gerekgeleri. heyecanlaniyor ve onlarla seviniyorum diyebilirim.

Ciinkii kisiler bir sey fretiyor veya deniyor.
(#00:12:11#)”

Tutum Influencerlara e “Influencerlarmn inanilmaz etkileyici bir yonlerinin
kars1 tutumlar1 ve oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle bu meslek
diistinceleri. ana meslek olarak olmasa bile yan gelir elde

edebileceginiz eglenceli bir hobi olarak da
algilanabilir. Kisiler sosyal medyada yasanilan
hayata ¢ok 6zeniyor ve imreniyor. (#00:05:58#)”

e “Influencerlarin iki c¢esidi var, birileri para ve
sohret icin yalan sGyleyen 6te yandan da her ne
olursa olsun diiriist olan. Kimin diiriist oldugunu
ancak yillarca takip etme sonucu bilebilirsiniz.
Ama emin oldugum birkag¢ Influencer var onlara da
giiveniyorum. (#00:18:17#)”
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Giiven
Duygusu/ Rol
Model

Influencerlari

tercih etme sebebi
veya paylasilan
igeriklere karst
giiven hissinin nasil
olustugu. Giivendigi
Influenceri rol model
olarak goriiyor mu?

“Influencerlart rol model olarak gorenlerin var
oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle su siralar
sabah rutinler videosu baya popiiler. Ben sahsen
izlemesem bile bu videolar1 izleyen kisiler 6zellikle
o Influencer giizel ve cekiciyse onu rol model
olarak goriiyordur. Onlar da o Influencer gibi ¢ekici
ve glizel olmak istiyordur bence. (#00:05:14#)”
“Influencerlara kars1 belirli bir sempati besledigimi
soyleyebilirim. Ozellikle bir sey iireten veya
deneyler yapanlart ¢ok seviyorum. Onlarla
heyecanlantyor ve onlarla seviniyorum diyebilirim.
Ciinkii  kisiler bir sey iiretiyor veya deniyor.
(#00:12:11#)”

“Benim ilgi alanimdaki Influencerlarla kendimi
0zdeslestirdigimi diistiniiyorum. Ozellikle
skateboard konusunda bir¢ok idoliim var veya
rol model olarak gordiigiim Influencerlar var.
(#00:13:20#)”

“Birini rol model olarak gorebilmem igin 6nce ona
giivenmem gerekiyor Glivenebilmem i¢in ise o kisi
yalan séylememeli, diirlist olmali ve hak yememeli
ve az hatali olmali. (#00:23:39#)”

“Ayrica sosyal medyada gosterilen her sey
dogru ve gercek degil. Birini rol model olarak
benimseyebilmem icin de onu kisisel olarak
tanimam gerekir. Influencerlarin gergek
kisiliklerini bize gosterdiklerini nereden bilebiliriz?
(#00:24:42#)”

Influencerlik
Meslek Algist

Influencerlik bir
meslek olarak
algilaniyor mu,
algilaniyorsa bu
meslegin kapsam1
nedir ve kendisi de
Influencer olmak
istiyor mu?

“Influencer olarak para kazanmak ¢ok cool olurdu
tabii. Yani eglendigin bir seyle ayni zamanda
para kazaniyor olabilme fikri bence muazzam.
[leride Influencer olmay: diisiinebilirim ama su an
bunun i¢in herhangi bir ¢aba icerisinde degilim.
(#00:03:24#)”

“Ana meslek olarak Influencerlik biraz riskli
olabilir. Yan gelir elde etmek i¢in bu meslegi ileride
diistinebilirim. Yani normal is hayatimdan sonra
0zel hayatimda Ornegin sporda veya skateboard
kullandigimda video ¢ekerek para kazanma
diistincesi kulaga ¢ok hos geliyor. (#00:06:56#)”
“Ayrica belirli bir kitleye ulagmak i¢in ¢ok ¢aba
sarf etmek gerekir. Bu dyle sanildig1 gibi basit bir
meslek degil bence. Bir de garantili olmamasi tabii
distindiiriicii oluyor. Bugiin basariliysaniz yarin
da basarili olacaginizin garantisi yoktur sosyal
medyada. (#00:008:30#)”

“Birgok kisi 6zel hayatlarini paraya g¢evirmeyi artik
normal goriiyor. Zaten Influencerlik meslegi de bu
demek degil mi? Ozel hayatim paraya gevirmek.
Ayrica birgok kisiye bu ¢ok daha renkli bir meslek
olarak geliyor. Diislinsenize sabahtan aksama
kadar sikici bir ofiste oturmak mi yoksa her yeri
gezerek para kazanmak mu size daha gekici gelir?
(#00:10:23#)”
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Igeriklerin Instagram e “Diger farkli platformlarda takip ettigim
Degerlendiril- | uygulamasinda Influencerlarin  igeriklerini ilging buluyorum.
mesi Influencerlar Bazen kisisel konular tartisildiginda bu konu
tarafindan paylasilan herkesin dikkatini ¢ekmeyebilir ama ¢ogu zaman
iceriklere kars1 kisiler toplumsal sorunlara da dikkat ¢ekiyor bu
tutum ve diisiince. gibi konular benim i¢in enteresan oluyor. Ama tek

tarafl1 bilgi aktarimi oldugunda izleyici veya takipgi
kitlesi boliiniiyor. (#00:02:52#)”

e “Sosyal medyada paylasilan igerikleri genelde
eglenceli buluyorum. Keyifli vakit gecirebildigim
eglenceli bir mecra bence. Igerikler de gesitli ve
renkli ve komik oluyor genelde. (#00:12:11#)”

Takip Etme Influencerler takibe |e “Sosyal medyada paylasilan igerikleri genelde
Kosulu alirken dikkat edilen eglenceli buluyorum. Keyifli vakit gecirebildigim
unsurlar. Hangi eglenceli bir mecra bence. (¥*00:12:11%)”

kriterlere gore
Influencer takibe

alintyor.

Meslek Influencer olmaya e “Ailem ve g¢evrem meslek secimi veya egitim

Se¢iminde karar verse ailenin konusunda baya 6zgiir. Elier ger¢ekten Influencer

Aile ve ¢evrenin tutumu olmak istersem kimse bana karsi ¢ikmaz aksine
ne olur, bu tutum herkes sonuna kadar beni destekler. Ama bu demek
ne kadar énemle olmuyor ki, ailem egitime 6nem vermiyor. Tabii ki
karsilantyor. de ¢ok dnem veriyorlar ama benim diisiincem daha

onemli ve degerli. (#00:15:15#)”

Egitimin Okul egitimine bakis | ¢ “Influencer olmayr diisiinebilsem bile bunun

Onemi acis1 ve diplomaya i¢in okul hayatimi yarida birakmam asla. Bence
atfedilen 6nem ve herkesin bir egitim siirecinden gegmesi gerekir.
deger nedir. Once okul bitirilir daha sonra hangi meslek

yapilmak isteniyorsa o yapilir. Ama dedigim gibi
garanti olmasi i¢in diploma sart. (#00:04:14#)”

15 yasindaki liseli R.W orta sinif aileye mensup ve Instagram uygulamasini
kullanmamaktadir. Farkli sosyal medya platformlarina iiye oldugunu belirten
goriismeci, Instagramuygulamasinicep telefonundayeterli hafizakalmadigindan
dolay1 yiiklemedigini belirtmistir. Instagram haricinde farkli uygulamalari
kullantyor olmasi ve sirf hafiza yeri eksikliginden Instagram’1 yiiklememis
olmasi bu uygulamay1 diger uygulamaya goére daha 6nemsiz gordiigii anlamina
gelmektedir. Buna ragmen Instagram’t ileride yiikleyebilecegini sdyleyen
goriismeci, hesabini gizli kullanmay tercih edecegini agiklamistir.

“Instagram’t kullanacak olsam hesabimi da gizli kullanmirdim ¢iinkii bir sey
paylasmayr diisiinmezdim. Daha ¢ok farkly kisileri takip etmek icin kullanirdim
hesabimi. (#00:01:48#)”

Dolayisiyla bu baglamda bakildiginda goriismecinin aktif bir kullanici
olmaktan ziyade pasif bir kullanici konumunda olacagi disiiniilmektedir.
Sosyal medya hesabini kullanim sekline bakilacak olusa, kisinin paylagimda
bulunmay1 diisiinmediginden hesabin1 gizli kullanacak olmasi dikkat ¢ekicidir.
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R.W’nin igerik iiretecek olursa hesabimi acik kullanmaktan kagmmayagi
anlagilmistir. Dolayisiyla hesabi gizli veya agik kullanmanin igerik tretip
iretmemeye baglandig tespit edilmistir.

“Influencerlar ézel hayatlarim paraya ¢evirdikleri i¢in onlar i¢in 6zel hayatlar
isleri gibi. Dolayisiyla onlarin ozel hayat algisimin bizim gibi olmasini beklemek
yanlis olacaktir. (#00:10:23#)”

Calisma kapsaminda goriisiilen birgok kisinin hemen hemen ayni diisiincede
olmasi Onemli bir faktordiir. Buradan yola ¢ikarak kisilerin, acik hesap
kullanmayn1 tercih eden bireylerin 6zel hayatlarini bir maddi kazang kapisi olarak
gordiiklerini diigiindiikleri anlasilmaktadir. Ayrica bu sekilde diisiinen kisileri
otekilestiren goriigmeci, sosyal medya hesabi kullanicilarini ikiye ayirmaktadir.
Acik hesap kullanict ve gizli hesap kullanict olarak ikiye ayrilan kullanici
tipine gore 0zel hayat algisimin bagiml olarak degistigi diigiiniilmektedir. Bu
bulgu sosyal medyada agikga paylasilan her seyin bir maddi kazang sagladigi
diisiincesinin oldugunu gostermektedir.

R.W her ne kadar Instagram uygulamasini kullanmasa da farkli sosyal medya
platformlarma iiye oldugundan dolay1 Influencerlar hakkinda detayli bilgiye
sahiptir. Influencerlarin kisileri ciddi anlamda etkileyebildiklerine dikkat ¢ceken
goriismeci, konu hakkindaki diistincelerini su sekilde ifade etmistir:

“Influencerlarin inanilmaz etkileyici bir yoénlerinin oldugunu diisiiniiyorum.
Ozellikle bu meslek ana meslek olarak olmasa bile yan gelir elde edebileceginiz
eglenceli bir hobi olarak da algilanabilir. Kisiler sosyal medyada yasanilan hayata
¢ok ozeniyor ve imreniyor. (#00:05:58#)”

Verilen cevaptan yola c¢ikarak Influencerlara karst olumlu bir tutum
sergilendigi anlasilmistir. Pozitif bakis agisiyla Influencerlara yaklasildigl ve
Influencerlik mesleginin de olmlu karsilanmasi sebebiyle goriismecinin igten
ice bu meslege 6zendigi diislincesini pekistirmektedir.

“Influencerlarin iki ¢esiti var, birileri para ve séhret igin yalan séyleyen éte yandan
da her ne olursa olsun diiriist olan. Kimin diiriist oldugunu ancak yillarca takip
etme sonucu bilebilirsiniz. Ama emin oldugum birka¢ Influencer var onlara da
giiveniyorum. (#00:18:17#)”

Kullanicilar iki farkli kategoriye ayiran goriismeci aynisini Influencerlar
icin de yapmaktadir. Bir yandan gilivenilir Influencerlarin var oldugunu belirten
R.W, &te yandan giivenilmez kisiliklerin de Influencerlik yaptigini belirtmistir.
Verilen cevapta ayrica gorlismecinin para kazanmak ugruna etik degerlerden
vazgecildiginin farkinda olmas1 dikkat ¢ekicidir. Heniiz 15 yasinda olmasina
ragmen sosyal medyada paylasilan her seyin dogru olmadigimin bilincinde olan
gorlismeci, yillardir takip ettigi ve iceriklerini bildigi Influencerlara daha fazla
giivendigini dile getirmistir.
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Influencerlarin etkileyebilir konumda olduklarmin farkinda olan R.W’ye
gore birgok kisi Influencerlart rol model olarak gormektedir.

“Influencerlart rol model olarak gérenlerin var oldugunu diisiiniiyorum. Ozellikle
su swralar sabah rutinler videosu baya popiiler. Ben sahsen izlemesem bile bu
videolart izleyen kisiler ézellikle o Influencer giizel ve ¢ekiciyse onu rol model
olarak goriiyordur. Onlar da o Influencer gibi c¢ekici ve giizel olmak istiyordur
bence. (#00:05:14#)”

Her ne kadar Instagram kullanmasa da goriismecinin igeriklerden haberdar
oldugu anlasilmistir. ‘Sabah rutini’ videolarini 6rnek gosterirken, takipgilerin
videoyu ¢eken Influencerin giizelligine aldanarak onlar gibi olmak istediklerini
ve onlara imrendiklerini ileri siirmektedir. Bu sekilde aslinda giizellik anlayiginin
da sosyal medya ve onlarin ¢aliganlar1 ( Influencerlar) tarafindan belirlendigi
anlagilmistir. Bugiine kadar hakim kitle iletisim araglarmin belirledigi
kriterlerin gliniimiizde sosyal medya aktorlerince belirlendigi tespit edilmistir.
Bu faktorler neticesinde degisen giizellik algisina maruz kalan kullanicilar,
maruz kalinan siire uzadik¢a bu faktorlerden etkilendikleri anlasilmistir. Lakin
goriismeci verdigi cevapta Influencerlarin giizel ve ¢ekici oldugunu belirtmistir.

Rol model konusuna gelindiginde ise goriismeci, ilgi alanina yakin olan
kisileri kendine daha yakin hissettigi ve onlar1 6rnek aldigini belirtmistir.

“Benim ilgi alanmimdaki Influencerlarla kendimi ozdeslestirdigimi diigtintiyorum.
Ozellikle skateboard konusunda bircok idoliim var veya rol model olarak gérdiigiim
Influencerlar var. (#00:13:20#)”

Burada dikkat ¢eken nokta, kisilerin kendilerine 6rnek aldiklart veya rol
model olarak gordiikleriyle bir ortak nokta aramalari. Bazilar1 aym diisiince
ve fikir yapilaria énem verdiklerini dile getirirken, bazilar1 da bu goriigmeci
gibi hobi veya sevilen spor alaninda ortak noktaya dikkat ¢ekmektedir. 15
yasindaki R.W skateboard sporuyla ilgili oldugundan dolay1 bu spor daliyla
ilgili igerik treten kisileri daha ilgi ¢ekici ve daha 6rnek alinasi bulmasi olagan
bir sonuctur. Lakin kisiler kendilerine 6rnek aldiklari kisilerin benzer heveslere
sahip olmalarin1 beklemektedir.

Nasil ki sosyallesme siirecinde insan kendine yakin buldugu kisilere daha
kolay inanir ve etkilenir hale gelebiliyorsa ayni sekilde kendine rol model olarak
belirledigi kisilerin de kendine yakin olmasimi beklemektedir. Dolayisiyla
gercek hayattaki sosyallesme siirecinin sanal ortamda da varligimi stirdiirdiigii
ve teknolojik gelismelerin sosyallesme siirecini degistirmedigi, sadece bigim
degistirmesine yol actig1 anlagigmstir.

Gorligmecinin Influencerlik meslegine sicak baktigi ve bu meslegi icra
edenlere kismen imrendigi anlagilmigtir.
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“Influencer olarak para kazanmak ¢ok cool olurdu tabii. Yani eglendigin bir seyle

ayni zamanda para kazaniyor olabilme fikri bence muazzam. Ileride Influencer

olmay: diistinebilirim ama su an bunun icin herhangi bir ¢caba igerisinde degilim.

(#00:03:24#%)”

Influencer olmay1 ve bu sekilde para kazanmayi ¢ok “cool* yani haval
olarak yansitan goriismeci, eglenceli olan bir sey yaparak para kazanmanin
¢ekici oldugunu ifade etmistir.

Bir¢ok goriismeci hayalini kurdugu meslegin eglendirici olan bir meslek
olmasina dikkat edeceklerini belirtmistir. Instagram’in kigilerin eglenerek
para kazanmalarini saglayan bir platform olarak algilandigi anlagilmistir.
Dolayisiyla Instagram sadece tiikettirmiyor ayni zamanda kisilerin tiretmesine
olanak saglayarak eglenmelerini sagliyor.

Ure-tiiketici kelimesini bu baglamda animsamak yanlis olmayacaktir.
Sosyal medya platformlar1 sayesinde kisiler ayn1 anda hem {iretiyor hem de
tilkketebiliyor. Empatik is¢i kavramindan farkli olarak bilingli sekilde iire-
tiikketici olan kullanicilar, empatik is¢i degil Influencer olarak adlandirilmaktadir.
Instagram veya farkli sosyal medya platformlarindan para kazanmanin belki de
en c¢ekici tarafi, eglenerek para kazanmaya sans vermesidir.

Iceriklerin degerlendirilmesi konusunda elestirilerde bulunan gériismecinin
bu konudaki biling diizeyi dikkat cekici niteliktedir. Influencerlarin genis
kitlelerini olumlu konular i¢in kullandiklarina dikkat ¢eken goriismeci, su
sekilde konusmustur:

“Diger farkh platformlarda takip ettigim Influencerlarin igeriklerini ilging
buluyorum. Bazen kisisel konular tartisildiginda bu konu herkesin dikkatini
¢cekmeyebilir ama ¢ogu zaman kisiler toplumsal sorunlara da dikkat ¢ekiyor bu
gibi konular benim i¢in enteresan oluyor. Ama tek tarafli bilgi aktarumi oldugunda
izleyici veya takipgi kitlesi boltintiyor. (#00:02:52#)”

Kisisel konulardan ziyade toplumsal bilinci gelistirmek adina yapilan
paylasimlar1 daha degerli bulan 15 yasindaki R.W, tek yonlii paylagimlarin
takipci kitlesini de tek diizeye indirdigini ve sanal ortamda kolektiflesmeyi de
boldiigiinii ileri siirmektedir. Dolayisiyla gengler sosyal medyada paylasilan
icerikleri bilingli tiikettigi ve daha fazla toplumsal sorunlara dikkat edilmesini
destekledikleri anlasilmistir. Azinliklarin sesi olarak faaliyet gosteren sosyal
medya platformlarinin birlestirici giicii oldugu gibi ayristirict bir yonii de oldugu
anlasilmistir. Oysa ki 6zellikle geng bireyler tarafindan sosyallesmek i¢in sik¢a
tercih edilen bu tiir platformlarin daha ¢ok birlestirici olmasi beklenmektedir.

Kisi, kimligini olustururken once kendi yakin gevresinden etkilendigi
bilinmektedir. Sosyal aktor olarak kisilik gelisimine katki saglayan daha
sonraki evrende ise Ogretmenler ve arkadas gevreleri devreye girmektedir.
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Cocuklar ozellikle etkilendikleri sosyal ¢evrelerce kimliklerini olustururken
meslek se¢imini de cevresel faktorler geregi sekillendirmektedir. Caligma
kapsaminda buraya kadar yapilan goriismelerin hemen hemen hepsinde kisilerin
meslek secimi konusunda 6zellikle ebeveynlerinin etkisi altinda kalarak karar
verdikleri tespit edilmist, iilke, refah veya kiiltiirel farklarmn etkileyici olmadig1
tespit edilmistir.

R.W adindaki geng¢ ise ilk olarak ailesinin egitim konusunda herhangi
bir baskici tutuma sahip olmadigini aksine kendisinin diisiincelerine saygi
gostereceklerini dile getirmistir. Her ne kadar egitim ve diplomanin ailesi i¢in
onemli olduguna vurgu yapsa da goriismeci, nihai kararin kendisi tarafindan
verilecegini belirtmigtir. Verilen cevap her ne kadar digerlerine gore farkli
goziikse de, goriisme sirasinda verilen cevaplar genel ¢cercevede incelendiginde,
15 yasmdaki R.W’nin aslinda bilingaltinda aile mesleginden etkilendigi ve
aile gelenegine uygun olarak hareket edip meslek segiminde bulunacagi tespit
edilmistir. Cilinkii R.W’ye hedefledigi meslek ve bunu se¢gmesinin nedeni
soruldugunda, ailecek bu meslek dalinda ilerlediklerini ve kendisinin de bu
meslege ilgisi oldugunu ifade etmistir.

Toparlanacak olursa kisi her ne kadar 6zgiir bir sekilde kendine meslek
sececegini iddia etse de biling dis1 ¢cevresel faktorlerden ve kiiltiirel kodlardan
etkilendigi anlagilmistir.

j. Asagidaki bilgiler W.J adli 15 yasindaki liseli erkek gence aittir.

Ana Aciklama Orneklem

Kategori

(AK)

Kullanim Instagram’da e Evet, Instagram kullaniyorum. (#00:00:16#)

profilini kullanma “Hesabimi gizli kullantyorum. (#00:00:20#)”
sekli. Hesabini e “Kiicik yaslardaki Kkisilerin herkese agik profil

gizli mi yoksa agik kullanmasini yanlis buluyorum. Tanimadigim kisiler
mi kullantyor ve beni takip etsin istemiyorum. (#00:00:34#)”
sebebi nedir? e “Biraz daha biiyiiyiince belki ac¢ik hesap kullanabilirim

ama benim hedefim takipci ¢ogaltmak degil o yiizden
gereksiz buluyorum bunu. (#00:00:45#)”

Ozel Hayat | Sosyal medyadaki |e “Kisiler bence takipci cogaltmak igin acik hesap
Algist 6zel hayat algisi kullanmay1 tercih ediyor. ( 00:01:45)”

ve 6zel hayata
bakis agisi.
Influencerlarin
6zel hayatlarini
paylagma
sebeplerini neye
bagliyorlar?
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Motivasyon | Instagram “Bu kisileri uzun yillardir takip ediyorum ve 6zel
uygulamasini hayatlarin1 merak ediyorum. Instagram’1 kisilerin 6zel
kullanma sebebi hayatlarmi merak ettigim i¢in daha ¢ok kullantyorum.
ve motivasyonu, (#00:02:34#)”

Influencerlart takip
etme nedenleri vb.

Tletisime Takip edilen “Yok, iletisime gegme geregi duymadim. ( 00:03:35)”

Gegme Influencerla

Cabast iletisime gecildi
mi, gecildiyse
hangi beklentiyle
iletisim saglandi.

Takiplesme | Instagram “Bu kisileri uzun yillardir takip ediyorum ve taniyor

Nedeni uygulamasinda gibiyim aslinda. Onlarin hayatini merak ediyorum.
Influencerleri takip Insan yeri geliyor kendi arkadaslarmnin da 6zel hayatini
etme gerekgeleri. merak ediyor. Okulda farkli peki 6zel hayatinda nasil bu

arkadasim diye soruyorum ben kendime.( #00:02:34#)”
“Benim takip ettigim kisiler beni eglendirmeli.
Dolayistyla takip ettigim Influencerlart beni mutlu
ettikleri ve eglendirdikleri i¢in takip ediyorum.
(#00:06:08#)”

Tutum Influencerlara “Influencerlarin kamera arkasi ve kamera onii bir hayati
kars1 tutumlari ve oldugunu diisiiniiyorum. Ama bence Instagram’da nasil
diistinceleri. yastyorlarsa 6zel hayatlarinda da o sekilde yasiyorlar.

Sonugta bence Instagram onlarin 6zel alani gibi. Ama
mesela youtube da birini takip ettigimde o kisinin
sadece kanali ¢ercevesindeki igeriklerine bagli olarak
yasantisint  gorebiliyorum. Instagram Oyle degil, o
kisiyi Instagram’da farkli yonleriyle de gorebiliyorum.
(#00:02:12#)”

Giiven Influencerlar: “Kisisel tanimadigim kimseye korii koriine giivenmem.

Duygusu/ tercih etme sebebi (#00:04:39#)”

Rol Model | veya paylasilan “Korii koriine sadece aileme ve yakin arkadaslarima
iceriklere kars1 giivenebilirim. Influencerlar ne kadar 6zel hayatlarini
giiven hissinin acik yasasalar da kisisel olarak bunlari tanimadigim igin
nasil olustugu. yiizde yliz onlara giivenemem. (#00:05:34#)”
Glivendigi “Cok fazla geng yastaki cocuklar bunlardan etkileniyor
Influenceri rol ve Influencerlart rol model olarak goriiyor. Baska bir
model olarak sebep de maddi sikintilar olabilir. Ailesinin maddi
goriiyor mu? durumu iyi olmayan cocuklar bu tiir hayat yasayan

kisilere imreniyor ve onlar gibi kazanmak istiyor
olabilir. (#00:08:00#)”

“Influencerlar istedikleri her seye sahip olabiliyorlarmis
algis1 yaratryor. Maddi olanaklart kisith olan kisiler
de bunlardan ister istemez etkileniyor. Influencerlar
gibi sorunsuz hayat ve istedigine sahip olmak isteyen
kisiler de bu meslegi seciyor. Ozellikle diinyaca iinlii
futbolcular Ornegine bakmamiz yeterli olacaktir.
Bircogu cok kotii sartlar altinda yasamis ama futbol
sayesinde milyoner olmuslar. Belki bu c¢ocuklar ayni
motivasyona sahip ve yetistikleri ortamdan bu sekilde
kagig saglamayi hedefliyorlar. (#00:08:32#)”

“Bence sosyoekonomik durumu kotii olan kisilerde
Influencer olma istegi daha yiiksek. (#00:09:00#)”
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Influencer- | Influencerlik bir e “Bu kadar genis bir kitleye sahip olmak ¢ok zor bir
lik Meslek | meslek olarak siire¢c. Bu sebepten dolayr bu meslegi kendime g¢ok
Algist algilantyor mu, gergekei bulmuyorum. Ancak halihazirda 100 bin
algilaniyorsa bu abonem olsa ve sansli oldugumu bilsem yapmay1 ¢ok

meslegin kapsami isterdim. (#00:06:50#)”
nedir ve kendisi de | ¢ Influencer sayilarmin gittikge ¢ogalmasinin ana sebebi
Influencer olmak kisilerin de bunlar gibi renkli bir hayat yasayarak
istiyor mu? para kazanmak istemelerinden kaynaklaniyor. Ben de
olsam onlar gibi bir hayat yasamak isterdim tabii ki.

(#00:07:22#)”

e “Hayat yasamaya deger her seyden once. Ve bende
insan zevk almali yasadig1 hayattan. Influencerlar zevk
aliyor ve egleniyorlar. Ben de bu meslegi icra etmeyi
diislinebilirim. Ama heniiz net bir fikrim yok bu konuda.
(#00:12:594#)”

Iceriklerin | Instagram o “Igerikleri ¢ok enteresan buluyorum. Ozellikle
Degerlendi- | uygulamasinda futbolcular veya youtuberlarin igerikleri ¢ok eglenceli
rilmesi Influencerlar oluyor. Bu sekilde iinlii kisilerin kulis arkas1 hayatlarini
tarafindan gorme firsatim  oluyor. Ozel hayatlarinda nasil
paylasilan yasadiklarini bu sekilde gérebiliyorum. (#00:01:34#)”
igeriklere kars1
tutum ve diistlince.
Takip Etme | Influencerler1 e “Benim takip ettigim Influencerlar dogal olmali ve
Kosulu takibe alirken kendileri gibi olmali. Yapmacik olmamalar1 gerekiyor.
dikkat edilen (#00:16:55#)”
unsurlar. Hangi
kriterlere gore
Influencer takibe
almyor.
Meslek Influencer e “Ailemin bu kararima destek ¢ikacagma eminim ama
Se¢iminde | olmaya karar arkadaglarimdan pek emin olamadim. Hele bir de ¢ok
Aile verse ailenin ve iinlii olursam beni c¢ekemeyen arkadaslarim olabilir,
gevrenin tutumu bana imrenir ve beni kiskanabilir o zaman da destegini
ne olur, bu tutum esirgemeye baslayabilirler. Ama ailemin her daim
ne kadar 6nemle arkamda duracagindan eminim. (#00:19:05#)”
karsilaniyor.
Egitimin Okul egitimine e “Influencerlik meslegini her ne kadar ilgi c¢ekici
Onemi bakis agis1 ve ve eglendirici bulsam da, Influencerlik icin okulu
diplomaya birakmam. Bu meslek riskli bir meslek. ileride ne
atfedilen onem ve olacag belli degil ¢iinkii. Ote yandan bir de 40 yagima
deger nedir. geldigimde bu platformlar hala cekici gelir mi bana
buna emin degilim o yiizden de bdyle bir meslegi ana
meslegim olarak segcmem. Ote yandan meslek egitimi
veya tniversite egitimi gelecegimi garantilememe
yardimci olur. (#00:15:05#)”

15 yasindaki W.J iist sinif aileye mensup bir liseli geng. Instagram hesabini
aktif bir sekilde kullanan goriismecinin hesabi gizli. Hesabini gizli kullanmay1
yasina baglayan W.J, konu hakkinda su sekilde konusmustur:

“Kiigiik yaslardaki kisilerin herkese acik profil kullanmasint yanlhs buluyorum.
Tanimadigim kisiler beni takip etsin istemiyorum. (#00:00:34#)”
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Kiiciik yaslardan kasit burada resit olmamak. Resit olmayan kisilerin sosyal
medya alaninda hesaplarini agik kullanmasini giivenlik bakimindan sorunlu
buldugunu ifade eden goriismecinin 6zel hayata fazlasiyla 6nem verdigi
anlasilmistir. Resit olmayan liseli genclerin daha kolay kandirilabilir, suiistimal
edilebilir ve yonlendirilebilir olmalarina karsin hesabimi kontrollii sekilde
kullanarak gizli tercih etmelerini tavsiye eden W.J, agik hesap kullananlarin
daha fazla takipg¢iye ulagsmak i¢in bu yonteme basvurduklarini ileri sirmektedir.

“Biraz daha biiyiiyiince belki a¢ik hesap kullanabilirim ama benim hedefim takipgi
¢ogaltmak degil o yiizden gereksiz buluyorum bunu. (#00:00:45#)”

Nasil ki bazi tiiketilen iiriinler yas sinirlamasina tabi tutuluyorsa, sosyal
medya alaninda da acgik hesap ve gizli hesap arasinda bdyle bir sinirlamanin
gayri resmi olarak kisilerin bilingaltina kodlandig1 anlasilmistir.

Eglenmek, bilgilenmek ve vakit gegirmek i¢in sik¢a kullanilan Instagram
uygulamasimnin aynm1 zamanda kisilerin merakin1 gidermek icin faaliyet
gosterdigi anlasiimistir. Unlii Influencerlarin 6zel hayatlari ciddi anlamda merak
konusu. Bu kisiler ekran karsisinda ulasilmaz konumda olduklarindan dolay1
“normal* kullanicilarin ciddi anlamda dikkatini ¢ekmektedir. Ozellikle 6zel
hayat alaninda ilgi ¢ceken Influencerlar, paylastiklar1 hikayeler ve fotograflar
sayesinde bir¢ok kullanicinin merakini gidermektedir.

“Bu kisileri uzun yillardwr takip ediyorum ve ézel hayatlarini merak ediyorum.
Instagram’1 kisilerin ozel hayatlarint merak ettigim icin daha ¢ok kullantyorum.
(#00:02:34#)”

Lakin goriismecinin bu agiklamasi bu diisiinceyi destekler nitelikte. Uzun
yillardir takip ettigi Influencerlarin 6zellikle 6zel hayatlarini merak ettiginden
dolayr Instagram uygulamasini sik¢a kullandigimi belirten W.J, bu sekilde
eglendigini ve mutlu oldugunu agiklamistir.

“Benimtakip ettigim kigiler beni eglendirmeli. Dolayisiyla takip ettigim Influencerlart
beni mutlu ettikleri ve eglendirdikleri i¢in takip ediyorum. (#00:06:08#) ”

Sanal hayat ve gercek hayat arasinda ayrim yapmak neredeyse miimkiin
olmaktan c¢ikmistir. Lakin teknolojinin ig¢ine dogan yeni nesil genglerin de
gerceklik algisinin neredeyse sanallikla i¢ i¢e girdigi tahmin edilmektedir.
Influencerlara karsi olan tutumu ve onlarin yasantilart hakkindaki diistinceler
soruldugunda dikkat cekici nitelikte cevap elde edilmistir:

“Influencerlarin kamera arkasi ve kamera énii bir hayati oldugunu diistiniiyorum.
Ama bence Instagram’da nasil yasiyorlarsa ozel hayatlarinda da o sekilde
yastyorlar. Sonugta bence Instagram onlarin 6zel alanit gibi. Ama mesela youtube
da birini takip ettigimde o kisinin sadece kanall ¢ergevesindeki iceriklerine bagl
olarak yasantisini gorebiliyorum. Instagram dyle degil, o kisiyi Instagram da farkl
yonleriyle de gorebiliyorum. (#00:02:12#%)”



Z-KUSAGI INFLUENCER OLMAK iSTiYOR MU? ‘ 215

Kamera arkas1 ve onil tabirini kullanan goriismecinin en azindan iki farkli
gerceklik algisinin var oldugunu géstermektedir. Gergekligin iki yiiziine dikkat
ceken W.J buna ragmen Influencerlarin Instagram tizerinde gercek kisiliklerini
yansittiklarini ileri stirmektedir. Bunun sebebi ise Instagram’in Influencerlarin
dogal habitati olarak algilanmasidir. Goriismeci bu diislincesini agiklarken
Youtube Instagram ayrimini yaparak, Youtube iizerinden yayinlanan igeriklerin
tek boyutlu oldugunu ve buna baglh olarak kigilerin diger yasam alanlarinin
gorlinlir olmadigini ama O&te yandan Instagram uygulamasinda kisilerin
0zel hayatlarin1 acgik sekilde yasadiklarini ifade etmektedir. Bu baglamda
Instagram uygulamasimin daha ¢ok dogal habitatin gosterildigi ve gergek
hayatin yansitildig1 bir sanal ortam olarak algilandigi anlagilmistir.
Instagram’da yasanilan hayatin Influencerlarin ger¢ek hayati oldugunu savunan
goriismecinin giiven konusuna geldiginde c¢ekimser cevap vermesi dikkat
cekicidir.

“Kisisel tamimadigim kimseye korii kériine giivenmem. (#00:04:39#)

“Korii koriine sadece aileme ve yakin arkadaslarima giivenebilirim. Influencerlar
ne kadar ézel hayatlarint agik yasasalar da kigisel olarak bunlari tantmadigim i¢in
yiizde yiiz onlara giivenemem. (#00:05:34#)”

Verilen cevaptan yola ¢ikarak, birine giivenmek veya giivenin olugabilmesi
icin kisisel olarak tanisiyor olma sartinin giiniimiizde devamliligini stirdiirdiigii
anlasilmistir. Dolayisiyla teknolojik gelismeler gerceklik algisini sekillendirmis
ve degisime ugratmis olsa da, gliven gibi duygusal anlamlandirma siireglerini
heniiz etkileyememistir. Gorlismeci ancak ailesine ve yakin arkadaslarina
sorgulamadan giivenebilecegini dile getirmistir. Dolayisiyla sosyal medyada
takip edilen Influencerlar her ne kadar etkileyici olsalar da, giiven konusunda
aile veya yakin arkadas konumunda olmadiklart anlagilmisgtir.

Takip ettigi Influencerlara kisisel tanimadigindan dolay1 giivenmedigini dile
getiren goriismeci bunlardan herhangi birini rol model olarak algilamadigini da
ifade etmistir.

“Cok fazla geng yastaki ¢cocuklar bunlardan etkileniyor ve Influencerlart rol model
olarak goriiyor. Baska bir sebep de maddi sikintilar olabilir. Ailesinin maddi
durumu iyi olmayan ¢ocuklar bu tiir hayat yasayan kisilere imreniyor ve onlar gibi
kazanmak istiyor olabilir. (#00.:08:00%) "

Ancak rol model olarak Influencerlar1 géren birgok yasitinin oldugunu bilen
W.J, bunu ekonomik faktorlere baglamasi dikkat ¢ekmistir. Sosyoekonomik
durumu kotii olan veya iyi olmayan bireylerin Influencerlar1 daha ¢abuk
rol model olarak benimsediklerini diisiindiigiinii sOyleyen goriismeci,
benimsemenin kiskanma, imrenme ve &zenme duygulariyla bilingaltinda
olustugunu ifade etmistir.
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Influencerlar istedikleri her seye sahip olabiliyorlarmis algisi yaratiyor. Maddi

olanaklart kisith olan kisiler de bunlardan ister istemez etkileniyor. Influencerlar

gibi sorunsuz hayat ve istedigine sahip olmak isteyen kisiler de bu meslegi segiyor.

Ozellikle diinyaca iinlii futbolcular 6rnegine bakmamiz yeterli olacaktir. Bircogu

¢ok kotii sartlar altinda yasamis ama futbol sayesinde milyoner olmuglar. Belki bu

cocuklar ayni motivasyona sahip ve yetistikleri ortamdan bu sekilde kagis saglamayt
hedefliyorlar. (#00:08:32#)

Istenilen her seye aninda sahip olma diisiincesi herkese cazip geliyor
stiphesiz. Bu algmin Influencerlar tarafindan siirekli g6z oniine getirildigi icin
birgok kisinin bu durumdan etkilendigi gibi 6zendigini belirten goériismeci,
sosyoekonomik durumu kétii olan ancak daha sonra milyoner olmaya bagaran
bir¢ok diinyaca iinlii futbolcular1 6rnek gostermistir.

Instagram uygulamast sosyoekonomik durumu kotii olan kisiler igin
bir umut kaynagi oldugu ve zengin bir hayat yasayabilme olasilig1 tanidigi
diisiiniilmektedir. Ote yandan Instagram uygulamasi geleneksel egitimden
faydalanamayan veya egitim alaninda basarisiz olan kisilere sefil bir hayattan
kagis imkani sundugu diisiiniilmektedir.

Gorligmeci basta Influencerlarin 6zel yasantilarini merak ettigi i¢in bunlari
takip ettigini zaten belirtmisti. Iyi para kazanabileceginin farkinda olsa bile
Influencer olmay1 su an diistinmedigini sOyleyen goriismecinin konu hakkindaki
diisiinceleri su sekildedir:

“Bu kadar genis bir kitleye sahip olmak ¢ok zor bir siire¢. Bu sebepten dolayr bu
meslegi kendime ¢ok ger¢ekgi bulmuyorum. Ancak halihazirda 100 bin abonem olsa
ve sanslt oldugumu bilsem yapmayi ¢ok isterdim. (#00:06:50#)”

“Hayat yasamaya deger her seyden dnce. Ve bende insan zevk almali yasadig
hayattan. Influencerlar zevk altyor ve egleniyorlar. Ben de bu meslegi icra etmeyi
diisiinebilirim. Ama heniiz net bir fikrim yok bu konuda. (#00:12:59#)”

Verilen cevaptan anlagilmistir ki gériismeci bu meslegi garanti bir meslekten
ziyade riskli ve sansa bagli bir meslek olarak algilamaktadir. Goérligmecinin
hayata bakis agisinin ekonomik baglamda bi¢imlenmedigi de tespit edilmistir.
Eglenmek, mutlu olmak ve zevk almak gerektigini dile getiren gorlismeci,
Influencerlik meslegini bu faktorleri yerine getirmesinde yardime1 olacagindan
dolay1 tercih edilebilir oldugunu dile getirirken, durumu maddi kazanca
baglamamasi, ekonomik anlamda kaygisinin bulunmadigini ve zaten iist sinif
aileye mensup olmasindan dolay1 zengin olma gibi hayalinin olmamasina
baglanmaktadir.

Goriismecinin zengin olma veya ekonomik baglamda yiiksek yerlere gelme
gibi bir hedefi olmasa da gelecegini garanti altina alma diirtlisiiyle hedeflerini
tasarladig1 tespit edilmistir.
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“Influencerlik meslegini her ne kadar ilgi c¢ekici ve eglendirici bulsam da,
Influencerlik icin okulu birakmam. Bu meslek riskli bir meslek. Ileride ne olacag
belli degil ¢iinkii. Ote yandan bir de 40 yasima geldigimde bu platformlar hala
¢ekici gelir mi bana buna emin degilim o yiizden de boyle bir meslegi ana meslegim
olarak segmem. Ote yandan meslek egitimi veya iiniversite egitimi gelecegimi
garantilememe yardimct olur. (#00:15:05#)”

Gorligmecinin Influencerlik meslegini tercih etse bile okul hayatini bu
meslek i¢in yarida birakmayacagi anlasilmistir. 15 yasindaki st sinif mensubu
W.J de diger goriismeciler gibi diplomaya 6nem veren gorligmeciler arasinda
yer almaktadir. Dolayisiyla buraya kadar elde edilen verilerden anlagilmigtir ki,
21.yy’da yetismis geng nesil geleneksel egitime, sistem buna mecbur ettigi i¢in,
Oonem vermektedir.

Meslek secim siirecindeki aile etkisinin ciddiyet boyutu gdrmezden
gelinmemelidir. Lakin c¢ocuklar gen¢ yaslarinda etkilendikleri degerler ve
kodlar ¢ercevesinde kimliklerini olustururken, gelecekte icra etmek istedikleri
meslekleri de yavastan belirlemektedir. Gorlismeciye Influencer olmaya karar
vermesi durumunda egitimini yarida biraktiginda ailesinden destek goriip
gormeyecegi sorusu yoneltildiginde su sekilde yanit alinmistir:

“Ailemin bu kararuma destek ¢ikacagina eminim ama arkadaslarimdan pek emin
olamadim. Hele bir de ¢ok iinlii olursam beni ¢ekemeyen arkadaslarim olabilir,
bana imrenir ve beni kiskanabilir o zaman da destegini esirgemeye baslayabilirler.
Ama ailemin her daim arkamda duracagindan eminim. (#00:19:05#)”

Diger gorligmecilerin aksine W.J, ailesinin desteginden emin bir sekilde
cevap vermistir. Goriismecinin ayrica ailesinin egitime verdigi dnem hakkinda
konugmamasi veya herhangi bir imada bulunmamasi, ailesinin etkisi altinda
kalmadig1 aksine hiir bir birey olarak yetistirildigi anlagilmistir.

Ailesinden sonuna kadar destek goreceginden emin olan W.J, aynisini
yakin ¢evresi ve arkadaglar i¢in sdyleyememistir. Basarinin, sdhretin ve {iniin
kiskanglik ve diigmanlik getirebilecegine dikkat ¢ceken goriismeci, Influencer
olarak basarili oldugunu goren arkadaglar1 tarafindan kiskanilabilecegini ve
hatta nefret edilebilecegini diisiinmektedir.

Dolayisiyla bir yandan sanal ortamda {inlii olmayi, taninmayi, goriiniir
olmay1 ve binlerce kisi tarafindan seviliyor olmay1 saglayan Instagram, ote
yandan ger¢ek hayattaki arkadaglik iliskilerinde kiskanmayi ve imrenmeyi
tetiklediginden dolay1 zarar verebilecegi anlasilmistir.
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SONUC

1980’1i yillarda kiiresellesmenin ivme kazanmasiyla birlikte gittikce
dijitallesen diinyada artik teknolojisiz bir hayat diistiniilmez hale gelmistir.
Ozellikle Z kusag olarak adlandirilan 2000 y1l1 sonrasi diinyaya gelen cocuklar
dijital bir diinyaya dogmus olup, teknolojik gelismelerle birlikte gelismektedir.
X ve Y kusagr i¢in geleneksel kitle iletisim araglart ne idiyse, Z kusagi icin
dijital medya odur. Dolayisiyla artik bilgi alma, iletisime gegme ve sosyallesme
daha ¢ok dijital yollarla meydana gelmektedir. Dijital medya, kullanicilarina
geleneksel kitle iletisim araglarindan farkli olarak daha aktif bir sekilde ¢ift
yonlii iletisime gecme sansini saglarken, oncesinde pasif konumda olan bireyi
aktif bir birey haline getirmenin yolunu agmuistir.

Teknolojik gelismeler sonucunda ortaya ¢ikan ve giiniimiizde sosyallesme
konusunda etkin konumda olan sosyal medya mecralari, iletisim bigimlerini
basta olmak iizere degisime ugratmigken, bireylerin diisiince ve fikir olugturma
bicimlerini de ciddi anlamda etkilemistir. Ozellikle kanaat olusturma konusunda
geleneksel toplumlarda kanaat 6nderleri etkin rol oynarken, giiniimiizde bunlarin
yerini Influencerlarin aldig1 anlasiimistir. Ozellikle kapitalist sistemin cikarlar
dogrultusunda igerik iireterek kitleleri etkilemek ve satin alma diirtiilerini
gelistirmek icin Influencerlar tarafindan tasarlanan igeriklerin etkileyicilik
oraninin yiiksek oldugu bilinmektedir.

“Influencer” teriminin ortaya c¢ikmasindan ¢ok Once, gencler trendler
yaratarak ve yorumlayarak bu sosyal rolil tistlenmislerdir. Gergek dijital yerliler
olarak adlandirilan Z kusag iiyeleri (Genelde 1995 ile 2010 yillar1 arasinda
doganlar) ilk anlarindan itibaren internete, sosyal medya platformlarina ve mobil
sistemlere maruz kalmistir. Bunlar1 ise yeni nesil etkileyiciler (Influencerlar)
olarak adlandirilmaktadir. Bu baglam, bir¢ok bilgi kaynagini toplama ve gapraz
referans verme ve sanal ve ¢evrimdist deneyimleri entegre etme konusunda ¢ok
rahat olan hiperbiligsel bir nesil iiretildigini sdylemek mimkiindiir.”

Kiiresel baglanabilirlik arttikga, nesiller arasi degisimler, davranislari
belirlemede sosyoekonomik farkliliklardan daha 6nemli bir rol oynayabilir.
Gengler, her yastan ve gelirden insan iizerinde ve ayrica bu insanlarin tiikketim
ve markalarla iliski kurma bigimleri iizerinde giiglii bir etkiye sahip oldular.

Kusaklar1 daha iyi anlayabilmek i¢in onlarin dogum yillarma ve o yillardaki
genel duruma bakmak 6nem arz etmektedir. Ornegin 1949 ila 1959 yillar
arasinda diinya genelinde yeni doganlarin sayisinin zirve yaptigi yillar olarak
kayda gegmistir. 2. Diinya Savasi sonrasi dogan bu ¢ocuklar ideoloji agirlikli
tiikketici olarak adlandirilmaktadir (Francis, Hoefel, 2018). X kusag1 (1960-
79 dogumlu) statii tiikketirken, Y kusagi (1980-94 dogumlu) deneyimlere daha

25  McKinsey&Company 2018, Influencerlar hakkinda yapilan arastirma, https://www.mckinsey.com/industries/
consumer-packaged-goods/our-insights/true-gen-generation-z-and-its-implications-for-companies), ¢evrimigi 15 Eyliil
2021
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¢ok dnem vererek deneyim tiiketicileri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ancak Z
kusagi i¢in anlasilmistir ki, tiikketimin ana diirtiisii, hem kisisel hem de toplumsal
bir bi¢imde hakikat arayisidir. Bu nesil, dijitallesen diinyada cesitliligin artmasi
nedeniyle kendisi olmanin tek bir yoluna sahip olmadig: icin rahat hissediyor.
Ozgiinliik i¢in daima arayista olan bu kusak, daha fazla ifade 6zgiirliigii i¢in
harekete gecerken farkli tiirden insanlar1 anlamaya daha acik bir konumdadir
(Francis, Hoefel, 2018).

Ideoloji, statii ve deneyim arayisindan ziyade her anlamda ve alanda
Ozgiirliik¢li bir tutuma sahip olan Z kusaginin diisiiniildiigli gibi geleneksel
kiiltiirel kodlardan etkilenip etkilenmedigi arastirllmalidir. Daha ¢ok
bagimsizliga ve 6zgiirliige 6nem verdigi iddia edilen Z kusagi, bu tezlerden yola
cikarak, kendinden onceki nesillere gore daha aykir1 ve diisiince olusumunda
daha 6zgiir olmas1 beklenmesi gerekmektedir. Ancak ¢alisma kapsaminda elde
edilen verilerden yola ¢ikarak bu durumun tam anlamiyla gercegi yansitmadigi
anlasilmistir.

Z kusagimi daha detayli incelendiginde, “Milenyum Sonras1”, “Facebook
Nesli”, “Dijital Yerliler, “Switchers”, “Dotcom ¢ocuklar1” olarak adlandirmak
miimkiindiir. 14-25 yas arasinda olan bu bireyler hakkindaki ilk bilimsel
caligmalar 2000’li yillarda yayimlanmaya baglamistir. Basta Don Tapscott
(2009) ardindan da Marc Prensky (2010) Z kusagini “Bilgi iletisim cihazlariyla
dolu bir diinyaya dogan ve bu nedenle ¢evrimigi sosyallesme, 6grenme ve yeni
yasam aligkanliklar1 incelenmesi gereken” (Csobanka, 2016) kusak olarak
tanimlamuistir.

Teknolojik gelismelerin hizla ilerledigi ve zamanin gittikce deger kazandigi
dijital ¢cagda yetisen Z kusagi dogruluktan ¢ok hiza odaklanmaktadir. Z kusagi
icin dogru bilgiye ulasmaktan ziyade en hizli sekilde bilgiye ulagsmak daha
fazla 6nem arz etmektedir.?® Geleneksel egitim sisteminin duraganligina ve
yavasligina ayak uydurmakta zorluk ¢eken Z kusaginin alternatif meslek edinme
yontemlerine bagvurduklari, yapilan ¢esitli aragtirmalar sonucunda anlagilmaistir.
Dijital diinyada yetisen Z kusaginin skolastik egitim sisteminde her zaman
basarili olmasini beklemek yanlig olacaktir. Dolayisiyla okulda basarisiz olan
sosyal medya alaninda basarili olmaya calisir hipotezi, ¢calismaya baglamadan
once bu bilgiler 1s18inda gelistirilmistir. Nitekim yapilan goriismelerde elde
edilen verilerde Almanya’da bu hipotezin %100 dogrulandigi, Tiirkiye’de ise
%67 oraninda dogrulandig tespit edilmistir. Tiirkiye’de farkli diisiinen %33 liik
kismin orta siif mensubu oldugunu animsatmak énemlidir.

Orta siif bireylerinin sosyokiiltiirel karakter yapilar1 ebeveynlerinin baskici
kontrol mekanizmalar1 altinda gelistirmektedir (Hwang, 2001). Baskici aile

26  Grail Research Analysis, Consumers of Tomorrow, https://cupdf.com/document/consumers-of-tomorrow-insights-
and-observations-about-generation-z.html, ¢evrimigi 20 Kasim 2021
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kodlar1 gercevesinde yetistirilen bireyler okulda basarisiz olabilme ihtimalini
disiinmekten kaginiyor veya basarisiz olsa bile geleneksel egitim sisteminden
farkli alternatif dijital meslek kollarina yonelme gereksiniminde bulunmuyor
olabilir. Z kusagi her ne kadar yenilik¢i, 6zgiirliikcti ve dijital yerli olarak
adlandirilsa da, sosyoekonomik ve sosyokiiltiirel etkenler hala bireylerin
gelisiminde 6nemli etkiye sahiptir. Ote yandan bu hipotezin Almanya’daki
genglerin tiimiiyle dogrulanmis olmasi, Alman aile yapisimin geleneksellik
boyutunun Tiirkiye’ye gore daha az olmasiyla agiklanabilir. Daha bireyci bir
toplum yapisina sahip olan Alman gengler ebeveynlerinin kiiltiirel kodlarini
benimsemekten ziyade kendi fikirlerine gore hareket etmeyi tercih etmektedir.
Bu yorumdan yola ¢ikarak, Tirkiye’de bu bireyci toplum diislincesinin alt ve
iist sinif mensubunda yerlesmis ancak heniiz orta sinifa yerlesmemis oldugu
seklinde yorumlamak miimkiindiir.

Aile yapis1 bozuk olan ¢ocuklarin Influencerlar1 daha kolay rol model olarak
gordiigli varsayimi hem Tiirkiye’deki hem de Almanya’daki liseli genglerin
vermis oldugu cevaplara gore ¢iiriitiilmiistiir.

Sosyallesme siirecinde birey birincil sosyal ¢evresinden etkilenmektedir.
Birincil sosyal ¢evre burada aile ve akrabalar anlamina gelmektedir. Bu hipotez
gelistirilirken aile yapist kuvvetli olanlarin disaridan veya yabanci birini daha
zor rol model olarak gorecegi ancak 6te yandan aile yapisi bozuk olan bir gencin
daha kolay etkilenebilecegi diisiincesinden yola ¢ikilmistir. Ancak Z kusaginin
aile ici iliskilerinden bagimsiz, Influencerlardan ayni diizeyde etkilendigi,
calisma kapsaminda elde edilen veriler sonucunda anlagilmistir.

Dan Schwabel’e (2014) gore Z Kusagi etnik, gesitlilik ve teknolojik olarak
en zengin kusak olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Z kusaginin iletisim bigimleri
resmi olmayan, daha bireysel ve daha rahat iken sosyal aglar hayatlarinin
vazgegcilmez bir pargasidir. Aslinda bunlart ‘Do it Yourself” (Kendin Yap)
nesli olarak tanimlamak da miimkiindiir. Ciinkii kolektif bir yapidan ziyade
bireyci bir yapiya sahipler ve gelisen teknoloji sayesinde aninda istedikleri
bilgilere ulasabilir ve sorunlarini ¢dzebilir durumdadirlar. Schwabel tarafindan
yapilan ¢caligmada Z kusaginin Y kusagina gore daha girisimei ruhlu, glivenilir,
hosgoriilii ve parayla daha az motive oldugu tespit edilmistir (Singh, Dangmei,
2016).

Annamaria Tari (2011) ise ‘Z Generation’ adl1 kitabinda yeni nesil gengleri
‘eskisi gibi giicli aile iligkilerine sahip olmayan daha &zgiircii’ nesil olarak
tanimlamaktadir. Bu tanimlamadan yola ¢ikarak aile i¢i iliskilerinin Z kusagini
ve onlarin davranis bigimlerini etkilemedigini séylemek miimkiindiir.

Sosyo-ekonomik durumu diisiik olan ailelerin ¢ocuklari, bos zamanlarinin
cogunu bilingsiz sekilde internette gecirdikleri varsayimindan yola ¢ikarak,
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maruz kaldiklart icerikten daha kolay sekilde etkilenecekleri diislincesi hem
Almanya’daki liseli gengler hem de Tirkiye’deki liseli gengler tarafindan
clritilmigtir. Ekme bigme hipotezinde Gerbner, kitle iletisim araglarina
maruz kalindigi oranda etkilenilecegini savunmustur (Gerbner, 1976).
Bourdieu ise sosyoekonomik durumu diigiik olan bireylerin rol model olarak
algiladiklar bireylerden daha kolay etkilendiklerini ortaya koymustur. Gerbner
ve Bourdieu’niin bu ¢aligmalar1 80’li yillardan 6nce yaptigmi goz Oniinde
bulundurmak dnem atfetmektedir. Y veya X kusaginda bu tezler gegerliligini
koruyabilir belki ancak Z kusaginda bu tezin dogru olmadigi anlasilmistir.
Yapilan goriisme sonucunda elde edilen verilerde her bir bireyin ayni oranda
Influencerlardan etkilendigi anlasiimistir. Hem Almanya’daki alt, orta ve st
sinif mensubu hem de Tiirkiye’de sosyoekonomik statiisii fark etmeksizin, her
bir birey takip ettigi Influencer tarafindan etkilenmektedir. Etkilenme bi¢imi
maruz kalinan siire ve sosyoekonomik statii fark etmeksizin, her bir birey i¢in
ayni oranda seyrettigi tespit edilmistir.

Y kusaginin aksine Z kusagi ekonomik statiiye 6nem vermektense kigisel
ozgirlige, seffafliga, esneklige, ve hiir iradenin gelismesine katki verilmesine
onem vermektedir (Singh, 2016). Dolayisiyla aslinda Z kusagin hedeflerini
tam anlamiyla temsil eden Influencerlar, bu konudaki rol model gorevini
tistlenerek, sosyoekonomik statiisii ne olursa olsun, her statiiden gence ayni
oranda ulasirken, etkilemektedir.

Influencelarin Z kusaginin beklentilerini karsilayan yasam tarzlarindan
kaynakli ciddi anlamda etkileyici olduklari, sosyallesme ajanlar1 olarak
Influencerlarin var olduklar1 ve yeni nesil kanaat dnderi roliini iistlendikleri
hipotezleri tiim gorlismeciler tarafindan elde edilen veriler sonucunda
dogrulanmistir.

21.yy’da var olabilmek icin goriiniir olmak gerekmektedir. Artik herkes
kendini sosyal medya hesabiyla tanimlarken, sanal alemde goriindiigii kadar var
olmaktadir. Hal Niedzwiecki’nin ‘Dikizleme Kiiltiiri’ adli kitabinda ampirik
caligmalardan elde etmis oldugu verilerle kisilerin ger¢ek hayattan ziyade
sanal hayatta varliklarini siirdiirmeye dikkat ettiklerinden bahsetmektedir. Bir
yandan sanal alemde goriiniir olmak isteyen bu kisiler, ayn1 zamanda baska
kisileri de takip ederek giincel gelismelerden haberdar olmak istemektedir. Elde
edilen bu bilimsel verilerden yola ¢ikarak dijital yasam tarzina 6nem veren Z
kusagiin Influencer meslegini goriiniir olmak ve onaylanmak istediklerinden
dolay1 tercih edecekleri hipotezi olusturulmustur. Ancak elde edilen veriler bu
hipotezin ylizde 100 dogru olmadigini géstermistir. Goriisme yapilan 10 Alman
gencin, sosyoekonomik statiisti fark etmeksizin, gorlinlir olmay1 ve tanimadigi
kisiler tarafindan takip edilmeyi rahatsiz edici ve 6zel hayata miidahale olarak
algiladiklarindan dolay1 Influencerlik meslegini tercih etmeyeceklerini dile
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getirmigtir. Dijital yerliler olarak da adlandirilan Z kusagi iiyelerinin gergek
hayattan ziyade sanal alemde goriiniir olmay1 ve var olmay1 hedefleyecekleri
beklenirken, bu ¢alismada aksi durum tespit edilmistir. Alman liseli genglerin
0zel hayata Onem verdikleri, 6zel hayat olarak yasam alanlarma saygi
duyulmasim istedikleri anlagilmistir. Peki dijital yerliler olarak adlandirilan
bu kusaga ait bireylerin geleneksel norm kurallarina bagli olmalar1 bir tesadif
midir? Bu bulgunun sebeplerini farkli bilimsel ¢aligmalarla bulmak miimkiin
olacaktir elbette.

Yapilan bilimsel arastirmalarin birgogu yogun internet kullanicilart olan
Z kusagmin daha bilingli olmasindan dolay1 yasl kullanicilara nazaran 6zel
hayata daha fazla 6nem verdiklerini gostermistir (Bernstein, 2015). Ancak buna
karsilik olarak Chen ve ark. (Chen, Beaudoin, Hong, 2017) yakin zamanda
yaptiklar1 aragtirmalar sonucunda orta yasli bireylerin mahremiyet ve 6zel
hayat konusunda daha fazla endise duyduklarini, Z kusagi mensuplarinin
mahremiyet konusunda endise duymadiklarini tespit etmistir. Elde edilen iki
farkli sonuglardan yola ¢ikarak mahremiyet ve 6zel hayat algisinin Z kusaginda
degisiklik gosterdigi anlagilmigtir. Bunun sebebi ise baska bir bilimsel caligmada
arastirilabilir.

Ancak Tiirkiye’deki Z kusagi genclerinde, {ist siif harig, alt ve orta
siif mensuplarinin goriinlir olmak ve onaylanmak icin Influencer olmay1
diistinebilecekleri tespit edilmistir. Z kusag1r ve mahremiyet algis1 hakkinda
yapilan aragtirmanin, Tirkiye’deki alt ve orta sinif mensubu bireylerde
karsilik buldugu, ancak st smifta karsilik bulmadigi anlagilmistir. Sinifsal
baglamda bu sonug, alt ve orta siif bireylerin mahremiyet gibi 06zel
konulara 6nem vermedikleri, {ist sinif bireylerin ise 6nem verdikleri seklinde
yorumlanabilmektedir.

Pew Research? tarafindan gectigimiz aylarda yayimlanan rapora goére
cinsiyet¢i zamirler/ tanimlar kullanmayanlarin oran1 Z kusag: genclerinde diger
kusaklara gore daha yiiksek oldugu tespit edilmistir. Ayrica tiim diinyada son
yillarda sikg¢a tartisilan cinsiyetsiz kavramlarinin kurumsal alana daha fazla
entegre edilmesi, Z kusag1 gencler tarafindan destek gormektedir. Bu bulgular
neticesinde dil kullaniminda kadin erkek ayrimi yapmaksizin ortak bir dil
kullanilmasini destekleyen Z kusagimin meslek seciminde kadin veya erkek
cinsiyetine kodlanmig geleneksel diislince bigimlerinden etkilenmeyecekleri
aksine erkek bireylerin moda igerikleri iirettikleri gibi kadinlarin da futbol,
basketbol vb. gibi erkek cinsiyetine atfedilen alanlara ilgi gostermeleri
beklenmelidir. Ancak bu bulgularin aksine ¢alismanin basinda ortaya
atilan erkekler daha ¢ok spor alaninda igerik, kadinlar ise daha ¢cok moda/

27 Pew Research, What we know about generation Z, a research, https:/www.pewresearch.org/social-
trends/2020/05/14/on-the-cusp-of-adulthood-and-facing-an-uncertain-future-what-we-know-about-gen-z-so-far-2/,
gevrimigi 20 Kasim 2021
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kozmetik igeriklerini tiiketir hipotezi hem Almanya’daki hem de Tiirkiye’deki
gorlismeciler tarafindan ylizde 100 oraninda onaylanmistir. Bu bulgular
sonucunda Z kusagimin hakim medyada gosterilenin aksine cinsiyet¢i kodlara
bagli olarak ilgi alanini olusturdugu tespit edilmistir.

Olusturulan son hipotez sosyoekonomik statiisiine gore genglerin meslek
secimleri siireclerinde ailelerinin baskisi altinda kaldiklar1 varsayilmustir.
Dolayisiyla sosyoekonomik statiisii diisitk bir bireyin meslek sec¢iminde
sosyal statiisli yiiksek olan bir birey kadar 6zgiir olamayacagi diisiiniilmiistiir.
Ancak bu hipotez Almanya’da, sosyoekonomik statii fark etmeksizin, karsilik
bulmamistir. Alt, orta veya iist sinif mensubu bireyler aileleri tarafindan
meslek seciminde her ne kadar yonlendirilse de nihai karar1 kendi baslarina
vereceklerini ve bu siirecte de ailelerinden destek goreceklerini soylemistir. Ote
yandan Tirkiye’deki gorlismecilerin yiizde 67’si Almanya’daki gencgler gibi
meslek segiminde serbest oldugu, sadece yiizde 33’linde se¢im hakki olmadigi
tespit edilmistir. Alt ve iist sinifa ait bireyler meslek se¢imlerini &zglirce
yapabileceklerini dile getirirken, orta sinif mensubu bireylerin aile baskisi
cergevesinde meslek se¢imini gergeklestirecegi anlasilmistir.

Hipotezlerbaglaminda Influencerlarin liseli genclerin meslek segiminde etkili
olup olmadigi sorusuna cevap bulmak hedeflenmistir. Bu baglamda ¢alismanin
sonunda, her ne kadar dijital yerli olarak adlandirilsalar ve Influencerlar
tarafindan ciddi anlamda etkilenseler de, Z kusagimin meslek se¢im siirecinde
geleneksel diisiince biciminden yola ¢ikarak gelecek planlamasi yaptigi tespit
edilmistir.

Diplomaya atfedilen 6nem ise goze ¢arpan bir baska bulgudur. Z kusagi
gelecek planlamasint  yaparken garantici bir yaklasim sergilemektedir.
Geleneksel egitim sistemine atfedilen onem ve degerden dolayr Z kusagi,
gelecegini garanti altina alabilmek igin tiniversite okumak zorunda kaldigini
diisiinmektedir. Dolayisiyla iiniversite okumak eskiden gergeklestirilmesi zor
olan ama degeri ¢ok yiiksek olan bir hayalken, gelecegini garantileyebilmek
icin gergeklestirilmesi mecbur olan bir adim haline gelmistir.

Bir baska goze garpan bulgu ise, bireycil yapiya sahip oldugu ileri siiriilen Z
kusaginin sanal hayatta kolektif olarak hareket ettigidir.

Sosyal baglar1 kuvvetli ve siki olmayan topluluklar bireycil topluluklar
olarak adlandirilmaktadir. Ayrica bireyciligin en 6nemli karakteristik yapisindan
biri, her daim kendisini ve kendi ¢ekirdek ailesini odak noktaya koymasi
ve Oncelik haline getirmesidir. Kolektivist veya bireyci topluluklar cografi,
tarihsel ve ekonomik etkenlere bagl olarak gelismektedir. Bireyciligin itici
giicii ilkenin refah giicii olarak gosterilmektedir. Bu nedenle yiiksek derecede
bireycilige sahip kiiltiirlere ABD, Bat1 Avrupa ve Avustralya’da rastlanmaktadir
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(Triandis, Bontempo, Villareal, 1988). Ayrica modern toplumlarin &zelligi
olarak varsayilan bireyciligi Ozellikle dijital yerliler olarak adlandirilan Z
kusaginda gérmek miimkiindiir. Daha c¢ok kendi basarisina odaklanan ve
hayatinin merkezine ‘kendini’ koyan Z kusagimin sanal ortamda kolektif bir
yapiya doniismesi dikkat c¢ekici niteliktedir. Calisma kapsaminda yapilan
gorligmelerden elde edilen verilere gore, Z kusagi bireyleri gergcek hayatta daha
cok bireycilige dnem verseler de, sanal alemde ayni diisiince yapisina sahip
olan bireylerle bir araya gelerek kolektif hareket etmektedir. Ger¢ek hayatta
bireycil, sanal hayatta kolektif hareket etmenin sebeplerinin arastirilmasi, Z
kusagmin gergeklik ve sanal gergeklik algilama bigimlerinin anlagilmasina ve
gelecek nesillerin toplum yapilarini ne diizeyde degistirecegini anlamaya katki
saglayacaktir.
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