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ONSOZ

Glinimiizde toplumsal pratiklerin sekillenmesi ile diinyayr algilama
bigimlerimizdeki degisimi anlamak ve tiikketim edimini olusturan yapiy1r gormek
adina medya ve tiiketim konusu medya calismalarinda 6nemli bir yer tutmaktadir.
Toplumsal kiiltiirlerin 6zerk karakterlerinin kiiresel iletisim sistemleri ile doniiserek
tek tiplestirici bir tiketim kiiltlirliniin olugmasi 1950’lerin baglarinda “Kiiltiir
Endiistrisi” tartismalart odaginda baslarken sonrasinda ise yon degistirerek
1960’lardan giliniimiiz postmodern yaklagimlarin 6ne slirdigl tartigmalara dek
uzanmaktadir. Kiiltliriin metalasmasi ile toplumsal iliskilerin de adeta metalastigi
ve de glizellik anlayisi, mutluluk algisi1 gibi bir¢ok degerin medya dolayimli bir
tiiketim anlayisina baglh olarak ilerledigi yeni bir toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel
siirecin glinlimiize dek toplumsali sarmaladig1 goriilmektedir.

Kiiltiirel degisimin dinamigini olusturan dijital iletisim sistemleri, yeni
medya, televizyon, sinema v.b. gibi gelenekselden giiniimiiz yeni dijital teknoloji
sistemlerinde yer alan medya alanlarina dek kitle iletisim sistemlerinin yarattigt
tilketim kiiltliri ile yeni bir kapitalist sistem yiriirlige girmistir. Bu durumda
giiniimiiz kapitalist sistemi diizleminde yer alan toplumsala dair tartismalara
yeni bir boyut getirmektedir. Kiiltiir tanimi teknoloji odakli olarak ve yeni
kapitalizminde teknoloji ile paralel olarak konumlandig1 dijital kiiltiir, yeni
kapitalizm kiiltiird, tiiketim kiiltiirii gibi kavram ve nitelemeler iizerinden giiniimiiz
toplumsali ile kiiltiiriiniin doniislimiinii medya merkezli olarak ele almay1 zorunlu
hale getirmektedir. Bu bakimdan metalasan (Marksist terminoloji ile) ya da daha
kiiltiirel yonii vurgulayan bir yoniiyle gosterge nesne (postmodern terminoloji ile)
diizleminde tiikketim simgelerinin tahakkiimiinde toplumu doniistiiren bir medya
titketim kiiltiiriinden bahsetmek ve bu minvalde elestirel yaklasimlar ile toplumu
analiz etmek adeta kaginilmaz hale gelmektedir.

Bu baglamda sosyal bilimler alaninda disiplinlerarasi yaklagimlarla kiiltiirel
dontistim stireglerinde medya ve tiiketim alanina dair yaklasimlar ile kiiltiirel
toplumsal siireglere dair ¢ok yonlii tartisma ve yaklagimlarin yer aldigi bu
caligmanin 6nemli bir deger tasidigini sdylemek miimkiindiir. Bu calismada
literatiirde yer alan kiiltiirlin iletigsimsel yOnii, toplumsal enformasyonun kaynagi



olan medyanin gosterge ya da meta anlayisini dayatan yoni ile donistiirdigi
degerler sistemi gozler dniine serilmektedir. Medya dolayimli simgesel anlayisin
meta ve tiiketim merkezli doniisiimii gibi kokeni kiiltlir endiistrisi tartismalarindan
glinimiiz medya elestirilerine dek uzanan ¢ok yonlii tartigmalar ile tiiketimin
iletisim ve teknoloji paralelinde yarattig1 yeni toplumsal diizlem, medya toplum
kdiltiir etkilesimi baglaminda ele alinmaktadir.

Katki saglayan tiim yazarlara tesekkiir eder, sosyal bilimler alaninda ilgili
caligmalar1 yapan degerli okurlarimiza akademik bilimsel alanda 6nemli katki
saglayacagi inanciyla keyifli okumalar dilerim.

Mayrs 2022, Denizli

Dr. Koray CANKAYA



URETKEN ENDUSTRILERDE* KULTUREL VE DiJITAL DONUSUMLERIN
YANSIMALARI UZERINE: MEDYA VE TUKETIM KULTURU

Yasin SOGUT?2

Giris

Halihazirda birgok iilkenin ekonomik ve sosyal stratejisi haline gelen iiretken
endiistri fikirlerinin yayginlagsmasiyla birlikte, ekonomi ve kiiltiiriin i¢ ice oldugu
fikri yavas yavag yerlesmektedir. Kiiltiir, artik salt bir sosyolojik kavramsal olmaktan
Oteye geceli onlarca yil oldu. Bu kavramsal iiretimden tiiketime, kitlelerden
bireylere, kdylerden kentlere kadar yayginlasan yeni iletisim teknolojileri ve
iletisim araclariyla 6zdeslemis bir halde yeni medyanin {irettigi yeni bir “kiiltiir”
kavramsali olarak degisimini siirdiirmektedir. Boylelikle kiiltiir, iiriinlerinden daha
fazla katma deger bekleyerek isletmelere fayda saglamakta ve ekonomik diisiince
kiiltiirde zemin kazanmaktadir. Bilgi teknolojisinin siiregelen gelisimi, yalnizca
bilginin yayilmasina degil, ayn1 zamanda kiiltiiriin demokratiklesmesine ve
metaya doniismesine de katkida bulunur. Bununla birlikte kiiresellesme siireclerini
daha da giiglendirerek yeni etkilesimler alanlara katki saglamaktadir. Uretken
endiistrilerin olusumu ve gelisimi, yalnizca bilgi teknolojisinin ilerlemesiyle
degil, ayn1 zamanda siirekli gelisen dijital teknolojilerde kiiltiirel sembollerin
uyarlanmasi1 ve kullanilmasiyla da yakindan baglantilidir. Bu semboller kitlesel
tiretim déneminin ardindan bireye 6zgii yaklasimlar kazanarak tiiketimi de kiiltiirel
siirecin i¢ine katmistir. Ortaya ¢ikan doniisiim sonunda kiiltiir, liretken endiistriler
ve tiiketim bireye ulasmak i¢in son derece giiclii bir ara¢ olan medyay1 bir etki
araci olarak kullanmaktadir. Konunun bu yo6niine baktigimizda toplumda tiiketim

1 Dil ve dilin dogru kullanimi bir milletin temelini olusturan baslica etkendir. Bu yoniiyle Tiirkge Literatiirde “Uretken
Endiistriler” olarak gegen kavram kelime ve kavramsal bir etimolojik ve epistomolik bakis agistyla yeniden degerlendirilmesi
gereken Tiirkge kullanimi ve karsiligi “iiretken endiistriler” kelimesiyle diizeltilmistir. Kelime ve kavramlarin dil agisindan
ne kadar 6nemli oldugu diisiiniildiigiinde yapisal bir bilimsel tartisma ile bu kavramin “Uretmek, yapmak, meydana getirmek
veya olugturmak™ gibi kelime karsiliklarinin kullanimmin daha kapsamli olacag: diisiiniilmektedir. Bu alanda daha sonra
kelimeler ve kavramlarin tam ve dogru kullanimi agisindan yapilacak degerlendirmenin yeni bilimsel ¢aligmalara da faydali
olacag1 umulmaktadir. . .

2 Dr.Ogretim Uyesi, Giresun Univ. TireboluIletisim Fak. Radyo TV ve Sinema B6liimii, Orcid Numaras1:0000-0001-5327-9234,
yasinsogut@gmail.com
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egilimi etkili bir medya kiiltiiri ile olusmustur ¢ikarimi yapmak miimkiindiir.
Medya bu giicliyle kiiltiirel iletisimin hakimi olarak sosyal mecralari ve yeni
fikirsel alanlardaki uygulamalar1 kullanmakta son derece kolay ve rahat bir aragtir.
Kendi tirettigi iceriklerle kiiltiirel sembollerin sosyal fenomenlere atfedilmesine
izin vererek izleyici kitlelerini manipiile etmeyi rahatlikla basarabilmektedir.
Dijital doniistimlerle beraber kiiltiirel sembolizm, daha once higbir zaman
ekonomik ve sosyal siireglerle bu kadar yakindan baglantili olmamustir. Ayrica
iiretken endiistriler tarafindan olusturulan icerikler ve alanlarla modern medya ve
tikketim kiiltiiri de bu kadar 6nem kazanmamustir. Kiiltiiriin iletisimsel rolii bu
yonilyle endiistrilesmenin ve toplumlarin etkin enformasyonla kusatilmasinin
en Onemli alanlarindan biri olarak kabul edilmektedir. Olusturulan kiiltiirel
simgelerin birincil amaci, izleyici ile iletisim kurmak veya bir metin olusturmaktir
(Hesmondhalgh, 2007: s.11-12). Medyanin olusturdugu igeriklerin kiiltiirel yonii
tek bir kiiresel endiistrinin isletilmesi adina tiiketimi ve tiiketim kiiltiiriinii giindelik
hayata yayilmasini ve niifuzunu saglamakla birlikte, etkisinin sonuglar1 hala tam
olarak 6l¢iillememistir. Medyanin bu igeriklerle toplumu enforme etmesi kiiltiirel
ekonomik ve sosyal alanlarda kelebek etkisi olugturmakta ve bu etki marksist
yazarlar tarafindan kiiltiir endustrileri olarak adlandirilan olumsuz bir ‘ticari
fetisizm’, kiiltiir ve medya olgusu olarak elestirilmektedir. Emperyalizm kavrami
cevresinde kendi kiiltiir, tiiketim kiiltiirii veya medya kiiltiiriini gelistirecek dijital
araglart sirketler tizerinden medya vasitasiyla etkin kullanmaktadir. Boylelikle
medya iireten endiistriler iizerinden dijitallesmenin sagladigi bireye erisim
kanallarini da son derece etkin kullanarak bireye hiz, kolaylik ve rahatlik merkezli
bir yagam Onerisi sunmaktadir. Dolayisiyla birey karsisinda medya ve onun
sundugu kiiltiir endiistrisi erigilebilir, demokratik, istege bagly (-mis gibi) kiiltiirel
veya yeri geldiginde dini bir ritiieli, (coca cola, bdlgesel sive ve mekan kullanimi
ve/veya ramazan sofrasi reklamlart vb.) yerel kiiltiirel izleri dahi kullanarak
kendisini bir kiiresel kiiltiir 6gesi olarak sunmaktadir. Bu siire¢ sonucunda tiretken
endiistriler ve dijital doniistimiin sagladig1 etkin gii¢ ile medya (televizyon, film,
internet, sosyal medya vb.) bireyi “kdiltiirel bir iiriine” doniistiiren bir katalizor
olarak gorevini tamamlamis olmaktadir. Ancak tiretken endiistriler ve dijitallesme
ile gelen kiiltiir endiistrisinin hala yerel kiiltiirler, ulusal biling ve yerel milliyet¢ilik
gibi toplumsal ve sosyolojik karsith gibi sorunlari bulunmaktadir. Bu sorunlara ek
olarak toplumlarin iiretken endiistrilere ve onlar araciligryla yarattiklart medya ve
tilkketim kiiltiiriine kars1 neler yapabilecegi hala bir tartisma konusu olmaktadir.
Medya ve tiiketici kiiltiiriintin iletisim bilimleri, kiltiirel ¢aligmalar, kiiltiirel
iiretim sosyolojisi ve kiiltiir politikasi {lizerindeki etkisine iliskin giiclii izlerin
ve Orneklerin incelenmesi gerekmektedir. Bu incelemelerin toplumun orta ve alt
kesimlerine bilinglendirici igeriklerle aktarilmali ve medya kiiltiiriiniin iiretken
endiistriler baglamindaki doniisiimlerini bireylerin kimlik olusumuna ne tarzda bir
degisim getirdiginin irdelenmesi gerekmektedir.
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Uretken Endiistrilerde Dijital ve Kiiltiirel Doniigiim

Uretken endiistriler kavramsali, etimolojik yonden degerlendirildigi zaman,
gOomiilii bir oksimoron niteligi olarak anlasilmaktadir. Clinkii iiretken endiistrilerde
kavramin ifade ettigi agidan “liretkenlik” yaygin bi¢imde sanat ve sanatsal alanlarla
iligkili kiiltiirel iiretkenlikten bahsetmektedir. Dolayisiyla, uzun siirelerden bu
yana biriktirilen biligsel yapinin sanatsal ve kiiltiirel alanlardaki iiretkenligi, maddi
kosullar yoniinden bir kazang veya kendine has bir endiistrilesme yaklagimiyla
degerlendirilmemistir. Daha ¢ok maddi alanlarda uzakta tutulmus ve ticari kaygi
giitmeyen bir yapinin {iretkenligi s6z konusu olmustur. Ancak {iretken endiistriler
yaklasimi beraberinde ¢ok daha farkli bir niteliksel bakis agisini getirdigini
vurgulamak gerekmektedir. Kadim ge¢mis ve edinilmis tecriibelerin 1s181nda insan,
faaliyetlerinin temellerinden birisi “iiretkenlik” kavramidir. Bu kavrama XVIIIL.
yy. endiistri devrimi neticesinde eklemlenen “endiistri” kavrami ortaya “{iretici
endistriler” bi¢iminde yeni bir kavramsali onlimiize ¢ikarmistir. Bu kavram
yapisal karakteri geregi olduk¢a karmasik bir yapiya sahip olarak bir¢cok alanda
(ekonomik, kiiltiirel, yeni teknolojiler, yeni medya ve sosyal yap1 vb.) kendini
gostermektedir.

DCMS?, iretken endustrileri, “temelinde bireysel yonden iiretkenlik, beceri
ve yetenegi barindiran; fikri milkiyetin meydana getirilmesi ve kullanimi
vasitasiyla servet ve is alani olusturma kapasitesine sahip olarak goriilen
endistriler seklinde agiklamaktadir (Dems, 2001). Bu acidan, iiretken endiistriler,
arkaik insan faaliyetleri igerisinde “lretkenlik” ile arasinda goreceli bir iligki
bulunan, insan adina yeni faaliyet alan1t olmanin yaninda bir iiretim bi¢imi olarak
“endiistrilesme” kavramim kapsayan paradoksal bir olgu bi¢iminde karsimiza
cikmisti. Bu kapsamda kavramin retkenlik kismini irdeledigimizde olaylari,
durumlar1 ve olgulart hem beklenmedik (orijinal) hem de kullanish (uygun), is
tiretebilme kabiliyeti seklinde agiklamaktadir (Sternberg ve Lubart, 1999: s.3).
Bunun yaninda iiretkenlik kavrami her birimden ayr1 kendi basina bireysel salt bir
eylem olmanin 6tesinde bir noktadir (Csikszentmihalyi, 1988: 5.325.326). Ayrica
tiretkenlik her nevi ig alanmi i¢in kendine yer bulabilen bir kavram olarak imge
ve olgu olusturma da bir fikir inga etmede, bireylerin; bireyi etkileyen hususlarin
otesinde toplumun geneline yayilacak bir fikirle kelebek etkisi olusturabilecek bir
etki alanina sahiptir. Bu yoniiyle iiretken endistriler alaninin ¢aligma alanlarinda
inovasyon ve imge yonlerinin oldugunu anlamak ve bunun birey ve toplum igin
oncelikli bir saha haline geldigini gormek gerekmektedir (Hesmondhalgh ve
Baker, 2008: s.98). Bu noktada farkli bir tezahiirde; iiretkenlik kavramsalinin
demokratiklesmeye 6nem veren ve bununla beraber modern bir yagsam anlayigini
benimseyerek bireyselligi 6n plana ¢ikaran kapitalist toplum igerisinde ilging bir
bigimde tutarsizlik gdstermesidir. ilk anda endiistrilesme noktasinda kapitalist bir
isleyisin daha uygun bir ortam oldugu akla gelse de kapital diisiincenin sadece

3 Department for Digital, Culture, Media & Sport, 2001, The Creative Industries Mapping Document, London.
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“kar” odakli olmasi ve bunun disinda oncelik belirlememesi iiretici fikirlerin
birey ve toplumlar i¢in fayda, kullaniglilik ve uygunluk igeren ¢ok sayida diisiince
iceriklerinin de baskilanmasi veya geciktirilmesi ile sonuglanabilmektedir.

1998 2014
» Reklam +» Reklam ve Pazarlarma
= Mimarlik = Mirmarlik

» El Sanatlan El Sanatlar

v

» Tasarim » Tasarim: Urln, Grafik ve Moda

= Moda Tasanm = Filrn, TV, Video, Radyo ve Fotograf

» Film » Bilgi Teknolojileri, Yazillim ve Bilgisayar Hizmetleri
» Televizyon ve Radyo » Yayimcilik

» Interaktif Edlence Yazilimlari » Mize, Galeri ve KUtdphaneler

e MUzZik + Muzik, Performans ve Gosteri Sanatlan

» Performans Sanatlan
= Yazillm

» Antika

» Yayimcilik

Sekil 1: DCMS Uretken Endiistriler Siniflamast*

XIX. yiizyilla birlikte entelektiiel diistincenin gelisimi ile; post-yapisalcilik,
postmodernizm, ve Giddens® sosyolojisi gibi fikirsel argiimanlar kiiltiirel
calismalar eksininde ilerledi. Uretim, iireticilik ve iiretici endiistriler kavramlarinin
kapitalist diisiince igerisinde en sert karsiligi Marksizm ve elestirel kuramin
“liretkenlik” yaklagimina sert ve karsi duran diisiince sistematigini olugturmasrydi.
Ciinkti iireticilik veya tiretimle ilgili kapitalist bir yaklasim bu alanlarda “kiiltiirel
tilketime” ve sonunda tiiketim kiiltiiriine, kiltiir endiistrisine kap1 agiyordu.
Diisiinsel alan da bu diren¢ varken yeni gelismeler ve sanayilesmenin artisi
ardindan gelen dijitallesme ve teknolojik ilerlemeler kendine salt ayr1 bir diinya
olusturdu. Bu yoniiyle iiretken endiistrilerin gelisim alaninin daha rahat oldugu
ve kendine toplumsal diizlemde genisleme imkani buldugu sahanin sosyal ve
kiiltiirel noktada teknoloji araciligryla endistrilesme oldugu goriilmektedir (Von
Osten, 2007: s.51). Tiim bunlara ek olarak, iiretken is veya {irliniin nasil iiretildigi
konusu, teknoloji ile ilintili olarak yine “endiistri” s6zciigiliniin etrafinda kendine
yer bulmaktadir. Uretken endiistriler kavramma yaklasimm oOnemli &lgiide
ticari gergekler, kiiltiirel 0geler ve tretim bilesenlerinin genis bir gercevede
degerlendirilmesiyle gergeklestigi anlasilmaktadir (Townley vd., 2009: s.943-
944). Hizla gelisim gosteren teknoloji, liretken endiistrilerin “deger” baslig1 altinda
(gelistirilme, iiretim, dagitim, pazarlama olanaklar1 ve tiiketim akiglarini) zincir
baglantis1 etkisiyle biiyiik oranda degistirmektedir (Matheson, 2006: s.58).

4 Tirkiye’de Yaratict Endiistrilerin Ibbs-2 Bolgeleri Diizeyinde Analizi: {zmir’e Bir Bakis 2021 Raporu. Izmir kalkinma
Ajansi. 2021. Erisim Tarihi: 02.03.2022. (¢evrimigi) https://www.kalkinmakutuphanesi.gov.tr/dokuman/turkiye-de-yaratici-
endustrilerin-ibbs-2-bolgeleri-duzeyinde-analizi-izmir-e-bir-bakis/1987.

5 Anthony Giddens, Yapilandirma kurami ve modern toplumlar iizerindeki biitiinsel goriisleriyle sosyoloji alanindaki en
6nemli modern bilimcilerden biridir. (¢evrimigi) https://tr.wikipedia.org/wiki/Anthony_Giddens. Erisim Tarihi: 10.04.2022
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YARATICI

ENDUSTRILER

Sekil 2: UNCTAD/UNESCO Uretken Endiistriler Siniflamasi®

XXI. yuzyil dijital teknolojilerin gelismesiyle tiiketim; kiiltiirel bir viicut
bulmus, toplumun yasam tarzi haline gelerek {iretici endiistrilere yeni siireg iiriin
gelistirme, is modelleri, hizli dagitim kanallari, yeni pazar firsatlar1 olusturma ve
daha az maliyetle iiretim imkanlar1 gibi ¢ok farkli ve fazla sayida alanda onlarca
yeni firsata sahne olmaktadir.

5 Yayimcilik, bilgisayar oyunlar ve diger 3. Sanat ve muzecilik faaliyetleri
yazihm programilannin yaymlanmasi, “ KGltGrel Miras, kayitl medyamin codgaltilmasi,
bilgisayar programlama ve darmismanlik mazik aletleri imalat, mazik ve video
faaliyetleri kayitlarimnin perakende ticareti, tarihi alanlar ve
2. Film, TV, Mizik, Radyo yapilar ile benzeri turistik yerlerin isletilmesi

Sekil 3: Uretken Endiistri, Dijital Sektér ve Kiiltiir Sektorii [ligkisi’

6  Tiirkiye’de Yaratici Endiistrilerin Ibbs-2 Bolgeleri Diizeyinde Analizi: zmir’e Bir Bakis 2021 Raporu. izmir kalkinma
Ajansi. 2021. Erigim Tarihi: 02.03.2022. (¢evrimigi) https://www.kalkinmakutuphanesi.gov.tr/dokuman/turkiye-de-yaratici-
endustrilerin-ibbs-2-bolgeleri-duzeyinde-analizi-izmir-e-bir-bakis/1987. .

7  Tirkiye’de Yaratict Endistrilerin Ibbs-2 Bolgeleri Diizeyinde Analizi: [zmir’e Bir Bakis 2021 Raporu. Izmir kalkinma
Ajansi. 2021. Erigim Tarihi: 02.03.2022. (¢cevrimigi) https://www.kalkinmakutuphanesi.gov.tr/dokuman/turkiye-de-yaratici-
endustrilerin-ibbs-2-bolgeleri-duzeyinde-analizi-izmir-e-bir-bakis/1987.
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Uretken endiistrilerin ilerlemesine imkan sunan ve kuvvet veren teknolojik
gelismelerin en basinda yapay zeka gelmektedir. Bu alana bagli olarak gelisen alt
basliklarda “sanal gerceklik, artirilmis gergeklik ve blokzincir” gibi yeni sosyo
ekonomik ve iletisim teknolojileri bulunmaktadir. Bu basliklar ve kullanim alanlari;

» Yapay zekad uygulamalari; video oyunlari, tasarim, sinema, seslendirme-
mizik ve kiiltiir-sanat gibi {iretken endiistrilerde {iretim, satis ve tiikketim
basamaklarinda etkin bigimde degerlendirilebilmektedir.

P Sanal gerceklik ve/veya artirilmis gerceklik uygulamalarin gelismesi ve
ilerleyen teknolojiler sayesinde iiretken endiistrilerin icerik saglayabilmesi
ve deneyim hususunu daha rahat hale getirmekte ve diisiik maliyet agisindan
ciddi kazanimlar saglamaktadir.

» Blokzincir teknolojisi sayesinde iiretken endiistrilerin iriinleri olarak
tanimlayacagimiz dijital eserlere yonelik (kitap, miizik, kiiltiir-sanat,
grafik-oyun vb.) basta fikri miilkiyet haklar1 olmak iizere igeriksel yonetim
konusunda uygulamalar1 ¢ok kolaylastirmaktadir. Bu kolaylik sayesinde
ozellikle “yetkisiz kullanim” gibi gizlilik ve glivenlik sorunlarinin énlenmesi
ve igerik sahiplerine ait 6demelerde ¢cok daha adil bir yapilanma ve isleyisin
saglandig1 goriilmektedir. IV. sanayi devrimi ardindan “ileri dijital {iretim
teknolojileri” tanimlamasini dogurarak {iretim yapisinin kendisinde biiytik
kirilmalar olusturmus ve onemli degisikliklere saglamistir. Bu nedenle
diinyada bolgesel politikalar degisiklige ugramis ve yeniden bir yapilanma
donemi baglamistir. Bu yeni donemde bolgesel politikalarda birincil
faktor olarak iiretimin dijital teknolojilere uyumu ve bunlarin giincelleme
stireclerinin olusturan modernizasyon ve yapisal doniigiimlerin saglamasi
basliklar1 bulunmaktadir.



MEDYA VE TUKETIM |

15

NACE Rev.2 | ISIC Rewv. 4
Reklam ve Pazarlama Reklam ve
Halkla iliskiler ve iletisim faaliyetleri 7021 7020 idari danismaniik faaliveteri
Reklarm ajanslanmin faaliyetler 731
Cesitli medya reklamlan igin alan ve zarmamin bir — 730 Reklameilik
Goret veys sozlesmeye dayal olarak satis:
Mirmarlik Mimarlik
O—— - I Mimarlik ve mohendislik faslyetler ve ilgili teknik
damsmanlik
El Sanatlar El Sanatlan
Micevher ve benzeri esyalarn imalats 3212 321 Miicevherat va ilgili esyalann imalats
Tasarim: OUrin, Grafik ve Moda Tasarim Tasanm: Uriin, Grafik ve Moda Tasanm
Uzrmanlagms tasanm faaliyetler T410 FEI0 Uzrmanlagmis tasanm faaliyetleri
Film, TV, Video, Radye ve Fotegraf Film, TV, Video, Radyo we Fotograf
Sinema filmi, video ve televizyon programiarn . o Sinema filmi, video ve televizyon programilan yapim
yapim faaliyetleri faaliyetleri
Sinema filmi, video ve televizyon programian 2 i Sinems filmi, video ve televizyon programilan cekim
cekim sonras: faaliyetier i sonras: faaliyetieri
Sinema filmi. video ve televizyon programian = e Sinemsa filmi, video ve televizyon programilarinin
dagetim faaliyetler: = dagituim faaliyetieri
Sinema filmi gosterim faaliyetler s Sa14 Sinema filmi gésterim faalivetleri
Radyo yayincilig &010 S010 Radyo yayincihig
Televizyon programciligs ve yayincihd faaliyetier E020 &020 Telewizyon programcihg ve yayincilik faslivetieri
Fotagrafeilik faaliyetier 7420 T420 Fotografoihik Fasliyetieri
Bilgi i, Yazilim we Bilgi =5 o = =
il
et iy Bilgi Tel eri, Yazilim ve Hizmetleri
Kitap yaymi 5821
5820 Yazihim programilarimin yayimlanmass
Diger yazilim programiannin yayimlanmas: sezg
Bilgisayar programlama faaliyetieri 201 6201 Bilgisayar programiama faaliyetleri
Bilgisayar damismaniik faaliyetieri 6202 6202 BilgEayar dansianiion:we lgisayaesied
yanetim fasliyetleri
Yayimeilik Yayumeihik
Kitap yaymi a1 sen Kitap yayirms
RERDEN SR P A RSt e sE12 sE12 Rehberlerin ve posta adres listelerinin yayimianmas:
yayimlanmas:
Gazstelerin yayimlanmas: e
- — SE13 Gazete. dergi ve streli yayinlann yaymlanmass
Drergi ve strali yayinlann yayimlanmas: S84
Diger yayincilik faaliyetier =19 sH18 Diger yayincilik faaliystieri
Terciime wve sozli tercime faaliyetleri 430 L PT-%] Eiy W Sreocle stnandanibone s difiae poofesyoned,
bilimsel ve teknik fasliyetier
Miize, Galeri ve Kitiiphaneler Miize, Galeri ve Kitiiphaneler
KitGphane ve arsiviern faaliyetleri Eill 2101 Kitaphane ve arsivierin faaliyetieri
e - LI T —a Mizelerin fasliyetleri ve tarihi alanlann ve yapilann
isletilmesi
Miizik, Performans ve Gorsel Sanatlar Mzl ve Gorsel Sanatiar
Ses kaydi we muzik yayincihig faaliyetieri S820 ss20 Ses kaydi ve miuzik yayincihgs fasliyetlieri
Kialdrel egitim 8552 8542 Koltirel egitim
Gosteri sanatlan 2001
Gésteri sanatlanm destekleyici faalivetier 2002 Sone Yaratic: sanatlar, goster sanatlan ve edlence
Sanatsal yaraticilik faaliyetieri 3003 faaliyetleri
Sanat tesislerinin igletiimesi 3004

Sekil 4: DCMS Dijitallesme ile Uretken Endiistriler Smiflandirmasi®

Bu endiistrilerin temel giicli kadinlar ve gengler iizerinde belirli alanlarda
(kiiltiirel, sosyal, ekonomi-politik) giindelik pratikleri noktasindaki teknolojik
uygulamalarin getirdigi degisimlerden gelmektedir. Boylelikle bu kisilerin
girisimcilik kapasiteleri artis gostererek istthdam diizeyleri ciddi oranda
siirdiiriilebilir diizeylere ulasmaktadir. Bu ilerleme bolgesel kalkinma stratejilerine
ciddi katki saglamaktadir (Unido: 2014, s.8). Akilli teknolojiler uzmanlagma
adina gelistirdikleri stratejileriyle yiirtittiikleri doniisiim siireci igerisinde iiretken
endiistriler ciddi bir etken olarak goriilmektedir. Bu endiistrilerin toplumun genis
kitlelerine ulasmak noktasinda teknolojik gelismelere katki saglamaya genis genis
bir yelpazede etki alanlar1 bulunmaktadir (Unido, 2019: 5.69-70, Kea, 2019: s.1-
24 ve European Commussion, 2016: s.1-18). Yenilenmenin kaynagi olarak bilim,
teknoloji ve sanat alanlar1 bireyin bilgileriyle becerilerini entegre eden “iiretken

8  Tiirkiye’de Yaratici Endiistrilerin ibbs-2 Bolgeleri Diizeyinde Analizi: izmir’e Bir Bakis 2021 Raporu (iginde) DCMS,
2014. Creative Industries Economic Estimates, (¢evrimigi) Erisim Tarihi: 20.03.2022. https:/assets.publishing.service.
gov.uk/ government/uploads/system/uploads/attachment  data/file/271008/Creative_Industries Economic  Estimates -

January_2014.pdf.
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isglicii” bicimde ifade edilebilir. Ekonomik alandaki dijitallesme ile isgliciine
(tiretken mesleklere) hizla talebi yiikseltmistir.

Bilim sanat ve teknoloji, ekonomi ile birlestiginde kesisme alanlarinda
iiretken becerilerin ¢ok daha fazla 6n plana ¢ikacagi ve iiretken islerde calisan
uzman bireylerin dijital doniisiim donemi siirecinde etkin kazang saglayacaklari
diistintilmektedir (Bakhshi vd., 2015: s.6-7). Dolayisiyla uzmanlagma stratejileri
akilli platformlar ekseninde diistiniildiigiinde iiretken endiistrilerin gii¢clenmesi
beraberinde o bolgede, liretimi sil bastan degistirecek yapisal doniisiimleri getirerek
geleneksel yapiin yerini modern bir yapiya birakirken; yeni istihdam alanlarinin
ortaya ¢ikmasini kolaylastiracaktir. Boylelikle is diinyasinda yeni olanaklar ve
becerilerinde kazanilmasi hususlarina da olanak saglayacaktir. Ayrica, ortaya ¢ikan
yeni kosullar dijital doniisiimle beraber, bolgesel tehditlerin tiretim yapisina ve is
giicline zarar verme olasiligini terse ¢evirerek yeni firsatlara kap1 aralanmasina yol
acacaktir (Oecd, 2019: s. 81-109). Tam bu noktada belirtilmesi gereken énemli
bir konuda iiretken endiistrilerin bolgeler ve bireyler iliskisinde esitsizliklerin
giderilmesi, refah seviyesinin artarak toplumun geneline yayilan etkin bir olumlu
stirece neden olma kapasitesine sahip olmasidir. Dijital sektor, sayisallagsmayla
iligkili olan baslangi¢ faaliyetlerini, bilisim teknolojilerinde ortaya ¢ikan yeni {iriin
ve hizmetleri, ¢cevrimici platformlar yapilarini ve paylasim ekonomisi bagliklari
altinda sayilacak birgok farkli baslik altindaki platformlara bagl ¢ok fazla sayida
birime verilen genel icerik faaliyeti bitiinliigiidiir (Imf, 2018). Ayrica dijital
bilgiyle alakali biitiin {irlin, teknoloji ve sistemlere ait faaliyetler sahasinin genel
izahmn ifade etmektedir (Taymaz, 2018: s. 27-29) Uretken endiistrilerin biiyiik
boliimii (Yayimeilik; IT Yazilim, Bilgisayar Hizmetleri, Sinema, Tv, Video, Oyun
ve Tasarim vb.) “dijital yogun sektorler” basliklart altinda gruplandirilmigtir
(Oecd, 2011, 5.72-78. Calvino vd., 2018: 5.27-34).

Kiiltiir, Medya ve Tiiketim Kiiltiirii iliskisi

Tiiketim, tarihi siire¢ géz Oniine alindiginda insanlarin temel ihtiyaglarini
kargilamak noktasinda iiretim kavraminin karsiligi niteliginde ortaya ¢ikmigtir
(Sogiit, 2019:13). Tiiketim kiiltiiriniin olumsuz bir etkiye sahip oldugu fikri ise,
Theodor Adorno ve Frankfurt Okulu tarafindan kiiltiir endiistrisinin elestirilerinin
yapildig1 giinlerde baslayan bir tartismaya dayanmaktadir. Adorno diistincesinde,
medyanin gilicii muazzam ve niifus i¢in zararl bir 6zelliktedir. Frankfurt okulunun
kiiltiir endiistrisinin Marksist diisiince ekseninde olmayan salt elestirisi, yeni
medyanin gelisiminin kiiltiiri ve mal iiretimini, eglence endiistrisini ve ticari
bos zamanlar1 yogunlastirmasini giderek daha fazla biitiinlestirdigi goriisiine
dayanmaktadir. Frankfurt okulu teorisyenlerine gore, Kuzey Amerika kiiltiir
endiistrisi kiiltiirii bir toplumsal kontrol aracina, kitlelerin bilincini engelleyen,
bireyselligi bozan ve pasif alicilarini asimile ederek onlari homojen kitlelere
doniistiiren manipiilatif bir giice donistiiriir. Bu bakis acist perspektifinden
doniisiimiin sonucunda, mallarin modern bir tiretim siireci karsimiza ¢ikmaktadir.
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Kitlesel iiretilen kiiltiirel iiriinler sayesinde, tiiketicilerin dogrudan ve daha aktif
olarak dahil oldugu diisiiniilen endiistriyel, ticari ve popiiler kiiltiir olusmaktadir ve
Adorno bu siirece karsidir (Adorno, 2015: 5.49-108). Ayrica kiiltiir endiistrilerinden
yayilan kiiltiriin ¢arpitildigima ve manipiile edildigine dikkat ¢eken Frankfurt
okulu diisiiniirleri, siirece pazar hakimiyeti ve ticari fetisizmin niifuz ettigine ikna
oldular. Kiiltiir endistrisinin etkisi dyledir ki, uyarlana bilirlik adaletin yerine
gecebilir. Kiiltlir endiistrisi, gergek ihtiyaglar ve ¢oziimler yerine yapay yalanlar
ve hayal umutlar sunar. Sorunlarin ‘sadece gorerek’ coziilebilecegini haz ve
titketim merkezli gergek diinya olan ama kendi kiiltiirii olmayan kiiresel bir koy de
oldugu diisiincesiyle kiiltiirli yozlastiran bir yapi ile degerlendirmektedir. Bunun
sonucunda diinyali olan ama bir yere ait olmayan kimliksiz birey ve toplumlarin
insasi siireci baslamistir.

Kiiltiir endiistrisi bunu yaparken, kitlelerin zihinlerini de kontrol eder. Bu
noktada medyanin ve XXI. ylizyilla birlikte yeni medya-sosyal medya ve metaverse
gibi toplum kontrol sistemleri kullanim1 yapilmaktadir. Bu sirada T. Adorno’ya
(2015) gore bu kitleler tamamen gii¢siliz hale gelirler. Kiiltiir endiistrisi, tiriinleri
ile elde ettigi giliciin yaninda otoriteye itaati ve kapitalist sistemin istikrarini
giiclendirdigi icin etki alani son derece yiiksektir. Sistem modern toplumun
tiyelerinin nefis ve bireysel karakter zayifliklarini tesvik ederek ve somiirerek
calisir. Bu etki, ‘gerileyen’ bir izleyici kitlesi diisiinsel diinyasi olusturur ve tek
ihtiya¢ insan nefsinin, heveslerin karsilanmasi olarak gergeklesmektedir. Bu
istek ve arzu diirtiisii etrafinda dolasan kitleler bagimli, pasif etkide ve itaatkar
bir izleyici yapisi haline gelirler. Ortaya ¢ikan bu dongiisel yapt sonucunda
toplum yillar icinde daha itaatkar ve duygu organlarini ikame ettirdigi sistemlere
birakmis hale gelerek kapitalizmin egemenligi korunmaya devam eder (Adorno,
2015: s.49-108). Kiiltiirel etki kavrami (s6zde ‘“hipodermik igne” hipotezi),
medya arastirmalart igerisinde yapilan ilk c¢alismalarda da kullanilmistir. Bu
kavramin merkezinde, medya kiiltliriiniin izleyiciler iizerinde gii¢lii bir etkisi
oldugu inanci yatar. Boyle bir inang, kiiltiirel simgelerin etkisine iliskin Marksist
ve Neo-Marksist anlayiglarla tutarlidir. 1900’lerden bu yana bircok medyanin
etkisi lizerine ¢aligmalar yapilmistir. 1940’lara kadar medya, fikir ve davraniglart
sekillendirmede etkili bir ara¢ olarak goriiliiyordu. Bu yaklasimin en iyi bilinen
temsilcisi Harold Lasswell’dir. Bu yaklasim, Frankfurt okulu teorisyenlerinin
caligmalar1 kadar teoriktir ve aragtirmaya degil, medyanin biiyiik popiilaritesine
iligkin gézlemler merkezli bir isleyise dayanmaktadir (Lasswell 1938).

Sembollerinin iiretken kullammi olarak anlagilan kiiltiir, Ingiliz kiiltiirel
aragtirmalarinin akademik geleneginde biiyiikk yer isgal etmektedir. Medyanin
kiiltiirel yapiya olan etkisine iligskin ¢aligsmalar, medyay1 bir alg1 ¢alismasi aract
olarak tanimlar. Medya ile izleyicisi arasindaki iligskiyi inceleyen algi kurami,
medya ile izleyici arasindaki etkilesimlerin nasil gergeklestigine odaklanmis ve
bu alanda medyanin fikir agilama araci olarak giiglii bir role sahip oldugunu ortaya
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koymustur. Akademik c¢aligmalarini gelenekselci yapida siirdiiren arastirmalar,
kiiltiirel ¢aligmalar ve bunun izleyiciler {izerinde ki iliskisi yoniinden dnemini
vurgulamaktadirlar. Ayrica medya ve kiiltiir iligkisi metinlerini farkli sekilde
yorumlamanin yollarin1 ortaya c¢ikaran etnografik arastirmalar yiriitmistiir.
Siklikla alintilanan bdyle bir ¢alismaya bir 6rnek, filmin ¢ok ¢esitli yorumlarini
ortaya ¢ikaran “Dallas” dizisi i¢in len Ang’in ¢alismasidir. Calisma farkl: kiiltiirel
tilkelerde ve farkli kiiltiirel baglamlar sunmanin 6tesinde, ayn1 zamanda izleyicinin
sosyal deneyiminin ¢esitliligini de kapsayan iceriklere sahiptir (Ang, 1985). Ayni
zamanda Tiirkiye’de 1990’11 yillarinda basinda tek kanalli yayin yapan televizyon
doneminde yayinlanan “Yalan Riizgar:”, “Hayat Agact” gibi dizilerde bu noktada
verilebilecek diger orneklerin basinda gelmektedir. Algi teorisi, izleyicilerin
medya kiiltiiriiniin etkilerine pasif olmaktansa daha aktif tepki verdigi hipotezine
dayanir: Bu yaklagimi aktif 6rnek saha ve alan vermek gerekirse; basta uluslararasi
medya holdingleri tarafindan dagitilan ticari homojenlestirilmis kiiltiir (miizik,
filmler, markalar, vb.), sayilabilir. Bu kiiltiirel dezenformasyon farkli ulusal, etnik
gruplar tarafindan farkli yorumlanarak kitlelerde yerel unsurlarin izlerinin goériilme
arzusunu tetikler. Bu manada algiy1 yonetmek icin sirketler yerellesme ornekli
icerikler sunarak bu huzursuz kitleyi de kontrol altinda tutarlar. Bu hipotezin
savunuculari, kiiresel olarak yayilmis bir medya kiiltiiriiniin genellikle ticari
kapitalist kiiltliriin egemenligini saglamadigina ve ulusal kimligi tehlikeye atacak
unsurlar igerildigini savunmaktadirlar. Ayrica medyanin tagidigi kiiltiirel yoniiniin
yerel (ulusal) kiltiiriin esitlenmesini tesvik etmedigine aksine bir ¢lirliimenin
yasandigint vurgulamaktadirlar. Hipotezin savunuculari, medya kiiltiiriiniin
izleyici katilimini ve ¢ok kiiltiirliiliik egilimlerini tegvik ettigini savunuyorlar.

Alg1 arastirmalart ¢ogunlukla nitel izleyici aragtirmalari {izerine yapilmistir.
Bu yoniiyle arastirma igeriklerinde giinlik yasam pratikleri, yasam tarzi (life
style) iizerine medya igeriklerinin kiiltiirel metinlerinin kullanim1 ve birey ile
iligkilendirdiler. Algr yonetimin sonugsal izleri hayatin giindelik kavramsal
yaklasimlar, iizerindeki etkisinden (veya dneminden) ziyade medyanin yasam
tarzi algilari, kullanim aliskanliklart ve insanlarin giinliik hayatlarindaki roliiyle
baglantilidir. Bu yoniiyle kitle iletisim arastirmalarinda algisal c¢aligmalarin
ortaya ¢ikisi genellikle Stuart Hall’un Televizyon Soyleminde Kodlama ve Kod
Cozme arastirmalart ve Birlesik Krallik’taki Birmingham Merkezi’ndeki kiiltiirel
aragtirmalarda medya ve kiiltiir algis1 arastirmalart ile iliskilendirilir (Hall, 1993:
s.128). Aslinda Hall’'un kodlama ve kod ¢dzme hipotezi, “algisal paradigma”
icinde bir problemi formiile etti. Boylelikle iletisim bilimlerinde mesajlara teknik
bir yaklasimdan semiyotik bir yaklagima dogru bir kaymaya yol agti. Mesaj artik
gonderici tarafindan alictya atilan bir paket veya top olarak anlasiimiyordu. Bu
fikir, mesajin gelistirici tarafindan kodlandig1 ve daha sonra algilayan tarafindan
¢0ziildiigii anlamima gelmek yerine, gonderilen ve alinan mesajin mutlaka ayni
olmadigr ve farkli izleyicilerin programin kodunu farkli sekilde ¢ozebilecegi
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anlamina geliyordu. Gostergebilimsel smirlar, medyaya maruz kalmanin medya
mesajlarinin  yorumlanmasina bagli olarak ele alindigi bir model ve medya
arastirmalarinin davranigsal bir uyaran-tepkiden yorumlayictya kaymasi anlamina
geliyordu. Bu agidan kiiltiir, ¢esitli amaglar i¢in faydali olabilecek bir sosyal aktivite
kaynagi olarak anlasilmaktadir. Bu noktada 6nemli faktorlerin baginda sembol
kavrami gelmektedir. Semboller cok anlamli olarak kabul edilir ve birey i¢in ¢esitli
mesajlara (neyi sevdikleri, deger verme vs.) yorumlara tabidir. Semboller esnek
olarak birey tarafindan goriiliir haldedir. Bu ag¢idan medya kiiltiirii, bireylerin
kendi gruplarini siirdiirmek i¢in kendilerine alan bulduklar1 bir merkez olmaktadir.
Dolayisiyla bireyin kullanim aligkanliklarini belirlemede medyanin tagidig: kiiltiir
belirsiz bir semboller kiimesiyle esittir. Medya caligmalarinin evrimi sirasinda,
kitle iletisimi ve kitle kiiltlirii gibi yeni olgular bulunmaktadir. Medya ve onun
tizerinden bireye verilen enformasyondaki kiiltiirde en 6nemli konu kitle kiilttri
ve glindelik yagamda direnis olasiliginin aranmasidir. Janice Radway, kadinlarin
popiiler romanlarm1 okuma siirecinde direnis ve telafi unsurlar1 buldu (Radway,
1984: 5.3-12). Calismada ask romani okuyucular1 lizerine yaptigi arastirmayla, ev
kadinlart i¢in okumanin bir kaginma eylemi oldugunu ortaya ¢ikardi. Boylelikle
okuyucular kendi kiiltiirel bolgelerini “satin aliyor”, kendilerini bir kitaba
kaptirtyor ve ev kadinligi sosyal roliinden kopuyorlar. Bu noktada medyanin
kusattig1 bir baska alanda, aktif algilayicinin roliine yapilan miidahaledir. (J. Fiske
1984) yaklagimi1 bu noktada 6nemli bir durum tespiti ortaya koymaktadir. Fiske
televizyon izleyicilerinin aktif olarak kendi okumalarini ve yorumlarini yaratma
olasiligina isaret etmistir. Televizyonda bu olasilig1 “semiyotik demokrasi” olarak
adlandirmakta ve bunun Oneminin izleyicilere bagli oldugunu ifade etmistir.
Ayrica (Fiske 1984) ozellikle popiiler kiiltiiriin (Madonna gibi) televizyon okuma
stratejilerini ve kisiliklerini arastirmig ve hayranlarmin (veya izleyicilerinin)
tepkileri lizerine etnografik arastirmalar yapmistir. Bu noktada popiiler sarkict
Madonna’dir ve bu inlii haline getirilen sembolik kisi bireyin ¢ikarlarina bagl
bir esnek sembolii temsil etmektedir. Bu agidan medya kiiltiirii, bireylerin kendi
c¢ikarlarini siirdiirmek ic¢in kullandiklart belirsiz bir semboller kiimesiyle esittir.
Onun i¢in seyirciyle bag kurmak acisindan bir realite drnegi olmasi agisindan
milyonlarca albiim satilmasi gergegi buna dayanmaktadir. Bir miizik sirketine
satilan alblim, yalnizca bir sanat eseri birimi degil ayni zamanda bireysel degerler
yer edindigi benzersiz bir popiiler kiiltiir tirtintidiir.

Popiiler kiiltiiriin iyi bir 6rnegi olarak iinlii kullanim1 (Madonna) baslig1 altinda
kitlelere ornek teskil eden bireysel 6nermelerden sadece biridir. Yaptig1 sarkilar
sadece dinlenmekten 6te sahne planlamasi, kipler ve afisler gibi gosterge bilim
acisindan da irdelenmesi gereken c¢eliski dolu bir¢ok anlam (kadin cinselligi vs.)
icermektedir. Bu yoniiyle popiiler kiiltiir iinliileri kullanirken yine igeriklerde
sunumlarda gorsel medya alanlarini bir arag olarak degerlendirmektedir. Kiiltiirler
kelimeler ve kavramlar biiylik bir karmasa igerisinde kalirken anlamlar geligkili
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kullanilirken ortaya yeniden bir 6nerme sunan medya kiskirtict bir role sahiptir
(Fiske, 2012: 124). Fiske konuyu birey agisindan; herhangi bir metnin anlama,
bireyler tarafindan kendi yasamlari baglaminda yorumlanmadik¢a tamamlanmis
sayilmaz seklinde ¢oziimlemistir. Unlii karakterlerin imaji, ataerkil kontrol
ile feminist direnis arasinda, kapitalizm ile onun tabi oldugu toplumsal gruplar
arasinda, yetiskinler ile gengler arasinda bir semiyotik miicadeleler alani haline
gelir. Kisacasi tinliiler tizerinden 6nerilen bu kiiltiirel kodlar, giinliilk yasamda her
toplumsal grup tarafindan farkl sekillerde “kullanilabilen”, varligini bazi anlamlar
veya zevklerle tamamlayan kiiltiirel birer kaynak haline gelirler. Kendilerinin
hayranlarimi heyecanlandiran bir fantezi araciligiyla diinyada var olma bicimine
tam bir destek olarak gerceklesir. Kitleler kendi varliklarini bir aidiyet hissiyle
konumlandirma noktasinda giindelik davraniglarii bu etkiler {izerine yeniden
kodlarlar (Fiske, 2012:108). Bireyin sosyal hayatina anlam vermeye yardimci olan
‘sdylem’ bu noktada temel yapilandirma basliklardan birisidir. Ozellikle medyanin
sOylemleri ile bireyin bulustugu “an” ve bireye medya tarafindan bir anlam yiikleme
siireci yasatmaktadir. Egemen ideolojinin siirekli kabulii ve ona karsi direnisin
dinamik bir yikim olacag fikri diislinsel seklini alir. Tiim bunlarla ifade edilebilir
ki Medya yapis1 geregi, toplumda giindelik yasam icinde anlam iireten giiglii bir
kiiltiirel aractir. Dolayistyla bireyin bilinci, belirli bir sosyal durumda kendisine
sunulan soylemden etkilenir. Popiiler kiiltiir metinleri, nispeten yiiksek derecede
uygunluk ile karakterize edilen sdylemlerden olusturulur. Bir metin, sdylemleri,
insanlarin belirli bir zamanda toplumsal deneyimlerini yorumlama bigimlerine
tekabiil ederse popiiler hale gelir: “Kendi kapali diinyalarindaki popiiler anlatilar,
aciklayici, kendi kendini iireten mekanizmalar olarak sdylemlerin yeterliligini
kanitlar” (Fiske, 1984:70). Bagka bir deyisle, bir metin bireyde yanki uyandirirsa
popiilerdir. Metin bireyin deneyimlerini anlamli kilmak icin popiiler kiiltiirii arac1
medya tarafindan uyarlanan mesajlarin ve sdylemlerin karsiligidir.

Popiiler metin, okuyuculara diinya goriislerinin (sdylemlerinin) anlamli oldugu
konusunda son derece gii¢lii mesajlar igerir. Popiiler kiiltiiriin getirdigi tatmin,
birinin diinyay1 yorumlamasinin digerlerininkiyle ortiistiigiine dair siirekli inangtan
gelir. Medya ve birey iligkisi, sosyal deneyimlerine karsilik gelen anlamlar tiretmek
icin medyanin kiiltiir tizerindeki etkin giiciinii kullanir. Burada egemen yap1 aktif
okuyan cesitli gruplardan olusmaktadir (Fiske, 1984:71) Kiiltiirel ¢alismalarda,
bireyin gilindelik yasamini kodlayan medyanin drettigi igeriklerle kitlesel bir
tiilketim mekanizmasi iizerine de calistig1 genis bir calisma alanina sahiptir. I¢ ice
geemis ve birbiriyle direk veya dolayli olarak baglantist bulunana medya, kiiltiir
ve popiiler kiiltiir gibi basliklarin bir diger merkez ayagi tiiketim ve onun getirdigi
tilketim kiltlirii alanidir. Tarihin ilk donemlerinde iretim ihtiyaglar géz Oniine
alinarak yapilirken, ortaya ¢ikan tiiketim hususunda tamamen ihtiyaci karsilamaya
dayali durumdaydi. Giiniimiizde bu durum tiiketimi bir “kar” odag1 yapan iretim
sistemi yaparken, bu durum insanlar adina da “haz” amaci tagimaktadir (Sogiit,
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2019:13). Tiiketim kiiltiirii ve giinliik yasam iizerine arastirmalar, kiiltiirel deneyimi
ve tiiketimin disavurumunu ele alarak onlari birey ile kimlik kavramlari iliskisinde
ele alinmaktadir. Medya, 6zellikle kitlesel iiretilen mallarin tiikketimini tesvik eden
reklamcilik olmak tizere tiikketim kiiltliriiniin geligimi i¢in ¢ok dnemlidir. Kitle
iletisim araglar1 her zaman pazar gelisimi i¢in kullanilmistir ve reklam, kitle iletisim
kiiltiiriiniin hayallerinin etkili bir iiretim sahast haline gelmistir. Televizyonun
ardindan yeni teknolojiler (internet) ve yeni medya araglar (sosyal medya), yeni
tilketici deneyimlerinin sekillenmesinde ve bunlara tiiketici degerlerinin empoze
edilmesinde etkili bir ara¢ haline gelmistir. Bugiin bu rol giderek yeni iletisim
araglari tarafindan kalict hale getirilip metaverse gibi sanal ger¢eklik diinyalarinda
mekansal ve zamansal bir yon de kazanmaya baslamistir. Metaverse gibi insanda
duygu yoniinde gerceklik algisina direk miidahale edebilen ve kendine ait bir
biling insa edebilecek giice sahip bdyle bir kavramin bilim diinyas1 tarafindan son
derece dikkatli ve ¢ok yonlii olarak tartisiimasi gerekmektedir. Internet ve dijital
iiriinler ve hizmetler, liretken endistrilerin sundugu eksiksiz imkanlarla {iretken
endiistrilerin gelisimi, tilketim ve medyanin kiiltiirel siireclere ve yakinsamalara
onemli katkilar saglamasini daha da kolaylagtirmistir.

“Medya” ve “tiketim kiiltiiri” kavramlari, modern toplumda genellikle
etiketler olarak kullanilmaktadir. Medya ile tiiketim kiiltiiriiniin yakinsamasi ve
yayginlagmasi, medyay1bualanda gii¢lendirme ve dayatma siireci olarak tanimlanan
“kiiltiirtin  medyalasmasina” iliskin aciklamalarin temelini olusturmustur. A.
Jansson, kiiltiirel medyatizasyon kavramini medyanin etkisi olarak agiklamistir. Bu
tanimlama ilk olarak medyanin politik iletisim {izerindeki etkisini izah etmek i¢in
ve daha yakin zamanda pazarlama ve tiiketim kiiltiiriiniin artan roliinii vurgulamak
icin kullanilmigtir. Modern kiiltliriin aracilagmasi ise, medya alaninin, kiiltiirel
iirtinlerin baskin tedarikcisi haline geldigi ve buiriinlerin nemli kiiltiirel referanslar
haline geldigi noktaya kadar empoze edildigi ve genisletildigi siire¢ olarak
anlagilmaktadir (Jansson, 2002:6). Kiiltiirel medyatiklesme ile tiikketim kiiltiiriintin
i¢ ice gegmesi, medya imajlarinin markalar tizerindeki etkisinin giiclendirilmesi ve
medyanin sundugu imajlarin kendi kendine kimlik olusturmaya uyarlanmasi olarak
tanimlanan kiiltiirel temsil olgusu ile ilgilidir. Kiiltiirel medyatizasyon ve temsil
fenomenlerinin karakteristik dogasi, 6zii nesnelerden ziyade isaretlerin liretimi
olarak tanimlanan “isaretlerin ve mekéanin ekonomisi” olarak adlandirilmistir. Bu
noktada iiriinler ele alindiginda iki tiir yapilanma karsimiza ¢ikmaktadir. Birincisi;
bilissel icerige sahip olanlar ve bilgi iiriinleri olanlar; Ikincisi, estetik bir igerige
sahip olan ve sdzde postmodern olanlar seklindedir (Lash ve Urry, 1994:52).
Ikinci tiir yapida ki iiriinler, yalnizca dnemli estetik bilesenlere (pop miizik,
sinema, eglence, dergiler, videolar vb.) sahip nesnelerin ¢ogalmasi olarak degil,
ayn1 zamanda bir isaret degeri (nesnede somutlasan bilesen veya goriintiiye vurgu)
olarak da algilanir. Siradan mallarin {iretiminde maddi nesnelerin estetize edilmesi,
mallarin degerinin giderek daha 6nemli bir boliimiinii olusturan tasarim 6gelerinin
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kullanilmasi ile miimkiin olmaktadir. Bu yoniiyle endiistriyel iiretime bir ‘tasarim
ifadesi’ tanim1 da eklenmektedir. Endiistriyel iiretim giderek daha fazla bir sembol
dolasimi, yani iglevsel ihtiyaglardan ziyade gdstergebilimin yaratilmasi haline
geldikce medya ve tiiketim kiiltliriiniin yakinsamasi, ekonomi ve sosyal kiiltiirel
siireglerden daha fazla etkilenir. Buna karsilik, ticari isletmelerin kar pesinde
kosmasi, giinliik yasam kiiltiiriiniin anlamlarina kars1 daha biiyiik bir duyarhilik
gerektirir. Ote yandan, bireylerin kendilerini ifade etmelerinin giderek daha fazla
tikketime dayali ekonomik faaliyetlerle i¢ ice gegmesi ve ekonominin kiiltiirel hale
gelmesi anlamina gelmektedir (Lash ve Urry, 1994: s.31-54).

Kiiltlirel yagam1 bir metaya doniistiiren post endiistriyel kapitalizm, gdsterge
ve semboller ilizerinden bir deger yaklasimina vurgu yapar. Tiiketim kiiltiirt,
sanayi sonrasi ekonominin tamami giderek artan bir sekilde tiiketici markali
etiketlerin {iretimine donligmistiir. Bir markanin basarisi, lirliniin pazarda hayatta
kalmasi i¢in ¢ok Onemli hale gelir ve tasarim, tiikketici yasam tarzini (bilgi,
semboller, imajlar, arzular ve fanteziler) yeniden iiretmenin énemli bir aracidir
(Lash, Urry 1994: s.31-54). Bu tiir bir kapitalizmin harika bir 6rnegi, yalnizca
teknolojik ilerlemelerin en iyi versiyonlarini tiretmekle kalmayan, ayn1 zamanda
tasarim (veya sembolik) yeniliklere de yanit veren bilgisayar endiistrisidir. Bu
yonilyle medya, teknoloji, kiiltiir, endiistri, tiiketim, birey ve kimlik kavramlarinin
topyekiin bir arada bulunarak zaman ve mekan tasariminin da eklendigi metaverse
diinyalari fikir insa eden ve bireyi fitri insan (duyu organlari) 6zelliklerinden ikame
bir sekilde ayiran bir olgu olarak ortaya ¢ikmistir. Tiim bu kavramlar kapsayan
gelisme insani da yeniden tanimlayacak mi? ve/veya insan bagka bir doniisiime
girerek Ote diinyalarda kimligi kaybolmus olacak mi? sorularinin da cevabinin
arandig1 bir tartigsma alani olarak goriilmelidir. Bu ¢ok yonlii alanda ilk yerini
alan yine markalar olmustur. Bu yoniiyle marka ekonomisinin siirsel mantigina
dayanan iiretken endistriler, estetik ve sosyal yasamin bir birlesimi olarak ele
almabilir. Ayn1 zamanda iiretken endiistriler markalagsma ve fikri miilkiyet hareketi
olarak nesnelerinin dolasimina da anlam verir. Anlam ve iiriin arasindaki iligki ile
kiltiirel nesnelerin kullanimu, estetik diisiiniimsellik ve estetik agidan disavurumcu
bireysellesme i¢in kosullar saglar. Tiiketim {irlinleri, cogunlukla medya igerikleri
tarafindan saglanan popiiler kiiltlirle miras kalan goriintiilerle veya tim yasam
bicimleriyle giderek daha fazla yiliklenmekte ve pazarda satilan iirlinler medya
gorselleriyle doygun hale gelmektedir. (Jameson, 2002: s.32). Bu baglamda
tiikketim tiriinleri ve medya metinleri neredeyse ayni sey haline gelmektedir. Nesne
ve kavram arasindaki 6nceki ayrim zayiflamakta ve sonunda gercek diinya, artik
giintimiizde ger¢ege dondii, postmodern simiilasyon alanina doniigmiistiir. Tiiketim
kiiltiirii ve medya yakinsamasi baglaminda, giindelik yagam iiretken endiistriler
tarafindan kodlanan markalar tarafindan etkilenmektedir. Markalar vasitasiyla
drlinlerin kitlelere sunulmasinda isaretler, semboller ve metinlerin anlamsal
lig1 ve sosyal kiiltiirel kodlama agisindan son derece 6nemlidir. Ticari metinler
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arasiligin olusum siiregleri sosyal bir boslukta yer almaz ve sermaye kontrolii aract
olarak ele alinamaz. Kiiltiirel ve sosyal anlamlar her zaman baglama goére yeniden
diizenlenir. Gergek yasam baglamina bu gegis, post-modern temsillerin gercekte
insanlarin kendileri tarafindan nasil yorumlandigini ve deger verildigini anlamay1
amaglamaktadir.

Sosyal ve Kkiiltiirel siireclerin ayrilmaz bir parcasi olarak medyanin gilindelik
baglami tiiketim kiiltiiriiniin yeniden olusturulmasi i¢in son derece kullanish
kaynaklar icermektedir. imajlar, semboller ve gostergeler iceriklerde tiiketim
ve onun getirdigi kiiltiir endiistrisi iireticisi olan tiiketim kiiltiiri merkezlidir.
Uretken endiistriler bu yoniiyle kullanilabilecek énemli araglardan birisidir. Imaj
gelistirmenin mantigi, liretken endiistrilerin alanlart (kentsel, bdlgesel ve hatta
ulusal) canlandirmak igin bir stratejisine dayanir ve birgok pazarlama aracryla
birlikte bir yerin imajin1 yaratma, gelistirme veya degistirme fikrini 6nerir. Bu fikir,
bir yerin veya bolgenin kiiresel pazarda rekabet edebilmek i¢in kendi ayirt edici
imajin1 yaratmasi gerektigine dair yaygin gorlise dayanmaktadir. Yerel imajlarin
ve markalarin iinlii 6rnekleri sadece yerel sanat veya ticaretle degil, ayn1 zamanda
giinliik kiiltiir, yerel yasam tarzi materyalleri ve imajlariyla da doludur. Bu hedeflere
ulagmak i¢in 6nemli bir iiretken endiistri araglar1 cephaneligi sunulmaktadir.
Bu sekilde yerellikler, bolgeler ve devletler diinya pazarinda yer kazanmak igin
semiyotik miicadelelere girebilmektedirler. Uretken endiistriler, belirli iiriinlerin
piyasadaki diger benzer {irtinlerden 6ne ¢ikmasini saglamak i¢in imaj gelistirmeye
yatirim yapmanin ii¢ yolunu sunar. Bu sayede medya tiiketim kdltiiriiniin kiiresel
capta yayillmasina katki saglamaktadir. Medyanin egemenliginin sonuglari
tiketim kiltliri icin 6nemlidir. Cilinkii insanlar giderek mallarin kendisinden
ziyade mallarin semiyotik temsiliyle kars1 karsiya kalmaktadir. Giinlikk yasamda,
cesitli medya metinleri tiiketicilere yasam tarzlari i¢in malzeme olabilecek mal
ve hizmetlerin sunumunu yaparlar. Popiiler filmler veya dergiler gibi iiretken
endistriler ve ayrica tiiketici Uirlinleri tanitim metinleri, bireylere ulasir ve belirli
irlinler, resimler ve davraniglarla etkilesim kurar. Bu noktada medya tarafindan
sunulan reklam, yeni, daha ¢ekici, daha basarili, prestijli, mal satin alma yoluyla
elde edilen iitopik bir imaj verir. Bir bilyiicii olarak reklamcilik, tiikketici davranisi,
moda ve goriinimdeki degisiklikleri yeni bir kisilige doniisiimle iliskilendirerek
benligin ve yeni bir kimligin doniisiimiinii sunar. Bireylere, 6nemli bir sosyallesme
araci ve tiiketici arzularmin yoneticisi haline gelen reklam yoluyla; degerler, rol
modelleri ve sosyal davraniglarla 6zdeslesmeleri 6gretilir (Willis, 1990: s.31-
59). Reklam, en yaygin, medya tabanl tiiketim kiiltiirii bigimlerinden birisidir.
Tiiketim kiiltliri reklamlardaki goriintiiler, sdylemler, sloganlar araciligiyla {iriin
ve diinya goriislerini satar ve bunlar1 reklam metinlerinde yan yana getirir. Bu
medya metinleri genis sanatsal kaynaklara, psikolojik arastirmalara ve pazarlama
stratejilerine adanmigstir, bu nedenle reklam metinlerinin kimlik imgelerinde
(cinsiyet, yas, cekici yasam tarzi vb.) baskin olmasi ve onlari alan bireylerin
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kendilerini ¢ok farkli sekillerde bulmalart sasirtici bir durum degildir (Kellner,
1991:164).

Modern dijital medya bireye; “Uireticilikten” “tiiketicilige” ge¢mesi konusunda
tesvik ederek, bireyin diinyasina uzman bir kiiltiirel veya estetik sistem olarak niifuz
etmigtir (Lash ve Urry, 1994: s.31-54). Boylelikle kiiltiirel tirtin iireticiligi pasif
tiikketiciligin isteklerini bu sekilde kontrol eder. Ayrica igerik iireticilerin tiiketim
kiltirti diirtiileri olusturmakta ve bu diirtiisel egilimleri tiiketicilere uyarlama
ve gosterme yetenekleri medya igeriklerinde uzman bigimde kullanmaktadirlar.
Imajlarm ve tarzlarin artan otoritesi ve popiilaritesinin sosyoekonomik mantig,
iiretken endiistrilerin, 6zellikle kiiltiirel aracilarin kiiltiirel ve ekonomik ¢ikarlarinin
yani sira liretken endiistrilerin orta seviyeyi sinif hegemonyasina karsi destekleyen
az saylda iceriklerde bulundurmaktadir. Bu celiskili gibi goriinen durum
aslinda olmasi gereken kapitalist yaklasimdan uzak sosyal yarar baglaminda
giiclendirilmesi gereken icerik yapilarini ifade etmektedir. Tiim bunlarla birlikte
agirlikli olan igeriksel hegemonya, mesru ve yasadisi kiiltiirel bicimler ve
zevkler arasindaki farkliliklar1 ortadan kaldirmayi, boylece geleneksel degerler
hiyerarsilerini istikrarsizlagtirmay1 ve kiiltiirleraras1 hareketleri sembolik olarak
silahsizlandirmay1 amaglamaktadir (Lash ve Urry, 1994: 5.31-54). Medyaya dayali
bir kiiltiiriin gecici dogasi, bir yandan tiiketicilere daha fazla stilistik 6zgiirliik
verirken, diger yandan iireticilere yeni kavramlari ticari faydalara doniistiirmeleri
icin daha fazla firsat verir. Bu ikinci durum, medyalastirma siirecinin kendisinin
kiiltiiriin bir tirline doniigiimiinii destekledigi gergegini vurgulamaktadir. Belirli
bir iiriin veya hizmet tiiketildiginde, medya goriintiileri (reklam ve diger medya
kiiltiirii metinleri) tarafindan olusturulan standartlara gére yorumlanir. Herhangi
bir iiriin stirekli olarak modaya uygun bir kentsel arka planda veya dergilerde,
filmlerde veya TV dizilerinde tasvir edilen baglamda sunuluyorsa, bu tiir 1srarli
bir yaklasim birey tarafindan sorgulamalidir. Belirli bir tiiketim eyleminin
anlami, kismen kullanilan nesne ile medya tarafindan diger metinlerle iligkili
metin olarak olusturulan goriintiiler arasindaki ¢agrisimsal baglantilardan olusur.
Metinlerarasilik veya farkli metinlerin, tiirlerin ve sdylemlerin bir arada var olmasi
bir kiiltiirel kesmekesligin gostergesidir (Fairclough, 1995: 5.51-62).

99 ¢

Tarihi akis icerisinde bu varsayimin izlerini gormek miimkiindiir. 1930’larda
moda trendlerinin sekli makineler, trenler ve ilgisiz nesnelerin diger yiizeylerinden
etkilenmistir (Hebdige, 1981: 5.39-56). Medya temelli kiiltiirel imaj endiistrisi,
semiyotik aglarin yaratilmasi tizerinde kontrol kurmaya odaklidir. Endistriyel
olarak kodlanmis metinlerarasiligi ve marka stratejisinin temelini; “bir {iriin
imajim yerlestirmek i¢in tercih edilen medya baglamindaki konumu ifade eden
iiriin yerlestirme” bigiminde izah edebiliriz. Uriin yerlestirme siirecini ikili bir
hareket olarak tanimlamak miimkiindiir. Birinci yoOniiyle medya metninden
dogrudan tiiketici markasina giden, stil ve metin degerlerini (lirline aktarilan)
kapsayan metinlerarasilik baglantilar, ikinci yoniiyle de, bir {iriiniin imaj1 veya
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“auras1” karakterlerin algisin1 ve bir film veya televizyon programinin konumlarini
tamamladiginda, Uriinden medya metnine hareketi ifade etmektedir (Russell,
1998: 5.357-362). Kiiltiirel yonde bu ikili aktarim ise, modern popiiler kiiltiirde
gerceklesmektedir. Bu bir anlamda tiim yasam tarzlar1 gosterdigi kadar tiiketici
tarzlarin1 da gosterir, ancak mutlaka markali Giriinlere atifta bulunmaz. Yasam tarzi
sunumlari, metinsel uzlasimlar ve tiilketim mallarinin goriintiileri ile oynar. Bu
durumda ticari metinlerarasiligin etkileri neredeyse algilanamaz hale gelir. Ticari
metinlerarasiligin isleyisi ti¢ siiregle iliskilidir. Bunlari; medya sisteminin varligi,
kiiltiirli bir ekonominin gostergebilimsel rejimi ve sosyal aktorlerin simiilasyon
alan1 olarak siralamak miimkiindiir (Jansson, 2002: s.20). Ticari metinlerarasiligin
etkileri, cok yonlii iirlin konseptinin uygulanmasindan kaynaklanmaktadir. Bu
anlayista her kiiltiirel {iriin katma deger iiretir ve diger konsept tirinlerin pazarlamasi
ile baglantilidir. Ticari metinlerarasilik, medya holdingleri tarafindan goriintii
acisindan zengin mallar1 dagitmak ic¢in kullanilir. 1950°den beri Walt Disney
Sirketi medya metinlerinin kitlesel “baglantisin1”, pazarlamasimi ve sponsorlugunu
gergeklestiren bir medya sirketi olmasinin yaninda bir kiiltiir ihracatgisidir. Medya
icerikleri herhangi bir dizide kendine referansh iiriinii tek bir tutarli konseptte bir
araya getirerek kitlelere ulastirir. Ayrica medya igeriklerindeki gelirlerde eglence
igeriklerinden elde dilen reytinglerden saglansa da gelirin diger %50’den fazlasi
aslinda tiiketici uriinleri ve tematik 0onermelerden olusmaktadir. Film sektoriinii
salt eglence alani olarak gérmek biiyiik bir hata olacaktir. Bununla birlikte sektorel
ekonomik kalkinma izleyici tarafindan saglanan gelire baglanirsa sektor bagarisiz
olmaya ve iflas etmeye mahkumdur. Gelir elde etme noktasinda tanitim, kitap
satma vs. farkli basit kazang alanlaridir. Bu tarz uygulamalarin gerceklestirilmesi
(kitaplarin, plaklarn, tisortlerin ve oyuncaklarin ayni1 anda dagitilmasi vs.) filmi
izlemeye tesvik edici bir giidii olusturabilir (Graham, 1992:202). Bu tiir medya
kontrollii alanlar (kafelerde, magazalardaki temali pasajlarda vb. de sunulur),
iiretken endiistrilerin ticari i¢ ice gegmis dogasinin azami bir tezahiiriidiir. Medya
ve tiiketim kiiltiiriinii birlestiren temel kesisim noktasi, her ikisinin de tiiketici
tirtinlerini (yani mallar1) ve medya iiriinlerini (onlar1 anlam aglaria dahil ederek)
kiiltiirel yapan ve bu iriinler anlam aglarina girdiginde kiiltiirel kilan anlama
siiregleriyle ilgili olmasidir. Ne medya ne de tiiketim kiiltiirii tek basina tirlinlere,
uygulamalara veya topluluklara anlam saglayici ve salt doniistiiriicti etken olarak
ifade edilemez. Ancak birbiriyle etkilesen bir tetikleyici siiregler biitiintinde iligki
halindedirler.

Tiiketim kiltiirii  degistikce medyanin kiiltiirel sahadaki kapsami da
genislemektedir. Medya tarafindan sunulan metinler, insanlarin deneyimleme
bigimlerine atifta bulunur. Birey kendi benligi ile etrafindaki diinya (ve mallar
diinyasi) arasindaki iliskiyi deneyimleyerek medya igeriklerinin sundugu haz ve
hiz diinyasina kapilir. Bu baglamda medya, bireylerin belirli kiiltiirel niteliklerini
kendi yasam tarzlarina uyacak sekilde uyarlayabilecekleri bir “goriintii bankas1”



26 ‘ MEDYA VE TUKETIM |

(Kellner, 2005) islevi goriir. Bu ifade bigimleri 6zellikle toplumlar iginde farkli
topluluklarin gelisimi i¢in ¢ok Onemli olan gorsel-igitsel igerigi saglar. Bu
topluluklarin temeli, yalnizca degerler ve cikarlar gibi goériinmez seyler degil,
ayni zamanda bir gostergebilimsel ifadedir (Featherstone, 2007: s. 28-36) Medya
kiiltiirel kaynaklarinin refleksif kullanimi, moda ve stil degisikligini de tesvik eder.
Bu toplumsal yasamda kiiltiirel ve disavurumcu topluluklarin yalnizca izole ve
¢ogulcu hale gelmeleri degil, ayn1 zamanda giderek daha degisken hale gelmeleri
anlamina gelir. Boylelikle bireyler kendi benligi ile etrafindaki diinya (ve mallar
diinyas1) arasindaki iliskiyi deneyimleyebilir. Giindelik hayatta deneyimlenen
goriintiilerin siirekli akisi, daha sonra bir goriintiiniin ne oldugu ve bir {irliniin ne
oldugunu belirsiz hale gelecek sekilde i¢ ice gegen medya, kiiltiirel metinler ve
iiriin kategorilerinden olusur. XXI. yiizyilin ilk ¢eyregin yasandigi donemde artan
etkisiyle, medya kiiltiirel 6gelerin stirekli olarak su ya da bu sekilde sunuldugu
dijital bir diinyaya geciste yerini gii¢lii bicimde muhafaza ederek teknoloji,
tiketim, kiiltiir ve kimlik ekseninde en gii¢lii ara¢ olarak birey ve topluma niifuz
etmektedir. Uretici endiistrilerin yeni iletisim teknolojileri igerisinde sundugu
metaverse diinyalarini ilk etapta siireci anlamlandirmak adina bir yeni medya alani
olarak tanimlamak miimkiindir.

Sonug¢

Medya ve tiiketim kiiltiirdi, tiretken endiistrileri ile birlikte gelisen biitiinsel bir
yap1 ve toplumu kiiltiirel yonden doniistiiren giliclii bir mekanizmadir. Bu isleyis
sonucunda sunulan Onermeler bireyin giindelik yasamin derinliklerine niifuz
eder ve yayilir. Bu yoniiyle medya iceriklerinde sundugu imgeler, diinyadaki
bireylerin ve tiim bolgelerin kimligini ve kendini sunumunu yaratma siireglerini
etkiler. Ortaya ¢ikan bu durum nedeniyle medya, tiiketim kiiltiiriiyle gitgide daha
fazla i¢ i¢e gectikge, “ticari fetigizm” veya kiiltiirel emperyalizmin olumsuz bir
fenomeni olarak elestirel diizleme yaklasmaktadir. Medyanin tiiketim kiiltiirt,
popiiler kiiltiir ve dretici endiistriler gibi kiiltiirel alanda bulunan etkinligi
kiiltiir endiistrisi elestirel yaklasimi ile tartisilir durumdadir. Burada agirlik
medyanin kiiresel bir hegemonya yaklasimi igerisinde yerel kiiltiirii ¢eperde
“yutmak” ve onu kolay erisilebilir bigcimde “yok etmek” oldugu hususudur.
Bu yoniiyle, medya temelli kiiltiirel imaj endiistrisinin kiiltiirel ifade iizerinde
kontrol kurmaya calistig1 onemli bir tartisilma konusudur. Ote yandan kiiltiirii ve
titketim kiiltiirtinii elestirel okuyan diisliniirler (Adorno vb.) aktif bir siirecin hizla
yasanilan etkinligi nedeniyle tam kontroliin miimkiin olmadigi kabul edilmektedir.
Diinya genelinde ortaya ¢iktig1 goriilen popiler kiiltiir politikalarini ¢ekici hale
getirilen {iretken endiistrilere iliskin 6nlemler bireyi medya iceriklerinin sundugu
titketim kiiltliriintin dagiticilar: olarak gorevleri askerler gibi kullanmaktadir. Bu
yoniiyle medya ve tliketim kiiltiirii etkisinin azaltilmasi yoniinde bireye sunulan
onlemlerin yerel kiiltilirliin hayatta kalmasina ve korunmasina yardimci olmayacagi
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goriisli agirlik kazanmaktadir. Ayn1 zamanda yerel ve yerel kiiltiirlerin kimligini,
gesitliligini ve cesitliligini desteklemek ve diinya pazarlarinda rekabet etmek
icin araglar saglamak yerine yeni iletisim teknolojilerinin kiiltiir endiistrisi i¢in
bir firsat bigimde degerlendirildigi goriilmektedir. Dolayisiyla yeni iletisim
teknolojilerin yerel kiiltiirel unsurlara igerikler sunma imkani sagladigi gibi bir
durum olussa bile hacim ve islevsellik adina ortaya ¢ikan durum yerel kiiltiirel
ogeler agisindan dezavantajli durumu azaltmamaktadir. Ciinkii hali hazirda ancak
biiylik bir denizde kiiclik bir havuz niteligi karsilamaktan Oteye gegmeyecek
giiclti bir karsilig1 olmayan bir durumdan s6z edilebilir. Yeni iletisim teknolojileri
ve iretici endiistrilerin bu alanlarda sagladigi etkin kolaylik insani medyanin
kiiltiirel etki sahasinda korumak veya yerel aidiyet duygusu, lokal kiiltiirel yapilar,
gelenek ve goreneklerin muhafazasi gibi basliklarda daha dezavantajli bir hale
getirmektedir. Anlagiliyor ki tiim diinyada hakim bir popiiler kiiltiir anlayigimnin
sirketler {izerinden tiim diinyaya teknoloji yardimi ve medya araciligryla zerk
edilmesi bir adim oteye gecerek insan benligi, algis1 ve duygularina da niifuz
edecek yeni bir yapilanma icerisine girmistir. Uretici endiistrileri bicak drneginde
oldugu gibi yararli ve faydali hususlarda degerlendirmek miimkiin oldugu gibi yok
edici veya zarar verici yonde de kullanmak miimkiindiir. Bu noktada temel faktor
niyeti olusturan “insan” dir. Insanin tasidig: nefis dikkate alindiginda kitleler
iizerinde alg1 ve duyguyu da kapsayacak bi¢cimde medya tarafindan gerceklik
algisindan izole edilmis bigimde yeniden tiiketilmesi ciddi sonuglara gebedir. Bu
yoniiyle metaverse diinyalart sundugu haz, hiz, eglence ve sinirsizlik duygusu ile
yetinmeyerek insanin ger¢ek duyularini ikame eden/bypass gorevi gorerek yeni bir
{itopik diinyanin bilinmez kapilarin1 aramaktadir. insanmn duyularini dogal yoldan
degilde teknolojinin sagladigi hiz ve kolaylik adina yeni medya diinyasi olan
metaverse gibi alanlara birakmasi kiiltiirel yonde biiyiik bir kirilma yasatabilecegi
gibi psikolojik, sosyolojik ve ekonomik yonde de biiylik yikimlar getirebilme
kapasitesine sahiptir.
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DIJITALLESME EKSENINDE TUKETIM KULTURU*
Esma Giiltiivin GUR OMAY2

Giris

Kiiltlir, insan yasaminin ve toplumun her alaninda etkisini gostererek insan
yasaminin devam ettirmede basat bir 6gedir. Toplumlarin devamliligini saglamada
etkin bir rolii ve 6nemi olan kiiltlir, iletisim ortamlarinin geliserek dijitallesmesiyle
yeni islevler kazanmistir. Bu baglamda 21. Yiizyilda dijital kapitalizm, dijital kiiltiir
ve dijital iletisim teknolojileriyle diinyada zaman ve mekan arasindaki sinirlart
kaldirirken diinyadaki insanlar arasinda olusmaya baslayan bir kiiltiir algisina
dogru ilerlenmeye baglanmistir. Yeni nesil dijital teknolojilerle gelisen diinyada
dijital medyanin kiiltiirel yayilmaya katkis1 20. Yiizyilda kitle iletisim araglari ve
yazili basin tarafindan yayginlastirilan kiiltiir bi¢imlerine oranla daha fazladir.
Bununla beraber, kiiresel diizeyde tek bir dijital kiiltiirden bahsetmek miimkiin
degildir (Akgiil, 2021:81). Dijital kiiltlir, daha ¢ok siniflandirabilecegimiz tim
kiiltiir tiirlerini kapsayan semsiye bir kavram haline gelmistir. Gilinlimiizlin dijital
kiltiirti, gegmisin kiiltiirel formlari alip dijitallesmenin sitizgecinden gegirerek
yansitmaktadir. Bu baglamda dijitallesmenin getirdigi bir unsur olarak dijital
kapitalizm kiiltliriin yayilmas1 ve metalastirilmasi agisindan etkili olmaktadir.

Dijital kapitalizm ile birlikte dijitallesen medya platformlar kiiltiirel
formlar1 kiiltiir endiistrisi ¢ergevesinde diinyaya pazarlamakla popiiler kiiltiiriin
yayginlagsmasini saglarken aslinda kendi kar mekanizmalarini saglama alacak
cesitli stratejiler kullanmaktadir. Klasik kapitalizmin de yararlandigi tiiketim
olgusu ve tiikketim kiiltiirii dijitallesme ile birlikte sanal ve teknolojik mecralara
taginmig, degisik sekillerde devamini saglamaktadir. Bir ekonomik sistem olarak
kapitalizmin (klasik veya dijital kapitalizm) tiilketimden vazgegcemeyecegi
aciktir. Bu baglamda dijital kapitalizm tiikketim kiiltiiriiniin devamini saglarken
1 Bu boliim, yazarin “Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Saglhk Haberleri” baslikli yayimlanmamis doktora tezinden iiretilip,

dijitallesme gergevesinde yeni tartismalarla giincellenmistir. Bkz. Giir, E. G. (2009), Tiiketim Kiiltiirii Baglaminda Saghk

Haberleri, Istanbul Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Yayimlanmanmis Doktora Tezi, Istanbul.
2 Dr, Istanbul Universitesi Siyasal Bilgiler Fakiiltesi, gultuvin@istanbul.edu.tr, ORCID ID: 0000-0001-8790-646X
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19. yiizyildan beri kullanilan tim mekanizmalart da bu siirece dahil etmektedir.
Tiiketim kiiltiiriiyle 6zendirilen tiikketim bigimleri, dijitallesen kiiltiir endiistrisiyle
reklami yapilan, 6zendirilen oriintiiler olusturmaktadir.

KULTUR

Gunliik yagamin siklikla kullanilan kavramlarindan olan kiiltiir igin tek bir
tanimlama yapilamadigi gériilmektedir. Bunun sonucunda da yiizlerce farkl kiiltiir
tanimi ortaya ¢ikmustir. Ornegin sosyal psikoloji alaninda Triandis (1996: 1) kiiltiirii
“insan igin bellek neyse toplum i¢in de kiiltiir odur” derken, antropoloji alaninda
Hofstede (2005) kiiltlirli “insan zihninin yazilimi” olarak tanimlamaktadir. Her
iki yaklasimin da kiiltliriin somut unsurlar yerine soyut varligi lizerinde durdugu
aciktir. Oysa diger tanimlamalara bakildiginda kiiltiiriin maddi ve somut unsurlar
cercevesinde de ele alindig1 goriilmektedir. Ornegin “Giincel Tiirkce Sozliik”
incelendiginde kiiltiir kelimesi i¢in “farim”, “sanat eserleri” ve mikrop iiretme”
de dahil olmakla tizere kavramin ne kadar genis bir igerige sahip oldugu agik bir
bigimde goriilmektedir (https:/sozluk.gov.tr).

Kiilttir kelimesinin etimolojik olarak kokeni Latince’de tarim ya da bakmak,
ekmek yetistirmek anlamlarma gelen “Cultura” kelimesinden gelmektedir. Daha
sonra Bat1 dillerinde “Culture” olarak kullanilan bu kelimenin karsilig1 Osmanlica
hars kelimesidir (Cegen, 1996: 11). Raymond Williams (2006: 105-106) kiiltiir
kelimesinin Bat1 Dillerindeki seriivenini su sekilde agiklamaktadir:

Yakin kok Latince cultura dir, o da kok sdzciik colere’den gelir. Colere bir dizi
anlam tasirdi: ikamet etmek, yetistirmek, korumak, ibadetle onurlandirmak. Bu
anlamlarin bir kismi1 sonunda ayristi. Bdylece ikamet anlami colonus araciligiyla
colony’ye (somiirge) doniistii. Ibadetle onurlandirmak cultus iizeriden cult’a
(inang, tapinma) doniistii. Cultura yetistirme veya bakma anlamlarini kazand ...
Culture ilk kullanimlarinin tiimiinde bir siirecin adiydi: bir seyin 6zellikle ekinler
ve hayvanlari bakimi.

Kiiltiir hayatimizi kusatan, kusatirken de ayn1 zamanda soyut ve somut pratikleri
degistirerek insan davranigini ve yasayisini bicimlendiren bir kavramdir. Bunedenle
kiiltiir, soyut ve somut yapisi nedeniyle insan zihnini de bi¢gimlendirmektedir. Ne
var ki, siiregteki etkisi her zaman i¢in agik bir bi¢imde ortaya ¢ikmamaktadir.
Ciinkd, kiiltiir, soyut 6zellikleriyle de insan davraniglarinin bigimlendirilmesinde
etkili olabilmektedir. Ornegin Uygur’a gore (1996: 17) “kiiltiir insanin ortaya
koydugu, icinde insan olan gergeklik demektir”.

Bu gergeklik, insani1 sekillendirir, toplumda bir yagama semasi ve yagama
deseni saglar. Topluma katilan kisiler neyi nasil yapacaklarini ve ne sekilde
davranacaklarin1 kiiltiirel kaliplar1 sayesinde o6grenip bilirler. Kiiltlir sosyal
dayanisma i¢in de bir temel olusturarak kisilerin deger verdikleri sosyal hedefler
icin birlikte islevde bulunmalarini saglar.
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Bu agidan kiiltiir, yiizyillar iginde insanlarin yarattigi degerler, tutumlar, inanglar
ve {irlinlerin bir biitinidir. Kiltliriin 6geleri bu nedenle gesitlilik gostermektedir.
Kiiltlirtin 6geleri; maddi kiiltiir 6geleri, dil, ahlak ve estetik, kiiltiirlenme siireci,
dini inanglar, tutumlar, kurallar ve degerler, sosyal orgiitlenme ve sosyal yasam,
siyasal yasam olarak boliimlenmektedir (Oktay, 2000:97).

Kiiltiiriin tantmlanmasinda, kiiltiiriin temel 6zellikleri de 6n plana ¢ikmaktadir.
Kiltiriin - temel 06zelliklerinin - kusaktan kusaga aktarilabilmesi, gelenek,
gorenek ve torelerle siirekliliginin saglanmasi, kiiltlirel 6gelerin yaratilmasi ve
paylasilmasi, kiiltiiriin ideal ya da ideallestirilmis kurallar dizgesi olmasi, toplum
fertlerinin bireysel ve ortak ihtiyaclarini karsilamasi yeni ihtiyaglar dogrultusunda
degisebilmesi, kendi i¢inde biitiinsel bir yapisinin olmast ve kiiltlir dizgesinin
kavramsal boyutta soyut olmas1 oldugu sdylenebilir (Oktay, 2000: 97-98).

fletisim bilimleri agisindan incelendiginde kiiltiiriin elit, halk, popiiler, kitle
ve tiiketim kiiltiirii olarak farkli stniflandirmalara tabi tutuldugunu goriilmektedir
(Oktay, 2000: 99-120). Diinya iizerindeki kiiltiirler siirekli degisim icerisindedirler,
gelisen teknoloji de kiiltiirleri etkilemekte ve giiniimiiziin dijital kiiltiirii, semsiye
bir kavram olarak smiflandirmaya tabi tutulan tiim kiiltiir tiirlerini etkilemekte ve
bi¢imlendirmektedir.

Popiler Kultir

Popiiler kiiltiir bir toplumda yaygin olarak paylasilan, inanglar, pratikler ve
nesneler olarak tanimlanmaktadir (Mutlu 1998:279). Popiiler kiiltiir, birgok kiiltiirel
0geyi blinyesinde barindirabilir; halkin inanglarinin, pratiklerinin yani sira siyasal,
popiiler ve kitlesel inanglari, pratikleri ve nesneleri de igerebilir. Gliniimiizde,
popiiler kiiltiir olarak tanimlanan olgu kitle kiiltiirii ve halk kiiltliriiniin biitiinlesmis
halidir. Bir tiiketim nesnesi haline gelen kiiltiiriin ¢esitli popiiler formlarda iiretilip,
tiikketilmesini ifade etmektedir.

Popiiler sozctigii halka ait olan anlamindaki Latince “popularis” kelimesinden
tiiretilmistir. Popiiler kelimesi, halkin ya da halka ait anlamini icermekle birlikte
“asagi ve alt” anlamlarina da gelmekteydi. Giiniimiizde ise ¢cogunlugun sevdigi,
gozde olan, secilen anlamindadir (Williams, 2006: 285-186). Cagimizda popiiler
olan seyleri, siyasi, sosyolojik ve giincel olan pratikleri igerir. Popiiler kiiltiir ise ,
halkin kendi ihtiyaglarina cevap vermesi amaciyla giiniimiizdeki iletigsim araglari
tarafindan tekrar tretilip genis kitlelerin tiiketimine sunulmaktadir. Kiiltiiriin
yeniden iiretimi ticari bir amag tasir. Bu ticari amag kapitalizmin ana amaglarini
olusturur ve ¢ok genis bir alana yayilmaistir.

Giliniimiizde popiiler kiiltiir kavrami, spor, sanat, medya gibi ¢ok genis bir
yelpazeyi igerir. Bugiin kiiltiiriin yeniden iiretimi ve kitleler tarafindan tiikketimi
degiskenligi de beraberinde getirmektedir, popiilerligi saglayan da kiiltiiriin siirekli
degiskenligidir. Ornegin, pop miizik siirekli yenilenmekte ve tiiketilmektedir.
Streaming (akig) platformlariyla siirekli ve kesintisiz olarak kitlelere
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ulastirilmaktadir. Popiiler olanlar, bu tarz platformlar yoluyla iletilmektedir.
Kiiltiir, insanlarin etkilesim ve toplumsal uyum ¢abalarinin bir iiriinii degil, endiistri
toplumunun tiretim ve pazar ortamlarinda {iretilen ve tiiketilen bir tiiketim nesnesi
haline gelmistir. Ornegin; her mevsim bir yiyecek popiiler olmaktadir. Uzmanlar,
bu yiyecegin faydalarini kesfetmislerdir. Bu yiyecekler daha 6nce bu kiiltiirde
tilkketilmeyen kinoa gibi tahillar olabilir. Hemen kinoa hakkinda bir¢ok paylasim,
yayinlar, gazete haberleri ve uzmanlarin bir dizi goriisleri dijital ve diger mecralarda
yer almaya baslayarak, o tiriiniin tiiketimi saglanmaktadir. Béylece popiiler kiiltiiriin
halkalar1 tamamlanmaktadir. Yazili basinda moda, saglik, dekorasyon, giizellik,
evlilik, spor lizerine yazilar ve radyo ve televizyondaki yarisma programlari, yemek
programlar1 gibi programlari dijital mecralarda da tekrarlanmakta ve dolasima
girerek kapitalist diizene hizmet etmekte ve kitleleri tiiketime yonlendirmektedir.
Cogu programda cesitli iirlin yerlestirme seklinde reklamlar yapilmakta ve dijital
mecralarda da uygun reklamlarla da desteklenmektedir. Bu agidan geleneksel ve
dijital medya arasinda gegiskenlikler saglanmaktadir.

Popiiler kiiltiirde her sey tiiketim nesnesi olmaktadir. Ornegin, saglik da bir
tilketim nesnesi haline dondstiiriilmiistiir. Saglikli yasam, diyet, anti-aging
yiyecekler, gilizellik tiiyolar1 6n plana ¢ikmakta ve bireye “saglikli olmak istiyorsan
tilketmelisin” mesaj1 verilmektedir. Siirekli tiikketen ama yine de saglikli olamayan
bireylere sistem, hatali tutum ve davraniglar: 6rnek gostererek, fast food iiriinlerin,
margarinin tiiketilmesinden dolay1 sagliksiz olundugu belirtilmektedir. Ne var ki,
sagliksizlig1 yaratan kapitalizmin kendisidir. Hizli yemek yemeyi yaratan da kar
etmek i¢in margarini lreten de kapitalizmdir. Tiiketici, bu zincirin son halkasini
olusturmaktadir. Kendisine sunulan sinirli segenekler arasinda en saglikli segimleri
yapmaya caligmaktadir. Sagliksizlik durumunda ise, kapitalizm saglik {irlinlerini
tiikketiciye pazarlayarak hem daha fazla kar eder hem de tiiketicinin yanilsamasi
devam eder. Giiniimiizde kiiltiir, kitle kiiltiirii, popiiler kiiltiir, ideoloji, ekonomi,
sanat, is ve eglence, birbiriyle siki sikiya bagintili oldugundan bunu basarmak
daha kolaydir.

Popiiler kiiltiir ayn1 zamanda kitleler agisindan bir kagis (escapism) unsuru
da olmaktadir. Bireylere, {linliilerin yasami, diyetleri, dizilerde seyrettigi piriltili
hayatlarla gerceklerden kagis duygusu vermekte, kendilerini onlarla 6zdeslestirip
geciciolarak mutlu olmaktadir. Oskay’a (2004: 262) gore “popiiler kiiltiir iste burada
islev gormektedir. Reel yasami fantazyada da ayni ile tekrarlayarak, reel yasamin
stirdiiriilmesini kolaylastirmakta yerine bagska tirlii bir yasam olabileceginin
diisiinmenin yollarin tikamakta; bu kirginliklari, var olani benimsemenin acisini,
utancuni hafifletmektedir.” Popller kiiltiirle yasatilan yanilsama, devam etmektedir.

Kitle Kiltiirii ve Tilketim
Kitle toplumu, sanayilesme sonrasi kentlesmeye bagli olan toplumsal dokudaki
degisimleri nitelemektedir. Kitlesel diizlemde {iretim, ¢calisma, yasam, ulagim ve
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ihtiyaglarin ortaya ¢ikmasini simgeler. Bu kitlesellik, ortak bilesen olarak kiiltiir
formlarini belirlemistir. Bu kitleselligi belirleyen en 6nemli unsurlardan biri de
iretimin degismesidir. 1910°da Henry Ford’un montaj hatti sistemini kurmasityla
birlikte tiretim sistemi biiyiik bir degisiklige ugramistir. Bundan 6nce, smirlt
6l¢iide yapilan {iretim, yerini biiyiik 6l¢iide liretime ve ¢alismaya birakmigtir. Bu da
kitleselligi getirmistir. Bunun sonucunda da kitlesellik, birbirine bagl bir zincirin
halkalar1 gibi, sehirlesmeyi, seri liretimi, tilketimi ve bos zaman kavramlarini
getirmis olmaktadir. Kapitalizm, ekonomik bir sistem olarak bireyi bagl
oldugu topraktan kopartmis ve sehirlere yigarak daha kolay kontrol edebilecegi
mekanizmalar1 gelistirmistir. Bu nedenle, kapitalizm is, bos zaman, eglence,
dinlenme gibi yasamsal unsurlari tekeline almigtir ve bunu kitle kiiltiirii araciligiyla
saglamaktadir. Guy Debord (2006: 137) bu durumu soyle agiklamaktadir:

Sehircilik, sinif iktidarin1 savunan kesintisiz gorevin modern icrasidir. Kentsel
iretim kosullarmin tehlikeli bir sekilde bir araya getirdigi is¢ilerin en kiigiik
parcalarina dek boliinmesinin siirdiiriilmesidir. Bu bir araya gelme olasiliginin
her bicimine karsi yiiriitilmesi gereken siirekli miicadele en uygun zeminini
sehircilikte bulur. Fransiz Devriminde elde edinilen deneyimlerden bu yana, biitiin
yerlesik iktidarlarin sokaktaki diizeni saglama cabasi, sonunda sokagin ortadan
kaldirilmasiyla doruk noktasina ulasir. Lewis Mumford...“artik tekdiize olan
diinyay1” anlatirken “uzun mesafeye yonelik kitle iletisim araglariyla birlikte,
halkin tedricinden ¢ok daha etkili bir denetim araci ortaya ¢ikmistir” diye belirtir.
Ama sehirciligin gercekligini olusturan genel tecrit hareketi, planlanabilir {iretim
ve tiiketim ihtiyaglaria gore is¢ilerin denetimli bir sekilde yeniden sisteme dahil
edilislerinin de saglamak zorundadir. Sisteme dahil olmak, tecrit edilmis bireylerin
birlikte tecrit edilmis bireyler olarak yeniden ele gecirilmelerini gerektirir:
Fabrikalar ve kiilttir evleri, tatil kdyleri ve toplu konutlar tecrit edilmis bireyi aile
yuvasina kadar izleyen bu sahte kollektiviteye hizmet etmek amaciyla 6zellikle
diizenlenmistir. Gosteri mesaj1 alicilariin yaygin olarak kullanimi, bireyin
tecridinin egemen imajlarla, biitiin gli¢lerini sadece bu tecritten alan imajlarla dolu
olmasini miimkiin kilar.

Debord’un da vurguladigi gibi kapitalizm bireyleri kendi mantiina gore
diizenlemis, yerlestirmis, istihdam etmis ve onlara yeni bir kiiltiir sunmustur. Kitle
kiiltiirii, aslinda sanayi devriminden sonra enddistriyel kitlesel iiretimin kiiltiirel
alana uygulanarak yeni kar alanlarmin yaratilmas siirecidir. Sanayi devriminden
sonra yeni {iretim bigimlerinin ve yeni kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasiyla
birlikte kiiltiirel metalar diinyasi kitlelerin tiiketimine acilmis ve yeni kiiltiirel
trtinler ortaya ¢ikmistir. Bu iriinlerin yayginlagmasiyla birlikte ortaya pasif
kitleler tarafindan alimlanan kitle kiiltiirii ¢ikmistir. Oktay’a gore kitle kiltiirii
kaynagimi modern kitle toplumundan alir ve kitle iletisim araglar1 tarafindan
yaratilir ve standartlar1 bu araglarca empoze edilen bir kiiltiir olup, manipiile edici,
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bayagi ve zevksiz ve ticari amach bir kiiltiirdiir (Oktay, 2000:119). Ticari amagh
olmasinin nedeni tiiketime yonelik olmasindandir. Kitlesellik, giiniimiiz modern
toplumlarinda sosyal yapiy1 belirleyen bir unsur olmustur.

Postman’a (2004: 11) gore kiiltlir her yeni aracla bastan yaratilmaktadir. Bu
da kiiltiirde o araca uygun diizenlemelerde bulunulmasini gerektirir. Bu nedenle,
medya modern toplumlarda bir kiiltiir endiistrisinin yaratilmasina katkida
bulunmus ve kiiltiir endiistrisi medya sayesinde ekonomik-toplumsal sistemin
ihtiyact olan kiiltiirii tireterek pazarlamistir. Kiltiir gercek baglamindan kopuk,
alinip satilan, tlretilip pazarlanabilen bir meta haline doniismiistiir. Kitle kiiltiirt,
popiiler kiiltiirii de igerir. Popiiler kiiltiir icinde geleneksel ve modern 6geleri de
barindirabilir. Kitle kiiltiirii ve popiiler kiiltiir modern zamanlarin kiltiirleridir.
Modernizmle birlikte kiiltiirel 6geler yeni bir islev ve yap1 kazanmislardir.
Kitle kiiltiirii ise bu 6gelerin endiistriye doniistiiriilmiis halidir. Medya kitle
kiiltiiriinii hem destekler hem de {iretilmesine ve yayilmasina katkida bulunur.
Ozellikle dijitallesmenin yayginlasmas1 ve yeni kitle iletisim teknolojilerinin
devreye girmesiyle birlikte biitiin kiiltiirel tirinlerin depolanmasi ve aktarilmasi
kolaylasmis, ulasilirlhigi artmistir. Kitle kiltiiri pazarin, egemen ideolojilerin,
sermayenin ve tiiketim kiiltlirlinlin amaglarina hizmet edip, onlar1 gerceklestirmeye
caligmasi, dijitallesmeyle birlikte sekil degistirmis gibi goriinse de dijital diinyanin
gelismesiyle dijital kiiltiir endiistrisine doniismiistiir. Internetin diinyay1 birbirine
baglama hiz1 sanallasan yasam pratiklerini beraberinde getirmeye devam ederken
kitle kdltiiri, dijital kiltiir endistrisiyle yasam bulmaktadir. “Neo-liberal
kapitalizm, internet aktivistlerinin sloganiyla “enformasyon ozgiirliigii” serbest
pazarin serbestisi kadar ozgiirliik saglamistir. Deregiilasyon stratejileriyle Uber,
Airbnb gibi platformlar endige yaratmaktadir. Neo-liberal kapitalizm, ger¢ek sosyal
aglart ve tarihten gelen dayanigsma bicimlerini yok etmektedir. Internet kesinlikle
kiiltiir endiistrisinin bir miittefikidir” (Simanowski, 2017:viii). Simanovskinin
belirtigi neo-liberal kapitalizm artik hizla neo-feodal kapitalizme ilerlemektedir.
Bu agidan Zizek (2021), Covid -19’un Omicron varyanti {izerine yazdig1 yazida
kiiresel kapitalizmin kokten degistigi, liberal kapitalizmin artik 6ldiigi ve
yerine kurumsal neo-feodalizmin gegecegi savini ileri siirmektedir. Covid -19
pandemisinde kapitalizmin kendini gili¢glendirmek i¢in pandemiyi somiirdiigiinii
belirtmektedir. Yoksul iilkelerle paylasilimayan asilar, diinyada as1 esitsizligi
yaratirken ilag firmalarinin pandemi sirasinda karlarini arttirmalarina neden
olmustur. Diinyada tiim bu esitsizlikler devam ederken metaverse gibi i¢inde hayal
kurmaya devam edebilecek baloncuklar yaratan kurumsal neo-feodalizm tehditlere
kars1 koruyucu baloncuklar yaratma vaadiyle iletisim ve miibadele alanlarini git
gide kontrol etmektedir. Bu nedenle kapitalizm dijitallesme baglaminda iletisim
alanini da kontrol ederek esitsizlikleri derinlestirmektedir.
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Frankfurt Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi

Frankfurt Okulu terimi, tarihsel cer¢evede hem bir grup entelektiieli hem
de bir toplum kuramini belirtmek ic¢in kullanilmaktadir. Bu entelektiieller 1923
yilinda Frankfurt’ta kurulan Toplumsal Arastirmalar Enstitiisiinde toplanmiglardir.
Bu enstitii, daha sonralar1 Frankfurt Okulu olarak amilmistir. Max Horkheimer,
Herbert Marcuse, Theodor Adorno, Erich Fromm, Walter Benjamin Onemli
temsilcileridir. Bu okulun ortaya cikisinda o yillarda yasanan Stalinizm, isci
siniflarinin Avrupa’daki bagarisizligi ve Nazizmin yiikselisi etkili olmustur Ayrica,
bu okulun g¢aligmalarinda Marx 6nemli bir yer tutar. Okul kuramcilart Marx’in
diyalektik ve tarihsel materyalizminden oldukc¢a etkilenmislerdir. Bu okul, daha
¢ok Marx’in elestirel yontemini benimsemis ve Marx’in elestiri yontemini temel
alan elestirel bir kuram gelistirmistir (Slater, 1998: 9). Horkheimer ve Adorno
tarafindan gelistirilen kiiltiir endiistrisi kavrami Frankfurt Okulu’na daha ¢ok
sosyolojik bir boyut kazandirmistir.

Frankfurt Okulunda kiiltiirel iiriinlerin kitlesel tiretimi egemenlik iliskileriyle bir
biitiini¢inde ele alinir. Kiiltiir endiistrisi kavramini olusturan temel metin Adorno nun
Horkheimer ile birlikte yazdigi Dialectic of Enlightenment (Aydinlanmanin
Diyalektigi) bir kapitalist kitle kiiltiirti elestirisidir. Aydmlanma ile dngoriilenler,
bireyin Ozgiirlesmesi, rasyonalist aklin 6ne ¢ikmasi ve elestirel diisiinceyi
desteklemesi gergeklesmemis, onun yerine s1g ve pragmatik bir rasyonalite ile
biirokratik, teknolojik ve ideolojik gii¢lerin hiikiim siirdiigli bir diizende bireyin
Ozgiirlesemeyip pasif tiiketiciler haline doniistiiriildiigii bir kitle toplumu ortaya
cikmistir. Frankfurt Okuluna gore, kiiltliir endiistrisi Zweckrationalitit (amacl
akilcilik) ve kapitalizmin bir karigimidir. Weber’in gelistirdigi bir kavram olan
Zweckrationalitdt (amagli akilcilik) insan davraniglarinin kaynagini agiklamada
kullanilir. Amagli akilcilik kapitalizme uygulandiginda, kar amagli sirketlerin ortaya
ciktigini isaret eden Adorno ve Horkheimer, bunlarin 6zgiir ve elestirel diislinceyi
desteklemekten ¢ok karlarini artirmak amacli mallar iirettigini belirtirler. Adorno
ve Horkheimer bu eseri yazdigi donemde 1940°’larda Amerika’da biiyiik bir medya
ve eglence endiistrisi kurulmaktaydi. Bunlarin dogusuna taniklik eden Adorno ve
Horkheimer elestirel yontemle kiiltiir endiistrisinin ne gibi zararlar1 olabilecegini
ortaya koymuslardir. Kiiltiirel bi¢imler, kiiltiir endiistrisi ile metalasmis ve
standartlagmistir. Kiiltiir endiistrisinin iirtinleri yaraticiliktan uzak oldugu ve genis
bir kitleye hitap ettigi icin de tlirdestir. Kiiltiir endiistrisi kapitalizmin yeniden
tiretiminde biiyiik pay sahibidir.

Frankfurt Okulu kitle kiiltiiri ve kitle toplumunu oldukga rahat, yar1 garnizon
toplumu olarak niteler: Bu toplumda geleneksel baglar, 6rgiitlenmeler yok denecek
kadar azalir veya tiimiiyle erir gider, belli ¢ikarlar ve fikirlere dayanan tutarli halk
gitgide ortadan kalkar, insan kendisi tiiketici olur, kendisi emdigi degerler ve vakit
gecgirme, eglenme, oyalanmalar ve mallar gibi kitle halinde tretilir. Kitle iletisim
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araglari tarafindan tretilen fikirler de bu kitle kiiltiirii ve toplumunu tasdik eder ve
destekler (Erdogan ve Alemdar, 2002: 287).

Uretilen kiiltiirel {iriinler hep yeni tiiketimlerin yolunu agar, her zaman
degiskendir, bireyler siirekli olarak tiiketimle oyalanir. Thtiyaclar standartlastirilir,
bunlarin standartlastirilmasiyla ilgili olarak toplum siirekli ihtiyaciniz olani
iiretiyoruz argiimani 6n plana c¢ikmaktadir. Frankfurt Okuluna getirilen
elestirilerin basinda medya konusunda kotiimser olmasi gelir. Horkheimer’a gore
insan kendi kararlariyla hareket ettigini sanir ama aslinda davraniglari sosyal
mekanizmalar tarafindan bi¢imlendirilir. Frankfurt Okuluna getirilen diger
elestiriler ise ekonomizme kars1 ¢iktigi, indirgemeci ve seckinci oldugu, Hegel
idealizmini savunmasi, elestirdigi konular hakkinda ¢éziim iiretememesidir. Ne
var ki, Frankfurt Okulu, elestirdigi konular hakkinda ¢6ziim tiretemese de kiiltiir
endiistrisinin dogusuna taniklik ettigi i¢in kiiltlir endiistrisi hakkinda dogru teshisi
koymustur. Kiltiir endiistrisi gilinlimiizde gittikge etki alanini genisletmekte,
serpilip, gelismektedir. Dijitallesen diinyada bireyleri tiiketime yonlendirerek, kar
marjlarini artirmanin yolunu bulmustur.

Kiiltiir endiistrisi tarihsel siirecte degisim gecirse de asil niteligini yirmi birinci
ylzyila tasiyacak mekanizmalarla kurmustur Colombo (2018: 144). Tarihsel
sire¢ icinde Kkiiltiir endiistrilerinin {i¢ doneminden bahsetmektedir. Birinci
donem, Frankfurt okulunun kiiltiir endiistrisi kavramini gelistirdigi 1930’1u yillar,
kitlesel seri iiretim ile yeni kiiltiirel {iretim bigimleri arasinda iliskinin gelistigi
dénemdir. ikinci donem, 1970lerin sonundan 2000’lerin basma dek siiren, kiiltiir
endiistrilerinden yaratici endiistrilere gecis donemidir ve yirmi birinci yiizyil kiiltiir
endiistrileri dijital devrimle birlikte donilismiis ve gliniimiiziin dijital platformlari
yeni kiltiir endiistrisini olusturmustur. Bu nedenle dijitallesmeyle birlikte
glinimiizde kiiltiir endiistrisinin itici giicii dijital platformlar olmustur.

Gunimiizde platformlarin sosyal yasam pratikleri tizerindeki etkileri artmakta
ve kiiltiir endiistrisini beslemeye devam etmektedir. Dijital kiiltiir endiistrisinde
tilketim de c¢esitli mekanizmalar sayesinde devam etmekte kiiltlir endiistrisinin
devlesmesine katkida bulunmaktadir. Tiketim kiltiiri bu a¢idan kiiltir
endiistrisinin itici giicli konumundadir. Bu ag¢idan kiiltlir endiistrisinin geligimi son
hiz devam etmekte yeni iletisim teknolojileri sayesinde kullanicilar hem iiretip hem
tilketmekte, dijital platformlarda olusturdugu ag etkisiyle de dijital emekleriyle
endiistrinin biiylimesine katkida bulunmaktadirlar (Giir Omay, 2021:281). Bu
acidan giiniimiiz kiiltiir endiistrisinin 20. Yiizyilin kiiltiir endiistrisinden ¢ok farkli
olmadig1 goriilmektedir.

Dijitallesen Tuketim Kulturi

Her ne kadar tiikketim ve iiretim kavramlar1 18.ylizyildan itibaren birbirlerini
tamamlayan “soyut ¢iftler” olarak nitelenmis (Williams, 2006: 95) olsalar da
kapitalizmin ilgisi ilk donemde iiretim iizerinde olmustur. 19. ylizyilin sonunda
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1. Sanayi Devriminin verdigi ivme ile {iretime odaklanan ekonomik bir sistem
olarak kapitalizm, 20. yiizyilin baglarinda biiylime hizin1 devam ettirmek icin
yeni bir yapilanmaya gitmesi gerektigini fark etmistir. Ozellikle 1929°da yasanan
Biiyiik Buhrandaki talep yetersizligi sanayilesmis iilkelerin ekonomilerini ¢okiise
gotiiren nedenlerden biri olmustur. Bu nedenle, sadece tiretime yogunlagmis olan
kapitalizmin azalan talebi de canlandirmasi gerekmekteydi. Tiim kiiltiirlerde
yer alan tiikketimin sosyal yapida kalict bir sistem olarak yer almasi gerekliligi
dogmustu (Giir ve Omay, 2011:3). Tiiketim kiiltiirii yalnizca Batiya ve Batili
yasam tarzina 6zgi bir olgu olarak kalmamis, modern diinyanin olusumunun esas
bir parcasi haline gelmis ve kapitalist sistemin temel bir araci olarak islev gérmiis
ve gormektedir.

19. yiizyilin sonunda “Theory of the Leisure Class” (Aylak Sinifin Teorisi) ni
gelistiren Thorstein Veblen, tiketim toplumunun gelisinin ilk belirtilerini gérmiis
ve yiiksek statii gruplarinin tiiketim modelleri iizerinde durarak bu tiiketimin
siniflar arast ve zengin ile yoksul arasindaki farkliliklar1 belirginlestirmeye ne
sekilde hizmet ettigini ortaya koymustur. Veblen analizinde “gdsteris¢i tiiketim”
(conspicious consumption) tizerinde durmustur. Veblen’e gore, zenginlik ispat
edilmedigi siirece insanlarin saygisin1 kazanmak da zorlagmaktaydi. Zenginlige
sahip olmak &nemli degildi, dnemli olan onun ispatiydi (Veblen, 2007: 29).
Kisacast Veblen’in bu analizi 20. yiizyilda ortaya ¢ikan tiikketim toplumunun da
habercisiydi.

Tiiketim, 20. yiizyilin sonundan en itibaren, tiim diinyada yasanilan tiiketim
cilgmlig ile, 6zellikle aligveris merkezleri gibi kent merkezlerinde yer alan tiiketim
alanlariyla, insanlarin bos zamanlarini gecirdigi alanlara da doniismiistiir. Bu siire¢
icerisinde, kitle iletisim araclartyla tiiketim mallar1 modern, arzu edilen ve uygar
yasamin gerekleri olarak sunulmus, bireyler tiiketme baskisi altinda ezilmistir.
Bunun sonucunda da parasal kaynaklar barinma ve giyime gibi temel ihtiyaglarin
Otesine gececek bicimde, bos zamanlar1 degerlendirmenin yani sira modern
anlamda bir yasam tarzina sahip olabilmek i¢in giderek daha fazla harcanmaktadir.
Bunun en 6nemli nedenlerinden biri, tiiketimin ekonomik zenginligin gostergesi
olmasinin ve gereksinimlerini kargilamaya hizmet etmesinin yam sira insanlarin
sosyal yagamlarini insa etmesinde farkli segenekler sunuyor gibi algilanmasidir
(Yaniklar, 2006: 36-41). Dolayisiyla, tiiketim kiiltiirii sadece fiziksel ihtiyaclarin
giderilmesiyle degil, ayn1 zamanda psikolojik ve sosyal ihtiyaglarin giderilmesiyle
de ilgilenmektedir.

Tiiketim kiiltiiri, tiiketici gereksinimlerinin ilke olarak sinirsiz ve doyurulamaz
oldugu diisiincesine dayalidir. Bir¢ok kiiltiirde gereksinimlerin doyurulamaz olma
olasilig1 bile, sosyal ya da ahlaki bir hastaliga isaret ederken, tiiketim kiiltiiriinde,
bireylerin sinirsiz gereksinimlere sahip olacagi ilkesi, bu kiiltiir i¢inde yasayanlar
icin olagan kabul edilir ve sosyo-ekonomik ilerleme igin gerekli bir durum olarak
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goriiliir. Sosyoekonomik ilerlemenin siirekli tiiketerek saglanacagi diislincesi bir
acgidan kapitalizmin girdigi agmazi da isaret etmektedir. Bu agmaz kapitalizmin
biiylimesini sadece iiretimle siirdiiremeyecegi gercegine isaret etmektedir.

Kapitalist sistem bireylere iki énemli seyi empoze etmektedir: Uretmek ve
Tiiketmek. Arz taleple dengelenmek zorunda oldugundan tiiketimin de pasif bir
iiretim siireci oldugunu séylemek miimkiindiir (Omay, 2009: 97-98). Giinlimiizde
de dijitallesmeyle birlikte tiiketim dijital platformlarda harcanan dijital emek
olarak bize dijital emek 6zelinde tiretim, tliiketim ve ¢aligmanin i¢ ice gectigini
gostermektedir (Giir Omay, 2021).

Bu nedenle bireylerin biitlin zamanlar1 bos zaman da dahil olmak {izere
doldurulmus, planlanmig ve diizenlenmistir. 20. yiizyilin baslarinda is dig1 zamani
dolduran yeni etkinlikler Amerika ve Avrupa’da hizla yayilmaya gostermis;
kapitalizm bu zamana da el atip kendi ¢ikarlar1 yoniinde diizene koymaya
baslamistir.

Dijitallesmeyle beraber tiiketici kavrami daha da genisletilerek bireylerin
tiim hayatlarm kapsayacak sekilde bigimlendirilmistir. Onceden tiiketim igin
gereken fiziksel mekanlar yerini sanal mecralara birakmistir. Artik 7/24 tiiketim
yapilabilmektedir. Metaverse platformlariyla daha da gelismesi beklenen tiiketim
siirecleri i¢in markalar hazirliklara baslamstir.

Glinlimiizde tiretilen her sey hizla tiiketilmek i¢in iiretilmekte ve bugilinkii
iretim diizeni ironik olarak bir yok etme diizenine doniismiis bulunmaktadir.
Bu yok etme ve yerine koyma diizeni teknolojik sabotaj ya da moda ile mevcut
iriinlerin gegersizlestirilmesi esasina dayanmaktadir. Bunun i¢in bireyler bir
gosterge fetisizmine ve tiikketim a¢ligina ¢ekilmektedirler (Baudrillard, 2004: 47).

Tiiketim kiltiiriniin bireyler ve toplumlar tarafindan kabul edilmesi ve
boylelikle islerlik kazanmasi igin talebin genisletilmesi ve boylelikle ekonomik
yasamin Onemli iki Ozelliginin degistirilmesi gerekmekteydi. Birincisi daha
fazla bireyin hem satilacak mallarin iireticisi hem de tiilketim mallarinin satin
alicis1 olarak pazarda yerini almasinin gerekliligiydi. Tkincisi, ise gerekli tiiketim
diizeylerini karsilamakla yetinme ve gerekli olandan fazla ¢aligmama olgusunun
degismesiydi. Bu olguyu degistirmek amaciyla yasam tarzlarinda gidilen
degisimin yaraticis1 ve yayicist medya, sozde secimlerin bollugunda insanlara
yol gosterme ve yardimci olma saikiyle hareket eder goriiniimiindedir. Ne var
ki medya bizatihi hedonist tiikketimi parlatarak, 1siltili hayat tarzlarin1 6rnek
gostermektedir. Bunun sonucu olarak bireyler daha ¢ok tiiketim kisirdongiisiine
sikisip kalmakta, tiiketerek kendilerine 1s1ltili hayatlar satin almaya calismaktadir
(Omay ve Giir Omay, 2015: 64).

Bauman (2005: 37-38, 79) Work, Consumerism and the New Poor (Caligsma,
Tiiketimcilik ve Yeni Yoksullar) isimli kitabinda yeterince tiilketememenin
toplumsal bir diglanmaya neden oldugunu belirtir. Ciinkii yeterince tilketememek,
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yoksul olmak demektir ve yeni toplumsal yapi i¢erisinde diglanmigligin bir ifadesi
olarak algilanmaktadir. Toplumsal olarak diglanmis olmak ise, bugiinkii anlamiyla
bir kimlik olusturamama, daha dogru bir ifadeyle, istenmeyen, edinilmesi
arzulanmayan bir kimlik olugturma anlamina gelmektedir. Normal ve mutlu
bir hayat ise ancak bireyin tiiketim kapasitesi sayesinde miimkiin olmakta, bu
vesileyle tiiketim basarili bir hayatin, mutlulugun ve hatta insan onurunun olgiitii
haline gelmektedir.

Bu noktada su agiklamay1 da yapmak gerekmektedir. Bocock’un da ifade ettigi
gibi bireyler, kendilerine tiiketim araciligiyla bir kimlik ¢izmektedirler:

Insanlar, kendi kimliklerini yaratmalarma yardimci olacagimi diisiindiikleri
mallan tiiketerek, olmay1 arzu ettikleri varlik gibi olmaya ve kendileriyle ilgili bu
imaj1, bu kimligi siirdiirmeye calisirlar. Giysiler, parfiimler, otomobiller, yiyecek
ve igeceklerin hepsi, bu siirecte rol oynayabilecek seylerdir. Biitiin bu kalemler,
insanin kendisi ve kendisiyle ayni anlatim kodlarmi ve ayni gdsterge/sembol
sistemini paylasan digerleri i¢in, o kisinin x veya y oldugunu gdsterirler (Bocock,
2005:74).

Tiiketim kiiltiiriiniin dijitallesmesi toplumsal yapida yasanan kimlik sorunsalini
katmerlendirmistir. Ciinkii dijital platformlarin zaman ve mekandan bagimsizlig
tilketen bireyi siirekli tiikettiginin ispatina yoOnlendirmektedir. Tiiketimcilik
dijital platformlar aracilifiyla daha yaygimnlasmistir. Dijital platformlar iletigimi
saglarken, kapitalizmin devamliligin1 saglayacak stratejilerle dijital kapitalizmi de
olusturmustur. Firmalar ve markalar dijital mecralar1 satis ve pazarlama amacl
kullanmaya baslamis, bu agidan bir enformasyon bombardimanina yol a¢mis,
satin alma davranigini ve tiikketici yaklagimlarii etkilemek amacli yeni stratejiler
gelistirmislerdir. Ornegin bir fotograf paylasma uygulamasi olan Instagram ile
influencer pazarlama kavrami da ortaya ¢ikmustir.

Kullanicilar markalar hakkinda bir seyler paylastiklarinda yapilabilecek en
1yi sey, bunu bariz bir sekilde yapmak yerine, izleyicilerini hayatlarinda bir sirra
ortak ediyormus gibi davranmak, s6z konusu {irlinli diger giizel seylerin arasina
yerlestirmek ya da bir hikdye anlatmakti. Yillar sonra uygulamada iiriin pazarlayan
insta—{inliilerine satis yetkilisi veya iiriin destekgisi iinlii denmeyecek, influencer
ad1 verilecekti. Sahici goriinmek bir 6ncelik olacakti ancak ortada bu kadar para
varken gercek diiriistliik ¢ok zor bir seydi (Frier, 2021: 134).

Dijitallesmeyle birlikte tiiketim ve tiiketici aligkanliklar1 hizli bir doniisiime
ugramis, tiketim kiltiiriiniin her mecraya niifuz etmesi gergeklesmistir.
Giliniimiizde dijital platformlar olarak nitelendirilen sosyal medya uygulamalariyla
daha yayilan gosterisei tiikketim olgusu ise bugiin Y ve Z kusaklar tarafindan “flex
culture” (gosteris kiiltliri) olarak tanimlanmaktadir. “Flex” Amerikan argosunda
gosteris anlamina gelmektedir (Insiriyah, 2021). Sosyal medya platformlar
yayilan gosterisei tiiketim tarzlarini fotograf video uygulamalariyla yayilmakta ve
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yeni statii sembolleri ve gruplarinin olusmasina katkida bulunmaktadir. Bauman’in
belirttigi yeterince tiiketememenin getirdigi dislanmishgm yani sira bireyler
1s1ltili hayatlarin daimi birer izleyicisi konumuna indirgenmistir ve bu hayatlara
sahipmisler gibi davranmakta olmadiklar1 kimliklere biirlinmektedirler.

“Instagram affluence” (instagram zenginligi) kavrami ise kisilerin zengin
hayatlarini  veya giydikleri kiyafetleri, bulundugu yerleri Instagramda
sergilemesinden dolay: tiiretilmis bir kavramdir. Fotograf paylasim uygulamasi
olan Instagramda gorsellik 6nemli bir hale gelmis, sosyal fotografcilik o6n
plana ¢ikmistir (Rathnayake ve Ntalla, 2020: 2). Sosyal fotograf¢ilikla birlikte
tiketim kiiltliriiniin nesnesi haline gelen insan ve yasadigi cevre donlisim
gecirmis, gorsel igerikler tiiketimin pekistigi dnemli bir araglar haline gelmistir.
Bu nedenle Instagramin tiiketim kiiltiiriinii pekistirecek siiregleri olusturma
yetisi bu dijital platformun teknolojik formasyonunda gizli oldugunu sdylemek
olasidir. “Instagram elektrik veya bilgisayar kodu gibi tarafsiz bir teknoloji
olarak tasarlanmamustir. Kullanicilart iizerinde aslinda kag¢inilmaz bir etkiye
sahip, bilingli olarak hazirlanmig bir deneyimdir ve sahipleri tarafindan yapilan
kullanict davranislarini sekillendirme tizerine yapilan bir dizi tercihin tirtiniidiir”
(Frier, 2021:398).

Instagramin tarafliligi, kullanici deneyinimlerini sekillendirmesi tiiketim
mecralarmi donistiirmiis, dijital kapitalizmi gelistirmistir. Gérme ve begenme
temelinde c¢alisan mekanizmasi her an her saat tiikketim amacl paylagimlarin
yapilabilmesine olanak tanirken fotograf filtreleri gibi uygulamalarla kisilerin
olmadiklar1 kimlikleri sergiledikleri bir mecra haline gelmistir. Dijitallesme
yaratt1ig1 uygulamalarla tiiketim kiiltliriiniin yayicisi ve pekistiricisi olurken sosyal
alanlar1 da tahribata ugratmistir.

Sonug¢

Topluma ait bilginin, aktarict 6gesi olan kiiltiir yilizyillar boyu kusaktan kusaga
aktarilmis, yasam tarzlarini ve pratiklerini belirlemistir. Elit ve halk kiiltiirii olarak
boliimlenmis olan kiiltiir, sanayi toplumuyla birlikte kitlelerin sehirlere akmasi
sonucu popiiler kiiltiir, kitle kiiltiirii ve tiiketim kiiltiirii olarak pazarlanmaya hazir
bir 6ge haline gelmistir. Kiiltiirel degerler ve gelenekler yeni formiiller halinde
kitlelere sunulurken, satisa yonelik deger yargilar1 da olusturulmaktadir. Bu
nedenle popiiler kiltiir, kitle kiiltiirii ve tiiketim kiiltiirii bir zincirin halkalar1 gibi
i¢ ice gecmistir. Uretimin tiiketimle dengelenmek zorunda oldugu son iki yiizyilin
kapitalist toplumlarinda, tiikketimi benimsetmek icin kiiltiir ve iletigim araglari
kullanilmistir. Bu agidan bireylerin neredeyse tiim etkinlikleri kapitalizm tarafindan
planlanmigtir. Giiniimiizde ise Endiistri 4.0 sayesinde yasanan dijitallesme
ile toplumlarda yeni doniisimler yasanmaktadir. Tim yasam pratiklerinin
sanal mecralara taginmak istendigi yeni mecralarin habercisi olan dijitallesme
stireclerinde ise tiikketim kiiltlirti dijital olarak etkinligini siirdiirmektedir.
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Kapitalizm bir ekonomik sistem olarak son donemde dijital kapitalizmle
varligin1 idame ettirirken, sistem acisindan kar getirecek stratejiler de canlt
tutulmakta ve dijitallesmeye uyarlamaktadir. Dijitallesme ile doniisim gegiren
diinyada iletisimsel agidan zaman ve mekan uzaminin ortadan kalkmasi toplumsal
etkilesim, baglantililik, interaktif katilim gibi 6zellikleri getirirken bunlardan kar
getirecek sistemleri hem olusturmus hem de doniistiirmiistiir. Sanayi devriminin
ilk evrelerinde ortaya cikan “iiretim tiiketimle desteklenmelidir” felsefesi kitle
toplumunu ve kiiltlir endiistrilerini yaratip, tiiketimcilik ile ikinci ve {i¢lincii sanayi
devrimlerinin itici giicii haline gelerek, Endiistri 4.0 ile yasanan dijital doniisiim
ile de tiiketimi dijital mecralara tagimistir. Dijital mecralarda tiiketim kiiltiirdi, yeni
tilkketim stratejileriyle desteklenmesinin yani sira dijital kapitalizmin kar etmesini
saglayacak yeni siirecler de olusturulmaktadir.
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MEDYA VE TUKETiMIN DIJITAL DONUSUMU
Ozlem AKGUG CETINKAYA!

Giris

Zamanimizin 6nemli bir bolimiinlin ¢evrimici olarak gegmesi, her yeni
cikan teknolojik gelismeyi hayatimiza dahil edebilmemiz ve medyayr coklu
bir bicimde kullanma rutinimiz diisiiniildiiglinde giindelik hayatimizin giderek
artan bir bi¢imde dijital bir yapiya biirlindiigiinii gézlemleyebilmekteyiz. Yeni
medya ortamlar1 hem giindemimize hem giinliik rutinlerimize giderek daha fazla
eklemleniyor, insanlarla etkilesim bi¢cimimizi sekillendiriyor, degistiriyor ve tabi
doniistiiriiyor. Aligveris yapmak, okumak, yazmak, calismak, dinlenmek, iletisim
kurmak, yaratmak, iiretmek, arama, gdz atmak vb. gibi biitiin eylemlerimiz
igerisine yerlesmis durumda. Bu eylemlerin her birisi glinlimiizde yani dijital
cagda, onceki donemlere gore artik cok farkl sekilde gerceklesmekte. Bu anlamda
yeni medya ortamlarinin giinliilk hayatimizi degistirdigi ¢ok agiktir. Artik giinliik
hayatimiza uyanir uyanmaz bu teknolojik cihazlardan biri ile giine basliyoruz.
Ozellikle de gengler icin teknoloji yasamsal bir énemde. Gergcek diinya ile
sanal diinya arasindaki ayrim net degil, giderek bulaniklasiyor ve i¢ i¢e gegiyor
(Belk ve Llamas,2013:4). Boyle bir ortamda geleneksel medyanin yok oldugu
sOylenemese de artik trendlerin degistigini kabul etmek gerekiyor. Tiiketiciler artik
daha etkilesimli bir sekilde medyayi tiiketiyor ve medya tiiketimlerini daha ¢ok
kontrol altina almis durumdalar. Medya hem haber {iretim ve dagitim tekniklerini
gelistirmek zorunda kaldi hem de aktif tliketicilerle daha fazla etkilesim kurma ve
onlarin fikir ve diisiincelerinden de faydalanmayi isleyisine iyice yerlestirdi. Daha
fazla tiiketici kontroliine dogru gelisen bu degisimle birlikte tiiketicinin kontrol
duygusu giderek artarken, ayni zamanda artan ¢evrimici igerik miktart ile birlikte
tiiketici asir bilgi yiiklemesi ile de kars1 karstya kaldi (Bright, 2010:35).

1 Dr.Ogr.Uyesi, Ondokuz Mayis Universitesi, {letisim Fakiiltesi,Halkla iliskiler ve Tanitim Béliimii, ozlem.cetinkaya@omu.edu.tr,
Orcid Numarasi: 0000-0002-1085-83
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Medya igerikleri yaratma ve yayma sekli uzun yillardir ayni sekilde diinyamizda
olmasina ragmen &zellikle de siradan bir tiiketicinin kitleler ile iletisim kurma
ve etkilesim miktarini ¢ok daha fazla arttiran ve etkileyen gelisme ise, web 2.0
teknolojilerinin ortaya ¢ikmasi olmustur. Web 2.0 web sitelerinin ve web tabanli
uygulamalarin ornekleri arasinda YouTube, MySpace, Facebook, Wikipedia,
StupidVideos, Flickr, Blogger ve kisisel web sayfalar1 vardir ama bunlarla kisith
da degildir (Bright,2010:33). Internet, web 2.0 ve sosyal medya platformlarinin
gelisimi ile birlikte medya igerigi olusturma, yayma ve tiiketme sekli giderek daha
fazla kullanici odakli bir merkeze dogru evrilmekte oldugu sdylenebilmektedir.

Bu kullanict merkezli medya tiiketim bi¢imi ile ilgili literatiirde 6zellikle
on plana ¢ikan 3 temel kavram s6z konusudur. Dijital medyay1 ¢oklu kullanim
bicimine atfen, ‘yakinsama’ ya da ‘yondeslesme’ kavramu, tiiketicinin artan kontrol
olanag ile birlikte iireticilik isine de soyunmasi ya da kapitalist yap1 igerisinde
tiikketicinin ise kosulmas gibi ciimlelerle ifade edilen ‘Ure-Tiiketici’ ya da ‘Ureten
tilketici” kavrami ve dijital diinyadaki sanal tiiketim bigimini tarif eden ‘dijital
sanal tiikketim’ (DVC) kavramsallastirmasi.

Bu calismada oOncelikle dijital ve analog bilgi ayrimi ortaya konularak
dijital medya tanimlanmis, bu siirecte alanda olusan yeni medya, sosyal medya,
elektronik medya ve dijital medya gibi kavramlarin ayirt edici noktalari 6zetlenmis
daha sonra medyanin dijital evriminin ger¢eklesme siirecindeki internet, web
2.0, sosyal medya gibi etkileme mekanizmalar1 genel olarak ele alinmis ve yeni
medya teknolojileri ile birlikte degisen ve doniisen tiiketicinin medyayi tiikketme
bigimlerine iligkin ayirt edici nitelikteki ‘Yakinsama’, ¢ Ure-Tiiketici’ ve ‘Dijital
Sanal Tiiketim’ (DVC) gibi kavramlar degerlendirilmistir.

DiJITAL ~ANALOG BILGi

Dijital diinyada yasanan degigsimler kimilerince devrim olarak tanimlanmaktadir.
Dijital devrim ile kastedilen analog bir medyanin hakim oldugu diinyadan giderek
dijital hakimiyetin gegerli olacagi bir diinyaya dogru hizla ilerledigimiz ger¢egidir.
Konunun 6zii olarak tarif edilen durum budur yani analogdan dijitale gegis. Ancak
basitte olsa bu ifadenin ne anlama geldigini anlamak i¢in 6nce dijital bilginin ne
oldugunu ve analog bilgiden farkli yonlerinin neler oldugunu bilmek gereklidir
(Feldman,1996).

Dijital sdzciigiinii Oxford s6zliik (https://www.oxfordlearnersdictionaries.com/)
‘bilgisayar teknolojisinin, 6zellikle internetin kullanimiyla baglantili” olarak ve
‘Elektronik bir sinyalin var olup olmadigini gdsteren, bir ve sifir sayilarindan olusan
bir dizi olarak bilgi alma ve gonderme sistemi kullanma’ olarak tanimlamaktadir.
Analog ise ‘verileri 6lgmek veya depolamak i¢in siirekli degisen fiziksel nicelikler
araligimi kullanma’ ve ‘sayilar1 bir ekranla degil, bir kadranda ibreleri kullanarak
zamani gosteren’ olarak tariflenmistir.
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Bir bilginin analog mu dijital mi oldugunu anlamak i¢in ‘analog’u gergek
diinyadaki deneyimlerimizin bir goriiniimii, dijital’i ise bilgisayar diinyasina ait
olarak tarif etmek miimkiin olabilir. Aslinda bizim i¢in analog bir bilgi tanidiktir.
Ornegin degisken dogal 151k, bir elektrik akimindaki degisiklikler, sesin havadaki
mekanik dalgalanmalar vb. gibi yani her zaman 6l¢iilebilir ve siirekli degisir. Biz de
dlcerek ve bu degisimlere yanit veririz. Ornegin eski moda bir kol saatinin kadran
stirekli hareket eder ve giiniin saatini kadranin goreceli pozisyonlarina gore saat,
dakika ve saniye olarak 6l¢eriz. Saatin ekranindaki gibi bir bilgi ekran1 analogtur.
Stirekli degisen bir ekrandan saatimizin mesajin1 okuruz. Burada bosluk degil
stirekli bir akis vardir. Ve bu analog diinyanin temel yapisini tarif eder. Dijital bilgi
ise farklidir. Dijital bilgi sadece iki farkli duruma dayanir. Dijital diinyada her sey
ya oradadir ya da degildir. Ya aciktir ya da kapalidir aras1 yoktur. ikili kod olarak
bilinen bir dijital bilgisayar dili s6z konusudur. Bu dilde 0 ya da 1 rakamlarindan
olusan yalnizca iki sembol vardir. Bilgilerdeki anlam da bu sembollerin farkli
siralara yerlestirilmesiyle olugmaktadir (Feldman,1996:1-3). Dijital iletisimde,
goriintiiler, metinler ve sesler dnce elektronik sinyallere doniistiiriilerek kodlanir
ve daha sonra 6rnegin bir TV resminin, bir dergi makalesinin, bir sarkinin veya bir
telefonun sesi olarak yeniden birlestirilir yani kodlar1 ¢oziiliir (Campbell, Martin
ve Fabos,2013:9).

Dijital kodlamadan 6nce biitiin kayitlar analog olarak nitelendirilebilir. Filmler,
fotograflar, ses kayitlari, video kasetler, ¢izimler, resimler, heykeller zaten dogalar1
geregi analogdur. Analog demek ‘bagka bir sey gibi olmak veya baska bir seye
benzemek’ demektir. Bir televizyondaki bir goriintiiniin 15181 ve sesi, analog kaydi
yapilan banttaki gorsel ve isitsel sinyallere benzerdir. Bu anlamda analog bir kaydin
en bilinen ve giinliik bir 6rnegi bir fotokopi ¢ekimi olabilir. Bir kere kopyalanan
bir goriintiiniin goriintiisii aslina benzese de kalitesi kopyalama arttik¢ca giderek
diiser. Bu durum hem video hem ses kayitlarinda da bdyledir. Kopya orijinaline
benzer, ancak ayni1 degildir, goriintii her zaman biraz bozulur. Fotokopi daha sonra
kopyalanir ve bu kopya tekrar kopyalanirsa, goriintiiniin kalitesi giderek diiger.
Aynist analog video ve ses kayitlari icin de gecerlidir. Bir videokasette bir saat
olarak kayit yapilmigsa bu ger¢ek zaman olarak da bir saate esittir (Dewdney ve
Ride 2014:222-224).

Dijital medya teknolojisinde bu dijital ile analog bilgi ayrimi dnemlidir ¢iinkii
analog bilgi ile yapilamayacak olan pek ¢ok sey dijital bilgi ile yapilabilir. Dijital
bilginin benzersiz olarak nitelendirilebilecek 6zellikleri ile yapabilecekleri
yasamlarimiz iizerinde dijital bir devrim yaratmistir. Clinkii dijital bilgi manipiile
edilebilir, bir aga baglanabilir, sikistirilabilir, bilgi yogundur ve tarafsizdir
(Feldman,1996:3-9). Dijital ikili kod sistemi sayesinde bilgi tasima ¢ok daha verimli
hale gelmektedir. Bu sistem ile herhangi bir analog kod dijitale ¢evrilebilmektedir.
Ornegin bir dijital kamera, mercegin igine giren 151k gibi aldig1 bir analog sinyali,
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goriintiiniin kamerada saklandigi1 dosya gibi dijital bir koda donistiirebilir. Ya da
bir MP3 ¢alar da, bir dijital kodu 6rnegin mp3dosyasini hoparldr veya kulakliklara
gelen miizik gibi bir analog sinyale doniistiiriir (Delfanti ve Arvidsson,2019:8-9).

DIJITAL MEDYA

Cagimizin toplumlariin karakteristik Ozelliklerinden birisi, dijital medya
araglarinin hemen her yerde yaygmn bir bicimde bulunuyor olmasi olarak
goriilebilir. Kisisel bilgisayarlar, tabletler, akilli telefonlar ve diger mobil araglarin
diinyaya yayilmasi ile internet baglantisinin da artik hemen her yerde bulunabilir
olmasi birlestiginde dijital medya artik siradan insanlarin giinliilk hayatina iyice
yerlesmis oldugunu sdylemek miimkiindiir (Delfanti ve Arvidsson,2019) Artik
Oyle ki her acidan giderek daha fazla zaman ve mekanda medya teknolojisi ile
cevrelenmekteyiz.

Dijital dncesi cagda geleneksel medya haber dergi ve kitap, reklam, fotograf,
sanat gibi analog yayinlari iceriyordu. Bu yayinlarm bilesenleri metinler, resimler,
videolar, filmler ve ses bantlarindan olugmaktadir. Dijital medya ise biitiin bu
yayinlarin dijital bigimde olusturulan, dagitilan ve alinan her tiirlii medya bilgisini
ve verisini icermektedir. Dijital icerik sadece bilgisayar, tablet ve cep telefonlar
gibi ortamlarda iiretilmemekte ayrica dijital kameralar, simiilatorler, sanal ortamlar
gibi uygulama alanlarindaki gibi daha genel dijital cihazlara ve ayrica MRL,CT ve
PET tarayicilar gibi uygulamalara da uyarlanabilmektedir (Earnshaw,2017:2).

Dijital medyanin yayilmasi olduk¢a hizli bir bi¢imde ger¢eklesmistir. Delfanti
ve Arvidson (2019:3-5), Internet kullanicilarinin sadece 2000°den 2018’e
kadar olan siiregte 10 kat arttigini ve akilli telefonlarin ve internet kullaniminin
diinyanin kitalarina olan bilyiik yayiliminin muazzam bir sekilde gerceklestigini,
ornegin Cin’de 700 milyon internet kullanicisinin bulundugunu ve internete giris
oraninin da son yillarda yiizde 50 artis gosterdigini aktarmaktadir. Dijital bilginin
ortaya ¢ikarttigi teknolojiler medyanin ¢aligma seklinde de ¢ok biiyiik ve kalict
degisikliklere neden olmustur. Aslinda dijital medyanin diger medya teknolojilerinin
¢ogu ile olan biitiinlesme ve etkilesim kurma yetenegi ile medyadaki doniistim
kagimilmaz hale gelmistir. Bu doniisiim ise yeni bir medya ekolojisi ve is yapis
stillerini hayatimiza sokmustur. Bu ortamda eski medya ortamlar1 da artik yeni
medya ekolojisine uyum saglamakta, drnegin gazeteler okuyucularini kendine
cekmek i¢in sosyal medyay1 kullanmakta, siyasi partiler internet {izerinden yeni
iletisim stratejileri gelistirmekte, hiikiimetler de hem sansiir ve sosyal kontrol
bicimlerini dijital altyapilar tizerinde denemektedirler.

Geleneksel medyada kitle iletisimi dogrusal bir siire¢ olarak
kavramsallastirilmaktadir. Gonderenler ki bunlar yazarlar yapimcilar ve kuruluslar
olabilir, mesajlar1 (goriintiiler, sesler, metinler, reklamlar, programlar vb.) gazete,
televizyon gibi bir kitle iletisim kanali vasitasiyla biiyilik alici gruplarina yani
tiikketicilere iletir. Mesajlar esik bekgileri tarafinda filtrelenir. Bu siiregte ayni
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zamanda, tiiketiciler isterse editdre mektuplar, telefon, eposta gibi geri bildirim
kanallar1 da agiktir. Dijital medyada ise mesajlar, genellikle bir a noktasindaki
gondericiden z noktasindaki bir alictya uzanan diiz bir ¢izgi lizerinde hareket etmez.
Medya mesajlar1 ve hikayeleri yazili veya gorsel olarak kodlanir ve gonderilir ama
gonderenler mesajlarin nasil okunacagi ya da mesajlarin okuyucu ya da izleyiciler
tarafindan dikkate alinip alinmadig1 ya da yanlis okunup okunmadigi konusunda
cok az kontrole sahiptir (Campbell, Martin ve Fabos, 2013:9-10).

Dijital medyanin yayilim siireci 6zellikle de 1980’lerden bu yana siirekli
bir artis gostermektedir. Zamanla daha ucuz ve kullanimi daha kolay kisisel
bilgisayarlarm diinyaya yayildigi gériilmiistiir. Ozellikle de 1990’larda World
Wide Web ve internet siireci ve 2000’lerdeki web 2.0 platformlari ile birlikte artik
pek cok ev ve isyerinde yer almaktadir. Sonrasindaki akilli telefon ve tabletler gibi
mobil teknolojilerin ortaya ¢ikisi ile de dijital medya gilinlilk yasamimiza tamamen
entegre hale gelmistir. Oyle ki bugiin (2018 verilerine gére) ABD, Kanada ve Italya
gibi bat1 lilkelerinin niifusunun yiizde 90’1inda internet baglantis1 var ve bir o kadar1
da akilli telefon sahibidir. Tiim diinyada ise internet kullanicilarinin sayis1 dort
milyar1 yani diinya niifusunun yarisindan fazlasin1 agmig durumdadir (Delfanti ve
Ardvisson,2019:3-5).

DiJITAL MEDYA VE BENZER KAVRAMLAR iLE iLGiLi TARTISMA VE

NOTLAR

Dijital medya ile birlikte literatiirde bazen birbirlerinin yerine bazen beraber
kullanilan bazi terimler oldugu gozlemlenmistir. Bu kavramlarla ilgili tanim ve
tartismali noktalarin kisaca 6zetlenmesinin ve kavramlarin netlestirilmesinin hem
gerekli hem de dogru bir baslangi¢ olabilecegi diistiniilmektedir.

Dijital medyanin yiikselisiyle ilgili ilk arastirmalarda, bilgi ve iletisimi
tanimlamak i¢in en basta “yeni medya” taniminin kullanildigi goriilmektedir.
Yeni medya bu yayinlarda yirminci ylizyilin son on yillarindan itibaren goriilen
teknolojileri karsilamak i¢in verilen bir isim olarak goziikiiyordu. Boylece
bu tamimlama ile geleneksel kitle iletisim araclar1 olan televizyon, gazete veya
radyo gibi “eski medya” araglarindan olan ayrim vurgulanmaktaydi (Delfanti ve
Arvidsson,2019).

Yeni medya olarak adlandirilan ara¢ ve ortamlar dijitallesme siireci ile birlikte
ortaya ¢ikmig goriinse de aslinda yeni medyanin ge¢misi ¢ok daha eskidir. Yeni
medyada ‘yeni’ olanin ne oldugu da tartismali bir konudur. Ortaya ¢iktiklar1 ve
insanligin kullanimina sunulduklar donemde her medya araci sonugta yeni bir
teknoloji olarak degerlendiriliyordu. Ornegin Radyo 1920’lerin basinda yeni bir
teknolojiidiyadatelevizyonda 1950’leriginyenibirteknolojiydi. Bolterve Grusin’e
(2000:47) gore, yeni medya bu anlamda aslinda kendisinden 6nceki medyanin
iyilestirilmis bir sekli olarak goriilebilir. Yani eski medyanin teknigini yeniden
sekillendirip gelistirmeye ¢alismaktadir. Televizyonun ortaya ¢ikmasi gazetenin
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kaybolmasina neden olmamuistir ya da tabletin tanitimi kitabin kaybolmasina neden
olmamustir. Aksine, kitaplar farkli teknolojik formatlara déniismiistiir. Tyilestirme
ad1 verilen bu evrim siireci, farkli medyalar arasinda rekabetin yani sira birlikte
evrim ve isbirligini de gerektirir. Ger¢ekten de yeni medya araglari ve ortamlariin
ortaya ¢ikisi ile birlikte eski medya olarak adlandirilan televizyon radyo, gazete
vb gibi medya ortamlarimin isleyislerinin de degisip farklilastig1 ve yeni medya
ile hem igbirligi hem de rekabet yaratan bir evrim siireci ge¢irdigi goriillmektedir.

Sonugta, eger tiim eski medya evrimlerinin bir noktasinda yeniyse, tim yeni
medyalarin er ya da ge¢ yaslanmaya, geride kalmaya ya da daha yeni teknolojiler
tarafindan yerini almaya yazgili oldugu da dogrudur. Fonograf'veya telgrafta oldugu
gibi bazi medyalar terk edilebilir. Bazilari, iki boyutluya yapay olarak derinlik
saglamak icin bir mercek kullanan bir on sekizinci yiizyil cihazi olan zograskop
gibi, ortadan kaybolabilir ve unutulabilir (Delfanti ve Ardvisson,2018:7-8).

Web 2.0 ile birlikte ortaya ¢ikan bir bagka kavram da Sosyal medyadir. Sosyal
medya ile etkilesimli medya igerikleri olusturma ve tiim diinyadan insanlarin sohbet
edebilme olanagi ortaya ¢ikmistir (Campbell, Martin ve Fabos, 2013:9). Belk ve
Llamas (2013:29), sosyal medyay1, insanlarin bagkalari tarafindan tiiketilebilen
(yaratilan) igerik olusturmasina (tiiketmesine) olanak taniyan ve baglantilari
saglayan ve kolaylastiran web tabanli ve mobil araglar ve uygulamalar seti olarak
tanimlamaktadir.

Dijital medya teriminin temel olarak geleneksel medyanin dijitale doniigmiis
bicimine referans vermek icin kullanilmaya baslandigini s6ylemek miimkiindiir.
Bu anlamda dijital medyanin sosyal medyay1 da igine alan daha genis bir
kavramsallagtirma oldugu ve dijital medyanin biitiin dijitallesmis medya araglarini
kapsayan bir terim oldugu ve bdylece sosyal medya kavraminin da dijital medya
icerisinde yer alan bir unsur oldugu ifade edilebilir (Savas, 2020:68).

Yine beraber kullanilan alana iligkin bir baska terim de elektronik medyadir.
Elektronik medya teriminin, dijital medya teriminin olusumunda bir etkisi
s0z konusudur. Elektronik medya esasinda elektrik iletimi ile ilgili bilim ve
teknolojiyle yapilandirilan biitiin medyay1 kapsamaktadir. Tarihsel olarak da on
dokuzuncu ylizyil sonlarindan itibaren gelisen telgraf, tv, radyo ve bilgisayar gibi
medya araglarinin ayirt edici 6zelligine yapilan vurguyu igerir. Elektronik ortam,
ses ve gorlntllerin yani iletisimin tagindigl bir tasima sistemi, bigimi olarak
goriilebilir. Elektronik medyanin igeriginin temeli elektriktir. Dolayistyla aslinda
bu terim, malzeme ve makinelerin temelinin elektrik olmas1 disinda pek bir sey
soylememektedir. Ornegin giinliik bir gazetenin elektronik bir versiyonunun
olmasi gibi. Dijital medya terimi gibi elektronik medya terimi de tanimlayici olarak
teknolojik araglar1 6n plana ¢ikaran terimlerdir (Dewdney ve Ride,2014:24-25).
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INTERNET, WEB 2.0 VE SOSYAL AGLAR

Internet, telefon, kablo, uydu ve fiber optik sistemlerle bilgisayardan bilgisayara
dijital sinyaller gonderen aglarin bir kiiresel konfederasyonudur. Bu sinyaller TCP/
IP gibi standartlastirilmis ve siirekli kontrol edilip gilincellestirilen protokollerle
yorumlanir. World Wide Web ile beraber bir ¢ok farkl tiirde bilgisayar uygulamast
(sohbet, e-posta dosya aktarim protokolii (ftp) gibi) Internet iizerinden caligmaktadir.
World Wide Web internette calisan ve hipermetin baglantilar1 araciligi ile belge
aligverisine izin veren bir ¢oklu ortam bilgi sistemidir. 1989 yilinda Tim Berners-
Lee tarafindan icat edilmistir ve internette en yaygin kullanilan uygulamadir
(Kovarik,2015:533-534).

Castells (2001:1-3), hayatimiz1 bir kumas gibi saran internetin, ag ile bir araya
gelerek yeni bir hayat kazandigini ifade etmektedir. Ona gore aglar, hizla degisen
ortama uyum saglayabilen esnek ve olaganiistii bir diigiimler kiimesidir. Bu
nedenle de toplumda tiim alanlarda giderek ¢ogalmaktadir.

Aslinda Interneti de “bilgisayar aglarinin ag1” olarak adlandirmak oldukca
yaygin olsa da sadece bilgisayarlart degil her ¢esit hareketli goriintiiler, miizik ve
ses ile birlikte metinsel verileri gondermek miimkiin oldugu i¢in sayisal aglarin
birbirlerine baglanmasini saglayan ag seklinde tanimlamak, ¢ok daha mantiklidir
(Geray, 2003:20).

Birbirlerine bagl yiiz binlerce biiyiik ve kii¢iik agdan olugan internete, bireysel
kullanic1 ve kayitsiz kullanicilari hari¢ tutmak kosulu ile kaynak saglayan 12
binden fazla kayitli ag vardir ve bu aglar da bakir tel ve fiber optik kablolara
sahip milyonlarca sunucuya makul kiralarla hizmet saglamaktadir. Universiteler,
sirketler, devlet daireleri ve biitin bireyler de Internetin agna katkida
bulunabilmektedir. 1970’lerin basinda ABD hiikiimeti ve MIT projesi olarak dogan
Internet, ARPANET ismi verilen iilke cagindaki bilgisayarlari birbirlerine baglama
yoniindeki bir girisimin eseridir. ARPANET’in kurulus amac1 niikleer bir savas,
diinyaya meteor ¢arpmasi ya da baska kiiresel bir kriz durumunda bile isleyecek bir
iletisim sistemi olusturmakti. Ag olusturma kavraminin ger¢ek anlamda bugiinkii
anlamiyla kullanimi da ARPANET ile birlikte miimkiin olmustur (Rayburn ve
Hoch,2005:30-32).

Web 1.0 platformundan web 2.0 platformuna gegis siireci dijitallesme agisindan
Ozellikle onemli goriilmektedir. 1989 yilinda fizik¢i Tim Berners-Lee nin
gelistirdigi ‘world wide web’ ile birlikte hayatimiza giren Web 1.0, tek tarafli,
etkilesimin olmadigi, basit yapili bir platformdur. Kullanicilar bu donemde bilgi
almak maksadiyla bir siteye girmekte ve igerikle ilgili bir islem yapmadan siteden
ayrilmaktadir. Zamanla bu yapmin yetersizligi ve kullanicilart yeterince tatmin
etmedigi anlagilmig bu nedenle de 2004’te web 2.0 ortaya ¢ikmistir (Sayimer,
2012: 28-29).
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WWW, farkli kullanic1 topluluklarnin kendi aralarindaki bilgi paylasimi icin
geligtirilmistir.1990°larin sonundan itibaren kullanilmaya baslanan sosyal aglarin
ortaya ¢ikisi da Web 2.0’1n devreye girmesi ile miimkiin olmustur. Web 2.0 ile web
siteleri kullanicilara kendi igeriklerini olusturma ve bunu ¢evrimigi topluluklarla
paylasma firsat1 sunan yazilimlari iceren koklii bir degisim yaratmis oldu. Ornegin
bir sosyal ag olarak Facebook, baslangicta kapali bir grup Harvard 6grencisinin
birbirlerine resim ve metin gdndermeleri i¢in bir web sitesi olarak tasarlanmis olsa
da, 2012 yilinda kaydedilen kullanici say1s1 1 milyardan fazla idi. Bunu YouTube,
Twitter, Pinterest, Tagged, Google+, LinkedIn, Instagram ve Tumblr’1 igeren diger
biiyiik siteler izledi (Dewdney ve Ride,2014:57).

TUKETIMIN DiJITAL DONUSUMU

Medya yalnizca kisiler arasi iligkileri diizenleme ya da haber ve bilgi iletimi i¢in
degil tiiketim bigimleri iizerinde de etkili bir organdir. Dijital teknoloji ile birlikte
medyanin etkileri ve dolayisiyla tiikketim bi¢imleri tizerindeki sekillendirici etkisi
daha da ¢ok artmistir. Bu nedenle giiniimiizde bu dramatik gelismeyi vurgulayan
‘ikinci medya c¢ag1’, ‘yeni medya’, ‘dijital medya’ gibi terimler iiretilmistir
(Aydogan,2019). Medyanin gecirdigi bu doniisiim ile birlikte tiikketim bigimleri de
radikal bir degisim gegirmis ve kendine 6zgii tiiketim tarzlar1 olugsmaya baglamistir.
Aslinda tiiketim tarih boyunca tiretim ile birlikte 6nemli goriilen bir unsur olmakla
beraber 6zellikle internet ve web 2.0 platformlart ile baglantili son degisiklikler
glinlimiizde tiiketimin 6nemini ¢ok daha fazla arttirarak 6n plana ¢ikarmistir
(Ritzer ve Jurgenson,2010:14). Bu degisen tiiketimin en Onemli belirleyicisi
olarak goriilebilecek olan interaktiflik ile izleyici topluluklar1 ge¢misin edilgen
yapisindan gliniimiiziin katilime1 ve etkin yapisina dogru evrildiler. Hem iletigim
bicimleri, hem iletisim ortamlar1 tiikketim ile ilgili yerlesik algilar1 degistirdi hem
de tiiketim ile ilgili yeni davranis bigimleri ortaya ¢ikt1 (Ozgen ve Kara,2012:155).

Yeni tiiketicinin artik daha etkin, katilimeci ve idretici bir yapi sergilemekte
oldugunu bu anlamda da literatirde bu durumu karsilamak adma yeni
kavramlar tiretildigini gérmekteyiz. Toffler ve Ritzer’in kavramsallastiriimasiyla
Prosumption (Ure-Tiiketim) ve ‘Prosumer’ yani yaygin cevirisiyle iireten tiiketici
ya da Ure-tiiketici kavraminin giiniimiiz tiiketim yapisinin karakteristik tiikketim
ve tiiketici bi¢iminin tariflerinden birisi olarak degerlendirebiliriz. Yine dijital
medya kullanimu ile ilgili ‘convergence’ terimi de (yakinsama, yakinlastirma ya
da yondeslesme olarak ¢evrilmektedir) medyanin tiiketim bigimine iliskin 6nemli
bir kavramsallastirma olarak literatiirde yerini almistir. Bununla birlikte dijital
medyanin tiiketim sekline iliskin ‘dijital sanal tiikketim’ teriminin de yeni medyay1
tariflemek adina kullanildigimi ve dijital medyanin tiikketim bigimine iliskin
aciklayici olabilecek temel bir kavramsallastirma oldugunu soyleyebiliriz.
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1- Ureten tiiketici veya Ure-tiiketici (Prosumer):

Kapitalizmin baglangigta {ireticiler ile kapitalistler arasindaki iligkiye
odaklandigin1 ve bu anlamda bir iiretim yeri olarak fabrikanin merkezi 6nemde
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Isciler iiretmek icin tiiketmeye ihtiya¢ duydugu
ve Uretilenlerin tiiketiciler tarafindan satin alinip tiikketilmesi bir gereklilik olarak
kabul edilmesine ragmen erken donemde kapitalizmin odak noktasi iiretimdi.
Uretiminin zamanla azalmas ile birlikte, tiiketim 6n plana ¢ikmaya basladi. ABD
gibi bazi ileri kapitalist tilkeler iiretimden ziyade 6zellikle tiiketimle tanimlanmaya
basladilar ki bu yeni diinya diizenini tiiketici kapitalizmi olarak degerlendirme
yaygin bir kulanim haline geldi (Ritzer ve Jurgenson,2010:20).

Gergekte iiretim her zaman her ortamda tiiketimi igermesi gibi tiikketimin de
ayni sekilde iiretimi igermektedir. Bu nedenle aslinda ne saf bir {iretim ne de
saf bir tiiketim diye bir sey yoktur, bu iki siire¢ her zaman i¢ ice gecmis sekilde
islemektedir. Ancak ozellikle son 30 yillik zaman diliminde dijital siireglerin
artis ile birlikte bir yeni ‘iireten tiiketici’ bi¢cimi ortaya ¢ikmistir. Bu anlamda
bir tiiketim devrimi olarak adlandirilabilecek yeni bir tiiketim diinyasina adim
attigimiz sOylenebilir (Ritzer,2018:1-3).

Ureten tiiketici terimini ilk ortaya cikisi genellikle Alvin Toffler’e atfedilse
de giiniimiiz tiiketicisine iligkin iireten tiiketici ve/veya Uretiiketici konusundaki
caligmalart ile Ritzer’in kavramin yerlesmesinde etkin rol oynadigimi séylemek
miimkiindiir (Cetin,2019:355). Ritzer (2015:414), giiniimiiz tiiketimini Ure-
Tiiketim (Promsumtion) tiiketicisini de Ureten tiiketici ve/veya Uretiiketici
(prosumer) olarak adlandirmakta ve incelemektedir. Bu terimler tiretim ve tiikketim
kelimelerinin birlestirilmesini igermektedir.

Tiiketimle ve tiiketim ile iligkili teorilerin 6zellikle internet ve Facebook,
Twitter, Wikipedia, Youtube, Pinterest gibi sosyal medya ve katilimci, etkilesimli
medya ortamlarinin ortaya ¢ikmasi ile birlikte ¢ogaldigi goriilmektedir. Yine de
yeni tiilketim tarzlarina olan ilginin internetten 6nce de var oldugunu sdylemek
miimkiindiir. Ornegin self servis benzin istasyonlari, kisinin kendi banka memuru
gibi davranmasint gerektiren ATM’ler, tiiketicilerin yaptiklar1 alisverisleri
tagimasi, paketlemesi ve 6demesini yapmasini gerektiren self servis siipermarket
terminalleri, Havaalam1 ve sinema salonlar1 gibi yerlerde elektronik check-in
islemleri ve bilet kiosklar1 vb. gibi (Ritzer ve Ray 2014:160-161).

Tiiketime her zaman onde gelen bir konu olmakla beraber, 6zellikle internet
ve Web 2.0 ile iliskili yasanan son degisikliklerle birlikte 6nemi ¢ok daha fazla
artmistir (Ritzer ve Jurgenson,2010:14). Bu anlamda Prosumption yani ‘Ure-
Tiiketim’ terimi Web 2.0°da iiretilmis degildir ancak web 2.0 ile olusan sosyal
ag siteleri ve bu sitelere olan yogun katilim goz oniine alindiginda bu sitelerin
onemli bir Ureten tiiketici alani olarak ve tiikketimi kolaylastiric1 bir arag olarak
islev gordiiglinii soylemek miimkiindiir (Ritzer ve Jurgenson,2010:20).
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Ritzer ve Jurgenson (2010:19), web 2.0 ile birlikte tiiketicilerin treticiler ve
kendi adlarina ise kosularak birer iireten tiiketiciye doniistiikleri pek ¢ok alani
orneklendirmektedir:

- lgerigini olusturduklart maddeleri siirekli giincel tutan ve yorumlayan
kullanicilari ile Wikipedia;

- Kaullanicilarin hem goriintiilerini hem yorumlarini, ifadelerini vb. ekledigi
ve profil olusturarak kullandiklar1 Facebook, Myspace gibi sosyal ag siteleri

- Kullanicilarin sanal ortamda kendilerine bir karakter yaratarak diger
kullanicilarla etkilesim igerisinde oynadiklart Second Life gibi oyunlar

- Blog diinyasi ve twitter gibi mikrobloglar;

- Craiglist ve eBay gibi tiiketicilerin kendi aralarinda perakende piyasa
olusturduklar1 uygulamalar

- Kullanicilarin  amatdr  olarak  ¢ektikleri video ve fotograflarim
yiikleyebildikleri Youtube ve Flickr vb.gibi uygulamalar;

- lzleyicilerin ilettigi mesajlar1 alarak ilerleyen ve hangi mesajlarin
almacaginin izleyiciler tarafindan belirlendigi seklindeki formatta
Televizyon programlari;

- Agcik kaynak olarak ve ticretsiz sekilde olusturulan Linux gibi yazilimlar ya
da Mozilla ve Firefox gibi kullanicilarin yarattigi diger yazilim uygulamalari;

- Tiketicilerin alisveris sitelerinde gergeklesen tiim islemleri iistlendikleri,
yorum yaptiklari, iiriin 6nerdikleri Amazon.com ve

- Kullanicilarinin yasadiklar yerdeki farkli yerleri ve yapilacak faaliyetleri ile
ilgili yaptiklar1 goriis aligverisi ve incelemeler yaptiklari bir gesit cevrimigci
sehir rehberi Yelp! vb. gibi uygulamalar.

2- Yakinsama veya Yondeslesme (Convergence):

Campbell, Martin ve Fabos (2013:12-14), Internet ve sosyal medyanin,
titketim ve etkilesim kurma yontemlerimizde 6nemli degisimlere neden oldugunu
ozellikle de medya deneyimi anlaminda ortak bir kiiltiir olugturmaya yol agtigini
sOylemektedir. Ona gore, televizyonu hala izliyoruz ancak neleri izleyecegimiz
konusunda arkadaslarimizin Facebook, twitter gibi sosyal medya ortamlarindaki
tavsiyelerini dikkate alma durumumuz giderek artiyor, ya da hayatimizi, evcil
hayvanlarimizi, hobilerimizi vb’yi arkadaslarimizla paylagsmak i¢in kendi
cektigimiz videolarimizi kendi medyamiza yiiklityoruz. Farkli medya tiirlerine tek
bir yerden baglanabilme firsati, medyayi tiiketme seklimizi ve medya ile etkilesim
kurma bigimimizi de degistiriyor. Gegmiste yaptigimiz gazete okuma, TV izleme
ya da konsolda video oynama gibi seylerin hepsini bugiin bir tablet veya akili
telefon ile yapabiliyoruz ki bu da ¢oklu gérev yapmay1 basitlestiriyor ve cok daha
cazip hale getiriyor
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Ozetle ‘medya yakinlagmas1® olarak adlandirilabilecek bu deneyim ile medyay1
hem tiretme hem tiiketme yollarinin degistigini sdylemek miimkiindiir. Jenkins’in
(2016:36-37) ifadesi ile 6rnegin ev 6devi yapan bir geng ayni anda 4-5 pencere
ac1p internette gezinebilir, bir miizik indirirken arkadaslariyla sohbet edebilir, bir
metin yazabilir, bir e-maile cevap verebilir. Ya da sevdigi dizinin diyaloglarindan
ornek alarak kendi filmini olusturabilir, miizigini farkli kurgulayabilir ve bunu
biitiin diinya ile paylasabilir

“Yakinsama”, kiiltiirel, teknolojik ve sosyal degisiklikleri medyadaki dolagim
yollarin1 temel alarak tanimlayan bir kavramdir. En genis bigimiyle medya
yakinsamasi degisik medya sistemlerinin bir arada bulundugu ve medyadaki
icerigin de bu sistemler arasinda gezindigi bir durumu anlatmaktadir. Bu anlamda
yakinsama dendiginde sabit bir durumdan degil devam eden bir siire¢ ve farkli
medyalar arasindaki bir dizi kesisim anlagilmalidir (Jenkins,2016:436). Elektronik
ve dijital ¢agda yasanan gelismeler ile yasanan bu degisimler dikkate alindiginda
bu durumu yakinsama ya da yoOndeslesme kavrami ile agiklamak medya
elestirmenlerince son 10 yillik siirecte yaygin bir egilimdir (Campbell, Martin ve
Fabos,2013:11).

Yakinsama, medyay1 tiiketim bicimimizde dijital teknolojilerin radikal bir
degisim yarattigin1 ifade eden bir kavramdir. Ayn1 zamanda degisen tiiketici
profilinin davranig sekli anlaminda da bir dontisiimii ifade etmektedir. Bu anlamda
dijital medyanin tanimlayici bir 6zelligi olarak da degerlendirilebilir.

3- Dijital Sanal Tiiketim:

Sanal Diinya terimi bircok arastirmaci tarafindan kullanilsa da iizerinde
anlagmaya varilmig ortak bir tanimimin olmamasma ve akademisyenler,
endiistri profesyonelleri ve medya tarafindan farkli donemlerde farkli sekillerde
kullanilmasina ragmen temel olarak “Avatarlar olarak temsil edilen, ag baglantili
bilgisayarlar tarafindan kolaylastirilan eszamanli, kalic1 bir insan ag1” olarak
tanimlanabilmektedir (Bell,2008:2).  Bell (2008:3-4), Sanal diinyanin bazi
ozelliklerinin ayirt edici oldugunu ifade etmektedir. Ona gore, ilk olarak bu
diinyada paylagilan aktiviteler senkronize iletigimi gerektirir. Sanal diinyalar
kalicidir. Duraklatilamazlar. Ornegin katilimer bu diinyadan ayrilsa bile varhig
devam eder. Bu kalicilik durumu sanal diinyalar1 Pac-Man veya Galaga tiirii video
oyunlardan farkliligini yansitir. Kullanicilar hem gevreler ile hem de birbirleri ile
bir insanin kontrol ettigi grafik veya metinsel temsil olan ‘avatar’lar yardimiyla
iletisim ve etkilesim kurarlar. Bu anlamda Avatarlar kullanicilarin yonlendirdigi
bir ¢esit kukla gibi goriilebilir. Ama bundan farkli olarak 6rnegin bir Facebook
profili, o profili kullanan disinda bir araciya sahip degildir.

Aslinda sanal kelimesi genellikle bir var olmay1s, yokluk ya da gercek disilik
ifadesidir. Bunun karsisinda yer alan gergek kelimesi ise bir maddi somutluk,
varolus ve giivenirlik ifade etmektedir. Bu anlamda sanalin ‘gercek’ bir sey
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olmadig1 ya da degersiz ve kimliksiz oldugu ¢ikarimi yapilabilir. Ancak sanal
kelimesi somut olmasa da hayatta kalmamiz i¢in gerekli ve dnemli bir gerg¢eklik
olarak degerlendirilir ve rutin bir sekilde kullanilir (Shields,2003:19-20).

Shields’e gore (2003:46-47), Sanal diinyalar aslinda simiilasyonlardir. Ornegin
bir harita gibi ger¢ek diinyayi, durumlart vb yeniden iretirler ama sonunda
simiilasyonlar kendilerine ait bir yagsam edinirler. Bu anlamda sanal kelimesi simiile
ile esittir. Bu nedenle de gercekligin zidd1 ya da eksik bir formu olmaktan ziyade,
neredeyse 6zii kadar gergek bir alternatif olarak degerlendirilebilir. Sanal demek
gergegin bir taklidi demek degildir, gercegin baska bir formu ya da goriiniimiidiir.
Hatta bazen gercekten bile daha iyi olarak nitelendirilebilir.

Literatiirde en az iki ¢esit sanal diinya tiirii oldugu ifade edilmektedir. World
of Warcraft ya da EverQuest gibi ¢cevrimi¢i oyun diinyalar1 ve bunlardan ¢evrilen
sosyal sanal diinyalar. Cevrimi¢i oyun diinyalar1 kullanicilarin performanslarini
yonlendiren 6nceden tanimli temalara ve bazen de planlara sahiptir. Sosyal sanal
diinyanin ayrit edici 6zelligi ise, kullanicilarin 6nceden tanimlanmis tema ve
kurgusu olmadan kendi deneyimlerini yaratmalaridir. Bu nedenle de sosyal sanal
diinyalar diger kullanicilarla fikir paylasimi, topluluk olusturma ve etkilesime ¢ok
aciktir (Zhang ve Dholakia,2018:308).

Literatiirde dijital dlinyadaki sanal tiiketim bi¢imini tariflemek adina kullanilan
‘Dijital Sanal Tiiketim’ (DVC) kavraminin ifade ettigi tiiketim bi¢imi, sanal veya
hayali tiiketimden farklidir. DVC’de titketim nesnesi sadece tiiketicinin zihninde yer
almaz ayn1 zamanda dijital sanal diinyada sahip olunan, kullanilan ve deneyimlenen
bir nesnedir. DVC ayrica, tiiketim nesnesinin maddi bir formunun olmamasi ve
gercek hayatta kullanllamamasi yiiziinden maddi tiiketimden faklidir. Ornegin
dijital sanal bir kili¢ bir seyi kesemez ya da dijital sanal bir arabaya binilemez
vb. Bu anlamda dijital sanal ontolojik agidan ‘arada’ bir yerde konumlandigi
sOylenebilir. Bu arada durum nedeniyle, normal tiiketicilerin 6tesine gegebilen
cesitli deneyimler yasamaya izin vermektedir. Ornegin dijital sanal diinyada
tiketiciler bir sihirbaz, bir hirsiz, {iretici vb gibi ¢ok farkli rolleri canlandirabilir.
Dijital sanal diinya tiiketicilerin hayal giicii ile maddi diinya arasinda etkilesime
de aciktir. Tiketiciler dijital sanal mal ve hizmetleri ister iicretsiz ister dijital
sanal parayla ya da gergek para ile satin alabilirler. Hatta dijital sanal para veya
maddi para birimi ile dijital sanal mal ve hizmet ticareti bile yapabilirler (Knott ve
Molesworth,2010:109-110).

Dijital Sanal Tiiketim yani DVC, 6zetle materyal ile sanalin birlesmesini tarif
etmekte ve hem hayali hem de maddi bir tiiketimin s6z konusu oldugunu ifade
eden bir kavramsallastirmadir. Ornegin iinlii bir oyun olan World of Warcraft’da bir
oyuncu, trolleri 6ldiirmek i¢in sihirli bir kili¢ isteyebilir ve bunun i¢in 6deme yapip
satin alma siireci isletebilir. Oysa ne sihirli kili¢ ne de troller gergek degildir ama
kullanilan para gayet gergek olabilir. Ayrica biitiin DVC’ler her zaman dogrudan
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finansal aligverisi igermeyebilir. Sadece ekonomik bir mal aligveristen farkli
olarak pek ¢ok farkli tiiketim goriiniimleri de vardir. Ornegin tiiketici satin alma
yapmadan ¢evrimici magazalara, acik arttirmalara goz atabilir, bu anlamda bir ¢esit
vitrinlere bakma gibi bir bigimde kullanim s6z konusu olabilir. Ureticiler de web
siteleri ve video oyunlarina iiriin yerlestirme yapabilir. Bu anlamda tiim ¢evrimigi
diinya acik bir sekilde tiikketim alani olarak yapilandirilmamis olsa da pek ¢cogunun
tilketim benzeri davranig bicimlerine yogunlagmakta ve bunlar1 desteklemekte
oldugu ifade edilebilir (Knott ve Molesworth, 2010:112). DVC, tiiketim arzularinin
uyandirilmasi, hayallerin ve fantezilerin gerceklesmesi mesela farkli deneyimler
yasamak, bir video oyununda hirsiz olmay1 deneyimlemek gibi vb. gibi konular igin
imkan sunuyor goriinmektedir. Bu anlamda ¢ok sayida tiikketim deneyimini kolay
bir sekilde tiiketicilerin oniine getirdigi ve gergek diinyada belki de istedikleri gibi
davranamayan ya da yasamayan bireyler i¢in bir ¢esit sanal tatmin araci olarak iglev
gordiigii de sdylenebilir. Lehdonvirta (2009:883-889), insanlarin sanal {iriinlere ne
tiir anlamlar yiikledigini anlamak adina yakin zamanlarda yapilan bazi aragtirma
sonuclarina dayanarak insanlarin sanal mallari, maddi mallari tiikettikleriyle hemen
hemen ayn1 nedenlerle tiikettiklerini aktarmaktadir. Yani sosyal statli olusturmak
ve akran gruplarmin beklentilerini karsilamak, kimlik insa etmek ve ifade etmek
gercek ya da hayal sorunlara ¢oziimler aramak vb. Bagka bir deyisle, aslinda bu
sonuglar bir¢cok ¢evrimici arenaya artik belirli bir maddi kiiltiir tiirii olan tiiketim
kiiltiirii tarafindan niifuz edildigini gostermektedir. Ornegin, gegmisteki gevrimigi
oyunlarda ‘yiiksek puanlar’ olan gey, giiniimiiziin sézde sosyal oyunlarinda ‘altin
para’ haline geldi. Hem yiiksek puanlar hem de altin sikkeler ustaca oyun yoluyla
elde edilir ve her ikisi de onlar1 barindiran mekanlarin maddi kiiltiirlerinde statii ve
basar1 anlamlariyla iligkilendirilir. Ancak, kesinlikle bir kisiye bagli olan yiiksek
puanlarin aksine, altin paralar katilimcilar arasinda degistirilebilir.

Sonuc ve Degerlendirme

Geleneksel medyanin dijitallesme siireclerinden nasil etkilendiginin tartigildigi
ve dijital medyanin giderek tiikketim odakli bir yapiya doniismesi seklinde ifade
edilebilecek siirecin degerlendirildigi bu calismada Oncelikle neyin dijital neyin
analog bilgiyi olusturdugunu netlestirmek amaciyla dijital ve analog bilgi
tanimlanmis, ayirt edici yonleri vurgulanmistir. Yine literatiirde dijital medya ile
birlikte telaffuz edilen yeni medya, elektronik medya ve sosyal medya gibi alanlar
ile ilgili tanim, tartisma ve farklilastirict noktalar 6zetlenmis ve dijital medyanin
genel bir degerlendirmesi yapilmuistir.

Internetin kesfi ve ag ile birlesmesi ile birlikte hayatimizi kusatmas siirecinin
tarihsel acidan kisa bir 6zeti yapilarak bu siirecte ortaya ¢ikan web 2.0 platformu
ve sosyal aglarin kullanicilar iizerinde yarattigi degisimler degerlendirilmis, hem
dijital medyanin tanimlayici 6zellikleri olarak goriilen hem de dijital medyanin
tiiketim odakli bir yapiya doniismesi baglaminda ortaya ¢ikan ‘Ure-tiiketim’
‘Yakinsama’ ve Dijital Sanal tiikketim’ kavramlar tartisilmistir.
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Uretim ve tiiketim siirecleri arasindaki ayrima iliskin tartismalar uzun yillardir
siiregelse de aslinda dijital alandaki tiiketim bigimlerinin bu siireci daha da bulanik
hale getirdigi sOylenebilir. Sonugta ne sekilde tanimlanirsa tanimlansin ‘tiiketim’,
dijital teknolojiden biiyiik dlciide etkilenmistir (Lucius ve Hanson,2016:46). Hem
dijital medyanin tiikketim bi¢imleri hem de tiiketici karakteri biiyiik bir degisim
gecirmistir. Tiiketici, belki zorla degil ama bir sekilde iiretim siireci igerisinde yer
almak konusunda hevesli goriinmekte, medyay1 tekdiize bir sekilde degil de ¢ok
daha cesitli sekilde ve etkin kullanabilmekte, bu siirecte hem etkinligini hem de
Onemini giderek arttirmaktadir.

Ote yandan sanal diinyanin tiiketim bicimlerine iliskin cok cesitli tartigmalar
mevcuttur. Hem sanal hem de maddi bir tiiketimin i¢ ige gectigi ¢evrimici oyun
diinyas1 ve sosyal sanal diinyalar bu siiregte tilketimin dijital doniisiimiine iliskin
onemli veriler ortaya ¢ikaran bir yap1 sunmaktadir. Bu anlamda sanal diinyalarin
kullanim bi¢imlerinin analizi konusunda daha ileri ve kapsamli caligmalar gerektigi
sOylenebilir. Bu ¢aligmada 6zetle dijital tiikketim bi¢imlerine iliskin temel etkileyici
kavramlar degerlendirilmis ve hem dijital medya hem de tiikketimin degisen yiizii
ortaya ¢ikarilmaya ¢aligilmistir.
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KULTUREL DEGiSiMiN DiNAMIGi DIJITAL VE SINEMA
Ozan OTAN?

Giris

Kiiltlir, insanlarin belirli tarihsel zamanlarda yasama ve kendilerini temsil
etme yollar olarak tanimlanabilir. Bu baglamda kiiltiir, bir toplumun sanatini,
inanglarini, geleneklerini, oyunlarini, teknolojilerini, iletisim bicimlerini
icermektedir ve hem o toplumun bi¢imlendirdigi iirlinlerden hem de bu iiriinleri
olusturan ¢esitli degerleri yansitan siireglerden olugmaktadir. Kiiltiir, bireylerin,
gruplarin ve toplumlarin giinlik yasami anlamlandirmada ve degerlerini ifade
etmede olduk¢a Onemli rol oynamaktadir. Sinemanin diinyay1 izleyiciye hayal
giiclinlin ve algmin sunabileceginin 6tesinde rasyonel gerceklikle birlikte hareket
eden irrasyonel bir riiya olarak da sunabilecek giicii oldugunu sdylemek yanlis
olmayacaktir. Dijitallesen sinemanin ise, film yapim siirecinin temel yonlerini
degistirmekle birlikte hem izleyicilerin gordiikleri ve duyduklarini hem de nasil
sunulabilecegi agisindan film izleme deneyimini degistirdigini s0yleyebiliriz. Yeni
dijital medya teknolojileri, algi, farkindalik ve deneyim bigimlerimizi oldukga
onemli bir bi¢cimde degistirmis, kiiltiirel, toplumsal biiyiik ¢apli doniisiimiin
manivelas1 olmustur.

Resim binlerce yildir insanlarin hayatlarinda var olmustur ve insanlar bir
asir once de resimleri ya da imgeleri nasil hareket ettireceklerini 6grenmislerdir.
Yillar gectikge filmler, televizyon, videolar ve teknolojinin ilerlemesiyle internet
hayatlarimiza girmis, internetin iletisimi baskalastirmasiyla insan deneyimleri,
iligkileri farkli boyutlara ulagsmistir. Renk, ses ve diger yenilikler hareketli
gorilintiiyii stirekli olarak gelistirmis ve bugiin gorsel olarak uluslararasi sinirlari,
kiiltiirleri ve geleneksel dilleri asan kiiresel bir ortak dil gelistirilmistir. Yirmi birinci
yiizyil baglarken, insanligin diger biiyiik bilgi teknolojisi olan bilgisayar, hareketli
goriintiide devrim yaratmistir. Bilgisayar teknolojileri bilgilerin depolanmasini,

1 Dr. Ogr. Uyesi, Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Film Tasarimi1 Béliimii, ORCID 0000-0003-2335-7910,
ozan.otan@deu.edu.tr
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islenmesini, iletilmesini ve sunulmasini amaglayan bir sistem olarak gelistirilmis,
bilgisayarlarin bilgiyi dijital olarak- 0’lar ve 1’ler dizisi olarak islemesi, hareketli
gorilintii teknolojisine uygulandiginda devrim niteliginde gelisme saglamistir.
Hareketli goriintli teknolojisinin sayisallastirilmasi yani dijitale gegis, video ve
film prodiiksiyonu dijitallesmeyi de destekleyerek bu siiregte yaratici ifade ve satin
almabilirlik i¢in firsatlar yaratmistir. Yeni bilgisayar tabanli depolama, oynatma ve
goriintiileme aygitlari, hareketli goriintii igeriginin kullanimlarini genisletmistir.
Internet ise es zamanli, kiiresel bir icerik dagitimi aracisina doniismiistiir.
Geleneksel olarak filmleri, TV sovlarmi, videolar1 ya da bilgisayardaki herhangi
bir hareketli gorlintiiyii olusturmak ve sergilemek i¢in kullanilan teknolojilere gore
tanimlanan hareketli goriintiiler artik ¢cok amacli kullanim i¢in serbest birakilmis
ve gercekte dijital icerik haline gelmislerdir. Dijital icerik olusturma teknolojisi
icerigi birden ¢ok gosterim igin kullanabilme, sinema salonlari, televizyonlar,
kiiciik bilgisayarlar ve cep telefonlar1 gibi elde tutulan cihazlar, hareketli ve
hareketsiz gortintiiler, minimum kalite kaybiyla veya hi¢ kalite kayb1 olmadan
yonetilebilen, depolanan, kataloglanan, dizine eklenebilen ve bagka amaclarla
kullanilabilen varliklar gibi birgok ilgi ¢ekici olanaga sahip olmasinin yani sira
dijitallesme kiiltiirel ve toplumsal olarak biiyiik capli degisim, doniisiimlere sebep
olmustur (Rice, ve Mckernan, 2002).

Dijital Kiiltur

Kiiltiirin modern ¢agrisimlarinin uzun bir tarihi yoktur. Latince ‘colere’
sOzcluglinden tiiretilen bu sozciik, baslangicta hayvancilik ve tarimdaki dogal
biiyiime egilimini tanimliyordu. On altiner yiizyila gelindiginde, anlami insani
gelismeyi kapsayacak sekilde genisletildi. Ancak kiiltiir, sanayilesmenin ardindan
gelen toplumsal degisimin hizi ve boyutunu yansitiyordu ve sosyal kimlige
katkida bulunan giinliik sosyal pratikleri i¢erecek sekilde genisletildi, belirli bir
insan grubunu tanimlayan somut sosyal pratiklerin karakteristik yonleri olarak
nitelendirildi. (Tredinnick; 2008:5-11). Sanayilesme, kentlesme ve bilimsel
ilerlemenin birlesik etkileri, on dokuzuncu yiizyilin sonlarindaki deger sistemlerini
sarstt. Kiiltiir fikri, teknolojik ilerleme kosullar1 altinda tarihin herhangi bir
zamanindan daha hizli ve kapsamli bir degisime maruz kalan sosyal yapilari
iretti. Bu baglamda toplumsal deneyimlerimize anlam veren islevleri ortaya ¢ikti.
Sosyal durumumuzu agiklayan ve anlamlandiran hikayeler olusturmamiza izin
verdi. Sanayilesme, kentlesme, fagizm, kapitalizm, diasporalar ve diger toplumsal
degisim tiirlerine iliskin deneyimlerimizi yansitarak, sosyal durumumuza isik
tuttu. Kendini sosyal ve kiiltiirel degisimin farkli anlatilarina gore sekillendirdi.
Kiiltiir bizi deneyimlerimize zenginlik kazandiran anlatilara bagladi. Dijital bilgi
baglamlarinda kiiltiiriin anlami sekillenmeye basladi ve Raymond Williams (1983),
terimin ii¢ genis anlamini belirledi: 1) entelektiiel, ruhsal ve estetik gelisimin genel
stireci olarak kiiltiir; 2) ya bir halkin, bir donemin, bir grubun ya da genel olarak
insanligin 6zel bir yasam bicimi olarak kiiltiir; 3) entelektiiel ve sanatsal etkinligin
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eserleri ve uygulamalar1 olarak kiiltiir (Tredinnick; 2008:16-18). Bilgisayar
teknolojisinin hizla benimsenmesine, sosyal uygulamalara ve kiiltiirel degerlere
bir tiir doniistim eslik etti. Teknoloji ve kiiltiiriin bulusmasi, toplumumuzun dijital
cagda onemli dlclide degistigi ve yasadigimiz hayatlarin eskiden yasadigimizdan
farkli oldugunu ortaya koydu. Teknolojinin kiiltiir lizerindeki doniistiiriicii etkileri
oldugunu yani dijital teknolojinin sosyo-kiiltiirel etkileri oldugunu sdylemek yanlig

olmayacaktir (Tredinnick; 2008:22).

Dijital teknolojinin hayatimiz i¢in ne kadar énemli hale geldigi g6z Oniine
alindiginda, ‘dijital’ sézciigiiniin ne anlama geldigini bilmek &nemlidir. Dijital,
teknik terimler, sayisal, dilsel veriler gibi kavramlar anlaminda kullanilsa da son
60 yilda elektronik dijital sistemin ¢ogunu miimkiin kilan teknoloji yani bilgisayar
ile esanlamli hale geldi. Bir dereceye kadar ‘bilgisayar teknolojisi’ ve ‘dijital
teknoloji’ terimleri birbirinin yerine kullanilabilir hale geldi. Bilgisayarlar dijitaldir
¢linkii verileri islerler ve depolarlar. Ancak, makinelerden ¢ok daha fazlasini ifade
ederler. Dijitalden bahsetmek, mecazi olarak, cagdas deneyimimizin ¢ogunu
olusturan sanal simiilakrlarin, anlik iletisimin, her yerde bulunan medyanin ve
kiiresel baglanabilirligin biitiinlinii ¢agristirmaktir, yani sanal gerceklik, dijital
ozel efektler, dijital film, dijital televizyon, elektronik miizik, bilgisayar oyunlari,
multimedya, Internet, World Wide Web, dijital telefon ve Kablosuz Uygulama
Protokolii ile Cyberpunk romanlar1 ve filmleri, Tekno ve post-pop miizik, vb.nin
biitiiniidiir. Ayn1 zamanda yiiksek teknoloji sirketlerinin egemen oldugu tiim
kablolu kapitalizm diinyasini, bilgisayar kontrollii paradigmalari, genetik bilginin
bilgisayarlastirilmasi gibi diger dijital fenomenleri de i¢erir. Bu nedenle, goriiniiste
basit olan dijital terimi, karmagik bir fenomenler kiimesini tanimlar. (Gere,
2008:15-16).

Dijital teknolojinin hayatimizdaki bu yaygimligi, daha genis bir fenomenler
dizisinin pargasidir. Dijital teknoloji son 30 yil hem kiiresellesmenin
yiikselisine hem de serbest piyasa kapitalizminin egemenligine, bilgi ve iletisim
teknolojilerinin artan yaygimligina ve tekno bilimin filizlenen giicii ve etkisine
tanik oldu. Bankaciligin bilgisayarlagmasi, uluslararasi doviz degisimi ve ticaret,
kiiresellesmenin ve finansal liberallesmenin yiikselisine bilylik 6l¢lide yardimet
oldu. Dijital teknolojinin sundugu entegrasyon olanaklari, medya ve iletigimdeki
teknik gelismelere hakim olmasina da yol agmistir. Bilgisayarlar ayn1 zamanda
biiyiik tekno bilimsel projelerin gerektirdigi biiyiik miktardaki verinin yonetilmesi
ve manipiile edilmesi igin temel araglar haline geldi. Bilimin, medyanin ve
sermayenin dijital teknolojinin himayesi altinda es zamanli gelisimi, her seyin
hizla gerceklestigi ve cok kisa siirede dramatik bir degisim irettigi bir tiir etki
yaratt1 (Gere, 2008:14).

Yirmi birinci yiizyila girerken video oyunlari, miizik video ve reklamlari,
bilgisayar animasyonu, dijital filmler, simiilasyon gezileri, atari ve bilgisayar
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oyunlart siradan kiiltiirel deneyimler haline geldi. Kiiltlirel fenomenler olarak
bakildiginda, bu bi¢imler yeni moda gibi goriinse de son yirmi yilda kitle kiiltiiri
bicimleri olarak ortaya ¢ikmistir. Bu, gercekeilik denen seyin iiretimi i¢in dijital
tekniklerin gelistirilmesi sonucu ortaya ¢ikmis bir hedef olarak karsimiza ¢ikti.
Gergekeilik  kavrami, 1970’lerin  sonlarindan itibaren bilgisayarli goriintii
arastirmalarina ve uygulamalarina egemen olmus ve genel olarak bugiin hala
hikkiim stirmektedir. 1970’lere kadar goriintii tretimi, {retilen goriintiilerin
tiirlerini ve karmasikligini sinirlayan bir siire¢ i¢indeydi. Daha sonra “ger¢ekei”
goriintiilerin iiretilmesine ¢cok daha elverisli olan bir goriintii liretme ve sergileme
stireci ortaya cikti. (Darley, 2000:16).

Temsili gercekeiligi neyin olusturduguna dair bir dizi farkli ve cogu
zaman celigkili anlayis vardir. Temsili gercekgilik, yakin veya dogru goriintii
kavramidir. Yani bir gorlntliniin, gérme yoluyla algiladigimiz ve (kismen)
deneyimledigimiz giindelik diinyaya gergekg¢iligi veya benzerligidir. O zamanlar
dijital goriintiilemeyle ugrasanlarin ¢ogu i¢in, bu tiir gercege benzerligin dl¢iitii
fotografik ve sinematografik goriintiilerdi.

Baska yollarla fotografik goriintii tiretmenin ¢ok ¢esitli amaglar1 vardi. Pratik
ve bilimsel alanlardaki temsili ve gercekgiligi sekillendiren faktorler, kitle gorsel
kiiltiirli, eglence sinemas1 alaninda islevsel bir temele sahipti ve baskin estetik
rejimi olusturuyordu. Bilgisayar goriintiileme, Hollywood sinemasinin yapimcilari
icin kendi ticari parametreleri i¢in 6nemli bir yer olusturdu. 1980’lerin ortalarina
gelindiginde bilgisayar goriintiileme yoluyla temsil ve gercekcilik baskin hale
geldi. Bilgisayar, yerlesik fotograf ve sinema medyasina yeni bir bakis a¢is1 getirdi.
Bilgisayar, fotografik gercekcilige ¢cok yakindan bagli olan 6zel gorsel efektleri
olaganiistii bir sekilde canlandirabiliyordu. 1980’lerin ortalarina gelindiginde
birgok bilgisayar grafik sirketi, dijital goriintiilemeyi televizyon reklamciligina,
miizik videosuna ve animasyona dahil etmede 6nemli ilerlemeler kaydetmeye
baslamusti.

1980’lerin ortalarindan itibaren, ¢esitli dijital goriintiileme modlar1 kitle
kiiltiiriinlin hareketli goriintii formlar1 iginde 6nemli bir rol olusturdu. Hareketli
goriintli metinlerinin iiretiminde kullanilmalar1 agisindan ‘goriintii manipiilasyonu’
ve ‘gbrlintii sentezi’ ¢aligmalar yapildi. ‘Goriintii manipiilasyonu’nda bilgisayar,
goriintiilerde kendisinin iiretmedigi degisiklikleri etkilemek i¢in kullanildi. Bu
sistemde goriintii isleme olarak bilinen tekniklerle, goriintli birlestirme teknikleri
birlikte kullanilir. Goriintii isleme, 6rnegin fotograflar, fotografik reprodiiksiyonlar,
filmler ve videolar, daha sonra iizerinde calisilmak veya cok sayida olasi yolla
degistirilmek tizere bilgisayarda dijital olarak depolanan hali hazirda var olan
goriintiileri igerir. Bunlar, bulanikligin eklenmesi, kaldirilmasi, sayisallagtirilmig
gorilintiiniin belirli bir boliimiiniin tespit edilemeyen sekilde kaldirilmasi, rengin
iyilestirilmesi veya degistirilmesinden goriintiiniin bdliimlerinin keskinlesmesine
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ve birlestirilmesine kadar uzanir. Birlestirme boyutu ise, gdriintii kombinasyonunun
yoniinii ifade eder. Burada zaten var olan goriintiiler, bulunmus goriintiiler,
kombinasyon i¢in kasitli olarak tiretilmis gdriintiileri veya her ikisinin bir karisimini
icerebilir. Dijital goriintii sentezi, belki de gercekei estetik amacin en etkili
oldugu alandir. Goriintli sentezinin veya goriintii liretiminin anahtar tanimlayict
ozelligi, bu sekilde iiretilen goriintiilerin bilgisayar i¢inde olusturulmasidir. Bu,
goriintiilenecek her seyi etkili bir sekilde tanimlayan veya modelleyen ve ardindan
depolayan bilgisayarin bellegine matematiksel verilerin girilmesini igerir. (Darley,
2000:17-19).

Dijital kiiltiiri neyin olusturdugu da son yirmi yil icinde degisti. Dijital
fotograf¢iligin kiiltiirel anlami, fotografin tarihsel pratigi i¢in onemi, bir post-
fotograf caginin ortaya cikisi ve ardindan ag baglantili ve bilgisayarli fotografeilik
zaman ile ilgili dramatik degisiklikler meydana geldi. Tiim bu degisime kullanict
tarafindan olusturulan ve diizenlenebilir igerigiyle Web, 2000°li yillarin ortalarindan
itibaren sosyal ag sitelerinin olaganiistii biiyiimesi, ¢evrimici veri tabanlarinda
ve arsivlerde kisisel, kurumsal ve tarihi fotograflarin birikimi ve en 6nemlisi de
bir hibrit iletisim cihazi olan kamerali telefonlar sebep oldu. Tiim bunlar yeni
foto muhabirligi bicimlerine ve enstantane, kisisel fotografcilik pratiklerinin
degisimlerine de sebep oldu. Hareketsiz ve hareketli goriintii arasindaki ayrimin
saglanmasi zorlasti, klasik fotograf tarihi bir eser haline geldi ve geleneksel
iretim aracglar1 neredeyse kullanilamaz hale geldi. Gergek kavrami da tamamen
degisiklige ugradi (Lister, 2013:1).

Dijital Kiiltiir Yansimalan

Internetin, is ve ofis yasaminda devrim yapmak ve yayin medyasi ¢aginin
pasif 6zneleri yerine aktif, ilgili vatandaglar yaratmak veya ¢evrimdisi toplumun
onyargilarindan arinmig alternatif topluluklar, diinyalar ve hatta kimlikler
yaratilmasma Onciiliitk etmek gibi islevlerinin olacagi Ongorilityordu. Ancak
internetin gelismis ekonomilerde niifusun c¢ogunlugu tarafindan kullanilan
bir sey haline gelmesiyle birlikte bu niifus, topluma 6zgii tim aligkanliklari,
egilimleri ve Onyargilar1 da beraberinde getirdi. Sonug olarak, internetin bir tiir
bilgi devriminde kiiltiirimiizii kokten degistirecegine olan inang, kiiltlirliimiiziin
de interneti doniistiirdiigii gercegi ile yiizlesmek zorunda kaldi. Internet artik
gelismis ekonomik iilkelerdeki ¢ogu insan igin is, eglence, sosyal ve politik
yasamin Onemli bir pargasi haline geldi. Artik internete 6nemini veren yenilik,
benzersizlik veya yasami doniistiirme potansiyeli degil, siradan dogasi, yayginligi
oldu ve toplumumuzun kalic1 yapilarinin igine diistii. Bu nedenle, ¢evrimigi alan
artik cevrimdist gercek diinyadan ayr1 bir alan degil, cevrimdisi yagsamla tamamen
biitiinlesmis bir alan haline geldi. Bu entegrasyon, yalnizca mobil teknolojilerin,
ozellikle de en son nesilleri diinya ¢apinda web ile ve ayrica arkadaslarimiz,
akrabalarimiz, patronlarimiz ve diger 6nemli kisilerle neredeyse siirekli temasa
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izin veren cep telefonlarmin popiilaritesi ile asir1 gelismis hale geldi. (Miller,
2020:1).

Son yillarda teknoloji ardi ardma endiistriyi alt {ist etti. Miizik ve film
endiistrileri, aktif olarak geleneksel yapiya bagh kalmaya calisirken, alimlayicilar
yani izleyiciler, medyanin tiiketim aligkanliklarii kokten degistirdiler. Film
endiistrisinde degisim hizli oldu ve bu genglerin film seyretme aligkanliklarini bir
baska boyuta tasidi. Gengler artik geleneksel anlamda televizyon ya da film izlemez
hale geldi. Eger sektor bu hedef kitleye uyum saglamadiysa o zaman alanda devam
etmeleri imkansiz hale geldi. Bu baglamda kiiltliriin degerler, davranislar ve
normlarin toplami1 oldugu diistiniiliirse etkili bir dijital kiiltiir olusturmaya yonelik
yapilandirilmis bir yaklasim igin bir argliman olusturuldugunda, kiiltiirin her seyi
etkiledigini ve bu nedenle siirekli degisimle basa ¢ikmanin en iyi yolunun kiiltiirde
bir degisiklik oldugu sdylenebilir (Rowles ve Brown; 2017:5-7).

Dijital kiiltiirii tam olarak anlamak i¢in sadece bilgi toplumunun ekonomik ve
sosyal etkilerini degil, tiikketici ve medya kiiltlirlerinde rol oynayan kiiltiirel formlar1
incelemek de onemlidir (Miller, 2020:10). Bilgiyi organize etmenin her yolu,
kiiltiirel etkileri olan kendine ait bir bilgi mimarisi yaratir. Bilgiyi arsivlerde veya
miizelerde depolamak, bilgiye erisimin ve bilginin diizenlenme bi¢iminin, kimin
bilgiyi kullanma hakkina sahip oldugu konusunda ortiik hiyerarsiler olusturdugu
belirli bir glic geometrisi bigimi yaratir. Bu nedenle, belirli bir dizi kiiltiirel ve
teknolojik kosula yanit olarak bir veritabani kiiltliriiniin yiikselisi, yalnizca
cevremizdeki dlinyay1 nasil organize ettigimiz iizerinde degil, ayn1 zamanda kimin
bu yetenege sahip oldugu agisindan da 6nemli bir kiiltiirel etki yaratti. Cagdas
toplumlarda olusturulan roman ve film anlatilari, belli bir diizen yaratmaya caligir.
Bu anlatilarin baglangiglari, ortalari ve bitisleri vardir ve bir neden-sonug iliskisi
icinde olan bir dizi anlamli olayin oldugu bir olay orgiisii ya da hikayeleri vardir.
Ayrica, anlatilar bir yazar kavramina baglidir. Veri tabanlari ise bunun karsitidir.
Diinyay1 herhangi bir baskin diizen olmaksizin bir liste veya bir koleksiyon olarak
sunarlar. Diinyay1 diizenlerler, ancak belirli bir kullaniciya ve belirli bir zamanda
secilen belirli bir parametre veya iliskiler kiimesine dayali gegici bir siralamadir.
Ve bunlar listeler veya koleksiyonlar oldugu i¢in asla tamamlanmazlar. Hikayeler
biter, romanlarin bir son sayfasi, filmlerin de bir sonu vardir, ancak web sayfalari,
sosyal ag profilleri veya ¢alma listeleri gibi listeler sonsuzdur ve her zaman yeni
veri eklenebilir. Sonug olarak medyadaki gili¢ geometrisi birgok yonden {lireticinin
ya da yazarm hegemonik konumundan tiiketici/liretici ya da tireten tiiketicinin
hiyerarsi karsiti konumuna dogru kaymaya baslamistir. Bunu Ornegin sahte
haberlerin yiikselisinde gorebiliriz. Internet bizi kiiltiirel olarak yetkili bir otoriter
sesin hikdye anlatimindan yani yayilanan televizyondaki ulusal ag haberleri veya
ulusal giinliik gazetelerden Web’de bulunan ¢ok sayida alternatif ses ve hikayeye
tasidi. Dogru, gercek veya sahtenin ne oldugu bulaniklasti, bir olay veya hikayenin
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baska bir ses tarafindan karsit veya alternatif bir agiklamasinin her zaman mevcut
ve kullanilabilir durumda olmasi kiiltiiriin tizerinde 6nemli bir etki yaratti. (Miller,
2020:25-26).

Cagin teknolojisi diinyay1 temsil olarak ele alacak sekilde olmalidir. Yani bir seyi
bilmek onun bir imgesine sahip olmak demektir ve yalnizca imge olarak verilen
bilginin rasyonel ve dogru oldugu sdylenebilir (Rubinstein, ve Sluis: 2013:26).
Medyanin yasamlarimiz izerindeki etkisini anlamanin bir yolu da medyanin faaliyet
gosterdigi kiiltiirel baglami kesfetmektir. Kiiltiir, zevk veren ve neyin dogru, iyi
ve giizel olduguna dair standartlar belirleyen yaratici ifadenin benzersiz bigimleri
olan sanatla dar bir sekilde iligkilidir. Bununla birlikte kiiltiir, daha genis olarak
insanlarin belirli tarihsel zamanlarda yasama ve kendilerini temsil etme yollart
olarak goriilebilir. Bu kiiltiir fikri, moda, spor, edebiyat, mimari, egitim, din ve
bilim ile kitle iletisim araglarini kapsar. Kiiltiir, bir toplumun sanatini, inang¢larini,
geleneklerini, oyunlarini, teknolojilerini, iletisim bi¢imlerini igerir. Bu baglamda
kiiltiir hem bir toplumun bicimlendirdigi {irtinlerden hem de bu iirlinleri olusturan
ve bir kiiltiirlin ¢esitli degerlerini yansitan siireglerden olusur. Bu nedenle kiiltir,
bireylerin, gruplarin ve toplumlarin giinliik yagsam1 anlamlandirmak ve degerlerini
ifade etmek i¢in kullandiklar1 ifade sembolleri olarak tanimlanabilir. Yani miizik
dinledigimizde, kitap okudugumuzda, televizyon izledigimizde ya da interneti
taradigimizda sarkiya, kitaba, TV programina veya Web sitesine anlam ytikleriz.
Bu nedenle kiiltiir, bir toplumun degerlerini tirinler veya diger anlam olusturma
bicimleri aracilifiyla ileten bir siiregtir. Bu siirecte izledigimiz TV programu,
gezindigimiz internet siteleri, seyrettigimiz filmler bilgi ve anlam tasiyan sembol
sistemleri olusturmaktadirlar (Campell v.d, 2014:6).

Dijital Kiiltiir ve Televizyon

Televizyon ¢ok yonliiliigii, her yerde bulunabilmesi ve tiretkenligi ile tanimlamak
miimkiindiir. Endiistri, tiretim, dagitim ve alimdan olusan bir dizi teknoloji, igerik
ve kendine 6zgli demografinin yaraticisi olarak var olabilen bir aragtir. Televizyon,
teknolojik ve ekonomik gelismelere olduk¢a duyarli, dinamik ve gelisen bir
ortamdir. Televizyon arastirmacilari, genel olarak, bugiine kadarki tarihini,
her biri endiistrinin, teknolojilerin, tiikketici baglamlarinin ve igerigin birbiriyle
iligkisini gosteren iki doneme ayirmaktadir. Ag ¢ag1 olarak adlandirilan ilk donem,
1940’lardan 1970’lere kadar olan ve Amerikan televizyon endiistrisine ii¢ biiyiik
televizyon agmin (CBS, NBC ve ABC) héakim oldugu donemi kapsamaktadir.
Ag caginin ilk yirmi yili, televizyonun “Altin Cag1” olarak tanimlanmaktadir. Bu
donem heniiz ticari baskilarla baltalanmayan kaliteli programlama felsefesinin
egemen oldugu donemdir. Dramalar, epizodik drama dizileri (boliim dizileri),
soap operalar, durum komedileri, eglence programlari, oyun sovlari ve gercek
programlar dahil olmak {izere televizyonun baslica formatlarinin ¢ogu bu erken
asamada ortaya ¢ikmistir. Altin Cag, [ Love Lucy ve The Phil Silver Show gibi
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doniim noktasi dizileri liretmis ve canli yaym televizyon oyunlar1 Jack Lemmon,
Rod Steiger ve Grace Kelly gibi yildizlarin kariyerlerinin de basladigi donemdir.
1950’lerin ortalarina gelindiginde, Altin Cag yavas yavas sona ermeye baslamis
yerini, kitle pazarinin fordist iretim mantigin televizyona uygulayan, kitlesel bir
izleyici igin iireten formiile dayali program yapiminin yerini almistir. Boylece
reytinglerin 6nem kazandig1 donem baslamis ve seri tiretilmis programlar, anlati ve
iretim formiillerinin tekrar etrafinda orgiitlenmistir. 1970’lerde, kararsizlagtirma,
ii¢ biiyiik agin sanal tekelini sona erdirmis ve bugiin bildigimiz ¢ok kanall1 kablo,
uydu ve dijital televizyonun ag sonrasi ¢agini baslatmistir. A§ sonrasi ¢agda,
izleyicilerin VCR’ler, DVD oynaticilar, video oyun konsollar1 ve zahmetsizce
kanaldan kanala gecis yapmalarini1 saglayan uzaktan kumandalar gibi yardimeci
televizyon teknolojilerinin gelistirilmesiyle 6n plana ¢ikmistir. Bu gelismelere
yanit olarak, televizyon endiistrisi, kamuoyuna iliskin anlayisint kokten revize
etmis, yas, cinsiyet, irk ve cografi konuma gore katmanlara ayrilmis mikro kiiltiirel
gruplarm bir karisimi olarak goriilen izleyicileri ¢ekmek i¢in reyting arayisi terk
edilmistir. Ag sonrasi ¢agda tiir, iretimi standartlagtirma, bir kanali veya diziyi
markalastirma ve izleyiciyi selamlama islevlerine hizmet etmistir. Tiir dizileri tiim
kanallarda ¢ogalmis ve tiir melezligi, farkli demografik gruplara hitap eden bir
diziyi en iist diizeye ¢ikarmanin bir yolu olarak olagan hale gelmistir. Ornegin Buffy
the Vampire Slayer, korku, lise dramasi, romantizm ve doviis sanatlari filmlerinin
geleneklerini birlestirerek kendisini geng, 20°1li ve 30’Iu yaslardaki erkek ve kadin
izleyicilerin yani sira ¢esitli alt kiiltiirlere de hitap etmistir. Daha sonra daha
genis bir transmedya eglence endiistrisi altinda televizyon programlarinin iiretimi,
dagitimi1 ve kompozisyonunun yalnizca bir parcast oldugu bir donem basglamistir.
Transmedya kurgular anlati diinyasinin hikaye anlatma potansiyeline odaklanmis,
farkli medyalar arasinda ticari kurgularin insas1 ve dolasimi ve gesitli ancak
birbiriyle baglantili tezahiirleriyle izleyici/tiiketici katilimimin ¢esitli modlarinin
meydana gelmesiyle sonuglanmistir. Boylece televizyondaki anlati kodlari zamanla
degismis ve ¢esitli metinler sunan bir ortam meydana gelmistir (Herman, Jahn and
Ryan, 2005:585- 586).

1990’larda, bir ev eglence teknolojisi olarak televizyon onceligini, kigisel
bilgisayar ve internete birakmaya baslamisti. Artik bilgisayarlarin, televizyonla
hem maddi hem de ideolojik diizeyde rekabet ettigi donem baglamisti. Kisisel
bilgisayar, filmleri ve hatta televizyon dizilerini DVD oynaticilarda izlemek icin
bir platform iglevi goren televizyonun yardimci islevlerinden birini benimsemisti.
Bilgisayarlar ve internet teknolojileri televizyona bir dizi eglence alternatifi ve
haber siteleri gibi bilgi alternatifleri sunmuglardi. Bdylece dramalar ¢evrimigi
olarak indirilebilir hale gelmis ve Web TV siteleri alternatif bir televizyon ortami
sunarak bilgisayar sirketlerinin televizyon endiistrisi alanina girmesine olanak
saglamisti. Bilgisayar ve diger dijital teknolojilerin pazarlanmasi, kiiresellesmis,
kapitalist medya diinyasina hakim olan tiiketici tercihi kavramini bir adim 6teye
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tasidi. Transmedya daha giiclii bir kullanicr etkilesimi, bilgi kaynaklariyla daha
bagimsiz bir iligki, bireysellestirilmis medya kullanim1 ve daha fazla kullanici
se¢imi i¢in bir arag olarak ortaya ¢ikmistir (Herman, Jahn and Ryan, 2005: 589).

Televizyonun tanimi televizyon teknolojisi ve kullanimindaki giincel
degisiklikler gbz oniine alindiginda sadece alim ve gosterim igin kullanilan cihaz
olmanin 6tesine tagindi. Dolayisiyla kullanildigi fiziksel ortamdan bagimsiz sadece
evdeki bir set olmanin diginda bir kisisel bilgisayarda, arabada veya tasmabilir bir
mobil cihazda da izlenebilen bir cihaz olarak doniistii. Aslinda televizyon artik
ofislerde, arabalarda, trenlerde, caddelerde veya baska yerlerde izlenebilir hale
geldi. Bu nedenle televizyonun tanimimi artik onun iletisimdeki isleviyle ilgili
olarak belirtilmelidir. Hasebrink (2001)’den aktaran Kunert (2009) televizyonun
geleneksel veya klasik kullanimi “1) Standartlastirilmis (tiim alicilar i¢in ayni),
2) Zamana bagh (tiim alicilar i¢in ayni anda), 3) Tek yonld, 4) Herkese acgik”
olarak nitelemektedir. Siirekli ve hizla gelisen teknolojik degisiklikler sebebiyle
arastirmacilar tarafindan net bir tanim yapilamasa da yenigag televizyonu i¢in
“icerikten bagimsiz, uygulama tlriinden bagimsiz dijital televizyon” olarak
nitelendirilebilir (Kunert,2009: 19-20).

Mobil TV, elde taginan cihazlar sayesinde televizyon igerigine erigebilmeyi
nitelemektedir. Bu cihazlarin en yaygini olan cep telefonlari, dncelikle iletisim i¢in
tasarlanmistir. Bu nedenle, bu iletisim &zelliklerinin televizyon izlemeyle nasil
biitlinlestigi dijital ¢agin 6nemli ¢aligsma alanlarindan biri haline gelmistir. Mobil
TV ile baslayan siiregte sosyallik sorunlari, kamusal alanlarda video izlemenin
sosyal baglami nasil etkiledigini ve bundan nasil etkilendigini analiz etme dijital
kiiltiiriin degisimine 151k tutmaktadir (Harboe, 2010:21).

Modern diinyada gorsel medya yani film ve televizyon evrensel olarak
oldukga popiilerdir ve gelismekte olan lilkelerde giderek daha fazla kullanilabilir
hale gelmektedir. insanlar her yerde ve her kiiltiirde mutlaka film ya da bir TV
programi izlerler. Bu baglamda televizyonun popiilaritesini de inkar etmek
miimkiin degildir. Bu nedenle, bireylerde ve toplumlarda sosyal degisimi saglayan
en onemli faktorlerden biri de gérsel medyadir demek yanlis olmayacaktir. Miguel
Sabido (1999)’dan aktaran Fossard ve Riber, (2005)’e gore televizyon giiniimiiz
diinyasinda en biiyiik ahlaki rehberidir. Radyo, basili ve sozlii hikdye anlatimi
gibi tek basina kelimeler hayal giiciine hitap etmeleri nedeniyle ikna edici olsa da
bir¢cok durumda imge ¢ok daha etkilidir. Televizyon ve film, izleyicilerde istenen
davranig degisikligini, taklit etme istegini atesleyen gorsel rol modelleri sunabilir.
Gorsel medya, izleyicide onemli davranis degisikligine yol agabilir. En etkili
tiirlerden biri de dramadir. (Fossard ve Riber, 2005:5). Sosyal ve beseri bilimler
s0z konusu oldugunda, TV dizileri, tiretimlerinin, yayilimlarinin ve alimlarinin
farkli aktorleriyle ilgili olarak temsiller tizerinde 6nemli 6l¢iide etkilidir (Laborde,
2017:92).
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Televizyonun anlat1 kodlar1 genellikle televizyona 6zgii degil daha ¢ok onun
melez kokenlerini ve tiyatro, radyo, miizikhol, roman, dergiler, ¢izgi romanlar,
bilgisayar oyunlar1 gibi bir dizi baska medya ve kiiltiirel formdan aldig1 sayisiz
bicimleri yansitmaktadir. (1) drama veya televizyon oyunu: drama, bir tiyatro
oyununun televizyon versiyonudur. (2) Mini dizi: drama ve devam eden seri
formlarin melezleri. Bunlar mini dizilerdir ve hikayelerini sinirli sayida boliim
boyunca taksitler halinde anlatirlar. (3) Epizodik dizi: (Boliim dizileri) Epizodik
dizi, bagimsiz boliimlerden olusurlar. Ara sira iki boliimliik 6zel boliimler disinda,
hikayeleri bir bdliimden digerine devam etmez. ilerleme, bir biitiin olarak dizide
degil, yalnizca tek bolimde gerceklesir. (4) Devam eden dizi: Boliim dizilerinin
aksine, devam eden dizi, hikayelerini boliimler boyunca devam ettirir. Anlati,
boliimden boliime ilerler ve bu boliimler boyunca karakterler gelisir. Bu tiir
dizilerin amaci izleyicilerde bir sonraki boliimde ne oldugunu 6grenmek icin geri
doneceklerinden emin olmak i¢in yeterli beklentiye sahip bir ilgi yaratmaktir. Dizi
ilerledikce hikayeler ¢cogalir ve nihai sonug dizinin son boliimiine kadar ertelenir.
Bu format i¢inde, pembe diziler, ¢6zlimiin sonsuza kadar ertelenebildigi agik u¢lu
anlatilar sunabilme kapasitesine sahiptir. (5) Esnek anlati: Esnek anlatilar, aksam
programlarmin merkezinde yer alan ve sik stk Emmy 6diillerini alan prestijli uzun
soluklu drama dizileridir (Herman, Jahn and Ryan, 2005:588).

Televizyon, anlat1 bigimleri ve tiirleriyle doludur. Anlati 6zelliklerini gosteren
tiirler sadece durum komedisi, aksiyon dizisi, ¢izgi film, pembe dizi, mini dizi,
TV igin yapilmis filmlerden ibaret degildir. Reklamlar, miizik videolari, doga
belgeselleri bile genellikle bir hikdaye anlatir. Ancak bu tiirler ne kadar ayrintili
olduklarina gore onemli 6lgiide farklilik gostermektedirler. Reklamlar, karsilastirma
ve tartigmaya dayanabilir veya {irlinlerin faydali etkilerini 6rnekleyen sikigtirilmig
bir anlatim sunabilirler. Miizik videolar1 genellikle sarkinin sozlerinin hikayesini
canlandirir. Doga belgeselleri, hayvanin yagam dongiisiiniin veya bir cografi
bolgedeki mevsimsel ilerlemenin hikayesini anlatirlar. Yani bu farkli program
tiirleri, nedensel olarak baglantili bir dizi olayi tasvir eder ve bdylece bir hikaye
anlatir (Allrath, ve dig., 2005:1-4).

TV anlatilari, diger anlati tiirlerinden, Ornegin, tanimlar1 geregi diger
programlardan 6nce ve sonra gelen olmalari nedeniyle farklidir. TV dizileri ile
diger anlatilarin ¢ogu arasindaki bir diger fark, dizilerin tanim geregi devam
eden anlatilar olmasidir. 1990’larda TV dizileri, ¢ok yonliiliik, deneysel anlati
tekniklerini ve sesli, gorsel-igitsel anlatilar1 kullanmaya basladigindan beri TV
dizilerinin analizi 6zellikle anlati bilimsel bir ilgi konusudur. Cagdas televizyon
dizilerinde kullanilmaya baslanan anlati bigimlerinin ¢ogu, teknolojik yenilikler
sayesinde miimkiin olmustur. Giiniimiiz TV’sinin, gorsel ve isitsel anlatilarin
bilgisayar ortaminda diizenlenmesine ve manipiilasyonuna olduk¢a bagli oldugu
sOylenebilir. Teknolojik yenilikler Buffy the Vampire Slayer’da vampirlerin
ylizlerinin degismesi gibi etkilere yol agmakla birlikte Ally McBeal’de goriilen
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tiirden dijital olarak iiretilmis dizilerin eklenmesi gibi hikéye anlatim1 tekniklerine
de olanak saglamaktadir (Allrath,ve dig., 2005:1-4).

Dijital teknolojiler daha erisilebilir hale geldik¢e ve medya bu teknolojilerin
kullanimi yoluyla goriintiilerin gogalmasi sanat pratikleri yeniden tanimlanmasina,
gorselle olan iligkilerimiz ve kavramlarimiz yeniden incelenmesine olanak
saglamaktadir. Internet, dijital video kameralar ve veri projektdrleri gibi dijital
teknolojilerin kullanimi1 yoluyla, gorsellik ve vizyonun kendisiyle olan iliskimiz
bir doniisiime ugramaktadir. Mevcudiyet ve yokluk, yakinlik ve uzaklik, gecmis ve
simdi, kamusal ve 6zelin yeniden tanimlandig bir kiiltiir meydana gelmektedir. Bu
gorsel teknolojiler gorselle olan iliskilerimizi yeniden tanimlamasina, gergeklik
algilarimiza meydan okumasina ve degistirmesine, fikir ve temsil bigcimleriyle
iliskilerimizi incelemesine yol agmaktadir (Chance, 2008:119).

Dijital Kiiltiir ve Sinema

Sinemanin dogusu sinema izleyicilerinin fotograflanan her seyi izlemeye
hevesli olmasiyla basladi. Sakaci palyagolarin ve vodvil danscilarinin kisa
goriintiileri ile baslayan sinema seriiveni itfaiye araglarinin ve trenlerin hizlanma
goriintiileriyle devam etti. 1895°te Theatre Jean Robert-Houdin’in sahibi olan ve
Lumiére kameralariin ve projektorlerinin sihirli fenerlerden daha iyi illiizyonlar
yapmak i¢in kullanilabilecegini fark eden parlak Fransiz sihirbaz Georges
Meélies i kamera i¢i diizenlemeler, ¢ift pozlamalar ve agir cekim gibi temel hileli
¢ekimlerin sasirtict efektler yaratmak i¢in nasil kullanilabilecegini kesfetmesiyle
sinema biiyiimeye basladi. Daha sonra filmlerin hikayeleri anlattig1 fikri yaygin
olmaya basladi. Klasik Kiilkedisi (1900) hikayesini anlatan kisa film, ardindan
olan A Trip to the Moon (1902), Edwin S. Porter’in 1903 filmleri The Great Train
Robbery, The Life of an American Fireman ve Uncle Tom’s Cabin biiytik basarilar
elde etti. D.W. Griffith, Charlie Chaplin, Carl Laemmle, Mack Sennett ve Cecil B.
De Mille sahneye ¢iktilar ve sinematik hikaye anlatiminin potansiyelinden yaratict
bir sekilde yararlandilar. Griffith’in The Birth of a Nation’1, bugiin hepimizin
kaniksadig1 yakin ve uzun g¢ekimleri igermesi agisindan devrim niteligindeydi.
Beyaz Saray’da gosterilen ilk filmdi ve ¢ok ses getirdi. Auguste ve Louis Lumicre
kardesler, Cinematographe adinda bir kamera projektorii ve ilk seri iiretilen film
kameralar1 yaptilar. Cinematographe Yunanca hareket kelimesinden tiiretilmis ve
daha sonra film yapimi ve sergileme sanat1 ve teknolojisi i¢in her seyi kapsayan
bir terim olan sinema olarak kullanildi. 1920’lere gelindiginde, filmler biiyilik bir
endiistriyel yap1 haline geldi. Milyonlarca insan, her hafta Keystone Cops, The
Perils of Pauline ve Rudolph Valentino’nun kahramanliklarini izlemek i¢in yeni
sinema salonlarina akin ettiler. Sinema, kéhne pasajlardan ve nikelodeonlardan
cikip likks yerlere tagindi. Amerikan filmleri kisa siirede diinya pazarina hakim
oldu. Film kamera ve projektor teknolojileri istikrarli bir sekilde gelisti ve on yilin
sonunda, ticari pratik haline geldi (McKernan,2005:6-10).
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Bi¢imi ne olursa olsun herhangi bir hareketli goriintiiniin sinemanin bir
pargasi oldugunu séylemek yanlis olmayacaktir. Dijital devrim sinemaya biiyiik
degisiklikler getirmistir. Sinema her zamankinden daha canli, daha ¢ok yonli,
daha bol, her zamankinden daha fazla yerde mevcut (Dubois, 2010’dan aktaran
Gaudreault ve Marion, 2015:1). Yani artik yeni medyada, yeni platformlarda,
ekranlarda ve yeni mekanlarda gosterilen her hareketli goriintii sinemanin artik her
yerde oldugu sonucunu dogurmaktadir (Gaudreault ve Marion, 2015:2).

Dijital ¢agdaki sinema tartigmalarinin ¢ogu, etkilesimli anlatinin olanaklarina
odaklandi. Ciinkii izleyicilerin ve elestirmenlerin ¢ogunlugu sinemayi hikaye
anlattimiyla 6zdeslestirdigi i¢in dijital medya, sinemanin hikayelerini yeni bir
sekilde anlatmasini saglayacak bir sey olarak anlasildi. Ancak dijital medyanin
sinemaya sundugu olanaklar anlati kavraminin ¢ok daha Otesine uzanmakta.
Dijital medya, sinemanin kimligini yeniden tanimlamakta. Dijital yeterli zaman ve
para verildiginde, neredeyse her seyi bir bilgisayarda simiile edilebilir hale getirdi.
(Manovich, 2016: 20-21).

Film endiistrisi baslangicindan beri siirekli bir teknolojik yenilik alani
olmustur. Film stokundaki, 1giklandirmadaki veya lenslerdeki degisiklikler gibi
film teknolojisindeki birgok yenilik agamali olarak gerceklestirilmistir. Renkli
film veya 16 mm kameralarin piyasaya siirtilmesi gibi yeniliklerin film stili ve
estetigi lizerinde c¢ok biiyiik etkisi oldu. Dijitalin etkisi onceki tiim teknolojik
degisimlerden ¢ok daha genisti ve filmin smirlarini, kendine 6zgii bir kiiltiirel
varlik olarak statiisiinii, liretimden dagitima ve sergilemeye kadar endiistrinin tiim
sektorlerini ciddi bir sekilde etkiledi.

Dijitallesen sinema, film yapim siirecinin temel yonlerini degistirmekle birlikte
hem izleyicilerin gordiikleri ve duyduklari hem de nasil sunulabilecegi agisindan
film izleme deneyimini degistirdi. Boylece film endiistrisinin bir isletme olarak
isleyisinin temelden yeniden incelenmesine sebep oldu. Dijital sinemaya gegis,
kiiltiirel olarak kiiresellesmenin bir parcasi olarak gerceklesmistir. Medyanin
dijital caginda, film igerigini yalnizca televizyon, video ve DVD degil, internet,
video oyunlar1 ve mobil cihazlar da igermekte. Ayrica ¢evrimigi veri tabanlari
ve yeni depolama ve dagitim bi¢imleri filmlere erisimi degistirme bigimini de
tamamiyla degistirdi (McQuire;2008:493-494).

Yeni dijital medya teknolojilerinin algi, farkindalik ve deneyim bi¢imlerimizi
bas dondiiriicii bir sekilde degistirdigi donemde zamani anlamak, anlamlandirmak
¢ok da kolay degildir. Ancak zamani anlamlandirmak i¢in, i¢inde bulundugumuz
dijital medya c¢agini anlama 6nemli bir rol oynamaktadir. Yeni dijital medyay1
anlamlandirma siirecinde en 6nemli faktor eski analog bir medya bicimi yani
sinema ile yakindan iliskilidir. Blu-ray diskler, video akislari, film web siteleri,
YouTube kanallari, internet film veri tabani, film odakli cep telefonu uygulamalari,
dijital 3 boyutlu veya film tabanli video oyunlar1 v.b. bunun kanitidir. Sinemanin
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eski ve yeni medyay1 bir araya getirme yetenegi goz ardi edilemez. Dijital zamant
anlamlandirmada sinemasal ge¢mis sinema ile dijital medya arasindaki kesismelere
151k tutmaktadir. Siirrealizm, sinemasal ge¢mis ile dijital giiniimiiz arasinda
onemli bir koprii niteliginde. Siirrealistlerin sinemanin gelecegine dair umutlari ve
hayalleri, ¢ogu zaman bize gliniimiiziin dijital medyay1 ¢evreleyen ¢ilginca kaygi
verici sOylemlerini hatirlatabilir. Ciinkii dijital medyanin hayatimizi degistirecek
titopik veya distopik yollari, bilgi, ifade ve iletisimde yeni ufuklar agarken, pek ¢ok
seyi gereksiz veya taniir hale getirme potansiyeli géz dniinde bulundurulmalidir.
Gergegi kaydetme ve temsil etme konusunda ayricalikli bir kapasiteye sahip olan
sinemanin analog teknolojilere dayali temel 6zellikleri yeni dijital teknolojilerin
etkisi altinda temelden yok oluyor ya da degisiyor. Dijital medyanin yiikselisi
sinemanin siirrealist bir mecra olarak kabul edilmesini destekliyor (Lowenstein,
2015:1-3).

Dijital ¢agda bir filmin ne oldugu, film teknolojisindeki degisiklikler sebebiyle
son yillarda oldukca farklilik gdstermektedir. Dijital sinema, analogun dijitale
kaymasiyla daha hizli kameralar, daha hizli diizenleme yazilimi, daha hizli
sikigtirma oranlari ile hareketi durmaksizin hizlandiran bir alan haline geldi. Dijital
goriintli, gorlintlinlin geleneksel mantigini kirdi. Dijital ¢ag bilginin tiretim kayb1
olmadan depolanma, yeniden iiretilme ve yeniden dolasima girme seklinin bir
gostergesi haline geldi. Dijital ortamlar, ses veya goriintiide herhangi bir zayiflama
olmadan, kodda hatalar olusturmayan bir tiir olarak belirdi ve yeniden {iretile
bilirlik iginde kopyalanabilir bigime doniistiiler. Dijital kodun yeniden firetile
bilirligi ise gergekligin bozulmus temsili haline geldi (Rombes,2017).

Sonug

Bugiin dijital teknoloji, bilgisayarin meta evreni olarak adlandirilan yeni bir
ortamin igerisinde yagsanmakta yani tiim bilgiler tek bir kodla kodlanmakta ve bunun
sonucu olarak da tiim kiiltiirel nesneler, yalnizca goriilen, duyulan veya okunan
degil, her seyden dnce depolanan ve iletilen, derlenen ve yiiriitiilen bilgisayar
programlar1 halinde alimlanmaktadir. 1990’larda dijital bilgisayarm kiiltiirel roli
biiyiik olciide daktilo, boya firgasi veya ¢izim cetvelinin bir simiilasyonu olarak
diisiiniiliyordu. Baska bir deyisle, film, fotograf baskisi, elektronik kayit gibi
depolanacak ve saklanacak kiiltiirel i¢erigi tiretmek i¢in kullanilan bir arag olarak
nitelendirilmekteydi. Dijitalin gelismesiyle 21. yiizyilda bilgisayarin kamusal
imaj1, yalnizca yazar i¢in degil, ayn1 zamanda tiim medyay1 depolamak, dagitmak
ve erismek i¢in kullanilan evrensel bir makine olarak degisime ugradi. Kiiltir,
kendine 0zgii insan-bilgisayar ara yiiziine sahip bir bilgisayar araciligryla sekil
almaya bagladi. Bilgisayar sadece bir ara¢ olmaktan c¢ikti evrensel bir medya
makinesine doniistii. Insanlar ve kiiltiirler giderek fotograflar, filmler, miizik, sanal
ortamlar gibi kiiltiirel verilerle ara yiizlestirildi. Artik bir bilgisayara degil, dijital
bicimde kodlanmus kiiltlire ara yiiz olusturulmaya baslandi. Sinema, kiiltiirel ara



76 ‘ MEDYA VE TUKETIM |

yiizleri sekillendiren en temel formlardan biri haline geldi. Sinema bilginin nasil
organize edildigine, kullaniciya nasil sunulduguna, mekan ve zamanin birbirleriyle
nasil iligkilendirildigine, insan deneyiminin nasil gergeklestigine dair kendine 6zgii
yollar gelistirmeye basladi. Bugiin kiiltlirel yapiy1 sekillendirmede de sinemanin
etkisi goz ardi edilemez hale geldi. Sinema genel amagli bir kiltiirel ara yiiz,
herhangi bir kiiltiirel veriyle etkilesim kurmak i¢in kullanilabilecek bir dizi teknik
ve ara¢ olma yolunda ilerliyor. Burada sinemadan kastedilen, mobil kameray1,
mekanin temsilini, kurgu tekniklerini, anlati geleneklerini ve izleyicilerin etkinligini
iceren bir biitiindiir. Kisacast sinemasal algi, dil ve alimlamanin farkli unsurlar
olarak belirmektedir (Manovich, 1997:223-226). Uretim, tiiketim, depolama
agsamalarimin taminda yeni bir siirecin baslamasia neden olan dijital teknoloji,
seyircinin, izleyicilik deneyimlerinde de baskalasmalara neden olmustur. Internet,
bilgisayar, tablet ve akilli telefonlar, bosluksuz ileti bombardimani ile kiiltiirel
bir baskalasim siireci deneyimlememizin Oniinii agmaktadir. Tiim arayiizlerde
kullanilan ve ‘igerik’ olarak adlandirabilecegimiz yapinin ana bileseni hi¢ siiphe
yok ki goriintiidiir.

Kiiltlir araylizii olusturmada sinemanin etkisi olduk¢a biiyliik bir rol
oynamaktadir. En Onemli sebeplerinden biri mobil kameradir. Baslangigta
bilgisayar destekli tasarim, ucus simiilatorleri ve bilgisayarli film yapimm gibi
uygulamalar i¢in 3 boyutlu bilgisayar grafik teknolojisinin bir pargasi olarak
gelistirilen kamera modeli, 1980’ler ve 1990’larda kaydirilabilir pencereler veya
kes ve yapistir islevleri kazanarak yeni bir arayiiz haline geldi. Kiiltiir arayiizii
olusturmada sinemanin bir bagka etkisi de temsil edilen gergekligin dikddrtgen
cergevelenmesidir. Cergeve, cercevenin dtesine uzandigi varsayilan daha biiyiik bir
alana acilan bir pencere gorevi gordii yani ¢ergevenin igindeki kisim ve digaridaki
kisim olarak iki parcaya boliinmiis bir sekilde sunulan sinemasal alginin bir baska
ozelligi olarak belirmektedir. Yirminci ylizyilin en 6nemli kiiltiirel bigimlerinden
biri olan sinema, bilgisayar kiiltiriinde yeni bir hayat buldu. Algilamanin, mekan
ve zamani birbirine baglamanin, insan hafizasini, diigiincesini ve duygularini
temsil etmenin sinematik araglari, bilgisayar caginda milyonlarca insan igin bir
calisgma ve yasam bicimine doniistii. Sinemanin estetik stratejileri, bilgisayar
yazilimlarinin temel organizasyon ilkeleri haline geldi. Sinemasal bir anlatinin
kurgusal diinyasindaki pencere, veri diinyasindaki bir pencere olarak boyut
degistirdi. Kisacas1 sinema, insan-bilgisayar arayiizii haline geldi (Manovich,
1997: 225-242).

Dijital, yalnizca yeni bir post-prodiiksiyon ¢alismasi teknigi ve yeni bir dagitim
sistemi veya depolama ortami degil, ayn1 zamanda sinema hakkinda diigiinmenin
yeni ufkudur yani yeni bir bakis acisidir (Elsaesser, 2016:235). Dijitallesmeyle
birlikte degisen sey sadece goriintiiler degildir. Aynt zamanda, hayatimizdaki
ekranlarin sayisindaki artis ve onlara erisilebilirlik de oldukca hizli ve cesitli
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hale gelmistir. Izleyicilerin dijitallestirilmis bir filmi izlediklerinde seliiloit bir
filme kiyasla gordiikleri nitelik olarak bir degisimden Gte bilginin evrensel olarak
erisilebilir hale gelmesidir. Bir goriintii kitlesine erisimdeki bu devrim, giderek
artan sayida kullaniciy1 etkilemektedir. Bu gizli egilim, etkilerini ¢esitli diizeylerde
hissettirmekte ve sanal diinyadaki farkli aktorleri etkilemektedir (Gaudreault ve
Marion, 2015:63).

Dijital teknolojiler, kiiltiirel degisimin giiglii katalizorleridir. Gegtigimiz on
yil, sosyal medya aglariin ve sosyal kimliklerin sanallastirilmasindan ve gorsel-
isitsel medyanin dijital yakinsamasina kadar 6nemli 6l¢iide kiiltiirel yeniliklere
tanik olmustur. Dijital teknoloji sadece teknolojik degisim olarak degil ama sosyal
olarak tanimlanan, sosyal olarak yeni kolektif ve kurumsal uygulamalara yol agan
bir siire¢ olarak dijital medya topluluklar1 yaratmistir. (Karaganis, 2007:9).

Bilgisayar teknolojisinin hizla benimsenmesi sosyal uygulamalar ve kiiltiirel
degerlerde bir tiir doniisiime yol agmistir demek yanlis olmayacaktir. Bilgi
sanki hayatimizda her zaman erisilebilir durumda olan bir kavram ancak ayni1
zamanda 6zerkligi ele verme araci olarak da belirmekte. Sosyal iliskilerimiz i¢in
kullanilan e-posta, SMS ve web araciligiyla kullanilan diger ortamlar, aligveris
icin kullanilan dijital kart ya da nakit, uydu tarafindan yonlendirilen yolculuklar,
sehirlerde bulunan ve giiniin her anin1 kayit altina alan kameralar gibi dijital
teknolojik tirlinler is yerlerimizde, ¢aligma alanlarimizda, evlerimizde kisilerin
bilgiye erisebilirliginin 6tesinde tiim aligkanliklarimizi, yasama bigimlerimizi
ele veren bir ara¢ olarak belirmekte. Tiim bu doniisiim siireci teknolojinin kiiltiir
tizerinde Onemli Olgiide etkili oldugunu gostermektedir. Teknolojik yenilik,
insan arzularina, ihtiyaglarina, 6zlemlerine ve geleneklerine yanit vermekte ve
bu nedenle belki de sosyo-kiiltiirel degisimin bir nedeni olmaktan ¢ok bir sonucu
durumundadir (Tredinnick, 2008:21-22).

Teknoloji, sosyal kurumlar ve kiiltlir arasindaki iligski disiiniildiigiinde, tipki
matbaanin icad1 gibi dijital teknolojilerin de kiiltiirel yapilanmada milat oldugu ya
da en azindan kiiltiirel degisimin manivelasi oldugu goriilmektedir. ilk baslarda
Ingiltere ve Amerika’da baslayan kiiltiirel incelemeler, 21. yiizy1l ile birlikte
tiim diinyada popiilerlesmistir. Kiiltiir kavraminin ¢ok gecisli anlamsal yapisina
ragmen, ister bir toplumsal gruba 6zgii yasama, duyumsama bigimi olarak, ister
cografi, ideolojik sinirlamalar ile diisiinelim, kiiltiirel yapiy1 sekillendirmede dijital
teknolojilerin ve sinemanin etkisi gdz ardi edilemez hale gelmistir ve daha uzun
stire kiiltiirel incelemelere konu olmay siirdiirecektir.
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BEDEN GUZELLIK VE TUKETiIM UCGENINDE DiJITAL MEDYA
Yasemin BILISLI*

Giris

Glintimiizde tiiketim, en énemli dinamiklerdendir. Kapitalist sistemin isleyisi
acisindan tiiketimi daima canli tutabilmek biiyiik énem tasimaktadir. insanlar, ilk
caglarda sadece ihtiyaca yonelik tiiketim davranisinda bulunurken, kapitalizm ve
gelisen ekonomi sonucunda ortaya ¢ikan tiiketim toplumu nedeniyle statii gostergesi
olarak, toplumsal kabul i¢in, haz almak i¢in ve kendini ifade icin de tiiketir hale
gelmislerdir. Tiiketimin canli tutulmasi, mevcut temel ihtiyaglarin yaninda,
bireylerin diger duygularina da hitap ederek sahte ihtiyaclara yonlendirmekle
miimkiindiir. Bu dogrultuda geleneksel medya iletiler hazirlaylp sunmaktadir.
Ancak teknolojideki gelismelerle birlikte etkili ve dnemli bir iletisim alan1 haline
gelen dijital medya ve 6zellikle de sosyal aglar bu konuda kullanilarak daha fazla
hedef kitleye ulagsmak amaglanmaktadir.

Cagimiz toplumunun tek gergegi gosteridir. Kopya ve imajlarla, bireylere
ihtiyaclari olmayan seylere ihtiyaglari varmis gibi gosterilerek inandirilmakta,
gercek dis1 belirsizlikler ve kaygilar yaratilmaktadir. Bu baglamda medya ve dijital
medya araglar1 giizellik algist olusturulmasinda da kullanilmaktadir. Baglangict
Antik Yunan dénemine dayanan giizelligi, 6zellikle de kadin bedeninin giizelligini
matematiksel oran ile tanimlama, giiniimiize kadar kullanilmaya devam etmis ve
tiiketim toplumunun degerleri i¢inde kadinlara dayatilan 6nemli bir 6lgiit haline
gelmistir. Medya tarafindan da siklikla vurgulanan, “saglikli yasam” ve “moda”
adi altinda sunulan bircok hizmet (zayiflama merkezleri, spor salonlar1 vb.) ve
irtin (kozmetik triinler, medikal iirtinler vb.), giizel olabilmenin yegine yolu
olarak, standartlagtirllmis bu 6lgiitleri sunmaktadir. Dijital medya sayesinde ise
tilketim, bireylerin hayatinin her alanina niifuz etmistir. Bireyin beden algisinin

1 Dog. Dr., Akdeniz Universitesi, ORCID: 0000-0001-9272-9568, yasemin@akdeniz.edu.tr
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olusmasinda biiyiik etkiye sahip olan medya, sundugu bir¢ok imajla, bireylerin
zihnindeki ideal beden ve giizellik algisini sekillendirmektedir.

Medyada sunulan giizellik algis1 kadinlar {izerinde fark edilmeyen bir bask1
mekanizmasi haline gelerek, kadinlarin giizellik hakkindaki diisiincelerini ve
yasam bigimlerini sekillendirmektedir. Hedef kitleye medya aracilifiyla bedene
yapilacak birtakim miidahaleler ile bedenin her zaman ge¢cmisten daha giizel, daha
estetik ve daha saglikli olabilecegi vaat edilmektedir. Bu anlamda dijital medya
araglar giizellik ve saglik trendlerindeki degisimler dogrultusunda insan bedenini
degistirip dontistiirme iddialarini tiikketime yonlendirecek bigimde rahatlikla ve
kolaylikla yayabilmektedir.

Cagimiz toplumunda tiiketim degerlerinin yayginlasmasinda ve bireylerin
tiikketici konumuna gelmesinde 6nemli bir role sahip olan dijital medya, sundugu
ikonlarla ve tirettigi imajlarla kendini tiikketim degerleri {izerinden ifade eden bir
toplumun olusmasina katkida bulunmaktadir. Dijital medya igerikleri, iirettigi
giizellik imajlar ile bir taraftan kadinin bedenine iyi bakmasi ve daha giizel
olmasi i¢in siirekli kullanilmasinin gerekli oldugu tiriinler pazarlarken, 6te yandan
da medyada kadin bedenini kullanarak sunulan, gilizel, ¢ekici, 6zgiir ve basarili
kadin imajimin tiiketilmesini saglar. Ancak bunun sunulan iriinleri satin almakla
mimkiin olabilecegini ileri siirerek tiiketimi arttirir.

Tiiketim toplumunda, giizellik kavrami da, ona atfedilen deger de degismistir.
Guniimiizde giizellik denince akla giizel beden ve Ozellikle de kadin bedeni
gelmektedir. Antik Yunan ve Ortagag’daki ruh giizelliginin yerini tamamen bedene
ve beden giizelligine birakmistir. Medyanin sikla sundugu, gosterisli giysiler icinde
goriinen giizel bedenler, uzun dalgali sagli, giizel yiizlii kadin ikonlar, insanlara
daha fazla satin alarak ve tiiketerek onlar kadar ¢ekici, giizel ve seksi olunabilecegi
mesajin1 verir. Dijital medya da popiiler olan bu ikonlar1 bireyin referans alabilecegi
rol-modeller olarak sunmaktadir. Boylece tiiketime yonlendirmede en 6nemli alani
dijital medyada sunulan giizellik endiistrisinin metalar1 olusturmaktadir.

Beden imgesi

Beden imgesi, bedenimizin bizim gordiiglimiiz bicimiyle, zihnimizde
sekillendirdigimiz resmidir (Schilder, 2013). Bu ger¢evede beden imgesi basit bir
algidan ziyade giidiilerin trettigi izlenimlere sekil veren organize bir modeldir
(Bishop, 1997:41). Bishop beden imgesini bireyin kendinden emin olma durumuna
bagli i¢e kapatildigi ya da disa vuruldugu etkilesimsel bir savunma mekanizmasi
olarak ifade etmektedir (Bishop, 1997:41). Beden imgesi, sadece fiziksel
goriiniime yonelik duygu, diisiince ve davraniglarin biitiinii degildir. Ayn1 zamanda
sosyal bir deneyim olarak da sonu¢lanmaktadir (Biiytikmumcu ve Ceyhan, 2020).
Glinlimiizde fiziksel goriiniime iliskin bir takim ideal standartlar mevcuttur. Bu
ideal standartlar; erkekler i¢in kasli olmay1 ongoriirken, kadinlar i¢in zayif bir
bedene sahip olmay1 6ngdrmektedir. Ozellikle medyada 6ne ¢ikarilan kusursuz
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erkek ve kusursuz kadin standartlari, bireylerin bedenlerinin seklinin, kilosunun
nasil olmasi gerektigi konusunda sabit fikirler olusturmalarina neden olmaktadir
(Slaughter ve Sun, 1999). Toplumda “giizel olan iyidir” anlayis1 hakimdir (Dion,
Berscheid ve Walster, 1972). Ayrica ideal standartlara sahip olmak ¢ogu zaman
bagar1, mutluluk gibi olumlu 6zelliklerle baglantili olarak algilanmaktadir.

Featherstone (2005) ise beden imgesini, nasil goriindiigiimiiziin bir resminden
cok goriinligiimiiziin zihinsel bir kurgusu olarak tanimlar ve beden imgesinin
sabit olmadigin ileri siirer. Ciinkili beden imgesi, gecmisten bugiine imgelerin
bir toplamidir ve toplumsaldir. Ayrica bireyler, digerlerinin kendisi hakkinda ne
diistindiigt ile de ilgilenerek, edindigi bilgiler dogrultusunda benligini ve beden
imgesini insa eder. Bdylece beden imgesi de beden gibi yasam boyu degismeye ve
gelismeye devam eder (Cash, 2002).

Beden imgesi ile baglantili bir baska degisken de sosyal karsilastirmadir. Sosyal
kargilagtirma, zihinsel ve motivasyonel temellere dayanan, insani ve evrensel
bir durumdur (Bilgin, 1995). Birey kendi hakkinda bilgi sahibi olmak amactyla
kendisini baska bireylerle karsilastirir (Festinger, 1954). Ozellikle son yillarda
medya araglarinin yarattigi ve sundugu ideal goriiniim mesajlari, bireylerin,
kendilerini diger bireylerle daha fazla karsilagtirmasina sebep olmakta ve bu durum
ise kimi zaman bedene bakisi olumsuz etkileyebilmektedir (Kleemans, Daalmans,
Carbaat ve Anschiitz, 2018; Betz, Sabik ve Ramsey, 2019).

Hem kadin, hem erkek ergenler ve yetiskinlerin tamami kendilerini kigilik
ve zekd gibi sosyal ozellikler ile boy, kilo, beden imaj1 gibi fiziksel 6zellikleri
bakimindan tnliiler ve modellerden ziyade kendilerine kiiltiirel ve sosyolojik
acidan benzeyen akranlariyla kargilagtirmalar yapmay1 tercih etmektedirler.
Bu yonden dijital medya araglari, 6zellikle sosyal medya icerikleri, bireylerin
kendilerini digerleriyle kiyaslamasma imké&n saglamaktadir. Kleemans vd.
(2018:95) sosyal medya kullanicilarinin ¢evrimigi yayinladiklari fotograflarini
cogunlukla filtrelerle manipiile ettiklerini ve bunun da ¢ogunlukla gen¢ kadinlar
arasinda yaygin oldugunu ortaya koymuslardir. Tiim bu cabalar bedenin giizel ve
estetik gosterilerek, kusursuzlugun gercekte olmasa bile sanal alemde saglanmasi
amactyladir.

Bedenin Kusursuzlastinimasi, Guzellik ve Estetik

Beden konusundaki yaklagimlar tarih boyunca toplumsal siireclere bagli olarak
degismektedir. Dogu’da kutsal kabul edilen ve Tanri’min yarattigina kullarin
miidahalesine miisaade edilmeyen beden (Cirhinlioglu, 2015:136) konusunda
yaklagimlar, Bati’da farkli sekillerde kendini gostermektedir. 15. yy’dan 6nce
kilisenin yeryiiziinii diizene sokma diisiincesiyle uygulamaya koydugu 6gretilerde
beden, acinin her tiiriine katlanmasi gereken bir varlik olarak goriilmektedir (Nazli,
2006:4). 19. Yiizyilda Turner bedenin ¢evre ile diyalektik bir iligki iginde oldugunu,
Nietzsche ise, bedeninin tamamlanmamis oldugunu, ifade etmistir (Cirhinlioglu,
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2015:137). Deleuze ve Parnet (1990:78)’e gore beden “fiziki, biyolojik, psisik,
sosyal, fiill olabilir, bunlar daima goévdedirler veya derlemedirler”. Bedene
kapitalizmle birlikte dnem gosterilmeye baslanmistir. Bunun temel nedeni ise
kapitalizmin, gosteri ve tiiketim lizerine kurulu olmasidir (Kizilgelik, 2003:89).
Postmodern donemde de bedene verilen 6nem devam etmekte, bedeni saglikli, fit
ve estetik goriinme arayisi sekillendirmektedir. Bedenin kusursuzlastirilmasi, gcogu
zaman saglikla iliskilendirilerek dayatilmakta, bdylece tiiketimi ve toplumun haz
arayisini yeniden tretmektedir (Kurt, 2016:1318).

Bedenin tiikketim nesnesi haline gelmesi ise, modern déonemin bedene yonelik
kiiltiirel kodlarinin degismesiyle ve postmodern donemin bedeni yeniden inga
etmesiyle olmustur. Postmodern dénemin tiikketim nesnesi olan beden, tiikketirken
tilkenen bedene gondermede bulunur. Hem modern dénem hem de postmodern
anlayis bedeni disipline etme amacimi tagimaktadir. Ancak modern doénemde,
beden liretim amaciyla canli tutulmaya ¢alisilirken, postmodern dénemde, tiiketim
odakli tasarlanmaktadir.

Inceoglu ve Kar (2010:72), giizellik, saglik ve moda tiikketimlerini siirekli kilmak
amaciyla medya araglarinin da yardimiyla popiiler kiiltiir tarafindan tiikketim nesnesi
haline getirilen glizellik ve beden algisinin zaman icerisinde degisime ugratilarak,
yeniden liretilmekte oldugunu ileri siirmiislerdir. Bu degisimde medyanin rolii
tartisilmaz bir gergektir. Yapilan arastirmalar; medyada yaratilan giizellik algisinda
youtuber ve influencer olarak nitelendirilen dijital medya ortamindaki igerik
lireticilerinin etkisinin &nemli bir boyutta oldugunu ortaya koymaktadir. Ozellikle
giizellik temali icerik iireten influencerlar yiizlerini 6n plana ¢ikararak, belirgin
makyaj yapmakta, kimi zaman uygulamali olarak yaptiklari makyajda kullandiklari
tiriinlerin markalarini takipgileri ile paylagmaktadirlar. Ote yandan, tek tip giizellik
algisin1 desteklercesine, donem iginde popiiler hale gelen tiim giizellik ve estetik
trendlerini takipgilerine sunmakta, takipgilerini de benzer goriintiiyii elde etmeye
tesvik etmektedir.

Reischer ve Koo’ya gore (2004) ise sadece beden degisime ugramaz, bedenin
verdigi mesaj da zaman iginde degisime ugrar. Onceden bat1 kiiltiirlerinde dolgun
ve genis beden, zenginlik ve sagliklilik gostergesi iken, giiniimiizde ayni beden,
diisiik sosyo-ekonomik statiiniin, yoksullugun ve sagliksizligin gostergesi olarak
kabul gormektedir. O halde, ¢agimizda bedenin bu denli 6nemli olmasinin temel
nedenlerinden birisi, “tiiketim toplumunun hazci yapisindaki temel nesnesinin
beden olmasidir. Bedenin daha giizel goériinmesi, sagligi ve kontrolii, modern
tikketim toplumunun temel hedefi olarak ortaya c¢ikar” (1s1k, 1998:15). Boylece
diinyada beden ve bedenle ilgili durumlar (hastalik, saglik, giizellik vb.) birer meta
konumuna indirgenir.
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Tiiketim Toplumunda Biyoiktidar, Giizellik ve Bedenin Denetimi

Foucault, “Biyopolitikanin Dogusu”nda, yonetimin liberal ve neoliberal
bi¢imlerinin ortaya ¢ikisiyla ilgilenir. Ancak liberalizmi siyasi ideoloji, ekonomik
bir teori veya toplumun temsil sekli olarak degil, insanlarin yonetilmesinde bir
eylem sekli olarak degerlendirir (Foucault, 2015: 263; Lemke, 2014:67). Foucault
(2015)’ya gore, liberalizm ile ekonomilerin ya da devletlerin nasil yonetilecegi
sorunu kadar 6nemli olan, bireylerin nasil yonetilecegi sorunu giindeme gelmistir.
Egemen iktidar modelinde® 6znenin y6netilme bigimi 6zneyi her yonden bastirmak
ve sinirlandirmak seklinde iken, liberal diisiince; 6zneyi dogrudan degil dolayli
olarak smirlandirmaya calisir (Ozmakas, 2018:171). Ciinkii liberal yonetim
bireylere 6zgiirliik vaat etmektedir. Fakat liberalizmin bireylere sundugu 6zgiirliik,
kontrollii bir 6zgiirliiktiir. Clinkii bir yandan bireylere sahte bir 6zgiirlitk sunulurken,
Ote yandan bu 06zgirliigii kontrol eden bir politika olusturulmaktadir. Boylece
liberal yonetimde oOzgiirlik insanlarin tutum ve davranislarini yonlendirmek,
doniistiirmek ve kontrol etmek amaciyla kullanilmaktadir.

Ozetle liberalizm, bireylerin tutum ve davranislarmi kendi cikarlar
dogrultusunda kullanmak amaciyla 0Ozgiirliigiin kosullarini diizenlemeye ve
ozglrliigi tiretmeye mecburdur. Bu dogrultuda bireylere miidahalelerde bulunurken
ve denetim altina alirken goriiniir bir baski, kisitlama ve zorlama uygulamamaktadir
(Foucault, 2015:54-55). Bu nedenle iktidar, cesitli sdylemlerle bireylerin davranig
ve hareketlerini kisitlamak yerine, bireyleri bir duruma yerlestirerek, bu durum
karsisinda igsel bir zorlama yaratarak kendilerinden istenilen se¢imi yapmasini
beklemektedir. Her ne kadar bireyler birgok secenege sahip gibi goriinse de
neticede kendilerine dayatilan durumu segmektedir (Dardot ve Laval, 2018:451).

Liberal tiiketim toplumunda bireylerin 6zgiirliigi, tiiketim nesnelerini segme
Ozgiirligldiir. Bireyler {iriin ya da hizmet tercihlerinde ne kadar ¢ok segenege
sahiplerse, 0zgiirliikklerinin de o denli fazla oldugunu diisiinmektedirler. Ancak
Bauman’a gore, her ne kadar bireyler i¢in se¢im imkanlar1 ¢cok fazla goriinse de
gergekte bireylerin tiimiiniin kapitalist sistem tarafindan kataloglanmis ve 6nceden
belirlenmis olarak sunulan ve hatta szde kendilerine 6zel tasarlanmis olan kitlesel
tirtinlerden birini se¢mesi istenmektedir (2014b:84-85). Birey aym ozelliklere
sahip iki nesneden birini sectigi durumda, kendisini 6zgiir hissetse de gercekte
sistem tarafindan kendisine sunulan nesnelerden birini se¢mis olmaktadir. Bu
durumda kisisel zevki ve talebi etkisiz hale gelmektedir. Bu baglamda goriinen o
ki bu 6zgtirliik, biitiiniiyle aldatmacadan ibarettir. Dolayisiyla birey, segme eylemi
ile birlikte kapitalist sistemin tiiketim tesvikine boyun egmektedir (Baudrillard,
2014:173-174).

2 Foucault, biyopolitikayr modern bir iktidar kurma yontemi olarak gormektedir ve ona gére biyopolitika iktidarin dizayn
ettigi politik diistintise iliskindir. Bunu da biyoiktidar kavramiyla agiklamaktadir (Foucault, 2003: 102-103). S6z konusu
biyoiktidardan once 17. yiizyilda var olan “egemen iktidar”, hayat ve 6lim iizerinde tasarruf etme hakkina sahip olan
iktidardir ve egemen iktidar modelinde iktidar, bireyleri formatlayarak bedeni disipline etmektedir. Fakat 17. yiizyildan
itibaren karsimizda farkl bir iktidar modeli vardir. Bu iktidar modeli tek tek bedenleri degil bir tiir olarak insanin, yani
toplumun yonetimini amaglamaktadir ve ‘hayat’ artik yonetilen, korunan, gelistirilen, tiretilen bir methum haline gelmistir.

Boylece iktidarin temel amaci 6lgmek, denetlemek, disipline etmek ve diizene sokarak iktidar aglarini kurmaktir. Bu yeni
iktidari en 6nemli iglevi diizenleyici bir yapida olmasidir (Foucault, 2003: 103).
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Baudrillard (2015:163-164)’a gore beden, tiiketilen nesneler icinde en
kiymetlisi, en giizeli ve en essiz olanidir. Ona gore; saglikli ve formda kalmaya
yonelik uygulamalar, bedeni kusatan arzu sOylemi, disilik / erillik saplantisi,
genglik, zariflik ve bedensel bakim bireye bedeninin sahibi oldugunu ve onu
korumasi gerektigini hatirlatmakta ve bedeni bir tiiketim nesnesi haline getirerek
ekonomik anlamda kusatmaktadir. Oysa yiizyillar boyunca bireyler bedene
sahip olmadiklarina ikna edilmeye calisildi. Bu baglamda islevsel beden artik
ne endiistriyel {iretim toplumundaki gibi “emek™ ne de dinsel goriisteki gibi “et”
degildi (Baudrillard, 2015:167).

Bauman (2014’a:165)’a gore ise beden, giiniimiizde bireye ait 6zel bir
miilktiir ve miilkiin sahibi birey bozulan bedeninden dolay1 herhangi bir kimseyi
suclayamayacaktir. Bu nedenle birey, bedenini hem goriiniimiinii diizenlemek hem
de kalitesini arttirmak adina siirekli kontrol etmeli, gézetlemeli, degerlendirmeli
ve 1yl bakmalidir.

Dijital medyada sunulan giizellik imajlari, 6zellikle kadint dis goriiniimiiyle
tanimlayip degerlendirerek, bireyi zora sokmaktadir. Bu baglamda kadin,
genellikle ulagamadigi ¢ogu zaman da hi¢ ulasamayacagi ve sonunda ¢ignemeye
mahkim oldugu ideal olciilere gore degerlendirilmektedir. Kadin, bir taraftan
olugsmus toplumsal degerler ve bunun yarattigi psikolojik baskilar ile diger
taraftan tiikketim kiiltliriniin dayattig1 ideal 6lgiilere uyma zorunluluguyla, bir tiir
giizellik kiskaci altindadir (Inceoglu ve Kar, 2010: 67-68). Ote yandan, kadmin
bedeni, dogal ve kontrol edilmemis haliyle kabul gérmemektedir. Kadin bedeni,
baskalarindan gizlenecek, utang duyulacak, kontrol edilecek ve degistirilecek bir
seydir (Tseelon,2002:139). Bu yiizden bedenin kontrol edilerek normallestirilmesi
gerekmektedir.

Bedenin Normallestiriimesinin Araci Olarak Tiiketim Kiiltiirii

Kapitalizmin ilk asamalarinda, tip biliminin roli, verimli bir isgiicline sahip
olmak i¢in is¢i sinifini saglikli kilmak adina saglik hizmetlerini iyilestirmekti. Oysa
gec kapitalizm, tam istihdama ve tam zamanl ¢alisan biiylik bir isgiicline ihtiyag
duymaz, ¢iinkii teknoloji emegi daha verimli hale getirmistir. Yeni biyoteknolojik
ortamda hastalik artik ekonomide olumsuz bir gii¢ degil, aksine tiretim faktorlerinin
bir yonidir (Turner, 2006:228). Bu baglamda giiniimiiz ge¢ kapitalist donemde
yaslanmakta olan niifusa bagl olarak, degisen niifus yapisini kontrol etmek icin
beden; egzersiz, diyet, kozmetik ve hatta tibbi miidahale ile bireyin kendisinin
korumasi gereken bir kavram olmustur (Featherstone vd, 1996). Tiiketim kiiltiirii
ise; bedeni, kendini ifade etme ve zevkin bir araci olarak gérmektedir.

Bireyler tiikketim araciligiyla olusturduklari kimliklerini korumak ya da memnun
olmadiklan fiziksel goriiniimlerini degistirmek amaciyla etrafin1 gézlemler, bunu
yaparken de en ¢ok dijital medya araglarini kullanir. Medya tarafindan sunulan ve
moda olan beden imajlarina gore hareket eder. Beden imgesinin siirekli olmamasi



MEDYA VE TUKETIM | ‘ 87

ve yeniden insa halinde olmasi bu durumu gerekli kilmaktadir. Bu baglamda
bireylerin beden imgesinin olusmasinda ve gelismesinde tiikketimin onemli bir
rolii vardir. Tiiketim kiiltiirii agisindan beden, kendini ifade etmenin ve zevkin bir
aracidir. Clinkil rekabetci bir diinyada siradan olmak yetmez ve bireyler kendini
sunmaya, geng, giizel ve bedensel olarak idealize edilmis kusursuzluga yaklasmaya
tesvik edilir (Watson, 2006: 48-49).

Postmodern donemde beden, deneysel bir alan olarak degerlendirilmektedir.
Bu durumda beden bir taraftan “hasta” ilan edilirken, diger taraftan “tedavi”
yoniine odaklanilmistir. BoOylece beden, “bitmeyen bir projedir” (Harvey,
2007:126; Yumul, 2000:37-50). Cesitli sekillerde bicimlendirilme yoluna gidilir.
Insanlar her ne kadar bedenlerini kendileri olustursa da kendi sectikleri kosullar
altinda kullanamazlar ve olusturduklar1 bedenler ideolojilerle kaplidir. Bedenin
bicimlendirilmesinde kozmetik sektorii (kozmetik iiriinleri ve kozmetik cerrahi)
o6nemli bir yer tutmaktadir. Dijital medya, kozmetik cerrahinin bedenin fiziksel
seklini ve yapisini degistirme firsatini birbirinden farkli pek cok segenekle sunar.
Kozmetik cerrahi ile burunlar yeniden bi¢imlendirilebilir, yiizler gerdirilebilir,
kirigikliklar giderilebilir, dudaklar biiyiitiilebilir, yag aldirilabilir. Boylece bedenin
kendisi, bir tilketim metas1 haline gelmektedir. Her tiirlii operasyona kolaylikla
ulasilabilmektedir. Dijital medya ile bireyler ne tiir uygulamalar yapilabilecegini,
nerelerde yapilabilecegini, fiyat bilgisini ve ¢ok daha fazlasin1 kolaylikla ve
herhangi bir iicret ddemeden 6grenebilmektedir. Ote yandan medya bu konuda
0zendirici olarak da yer almaktadir.

Kozmetik sektorii gerek kozmetik iirtinlerle gerek cerrahi miidahalelerle
bireylere istedikleri goriintii 6zelliklerine sahip olabileceklerini vaat eder. Ciinkii
bu uygulamalarla birey nasil bir sonuca ulasilacagimi bilmektedir. Bireyleri
biiyiileyen de budur (Cabuklu, 2004:133). Boylece birey daha geng ve daha giizel
gorlinebilecektir.

Postmodern dénemde geng ve giizel olabilen bir birey asgari gereksinimlerini
saglamis olur. Clnkii cogu zaman bedenin sagligi, bedenin goriiniimiiyle
iliskilendirilmektedir. Geng ve giizel olma, kasli, zayif ve fiziksel zinde olma ile eg
tutulur. Boylece yaslt beden, birey icin kaygi kaynagi haline gelir. Asirt kilolu ve
egzersiz yapmayan bir beden toplumda alay ve utang konusudur. Bireyleri egzersiz
yapmaya, “dogru” besinleri tilketmeye yonlendiren etkenler, saglhigi korumaya
yonelik oldugu kadar dis goriiniis arzusuyla da iliskilidir (Watson, 2006:49).
Postmodern donemde geng ve giizel olma, her seydir. O nedenle geng ve giizel
olmak i¢in de her yol mubahtir.

Medya tarafindan iretilen giizellik imajlari, glinlimiize kadar degisiklige
ugramistir. Onceleri, medyada halk arasinda baliketi olarak ifade edilen gok zayif
olmayan kadmlar yer alirken, daha sonralar1 zayif ve ince kadinlar yer almaya
baglamistir. 50°li yillarda, diinyaca tinli film yildizi Marilyn Monroe, medya
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tarafindan, bedeniyle ve giizelligiyle bir tiiketim nesnesi haline getirilmis iken
60’11 yillarda ise medya, zayifligi 6n plana ¢ikararak aktris Lesley Lawson’u
popiiler hale getirmistir. Coward’1n ifade ettigi gibi, “60’l1 yillardan bu yana, moda
ve giizellik iizerine olan yaz1 ve tasvirlerde Twiggy imgesiyle doruga ulasan bir
kadin bedeni ideali okunur: bir dirhem yagi olmayan bir kadin viicudu” (Coward,
1993:42).

Botta, ise calismasinda bireylerin medyada gordikleri ile kendilerini
karsilagtirmalarinin memnuniyetsizlige ve bulimik davraniglara neden oldugunu
ifade etmistir. Ozellikle ergenler televizyonda gordiikleri kadinlara benzemek
istemektedirler. Bireyin toplum tarafindan kabul edilen ve medya tarafindan
standardize edilen viicut agirhigr ile kendi agirhigr arasindaki tutarsizlik,
bireylerin agirliklarinin kabul edilemez oldugu inancina sahip olmalarina neden
olabilmektedir (1999:27).

Gliniimiizde medya tarafindan tiretilen ve goriintiilerle oynayarak fotograflarda
yapay olarak yaratilan, miikemmel, gercek disi, giizellik imajlar1 bireylere evrensel
giizellik olgiitleri olarak sunulmakta ve boylece kadinlarin gilizellik hakkindaki
algilarint degistirmektedir. Teknolojinin ilerlemesiyle goriintiilerle oynayarak
degistirmek ¢ok daha kolay hale gelmektedir. Hatta bunun igin profesyonel
olmaya da gerek yoktur. Dijital icerik iireticisi olan bireyler tarafindan, cesitli
dijital uygulamalarla kolay bir bi¢imde goriintiilerle oynanarak ideal beden algisi
yaratilmaktadir. Sosyal medyada yaygin olarak kullanilan bu tiir uygulamalarla,
takipgilere gercek dis1 viicut dlgiileri sunularak manipiile edilmektedir.

Dijital Medyanin Beden ve Giizellik Uzerinden Tiiketime Etkisi

Gizellik, tiiketim kiiltiiriiniin giidiimiinde, ulasilmast zorunlu bir hedef olarak
kurgulanmaktadir. Dijital medya da giiniimiizde idealize edilmis giizellik algisinin
kuvvetli bir aktaricisidir. Kadinlar i¢in giizellik “ince beden-hokka burun-yanik
ten-dolgun meme ve dudak™ gibi 6zelliklere sahip olmak iken (Giizel, 2013:12)
erkek icin yaygin giizellik ideali, zay1f fakat iri bedene sahip olmaktir. Ideal erkek
bedeni genis omuzlu ve kash olmalidir. Ciinkii akil ve rasyonalite ile iligkilendirilen
sismanlik erkegin basarisizligi ve iradesizliginin gostergesidir (Elcik, 2010:141-
142). Boylece giizellik standardize edilmektedir.

Gramsci i¢in, “hegemonya; rizanin imal edilmesidir.” (Marshall, 1999:300).
Hegemonya destekleyici argiimanlarin kullanilmasiyla, dogal ve alisgilmis hale
getirilerek, rizayi olusturur. Bubaglamda hegemonya, egemen ideolojinin toplumsal
yasama dayatmalar1 neticesinde biiyiik kitlelerin kendiliginden, riza gostererek bu
dayatmalara tabi olmalaridir (Crehan, 2006:151). Genel olarak bireyler kendilerine
dayatilan giizellik ideallerinin iizerinde diistinmeden, sorgulamadan, tiiketime
yonelmekte, bu yolla bir kimlik edinmeye ¢alismaktadirlar.

Alvin Toffler, internet ile sekillenen diinyay1 ligiincii dalga olarak adlandirmakta
ve tiiketici kimliginin doniisiimiinii prosumer (iire-tiiketici) kimlik kavrami ile
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nitelendirmektedir (Toffler 1981:3178). Bu baglamda dijital medya mecralarinin
kullanicilari, Toffler’in Uciincii Dalga kuraminda yer verdigi iire-tiiketici
(prosumer) pozisyonundadirlar. Burada kullanicilar aktiftir ve bir yandan tiiketirken
Ote yandan iiretmektedir. Prosumer kavrami ile dijital medyada kullanicinin
igerik lretiminde giindelik hayatta dogallastirilan ya da rizaya doniisen tiikketim
pratiklerinin yeniden {iretilmesi tanimlanmaktadir. Bu nedenle dijital medyadaki
kullanicinin medya igerik {retimlerinde tiiketim deneyimlerine yer vermesi
tikketimin yayginlastirilmasinda énemli bir isleve sahiptir.

Buradan hareketle Toffler’in prosumer kavrami ile Gramsci’nin hegemonya ve
riza gorlisii birleserek, dijital medya kullanicilarinin tiiketime iliskin algilarinin
olusumunda, hegemonyanin rizaya doniisiimiinii gézler 6niine sermektedir.

Dijital medya araglar ile giizelligin ve bedenin dnemli hale getirilmesi ve
kozmetik iirlinlerin yayginlasmasi adina, ideal giizellik anlayisini temsil eden yeni
rol modeller yaratilir. Bu rol modeller, diger bireyler tarafindan 6rnek aliacak
kisiler olarak goriilmekte ve ideal glizellige ulasmay1 saglayacak kozmetik
irtiinlerin tliketimini de etkilemektedirler. Kozmetik {iriinlerinin tamami, genel
olarak giizellik {irtinleri olarak gorilmektedir. Makyaj malzemeleri, kremler, dig
macunlari, sabunlar, pudralar gibi tim giizellik iirtinleri, giizelligin bir ticaret
nesnesi haline gelmesine neden olmustur (Vigarello 2013: 200-202).

Dijital medya araclar1, biiyiik oranda ideal giizellik mesajlar1 ile donatilmistir.
Bu mesajlarin hedef kitlesi biiyilk oranda kadimnlar olmakla birlikte, toplumun
tim kesimini icermektedir. Kadinlarin ¢ogunlugu olusturmasmin nedeni ise
kadinlarin ideal giizellige iliskin damgalanma ve baskilara daha yogun maruz
kalmas1 olabilir. Verilen mesajlarin ¢ogu kadmlarin saglikli bir sekilde elde
edemeyecegi bir seviyede zayifligi vurgulamaktadir. Ancak bir yandan zayif
olmaya yonlendirilen bireylerin bir yandan da tiiketmesi istenmektedir. Bu durum
bir ironiye yol acar. Clinkii az tiikketilmeye ¢alisilan gida lirlinleri; sagliksiz tiiketim
modelleri yaratan trlinlerin, aksine insan yasami i¢in hayati 6nem tasimaktadir.
Bu nedenle medyada tiiketime sunulan gida tiriinleri kilo vermeye yardimci olarak
konumlandirilmaktadir. Gida triinlerinin bu &zelligi ile kilo vermeye ¢alisan ve
yediklerine dikkat eden bireylerin amaglarina kolay bir sekilde ulagmasina yol
actig1 izlenimi uyandirilmaktadir.

Rosalinda Coward’a gore, kadinlar, kusursuzluk vaadiyle, ideal evlere, ideal
iligkilere, ideal bacaklara, ideal saglara vb. bir¢cok ideale ulagsma tuzagiyla davet
edilirler. Ancak vaat edilen bu idealler gercekte yoktur, sadece birtakim tekniklerin
nihai {riinleridir. Yine de bu idealler siirekli olarak kadinlara dayatilir (Coward,
1993:16). Bireyler dijital medya ortamlarinda giizellik algilari ile ilgili birtakim
davraniglarda bulunmaktadirlar. Bunlar; yalmizca gurur verici fotograflarin
paylasilmasi, 6z ¢ekim ve kisinin goriiniimiinii daha iyi gostermek igin kamera
filtrelerinin kullanmasi seklindedir (Mills, Shannon ve Hogue (2017).
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Genelde toplum tarafindan kadinlara dayatilan giizellik anlayisi, kadinlarin
beden imgesi, kilo kaygisi ve duygu durumlari tizerinde olumsuz birtakim sonuglar
dogurmaktadir (Jackson, 2002; Tiggemann, 2002). Bedeninden memnun olmayan
pek cok kadin da kadinlhigin kiiltiirel gereksinimlerini karsilayabilmek adina genglik
ve giizellik i¢in siklikla estetik miidahalelere basvurabilmektedirler (Cepanec ve
Payne, 2000). Ote yandan, medyada yer alan zayiflatma ve kas yapma ilaglar1 da
bedeni degistirip giizellestirerek toplum tarafindan 6ngoriilen standartlara ulagmay1
saglama garantisi lizerinden bireyleri tliiketime tesvik etmektedir.

Kitleiletisim araglarinin bilgisayar sistemleri ile uyumlu hale gelmesi sonucunda
dijital medya gii¢ kazanmistir. Ote yandan uydu sistemleri ve internet teknolojisi
de dijital medyanin yiikselisine katki saglamistir (Kirik, 2017). Dijital medyanin
gelismesini saglayan en onemli unsur ise internetin ortaya ¢ikmasidir. Dijital
medyanin gelisimi, sadece teknolojinin gelisimi degil, ayn1 zamanda bireylerin de
gelisimidir. Cilinkii dijital medyanin kullanicilariyla biitiinlesmesi, gergek seylerin
sanal ortama transferine ve sanal temsilinin yaratilmasina neden olmustur.

Dijital medyanin popiiler hale gelmesi ile gorsel iceriklerin sayisinin artmast,
sosyal medya platformlarinin moda ikonlarinin yagam bi¢imlerinin yakindan
takip edilebilmesine olanak saglamasi gibi nedenlerle, giizellik normlar1 da biiytik
oranda yaygimlagmis ve bedenin yeni gorlinimlerine tanik olunmustur. Sosyal
medyada igerikleri iiretenler de tiiketenler de ayni bireylerdir. Bugiin toplumun
bliyiik bir kesimi yeni medya ara¢larini aktif bir sekilde kullanmakta ve dijital
platformlarda icerik olusturulmasinda ve dagitilmasinda aktif rol almaktadir.
Geleneksel medyada icerik olusturmak hem maliyetli hem de sinirli ulagim
imkanina sahipken, dijital platformlarda igerik olusturmak diisilk maliyetli ve
sinirsiz ulasima sahiptir (Biger, 2012:3). Medyadaki bu degisim tiiketicilerin yeni
katilim bi¢imlerini temsil etmektedir.

Teknolojideki degisim yeni tliketim araglarinin gelisiminde Onemli katkilar
saglamistir. Birgok magaza, teknoloji sayesinde miisterilerin bilgilerini, satin
alma davraniglarmin kayitlarmi tutabilmis, boylece tiiketiciler hakkinda genis bir
bilgi birikimine sahibi olmustur (Ritzer, 2000: 55). Giiniimiizde, kitle kiiltiiriiniin
bireyleri maddi mallara yoneltmesi ve teknoloji kullaniminin daha fazla bireye
ulagilmasini saglamasi nedeni ile potansiyel alici grubunun genislemesi sonucunda,
tilketim sadece iist siniflar1 biiyiileyen bir durum olmaktan ¢ikip, orta siniflar1 da
etkisi altina almigtir. Teknoloji bireylerin tiiketim arzularinin kamg¢ilanmasinda ¢ok
onemli bir paya sahiptir. Ayrica internet teknolojisi, internet aglarinin igeriklerinin
Ozellestirilmesi ve kuralsiz veri akisi nedeniyle de giin gegtikge artan bir bigimde,
ulus 6tesi sirketlerin amaglarina hizmet eder duruma gelmistir (Aydogan, 2009:191-
192).

Her kesimden bireyin internet kullaniminin artmasiyla birlikte internet,
giliniimiiziin en etkili ve en yaygin iletisim aract haline gelmistir. Bununla birlikte
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bireylerin hem is hayatindaki aligkanliklar1 hem de sosyal alanlardaki davraniglart
degismeye baslamistir. Ozellikle sosyal medya aracihigiyla bireyler duygu
ve dusiincelerini rahatlikla paylasabilmekte, yeni fikirler iireterek bu fikirleri
tartigabilmektedirler. Ote yandan bireyler, sosyal medya platformlarinda gesitli
video ve fotograflar da paylasabilmektedirler ve boylece sosyal medyada hem
igerik iireticisi hem de tiiketici olarak konumlanmaktadirlar.

Sosyal medya kullanicilari, gereksinimleri, istekleri ve ilgi alanlarn
dogrultusunda, tiketmek ya da TUretmek istedikleri icerikleri segerek
kullanmaktadirlar (Kogak, 2012). Bu platformlarin yaygin kullanimi ile kitleleri
etkileme giiciine sahip ve takipgileri tarafindan bilirkisi ya da otorite kabul edilen
“Influencer”lar ortaya ¢ikmistir. Geleneksel medyada bireyler tinliilerin tirettikleri
iceriklerden etkilenirken, sosyal medyada takipgi sayisi fazla olan influencerlardan
etkilenmektedirler.

Sosyal medyada kullanicilarin igerik olusturma siirecine katilimi ile moda
olarak sunulan {iriinler hizla yayginlasmistir. Ayrica sosyal medyada yorumlarin
herkes tarafindan gortilebiliyor olmasi, bir {iriin ya da hizmetle ilgili iceriklere
kolaylikla ulasilabiliyor olmasi, bireylerin tiiketime yonelme kararimi Onemli
6lciide etkilemektedir. Influencerlar, sosyal medya hesaplarindan bir {iriiniin ni¢in
almmasi gerektigini ve nasil edinebilecegini paylasarak takipgilerinde ihtiyact
oldugu algisini olusturarak tiiketime tesvik etmektedirler.

Bireylerin toplumsal olarak insa edilen ve medya tarafindan idealize edilen
bedene sahip olmaya c¢alismasi, kadinlar i¢in bir¢ok sosyal ve psikolojik
baskiya neden olmaktadir. Bireyler medya tarafindan sunulan ideal bedene sahip
olabilmek i¢in kozmetik triinlerden, kuaforlerden, giizellik salonlarindan, diyet
yiyeceklerden, spor merkezlerine ve hatta estetik cerrahiye uzanan oldukca genis
iriin ve hizmet yelpazesiyle kusatilmislardir.

Sanayi ekonomisinde bireylerin kim oldugunu belirleyen sey 20. ylizyilin
ortalarina kadar iirettikleri ile alakali iken giiniimiizde artik bireyler nasil iirettikleri
ve ne Urettiklerinden ¢ok tiiketici kimlikleri ile tanimlanmaktadir (May, 2014:97).
Bubaglamda bireyin kimligini ve kim olmak istedigini belirleyen durum, hangi spor
salonuna gittigi, hangi marka ayakkabi, saat, gozliik, kiyafet, kozmetik {iriinii vb.
nesneleri kullandigi ile alakalidir. Ciinkii tiikketim toplumu tarafindan bu nesnelere
ve markalarina yiiklenen degerlerle, bireyler kendilerini bir yandan digerlerinden
ayirirken, 6te yandan kendisi i¢cin dnemli olan bir sosyal statii grubuna dahil olmaya
caligmaktadirlar. Bdylece bireylerin kimligini ve kim oldugunu olusturan sey,
tikettikleri iirtinler ve o iiriinlere sahip olmanin digerlerinin nazarindaki sembolik
anlamlaridir ki bu anlam da bedene yazilmaktadir. Dolayisiyla glinlimiizde bireyler
bir iiriin ve hizmeti satin alirken bir ihtiyaci karsilamak amacini degil de digerlerine
kim olduklarimi gosterme amacini tasimaktadirlar. Boylece tliketim, kimligin insa
aract olmaktadir.
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Modern kapitalizmde gerekli olan sey sermayedir (Bocock, 2014:44). Sermaye
de ya zaman ya da paradir (May, 2014:97). Bu durumda sermaye; yani para ve
zaman bireye kar getirecek seye yatirilmalidir. Bu noktada birey sermayesini
ideal beden ve giizellige ulagsmak, ilerleyen zamanlarda da geng, giizel ve formda
kalmak amaciyla spor salonlarina, kliniklere, kozmetik reyonlarma ve estetik
merkezlerine harcayarak yaratmak istedigi kimlige ya da toplumsal prestijine katk1
ile kar saglamis olacaktir. Ciinkii geng ve giizel olmak bireye fark edilir olmay1
ve digerlerinden daha 6nemli olmayi, getirecektir. Dolayistyla homo economicus
icin, bedensel goriiniim bireye bir kimlik ve toplumsal prestij sagladigi i¢in biiytlik
onem tagimaktadir. Bu nedenle de homo economicus birey siirekli olarak bedenine
yatirim yapmaktadir (Kalan, 2014:160).

Baudrillard (2015:166)’da kapitalist amaclar dogrultusunda bireyin bedenine
bakmasinin bedenini karli kilmak amaciyla yaptig1 i¢in bir yatirim oldugunu ileri
siirmektedir. Bu dogrultuda gorsel ve yazili medyada, donemin popiiler sarkicilari,
modelleri, sporcular1 ve oyunculart c¢esitli markalarin {riinlerini tanitmakta,
iiriinleri kullanarak ve memnun kaldiklarini ifade ederek tiiketicilere tavsiyelerde
bulunmaktadirlar. Ayni sekilde sosyal medyada influencerlar da is birligi halinde
olduklar1 markalarin {iriin ya da hizmetlerinden memnuniyetlerini ifade ederek,
takipgilerini tiikketime tesvik etmektedirler.

Sosyal medya araglarmin giizellik tizerinden tiiketime tesvikinin diger bir yolu
da 06zel giinlerde yapilan kampanya tanitimlariin dijital medya araglartyla ¢ok
daha sik ve kolay olmasidir. Boylece 6zel giinlerin hatirlatilmasi, kampanyalarin
kagirilmamas1 gerektigi algisimin yaratilmast ve bireylere ihtiyag olarak
gosterilmesi, geleneksel medyada {inliiler araciligiyla gergeklesmekte iken, sosyal
medyada tiim kullanicilar buna eslik etmektedirler. Bunun i¢in {inlii ya da ¢ok fazla
takipginin olmasina da gerek yoktur.

Ote yandan Youtube da bireylerin giinliik hayatlarini, hayata bakis acilarini
ve deneyimlerini paylastiklart ve “Vlog” adi verilen bir¢ok videoyu izleyicilerine
sunmaktadir (Cesur ve Inang, 2018). Youtube’da yer alan Vloglar haber,
eglence, makyaj, giizellik, moda, yemek, spor vb. olmak iizere farkli igeriklerde
yayinlanabilmektedir. Sadece Youtube iizerinden degil, Vine ya da Instagram
izerinden de igerik yiiklenebilmektedir. Bu platformlarda video ytikleyen kisilere,
video logger veya video blogger ifadelerini anlatan vlogger denmektedir. Zamanla
bireyler video iireten bu Vloggerlar iinlii kisiler olarak degerlendirmeye ve onlarin
deneyimlerine ve yorumlarina 6nem vermeye baslamiglardir (Oyman ve Akinci,
2019).

Teknolojideki gelisme ile sosyal medyaya olan ilginin artmasi sonucunda
tiketicilerin irlin ya da hizmetlerle ilgili deneyimlerini ve fikirlerini birebir
paylagmasi, yapilan tavsiyelerin etkisinin artmasia neden olmustur (Veirman,
Cauberghe ve Hudders, 2017). Ayrica Youtube videolarina yapilan yorumlarin
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goriilebiliyor olmasi, videonun istatistiklerine kolaylikla ulasilabiliyor olmasi ve
diger sosyal medya mecralarinda bu videolarin paylasilabiliyor olmasi Youtube’u
hem bireyler acisindan hem de isletmeler agisindan 6nemli hale getirmistir (Eru,
Karapmar-Celik, Celik ve Cop, 2018).

Sosyal medyanin, Vloggerlarin ve influencerlarin tiiketiciler lizerindeki etkisini
goz ardi edemeyen giizellik ve kozmetik sektorii de kendi markalar1 i¢in uygun
bulduklar1 Vloggerlarla ya da influencerlar ile is birligi yaparak tiiketicilerin
hafizalarinda yer edinmeye c¢alismaktadirlar. Kendi markalarmin triinlerini,
Vloggerlara ya da influencerlara gondererek Oncelikle onlarin iriinlerini
denemelerini saglamakta ve verdikleri reklamlarla {irtinlerinin tanitimlarini ilgili
olan oldukga biiyiik tiiketici gruplarina kolay ve hizli bir sekilde yapabilmektedirler
(Schwemmer ve Ziewiecki, 2018). Boylece dijital medya araglarinin tiiketime
etkisi, geleneksel medya araglarinin 6niine gegmistir.

Sonuc¢

Gizellik, tarihin her doneminde 6nemli bir kavram olarak varligini korumus,
bir¢ok diisiiniir tarafindan ele alinmis, tartisilmis ve giizellik konusunda bir¢ok
fikir one siiriilmiistiir. Onceleri bir ideal olarak tanimlanan ve soyut bir kavram
olarak ele alinan giizellik kavrami, daha ¢ok iyilik ile iliskilendirilirken, glinlimiize
yaklastik¢a, Ol¢li, oran ve uyum gibi niteliklerle aciklanmis ve giizel olan,
matematiksel ifadelerle tarif edilmistir. Glinlimiizde, daha ¢ok kadin ve kadin
bedeni iizerinden tarif edilen giizellik, medya tarafindan tanimlanarak, iiretilen
giizellik imajlart medya yoluyla standartlasmis ideal dlgiiler olarak sunulmaktadir.

Giizellik endiistrisi, kadin bedenini, ideal giizellik kaliplarina sokarak tiiketime
yonlendirmektedir. Dijital medya da bu konuda {istiine diiseni yaparak, modelleri,
moda ikonlarini, artistleri, marka elgilerini ve tinliileri, kiiltiirel anlamlar tasiyan
birer simge olarak sunmaktadir. Giizellik, zenginlik, tnliiliikk, modaya uygunluk
gibi statiilerin tamaminin tiiketimle saglanabilecegine olan inang, medyada
kiiltiirel, ideolojik ya da politik nedenlerden dolay1 yer bulmaktadir.

Glintimiizde toplum ve medya standardi olarak goriilen sa¢ ve g6z renkleri,
beden 6lgiileri, beslenme aliskanliklar1 ve moda takibi gibi konularin sunumunda
dijital medya geleneksel medyanin yerini almis durumdadir. Bu konuda dijital
medya ortamlar1 geleneksel medyadan farkli olmakla birlikte etki alanlari ¢ok daha
genistir. Beden imaj1 konusunda bireyler, sahip olduklar1 ile yetinmeyerek, sahip
olmak istedigi giizellik ve saglik imajlarina kavusmak igin ¢abalamaktadirlar.
Dijital medya ise bu imajlari nasil elde edecekleri konusunda rehber niteligi
tasimaktadir.

Glinlimiizde teknolojideki gelismelerle birlikte ortaya ¢ikan yeni iletisim
bigimleri, medyanin hedeflerini genigleten bir biiyiime gostermistir. Dijital medya
araglart bireyler ve sirketler i¢in vazgegilmez bir konuma gelmistir ve birgok
alanda oldugu gibi, pazarlama faaliyetlerinde de olduk¢a Gnemli bir yer iggal
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etmigtir. Bireyler sosyal medya araglarini sadece iletisim kurmak i¢in degil, ayn1
zamanda satin alma ihtiyaglari i¢in de kullanmaktadirlar. Youtube, instagram gibi
sosyal medya platformlarinda kullanicilarin igerik ireticisi haline gelmesi bu
sosyal mecralara olan ilginin artmasi ve bunun sonucunda markalar i¢in 6nemli
bir pazar haline gelmesi, Vlogger veya influencerlarin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Vlogger ve influencerlar her biri tiiketici olan takipgileriyle duygusal bir
bag kurarak iiriin ve hizmetlerle ilgili deneyimlerini, fikirlerini paylagmaktadirlar.
Ote yandan sunduklari iiriin linkleri ile satin alma eyleminin iizerinden zaman
geemeden hemen gerceklesmesini saglamaktadirlar.

Ayrica “Youtuberlar, Instabloggerler gibi sosyal medya araglar1 yardimiyla
tikketicilerin tutumlarini sekillendiren” (Freberg, Graham, McGaughey, Freberg,
2011:90) kisiler, toplumun, 6zellikle Z kusagi da denilen dijital yerlilerin ya da
potansiyel miisteri kitlesinin gliniimiiz igerik kiiratorleri veya kanaat onderleri
olarak kabul edilmektedirler. Boylece, bu yeni nesil kanaat onderleri girketler ve
pazarlamacilar icin birer cazibe merkezi haline gelmistir.

Cagimizda hakim olan ve dijital medyadaki kanaat Onderleri araciligiyla
sunulan “ideal beden” sdylemi ve “estetik-giizellik” uygulamalar ile tiiketim
toplumunda arzu ve istekler olusturulmaya calisilmakta ve tiiketimin hedonist bir
bicimde gerceklestirilmesi saglanmaktadir. Boylece metalar bireylere hiikmeder
hale gelmektedir. Bireyler de metalar araciligiyla kazandiklarin1 zannettikleri
kimlikleri ile mutlulugu aramaktadirlar. Ozellikle tiiketim ideolojisinin tastyicisi
ikonlar bu konuda oldukga etkili olmaktadirlar. Ikon haline gelen bu bireyler,
toplumda olugan giizellik imajin1 bi¢imlendirir. Dolayisiyla bireyde popiiler beden
imajma ulasmayi saglayacak bir mali satin alma ve bu sayede toplumda idealize
edilen giizellik imajina ulagma istegi uyandirmaktadir. Bu istekle birey, psiko-
sosyal bir ihtiyacini1 karsilamaya ¢aligir. Boylece dijital medya araglar sayesinde
tikketime yonlendirilmis olurlar.
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TUKETIM, GUZELLIK VE MEDYA UCGENI:
GUZELLIK NEDEN VE NASIL METALASTI?

Aybike SERTTAS?, Tugay SARIKAYA2, Esmanur UNGAN?

Giris

Farkli kigilere giizelligin tanimi soruldugunda farkli cevaplar gelecegi
muhakkaktir ve bir yiiz, bir ¢ocuk, bir ¢icek, bir bulutun sekli, suyun akisi, diinya
tizerinde bulunan sayisiz ¢esit canli veya nesne glizele drnek olarak gosterilebilir.
Gizelin tarifi, goze hos gelenle de goniile hitap edenle de iliskili olabilir ki tarih
boyunca farkli diisiiniirlerin, sairlerin, yazarlarin, sanatc¢ilarin tanimlamalarini
incelersek tek bir tip, standart tanim goriilemez ¢ilinkii bizler de giizeli tek tip
algilamiyoruz.

Kelimenin igerisinde biiyiik bir kiiltiirel miras1 barindirdigr* ve pek ¢ok farkl
anlatinin 6znesi oldugu ortadayken bu caligmada konuyu giiniimiize tastyarak
reklamlardaki giizellik algisini ve bu alginin suni / {iretilen bir algi olup olmadigini
sorgulamak istiyoruz dolayisiyla bu kitap boliimiinde, giizelligin bir tiikketim
enstriimani olarak kullanildig1 varsayimindan hareketle “Giizellik bir post-truth
mudur?” sorusuna cevap aranmistir. Sorunun cevabini sadelestirebilmek igin de
reklamlarda giizellik vurgusundan hareket edilmistir.

Giizellik kavrami Immanuel Kant’tan Umberto Eco’ya kadar genis bir tanim
skalasina sahiptir. Bu nedenle tek bir tanim yerine, giizellige dair farkli tanim
ve sOylemlere yer vermek, konunun kapsami acisindan daha faydali olacaktir.
Calismanin ilk boliimiinde giizelligin farkli tanimlari aktarilmustir. Ikinci boliimde
giizellik, post-truth ve tiiketim iliskisine yer verilmis, {iglincii boliimde ise bu

Dog. Dr., Istinye Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, ORCID ID 0000-0003-3471-7264, aybike.serttas@istinye.edu.tr
Arastirma Gorevlisi, Istinye Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, ORCID ID 0000-0003-1091-4167, tugay.sarikaya@istinye.edu.tr
Ogrenci, Istinye Universitesi, [letisim Fakiiltesi, ORCID ID 0000-0002-1021-6118, 180530006(@stu.istinye.edu.tr
Umberto Eco’nun milattan dnce giizelligi ele almaya baslayan ve gliniimiize tastyan eserinde (20006) giizel sozctgii genellikle
hosumuza giden bir seyi ifade ettigimiz bir sifat olarak tanimlanmaktadir. Giizel ayn1 zamanda iyi ile es anlamhdir; giizel ve
iyi arasinda siki bir bag gesitli tarihsel donemlerde goriiliir. Modern gagda giizellik ve sanat arasindaki iliski gok net degildir.
Yine de tarihin diger donemlerinde giizellik sadece dogal seylerin (ay 15131, zarif bir meyve, harika bir renk) sahip olabilecegi
bir 6zelliktir. Umberto Eco, “Giizellik, tarihin ve kiiltiirlerin farkli donemlerine baghdir” ifadesine katilmaz. Yazara gore
glizellik mutlak veya degismez degildir. Giizel, tarihsel ¢aga ve iilkeye bagli olarak cesitli bicimler alir ve bu sadece fiziksel
giizellik i¢in degil, ayn1 zamanda Tanri’nin giizelligi veya fikirler i¢in de gegerlidir. Binlerce yilda yapilan tanimlamalara
baktigimizda bazi donemlerde en giizel en adil olandir. Giizellik, zaman zaman &lgiiliiliik, uyum ve simetri ile iliskilendirilir,
¢linkii sagduyumuza gore giizel bir seyi ayn1 zamanda dogru olarak diisiiniiriiz (Eco, 2006).

B —
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iliskiye medya boyutundan bakilmistir. Sonu¢ boliimiinde metalagan giizellik
kavraminin neden politik ve eril olduguna dair ¢ikarimlar yapilmistir.

Guzellige dair

Cesitli kaynaklara bakildiginda, insan giizelliginin ¢ogunlukla kadin giizelligi
olarak algilandigim gérmek miimkiindiir. Ornegin, ¢ogu giizellik yarismasinin
0zii, bir kadinin giizelliginin biitinligini kutlamaktir. (“The Origin of Beauty
Pageants | The New Times | Rwanda”). Pek cok sanat eseri, kadin glizelligine dair
algilar1 yansitir. Kozmetik {irlinlerinin ¢ogu, kadin miisterilere yonelik tasarlanir
ve iiretilir. Insan giizelliginin kadin giizelligi olarak algilanmasinin yani sira kadin
giizelligine dair toplumdan topluma ve dénemden doneme degisen gesitli algilar
mevcuttur. Gegmisten giiniimiize, toplumlar tarafindan kadin giizelligi ile ilgili
cesitli kriterler ortaya konulmustur ve bu kriterler kimi zaman bilingli kimi zaman
da bilingsiz olarak insanlara aktarilmustir. “Insan viicudundaki cesitlilik goz oniine
almdiginda, genel bir giizellik kavrami kusurludur ve belirli bir giizellik ideali
ideoloji olarak yayildiginda, genellikle belirli viicut tiplerine uymayanlara karsi
ayrimcilik yapar” (Motseki & Oyedemi, 2017, s.136).

Kant’a gore, gilizel bir nesneyi, sanat eserini, bir kisiyi veya bir manzarayi
gordiigiimiizde bilincimizde algilanan sey, ‘hissedebilecegimiz’ bir seydir (Sisti
vd., 2021, s.3). Umberto Eco, Gilizelligin Tarihi’nde, Platon’un Kalon kavrami
hakkinda soyle soyler: ““ ‘Giizel olarak terciime edilmesi pek dogru olmayan Kalon
sozciigii bile bizleri dikkatli olmaya yoneltmeye yeter. Kalon hosa giden her seydir,
hayran birakan, ¢ekici olandir. (Eco, 2006:41). Italyan ressam ve diisiiniir Leone
Battista Alberti’ye gore, “Giizellik, daha koétiisii disinda hicbir seyin
degistirilemeyecegi bir diizen ya da diizenlemedir” (Haughton, 2004: 230).
Ronesans donemi giizellik algisini inceleyen bir ¢alismaya gore ise, neyin giizel
olduguna dair algilarimiz zamana ve kiiltlire
gore degisir, bu nedenle Ronesans Avrupa’sinda
kabul edilen giizellik kavrami iilkeler arasinda
ve hatta sehirler arasinda farklilik gdéstermistir
(Haughton, 2004:233). Giizellik bilgisi ya
Platon’un sdyledigi gibi zihnimizde a priori
olarak derinden gomiiliidiir ya da Aquinas’in
sOyledigi gibi giizellik, diinyadaki tezahiirleriyle
ilgili deneyimlerimizle bildigimiz ilahi olanin
bir 6zelligidir (Gaut & Lopes, 2001:230).

Ozellikle kadin giizelligi hem eski hem de
yeni yazili ve gorsel kaynaklardan tanimlanir.
Bu tanimlarda viicut agirligi, ten rengi ve sag
rengi ile ilgili ideallere mutlaka yer verilir.
Bonafini ve Pozzilli (2010) ideal kadin viicut

FIGUR 1: VENUS OF WILLENDORF.
30 000 BC. HTTPS://MYMODERNMET.
COM/THE-VENUS-OF-WILLENDORF/
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agirhigimin degisen yiiziinii inceledikleri ¢aligmalarinda milattan 6nce ¢izilen kadin
figtirlerini 6rnek olarak incelemislerdir. Bu figiirde siskin mide ve gdgiislere yapilan
vurgunun bir tanricaya duyulan saygiy1 ve kadin bedeninin dogurganligini ifade
ettigini belirtmislerdir. Figiire bakildiginda, giinlimiizde medyanin dayattiginin
aksine kadin figiirlerinin bacaklarinin ince denilemeyecek kadar kalin oldugunu
gormek miimkiindiir. Sandro Botticelli’nin 1486°da tamamladig1 {inlii Veniis’tin
Dogusu tablosunda ve Pierre Auguste Renoir’in 1918’de ¢izdigi Les Baigneuses’de
kadinlar neredeyse tiim viicutlar1 goriiniir sekilde resmedilmis ve hafif dolgun viicut
hatlar1 dikkat ¢ekmektedir. Bu eserlere bakildiginda, o donemde arzu edilen ve
giizel olarak nitelendirilen kadinlarin resimlerdekilere benzer oldugunu sdylemek
miimkiinddir.

Bazi toplumlarda, kilosu ortalamanin iizerinde olan kadinlarin giizel ve cekici
goriilmesi, giizellikle ilgili siiregelen kavramlardan biridir. Ornegin, yiyeceklerin
daha az bol oldugu yerlerde, obezite genellikle giizel kabul edilirdi (Rosengren
ve Lissner, 2008: 267). Glinlimiizde ise zayif olmak daha giizel, daha ¢ekici ve
arzu edilir olarak gorlilmektedir. Moda ve reklam endiistrileri, genellikle kadins1
giizelligin temeli olarak incelik fikrini slirdiirmektedir (Motseki ve Oyedemi,
2017:137). Diinya giizellik yarismalarinin kazananlar1 ¢ogunlukla zayif ve uzun
boylu kadinlardir. Markalarin reklam yiizii olan oyuncular, influencerlar veya
modeller de zayiftir. Televizyon ve internet dizilerinde basrol kadin oyuncular
zayiftir. Bu tiir 6rneklerin oldukca fazla olmasi medya araglariin giizellik algisini
zayiflikla eslestirerek izleyiciye sundugunu gostermektedir. Wilcox ve Laird’in
(2000) ince modelleri gormenin katilimcilart mutsuz hissettirmesi {izerine
yaptiklar1 bir caligmaya gore, Bati medyasinin ve degerlerinin artmasi sonucu
Giliney Afrikali kadinlarin giizelligi “incelik esittir gilizellik” olarak gordiikleri
gozlemlenmistir (Szabo & Allwood 2006, aktaran Motseki & Oyedemi, 2017:138).
Gegmis sanat eserlerinde yer alan kadin figiirleri ve giinlimiiz medyasindaki kadin
figiirleri arasindaki farka bakildiginda da giizellik algisiin degisken oldugunu
gormek miimkiindiir

Medya, kadin giizellik algis1 hakkinda pek ¢ok kod i¢ermektedir. Bunlardan
biri de “acik ten gilizeldir” kodudur. Siyahi kadinlarin giizellik algisi iizerine
yapilan arastirmalar, bu argiimani gii¢lendirmektedir. Dlove ve arkadaglarinin
2014 yilindaki arastirmasina gdre, ten rengini acan iirliinler kullanan siyahi
kadinlar, tirtinleri mankenler ve tinliiler kullandig1 i¢in kullandiklarini dogrulamig
ve reklamlardaki giizellik kavramini agik tenli olarak tanimlamiglardir (Dlove ve
ark. ‘s 2014, aktaran Motseki ve Oyedemi, 2017:140). Motseki ve Oyedemi’nin
(2017) Giiney Afrika’daki tinliilerin giizellik algilar ile sosyal medyadaki iinliiler
arasindaki iligkiyi inceleyen aragtirmasi, tinlii kiiltiiriiniin siyah giizelligin dogal
ten rengi silme, genisletilmis suni dokumalar ve ince bir viicut ¢ercevesi ile elde
edilebilecegi ideolojisini siirdiirdiigiinii ortaya koymustur. Ornegin Giiney Afrikali
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oyuncu Khanyi Mbau’nun adi, viicut rengini agmasi nedeniyle hem haberlerde
hem de arastirmalarda gegmektedir. Mbau, sosyal medya paylagimlarinda 12 yildir
bunun {izerinde calistigini yazmakta ve ten rengi agma isleminin nasil yapilacagi
ile ilgili sorular1 yanitlamaktadir. Bu bireysel bir tercih olsa da insanlar onun gibi
olmaya ¢alismaktadir ve sosyal medya agik ten rengini bir giizellik kriteri olarak
sunmaktadir. Beyaz tenin giizellikle eslestigi bir baska drnek ise Cin’dedir. Cin’de
kadinlarin geleneksel giizellik algisi lizerine yapilan bir arastirmada, katilimcilarin
geleneksel giizellik 6zelligi olarak tanimladiklari seylerden birinin de beyaz tene
sahip olma oldugu goriilmektedir (Jung, 2018).

Kadin giizellik algisinda olusturulan kriterlerden biri de sa¢ rengidir. Giiniimiizde
pek sik goriilmese de gegmiste yapilan bazi arastirmalar sarisinligin kadinlar
tarafindan ¢esitli nedenlerle tercih edildigini ve erkeklerin sarisin kadinlar1 daha
cekici buldugunu gostermektedir. Rich ve Cash’in (1993) 1950’lerden 1980°e
kadar kadin (Ladies Home Journal ve Vogue) ve erkek (Playboy) dergilerindeki
kadin figiirlerini inceleyen ¢alismalarina gore, bu dergilerdeki sarisin kadin 6rnegi,
beyaz kadin 6rnegini %26 oraninda agmistir. Aragtirmanin bir bagka sonucuna gore,
bir erkek dergisi olarak nitelendirilen Playboy dergisinin, kadin dergilerinden daha
cok sarisin kadinlart 6ne ¢ikardigi tespit edilmistir (Rich ve Cash, 1993).

Matz ve Hinsz (2017) arzu edilen iliski ve ebeveynlik o6zelliklerinin bir
isareti olarak kadinlarin sagini incelemislerdir. Bu arastirmaya gore, katilimcilar
acik sag¢ renginin siyah saca gore genclik, saglik, ¢cekicilik, iliski potansiyeli ve
ebeveyn potansiyeli ile daha fazla iliskili oldugunu ifade etmislerdir. Ayrica bazi
toplumlarda sarisin olmanin kadinlarin arzu ettigi bir durum oldugu bilinmektedir.
Kadimlarin sag rengini giizellikle eslestirmek, giizellik algisinin insanlar tarafindan
iiretildiginin gostergelerinden biridir.

Tiiketim, Post-truth ve Giizellik iliskisi

2016 yilinda, Oxford Dictionary tarafindan yilin sdzciigii segilen post-truth
farkli yayin politikalarina ve ideolojilere sahip yayin organlarinin ve meslek
etigi ile kisisel bakis agilar1 arasinda kalmis medya profesyonellerinin oldugu
bir diinyada ortaya ¢ikmasi kacinilmaz olan bir kavramdir. Sosyal medyanin da
devreye girmesiyle hakikatin temsil giicii azalmis ve post-truth’un ya da {izerinde
uzlasilmamis Tiirk¢e karsiligr ile hakikat 6tesinin giicii artmistir. Post-truthlar,
farkli yanki ¢gemberlerinin® oldugu bir iletisim sisteminde her yanki ¢emberinin
iriinii niteliginde de diistintilebilir.

Post-truth donemi, hakikat kavraminin degersizlesmesine isaret eder ve post-
truth, yalan ile gergek arasindaki ¢izginin bulaniklastigini ve bu iki kavramin

5 Yanki odalari (Echo chambers) ¢ogunlugun bizim gibi diisiindiigline inanmamizi saglayan bir yanilsamadir. Sosyal medya,
farkli bakis agilarina maruz kalmay: simirlayabilir ve ortak bir anlatry1, yani yanki odalarini gergeveleyen ve giiglendiren
benzer diistinen kullanici gruplarmin olusumunu destekleyebilir. Grup kutuplasma teorisine gore, bir yanki odasi, bir grup
icinde var olan bir goriisii pekistirmek i¢in bir mekanizma olarak hareket edebilir ve sonug olarak, tiim grubu daha ug
konumlara dogru hareket ettirebilir (Cinelli vd., 2021). Yanki odalarinin bloglar, forumlar ve sosyal medya siteleri gibi ¢esitli
¢evrimi¢i medya bigimlerinde var oldugu gosterilmistir. Bazi aragtirmalar, yanki odalarinin segici maruz kalma, bulagsma ve
grup kutuplasmasi gibi insan egilimlerinin ortaya ¢ikan bir etkisi olduguna isaret eder.
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farklilastigi noktalarin i¢ ige gectigini gosterir. Bu ¢agda bireylerin gergege
bakis agilar1 degismis, duygu ve inanglara inanma durumu 6n plana ¢ikmustir.
Bireyler yalan, yanlis, dogru ve gerg¢ek olan durumlara karsi duyarsizlasirlar.
Yalan sOylemek, sisirmek ya da bilgiyi abartmak, ozellikle bireyler gercegi
sorgulamadiginda ahlaki olarak utanilmasi gereken bir eylem olmaktan c¢ikar.
Boylece, bahsedilen yanlig bilgi tilirleri ¢ok yaygin hale gelir. Sosyal medya
platformlari, bilgi ve kitle iletisim araglarinin egemenligine girmeme 6zelligine
sahip olmast nedeniyle post-truth kavramini en ¢ok gdrdiiglimiiz alanlardir.
Post-truth bilgiler bu alanlarda hizla yayilir. Post-truth ile ilgili mesele, gergegin
yansimasindaki bir kusur degildir. Mesele su ki, yansima se¢meli bir gergeklige
acilan bir pencere olabilir (Lewandowsky vd., 2017: 4). Foucault (1980) Truth and
Power adli eserinde hakikatin diinyanin bir pargasi oldugu ve birden fazla bakis
acist tarafindan iiretildigi iddiasini sunar. Bu ¢alisma, her toplumun kendi hakikat
yOnetimine, genel hakikat politikasina sahip oldugunu soyler.

Gtizellik kavraminin goreceliligi ve gercek oOtesi bir diizlemde bulunmasi
onun tiiketimle iliskisini de sorgulamamiza neden olmaktadir. Ilk etapta
birbiriyle baglantisiz olarak algilanabilecek tiiketim-giizellik iligkisi birbirlerinin
merkezi konumundadir. Bunun en temel nedeni; insanlarin bazi iriinleri elde
ederek toplum tarafindan kabul gdren giizellik seviyesine/algisina ulasacaklar
diistincesidir. Thompson ve Hirschman (1995) tiiketim ile giizellik baglantisini
oldukca net bir sekilde ortaya koymustur. Onlara gore beden, ideal olandan farkl
oldugu hissi yaratildig1 i¢in kozmetik ve bakim gerektiren ya da tizerine harcama
yapilmasi gereken bir olgu haline getirmistir. Bu diigiincenin baskin olarak ortaya
c¢ikarilmasinda kullanilan araglara oniimiizdeki sayfalarda deginecegiz ancak 6nce
tilketim ile giizellik iliskisine ve tarihsel dizilimine deginmek gerekmektedir.

Giizellik ile tiiketimin iligkilendirilmesi fikri oldukca eskiye dayanmaktadir.
Konu tizerine ilk egilenlerden biri olan Thorstein Veblen (1899), glizellik, beden
ve tiiketim ile bunun sinifsalligi iizerine fikirler ortaya atmistir. Veblen’e gore,
giyim tarzi ve giyinmek iizere harcamalar kisinin i¢inde bulundugu sinif hakkinda
bilgi vermekteydi. Giyim, beden ve tiiketim iliskisi 19. yiizyil ile beraber daha
yogun olarak tartigilmasina ragmen akademide yogun olarak 20. yilizyilin tartigma
konusu olarak ele alinmaktadir.

Giizellik kavraminin bir pazar olusturmasi ve tiiketimle iligkilendirilmesi 19.
yiizyilda kiiresellesmenin yogunlasmasi ile artmistir (Jones, 2011:889). Ozellikle
19. ylizyilin ikinci yarisindan itibaren batili devletlerin farkli tilkelerde tiretime
ve pazar arayigina girmesiyle beraber kiiresel ekonominin temelleri atilmistir.
Bu donemde devasa ve kiiresel sirketlerin ortaya g¢ikmasinin yaninda daha
kiigiik 6lgekli ancak kiiresel anlamda iiriin satmak isteyen kozmetik sirketleri de
faaliyetlerini arttirmistir. Akabinde kiiresel anlamda bir giizellik anlayisinin da
ortaya ¢ikmasi da kaginilmaz olmustur (Jones, 2011:889).
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ABD merkezli giizellik sirketlerinden Max Factor de bu donemde kurulmustur.
Bunun yaninda Ingiliz ve Fransiz parfiim sirketleri biiyiik ticaret hacimlerine
ulagsmaya baslamistir. Piver, Guerlain ve Rimmel gibi Parisli ve Londrali parfiim
evleri ticaretin ve elektronik iletisimin yayginlagsmaya basladigi bu donemde farkli
iilkelere ihracatini arttirmistir (John, 2011). Bazi Fransiz parfiim evleri diinya
genelinde farkli bitki ve ¢igekler arastirarak hem koku cesitlerini arttirmaya hem de
daha giizel kokuyu yaratmanin yollarin1 aramaya girismistir (John, 2010). Benzer
sekilde ayn1 donemlerde en bilinen giizellik ve hijyen markalarindan olan Procter
ve Gamble (P&QG) uluslararasi olarak satiglarini arttirmanin yollarini aramaktaydi.
Tiim 6rneklerden anlasilacagi gibi yerel olarak baslayan birgok sirket 19. yiizyilda
kiiresel olarak giizellik iirlinli ihra¢ etmeye baslamistir. Bu olgu kiiresel anlamda
bir giizellik algisinin baslamasinin yaninda giizelligin satin alinabilecek bir meta
oldugu varsayimini da ortaya ¢ikarmistir.

Yukarida bahsedilen sirketlerin yerel ve kiiresel 6lgekte biiyiimeleri giizellik
algis1 iizerinde de degisimleri beraberinde getirmistir. Ozellikle Ikinci Diinya
Savasi’ndan sonra ideal beden algist biiyiik oranda degismistir. 1950’11 yillarda
Amerika giizeli olan bir kadin ortalama 60 kilo civarinda iken 2000’li yillarda
bu ortalama 50 kilolara kadar diismiistiir. Bunun yaninda 1974 yilinda bir kadin
modelin kilosu ile bir ortalama bir kadinin kilosu arasindaki fark ortalama %8
civart iken 90’l1 yillarda bu fark %23’lere kadar ¢ikmistir (Straight 2005°ten
aktaran Ersoz, 2010:46).

Kiiltiir i¢inde yaratilan ve stirekli olarak degistirilen ideal viicut ve giizellik
algis1 ayn1 zamanda tek tiplesmeyi de beraberinde getirmektedir. ideal olana birgok
nedenden otiirli kavusamayanlar “¢irkin” ya da “bakimsiz” olarak algilanmaktadir.
Nitekim “¢irkin kadin yoktur ancak kendine dikkat etmeyen kadin vardir” anlayisi
giinimiizde giizellik icin tiikketimin artmasina ve ideal tipe ulagmak igin caba
harcanmasina sebep olmaktadir (Erséz, 2010: 48). Bu ¢aba hi¢bir zaman sonu
olmayan ve ulasilmaya ¢alisilan bir idealden 6teye gecemeyecektir. Nitekim, ideal
olarak lanse edilen giizellige ulasilamadan yeni idealler ortaya ¢ikmakta ve bu
dongti kapitalist diizen igerisinde sermayedarlarin ekmegine yag stirmektedir.

20. yiizyilla beraber artan giizellik tiikketimi akademik ¢alismalarda da kendine
yer bulmaya baslamigtir. Baudrillard (2018:163), Tiiketim Toplumu kitabinda
priitenizm cagindan sonra bedenin Ozgiirlestigini ve yeniden kesfedildigini
ifade ederek; saglik, diyet, erillik, disilik, genclik, incelik gibi kavramlar ya da
olgular altinda farkli bir anlam kazandigini vurgulamigtir. Siirekli olarak, gerek
medya gerekse baglantili olarak toplumsal yasam igerisinde korumamiz gereken
bir bedenimiz oldugu ve onunla ilgilenmemiz gerektigi vurgulanmaktadir. Bu
vurguda siiphesiz giizellik sektoriiniin sermayedarlariin etkisi biiyiik olmaktadir.
Baudrillard’a gore eskiden bedeni sarmayalan bir ruhtan séz edebilebilirken
giintimiizde ruhu saran bir beden s6z konusudur. Bu dogrultuda herkes bedenini
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tanimali ve ona gore tiikketim yapmali hissi insanlara asilanmaya caligiimaktadir.
Ozgiirlesme, kendini tanimlama ya da tanima iizerinden bedenle kurulan iliski en
temel yaklasimla kapitalist sistemin ¢ikarlarina hizmet eden bir kisisel yatirim
halini almistir (Baudrillard, 2018:163-166). Ote yandan beden, bir kiiltiir varligt
olarak toplumsal bir statii ve iiriin halini almistir. Giiniimiizde giizellik tiiketimle
iligkili olarak 6zen gosterilmesi ve iizerine para harcanmasi gereken, tiiketim ile
beraber elde edilen bir olgudur. Bunun yaninda giizellige ya da tiiketilen giizellige
islevsel bir anlam da yliklenmektedir. En son {iriinii, kremi ya da parfiimii almak ile
toplumsal alanda basar1 saglamak arasinda bir bag kurulmustur. Bu yaklasimdan
yola ¢ikarak gliniimiiz bireyleri niteliksel ya da ruhsal olarak varliginin 6tesinde
gorliniisiine dikkat etmesi gereken ve iyi bir goriiniisii saglamak icin de tiiketmesi
gereken bir anlayisa biiriinmektedir. Insanlar artik nasil olduklarindan ¢ok nasil
goriindiikleri ile degerlendirilmektedir. Bir¢ok ekonomist ve sosyolog fiziksel
anlamda ¢ekicilik ile bunun kazanilan maaglar ve kariyer gelisimi ile iligkisini
ortaya koyan ¢aligmalar ortaya koymustur (Sarpila, 2012; Hamermesh ve Biddle,
1993; Mobius ve Rosenblat, 2006). Bunun da &tesinde insanlar fiziksel olarak
¢ekici olan insanlarla is birligi yapmak i¢in daha fazla motivasyona sahiptir
(Sarpila, 2012; Mulford ve ark., 1998; Andreoni ve Petrie, 2008). Boyle bir
ortamda c¢ekici goriinmek igin tliketimin de artmasi kagmilmazdir. Nitekim
insanlar sadece konusmakla degil giyimleriyle de iletisim kurar hale gelmislerdir.
Konu hakkinda Bourdieu’nun yaklasimlar1 degerlidir. Bourdieu’ya gore (2015),
bireylerin bedenlerini ele alislarinda bir sinifsallik séz konusudur. Ornegin, isci
sinifi icin beden kas giicliyle beraber aragsal bir isleve sahipken orta sinif igin
goriiniimil ve gériiniimiin kars: tarafta yarattig etki daha 6nemlidir.

Bourdieu’nun diigiincesinden yola ¢ikarak tiiketim ve giizelligi kimlikle de
iligkilendirebiliriz. Giiniimiiz toplumlarinda deger ya da saygi gorme, tiikketim
araciligrtyla saglanmaktadir. Bir¢ok sosyologa gore, Ozellikle post-modernizm
ya da ge¢ modernizm tartigmalari iginde tiikketim ile olusturulan kimlik giinliik
hayata da sekil vermektedir (Sarpila, 2012; Bauman, 1988; Giddens, 2020).
Bu anlayis tiiketen bireylerin tiikettiklerine gore bir kimlik edinme siireclerini
ortaya ¢ikarmaktadir. Bireyler ideallestirilmis bir yagama ve goriiniime erismek
i¢in sinirsizca var olan metalar i¢inde bir yonelim gostermektedir (Ersoz, 2010).
Egzersiz yapmak, son moda kiyafetler giymek, son moda makyaj malzemeleri
kullanmak tiiketimle iligkili olarak bedenin bir kimlik edinimindeki roliinii ortaya
koymaktadir. Burada vurgulanmasi gereken nokta; degisen giizellik algilari
icerisinde bireylerin kimliklerini yeniden yaratma ihtiyaci duymasi ve sermayenin
siirekli olarak daha fazla kar etmesinin saglanmasidir. Nitekim moda ve makyaj
trendleri siirekli degismekte ve insanlar siirekli olarak yeni iirlinleri tiiketime
yonlendirilmektedir. Giizellik dogustan var olan, insan olmanin getirdigi bir
Ozellikten ziyade tiiketimle elde edilebilen bir olguya doniismiistiir.
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Tarihte bircok kez sisman kadnin giizel oldugu ve dogurganlikla baglantili
olarak makbul kabul edildigi dénemler olmustur. Bu durum bazi Afrika tlkeleri
icin halen gecerlidir. Fakat giiniimiizde kadinlarin zayif olmas1 gerektigi ve bunun
saglanmas1 adma spor salonlarindan kozmetik ve ilag sektdriine kadar birgok
alandan tiiketim yapilmas1 gerektigi iizerine bir¢ok reklam ve ¢alisma mevcuttur.
Bu reklamlarin bircogu {irlinleri satin almamiz gerektiginden ziyade ideal olan
giizellik bi¢imini anlatmaktadir. Bu noktada neyin giizel ve neyin bu dogrultuda
tiikketilmesi gerektiginin anlatildigt mecra olarak medya ve son donemde yeni
medya one ¢ikmaktadir.

Giizellik ve Tiiketim iliskisinin Medya Boyutu

Medya ve giizellik algis1 arasindaki iliskiye deginen bircok ¢alisma yapilmistir
(Mills ve ark., 2017; Rich ve Cash, 1993; Moore, 2003; Tina, 2021). Bu boliimde
bircok calismaya konu olan medya, giizellik ve tiikketim iligkisinin geleneksel
medya ve daha giincel olarak yeni medya ile geldigi nokta ele alinacaktir.

Baudrillard’ i bedenin ruh gibi bir fikir oldugunu ifade eden sozleri giiniimiizde
reklamda tiiketiciye verilmek istenen mesajin icerigini daha iyi kavramamizi
saglayabilir (2018). Soyle ki bedenin yeniden kesfi 6ncelikle nesneler araciligi
iledir ve bu durum bizleri tiikketim etiginin temel sdylemine ulastirir. Ozellikle kadin
tiikketiciler bedenlerini yeniden icat etme “umuduyla” kendilerini parfiime, masaja,
kiirlere adarlar (Baudrillard, 2018:172). Bu alintiy1 inceledigimizde tliketimden
beklenenler konusunda da yargiya varabiliyoruz. Satin alinan iriinlerin, mal veya
hizmetlerin somut faydasinin oncelikli olmadigin1 gérebiliyoruz. Umudun, iyiye,
giizellige, gilizel olmaya, giizel olarak tanimlanmaya olan karsi koyulmaz istegin
on plana gectigi reklam mesajlarinda nesneler somutlagsmig duygularin anahtari
roliinii iistleniyor.

Xu (2019), reklam1 yapilan iiriinlere isaretler ve ¢agrisimlar ekleyerek, tirtinlerin
degerinin ayrilmaz bir sekilde yapay iliskileriyle i¢ ice gectigini iddia eder. Buna
gore bir kadinin ne kadar giizel olmas1 gerektigi, kadinin imaj1 ve giizellik iiriin ve
hizmetlerinin kullanimu ile iliskilendirilmistir. Bourdieu’niin kavramsal diinyasinda
ise, tiim kiiltlirel semboller ve uygulamalar, sosyal ayrimlar1 gii¢lendirmeye yonelik
c¢ikarlar1 ve iglevleri igerir. Kiiltlirel bir sembol olarak giizel bir kadin olan kadin,
medyanin kadinlar1 giizel ten tonlari, viicut sekilleri, sik giysiler, mizag gibi yazili
ozellikler acisindan nasil disipline ettigini ortaya koyar. Giizel kadinlar prestij ve
sosyo-kiiltiirel ayrim saglayan sembolik bir sermaye bigimi islevi goriirler.

Dijitallesme ile beraber yeni iletisim araglar1 kiiltiirel ve toplumsal olarak
bir¢ok degisime neden olmustur. Bu degisimlerden birisi de giizellik ve tiiketim
baglaminda gerceklesmektedir. Sosyal medya yapisi geregi geleneksel medyadan
farklilik gostermektedir. Sosyal medyada igerikler genel itibariyle etkilesimli olarak
katilimcilar tarafindan iiretilmektedir (Tiggemann ve Anderberg, 2020: 2184).
Bu dogrultuda medyanin direkt olarak insanlan etkiledigi tezine vurgu yapilan
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geleneksel medyadan ziyade yeni medya ile insanlarin birbirlerini etkiledigi bir
stire¢ ortaya ¢cikmistir. Son donemde yeni medyanin giizellik algisi iizerindeki
etkilerini koymak tizere en ¢ok konu edinilen platform Instagram’dir (Tiggemann
ve Anderberg, 2020: 2184). Instagram iizerinde etiketler kullanarak bagkalarini
takip etmek ya da ilgili konular1 bulmak miimkiindiir. Giincel olarak aylik 1
milyar civarinda aktif kullanict vardir (Statista, 2021). Bu durum Instagram’i en
cok caligilan alanlardan birine doniistirmistiir. Yapilan bir¢ok calismaya gore,
Instagram beden hognutsuzluguna neden olmakla beraber 6zellikle kullanicilarin
farkli bedenleri gozlemleyebildikleri bir alan olarak degerlendirilmistir (Cohen
ve ark, 2017; Feltman ve Szymanski, 2018). Instagram’da paylasilan bedenler,
kadinlarin bedenleri hakkindaki yaklagimlarini olumsuz anlamda etkilemektedir
(Brown ve Tiggemann, 2016; Tiggemann ve Zaccardo, 2015).

Geleneksel medyada ortaya c¢ikan, insanlarin gosterilenlerle kendini
karsilagtirmast durumu sosyal medya igin de gecerlidir (Tiggemann ve Anderberg,
2019: 2184-2185). Sosyal medya kullanicilari arkadaslarinin, iinliilerin ve toplum
icinde deger verdikleri kimselerin gorsellerini ve beden sunumlarini gorerek
kendilerine bir referans noktasi olusturmaktadir. Bu durum sosyal medya tizerinde
aktif olan kullanicilar1 en iyi sunumu yapmaya itmekle beraber, kendinden bedensel
olarak memnun olmayan bireyleri ¢esitli harcamalar yapmaya tesvik etmektedir.

Festinger (1954)’m sosyal karsilastirma kurami: sosyal medyanin giizellik
algilarin1 nasil belirledigi tizerine faydali bir temel olusturmaktadir. Festinger’e
gore insanlar kendilerini degerlendirecekleri zaman kendine benzeyen insanlarla
kendini karsilastirma egilimi icindedir. Ote yandan sosyal medya platformlari
bireylere paylasacaklar1 fotograflar1 en iyi sekilde paylasmalarinin oniini
acmaktadir. Sosyal medya hesaplarindan fotograf paylasmadan 6nce kullanilan
filtre ve gesitli gorsel efektler bireylerin oldugundan daha alimli goriinmesine
zemin hazirlamaktadir. Bu durum sahte bir algi yaratarak insanlarin birbirlerinin
giizelliklerine erigme noktasinda motive etmektedir. Ornegin, sosyal medyada
giizel olarak begeni toplayan bir kisinin giydigi lriiniin benzerine sahip olma
ya da yaptig1 makyaj malzemesinin aynisindan edinme davranisi oldukca fazla
karsilagilan bir durumdur. Son zamanlarda sosyal medyanin giicliniin farkinda olan
giizellik merkezleri ya da kozmetik sektor, ¢esitli kanaat dnderleri ve fenomenlerle
calisarak pazarlarini genisletme ihtiyact hissetmektedir.

Sosyal medyadan once giizellik sirketleri cogunlukla iinliller ya da starlar
tizerinden olusturduklar1 reklam kampanyalar1 ya da imaj ¢aligmalar tizerinden
tanitim yapmaktaydi. Bu durum sosyal medyanin yayginlagsmasiyla biiyiik bir
degisime ugramistir. Bunun yaninda bloggerlar ve instagram fenomenleri gilizellik
enddistrisi ve yeni pazarlama stratejileri i¢cin oldukga merkezi bir rol oynamaktadir.
Sirketler, sosyal medyadaki fikir onderlerini ve fenomenleri daha az reklam
biitgeleriyle ve daha etkili olarak kullanabilmektedir. Bunun yaninda ¢esitli sosyal
medya platformlarindan bir iiriiniin viral olarak biiyiimesi de s6z konusudur.
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Sonu¢

“Goniil kimi severse giizel o’dur” diyen Yunus Emre’nin felsefesi bu kitap
boliimiinde bahsi gecen glizellik tanimlarinin igerisinde 6nemli bir yer tutmaktadir.
Giizelligin cesitli 6lgiitlerinin olmasi ve dahasi bu dl¢iitleri gerceklestirmeye giden
yolun birtakim tirinlere sahip olmaktan ge¢cmesi diistindiirtictidir.

Bu kitap boliimiinde goreceli olarak yeni bir kavram olan post-truth iizerinden
giizellik ve tiiketim iligkisi irdelenmeye ¢alisilmigtir. Post-truth 6zellikle Brexit ve
Cambridge skandallari ile sik kullanilmaya baslanan bir kelime olmustur. Daha
cok siyasi iceriklerde ve ideolojik baglamda kullanilan post-truth, giizellik ve
tiketimle de iliskilidir. Giizellik, tiketim kiiltlirli igerisinde gii¢lii bir aktordiir.
Tiim kiltiirlerde bir karsilig1 olan bu koklii kelime, kapitalist ekonomik sistemde
hissedilen ve kisisel olarak algilananin Gtesinde, iiretilen ve dgretilen bir kavrama
doniigsmiistiir ki bu noktada post-truth devreye girmektedir.

Onceki boliimlerde yer verilen gesit gesit giizellik tanimi da giizelligin post-truth
olmast ile agiklanabilecek bir durumdur. Oyle ki her donemin sanat eserlerinde,
edebi metinlerinde ya da kitle iletisim triinlerinde, dénemin sosyo-ekonomik
kosullarina, bazen ideolojiye, bazen inanca, bazen de siyasi sisteme bagli olarak
giizel anlayis1 farklilasmistir. Insanin giizeli ne sekilde alimladig1 elbette 6zgiindiir
fakat bunun yaninda giizelin ne oldugu konusunda yonlendirilen kitleler de vardar.
Ozellikle giiniimiiz ekonomik sisteminde maddi bir karsilik almak amaciyla
giizelligin ne oldugu ve nasil giizel olunacag: &gretilir. Ote yandan goziin neyi
giizel olarak gordiigii bir pratik haline gelmistir, kitle iletisim araglarinin baskin
giicli ile bu pratik kontrollii bir sekilde gelistirilmektedir.

Giizelin ne oldugu, nasil olmasi gerektigi, hatta nasil en giizel olunacag,
dolayisiyla iyi (basarili, popiiler, mutlu vb.) hissedilecegi basta reklamlar
olmak lizere medya Urilinleri sOylemleri igerisine yerlestirilmekte dolayisiyla bu
mesajlara maruz kalanlara giizellik 6gretilmekte ve giizel olanla olmayanin ayrimi
aciklanmaktadir. Sunulan bu kriterlere ulasmanin yolu ise ¢esitli {irlin ve hizmetleri
tilketmekten gegmektedir. Bu kavrami benimsetmekteki ¢abanin altinda yatan
neden de iirlinlin ve sdylemin iireticilerinin maddi getiri elde etmesi ile ilgilidir.
Burada, tiiketim davranigsini pekistirmek ve siirekli hale getirmek i¢in markalar
tarafindan sunulan rasyonel ve somut islevin yani sira bir diger islev ortaya ¢ikar:
Uriiniin giizellik kriterlerine ulasmaya olan katkisi®.

Giizel olmak hedefinin giindelik yasamin pek ¢ok miicadelesinini¢inde kadinlara
sunulmasinin yaninda giizel olmama hissinin verdigi rahatsizlik da gilinlimiizde
psikolojik ve fiziksel hastaliklara zemin hazirlamaktadir. Biitiin bunlara ragmen

6  Benzer bir ¢alismada bu katkiya yer verilmistir: Reklamlardaki bir ek fonksiyon, izleyicinin tirtiniin / hizmetin somut
faydalarmni bir kenara birakarak, reklam metninin kendi algilarini degistirmesine izin vermeleridir. Reklam, hedef kitlenin
biyiik ¢ogunlugunda “iirlintin / hizmetin tiirii ne olursa olsun- kendi hakkinda diisiinme eylemi yaratmistir ki burada
diitiniilen kisinin fiziksel 6zellikleridir (Serttas, 2019). Reklam, igeriginden bagimsiz olarak, sinematografisi, olusturulan
atmosfer ve kadin karakterler ile izleyenlerin estetik standartlarini belirleyen bir metne doniismekte ve ¢ogu izleyiciye beden
algisina dair bu standartlart dikte etmektedir. Hedef kitleyi iiriinii satin alma eylemine yoneltmek i¢in tasarlanan reklam
metni, izleyicinin kendi giizelligini tasarlamasina neden olan, satistan bagimsiz bir medya iiriinii halini almistir.
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giizellik degisim degeri olan bir kavram, bir metadir. Giizellik satilir. Bu satig tek bir
iirlinle, tek bir sektorde, tek bir pazarda gergeklestirilmez. Farkli {irlinlerde, farkli
bedellerle, farkl tiiketicilere, farkli mesajlarla satilan bir degerdir. Bu durumu bir
denkleme doniistiirdiigiimiizde denklemin bir tarafinda reklam mesajlar1 ve reklam
starlart diger tarafinda hedef kitle ve hedef kitlenin mesaji alimlamasi yer alir.
Hedefkitle reklama konu olan iiriinle ilgilenmekle birlikte reklamdaki starin iiriine,
hizmete, markaya aktardigi deger ile de ilgilenir. Bu deger giizellik ise, satin alinan
irlin giizellige ulagmak icin bir basamaktir. Denklemin siirekliligi hedef kitlenin
iiriine veya benzerlerine daima ulasabilmesine baglidir. Bu durum da tiiketimi
gerektirir. Hedef kitle tiiketemiyorsa giizellige giden yol kapalidir. Denklemdeki
irlinler ve starlar ¢esitlidir, stirekli olarak dolasimdadir veya alternatifieri vardir.
Hedef kitlenin satin alma eyleminin devam ettirilmesi i¢in tiim ikna yontemleri ve
stratejileri kullanilir. Tiim pazarlama iletisimi caligmalari ve kitle iletisim araglarina
Ozgii tiim {iretim teknikleri bu noktada devreye girer. Hedef kitle giizel hissetmenin
huzurlu diinyasinda giivendedir; tirline/hizmete sahip oldugu miiddetce.

Yukarida bahsettigimiz denkleme eklenen yeni bir aktor olan sosyal medya,
post-truth ve giizellik iligkisinin daha da gozlemlenebilir hale gelmesine neden
olmustur. Sosyal medya ile giizellik kriterleri cok net bir sekilde tanimlanmaya
baslamis ve bu kriterler kullanicilar arasinda hizla yayilmistir. Kullanicilarin farkl
yasamlart ve dolayisiyla farkli giizellik anlayislarini yakindan gorebilmeleri,
bunlarla ilgili yorumlar1 okuyabilmeleri, karsilastirmalar yapabilmeleri, giizel
kabul edilen figiirlere yonelik hayranlig1 ve ilgiyi gozlemleyebilmeleri giizelligin
etkisinin daha da yogun hissedilmesini saglamistir. Takipgilik, begeni, yorum ve
siradan gibi gdriinen fakat etkilesimi yiiksek olan sosyal medya iinliilerinin varligi
giizellikle ilgili neredeyse sinema ve televizyon kadar sekil verme yetkinligine
sahip olan sosyal medyay1 gii¢lii bir post-truth iireticisi haline getirmistir. Bu etki
beraberinde beden olumlama, higbir sey tilketmeme donemleri ve benzeri karsit
ve elestirel hareketleri olustursa da sisteme hakim olan ve igerisinde biiylik bir
tecimsel potansiyeli barindiran mevcut kodlart degistirmek henliz miimkiin
olmamistir. Son olarak giizelligin taniminin tarih boyunca neredeyse tamamen
kadinlar ile iligkilendirilmesi, giiniimiizdeki gilizel olma baskisinin ¢ok biiyiik
oranda kadinlarin tizerinde olmasi ve beden olumlama hareketinin dahi kadinlar
tarafindan gerceklestirilmesi, giizelligin ekonomik bir deger olarak kullanildigina
ek olarak eril ve politik bir biyoiktidar malzemesi oldugunun kanitidir.
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KULTUR ENDUSTRISi VE POSTYAPISALCI PARADIGMA:
0ZGURLESME OLANAGI

Neslihan BULUR *

Giris

Ustyapiy1 odagina alan elestirel teoriler Frankfurt Okulu gelenegi ile 1930’larin
sonlarinda baglamig, Birmingham Kiiltiirel Caligmalar Merkezi’nin kiiltiirel
perspektifi ile yeniden yorumlanarak gelistirilmistir. Bu elestirel teorilerin
dayandigi temel kaynak Karl Marx’in gorisleridir. Fakat Marx’in gorisleri
farkli bir agidan yorumlanarak, mevcut tarihsel gelismeler anlamlandirilimaya
caligilmistir. Frankfurt Okulu distintirleri Marx’in  goriislerini ekonomik
indirgemecilikten kurtararak daha ¢ok ideoloji, biling {iretimi gibi daha felsefi
ve psikolojik acilardan yorumlamaya calismiglardir. Kiiltiir endiistrisine yonelik
elestiriler de Marx’1n bu ideoloji, biling iiretimi gibi goriiglerinden hareket ederek
gelistirilen yaklasim ve incelemelere dayanmaktadir (Jay, 2014: 51-72, 92-453).
Inceleme nesnesinden 6tiirii, bu elestiriler kendi icerisinde farklilagsa da ampirizme
dayanan bilimsel teorilerden keskin bir sekilde ayrilmaktadir. Bu nedenle kiiltiir
endiistrisine getirilen elestirilerin tamami, ayn1 zamanda toplumsala dair her seyi
mekanik ¢oziimlemelerle ele almak isteyen ve sonug olarak kiiltiir endiistrisi gibi
kiiltiirel yozlagmalara neden olan ampirizme de getirilen elestirilerdir (Geuss,
2002:84-104). Birmingham Kiiltiirel Calismalar Merkezi de marksist kuramin
ekonomist yorumlariyla arasina mesafe koyarak marksist ideolojik yaklagimlara
odaklanmustir. ideolojiyi toplumsal yapinin insa edilmesinde rol oynayan bir olgu
olarak incelemislerdir. Cogunlukla kiiltiirel metin incelemelerine yonelmislerdir.
Kiltiirel] metinleri ise sinif, cinsiyet, irk, etnik koken milliyetin temsili gibi
ideolojik agidan ele almiglardir. Ayrica, kitle kiiltiiriiniin kitleler iizerindeki etkisini,
kitlelerin bu kiiltiirii hangi durumlarda nasil alimladiklari ve nasil yorumladiklarini
incelemislerdir (Kellner ve Durham, 2006: XXIiI-XXV1; Ozgetin, 2019:192-193,

1 Arastirma Gérevlisi, Uskiidar Universitesi, Iletisim Fakiiltesi, ORCID: 0000-0001-6148-5556, neslihan. bulur@uskudar.edu.tr
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200). Dolayisiyla, kiiltiir endiistrisine ve kitle kiiltliriine dair olan incelemelerin
o6nemli bir kisminda anlamlandirma pratiklerine yer verilmistir. Cilink{i anlam,
kdiltiir endiistrisi tirtinlerinin kitleler ile temas ettigi noktada 6nemli bir yere sahiptir.
Anlamlandirma denildiginde ise dil énem kazanmaktadir. Her donemde ve her
ekolde dil ile anlamlandirma siirecleri farkli agilardan degerlendirilmistir. Kimileri
dili formiile etmeye calisirken, kimileri de dili kiiltiirel baglamda agiklamaya
calismiglardir. Postyapisalct paradigma ise dilin yapisin1 sorgulamig ve dilin
yapisinin yorumlama siireglerindeki 6nemine dikkat ¢ekmistir. Postyapisalcilik
aslinda anlamlandirma siirecindeki kayma anina odaklanan bir elestirel akil
ylriitme tarzidir. Bu ¢alismada da postyapisalct paradigmanin metnin anlamina
yonelik sorgulamalarinin, kiiltiir endiistrisi tiriinlerindeki hegemonik sdylemin
Otesinde bir Ozgiirlik alan1 yaratip yaratmayacagi sorgulanmistir. Calisma
degerlendirme makalesi olup teorik analize dayanmaktadir. Kiiltiir endiistrisi
iirlinlerini postyapisalci paradigma iizerinden ele alan bir ¢alismanin olmamasi ise
bu ¢alismanin 6zgiinliigiinii olusturmaktadir.

KULTUR ENDUSTRISINE GETIRILEN ELESTIRILER

Bilimsel bilgi, dogay1 anlama ve formiiller gelistirme ¢abasindan tiirese de daha
sonra doga ile bilim arasindaki bag kopmustur ve bilim ekonominin giidiimiine
girerek dogaya ait her seyi hesaplanabilir kilmak ve doga lizerinde hakimiyet
kurmak iizere isler hale gelmistir. Iktisadi iiretkenlik diinyay:1 herkes icin daha
yasanilabilir bir hale getirmek i¢in degil, sermaye sahiplerinin kar arayisina ve
iktidar miicadelesine ¢6ziim sunabilmek i¢in teknikler gelistirmektedir (Adorno
ve Horkheimer, 2014:14, 20). Frankfurt Okulu diisiiniirlerinde bu nedenle bir
pozitivizm karsithigr s6z konusudur. Ciinkli pozitivizmin insanliga yaptigi sey
Lukacs’in da ‘Seylesme Kurami’nda bahsettigi gibi 6zgiir irade sahibi olan ve
yillarca tarihin 6znesi konumunda olmus insanlari, kendi yaratict ve doniistiiriicii
potansiyellerinin farkina varamamalarmi saglayacak sekilde nesnelestirmek
olmustur. Ciinkii ampirizme dayanan doga bilimleri, ancak somut ve 6lgiilebilen
seyler ile ilgilenmektedir, bu nedenle her seyi metalastirma egilimindedir.
Kapitalizm ise meta fetisizminin kiiltiirel bir hale gelmesine ve kiiltiir tiriinleriyle
birlikte insan iligkilerinin de bir meta gibi algilanmasina neden olmaktadir.
Uriinler gibi insan tipleri de topluma basarili, makul, ise yaramaz seklinde
sunulmaktadir. Bireylerin metalar {izerinde yaptig1 6zgiir se¢imler, aslinda sahte
ozgirliiklerin bir yeniden tiretimidir. Ciinkii bireyler kiiltlir endiistrisinin standart
Olciitiine uyan binbir ¢esit metayi, yine kiiltlir endiistrisi tarafindan belirlenmis
ideal tiplere ulasmak i¢in tiiketmektedirler. Bu siire¢ sahte ihtiyaglarin tatmini
ve sahte 0zglirliik hissi iireterek bireylerde bilingsizlik hali yaratmaktadir. Meta
fetisizmi aslinda nesnelerin insanlar iizerindeki tahakkiimiidiir. Lukacs’a gore bu
dongiiden kurtulmanin tek yolu ig¢i sinifinin ya da somiiriilen kesimlerin kendi
sinif bilincinin farkina varmasidir (Ozgetin, 2019:168-172; Adorno ve Horkheimer,



MEDYA VE TUKETIM | ‘ 115

2014: 118-119; Slater, 1998: 234). 1923’de kurulan ve 1930’lardan itibaren de
yogun caligsmalarina Amerika’da devam eden Frankfurt Okulu’na ait elestirel
yaklasimin kiiltiirel incelemeler kanadini olusturan ‘kiiltiir endiistrisi’ kavrami
Lukacs’in? bu goriislerinden yararlanilarak olusturulmustur. Fakat Frankfurt Okulu
ekollinlin farki, Lukacs’in is¢i sinifinda gordiigli devrimei potansiyelin ve umut
15181m1in agiga ¢ikmast konusundaki karamsarliklaridir. Daha sonra 1970slerde ve
80vlerde Frankfurt Okulu kiiltiirel incelemeler gelenegini devam ettiren Jiirgen
Habermas, Frankfurt Okulu’nun diger iiyelerinden farkli olarak modernitenin
yikici etkilerinin kalintilarinda bir kurtulus yolu gérmiistiir ve kurtulusun da ideal
bir kamusal alanin ve tartisma ortaminin yaratilmasiyla miimkiin olacagini ileri
siirmiistiir (Bottomore, 2013: 19-22, 37-38; Duva, 2017: 43).

Kiiltlir endstrisine dair elestirel c¢alismalar Frankfurt Okulu tarafindan
baglatilmis olup, 1930°un sonlar1 ve 1940’larin basinda Adorno ve Horkheimer’in
caligmalariyla devam etmistir. Horkheimer’in Adorno ile yazdigi ‘Aydinlanmanin
Diyalektigi’ (2014) adli kitabin ana temasi kitle kiiltiirii elestirisi lizerinedir. Bu
kitaba gore, kitle kdltiirii kavramindaki ‘kiiltiir’ii toplumdan kopartan siirece
diisiinsel olarak zemin hazirlayan donem Aydinlanma Doénemi’dir. Kiiltiir,
Aydinlanma diislincesiyle insan aklinin gelistirilmesi ve rasyonellestirilmesi
gibi bir anlam kazanmistir. Aydinlanma diisiiniirleri, Orta Cag’in batil, akil dist
uygulamalarina ve mitlerine karsi olarak dogmus ve biitiin bu ¢agdisiuygulamalarin,
inanclarin, rasyonellik ve aragsal akil ile asilabilecegini savunmusglardir. Fakat bir
siire sonra Aydinlanma diislincesinin kendisi, elestirdigi dogmatik inaniglar gibi bir
mit haline gelmis; Aydinlanma diisiincesinin vaat ettigi 6zgiirliikk ger¢eklesmemis;
Aydilanma’nin kendisi totaliter hale gelmistir. Aydinlanmanin aragsal akil
araciligiyla yeni ve baskici bir mit haline gelisinin sebebi rasyonalitenin, sermayenin
kiskacina sikismasidir.® (Adorno ve Horkheimer, 2014:12-26; Slater, 1998: 172-
173; Tomlinson, 1999: 208). Adorno ve Horkheimer bunu “aydinlanmanin kendi
kendini tahrip edisi” (Adorno ve Horkheimer, 2014:12) olarak yorumlamislardir.
Bu durumun en iyi 6rnegi, Nazi toplama kamplarindan en biiyiigii olan ve
bir fabrika mantigiyla isleyen Auschwitz’dir. Friedman: “Auschwitz rasyonel
bir yerdi, fakat makul bir yer degildi.” (Friedman, 1981:15’ten akt. Gokalp,
2017:181) sozleriyle Aydinlanma’nin rasyonelliginin nasil irrasyonel bir hale
geldigini ve uygarligin neden barbarliga acgik kap1 biraktigini ifade etmektedir. Bu
nedenle Adorno ve Horkheimer, rasyonelligin egemen aklin kontroliine girmesinin
uygulamadaki yansimasinin irrasyonellik olacagimi savunmuglardir (Adorno ve
Horkheimer, 2014:17). Bu durum Marx, Durkheim ve Weber gibi diisiiniirler
tarafindan ‘yabancilagma’, ‘anomi’, ‘aragsal aklin demir kafesi’ gibi cesitli
kavramlarla ifade edilmeye calisilmistir. Bu kavramlarin hepsi de tahakkiimiin
¢esitli bigimlerini tanimlamaktadir (Tomlinson, 1999:208). Frankfurt Okulu’nun

2 Frankfurt Okulu’nun diisiinsel temelini olusturan diger kuramcilar ise Korsch ve Gramsci’dir (Bottomore, 2013: 12).
3 Slater bu noktada Adorno ve Horkheimer’1 ekonomik analize yeterince yer vermemelerinden dolay: elestirmistir (Slater,
1998: 172-173).
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temel ilgi alanii olusturan kiiltlir endiistrisi kavrami (Bottomore, 2013:23) ise,
bu tahakkiimiin ideolojik ayagini olusturan kiiltiir kavraminin egemen siniflarca
sOmiiriilmesini tanimlamaktadir. Kiiltiir bu sartlar altinda, yasamin tek bigiminin
mevcut sistem oldugunu sezdirerek yarattigi yanlis bilingte hem devrimci ig
giidiilerin hem de barbar i¢giidiilerin evcillestirilmesine katkida bulunur (Adorno
ve Horkheimer, 2014:203). Bu durum, yeni bir barbarlik ve kiiltiirel ¢okiis olarak
degerlendirilmektedir, bu ¢okiisiin ana nedeni de kapitalizmin dayandigi modern
bilimsel bilingtir (Bottomore, 2013: 22-23). Bu bilince gore her sey hesaplanabildigi
ve maddi bir degeri oldugu dlcilide gegerlidir. Hesaplanamayan ve yarar saglama
Olciitiine uymayan her sey siiphelidir. Kiiltlir endiistrisinden ¢ikan kiiltiir {iriinleri
de bu siirecin bir parcasidir. Aydimlanma doéneminin rasyonel bilinci, kiiltiir
iiriinlerinde yapim ve yayin tekniginin standardize edilmesi ve bunlarin etkisinin
hesaplanmasindan olusmaktadir. Bu sadece teknik agidan bir standardizasyonu
kapsamamakta i¢erigin de standart Slgiilere gore diizenlenmesine neden olmaktadir.
Standard1 belirleyen ise kapitalist tiretim iliskileridir (Adorno ve Horkheimer,
2014:16, 22, 205-206). Bu, Adorno’ya gore kiiltiiriin degerini ve devrimci giiciinii
yok etmektedir. Kiiltiir artik 6zgiirce olusturulan ve bilinci gelistiren bir deger
degil, sermaye sahiplerinin popiiler kiiltliir 6gelerini denetlemesiyle birlikte diis
kurma bigimleri {izerinde de hakimiyet kurdugu bir alandir. Tekel altinda olan kitle
kiltlirtiniin tamami aynidir. “Giiniimiizde kiiltiir her seye benzerlik bulastirwr. Film,
radyo ve dergiler bir sistem meydana getirirler. Her bir dal kendi i¢inde ve hep
birlikte soz birligi igindedir. Siyasal karsithiklarin estetik ifadeleri bile ayni sekilde
bu ¢elikten ritmin ovgiistinii ilan ederler.” (Adorno ve Horkheimer, 2014:162)

Dolayisiyla Frankfurt Okulu’nun elestirdigi nokta kitle kiiltliriiniin kendi
basina bir kitle kiiltiirii olarak gelismesi degil, kitle kiiltiiriiniin tekelci kapitalizmin
himayesinde bir kontrol araci olarak kullanilmasidir (Slater, 1998:233).

Kiiltiir endiistrisinde sinema, tiyatro gibi sanat dallar1 da bir is veya icra
edilen meslek olarak goriiliir. Fakat insan emeginin gittik¢e rasyonellesmesi ve
mekaniklesmesi iradeyi de azaltmaktadir. Ciinkli bu durum insanlarin diisiinme
bicimini de degistirmektedir. Adorno ve Horkheimer bu siirecte diisiinme bi¢iminin
tozsel akildan aragsal akla dogru kaydigindan bahseder. Tozsel akil ‘iyi’nin ne
olduguyla ilgilenirken ve iyi yasama ulasmayi hedeflerken aragsal akil gikar
odakli hedeflere en kisa yoldan nasil ulasilabilecegiyle ilgilenir. Aragsal akil da
bilgiye ulagsmak bir amag degil ara¢ haline gelmistir. Bu nedenle bilginin icerdigi
anlam g6z ard1 edilerek bilgi, sagladigi ise yararlilik ve kullanilabilirlik agisindan
degerlendirilir. Aragsal aklin hakim oldugu diinyada anlam, modern bilime giden
yolda 6denen bir bedeldir (Ozgetin, 2019: 172-173).

Ludwig Wittgenstein “Dilimin sumirlart ger¢ekligimin sumirlaridir” demistir

(Giddens, 1993: 83). Diisiincenin de sinirlarini ¢izen dil, aynt zamanda insanlarin
gerceklik algisini etkiledigi icin toplumun bilincini yonlendirmek isteyen giiclii
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smifin her zaman kontrol etmek istedigi bir alan olmustur. Giiglii ya da avantajl
sinif, kendi toplumsal statiilerinin zihinlerde ‘olmasi1 gereken, normal ve dogal
olan’ olarak yer etmesini saglamak i¢in dile miidahale etmek istemislerdir.* 1960’11
yillarm genglik hareketlerinde 6nemli bir yeri olan (Ozgetin, 2019:167) Herbert
Marcuse, Tek Boyutlu Insan (2007) kitabinda kitle iletisim araglarinin kullandig
dilin, disiinceyi engelledigini One siirmektedir. Marcuse’un bahsetti§i bu
engellenen diisiince, bilimsel ve teknik dilin digindaki bir diigiince aliskanligidur.
Kitle iletisim araglarinin kullandig1 dil ise mevcut diizeni sabitlestiren, ¢eliskilerin
uistiinii orten, belli bir sosyal ve politik davranisin ifadesini sekillendiren bir dildir.
Marcuse kitle iletisim araglariin bu islevini ‘sdylem evrenini kapama’ olarak
tanimlar. Kitle iletisim araglarinda ve kiltiir endiistrisi tirlinlerinde kullanilan
belirli sdylemlerin sistematik olarak topluma empoze edilmesi, toplumun diisiinme
bi¢imini ve sonrasinda da tutumlarini, aligkanliklarint ve duygusal tepkilerini de
etkiler. Burada amag, s0ylemlerin toplumsal etkisiyle tiiketicilerin iireticilere ve
sistemin biitliniine baglanmasidir. Marcuse bu durumun, uzun vadede tek boyutlu
diisiince ve davranis kalibindan olusan bir toplum yaratacagini sdylemektedir
(Marcuse, 2007:89-91). Ozetle Marcuse, kitabinda kitle kiiltiiriiniin {irettigi yapay
sOylemlerin ve empoze ettigi sahte gereksinimlerin nasil bir toplum tipolojisi
olusturdugunu tartigmaktadir. Kitle iletisim araclarinin ve kitle kiiltiiriniin iirettigi
soylemlerin baskin hale gelmesi alternatif kiiltiirel {iriinleri degersiz kilmakta
veya gorliniirliiklerini azaltmaktadir. Boylece tekellesmis sektorlerin dngordigii
sekilde tek tiplesmis insanlardan olusan bir toplum meydana gelmektedir (Held,
2004:387-389).

Gergekligi belirleyen ve gercekligin sinirlarint ¢izen disiincedir ama
kavramlarin diislince diinyasina miidahalesiyle, ger¢ekligin bir boliimii kavranamaz
hale gelir. Yani kavramlar, ¢ogu zaman diigiince ve gergekligin mutlak 6zdesligini
bozmaktadir. Dolasiyla rasyonellik, egemen sdylemlerin yoriingesine girdiginde
Ozgilir diisiinceden bahsetmek miimkiin degildir (Adorno, 2006:120-121,138).
Bu nedenle Horkheimer, 6zglirliik ve esitlik kavramlaria, ‘tarihsel bugiine ve
praksise agikca gondermede bulunmadan) bagvuruldugunda, bu kavramlarin ‘saf
idealler bigiminde yozlastigini’ vurgulamistir (Slater, 1998:172). Frankfurt Okulu
diisiiniirlerinin elestirdigi temel noktalardan birisi de budur: Aydinlanma ¢aginin
akla ve bilimsel bilgiye dayanan 6zgiirliik¢ii diislince yapisinin bir siire sonra
yararci bir rasyonaliteye doniismesi; bu rasyonalitenin de dar bir diinya goriisiine
sahip pasif ve tek tip tiiketicilerden olusan bir kitle toplumu meydana getirmesidir.

Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin kitle kiltliriine karsi karamsar bakis acisina
-son donem diisiiniirii Jirgen Habermas haricinde- tezat olarak Walter Benjamin®,
‘Teknik Olarak Yeniden-Uretilebilirlik Caginda Sanat Yapitr’ (2015:15-54)
adli kitabinda sanat yapitinin kopyalanabilir hale gelmesinin sanati elit kesimin
4 Barthes, R. (1972) Mythologies, New York: The Noonday Press

5 Walter Benjamin, higbir zaman Frankfurt Okulu’nun bir tiyesi olmamistir. Fakat Adorno ile olan disiinsel etkilesimi ve
Olimiinden sonra tiim eserlerinin okulun yardimiyla yayimlanmasi agisindan okulun diistincesine onemli katkilar saglamistir.
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tekelinden kurtararak halka actigimi ifade ederek, kitle kiiltiiriine olumlu bir
acidan bakmustir. Sanat yapitinin kitlesel hale gelmesi bir yandan sanatin aurasini
yani biricikligini kaybetmesine neden olmustur. Auranin yok olusu, sanatin
algilamisindaki ‘benzersizlik® ve ‘kalicilik’ hislerini, ‘tekrar edilebilirlik’ ve
‘gegicilik’le degistirmistir. Yeniden iretim araglari ise sanatin algilanigindaki
bu degisimi her gecen giin hizlandirmaktadir. Fakat sanat yapitinin kitlesel hale
gelmesi, diger yandan da sanati demokratiklestirmis ve devrimci firsatlar tim
halka agmistir, Benjamin bu nedenle kitle kiiltiiriine olumsuz bir anlam atfetmez.
Benjamin, kitle kiiltiiriiniin bu ikiligini ve bu ikiligi nasil yorumladigini en giizel
su sekilde ifade etmistir:

Elestirmenler ilk baslarda fotograf sanat midir degil midir sorusu iizerine

-fotografin icadinin sanatin niteligini bastan sona degistirip degistirmedigiyle

ilgili daha 6nemli soruyu hi¢ sormadan- bosu bosuna zihinlerini yormuslar,

sinema kuramcilari da ayni aptalca bakis agisin1 hemen benimsemislerdir. Fakat

fotografin geleneksel estetigin basina agtig1 dertler, sinemanin yarattiklarryla

kiyaslaninca, ¢ocuk oyuncagi gibiydi (Benjamin, 2015:30).

1964’de Ingiltere’de kurulan Birmingham Kiiltiirel Caligmalar Merkezi,

Benjamin’in sanatin kitlesellesmesinde gordiigii faydali yonler gibi, kitle kiiltliriini
halkin sesi olarak goriirler. Kiiltiir, yalnizca hegemonyanin saglandigi bir alan
degil, ayn1 zamanda direnisin de ortaya ¢iktig1 bir miicadele ve ¢atigma alanidir.
Bu nedenle Kiiltiirel Calismalar Merkezi kiiltiirii, estetik ve diisiinsel bir olusum
olarak ele almak yerine giindelik yasam pratigi olarak ele alirlar. Kiiltiirii, ingiliz
Kiiltiirel incelemeler ekoliiniin kurucularmin bir kismu siyasal baglamda, bir kism1
da kiiltiirel kimlikler baglaminda incelemis olsa da hepsinin ortak 6zelligi kiiltiir
olgusunu seckin kiiltiire ait degil, halka ait olarak gérmeleridir. Kiilttirel olugumlari
dogru bir sekilde analiz edebilmek igin, kiiltiiriin tarihsellikten ve toplumdan
kopartilarak ele alinmamasi gerekmektedir. Cilinkii kiiltiir yalnizca tarihi ve
toplumu basit¢e yansitmamakta, ayn1 zamanda da tarihsel ve toplumsal siireclerle
sekillenmektedir. Bu nedenle kiiltiiriin {iretim dagitim ve tiiketim siiregleri detayli
bir sekilde incelenmelidir. Bunun igin de kiiltiiriin, toplumsal siiflarin giindelik
hayatinda neye tekabiil ettigine, kiiltiiriin toplumsal pratiklere nasil yansidigina
bakmak gerekmektedir (Storey, 2000:9-14; Giingor, 2016:293-311).

Birmingham Kiiltiirel Caligmalar Merkezi’nin kuruldugu giinden 1980’lerin
basina kadar olan klasik doneminde, 6zellikle Althusser ve Gramsci’nin ¢alismalari
etkili olmustur ve bu donemde marksist bir yaklasim benimsenmistir. Fakat marksist
kuramin ekonomist yorumlariyla arasina mesafe koyarak marksist ideolojik
yaklasimlara odaklanmustir. Ideoloji ise toplumsal yapmin insa edilmesinde rol
oynayan bir olgu olarak incelenmistir. Kiiltiirel metinler; sinif, cinsiyet, 1k, etnik
koken, milliyetin temsili ve ideolojilerinin etkilesimi gibi konular gercevesinde
analiz edilmigstir. Hatta ideoloji kavrami medya calismalarinin da temel referans
noktast olmustur. Ayrica, kitle iletisim araglarinin kitleler {izerindeki etkisi,
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kitlelerin medya kiiltiiriinii ¢esitli sekillerde ve baglamlarda nasil yorumladiklari ve
medya metinlerine nasil tepki verdikleri ilk defa bu ekolde incelenmistir. Kiiltiirel
Incelemeler geleneginin 6ncii isimleri R. Hoggart, R. Williams ve E.P. Thompson
tarafindan gelistirilen kiiltiirel ¢alismalarin ilk donemindeki calismalar kiiltiir
endiistrisi tarafindan dretilen kitle kiltiiriine karst sinif kiiltlirliniin savunulmast
iizerine sekillenmektedir (Kellner ve Durham, 2006:XXIII-XXVI; Ozcetin,
2019:192-193,200).

Hoggart’in en 6nemli yonii kiiltiir ve ideoloji konusunu ¢oziimleyebilmek
icin popiiler kiiltiir iirtinlerinin incelenmesi gerektigi fikrinde 6ncii olmasidir
(Yaylagiil, 2013:112). Hoggart 1957°de yayimlanan ‘The Uses of Literacy
(Okuryazarligin Kullanimlar1)’ adli kitabinda kentlesmenin kitle kiiltiiriintin
olusumuna yol acgtigindan ve kitle kiiltiirtiniin de toplumun geleneksel kiiltiirel
degerlerini yok ettiginden bahsetmektedir. Kitle kiiltliri zamanla toplumsal
siniflar arasindaki sinirlari belirsizlestirecektir. Bu da ¢esitli toplumsal siiflarin
kendi yasam pratikleriyle olusturduklar1 6zgiin kiiltiirlerini yok ederek kiiltiirel
yozlagsmaya neden olacaktir. Hoggart bu nedenle kitle kiiltiiriine olumsuz bir
anlam atfetmektedir. Kitle kiltiirinii tehlikeli olarak gérmesinin nedeni ise,
endistrilesmeyle kentlere dolan kitlelerin ait olduklari yasam bigimlerinden
kopmasi ve dolayistyla kendilerine 6zgii bir kiiltiir gelistirememeleridir. Hoggart,
seckin azinliklarin {irettigi yliksek kiltiirli, kusaktan kusaga sozlii olarak aktarilan
halk kiltiiriinii, sanayilesme sonucu olusan is¢i kiiltiiriinii® 6zgiin kiiltiire 6rnek
olarak verir. Ona gore 6zgiin kiiltiirii besleyen en 6nemli deger yuvadir. Yuvadan
kasit ise hane, semt gibi birincil iligkilerin hakim oldugu alanlardir. Ciinkii 6zgiin
toplumsal iligkiler, kapsama ve otekilestirme ikiligi lizerinden gerg¢eklesmektedir.
Dolayisiyla her kesimden insanin entegre olmak zorunda kaldiklar1 kentler boyle
bir kiiltlirlin olusumuna imkan saglamamaktadir. Kitle iletisim araglarinin, kent
toplumundaki g¢esitli sinifsal 6zelliklere sahip insanlarin giindelik yagamlarinin bir
parcast haline gelmesiyle ve toplumsal uyumu artirma islevi gérmesiyle toplumsal
kesimlerin gercek gilindelik deneyimlerinden beslenmeyen, onlarin yasam
pratiklerini yansitmayan vasat bir kitle kiiltlirii meydana gelmistir (Giingér, 2016:
308-309; Maigret, 2004: 188).

Williams, ‘The Long Revolution (Uzun Devrim)’ (1961) ve Thompson,
‘The Making of the English Working Class (ingiliz Is¢i Smifinin Olusumu)’
(1964) adli yapitlariyla kiiltiiriin tamamen manipiile edici olduguna ve halkin bu
noktadaki pasif konumuna karsi ¢ikarak kiiltiirel incelemeler geleneginin yoniinii
belirlemislerdir. Williams, ‘The Long Revolution’ adli kitabinda kiiltiirii siradan
vatandaslarin birbirleriyle etkilesim siirecinde insa ettikleri anlam ve degerleri
yansitan, ortak deneyimlere dayanan bir yasam bicimi olarak tanimlamistir.
Williams bu kiiltiir tasviriyle kiiltiir kavramini demokratiklestirmis ve ona

6  Hoggart is¢i kiiltiiriinii temsil eden unsurlarin ise zorlu is kosullarini agsma isteginden dogan bir yasam zevki, tagkinlik ve
sans oyunlart oldugunu belirtir (Maigret, 2004: 188).
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toplumsal bir yon vermis; boylece kiiltiir kavramini marksizm’deki dar anlamindan
kurtarmistir. Williams bu anlamda en genis kiiltiir tanimlarindan birisini yapmistir.
Fakat kiiltiirii zamansal ve mekéansal sinirlarin 6tesinde siradan insanlarin giindelik
pratiklerinin, deneyimlerinin, diislincelerinin sentezinden olusan bir yap1 olarak
tanimladigr igin kiiltiire siniflar Gstii bir deger atfetmis ve kiiltiirel kimligi sinifsal
kimligin oniine geg¢irmistir. Bu nedenle kiiltiirlin, ¢esitli toplumsal siiflar icin
birlestirici 6zelligini ve devrimei gliciinii goz ardi etmistir. Williams, Hoggart’in
aksine, popiiler kiiltiiriin demokratik niteliginden dolay1 popiiler kiiltiirii olumlu
olarak gormektedir. Bu anlamda kitle iletisim araglar1 ortak kiiltiiriin gelismesine
katkida bulunur ve siniflar arasi ¢atismalari bertaraf eder. Williams, Ingiliz kiiltiirel
calismalar1 ekolliniin Bat1 marksizmine, 6zellikle de Gramsci ve Althusser’in
calismalarina yonelmesine onemli Olclide katki saglamisti. Williams’in bu
yondeki analizleri daha sonraki yillar Hall ve digerleri tarafindan gelistirilmistir
(Ozgetin, 2019:183-184-191; Giingdr, 2016:309-311). Thompson ise is¢i sinifinin
kendisine ait, 6zgiin bir kiiltlire sahip oldugunu ve bu nedenle de sinifsal dirence
sahip olduklarmi ilk savunan kisilerden birisidir. Bu diigiincesiyle baglantili
olarak Thompson, ‘The Making of the English Working Class’ adli kitabinda
kiiltiirdi, sinifi olusturan kolektif deneyimler olarak ele almistir ve 6rnek olarak
Ingiliz is¢i siifinin sendikalasarak ve orgiitlenerek burjuvazinin egemenligine
meydan okumasini anlatmistir. Thompson’a gore sinif yalnizca ekonomik
durumla belirlenen bir olusum degil, ayn1 zamanda kiiltiirle sekillenen tarihsel
bir iliski bi¢imidir (Thompson, 2004:42°den akt. Ozcetin, 2019:182-183; Giingér,
2016:308).

Birbirinden yer yer farklilasan diisiincelere sahip olsalar da ingiliz Kiiltiirel
Calismalar ekoliiniin ilk kusak temsilcileri genel olarak kiiltiirelci bir paradigmanin
izlerini tagirlar. Yani kiiltiirel siirecleri analiz ederlerken, kiiltiirii insa eden ve
paylasan aktorlerin bu kiiltiirel siirecleri nasil deneyimlediklerine bakarlar ¢iinkii
onlara gore kiiltiir, insan deneyimlerinden ve glindelik pratiklerden olusan bir yapidir
(Ozgetin, 2019:186). Cesitli calismalarla kiiltiir olgusuna 6nemli katkilar saglansa
da Ingiliz Kiiltiirel Calismalar ekoliiniin en parlak dénemini yasamas1 ve diinya
capinda popiilerlik kazanmasi Stuart Hall’in 1968-1979 yillar arasinda Cagdas
Kiiltiirel Incelemeler Merkezi’nde yonetici olmasiyla baslamistir. 1970’lerde ise,
Hall’un ¢alismalariyla, merkezin ilgi alani medya metinleri’ olmustur. Bu metinler
egemen ideolojinin yeniden retildigi materyaller olarak incelenmistir. Bunun yan1
sira is¢i sinifinin giindelik yagam bigimleri popiiler kiiltiir baglaminda incelenerek
toplumsal esitsizlikler ve iktidar iligkileri ortaya koyulmustur. Fakat popiiler kiiltiir,
catigma ve direnis alani olarak ele alinmigtir. 1980’lerde ise elestirel ilgi odagi sinif
konusundan dil, 1rk, cinsiyet ve alt kiiltiir gibi konulara kaymis ve smifin yani
sira alt gruplar da incelenmeye baglanmistir. Medya ise sosyal ve siyasal agidan

7  1970’lerin basinda haber metinleri incelenirken, 1970’lerin sonlarindan itibaren de haber kategorisi digindaki medya
metinleri arastirma alanina girmeye baslamistir (Morley, 1992: 7).
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giiclii kesimin ideolojilerini yeniden tireten bir kanal olarak goriilmiistiir. Medya
metinlerinin ger¢egin bir yansimasi olarak goriilmesine kars1 ¢ikilmakla birlikte,
izler kitlenin pasif ve homojen oldugu diigiincesine de karg1 ¢ikilmigtir. Aksine,
medya -dil gibi- insa edici bir potansiyel tasimakta; izler kitle mesajlari ¢éziimlemek
isteyen, sosyal ve siyasal yonelime sahip bireylerden olugmaktadir. Bu nedenle
Hall’in doneminde kiiltiirel incelemeler, geleneksel davranig¢i yaklagimlardan
uzaklasarak Gramsci, Althusser, Lacan, Saussure® ve Foucault’un® da diistinceleri
dogrultusunda yapisalct ve gostergebilimsel yaklasima dogru kaymistir. Fakat
Hall kiltiirel alanin dogru bir sekilde analiz edilebilmesi i¢in bu iki yaklagimin
da kullanilmasi gerektigini savunur. Ciinkii kiiltiirelci anlayis yaratict insan
faaliyetlerine odaklanirken, yapisalct anlayis da biitiinsel bir kavrayis ve deneyim
i¢in matris imkani saglar.!” Hall’a gore bu iki anlayigin bir sentezi gereklidir ve bu
da Hall’a gore, Gramsci’nin ¢alismalarinda bulunabilir (Ozgetin, 2019:184-187;
Yaylagiil, 2013:114; Erdogan ve Alemdar, 2005:351-360).

Stuart Hall’u 6zgiin yapan nokta da kiiltiirel alan1 Gramsci’nin diigiinceleriyle
yorumlamasidir. Hall, ancak Gramsci’nin hegemonya analizi ile anlamlandirma
siirecleri iizerinde giiglii bir ideolojik elestiri gelistirilebilecegini one siirer.
Gramsci gibi Hall da hegemonyanin higbir zaman nihai olarak elde edilemeyen
bir miicadele arenas1 oldugunu diisiiniir. Hegemonya miizakere, uzlagsma ve taviz
siireglerini de igerir ve kontrol yontemi tahakkiime degil rizaya dayanir (Ozgetin,
2019:198-199). Hall bu siireci agiklamak ig¢in telaffuz (articulation) kuramini
gelistirmistir. Hall’a gdre anlam telaffuz eyleminin bir sonucudur, ‘telaffuz’u
ise ifade edis anlaminda kullanmigtir. Telaffuz ilkeleri mevcut unsurlar1 yeni
kaliplarla birlestirerek veya bunlara yeni c¢agrisimlar ekleyerek calistigi icin
belirli bir baglam ve tarihsellik igerisinde anlam kazanmaktadir. Yani bir seyin
anlami, telaffuz edildigi baglam igerisinde belirlenir. Anlam toplumsal olarak
iretilir ve gerceklik algisi anlamlar iizerine kurulur. Bu durumda konular, olaylar
veya durumlar anlamin ¢iktig1 asil kaynak degil, aksine anlamin telaffuz edildigi
mekanlardir. Bunlarin ayni anda denk gelmesi veya birbirine eklemlenmesi baska
bir anlami ¢agristirmak, bir seyi sembolize etmek, birbirini tanimlamak veya baska
bir seyi tetiklemek gibi farkli anlamsal dontisiimlere neden olabilir. Bu nedenle
anlam potansiyel bir ¢atisma sahasina da doniisebilmektedir. Dolayisiyla kiiltiirel
alanlar ideolojik miicadelelerin yasandigi; kimi zaman birlesmenin kimi zaman

8  Ferdinant de Saussure yapisalct dilbilimin kurucusu olarak dilin basli bagina belirli kurallart ve sistematigi olan bir yapi
oldugunu diistiniir. Dil ve ideoloji tizerine yapilan ¢alismalarin bir sonucu olarak, eylemlerin ancak bir yapimin parcalar
olarak kabul edildiginde anlamli bir biitiinlik olusturacagini ileri stirmiistiir (Ozgetin, 2019: 187). Dili bir “farkliliklar
sistemi” olarak tanimlayan Saussure, nesne ve o nesnenin “dogal” oldugu varsayilan anlami arasindaki baglantinin aslinda
keyfi oldugunu ve ancak dilin genel biitiinliigii icerisinde anlam kazandigim soylemistir (Saussure, 2007: 67°den akt.
Ozgetin, 2019: 196).

9  Foucault’un sdylem analizi, dilin ve diger kodlarin anlamu tizerindeki giig iliskilerine odaklanmaktadir. Kodlar ve anlamlar,
toplumsal ve tarihsel baglamlarmn igerisinde anlamldirlar ¢iinkii varolan gii¢ iliskileri ve ¢atigmalar ile belirlenirler. Bu
nedenle kimi sdylemler daha mesru algilanirken kimi sdylemler de sug olarak kabul edilir (Erdogan ve Alemdar, 2005: 299).

10 Bu noktada Hall, Althusser’in “ideoloji bireyleri 6zne olarak ¢agirir” 6nermesini gelistirmekle birlikte Althusser’i ezilen
smiflarin egemen ideolojiye yonelik bir karsi-ideoloji uygulayabilme, miicadele ve direnis gosterebilme olanaklarmni es
geemesi dolayistyla elestirmigtir. Ona gore, herhangi bir toplumsal simif i¢in tanimlanan “6zne konumu” tamamen ideolojinin
dogas ile belirlenmektedir (Ozgetin, 2019: 195-197).
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da direnisin gerceklestigi; hegemonyanin bazen kazanildig1 bazense kaybedildigi
alanlardir (Storey, 2000: 11-12). Hall’a gore popiiler kiiltiir homojen bir kiiltiir
degildir; igerisinde hem hegemonik ideolojileri hem de direnis potansiyelini
barmdiran dinamik bir miicadele alanidir. Bu nedenle Hall popiiler kiiltiirtin,
niifuz ettigi alt siniflarin giindelik hayatina nasil yansidigini, alt kiiltiirlerin
anlamlandirma pratikleri {lizerinden incelenmesi gerektigini One siirmiistiir.
Hall kiiltiirel incelemelere dair bu bakis acis1 dogrultusunda iletisim ¢aligmalari
alaninda da “Kodlama/Kodagimi (Encoding/Decoding)”'! adli ¢aligmasiyla lineer
iletisim modeline karsi anlamlandirma siirecini vurgulayan alternatif bir model
gelistirmigtir. Hall iletisim siirecinin gonderen-mesaj-alici dongiistindeki gibi
stabil olarak islemedigini, iletisimin anlamlandirma yoluyla sekillendigini ve
gonderenin hedefledigi mesaj i¢eriginin alici tarafindan aynen alinmayabilecegini
vurgular. Bu modele gore kitle iletisim araglar izleyicileri edilgen 6zneler degildir
ve mesajlart kendi referans gercevelerine gore anlamlandirmaktadirlar (Hall,
2006: 163-172; Ang, 2006: 182-188). 1980°de gerceklestirilen ‘The Nationwide
Audience Project (Nationwide Kitle Projesi)’ de bunu aragtirmistir. Projenin amaci
mesaji kod agiminda, kodlandigi siirecte hedeflenen anlam ile ne 6l¢iide tutarlt
oldugunun arastirilmasi ve kod agiminda degisen anlam farkliliklarinin, kiiltiirel
kodlar tarafindan ne o6lgiide etkilendiginin ¢oziimlenmesidir. Bu arastirmanin
On varsayimi metin ve izler kitlenin karsilagsmasiyla {iretilen anlamin dogrudan
metinsel Ozelliklerden okunamayacagidir. Metnin anlamu, izler kitle tarafindan
metne getirilen sdylemlere (bilgiler, Onyargilar, direngler, vb.) gore farkli
sekillerde olusturulur ve bu nedenle metin tarihsel {iretim ve tiiketim kosullarindan
bagimsiz disiiniilemez (Morley, 1992:52-53). Gurevicth’e gore kitle iletisim
araglariin soylem olusturmadaki rolii oldukca biiyiiktiir ¢iinkii bu araglar, insan
deneyimlerinin ve gilindelik pratiklerin bir parcasi haline geldigi noktada kiiltiirel
yapiy1 da belirleyici bir role sahiptir. Gurevitch’in de belirttigi gibi medya son
zamanlarda “sadece fikir birligini yansitan ve siirdiiren kurumlar olarak degil, ayni
zamanda fikir birligi tireten (yani rizayt imal eden) kurumlar” olarak goriilmiigtiir
(Gurevitch, 2005:4).

Hall’a gore ideoloji, dzgiirce gelisen kiiltiirel siirecler {izerinde sahte-biling
yaratma gibi 6nemli etkilere sahiptir. Ornegin isci smifinin, iscilerin haklarmi
destekleyen partilere oy vermek yerine kendilerini somiiren sag partilere oy
vermesi ideolojinin yarattig1 sahte-bilingten kaynaklanmaktadir. Sahte-biling,
kisaca, materyal gercekler ile bunlarin diislinsel anlatimlar1 arasinda kurulan
yaniltic1 6zdeslik iliskisidir. Sahte-biling durumunda insanlarin kim olduklarinin
bilincine vardig1 kosullar bir iist akil tarafindan yaratilmistir, dolayisiyla da
gercek kimliklerini yansitmamaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2005:359-360).
Ingiliz Kiiltiirel Calismalari’na gore, medya mesajlar1 yapilandirilmis bir sdylem

11 Hall’un kodlama/kodagimi modeli, izlerkitle aragtirmalarinda oldukga ise yaramigtir. Bu aragtirmalarda medya metinleri ve
medya sdylemleri kimlik, sosyallesme, giindelik yasam, toplumsal aidiyet, toplumsal cinsiyet gibi konular baglaminda analiz
edilerek kiiltiirel ¢alismalara onemli bir kaynak saglamistir (Ozgetin, 2019: 205-206).
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olarak hakim ideolojik degerleri yeniden iireten ve sahte-biling yaratan etkili bir
kurumdur. Bu nedenle merkez ¢aligmalar, medya metinlerinin ideolojik analizine
yonelmistir. Hall ve arkadaslariin kaleme aldigi ve haber metinlerinin iiretim
siirecini inceleyen ‘Policing the Crisis’ (1978) adli kitabinda medya elestirilerinin,
toplumsal iliskiler baglaminda ele alinmasi gerektigini belirtmistir (Ozgetin,
2019:185-186). Clinkii toplum, iktidar iliskilerinin kuruldugu ve yeniden tiretildigi
temel alanlardan birisidir. Iktidar iliskilerini ¢dziimlemek, medya metinlerinin
ideolojik analizi icin ilk basamagi olusturmaktadir. Medya metinlerinin ideolojik
analizinde, kiiltlirel ¢calismalar ekoliine bagl arastirmacilar iki farkli perspektiften
caligmalarii siirdiirmiislerdir. Kimisi, medya metinlerinin icerdigi ideolojik
unsurlarin toplumsal pratiklerle nasil yeniden iiretildigine ve bunun sosyal diizenin
korunmasi, hegemonyanin saglanmasi gibi konularla iliskisine odaklanirken, kimisi
de medya mesajlarinin metinsel yapisinin incelenmesi {izerinden ilerlemistir. Yani
ilkinde medya metinlerinin toplumsal etkilerine bakilmis ve izler kitlenin kendisi
aragtirma sahasi olarak alinmistir. Ikincisinde medyanin izler kitle {izerindeki giicii
genel kabul gérmis ve izler kitle biliylik 6l¢lide aragtirma dist tutularak medya
metinlerinin dili incelenmistir (Morley, 1992:7). Giinlimiizde ise dijital medya
toplumsal iliskilerin ve iktidar iligkilerinin yansidig1 bir ara¢ degil, toplumsal
iliskilerin inga edildigi bir alandir. izler kitle ise yalmzca bir tiiketici degil ayni
zamanda bir iiretici olarak da yer almaktadir. Dolayistyla dijital medya, toplumsal
iligkilerin dijital konjonktiire gore belirlendigi ve kiiltiirel yapinin sekillendigi bir
alan olarak kiiltiir endiistrisi olgusunu doniistiirmektedir.

POSTYAPISALCI PARADIGMANIN EDEBIYATTAKI YANSIMALARI VE

0ZGURLESME OLANAGI

Yirminci yiizyilm ikinci yarisindan sonra, Fransa’da ortaya c¢ikan
postyapisalcilik genel olarak, anlam olugturma ve bunlarin yeniden {iretilme
siiregleri arasindaki iliskiyi inceleyen bir yaklagimdir. Postyapisalciliga gore
konustugumuz dilden, bildigimiz imgelere kadar her seyin belli bir yapi igerisinde
anlamli oldugunu savunan yapisalciliga bir 6l¢iide benzemekle birlikte ondan bazi
noktalarda da ayrismaktadir. Ornegin, yapisalciligin aksine tarihsellige odaklanir
¢linkii postyapisalcilik temelde bilginin tarihsel siire¢ igerisinde nasil tiretildigini
arastirir. Roland Barthes, Jacques Derrida, Michel Foucault, Jean-Frangois Lyotard,
Julia Kristeva gibi postyapisalct kabul edilen kuramcilarin ¢aligmalar1 da biiyiik
6lciide kiltiirel yapilarin, bulundugu donemin tarihsel kosullariyla sekillendigini,
dolayistyla da yapilarin sorgulanmasi gerektigini ortaya koymaktadir. Bu nedenle
postyapisalcilik, yapisalcigin kabullerini yerinden oynatmay1; inceleme nesnesini,
onu olusturan kosullarla birlikte kavrayarak ortiik anlamlari ortaya ¢ikarmay1 amag
edinmektedir. Bu yaklagima gore yasam pratiklerimiz anlamlandirma yapilarimizi
olusturan ve sonu¢ olarak da fikirlerimizi belirleyen temel dinamiklerdir.
Dolayisiyla, bir seyin sabit anlami olamaz, her sey baglamlar icerisinde anlam
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kazanir ve zaman icerisinde degisir (Belsey, 2002;5-77; Sheeba, 2017:181-182).
Postyapisalciligin dil alanina yansimasi ise Fransa’da 1968 olaylarinin ardindan
ortaya c¢ikan 6grenci ve is¢i sinifi hareketlerinin amacina ulagamamasiyla ortaya
¢ikmistir. Devletin yonetim bi¢imini ve uygulamalarini agik ¢atigmalara girmekle
degistiremeyecegini diisiinen aydinlar daha koklii bir ¢6zlim arayisina girmislerdir.
Boylece tahakkiimiin asil ¢ikis noktasi olarak gordiikleri ve degistirebileceklerini
disiindiikleri dilin yapisina odaklanmiglardir. Boylece 6grenci hareketlerinin
basarmay1 amagladigi 6zgiirlesme sokak hareketlerinden sdylem alanina kaymuistir.
Roland Barthes gibi kuramcilar dil {izerinde o zamana kadar bilinen, kabul edilen
veya 0n kabullere dayanan kaliplagmis sozlere elestirel yaklasmis ve dilin altindaki
iktidar yapilarini ortaya ¢ikarmayi1 amag edinmislerdir (Eagleton, 2005:122-124).
Ornegin, Barthes ‘Mythologies’ (1975) adli kitabinda dilin mit haline gelmesi
stirecinden bahseder. Barthes oncelikle mitin ne oldugunu agiklar. Ona gore mit,
bir nesne, kavram veya fikir degildir. Mit bir iletisim sistemi, bir anlamlandirma
bicimidir. Dolayisiyla, mitler aslinda belirli nesnelerin tasidig1 farkli kiiltiirel
anlamlari, o nesnelere atfedilen farkli degerleri belirleyen bir giictiir. Barthes mitler
iizerine olan bu ¢aligmasinda ise toplumsal etkilesim sonucunda ortaya ¢ikan ortiik
anlamlar1 gostergebilimsel bir analiz ile sorgular. Barthes’a gore bir sey normal
ve dogal olarak algilaniyorsa bunun sebebi ‘mitler’dir. Mitler bulundugu dénemin
hakim ideolojik diisiince yapisinda ve siyasal kosullarinda, kiiltiirel olarak insa
edilir. Asil iglevleri ise tasidigi anlamlar1 doganin bir pargasi gibi dogal ve evrensel
olarak gostermesidir. Mitler aslinda olusturuldugu donemin tarihsel kosullarini
icermektedir. Fakat mit olarak isleyebilmeleri i¢in tarihselliklerini gizlemekte ve
tasidiklar1 anlamlar1 yagmurun yagmasi gibi dogal ve sorgulanmaya, elestiriye
kapal1 olarak sunmaktadirlar. Dil de bu islevin énemli bir unsurudur. Uretilen
sOylemler ¢ogunlukla politik olsa da depolitize edilerek, insanlar tarafindan
gercekligin sozel bir ifadesi gibi diisliniilebilmektedir (Barthes, 1972:107-144).

Postyapisalcilar metin i¢indeki gizli anlamlarin kesfedilebilecegini ve boylece
meta anlatilarin yapi-sokiime ugratilabilecegini savunmuslardir ¢linkii onlar
metnin salt anlaminin Stesinde metnin olugmasini saglayan bircok baglamin da
bulundugunu belirtmiglerdir. Postyapisalcilara gére metinler aslinda déneminin
siyasetini, ekonomik bunalimini, kiiltiirel unsurlarini, giindelik yagam pratiklerini
de igerisinde barindirmaktadir. Postyapisalci paradigma i¢in dnemli kuramcilardan
biri olan Jacques Derrida yapi-sokiim adli metodu gelistirmistir. Yapi-sokiim,
metinlerin ¢esitli yorumlarimi ortaya c¢ikaracak bir tekniktir. Yapisalct olan
Saussure’lin yani sira Nietzsche ve Heidegger’in diisiincelerinden beslenen Derrida
konugmanin yaziya gore uzun siiredir ayricalikli statiisiinii yeniden degerlendirir
ve yazinin so6zden dnce var oldugunu iddia eder. Yani metni her seyin basi kabul
eder. Konugmanin hep daha imtiyazli kabul edildigini ¢iinkii mevcut varolusla
birlestigini, yani konugma esnasinda anlik olarak konusacak kisiye ihtiyag oldugunu
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sOyler.!? Oysaki konusmalarin i¢erigini olusturan, Derrida’ya gore, metinlerdir ve
metinler diinyay1 nasil anlamlandiracagimizi belirler. Anlamlandirma bigimleri ise
baglamlar ile miimkiin olur, bu nedenle de metnin sonsuz sayida yorumu olabilir
ve higbiri son yorum degildir.'* (Moran, 2002:198-206; Smith, 2007:180; Peters,
2009).

Derrida’ya gore diislince yapisindaki isaretler zitliklara dayanir ve bu zitliklar
hiyerarsik olarak tanimlanmustir. Ornegin, yeni/eski karsit kelimeleri gibi bu
zitliklar birbirleri baglaminda anlam kazanir. Bu zitliklarin yapilaniginda ise
birtakim esitsizlikler vardir. Ciinkii negatif bir kelimeyi olumlayan zitt1 olan kelime,
sOylem alaninda bir kesim icin avantaj saglarken diger kesim i¢in dezavantaj
getiren bir takim standardi dayatir. Iste yorumlarin -yani konusmanin- temelini
olusturan metinlerde Derrida’nin amaci da yapi-sdkiim yontemiyle bu hiyerarsik
iligkileri yap1-sokiime ugratarak, tarihsel anlam evrelerine geri dondiirmektir. Yani
amag zit kelimelerdeki hiyerarsik iliskiyi tersyiiz etmek degildir; amag goriiniirde
rasyonel olan bu hiyerarsik yapilanmalarin aslinda irrasyonel ve keyfi olarak insa
edilmis yapilar oldugunu ortaya ¢ikarmaktir. Bununla baglantili olarak Derrida
merkez kavramini da reddeder. Clinkii keyfi olarak insa edilmis bu yapilarda zit
kelimelerden birisinin olumlanmasi, otomatik olarak digerinin 6tekilestirilmesi ile
miimkiin olabilir. O’na gore en temel sorun da budur ¢iinkii bir taraf kendisini
merkeze alarak, benligini veya varolusunu tanimlayan nitelikleri, bunlarin disinda
kalanlar1 olumsuzlayarak yapar. Oysa her sey ve herkes kendine gore 6zgiin bir
nitelige sahiptir ve ancak ‘ben’ merkezci anlayistan kurtularak bu 6zglinligiin
farkina varilabilir. Bu nedenle Derrida idea, akil, madde gibi olgularin bagka
olgular i¢in dayanak olamayacagini ¢iinkii biitiin bu merkez kabul edilen olgularin
zaten sabit ve gercek bir anlaminin olmadigini sdyler. Dil dinamik bir yapidir ve
anlamlandirma siiregleriyle siirekli degisir. Bu nedenle de yapilarin bir merkezi
oldugu diislincesini reddeder. Yani ona gore askin bir gosterge yoktur (Borradori,
2008:33; Westoby, 2019; Moran, 2002:198-2006).

Yazarlarin diisiincelerini de sekillendiren gostergeler sistemidir ve bu nedenle
yazarlar diisiincelerini aktarirken, bilingli veya bilingsiz bir sekilde, bunu eserlerine
tastyabilirler. Dolayisiyla postyapisalcilara gore “objektif yazar” diye bir sey
olamaz; dilin yapilanis1 geregi bu miimkiin degildir. Bu nedenle postyapisalcilar,
Barthes’in tabiriyle, “yazarmm oOlimi’nii (Belsey, 2002:18-19) savunmuslar
ve metnin tastyiciligimi okura yiiklemislerdir. Bdylece her okur, metni kendi
yorumlariyla yeniden anlamlandiracak ve dolayisiyla da yeniden insa edecektir.
Fakat 6zellikle edebiyat kurameilari, nihai bir dogru yorum olmadig1 konusunda
uzlagmalarina ragmen her okuyucunun yaptig1 yorumun ayni dl¢iide gegerli olup
olmadigimi da sorgulamiglardir. Metne dair yapilan yorumlarin niteligi konusunda

12 Derrida bunu “bulunus metafizigi” olarak adlandirir (Giddens, 2000: 41).

13 Derrida, burada Saussure’den farklilagsmaktadir. Dile bagimsiz bir sistem olarak yaklasilmasi gerektigini ve isaretlerin diger
isaretlerle karsilasgtirilmalart sonucu anlam kazandiklarini soylerken Saussure’iin izinden giden Derrida, anlamlarin nihai ve
sabit olmadigini sdyleyerek de Saussure’iin goriislerinden farklilasmaktadir (Smith, 2007: 180).



126 ‘ MEDYA VE TUKETIM |

farkli goriisler ortaya konulmaya calisilmistir (Demirtas, 2015:77-78). Ornegin,
Umberto Eco, ‘Yorum ve Asirt Yorum’ (2003) adli kitabinda bu sonsuz sayida olan
yorumlarin niteligini belirlemeye calismistir. O’na gore, bir seyin sonsuz sayida
yorumlanabiliyor olmasi her yorumun ayni derecede dogru oldugu anlamina gelmez.
Metnin bi¢imsel nitelikleri, metnin igerigini sinirlamakta ve belirlemektedir. Bu
nedenle yapilan yorumlar metnin 6z niteligi ile baglantili olmalidir. Burada Eco,
Saussure’iin dedigi gibi, gostergelerin gosterdikleri seylerle aralarinda zorunlu bir
bag oldugunu kastetmemistir. Fakat gostergelerin gonderimsel nitelikleri oldugunu
ifade etmek istemistir. Yani yorum yapilirken 6znel bir yorum yapilmaktadir ama
o metnin kendi 6z belirlenimleri oldugu i¢in ve bu belirlenimleri sanat¢t ya da
yazar onu ortaya cikartirken verdigi i¢in yapilan yorumlar daha en basindan
yazarin istedigi dogrultuda sekillenmistir. Bu durumda, Eco’ya gore bir metne
iliskin yapilan yorumlar veya ¢ikarimlar anlamli bir tutarlilik sinamasindan gecer
ve bu tutarlilik stnamasinin ¢ok ileri gotiiriilmiis yorumlari ¢iiriitememesi diye bir
sey olamaz. Yani Eco’nun yorum ve asir1 yorum yontemi hangi yorumun dogru
oldugundan ziyade hangi yorumun yanlis oldugunu gdstermeyi amaglamaktadir.
Ciinkii O’na gore, ancak bu sekilde anlamin siirekliligi tesis edilebilir. Okuyucular
arasinda da ayrima giderek ideal okurun niteliklerini de tespit etmeye ¢alisir ve
“ideal okur’u, “6rnek okur” olarak kavramlastirir. Ornek okur, herhangi bir yapita
dair anlamsal ¢oziimlemelerde bulunurken yapitt genis bir baglamda, yapinin 6z
niteliklerini dikkate alarak yorum yapabilmelidir (Eco, 2003). Ayrica “metnin
amacinn da érnek okur u iiretmek” (Eco, 2003:19) oldugunu sdyler. Dolayisiyla
yorumun niteligine dair yapilan cesitli agiklamalar, okurun, yazarin ve hatta
metnin niteligini de kapsayan aciklamalardir. Fakat biitiin bu aciklamalarin ortak
noktasi, edebiyatin; anlayisin derinlesmesi, empati duygusunun gelismesi, ¢ok
boyutlu diisiinme gibi bir¢cok insani gelisim olanagini da i¢inde barindirdigina olan
inangtir.

Leo Lowenthal ‘Edebiyat, Popiiler Kiiltir ve Toplum’ (2020) kitabinda
popiiler edebiyata karsi tutumun dnceki yillarda biiyiik 6l¢iide akademik kaygiyla
sinirliyken, 20. yiizyildan itibaren daha ¢ok toplumsal bakis ve siyasi 6zgiirligii
yansitan bir tutumun da ortaya ¢iktigini sdylemistir. Lowenthal tarihsel, estetik ve
sosyolojik elestirinin kat1 aragtirma kaliplarindan kurtulmasi gerektigini; edebiyata
dair yorumlarin da bilimsel bir deger tasimasi gerektigini one siirer. Clinkii edebiyat
toplum ritiiellerinden ayr1 diisiiniilemez. Ne kadar imgesel veya gergekdisi bir
kurguya, karakterlere sahip olsa da edebiyat, toplumun bir disavurumudur. O halde,
kurgusal metinlerde iretilen hayali kahramanlarin deneyimleri bile, o dénemin
0zgiil tarihsel iklimiyle iliskilendirilebilir (Lowenthal, 2020). Dolayisiyla edebiyat,
hem tarihi aragtirmalarda baskin gelen 6gretilere farkl: bir alternatif sunabilir hem
de mevcut durumun abartilmis bir tasvirini sunarak yazildigi déneme dair bir
elestiri niteligi tastyabilir. Ornegin Umberto Eco’nun ‘Somon Baligiyla Yolculuk’
(1997) adl kitab1 teknolojinin hakim oldugu bir diinyada yasanan sorunlar1 ironik
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bir dille anlatmistir. Kitap farkli olaylari anlatan ¢esitli hikayelerden olusmaktadir.
Ornegin, bir hikdyede olaymn kahramanmnin, kaybettigi siiriicii belgesini yetkili
yerlere bagvurarak tekrar cikartabilmesi igin kaybettigi siirlici belgesindeki
numaraya ihtiyact vardir ve bu numara ise kendisine bile giivenlik sebebiyle
bir tiirli verilememekte, her yerde agir isleyen ve kati biirokratik siireglerle
kargilagsmaktadir. Bir diger hikayede olaym kahramani kaldig1 bir otelden check-
out yaparken bilgisayar sisteminde tiiketmedigi alkollerin licreti de hesabina
eklenmistir. Bu yanlis anlasilmay1 diizeltememektedir ¢linkii herkes bilgisayar
sistemine inanmaktadir ve bilgisayar1 hataya imkan vermeyecek kadar gercek
kabul etmektedirler (Eco, 1997). Bu ironik hikayeler, sadece yazildigi dénemin
kurgusal bir yansimasi degildir. Ayn1 zamanda teknolojik ilerlemenin gelecekteki
distopik bir ongoriisiinii de icermektedir. Yani kendi doneminin elestirisini de
icermektedir. Yazildigi donemin hakim sistemine “Teknoloji hangi boyutlara
kadar varabilir? Tehlikeli bir hal alabilir mi?”” gibi sorular sorarak karsit goriislerin
bicimlenmesinde rol oynar. Dolayisiyla edebiyat sadece {litopyay1 degil, distopyay1
da gostererek meveut durumu sorgulayan, inanilanlart yikan, diisiinceleri tersine
cevirebilen tecriibeleri sunabilecek bir giice sahiptir.

Ote yandan edebiyat, alternatif bir tarihin izlerinin bulunabilecegi bir arastirma
sahast sunmaktadir. Tarihin arka planinda kalan, diglanmis, sessiz kesimlerin
nasil temsil edildigi tartismali bir konu olsa da zaten edebi dilin yapis1 geregi
yorumlanabilir, Ortik anlamlarin ¢ikarsanabilir olusu nedeniyle farkli bir
gercekligin kurulmasina imkan tanir. Yani edebi metinlerin yorumlari, o metne
dair duygularin, deneyimlerin, olaylarin yeniden kesfedilmesini saglayabilir.
Boylece tarihi tersten okuma firsatt vererek oOzgiirlestirici bir potansiyel
sunabilir. Bu nedenle de edebiyat alani toplumu tam anlamiyla anlayabilmek i¢in
arastirilmasi gereken onemli bir alandir. Lowenthal’a gore edebi eserler kisisel
veri sunan Onemli kaynaklardir. Tarih¢i inceledigi yazarin kisisel perspektifine
sahip bu eserleri, kisisel olmaktan ¢ikartirsa, bu eserler de biiyiik olaylara vurgu
yapan kaynaklar haline gelebileceklerdir. Ciinkii kisisel olan bu eserler 6ziinde bir
yazarin hayati yorumlayis bigimine gore sekillenmistir ve bu nedenle toplumun
genis kesimlerinin gergekligine ayna tutmalart beklenemez. Fakat Lowenthal’in
tabiriyle ‘tlimel olani tikelde barindiran’ bu yapitlar iki u¢ noktanin avantajlarini
birlestirir: Bir yandan bireyin hissettigi ve disa vurdugu 6nemli bir tema sunarken
diger yandan da sosyolojik olarak incelenebilecek bir yigin 6nemli ayrinti verir.
Ciinkii metin tekil bir varolusa sahip olsa da igerdigi anlamlar bakimindan
aslinda coguldur. Yazarin metni, sosyolog ile etkilesime girer ve toplumsal bir
amaca sahip sosyologun yaraticiligtyla toplumsal bir nitelik kazanir. Ciinkii zaten
postyapisalcilarin da belirttigi gibi, okuma eylemi yaratici bir edimdir. Léwenthal
yazar1 da kendiliginden yaratic1 ve entelektiiel olarak tanimlar. O’na gore, yaratict
yazar i¢in nesnel kaynak malzemeleri, sadece estetik amaglarina uygun olarak
kullandig1 keyfi bir referans deposudur. Fakat yazarlarin, ¢esitli tarihsel evrelerde
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icinde bulunduklar1 toplumsal, ekonomik ve kiiltiirel durum ile sanatsal yazma
edimleri ekonomi-politik bir ¢ergeveden arastirilmalidir, der. Ornegin, yazarin
bagimsiz bir girisimci olarak m1 yoksa yayincisinin ve reklamcisinin bir ¢alisani
olarak mu iirettigi gibi sorularin cevaplarina ulagilmalidir. Ve incelenecek metinler
buna gore analiz edilmelidir. Cogu yerde edebiyat tarihsel analizler i¢in ikincil
kaynak olarak degerlendirilir fakat birincil kaynaklarin kit oldugu donemlerde de
bir o kadar degerli hale gelirler. Ozellikle gegmis zamanlar s6z konusu oldugunda
edebiyat insanlarin adetleri ve aligkanliklar1 hakkinda genellikle halihazirdaki tek
bilgi kaynagidir. Lowenthal kurgusal metinlerde iiretilen hayali kahramanlarin
deneyimlerinin bile, o donemin 6zgiil tarihsel iklimiyle iliskilendirilmesi gerektigini
ve bunun edebiyat sosyologunun 6nemli gorevleri arasinda olmasi gerektigini
soyler (Lowenthal, 2020). Edebiyat sosyologu, “femalarin ve stilistik ara¢larin
ozel denklemini toplumsal denklemlere doniistiirmelidir.” (Lowenthal, 2020: 213)
Lowenthal kitabinin son boliimiinde biitiin bu savunduklarina bir 6érnek olarak
Shakespeare’in Firtina adli oyununa genis yer verir bu sodylediklerini uygular.
Bu oyun iizerindeki karakterlerden donemin tarihsel ve toplumsal konjonktiiriinii
cikartir. Lowenthal tiim kitab1 boyunca edebiyatin, diger akademik arastirmalarin
ulasamadig1 toplumun psikolojik yoniine ulastigin1 ve bu nedenle edebiyatin
sosyolojik incelemelerde kullanilmasi gerektigini sdylerken (L&wenthal, 2020)
aslinda postyapisalct yaklasimin biiyiik teorilere karst duydugu siipheciligi de
ifade etmis olur.

Foucault, ‘Sonsuza Giden Dil’ (2014) adli kitabinda “Kimin konustugunun
ne énemi var?” (Foucault, 2014:225) derken, yazarin metinlerin ne sahibi ne
de iireticisi olamayacagini sodyler ve yazarin islevinin ne oldugunu sorgular.
Yazarligin, sOylemlerin sahibi olarak kabul edilmeye basladigi 18. yiizyil sonu
ile 19. yiizy1l bagina tekabiil eden donemde ortaya ¢iktigini ve bu siirecten sonra
yazar-editor iliskileri, basim haklar1 gibi kati kurallarla birlikte soylemlerin bir
miilk haline geldigini; bu nedenle de yazarlik statiisiiniin ‘toplum igindeki bazi
sOylemlerin varlik, dolasim ve isleyis kipinin karakteristigi’ olarak tanimlandigini
sOyler. Soylemleri ise, yazar ile iligkisi baglaminda, edebi ve bilimsel sdylemler
olarak ikiye ayrir. 18. yiizy1l dncesinde edebi metinler, yazari olmaksizin deger
gorlip kabullenilirken ve anonimligi bir sorun yaratmazken, bilimsel sdylemler
i¢in durum tam tersiydi. Tip, kozmoloji, doga bilimleri gibi hakikat degeri tagiyan
bilimsel sOylemler ise ancak yazari oldugu takdirde kabul ediliyordu. Fakat 18.
ylzyilda bu iki sdylemin niteligi degismistir. Bilimsel sdylemler yanlislanabilir
veya dogrulanabilir olarak; fakat yine de sistematik bir hakikat olarak kabul
edildikleri i¢in anonim olarak algilanmasi sorun olmamaya baslamistir. Clinkii
bu bilimsel sdylemler yazarini asarak, evrensel biitiine ait olarak kabul edilmistir.
Edebi sdylemler ise ancak yazar faktoriiyle birlikle alimlanabilir olmustur. Edebi
metinlerin nereden geldigi, kim tarafindan hangi kosullarda yazildig1 gibi sorularin
cevaplariyla bu edebi sdylemlerin anlami, degeri, statiisli belirlenir hale gelmistir.
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Edebi anonimlik artik kabul edilebilir degildir (Foucault, 2014:225-247). Foucault
aslinda sdylemlerin tiimiiniin iktidar iliskilerini yansittigini ve sdylemlerin bilgi
iktidarinin bir pratigi oldugunu sdylemektedir. Fakat her sdylem sistematik olarak
kodlanmamustir. Yazarlik, belli bir yazi birliginin ilkesi, metin i¢indeki ¢eliskileri
agmanin bir yolu olsa da edebi soylemler yazarin islevinin 6tesine gegebilir. Boyle
bir yazma edimi, Foucault’ya goére merkezi olmayan, baska sdylemlerin olusum
imkanini ve kuralini da kendi iginde tasiyan bir eylemdir (Foucault, 2014:168-174,
238-243). Sonsuz sdylem olasiligina sahip olan bu metinler, yazarin séylemler
iizerindeki temsiliyetini kirarak yazarm metinden ayrilmasini saglar ve Susan
Sontag’mn dedigi gibi “daha genis bir diinyaya, yani 6zgiirliik bélgesine giris
pasaportu” (susansontag.com, 2010) haline gelir.

Sonuc ve Tartisma

Kiiltiirel etkilesimlerde anlama, yorumlama veya sekillendirme siirecleriyle
belirsiz ve kaotik diinyayi bir diizen igerisinde kavramaya c¢alisiriz. Giindelik
yasantimizda gerek deneyimledigimiz olgular gerekse 6grendigimiz bilgiler olsun,
biitiin bunlar1 kendi anlamlandirma semalarimiza gore kategorize ederiz ve buna
gore degerlendiririz. Dolayisiyla yorumlar diinyasinda olgunun kendisi degil,
ona atfettigimiz anlamlar onem kazanmaktadir. Uzlasma yaratan da g¢atismaya
neden olan da olgularin kendisinden ziyade olgularin {izerine insa ettigimiz
anlamlarimizdir. Hermeneutik anlayis olarak da ifade edilen bu yaklagim, fiziki
gergeklikle ruhsal varolus arasinda baglantiyr saglayan ¢ok genis bir yorum
yelpazesi olabileceginden yola ¢ikar ve gercekligin, anlamlandirma siireciyle
olusan bosluklardan ibaret oldugunu gosterir. Postyapisalcilik ise bilgimizdeki
bu bosluklar1 nasil doldurdugumuzu, neye inandigimizi ve hangi sartlarda nasil
diistindiigimiizti sorgulayan bir perspektif'sunar; dil ile anlamlandirma pratiklerimiz
arasindaki yapiy1 ¢6zmeyi amaglar. Postyapisalciligin temel argliimanlarindan biri
sabit bir anlamin olmayisidir. Metinler s6z konusu oldugunda bu, herhangi bir
varligin, digerini tek tarafl1 etkileyemeyecegi anlamina da gelmektedir. Karsilikli
bir etki s6z konusudur. Yazar, metni ne amagla yazmig olursa olsun metin, yazarinin
yoklugunda da varlik gosterir ve farkli baglamlara sahip okuyucularin yorumlariyla
siirekli yeni anlamlar kazanir. Ozellikle edebi metinler, dili geregi farkli
anlamlandirmalara ¢ok miisaittir. Cilink{l bilimsel dil bilgi vermeyi amaglarken,
edebi dil ise duygular1 harekete gecirmeyi amaglamaktadir. Dolayisiyla edebiyatin
dogasi geregi edebi metinler daha fazla yoruma acik olarak yapilandirilirlar. Edebi
dil cogu zaman imgeleri, retorigi, ironiyi icerir; anlatmak istedigini dolayl1 yoldan
anlatir. Dolayisiyla, metinler herkes tarafindan ve her okundugunda farkli olarak
yorumlanabilir.

Giindelik rutinimizde yasadigimiz olumlu veya olumsuz olaylari, vicdanimizi

rahatlatmak, hayal kurmak gibi ¢esitli duygusal amaglarla hayal giiciimiizle
istedigimiz forma sokariz ve algilamak istedigimiz gibi algilariz. Ve bu da aslinda
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herkes icin tek bir dogrunun olmadigimi da gosterir. Bu diisiinceye dayali olarak
yorumlarin dogrulugu/yanlighg ikiligini de sorgulayan postyapisalci paradigma
yazarin yanlilik meselesini de dolayli olarak glindeme getirir. Bir edebi metni ister
yazar ister sosyolog insa etsin, imgeler her haliikdrda yoruma dayali insa edilir. Bu
nedenle 6ziinde higbir zaman ndtr olamayacak ortiik anlamlar ve dolayli ifadeler,
bir anlamda yaratici yorumlara da agik kap1 birakir. Bu durumda yazarin yanli olup
olmadig1 ya da amacinin ne oldugu, metnin yorumlaniginin bagimsizligi nedeniyle
¢cok da onemli degildir. Baglamlarla birlikte degisen anlamlar, metnin tekdiizeligini
her zaman ihlal edebilme veya tersine ¢evirebilme giiciine sahiptir. Dolayistyla
bir yaraticinin daimi varligina ihtiya¢ duymadan kendi kendisini tagiyan edebi
metinler, inga edilis amacindan koparak 6zerklesebilir. Postyapisalci paradigmanin
metinlere yonelik bu bakis agis1 kiiltlir endiistrisi {irlinlerinin yarattig1 kitle kiiltiiri
icin farkli bir perspektif sunabilir.

Kiiltlir endiistrisi Uriinleri, insanlar1 duygusal ve diislinsel derinlige
yoneltmeyecek, aksine onlar1 sistemin donen bir ¢arki haline getirecek bigimde
uretilmektedir. Miizikten edebiyata tiim bu {irlinler icerik bakimindan ¢esitlilige
sahip olsalar da hepsi ayni ideolojiyi pekistirmeye; hayati standardize etmeye,
insanlart ise kendi hayatlarinin biitiinliigiinii kavrayamayacak sekilde oyalamaya
yoneliktir. Biitiinii kavrama kaygisinin odaga alinmadigi, temelde parcalardan
anlam inga etmeye dayanan postyapisalct bakis agisina gore ise insan, 6zne
olarak anlami ve eylemi ihtiva edendir. Dolayisiyla biitiiniin bilgisine de 6znenin
anlamlandirma ve eyleme siireclerinden yani pargalardan ulasilir. Bu bakis
acgisina gore kiltiirler evrilip tarihsel gelismeler yasanirken kiiltiirel triinler,
insanin biitiin bunlara kars1 verdigi tepkinin bir tarihi olarak da tanimlanabilir.
Yazar sadece aktarici degil, ayn1 zamanda yaraticidir da ve her metin, yazarindan
izler tagir. Fakat edebi eserler de okuyucularin bakis agisini zenginlestiren ve
ayni zamanda okuyucularin yorumlartyla zenginlesen bir 6zgiirlik alani sunar.
Sonsuz sayida kombinasyonlardan olusabilecek yorumlarmm zenginligi, kiiltiir
endiistrisi iirlinlerinin standardize edilmis kaliplarin1 asarak 6zgiir ve yaratici
diisiincelere zemin hazirlayabilir. “Toplumun {iretim bi¢imi, toplumun diisiinsel
yapisini belirler.” dnermesine karsit olarak postyapisalci diisiincenin temellerini
olusturan Kant¢1 bir yaklagim tizerinden, a priori (6nsel) bilgilerin ve 6znel
yorumlarin, kiiltiir endiistrisi tirlinlerinin mesajlarindaki ideolojik belirlenimleri
gecersiz kilabilecegi sonucuna varilabilir. Tiim ideolojiler, alimlama ve kullanilma
noktasinda genisletilebilir oldugu miiddetce, kapitalist tiretim iligkilerinin, kiiltiirel
driinlerin tasidigr otonom niteligi degistirebilmesi miimkiin goériinmemektedir.
Yeniden iiretilen anlamlarin arasinda olusan imgeler, ayn1 zamanda diisiincelerin
ozgiirlesebildigi bir kacis bolgesidir. Diislincelerin 6zglirlesmesi ise insanligin
Ozgiirliigiine giden bir yol olarak diistiniilebilir.
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KULTUR ENDUSTRISiI VE MEDYA
Mehmet Tahir KARABOGA!

Giris

Kiiltlir endiistrisi, iktisat, egitim, iletisim, sosyoloji, siyaset, felsefe gibi bilim
alanlarinin tizerinde ¢aligma ylriittiigii, ayn1 zamanda tiikketim, reklam, eglence, bos
zaman, gosteri, tek tiplesme, standartlagsma gibi pek ¢ok kavramla iligkilendirilen
multidisipliner bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kiiltiir endiistrisi ile birlikte
tarihte ilk kez kiiltiir, alinip satilan ticari bir meta 6zelligi kazanmis, ekonomik
sistem i¢inde iiretilen, dolasima sokulan ticari bir mal haline gelmistir. Bu da kiiltiir
kavraminin anlamini, islevini, dogal dinamikleri icinde ortaya ¢ikma siirecinin
biitiiniiyle degismesini beraberinde getirmistir. Giiniimiizde kiltiir endiistrisi
daha ¢ok medya dedigimiz kitle iletisim araciligryla iiretilen dagitimi yapilan ve
endistriyel tekellerinin bir pargasi haline doniismesi baglaminda ele alinmaktadir.
Bu kavram, kiiltiirin endiistriyel alan ile i¢ ige gegmesi, kiiltiirel {iriinlerin temel
islevlerini yitirerek birer metaya doniigmesi siirecini dile getirir.

flk olarak Frankfurt Okulu teorisyenleri Herbert Marcuse, Theodor W.
Adorno, Max Horkheimer, Walter Benjamin ve Jiirgen Habermas tarafindan
giindeme getirilen kiiltiir endistrisi kavrami, giiniimiiz kapitalist sistemini ve
kiiltiiriin dogal zemininden koparilmasi siirecinin anlagilmasi agisindan anahtar
bir 6zellige sahiptir. Elestirel teori ¢ercevesinde degerlendirilen kiiltiir endiistrisi,
politik-ekonomik bir sistem olarak kapitalizmin evrimine eslik eden bir sosyal
kontrol araci ve esitsizligi tiretmesi ¢ercevesinde degerlendirilmistir. Bu teorinin
onciileri basta Adorno, Horkheimer olmak {izere kapitalist ekonomik iiretim
anlayisimin kiiltiirel alan tizerinde yaptig1 etkileri ele almis ve kiiltiiriin ticari
alanin bir parcast haline getirilmesine elestiriler yoneltmislerdir. Kapitalist
sistem acisindan her seyin alinip satilan ticari bir metaya doniistiiriilmesi “kiiltiir”
kavramini da metalastirmis bunun da var olan sistemin devamini saglamada énemli

1 Dog. Dr, Mersin Universitesi, ORCID: 0000-0003-0795-7991, e-mail: tahirkaraboga@mersin.edu.tr
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bir rol istlendigi dile getirilmistir. Kiiltlir endiistrisi kavrami, kapitalist ekonomik
sistemin gliniimiize kadar gecirdigi gelisim siirecini ve bu sistemin nasil devam
ettigini anlayabilmemiz agisindan anahtar 6neme sahiptir.

Tarihsel siire¢ igerisinde binlerce yillik bir birikim sonucu insanlarmn yasayarak
deneyimleyerek olusturdugu kiiltiiriin insanin doga ile etkilesimi ve uyum
saglama siirecinde birtakim ihtiyaglardan kaynakli ortaya c¢iktigini sdylemek
mimkdiindiir. Kiiltiir, insanin bir toplumsal birey olarak tirettigi bilgi, inang¢ sanat,
hukuk, gelenek diger yetenek ve adetlerinin hepsinin olusturdugu bir biitiin olarak
tanimlanmaktadir. Kiiltiir entelektiiel, ruhsal ve estetik bir gelisme siirecinin, bir
halkin, doénemin, grubun veya genel olarak insanligin 6zgiin bir yasam tarzina
isaret eden bir olgu (Williams, 1981,X1V) olarak ifade edilmektedir. Kiiltiir, bir
toplumun diisiiniis ve davranis bicimi, bir halkin yasam tarzi, insanin iirettigi her
seydir. Kiiltiir ayn1 zamanda, kisinin toplumdan kazandig1 aligkanliklar ve beceriler
biitiiniidiir. Kiiltiir, sosyal ve toplumsal yasamimizin ¢ok énemli bir yoniidiir.

Tarihte ilk kez modern kapitalizmin iletisim teknolojilerinin gelisim siireciyle
birlikte kiiltiir; liretilen, alinip satilan ticari bir meta 6zelligi kazanmis, anlami,
islevi ve dogasi degismistir. Kapitalist ekonomik iiretim anlayisi gercevesinde
kiiltiir metalastirilmis kiiltiire iliskin her tiirlii 68e, unsur alinip satilan ticari bir
mal Ozelligi kazanmistir. Giiniimiiz kiiresel kapitalizm kosullarinda kiiltiiriin
uretilmesi, 6gretilmesi siirecleri 6nemli dlgiide kiiresel gokuluslu medya sirketleri
tarafindan gergeklestirilmektedir. Medya sirketleri kiiltiir {ireten biiytlik isletmeler
olarak, sahipleri agisindan 6nemli bir gelir ve kar kaynagim olusturmakta, ayni
zamanda tlizerinden zenginlik ve gii¢ elde edilen bir alan1 olugturmaktadir. Adorno
ve Horkheimer (2014) kiiltiir endiistrisi kapsaminda kiiltiirel tirlinlerin kitle iletisim
araglar1 olarak nitelendirdigimiz medya tarafindan iretildigini savunmuslardar.
Medya araglarinin yayginlagsmasi ve etki alanlarinin genislemesiyle kiiltiir
igslenerek, sistemin dnemli bir somiirli, tahakkiim ve zenginlik iiretim alanina
dontistlrildigii belirtilmistir. Kiiltiir, kapitalist sistemde endiistrinin faaliyet alan1
haline getirilmis ve kapitalist sistemin siirekliligini saglayan dnemli unsurlarindan
biri haline getirilmistir. Kiiltiir endiistrisi kavram ile kapitalist sistemin kiiltiiri
birey ve toplum ilizerinde bir tahakkiim ve baski aracina doniistiirdiigii ve bu sistem
tarafindan manipiile edildigi ortaya konmaya c¢alisilmistir.

Uriin olarak kiiltiirel metalar, basili formlariyla gazete, dergi, kitap, ¢izgi roman,
fotograf, resim gibi tiirleri ayrica, film, miizik ve oyun gibi sayisal iceriklerin
kayitli oldugu somut nesneleri igerir. Somut olmayan formlar da 6rnegin radyo ve
televizyon yaninda, web igerikleri gibi 6geler bu kapsama dahil edilebilir, ¢iinkii
bunlar da dolaylandirildiklar1 araglarla birlikte birer {iriin olma niteligi gosterir.
Pratik olarak ise, yine somut olmamakla birlikte, farkli tiirden 6zelliklere sahip
faaliyetler, 6rnegin, ifadesel ya da bedensel yetiler kullanilarak gergeklestirilen
ugraslar1 mesela tiyatro, opera, bale, canli konser gibi 6geleri kapsayabilir (Kiyan,
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2016:144). Kiiltiiriin meta bigimiyle liretimi, gerekli sermayeye sahip kar hedefi
pesindeki 6zel sirketlerce gerceklestirilmektedir. Bunlar, film, miizik, televizyon
ve yazili basin basta olmak tizere kiiltiirel igerikleri {ireten ve dagitima sokan
tekelci goriiniimiindeki kiiresel medya sirketleridir (Kiyan, 2016:140). Boylece
kiiltiirel Grtinler kitle iletisim araglari tarafindan dogal gelisimi disinda tiretilmekte
ve yayilmakta ve pazarlanmaktadir.

Kiiltir Endiistrisi Kavrami ve Medya

Adorno (2009) kiiltiir endiistrisini miizik, sinema, edebiyat gibi her tiirden
kiiltiirel 6genin ve etkinligin meta formunda iiretildigi ya da metalastirildigs,
siradan nesneler gibi alinip satilabilir bir hale doniistiiriildiigii ve bu kiiltiirel
tiriinler araciligiyla rasyonalizasyona dayali bir kiiltiirlin insa edildigi bir siire¢
olarak tanimlamistir. Adorno ve Horkheimer (2014) kiiltiir endiistrisi kavrama ile
iktidarlarin kiiltiir endiistrisini kullanarak kitleleri kolayca yonlendirebildiklerini
ifade etmis ve kiiltiir endiistrisine kars1 olumsuz bir tutum takinmiglardir. Onlara
gore, teknolojik siiregler ile birlikte kiiltiir ve endiistri i¢ ice gecmis, bu da
dogal kiiltiiriin bozulmasina yol agmistir. Adorno ve Horkheimer’a gore, halkin
yasayarak deneyimleyerek olusturdugu dogal kiiltiirel degerler endiistri tarafindan
islenmekte ve hakim ideolojik toplumsal degerler haline doniismektedir. Sanat
eserleri ve kiiltiirel degerlerin 6zgiinliigli ve ozerkligi bilingli bigimde kiiltiir
endiistrisi tarafindan ortadan kaldirilmakta, kiiresel kapitalizmin metas1 haline
doniismektedir. Adorno, bir ekonomik sektdr olarak kiiltlir endiistrisini ekonomik
alandan ayirmanm miimkiin olmadigini, kiiltiirel iiriinlerin ekonomik bakimdan
birbirlerine benzedigini ya da en azindan i¢ ige gegtigini ifade eder. Bu baglamda
kiiltiir endiistrisi, kiiresel ekonomi igin kitleleri miisteri haline getirmesi ve
yonlendirmesi bdylece hakim ideolojinin tesis edilmesi agisindan 6nemli hale
gelmektedir.

Kiiltiir endiistrisi, kapitalist ekonomik sistemin bir pargasi olarak siyasi yapilarin
icinde hareket eden ve serbest piyasa kosullar1 ¢cer¢evesinde bu yapilar tarafindan
tiretilen kiiltiir olarak degerlendirilir. Kiiltiir endiistrisi i¢inde kar amach tretilen
irlinler ve igerikleri birer emtia 6zelligi tasirken, iiretilen iirtinlerin kullanicilar
acisindan bir kullanim ve bir de degisim degerine sahip oldugu ifade edilir.
Murdock ve Golding (2014: 73), kiiltiir tireten kuruluslarin endiistriyel yapilar
seklinde orgiitlendiklerini ve {rettikleri {iriinleri emtia formunda sattiklarini
belirtir. Kiiltlir endiistrisi insanlarin gorecegi, duyacagi ve konusacagi giindem
ve konulara kiraladiklar1 {icretli profesyonel ¢alisanlar araciligi ile karar verir.
Kapitalist toplumda kiiltiirel alan endiistri i¢inde ve kapitalizmin isleyis kurallarina
gore orglitlenir ve bilingle ilgili tiim alanlar birer endiistriye doniistiiriiliir.

Medya araglariin toplum lizerinde ge¢misten giiniimiize dek yogun ve kokli
etkileri olmustur. Iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler ve ilerlemeler
medyanin toplum {izerindeki giiclinii pekistirmis, kiiltiir endiistrinin mal ve
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hizmetlerini genisletmis ve giindelik yasamin neredeyse tiim alanlarimi etkisi
altina almigtir. Kiiltiir endiistrisi medya araglarini kullanarak toplumsal yasama
midahale etmekte ve toplumsal iligkilerin belirleyici ve yoOnlendiricisi islevini
gormektedir. Kiiltiir endiistrisi, benzer liriin ve hizmetleri tiikketen, benzer miizikleri
dinleyen, benzer dizileri ve videolar izleyen, internette benzer oyunlar1 oynayan,
benzer yemekleri satin alip tiiketen, benzer {irtinleri satin alip giyen, benzer seyleri
diisiinen, benzer yorum yapan, olaylar karsisinda ayn1 duygulart yasayan, ayni
davraniglar sergileyen insan kitleleri ortaya ¢ikarmistir. Bu baglamda bireylerin
gittikge birbirileriyle aynilastigi benzestigi, bir 6zne olmaktan ziyade edilgin bir
nesneye doniistiigiinii ifade etmek miimkiindiir.

Kapitalist sistemin temel amaci karm maksimizasyonu yoluyla sermaye
birikiminin saglanmasi ve her tiirlii olguyu piyasa iizerinden metalara doniistiirmek
olmustur. Kapitalist toplumlarda kiiltiir endiistrisi serbest piyasa mantigina
gore islemekte ve meta iiretimi iizerinden genislemektedir. Bu sistemde medya
ile kiiltiirel alan birer zenginlik tiretim araci haline doniistiiriilmektedir. Piyasa
mantigmin ekonomik kurallarina gore isleyen ve dnemli bir meta iiretim alani
olan medya, kapitalist sistemin dnemli endiistriyel isletme alanlarindan biri olarak
karsimiza cikar. Yaylagiil’e (2013) gore, kapitalist toplumlarda iletisim, medya,
enformasyon alanlar1 tekelci pazarin mantigma gore, biling ve kiiltiir endiistrileri
tarafindan belirlenmektedir. Bu alanlarda miilkiyet iliskileri ¢ercevesinde meta
iretimi iizerinden kar elde edilme amacglanmakta, burada etkinlik gdsterme
tamamen biiylik sermayeye bagiml hale gelmektedir. Bu etkinliklerin en belirgin
Ozelligi var olan toplumsal ve sinifsal esitsizlikleri iiretmesidir. Yaylagiil’e gore,
kapitalist toplumlarda medya ve kiiltiir endiistrileri temelde kar etmek ve kari
en c¢oklastirmak amacindadir. Medyanin kar oranini artirabilmesi i¢in miimkiin
oldugu kadar ¢ok izleyici/okuyucuya ulasmasi gerekir. Bu da medya iceriklerinin
en diisiik ortak paydaya ve duyarliliga hitap etmesine yani popiilerlesmeye neden
olur. Béylece medya kuruluslari en ¢cok okuyucu/izleyiciye ulagmakta ve reklam
verenlere satabilecegi izleyici emtiasinin boyutlarini ve karini biiyiitmektedir.

Kapitalist sistemde kiiresel Olgekte kiiltlir endiistrisine beli basli biiyiik
sirketlerin yon verdigi goriilmektedir. Dev kiiresel medya sirketleri; film, miizik,
televizyon, yazili basin web igerikleri gibi alanlarda hakim konumdadirlar.
Uluslararas1 sinema filmi dagitimi, piyasanin yiizde 80’ininden fazlasini elinde
tutan yedi biiylik sirket tarafindan gergeklestirilmektedir. Warner Bros (yiizde 21),
Universal (ylizde 18,4), 20th Century Fox (ylizde 14,7), Walt Disney/Buena Vista
(yiizde 10,8), Paramount (yiizde 9,2), Lionsgate (ylizde 6,4), Weinstein Company
( yiizde 5,6), Sony/Columbia (yiizde 4,3). Benzer bir durum miizik endiistrisinde
de gegerlidir. 2012 tarihli Avrupa Birligi raporunda miizik endiistrisinin 2011°e
kadar dort biiylik sirket tarafindan kontrol edildigi belirtilmektedir. S6z konusu
sirketler sirastyla sunlardir: Sony Music, EMI Group Warner MusicGroup ve
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Universal Music Group. Rapora gore piyasanin yiizde 70’1 bu sirketlerin elinde
bulunmaktadir (Leurdijk ve Nieuwenhuis, 2012, aktaran; Kiyan, 2016:123). Bilgi
ve iletisim teknolojileri sektoriinde Apple, IBM, Microsoft, Samsung, Oacle,
Cisco, Intel gibi dnde gelen sirketler s6z konusuyken, telekomikasyon alaninda
NNT, AT&T, Verizon, Telefonica, China Mobile, Deutsche Telecom, Vodafone
gibi sirketler bulunmakta, internet alaninda ise, Google, Yahoo, AOL, gibi
sirketler yer almaktadir. Bu sirketlerin yillik kar oranlari, toplam mal varliklar
ve piyasa degerleri agisindan diinyanin en biiyiik kapitalist sirketleri arasinda
gosterilmektedir (Kiyan, 2016:123).

Kapitalist sistemde medya, emek ve sermaye gibi iiretim etmenlerini bir orgiit
ve yonetim giicii ile bir araya getiren ekonomik amagli kuruluglar olarak karsimiza
cikar. Medyamal ve hizmetpazarlamasi yapan ve karamaci giiden ekonomik birimler
olarak ifade edilebilir. Bu anlamda medya programlar1 emek, tiretim, dagitim ve
tiiketim siireglerinin gergeklestigi bir endiistriyel alandir. Fiske (1999: 40), kiiltiirel
metalar hakkinda giiniimiizde insanlarin kendi metalarini tiretmedigini, kiiltiirel
metalarin medya gibi endiistriyel yapilar tarafindan iiretildigini, bu tirinlerin ¢esitli
ihtiyaglar karsiladigini ve insanlarin ortak paydalarina seslendigini séylemektedir.
Bir endiistri toplumunda yasadigimiz1 i¢in, kiiltiirimiiziin de endiistrilesmis bir
kiiltiir oldugunu belirten Fiske, giiniimiizde insanlarin sanayi ncesi toplumlardaki
oldugu gibi kendi maddi veya kiiltiirel metalarini liretmedigini ifade eder. Fiske’ye
gore, kiiltiir fabrikasi i¢inde bir {iriin ne kadar ¢ok fazla yeniden {iretebilirse,
ortak paydaya hitap ederse bu iirliniin ekonomik geri doniisiimii de o derecede
biiyiik olabilmektedir. Bu anlamda Fiske’nin (1999) de ifade ettigi gibi, kiiltiirel
iirlinler, insanlarin ortak degerlerine hitap etmekte, medya gibi endiistriyel yapilar
tarafindan tiretilmekte ve insanlarin belirli ihtiyaclarina ya da duygularina hitap
etmektedir. Fiske, yapim stiidyolarinin bir meta, bir program iirettigini ve bunu kar
amaciyla dagitimcilara, yayin kurumlarina sattiklarini ve bu siirecin biitiin metalar
icin gecerli olan miibadele siireci ile benzer oldugunu belirtir.

Kiiltiir endiistrisinde program yapim sirketleri, medya sirketleri, izleyiciler ve
reklam sirketleri gibi alic1 ve satici taraflar s6z konusudur. Yapim sirketleri kapitalist
piyasanin kurallari ¢gergevesinde iiretim ve satis faaliyetini gergeklestirirler. Yapim
sirketlerinin gorevi drettigi iriinlerin, kar amagli olarak pazar mantig1 kosullar
icerisinde, olabildigince fazla sayida kisi tarafindan izlenebilmesini saglamaktir.
Uretim, pazarlama, arastirma ve dagitim siireglerinden gecen programlar, biiyiik
bir biitce ve sermaye ile gerceklestirilirler. Yapim sirketleri, kiiltiirel iiriiniin
iiretildigi ilk kaynagi olustururken, medya sirketleri de iiretilen iirliniin ilk alicist
konumundadir. Hem yapim sirketleri hem de medya sirketleri tirettigi ve satin
aldigi maldan kar amaci giider. Medya sirketleri, yapim sirketlerinden aldig1
mal iizerinden, izleyici sayisi temelinde, mal ve hizmet {ireten sirketlerin {iriin
reklamlari karsiliginda para alir. Mal ve hizmet satan firmalar, iiriin ve hizmetlerinin
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izleyici kitlelere tanmitim1 karsiliginda medya sirketlerinin yaym {icretini karsilar.
Mal ve hizmet satan firmalar, medya sirketleri sayesinde {riinlerinin izleyicilere
pazarlanmasi ve satin alinmasi ile kar elde eder. Bu ticari dongiide program yapim
sirketleri, televizyon sirketleri ve mal ve hizmet iireten sirketler kar elde ederken,
izleyici kitle ise ekonomik bir kazan¢ saglamaz. Burada ortaya ¢ikan maliyet
biitiiniiyle izleyici kitlenin cebinden karsilanmis olmaktadir.

Kiiresel kapitalizm caginda medya program igerikleri kiiltlir endiistrilerinin
bir parcasidir. Bu kuruluslar da endiistriyel diizeyde kiiresel kuruluslardir.
Insanlarin giindelik yasamlari ve pratikleri, kapitalist iiretim iliskileri ¢er¢evesinde
bicimlendirilir. Medya programlari, kapitalist toplumun endiistriyel orgiitlerinde
diretilir. Kiiltlir endiistrileri tarafindan iiretilen g¢esitli tiirdeki programlar kapitalist
iligkileri mesrulagtirir. Bu programlar kapitalist liretim iliskileri baglaminda
yonetici siif tarafindan kiralanan sanatgilar, diisiince iireticileri ve teknisyenler
tarafindan iretilir. Bourdieu (1997) medya endiistrisinde c¢alisan uzmanlar icin
“yeni kiiltiirel aracilar” ifadesini kullanmakta, bu aracilarin moda, reklam,
simgesel mallarn iiretimi, pazarlanmasi ve dagitilmasinda rol oynadiklarini ifade
eder. Featherstone’a (1996: 85), yeni kiiltlir aracilart endiistrinin {irettigi yagam
tarzlarinin genis kitlelere ulagtirilmasii sagladigini belirtir. Ona gore, bu araci
uzmanlar spor, moda, miizik ve popiiler kiiltiir gibi alanlar1 mesrulastirarak kabul
gormesini saglamaktadir.

Genel anlamda medya sirketleri varliklarini giiclendirmek, gelirini artirmak,
sirketlerini biiyiitmek ve gelistirmek isterler. Bu baglamda bu firmalar, yapim
sirketlerinin Urettigi mali satin alarak, bunun {izerinden kar elde etmeye calisirlar.
Pek ¢ok medya sirketi agisindan siirekli bir izleyici kitlesi demek stirdiiriilebilir
bir karlilik anlamma gelmektedir. Oncelikli hedef bagimli bir izleyici kitlesi
olusturmak oldugundan, izleyici kitlesinin ¢ogaltilmasi karin artmasi anlami da
tasimaktadir.

Kiiltiirel unsurlarin ve kiiltiirel {irtinlerin biiyiik bir ¢cogunlugu giiniimiizde
artik medya endiistrisi tarafindan iiretilmektedir. Televizyon program igerikleri
medyanin en Onemli kiiltiirel {irlinleri arasinda sayilmaktadir. Bu programlar
endiistriyel sistemin mal ve hizmetlerinin satisina aracilik ettigi gibi kendileri
de birer iirlin ve de alinip satilan bir meta 6zelligi gostermektedir. Bir nesnenin,
olgunun alimi, satimi1 ve tiiketimi yapiliyorsa, para karsilig1 bir miibadele degeri
varsa, kullanim ve degisim degeri varsa ya da ekonomik kazang elde ediliyorsa
ticari bir mal olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda medya program igerikleri
belirli kiiltiirel 6geleri islemesi, bu 6geleri organize ederek bir tiriine doniistiirmesi,
bu iirlinlin piyasada satilmak i¢in sunmasi, dolaysiyla bu iiriin tizerinden ekonomik
kazang elde etmesi, medya programlarina ticari meta 6zelligini kazandirmaktadir.

Medya endiistrisiyle kiiltiirel unsular somut bir varliga doniistiiriilmis, alim,
satima konu olabilecek bir mala doniistiirilmustiir. Kiiltiirel degerler hem iiretim
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girdisi hem de piyasaya arz edilen bir iiriin olarak ekonominin 6nemli bir unsuru
haline getirilmigtir. Kiiltiirel degerler hangi tiir olursa olsun islenip bir form
kazandiriliyorsa, ekonomik bir ama¢ i¢in degerlendiriliyorsa bir meta 6zelligi
kazanmig olurlar. Din, dil, miizik, manevi ve ulusal degerler, térenler, mizah,
giyim, yemek aligkanliklari, yasam tarzi gibi geleneksel kiiltiiriin temelini olusturan
unsurlar kiiltiir endiistrilerinde islenip bir {irlin haline getirerek para karsiliginda
miibadele ediyorsa metadirlar, bu anlamda hisse senedinden, bir arabadan, bir ¢ift
ayakkabidan, bir ¢ikolatadan bir farklar1 da kalmamaktadir.

Medya programlart alinip satilan bir meta 06zelligi tasimakla birlikte
aynt zamanda ev-ofis i¢i Urilinler, tekstil, giyim, otomobil, gida, temizlik,
oyuncak, elektrik, elektronik vb. markali pek ¢ok somut tiiketim iirlinlerin de
pazarlamasimi gerceklestirir. Medya programlarinin izleyici kitleleri tiiketici
olarak sosyallestirdigi, tiikketim i¢in rol modeller sundugu, satin alma davranigina
yonlendirdigi, tiiketici aligkanliklar olusturdugu ve nihayetinde bireyleri tiiketim
toplumuna hazirladiklar1 sdylenebilir. Kulak (2016: 67) meta formunda olusturulan
kiilttirel tirtinlerin herhangi bir nesneden farksiz olarak tiretildigini ve tiiketiciler
tarafindan satin alinmalar1 i¢in magazalara gonderildigini belirtir. Kulak’a gore,
bunlar, bireyler tarafindan satin alinmalarinin ardindan, kiiltiirel etkinliklerin birer
parcast olarak kullanilmakta ve o toplumun kiiltiiriine dahil edilmektedir.

Kapitalizm meta {retimi {zerine kurulu bir sistemdir. Meta, kapitalizm
acisindan yasamsal bir 6neme sahiptir. Kapitalizm, kendi varliginin devam etmesi
acisindan her seyi metalastirma yoniinde zorunlu bir egilim gosterir. Kiiltiirel olsun
ya da olmasin, tiim metalar kullanim degeri acisindan sahip olduklar 6zelliklerle
insan ihtiyaglarini, isteklerini ya da arzularmi karsilayan “digsal” seylerdir.
Onemli olan, ne tiirden olursa olsun, yararliliklartyla insan ihtiyacini karsiliyor
olmalaridir (Kiyan, 2015:11). Garnham’a (1990:160) gore, kiiltiirel metalar diger
metalardan farkli olarak tiiketim siirecinde yok olmazlar. Ornegin birinin bir film
izlemesi digerleri agisindan bunun kullanilabilirligini ortadan kaldirmamaktadir.
Tiikkenmeyen sey form degil, bunlarda sakli olan enformasyondur. “Kiiltiirel metalar
enformasyon bi¢imindeyken, enformasyonun bizatihi kendisinden kaynaklanan
bir 6zellik olarak, tiikenmezler, bozulmaya ugramazlar, aginmazlar; yani sira,
depolanabilirler, islenebilirler ve siirekli yeniden {iretilebilirler” (Babe, 1995;
aktaran Kiyan 2016:157). Kiiltiirel bir meta piyasada bir kez tutundugunda siirekli
icerik ve bicim degistirerek yeniden ve yeniden metalagabilmektedir. Kiiltiirel
bir metanin pesi sira farkli metalagsma siire¢lerinden geg¢mesi, metalasmanin
katmerlesmesi olarak tanimlanmaktadir. Bu tiir kiiltiirel icerikler yalnizca igerik
ve bi¢im degistirerek metalasmakla kalmamakta ayni zamanda, yan {irlin olarak
nitelendirilen farkli nitelikteki nesnelerin de metalastirilmasini saglayarak uzun
bir meta zincirine yol agabilmektedir. Kiiltiirel metalar bambagka metalagma
stireclerini de baglatabilmektedir. Bir film, ¢izgi roman bilgisayar oyunu olmakla
kalmayip, ayni zamanda yan iiriinlere, 6rnegin elektronik bir aygita (saat, mp3 ¢alar,
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e kitap okuyucu vb.), aksesuara (telefon kilifi, kemer, kolye vb.), oyuncak ev arag
gereglerinden birisine (perde, bardak, kupa, yastik vb.) doniisebilmektedir. Medya,
metalarin satisin1 yani iiretimden tiilketime kadar olan dolagimlarini hizlandirir.
Dolaysiyla da ekonominin her sathasinda iiretilmis metalarda ete kemige biiriinen
degerin gergeklesmesini (yani degerin para bi¢imine doniislimiinii) hizlandirir.
Reklamlar yoluyla metalarin hizli tiiketimi, endiistriyel sermaye agisindan dolagim
ve depolama maliyetlerini azaltir (Kiyan 2016:163-179). Fuchs’a gore (2010:191),
yeni iletisim araglar1 yoluyla kullanicilar igerik tireticilerine dontigmiis durumdadir.
Yeni iletisim araglar1 ayn1 zamanda iiretim araglar1 olarak da is goriirken web
2.0 temelli ¢evirim i¢i araglar giindelik yasamin olagan bir pratigi haline gelen
Facebook, twitter ve youtube benzeri sosyal paylasim uygulamalaridir. Toplumu
olusturan her bireyin katilimiyla ¢ogalan, ¢ogaldik¢a yayginlasan, yayginlastik¢a
da iktisadi degerin pargasi haline gelen bu tiir uygulamalar sermaye yogun birer
isletme tiriiniidiirler ve yine reklam gelirlerine bagimlidirlar. Fisher’e gore (2014),
yeni iletisim teknolojileri kullanicilar1 sosyal medya paylasim sitelerini kullanirken
ayni zamanda {iretim faaliyetlerinde de bulunmaktadirlar. Kullanicilarin internet
yoluyla gerceklestirdikleri {iretim, bu ortamda gezinirken yaptiklari her seydir.
Resim yiikleme, albiim olusturup ylikleme, yorum yapma, begenme (like) vb.
katkida bulunurken belli bir emek zamani harcarlar. Kullanicilar sirketler yararina
iretim yapiyor olmalarina ragmen, sarf ettikleri emeklerinin karsiligini alamiyor
olmalari, dolaysiyla somiiriildiikleri 6ne siiriilmektedir (Fisher, 2014; aktaran
Kiyan 2016:206).

Kiiltiir endustrilerinde tretilen kiiltiirel drtinlerin 6zelliklerini su sekilde
Ozetlemek miimkiindiir:

v' Kiiltiirel tiriinler ile ekonomik zenginlik tretilir.

v" Kitlenin, izleyicinin bellegini zayiflatir. Derinlikten yoksun yiizeysel
tirtinlerdir.

v' Endiistriyel kiiltiir tirtinleri insanlarin zihinlerini yonlendirir ve onlara yanlis
biling telkin eder.

v" Toplumsal gercekligin algilanmasini zorlastirir ve gergegi arpitir.

v’ lzleyiciyi giindelik yasamin sorunlarindan ve gergeklerinden uzaklastirarak
onlar avutur.

v' Kiiltiiriin tek tiplesmesine ve standartlasmasina yol agar.

v' Kitleleri tiikketime yonlendirir. Tiiketimi bir 6zgiirliik olarak sunar. Gosterise
dayali tiiketici bir yasam tarzini destekler, tesvik eder ve yayginlastirir.

v' Kiiltiir endiistrisi yapay ihtiyaglar tiretir.
v’ Uriin ve mallara iliskin anlamlar iiretir.

v Seyirlik gosteri toplumunu yaratarak, Kitlelerin goriinti  yoluyla
yonlendirilmesi ve manipiilasyonu saglar.
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v' Kiiltiir diizeyi diisiik bir kitle {iretir.

Glinlimiizde medya ile kiiltiir ve sanat lriinleri standartlasmakta ve birbirine
benzemektedir. Sanatta, kiiltiirde tek tiplesme ve tiirdeslik sanatta kiiltiirde 6zgiin
olani ortadan kaldirmakta, televizyon, sinema, miizik, sosyal medya gibi alanlarda
kargimiza ¢ikmakta ve yayilmaktadir. Endistrilesmis iiriinler bireylere se¢enek
hakki sunuyormus gibi goriinse de sermayenin ve sistemin belirledigi mal ve
hizmet seceneklerini sunmaktadir. Adorno’ya (2009) gore kiiltiir endiistrisinin
stirekli farklilik ve yenilik olarak sundugu seyin, aslinda ayni olan seylerin farkli
kilif igerisinde sunulmasindan ibarettir. Cimen’e (2020) gore, kiiltiir endiistrisinin
temelinde standartlastirma diigiincesi yer almaktadir. Kiiltiir endiistrisinde
kitle iletisim teknolojileri insanlar1 standartlagtirmakta ve tek tiplestirmektedir.
Insanlari, esyalar1 ve diger pek cok seyi sayisal rakamlara doniistiirerek verilere
indirgemektedir.

Garnham (2001) kiiltiir Giretiminin metalagmasi iizerinde durarak kapitalist
sistemin kiiltiirli emtia haline getirerek bunu bir degisim degerine doniistiirmesinden
bahseder. Garnham’a gore, medya Kkiiltlirel {irlinler araciligiyla dogrudan arti
deger iireterek art1 degerin yaratilmasini saglamaktadir. Aytac’a (2002:247) gore,
televizyon, sinema, video, bilgisayar oyunlari, gazete, dergi, popiiler roman, miizik,
futbol, at yariglari, talih oyunlar1 vb. araglarla vakit ge¢irmenin bir endiistriye
dontistlirilmesi ve biiyiik paralarin kazanildigi bir sektdr haline gelmesi, bu
alanlarin kitlesel bir avlanma sahasina dondiiglinii géstermektedir. Kapitalizm, bu
alanlarda reklam, propaganda ve imaj hileleri ile her tiirlii manipiilasyonla karini
artirma ¢abasi i¢inde olmaktadir

Adorno ve Horkheimer’in (2014:177) belirttigi gibi, glinimiizde, sinema,
tiyatro gibi kiiltiirel etkinlik alanlar1 birer endiistriye doniismistiir. Kiiltiir
endiistrisi kapsaminda, icerikleri benzer ¢ok sayida kiiltiirel iirtinii farkli paketler
altinda insanlara sunulmakta, bu sekilde farkli sosyo ekonomik kesimlerden
insanlar kiiltlir pazarinin i¢ine dahil edilmektedir. Adorno ve Horkheimer’e gore,
kiiltiir endustrisi kitlelere bos vakitlerinde endiistriyel sistemin {irlin, hizmet ve
iceriklerini sunmaktadir. Bu iiriinlerin satin alinmasi ve tiiketilmesiyle ekonomik
sistem ayakta kalabilmekte ve bu yapay {iriinlerle birey, kitle yeniden tiretilmis
olmaktadir. Diger bir ifade ile kiiltiir endiistrisi, somut iiriin, mamul madde tirettigi
gibi siteme uyumlu birey ve kitle de tiretmis olmaktadir.

Kiiltiir endiistrisinde iletisim araglari iiriin ve mallara iliskin anlamlar lireterek
bu iirlin ve hizmetlere yonlendirir. Hall’a (2002:107) gore, giiniimiizde iletisim
araglart toplumsal iligkileri, kavramlar1 tanimlamakta ve insa etmekte; ayni
zamanda siyasal olanin da ingasina yardim etmekte; modern endiistriyel sistem
iginde “maddi bir gii¢” haline gelerek kiiltiirel olana yon vermektedir. Iletisgim
araglarinda iiretilen anlamlar timiiyle toplumsal iligki ve yapilar da icermektedirler.
Belirli kiiltirel ve siyasal pratikler araciligiyla, cesitli toplumsal konumlara
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eklemlenebildikleri ve toplumsal 6zneleri olusturduklart ve yeniden olusturduklari
Olciide toplumsal olarak islev goriirler ve iglerler.

Kiiltiir endiistrisi, egemen konumda bulunan kesimler tarafindan érgiitlenmekte
ve yonetilmektedir. Kiiltiir endiistrisinde, kiiltiir yasanmislik sonucu ortaya
cikmamakta ya da toplum tabanindan ¢ikmamakta, aksine, kiiltiirel iiriinler tekelci
bir 6zellige sahip yapilar tarafindan insanlara sunulmaktadir (Kejanlioglu, 2005:
186). Horkheimer’a (2013:163) gore, insanlar medya araclarindan 6grendigi hazir
diisiince ve davranis kaliplarina yonelmekte, kisiler kendi diisiinceleriymis gibi
kitle kiiltiiriinden etkilenmekte ve boylece kitle kiiltiiriinii de gliclendirmektedirler.
Kiiltiir endiistrisinin sundugu tiim imkanlar ve kolayliklar, bireyler {izerinde
toplumsal baskiy1 giiglendirmekte ve bireyin direnme ve kendini koruma giiclinii
elinden almaktadir.

Elektronik medya insan iligkilerini edilginlestirmis daha c¢ok goren (imaj
tilketen) insanin daha az diger insanlarla karsilikli iliskiye girmesini ortaya
cikarmistir. Medyanin 6nemli araglarindan olan televizyon yazil kiiltiir iir{inii olan
homo sapiens’i (bilen insan) iktidardan diismesi ile yerini homo videns (goren
insan) biraktig1 goriilmiistiir. Insanin bilme ve anlama yetilerini tahrip eden iletigim
araclari tele (gormek) insanin dogasini degistirmis ve her seyi gorsellestirmistir.
Medya sadece iletisim aract degil, ayn1 zamanda “paideia”, yeni bir insan tipi
“anthropos” yaratan bir giictiir (Sartori, 2004:25-26). Bu agidan kiiltiir endiistrileri,
kiltiirtin yeni 6zelligini goriintii {iretme glicii ve imajlar yoluyla etkilemede
bulmaktadir. Iletisim teknolojileri basta televizyon ve internet olmak iizere esas
giiclinli imaj iiretme, gérme ve goriintii aktarmadan aldigini sdylemek miimkiindiir.
Bu baglamda Sartori, goriintii gliciiyle tantmanin higbir sey anlamamakla esdeger
oldugunu, kavram iiretemedigini ve soyut bilme ve diigiinmeyi zaafa ugrattigini
belirtir.

Klasik kiiltlir yaziya ve sdze dayali bireysel ve toplumsal fayda amacl iken,
kiiltiir endiistrilerinin trettigi poptiler kiiltiir gorsellige, imajlara dayali ve kar
amacli olmaktadir. Jameson (1994), kiiltiir endiistrisinin yaydig: kiiltlirii sanayi
sonrasi post modern kiiltiiriin bir iiriinii olarak degerlendirir. Baudrillard (2013)
post modern bir toplumdan bahsetmekte ve bu toplumun kiiltiiriintin kiiltiir
endiistrileri tarafindan manipiile edilerek olusturuldugunu, semboller ve imajlarla
iiretilen yenidiinyanin ger¢ek ve somut olanin gérme bi¢imini bozdugunu, bunun
yerine sanal bir gercekligi yayginlagtirdigini ifade etmistir. Baudrillard’a gore,
bu toplum tiirlinde mal ve hizmet iretmekten ziyade arzularin doyurulmasi
temel alinmaktadir. Baudrillard, post modern toplum ile ilgili gdstergelerin giicli
temelinde simiilasyon kuramini gelistirmistir. Bu kuramda sanal olan, gercekligin
yerini almakta ve semboller ve gostergelerin gercek seylerle hicbir iligkisinin
bulunmadig1 bir topluma geg¢ilmektedir.
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Kiiltiirel metalarin kullanim degeri olma 6zellikleri insan isteklerini karsiliyor
olmalarindan ileri gelmektedir. Kiiltiirel bir metanin kullanicisi agisindan ne ¢esit
bir kullanim degerini yerine getirdigini saptamak oldukc¢a giictiir. Bunlar karsilik
geldigi zevk, eglence, bilgi vb. tiirden gereksinimler, tatmin edilmeleri gerekli
mutlak ihtiyaglar disinda yapilan harcamalar1 kargilamaktadir (Kiyan, 2016:148).
Kullanim degerleri acisindan kiiltiirel metalarin en genel haliyle, hayalden
kaynaklanan ihtiyaclar oldugu ileri siiriilebilir (Lovell, 2006; aktaran Kiyan,
2016:149). Baudrillard’a (2009) gore tiiketim artik, satin almaktan ya da kullanim
degeri anlamina gelen gereksinimlerin karsilanmasindan ibaret bir sey degildir,
ayni zamanda, harcama yapmak, ¢evreye zenginligini gostermek ve sahip olunan
zenginligi ¢evreye gostere goster yok etmek demektir. Jay’a (2001:167) gore
kiiltiir endiistrisi insanlarin zihinlerini yonlendirmekte ve onlara yanlis biling telkin
etmektedir. Kiiltiirel triinler kitlelerin ger¢ek anlamda ihtiyaglarini kargilamaktan
uzak tiiketim i¢in tiretilen Uriinlerdir.

Kiiltiir Endiistrisinde Serbest Zaman, Eglence, Reklam ve Tiiketim

Giliniimiizde giderek daha ¢ok sayida insan serbest zamanlarida ayni seyleri
yapmaya ayni seylerden hoslanmaya, ayni seyleri izlemeye bdylelikle birbirine
benzemeye basladilar. Kiiltiir endiistrisi tiretim, dagitim ve tiiketim ekseninde
serbest zamani yapilandirir, doldurur ve yonetir.

Eglence, kiiltiir endiistrisinin en 6nemli ve en etkili silahlarindan birisidir.
Eglence, antik ¢aglardan beri insanlar1 psikolojik olarak rahatlatan en 6nemli
yontemlerden biridir. Sadece degisen diinya ve buna bagli olarak eglencenin tarzinda
baz1 degisiklikler olmus ancak kitleler lizerindeki etkisi iktidarlar tarafindan her
donem ayni sekilde kullanilmistir. Kiiltiir endiistrisi, gegmiste kalabaliklar halinde
halk sarkilar1 ve oyunlartyla giinliik kaygilarindan ve yorgunlugundan kurtulan
bireye, mekaniklesmis yeni hayatinda da nefes alabilmesi icin eglence alanlart
yaratmistir. Ancak kiltlir endiistrisinin modern insana kagis olarak sundugu
eglence ve mekanlar, genel itibariyle tilketime dayalidir (Kogak, 2020:29).
Toplumsal, ekonomik, politik buhran donemlerinde iktidarlarin eglenceye
basvurdugu bunu da kiiltiir endiistrisi ile gerceklestirdigi goriilmiistiir. insanlarin
umut etmesini, yasadigi sikintilar1 eglence sayesinde unutup, gérmezden gelerek
suclu aramamasini, kisacast her sey yolundaymis gibi davranmasini saglamak i¢in
kiiltiir endiistrisi en 6nemli silah1 olan eglenceyi kullanmistir (Kogak, 2020: 40).

Adorno’ya gore eglence, ¢calismanin uzantisidir. Bu nedenle iiretim stirecinde
caligan mekaniklesmis bireyin, is ile yeniden basa ¢ikabilmesinin tek yolu ondan
ka¢masidir. Ancak kiiltiir endiistrisi, bu kagis siirecinin keyifli hale gelebilmesi i¢in
hicbir ¢aba harcanmamasi geregine yapilan vurgu ile bireyin herhangi bir diisiince
tiretmeden sadece tiikketmek {izerine bir eglence anlayisini beslemektedir (Adorno,
2013:68- 69). Ciinkii vasifsiz endiistriyel is, vasifsiz endiistriyel serbest zamana
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yol agmis, insanlarin serbest zamanlarindaki gereksinimleri kdltiir enddistrisi
tarafindan tiretilip denetlenmistir (Laughey, 2010:71).

Kiiltiir endiistrisinin yeni eglence anlayisi tiikketim odaklidir. Televizyon,
internet gibi kitle iletisim araglar1 ise moda mekéanlarina izler tiiketiciler yetistiren
bir diger eglence alanidir. Kiiltiir endiistrisi, artik cok ¢alisan modern insanin kolay
erisimli eglence mekanlarini tercih etmesini; televizyon, internet eglencesi ile de
enerji ve giic harcamadan mutlu olmasini istemektedir. Boylece ekran basinda
bos zamanlarini eglenerek geciren birey, potansiyel bir tiiketici haline getirilerek
sistem i¢in yeniden tiretilmektedir (Kogak, 2020:33). Kapitalist sistem, yiiksek
kiiltiiri koruma kosulu ile kitle kiiltiiriinii mesrulastirma c¢abasi igerisinde popiiler
kiiltiirii olugturarak egemen endiistriyel bir kiiltlir yaratmistir (Erdogan ve Alemdar,
2010:51). Bos zaman etkinlikleri bugiin hem ideolojik hem de ekonomik anlamda
sOmiirii ve av sahalar1 haline gelmistir (Aytag, 2002:233). Kiiltiir endiistrisi,
urettigi riinlerle is ile is dig1 alani i¢ ige gegirerek eglence ya da bos vakit gegirme
etkinliklerini kar ve maliyet hesaplarina gore diizenleyip pazarlamaktadir.

Eglence olgusunun endiistrilesmeden 6nce var oldugu, ancak endiistrilesme ile
birlikte bir tiikketim unsuruna doniistiiriildiigli ve metalastirildigr ifade edilebilir.
Kiiltiir endiistrisi, eglence kavramini bir {iriin iizerinde somutlastirarak sanat
kavramu ile birlestirerek, siirekli degisen iceriklerle ve gelistirilen tekniklerle her
yerde goriilebilir hale getirmistir (Adorno ve Horkheimer, 2014). Eglence merkezli
benzerlik, can sikintisi, yiizeysellik ve yapaylik {ireten kiiltiir endiistrisi, sanayi
iiretim mantiginin bir uzantisi olarak yaraticilig1 yok etmekte ve kendi ¢ikarlarim
bilingli bir sekilde savunacak bireylerin yetismesine imkan vermemektedir
(Odabasi, 2017:79). Bu ozelligi ile tiiketicinin ihtiyaclarini belirleyen, iireten,
yoneten ve denetleyen bir eglence isletmesi haline gelen kiiltiir endistrisi,
bu siireci o kadar iyi yonetmektedir ki tiikettikce mutlu olacagina inandirdigi
insanlarin sisteme uyum gostermesini saglamakta ve yarattigi eglenceyi istedigi
an sonlandirabilmektedir (Adorno, 2013:78).

Adorno ve Horkheimer’e (2014:192) gore, kiiltiir endiistrisi; film, miizik, TV,
radyo, diziler, magazin, ¢izgi roman gibi kitlesel tiikketime gore hazirlanmis eglence
iiriinlerinden olugmaktadir. Kiiltiir endiistrisi, kitlelerin bos vakitlerini eglenceli
hale getirmek i¢in manipiilatif yollarla yanilsama yaratarak uyumlu bir biitiinliik
hali yaratmaktadir. Kiiltiir endiistrisi, konumunu saglamlastirdikca; tiiketicinin
gereksinimlerini iiretebilir, yonlendirebilir, kontrol altina alabilir ve istediginde
eglenceyi geri bile ¢ekebilir. Adorno (2013:73), kiiltiir endiistrisinin en belirgin
Ozelliginin, yoksunluk icerisinde olan bireylerin arzuladiklarina kavugmalarini ve
doyuma ulagmalarii saglamak oldugunu ifade eder. Kogak 2020:36) ise, kiiltiir
endiistrisine iliskin “kiiltiir endiistrisinin, bireyi 0yle bir hale getirir ki kisi, sahip
olmak istedigi bir seyi alabiliyorsa memnun, elde edemiyor ya da daha azina sahip
olabiliyorsa yasadigi yoksunluk hissi ile mutsuzdur. Bireyin bu mutsuzluktan
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kurtulmasinin tek yolu, yoksunluk hissinin yarattig1 sahip olma arzusu ile stirekli
titketmesidir” seklinde belirtir.

Popiiler kiiltiir iirtinleri, standartlasma, yalan, basmakalip yargi, tek tiplilik ve
manipiile edilmis tiiketim mallar gibi kendine has 6zelliklere sahiptir (Lowenthal,
2017: 39). Popiiler kiiltiire getirilen en biiyiik elestiri toplumun begeni diizeyini
diisiirdiigii, uygarhigin niteligine zarar verdigi ve kitle iletisim araglar1 araciligiyla
insanlar1 uyusturup, kitle ikna tekniklerine duyarli hale getirdigi yoniindedir (Gans,
2007: 67). Kiiltiirel {iriin entelektiiel agidan zayif 6zellige sahipken, Ote taraftan
bireyler iizerinde oldukga etkilidir. Birey ancak kiiltlirel {iriiniin sundugu sinirlar
icinde diistinmeli, kendine ait herhangi bir diislince iiretmeye gerek duymamalidir
(Adorno, 2009).

“Daha ¢ok bos zaman, daha ¢ok tiiketim”, “calismak ozgiirlestirir”, “tiketmek
Ozglrlestirir” gibi sOylemler ile tiiketim kiiltiirii, kapitalist sistem tarafindan
mesrulastirilir,. Modern yasamin en Onemli kiiltiirel pratiklerinden biri olan
aligveris, tliketim oOzelliginden dolayr bos zaman aktivitelerinin her tiirtinde
karsimiza ¢ikar. Insanlar1 belli bir ideoloji etrafinda birlestirmeyi amaglayan kiiltiir
endiistrisi trlinleri de kiiltiiriin metalagtirilmasi ve tek kiiltiirliiliigiin yaygilagmasi
i¢in yarattig1 yasam tarzi i¢in tiiketmenin sart olduguna vurgu yapar (Tomlinson,
2013:129).

Insanlar, bos zamanlarinda ¢ogunlukla kiiltiir endiistrisi iiriinlerini tiiketerek
zaman gegirirler. Giiniimiiz toplumlarinda insanlar bog zaman faaliyeti olarak spor
yapmak, sinema ve tiyatroya gitmek, televizyon izlemek, miizik dinlemek gibi
faaliyetlerde bulunurlar. Biitiin bu etkinlikler ayn1 zamanda kiiltiir endiistrisinin
kontrol ettigi alanlardir (Aydm, 1997: 221). Barnet ve Cavanagh (1995:473)
kiiltiir endiistrisinin eglence ve gosteriye dayali olarak olusturuldugunu, hatta bati
diinyasinin hakimiyetini kiiltiir endistrisi ile pekistirdigini, filmlerin, televizyon
programlarinin, radyo, miizik, dergiler, oyunlar ve eglence parklarinin goriintiilerle
kiiresel diisleri yayan araclar oldugunu belirtirler.

Kapitalist sistem, deger yargilarin1 ve yaymak istedigi yasam tarzinm kitlelere
iletmek igin kitle iletisim araglar1 araciligiyla eglenceyi iiretmektedir. Amerikan
sirketleri tarafindan dogrudan iiretilen eglence ve enformasyon bu amaca hizmet
etmektedir (Schiller, 1993:231). Eglence, sadece bos zamandan haz alma, tatmin
saglama islevi gormemektedir ¢iinkii bos zaman etkinlikleri 6zerk degildir. Bu
nedenle eglence, {iretici olmayan bir zaman tiiketimini ifade etmektedir. Ekonomik
acidan tretici bir ozellige sahip olmayan bu zaman, prestij, statii gibi deger
tretiminin gergeklestigi zamandir. Bos zaman etkinliklerinde tiretime yonelik
hicbir sey yapilmadigindan aslinda zaman, “bos” degildir, sadece harcanmigtir
(Baudrillard, 2015:197). Tiiketime dayali piyasanin tiiketiciyi bastan ¢ikarabilmesi
icin bastan ¢ikarilmayi isteyen tiiketicilere ihtiyact vardir ve sadece sistemin iyi
isledigi toplumlarda tiiketiciler goniillii olarak bastan ¢ikarilmay1 arzulamaktadirlar.
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Bu nedenle piyasa, tiiketiciye daha hicbir sey gérmedigini hatirlatarak, soluklanma
firsat1 tanimadan, tiiketiciyi siirekli heyecanli, kuskulu ve memnuniyetsiz bir halde
tutmaktadir (Bauman, 2014:96). Bir taraftan da kiiltiir enddistrisinde eglence,
caligma hayatinin verdigi acilari, yorgunluklart gegici olarak unutturmakta ve
bireyleri yeniden sisteme dahil etmektedir.

Smythe (1977), medyanin insanlara tiiketim tirtinleri ile birlikte tiiketime dayali
bir yasam tarzin1 dgrettigini, insanlara bog zamanlarinda kiiltlir endiistri tarafinda
iiretilen {irlin ve hizmetleri satin almalar1 gerekliligin 6grettigini belirtir. Medya
ile insanlara yalnizca iiriinler sunulmadigini, ayn1 zamanda tiiketime dayanan bir
yasayis bi¢iminin de 6gretildigini ifade eden Smythe, medyanin bireylerin is dis1
dinlenme zamanlarin1 satin alma faaliyeti ve satin almay1 6grenmekle gecirdiklerini
ortaya koyar. Schiller (1993:214) medyanin basli basina bir endiistri olarak tiiketimi
tesvik ettigini medyanin verdigi imajlar ve mesajlarla karliligi ve 6zel miilkiyete
dayali tiiketim diizeninin devam etmesini saglamak oldugunu belirtir.

Glinlimiizde tiiketim, fizyolojik ihtiyaglarin  karsilanmasindan  ¢ok,
iiriinlerin icerdigi anlam, aidiyet, sayginlik gibi sembolik degerler ¢ercevesinde
gerceklestirilmektedir.  Kapitalist sistemin tesvik ettigi tiiketim anlayisi,
duygulara ve hazza dayali olup, birey bu anlayisla statii ve smifsal gosterge
ile oOzdeslestirilmektedir. Tiiketimin bu formu, mallarin ihtiyagtan ve
islevselliklerinden c¢ok; gosteri, statii, saygmlik ve smifsal farklilhik unsuru
¢er¢evesinde tanimlanmaktadir.

Tiiketim toplumu ile kiiltiir endiistrisi arasinda dogrudan bir iliskiden bahsetmek
mimkiindiir. Giinay (2009: 26) tiiketim toplumunun, kendini yeniden iiretme
sekli ve sartlart ile yeni bir toplum tipini olusturdugunu, insanlari ihtiyaglari
iizerinden yonlendirebilme yetenegi ile tarihin en yumusak giice dayali bir toplum
tipi olusturdugunu belirtir. Kiiltlir endiistrisi bu yap1 i¢inde gostergelerle ve rol
modellerle tiiketim ideolojisini ve tiikketim toplumu degerlerini genis kitlelere
ulastiran araci bir rol oynamaktadir. Aytag ise (2002:247), Bireylerin bilincini
sekillendirme giiciine sahip olan kiiltlir endiistrisi kiiltiiriin tek tiplestirilmesine,
bireylerin zevk anlayiginin ve begeni diizeylerinin benzesmesine; kiiltiir endiistrisi
ile tek tiplesmis standart bir formun ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu durum
kiiltiir endiistrisinin birey ve toplumsal yasam iizerindeki etkilerinin gozlemlendigi
en ¢arpict noktayi gostermektedir.

Reklam, kiiltiir endiistrisinin yasam kaynagini olusturur. Adorno (2013),
reklamlari kiiltiir endiistrisinin yagam iksiri olarak tanimlamakta kiiltiir endiistrisinin
reklamlar sayesinde yeniden iiretildigini ve toplumu kusattigini ifade etmektedir.
Kiiltiir endiistrisi, liriinlerini satmak i¢in kitle iletisim araclarmni etkin bir sekilde
kullanmakta ve reklam endiistrisi araciligryla kitlelere neye ihtiya¢ duyduklarma,
nasil yasamalart gerektigini sOyleyerek, popliler olani tiikketmeye Kkitleleri razi
etmektedir. Berger (2019:163) eglence ve bos zaman etkinligi 6zelliginden ziyade
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kitle iletisim araglarini, reklam satarak para kazanan igletmeler olarak gérmektedir.
Dolayisiyla medyanin dncelikli gérevinin, izleyicileri reklam verenlere gondermek
oldugunu soylemektedir. Fiske (1999: 40), yapim stiidyolarinda kar amaciyla
tretilen meta ve programlarin yaym kurumlarma satilmasiyla bu tirinlerin
ekonomik iglevini yerine getirdigi anlamina geldigini ifade etmektedir. Ciinkii
tilketim aninda degisime ugrayan program, {iretici konuma gec¢mistir ve iirettigi
sey, reklamcilara satilan izleyicilerdir. Mutlu’ya (2005) gore, kiiltiir endistrisinde
medya, izleyicileri reklamcilara pazarlamaktadir. Insanlar televizyon igeriklerini
izlerken, eglence, haz, doyum, 6grenmenin yani sira aslinda reklamecilar igin
mesai harcamaktadir. Boylece izleyiciyi televizyon programlarmi tiiketen
ayni zamanda televizyon endiistrisinin iiretimine katilan edilgin isciler olarak
degerlendirilmektedir. Adorno’ya (2009) gore, pazarlama ve reklam teknikleri
insanlara iriin almalarmi ve gereksinimleri varmig gibi hissetmelerini saglar.
Insanlari siirekli satin almalar1 konusunda kosullandirir, kiskirtir. Dolayisiyla haz,
mutluluk ve teselli, kiiltiir endiistrisinin en 6nemli ilkeleri haline gelerek, eglence
ve maddi olanin tiiketilmesi araciligiyla bireye sunulmaktadir.

Sistemin egemenligi, reklamin arkasinda gizlenerek, tiiketicilerin biiyiik
endistrilerle olan baglarint giliclendirmektedir (Adorno ve Horkheimer,
2014:215). Reklamlar araciligiyla yaratilan sahte ihtiyag ve mutluluk hissi,
bagkalarinin sevdiklerini sevme, sevmediklerinden nefret etme gibi duygular
bireye hissettirerek, kendi iizerinde denetim kurmasini engellemek suretiyle,
sistem tarafindan yaratilmaktadir (Marcuse, 2015:23). Tiiketicinin herhangi
bir nesneye uzun siire ilgi duymamasina, sabirsiz ve memnuniyetsiz olmasina
baghdir. Ciinkii tiiketim toplumu kiiltiiri, genel olarak 6grenme {izerine degil
unutma {izerine kurulmustur (Bauman, 2014:94). Unutturma konusunda olduk¢a
etkili olan televizyon, tiiketim kiiltliriinii toplumsallagtirma siirecini, hazci ve
bencil bir bireysellik insa etmek kosulu ile yonetmektedir (Dagtas ve Dagtas,
2009:28). Medya araglarint somiirii iliskileri ¢ercevesinde degerlendiren Ritzer,
(2003) reklamlarin, insanlarin ihtiya¢lari olmayan {iriinleri almaya yonlendirmek
icin tasarlandigini, kitleleri tiiketime, satin almaya zorladigini, medya araglari
ile bireyleri ihtiyaglarinin oldugundan daha fazlasini satin almaya ve daha fazla
harcamaya yonlendirerek somiirdiigiinii belirtir.

Yeni reklamcilik anlayisinda mal ve hizmetlerin satin alinmasina yonelik
yeni pazarlama teknikleri kullanilarak, tiriinlerin kullanim degerlerinden ziyade
sembolik islevleri 6n plana ¢ikarilmaktadir. Sembolik tiikketim, tirtinlerin sembolik
degerlerine gore satin alinmast, fiziksel ihtiyacin karsilamasinin 6tesinde psikolojik
ihtiyacin karsilamasina yonelik bir tiiketimdir. Postmodern tiiketimde tiiketilen
nesneler degil arzulardir. Postmodern tiikketim, ihtiyagtan ziyade arzulara seslenen,
fakat asla tatmin saglayamayan bir tiilketimdir (Odabasi, 2006:139).
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Televizyon reklamlarinin etkililigi ister kamusal ister 6zel, giindelik yagamin
stirdiigii hemen hemen her alanda kendilerini durmaksizin ireten imajlar araciligiyla
saglanir. Insanlarin tiiketmek icin yeterli gelirleri olmayabilir, ancak énemli olan
arzularin ayakta tutulmasidir, imajlar arzular ayakta tutar (Azizagaoglu, 2010: 81).
Tiiketim toplumunda tiiketim mal ve hizmetlerine yonelik anlamlarin sembollerin
yaratilmasinda reklamlar 6nemli bir rol istlenir. Giiniimiizde reklam kavrami ile i¢
ice olan titkketim kavrami gorsellige dayali olmakta, bu endiistride {iretilen simgeler
semboller, imajlar anlam iletme araglari olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kula’ya (2012) gore tiiketim kiiltiiriiniin 6zelligi, insanin doga ile olan dogrudan
iligkileri sonucunda firetilen bir kiiltiir olmasindan ziyade, kiiltir endiistrisi
tarafindan iretilen ve sistemin isleyisini hizlandiran bir kiiltiir olmasidir. Kula,
titketim ideolojisinin sahte ihtiyaclar yarattigini, pek ¢ok tiiketim {iriiniiniin satin
almmasint mutlu olmak ile 6zdeslestirdigini, lirlinler sonsuz oldugundan iiriinlere
ulagsmanin mutluluga ulagsmay1 saglamadigini belirtmektedir. Haz ve mutluluk
vaadiyle bireyler tiiketim tirlinlerine yonlendirilmekte hatta 6zel giinler yaratilarak
sevginin maddi degerlerle ol¢iiliir hale getirilmesine neden olunmaktadir.

Reklamlar, her yasta bireyin tiiketim ile ilgili duygularmi harekete
gecirebilmekte, marka triinlerin satin alinmasini saglayabilmekte, izleyicilerin
tilketim aligkanliklarini ve davraniglarini belirleme agisindan ekonomik bir
karakter tasimaktadir. Reklamlarin izleyici kitleleri tiiketici olarak sosyallestirdigi,
tilketim icin rol modeller sundugu, satin alma davranigina yonlendirdigi,
tiketici aliskanliklar olusturdugu ve nihayetinde bireyleri tiiketim toplumuna
hazirladiklar sdylenebilir. Tiiketim endiistrisinin reklamlar ve kahraman modeller
iizerinden tiikketim kiiltiirii ve tiiketime dayali bir yasam tarzini desteklemesi
tilkketim endiistrisini besleyen ve gelistiren bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Reklamlarin kitle iletisim araglarinin her noktasinda karsimiza ¢ikmasi, beraberinde
tikketim ¢ilginligini, tiiketim tirtinlerine yonelik bagimlilig1 ortaya ¢ikarabilmekte,
satin almaya doymayan kosullandirilmis bireylerin ortaya ¢ikmasina neden
olabilmektedir. Bauman (2014: 60) bu siireci kapitalist sistemin kitle iletisim
araglartyla bireyleri ayartarak tiiketici talebini artirma siireci olarak ele almaktadir.
Ona gore bu siiregte, tiikketim iiriinleri mutluluk vaat etmekte, ozgiirlik ve
mutluluk ile 6zdeslestirilmektedir. Bocock (1997: 84) ise kapitalist toplumlarda
insanlarin tiikketim ile ilgili formasyonlar1 ve egitimlerinin toplumsal kurumlardan
cok kitle iletisim araglarinca saglandigini belirtmektedir. Mutlu’ya gore (2005)
Endiistriyel sistem tarafindan tiretilen popiiler kiiltlir glinlimiiz diinyasinda kiiltiir
endiistrisinden bagimsiz diistiniilemez (Mutlu, 2005: 317). Sermaye ve kiiltiir
endiistrisi tarafindan iiretilip, kontrol edilen popiiler kiiltiir ise halk kiiltlirtinii
dondstiiriirken, egemen ideolojiyi iliretmeye ve yaymaya hizmet eden bir unsur
haline gelmektedir (Alemdar ve Erdogan,1994: 99). Boylece hizlica iiretilen deger
yargilar1 ve yasam tarzi kitlelerin tiiketimine sunulmak iizere kitle iletisim araglar
araciligryla yayilmaktadir.
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Sonug¢

Kiltir endustrisi, Max Horkheimer ve Theodor W. Adorno tarafindan
gelistirilen ve kullanilan ve Frankfurt Okulunun genel yaklagimim ifade eden
ana kavramlardan birisisidir. Kapitalist sistemin geldigi gelisim evresinde kiiltiir
bir endiistri haline gelmis, kiiltiir iiriinleri ise ticari metalara doniismiistiir. Bu
da kapitalist endiistriyel sistemin toplumsal alanda kendini her diizeyde yeniden
iiretmesi ve mesrulastirmasini beraberinde getirmistir.

Kitleler tarafindan tiretilen, halkin zevk aldig kiiltiir iiriinlerinden ve kiiltiirel
faaliyetlerden olusan kitle kiiltiirii, poptiler kiiltiirlin sanayilesmis hali olarak kiiltiir
endistrisi tarafindan iretilen ve tiiketimi yonlendirilen bir kiiltiir olarak ifade
edilmektedir. Biiyiik firma ve sirketlerin yararina olan ama halkin yararimaymis
gibi hissettirilen mallarin, tutumlarin, davranislarin kitleler halinde benimsenmesi
saglanabilmektedir.

Kiiltiir endiistrisi, multidisipliner bir konu olarak sosyal kontrol, somiiri
iligkileri, tiiketim, reklam, eglence, bos zaman, gosteri, tek tiplesme, standartlagma
gibi kavramlarla iliski ¢ergevesinde tartisilmakta ve degerlendirilmektedir.
Kapitalist sistemin gelisim evresinin bir sonucu olarak tarihte ilk kez kiiltiir alinip
satilan ticari bir meta 6zelligi kazanmus, kiiltiir kavraminin anlamu, islevi ve dogast
degismis ve bozulmustur. Frankfurt Okulu teorisyenleri tarafindan dillendirilen
ve elestirel teori ¢ergevesinde degerlendirilen kiiltlir endiistrisi kdr amaci olan
medya dedigimiz basta televizyon ve internet sirketleri olmak iizere kitle iletigim
teknolojileriyle liretilmekte ve yayginlastirilmaktadir.

Kapitalist ekonomik iiretim anlayisi gercevesinde kiiltiir metalastirilmig kiiltiire
iligkin her tiirlii 6ge, unsur alinip satilan ticari bir mal 6zelligi kazanmistir. Kiiltiirel
metalar, gazete, dergi, kitap, ¢izgi roman, fotograf, resim, film, dizi, miizik, spor,
oyun, radyo, televizyon, web araglar1 ve igeriklerinin yaninda tiyatro, opera, bale,
canli konser gibi 6gelerden de olugabilmektedir.

Medya mal ve hizmet pazarlamasi yapan, kar amaci giiden ekonomik
birimler olarak kiiltiir endiistrinin yayilimini genisletmistir. Medya programlart
aliip satilan bir meta 6zelligi tasimakla birlikte ayni zamanda pek ¢ok somut
tilkketim iriinlerinin de pazarlamasimi gergeklestirir. Kiiltiir endiistrisi medya
araglarini basta televizyon ve interneti kullanarak toplumsal yasama miidahale
etmektedir. Kapitalist sistemde iktidarlar kiiltiir endistrisini kullanarak kitleleri
kolayca yonlendirebilmekte, kiiltiirii; birey ve toplum lizerinde bir tahakkiim ve
manipiilasyon aracina doniistiirebilmektedir. Bu manipiilasyon ve doniistiirme
siireci biiyiik sirketler tarafindan kiralanan kiiltiir aracilari, sanatgilar, diisiince
tireticileri ve organik aydinlar tarafindan gergeklestirilir.

Kiltiir endiistrisi, kapitalist sistemde teknolojinin politik ve biirokratik

yapilanmanin biitiin diisiince ve deneyim bigimlerini belirledigi son gelisim noktast
olarak goriiliir. Diinyanin pek ¢ok iilkesinde yayilim gostermis kiiltiir endiistrisi
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genis bir hakimiyet alanina sahiptir. Film, miizik, dizi, spor, oyun endiistrileri
basta olmak fizere kiiltliir endiistrisi iiriinleri glindelik yasam iizerinde bir etki
giicline sahip olabilmekte ve bireylerin diinyayr gérme ve algilama sekillerini
belirleyebilmektedir. Kiiltiir endiistrisi milyonlarca insanin bilincini ve bilingaltini
yonlendirebilme giicline sahiptir. Standartlasmaya ve tek tiplesmeye dayanan
kiiltiir iiriinlerinin, kitle iletisim teknolojileri kullanilarak kiiltiirel metalarin
reklam teknikleriyle tanitilmasina ve dagitilmasi saglanmaktadir. Kiiltiir endiistrisi,
sanatsal yaraticilifa ve Ozgiinliige dnem vermeyen, kitleleri ortak zeminde bir
araya getirerek benzer duygu ve diisiincelere sahip olan, yaratici diisiinme becerisi
korelmis bir kitle tiretme giiciine sahiptir. Kiiltiir endiistrisi ayni zamanda insanlarin
giindelik yasamlarindaki baski ve zorluklardan, gercekliklerden, uzaklasarak
unutma ve zihin bosaltma faaliyetlerini organize etmektedir.
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TOPLUMSAL DURAKLAMA ASAMASINDA:
MEDYA, TUKETIM VE SiMULASYON

Koray CANKAYA!

Giris

Erken modern donem Marks¢1 terimlerle altyapr ve iiretim iligkileri iizerine
temellenen tiiketim diinyasini resmetmektedir. Bu donemde {iretilen metalarin
toplumsal iligki bigimleri ile kiiltiir ve tarihle bir baglantisi bulunmaktadir.
Boylelikle metalar ile toplumsal tiiketim pratikleri arasinda diyalektik bir ritim
ve etkilesimden bahsetmek miimkiindiir. Erken modern donemde tiiketim metalari
tarih, kiiltiir ve mitsel bir tiiketim imgelemi iizerinden simgesel bir tiiketim diinyast
meydana getirmektedir. Toplumsal gercekgiligin de izdiigiimiiniin gorilebildigi
bu tiiketim diinyasinin, giiniimiiz tiiketim diinyasindan en biiylik farki, ulasim
sistemleri ile kitle iletisim araglarinin yeniden iiretim diizeni i¢in merkezi 6nemde
on plana ¢ikarak bu yeniden {iretim diizenini olusturmasidir. Yeniden iiretim
diizeni hizli tiikketim donglislinii besleyen iletisim ve ulagim sistemleri yoluyla
erken modern doneme 6zgii algilama ve yasam ritmini bozan imge hizina bagh
nesne veya gosterge diinyasi yoluyla tiiketim diizenini olugturmaktadir.

Postmodern, Ge¢ Kapitalizm gibi terimlerle adlandirilan glinlimiiz tiiketim
diinyas1 Marksist terimlerle altyap1 ve iiretim iligkileri {izerine temellenen bir
tiketim diinyas1 yerine yine Marksist terimlerle {styapt dolayimli tiiketim
pratiklerinin egemen oldugu bir sistemi yiiriirliige koymaktadir. Sosyo-kiiltiirel
alanin bir pargasini olusturan tiiketim etkinligi bu donemde iist yapisal pratigin
bir pargasi olsa da ayn1 zamanda toplumsal anlamin iiretim merkezi olarak bir
alt yap1 formu gibi islev géormektedir. Yani Marksist terminoloji ile erken modern
donemde iiretim altyapry1 olusturmakta ve altyap: iistyapiyr belirlemekteyken,
postmodern donemde tiiketim kiiltiirel bir pratik olarak altyapi unsuru gibi islerlik
kazanmaktadir.

1 Ogr. Gér. Dr. Pamukkale Universitesi, iletisim Fakiiltesi, kcankaya@pau.edu.tr, Orcid: 0000-0002-9840-7962



154 ‘ MEDYA VE TUKETIM |

Bu baglamda tiiketim iligkileri artik tarih, kiltiir v.b. toplumsal pratikler ile
dogrudan baglantili olan iiretim iligkilerini farkli bir yone sevk etmistir. Postmodern
titketim evreninde tiiketici birey, kitle iletisim sistemlerinin giidiimiinde, meta yerine
gosterge veya nesne giidiimlii bir tilketim kiiltiiriinde ayartilmakta ve tiikketim hazzi
pesinde kogsmaktadir. Glinlimiiz tiiketim evreninde iiretim iligkilerine dayanan
meta kiiltiirli ile toplumsal iliskiler tarih, kiiltiir, ideoloji gibi modern toplumsal
diyalektige dayali bir tiikketim evreni ve tiiketici bireyden bahsetmek miimkiin
olmamaktadir. Dolayisiyla simgesel yasamin toplumsal gercekei izdiistimii yerini
Baudrillard’in simiilasyon olarak adlandirdig: tiiketim evrenine birakmaktadir.

Tiiketim kiiltlirtiniin temelleri postmodern literatiirde 1929 ekonomik buhrani
ile atilmaya baglanmakta boylelikle tiiketen insanin ortaya ¢ikmasi ile kitle iletisim
araglarmin rolii tiiketim kiiltiiriinii yaratmada merkezi yonde konumlanmaktadir.
Uretimi canlandirmak ekonominin carklarini dondiirmek icin tiiketim nesnelerini
arzu eden bireylerin gosteris ile ihtiya¢ ekonomisinin dtesine gegen imaj yonelimli
toplumsal pratiklerle kiiltiirel bir formasyona girmesi i¢cin medya iizerinden bir
arzu evreni olusturulmaktadir. Tiiketimi arzu eden bireylerin yaratilmasi ve bu
arzunun tatmini i¢in birey ekonomik bir tiikketim giiciine sahip olmalidir. Bu giiciin
zayiflamast durumunda ise kredi olanaklari ile bor¢lanmasi gereklidir. Kapitalist
sistemin ideolojik egemenligi ve tahakkiim diizenini saglamasi ig¢in gosteris ve
rekabete dayali tiiketim arzusunu benimseyen bir kiiltiirel yapinin devamliligina
ihtiya¢ vardir. Ayrica bu tiiketim edimini besleyecek bor¢landirma sistemleri ile
titketici bireyler tiiketim sisteminin tahakkiimiine hem gosterge ayarticilig ile hem
de finansal bor¢lanma vasitasiyla girmektedir.

Bu caligmada medya dolayimi ile dolagimda olan gilindelik gosterge glidiimlii
kiiltiirel tiiketim pratikleri yoluyla toplumsal yapinin ekonomik anlamda
gelismeye hizmet edip etmedigi sorusuna yanit aranmaktadir. Bu soruya iki
sekilde yanit aramak miimkiindiir? Kapitalist ideoloji perspektifinden tiikketimin
stirekli canli tutulmasi1 ekonomik canlilik ve gelisme i¢in hayati onemdedir. Diger
yandan elestirel perspektifle bakildiginda tiiketim yoluyla dogal kaynaklar, insani
iligkiler, insanligin manevi huzur ve mutlulugunun yok edildigi toplumun maddi
manevi yoksunlagtigi bir diinya portresi ortaya ¢ikmaktadir. Kapitalist sistem
tahakkiimiinii gosterge ekonomi politigi ile yaratirken aslinda hem diinyanin,
insanligin hem de sistem olarak kendisinin kuyusunu kazmaktadir. Giiniimiiz
kapitalist sistemi, kitle iletisim aracglarinin da merkezi giidiimleme isleviyle
toplumsal yap1 iizerinde yarattigi gosterge giidiimlii gosterisci tilketim kiiltiiriiniin
olumsuz yonlerinin ele alinmasi ¢calismanin amacini olusturmaktadir. Postmodern
kuramsal gergevede, iletisim ulasim sistemleri ile finansal iktidarin borglandirma
ve medya giidiimlii bireyci tiiketim yonelimleri ve tiiketim nesneleri lizerinden
tilketim pratiklerinin yarattig1 zararlar ve yoksunluklara iligkin arglimanlar 6ne
¢ikmaktadir. Bu baglamda bu caligsma tiiketim sistemini elestirel perspektiften
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ele almay1 amaglamaktadir. Bu ¢alismada Baudrillard’in Simiilasyon, Simiilakr
kavramlarin1 da somut bir sekilde aciklamaya ¢alisan ilgili literatiirden derlenen
bilgiler ve de tiiketim gdstergelerinden 6rneklerle tiiketim pratiklerinin toplumsal
bir duraklamaya neden oldugu savi tartisilmaktadir.

Toplumsal ilerlemeden Duraklamaya Simiilasyon

Tarihsel materyalizm veya diyalektik materyalizm olarak adlandirilan Marks’in
tarihsel gelisim siirecini agiklamak icin kullandig1 felsefi model toplumsal ilerleme
siirecini agiklamak i¢in kullanilmaktadir.

Marks’in kurami, ekonomik sistem i¢inde degisim ve gelismeye yonelik evrim
kuramidir. Bir diizenin ¢eligkileri yeni bir tez lireten tezin karsiti antitez olarak
literatiirde ifade bulmaktadir. “...bu celiskiler zaman i¢inde sistemi ¢calismaz hale
getirir ve siddetli ve devrimsel bir degigim ile birinci diizenin “reddi” (negation)
olan tamamen farkl bir diizene gecilir. Bir i¢ catisma modeli olarak bu gelisme ve
degisim goriisii, diyalektik olarak bilinir” (Wallace&Wolf,2015:226).

Antik felsefeden modern yaklagimlara dek ele alinan diyalektik kavrami Hegel
felsefesinde sistematik temel bir yonelim alarak farkli bir noktaya gelmektedir.
“Diyalektik, ger¢ek diinyada ya da diisiincede hi¢hir tekil seyin sabit kalmadigini,
tersine siirekli degistigini, her seyin, her kurumun bir baslangict oldugunu ve bu
nedenle de zorunlu olarak bir sonu, yiikselme ve gerileme safhalari oldugunu
ogretir” (Thalheimer; 2020:87).

Postmodern literatiir modern doneme ait sinifli toplum, zitliklarin gatigmasi ve
ilerlemeye yonelik kuramsal goriisleri yadsimaktadir. Artik Marksist terimlerle
ifade edilen, meta, meta fetisizm, gibi kavramlarla altyapiya dayali iiretim
iligkilerini odaga alan bir ekonomik sistem, burjuva ve proletarya karsithigmin
olusturdugu toplumsal gergeklik -diyalektik- gibi kavramlar postmodern donemde
yerini -marksist terimle- tistyap1 odakli yaklasimlara birakmaktadir.

Bati toplumlart ikinci diinya savasindan itibaren bir¢ok kuramsal yaklagima gore
yerini gosteri toplumu, tiiketim toplumu, sanayi sonrasi toplum, tekno kapitalizm,
enformasyon kapitalizmi, yorgunluk toplumu gibi terimlerle agiklanmaya calisilan
yeni bir modern sonrasi toplumsal diizene birakmustir.

Postmodern toplum betimlemesi ile sistemin radikal bir degisimi
vurgulanmaktadir. Bu baglamda marksist goriisiin Hegelci yontemi tersine
cevirerek ileri siirdiigli diyalektik materyalizmin postmodern durumda gecerliligi
sona ermektedir. Marksist goriiste toplumsal ilerlemeye dair; Burjuva/Proleterya
kargithginin olusturacagi tez antitez g¢eligkilerinin Uretim iligkileri ve marksist
terimlerle altyapiya dayali toplumsal iligki bi¢imlerinin getirecegi sentez ile
sosyalist bir yapinin olugacagi goriisii ileri siiriilmektedir.

“Uretici giicler, sermayenin zincirlerinden kurtulduklarinda, kaynaklar:
herkese saglayabilmek icin yeterince gelismedikleri siirece sosyalizm olamaz. Ve
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yine ¢ogunlugun kiiltiirel diizeyi toplumsal devrimin gerektirdigi tutum, davranis
ve aklin tiim karmagikliklariyla ilgilenmek icin yeterince yiiksek olmadigt siirece
sosyalizm var olamaz (Wayne;2009:43). Postmodern yaklagimlar ise diyalektigin
sonu ile benzer yondeki ideolojik sdylemlerin gegerliligini sorgulamaktadir.

Baudrillard (2011); Modern doéneme o6zgii terimlerin iceriginden yoksun
goriiniimler oldugu yaklasimimni ileri siirmektedir. Baudrillard, materyalist
diyalektigin ve marksist goriise dayali iiretim iliskileri diizleminde yer alan
yaklagim ve terimlerin artik mazide kaldig1 gliniimiizde ise tiim bu tartigmalarin
gorliniim -salt t6z ya da simiilasyon— seklinde kaldigini giindeme getirmektedir.
Baudrillard kavramlarin ve ger¢ek anlamda ifade bulan terimlerin artik gondermede
bulunamadigi durumu hipergergek/simiilasyon kavramlari ile agiklamaktadir. “Bir
kéken ya da bir gergeklikten yoksun gergegin modeller araciligiyla tiiretilmesine
hipergercek yani simiilasyon denilmektedir” (Baudrillard; 2011:13).

Simiilakr gosterge diizleminde kavramlarin gonderenden yoksun olmasi
seklinde agiklanabilir. Bu bakimdan modern doneme ait burjuva/proleterya
kavraminin géndereni giiniimiiz kapitalist sisteminde degisime ugramaktadir.

Toplumsala ... hipersosyal ve hipergerceklik tarafindan kisa devre yaptirilmistir
(Bunun adi belki de sosyalizmdir?). Béylelikle proletaryaya “kendi kendini
yvadsiyacak” zaman bile birakmamistir (Baudrillard; 1991:58).

Glinlimiiz bat1 toplumlarinda kapitalist sistem orta sinif olusturarak belli bir refah
diizeyi, sosyal devlet politikalari ile diyalektigin antitezini olugturan proteleryay1
kendi hesabina gegirerek orta sinif adi altinda sisteme uyumlastirmaktadir. Artik
glinimiizde meta, iiretim, proleterya gibi kavramlar, iceriginden ve marksist
doneme 6zgii kavramsal degerlerinden yoksun birer goriinlime doniismiistiir. Bu
bakimdan bu kavramlarin simiilasyon ya da salt goriiniim hallerine geleneksel
bir devrimci anlayisla bakmak giiclesmektedir. Giiniimiizde proleterya yerine
olusturulan bir orta sinif akilc1 modern bir diisiince ve diyalektik yerine ayartmanin
getirdigi haz ile sisteme uyumlasarak salt bir egemenlik anlayisini onaylamaktadir.

Postmodern, ileri ya da geg¢ kapitalist sistemde {iretim iliskileri yerine hizmet,
iletisim, ulasim, yazilim gibi alanlarda c¢alisanlarin toplumun c¢ogunlugunu
olusturdugu- enformasyon kapitalizmi, yeniden liretim diizeni (simiilasyon) olarak
da adlandirilan- sistemde iiretim iligkileri tlizerinden tamimlanan kavramlarin
gecerliligi de sorgulanmaktadir. Meta terimi tretim iliskileri diizleminde
kullanilirken, iistyapt iizerinden giidiilenen -Baudrillard giidiilenemeyecek
kadar tepkisiz bir toplumu savunsa da- giiniimiiz toplumsal yapist gdstergelerin
ayartilicigi ile topyeklin olarak sistemin hesabimna gecen -hiperuyumlu- bir
toplumsal yap1 manzarasini sunmaktadir.

Fransiz disiiniir Jean Baudrillard, Simiilasyon Kurami ile glinlimiiz
toplumlarinin modern kavramlarla agiklanan gercekliginin yerini yeni bir
semiyoloji -aslinda gostergelerinde anlamlarini yitirdigi bir simiilasyon/
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anlamsizlik- evrenini giindeme getirmektedir. Boyle bir evrende artik tiiketim
kiiltiiriiniin egemenliginde toplumsal bir duraklama diyalektik diizlemde toplumsal
ilerlemenin yerini almaktadir. Bati, tiikketim kapitalizmi ile kendi yoriingesinde
bir kisirdongiiye girmis bir duraklama donemini yagsamaktadir.

Baudrillard postmodern toplumlarin i¢inde bulundugu tiikketim evreninde artik
marksist ya da neo-marksist yazin perspektifinden iiretim iliskileri ve gereksinime
dayali metalar diizleminde iktisadi bir bakis acisim1 yeniden irettigini ileri
stirmektedir. Baudrillard giiniimiiz ve modern toplumlar 6ncesindeki toplumlarda
ilkel degis tokus pratiklerine gosterge ekonomi politigi diizleminden bakarak
coziimlemeyi gecerli bir kuramsal yaklasim olarak sunmaktadir. Giliniimiiz
postmodern toplumlarinda nesnelerin/gdstergelerin 6zneyi kusatarak giidiimledigi
durumu agiklamak icin gdsterge ekonomi politigi 6n plana ¢ikmaktadir. Tiiketim
evreni olarak da ifade bulan postmodern evrende, diyalektik sinifsal ¢eliski veya
ideolojik miicadelelerin oldugu sistemin yeni donemle egemenlik kuran gdsterge
sistemleri ile ortadan kaldirildig1 yeni bir diinya portresi sunulmaktadir. ...
egemen sinif toplum iistiinde kurdugu ve kodlar araciligiyla siirdiirdiigii hakimiyeti
devam ettirebilmek amaciyla, degerleri “tozsel a¢idan degisiklige” ugratmis ve
boylelikle ekonomik diizende devrimler yaparak, toplumsal iliskilerde degisiklige
vol a¢ilmasini engellemistir” (Baudrillard; 2009:134). Artik simif diyalektiginin
olmadig1 bir sistemde tiim toplum giiniimiiz kapitalist sistemin kodlariin yaydigi
ideolojinin yoriingesine girmektedir. Bu durumda klasik veya neo-marksist
diizlemde toplumsal smif ve diyalektik sdyleminin giiniimiizde gegerliligi
sorgulanmaktadir.

Eroglu (2014), Marx ve Baudrillard arasindaki farki kapitalist sistemin
donemsel farki iizerinden sOyle agiklamaktadir. “
zamanlarindaki, iiretimdeki yegdne sermayenin heniiz el emegine dayanmasi
ve fabrikalarin heniiz baska cografyalara tasinarak, ucuz is giicii bulmadig
durumlarda olmasi hali, Baudrillard in zamaninda tam terse donmiis, en azindan
iletisim ve makinelesmedeki artis ¢cok farkli noktalara varmistir” (Eroglu; 2014:72).
Baudrillard elestirel toplumsal kurama yeni bir temel Onerisi olarak simgesel
bakis agis1 ile gosterge diizleminden giiniimiiz kapitalist sistemine farkl bir teorik
cergevede elestiri getirmektedir. “Bi¢cimi yeniden tireten materyalist diyalektik
icerigi tiiketmistiv. Bu icinden ¢ikilmast miimkiin olmayan durumu elestirmenin
bir anlami yoktur. Marx inkine benzeyen devrimci bir devinimle, biz de ekonomi
politige kesin bir ¢oziim getirebilmek, elestirisinin oOtesine gegebilmek icin
kesinlikle bir baska diizeye yani simgesel degis tokus kurami diizeyine gegilmesi
gerektigini soyliiyoruz (Baudrillard, 1998:45). Enformasyon kapitalizmi olarak da
adlandirilan giiniimiiz kiiresel iletisim sistemleri merkezli -ya da {istyapt merkezli-
kapitalist sisteminin olusturdugu simgesel diinya postmodern toplumsal kiiltiiriin
ve tiikketim odakli toplumsal pratiklerinde olusturdugu evreni agiklamaya yonelik
yeni bir kuramsal elestiri ortaya koymaktadir.

... diinya sisteminin Marx’in
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Kiiresel iletisim, ulasim ag1 ile hizli sekilde akan sermaye paranin referans
noktasin1 yersiz yurtsuz hale getirmektedir. Benzer sekilde tez, antitez ve
senteze yonelik bir ¢eliskiyi de ortadan kaldirip bu gelisme savinin betimledigi
gelismeye yonelik smirli bir evrenin 6tesine ge¢mektedir. “Her tiirlii akim, ag
degis tokusunun genellestirildigi evrensel bir iletisim stirecinde, bizim tehlike
sttt ¢oktan asmig oldugumuz bu degis tokus biciminin, artik gelisme icerikli
basit bir bunalim olmaktan ¢ikarak bir felaket, ani bir i¢sel ¢okiise benzedigi ve
kendi kendini yadsidigi noktaya geldigi soylenebilir” (Baudrillard, 2015:123).
Artik kapitalist sistemin teknolojinin tahakkiimiinde, sinyallerin ayarticilig ile
yarattig1 biitiinsel gerceklik toplumsal sorumluluk ve gerceklige son vererek
sanallik kiiltiirlini egemen kilan yeni bir sentetik veya simiilasyon tahakkiimiin
egemenligini olusturmaktadir. “Bilimin ilahiyata bir son verebilecegi gercegi
gormezden geliniyordu. Ayni sekilde iletisim araglarimi Marksist yabancilagma
ve gecmis tarihe 0zgii sosyo-politik terimlerle yorumlamak ve haberin devreye
girmesiyle birlikte tarihsel akisin sona ermis oldugunu gormemek de biiyiik bir
yanlgliktir” (Baudrillard, 2015:79-80). Ekranlarin, aglarin sinyaller ile olusturdugu
bu konformist totaliter -biitiinsel gerceklik- sonsuz bir simdiki zamana hapsolan
tekrarlarin i¢cinde kendini kaybeden yeni bir toplum modeli olusmaktadir. Boylesi
bir sanal yapi ise rasyonellik ve bilimsellikle aciklanamayacak bir yapidir ¢ilinki
gerceklikle bag1 yoktur. Simgesel -tiiketim gostergelerinin yarattig1 bir simgesel
kiiltiir- ya da sinyaller lizerinde ylirliyen bir sistemi toplumsal gerceklige ait
kavramlarla ¢oziimleme girisimi anlamsiz olacaktir. Sinyallerin akisi ile olusan
bu enformasyon ve imajlarin yarattig1 sanal diinyada diyalektige ait terimlerde
karsilik bulamamaktadir.

Sosyo-Kiiltiirel Alanda Sahte Gostergeler ve Gizlenen Yoksunluklar

Postmodern donem olarak ifade bulan 1970’ler sonras1 donemde uydu, iletisim
sistemleri ve post-endiistriyalizm ile ideolojilerin ve toplumsal gercekliklerin
sonunu ilan eden yaklasimlar 6ne c¢ikmaktadir. Burada agirlikli olarak hizmet
sektoriinii merkeze alan kiiresel bir kapitalist sistemin hakimiyeti sz konusudur.
Kiiresel diizlemde enformasyon tiikketimi tiim diinyay1 kiiresel bir tiiketim edimine
konumlandirmaktadir. Kiiresel iletisim aglar1 enformasyon kapitalizminin
kendisini bir ideolojik aygit seklinde bireyci tiikketim anlayisini dayatarak tahakkiim
kurmaktadir. Bu evren artik bir gosteri veya goriinlimler evrenidir. “...anlam
yerine gosteri isteyen kitleleri, iceriklerin ya da kodun ciddiyetine inandirmak igin
gosterilen hichir caba yeterli olmamistir. Insanlar gosteri isterlerken onlara mesaj
verilmeye calisilmaktadw. Onlar iginde bir gésteri bulunmas: kaydiyla biitiin
iceriklere tapmaktadirlar. Yani anlamin diyalektigi yadsinmaktadir” (Nurdogan,
Giil, Yiicedogan, Coban; 2005:238).

Bireyin tiiketim ediminde ve bos zaman etkinliklerinde, bilisim, teknoloji,
televizyon, miizik v.b. yeniden iiretimi tiiketim kapitalizmi ile yeni bir toplumsal
kiiltiirel sistem meydana getirerek bir devrim yapmistir. Bu devrim ile kapitalist



MEDYA VE TUKETIM | ‘ 159

sistem bir duraklama evreni meydana getirerek kendi kisirdongiistinii yaratmakta
yani yeniden iiretim sistemi ile diyalektige ve toplumsal gelismeye son vermektedir.
Baudrillard’in Marksist diyalektik mantig1 yadsimasindaki temel argiimani da
tiketim evreni ¢oziimlemesi ile Marx’dan temelde ayrilmaktadir. “Marx’da
tarihsel toplumsal degisim diyalektik anlayisi hakimken Baudrillard’da olasilik
evreni ve mantigi hakimdir. Marx’a gore emek sekillendirici iken Baudrillard’a
gore ise kitle iletisim araglart sekillendiricidir” (Dag, 2011:95). Baudrillard’a
gore kitle iletisim araglar1 sekillendiricidir ifadesinin otesinde kitle iletigim
araglarindan yayilan gosterge giidiimlemesi tiikketim kapitalizmini bizzat ideolojik
bir aygit haline getirmektedir. Kitle iletisim araglart ve kapitalist sistemin bizatihi
kendisinin gosterge glidiimlemesi yoluyla bir modelleme, programlama unsuru
olarak tiiketici bireylerin bilinglerini ve giindelik pratiklerini kiiltiirel diizlemde
yonettigi sOylenebilir. Medya bir enformasyon yayarak aslinda tiiketime dair
arzuyu saglamakta ve de tiiketici bireyleri tikketim degerleri yoniinde egitmektedir.
Tiiketiciler cogunlukla gostergeler ve onlarin anlamlarin tiiketmektedir.
Baudrillard’in  {izerinde durdugu nokta; “...Belli bash iiriinlerin simgesel
cagrisimlart yapay bir ifade veya yanls gereksinimlerdir.” (Stevenson; 2003:15).
Tiiketim toplumu semiyolojik bir evren olarak, kitle iletisim araglar1 giidiimiinde
gosteri veya gosterisin toplumsal pratiklere yansimasi seklinde 6zetlenebilir.

Glinlimiiz imaj ya da gosterge giidiimlii tiikketim evreni diyalektik materyalizm
diizleminde agiklanan toplumsal gelismenin olmadig1 tam tersine bir duraklama
evrenidir.

Duraklama evreninde medya adeta duraklama sistemini besleyen bir motor
gibidir ve sistemin ataletinde merkezi roldedir. Medya yapitlar1 giidiiledigi
gostergeler araciligiyla tiiketim diinyasi yaratarak bireylerin hayalleri, 6zlemleri
ve zaaflar1 ilizerinden bir mutluluk ile bu Ozlemlerin tatmini yanilsamasi
olusturmaktadir.

Postmodern donem medya araciligiyla yaniltic1 gdstergeler tizerinden gosteris,
biiylilenme ve gosterge fetisizminin tesvik edildigi bununla birlikte kapitalist
sistemin bor¢lanma, tiiketim edimlerinin tesvik edildigi ve mesrulastirildigi bir
yonelimdir. Tiketim Kiiltliriiniin gostergeler iizerinden mesrulastiriimasi igin
yaniltic1 gostergelerin gosterisci yonii bu noktada énemli bir rol {istlenmektedir.
Kapitalist ideolojinin mesrulastirilmasinda ve toplumsal kiiltiirel yapinin
kapitalist ideolojik formasyona uyumlandirilmasinda kitle iletisim araglart
gosterge giidimlemesi yoluyla merkezi bir islev gormektedir. Toplumsal bilgi
ve sosyal gercekligin yani anlam olusumuna iliskin kapitalist ideolojinin medya
icerikleri araciligiyla bir biitlinsel gerceklik diinyasi yaratarak zihinlerde sistemi
mesrulastirmasinda medya énemli bir konumdadir.
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...kiltiirel bellek icerisinde kusaklar boyunca aktarilan bilgi formlarmi
televizyon kendi anlam repertuvarinda bir araya getirerek eklektik bir kiltiir
olusturmaktadir. Olusturulan gérsel kiiltiir giindelik hayat etkinlikleri igerisinde
ideolojik bir alan olarak 6ne ¢ikarken toplumsal anlam bu aracglar iizerinden
dolagima girmekte ve egemen kapitalist ideoloji bu siiregte dogallagsmaktadir
(Tutar; 2020:109).

Kitle iletisim araglar tiiketim ideolojilerine iligskin tiim gdstergelerin olumsuz
sonuglarini yadstyarak bunlarin gosteris ve biiyiileyici yoniine vurgu yapmaktadir.
Yani toplumsalin ilerleme gelisme yararlar diizleminde oldugu sdylemi ile tilketimi
tesvik eden ve onayan yondedir. Kitle iletisim araglari kapitalist ideolojinin s6zciisii
olarak islev gormektedir. Boylelikle yasami anlamlandirma ve gérme bigimleri
yani kiiltlirel yap1 kapitalist ideolojinin ekseninde sekillenmektedir. Bdylelikle
titketim ideolojilerinin gilindelik pratiklerde yerlesmesi ile sistemin ana dinamigi
meydana gelmektedir.

Tiiketim kiiltiirintin giindelik pratiklerde bir ideoloji olarak benimsenmesinde
radyo televizyon sinema ve yeni medya araciligiyla toplumsal kiiltlirii belirli
bir formasyona sokarak kapitalist ideolojinin devamlilig1 igin gerekli diisiince
sistemlerini topluma yerlestirmektedir.

Riesman’in disa yonelimli karakter olarak tanimladigi karakter olusumu
kapitalist sistemin goniillii olarak sosyal diizlemde bireylerce kabul gérmesini
betimlemektedir. “Bireyin dis diinya ve kendisi ile olan iliskileri, gittikce
medyanin getirdiklerinden etkilenir. Disa-yonelimli bireyler icin siyasi olaylar
da fikirler araciligiyla deneyimlenir. Béylece olaylar alisildigi iizere par¢alarina
ayrilir ve onlara kisisellik -ya da sahte bir kisisellik- kazandiriir” (Riesman;
2016:41). Disa yonelimli karakter kapitalist ideolojiye uyumlandirilan tiiketici
bireyin tasviri olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Bireyci anlamda kimlik ve zihniyet
diinyasinin sekillenmesinde tiiketilen imgeler kitle iletisim araglarinin kimlik
olusturma giictinde 6nemli bir iglev sahibi oldugunu gostermektedir. “... kimliklerin
belirlenmesinde egemen ideolojiler, toplumsal yapidaki doniisiimler ve siyasal
olaylar, kitle iletisim araglarinin sahiplerinin siyasal ve ekonomik baglantilar: da
etkili olabilmektedir... Egemen ideolojiler ise tanimlamalarini ozellikle kitle iletisim
araglarindaki soylemleri ile kabullendirmeye ve idealize etmeye ¢calismaktadirlar”
(Cil;3537-3538). Kitle Iletisim araglar1 egemen sistemin finansal ve politik iktidar
gibi baslica dinamiklere entegre olan bir egemenlik eleman isleviyle iktidar
mekanizmasinin bir yoniinii olusturarak toplumsal degerleri doniistiirmede basat
isleviyle one c¢ikmaktadir. Kitle iletisim ile toplumsal normlar doniismekte,
bireylerin sahip olduklari1 karakter ve kimlik sekillenmesi ¢evresel onay gérme
ihtiyacina bagli olarak insa edilmektedir. Kitle iletisim araglarindan yayilan
kiiltiirel enformasyon araciligiyla geleneksel ahlaki degerler de kiiresel kapitalist
sistemin degerlerine gore esnemektedir.
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Diger yandan gostergelerin esnek yapiya biiriinmesi gercek ve tutarli bir
anlamliligin yerine aldatict bir diinya tretmektedir. Gostergenin sahte bir
anlam Uretmesi de gostergelerin tutarli gercege refere eden karakteristigini
doniistirmektedir.

Baudrillard’in  Simiilakr*® -yaniltict ya da igeriksiz, anlamsiz gosterge-
terminolojisinden yararlanarak gdstergelerin gondermede bulundugu yanilsamali
ilerleme, bolluk, gelisme gostergelerinin/aldatmacalarinin toplumun yararina
olmadig1 savina bagvurmak kitle iletisim araclarmin gosterge giidiimlemesinin
dogasin1 agiklamakta yararli olacaktir. Boylelikle gostergelerin dayandigi
degerler ya da gondermede bulundugu referans noktalariin sistemin mantigina
uydurularak doniistiiriildiigii de acikliga kavusacaktir. Bu yap1 egemen ideolojinin
mesrulastirmak istedigi bilgi formlarinin ve anlam diinyalarinin yaratilmasina
olanak tanimakla tiiketici bireylerin biling ve karakterlerini de bu ideolojik forma
uygun olarak bi¢imlendirmektedir.

Oncelikle giiniimiizde kapitalist ideoloji, kitle iletisim araglar1 yoluyla tiiketim
nesnelerinibireyciyarar, gosteris, prestij ve toplumsal statii gostergelerinin, toplumda
ayricalikli konum ve statii yarari seklinde goriilmesini saglamaktadir. Boylelikle
bireyci anlayisi toplumsal yarar {izerinde bir diizeyde konumlandirmaktadir.
Gostergelerin albenisi ve aldatmacasi ile simiilakr bir anlam -anlamsizlik veya
simiilasyon - diinyas1 yaratilarak bireyci tiikketim iizerinden yiiriiyen kapitalist
sistemin olumlamasi1 yapilmaktadir. Burada diisiin diinyasinin ideolojik olarak
giindelik pratiklerde kodlanmasi ve programlanmasi sdz konusudur. Olagan ve
mesru goriilen titketim ediminin neden oldugu dogal felaketler, toplumsal sorunlar
gizlenerek simiilakr -marksist terminoloji ile yanlig biling de diyebilecegimiz-
yani aldatici gostergeler ile anlam diinyas1 sekillenmektedir. Yani gdstergelerin
aldatic1 dogasi olarak simiilakr, anlamin tersyiiz edilmesi ya da anlamin gergege
gondermede bulunmamasi olarak yorumlanabilir.

Riesman Amerikan toplumunun karakter degisimine dair disa yonelimli karakter
betimlemesi, kapitalist ideolojinin tiiketici bireyin anlam diinyasin1 sekillendirisini
gozler oniine sermektedir. Riesman’in; ¢ocuklarin heniiz bagimsiz karar verme ve
tilketim ozgiirliigiine kavugmadiklari halde bile TV yildizlari, otomobil tasarimlari
gibi tiiketim nesneleri hakkinda fikir paylasimma katilmakta olduklarina dair
goriisleri bu duruma 6rnek olarak iyi bir agiklamadir (2016:102).

Somut ornekler tizerinden burada simiilakr kavramini anlamak adina sistemin
tesvik ettigi gosterge giidiimlii nesnelerin bireysel konfor sagladigi, ekonomik
gelisme, refah sagladigi gibi onermelerle sistemi mesru kilan savlarina kosut olarak
titkketim nesnelerinin yarattigi yikima g6z atmak konuyu daha da netlestirecektir.

Bireyciligin, rekabet ve statii igin tliketim nesnelerine sahip olma hirslarinin

cocukluk cagindan itibaren giiniimiiz insaninin anlam diinyasini kitle iletisim

2 Baudrillard Jean (2010:7); Simiilakrlar ve Simulasyon baslikli kitapta sozliik tanimi olarak Simiilakr; Bir gerceklik olarak
algilanmak isteyen goriinim seklinde tanimlanmaktadir.
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araglar1 ve tiiketim gostergeleri yoluyla sekillendirdigi bilinmektedir. Boylelikle
kapitalist 1ideolojinin tiikketime yonelik pratiklerini benimseyen Riesman
terminolojisi ile disa yonelimli insan karakteri tiiketim gdsteris ve rekabete dayali
yasam tarzin1 benimseyen bir ideolojik diinya goriisii ile sisteme dahil olmay1 daha
cocukken 6grenmektedir.

Somut bir 6rnek olarak tiiketim nesnesi olan otomobili fetislestiren, 6zendiren
kitle iletisim araglar1 yoluyla otomobilin bilyiileyici, hayran birakan 6zellikleri ile
otomobil yararli bir nesne olarak kabul goriilmekte boylelikle toplumda olumsuz
yonleri sorgulanmamaktadir.

Ekonomik ilerleme toplumsal refah olarak sunulan gostergelerin -simiilakrlarin-
kapitalistideolojiyi mesru kilma adina g6z ardi ettigi zararlar konusunda Baudrillard
onemli bir perspektif sunmaktadir.

Baudrillard Tiiketim Kurami'nda; Zararlar bashigi altinda tiiketime dayali
bir iiretim donglisii ile sistemin sdzde bolluk ve biiylime dinamigi yarattigini
belirtmektedir. Sistem kendi kendini yeniden lireterek bir kisirdongii igerisinde
aslinda kendisini tiiketmektedir (2013;35). Otomobilin tiiketim nesnesi olarak kitle
iletisim araglarinda yildizlar, model olarak sunulan yasam tarzlar1 yoluyla tesvik
edilmesi ekonomik ilerleme i¢in talep yaratma olarak gosterilmektedir. Ayrica
otomotiv iiretimini, yakit {iretimini, yedek parca servis bakim gibi yan sektorlerde
olusan {iiretim dinamizmini ekonomik ilerleme ve biiylime olarak GSMH
muhasebelestirilmesinde kendine yer bulacaktir. iste bu noktada gdstergelerin
bliylime olarak ilerleme, bolluk, zenginlik hanesine yazildig1 ve gostergenin
bundan bdyle sistemin mantigina uygun simiilakr -yalanci gosterge- bir yapiya
biirtindiigii géze ¢arpmaktadir.

Baudrillard; Giiriiltii hava su kirliligi ile doganin tahribati ile yeni hava ve
kara yollarmin insast ile bolgelerin bozulmasma dikkati ¢ekmektedir. Trafik
tikaniklig1, benzin harcamalari, kazazedelerin tedavi harcamalar gayrisafi milli
hasila rakamlarina biiyiime ve zenginlik gostergeleri olarak yansimaktadir. insan
sagligl, doga tahribati gibi olusan zararlar ise gormezden gelinmektedir. Bu tiir
zararlar da biiyiime ve zenginlik hanesine kaydedilir (2013:34). Tiiketime dayali
bireyci liretim diizeni hem toplumsal hem de dogal yikimlar yaratmakta ancak
tiim bunlar ekonomik biiytimenin getirdigi mutluluk ve bolluk gostergeleri olarak
gosterilmektedir.

Bireyci ve tiikketim yonelimli ideolojik pratikler, kitle iletisim araglari izerinden
tilketim ve bireyci ideolojileri dogal bir anlam diinyas1 gibi zihinlerde inga
etmektedir. Otomobil bir teknik icat olarak kitle iletigsim araglariin fenomolojisine
paralel sekilde bir ideolojik tiikketim nesnesi seklinde bir egemenlik anlayigini
simgelemektedir. Freund & Martin’e gore; Tiikketim nesnesi olan otomobil
meydana getirdigi fenomelojisi ile otomobilin aslinda bir hegemonya araci olarak
toplumsal ulagimda esitsizlik, ulasgim sistemlerinin enerji israfi, sebep oldugu
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saglik sorunlari ve ¢evre tahribati (hava kirliligi, ekilebilir arazilerin yok edilmesi)
gibi sorunlar gizlemektedir. Freund & Martin’in ifadesiyle “Otomobillesmenin
fenomenolojisi ¢evremizin, i¢imizde aynilitk ve mekansizlik duygularini uyandiran
goriintiilerle ve postmodern gorsel duyarliigin da ozii sayilan bir imge ve
gercgeklik karmasasinin érnekleriyle her yandan kusatilmislhigini sergiler” (Freund
& Martin;1999:28). Diger yandan Freund & Martin ABD’de 1990 yilinda motorlu
tasit sanayinin kullandigi hammaddelere dair bazi oranlar vermektedir. Bu oranlar
soyledir; celik-yiizde 13, aliiminyum-yiizde 16, kursun-yiizde 69, demir-yiizde 36,
platin-yiizde 36; kauguk (dogal ve sentetik) Yiizde 58.5 ve bu tiiketim oranlartyla
bu hammaddelerin bir yiiz y1l daha dayanamayacagin belirtmektedirler (Freund
& Martin;1996:28,38).

Otomobil 6rnegi zaman mekan sikismasi ile yasam oOriintiilerinin degisimini
yananlam diizleminde yansitmasi bakimindan da bir simgesel 6rnektir. Ayrica
otomobil bireyselligin simgesi olarak kiiltlirel ideolojik anlam diinyasinin neoliberal
diisiince sistemine uyumlandirma giiciinii de ortaya koymaktadir. Otomobil bir
tiiketim nesnesi olarak yani bir teknolojik arag¢ gibi dogasindaki bigimlendirici
giiclinli de gostermek adina birgok sosyolojik diisliniiriin bagvurdugu 6rnek olarak
literatiirde karsimiza ¢ikmaktadir.

Medya merkezli insa edilen gdsterge glidiimlii tiiketim pratikleri ve ideolojileri,
bu gostergelerin arka planinda yatan zararlar hakkinda bireylerin biling formlarinda
ve ahlaki diislince yapisinda herhangi bir sorgulamaya firsat vermemektedir.
Giliniimiiz tiiketim diinyasinda, otomobil bir ihtiya¢ nesnesi yani akilci bir teknik
arag yerine israfin ve bireyciligin simgesi olarak 6ne ¢ikmaktadir. Toplumsal
yararlar sOylemi karsisinda bireyci tiiketimci arzu sonucu olusan cevresel ve
toplumsal zararlar bireyci tiikketim zihniyetinin hedonist hirslarini yiiceltirken
kendi dogasinda ise bir ¢eliskiyi barindirmaktadir.

Otomobil teknolojik bir arag olarak toplumsal amaca yonelik akilci bir aragtan
cok bireyci tiikketim arzularina hitap etmektedir. Bu durum bu aracin toplum ve
dogaya kars1 sebep oldugu zararlar ve yoksunluklarla goriilmektedir. Urry’nin
deyisi ile “Modernligi simgeleyen yaya flaneur degil; daha ¢ok tren yolcusu,
otomobil siiriiciisii ve jet ucaklarmmin yolcusudur” (Urry; 1999:194). Eger bir
tilketim sosyolojisinden bahsedilecekse ev, siis, hobi esyalar1 ve giysiler gibi
otomobillerin de simgesel anlamiyla kullanilmasi séz konusudur. Simgesel
konumu nedeniyle teknik bir icat olan otomobil akilci bir kullanim araci olarak
ihtiyaca cevap vermek yerine adeta arzulanan bir tiiketim nesnesi olarak yasami
ve toplumun kiiltiirel anlam diinyasini tiiketim sistemi anlayisina uygun sekilde
bigimlendirmektedir. Burada medyanin simgesel olarak kodladigi nesnelerin, zaten
kendi dogasina 6zgii bireyci simgesel yan anlamlari yansitmak suretiyle toplumsal
kodlar1 yeniden programladigini ileri siirmek miimkiindiir. Ozne zihniyet olarak,
nesneler sisteminin tiiketim ideolojileri dogrultusunda yarattig1 tiiketime 6zdes
simgesel anlam ile adeta yeniden kodlanmakta ve yaratilmaktadir.
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Urry postmodern diinyada seyahat ve turizmin giiniimiiz 6znesinin dogasini
ve toplumsal orgiitlenmeyi degistirdigine vurgu yapmaktadir. Ornegin; 1990’lar
Avrupasi’nda bos zaman seyahatinin yiizde 80’inde otomobil kullanildigini
belirtmektedir. Ayrica insanlarin neden inanilmaz Slgekte otomobil ile seyahatin
gerekli, arzulanir ve giivenli oldugunu diistinmeye basladiklarini sorgulamaktadir.
Ulasim 6zerkligi ile devingenlik, insanlarin 6znel dogas1 ve arkadaslik bigimlerini
donistiirmekte ve de dogaya, kentsel peyzajlara ve farkli toplumlara dair estetik
yargilart da degistirmekte boylelikle modern diinyay1 yasama yani anlamlandirma
seklini degistirmekten sorumlu olarak nitelendirilmektedir (Urry;1999:195-198-
230).

Tiiketim nesnesi olan bir teknolojik araca yonelik yananlam atanmasinda ise
medyanin filmler, reklamlar v.b. yollarla tanimladig1 simgesel anlam {izerinden
bir belirleyiciligi oldugunu da hatirlamak gerekir. Tiiketim nesnelerinin dzneyi,
toplumsal yagsami ve ¢evreyi bigimlendirmesi ya da tahakkiim altina almasi i¢in
simgesel bir anlamla donatilmasi gerekmektedir. Bu simgesel anlam tiiketim
degerleri ile statii cazibe mutluluk ayricalik gibi degerleri yliceltirken simiilakr
bir yapi ile neden oldugu kolektif yikimlar ve toplumsal ¢evresel yoksunluklar
gizlemekte ve marksist terimle yanlis biling postmodern terminoloji ile simiilasyon
yap1 yoluyla kendi tahakkiim diizenini arzu edilir bir sekilde dayatmaktadir.
Tiiketim nesnesi olan araglar, teknolojiler tiiketim kiiltliriinii pekistirmekte,
geleneksel kiiltiirleri tedaviilden kaldirarak kiiresel bir kapitalist anlam diinyasini
olagan bir alg1 olarak insa ettigi karakter ve kimlikler tizerinden bireylerin diisiince
yapilarina yerlestirmektedir.

Nesnenin akilct ve ihtiyaca doniik olan kullanim degeri yerine simgesel ifade
giicti kiiltiirel bir tahakkiim ile goniillii tilketim kolelerini imal etmektedir.
Yasam tarziyla, yasamin stilize edilmesi ile ilgili kaygi, tiiketim pratikleri,
tilketim {rlinlerinin satin alinmasi ve giindelik yasamda tecriibe edilmesi ve
gosterilmesi sadece degisim degeri ve aragsal akilct hesaplama ile anlasilamaz.
Bu aragsal ve disavurumcu boyutlar tiketim kiiltiiriinii bir araya getirici bir
denge olarak algilamaktan ziyade dislayict ya da kutuplastirici olarak kabul
edilmelidir. Bu nedenle bir taraftan, bir hedonizm, bir stilizm hesabinin etkisi ya
da bir duygu ekonomisinden bahsedilebilmekle beraber, diger yandan da aragsal
ve islevsel boyutun estetiklestirilmesi yoluyla baskasi iizerinde estetize bir
mesafenin tesvik edilmesinden bahsetmek miimkiindiir (Featherstone; 2007:84).
Featherstone’un da belirttigi gibi hedonizm, duygu ekonomisi boyutlariyla
sistem akilci hesaplanabilir olmay1 diglayan bir sistemdir. Sistemin yapisi bireyci
bencil diisiince ve tiiketim pratiklerini glidiimlemektedir. Tiiketim ediminin
dogasi da disavurum ya da gosteris ile bireyleri kutuplastirarak estetik mesafeyle
birbirinden uzaklastiran bir tiiketim diizeni yaratmaktadir. Sistem gosterge
giidiilemesiyle bireyin diislince ve giindelik pratikleri ile diinya goriisiini de
dontstiirmektedir.
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Diinya goriisiimiizii kurumlarimizda somutlastirdik ve simdi de onlarin
tutsaklariyiz. Fabrikalar, basin-yayin araclari hastaneler, yonetimler ve okullar,
diinyay1 goriis tarzimizi kontrol altina alacak sekilde paketlenmis triin ve
hizmetler {iretiyorlar. Biz -yani zenginler- ilerlemeyi bu kurumlarin biiyiimesi
olarak algiliyoruz. Arttirillmis hareket kabiliyetini, General Motors ve Boeing
tarafindan paketlenmis bir liikks ve emniyet olarak kavriyoruz (llich;2000:87).

Otomobilin tiiketim nesneleri arasinda tiiketim sistemini de 6zetleyen sahte bir
mutluluk ve ekonomik ilerleme gostergesi, Baudrillard terminolojisi ile simiilakr
yone evrilen gosterge oldugunu anlamak adina illich’in saptamalar1 da bu igeriksiz
gbstergelerin dogasini agiklamakta ve anlamakta dnemli Srneklerdir. Illich’in
Tiiketim Koleligi olarak niteledigi sistem sanayi donemi ile tliketicilere kaliplanmig
icatlar olan iiriinlere bagimlilik yaratarak iireticilere siirekli bir bagimlilik olan
modasi gegme olgusu iizerinden egitilmektedir. Vatandaslar paket iiriin tiikketimine
yonelik olarak egitildikge ve kendi bireysel arzularini tatmine yonelik olarak
tiiketim tiryakiligi ile siirekli yeni moda tirtinleri tiikettik¢e ¢evresini sekillendirme
giiclinli kaybeder. Her birey kendi arabasina ihtiya¢ duydukga ¢evresel bir sonug
olarak uzun trafik tikaniklar1 ve bunlar1 rahatlatmaya yonelik anlamsiz Slgiide
pahali ¢oziimlere bagvurma kiilfetine de katlanmak zorunda kalacaktir. Illich
ayrica Brezilya'nin yola koydugu her bir arabanin elli kisiyi otobiisle yolculuktan
mahrum biraktigini ifade etmektedir. Otobiislerin de bir arabanin belli bir mesafede
tasimada kullandig1 yakitin {igte birini kullandigina deginmektedir (Illich; 2000:87-
89-179). Simgesel olarak bireyci bir tiiketim anlayigini yansitan otomobil kolektif
huzur ve refahin oniine gegmektedir. Bireyci tiikketim degerleri ve zihniyet yapist
toplumsal refah ve huzuru kolektif yararin iistiinde tutmaktadir.

Arzu ister blucinler, kagit-kalem cinsi nesneler, televizyonlar, radyolar,
otomobiller i¢in, isterse bir ugak yolculugu yapabilmek i¢in duyulsun; bu mal
ve deneyimler, bati medyasi ile iligkide olan kisiler temel gereksinimlerini
giderebildikleri siirece, satin alinmasi arzu edilen seyler olacaklardir... modern
tilketimcilik, kendine has bir dizi degerin yeterli sayida insan grubu arasinda
gecerli ve anlagilabilir hale gelmesine ve boylece tiiketim iiriinlerinin satiginin
yapilabilmesine baglidir. Tiiketime yonelik bu degerler arasinda, sunulan mal ve
deneyimlerin satin alinmasini ya da satin almanin etkili sekilde 6zendirilmesini
saglayan degerlerinde bulunmasi gerekir (Bocock; 2005:60-61).

Kapitalist sistemin tliketim degerlerinin kiiresel iletigim sistemleri yoluyla
kiiresel Olgekte benimsendigi yadsinamaz bir gercektir. Bu sistem gosterge
giidiimlemesi yoluyla ve gdsteris¢i bir rekabet yariginda bireyleri tilketime adeta
bir kole gibi boyun egdirirken sistem dinamigi bir kisirdongii yaratmaktadir.
Bireyci tiiketim yoluyla ¢evresel ekonomik zarar ve yoksunluklar ile sosyo
ekonomik esitsizlikler gibi kolektif bir denge yerine bir kisirdongii olarak stirekli
bir toplumsal gevresel yikim dongiisii olugturmaktadir.
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Yinelenen Kisirdongii ya da Simiilasyon ve Tahakkiim

Yiizergezer gostergelerin aslinda tiiketim nesnelerinin igeriksiz ve toplumsal
anlamda kolektif yararlar ve ilerlemeye tam anlamiyla gondermede bulunmayan
simiilakr ya da aldatict gostergeler oldugu -otomobil 6rneginde oldugu gibi-
goriilmektedir. Simiilakr olan yapilar ger¢cek ya da dogru bir durumu resmetmemekte
ve bu yapilarin toplumsal kiiresel ve birgok alanda kolektif manada yikim ve
yoksunluklar1 gizleyen bir yonii oldugu goriilmektedir. Simiilasyon diizeninin
ya da simiilakrlarin bu yoniinii yineleyerek bir kisirdongii ile arzuya dayali bir
tahakkiim diizeni yarattigini sdylemek miimkiindiir. Burada kisirdongii i¢in siirekli
bir tiiketim ve arzu dongiisii ile toplumsal hiyerarside cazip tiiketim nesnelerine
sahip olamayanin sahip olanlara gipta ederek daha ¢ok dykiindiigii, kiskandig1 ve
de emsalleri ile rekabet yarigina girdigi bir diizen s6z konusudur.

Geregi gibi isleyen bir tiikketim toplumunda tiiketiciler faal bir sekilde bastan
¢ikartilma pesindedirler. Cazibeden cazibeye, ayartilmadan ayartilmaya, bir
yemden digerine atilarak yasarlar...Bu sekilde davranmak, iyi egitilmis, olgun
tiiketici i¢in bir zorlama, bir zorunluluktur; ama yine de bu “zorunluluk”, bu
i¢sellestirilmis baski, bu hayatin bagka tiirlii yasanma imkansizligi onlara kendini
hiir bir iradi egzersiz gibi gosterir. Pazar onlar1 zaten se¢mis, tiikketici bigiminde
egitmis ve bdylece onlar1 pazarin ¢ekiciligini inkar etme 6zgiirliigiinden yoksun
birakmig olmalidir (Bauman; 1999:43).

Tiiketim toplumunda ayrica medya yoluyla iiretilen arzu sonucu tiikketim i¢in
gostergelerin kendiliginden arzu edilmesiyle ve de bunlarin satin alinmasi ugruna
borglanma kisirdongiisii ile kredi kullanimini da tesvik ederek, cezbedici tilketim
gostergelerinin tahakkiimii finansal diizenekle de kurulmus olmakta bdylelikle
aslinda simtilakr ya da simiilasyon olan bir diizenin tahakkiimiinii yaratmaktadir.

Giliniimiizde Amerika Birlesik Devletleri diinya ekonomisi ve finansal sistemine
hilkkmeden rezerv para birimine sahip olmasina ragmen gayrisafi milli hasilasina
oranla siirekli verdigi cari acik ve bor¢luluk oranlariyla aslinda ¢oktan iflas etmis
bir iilkedir. Bu durum bile ekonomik gdstergelerin gercege gonderme yapmadigina
yani simiilakrlarin -anlamsiz igeriksiz gostergelerin- kurdugu egemenlik yapisinin
aslinda referans noktalar1 olan gerceklerle uyusmayan simiilakr yoniine bir
ornektir. Fiilen batmis bir ekonomi simiilasyonu olan Amerikan finansal sistemi
ve dolarinin kiiresel hakimiyeti simiilasyon ile giiciinii korumaktadir. Baudrillard
“Amerika’nin kendisine modellik yaptigi ve ayni zamanda intikam aldigi diinyanin
geri kalamina radikal simiilakr ve simiilasyon yontemiyle hakim oldugunu”
soylemektedir (2017:28).>" Hedeflerini asmis duraklama donemine girmis olan
Amerika Birlesik Devletleri diinyaya yaydigi1 sinyaller, enformasyon agi tizerinden
imaj ve gosteri yoluyla icerigi bos bir gosteri sunmakla birlikte kendisi de eski

3 Baudrillard Can Cekisen Kiiresel Gii¢ yapitinda Simulasyon diizeni ile gelismis diinyanin gelismemis diinyaya egemenligini
dayattigin1 zannederken aslinda sonunda Amerika gibi gelismis batili {ilkelerin kendi bagini da yiyen bir dongiide oldugunu
aslinda kendi kuyularini kazdiklarini birgok 6rnekle ileri siirmektedir. Simulasyon bir egemenlik gosterisi oldugu kadar
iktidarin aslinda kendi i¢inde giigsiizliigii ve caresizligi gibi bir parodiyi de sergilemektedir.
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modern ilerleme Oykiisiine ait demokrasi 6zgiirlesme ve aklin kilavuzlugu gibi
degerleri kaybetmis durumdadir.

Simiilakr olan aldatic1 gdstergeler lizerinden kiiresel bir bor¢lanma pratigi
tiketim dinamigi ile beslenmektedir. Tiiketim pratikleri medya yoluyla tiiketim
gostergelerinin glidiimlemesi ve tiiketim pratiklerine 6zgii biling formlarinin siirekli
ve yinelenen bi¢cimde yaratilmasi ile simiilakr tahakk{im diizeni olugmaktadir.

Oyle ki insanlar sefalete siiriiklenme ugruna tiikketim bagimlilig1 ile kredi
cekmekte borg ile tahakkiime goniillii olarak boyun egmektedir. Tiiketim ediminin
medya yoluyla 6grenilmesi ve toplumsal rekabette yer bulan bir takim tiiketim
odakli kiiltiirel degerler ve simgelerin de 6grenilmesi sonucunda kolektif diinya
yararlarini bireyci tiikketim ugruna gérmeyen veya gérmek istemeyen bir kiiltiirel
degerler sistemini dayatmaktadir. Boylelikle bu degerlerin benimsenmesi yani
titketim degerleri ve simgeleri ugruna borg¢ ve kredi batagindaki bireyler tiiketim
arzularimi tatmin ugruna kredi karti kullanimi, tasarruflarin israfi ile fakirlige
siiriiklenmekte ve siirekli bor¢ 6deme yoluyla sisteme itaat etmeye alistirilmaktadir.
Simgesel tiikketim diinyasina ait olmak adina bireyler tiilketim nesnelerine sahip
olarak uyumlanma ve bu nesneleri kimliklerinin uzantis1 olarak donanarak
kamusal alanda onay gérme boylece giindelik yasamda simgesel olarak var olma
duygusunu tatmin etmeyi istemektedir.

Perkins’in Bir Ekonomik Tetik¢inin Itiraflar’nda Baudrillard ve yukarida
otomobile iliskin &rnekleriyle, Freund & Martin’in ¢evresel tahribat ve
acgozliligiin bireyci tiiketici anlayis nedeniyle yoksunlasan toplum ve doga
argiimanina paralel olarak Perkins’in goriisleri de agiklayicidir. Perkins bor¢lanma
ile sistemin tahakkiimiine iliskin olarak benzer durumlara isaret etmektedir.
Perkins; Diinya kaynaklarmin misrifce tliketilmesi, ¢ocuklarimiza bu tiirden
dengesiz hayat siirenleri rol model olarak sundugumuz siirece ve toplumun biiyiik
bir boliimiinii segkin bir azinlik olan bu miisrif egemenlere kdle olarak sundukca
sistemin ciddi bir sorunla karsi karstya oldugunu ifade etmektedir. Kiiresel egemen
giiclerin egemenliklerini daha da pekistirmek i¢in ¢alisan, hitkkiimetler, sirketler ve
bankalar- sirketokrasi denilen yapi- okullar, igletmeler ve medya finansal ve politik
giiclerini miisrif egemen yasam diislincesini onaylatmak icin kullanmaktadir.
Kiiresel kiltiir gittikge artan yakit bakim gereksinimi sonunda ¢evresindeki her
seyle birlikte kendi kendini yutmaktan bagka ¢ikis1 olamayan devasa bir makineye
doniismistiir. Sirketokrasi yani hiikiimetler, sirketler ve bankalar sistemi devam
ettirme genisleyip giliclenmesini saglama islevini gergeklestirirler. Zenginlerin
yasam tarzlar1 ve tiikettikleri yatlar, jetler, evler model olarak herkesi tiikketmeye
6zendirmektedir. Tiiketme ugruna diinya yagmalanmakta ve de bunun ekonominin
yararina oldugu soylenmektedir. Ayrica tiiketme hirsinin toplumsal gorev gibi kabul
gormesi icin toplumun ikna edilmesi adina her tiir firsat degerlendirilmektedir.
(Perkins; 2009:10-11). Sistem tliketime yonelik diisiin sistemlerini nesneler
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tizerinden 6zneyi yonlendirmek i¢in kullandik¢a toplumsal ekonomik ve kiiltiirel
olarak kisirdongliyli yeniden ve yeniden iiretmektedir.

Somut bir 6rnek olarak otomobil 6rnegine tekrar deginmek gerekirse bu
kisirdongliyli ve genel yapiyr gérmek mumkiindir. “Sirketler amaglarina
ulagabilmek icin temel, yerel duygular diyebilecegimiz seyleri silmek zorundaydh.
Insanlar bir yerden bir yere miimkiin olan en az rahatsizliga katlanarak varabilmek
icin ulasim araglart isterler oysa bu istege ulasabilmek icin en hizli, en sik
otomobile ihtiyaglart oldugunu diisiinmeye yoneltilirler (Sanders;2013:70).

Gosterge giidiimlemesi 6zneleri bor¢lanma yoluyla tiiketim degerleri iizerinden
toplumsal yapida statii sahibi olmaya 6zendirir. Gdsterge glidiimlemesi tiiketim
tesvikinin yaninda bor¢lanma dinamigi de yaratmaktadir. Lazzarato’nun deyimiyle
bor¢landirilnis insamin imalati kapitalist sistemin tahakkiim kurmasimnin bir
yoludur. “Cagdas «ekonomi» kavrami hem ekonomik iiretimi hem de oznelligin
tiretilmesini kapsar. Koéklerini 19. ve 20. aswlardaki devrimlerden alan klasik
kategoriler -is/emek, toplum ve politika- bor¢ tarafindan kat edilmis ve biiyiik
ol¢iide yeniden tammlanmistir (Lazzarato; 2015:11). Kapitalist sistemin dongiisii
tiikketici bireyin hedonist bir ¢arkta bor¢lanma ile arzularini gergeklestirmek icin
arzu pesinde sonsuz bir dongiide -hamsterin kafesindeki ¢arkta kogsmasina benzer
bir sekilde- tiiketme borglanma kredi borcu 6deme dongiisiine hapsetmektedir.
Sistem ekonomik ve kiiltiirel yolla kurdugu bu kisirdongii yoluyla tiiketiciler
iizerinde tahakkiim saglamaktadir.

Artan tasarruflar ve azalan kredi alimlar1 ko6tii haberlerdir; tiiketici kredilerinin
kabarmasi “iglerin dogru yonde ilerlediginin” kesin igareti olarak gortliir. Bir
titketim toplumu zevki erteleme cagrisini nazikce karsilamayacaktir. Tiiketim
toplumu bir tasarruf ciizdani degil kredi kartlari toplumudur. Bir “simdi”
toplumudur. Isteyen bir toplumdur, bekleyen degil (Bauman; 1999:50).

Bauman erken modern déonemde tasarruf eden, gelecek planlamasi yapan bir
karaktere sahip bireylerin bu degerlerinin aksine postmodern dénemde, bireyin
tilketimci degerleri benimseyerek arzu tatmini adina gelecekteki emekleri
ile gegmis emeklerini harcayan ve hatta borg¢lanmayi yiicelten bir karaktere
dontstiigiinii ortaya koymaktadir. Bu degerler sistemi ile birey sisteme gosterge
ayarticiliginda arzu etme, borglanma, tilketme dongiisiine kaptirarak kendisini
de boyle bir kisirdongiide bitirmektedir. Gosterigse dayali tiiketim evreni siirekli
yinelenen moda gostergeleri ve bir yeniden iiretim dongiisii ile sistemi devam
ettirmektedir.

Lazzarato’nun bor¢ tahakkiimii yaklasimi ile sistemin siirekli bor¢landirarak
boyun egdirdigi devletler gibi tiiketici bireyler de sisteme uyum saglamaktadir.
Tiiketiciler gosterge giidiimlii gosteris ve rekabete dayali bir arzu tatmini pesinden
kosarak kiiltiirel bir siirece ve sisteme goniillii olarak riza gostermektedirler.
Bu riza ya da Baudrillard terimiyle hiperuyumluluk toplumsal statii ve rekabet
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ortaminda bireyin simgesel olarak diglanma kaygisindan kaginmanin getirdigi
igsel bir baskiy1 da yansitmaktadir.

Gosterge giidiimlii nesneler araciligiyla tiiketen 6zne yaratilmasi tahakkiim
stirecinin medya merkezli ayagi iken, diger ayakta ise bankacilik sistemleri ve
kredi kartlar ile gosterge giidiimlii yeniden iiretim diizeninin devamliligi igin
arzu pesinde kosan borg¢landirilmis tiiketiciler bulunmaktadir. Tiiketiciler arzular
ugruna bor¢lanma dongiisiine girmektedir.

Kapitalist sistem iilkeleri de borglandirarak kiiresel ekonomik sistemin
¢ikarlarina uyumlanacak bir hegemonya yaratmaktadir. Perkins (2009); A.B.D.
sirketlerinin yapacagi enerji, iletisim, ulasim gibi yatirim projeleri ile gelismekte
olan iilkelerin bor¢ yoluyla projelerini gergeklestirilmesi ve yarar aldatmacasiyla
bu tilkeleri kapitalist sisteme boyun egdirmektedir.

...liderler sadakatlerini garanti edecek bir bor¢ batagina saplanir. Sonra da
onlart politik, ekonomik ya da askeri ihtiyaclarimiz i¢in ne zaman istersek
kullanabiliriz. Karsiliginda onlar da halklarina sanayi siteleri, elektrik santralleri
ve havaalanlar1 saglayarak, politik durumlarin giigclendirir. Tiim bunlar olurken
Amerikan miihendislik ve ingaat firmalari da inanilmaz derecede zenginlesir
(Perkins; 2009:46).

Perkins ayrica GSMH biiyiimesi gerceklesirken bunun yaniltici bir yoni
oldugunu belirtmektedir. ...niifusun ¢ogunlugu bor¢ altinda ezilirken bir kamu
hizmetleri sirketi sahibi (yani tek bir kisi) bile ¢ikar saglasa GSMH artist
gergeklesebilir.  Zenginler daha da zenginlesirken, fakirler fakirlesir. Ama
nihayetinde, istatistiki acidan bakildiginda bu bir ekonomik ilerlemedir (Perkins;
2009:44).

Baudrillard olasilagtirma mantigi kavramai ile toplumsal ideolojik kiiltiirel tiim
degerlerin sosyo kiiltiirel baglamda sistemin hesabina gegtigini ileri stirmektedir
(2011). Olasilastirma mantig1 yanlis olanla dogru olanin, ilke ile ilkesizligin
her seyin birbirine dolasarak muglaklastig1 bir yap: sunmaktadir. Kitle iletisim
araclarindan yayilan tiiketim gostergelerinin ayarticiliginda ilkeler, degerler,
ideolojiler esnek bir hal almakta neyin gercek neyin sahte ya da neyin dogru neyin
yanlig oldugu tartismali hale gelmektedir. Bu bakimdan ilerleme bolluk mutluluk
olarak sunulan liiks tiikketim gostergeleri olasilagtirma mantigina hizmet ederek ve
de toplumsal ilkeleri erozyona ugratarak diinyanin dogal kaynaklarimin titkenmesi
ve toplumsal esitlige dayali huzurun mahvedilmesi pahasina toplumsal degerleri
ve diigince formlarin1 donistiirmektedir. Olasilastirma mantigr yanlis olanin
dogru olarak kabul gérmesi ve mesrulastirilmasi i¢in kendi kendini kandirmanin
mantig1 seklinde de yorumlanabilir. Bu mantigin tiim siyasal, toplumsal, kiiltiirel
siiregleri sarmaladigini ileri siirmek miimkiindiir. Olasilagtirma manti§1 egemen
oldugu siirece, akilci birikim ve tasarruf yerine borglanma, gosteris ve liiks tiikketim
gostergelerinin yoriingesinde akilciligin rafa kaldirildigi miisrif egilimlerin egemen
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kilindig1 soylenebilir. Perkins’in GSMH sayilan ile ya da tek bir sirket veya
grubun zenginliginin de tiim toplumun yararina olduguna dair sistemin sundugu
gosteriyi olasilagtirma mantigina ait egemen sistemin kendini mesru kilmak adina
sunulan bir sdylemi olarak kabul etmek miimkiindiir. Bu noktada kitle iletisim
araglari sistemin simiilasyonunu iireterek sistemi olasilik mantigi ile bir gosteriye
dontstiirmektedir.

Perkins’in diisiincelerine paralel olarak Bauman’da sosyal esitsizliklerin daha
derinlestigine dair saptamalar yapmaktadir.

En son “ekonomik mucize” iilkesi olan Ingiltere’nin en yoksullari, herhangi bir
diger biiyiik Bat1 iilkesindeki yoksullardan daha az alim giiciine sahipken, en
varliklilari, o dillere destan Japon elitinin alim giiciine sahip olarak Avrupa’nin
en zenginleri durumundalar, En fakir olanlar yoksul, en tepede ve maymun
istahl1 olanlar ise, yoksullarin dnlerine serilen, hayran olmalari, gipta etmeleri
ve onlar gibi olmaya caligmalari gereken yasam Ornekleridir. Ve bdylece,
tim lekeleyici ve asagilayici acistyla birlikte “6znel anlamli yetersizlik”
diisen yasam standartlar1 ve artan goreceli (karsilastirmali) yoksullugun cifte
basinciyla siddetleniyor; bu ¢ifte basing, giiniimiizdeki, devlet miidahalesinden
uzak, birakiniz yapsinlar seklindeki ekonomik biiylime tarafindan azaltilmak
yerine pekistiriliyor (Bauman; 1999:65).

Bauman sistemin zenginin daha zenginlestigi fakirin ise daha yoksullastig
bir ekonomik ilerlemeye iligkin goriislerini aktarmaktadir. Ekonomik biiyiime
icin iiretimin rasyonellestirilmesi yani insan emegine duyulan ihtiyacin azalmasi,
emege dayali is glivencesi yerine esnek is sozlesmelerinin gelmesi, kisa siireli
is soOzlesmeleri gibi degisimler istihdam hacmini azaltmaktadir. Bu tlirden
uygulamalari yiiriirliige koyan bir ekonomik biiyiimeyi Thatcher sonras1 ingiltere
basarmugtir. Fakat diger batili ve zengin iilkelerin yoksullarma oranla Ingiltere’nin
yoksullar1 daha fakir durumdadir. ingiltere’de yash insanlarm yaklasik dértte biri
yoksulluk icerisinde yasamaktadir. Bu oran ekonomik buhran yasayan italya’da
bes kat, geride kalmus Irlanda’dan ii¢ kat fazladir demektedir. Genel olarak yoksul
gelirli insanlarin orani Thatcher hiikiimeti doneminde %60 artmistir. Bauman buna
benzer oranlar verirken ikinci olarak yoksullarin daha yoksullastigi zenginlerin
daha zenginlestigi durumu goézler 6niine sermektedir.

Tiirkiye’nin son donem de altyap1 yatirimlart ile yap islet devlet seklinde -kamu
yarari diisliniilerek- bor¢lanma yoluyla hazinenin mevcut maddi giiciinden harcama
yapmaksizin elde ettigi kara, hava, demiryolu yatirnmlart kiiresel diizlemdeki
egemen sistemin postmodern karakteristiginin yerel diizlem iizerindeki izdiistimiinii
gostermektedir. Jameson ikinci diinya savasi Oncesi erken modern donem ile
sonrasindaki postmodern donemin birbirinden ayrilan en belirgin 6zelligi olarak
ulasim sistemlerine “biiyiik 6l¢ekli siiper karayollart agimin biiyiimesi ve otomobil
kiiltiiriiniin gelisi” (Jameson;2005:30) ifadesiyle deginmektedir.
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Tiirkiye’de son yillarda iktidarin gergeklestirdigi koprii, otoyol, yliksek hizli
tren, havalimani gibi yatirimlar iktidarin giiclinii pekistirmistir. Son dénemde ise
ulagim dinamigini sekteye ugratan Covid19 pandemisi, ekonomik krizler, savaslar
ve benzeri kiiresel riskler gibi nedenler sonucunda dnceden de siiregelen sekilde
muhalefet partileri ve kamuoyunda ilgili ulagim yatirimlarinin hazine garantileri
nedeniyle getirdigi maddi kiilfetlerin yarar zarar dengesi tartisilmaktadir. Egemen
kiiresel kapitalist sistem postmodern ya da simiilasyon degerlerini dayatarak
Tirkiye gibi gelismekte olan {ilkeleri kendi dinamigine eklemektedir. Yukarida
Baudrillard’m Amerika’nin diinyaya simiilakr ve simiilasyon yoluyla hakim
oldugu yoniindeki savi aslinda mevcut sistemin kendi kendini bir ¢ikmaza
soktugunu gostermektedir. Kapitalist sistem muazzam bolluk, ilerleme, yol, koprii,
liiks tiiketim v.b. yoluyla simiilasyonu yaratabilmektedir.

Bu durumu daha anlagilir kilmak adina ticaret igin kullanilan ¢ek defteri 6rnegi
aciklayici olacaktir. Ticarette kullanilan ¢ek belirli bir paranin karsiligi ve maddi
giice haiz olarak gosterge degeri tasimaktadir. Bir kredi araci olarak birka¢ aylik
cekler kesilebilmektedir ancak ¢eki veren tiiccar ddeyecegi ¢ekin karsiliginda
ayni oranda ¢ek senet yoluyla mallarin1 miisterilerine vadeli bor¢lanma yoluyla
satmaktadir. Borcunu vadesinde 6deyen miisteri sayesinde vadesi gelen cekin
karsiligin1 bankaya yatirarak 6deyebilmektedir. Tiiccar sattigi malin karsiliginda
miisteriden ¢ek ve senetlerini tahsil edemedigi zaman ise kendi ¢eki de karsiliksiz
cikmaktadir. Boylelikle ¢cek anlamsiz bir kagit parcasina donmekte hi¢cbir maddi
degeri kalmadigindan simiilakr -icerigi bos, anlamsiz, maddi giicli olmayan bir
kagit- hale gelmektedir.

Ekonomik gelisme ve ilerleme modelinin bdylesi balon ya da simiilasyon
temelsiz biiyiime dongiileri toplumsal yapida iflaslar, ekonomik yikimlar yaratarak
esitsizlikler ve borglarin1 6deyemeyen kitleler yaratmaktadir.

Mutlu mesut evlilikler, sirketlerin biiyiimeleri kredi yoluyla olmakta La
Fontane’in erkek kurbaganin sisindik¢e 6kiiz kadar oldum mu? Sorusuna esinin
daha ¢ok var cevabi ile daha ve daha siserek patlayip sonunda 6lmesine benzer
sekilde, sistem ekonomik biiyiime, bor¢lanma dongiisiinii gosterge giidimlemesi
ve rekabete dayali temelsiz igeriksiz balon biiyiime modellerini dayatmaktadir.
Kitle iletisim araglarmin kiiltiirel belirleyiciligi ile simiilasyon diizlemde ekonomi
siserken sonunda -Baudrillard’in kullandig1 bir tesbih ile- patlayarak olii y1ldiz gibi
kendisini de yutacak bir kisirdongii yaratmaktadir. Kamuoyunda liiks araglar, evler,
hizli biiyiiyen orta ve biiylik 6lgekli isletmeler, sasali diiglinlerle yapilan evlilikler
tikketim degerlerine uygun bir kiiltiirel anlayista gipta ile seyredilmektedir. Diger
yandan ise kredi bor¢lanma ve gereksiz alinan riskler nedeniyle bugiine ait bu
gosteri ve gosterislerin referans noktalar aslinda tiiketicilerin gelecek zamanini
da ipotek altina almakta ve gelecek zamanda ise riskler ve olumsuz sartlarla elde
edilemeyen maddi gelirler -is kaybi, hastalik, hesapta olmayan ekstra mali yiikler
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v.b.-bu tiirden liiks araglar, gdsterisli masrafli evlilikler veya sirket biiylimelerinin
simiilasyon yani bagka bir deyisle balon oldugunu gdsterircesine gelecek birkag yil
icinde bosanma, iflas ve intihar gibi vakalarla sonu¢lanabilmektedir.

Yine Baudrillard’in (2011), olasilagtirma mantigina dénecek olursak toplumsal
smif celigkilerini ortaya koyan kutupluluk ve diyalektik de olamayacagindan
gelisme ilerleme ve modernist paradigmanin akiler mantiginin da olmasi miimkiin
degildir. Bor¢lanma da gosterge glidiimlemesi paralelinde olasilastirma mantig
ile zamanin diyalektik cizgisel ilerleyisini tedaviilden kaldirmakta, bunun yerine
ise yinelemeli bir dongii ve birbirine dolanan ge¢mis gelecek simdiki zamanlari
bor¢lanma pratigi ile olasilastirma mantiginin egemenligine birakmaktadir.

Perkins’indevletliderlerinin yatirimlar karsiligi bor¢lanmasi ile egemenlik altina
alinmasi yaklagimi ile Lazaratto’nun giiniimiiz egemenlik sisteminin devletleri
borg¢landirma dongiisii izerinden gelismekte olan iilkelerin egemen tilkelere boyun
egmesinin saglandig1 argiimanlari Baudrillard’in simiilasyon kavramina paralel
olarak sistemin duraklama yoniinii gostermektedir. Sistemin dinamizmi ilerleme
gelisme bolluk gibi kavram ve soylemlerle aslinda igeriksizligini ve duraklamasini
gizlemektedir.

Diger yandan dijital alanda, yeni medya diizlemi ile tiiketim pratikleri zaman
ve mekan kisitlamasinin 6tesine gegerek yeni bir tiiketim kiiltiirii olusturmaktadir.
Ornegin, Yegen&Yanik’a gore; “Instagram yeni medyamn kendi icindeki
fraksiyonlart sonucu kisa siire icerisinde asil kimligi olan igerik paylagumim
kaybederken, iiriin satma ve alis-veris yapma gibi kodlanmis kimlikler edinmistir ...
derinlemesine goriismelerde goriilmiistiiv ki; Bireyler giinliik ortalama 2-3 saat
boyunca Instagramda zaman gegirmektedir” (2015:384). Topluma sunulan iinlii
modellerin Instagram, Facebook, Twitter gibi platformlarda yer almasi gosterge
giidimlemesi ve tiiketimin tesviki i¢cin 6nemli bir islevi yerine getirmektedir.
Mutluluk, giizellik, liks tiikketim {irlinlerinin satis1 igin gosterise dayali yasam
modelleri ile tiiketim gostergelerinin palazlandigi ve pazarlandigi sanal diinyalar
tikketime yonelik aligveris mecralarint da dolasima sokarak, dnce 6zendir sonra
tikettir sarmali araciligiyla kitlelere tiiketim simgelerini dayatmaktadir. Sanal
diizlemde mutluluk illiizyonlar1 olarak resmedilen yasam bigimleri, liiks tiikketim
gostergeleri glidiimiinde bir yasami se¢ ve mutlu ol der gibidir. Tiikketme mutluluk
bolluk kavramlarimin ayni ufuk ¢izgisinde kesisen bir denkleme evrilen bir
pratige ve diislinme bi¢imine doniistiigiinii sdylemek miimkiindiir. Bu mantigin
stirdiiriilebilmesi i¢in elbette bor¢clanma da -borg¢lan, tiikket, mutlu ol, ekonomi
geligsin- bu denklemin bir parcast olmaktadir.

Ritzer bireylerin bor¢lanma konusunda, ge¢mis simdiki ve gelecek zamanin
i¢ ice gecerek tiiketici acisindan elde veya bankada nakit para olmaksizin mal
ve hizmetleri satin alma olanagi yaratmasini, kredi kartinin tiiketiciyi tiiketim
katedrallerine cekilmesindeki en biiyiik gosteri oldugunu savunur. Oyle ki Ritzer’e
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gore; Las Vegas ve Disney ulagtiklar1 bugiinkii diizeylerini kredi kartlarina
borgludur. Eger insanlar kredi karti borglarmi kapatsalar ekonomi iizerinde
yikicl bir etki yaratirdi. Yine bankacilik sektorii ayakta kalabilmek i¢in dnemli
olglide kiiciiliir, baz1 bilgisayar ve telefon araciligiyla satis yapan perakendeciler
yok olurdu. Genel olarak biiyiik bir ekonomik kriz ve durgunlugun meydana
gelmesi kagiilmaz olurdu (Ritzer; 2000:193-196). Sistemin kendini ilerletmesi
icin gosterge giidiimlemesi ile tiikkettirme, kredi araglariyla tiiketimi tesvik etme
zorunlulugu oldugu bilinen bir gercektir.

Sisteminin ekonomik ilerleme, bolluk, bereket gibi bir¢ok alanda bireyler ve
devletler dlceginde mal, hizmet ve yatirimlar1 elde etme kapasitesi saglamasi
icin borglanma enstriimani devreye girerken bu durum bir simiilasyon diizeni
yaratmaktadir. Bor¢lanma bir tahakkiim ve hegemonya yaratma diizeninden ¢ok
bir simiilasyon diizenidir. Bor¢lanma sistemi borcu veren egemen sisteminde kendi
bagmi yiyen bir kisirdongii yaratmaktadir. Bu durumu biraz ironik 6rnek olan
Baudrillard’in Can Cekisen Kiiresel Giig kitabinda 16. yiizyi1lda Brezilya’nin Recife
bolgesinde yasanan gosterisli dyin toreninde yerlilerin misyoner bagpsikoposu
yamyamlikla fiziksel anlamda yiyerek potlag mantigiyla gosterdikleri en ug
konukseverlik ve sevgi ifadesiyle fiziksel olarak yiyip yuttuklar1 olay mecazi olarak
aciklamaktadir. Yerliler Hristiyanligi ne kadar ¢ok 6ziimsediklerini gdstermek adina
bu inang sisteminin en tepesindeki baspiskoposu kendi geleneklerine gore yiyerek
yutmaktadirlar. Bundan daha iyi sekilde bu dini sistemi 6ziimseyecek baska bir u¢
nokta olamaz diislincesiyle kendilerine 6zgii yerel inanglarin1 gostermektedirler.
Boylelikle kendilerine dayatilan sisteme verdikleri karsilik sistemin bagat simgesi
olan bagpiskoposun sonunu getirmektedir.

Butoérende Yerlilerin kitlesel bir sekilde Hiristiyanliga gegisini kutlamak amaciyla
Portekiz’den 6zel olarak gelen baspiskoposlarin, bu birinciler tarafindan Isa’nin
Ogretisine duyduklart asir1 sevgi nedeniyle (olabilecek en u¢ konukseverlik
bigimi olarak yamyamlik) yenilip yutulmalaridir. Bu Isa &gretisi maskaraliginin
kurbani olan Yerliler kendilerini manevi anlamda yutanlar fiziksel anlamda
yutarak onu ¢ok dogal denilebilecek bir sekilde benimsemislerdir (Baudrillard;
2017:30).

Borglanma ile sosyal rekabet yarisinda simgesel olarak var olma kaygisi duyan
tiiketim sisteminin tiiketici bireyleri ve devletler bor¢lanma yoluyla hegemonya
ve tahakkiim diizeni olugturmaktan ziyade bir simiilasyon iiretmektedir. Sistem
aslinda kendi kuyusunu da kazmaktadir. Borglarin1 6deyemeyen bireylerin
bankalarin zarar hanesine yazan tahsil edilemeyen alacaklarin1 vergiden diigerek
hazineye fatura edilmesi gibi sistem en baga donerek kendi yarattigi kisirdongiiniin
hedefi ve kurbani haline gelmektedir. Amerika Birlesik Devletleri’nde 2008
yil1 mortgage krizinde neoliberal sistemin batan bankalar1 devletlestirmesi gibi
hadiseler sistemin ektigini bigtigi kisirdongiiyii gdstermek adina giizel bir 6rnektir.
Nesnenin (bireylerin) borglart 6zneye (devlete ya da kapitalist sisteme) fatura
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edilmektedir. Tiirkiye gibi gelismekte olan iilkelerde kredi borcunu 6deyemeyen
kitleler, karsiliksiz ¢ekler, ddenemeyen borglar banka bilangolarinda vergiden
diisiilecek zararlar olarak iktidara yani hazineye yiikii bindirerek adeta yerlilerin
yamyamligina benzer sekildeki cevap vermektedir.

Tiiketimin kiiltlirel belirleyicisi olan tiiketim gostergelerinin kitle iletisim
araclar1 yoluyla ayarticiligina ve toplumsal alanda simgesel rekabet ve gosterise
tiketim edimiyle katilarak yanit veren tiiketiciler sistemin istedigi yonde sisteme
yanit vermektedir. Sistemin kredi, bor¢lanma enstriimanlarini da yine sistemin
istediginden de 6te 6deyemeyecek kadar ¢ok tiiketen ve de borglanarak yanit veren
nesne sistemin yani 6znenin hegemonyasina karsi, iflas ve borglu kalma gibi bir
karsilikla simiilasyona kars1 simiilasyon silahini kullanmaktadir.

Sonuc ve Tartisma

Simiilasyon perspektifinden nesnenin sistemin kurdugu diizene -Baudrillard
terminolojisi ile hiperuyumlu sekilde- borglanma ve gosterge giidiimlemesi
ile ayartilma dongiisiinde sistemi sonuna kadar gotiirerek sistemi alt ettigi
bir yaklasim ortaya konulmaktadir. Bu sistem finansal, medya, politik iktidar
mekanizmalar ile yarattigi kredi gibi bor¢lanma araglaryla tahakkiim kurdugu
toplumu tiiketim kiiltliriine sevk etmek igin kitle iletisim araglari ve enformasyon
aglarimi da gosterge ayarticilig1 i¢in ana diizenek olarak kullanmaktadir. Boylelikle
kitle iletisim araciligiyla tiketim nesnelerine atfedilen ayartici ve bireyci
ideolojik tiikketim fenomonolojisi tizerinden tiiketme, bor¢glanma ve nesnelerin
biiylisiinde ayartilma ile yaratilan kisirdongiintin eninde sonunda sistemin kendi
aleyhine dondiigi bir yinelemeli kisirdongii olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Sistem
toplumlar1 ve diinyanin dogal kaynaklarini erozyona ugratarak tiiketmektedir.
Internetten Seylerin Hikayesi (Story of the Stuff) adli kolayca bulunabilecek bir
saatlik animasyonda tiiketim sisteminin bir dongii olarak nasil diinyanin sonunu
getirmekte oldugu anlatilmaktadir. Sistemin O6znesi nesne iizerinde kurdugu
ayartma cezbetme ve gosterge giidiimlemesi ile bor¢clanma dongiisii yaratarak
iktidar kurdugunu zannederken bu kontrolden ¢ikmis sistemin dongisiinde
biryandan da kendinin diinyanin ve insanligin sonunu hazirlamaktadir.

Tirkiye Ozeline bakmak gerekirse mevcut yapida kitle iletisim araglarinin
ulusal ¢ikarlara karsi ¢alistigi ve dolayisiyla da aslinda kendi aleyhine calistigini
ileri siirmek mimkiindiir. Belki de genel olarak ulagim, iletisim sistemleri de
kendi aleyhine calismaktadir ve kendi kendine ihanet ederek kendi kuyusunu
kazmaktadir. Oncelikle dizi, sinema filmlerinin ve televizyon -yeni medyanin
da- yaymnlarinin amaci ve en bilylik kaynagi reklamlardir. Reklamlarin amaci ise
talebi canlandirmak ve sonug itibari ile iiretimin artmasi ile lireticilerin daha ¢ok
kazanmasini saglamaktir. Boylelikle ekonominin gelismesi, tiretim ve istihdamin
artmas1 saglanmaktadir. Yani ekonomi-politik iilke ekonomisinin kalkinmasi ve
iretimin artmasina hizmeti amaclanmaktadir. Bu isin sadece ekonomi-politik
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ile iligkili olan yanidir. Ancak tiretimin olmadig1 gelismekte olan ve az gelismis
iilkelerde sistem &zneyi de nesneyi de tiiketim karadeliginde yutmakta ve ekonomik
anlamda geriye gotiirmektedir.

Kendi aleyhine igleyen bu durum i¢inde Tiirkiye’de iletisim ulagim sistemleri
odakli yatirnmlarin yinelemeli bir yeniden tiretim diizeniyle ekonomik ilerleme
yaratip yaratmadigi reel akile1 ekonomik gelisme gostergeleri iizerinden
degerlendirilmelidir. iletisim ulasim ve finansal araglarm olusturdugu yatirim
ekonomisinin ilerleme yaratip yaratmadigina iiretimin tiiketime orani, ihracatin
ithalat1 karsilama oranlar1 gibi ekonomik gostergeler birtakim yanitlar vermektedir.

Tiiketim sisteminin marksist ve neo-marksist paradigmadan hegemonya, tiretim
iligkileriv.b. kavramlarla olusturdugu bir kapitalist sistem elestirisi ve tanimlamasina
karsin, gosterge ekonomi politigi yaklasiminin elestirel penceresinden bakmak
gerekmektedir. Simiilasyon ya da tiikketim sisteminde iktidarlarin bir simiilakr
oldugu, sistemi kontrol eden somiiren, hilkkmeden bir 6znenin eninde sonunda
kendi boyunu da asan bir simiilasyon sisteminin esiri oldugu yaklagimi burada
sunulan drnekler 151g1nda belirli yonlerden desteklenmektedir. Tiim kitle iletisim,
ulagim, finans, politik diizenekler lizerindeki iktidar yapilanmalar ile kapitalist
sistemin tiiketim degerlerini yiiceltip yerlestirmesi sonucu ilerleme gelisme bolluk
mutluluk refah ve benzeri gostergelerin aslinda duraklama ve gerilemeye hizmet
edip etmedigi Tiirkiye gibi gelismekte olan tilkelerce elestirel olarak sorgulanmali
ve yeniden tanimlanmalidir.
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2000 SONRASI TURK SINEMASINDA
GENCLIK VE POPULER KULTUR iLiSKiSi*

Gilten 0ZGUN?2

Giris

Sinema, dogrudan toplumdan beslendigi ve tiiketicisi birey degil kitleler oldugu
icin en toplumsal sanat dali olarak nitelendirilebilmektedir. I¢inde bulunulan
kiiltiirel dinamikler ve konjonktiirel yap1 sinemanin ilk ortaya ¢iktigi giinden
bugiine filmlerin igeriklerini etkilemis bulunmaktadir. 2000’li yillar, teknoloji
cagimin hakim oldugu, bilgi-iletisim ¢ag1 (enformasyon kapitalizmi, postmodern,
kiiresellesme v.b.) olarak adlandirilan yillardir. Bu donemde her tiirlii mesaj kitle
iletisim araglartyla tim diinyaya hizla yayilmaktadir. Sinema eserleri de yerel,
ulusal veya uluslararas: standartlara sahip olarak i¢cinde bulunduklari sektor ile
sistematik yap1 ve kiiltiirel kosullardan etkilenmektedirler. Bu kiiltiirel kosular
ekonomik unsurlarla sekillenmeleri dolayisiyla 6zellikle gelismekte olan ve az
gelismis tlilkelerde uluslararast egemen kodlara ve popiiler kiiltiir kodlarina daha
cok maruz kalmaktadir. 2000’li yillarda Tiirk Sinemasinda da popiiler kiiltiirden
etkilenen film igerikleriyle gisede basari elde etmeyi amaglayan filmlerin yer
aldig1 soylenebilir. Potansiyel izleyici kitlesi olan genglerin sinemanin hedef
kitlelerinin basinda yer aldigi diisiiniilecek oldugunda film igeriklerini de bu
dogrultuda secilmistir. Oyle ki Tiirk sinemasinda en ¢ok izlenen yerli filmlerde
dénemin popiiler ve gen¢ oyuncularina yer verildigi ve bu kisilerin de gliniimiiz
gengliginin rol model aldig1 kisiler olduklar1 sdylenebilmektedir. Bu ¢aligmada
amag 2000’li yillarin bagt ile 2015-2020 yillar1 arasindaki en ¢ok izlenen yerli
filmleri inceleyerek poptiler kiiltiiriin bu filmlerdeki etkisini ve yansimalarini
ortaya koymay1 amaclamaktadir.

1 Ozgiin Giilten, “2000 sonrast Tiirk sinemasinda yer alan filmlerde genclik temsilleri: 1980 askeri darbesini konu alan filmler
ornegi” bashkl doktora tezinden tiretilmistir

2 Ogr. Gor. Dr., Dokuz Eyliil Universitesi, Saglik Hizmetleri Meslek Yiiksek Okulu, gulten.ozgun@deu.edu.tr, Orcid: 0000-
0002-6253-410X
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2000 Sonrasi Tiirk Sinemasi

Kiiltiirel] bir {triin olan filmler toplumsal etkenler ag1 icerisinde
konumlandirilmaktadir. Dolayistyla sinema politik miicadelelerin de gerceklestigi
6zel 6nem tasiyan bir kiiltiirel temsil arenasidir (Ryan ve Kellner, 2010, s. 19,
37). Bazin’e gore; “sinema bir sanat bigiminden ¢ok sosyolojik ve endiistriyel bir
olgudur” (2011, s. 73). Benzer bir ger¢ekei yaklasima sahip olan sinema kuramcisi
Kracauer’e gore ise; “Filmler mevcut toplumun aynasidir. Sinemanin sadece
toplumsal boyutu yoktur, ekonomik/endiistriyel boyutu da vardir, ¢iinkii filmler,
kar elde etmek i¢in ne pahasina olursa olsun seyircinin begenilerini karsilamak
zorunda olan girketler tarafindan finanse edilir” (2010, s. 250). Dolayisiyla
genel olarak medya sektoriinde goriilen sahiplik iligkileri neticesinde ortaya ¢ikan
sermayeye bagli yayincilik anlayisi, sinemada da sponsorlar ve yapimcilara bagl
olarak yaganmaktadir. Yiiksek biit¢eli filmlerde star oyunculara yer verilmesi
ve medyada bu filmlerin cesitli sekillerde reklaminin yapilmasi, yiiksek gise
beklentisini ortaya koymaktadir.

2000’1 yillar Tiirk Sinema tarihi agisindan belirgin degisimlerin yasandigi
yillar olmustur. Bu donemde sinemadaki tip ve karakterler Yesilcam’dakilerden
oldukga farklidir. Yesilgam’in aksine belli bir ideal tip, belirli bir iyi ve model
2000’1 yillardaki filmlerde goriilmemektedir. 2000’11 yillarda 1980°den itibaren
ekonomik hayata hakim olan yeni sag ve neoliberal politikalar iilkeye tamamen
yerlesmis bulunmaktadir. Ayrica 2000°li yillarda bilgisayar teknolojilerinin
geligmesi neticesinde sinemada da teknofobi temali anti-iitopik filmlerin yani sira
bilim kurgu tiirii ile fantastik tiirde filmlerin sayisinda artis olmustur. Sinemada
kullanilan teknolojinin gelismesi filmlerin temalarinin, karakterlerinin ve tiirlerinin
de degismesine sebep olmaktadir (Balc1, 2006, s. 71). Oyle ki bu dénem c¢ekilen
filmlerde siiper kahramanlara, soyut 6gelere, animasyon 6gelerine yer verilmistir.

2000’li yillarin ilk yarisinda en ¢ok gise hasilati elde eden film, Gani Miijde
imzali “Kahpe Bizans” (2000) tir. 2001 yilinda “Vizontele” (2001, Yilmaz
Erdogan), 2002 yilinda ise “Son” (2002, Levent Kirca) en ¢ok izlenen filmler
olmuslardir (Box Office Tiirkiye, 2022).

Daha sonra “G.O.R.A.” (2003, Omer Faruk Sorak, Cem Yilmaz), “Vizontele
Tuuba” (2004, Yilmaz Erdogan), “Babam ve Oglum” (2005, Cagan Irmak),
“Kurtlar Vadisi: Irak” (2006, Serdar Akar) olmustur (Bashekim, 2015, s. 123).
2007 yilinda Mahsun Kirmizigil’tin “Beyaz Melek” (2007), 2008 yilinda ise
Sahan Gokbakar’in basroliinde yer aldig1 “Recep Ivedik” (2008, Togan Gokbakar)
en ¢ok izlenen filmlerdir. 2009 yilinda “Recep Ivedik 2 (2009, Togan Gékbakar),
2010 yilinda “New York'ta Bes Minare” (2010, Mahsun Kirmizigiil), 2011°de
“Eyvah Eyvah 2 (2011, Hakan Algiil), “Fetih 1453 (2012, Faruk Aksoy) en ¢ok
izlenen filmler arasinda yer almaktadir. 2013 yilinda “Diigiin Dernek” (Selguk
Aydemir), 2014 yilinda “Recep Ivedik 4 (Togan Gokbakar), 2015 yilinda “Diigiin
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Dernek 2: Siinnet” (Selguk Aydemir), 2016 yilinda “Dag 2 (Alper Caglar), 2017
yilinda “Recep Ivedik 5” (Togan Gokbakar), 2018 yilinda “Miislim” (Ketche,
Can Ulkay), 2019 yilinda “Yedinci Kogustaki Mucize” (Mehmet Ada Oztekin),
2020 yilinda ise “Eltilerin Savag1” (Onur Bilgetay) en ¢ok gise hasilati elde eden
filmler olmuslardir (Box Office Tiirkiye, 2020). 2021 yilinin en ¢ok izlenen yerli
filmi ise “Aykut Eniste 2" (Onur Bilgetay) olmustur (Box Office Tiirkiye, 2021).

Bu filmlerin ortak 6zellikleri popiiler oyuncularm yer aldigi komedi filmleri
olmalar1 veya bireysel Oykiilere agirlik vermeleridir. 2000°1i yillarda en ¢ok
izlenen filmler toplumsal gergekgilige, toplumsal sorunlara yer vermekten ziyade
popiiler kiiltiiriin ve dénemin konjontiirel 6zelliklerinin yansimalarina yer vermis
bulunmaktadir. Bu dénemde 6zellikle Milliyetgilik vurgusu barindiran filmlerin de
sinemada 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir.

2000’1li yillarin baslarinda en ¢ok gise hasilati elde eden “Kahpe Bizans”
(2000), “Vizontele” (2001), “G.O.R.A.” (2003), “Vizontele Tuuba” (2004),
“Babam ve Oglum” (2005), “Kurtlar Vadisi: Irak” (2006) ve “Beyaz Melek”
(2007), “Giinesi Gordiim” (2009) ve “New York ta Bes Minare” (2010) adl1 filmler
yer yer komedi unsurlarina yer vermis bulunmakta olsa da toplumsal gergeklere
yer vermis bulunmaktadir. 2000 yilinin en ¢ok izlenen yerli filmi olan “Kahpe
Bizans” filminin yonetmeni Gani Mijjde’dir. Yonetmen Tiirk Sinemasinda dnemli
bir yeri olan ve bagrollerinde Ciineyt Arkin’in yer aldigi Osmanli Devleti ile
Bizans Imparatorlugu arasindaki savas donemini mizahi unsurlarla ele almaktadir.
O donem c¢ekilen abartili sahneleri absiird 6gelerle elestiren film, tarihi bir komedi
filmi olarak ele alinabilmektedir. Donemin popiiler oyuncularinin yer aldigi film
uzun siire Tiirkiye giindeminde yer almis bulunmaktadir.

Yilmaz Erdogan ve Omer Faruk Sorak imzali “Vizontele” (2001) filminin
senaryosunu da Yilmaz Erdogan yazmistir. Komedi tiiriinde olan film, mikro
diizeyde Giineydogu Anadolu insaninin sorunlarina 6zellikle teknolojik gelismelere
olan uzaklik iizerinden televizyon (vizontele) temsiliyle elestirel bir perspektiften
deginmektedir. Filmde star oyunculara yer verilmesi ve filmin komedi filmi
olarak lanse edilmesi, Vizontele filminin yan tema olarak barindirdig1 toplumsal
gerceklere ve politik meselelere ragmen donemin popiiler kiiltiir filmlerinden biri
olarak kabul edilmesini desteklemektedir.

2002 yilinda ¢ok sayida Tiirk filmi vizyona girmemis, vizyondaki Tirk
filmleri de ¢ok fazla gise hasilati elde etmemistir. Bu tarihte diinya sinemasina
bakildiginda gisede milyonlarca izleyiciyle bulusan yabanci filmlerin vizyona
girdigi goriilmektedir. Dolayisiyla bu donem yerli filmlerin daha az ragbet gérdigii
diisiiniilmektedir. Bu yilin en ¢ok izlenen yerli filmi “Son” (2002, Levent Kirca)
736.006 seyirci tarafindan izlenmistir. Komedi ve dram tiiriindeki film Y 6netmen
Kirca’nin muhalif durusunun bir yansimasi olarak politik elestiri igermektedir.
Film, ekonomik sebeplerden dolayr dogrudan gise hasilati elde edebilecek bir
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film ¢cekmeye calisan karakterlerin dykiisiinii anlatmas1 dolayisiyla popiiler kiiltiir
elestirisi barindirmaktadir.

2003 yilinin en ¢ok gise hasilati elde eden yerli filmi “Asmali Konak Hayat”
(2003, Abdullah Oguz) olmustur. Genis bir izleyici kitlesine ulagan “Asmali
Konak” dizisinin sinema uyarlamasi olan film dénemin popiiler oyuncularina yer
vermektedir. Dizinin ¢ok sayida kisi tarafindan izleniyor olmasindan kaynakli
popiilerligi gise hasilatlarina da yansimis ve film 2003 yilinin en ¢ok izlenen filmi
olmustur. Dram tiiriindeki film elestirellikten uzaktir ve zaman zaman melodram
ogeleri barindirmaktadir. Dizi I¢ Anadolu’da gegmekte ve agalik sistemi, feodalite
gibi 6gelere yer vermekte iken; film Amerika’da ge¢gmektedir. Bu durum yerel ve
kozmopolitan 6zelliklerin entegre edilerek daha fazla izleyici kitlesine ulasabilme
kaygisini ortaya koymaktadir.

2004 yilmin en ¢ok izlenen yerli filmi “G.0.R.A.” (2004, Omer Faruk Sorak)
4.001.711 kisi tarafindan izlenerek biiyiik bir izleyici kitlesine ulagmistir. Filmin
senaristi ve basrol oyuncusu Cem Yilmaz’in popiilerliginin ve filmin medyada
yogun bir sekilde reklaminin yapilmasinin bu durumda 6nemli bir etken oldugu
diisiiniilebilmektedir. Ote yandan bilimkurgu ve komedi tiiriindeki film sinema
seyircisi acisindan yenilik arz etmektedir. Film, Tiirk Sinema tarihinde 6nemli
bir yeri olan Turist Omer serisinden ilham aldig1 gibi Star Wars gibi Hollywood
filmlerine 6zgii teknikleri de barindirmasi dolayisiyla popiiler kiiltiirii 6gelerini
barindirarak gise odakli bir yapim olmustur.

2005 yilinda ise en ¢ok izlenen yerli film “Hababam Sinifi Askerde” dir (2005,
Ferdi Egilmez). Ertem Egilmez imzali iinlii Hababam Sinifi serisinin 2000’11 yillar
versiyonu olan film, serinin popiilerliginden kaynakli bir beklentiyle izleyici kitlesi
tarafindan ilgi gormiistiir. Oyle ki filmin y&netmenligini de Ertem Egilmez’in
oglu Ferdi Egilmez yapmistir. Film, auteur yonetmenlerin filmlerinin aksine bir
meseleyi ve yOnetmenin sanatsal tslubunun yansimalarini igermekten ziyade
popiiler oyuncularla ge¢misin basarisindan yararlanilarak seyirciye ulasmay1
saglayan bir gise filmi olmustur. Komedi tiirlindeki film, ge¢misin Hababam
Smifi serisinde yer aldigi gibi toplumsal ve bireysel meselelere, sisteme yonelik
elestirilere yer vermemektedir.

2000’11 yillarin devaminda ¢ekilmis olan ve gisede en ¢ok izlenen diger filmler
genel olarak dénemin politik ve konjonktiirel ikliminden bagimsiz olmayarak
popiiler unsurlara, bireyin maceralarina, yurtseverlik ve Milliyetcilik gibi 6gelere
yer veren toplumsal gergekeilik 6zelligi icermeyen 6zellikler barindirmaktadir.

2015 yilimin en ¢ok izlenen yerli filmi “Diigiin Dernek 2: Siinnet” (2015,
Selguk Aydemir) adli komedi filmidir. Absiird komedi unsurlarina yer veren
filmde dénemin popiiler oyuncular1 yer almaktadir. Film “Diigiin Dernek” (2013,
Selguk Aydemir) filminin devam filmidir. Bel alt1 esprilere yer veren kligelerden
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beslenen film, gise hedefi gdzeterek seyirciyi diisiindiirmekten ziyade yer yer
glildiirmektedir.

2016 yilinda en ¢ok izlenen yerli film “Dag 27 (2016, Alper Caglar) adli
yapimdir. Milliyet¢i unsurlara yer verilen film dram tiiriindedir. Kahramanlik
temasini 6n planda tutan film donemin konjonktiirinden bagimsiz olmayacak
sekilde Milliyetgilik kavramiyla 6n plana ¢ikarak serinin ilk filminde oldugu gibi
gise basarisi elde etmistir.

Recep Ivedik serisinin besinci filmi olan “Recep Ivedik 5” (2017, Togan
Gokbakar) 2017 yilinin en ¢ok izlenen filmi olmustur. Onceki filmlerde oldugu gibi
besinci film de absiird komedi 6zelligine sahiptir. Seyirciyi diisiindiirmekten ziyade
bel alt1 esprilerle giildiirmeyi amaglayan film, bireysel macera hikayelerinden
olusmaktadir.

Yonetmenligini Can Ulkay ve Ketche (Hakan Kirkavag)’in yapmis oldugu
“Miisliim” (2018) filmi 2018 yilinin en ¢ok izlenen filmidir. Arabesk Miizik
Sanatgis1 Miisliim Giirses’in hayatini konu edinen film, dram tiiriinde bir biyografi
filmidir. Mislim filminin giindemde ve gisedeki basarisindan sonra yine act
yasam Oykiilerine sahip sanatcilar Bergen ve Dilberay’in da biyografik filmleri
cekilmistir,

2019 yilmin en ¢ok izlenen yerli filmi ise “7. Kogustaki Mucize” (2019,
Mehmet Ada Oztekin) adli orijinali Kore yapimi olan bir uyarlama filmdir. Dram
tiiriindeki film Turkiye tarihinde 6nemli bir doniisiim ve sosyolojik travma olarak
kabul edilen 12 Eyliil 1980 Askeri Darbesi sonrasi yasanan sikiyonetim kosullarina
elestiride bulunarak anti militarist 6zellikler tagimaktadir. Zihinsel engelli bir
gencin hikayesinin konu edildigi filmde dramatik ve duygusal sahnelere agirlik
verilmektedir.

2020 yilinin en ¢ok izlenen yerli yapimi ise Onur Bilgetay imzali “Eltilerin
Savast” (2020) dir. Film komedi tiiriindedir. Absiirt unsurlara agirlik verilen filmde
gelencksel aile yapisindan beslenen aile i¢i anlagmazliklar ve kiigiik ¢atigmalar
esprili bir dille ele alinmaktadir. Aile komedisi olarak adlandirilabilecek film
herhangi bir elestirel 6zellik barmdirmamaktadir.

2000’11 yillarin basi ile 2015-2020 yili aras1 Tiirkiye’de en ¢ok izlenen yerli
filmler incelendiginde bu filmlerin popiiler oyunculara ve donemin popiiler
konularma yer verdikleri goriilmektedir. Dram ve komedi agirlikli bu filmlerin
biiyiik ¢ogunlugunun konvansiyonel medya ve sosyal medyada da oldukga
giindemde tutularak gise basarilarinin etkilendikleri goériilmektedir. Bu filmlerin
herhangi bir toplumsal ya da sisteme yonelik elestiriye sahip olmadig: goriiliirken;
Levent Kirca’nin popiilaritesinden yararlanmasina ragmen elestirel bir perspektifte
yer alan “Son” filminin ¢ok fazla giindemde yer almadigi ve donem itibariyle
popiiler filmlerin 2002 yilinda vizyona girmis olmasi dolayisiyla diger yerli
yapimlar kadar izlenmedigi goriilmektedir.
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Tablo 1. Orneklemde Yer Alan Filmler, Tiirleri ve izlenme Oranlart

Filmin Ad1 Vizyon Tarihi Tiirii Toplam Seyirci Sayisi
Kahpe Bizans 2000 Komedi 2.472.162
Vizontele 2001 Komedi 3.308.120
Son 2002 Komedi, Dram 737.006
Asmali Konak Hayat 2003 Ask, Dram 1.791.396
G.ORA. 2004 Komedi, Bilimkurgu 4.001.711
Hababam Sinifi Askerde 2005 Komedi, Genglik 2.587.824
Diigiin Dernek 2: Siinnet 2015 Komedi 6.073.364
Dag 2 2016 Dram, Savas 3.600.000
Recep Ivedik 5 2017 Komedi 7.437.050
Miislim 2018 Dram, Biyografi 6.480.563
7. Kogustaki Mucize 2019 Dram 5.362.622
Eltilerin Savast 2020 Komedi 3.630.822

Tablo 2. Orneklemde Yer Alan Filmlerin izlenme Oranlar:
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Tablo 3. Orneklemde Yer Alan Filmlerin Tirleri
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Sinema ve Genglik iliskisi

Genglik kavrami en basta disiplinler aras1 bir kavramdir. Sosyal bilimlerden
saglik bilimlerine toplumu analiz etmede gen¢ niifusun orani, egitim durumu,
demografik 6zellikleri son derece onemlidir. Tiiketim kiiltiirii agisindan gengler
onemli bir hedef kitle olarak goriilmektedir. Egitim alaninda genclerin egitim
durumlar1 ve meslek tercihleri son derece dnemlidir. Siyaset biliminde gencler
onemli bir segmen kitlesi olarak goriilmektedir. Dolayisiyla gengligi analiz etmek
gelecegi Ongoriilebilir hale getirmektedir. Genglik, bireyin gelecek planlarini
yaptigi, karakterinin oturdugu, kendine bir kimlik insa ettigi ve siyasi goriisiin
olugsmaya basladigi bir déonem oldugu icin son derece onemlidir. Bu donemde
alman kararlar kisinin gelecegini etkilemektedir dyle ki yukarida bahsettigimiz
siyasetten, sagliga, medyaya degin bircok alanda genglerin tercihlerini etkilemede
rol almak adina ¢aligmalar yapilmaktadirlar.

Genglik kavrami esasen sanayi devrimiyle ortaya c¢ikan bir kavramdir.
Sanayi Devrimine kadar bireyin yasami ¢ocukluk ve yetiskinlik olarak ikiye
ayrilmaktadir. Cocukluk evresinden hemen sonra kisa siiren bir ritiielle birlikte
yetiskinlik donemine gecilmektedir. Bu donemlerde ekonomik faaliyetlerin
tarima dayandirilmasi nedeniyle ¢ocuklar da giicleri neticesinde ¢aligma hayatinin
icerisinde bulunmaktadir. Sanayi Devriminin yasanmasiyla iiretim kosullarmin
degismesi uzmanlagmay1 gerekli kilmistir, bu durumda egitim dnem kazanmis ve
egitim siliresinin uzamasiyla birlikte ¢ocukluk ve yetiskinlik donemi arasinda yer
alan genclik donemi ortaya ¢ikmistir. Uzayan egitim siireci ¢ocukluk déneminin de
uzamasina neden olmustur (Celik, 2013, s. 29-30). Gengler erken yaglarda calisma
hayatina atilmak yerine egitim almay1 oncelikli olarak tercih etmektedirler dyle
ki tiniversite okuyan, lisanstistii egitime yonelen 6grencilerin sayist gittikce artig
gostermektedir.

Kog, bireyin ¢ocuklugundan yasliligina ve dlimiine degin yasadigi donemleri
sOyle siralamaktadir; ¢ocukluk, ergenlik/genclik, yetiskinlik ve yashlik (Kog,
2004, s. 231; Bulut, 1985, s. 330) Literatiire baktigimizla genglikle ilgili herkesce
kabul goren bir yas araligina rastlanmamaktadir. Bazi ¢aligmalara gore 12-24,
12-26, 15,24, 15-30 yas araliklar1 geng olarak tanimlanirken; Birlesmis Milletler
(BM), Diinya Bankas1 (WB), Birlesmis Milletler Kalkinma Programi (UNDP) gibi
uluslararas1 kuruluslar gengligin evrensel bir olgu olmasindan dolay1 15-24 yas
araligini geng olarak nitelendirmektedirler (Giir vd, 2012, s. 15; UNDP, 2008 akt.
Neyzi, 2011, s. 25). UNESCO’nun gen¢ taniminda; sosyal konumuna gore 15-24
yas araliginda olup egitim goren, yasamini idame ettirmek icin ¢alismak zorunda
olmayan ve ailesiyle birlikte yasayan bireyler geng olarak goriilmektedir (Alkan,
2002, s. 109).

2000 sonrasinda muhafazakar Milli Goriis geleneginin i¢inden ¢ikan Adalet ve
Kalkinma Partisi’nin iktidara gelmesinden bu yana muhafazakar ve dindar genclik
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yetistirmeye yonelik devlet politikalar1 uygulanmaya baslanmistir. Bu dogrultuda
bireyin kimlik olusturma siirecinin en 6nemli evresi olan genglik donemi gevresel
faktorlerden dogrudan etkilenir hale gelmektedir. Kimlik kavrami hem psikolojik
hem de sosyolojik anlamda toplumu ve toplumsal sorunlar1 anlamada {izerinde
durulmasi gereken bir olgu olmaktadir.

Kimlik (identity) kavrami bireyi tanimlamada ¢ok ©Onemli bir kavramdir.
Bireyin toplumsal yap1 i¢inde nasil bir konumda yer aldigin1 belirleyen temel unsur
kimliktir. Kimlik tanim olarak; ‘kimsin, nesin, necisin, nereden geliyor ve nereye
gidiyorsun’sorularina verilen farkli cevaplarla ortaya konulmaktadir (Deliormanli,
2006, s. 10). Yep’e gore kimlik; “bireyin kendisini belirli bir sosyal, cografi,
kiiltiirel ve politik baglam igerisinde algilama bi¢imi” olarak tanimlanmaktadir
(1998, 5. 79).

Sosyal Psikolog Nuri Bilgin ise “Sosyal Psikoloji Sozliigii” adli kitabinda
kimligi, insanin kendini tamimlama ve konumlamasmin ifade araci olarak
tanimlamaktadir. Kimlik, kiginin kendisini sosyal diinyasinda nasil tanimladigini,
kisinin kim oldugunu ve nerede durdugunu ifade etmede kullandig1 cevaptir. Ote
yandan birey veya gruplar kendilerini diger birey veya gruplardan ayirt edici
ozelliklerini de kimlikleri ile yansitmaktadirlar. Kimligin tanimi daima digerine
gore yapilmakta ve oteki lizerinden gegmektedir (2007, s. 201). Connolly’ye goére
kimlik, bizim se¢ip istedigimiz, riza gosterdigimiz seylerden ziyade ne oldugumuz
ve nasil tanindigimizla iliskilidir. Kimlik var olmak icin farkliliga gereksinim
duymaktadir, kendi kesinligini glivence altina almak i¢in ise farklihig1 6tekilige
dontistirmektedir (1995, s. 92-93; akt. Dalbay, 2018, s. 162). Yapilan tanimlarda
gorildiigii lizere genglik heterojen 6zellikler barindirmaktadir ve kimlik de bu
dogrultuda 6teki’ ile anlam kazanmaktadir.

Aydogdu, kimlik tanimlamalarinda her ne kadar ¢ok boyutluluk ve cesitlilik
olsa da biitiin tanmimlarin ortak noktasinda 6zne olma vurgusunun yer aldigini
belirtmektedir. “Kimlik (identity) terimi, ayniligi ve siirekliligi iceren Latince
‘idem’ kékiinden tiiretilmistir. Tiirkcede ise kimlik, ‘kim’ soru kokiinden tiiretilmis
olup ayni sekilde zorunlu bir mensubiyeti (aidiyet), ayni olmayi, tek olmay:,
hangi kisi olmay: ifade eder” (2004, s. 10, 116, 117). Kisinin toplumdaki yeri
kimlik araciligryla belirlenmektedir. Birey kendini tanimlarken bu kimligi ortaya
koymaktadir. Cocugun genetik 6zellikleriyle birlikte dogdugu zamandan itibaren
icinde bulundugu ekonomik, kiiltiirel ve toplumsal ortam gibi ¢evresel unsurlar
kimlik olusumunda son derece énemlidir.

Bauman’a gore, kimlik belirsizlikten kagisin adidir. Kisi kendinden siiphe
duyarsa ancak kimlik iizerine diisiinmektedir. Bu siiphe kendisinin nerede durdugu
ve cevresindeki kisilerin onu nerede gordiigiine yoneliktir. Bir ad gibi goriinen
kimlik, bu noktada yiiklem gibi hareket etmektedir. Kimlik aranan ya da istenen
seyin “olan” sey iizerine yansitilmasidir (2001, s. 112). Kimlik boylelikle



MEDYA VE TUKETIM | ‘ 187

idealize edilerek Gzellikle geng birey igin hedef olarak goriilmekte ve kisilikle
iligkilendirilmektedir. Bireyin kendini yerel ve ulusal kimligiyle tanimlamasinin
yaninda, poptler kiiltliriin tastyiciliginda bireyin kendini 6nce insan olarak
tanimladigr kozmopolitan® bakis agis1 da 6zellikle gengler tizerinde son derece
gecerli hale gelmistir.

Kimlik konusu modern donemde oldugu gibi geleneksel donemde de en
cok tartigma konusu olan meselelerden biri olmustur. Kimlik, aidiyet ve ifade
bicimi olmasi dolayisiyla insanoglunun varolussal pozisyonu ile ilgili hususu
belirtmektedir. Modern donemin geleneksel doneme nazaran kimlikler iizerindeki
etkisi daha yaralayici, parcalayici, savunmasiz birakict ve karmasiklastirisi
olmasidir. Modern donemde insanlar siyasal kimliklerini ideolojik konumlari
icine hapsetmislerdir, bu durum da s1§ ve derinliksiz bir kiilttirel varolusa sahip
olmalarima neden olmustur. Bu s1g durum ise zihinsel tahribatlar yaratmistir.
Boylelikle ideolojik perspektifler lizerinden konjonktiirel evlilikler gergceklesmistir.
Ideolojilerin sonu tezinden yeni bir felsefe iireten postmodernizm ise en ¢ok
kimlikler tizerinde 6liimciil etki yaratmistir. Kimlik bunalimlar1 bunalimli siyasal
toplumlar ve siyasal kiiltlirler yaratmistir. Bu noktada postmodern felsefenin
en Onemli karakteristik ozellikleri; “gorelilik, muglaklik, tekillik, par¢acilik ve
parc¢alanmislik, cok kiiltiirliiliik ve ¢cok kimliklilik ” olmustur. Postmodern felsefenin
iirettigi siyasal kiiltlir ise kimlik meselesini siibjektif ve “'ézgiir” bir alana
cekerek geleneksel aidiyetlerden, disipline edici 6zelliklere sahip olan normatif
cercevelerden, ahlaki ve siyasi konumlardan bagimsiz pratikler ngdrmektedir. Bu
siire¢ kapitalizmin olusum siireciyle son derece iligkilidir. Kapitalizmle birlikte
yasanan niteliksel doniistimler zamanin, mekanin ve hatta insanin da &zelligini
yitirmesine neden olmustur. Kapitalizm; sosyo-kiiltiirel, sosyo-politik ve sosyo-
ekonomik bir olgu olarak tiim etkilesim siireglerini etkilemis bulunmaktadir. Bu
etkilesim siirecleri kimlik meselesine negatif bir sekilde sirayet etmistir. Bu durum
ise yeni bir insan tipi liretmek seklinde sonuglanmigtir (Babacan, 2018, s. 212-
213). Oyle ki kapitalizmin etkilemis oldugu bu insan tipi donemin konjonktiirel
ozelliklerini yansitmaktadir.

Habermas, kapitalizmin ulasacagi noktayr ‘“‘vasamin somiirgelestivilmesi”
olarak adlandirmaktadir.

Postmodernizmle birlikte teknoloji ve bilgi yeni 6rgiitlenmelerin temel esaslarini
olusturmaktadir. Bu durum diinya genelinde bir tek tiplestirme yaratmistir.
Kimlikler 6zgiin degerlerini yitirip homojenlik i¢inde erirken, alt kimlikler belirgin
sekilde ortaya ¢ikmustir. Tletisim alaninda yasanan gelismeler farkli toplumlardan,
farkl kiiltiirel kimliklere sahip kisilerin ayn1 kodlar1 kullanmalarina neden
olmustur; ancak bu durum insanin kendi 6zgiin kimligini bulmasin1 zorlastirmstir.
Kiiltiirel kiiresellesme sonucunda ulus devlete 6zgii sinir mantigiin agilmasi ve

3 Kozmopolitanizm: Osmanlica Cihanilik olarak adlandirilan diinya vatandasligi kavrami. Kendilerini kozmopolitan olarak
tanimlayan kisiler, bir iilkenin yurttasi olmaktan ziyade insanlarin birligi ve esitligi adina ulusal kiiltiirti reddederek
kendilerini diinya vatandasi olarak gormektedirler.
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etniklige ve bolgesellige olan ilginin artmasi sonucunda uluslarin kolektif kimlik
ve sosyal aidiyet duygusu yaratmada etkisi azalmistir (Heywood, 2017, s. 249).
Kolektif kimlik ve sosyal aidiyet duygusundan uzaklasilmasi bireyciligi ve ben
merkezciligi arttirmig bulunmaktadir.

Kiiresellegsmenin, post-fordizmin ve kiiltiir endiistrisinin eklemlenmesiyle olugsan
bu yeni kiiltlirel, iktisadi ve siyasi ortamda siyasal ve toplumsal kimlikler i¢in de
yeni bir diizlem inga edilmistir. insanlar artik kimliklerini tanimlarken tek boyutlu
degil ¢ok boyutlu tasavvurlarda bulunmaktadirlar. Goreli ve geleneksel-toplumsal
aidiyetlerden kopuk sekilde bigimlenen ve kimliklere yansiyan bu kiiltiirel degisim
hayatin nerdeyse tiim formlarina da sirayet etmektedir. Siyasa ve kiiltiir, kimlikleri
belirleyici etkiye sahipken bu durum tersine donmiis, artik kiiltiirel egilimler ve
kiiltiirel doniisiimler siyasayr belirler hale gelmistir. Postmodernizmin bireyci
ve goreli ozelligi, kiiresellesmenin tektiplestiriciligi, post-fordizmin yarattigi
kiiltiir endiistrisi hayati metalagtiran bir anlam diinyasi insa etmis bulunmaktadir.
“Kimlikler, iste bundan boyle bu kaygan diizlemde rotasini arayan, bir yandan
veni alt-kimliksel diizlemler yeserirken bir yandan da ézgiinliiklerini kaybederek
hiikmedici/icbar edici bir kiiresel dominasyonun hdkimiyetine girmek durumuyla
karst karsiya kalan bir siradanlik unsuruna doniigsme riskiyle karst karsiyadir”
(Babacan, 2018, s. 224-225). Kimliklere siradanlik 6zelligi kazandiran unsur,
kiiltiir endiistrisi ve popiiler kiiltiirle birlikte yayginlasan tektip ve homojen
kimlik yapilaridir. Ozellikle kitle iletisim araglarinin tastyicihiginda maddi ve
manevi kiiltiir 6gelerinden etkilenen bireyler farkli kiilttirlerle bulugsma imkanlar
kazandiklar1 gibi standart tutum ve davraniglar gelistirebilmektedirler.

Giiniimiizde ise postmodernizmin etkisiyle birlikte toplumsal dayanisma
ruhundan uzaklasip bireycilige dogru evirilen genglik bilincinden s6z etmek
miimkiindiir. Tiiketmek ve tiikettikleriyle kimlik insa etmeye yonelen genglik,
iiretmekten ziyade tiiketerek ozgiirliige kavustugunu zannetmektedir. Ozellikle
biitiin diinyay1 etkisi altina alan popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirii kendisini yaratan
kiiltiir endiistrisi ve kitle iletisim araglar aracilifiyla gengleri etkisi altina almig
bulunmaktadir. Bu durum gengleri yerellikten ve ulusal kimliklerden uzaklastirarak
kozmopolitan bir diinya vatandashgi kimligine kavusturmaktadir. Diinyanin bir
ucunda ne oldugundan haberdar olabilen, yabanci iilkelere seyahat edemese dahi
sanal ortamda cesitli diinya vatandaglartyla iletisim kurup baslica popiiler kiiltiir
uriinleri olan sarkicilari, dizileri, filmleri, reklamlar1 ve gesitli tiikketim mallarini
takip edebilen genclik, kendi 6z kimligine yabancilasabilmektedir. Oyle ki kitle
iletisim araclar1 ve mobiliteyle birlikte uzaklarin yakin oldugu bu ¢agda yakinlar
da uzaklasabilmektedir. Ozellikle gengler, etraflarinda reel diizeyde olup bitenlerin
farkina varamamakta, yeri geldiginde komsusunu taniyamamakta ve ayni
zamanda popiiler olan ve siirekli degisen ritiielleri benimsedikleri oranda iginde
bulunduklari toplumun gelenek, goreneklerinden ve ¢esitli toplumsal normlardan
uzaklasabilmektedirler. Bu durumun baslica nedeni 6zgiirliikk olarak tanimlanan
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tiketme arzusunun ve ben merkezciligin genglere artik cocukluktan itibaren
sirayet etmesidir.

Sosyolog Tom Wolfe 1970°1i yillar1 “Ben Yillar:” olarak adlandirirken, bu
donem yasamis olan gengleri ise “Ben Nesli” olarak tanimlamaktadir (Twenge,
2009, s. 11). Ben Nesli vurgusu bu kusagin bireyci ve rekabetgi bakis agisina
gonderme yapmaktadir. Bu ¢agda bireyin en yakin dostu her an yaninda olan mobil
telefonu ve sanal ortamda edindigi arkadagliklardir. Bu siirecte ¢agin teknoloji ve
enformasyon ¢agi olmasi 6nem arz etmektedir.

Savasdonemlerinde yadatoplumsal bunalimlarin yasandigidonemlerde yasayan
bireylerin modern yasama 6zgli olan ekonomik belirlenimcilik, rasyonalizm,
materyalizm ve otoriteye saygi gibi 6zelliklere sahip olduklar1 goriiliirken; sosyo-
ekonomik agidan refahin hiikiim siirdiigii donemlerde yasayan kusaklarin post
modern degerlere 6zgii esitlikgilik, farkliliklara saygi, 6z-paylagim gibi degerleri
benimsedikleri ileri siiriilmektedir (Egri & Ralston, 2004; akt. Giirbiiz, 2015, s.
41). Bu bakis agisina gore ozgiirliikler ekonomik altyapidan etkilenmektedir.

Her kusak i¢inde bulundugu toplumdan etkilendigi kadar i¢inde bulundugu
toplumu da etkilemektedir. Kusaklar diisiince ve davranislariyla toplumlart
etkiledikleri oranda belirli Olgliye kadar degistirebilmektedirler. Bu degisim
kusaklar arasit farkliliklar yaratabilmekte ve bazi degisimler diger kusaklar
tarafindan devam ettirilebilmektedir (Altuntug, 2012, s. 204). Ozellikle kusaklar
arasinda yasanan kiiltlirel paylasimlar kusaktan kusaga aktarilabilmektedir. Bu
kiiltiirel paylasimlarin icinde gelenek ve gorenekler, orf ve adetler, ahlak ve gorgii
kurallari, din kurallar1 gibi manevi kiiltiir tirtinleri yer almaktadir.

Bugiiniin kiiltiirii, gegmiste yasamis ve yasamakta olan daha eski kusaklara
mensup kisilerin ¢aba ve tecriibelerinin iirliniidiir. Bu kiiltiir yasanan cesitli
deneyimler oOlgiisiinde degismekte, gelismekte ve Ogrenme yoluyla kusaktan
kusaga aktarilabilmektedir (Cubukgu, 1999, s. 67). Her jenerasyonun kendine
0zgii olarak bireysel ve tarihsel deneyimleri sonucunda olusturdugu bir birikimi
bulunmaktadir. Eski kusaklar yeni kusaklara birikimlerini aktarmaktadirlar. Bu
birikimleri devralan geng kusak bu sosyo-kiiltiirel miras1 degistirir, doniistiiriir ve
ortaya ¢ikan catismalarla birlikte kendi kimliginin ingasinda kullanir. Kusaklar
aras1 gergeklesen deger, bilgi ve kiiltiir aktarimi s6z konusudur. Farkli kusaklardan
gelen iki ya da daha fazla kisi ya da grubun birbirlerini reddetmeleri durumunda
ise kusak c¢atismasi ortaya ¢ikmaktadir (Fighter, 1966, s. 230 akt. Tezcan, 1997,
s. 15). Ortaya ¢ikan kusak catismasi, kolektif bilingten ziyade ¢esitli ayrismalar
yaratmaktadir.

Twenge’ye gore herkes bir nesle aittir, baz1 kisiler bu durumu benimserken
bazi kisiler ise kendi yasitlartyla anilmak istememektedirler. Her ne olursa olsun
yasanan kiiltlirii i¢inde bulunulan zaman belirlemektedir. Bu kiiltiir, yasanan
diinya olaylarindan, sosyal egilimlerden, ekonomik gercekliklerden, hayata bakis
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acisindan ve popiiler kiiltliriin inis ve ¢ikislarindan etkilenmektedir. Yasanilan
donem bireylerin karakterlerini ailelerinden daha ¢ok etkilemektedir. (2009 s. 13-
15). Oyle ki kusaklara icinde bulunduklari tarihsel, sosyo-kiiltiirel ve toplumsal
ortama gore cesitli adlar verilmistir. Ornegin 1. Diinya Savasi sonrasinda dogan
kusaga Sessiz Kusak adi verilirken; 2. Diinya Savasi sonrasinda doganlara Patlama
Kusag:1 (Baby Boomers) adi verilmistir. Sonrasinda ise kusaklar daha ziyade
dogduklar yillar ¢ergevesinde sekillenen tutum ve davraniglarina gore X, Y, ve Z
kusag1 olarak adlandirilirken; biitiin diinyay: etkisi altina alan 68 genglik hareketi
bu dénemin kusagimin 68 Kusagi adiyla anilmasina neden olmustur.

Genclik Kiiltiirii Tirk Sinemasinda Gencligin Temsili

Guniimiizde genglik kiiltiirii ad1 verilen bir kiiltiirden s6z etmek miimkiindiir.
Geng olarak adlandirilan bireylerin ebeveynleri ile sahip olduklari ortak degerler
disinda sahip olduklar kiiltiirel degerler bulunmaktadir. Bu dogrultuda 1950
ve 60’11 yillarda sosyolojik alanda genglik kiiltiirii diislincesi ortaya cikmig
bulunmaktadir (Edgar ve Sedgwick, 2007: 403; akt. Akmese, 2013, s. 34). Gerek
genglerin tilketim aligkanliklar1 gerekse bakis agilar1 ebeveynlerininkinden farkli
olabilmektedir. Genglerin potansiyel tiiketici olarak goriilmeleri dolayisiyla
medya ve endiistri sektorii agisindan hedef kitle olarak kabul edilmeleri olasidir.
Gengler kimlik insas1 ve gelecege yonelik karar verme asamasinda olmalarmdan
dolay1 ekonomik, siyasi ve kiiltiirel ¢cevrelerce daha kolay ikna edilebilmekte ve
yonlendirilmelerine 6nem verilmektedir.

2000 sonras1 Tiirk gencligine bakacak olursak, kiiresellesme, teknolojinin hizla
gelismesi, kitle iletisim araglarinin etkisi, uzmanlagma, egitim sisteminin degisen
yapisi ve toplumsal yapiiginde meydana gelen pek cok gelisme dolayisiyla genglerin
degisim yasamasi kagmilmaz goriinmektedir (Akmese, 2013, s. 38). Oyle ki aile
ici iletigimleri kadar dis diinyayla iletisim kuran bu nesil hem geleneksel medyanin
giindeminden hem de sosyal medyanin giindeminden dogrudan etkilenmektedir.
Genglerin ozellikle tiiketim aliskanliklarini ¢evresel etkenlere gore belirlemesi
popiiler kiiltiiriin ve tiiketim kiiltiiriniin bas aktorii olmalarina neden olmaktadir.

Unutulmamalidir ki i¢inde bulunulan ¢ag, bireylerin 6zellikle de genclerin
kimlik olusturma siireglerinde son derece etkilidir. Burada i¢inde bulunulan ¢agin
hakim kiiltiirel, ekonomik ve sosyolojik 6zelliklerini goz oniinde bulundurmak
gerekmektedir. Savas doneminde yetisen bir kusagin temel ihtiyaglart en basta
giivenlik yani hayatta kalma ve karnini doyurmak i¢in ihtiyact kadar tiiketmek
iken; savag gormemis ve internet teknolojisinin imkanlartyla yetismis ve tiiketim
odakl1 bir kiiltiiriin i¢ine dogmus bir kusagin ihtiyaglar1 ya da ihtiya¢ zannettigi
arzular1 yasamsal, fizyolojik ihtiyaclardan ziyade daha manevi ve sosyallesmeye
yonelik tiikettigi iiriinler olmaktadir. Ozellikle giiniimiizde popiiler kiiltiir, kullanim
degerinden ziyade degisim degeri {izerinden genglere meta fetisizmini medyanin
tastyicihiginda sunmaktadir. Uretimden ziyade tiiketime odakli bir nesil de
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sisteme daha bagimli hale geldigi i¢in sistemi elestirme ve sorgulama 6zelliklerini
yitirmektedir. Oyle ki yasanan caga gore genglerin ihtiyaglari, arzular1 ve gelecek
hayalleri farklilagtig1 gibi sorunlar da farklilasmaktadir.

Giliniimiizde popiiler kiiltliriin en giiclii hedef kitlesi olan genglik sinemanin
da en aktif seyirci kitlesi konumundadir. Genglerin tiikketim kiiltiiriiniin en aktif
tiiketicisi olmasi sinema filmlerinin de iceriklerini sekillendirmektedir. Donemin
popiiler isimleri olan oyuncular, sarkicilar gibi diinyaca {inlii kisilere de sinemada
yer verilmekte ve reklam igerikleri sinemay1 sanat olmanin Stesinde tecimselligin
en {ist noktasina getirmektedir. Diisiik biitceli, sanatsal yonii agirlikli olan filmler
festivallerde deger bulurken gise yapamamakta, yildiz oyuncu sistemine dayali
bliylik biitgeli filmler sanatsal yonii zayif olsa da Ozellikle gengler tarafindan
popiiler olduklar i¢in tercih edilmektedirler. Bu bakis acisinda 6zellikle genglere
asilanan “ani yasa”, “hizli yasa, gen¢ ol” gibi diisiince kaliplar1 etkin olmaktadir.
Haz ilkesinin ve eglenmenin en ideal amag olarak sunuldugu giiniimiiz kapitalist
toplumlarinda ve dogal olarak iilkemizde gencler hizla degisen ve eskiyen
medya igeriklerini ve sanal giindemleri takip ettikleri kadar tarihsel bilince
sahip degillerdir. Geligsen teknolojinin ve iletisim araglarinin g¢esitli avantajlart
olmakla birlikte, gencler kendi kimliklerine ve tarihlerine yabancilasarak sanal
ortama hapsolabilmektedirler. Oyle ki yetiskinler tarafindan gengler gelenek ve
goreneklerine bagli olmamakla itham edilebilmektedirler.

Genglik temsillerine sinemada yer verilmesi sinemanin tecimsel kaygilarindan
ziyade donemin sosyolojik ortamindan kaynaklanan ideolojik ve karmasik bir
amaca hizmet etmektedir. Avrupa’da fasist ideolojinin gittik¢e tirmandigi 1930’1u
yillarda sinemada da sesli filmlere gecilmistir. Sesin ve gesitli teknik imkanlarin
sinemaya getirdigi yeniliklerle birlikte donemin hizla keskinlesen ideolojik
ortaminda genglere ulagsmak ve onlar1 etkilemek 6nemli bir amag halini almistir.
Bu donemde ¢ekilen ve Nazi iktidarinin giiclinii diinyaya gostermeyi amaglayan
propaganda filmlerinin de ana hedef kitlesini gengler olusturmustur (Dorsay,
1985, s. 375-376). Bu noktada sinema, bir sanat olmanin 6tesinde ideolojik bir
propaganda araci olarak goriilmektedir. Oyle ki belirli bir ideolojik bakis agistyla
cekilen bir filmin nesnel bir sekilde gergekleri yansittigindan s6z edilememektedir.
Igerisinde ideoloji bulunduran her sinema filmi belirli bir bakis agis1 yansitmasi
dolayisiyla 6znel 6zelliklere sahiptir.

1950°1i yillarla birlikte televizyonun yayginlagsmasiyla birlikte eski kusak
olarak adlandirilan kusaklar televizyonun biiyiisiine kapilarak evde otururken;
genc kusaklar daha ¢ok sinemaya gitmeyi tercih etmislerdir. Ozellikle ikinci
Diinya Savasi’nin bitmesi sonucunda genglik ayr1 bir kategori olarak toplumda
yer almaya baglamis ve toplumsal refah arttik¢a kendine 6zgii 6zelliklere sahip bir
tiikketici kitle konumuna gelmistir. Genglerin bu denli aktif hale gelmesi sinemay1
da etkilemistir (Ulusay, 1991, s. 2). Ozellikle 2000°1i yillarda sinemada geng ve
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ayn1 zamanda giizel/yakisikli olan iinlii oyunculara yer verilmektedir. Daha yaslh
olan karakterler ise agirlikli olarak aile biiyiigii ya da yan rollerde olacak sekilde
sinemada yer almaktadir. Burada kitlelerin 6zellikle de genglerin begenisi sanatsal
ustaliktan ziyade popiilerlikten yana olmaktadir. Yapimecilar da gise kaygisi
giiderek sinema hedef kitlesinin taleplerini g6z 6nilinde bulundurmaktadirlar.

Atilla Dorsay genclerin konu veya hedef kitle olarak sinemada yer bulmasini
tarihsel baglam icerisinde ele almakta ve toplumsal gergeklikler ve degisimlerin
gengleri nasil etkiledigi hususuna da dikkat ¢cekmektedir. Genglik dénemine
0zgii olarak bu yaslarda cesitli sorunlar ve sancilar yasanmakta, genclerin ¢esitli
istekleri ve beklentileri bulunmaktadir. Ote yandan bu siirecte gencler gelecek
kaygis1 yagamakta ve ayn1 zamanda egitim, dgretim, meslek sahibi olma, hayati
tanima ve anlamlandirma, ask ve cinsellik gibi cesitli olgu ve olayn icerisinde yer
almaktadir. Bu yiizden genglik donemi bugiin i¢in yarmi olusturma c¢abalarmin
agirlikli oldugu bir donemdir (1985, s. 411). Dolayisiyla genglik, i¢inde bulundugu
siyasi, kiiltiirel, ekonomik kosullar ya da olanaksizliklar i¢inde yasanmakta ve bu
stirecte genclerin gevresi ile iligkileri ve gelisimleri derinden etkilenmektedir.

Her ne kadar sinema ortaya ciktig1 andan itibaren gengleri ayr bir kategori
olarak ele almig olmasa da yapilan c¢ok sayida filmde agirlikli olarak geng
oyuncular yer almistir. Sinema genclik olgusunu beden ve yiiz gibi fiziksel ve
davranigsal 6zellikler ile i¢ diinya gibi psikolojik 6zelliklerle birlikte ele almustir.
Popiiler sinemanin yaygin tiirleri olan melodram ve seriiven filmlerinde geng insan
yiizleri ve bedenleri genglik, giizellik ve 6liimsiizliik mitoslar1 olarak kullanilmistir
(Ulusay, 1991, s. 7). Boylelikle kitlelerin kendilerini oyuncularla 6zdeslestirmesi
ve onlar1 rol model almasi amaglanmaktadir. Glintimiiziin tiikketim toplumunda
genglere rol model olan oyuncular, yaptiklar1 ve sOyledikleri her seyle genclere
ornek olmakta ve yer aldiklari reklam filmleriyle genglerin tiikketim davranislarini
yonlendirmektedirler.

Tiirk sinemasinin bunalim i¢inde bulundugu 80’li yillarin sonlar1 ile 90’
yillarin basinda Tiirkiye’de genglige yonelik bir pazar anlayis1 dikkat ceker
hale gelmistir. Bu donemde Yesilcam’in seyirci potansiyeli olarak gengligi
degerlendirmesi oldukca zor goriilmektedir. Genglik her ne kadar potansiyel bir
seyirci kitlesini olustursa da bu dénemde ne kadarinin yerli filmleri tercih ettikleri
bilinememektedir. 70’li yillarda bunalima giren Tiirk sinemasinda 80’li yillarda
bir canlanma olmus ve seyirci sayis1 artmistir ancak bu canlanma yabanci filmlere
yoneliktir ve yerli filmler seyirci bulamaz hale gelmistir. Yerli sinema seyircisinin
bliyiik bir kesimini olusturan gencler, kendini yenilemeyen Tiirk sinemasinin
iiriinlerini tercih etmemektedirler (Ulusay, 1991, s. 9). 80 darbesi sonrasinda tilkede
yerli filmlerin seyredilmeyip yabanci filmlerin revagta olmasinin nedeni neoliberal
ekonomi politikalar1 ¢er¢evesinde kapitalizme eklemlenme cabalariyla dogrudan
iligkilidir. Bu donemde ekonomi-politik olarak devlet¢i anlayistan uzaklasilmis
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ozellestirme politikalarinin arttig1 serbest piyasa ekonomisine gegilmistir. Ulkenin
acik bir pazar haline gelmesi, Hollywood Sinemasi gibi kiiltiir endiistrisinin
destekledigi popiiler kiiltiir iiriinii filmlerin daha ¢ok izlenmesine neden olurken,
tilke sorunlarini igeren toplumsal gergekei filmlerden uzaklagilmistir. Dolaysiyla
iilkenin i¢inde bulundugu diisiince ikliminden, sosyal, siyasal, ekonomik ve
kiiltiirel degisimlerden sinema da etkilenmis hatta bu siiregte sinema bir ¢esit bir
propaganda araci olarak kullanilmistir,

Moles’e gore, telekomiinikasyonun gelismesi mesafelerin 6nemini azaltmistir.
Ozellikle uydularla gerceklestirilen iletisim aglar1 iletisimi mesafeye bagh
olmaktan ¢ikarmistir. Boylelikle uzak yakin hale gelmis, hatta cografi olarak yakin
olanlar kadar yakin hale gelmistir. Iletisimsel toplum olarak adlandirilan toplum,
herkesin herkesle esit dl¢lide potansiyel iliski kurabilecegi bir toplum halini
almistir. Iletisimde mesafenin énemi ve iliski kurmanin maliyeti azalinca geride
zaman faktorii ve mesajin kalitesi gibi faktorler kalmistir. Dolayisiyla giiniimiiz
toplumlarinda gerek televizyon seyrederek gerekse uzaktaki dostlarla konusmak
seklinde olsun uzaktan etkilesim istisna olmaktan ¢ikarak kurala dontigmiistiir
(1986, akt. Bilgin, 2009, s. 20). lletisim araglarmm bu olanaklan kiiltiirel
aliskanliklar1 da etkilemis, kitle iletisim araglarinin tasiyiciligini tistlendigi kiiltiir
endistrisi, gelismis tilkelerden ¢ikarak gelismekte olan ve az gelismis iilkelere
kiiltiir ihrag etmistir. Evrensel bir kiiltlir haline gelen ve popiiler kiiltiir, tiikketim
kdiltiiri, kitle kiilttirii gibi adlar verilen bu kiiltiir araciligiyla 6zellikle geng bireyler
yerel ve ulusal kiiltiiriin kendilerine kazandirdigi kimlik 6zelliklerinin yaninda
kozmopolitan bir kimlik kazanmislardir.

Uzaktan iletisim teknolojilerinin bu kadar gelismesi sonucunda insanlar
adeta Tanrisal bir gii¢ elde etmislerdir. Zaman ve mekan kavramlarmin sinirlart
agmasiyla birlikte uzaktan iletisim ¢ag1 insan1 her yerde olabilen insan (ubiquitous
men) haline getirmistir. Ayrica yapay bellek araclar1 ve ¢esitli depolama aletleri
sayesinde insan bir giin, bir ay, bir y1l ve Gtesine kendini tagiyabilme imkanini
kazanmistir (Bilgin, 2009, s. 21). Uzagi yakin hale getiren yeni iletisim
teknolojilerinin handikab1 ise yakinin da uzak hale gelmesi neticesinde insanlarin
yakin ¢evrelerindeki kisilerle iletisim kurmaktansa sanal ortamda iletisim kurmay1
tercih eder hale gelmeleridir. Diinyanin diger ucundaki kisilerle iletisim kurabilen
insan kimi zaman en yakininda bulunan insanlarla dahi iletisim kurmayarak kendi
cevresinden uzaklasabilmektedir.

Teknoloji gelistigi oranda geleneksel toplumsal iligkiler zayiflamaktadir. Bagta
aile olmak {izere toplumun 6nde gelen kurumlarinin toplum {izerindeki yaptirim
giicli azalmakta ve boylelikle yeni iliski bi¢imleri ortaya ¢ikmaktadir (Balct, 2006,
s. 73). Bu iliski bigimleri geleneksel yiiz yiize iliskilerden ziyade sanal olarak
gergeklesebilmektedir.
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Batinin agirlikli olarak hakim oldugu yeni teknolojilerle birlikte teknolojiye
dayanan kitle iletisim araglar1 ve kitlelere pazarlanan c¢esitli iirlinler sadece meta
olmanin o&tesindedirler. Kapitalizmin egemen oldugu pazarda ayni zamanda
diinya goriisii ve tiikketime yonelik motivasyon da pazarlanmaktadir. Oyle ki yeni
teknolojiler toplumsal faydadan ziyade kapitalist sistemin ¢ikarlar1 dogrultusunda
kullanilmaktadir (Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 459,318). Tiiketilen tirtinler
de ihtiyactan ziyade arzu diizeyinde gerceklestigi igin kitleler asir1 tiiketime ve
tiikkettikleri iizerinden kimlik olusturmaya ¢aligmaktadirlar.

Giiniimiizde gencler, ulusun iginde bir birey olarak kendilerine aidiyet
alanlar1 aramaktadirlar. Kendilerini ifade etme araci olarak ise artan sekilde
yeni medya, sivil aktivizm ve tiiketim kiiltlirinden yararlanmaktadirlar (White,
2013, akt.; Yilmaz 2015, s. 187). Bauman’a gore tiilketim toplumu genellestigi
oranda toplumun manevra ve yaraticilik olanaklar1 daralmistir. Tiiketimi hayatinin
merkezine koyan hatta tiiketerek var olan bir tiiketici toplum gelismistir (2007,
akt.; Bilgin, 2009, s. 21). Tiikettigi lirlinler izerinden imaj yaratan tiiketici toplum,
kendi olmaktan uzaklagarak birbirine benzer diizeyde kendine yabancilagmis
bireyler yaratmaktadir.

Glinlimiizde tiiketici toplumun kiiltiirel yasamint sekillendiren popiiler
kiiltiiriin yegane tastyicist kitle iletisim araclaridir. Bu kitle iletisim araglari
icerisinde genglerin tercih ettigi en basta gelen bos zaman aktivitelerinden biri
ise sinemadir. 1960’11 yillara baktigimizda sinemada toplumsal gergekei filmlerin
cekilmesi dolayisiyla bu filmler o donemin bir aynasi gorevini gérmekte ve gergek
yasamdan beslenerek toplumsal gergekleri ortaya koymasi dolayisiyla sosyolojik
ve tarihsel anlamda toplumsal bellegi yansitan belge gorevi géormektedir. 1980
sonras1 lilkemizde de hakim olan serbest piyasa ekonomisine dayali neoliberal
politikalar dolayisiyla sinema da gercekleri yansitma, bireyleri aydinlatma
ozelliginden uzaklasarak gencleri hayal diinyalarina yoneltme, bireysel hazlar
tatmin ederek eglendirme misyonunu 6n plana ¢ikarmistir. Yaratilan bu hayali ve
ulasilmas1 zor diinyanin yolu ise tiikketimden ge¢cmektedir. Oyle ki cekilen pek cok
filmde oyunculuklarinin 6tesinde popiilerlikleriyle 6n planda olan tinlii kisiler yer
almaktadir.

Filmlerden ve dizilerden sonra sosyal medyada yapilan paylasimlar ve yorumlar
oyuncularin oyunculuklarindan ziyade giizellik/yakisikliliklarina ve ne giydikleri
iizerine olmaktadir. Filmler ve diziler adeta moda sektorii ve reklam piyasasindan
beslenmekte ve senaryolar da bu dogrultuda sekillenebilmektedir.

2000 sonras1 Tirkiye’de ¢ekilen filmlerde dogrudan ya da dolayli olarak
genclik temsillerine yer verildigi goriilmektedir. Cekilen filmlerdeki karakterler
toplumun i¢inde yer alan gencligi yansitan karakterlerdir ve giiniimiiz gengligi
hakkinda bilgi vermektedir. Bu genglik temsilleriyle, giiniimiizde gencligin
bakis agist ve sorunlarina yer verilmektedir. Genglik temsillerine yer veren
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filmler incelendiginde “Neseli Genglik” (Mesut Taner, 2007) adli filmde yer
alan biitiin karakterler genctir. Bu gencglerin amaci ise sekstir. Bu filmde sunulan
genclik temsillerinde genclerin diinyada yasanan problemlerle ilgilenmedigi, tim
hayatlariin seks ve fantezi kurmak tizerine kuruldugu iizerinde durulmaktadir. Bu
filmde yozlagsmis bir genclik temsili s6z konusudur. Neseli Genglik filmiyle benzer
ozellik tagiyan diger bir film ise “Cilgin Dershane” (Faruk Aksoy, 2007)dir. Bu
filmde de genglerin yegane amaci ask ve cinselliktir. Filmde dershane ortami
ve O0grencilik gercege aykir1 bir sekilde yansitilmig, yozlasmis ve niteliksiz bir
genclik profili ¢izilmistir. Yozlagmis genglik temsillerine yer veren diger bir film
ise; “Kadri’nin Gétiirdiigii Yere Git” (Onur Tan, 2009)tir. Mafya ve kabadayilik
iliskilerini konu alan “Kabaday1” (Omer Vargi, 2008), “Cakal” (Erhan Kozan,
2010), “Kara Kopekler Havlarken” (Mehmet Bahadir Er, 2010) filmlerinde de
cesitli genglik temsillerine ve sorunlarina yer verildigi goriilmektedir. 2000 sonrasi
cekilen filmlerde gencligin ideolojik catigmalar, cinsellik, madde bagimliligi,
yabancilagsma gibi bir¢ok sorununa yer verildigi goriilmektedir. Ancak tiim
bu sorunsallara ragmen sinemada yer alan genglik temsillerinin gengligin tiim
sorunlaria yer verdiginden s6z etmek miimkiin degildir. (Akmese, 2013, 55-57).
Genglik filmlerinin hedef kitlesinin de agirlikli olarak gencler olmasi dolayisiyla
bu tarz filmler komedi ya da macera tiiriinde olmakta, toplumsal sorunlardan
ziyade bireysel sorunlara odaklanmaktadirlar.

Bu donemde genglik temsillerine cesitli agilardan yer veren diger filmler
ise; liniversite sinavina hazirlanan genclerin sinav sorularini ¢alma girigimini
ele alan “Smmav” (Omer Faruk Sorak, 2006), 80’li yillarin siyasi atmosferini
giiniimiize yansitan “Son Ders: Ask ve Universite” (Iraz Okumus ve Mustafa Ugur
Yagcioglu, 2008) zaman makinesiyle 1973 yilina giden bir gencin dykiisiinii hippi
kiiltiiriiniin moda oldugu yillar tizerinden ele alan “Zaman Makinesi 1973 (Aram
Giilyiiz, 2014)tiir. Kentsel ve toplumsal doniistimiin gencler tizerindeki etkisini
bir mahallede yasayan ve arabesk ve rap miizik tutkunu olan gengler {izerinden
ele alan “Cekmekoy Underground” (Aysim Tirkmen Keskin, 2015), {iniversiteli
genglerin kendi aralarindaki sorunlar1 ve orta yasl bir kadinin genglere uyum
saglayamamasini konu edinen “Nadide Hayat” (Cagan Irmak, 2015), tiniversiteden
yeni mezun olmus olan 6 gencin hayata tutunma ve kendilerini bulma miicadelesini
konu alan “Biz Size Déneriz” (Dogan Can Anafarta, 2017) ve biri CEO, digeri
ise finans miidiir olarak ayni sirkette galisan iki eski arkadasin personele yonelik
acimasiz tutumlarini yansitan “Ailecek Saskiniz” (Selguk Aydemir, 2018) gengligi
ve sorunlarini konu edinen, genglik filmleri olarak adlandirilan diger filmlerdir.

Tiikettigi oranda 6zgiirlestigini zanneden genglik tam tersine tiikettigi nesneler
ve kiiltiir araciligiyla sisteme bagimli hale gelmektedir. Burada kendisine sunulan
imkanlar dogrultusunda kendini 6zne konumunda, kendi hayatinin karar vericisi
konumunda goriirken, sahip oldugu imkanlar daha dogrusu kullanmasina izin
verilen imkanlar karar verici mekanizmalar tarafindan ona sunulmaktadir.
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Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra olusan ekonomik refah ortami ve yeni yagam
bicimiyle birlikte genglerin ceplerinde parasi oldugu kadar bos zamanlar1 da
olmustur. Boylelikle toplumsal hayatin pek ¢ok alaninda basrolde olan gengler;
giyim-kusam, yiyecek-icecek, otomobil, sinema gibi c¢esitli sektorlerin bas
miisterisi olmuglardir. Bog zaman algisi ise yalnizca dinlenme ve isten uzaklagsmanin
otesinde tiiketimle gerceklesen bir yasam bicimi halini almistir. Gengler belli bir
modelde elbise almak, ayakkabi almak ve gesitli sa¢ sekillerine sahip olmak gibi
dis goriiniisleriyle alakali ayrintilara yonelmislerdir. Ucuz ve moda giyim gibi
genis bir tiiketim yelpazesi i¢inde yer alan gengler, popiiler kiiltiiriin malzemesi,
uriinii ve tiiketicisi konumuna gelmislerdir. Bir ¢eligki olarak yetiskin kusaklar,
cocuklarin ve genglerin diinyasina yonelmis, kusak farkliliklar1 daha da derinlesir
hale gelmistir (Hicter, 1973, s. 2,10; akt. Ulusay, 1991, s. 4). Kusak farkliliklarinin
derinlesmesi ve kolektif kimliklerin yok olmasi, gengleri 6zellikle toplumdan ve
toplumsal sorunlardan uzaklastirabilmektedir. Teknolojik degisim ve doniisiimlere
hizla uyum saglayabilen genclik, gelenek ve goreneklerden, ahlak ve gorgii
kurallarindan uzaklagabilmektedir. Bu durumun temel sebebi ise sistematik olarak
iletisim araglariyla ve teknolojiyle sunulan her mesajin ge¢mise yonelik degil
gelecege yonelik olmasidir. Bu durumda gencler de tarih bilincinden uzaklasarak
gelecege yonelik anlam paylasimi igerisine girebilmektedirler.

Gunimiizde kiiresellesmeden kaynakli olarak kiiltiirel degisme onceki ¢aglara
oranla daha hizli olmaktadir. Insan ve gruplarin yasamlarinda “aksesuar degisimi”
gibi etkide bulunan kiiltiir degisimleri daha koklii ve genis 6l¢iide yayginlik kazanmis
bulunmaktadir. Kiiresellesmeyle birlikte diinyanin her yerinde ayni ve benzer
tilketim aliskanliklart s6z konusudur. Serbest piyasa ekonomisi, bireysellesme,
rekabet iliskilerine dayali olarak gittikce yiikselen tiikketim toplumunda var
olmak tiiketmekle es anlama gelir hale gelmistir. Boylelikle diger kisilerin
algisal diinyasinda var olmay1 temel bir motivasyon haline getiren imaj uygarligi
ortaya ¢ikmis bulunmaktadir. Insanlar veya seyler igsel/yapisal 6zelliklerinden
ziyade gorintiileriyle degerlendirilmektedir. Benlik sunumunu yonetmek (self
monitoring) gittikce daha fazla deger kazanir hale gelmistir. Medyatik tiikketim
toplumunda tiiketerek var olmak goriiniir olmayi, ayni sekilde goriiniir olmak
da tiikketmeyi zorunlu kilmaktadir (Bilgin, 2009, s. 22). Oyle ki 6zellikle gengler
tarafindan yogun sekilde kullanilan sosyal medya hesaplarinda okumaya doniik
yazili paylasimlardan ziyade gorsel paylasimlara agirlik verilmektedir. Boylelikle
genglerin sosyal medyadaki temel mesgalesi fikir paylasimindan, sorgulamaktan
ziyade az sayida elestiri, ¢ok sayida gorsel paylasimdir. Bu paylasimlarin en yogun
oldugu nokta ise kisinin yeme, igme, gezme, aligveris yapma basta olmak iizere
ne yaptigina yonelik olmaktadir. Ozellikle topluma rol model olan iinliilerin bu
tarz paylagimlar kitleleri etkilemektedir. Dogal olarak bu durumdan kimlik insa
cabasinda olan gencler daha ¢ok etkilenmektedir. Yetiskinlerin gerek karakteristik
ozellikleri gerek meslek durumlari ve diinya gortisleri daha ¢ok oturmug durumdadir
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ve hayatlarinda degisikliklere daha ge¢ adaptasyon saglayabilmektedirler. Gengler
ise, karakteristik 6zelliklerinin genglik doneminde belirgin hale gelmeye baslamasi
ve egitim sonrast meslek kazanma ve is hayatina yeni ge¢me siireclerinde olduklart
icin toplumsal degismelere daha kolay uyum saglayabilmektedirler. Bu siirecte
sosyal medyanin genclere sagladig1 6zgliven genglerin kimliklerinin olusumundaki
temel dayanak noktalarindan biridir. Sosyal medyada sunduklari ideal imajla
gercek kimlikleri gelistigi oranda gengler kendi kimliklerine yabancilagmaktadirlar.
Sosyal medyada gorsel imajlarin geleneksel okuryazarlik imajinin ¢ok Oniinde
olmasindan kaynakli olarak gengler de paylagimlarini ideal profillerinden olugan
gorsel imajlar iizerinden yapmaktadirlar.

Sonu¢ olarak gengligin kimlik taniminda  “modernlik-geleneksellik”
cizgisinden “biraz modern-biraz geleneksel” ¢izgiye sahip yeni bir hibrit
genglik modeli ortaya ¢ikmis bulunmaktadir. Bu kimlik ihtiyaci ayrisma 6zelligi
barindirdig1 kadar yakimsama ve benzerlik ihtiyaci da barindirmaktadir. Oyle ki
genclik, kiiresel kiiltiir ve gec kapitalizmin birlikte insa ettigi ve felsefi kaynagini
post-modernizmden alan bir felsefi-zihinsel durum igerisinde siyasal kimligini
insa etmektedir. Bu siire¢ liberal bir ¢ercevede gergeklesirken, kimlikler arasi
geciskenlikler artmakta, farkliliklar azalmaktadir, ortaya ¢ikan zihinsel havuzdan
diisiiniilmekte, beslenilmekte ve aidiyet tanimina gidilmektedir (Babacan, 2018, s.
226-227). Boylelikle standart diisiince kaliplarindan beslenen gengler de standart
davranislar sergilemektedirler, ¢linkii i¢inde bulunduklar1 c¢evrede alternatif
diistince kaliplar1 gérememektedirler.

Bunalimli olarak kabul edilen genglikten iireten genclige gecebilmek, orta
yas grubu kitlenin gerekli esnekligi gostermesi ama ayni zamanda kendi i¢inde
tutarli bir varolusu sergilemesi ve toplumsal diizene sahip ¢ikmasiyla miimkiin
olabilecektir. Boylelikle genglik doneminde hizli ¢alkantilar yagayan geng birey
yasadig1 bunalimlar1 kendisine ve gevresine zarar vermeyecek sekilde atlatir. insan
icinde bulundugu evrenin bir pargasidir ve evrendeki diizeni kendi yasaminda da
aramakta ve bu evrensel diizen i¢inde kendini gerceklestirebilmektedir (Gegtan,
2019, s. 100). Genglerin kendilerini geng hissetmeleri icin genglerin sahip olmast
gereken imkanlara sahip olmalar1 gerekmektedir. Ozellikle gocukluk gagindan
itibaren ¢aligmak zorunda olan gengler hem ¢ocukluk ¢agint hem de genglik ¢agini
gerektigi gibi yasayamamakta, olgun bireylerin almasi gereken sorumluluklart
aldiklari i¢in yaslar1 geng olsa dahi geng gibi yasayamadiklar i¢in kendilerini geng
hissetmemektedirler.

Gengligin toplumsal diizene entegre olarak iireten bir birey olmasi, gengligin
hem toplumsallasmasina hem de kendi kimligini bularak var olmasina neden
olacaktir. Bunoktada gencligin gelecek odakli olmasi ve sahip oldugu potansiyelini
daha eski kusaklarin deneyimleriyle birlestirmesi toplumu ayristirmaktan ziyade
birlik ve beraberlige gotiirecektir.
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Ozellikle 90 yillarla birlikte 6zel televizyon kanallarinin hayata girmesiyle
Cumbhuriyetin  kurulug felsefelerinden olan karma ekonomi ve devletgilik
ilkesinden uzaklasilmis, serbest piyasa ekonomisine gegilerek tecimsel yayimcilik
anlayisi tiim kitle iletisim araglarina sirayet etmistir. Sinemada da 6zellikle 2000°1li
yillarda piyasa kosullarina uyum saglamak amaciyla agirlikli olarak gise yapmay1
amaglayan yiiksek biitceli, yildiz oyunculara yer verilen, toplumsal gergeklerden
ziyade bireyi ve sorunlarini odak noktasi olarak ele alan filmler ¢ekilmektedir.
Bu filmlerde yer alan genclik temsilleri izleyici hedef kitlenin rol model almasini
amaglayacak sekilde popiiler kiiltiiriin destekledigi maddi ve manevi kiiltiirel
Ogeleri tasir niteliktedirler. Cekilen az sayidaki toplumsal gergekg¢i film ise o
donemin toplumsal ger¢ekliklerine ve sorunlarina yer vermekten ziyade gegmisle
hesaplagma yoluna gitmektedir. Bu dogrultuda i¢inde bulunulan dénem, filmleri
ve i¢inde yer alan kiiltiirel temsilleri degerlendirmede son derece dnemlidir.

Sonug

Sonug itibari ile her donem sinemanin i¢inden ¢ikmis oldugu toplumun
kiiltiirel o6zelliklerinden etkilenmektedir. Kiiresellesmeyle birlikte ise yerel,
ulusal ve kozmopolitan temalar sinemada i¢ i¢e gecmektedir. Kiiresel ekonomi
iliskilerinin bir endiistri olarak gériilen sinemayi etkilemesi kaginilmazdir. Oyle
ki ¢ekilen filmler, yonetmenin sanatsal tislubunu yansittigi, bireysel ve toplumsal
meselelere yer vererek bir mesaj verdigi filmler olmaktan ziyade yapimcilarin kar
amaci giittiigli ve gise basarist hedefledigi filmler olmaktadir. Popiiler kiiltiiriin
hakim oldugu bu anlayista hem oyuncularin popiileritesi hem de secilen temalarin
popiileritesi 6n planda tutulmaktadir. 2000’11 yillarda g¢ekilen yerli filmlerin de
bu o6zelliklere sahip oldugu yapilan incelemelerde goriilmiistiir. Bu dogrultuda
en ¢ok gise hasilati elde eden filmler komedi filmleridir ve izleyici kitlelerini
disiindirmekten ziyade eglendirmeyi amaglamaktadirlar. 2000°1i yillarda en gok
gise hasilati elde eden ikinci film tiiri ise dramdir. Bu filmlerde de bireylerin
trajik hikayelerine yer verilerek izleyicini duygusal yonden katharsis yagamasinin
hedeflendigi goriilmektedir. En ¢ok izlenen yerli filmlerde goriilen diger bir 6zellik
ise bu filmlerin auteur yonetmen olarak kabul edilen ve sanat filmleri icra eden
yonetmenler tarafindan ¢ekilmemis olmasidir. Bu filmler yonetmen sinemasi
olarak talep goren filmler olmayip oyuncularin 6n plana ¢ikarildigi ve magazin
giindeminde de yer alarak seyirci kitlesine sunulan filmlerdir.
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KULTUR ENDUSTRISINDEN KULTUR EMPERYALiIZMINE MEDYA
ARACILIGIYLA YOLCULUK

Fatma CAKMAK?

Giris

Kiiltiir endiistrisi kavrami T. W. Adorno ve M. Horkheimer tarafindan 1947°de
ileri siiriilmesine ragmen, sanayi devrimini takiben girilen modern ve postmodern
caglarda farkl elestirel kuramcilar tarafindan, bu ¢aglarin getirdiklerini sorgulamak
lizere kavramin kapsamina girebilecek degerlendirmeler ve -elestiriler one
sriilmiistiir. Kiiltlir endiistrisi kavraminin spesifik bir yapiy1 isaret ettigi iizere,
modernizm ve postmodernizm kapsaminda kitle iletisim araglarinin etkisiyle
kitleler biiyiik bir endiistri haline gelen kiiltiirel olgular igerisinde yapilanmaya
baglamistir. Siiphesiz kapitalizmin biiylimesine ve yayilmasina hizmet eden bu
yeni sistem igerisinde kitleler, kendilerine sunulan bu hazir kiiltiirlerin cazibesine
kolaylikla kapilmiglar ve adeta biiyiilenmisgesine ¢arkin iginde yerlerini almiglardir.
Bu sonu hazirlayan ise elbette ki igerisinde gazete, sinema, radyo, televizyon ve
nihayetinde dijital kitle iletisim araglar1 olmak tizere, biiyiilk medya kuruluslaridir.
Reklamlar, diziler, filmler, eglence programlari gibi medya igerikleriyle yaratilan
bu siltili diinyada yer almak i¢in kitleler adeta birbiriyle yarismaktadirlar. Bu
konudaki motivasyonun arkasindaki gii¢ ise medyanin kitleleri bir akil tutulmasi
igerisinde manipiile ediyor olmasidir.

Bu ¢aligma, kiiresel kapitalist diinyada kiiltiiriin de bir meta gibi {iretilip
tilketilen yapisini agiklayabilmek tizere, T. W. Adorno ve M. Horkheimer’in “kiiltiir
endiistrisi” kavraminin merkeze alinarak, derinliklerine inildigi bir ¢aligmadir.
Endiistrilesmis bir metanin kitlelerin tiikketimine sunulabilmesi ve kapitalizmin
siirekli kendini yenileyebilmesi i¢in yagamsal degeri olan kitle iletisim araglarinin,
kiltiiriin metalastirilmasi tlizerindeki rolii ¢ergevesinde ele alinan c¢alismada;
oncelikle kiiltiir endiistrisi kavrami kuramsal temelleriyle agiklanmis, iginde
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yasanilan tiiketim ¢ag1 ve tiiketim toplumu ile iligkilendirilmis, bu sistemde
Oznenin kendi bireyselliginden uzaklasarak nasil nesneye doniistiigii ve kiiltlr
endiistrisinin kiiltiir emperyalizmine nasil hizmet ettigi tizerinde durulmustur.
Bu baglamda calismanin, i¢inde yasanilan diinyadaki tiikketim aligkanliklarinin
ve kiiltiirel degisimin yillar igerisindeki siirecine 151k tutmaya yardimci olacagi
ve benzer konularda yapilacak olan akademik calismalara katki saglayacagi
diistinilmektedir.

KULTUR ENDUSTRISiI VE KAVRAMIN KURAMSAL TEMELLERI

“Kiltiir endiistrisi” terimi ilk defa Frankfurt Okulu temsilcilerinden
Adorno’nun ve Horkheimer’in, 1947°de, Amsterdam’da birlikte yayimladiklari
“Aydinlanmanin Diyalektigi’nde kullanilmistir. Adorno (2003: 76) 6n ¢aligmalarda
“kitle kiltiri” kavrammi kullandiklarini ancak daha sonra asil anlatmaya
calistiklarinin; kiiltiir endiistrisindeki kiiltliriin kitleler tarafindan kendiliginden
¢ikan bir kiiltiir olmadigini ve popiiler sanatla kesin olarak ayrildigini vurgulamak
oldugu i¢in kitle kiiltiirii yerine “kiiltiir endiistrisi” terimini kullanmay1 tercih
ettiklerini ifade etmistir. Burada Adorno iki kavram arasinda kesin bir ayrima
giderek kitle kiiltiiriiniin kitlelerin kendisi tarafindan {retilen, belki de kdiltiiriin
birincil anlamini1 daha ¢ok ¢agristiran anlamda kullanildigini, buna karsilik kiiltiir
endiistrisi ifadesiyle, kitlelerin tiiketimine sunulmak iizere planl olarak tiretilen bir
kiiltiiriin altin1 ¢izmektedir. Bu nedenle asil vermek istediklerini niteleyen kavram
“kiiltiir endiistrisi” olmustur.

Kiiltiir endiistrisi kavramina odaklanmadan 6nce kiiltiir ve endiistri kavramlarini
birincil anlamlartyla ifade etmek ve ardindan kiiltiir endiistrisi kavramiyla
anlatilmak istenenle arasindaki bagintiy1 ve farki ortaya koymak yerinde olacaktir.
Bu dogrultuda kiiltiir; ayn1 cografi kapsamda bir arada yasayan toplumlarin
yeme, i¢gme, giyim kusam, dans, mimari, sanat, spor gibi iirettikleri, yaptiklari,
yasam tarzlarini temsil eden ve nesilden nesile aktardiklari her sey olarak ifade
edilebilir. Endiistri ise; belli teknolojileri kullanarak, hammaddenin islenip tiriine
doniigtirilmesidir. Bu kavramlardan yola ¢ikilarak netlik kazanmasi gereken;
kiiltiiri halkin kendi degerlerine ve yasam bigimlerine gdre kendisinin iiretiyor,
muhafaza ediyor ve aktariyor olmasi, endiistride ise belli bir amag igin kasith
olarak devingen bir liretimin s6z konusu olmasidir. Kiiltiir endiistrisi kavrami da bu
iki kavramui birlestirecek bigimde belli amaclar dogrultusunda kitlelerin tiiketimine
sunulmak tiizere kiiltliriin kasith olarak iiretilmesi anlamina gelmektedir ki bu
iretim endiistrisinde oldugu gibi bitmek bilmeyen dahasi artarak devam eden ve
hep daha fazlasina sahip olmayi tesvik eden bir seri iiretim seklinde islemektedir.

Her seyin kolay ulasilir olmasi ve her seye kolaylikla sahip olmak modernizmle
birlikte ideal bir yapiymis gibi algilansa da elestirel kuramcilar tarafindan
incelikle ele alinmig ve yaratilmak istenen sistemin agmazlari tartigilmigtir. Kiiltiir
endiistrisinde tretilen kiiltiir, tamamen kapitalizmle ilgilidir ve kiiresellesmeyle
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birlikte tiim diinyada bir tektiplesme yaratir. Klasik anlamdaki kiiltiir ise kendine
0zgii, 6zgiin, diger kiiltiirlerden ayrilan dogal bir isleyisi olan kiiltiirdiir. Kiiltiir,
ulus devlet anlayisin1 koklestiren, kiiltiir endiistrisi ise ulus devleti yok eden bir
siire¢ olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Habermas’a gore elestirel kuram insanin bir uygarlik bigimi olarak dogaya
nasil egemen olmaya calistig1 tizerinde durur. Ancak insanin dogaya egemen
olmaya calistig1 siirecte egemenlik kavramina yeni bir goriinim kazandiran
nitelikte kapitalist sistem ortaya ¢ikmigtir. Bu da adeta doganin, insanin kendisine
yaptiginin karsihginda bir intikam hediyesi gibidir. Iste bu noktada egemenlik
savasinda taraflar belirsizlesir ¢linkli egemenlik artik hissettirmeden dogal bir
goriiniimle varligin siirdiiriir. Dogaya egemenlik, insana egemenlikle devam eder
boylece dogaya yabancilasma durumu ortaya ¢ikar. Adorno bu belirsizlik i¢erisinde
insanin “doga” sandiginin da artik doga olmadigini vurgular. Ciinkii insanin elinin
degmedigi hi¢bir sey kalmamuistir. Buna da kiiltiir denir (2003: 95). Benzer sekilde
E. Bernays’in ve N. Chomsky’nin kullandig1 “rizanin imalat1” ifadesinde oldugu
gibi insanlar farkinda olmadan kendilerine ydneltilen igeriklere kolaylikla ikna
olabilmektedir. Sistem adeta dogal bir siiregte kitleleri igine ¢ekmektedir ve bu
kitlelerin kendi rizalar1 oldugunu zannettikleri aslinda, planli, sistemli sekilde
imal edilmis bir rizadir. Toplumsal gelismeyi, ekonomik degisimlere dayandiran
Marx’a gore ise sanayi toplumunda kiiltiir; egemen ideolojidir yani giicli elinde
tutandir. Kendi diislincelerimiz zannettiklerimiz aslinda burjuvanin iirettikleridir.
Bu “yanlis biling”; insanlar1 kétii kaderlerinde mutlu eder.

Mattelart ise bireyin yasamindaki degisimini, sanayi devrimini merkeze koyarak
ii¢ kisimda ele almistir: Sanayi dncesi toplumu “dogaya karsi bir oyun”, sanayi
toplumunu “Uretilmis dogaya kars1 bir oyun”, sanayi sonrasi toplumu ise “kisiler
arasinda bir oyun” olarak nitelendirmistir (Mattelart, 2012: 62). Oyleyse tarihsel
siirecte dogal yasam olarak kolaylikla ifade edilenlerin aslinda her donem belli
sistemlerin getirileri, planli, sistematik bir siire¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Adorno ve Horkheimer Aydinlanma’nin Diyalektigi’nde aydinlanma projesinin
¢ikmaza girdigini savunur. Aydinlanmanin insana 6zgiirliik getirecegi ve elestirel
diisiinceye zemin hazirlamasi beklenirken, toplumsal yagamin aragsal denetimine
yol agmistir. Aydinlanma, aklin 6n planda oldugu bir toplum olusturmak yerine,
kitleleri s1g ve pragmatik bir yapiya doniistirmiistiir. Biirokratik, teknolojik ve
ideolojik giicler pasif, tektip ve edilgen bir kitle toplumu yaratmistir. Kitleler
bbyle bir yapiya doniisiirken toplumsal elitler ise bu sayede kendi giiglerini
saglamlastirmigtir (Smith, 2007: 70). Horkheimer ve Adorno aydinlanmay1
kaderden kagmak ic¢in basarisiz bir miicadele olarak tasarlar. Kaderin yarattig1
caresizlik, kagan kisinin iistiinde yer almaya devam etmektedir (Habermas, 2003:
92- 93). Frankfurt Okulu’nun 1960’1 yillardaki en parlak diisliniirlerinden biri
olarak H. Marcuse, kiiltiir endiistrisi ve kitle kiiltlirine iliskin siyasal egemenlige
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dair kapali yonlere dikkat ¢eker. Teknoloji ve bilim aracilifiyla yaratilan ussallik
altinda, bireyi Ozgirlestirmek yerine koélelestiren bir toplumsal orgiitlenme
biciminin us disilig1 yatmaktadir. Bu “tek boyutlu toplum” elestirel diisiince
ortamini yok etmistir. Adorno ve Horkheimer kadar Marcuse i¢in de bilimin ve
teknigin tiim 6zgiirlestirici gizilgiicli, egemenlik ve boyun egme sisteminin yeniden
iiretimine yarar saglamaya mahkiimdur (Mattelart ve Mattelart, 2020: 64- 66).

Horkheimer (1996: 122) ayrica; kiiltiir endistrisinin atomize edici,
kitlesellestirici yoniine vurgu yapmaktadir. Ona gore bugiin, hayatin tiimi artarak
rasyonellestirilmekte ve planlanmaktadir. Bireylerin her biri de bu planlamaya
dahil edilmektedir. Bireyin bu planlamanin disinda kalmasina imkén yoktur. Bireyi
buna mecbur kilan da giicii elinde tutanlarin bilingli bir sekilde olusturdugu kiiltiir
endiistrisidir.

Kiiltiir endiistrisinde tiretilenler daima bir gelisme, ilerleme ve yenilik kamuflaji
altinda kitlelere sunulur ancak bu stirekli kendini tekrar etme durumudur. Kapitalist
sistem icerisinde kar giidiisliniin hi¢ degismedigi gibi sistemde {iretilenler de
daima buna hizmet eder niteliktedir. Bu noktada kiiltlir endiistrisinde “endiistri”
kavramimi birincil anlamindan farkli kullanmak yerinde olacaktir. Kiiltiir
endiistrisinde iiretim, Western filmlerine duyulan asinalikta oldugu gibi kiiltiiriin
standartlasmasini ifade etmektedir (Adorno, 2003: 78). Baudrillard’a (2015: 35-
37) gore endiistrilesmeyle bollugun artmasi diger taraftan ciddi oranda bir zarar
yaratir. Clinkii bu denli bir iiretimin karsiliginda ayni oranda bir tiikketim olmalidir.
Bu dongii sadece mallarin tiiketimini degil, kazang, prestij, kiiltlir gibi konularda
rekabet etme zorunlulugu yaratir ve bu kitlelerde psikolojik ve sosyolojik baskiya
neden olur. Her yerde biiylime ve bolluk, sistemin kendini yeniden iiretirken,
giderek tiikkendigi noktadir.

Horkheimer ve Adorno 18. yiizyildan 20. yiizyila kadar kapitalizmin kiiltiir
araciligryla insanliktan uzaklagmayi nasil saglayabildigini agiklama noktasinda,
kitle iletisim araclarinin insanlar1 ve kiiltliri metalara doniistiirdiigii tespitinde
bulunmustur. Oznenin ve Kkiiltiiriin metalasmasi insanin gercekle kurguyu, akla
uygun olanla akil dis1 olan1 ayirma yetisini ortadan kaldirmustir. Kiiltiir endiistrisi
ile kitleler savunmasizca salt tiiketen bir konuma yerlesmistir (Zipes, 2005: 227-
228). Kiiltlir endiistrisiyle kitleler kiiltiirlerindeki etken rolden edilgen bir yapiya
stiriiklenir. Sanat, eglence, bos zamanlar1 degerlendirme gibi her tiirden yasamsal
fonksiyonlar adeta birer tiiketme eylemine doniisiir.

Modern kapitalist diinyada kitle iletisim araclarryla maddenin 6ne ¢ikmasini
Debord “gosteri” kavramiyla ifade eder. Gosteriyle somutlagan diinya, artik bir
meta diinyasidir. Sanayi devrimi ve yogun iiretimle birlikte meta, toplumlari ele
geciren bir giic konumundadir. Bu ele gecirme eylemi gosteri ile gerceklesir. Bu
durum kapitalizmin diktatorliigiiniin genislemesine yol agar (Debord, 2014: 47-
50). Debord bu noktada Marx’in metaforuna benzer sekilde gosterinin siirekli bir
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afyon savasi oldugunu ileri stirer. Meta diinyas: tiikketimle elde edilecek tatminle
0zdeslesmeyi, meta diinyasinda ayakta kalmanin yolu olarak insanlara sunar.
Kitleler boylelikle biiyiik bir yanilsamanin igine diiser. Bu meta yanilsamasinin
genel yansimasi ise gosteridir (Debord, 2014: 51- 53). Kitlelerin bilingleri adeta
uyusmus gibi, gercekle kurguyu ayirt edemez bir yapiya doniigmistiir. Bu kitleler
seklin, gosterigin, metanin basrolde oldugu sistem igerisinde yer almak i¢in siirekli
bir yarig halindedir.

Kiiltiir endiistrisi ya da endiistriyel kiiltiir; miizik, sinema, edebiyat gibi her
tiirden kiiltiirel 6genin ve etkinligin meta formunda iiretildigi ya da metalastirildigi,
bdylece siradan nesneler gibi almip satilabilir bir hale doniistiiriildigi ve bu
kiiltiirel driinler araciligiyla rasyonalizasyona dayali bir kiiltiiriin insa edildigi
siiregtir. Bu stirecin ekonomik ve kiiltlirel olmak iizere i¢ i¢e gegmis iki boyutundan
bahsedilebilir. Kiiltiirel iiriinler ekonomik ve kiiltiirel bakimdan birbirlerine
benzer ya da en azindan i¢ ige geger. Adeta bosluk birakmayacak bir sistem
olustururlar (Adorno, 2009: 109). Kiiltiir enddistrisi bireyleri arzulamaya yoneltir
ve hayallerinin bir giin gerceklesebilecegi vaadini verir. Ancak bu vaat ici bos bir
vaattir, asil amaci yoksunluk icerisinde onlar1 oyalamaktir. Bu vaade kapilan birey,
yasaminin gelecekte simdikinden daha iyi olacagi umuduyla sistemin nesnesi
olmaya devam eder (Adorno, 2009: 72- 74). Haliyle kiiltiir endiistrisinde kitleleri
uyutan ve kandiran bir kiltiir Giretimi s6z konusudur denilebilir. Bunu yapmanin
yolu da genis kitlelere ulasmay1 saglayan medyay1 kullanmaktir.

Kiiltlir endiistrisi daha ¢ok sehir yasamini hedef alir ve sehrin kosusturmali
yasaminda insanlarin telaglarim azaltacak, kaygilarmi digiirecek, onlart
eglendirecek yasam tarzlari ve kiiltiirel iirlinler iiretme {izerinde uzmanlasmis
kisileri devreye sokar (Giingor, 2013: 284). Amerikan mizah dergisinde ¢ikan bir
karikatiirde oldugu gibi: Baba evinden kagan kizin karanlikta indigi merdiveni
tutan kisi de babasidir (Adorno, 2009: 75). Dolayisiyla kiiltiir endiistrisi bir taraftan
giinliik yasamdaki sikintilarin bizzat yaraticis1 diger taraftan da bu sikintilardan
kurtulmay1 saglamak amaciyla yeni yollar bulan bir endiistri olarak karsimizdadir.
Boylece sehir yasaminda her seyin hazir olarak satin alindig1 {iriinlerin igerisine
kiiltiirel trtinler de dahil olur. Elbette ki bu sehir yasamimin mimarlari egemen
kesim olan burjuvazidir. Bu egemen kesim sehir yasami igerisine dev alis veris
merkezleri, lilks kozmetik iirlinleri, moda evleri, pahali barlar, restoranlar,
sanat galerileri ve konser salonlar1 araciligiyla yeni bir yasam ve tiiketme tarzi
gelistiren endiistriyel kiiltiirel tiriinleri tiretmektedir (Glingor, 2013: 285). Adorno
ayni dogrultuda kiiltiir endistrisini agimlarken; kiiltiiriin alt kitleler tarafindan
olusturulmadiginin, yukaridan yonetilen bir yapist oldugunun altimi ¢izmistir.
Benzer sekilde Marx bilincin; insanin kendinde bulunan bir sey olmadigini,
icinde bulundugu kosullara gdre bigimlenen bir sey oldugunu 6ne siirmektedir.
Dolayisiyla yasami belirleyen biling degil, bilinci belirleyen yasamdir. Ona gore
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egemen sinifin diisiinceleri, biitiin ¢aglarda egemen diigiincelerdir. Maddi gii¢
kimin elindeyse, zihinsel gii¢ de odur. Uretim iliskilerinde egemen olan, toplumun
diger iliskilerinde de egemendir ya da egemen olmaya calisir.

Kiiltlir endistrisinin {rettiklerinden biri de bos zaman etkinlikleridir.
Baudrillard’a (2015: 196- 199) gore; zaman kavraminin olmasi, zamanin serbest
olmadig1 sonucunu getirir. Tlkel toplumlarda zaman kavrami olmadigi i¢in insanin
bos zamani olup olmadigmi sorgulamak anlamsizdi. ilkel toplumlarda zaman,
tekrarlanan ortak etkinliklerin ritminden ibaretti. Tiiketim toplumlarinda ise zaman
paradir. Para ne kadar varsa zaman da o kadar vardir. Haliyle zaman harcamak ve
para harcamak ayni anlama gelir. Para oldugu siirece zamana tiiketim eylemlerini
dahil etmek miimkiindiir. Tatile gitmek, barlarda, sahillerde para harcamak bir
anlamda bos zaman etkinligi ve zaman1 harcamanin diger goriinlimiidiir. Kiilttir
endiistrisi boylece kapitalist sistemin kar giidiisiiniin kiiltirde yagam bulmus
halidir. Adorno’ya (2003: 77- 78) gore; kiiltiir endiistrisini yoneten ve denetleyenler
iktidar giiclere ek olarak iktidarin talimatlarini yerine getirenlerdir. Bu kitle siirekli
olarak bir kar arayisi icerisindedir. Kar giidiisii kiiltiir endiistrisinin ideolojisidir.
Adorno bu diislinceyi biraz daha ileri gotiirerek halkla iligkiler, itibar yonetimi
gibi uygulamalarla “de facto’” bir uzlagsma saglandigini, ortaya ¢ikan reklamlarla
kiiltiir endiistrisinin her triiniintin kendi kendisinin reklami haline geldigini ileri
stirmiistiir. Boylelikle pazarlamanin her alant kendi nitelikleri dahilinde kiiltiir
endiistrisine katki saglamaya baglamistir.

Benjamin sanayi kapitalizminin yiikselisiyle birlikte kiiltiirel iirtinlerin ve
o0zellikle sanatsal olanlarin radikal bir doniistime ugradiklarini savunur. Kapitalizm
oncesi toplumlarda kiiltiirel tiriinler toplumsal iliskilerin organik triinleridir; kutsal
ve ruhani bir nitelikle iiretilirler. Bu otantik kiiltiirel olusumlarin bir nesnesi (bir
ortagag dinsel ikonunda oldugu gibi) olabilir ya da bu iiriinler dehalik, otantiklik
ve yaraticilik barindirabilirler. Benjamin’e gore gergek ve degerli olan bu el yapimi
sanatsal Urilinlerdir. Bunlarin bir 6zii yani aurasi vardir. Yeniden iiretimlerin ise
degeri diiser. Oyleyse teknolojinin, otantik kiiltiirel {iriinlerdeki dzsel yani auratic
niteligi ortadan kaldiran bir rolii vardir (Smith, 2007: 67). Benjamin’in yaklagimina
benzer sekilde Weber, modernlesme ve sanayilesmenin yasam standartlarini
artirdigint kabul etmekte ancak, toplumsal degerlerde yarattigi erozyondan
siiphe duymaktadir. Modernizmle beraber diinyanin giderek baglayici deger ve
ideallerden yoksun, kat1 iligkilerden olusan bir “demir kafes”e doniisecegini ileri
stirmiistiir. Modern toplumda, yasamin kendi amag¢ duygusunu kaybetmesini,
anlamsiz biirokrasi ve rasyonelligin tuzagina diismesini; “biiyii yitimi” kavramiyla
ifade etmistir. Batili diisiiniirlerden yiizlerce yil énce ibn Haldun’un benzer
tespitlerde bulunmus olmasi ise olduk¢a onemlidir. ibn Haldun sehir yasaminin
medeniyetin zirvesi oldugunu ancak bu zirvenin diislisiin de baslangici oldugunu
ileri stirer. Liiksiin ve harcamanin arttig1 bu yasam big¢iminin insanlar1 “arzularmin

2 De facto veya de fakto; “gergekte”, “uygulamada”, “fiilen”, “fiili” ya da “pratikte” anlaminda kullanilan Latince deyis.



MEDYA VE TUKETIM | ‘ 207

kolesi” haline getirecegini ve bdylece ahlaki, siyasi, kiiltlirel, toplumsal ¢oziilme
ve ¢Okiislin ortaya ¢ikmasini da “toplumsal ¢iiriime” kavramiyla ifade eder.

Benjamin’e (2000: 94- 95) gore, yapay olarak yaratilmig diinyada insanlar
aurasiz irlinlere ¢ekilmektedir. Yaratilan bu yapaylikta bir “fetisleme” ortaya
¢ikar. Yani maddenin degerli goriilmesini saglayan her sey bu fetislesmeye hizmet
eder. Diinya fuarlar1 mal denen fetisin adeta hac yerleri gibidir. insanlar fuarlarda
sergilenen bu mallarin cazibesine kapilip gider. Eglence endiistrisinin de devreye
girmesiyle, insan kendini rityada gibi goriir ve yabancilasmanin etkisiyle kendini
bu yonlendirmeye birakir. Fetisizm, toplumsal yasamin tiim alanlarina felg gibi
iner (Adorno ve Horkheimer: 2010: 49).

Benjamin, kapitalist sehir yagsaminda “flaneur®” olarak ifade ettigi ve sehirlerde,
kalabaliklar i¢erisinde dolasan, rontgenci biri gibi ilgilenen, amagsizca gezinen ve
titketim mekanlaria yonelen bir kentsel izleyiciden bahseder. Bu siirecte, “etrafi
miisterilerin akiniyla dolu meta sarhoslugu™na teslim olur (Benjamin 1997’den
akt. Smith, 2007: 69). Flaneur hem bir dedektif gibi davranan ve insan dogasi
hakkinda sogukkanli bir calismanin icerisinde yer alan aktif bir fail hem de belirsiz
bir kalabalikta, meta fetisizmi ve yeniligin amansiz takipgiligi icinde yapay teselli
arayan yabancilagmis bir bireydir (Smith, 2007: 69). Benzer sekilde T. Veblen
de aylak smif teorisinde modernlesmeyle kitlelerin gosterisli bir yasam bigimini
benimsemek ilizere tiiketim mekanlarinda zaman gegiren kisilere doniistiigiinii 6ne
stirmustiir.

Debord’un gosteri ya da gosteri toplumu olarak tanimladigi sey; somutlasmis
ve maddi olarak ifade edilen bir diinya goriintiisiidiir. Gerek enformasyon ya da
propaganda, gerek reklam ya da dogrudan eglence tiikketimi bigiminde olsun biitiin
0zel bigimleriyle gosteri, toplumsal olarak hakim olan yasamin mevcut modelini
olusturmaktadir. Gosterinin bigimi ve igerigi, var olan sistemin kosullarinin ve
amaclarmin timiiyle aynen dogrulanmasidir. Gosteri kendini tartisilmaz ve
erisilmez devasa bir olumluluk olarak sunar. Gosteri “gdriinen sey iyidir, iyi olan
sey goriiniir”’ der, baska bir sey demez (Debord, 2014: 36- 37). Debord bu gosteri
diinyasii aldatici, yaniltici, sahtekar, bastan ¢ikarici, kurnaz, dalavereci olarak
tanimlar (Debord, 2014: 199- 200).

Adorno ile Horkheimer, kiiltiir endiistrisi tanimlamasini antisemitizm ile
de iligkilendirmistir. Siyasal islevleri bazi sartlarda birbirinden ayrilsa da
kiiltiir endiistrisiyle antisemitizmin ayni toplumsal baglam icinde ele alinmasi
gerektigini savunmaktadirlar. Ciinkii her ikisinde de insanlarin, psikolojik bir
bagimliliga disiirtildiigiiniin, nevrotik ve psikotik davraniglara siiriiklendiginin; bu
davranislarin kaliplastirilarak bir “Fiihrer*’e, kuruma ya da tiriine tam bagimliligin
olustugunun altini gizerler. Oznenin deger agisindan ele alindigini ve birer nesne

3 Flaneur; giindelik yasamin serbest¢e devinen edimcisi. Kent yasaminda kalabalik igerisinde yalniz gezinen kisi.
4 Fihrer; Adolf Hitler’in, Nasyonal Sosyalist Alman Is¢i Partisi’nin ve Ugiincii Alman Imparatorlugu’nun yoneticisi oldugu
donemde kullandig1 ve “lider” anlamina gelen unvan.
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olarak “saklanabilir” hale déniistiiriildiigiinii diisiiniirler. Oznenin degeri ekonomik
acidan nicel olarak ele alinir. Bu baglamda totallestirici ve totaliterlestirici bir
goriinlime kavusan kiiltiir endiistrisiyle antisemitizm, savunmasiz olana yonelir.
Kapitalist “degerlendirme” mantig1 iginde ¢agdas antisemitizm, Yahudileri,
onlardan yararlanmak anlaminda “degerlendirdigi” gibi onlar1 degersizlestirir,
kiiltiir endiistrisinin klise ve kaliplagsmis diisiince mantigi iginde bir “Yahudi”
kavrami gelistirir (Habermas, 2003: 86).

Kiiltiir Endiistrisi ve Tiiketim iligkisi

Kiiltiir endiistrisi elbette ki tiiketim ¢ag1 icerisinde hayat bulur. Tiiketim bir
degisim iligkisi olarak hem ideoloji hem de iletisim sistemidir. Tiiketim sistemi
stire¢ icerisinde ihtiyaca ve hazza degil, bir gostergeler ve farklar koduna
dayanmaya baslamistir. Siiphesiz bu kodlar kitle iletisim araclari vasitasiyla
kitlelere ulagtirilir. Tiiketim etkin ve toplumsal bir eylemdir, ardinda bir zorlama
barmdirir, ahlaki ve kurumsal bir yapist vardir. Tiiketim toplumu ise tiikketime
toplumsal bir bigimde alistirilma ve tiiketimin 6grenilmesi toplumudur. Yani yeni
iretim giiclerinin ortaya c¢ikmasiyla ve yiiksek verimlilige sahip ekonomik bir
sistemin tekelci yeniden yapilanmasiyla orantili yeni ve 6zgiil bir toplumsallagma
tarzidir (Baudrillard, 2015: 91- 95). Tiiketim ve tiiketim toplumu kavramlar1 da
kiiltiir endiistrisi kavraminda oldugu gibi birincil anlamlarinda kullanilmamaktadir.
Sanayi devrimine kadar insanlarin tiiketim eylemi daha ¢ok hayatta kalmak i¢in
temel ihtiyaclar1 karsilamaya yonelikken, sanayi devrimi ve 6zellikle modern ¢ag
ile birlikte ihtiya¢ kavraminin da tiiketim kavraminin da icerigi degistirilmis ve
kitleler, kapitalist sistemin varligini siirdiirebilmesi i¢in her zaman her kosulda
her seyi tiiketmeye tesvik edilmistir. Artik tiilketimin kendisi adeta ihtiyag
halini almistir. Bireyler toplum igerisindeki yerlerini tiikketme eylemlerine gore
belirlemeye ve kendilerini tiiketimle var etmeye baslamigtir.

20. Yiizyilin sonlarinda ortaya g¢ikan bati tarzi kapitalizmde tiiketim olgusu,
gosterge ve sembollerden olusan toplumsal ve Kkiiltiirel siire¢ olarak ifade
edilebilir. Insanlar tiikketim toplumu igerisinde bir kez modern tiiketim ideolojisi
ile ilgili sosyal ve kiiltiirel uygulamalardan etkilendikten sonra, medya araciligiyla
sergilenen mallar1 satin almaya ekonomik giigleri yeterli olmasa bile, o mallara
sahip olmay1 arzulamaya baglarlar (Bocock, 2014: 13). Boylece tiiketim olgusu
hem eylemde hem de arzularda var var olmaya baslar. Kiiltiir endiistrisi diisiik
kiiltiir tiyesi olanlari, yiiksek kiiltiir tirtinlerine yonlendirerek, onlara en azindan
sahip olma arzusu yaratarak bir tiiketim iligkisi igine sokmay1 hedeflemektedir.
Bu kitlelere yiiksek kiiltiir unsurlar1 zorunlu ihtiya¢ gibi gosterilmekte ve kitleler
bu triinleri titkketmeye tesvik edilmektedir. Kitleler bu tiir bir tiikketme eylemiyle
toplumdaki yerlerinin degisecegine inanir (Celik, 2012: 115). Diisik kiiltiir
iiyeleri yiiksek kiiltiir tiyelerinin kullandiklar1 {irtinleri tiiketmeye bagladik¢a bu
kez yiiksek kiiltiir iiyeleri toplumdaki yerlerini dahas1 diisiik kiiltiirle aralarindaki
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farki koruyabilmek icin yeni arayislara girerler. Boylece tiiketim bir sonsuzluk
igerisinde varligini siirdiiriir.

Modernlesmeyle beraber yeni tirlinlerin {iretilmesi ve yayginlasmaya baslamast
bireyleri tikketim olgusunu 6nemli gérmeye yoneltmistir. Bu tirlinlere sahip olmanin
kendilerini belli sosyal siniflara ulastiracagina ve yeni bir kimlik kazandiracagina
inanmaya baglamislardir. Kuzey Amerika’da iiretim ve ticaret yapan ve oldukga
yiiksek bir gelir kazanan sinifi incelemeye tabi tutan T. Veblen, onlar1 Avrupa’daki
tst siniflarin yasam bigimlerini taklit eden yeni bir aristokrasi sinifi olarak
tanimlamistir. Benzer bicimde G. Simmel Berlin’de yasayanlarin bu yeni tiikketim
diinyasindaki yasam tarzlarimi incelemistir (Bocock, 2014: 24- 25). Bu noktada
Amerika’da Ford’un kendi is¢ilerine kendi tirettikleri arabalari satin almaya tesvik
etmesi, Berlin’de ev hanimlarinin liikks ev dekorasyonuna ilgi duymaya baglamasi,
kozmetik iirlinlere yonelmesi oldukga dikkat ¢ekicidir. Bu analizlerde ortaya gikan
sonuglar, bireylerin liikks tiikketime yonelmeye basladigini, liiks tiiketim Uriinlerinin
de artik bir ihtiya¢c gibi algilandigin1 gostermektedir. Tiiketim toplumunun
olusmasi, kapitalist sistemin bir getirisi olarak, toplumu olusturan her birey i¢in
onceden hesaplanmis spesifik tiiketim nesneleri yaratmayla ilintilidir. Cocuklar,
gencler, yetigkinler veya kadinlarla erkekler icin farkli ihtiyaglar yaratilarak
bunlar karsilayacak iiriinler iiretilir ve elbette bu iiriinlere reklamlarla 6zendirilir.
Oyuncaktan, modaya uygun bir kiyafete, parfiimden miicevhere, havuzlu
villalardan spor arabalara kadar her sey tiiketilmesi i¢in itinayla sunulur.

Featherstone’a (1991°den akt. Bocock, 2014: 39) gore; “yasam tarzi” deyimi
giiniimiizin moda kavramlarindandir. Birey yasam tarzi igerisinde bedeni,
giyimini, yeme, icmesini, sahip oldugu evini, arabasini, gezip dolastig: tatil yaptigi
yerleri kendi yasam tarzina gore sekillendirmeye ve bunun i¢in de tiiketmeye
baslar. Zannettigi sey; tim bunlarla kendine has bir tarza sahip olacagidir, oysaki
bunun sistemin bir parcasi olarak, beraberinde standartlasmay1 ve tektiplesmeyi
getirdiginin farkinda degildir. Adorno ve Horkheimer’a gore; kiiltiir endiistrisi bu
yoniiyle kapitalizmin yeniden iiretiminde biiyiik bir rol oynar. Ciinkii herhangi bir
elestirel diisiinceden uzaklasan, kendi inisiyatifini kaybeden ve memnun tiiketiciler
olusturur. Kiiltiir endiistrisi kapitalizm ideolojisini yayarak ne yaptiginin farkinda
olmayan bir kitle toplumu yaratmanin yani sira topluma uyum saglama, gok
caligma ve basarma giidiileriyle ilgili mesajlar verir. Bunlar ayn1 zamanda kolektif
eylemin engellenmesine hizmet eder (Smith, 2007: 71- 72). Kapitalizm, tiikketim
ve kiiltiir endiistrisi kavramlar birlikte hareket ederek hem kendini tekrar ederek
sistemin siirekli islemesini saglar hem de kitleler tarafindan bunun fark edilmesini
engeller.

Bir tiiketim c¢agi yaratmanin temel sebebi elbette ki kapitalist sistemin

kusursuz islemesini saglamaktir. Bu dogrultuda seri iiretim imkani saglayan
teknolojinin yani sira kullan at kiiltiiriintin olusturulmasi gerekmektedir. Bunu
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gergeklestirmenin yolu da medya lizerinden gecer. Reklamlarla sahte ihtiyag
yaratilir, moda deyimi altinda her tiirlii kiiltiirel {irline dair bir modaya uygunluk
ya da demodelik yaratilir. Her ¢esit pazarlama araciyla kitlelerin kendilerini farkli
ya da prestijli hissetmesi saglanir ve bdylelikle tiiketim siradanlasir dahasi hayatin
anlami haline gelir. Bugiin neredeyse “tilketmeyeceksem neden yasiyorum?”, “satin
almayacaksam neden calistyorum” gibi mottolar olugsmaya baglamistir. Artik her
sey ihtiyagmis gibi algilanmakta, bir ihtiyaca ulasilir ulagilmaz, yerinde yeni bir
ihtiyacla ilgili bosluk olugsmaktadir. Dahasi bir¢ok {iriin artik kisa omiirlii olarak
iiretilmektedir. Teknolojik tirlinler garanti kapsaminda iki ya da ii¢ y1l dayanacak
sekilde tiretilmekte, yeni tasarimlar gelistirilerek bozulmasa da modasinin gegmesi
saglanmaktadir. Boylelikle akil almaz bir tiiketim ¢ilginlig1 yaratilmaktadir.

Kiiltiir Endiistrisinde Oznenin Nesnelesmesi

Oznenin nesnelesmesi, 6znenin emegi ile ilgilidir. Insan tarafindan iiretilen
iriinler bireyin emegi sayesinde iiriine doniigiir. Yani emek maddeye geger.
Adorno ve Horkheimer emegin maddelesmesini 6znenin nesnelesmesi olarak
tanimlar (Adorno ve Horkheimer, 2010: 230). Marx’a gore iiretim; insani sadece
meta olarak yaratmakla kalmaz, entelektiiel bakimdan insanliktan uzaklagtirilmig
bir varlik olarak da iiretir. Kapitalist {iretim iliskileri; insan1 lirettigi {iriine, tirettigi
etkinligine, kendisine ve karsisindaki insana yabancilastirir. Kiiltlir endistrisinin
en Onemli rollerinden biri 6zneyi ikincil konuma itmesidir. Bunu da bireyleri
kapitalist sistemin i¢ine ¢ekmesiyle yapar. Yarattigi diinyada bireylerin zihnini
uyusturur, onlar1 her tiirlii icerikle oyalar ve tiiketim toplumu yaratarak her seyin
maddelesmesine neden olur. Birey de bu kurgu igerisindeki roliinii oynamaya
yonlendirilir. Dolayistyla bilingli 6zne biling yetisini kaybederek oniine hazir
koyulan meta diinyasinda metalasir.

Kapitalist sistemde iiriinlerin degisim degerinde Ozneler degil, nesneler
onemlidir. Yani maddenin degeri vardir. Bu metalasma nesnenin 6znenin Oniine
gecmesine neden olur. Zaten emek iiriine doniistiiglinde artik tizerinde konusulan
triinlin kendisidir. Birey maddeye yiikledigi anlamla 6znenin golgede kalmasina
yol agar. Bu duruma Marx “kisilerin seylesmesi” derken, Adorno “6znenin
nesnelesmesi” demistir. Habermas ise (2003: 89) seylesmeyi; seytanca bulur ve
bireyleri adeta 6liimciil bir yalnizliga siiriikledigini ileri siirer. Ozgiirliik beklenen
aydinlanma ve rasyonellik aslinda nesnelesmis bir egemenlikten ibarettir.

Baudrillard (2015: 163) nesnelesmis seylerin i¢cinde, digerlerinden daha degerli
bir nesne olarak “beden”in lizerinde durur. Bin y1llik bir piiritanizm® ¢agindan sonra
fiziksel ve cinsel 6zgiirlesme, bedenin tekrar kesfedilmesine ve kiiltiir endiistrisiyle
yeniden sunulmasma yol agmistir. Beden iizerinden olusturulan saglik, rejim,
tedavi kiiltii, genclik, zariflik, erillik/disillik saplantisi, reklamlarda, modada, kitle
kiiltiirtinde yerini almistir. Bunlarin hepsi bedenin giiniimiizde kurtulus nesnesine

5 Piiritanizm; kendisini “saflig1” aramak olarak tanimlayan bir Protestan doktrin ve ibadet seklidir.
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doniistiigiiniin  gdstergesidir. Beden boylesine yliceltilerek adeta ruhun yerine
gegerek ideolojik gorevini yerine getirmektedir. Faucault (2010:103) benzer
bigcimde iktidar giiglerin bireylerin bedenleri {izerinde de egemenlik kurdugunu
ileri slirer ve bunu biyo-iktidar kavramiyla nitelendirir. Biyo-iktidarda bireyler,
birey olarak degil, beden olarak goriiliir ve diizene sokulmasi gerektigine inanilir.
Bu noktada ordu, aile, akil hastanesi, hapishane ve okul gibi kurumlar bedenleri
disipline etmesi agisindan devreye girer. Aslinda amag; bedenlerden en iyi sekilde
faydalanmaktir. Bedenler de ayni kiiltiir endiistrisindeki gibi diizen adi altinda
tektiplestirilir ve standartlastirilir. Biyo-iktidar kapitalizmin gelismesinde kilit
faktordiir. Clinki disipline edilerek itaatkar ve uysal hale getirilen bedenler tiretim
siirecinde kullanilir, beden giicii emek giicline doniistiiriiliir (Foucault, 2010: 27).
Burada vurgulanan tiretim ve tiiketimin 6znede, sermaye ya da fetis yani tiiketimin
nesnesi olarak beden pratigi seklinde ortaya ¢ikmasidir. Her ikisinde de beden
bilingli olarak kusatilmaktadir (Baudrillard, 2015: 164). Boylece unutulan bedene
yeniden sahip ¢ikilarak, beden kapitalist amaclar i¢in bir yatirima donustiiriiliir.
Dolayisiyla bedene yatirim yapilmasi, bedeni karli kilmak igindir. Beden, bir
kiiltiir unsuru gibi diizenlenir, sayisiz toplumsal statii gdstergelerinden biri olarak
giidiimlenir (Baudrillard, 2015: 166- 167). Insanin canli bedeni de bdylelikle
metalagsmis ve nesnelesmis olur.

Kiltiir endiistrisi, kitleleri tiim bunlarla aldatarak, bilingleri zincire vurma
yontemine doniismektedir. Kendi baslarina bilingli olarak karar veren oOzerk,
bagimsiz bireylerin karsisinda bir engel olarak bulunmaktadir. Boyle bireyler,
giiclenmek ve gelismek icin olgun insanlara ihtiya¢ duyan demokratik toplumlarin
olmazsa olmaz kosuludur. Onlarin kitlelere doniistiiriilmesinde, iiretim giiglerinin
izin verdigi Olglide olgunlagsmalarinin saglanmasinda ve Ozgiirlesmelerinin
engellenmesinde kiiltiir endiistrisinin rolii oldukg¢a biiyiiktiir (Adorno, 2003: 83).
Bireyler bilingli olma yetisini kaybederek ve yapma, eyleme ge¢cme noktasinda
disaridan yonlendirilerek 6zne olma halinden uzaklasir. Diger taraftan metalagsma
siireci, maddenin fetislestirilmesiyle 6zneyi degersizlestirir ya da madde o kadar
degerlenir ki 6znenin adeta bir kukla ya da piyon gibi anlami kalmaz.

KULTUR ENDUSTRISi YOLUYLA KULTUR EMPERYALIZMi

20. Yiizyilin ikinci yarisindan itibaren savas ve zora dayali emperyalizm
artik kiiltiir emperyalizmine doniismiistiir. Emperyalist iilkeler kendi kiiltiirlerini
somiirdiikleri toplumlara empoze etmeye baslamistir. Kiiltiir endiistrisi de bu
noktada devreye girmektedir. Kiiltiir endiistrisi, emperyalist {ilkelerin kiiltiirlerini ve
ideolojilerini, somiiriilen toplumlara agilamaktadir. Boylelikle kitleler bilingsizce
tiketim eylemini gerceklestirirken, farkinda olmadan ulus kiiltlirlerinden
uzaklagmaktadirlar (Celik, 2012: 118).

H. Schiller kiiltir emperyalizmi kavramini; bir toplumu modernlestiren
siireglerin tiimii ve onun yonetici sinifina hayranlik yaratma, baski ya da bagtan
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¢ikarma yoluyla sistemin egemen merkezinin degerlerine ve yapilarina razi etme
ya da onun temsilcileri yapma (Schiller, 1976’dan akt. Mattelart ve Mattelart, 2020:
92) seklinde tanimlayarak kiiltiir emperyalizminin i¢inde barindirdig1 sistemi ve
glidimii ¢arpici bicimde gdz oniine sermektedir. Amerika’nin 1srarla vurguladigi
iletisimde serbest dolasim ilkesi sol elestirel ¢evrelerin karsi tepkisiyle karsilasir.
Schiller bunun serbest dolagim ilkesi degil, tek yonlii iletisim ve sonucun ise kiiltiir
emperyalizmi oldugu vurgusunu yapar (Gilingor, 2013: 315- 316). Serbest dolagim
ilkesinin bu noktada maskelenmis bir manipiilasyonu barindirdigi sdylenebilir.
Bugiin en interaktif iletisime olanak taniyan dijital kitle iletisim araglarinda bile
iletisim ¢ift yonlii gibi goriinse de tek yonlii bir manipiilasyon vardir. Elbette
kiiresellesmenin de hem nedeni hem sonucu olarak giiclii toplumlarin kiiltiirleri
bu maske altinda ve gosteri havasinda kitlelere sunulur ve 6zendirici hale getirilir.
Hem giiclin hem de gosterinin ihtisamina kapilan kitlelerin bu kiiltiirel tirlinlerin
pesinden siiriklenmemesi de pek miimkiin olamamaktadir. Boylece kiiltiir
emperyalizmi ulus kiiltiirlerin unutulmasinin ya da yok edilmesinin saglanmasiyla
kendine yagam alani bulur.

Mattelart, Althusser’in “devletin ideolojik aygitlar’” kuramini ¢agristirircasina
“emperyalizmin yeni aygitlar1” tezini gelistirir. Mattelart ¢okuluslu sirketleri,
cokuluslu medya kuruluslarini, reklam sirketlerini, sinemay1 vb. bu kapsamda
ele alir. Diger yandan Schiller kitle iletisimin ticari sorumluluk alanmni irdeler.
Schiller’e gore kitle iletisim araclar1 bir yandan reklamlar yoluyla triinlerin
satisina hizmet ederken, diger yandan da televizyon dizileri, popiiler filmler vb.
gibi gosterimler araciligiyla reklam firmalarina izleyici satigi yaparlar (Giingor,
2013: 315). Dolayisiyla kitle iletisim araglar1 kiiltiir emperyalizminin aygitlari
olarak i goriir. Nitekim McLuhan’in kiiresel kdy nitelendirmesinde oldugu
gibi diinyanin kitle iletisim araglar1 vasitasiyla goriiliir ve duyulur hale gelmesi,
diinyay1 kiicililtmiis, sinirlar ortada yokmuscasina diinyay1 tek bir yasam merkezi
haline getirmistir. Bu durumda da bu tek merkezi kimlerin yonetecegi ortadadir.
Teknolojiyi ve 0zellikle Mattelart’in deyimiyle kitle iletisim teknolojilerini elinde
bulunduran gii¢lerin haliyle diinyay1 yonetenler listesinde yer almasi asikardir. Bu
durumun elbette ki en biiyiik etkisi bu iilkelerin kiiltiirel 6gelerinin seyredilmesine
ve kitleleri pesinden siiriiklemesine olanak tanir, dolayisiyla kiiltiir emperyalizmi
kitle iletisim araglari {izerinden kolaylikla hedefine ulasmis olur.

Featherson (1995: 6); kiiresellesmenin kiiltiirel etkisine yonelik yaklagimlarin,
iki ¢ekismeli hipotez ya da model etrafinda yogunlastigini ileri siirer. Birinci
modelde; Amerikanlasma, McDonaldlagma ve homojenlesmenin artmasiyla
nitelendirilen bir diinyada yasanildigi ileri siiriiliir. Bu tiirdeki tartigmalar kiiltiirel
emperyalizmin, Amerikan kiiltiiriiniin neoliberal ideolojilerle diinyanin geri kalan
kismina nasil empoze edildiginin tizerinde durmuslardir. Kiiresel ve yerel olanin
paradoksal bicimde karsilikli etkilesimine vurgu yapan ikinci yaklasimda ise
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kiiresel giiglerin ve tiriinlerin yerel kosullar tarafindan benimsenme ya da kismen
degistirilme bigimi gibi, kiiltiirlerin karigimindan ortaya ¢ikan melezlesme tizerinde
durulur. Etnik canlanmalar, yerli halklar i¢in miicadeleler, dinsel tutuculuk ve 1rket
tepkiler kiiresellesmeye karsi savunmaci tepkiler olarak goriilebilir ve yerel olan
kiiresellesme ile yeniden dogrulanabilir.

Tiiketim ¢caginda olmanin, kiiltiir endiistrisinde oldugu gibi {iriinlerin tiiketilmesi
iizere kitlelere dayatilmasinin disinda bagka bir emperyalizmi daha barinmaktadir.
Tiiketim ¢aginda olmak, her seyin metalasmasi ve her seyin ulasilabilir olmast
siiphesiz ki goriindiigii gibi 1s1ltili degildir ya da en azindan iiretemeyen toplumlar
icin durum boyle degildir. Nitekim diinyay1r saran tiiketim olgusu, Oziinde
iretimin olmasiyla hayat bulmaktadir. Tam bu noktada tiiketim diinyasini
karsilayabilecek iiretimin yapilabilmesi icin elbette teknolojiye ve i gliciine
sahip olmak gerekmektedir. Hatta is giicliniin ucuz is giicli olmasi ise bulunmaz
nimet durumundadir. Teknolojiyi ellerinde bulunduran giiclii tilkeler eger ucuz is
giicli de bulabiliyorlarsa iiretimi ele gecirmekte ve tiikketim ¢aginin onaylayicilari
olarak ayni zamanda kaymagini da yiyen taraf olmaktadirlar. Bu dogrultuda Cin
iiretimde en giiclii lilkelerin baginda gelerek diinyaya hakim olma yolunda hizla
ilerlemektedir. Diger taraftan sOmiirgeleriyle tarih boyunca sahnede yer alan
Avrupa’nin 6nde gelen iilkeleri de giiclii ekonomileri ve teknolojiye sahip olmaya
ilaveten somiirgelerindeki ucuz is giicii vesilesiyle tiretimdeki yerlerini almaktadir.
Bugiin Afrika’nin bircok somiirge iilkesinde insanlar, kobalt madenlerinde,
kakao tarlalarinda, tekstil fabrikalarinda ¢agin sdzde olmazsa olmaz iiriinlerini
iiretebilmek ya da hammadde ¢ikarabilmek i¢in kargiligi adeta somiirii kavramiyla
0zdeslesecek iicretler karsiliginda calistirilmaktadirlar. Dahasi bunlarin igerisinde
ciddi oranlarda cocuk isciler dahi bulunmaktadir. Diinyanin bir¢ok iilkesinde
insanlar1 biiytlileyen yagsam tarzlar1 ve kiiltiir olarak benimsenen seylerin arkasinda
ise boyle bir kiiltiir emperyalizmi yatmaktadir. Dolayisiyla kiiltiir endiistrisinin,
arkasinda bir kiiltiir emperyalizmi olmadan islerlik kazanmasi pek miimkiin
gortinmemektedir. Bugiin kendi ulus kiiltiiriimiizde kahvaltidan sonra igilen Tiirk
kahvesi- ki “kahvalt1” kavrami “kahve alt1” kavramindan gelmektedir- kiiltiirel bir
tiriinken, kahvalti kiiltlirii olmayan ya da en azindan bizim kahvalti kiiltiirimiizle
benzesmeyen Avrupa ve Amerika kiiltiiriinden gelen ve kiiltiir endiistrisi yoluyla
tim diinyaya yayilan, farkli biiyiikliiklerdeki bardaklar esliginde en ucuzunun
bile kendi ekonomimiz igerisinde pahali kaldig1 kahvelerle (en {inliisii Starbucks)
giine baglamanin ve giin boyu o bardaklarla gezinmenin, son derece elitist bir hava
yarattig1 diistincesi icerisinde biiyiilenmek, kiiltiir endiistrisinin de arkasinda yatan
kiiltiir emperyalizminin de en basit ve en somut 6rneklerinden birisidir. Buna diger
yeme i¢me aligkanliklari, giyim tarzlari, bos zaman etkinlikleri, eglenme ve tatil
yapma bicimleri de benzer sekilde eklenebilir.

Her ne kadar bireyler ya da kitleler diisiince bazinda emperyalizme ve somiiriiye
kars1 olduklarini hissetseler de adeta akil tutulmasi igerisinde girigilen tiikketim
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cilgimliklariyla yaptiklari, kiiltiir emperyalizmini beslemekten ve ona hizmet
etmekten baska bir sey degildir. Herhangi birinin dolabindaki onlarca kiyafet,
onlarca ayakkabi, evindeki ¢ogu gereksiz onlarca esya, bir evde kisi basina diisen
akilli telefon, tablet ve bilgisayar, giicii elinde bulunduran ve emperyalist iilkeler
tarafindan bu ucuz is gii¢lerine iirettirilmekte, adeta yetismekte zorlanilan tiiketim
talebini karsilamak iizere onlarin emekleri somiiriilmektedir. Bireylerin ya da
kitlelerin kiiltiir emperyalizmine bu dolayl katkilar1 ise hayli ¢arpicidir.

KULTUR ENDUSTRISI VE KULTUR EMPERYALIZMINDE MEDYANIN ROLU

Genel olarak medya- iktidar- ideoloji iligkisini ele alan Frankfurt Okulu’nun
onemli temsilcilerinden Adorno ve Horkheimer’in 6ne siirdiigii “kiiltiir endiistrisi”
kavrami; kiiltiirin medya araciligiyla belli amaglara hizmet etmek iizere kitlelere
ulastirildig1 ve onlarin yagamlarini bigimlendirdigi bir endiistriyi ifade etmektedir.
Kiiciik bir azinliktan olusan iktidar, kiiltiir endiistrisi iizerinden genis kitleleri
istedigi gibi manipiile eder ve onlar1 yonetir. Kitle kiiltiirii, belli bir formiile
gore yapilandirilir, yaraticiliglr ve 6zginliigii ortadan kaldirarak kliseler {iretir,
gercekligin istiinii orterek kitleleri pasif birer alictya doniistiirtir. Boylece medya,
yarattig1 diinyada bireylere bir kimlik kazandirir, ne istemeleri ve nasil bireyler
olmalar1 gerektigini onlara sundugu icerikler aracihigiyla dgretir (Ozsoy, 2017:
206).

Kitle iletisim araglarina elestirel yaklasan kuramcilara gore kitle iletisim
araglart kitlelere seg¢ilmis, diizenlenmis, kurgulanmig igerikler sunmaktadir.
Egemen yaklasimlarin ileri siirdiigli gibi, gercegi temsil ettigi fikrinden oldukga
uzaktir. Bugiin diinyada kitle iletisim araclarmin manipiilasyon giicli {izerinde
siklikla durulmaktadir ve sahiplik yapilar1 géz 6niinde bulunduruldugunda tarafsiz
yayin ilkesinden ¢ok uzak kaldiklar1 agikca goriilmektedir. Bir taraftan ekonomi
politik yaklasimlarda oldugu gibi yayin kuruluslariin ekonomik olarak varligini
idame ettirmek zorunda olmasi onlari reklam ve ilan konusunda adeta koseye
sikistirmakta diger taraftan da yonlendirme giigleri nedeniyle politik baskilara
maruz kalmaktadirlar. Bu kosullar altinda kitle iletisim araglarinin ideolojik,
ekonomik tarafliligr dikkat cekmektedir.

Kiiltiirel tirtinler, filmler, radyo programlari, magazinler, arabalarin ya da
kentlesme projelerinin seri olarak yapimindaki orgiitlenmede oldugu gibi meta
olarak tretilirler ve bu sistemde “hi¢birinin bundan kurtulamamasi i¢in, her biri
icin bir sey ongorilmiistiir”. Her tiretim sektdri esbicime sokulmustur ve hepsi
digerlerine gore Oyledir. Endiistriyel bir iiretim bigimi i¢inde standart ve seri
olarak {iretilen bir¢ok iiriiniin yer aldigi bir kitle kiiltlirii yaratilmig olur. Bu
durum teknolojinin giincel ekonominin igindeki evrimi ve islevinin sonucudur.
Cagimizda teknoloji, egemenligin ta kendisidir (Adorno ve Horkheimer, 1947°den
akt. Mattelart ve Mattelart, 2020: 61- 62).
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Kitle iletisim araglar1 sanati, siyaseti, dini, felsefeyi, ticareti genellikle bir
arada kullanmakta ve ekonomik bir yapiya yaslanmaktadir. Kiiltiirel unsurlarin
sadece maddi degerleri 6nemli hale gelmekte, bunun disinda her sey anlamini
yitirmektedir (Marcus, 1975: 76). Medyann tiim bu alanlardaki islevi Gramsci’nin
hegemonya kavraminin iglerlik kazanmasina neden olmaktadir. Ciinkii Gramsci’ye
gore medyanin en 6nemli islevlerinden birisi; hedef kitlelere egemen ideolojilerin
iletilmesini saglamasidir. Kapitalist iiretim sisteminin dogal olarak isleyebilmesi
icin medya egemen ideolojilere karsi olan ne varsa tiimiine karsit bir politika
iretir. Egemen sinifin bakis agisina uygun bir diinya yaratilmasina hizmet eder
(Yaylagiil, 2013: 113-114).

Kiiltiir endiistrisi tarafindan kitlelerin, neyi izleyecegi ya da dinleyecegi
oncesinde planlandigindan, hedeflenen kitleler de bu {iriinleri planlanana uygun
sekilde tiiketmektedir. Kiiltiir endiistrisi baglaminda iiretilen filmlerde, izler kitle
filmle kendini 6zdeslestirmekte, filmi adeta yasayarak filmin igerigi hakkinda
yorum yapmakta, tahminleri dogru ¢iktiginda yapay bir mutluluk yasamaktadir.
Bu durum, toplumsal yasamin kiiltlir endiistrisi siizgecinden gegerek kitlelere
ulastirildigimi géstermektedir (Adorno, 2003: 12). Kiiltiir endiistrisinin insanlari
aynilagtirma ve seylestirme ideolojisinin en ilging Orneklerinden biri olarak
Carl Barcks’in basta bir ¢izgi roman karakteri olarak tasarladigi Donald Duck
cizgi filmi verilebilir. Adorno’ya gore, basar ilkesine odakli modern tiiketim
toplumu, Betty Boop’a karst Donald Duck’1 tercih eder. Donald Duck, basari
hirs1 olan ancak daima hiisrana ugrayan bir kahramandir. Gergek diinyadaki
sanssiz insanlar gibi siirekli basarisizdir. Bu da Adorna’ya gore, seyircilerinin
kendi basarisizliklarini normal karsilamalarini saglar (Habermas, 2003: 104). Yani
medya igerikleri, kitlelerin nasil diisiinmesi ve hissetmesi isteniyorsa ona uygun
kurgularla bigimlenir. Schiller de kitle iletisim araglariyla saglanan enformasyonun
reklam endiistrisi tarafindan gerceklestirildigini 6ne siirer, dahasi bunun belli baslt
Amerikan sirketleri tarafindan beslendigini vurgular (Schiller, 1993: 74). Nitekim
reklam endiistrisi kapitalizmin islerlik kazanmasinda biiyiik role sahiptir. Farkli
tekniklerle tiiketiciyi dogrudan satin alma eylemine yonlendirerek tiiketimin
stirekli olmasina hizmet eder.

McQuail kitle iletisim araglarinin islevlerinin basinda, yeniden iiretime zemin
hazirlamasini ve sistemin devamini saglamasini sayar. Bu yoniiyle kiiltiir endiistrisi
icin de motor gorevi listlenmektedir. Dolayisiyla toplumsal bir gii¢ arac1 olarak kitle
iletisim araglarinin kimin elinde oldugu ya da kimler tarafindan yonetildigi oldukca
onemlidir. letisim ve medya sektdriiniin tekelleri konumundaki biiyiik sermaye
artik bu giice hiikmetmektedir. Milliband’in deyimiyle, kitle iletisim araglar1 hem
bir egemenlik sisteminin ifadesi hem de bu ifadeyi destekleme aracidir (Erdogan ve
Alemdar, 1990: 194). Bergemann ve Bonatti de medya liriinlerinin, hem ekonomik
hem de sosyokiiltiirel degerine vurgu yapmaktadir. Film ya da miizik gibi kiiltiirel



216 ‘ MEDYA VE TUKETIM |

iiriinler, toplumun kiiltlirel mirasinin bir parcasidir. Ayrica, haber medyasi, ¢ok
daha ayricalikli ve 6nemli bir konumdadir. Haber medyasi nicelik, nitelik ve iiriin
yelpazesi gibi ¢esitli agilardan, toplumun sosyo-politik yapisini degistirme gliciine
sahiptir (Bergemann, Bonatti, 2010: 99). Ciinkii genel olarak haber medyasimin
gercekleri yansittigi diistiniiliir. Diger yayn igerikleri gibi tamamen kurgudan ibaret
olmamasi ve tarafsizlik sdylemine fazla yaslanmasi, kitlelerin haber igeriklerini
oldugu gibi tiiketmesine yol agar. Halbuki tarafsiz habercilik ancak kagit listiinde
bir etik kural olarak kalmakta ve farkli yaym organlarinda ayni haberin bin bir
cesit sunumu ile karsilasilabilmektedir. Bu da kitle iletisim araglarinin ideolojilerin
tagtyicisi olmasindaki ve kiiltlir endiistrisindeki roliinii ortaya koyar.

1934 Nobel Edebiyat Odiilii sahibi Luigi Pirandello bu durumu; “Amerikancilik
bizi ele gegirdi. Santyorum Amerika’da yeni bir uygarlik feneri yandi. Diinyada
dolasimda olan para, Amerikan parasit ve bu paranin arkasinda yeni bir yasam
ve yeni bir kiiltlir diinyas1 var” seklinde ifade etmektedir (Mattelart, 2001: 61).
Yeni bilgisayar ve iletisim teknolojileri alaninda, Fransa’da Simon Nora ve Alain
Minc’in 1978’de Cumhurbagkani1 Giscard d’Estaing’e sunduklari raporda; ulusal
bagimsizligin, bilginin artik tek bir giiciin veri bankalari tarafindan tekellestirilmesi
nedeniyle tehdit altinda oldugu yazmaktadir. Bilginin, her zamanki gibi veri
stoklara gore iiretilecek kolektif bellegi diizenlemenin, 6tekilere yani Amerikan
veri bankalarma birakilmasinin ve bilgiyi onlardan almakla yetinilmesinin,
kiiltiirel yabancilasmaya boyun egmek anlamima geldigini, o zaman veri
bankalarinin iizerlerinde bir egemenlik kuracagini vurgularlar (Mattelart, 2001:
93). Kitle iletisim araglarinin giiciini, kitlelerde yarattigi ve yaratacagi erozyonu
daha o yillarda 6ngorenler, bugiin dijital kitle iletisim araglariyla gelinen noktadaki
manipiilasyonun ve emperyalizmin tanig1 olsalardi muhtemelen o yillar1 kurtarilmis
yillar olarak adlandirirlardi. Nitekim dijital ¢ag tiim ihtisami ve tehlikeleriyle
sinirlart zorlamaya devam etmektedir.

Kitle iletisimin bize verdigi ger¢eklik degil, gercekligin bas dondiirticiiligiidiir.
S6z konusu olan tutku, gostergelere siginilarak ve gergegin yadsinmasiyla elde
edilmektedir. Medya bize gercegin teminatiyla dogrulanmis gdstergeleri tiikettirir.
Tiiketicinin gercek diinya ile iliskisi daha ¢ok bir “merak” duygusuna dayanir.
Tiiketim boyutu bir “yanlis bilme” boyutudur. Merak ve yanlis bilme, gercek
konusunda ayni toplu davranisi, kitle iletisimi araciligryla sistematiklestirilen
ve dolayisiyla “tiiketim toplumu”nun karakteristigi olan bir davranis1 ortaya
¢ikarir. Bu, gostergeleri aggdzlii bir bicimde her yerde tiiketme zeminine dayali
bir gerceklik tasarisidir. Boylelikle tiiketim gilinliik yasama yerlesir. Calisma,
bos zamani degerlendirme, aile, iligkiler birey tarafindan girift bir bigimde, asil
gergeklikten uzak ve yanlis bilme {stiine kurulu tutarli bir sistemde yeniden
diizenlenir (Baudrillard, 2015: 27- 28). Debord’un (2014: 36-37) gosteri olarak
nitelendirdigi sey, fiili olarak iiretilmistir ve gergek olani tersine ¢evirir. Gergeklik
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gosteri iginde birdenbire belirir; gosteri gergektir. Bu karsilikli yabancilagsma,
var olan toplumun 6zii ve dayanagidir. Gosteri, goriiniisiin ve toplumsal yasamin
dogrulanmasidir. Bu gosteri medyada goriinlir ve kitleleri pesinden stirtikler.
Medya igerikleriyle sunulan gercegin yansimasi, gosteridir ve gercegin yerine
geger. Tuketici gosteriyle karsisinda duran metanin egemen Ozgirliigiine adeta
dinsel bir sevgi duyar. Biitiin haberlesme araglari tarafindan iiretilen iiriine yonelik
heyecan biiyiik bir hizla yayilir. Bir giyim tarz1 bir filmden ¢ikar; bir dergi ¢esitli
giyim aligkanliklarini meshur eden gece kuliiplerini tanitir. Meta y18in1 ¢cocuksu
bir aptalliga dogru yoneldiginde bu aptalligin kendisi de 6zel bir meta haline
gelir. Seylesmis insan, metayla olan samimiyetinin kanitin1 herkese gosterir. Meta
fetisizmi, tipki eski dini fetisizmin keramet sahibi kigilerinde goriilen kendinden
gegme durumlarina benzeyen atesli cosku anlarina ulagir. Diger taraftan gosteride
bireyi biiyiileyen nesne, tiiketicinin eline gectigi anda siradanlagir. Zaten o ana
kadar sistemin devamini saglama islevini bir baska nesne ¢oktan iistlenmistir
(Debord, 2014: 63- 65).

McLuhan’in “ara¢ iletidir” formiili tiiketimin ¢dziimlenmesinde temel
niteliktedir. Aracin ileti olmasi; televizyon ve radyo araglarinin verdigi hakiki
iletinin, kodu acilmis, bilingsizce ve derin olarak “tiiketilen” ileti oldugu, seslerin
ve imgelerin gorlinen iceriginin degil, bu araclarin teknik 6zlerine baglh olarak
ve gergegi birbirine esdeger olan gostergeler bigiminde carpitan zorlayici yapi
anlamina gelir. Ayrica gergek ne denli parlaklikla ve ¢ekicilikle verilirse gercekte
diinyadan kopma o denli derinlesir. Kitle iletisim siireci diinyanin yanlig bilinmesi
ve haberin meta olarak deger kazanmasi, igerigin gosterge olarak yiiceltilmesi gibi
¢ok buyrukeu tiirden iletiler verir. Yani bir kosullandirma ve yanlig bilme isleviyle
hareket eder (Baudrillard, 2015: 154).

Geleneksel kitle iletisim araglari igin yazilanlar siiphesiz dogru olmakla ve
bunun &tesinde ileriye yonelik 6nemli bir 6ngdrii tasimakla birlikte, dijital kitle
iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ve yayginlagsmasiyla beraber, s6z konusu durum
kontrol edilemez bir yapiya tasinmistir. Radyo ve televizyondaki nispeten kendi
donemimde yeni olma ve teknolojik zayiflik, getirdigi imkanlar1 da kisitlarken,
dijital kitle iletisim araglari, internet medyasi ve sosyal medya adeta bir devrim
niteliginde olup, kitlelerin diinyay1 yeniden kesfettigi bir iletisim ortami haline
gelmistir. Bu ortamdaki iiretim, tiiketim, yonlendirme kuskusuz ¢ok daha baskin,
etkili ve oniine gegilemezniteliktedir. Bugtin kiiltiir endiistrisii¢cin sdyleyebildigimiz
ne varsa, dijital kitle iletisim araglariyla tiim diinyay1 sekillendiren, baskin
kiiltiirlerin, diger kiiltiirler tarafindan adeta kirmizi hali serilerek kargilandig1, sanki
hep o kiilttirel tiriinleri tiiketiyormus hissi verdigi bir siradanlikla ve normallikle
kitleleri kusatmaktadir. Boylece siyasal, ekonomik ya da teknolojik acidan giiclii
olan toplumlarn kiiltiirleri ayn1 zamanda tiim diinyada baskin kiiltiirler olmaktadir.
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Bir yandan Marksizmden beslenen ve sol elestirel kanatta yer alan Frankfurt
Okulu diisiiniirleri, diger yandan tutucu sag diisiinceden gelen ingiliz kiiltiirelciler,
kapitalist sistemin ydnetici gliglerinin, iktidarin ve burjuvazinin endiistriyel
ortamda trettigi ve kitle iletisim araglar yoluyla kitlelerin tiiketimine sundugu,
kitle kiiltlirii yoluyla kitlelerin beynini yikadig, elestirel bir diisiinsel ikileminin
olugmasina yol agmislardir. Frankfurt Okuluna gore egemen giicler, insanligi
cesitlilik, cogulculuk, demokrasi gibi birtakim kavramlarla kandirmaktadirlar. Bu
s0zde kavramlar altinda egemen giicler sistemi kendi iktidar hirslari dogrultusunda
yonetmeyi siirdiirmekte, bunu da kitle kiiltiiri veya popiiler kiiltiirle aracilanmis
ideolojik aktarim ve biling bi¢imlendirme yoluyla yapmaktadirlar (Giingdr, 2013:
297- 298). Ingiliz kiiltiirel calismalar geleneginden olan S. Hall’iin ¢alismalarmin
merkezinde kiiltiir ve ideoloji yer almaktadir. Hall ideolojiyi medya kurumlari
icinde yer alan bir kavram olarak tanimlamaktir. Medya kurumlar1 ve metinleri
diinyaya iliskin anlamlandirmalarimiz i¢inde veya yoluyla olusan 6nemli ideolojik
boyutlardir. Hall medya igeriginin Uretimini ve alimlanmasini ifade ettigi
kodlama-kodagimlama modelini ideoloji kavramiyla iliskilendirir. Hall’a gore
medya kurumlar1 hegemonik giiclerle isbirligi yapmak zorundadir. Hegemonik
iliskide ideoloji, sosyal yap1 ve pratikler igerisinde islemektedir. Boylece insanlar
hegemonik bir iligkinin igerisinde olduklarini, belli bir egemen ideolojiye maruz
kaldiklarin1 fark etmezler (Gilingor, 2013: 266- 271). Debord un gdsteri olarak ifade
ettigi, diger taraftan ideolojidir; ¢linkii kendi biitiinliigii i¢inde, biitiin ideolojik
sistemlerin 6ziinii sergiler ve gosterir: Yoksullasma, kdlelesme ve gergek yasamin
yadsinmasi. Gosteri maddi olarak insanlar arasindaki ayrilik ve uzaklasmanin
ifadesidir. Gosteride yogunlagmis olan “sahtekarhigin yeni gilicii’niin temeli
bu iretimde yatmaktadir ve bu iiretim sayesinde, “nesneler yiginiyla birlikte...
insan1 kolelestiren yabanci varliklarin yeni alani da gelisir” (Debord, 2014: 155).
Debord’un gosteri olarak tanmimladigi seyi dogrudan medya ile iliskilendirmek
yerinde olacaktir. Clinkii kapitalist sistemde her seyin alinip satilmasinin esas amag
olmastyla tiiketim toplumlari hem bu metalarin gosterisini hayranlikla seyretmekte
hem bu gosteriye kapilip gitmekte hem de sahip olduklar1 metalari tekrar gosteriye
dondstiirmektedir. Ayrica bu gosteri sovu medya lizerinden hatta metalasma bizzat
medya tarafindan gosteriye doniistiiriilerek sunulmaktadir. Dolayisiyla gercegin
ve temsilin karmagik girift yapis1 gosteriyle normallesmistir.

Kiltiir endiistrisinin ana sektorii olan sinemada her {irlinle ilgili, biitlinliyle
seylestirilerek sunulan nesnenin hayattan kacip saklanilacak bir sigiak olduguna
dair bir yanilsama yaratilmasi ideolojinin gii¢lendirilmesine yarar (Adorno,
2003: 78). Benjamin de sanat eserinin metalagsmasi bakimindan 6zellikle sinema
iizerinde durur. Ornegin bir sinema filminde, olas1 bir savas igin zihinlerin ikna
edilmeye ¢alisildig goriiliir. Bu ikna etme siireci, daha bastan, eserin belirli bir akil
tarafindan kendi amaci dogrultusunda sekillendirilmesiyle baslar ve neticede birey,
s0z konusu yonlendirmelere direng gostermedigi takdirde ikna olur (Benjamin,
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2002: 71- 73). Propaganda s6z konusu oldugunda da sinemadan benzer sekilde
faydalanildig1 goriilmektedir. Kitleleri belli bir diisiinceye inandirmanin, ikna
etmenin en kolay yollarindan biri olarak sinema, subliminal mesajlar vererek,
kitleleri duygusal olarak yakalamakta ve o zayif anlarinda istedikleri yonde
diisiince ve tutum gelistirmelerini saglamaktadir. Hollywood film endiistrisi
sinir Otesi girisimlerinde Amerika’y1 hakli ve kahraman gosterebilmek i¢in bunu
yillardir bagarili bir sekilde uygulamaktadir. Bu tiir filmlerde daima iyi ytrekli
ve gliclii seklide konumlandirilan Amerikan askeri, kitleler tarafindan gercekte de
Oyleymis gibi algilanmaya baslar.

Tiim bunlarin 1s181nda kiiltiir endiistrisinin 6n kosulunun kitle iletisim araglari
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Her tlirli medya icerigi aslinda toplumlari
egemen giiclerin kiiltiirleri dogrultusunda bigimlendirmek i¢in kiiltlir endiistrisine
hizmet etmek iizere tasarlanmistir. Kitle iletisim araglart da bu islevi biiylik bir
basariyla yerine getirerek bugiin diinyada dordiincii gii¢ olarak anilmaya deger
bulunmustur.

Sonug ve Oneriler

T. W. Adorno ve M. Horkheimer’in ele aldig1 ve elestirel kuramlar arasinda
digerleriyle paralellik veya tamamlayicilik gosteren konulardan biri olan kiiltiir
endistrisi kavramina gore kiiltiir; adeta endiistri araciligryla tiretilerek bir meta
fetisizmi haline getirilmis ve boylece tiiketim diinyasinda alinip satilan bir iiritine
doniistiiriilmistiir. Bu iiretim ve tiiketim siireci ise siiphesiz kasitli, planlt ve belli
kitleler tarafinda yiiriitiilmektedir. Elestirel kuramcilarin farkli farkli ele aldigt
kavramlarin ortak noktalarindan birisi de diinyanin belli kitlelerce, ideolojik,
kiiltiirel, ekonomik agilardan yonetildigi, ancak kitlelerin bunun farkinda olmadigi,
bu bilingsizlik halini yaratma islevinin de kitle iletisim araglarinda oldugudur. Kitle
iletisim araclar1 bu noktada gercegi kurgusal sekilde temsil etme rolilyle karsimiza
cikar.

Tarihsel siire¢ igerisinde teknolojiye kosut olarak gelisen kitle iletisim
araglarinin sliphesiz en gelismis haline giiniimiiz diinyasinda dijital kitle iletisim
araglart ile ulagilmistir. Kitleleri genel anlamda aktif bir konuma tasidigi diisiiniilse
de dijital kitle iletisim araglar1 da kiiltlir endiistrisinin ekmegine yag slirmekten
geri kalmamugtir. Internet ve sosyal medya kiiresellesme baglaminda diinyanin
kiigiilmesine ve her seyin gorlinlir olmasina hizmet etmekte bdylece egemen
giiclerin kiiltlirlerinin kitle iletisim araclar1 vasitasiyla 6zendirilen bir yapida
sunulmasina ve kitleler tarafindan hayranlikla karsilanmasina olanak tanimaktadir.
Bugiin yeme, i¢me, giyinme, eglenme, bos zamanlar1 degerlendirme gibi kiiltiire
dair ne varsa egemen giicler tarafindan kiiltiir endiistrisi icerisinde tiretilmekte,
metalastirilmakta ve moda, yasam tarzi, ihtiyag yaratma gibi kavramlarla yasamda
yerini almaktadir. Coca Cola, Mc Donalds, Burger King, Starbucks gibi ¢ok siradan
sekilde tiiketilen iiriinler, 6ziinde kitlelerin yasam bi¢imlerini ve ulus kiiltiirlerini
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degistirmektedir. Ayn1 sekilde reklamlar ve her tiirlii pazarlama uygulamalari, ¢ok
caligmay1 onceleyip sonra da dinlenmek ve kendini ddiillendirmek iizere tatile
gitmeyi, barlarda, plajlarda, restoranlarda vakit gecirmeyi 6greterek, toplumlarin
kendi kiiltiirlerinin yok olmasina ve ¢ilginca tiiketimle kapitalizmin doruk noktaya
ulagsmasina yon vermektedir. Bu noktada geleneksel kitle iletisim araglarina
ilaveten dijital kitle iletisim araglarmin, kiiltiir endiistrisini pekistirdigi, daha
vahsice ve son hizda ilerlemesini sagladigi rahatlikla sdylenebilir.

Kiltiir endiistrisi kavram olarak olumlu seyler cagristiriyor gibi olsa da
ya da tim diinyaya sanki iyi bir seyler vadediyormus gibi goriinse de kiiltiir
endiistrisini kiiltlir emperyalizminden bagimsiz diisinmek mimkiin degildir.
Her kosulda tiiketime yetecek kadar iiretim eylemi altinda, kaynaklarin ve
emegin somiriilmesini barmdirmaktadir. Kiiltiir endiistrisi araciligiyla iiretilen ve
benimsetilen, kiiltiire dair her seyin arkasinda da kitlelerin kiiltiirel olarak isgal
edilmesi fikri yer almaktadir. Dolayisiyla bu iki siire¢ de kiiltiir emperyalizmine
hayat verir.

Sonug olarak; kiiltiir endiistrisi ve kiiltiir emperyalizmi kitle iletisim araglari
vasitasiyla kendine yasam alani bulmaktadir. Bu gidisatin elbet birgiin tikanma
noktasina ulasacagi da ihtimal dogrultusundadir. Nitekim kitlelerin igerisinde
diinyanin geldigi noktanin bir ¢ikmaza siiriiklendigini gorebilen, tiikketim ¢agiyla
birlikte kaynaklarin da tilkenme noktasina geldigini fark edebilen, endiistriden
olabildigince uzaklasarak dogala donmeye, minimalize yasamaya yonelen kisiler
de ¢ogalmaktadir. Bireylere bu noktada her tiirlii tilketim {irliniinii ve medya
igerigini bilingli bir sekilde tiiketmeleri, maddenin, varligin 6niine gegmesine izin
vermemeleri, basit tiiketim eylemlerinin altinda yatan emperyalizme alet olmamalari
ve kendi ulus kiiltiirlerine sahip ¢ikarak, disa bagimliliktan kurtulmalar1 onerilir.
Siiphesiz bunun yayginlagabilmesi, kitlelerin farkindaliginin olusmasiyla ilgilidir.
Bu 1s1ltil1 ve konformist yasam simdilik daha ¢ok, kitlelerin uyusturulmasina yol
agmaktadir. Ancak her kosulda, sistemler sona ulagir ve yeni sistemler yaratilir.
Hangisinin daha iyi olacagi ise her zaman yeni bir tartisma konusu olacaktir.
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