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GiRiS

Diinya {izerinde bir¢ok meyve tiirii yetistirilmekle birlikte iiziim, en yaygin sekilde
iiretimi ve ticareti yapilan meyvelerin basinda gelmektedir. Ozellikle diger meyve
tiirlerine gore bakiminin kolay olmasi ve diinya tizerinde genis bir cografyada tiretiminin
yapilabiliyor olmasi, tarim iireticisi agisindan liziimil cazip bir {iriin haline getirmektedir.

Uziim {iretiminin en yogun goriildiigii bélgeler, kuzey yarim kiirede 20-52 kuzey
enlemleri, gliney yarim kiirede ise 20-40 giiney enlemleri arasinda kalan bdlgelerdir.
Uziim {iretiminin bu bdlgelerde yogunlasmasinin sebebi, iklimin bu bdlgelerde iiziim
tiretimine daha uygun olmasidir. Ayrica bu enlemler disinda ekvatora daha yakin
iilkelerin yiiksek rakimli bolgelerinde de {iziim {iretimine rastlanmaktadir (Saglam ve
Saglam, 2018: 602). Her iki yarim kiirede de 6nemli Olgiide yetistiriciligi ve ticareti
yapilan iizimiin hasat dénemleri {iziimiin tiirii ve yetistirildigi cografyaya gore farklilik
gostermektedir. Ornegin ¢ekirdeksiz kuru {iziim {iretimi amaciyla yetistirilen iiziimlerin
hasat edilmesi kuzey yarim kiire iilkelerinde Agustos—Eyliil donemlerine rastlarken, bu
islem giiney yarim kiiredeki iilkelerde Mart—Nisan dénemlerinde yapilmaktadir' (Unal
ve Soltekin, 2018: 3).

Arkeolojik kazilarda 10.000 yil 6nceden kalan pres artigi iiziim ¢ekirdeklerine
rastlanmigtir. Bu bulgular {iziimiin sarap yapimminda kullanilmasinin insanlik tarihi
kadar eski bir faaliyet oldugunu kanitlamaktadir. Arkeolojik bulgular asma kiiltiiriniin
neolitik désnemde (M.O. 6000-5000), Karadeniz’in dogusunda Trans Kafkasya diye
adlandirilan bolgede basladigini gostermektedir (Dogan, 1996: 12). Yabani asmanin,
(Vitis silvestris Gmel.) giiniimiizde genis bir cografyada yetistirilen kiiltiir asmasina
doniisiimii yiizyillarca stiren kismen dogal kismen de planli bir dizi seleksiyon sayesinde
gerceklesmistir (Agaoglu, 1999; Unal ve Soltekin, 2018: 2).

1 Hasat donemleri arasindaki bu farklilik iilkelerin iiretim rakamlarinda tek yil bazinda karsilastirma yapmay1 zorlastirmaktadir. Bu
sebeple ¢aligmanin bazi bélimlerinde karsilastirmalar 6rnegin 2010 yili {iretim rakamlart seklinde degil de 2010-2011 hasat donemi
seklinde yapilacaktir.
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Yabani iiziimlerin ilk hasat edildigi donemin, neolitik déneme ve diinyanin ilk
ciftcilerine kadar uzandigi bilinmektedir. Binlerce yildir tiziim meyvesi hem besin olarak
hem de tibbi amaglarla kullanilmak iizere hasat edilmistir. Uziimiin sarap yapiminda
kullanilmasi da iizlimiin tarihi kadar eskilere dayanmaktadir (Thurmond, 2016: 2).

Uziimiin kiiltiir bitkisi haline déniismesiyle ilgili en eski kanitlara Trans- Kafkasya
bolgesinde, Giircistan’daki Shulaveris-Gora ve Shomu Tepe Neolitik bdlgelerinde
rastlanmistir. Karbonla yas tayini yapilan kalintilarn MO 6000 yilindan giiniimiize
kaldig1 belirlenmistir. Trans Kafkasya bolgesinde dogan iiziim yetistiriciligi ve bagcilik
kiiltiiriiniin tarih 6ncesi donemlerde eski diinyanin diger bdlgelerine buradan yayildigi
bilinmektedir. (Batiuk, 2013: 456).

Anadolu’da bagcilikla ilgili bulgular ise M.O. 2000°1i yillarda Anadolu’da yasamis
kadim bir halk olan Hititlere kadar dayanmaktadir. Hititler donemine ait kaya resimleri
ve heykellerde siklikla {iziim ve sarabin tasvir edildigi figiirlere rastlanmaktadir. Hitit
kanunlarmin yazili metinlerinde bagcilikla ilgili baz1 6zel hiikkiimler bulunmaktadir.
Bogazkdy metinlerinde ise kuru {iziimden bahseden yazilar bulundugu bilinmektedir
ki bu bulgular, Anadolu’daki {iziim ve bagcilik kiiltiiriiniin, M.O. 2000°1i yillardan beri
stiregelen kokli bir kiiltiir oldugunu kanitlamaktadir (Saglam ve Saglam, 2018: 602).
Bagcilik icin en uygun iklim sartlaria sahip bolgeler arasinda yer alan Anadolu, ayni
zamanda asmanin gen merkezi olarak da bilinir (Gozener vd., 2014: 75).

Uziim iizerine kaleme alinan bazi yazilarda iiziim, diger meyvelerin iizerinde farkli
bir yere konumlandirilmistir. Ertan Anli, “Baglar Giizeli Uziim ve Uziim Kiiltiirii” isimli
kitabinda bunun sebebini su sekilde ifade etmistir; “Uziim, doganin bize sundugu en
onemli meyvedir. Bu kadar iddiali bir ifade kullanmak yadirganabilir. Ancak, doganin
bir nimeti olarak karsimiza ¢ikan bu meyveyi yakindan taniyanlar, tarihini, gelisimini,
iirlin ¢esitliligini ve diinyadaki diger meyveler i¢indeki yerini bilenler, bunun abartidan
cok hayranligin bir sonucu oldugunu gorebilirler” (Anli, 20006).

Uziimiin giiniimiizdeki kullanim alanm1 oldukga genistir. Sofralik iiziimiin yani sira,
saraplik {iziim ve kuru {iziim de tliketim ve ticaret potansiyeli yiiksek iirtinlerdir. Kuru
iizlim, ekmek ve kek sanayiinde 6nemli seviyede kullanilan bir katki maddesi olmasinin
yaninda birgok iilkede ¢erez seklinde de tiiketilmektedir. Ayrica liziimden elde edilen
iirlinler arasinda uluslararasi ticarete en fazla konu olan tiriinler sarap ve kuru tiziimdiir.

Ulke ekonomileri i¢in en &nemli gelir kaynaklarindan birisi ihracattir. Bir ¢ok
sektoriin etkin bicimde iglemesi ihracat geliri saglayan sektorlerin performans: ile
yakindan ilgilidir. Tarimsal {irin ihracati Tiirkiye nin ihracat gelirlerinin en 6nemli
kalemlerinden birisidir. Tiirkiye ge¢misten glinlimiize kuru iiztim ihracatindan 6énemli
seviyede doviz girisi saglamaktadir. I¢ piyasada basta kuru {iziim {iretimi ile ugrasan
giftciler olmak tizere lojistik, paketleme sirketleri ve bu iriiniin yurt disina satilmasi
saglayan ihracat¢i firmalar gibi bir¢ok kesim bu faaliyet sonucunda onemli gelirler
elde etmektedir. Tiirkiye, diinya kuru iiziim piyasasinda ABD ve Iran’in éniinde en
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onemli ihracatgi lilke konumundadir. Kuru tiziim ihracat miktar1 agisindan 6nemli bir
farkla pazarda lider konumda bulunan Tiirkiye’nin fiyat belirleme konusunda elinde
bulundurdugu bu lider konumun avantajlarini yeteri kadar kullanamadig1 goriilmektedir.

Tiirkiye’nin, diinyada kuru iiziim ihracati konusunda lider ilk 6 iilke arasinda en
diisiik ihracat birim fiyatina sahip iilkelerden birisi olmasi (Miran vd., 2015: 41) bu
piyasada Tiirkiye’nin pazar giiciine sahip olup olmadiginin arastirilmasi bakimindan
onem arz etmektedir.

Ilgili galismanin temel amaci, diinya kuru iiziim piyasasinda Tiirkiye’nin pazar
giiciinii gelistirilecek olan yapisal modelle tahmin etmektir. Pazar giicii, piyasa yapisinin
onemli bir gostergesidir. Bu sebeple ¢aligmada yapilan 6l¢tim ayni zamanda diinya kuru
liziim piyasa yapisinin tespiti niteliginde olacaktir. Calisma sonucunda Tiirkiye’nin
diinya kuru iiziim piyasasinda pazar giiciine sahip olup olmadigmin belirlenerek
siirdiiriilebilir bir diizeyde pazar giicline sahip olmasti i¢in politika dnerileri gelistirilmesi
amaclanmaktadir.

Diger tarim iriinleri de dahil olmak iizere ozellikle kuru iiziim ihracatinda
Tiirkiye’nin pazar payi iizerine literatiirde yapilan c¢aligma sayisinin oldukga kisith
oldugu goriilmektedir. Literatiirdeki bu eksiklik géz 6ntinde bulunduruldugunda, bu tez
caligmasiin ilgili alanda literatiirdeki boslugu doldurmasi ve benzer ¢aligmalar igin
referans olmasi hedeflenmektedir. Calismada pazar giicii 6l¢imil iizerine gelistirilmis
tiim yontemler degerlendirilerek, teorik olarak en giiglii yontem olan Bresnahan-Lau
Modeli uygulanmistir. Model tahmin sonuglarina dayali olarak diinya kuru iiziim
piyasasinda Tiirkiye’ nin pazar giiciiniin tahmini ve buna bagli gelistirilecek politikalarin
Tiirkiye’nin kuru tiziim ihracatina dnemli katkilar saglamas1 beklenmektedir.

Caligma, Tiirkiye’nin diinya kuru {iziim piyasasindaki konumunu belirlemek
icin ampirik bir uygulama yapilmas: iizerine kurgulanmistir. Ampirik kisimda hangi
yontemin kullanilacagia genis bir literatlir taramasinin ardindan karar verilmistir.
Literatiir aragtirmast sonucu, uygulamada giicli bir teorik yapiya sahip oldugu
sonucuna ulasilan Bresnahan modelinin tercih edilmesine karar verilmistir. Reel
verilere ulagilmasi asamasinda uzun donemli tiiketici fiyat endeksi verilerinin eksikligi
s0z konusu olmustur. S6z konusu verilere ulasamama sorunu, bazi yillarin verilerinin
sabit kabul edilmesi ile olusturulan endeksler ve bu endekslerin doniistiiriilmesi yolu ile
asilmustir.

Calisma esnasinda karsilagilan bir diger onemli smirlilik ise, teorik modelin
temelini olusturan ana varsayimlar konusunda yasanmistir. S6z konusu varsayimlardan
bazilari; tiim firmalarin (iilkelerin) kar maksimizasyonunu hedefledikleri, girdi fiyatlar
acisindan fiyat kabul edici davranig sergiledikleri, risk konusunda duyarsiz olduklari,
iiriin farklilagtirmas1 yapmadiklari, rekabetin yalnizca fiyat bazinda gecerli oldugu,
karsilastiklart talep yapilarinin benzer oldugu ve fiyat-talep esnekliginin sabit oldugu
yer almaktadir. Dolayisiyla Diinya’da kuru {iziim ticaretinin; teorinin temelini olusturan
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bu varsayimmlar ve kisitlar altinda faaliyette bulundugu, s6z konusu varsayimlardan
herhangi bir sapmanin olmadig1 varsayimlari altinda ¢alisma sonuclandirilmistir.

Calisma ii¢ ana béliimden olusmaktadir. ilk boliimde Diinya’da ve Tiirkiye’de {iziim iiretimi,
iiziim {iretim alanlar, ticarete konu olan tiziim tiirleri, 6zellikle kuru iiziim ticaretinin gegmisten
gliniimiize geligimi genel anlamda tamtilmgtir.

Bu boliimde “Diinyada Uziimiin Uretim Alam, Uretimi ve Veriminin Durumu”,
“Diinyada Uretilen ve Ticarete Konu Olan Uziim Tiirleri” ve

“Diinya Kuru Uziim Uretimi ve Ticareti” olmak iizere ii¢ ana baslik bulunmaktadur.

[k ana baslk altina diinya iiziim iiretim miktar1, iiretim alanlari, {iziim {iretimine
ayrilan bu alanlardan elde edilen {iziim verimliligindeki yillara gore goriilen degisim
oranlar1 gibi temel konular ele alinmistir. Yas iizim tiretimi ile ilgili bilgiler verildikten
sonra yas liziimiin islenerek hangi sekillerde piyasaya sunuldugu konusu ele alinmstir.
Diinyada ticareti yapilan tiziim tiirleri basligi altinda sofralik ve saraplik liziimler
tanitildiktan sonra ¢alismanin ana konusu olan kuru tiziimiin nihai formuna ulagsmasindaki
asamalar ve sdz konusu asamalardaki kayip ve firelerden bahsedilmistir. Ik bdliimiin
iglincii alt baghiginda ise kuru tiziimle ilgili Giretim, tiiketim ve ticaret verileri tablo
ve sekiller yardimi ile agiklanmaya c¢aligilmisg, diinya kuru iiziim piyasasinin yapist ve
Tiirkiye’nin bu piyasa igerisindeki konumu belirlenmeye calisilmistir. Giincel veriler
kullanilarak piyasa yapisi ve iilkelerin piyasadaki konumlari, bu yap1 ve konumun yillar
icindeki degisimi istatistiki olarak verilmeye calisilmistir.

Ikinci boliim pazar giiciiniin dlgiilmesi ile ilgili teorik anlatima ayrilmustir. Tkinci
boliimde iki ana baslik bulunmaktadir. Ik baslik olan “Pazar Giicii Kavrami1” bashig1
altinda pazar giicii kavraminin tanimi, firma ve piyasalar agisindan énemi ile bu kavramin
kapsami agiklanmaya calisiimustir. ikinci béliimiin ikinci ana bashginda “Pazar Giicii
Olg¢me Yaklagimlar1”{i¢ alt baslik altinda incelenmistir. {1k baslikta pazar giicii dl¢iimiinde
yapisal yaklasim seklinde adlandirilan yontemin igerisinde degisken olarak kullanilan
“Yogunlasma Endeksleri” konusuna yer verilmistir. Yogunlasma endekslerinden
literatiirde en ¢ok kullanilan on bir tanesi agiklanmis ve bu endekslerin farkli ¢alismalara
yonelik giiclii ve zayif yonleri, aldiklar elestiriler sirasiyla agiklanmaya caligilmistir.
Caligmalardaki yogunlagsma endeksi tercihlerinin hangi kistaslara gore yapilmasi
gerektigi aciklanmigtir. Yogunlasma endekslerinin ardindan “Yapisal Modeller” bagligi
altinda formal ve formal-olmayan modellerin ayrimi yapilmistir. Literatiirde “Formal-
Olmayan Yapisal Modeller” seklinde siniflandirilan SCP Paradigmasi, Etkinlik Hipotezi
ve Goreceli Piyasa Giicii Hipotezi yaklasimlart ayrintili olarak agiklanmaya galigilmistir.
Aciklanan modellerin teorik yapilari, iistiin ve zayif yonleri, modellerin aldig1 elestiriler
ve bu elestirilerin sebepleri incelenmistir. “Formal Modeller” kisminda ise HHI ve
CRk yogunlagma endekslerinin formal modellerdeki kullanim sekillerine deginilmistir.
Ikinci boliimdeki {i¢lincii bashk ise “Yapisal-Olmayan Modeller” in agiklanmasina
ayrilmistir. Bu baglik altinda 6ncelikle yapisal olmayan modellerin ¢ikis noktasi olarak
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goriilen “Temel Model” incelenmistir. Ardindan yapisal olmayan modeller arasinda
en fazla kullanilan ii¢c model olan; “Iwata”, “Panzar-Rosse” ve “Bresnahan-Lau”
modelleri ayrintili sekilde aciklanmistir. Calismanin bu boliimiinde modellerin teorik
altyapilarina, Ustiin ve zayif yonlerine, modellerin aldiklar1 elestirilere yer verilmistir.
Teorik modellerin anlatilmasinin ardindan ii¢lincii boliimde tarim iirlinleri ihracatinda
pazar giicii iizerine yapilan c¢alismalarin incelendigi literatiir arastirmasi boliimiine
gecilmistir. Tarim iriinleri ihracatinda pazar giicii konusu ile ilgili yapilan caligmalar;
“Yapisal Yaklasimla Yapilan Calismalar”, “Yapisal-Olmayan Yaklasimla Yapilan
Caligmalar” ve bu iki yontem disinda yapilan “Diger Caligsmalar” seklinde incelenen
caligmalar amag, kapsam, donem, yontem ve sonug baglaminda ele alinmigtir.

Son boliim ise ampirik uygulamaya ayrilmistir. Boliim, teorik model, veri ve verilerin
elde edildigi kaynaklar, ampirik model ve sonuglar olmak iizere ii¢ ana bagliktan
olusmaktadir. Teorik kisimda Bresnahan-Lau modelinin teorik ve matematiksel
cikarimi yapilmistir. Ardindan, ampirik modele gegmeden, kullanilacak degiskenler ve
bunlarin verileri ve veri kaynaklart tanitilmistir. Son ana baslikta ise 3SLS yontemi
ile tahminlemesi yapilan model, degiskenlerin beklenilen isaretleri ve yoOntem
tanitilmig; ardindan tahmin sonuglari verilmis, sonuglar yorumlanmistir. Tiirkiye nin
diinya kuru iiztim piyasasinda sahip oldugu konumu fiyat belirleyici olarak yeterince
kullanamamasinin sebepleri belirlenerek. Bu konuda oniindeki engelleri asabilmesi
konusunda fikirler gelistirilmeye ¢alisilmistir.






1. BOLUM
DUNYA UzUM URETIMi VE DIS TICARETININ GELIiSimi

Farkli iklim sartlarina ve toprak tiirlerine uyum saglayabilen bir¢ok iizim tiirliniin
bulunmasi, tiretim yontemlerinin kolay olmasi ve elde edilen iiriiniin ¢ok farkl
sekillerde degerlendirilebiliyor olmast gibi ozellikler; tiziimii diinyadaki en yaygin
kiiltiir bitkilerinden biri haline getirmistir. Diinya {izerinde bir¢ok farkli cografyada
tiretimi yapilan yag iiziimiin diinya rekoltesi basta tiretim alanlarindaki artig/azalislar,
mevsimsel etkiler ve iiretimde kullanilan teknolojilerin gelismislik diizeyi olmak tizere
bir¢ok degiskene gore dalgalanma gosterebilmektedir.

Calisgmanin konusu diinya kuru {iziim piyasasinin yapist ve Tiirkiye’nin bu
piyasadaki konumu iizerine belirlenmigtir. Fakat liretimi yapilan yas liziimiin bir kismi1
gerekli islemlerden gecerek kuru {iziim elde edilirken bir kismi ise farkli formlarda
degerlendirilmektedir. Uziim tiirlerinin ticari olarak siniflandirmaya tabi tutulmasindan
once her birinin yas liziim olarak iiretilmesi ve elde edilen yas tiziimiin sonradan farkli
amaglarla degerlendiriliyor olmasi ¢calismanin kapsamini genisletmektedir.

Uziim iiretimi konusunda 6n plana ¢ikan iilkelerin iklim sartlari, iiretim teknolojileri,
liziim iretimine ayirdiklart alanlar ve {ilkelerin lizime yonelik i¢ talep yapilari; tiziim
iretimi konusunda uluslararasi verimlilik farkliliklarinin olugsmasinin temel sebepleri
olarak sayilabilir. Konunun ele alinigini etkileyen tiim bu kisitlar ve degiskenler goz
onilinde bulundurularak birinci boliimiin ana hatlart olusturulmustur. Calismanin bu
boliimiinde ilkin diinyada iiziim {iretim alanlari, iiretim miktarlari, 6nde gelen {iziim
iireticisi lilkelerin {iziim tretiminden elde ettikleri giincel verimlilik durumu tablo ve
sekiller yardimiyla anlatilmaya calisilmistir. Ardindan diinya iiziim piyasasinda tretilen
ve ticarete konu olan {iziim tiirlerinin siniflandirilmasi yapilarak, kuru iiziimiin diger
iizlim tiirlerine gore farkliliklar1 ve ticaret konusunda kuru tiziimii 6n plana ¢ikaran
sebepler ele alimmistir. Birinci boliimiin son bagligi olarak diinya kuru iiziim piyasasinin
yapist; uretim, ithalat ve ihracat durumu ile Tiirkiye’nin bu piyasadaki konumu
belirlenmeye ¢aligilmistir.
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1. DUNYADA UZUMUN URETIM ALANI, URETIMi VE VERIMININ

GELiSiM

Diinya tizerinde en ¢ok {iretilen, tiiketilen ve ticareti yapilan liziim tiirleri; sofralik,
saraplik ve kuru tizimdiir. Yetistirme, depolama ve lojistik alaninda kaydedilen teknolojik
ilerlemeler; mallarin daha uzun siireli muhafaza edilebilmesine ve uzun mesafelere
taginabilmesine olanak saglamistir. Bu teknolojik gelismelere de bagl olarak gectigimiz
on yilda hassas {iiriinlerin uluslararasi ticaretinde onemli dlgiide artis yasanmistir. Fakat
kurutulmus irtinlere kiyasla taze meyve ticaretinde depolama ve tasima maliyetleri halen
oldukga yiiksektir. Uziimiin nihai formuna ulasma asamasinda el emegi katkismnin yani sira
sogutma, kiikiirtleme, paketleme, soguk hava deposu gibi teknolojik girdiler yogun sekilde
kullanilmaktadir. Bu nedenle diinyadaki toplam {iretim degeri? en yiiksek meyve mahsulii
iiztimdiir (F. OIV, 2016: 14).

Uretim alanlar1 ve teknolojik gelismelerden bagimsiz olarak iiziim iiretiminde en
onemli unsurlardan birisi de iklim sartlar1 ve hava kosullaridir. Sert gecen kis mevsimi ve
ilkbahar mevsiminde yasanan ge¢ zamanli don olaylari iiziim tiretiminde biiyiik kayiplara
yol agmaktadir. Uriin kayiplarmin dnlenmesi agisindan bu donemlerde don pervaneleri,
sisleme, ates yakma gibi yontemler kullanilmaktadir ki bu tiir 6nlemler de {izlimiin {iretim
maliyetinin artmasina sebep olmaktadir (TEPGE, 2019: 3).

1.1. Diinya Uziim Uretim Alanindaki Geligmeler

Uziim tiiketimde veya ticarette hangi nihai formda kullamilirsa kullanilsin éncelikle yas
iiziim formunda tiretilir ve daha sonra sofralik, kuru veya saraplik iiziim olarak tasnif edilir.
2020’de diinyada {lizlim {iretimi i¢in ayirilan 6,95 milyon hektar tarim alaninda toplam 78
milyon ton liziim tiretimi yapilmistir. (FAO, 2022)

Diinya toplam yas iiziim iiretimi ve {iretim alanlarinda yasanan degismelerin 2015-2020
yillart arasindaki durumu Sekil 1°de goriilmektedir. Sekilde yas liziim iiretim alanlar1 ile
iretim miktar1 arasinda tam olarak pozitif bir iliski oldugundan bahsetmek giictiir. 2015-
2017 yillart aras1 tiziim tiretim alanlarindaki azalma ile paralel olarak {iretim miktarlarinda
bir miktar diisme goriilmektedir. 2018’den sonra ise diinya yas iizlim iiretimi tretim
alanlarindaki az miktardaki artisa ragmen son bes y1lin en yiiksek seviyelerine ulagmustir.
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Sekil 1. Diinya Yag Uziim Uretim Alanlar1 ve Uretim Miktarlari (2015-2020)
Kaynak: (FAO, 2022 -E.T.18.01.2022)

2 FAOSTAT:Briit tiretim degeri, briit tiretim miktarmin fiziksel olarak ¢iftlik kapisindaki ¢ikt1 birim fiyatlari ile ¢arpilmasiyla derlen-
mistir. Bu nedenle, tiretim degeri, tiretimi ¢iftlik kapisi diizeyinde parasal olarak 6lger (F. OIV, 2016).
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Uziim iiretim miktar1 {izerinde iiretim alani igin ayrilan alanin énemli bir etkisi
olmakla birlikte iiretim alanlarmin yiizélglimi, iiretim miktarindaki degismeleri
aciklamakta tek basimna yeterli degildir. Ozellikle 2018 yilinda 2019 ve 2020 yillarina
gore daha az alanda iiziim iiretimi yapilmasina ragmen daha fazla tiretim elde edilmis
olmasi, baska bir deyisle iiziim veriminin yiliksek olmasi 2018 yilinda 2019 ve 2020
yillarina gore iiziim {iretiminin yapildig1 bdlgelerde yasanan hava sartlarinin iiziim
hasadi i¢in daha elverisli oldugu seklinde agiklanabilir.

Diinyada {izim tretimi yapilan alanlarin 1990-2020 yillar1 arasi iilkelere gore
dagiliminin verildigi Tablo 1 incelendiginde en dikkat ¢eken gelisme Cin’in {iziim
iretim alanlarindaki 1990-2020 yillar1 arast goriilen artistir. FaoStat verilerine gore
1990 yilinda 127.278 ha alanda liziim tretimi yapan Cin, 2020 yilina gelindiginde
iiretim alanlarin1 767.513 hektar alana ¢ikartarak diinyada iiziim yetistiriciligine en ¢ok
alan ayiran ikinci iilke konumuna yiikselmistir.

Tablo 1. Uziim Uretiminde Lider 6 Ulkenin Uretim Alanlari-1000 ha (1990-2020)

Yillar Ispanya Fransa Cin italya Tiirkiye ABD Diinya
1990 1.402 908 127 1.024 580 299 7.972
1995 1.160 895 158 899 565 317 7.235
2000 1.168 861 286 873 535 383 7.191
2005 1.161 855 411 793 516 378 7.212
2010 1.002 772 516 778 478 385 6.971
2015 941 752 802 673 462 414 7.107
2016 935 751 725 668 435 409 6.900
2017 937 750 710 670 417 404 6.833
2018 940 751 728 676 417 380 6.873
2019 937 755 746 698 405 378 6.912
2020 932 759 768 704 401 373 6.951

Kaynak: (FAO, 2022-E.T.18.01.2022)

Uziim yetistiriciligine ayirdiklar1 alan bakimindan lider 6 iilke arasinda 1990 yilina
gore 2020 yilinda {iziim {iretim alanini yiizolglimii olarak genisleten iki iilke ABD ve
Cin’dir. ABD’ nin 1990-2020 yillar1 arasinda iiziim iiretim alanlarinin yiiz 6l¢iimiinii
piyasa sartlarma goére yildan yila daraltip genislettigi goriilmektedir. Ornegin ABD
2010 yilinda 385.221 ha olan iiretim alanin1 2015 yilinda 413.873 ha alana yiikseltmis
fakat sonraki yillarda {iziim iiretim alanlar1 daraltilarak 2020 yilinda 373.311 ha alana
kadar distirmiistiir. Yine de ABD’nin iiretim alanlarmi 1990 yilina goére 2020 yilina
gelindiginde yaklasik %25 oraninda genislettigi goriilmektedir. Cin ise 1990 yilindan
sonra her yil kararli bir sekilde iiziim yetistiriciligi icin ayirdigi alani arttirarak 2020
yilinda 1990 yilina gore liziim alanim %500 oraninda (yaklasik 6 kat) genisletmesi
iizlim tiretim alanlarini arttirma konusunda kararli bir politika izledigini gostermektedir.
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1990 yilina gére 2020 yilinda iiziim {iretim alanlarinin azaldig: gériilen italya’ni ise
2018 yilinda bag alanlar1 agisindan énemli yatirimlar yaptigi bilinmektedir. Ozellikle
cekirdeksiz tliziim gesitleri tizerine kurulan bu baglarin 3 yil igerisinde yiiksek verim
seviyesine gelmesi beklenmektedir (TEPGE, 2019: 3). Tablo 1’de incelenen diger 4
ilke ise 1990 yilina gore 2019 yilina gelindiginde tiziim {iretim alanlarimi kademeli
olarak diisirmiislerdir ki diinyada {liziim iiretim alanlarmin da 2020 yilina gelindiginde
1990 yilina gore %13 oraninda daraldigi goriilmektedir.

Uziim iiretim faaliyetinin yiiriitiildiigii bag alanlar1 genellikle tarla, meyve ve sebze
iiretimine elverisli olmayan sirtlardan olusmaktadir. Bagcilik, bu tiir arazilerde fazla
alternatifi olmayan halk i¢in 6nemli bir ge¢im kaynagi olmanin yaninda erozyona uygun
olan bu arazilerin erozyondan korunmasina da katki saglamaktadir. Bag alanlarinda
son yillarda yasanan azalisin en 6nemli sebebi olarak {ireticilerin daha az maliyetli ve
karli iiriinlere yonelmeleri goriilmektedir (Aktas ve Tan, 2007: 199-200). Uziim iiretimi
yapilan alanlarda bagciliga alternatif olan triinlerin baginda zeytin gelmektedir. Son
yillarda zeytinyag: tiikketim egilimindeki 6nemli artis ile birlikte AB’nin zeytincilige
uyguladig fiyat ve dis ticaret politikalar ile yiiksek oranda zeytinciligi desteklemesi
diinya genelinde iizlim liretimine kiyasla bu alanlarda zeytinciligin 6n plana ¢ikmasina
sebep olmustur. Zeytin ve zeytinyagina AB tarafindan uygulanan bu politikalar sonucu
Ozellikle 6nemli {iziim ireticilerinden olan birgok Akdeniz iilkesinde iiziim {iretimi
yapilan bag alanlarinin azaltilmasi yoniinde de tesvikler uygulamaya konulmustur
(Aktas ve Tan, 2007: 200). Bag alanlarindaki azalmanin bir diger nedeni de iireticilerin
bagciliga olan ilgisindeki azalmadir. Bu ilginin azalmasinda desteklemelerin yetersizligi,
karliligin azalmasi ve dénemsel olarak karsilasilan filoksera® zararlis1 gibi faktorler 6n
plana ¢ikmaktadir.

Diinya toplam iizim iiretiminde 6n plana ¢ikan alt1 {ilkenin 2020 yil1 itibar1 {iziim
tiretiminde kullandig1 alanlarin dagilimi Sekil 2°de verilmistir. Diinya iiziim tretim
alanlarinin %14’{ine ev sahipligi yapan Ispanya’da toplam 931.630 ha alanda {iziim
yetistiriciligi yapilmaktadir. Tiirkiye’de ise 405 bin ha alanda {iziim yetistiriciligi
yapilmaktadir. Diinya iiziim iiretim alanlariin yaklasik ve %6°s1 Tiirkiye’dedir. Tiirkiye
bu oran ile diinyada iiziim yetistiriciligine en ¢ok alan ayiran iilkeler siralamasinda
Ispanya (%14), Cin (%11), Fransa (%11) ve Italya’dan (%10) sonra 5. sirada yer
almaktadir. Tiirkiye’yi ABD (%5) ve Arjantin (%3) takip etmektedir (FAO, 2022).

3 Filoksera: Toprakta yasayan ve asma koklerini emerek beslenen bir zararli canli. Asma filizi biti veya asma uyuzu seklinde de
isimlendirilir(Sucu ve Yagci, 2017: 54).
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Sekil 2. Uziim Uretim Alanlarmm Ulkelere Gore Dagilimi (2019)
Kaynak:(FAO, 2022)

Diinyada iiziim iiretim faaliyeti yapilan bag alanlarinin yaklasik %57’si yukarida
siralamasi verilen bu 6 {ilkenin topraklarinda bulunmaktadir. Fakat {iziim iiretim
miktarlar1 agisindan degerlendirildiginde bu 6 iilke arasindaki siralama degismektedir.
Uziim {iretimine en fazla alan ayiran iilke olan Ispanya, {iziim {iretim miktar1 agisindan
ayni siralama yapildiginda {igiincii sirada kendisine yer bulmaktadir. Bag alanlar1 ile
lizlim tiretim miktarlari arasindaki bu tutarsiz durum bir¢ok baslik altinda incelenebilir.
Bu bagliklardan en 6nemlileri iklim kosullari, teknoloji kullanimi, toprak verimliligi ve
iilkeler aras1 emek verimliligindeki farkliliklar seklinde siralanabilir.

1.2. Diinya Uziim Uretimi ve Verimindeki Gelismeler

Tiim diinyada 2020 yilinda iiziim iiretimi i¢in ayrilan toplam 6.950.930 ha alandan
yaklasik 78 milyon ton {iziim iretimi elde edilmistir. 1990-2020 yillari arasi iiziim
iiretiminde lider alt1 {ilkenin {iretim miktarlar1 Tablo 2’de verilmistir. Bu tabloya gore
en yiiksek iiretim yapan iilke olan Cin 2020 yilinda 14,8 milyon ton {iziim {retimi
yapmistir. Cin’in 1990-2020 yillart arasi iizlim iiretim alanlarindaki artig iizim tiretim
miktarlarina da yansimaistir.
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Tablo 2. Uziim Uretiminde Lider 6 Ulkenin Uretim Miktarlari- bin ton (1990-2020)

Yillar Cin italya ABD ispanya Fransa Tiirkiye Diinya
1990 961 8.438 5.136 6.474 8.205 3.500 59.747
1995 1.896 8.448 5.373 3.350 7.213 3.550 54.928
2000 3.373 8.870 6.974 6.540 7.763 3.600 63.190
2005 5.866 8.554 7.088 6.063 6.790 3.850 66.698
2010 8.238 7.788 6.778 6.108 5.894 4.255 66.655
2015 13.250 7.915 6.965 5.799 6.258 3.650 76.521
2016 12.709 8.202 6.983 6.103 6.028 4.000 74.436
2017 13.176 7.170 6.699 5.387 5.011 4.200 73.516
2018 13.765 8.514 6.891 6.983 6.268 3.933 80.044
2019 14.284 7.900 6.315 5.745 5.490 4.100 77.000
2020 14.843 8.222 5.389 6.818 5.884 4.209 78.034

Kaynak: (FAO, 2022-E.T.18.01.2022)

1990 yilinda {iziim tiretimi 961 bin ton seviyelerinde seyreden Cin zaman igerisinde
bu tiretim miktarin1 2020 yilina gelindiginde 14,8 milyon tona yiikselterek diinyada
lizim tiretiminde lider {ilke konumuna yerlesmistir. Cin {iziim iiretimiyle ilgili yaptig1
tim yatirimlarinin sonucunda {iziim tretimini 2020 yilina gelindiginde 1990 yilina
gore yaklasik 15 kat arttirmay1 basarmistir. Cin 2010 yilindan bu yana diinyanin en
biiyiik yas lizlim iireticisi konumunda bulunmaktadir. Ayn1 yillar arast diger iilkelerin
tiretim miktarlar incelendiginde bahsi gegen 6 iilkeden ABD’nin %21 Tiirkiye’nin
%17 Ispanya’nin ise %7 oraninda iiziim iiretimini artirdiklar1 goriilmektedir. italya
ve Fransa’nin ise lizlim iiretim miktarlarinda 1990 yilina gore 2020 yilinda azalma
gbzlemlenmektedir. Italya 1990 yilina gére 2020 y1linda iiziim {iretimini %2,5 azaltmustir.
Fransa ise soz konusu 6 tilke arasinda iiziim iiretimi en fazla diisen iilke konumundadir.
1990 yilinda 8,2 milyon ton yillik iizim tiretimi yapan Fransa’nin iiretimi 2020 yilina
gelindiginde yaklasik 5,9 milyon tona diismiistlir. Baska bir ifadeyle Fransa’nin 2020
yil1 lizlim tretimi 1990 yilina gére %28 azalmistir. Bu rakamlara gore 1990 yilinda
Italya’nin ardindan diinyanin en biiyiik ikinci iireticisi konumunda bulunan Fransa 2020
yilina gelindiginde {iziim tiretiminde diinya siralamasinda dordiincii siraya gerilemistir.
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Sekil 3. Uziim Uretim Miktarlarimim Ulkelere Gore Dagilimi (2019)
Kaynak: (FAO, 2022)

Diinya yas lizlim iiretiminin %5,4’iinii karsilayan Tiirkiye 2020 yilinda 4,2 milyon
ton {iziim iiretimi yaparak Cin (%]18,6), Italya (%10,2), ABD (%8), Ispanya (%7,4)
ve Fransa’dan (%7) sonra 6. sirada yer almistir. Tiirkiye’yi diinya {iretiminin %4’
kadar iiretim yapmis olan Hindistan takip etmektedir. Siralamada Cin ve Tiirkiye harig¢
diinyanimn en biiyiik {iziim iireticisi olan Ispanya, Italya, Fransa ve ABD iirettikleri
lizlimiin biiyiik boliimiinii presleyerek sarap yapiminda kullanmaktadirlar. Cin’in {iziim
endiistrisi neredeyse tamamen sofralik {iziim iizerine faaliyette bulunurken Tiirkiye ise
tiretiminin énemli boliimiinii sofralik ve kuru {iziim olarak degerlendirmektedir.

Uziim iiretim miktar1 bircok degiskene bagli olmakla birlikte son dénemde tarim
teknolojisi alaninda yasanan gelismeler ve iiretim tekniklerindeki yenilikler, {iretici
iilkelerin {iretim alanlarim daha verimli kullanabilmesini saglamistir. Uziim iiretim
miktart; iklim sartlari, tarima ayrilan alan, toprak verimliligi, uzmanlasma (veya
iilkeler aras1 emek verimliligi farklari) ve iiretimde kullanilan teknolojik alt yapinin
yani sira yurt i¢i ve yurt dis1 arz talep unsurlarinin da bulundugu birgok degiskenden
tarafindan belirlenen karmasik bir yapiya sahiptir. Ozellikle 20. yiizyilin sonlar1 ve
21. yiizyilin baslarindan itibaren tarim teknolojisi alaninda yasanan gelismeler iiziim
tiretiminde 6nemli miktarda artisa sebep olmustur. Bu gelismelerin 1990 sonrasi iizlim
yetistiriciligine etkisi Tablo 3’te gdsterilmistir. 1990 yilinda hektar basina 7,50 ton tizlim
iiretimi elde edilirken bu rakam 2019 yilia gelindiginde yaklasik %50 oraninda artarak
11,14 ton/ha iizim verimine yiikselmistir.
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Tablo 3.Diinya Uziim Uretim Alan1 ve Uretim Miktar1 (1990-2020)

Yillar Alan (bin ha) Uretim Miktar (bin ton)
1990 7.972 59.747
1995 7.235 54.928
2000 7.191 63.190
2005 7.212 66.698
2010 6.971 66.655
2015 7.107 76.521
2016 6.900 74.436
2017 6.833 73.516
2018 6.873 80.044
2019 6.912 77.000
2020 6.951 78.034

Kaynak: (FAO, 2022-E.T.18.01.2022)

Diinya yillik {iziim liretim alani ve tiretim miktarlarinin 1990-2019 yillar1 arasindaki
seyrinin gosterildigi Tablo 3°e gore 1990 yilinda 59,7 milyon ton olan diinya tiziim {iretim
miktarinin 2019 yilinda 77,1 milyon tona yiikseldigi ve diinya iiziim iiretiminde son 20
yilda yaklasik %30 oraninda artis yasandig1 gériilmektedir. Uretim miktaridaki artisin
aksine 1990 yilinda diinyada iiztim {iretimi i¢in ayrilan alanin 7,97 milyon hektar iken
2020 yilinda 6,95 milyon hektara diistiigli goriilmektedir. Baska bir deyisle diinyadaki
toplam iizim iiretim alanlarinin son 20 yilda %13 oraninda daraldig1 goriilmektedir. Bu
durum son 20 yilda tarim teknolojisi alaninda yaganan gelismelerin %13 daha az tiretim
alanindan %30 daha fazla verim alinabilecek seviyede iizlim tiretiminde verimlilik artig1
sagladigini gostermektedir.

Son 20 yilda iiziim iiretimine tahsis edilen topraklarda yasanan verimlilik artigini,
Tablo 4’de goriilmektedir. Diinya iiziim iiretiminde lider olan 6 {ilkenin iiziim iiretimine
tahsis ettikleri topraklardan elde ettikleri verimin 1990-2020 yillar1 arasi gelisiminin
gosterildigi Tablo 4’e gore diinya ortalamast 1990 yilinda hektar basina 7,50 ton iken,
2020 yilinda bu rakam hektar bagina 11,23 tona yiikselmistir.
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Tablo 4. Uziim Uretiminde Lider 6 Ulkenin Verimlilik Durumu Ton/Ha (1990-2020)

Yillar Cin ABD italya Tiirkiye Fransa ispanya Diinya
1990 7,55 17,15 8,24 6,03 9,04 4,62 7,50
1995 12,02 16,96 9,40 6,28 8,06 2,89 7,59
2000 11,79 18,21 10,16 6,73 9,02 5,60 8,79
2005 14,27 18,74 10,79 7,46 7,94 5,22 9,25
2010 15,96 17,59 10,02 8,91 7,64 6,09 9,56
2015 16,52 16,83 11,76 7,90 8,32 6,16 10,77
2016 17,53 17,09 12,28 9,19 8,02 6,53 10,79
2017 18,57 16,59 10,70 10,07 6,68 5,75 10,76
2018 18,91 18,17 12,60 9,43 8,35 7,43 11,65
2019 19,15 16,69 11,32 10,11 7,27 6,13 11,14
2020 19,34 14,47 11,68 10,50 7,75 7,32 11,23

Kaynak: (FAO, 2022-E.T.18.01.2022)

2020 il itibariyle Tirkiye, lizlim iiretimi i¢in ayirdigi alanlardan hektar basina
10,50 ton {liziim verimi elde etmektedir. FAO verilerine gére 2020 yilinda diinyada
toplam 6,95 milyon ha alanda 78 milyon ton iiziim tiretimi gerceklestirilmis, buna gore
diinyada dekar basina tiziim verimliligi 11,23 ton/ha olmustur. Tiirkiye tizlim {iretimi
icin kullandig1 topraklarini diinya ortalamasina yakin bir verimlilikle kullanmaktadir.
Ispanya ise iiziim {iretim iiretimine yiizdl¢iimii olarak en fazla alan1 ayiran iilke olmasina
ragmen Uzim tretim miktart siralamasinda diinyada dordiincii sirada yer almaktadir.
Diinya toplam iiziim iiretim alanlarinin %14’iiniin Ispanya topraklarinda olmasina
ragmen bu topraklarda Ispanya diinya toplam i{iziim iiretiminin sadece %9’u kadar
{iziim {iretimi yapabilmistir. Hektar alan basina 7,32 ton {iziim iiretimi yapan Ispanya
verimlilik konusunda s6z konusu alt1 iilke arasinda son sirada yer almaktadir.

Diinyada 2020 y1l1 itibariyle {iziim {iretimi yaptig1 alandan miktar bazinda en yiiksek
verimi elde eden iilke Cin’dir. Cin 2016 yilina kadar verimlilik konusunda ABD’nin
gerisinde goriiniiyor iken 2016 yilinda verimliligini 17,53 ton/ha seviyesine yiikseltmis,
ABD’yi bu alanda geride birakarak liderligi ele gecirmistir. 2020 yil1 verilerine gore Cin
hektar basma 19,34 ton {iziim iiretimi ile diinyanin {iziim iiretim alanlarin1 en verimli
kullanan tlkesi konumundadir.
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Kaynak: (FAO, E.T. 27.02.2020)

California bolgesinin {iziim yetistiriciligine elverigli ikliminin yani sira uzmanlagsma
ve teknik alt yap1 konusunda diger iilkelere gore avantajli oldugu bilinen ABD, 2020
yilinda yaklasik 373 bin ha alanda 5,4 milyon kg iiziim iiretimi elde ederek hektar
basma 14,47 ton verim saglamistir. ABD diinyada {iziim iiretim alanlarini en verimli
kullanan ikinci iilke konumundadir. ABD’yi 11,68 ton/ha verimlilik ile Italya takip
etmektedir. Fransa; 7,75 ton/ha ve Ispanya; 7,32 ton/ha verimlilik ile bu alanda 10,11
ton/ha verimlilige sahip olan Tiirkiye’ nin altinda yer almaktadir.

1.3. Tiirkiye’de Uziim Uretiminin Durumu

Tirkiye’de 1.200°den fazla farkli {iziim ¢esidi yetismektedir. Bu yoniiyle Tiirkiye
diinyanin 6nemli lizlim genetik merkezlerinden birisi olarak kabul edilir. (USDA,
2021: 2). Ulkede yetisen bu iiziim tiirlerinden sadece 50-60’1 ticari 5Sneme sahiptir (U.
S. D. 0. A. USDA, 2020: 2). 2010-2021 yillar1 arasindaki 10 yillik iretim rakamlari
incelendiginde yillik ortalama 4 milyon ton civarinda yas tiziim iiretimi yapan Tiirkiye
aynt zamanda diinyanin en biiylik kuru iiziim ireticisi ve ihracatcist iilkelerinden
birisidir (USDA, 2021: 2). Diinyanin en 6nemli iizlim iireticileri arasinda yer almasina,
bagcilik i¢in son derece uygun iklime ve bag alanlarina sahip olmasina ragmen, Tiirkiye
uluslararasi liziim piyasalarinda sadece kuru iiziim ile 6n plana ¢ikmakta, sofralik tizlim
konusunda ise uluslararasi piyasalarda konum olarak diger iilkelerin olduk¢a gerisinde
kalmaktadir (TMO, 2021: 2).

Tiirkiye’de 2020/21 sezonunda tiim {iziim tiirlerinin {iretimi igin ayirilan toplam bag
alan1 400.000 hektardir. Tiirkiye’de iiziim tiretimi yapilan bag alanlar1 2020 yilinda
2010 y1ilma gore yaklasik %16, 1990 yilina gore ise yaklasik %30 oraninda daralmistir
(FAO, 2022). Ozellikle sofralik iiziim iiretiminde son on yilda yiizde ondan fazla diisiis
yasanmistir (U. S. D. 0. A. USDA, 2020: 2). Kentlesme, go¢ ve ciftgilerin daha karh
iiriinlere yonelmeleri, son on yilda iiziim {iretim alanlarinda yasanan bu tarihsel diisiisiin
en 6nemli sebepleri olarak sayilabilir. Bununla birlikte, kuru {iziim {iretimine yonelik
iiretim alanlar1, giiclii bir ihracat pazarmin destegiyle 74.000 hektar seviyesinde sabit
kalmigtir (USDA, 2021: 2). Ege bdlgesi liziim liretiminde en 6nemli bolgedir ve kuru
iiziim olarak islenen ¢ekirdeksiz liziimlerin bilylik boliimi Ege bolgesinde iiretilmektedir.
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Marmara Bolgesi ile ¢ Anadolu ve Giineydogu Anadolu Bélgelerinde daha ¢ok sofralik
ve saraplik iziim tiretimi yapilmaktadir(USDA, 2021: 3).

2010-2021 yillart arasindaki 10 y1llik periyot baz alinarak olusturulan Sekil 5°e gore,
Tirkiye’de toplam iiziim tretiminin %51°1 sofralik tiziim olarak degerlendirilirken,
%38’1 kuru iiziim {iretiminde ve yiizde 15’1 alkollii igecek (sarap ve raki) iiretiminde
kullanmaktadir.

= Sofrakk Uzdm

= Colindeksiz Kuru Uain
m Cekirdeldi Kuna (1 zim
m Sarapy Alkol

Sekil 5. Tiirkiye Uziim Uretiminin Dagilim1 (2010-2021)
Kaynak: (TUIK, 2022)

Tiirkiye’de bagcilik faaliyetleri konu oldugunda her ilin tarimsal {iriin alanlar
icerisinde en az %] {iziim {iretimi icin ayrilan bag alam oldugu goriilmektedir. Uziim
{iretimi i¢in ayrilan en genis alana sahip bolge Ege Bolgesidir. Ulkedeki bag alanlarinm
yarisina yakin kismi1 Ege bolgesinde yer almaktadir. Bu bdlgede igerisinde iiretim alani
olarak en genis alanda ilizim yetistiriciligi yapilan il Manisa’dir. Manisa’dan sonra
Tirkiye’nin en genis {iziim {liretim alanina sahip illeri Denizli ve Mersin’dir. Mersin,
Adana ve Antalya illerindeki tiretim genellikle erkenci sofralik ad1 verilen iiziim ¢esitleri
iizerinedir (TEPGE, 2019: 2).
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Sekil 6. Tiirkiye’de Uziim Uretiminin {llere Gore Dagilimi (%)
Kaynak:(TEPGE, 2019)
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Uziim tiirleri agisindan degerlendirildiginde sofralik ve kurutmalik {iziim iiretiminde
Ege Bolgesi ilk sirada yer alir. Ulke {iziim iiretiminin %50’den fazlas1 bu bélgeden
karsilanmaktadir. Tiirkiye’de tretilen kurutmalik {iziimiin yaklasik %90°1 Manisa’da
tiretilmektedir. Tiirkiye nin en fazla bag alani ve tiretimine sahip diger bdlgeleri sirasiyla
Akdeniz Bélgesi ve Giineydogu Anadolu Bélgesi’dir. iklim ve yer sekilleri agisindan
iizlim yetistiriciligine daha az alan ayrilan Karadeniz ve Dogu Anadolu Boélgeleri ise bu
konuda son iki sirada yer almaktadir (TEPGE, 2019: 2).

Sehirler bazinda Tiirkiye’nin c¢ekirdeksiz kuru iiziim iretimi incelendiginde,
iiretimin biiyiik ¢ogunlugunun Ege Bolgesi’nde yer alan Manisa, izmir ve Denizli’de
gerceklestirildigi goriiliir. Kurutmalik olarak iiretilen ¢ekirdeksiz yas tiziimiin %99°u
bu ii¢c sehirde iiretilmektedir. TUIK verilerine gore, Manisa bu iiretimin yaklasik
%87’sini gerceklestirmektedir. Kurutmalik ¢ekirdeksiz yas iizlim iiretim alani ve alinan
{iriin oranlandiginda en verimli ilin Izmir oldugu goriilmektedir. Verimlilik konusunda
Manisa ikinci, Denizli ise lgiincii siradadir (Ticaret Bakanligi, 2019: 5).

2. DUNYADA URETILEN VE TICARETE KONU OLAN BASLICA UzUM

TURLERI

Asmalar ticari kullanim alani olarak 3 ana gruba ayrilmaktadir. Bunlar; meyve
elde etmek amaciyla iiretilen tiirler, anag¢ olarak iretilen tiirler ve siis bitkisi amaciyla
kullanilan tiirler seklinde siniflandirilmaktadir. Meyve iiretimi amaciyla kullanilan tiirler
icerisinde diinyada en ¢ok iiziim ¢esidi i¢eren tiir Vitis Vinifera L. ssp. Sativa D.C. dir
(Agaoglu, 1999; Unal ve Soltekin, 2018: 2). Diinya iizerinde {iziim asmas1 i¢in ayrilan
alanlardan elde edilen iiziimlerin biiyiik cogunlugu aym kokene sahiptir. Uziimiin
giiniimiizde yetistirilen ¢esitlerinin tamamina yakini 6000 yildan daha uzun siiredir
iiretimi yapilan, “Vitis Vinifera L isimli asmanin tiirleridir. Kiigiik yuvarlak veya
eliptik meyve kiimeleri halinde biiyliyen bir asma meyvesi olan Vitis Vinifera’nin bazi
tiirleri ¢ekirdeksiz, bazi tiirleri ise ¢ekirdeklidir. Cekirdekli tiirler igerisinde bazilariin
cekirdekleri tiiketime uygun iken bazi tiirlerin ¢ekirdekleri tikketime uygun degildir.
Diinya iizerindeki en yaygin {iziim asmas1 olan Vitis Vinifera, Akdeniz Bolgesi, Orta
Avrupa ve Glineybati Asya’da Fas ve Portekiz’den kuzey Almanya’ya ve doguda Kuzey
Iran’a kadar uzanan bir alanda yetistirilmektedir. Giiniimiizde 5.000 ile 10.000 arasinda
¢esidi bulunan bu asma tiirii diinyadaki tiretimin %90’indan fazlasini olusturmaktadir.
On bine yakin ¢esidi bulunan bu iiziim tiiriiniin sadece birka¢ ¢esidinin sarap ve
sofralik {iziim olarak ticari degeri vardir. Diinyada iiretilen saraplarin ¢cogunlugu Vitis
Vinifera’nin ¢esitlerinden elde edilmektedir. Antarktika harig tiim kitalarda ve diinyanin
en {inlli sarap bolgelerinde yetistirilen liziimlerin ¢ogunlugu Vitis Vinifera nin tiirleridir
ve bilinen biitiin sarap cesitleri bu iiziimlerden elde edilmektedir (Robinson, 2011: 4).
Avrupa’ya 6zgii bir tiir oldugu kabul edilen Vitis Vinifera disinda Amerika kitasina 6zgii
nadir bir asma tiirli olan Vitis Labrusca tiirii asmalarin yetistiriciligi Amerika kitasinin
belli kesimlerinde halen devam etmektedir (Nuckton vd., 1988: 7).
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Farkli cografya ve iklim 6zelliklerine bagli olarak birgok tiirii bulunan {iziimiin farkli
tiirleri farkli sekilde degerlendirilmektedir. Bu tiziim tiirleri arasinda Sultani ¢ekirdeksiz
(Thompson Seedless) iiziim en fazla tercih edilen liziim tiirii olarak 6n plana ¢ikmaktadir.
Sultani ¢ekirdeksiz liziimiin en 6nemli ayirt edici 6zelligi, tireticisine elde edilen tirlinii
iic farkli sekilde piyasaya siirebilme sans1 vermesidir. Uretici bu {iziimii saraplik iiziim,
sofralik iiziim veya kuru {iziim olarak pazarlayabilmektedir. Farkli piyasalara satilabilir
bir {irlin olmasi sayesinde iireticilere beklenen piyasa fiyatlarina yanit vermeleri i¢in
belli miktarda esneklik saglamaktadir.

Giliniimiizde fermente olmamis iiziimiin en yaygin kullanim sekilleri sofralik iiziim,
kuru iiziim ve liziim suyu formlaridir. Sofralik iiziim iretimi amaciyla yetistirilen
iizimler aromalar1 ve ticari 6zellikleri nedeniyle dogrudan insan tiikketimine yoneliktir.
(F. O1V, 2016: 18/21). 2019 yil1 verilerine gore Diinya tiziim {iretiminin %57’si saraplik
iizlim olarak degerlendirilirken %36°s1 sofralik tiziim ve %7°si kuru iiziim iiretiminde
kullanilmigtir (OIV, 2019: 6).

Islenmis {iriin anlaminda iiziimden elde edilen iiriinler arasinda en ¢ok bilineni
saraptir. Fakat liziim suyu veya sirasi sadece sarap iiretiminde kullanilmaz, raki ve
konyak gibi alkollii igkiler de iziimden imal edilmektedir. Tiim diinya tarafindan taninan
ve tiiketilen iirtinler disinda diinyanin ¢esitli bolgelerinde iiziim, bdlge kiiltliriine gore
sekillenerek tarih boyunca yoresel {iriinlerin tiretiminde de kullanilan bir {iriin olmustur.
Ulkemizde; sirasi ¢ikarilan iiziim suyu islenerek pekmez, pestil, kofter gibi yoresel
iirlinlerin elde edilmesinde de kullanilmaktadir. Bu {irlinlerin yan sira bir¢ok kiiltiirde
hem nihai iiriin olarak tiiketilen hem de tursu ve benzeri iiriinlerin yapiminda kullanilan
sirke de {iziim suyundan elde edilmektedir. Uziimiin cekirdegi ve ¢ekirdeklerinden elde
edilen yag da gida sanayinde kullanilan énemli bir hammaddedir. Un haline getirilen
iizim ¢ekirdegi, biskiivi ve ekmek sanayisinde kullanilan 6nemli bir katki maddesidir.
Uziimiin ¢ekirdeklerinden elde edilen yag ayrica kozmetik sanayinde de yaygin olarak
kullanilmaktadir (Saglam ve Saglam, 2018: 602).

Diinya haritas1 lizerinde {iziim iiretiminin yogun oldugu bdlgeler incelendiginde
iklim sartlarmin yam sira kiiltiirel ve sosyal kurallarin de etkisiyle {iziimiin farkli
bolgelerde farkli formlarda degerlendirildigi gorilmektedir. Sekil 6’da gorilldigi
gibi doguda, 6zellikle Miisliiman iilkelerde iiziim yogun olarak sofralik ve kurutmalik
olarak kullanilirken Bat1 Avrupa iilkelerinde, iizimiin yogun olarak sarap liretiminde
kullanildig1 gériilmektedir. Ozellikle Tiirkiye, Misir, Iran ve Hindistan’da iiretilen
iizimlin neredeyse tamami sofralik ve kurutmalik olarak degerlendirilirken, Bati
Avrupa iilkelerinde sarap kiiltliriiniin yayginligi sebebiyle elde edilen iiziim mahsuliiniin
tamamina yakimni sarap iretiminde kullanilmaktadir. Ozellikle koklii sarap kiiltiirii
bulunan Ispanya, Portekiz ve Fransa diinyanin en iinlii ve en énemli sarap iireticileri
arasinda yer almaktadirlar ve bu iilkelerde {iziim iiretiminin neredeyse tamamini sarap
iretiminde kullanmaktadirlar
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Sekil 7. Diinya Uziim Uretiminin Bolgelere ve Tiirlerine Gore Dag111m1 (2018)
Kaynak: (OIV, 2019)

Diinya iiretiminin biiylik bolimi saraplik {iziim olarak degerlendirilmektedir. Fakat
dis ticaret verileri incelendiginde kuru {iziimiin tagima, depolama ve fire maliyetlerinin
saraplik ve sofralik liziime kiyasla daha diisiik olmasi, kuru tiziimii diinya ticaretinde diger
iizlim tiirlerine kiyasla 6n plana ¢ikarmaktadir. Saraplik tizimiin saraba doniistiiriilme
asamasinda yapilan maliyetin, depolama ve sevkiyat asamasi dikkate alindiginda daha
diisiik olmasi ve katma degerinin de daha yiiksek olmasindan dolay1 genelde sarap
olarak ticareti yapilmaktadir. Sofralik ve kuru iizlim ticareti saraplik {iziime kiyasla daha
uzak mesafedeki iilkeler arasinda da yapilabilmektedir.

Tablo 5. Uziim Ureticisi ilk 6 Ulkenin Uziim Cesidi Dagilim1 (2018/2019)

Ulkeler Toplam Uretim (mt) | Sofralik Uziim (%)* | Kuru Uziim (%) | Saraphk Uziim (%)**
Cin 11,7 84,1 5,6 10,3
Italya 8,6 13,5 0,0 86,5
ABD 6,9 16,3 18,1 65,6
Ispanya 6,9 4,0 0,0 96,0
Fransa 6,2 0,4 0,0 99,6
Tiirkiye 3,9 56,1 40,7 32
Diinya 74,5 37 8,5 54,5

Kaynak: (OIV, 2019)

Ortalama 4 kg yas iliziimden 1 kg kuru iiziim elde edilir.OI'V doniisiim faktoriine gore:
1 hl sarap elde etmek i¢in gerekli ortalama taze iiziim miktar1 1.325 kg’dir. Sira ve tiziim
suyu iretimi dahildir
Uziim iiretiminde lider 6 iilkenin 2018 yilinda iirettikleri {iziim cesitlerinin dagilim durumu
Tablo 5 iizerinde incelendiginde Fransa, Ispanya ve Italya’nin elde ettigi iiziimii Snemli dlgiide sarap
iiretiminde kullandig, Tiirkiye nin ise sofralik ve kuru iiziim olarak degerlendirdigi goriilmektedir.
Cin ise elde ettigi liziimiin %84,1’ini sofralik {iziim olarak degerlendirmektedir ki bu durum Cin’i
diinyanin en biiyiik sofralik tiziim {ireten ve ihrag eden tilkesi konumuna getirmistir.



DUNYA KURU UZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU 29

Urem & 4 milyon tom
27 S mihven 1 kg losrn mrim

s w-l g ezom)
1,53 milyon tea

Sekil 8. Diinya Uziim iiretiminin, Nihai Uriinlere Doniisiimii Semas1 (2019)
*OIV doniisiim oranlari kullanilarak 2019 yili tiretimi hesaplanmustir.
Kaynak: (OlV, 2017)

Uretilen {iziimiin gectigi asamalarda ugradig: kayiplar ve nihai iiriin haline gelirken
uygulanan donilisiim oranlart Sekil 7°de verilmistir. Semaya gore 2019 yili itibariyle
diinya tizerinde 6,9 milyon hektarlik alanda toplam 77,1 milyon ton iiziim iiretimi
gerceklesmistir ki bu hektar basina ortalama 11 ton verimlilik anlamina gelmektedir.
Uretilen 77,1 milyon ton iiziimden yaklasik 2,5 milyon fire olusmustur ki bu toplam
iiretimin %3 line tekabiil eder. %3 fire ve kayip toplam iiretimden ¢ikarildiginda kalan
74,5 milyon ton iiztimiin 40,6 milyon tonu (%55°1) preslenerek sarap, sira ve iiziim suyu
tiretiminde kullanilmis, kalan 34 milyon ton tiziim (%45°1) ise sofralik ve kurutmalik
iiziim olarak degerlendirilmistir. Preslenen {iziimiin yaklagik 37 milyon tonluk bolimii
(%90°1) sarap yapiminda kullanilmistir. Sarap yapim iglemi sirasinda semada goriilecegi
tizere 1 litre sarap elde edebilmek i¢in ortalama 1,32 kg {iziim kullanilmistir ve 36,8
milyon ton tiziim kullanilarak toplam 278,8 milyon hl sarap elde edilmistir. Kalan
3,8 milyon preslenmis iiziim ise iizim suyu ve sira yapiminda kullanilmistir ki yine
semadan anlagilacagi lizere bu islem sirasinda 1 litre tiriin elde edebilmek igin 1,28 kg
yag tziim kullanilmig ve islem sonrasinda 3,8 milyon ton preslenmis iiziimden 29,6
milyon hl iizim suyu ve sira tiirevi iiriin elde edilmistir.

Preslenmemis 33,9 milyon ton {iziimiin 27,5 milyon tonu (%80) sofralik {iziim, 6,5
milyon tonu (%20) ise kurutmalik iiziim olarak degerlendirilmistir. Kuru iiziim elde etme
siirecinde kayip ve fire oraninin diger trlinlere gore daha fazla oldugu goriilmektedir.
1 kg kuru iiziim elde etmek i¢in 4 kg yas tizim kullanilmaktadir. Kurutma isleminden
gegen 6,2 milyon ton tiziimden 2019 yilinda 1,63 milyon ton kuru iiziim elde edildigi
goriilmektedir.
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2.1. Sofralik Uziim

Arastirmalar, farkli ilkelerdeki tiiketicilerin sofralik iziim zevklerinin ve tercihlerinin
birbirlerine yakin oldugunu gostermektedir. Orta boy salkimlart olan, iyi gelismis
ve renkli meyveleri olan, gevrek, ince kabuklu, tatli aromaya sahip olan, miimkiinse
cekirdeksiz ve olgun sari liziim sofralik {iziim olarak daha ¢ok tercih edilmektedir.
Saraplik liziimlere kiyasla sofralik iiziimler genellikle daha biiyiik meyvelere ve daha
siki bir 6ze sahiptir. Bu 6zellikler sofralik tiziimleri nakliye kisitlamalarina karsi daha
direngli kilar, ¢linkii ¢abuk solmaz ve ezilmezler (F. OIV, 2016). Cin, son yillarda
diinya sofralik {iziim iiretiminin biiylimesinde 6nemli bir role sahiptir. 2000 yilinda
1,33 milyon sofralik iiziim iiretimi yapabilen Cin, 2018 yilinda sofralik {iziim iiretimini
9,45 milyon tona yiikseltmeyi basarmistir (OIV, 2019). Uziim, farkli iklim tiirlerine
ve cesitli topraklara uyum saglayabilen ¢ok yonlii bir mahsuldiir. Sofralik {iziimler
tipik olarak sicak ve kuru bir iklime ve diigiik neme ihtiyag duyar. Her seyden once,
yeterli karbonhidrat tedarikini saglamak icin yeterli glines 15181 olmalidir. Giines
15181, meyvenin olgunluk derecesi, tatlilig1 ve rengi gibi 6zellikleri etkiler. Sofralik ve
kurutmalik tizlimler iiretimi asamasinda saraplik iiziim ¢esitlerinden daha fazla glinese
ihtiya¢ duyar.(F. OIV, 2016)

Sofralik iiziim depolama ve tasima acisindan saraplik liziime gore daha dayanikli
fakat kuru iiziimle kiyaslandiginda depolama ve tasima acisindan dezavantajli bir
tirtindiir. Bu sebeple sofralik {iziim ticaretinde kuru iiziime kiyasla iiretildigi bolgeye
daha yakin olan ¢evre lilkeler tercih edilmektedir.

Diinya’da 2018 yili toplam iiziim tretiminin % 43’1 preslenmemis iiziimden
olusurken, kalan % 55’1 preslenerek sarap ve benzeri {riinlerin iiretiminde
kullanilmistir (OIV, 2019). Preslenmemis tizlimiin énemli boliimii sofralik tiziim olarak
degerlendirilmektedir. Diinya sofralik iiziim {iretiminde 2018 yili verilerine gore 9,5
milyon ton iiretimi olan Cin zirvede yer almaktadir 2. Sirada ise 1,9 milyon ton sofralik
liziim iiretimi yapan Tiirkiye ve Hindistan ikinciligi paylasmaktadir. Bu iki iilkeyi 1,7
milyon ton iiretimi olan iran ve 1,5 milyon ton iiretimi olan Misir takip etmektedir.
Ozbekistan ise 1,2 milyon ton sofralik iiziim iiretimi ile altinci sirada yer almaktadur.

2.2. Sarap ve Saraphk Uziim

Uziim suyu ise iiziimden yapilan en basit islenmis iiriindiir. Uluslararas1 Asma
ve Sarap Organizasyonu (OIV) liziim suyunu, liziim sirasi olarak tanimlar. OIV’in
tanimina gore taze lizimlerden kendiliginden elde edilen veya ezme, saplarin alinmasi,
stiziilmesi, sikilmasi gibi fiziksel iglemler sonrasinda elde edilen siv1 iiriinlerin tamami
iizlim suyu olarak tanimlanmaktadir. Elde edilen iiziim suyunun 6nemli bir kismi sarap
yapiminda kullanilirken kalan kismui iiziim sirast olarak degerlendirilmektedir. Uziim
siras1 ise OIV tarafindan Oenolojik* kullanim disinda fermente edilmeden kullanima
veya tiiketilmeye hazir bir {iziim suyu olarak tanimlanmuistir.

4 Oenology: Sarap ve sarap yapimini inceleyen bilim
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Daha net bir ifadeyle; elde edilen iiziim suyunun sarap yapiminda kullanilmayan
kismi iiziim siras1 olarak tanimlanmaktadir. (F. OIV, 2016: 18)

Alkollii igeceklerin iiretiminde kullanilmak iizere diiretimi yapilan iiziimlere
genel olarak saraplik tiziim adi1 verilir. S6z konusu iiziimler sadece sarap yapiminda
kullanilmaz, raki, uzo, kanyak ve benzeri birgok alkollii icecek de {iziimden elde
edilmektedir. Hasadi gergeklestirilen saraplik tiziimlerin hizli sekilde saraba
doniistiiriilecegi isletmelere (saraphane) tasinmasi gerekir. Hasat edildikten sonra yolda
fazla bekleyen saraplik iizimlerin okside olma ve sirkeye doniisme riski vardir. Boyle
bir durum sarap kalitesinin diismesine veya daha kotii ihtimalle sarabin bozulmasina
sebep olacaktir. Uziimlerin saraphaneye tasimasi, islenmesi ve elde edilen saraplarin
muhafaza edilmesi asamalarinda sicaklik faktorii gok 6nemlidir. Bu amagla olusturulan
yliksek maliyete sahip 1s1 kontrol sistemleri sarapcilikta biiyiik 6nem arz etmektedir. Bu
sitemlerin kullanimi, elde edilen sarabin kalitesini de yiikseltmektedir (Bekar, 2016:
260). Ticari agidan riskli olmasi {irliniin dis ticaretinin {iziim formunda yapilmasini
engellemektedir. Saraplik tiziim hasat edildikten hemen sonra vinifikasyon® siireci i¢in
saraphaneye gonderilmelidir. Bir dizi islem sonunda saraba doniistiiriilen tiziim 6zel
sarap mahzenlerinde belli siire bekletilir ve sonra siselenir. Bu asamadan sonra nihai
iirlin olan sarap dis ticarete konu olmaktadir. Baz1 6zel hasat donemlerinde elde edilen
0zel sarap tiirleri yillarca sarap mahzenlerinde bekletildikten sonra siselenme asamasina
gegilir. Bu durum bir yilin sarap tiretimi ile o yilin saraplik tiziim iiretimi arasinda
donemsel bir iliski kurulmasini zorlastirir.

Sarap yapiminda genellikle kabuklar1 kalin, taneleri kiigiik tiziim cesitleri tercih
edilir. Uziimiin ve sarabin rengi, tadi ve aromasinin biiyiik béliimii iiziimiin kabugundaki
hiicre tabakalarindan saglanmaktadir. Ciinkii iizime aroma, renk ve tat 6zelliklerini
saglayan bilesenlerin biiyiikk bir kismi ince mumsu bir tabakayla kapli olan kabuk
kisminda bulunmaktadir (Kaya, 2017; Pinelo vd., 2006: 19).

Sarap yapiminda kullanilan bir¢ok {iziim ¢esidi bulunmakla birlikte bazi {iziim
tiirleri diinyada sarapcilik konusunda diger cesitlere gore 6n plana ¢ikmislardir. Sarap
iretiminde en ¢ok tercih edilen yabanci {iziim tiirlerinden bazilar1 asagidaki gibidir
(Kaya, 2017: 19-22):

Cabernet Sauvignon; diinya sarap endiistrisinin en 6nde gelen kirmizi iiziim
cesitlerinden birisidir. Ozellikle Bordeaux bélgesinde iiretilen kirmizi saraplarin
bilesiminde en yiiksek oranda kullanilan iizim ¢esididir. Merlot; kdkeni Bordeaux
sarap bolgesi olan bu {iziim ¢esidi, diinya sarap endiistrisinin en énde gelen saraplik
iiziimlerindendir. Bordeaux’nun Saint-Emilion ve Pomerol bélgelerinde iiretilen kirmizi
saraplarin bilesiminde kullanilan temel {iziim ¢esididir. Shiraz; kokeni Fransa’da Rhone
Nehri’nin kuzeyidir.

5 Vinifikasyon: Uziimiin saraphaneye ulagmasi ile baslayan ve saraba déniisene kadar uygulanan asamalarin tamamini kapsayan siire-
ce verilen isim.
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Kaliteli, alkol ve asit bakimindan zengin saraplarin iiretiminde kullanilan, diinyaca
taninan bir lizlim c¢esididir. Pinot Noir; Fransa’nin Bourgogne bdlgesinde yetisen
diinyaca iinlii saraplik iizim ¢esididir.

Mourvedre; Arjantin’nin en iinlii saraplik iiziim ¢esidi olan Mourvedre, Tiirkiye’de
Trakya bolgesinde de yetistirilen dnemli bir saraplik {iziim tiirtidiir.

Diinyaca iinlii bu saraplik tiziimlerin yani sira kokeni Tiirkiye’ye ait olup diinya sarap
endistrisinde taninan {iziim tiirleri de bulunmaktadir. Bu {iziim tiirleri ise asagidaki
gibidir (Kaya, 2017: 20-22);

Narince; Tokat yoresine 6zgii ince kabuklu bir {iziim ¢esididir. Tiirkiye’de iiretilen
iistiin nitelikli saraplik beyaz iiziim ¢esitlerinden birisidir. Tiirkiye’de sarap iiretiminde
kullanilan diger yerel {iziim g¢esitlerine gore yillandirmaya daha uygundur. Ada
Karasi; Avsa Adasi, Marmara Adasi ve Erdek civarinda yetistirilen bu {iziim tiird, Ust
kaliteli saraplarda kullanilir. Kalecik Karasi; 6zellikle Ankara’nin Kalecik ilgesinde
yetistiriciligi yapilan, diinya sarap endiistrisinde de taninan énemli bir liziim ¢esididir.
Okiizgodzii; kokeni Elazig olan bu {iziim gesidi diinyaca tanman bir iiziim cesidi olup,
Tiirkiye’de tretilen bircok kaliteli kirmizi sarabin bilesiminde de kullanilmaktadir.
Bogazkere; basta Diyarbakir ve Elazig bolgesi olmak {izere tiim Gilineydogu Anadolu
Bolgesinde yetistiriciligi olarak yapilan bir kirmizi iiziim ¢esididir. Tiirkiye’de iiretilen
en kaliteli ve yurt disinda en ¢ok taninan iizim ¢esitlerinden birisidir.

Uziim suyu tiiketim miktar1 sarap disinda farkli sekillerde de degerlendirilebilir.
Uziim suyu ve sarap tiiketimi ile ilgili verileri elde etmek ¢alismacilar agisindan ¢ok da
kolay degildir. En basit olani, s6z konusu iilkeden ilgili verileri elde etmektir, ancak bu
bilgi genellikle hesaplanmaz. Tiiketim genellikle gercek verilerden ¢ok farkli olabilen
bir tiiketici paneli anketiyle tahmin edilir. Goriinen tiiketim, ithalata tiretimi ekleyerek
ve ihracatlar ¢ikararak ticari denge kullanilarak da hesaplanabilir. Bununla birlikte,
ticaret verileri i¢in standart olan Harmonize Sistem Kodu (HS) ile ilgili olarak ek bir
sorun ortaya ¢ikmaktadir, ¢ilinkii lizim suyu ve daha sonra saraba doniistiiriilebilen
iizlim siras1 ayni kod altinda (200960) tanimlanmistir ve bu nedenle analiz edilmesi
esnasinda karistirilabilir. Veri derlemede karsilasilan diger bir giigliik ise iiziim
konsantresiyle ilgilidir. Uziim konsantresinin “konsantreden yapilmis {iziim suyuna”
dontistimii ile ilgili kiiresel olarak kabul gérmiis bir ortalama konsantrasyon derecesi
bulunmamaktadir. Ote yandan, konsantreden iiretime odaklanirsak, veriler acisindan da
bir karisiklik vardir ¢ilinkii iziim suyu konsantresi, ayni nihai kullanima sahip olmasa
da, tizlim siras1 konsantresi ile karistirilmaktadir (F. OIV, 2016: 19).

2.3. Kuru Uziim

Kuru iizim; baz1 asma gesitlerinin temiz se¢ilmis meyvelerinden {izeri kaplanarak
veya kaplamasiz sekilde kuru {iziim formuna doniistiiriilmesiyle elde edilir. Kuru iiziim
iretiminde genellikle kiigiik ve cekirdeksiz meyvelere sahip, meyveleri yumusak ve
yapiskan olmayan, erken olgunlasan {iziim tiirleri tercih edilir (F. OIV, 2016: 18/21).
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Igerdigi yiiksek nem ve sekerden dolayz iiziim ¢ok ¢abuk bozulabilen bir iiriindiir. Eniyi
sogutma kosullarinda depolansa bile iiziim bozulma ve patojenik mikro-organizmalarla
enfekte olma (kontaminasyon) riskine karsi oldukca hassastir. Bu nedenle iiziim,
hasattan sonraki birkag¢ hafta i¢inde tiikketilmeli veya tiirev {irlinlere doniistiiriillmelidir
aksi takdirde pazarlanabilirligi tehlikeye girer ve {ireticisine/saticisina dnemli ekonomik
kayiplar yasatabilir (Khiari vd., 2018: 1). Bu baglamda, en eski gida muhafaza yontemi
olan kurutma, elde edilen iiziimiin kalitesini artirarak, bulunabilirligini genisleterek
ve ticaretini ¢esitlendirerek bu ihtiyact gideren 6nemli bir tekniktir (Zemni vd., 2017:
480). Kurutma temel olarak bakteri, kiif ve mayalarin biiyiimesini engelleyen, enzim
bozulmasini yavaslatan ve fiziksel, biyokimyasal reaksiyonlarm ¢ogunu etkisiz hale
getiren uygun bir nem seviyesine ulagilana kadar tiriindeki fazla suyu uzaklastirma
islemidir (Khiari vd., 2018; Ratti, 2008: 2). ilk kuru {iziimiin yakin doguda iiziimleri
kuma gomerek iretildigine inaniliyor. O donem igin {iziimii kurutmanin amaci,
raf dmriinli uzatmak ve yiiksek seker igerigi nedeniyle zor isleri yapan isciler igin
miikemmel bir enerji kaynagi olarak kullanmakti (Carughi vd., 2008: 2; Khiari vd.,
2018). Uziimiin kuru {iziim seklinde muhafaza edilmesi agirhik ve hacimde azalma
gibi avantajlar da saglar. Bu sayede {iztimiin kurutularak degerlendirilmesi paketleme,
depolama ve nakliye maliyetlerini de azaltmaktadir (Wang vd., 2016: 5).

Kuru izim igin istenen 6zellikler arasinda yumusak bir doku, hos bir tat (yiiksek seker
icerigi), birbirine yapisma egiliminin olmamasi, ¢ekirdeksiz olmasi, kuruma kolayligi,
erken meyve olgunlugu (kurutma asamasina zaman tanimak i¢in) ve yiiksek verim yer alir.
Bu 6zellikleri tamamina sahip sadece birkag vitis vinifera ¢esidinin kurutmaya uygundur.
Kurutmaya en uygun ii¢ asma cesidi, Sultani Cekirdeksiz (Thompson), Iskenderiye
Muscat ve Black Korint’dir. Muscat, yenilebilir ¢ekirdekleri olan, Sultani Cekirdeksiz’
den daha biiytik bir tiziim tiiriidiir. Siyah Korint, Yunanistan’a 6zgiidiir ve meyveli kekler,
0zel ekmekler ve turta ve kek harcinda kullanilan kiigiik, siyah, ¢ekirdekli, kus tiziimii
olarak bilinen bir kuru {iziim tlirtidiir (Nuckton vd., 1988: 9).

Sultani Cekirdeksiz iiziim diinyada kuru izim {retimi ve ihracati konusunda ilk
sirada gelir. Diinyadaki kuru tiziim iiretiminin %90°1 Sultani Cekirdeksiz (Thompson
Seedless) iizimden yapilmaktadir. Piyasada mevcut kuru iiziimler arasinda en ¢ok tercih
edilen Sultani ¢ekirdeksiz iiziim beyaz, ince kabuklu bir {iziim tiiriidiir. Kii¢iik meyveleri
oval ve uzundur. Cekirdek igermez ve yiiksek seker igerigine sahiptir (Sharma ve
Adulse, 2007: 1). Ticari olarak da en 6nemli ¢ekirdeksiz kuru liziim ¢esididir. Anavatani
Anadolu olarak kabul edilir. Farkli bolgelerde farkli isimlerle anilan Sultani Cekirdeksiz
Uziim, ABD’de “Thompson Seedless” olarak bilinir. Yakindogu’da “Sultanina” veya
“Sultanieh” ismiyle anilan bu kuru {iziim tiiriine Yunanistan’da “Sultana” denilmektedir.
Iran, Azerbaycan ve Ozbekistan bolgesinde “Ak Kismis”, “Oval Kismis” Tiirkiye’de
yuvarlak taneli olan tipi “Yuvarlak Cekirdeksiz”, oval taneleri olan tipi ise “Sultani
Cekirdeksiz” ismiyle bilinmektedir (Agaoglu, 1999; Teker, 2014).
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Geleneksel kuru {iziim iiretme ydntemi, onemli miktarda mevsimlik is giicii
gerektirir. Yillar iginde, kuru tizlim iiretim siirecinin belli asamalarinda makinelesmenin
kullanilabilecegi yontemler gelistirilmistir.

Geleneksel olarak kuru {iziim tireten tilkelerde, kuru {iziim endiistrisi, emek yogun
tiretimden mekanize bir iiretim sistemine gecise dogru ilerlemektedir.

Bunun ana nedeni, siirekli artan is¢ilik maliyeti ve taze lirlinden nihai {irline kadar
farkl iziim kurutma asamalarini gerceklestirecek kalifiye is giiclinii bulmakta yasanan
zorluklardir.

Makinelesmeye gegisin dogrudan bir sonucu olarak son yillarda iireticiler arasinda
asmaiizerinde kurutma yontemi daha fazla tercih edilen bir yontem olarak benimsenmeye
baglanmistir. Bu yontemde {iziim ¢ubuklari yeterince olgunlastiginda kesilir, ardindan
tiziimler kuruyana kadar asmalara asilir ve nihayetinde mekanik bir hasat makinesiyle
hasat edilir (Sharma ve Adulse, 2007: 4).

Asma {izerinde kurutmanin, geleneksel iiretim sistemlerine kiyasla en az ii¢
potansiyel ekonomik avantaji vardir. Ilk olarak, mekanik budama ve hasat, elle budama
ve hasatla iligkili maliyetleri ve belirsizlikleri dnemli 6l¢ilide azaltacaktir. Konvansiyonel
uygulamalarda en az 20 ila 40 is¢i gerekliliginin aksine, 160 doniim kadar yiiksek bir
arazinin hasadi yalnizca 6 ila 8 galiganla hasat edilebilir. ikinci bir potansiyel avantaj
ise iiziimlerin yerde degil asmada kurumasidir. Bu, kuru iiziimleri yagmur hasarina
karsi ¢cok daha az duyarl hale getirir, bu da kuru iiziim yetistiricileri i¢in her zaman
bir endise kaynagidir. Asmada kuruyan iiziimler, hasar gérmeden 6nemli miktarda
yagmura dayanabilir. Ayrica, bu teknikle tiretilen kuru tiziimlerin kalitesi, {iriin asla yere
degmedigi icin genellikle yiliksektir. Bu yontem kir, kum ve kiif gibi fiziksel bilesenlerle
kirlenme sorunlarini azaltir. Bununla birlikte, bu yontemin potansiyel bir dezavantaji,
kurutma asamasinin asma c¢ubuklar1 kesildikten sonra 6-7 hafta siirmesidir. Bu siire
boyunca asma iizerinde kalarak kuruyan iiziimler daha uzun siire sert hava kosullarina
maruz kalacaklardir. Ancak bu yontemle normal 6lgiilerdeki bir yagisin verebilecegi
zararlara kars1 yerde kurutulan tiziimlere gore daha iyi korunurlar (Sharma ve Adulse,
2007: 2-3).

3. DUNYA KURU UzUM URETIMI VE TiCARETI

Kuru {iziimiin iretim asamalarinin sofralik tiziime gore daha zahmetli olmas,
yliksek fire ve kayiplarin s6z konusu olmasi iireticiler i¢cin dezavantaj gibi goriinmekle
birlikte, dogru sartlarda depolandiginda bozulmaya karsi son derece dayanikli bir {iriin
olmasi, uzak mesafelere ticaretinin daha diisiik maliyetle gerceklestirilebiliyor olmasi
kuru {iziimiin ticarette diger iliziim tiirlerine gére 6n plana ¢ikmasina sebep olmaktadir.
Kuru iiziim ticaret rakamlarindaki bu artis iiziim yetistiricisi konumundaki birgok
tilkenin dikkatini ¢ekmistir. Bu sebeple son yillarda uluslararasi kuru iiziim piyasasina
yeni iilkelerin giris yaptig1 ve mevcut iilkelerin de iiretim seviyelerini 6nemli 6l¢iide
arttirdiklart goriilmektedir.
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Kuru iiziim, depolama ve nakliye asamasinda ihtiya¢ duydugu sartlar saglandiginda
¢ok uzak iilkelere ticareti kolaylikla gergeklestirilebilen dayanikli bir {iriindiir. Kuru
liziim son derece higroskopik® bir iiriindiir. Tagima veya stoklama agamasinda nemle
temas etmesi kiif, ¢lirlime ve fermantasyona neden olabilir ve bir fermantasyon siireci
baglarsa, sonunda tiim partiyi etkileyebilir. Gerekli sicaklik ve nem kosullarinda
depolanmamasi durumunda kurtguklar, akarlar, hamambdcekleri, giiveler, bocekler,
sicanlar, fareler ve karincalar tarafindan istila riski vardir. 25 derecenin tizerindeki
sicakliklarda ve basinca maruz kaldiginda, sekerleme, topaklanma, surup olusumu ve
fermantasyon riski vardir. Is1 genellikle renk bozulmasi ve sertlesme riskine neden olur
ve bu nedenle iiriin 1s1 kaynaklarindan uzakta depolanmalidir. Zararli canli istilasindan
korunmak i¢in 10 derecenin altinda bir sicakliga ihtiya¢ duyar. Bu bilgiler 1s181nda,
iriinlin son paketlemesi film torbalarda yapilir ve mekanik, iklimsel, biyotik ve
kimyasal streslere dayanmasi i¢in 4 derece civari diislik bir sicaklikta 5-15 kg kapasiteli
oluklu kutularda depolanir. Bu sartlarda paketlenmis kuru tiziimler nakliye ve depolama
strasinda uzun siire orijinal kuru tiziim formunu ve rengini korur, zararlilarin saldirisi da
Onlenmis olur (Sharma ve Adulse, 2007: 3).

3.1. Diinya Kuru Uziim Uretimi

Cekirdeksiz kuru liztimiin diinya rekoltesi ortalama 1,2—1,3 milyon ton civarindadir
Tiirkiye rekoltenin yillik ortalama 300.000-400.000 tonluk kuru iiziim iiretimi ile
diinyanin en biiyiik kuru {iziim treticisi konumundadir. Bu {iretim miktar1 diinya
iiretiminin yaklasik %20-25’ine tekabiil eder. (Ticaret Bakanligi, 2019: 3).

Diinya kuru tiziim tiretimi 2019/2020 iiretim sezonunda bir dnceki sezona gore %3
oraninda artmistir. Diinya toplam kuru {iziim iiretimi bu artisla 1,3 milyon ton seviyesini
asarak son on yilin en yiksek kuru liziim iretim seviyesine ulagmigtir. 2020/21
sezonuna gelindiginde ise biiyiik dl¢iide pandemi kosullarinin da etkisiyle diinya kuru
liziim iiretimi bir dnceki liretim sezonuna goére %6 azalmis ve 1,24 milyon ton civarinda
gerceklesmistir (INC, 2021: 69). Diinya’nin son 10 yillik toplam kuru tiziim {iretim
miktarlarinin gosterildigi Sekil 8 incelendiginde kuru iiziim diinya iiretiminin 2020
yilina gelindiginde 2010 yilina oranla %19 artmis oldugu goriilmektedir. Son 10 yil
igerisinde en diisiik kuru tiziim tretim seviyesi 2010/2011 iiretim sezonunda yasanmistir
(1.038.547 ton). 2010/2011 iiretim sezonundan sonra hi¢bir sezonda iiretim miktarinin
1,2 milyon tonun altina diigmemistir.

6 Higroskopik (hygroscopic): Herhangi bir maddenin bulundugu ortamdaki nemi ve su molekiillerini ¢eperinde yogunlastirarak tiiket-
me (emme) yetenegi.
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Sekil 9: Diinya Kuru Uziim Uretimi 2009-2020 (bin ton)
Kaynak: (INC, 2021)

Diinyada 2020/21 sezonu itibariyle en yiiksek kuru {iziim iiretimini yapan dort tilke
Tiirkiye, ABD, Iran ve Hindistan’dir. Diinya toplam kuru {iziim iiretiminin %60’1indan
fazlas1 bu dort iilke tarafindan yapilmaktadir.

Tiirkiye, diinya ¢ekirdeksiz kuru {iziim tliretiminde son {i¢ hasat yilinda ilk sirada yer
almaktadir. Tiirkiye’de 6zellikle ¢ekirdeksiz liziimden elde edilen kuru tiziimler diinya
capinda iinlidiir. Bu nedenle Ege Bolgesi’ndeki baglarda, degerli ihrag tirlinii olan ve
dis piyasalarda aranan g¢ekirdeksiz kuru {iziim elde edilmesine yonelik olarak {iretim
yapilmaktadir (Ticaret Bakanligi, 2019: 5).

Diinya kuru iiziim iiretiminin tlilkelere gore dagilimmin gosterildigi Sekil 10°a gore;
Tiirkiye’ nin tirettigi 271 bin ton kuru {iziim, kiiresel iiretiminin %22 ’sini olusturmaktadir.

Tiirkiye’yi, %16 ile ABD izlemektedir. 2020/21 {iretim doneminde 180.000 ton
kuru iiziim iireten iran ise toplam diinya iiretiminin yaklasik %15’ini ger¢eklestirmistir.
fran’m ardindan %12 payla Hindistan en biiyiik dérdiincii kuru iiziim iireticisi iilke
konumunda bulunmaktadir. 2020/21 iiretim sezonunda %8-3 araliginda en ¢ok kuru
iiziim iireten iilkeler ise sirastyla Cin, Ozbekistan, Sili, Giiney Afrika ve Arjantin’dir.

Difer; 83; 7%

Arjantin;43;3%

G. Afrika; 63; 5%
Sl TR 6%

Tirichye: 271: 22%

Brbekistan; BS; 7%

ABD; 1596; 16%
Gin; 100; &%

Himdistan; 145; 12% fran; 180; 14%

Sekil 10. Diinya Kuru Uziim Uretimi Ulkelere Gore Dagilimi 2020/2021 (bin ton)
Kaynak: (INC, 2021)
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Kuru iiziim iretiminde ve ihracatinda kiiresel piyasada Tiirkiye’'nin en onemli
rakiplerinden olan ABD 2020/21 {iretim sezonu itibariyle 196 bin ton iiretim miktari ile
en biiyiik ikinci tretici tilke konumundadir. Kuru {iziim {iretimi ile ilgili farkli kaynaklar
incelendiginde farkli verilere ulasilmaktadir. Bunun baslica iki sebebi vardir. Birincisi;
yas liziimiin kuru tizime doniismesi i¢in belli asamalardan gegmesi gerekmektedir. Bu
asamalarda uygulanan kurutma teknikleri iilkeden iilkeye degisiklik gostermektedir.
Kurutma asamasinda kullanan farkli yontemler igin harcanmasi gereken vakit de
farklilasmaktadir. Uretim verilerinin derlendigi tarihte iilkelerin farkli iiretim asamalarinda
olmalari, veri derlenme tarihine gore elde edilen verilerde sapmalara yol acabilmektedir.
Ikincisi ise farkli iilkelerde iiretilen yas {iziimiin hasat dénemlerinin farklilik gdstermesidir.
Ornegin Tiirkiye, Cin, ABD, iran, Hindistan, Yunanistan gibi kuzey yarim kiirede bulunan
iiretici tilkelerinin hasat donemi Agustos ve Eyliil aylar1 iken. Giiney yarim kiirede bulunan
Giiney Afrika, Arjantin, Sili ve Avustralya gibi {ilkelerinin hasat dénemi Mart ayindan
itibaren baglamaktadir (Unal ve Soltekin, 2018: 3).

Ulkelerin hasat tarihleri ve tercih edilen {iziim kurutma teknikleri arasindaki farklar
sebebiyle verilerde sapma yasanmasinin 6niine gegmek amaciyla son birkag yillik {iretim
rakamlarinin incelenmesi ve karsilastirilmasi daha dogru olacaktir. Bu amagla 2014-
2019 yillart arasi {ilkelerin kuru {iziim tiretim rakamlarinin verildigi Tablo 6 diinya kuru
liziim piyasasindaki Uretici iilkelerin son yillarda izledigi yolun anlasilmasi agisindan
o6nemlidir. Diinya’nin 2019 yili itibariyle en biiyiik kuru {iziim ireticisi Tirkiye’dir
ABD ise diinyanin en biiyiik kuru {iziim {reticileri arasinda ayn1 yil ikinci sirada yer
almaktadir.

Tablo 6.Ulkelere Gore Kuru Uziim Uretimi-bin ton (2014-2019)

Yil 2014 2015 2016 2017 2018 2019
Uiken | Binton [ % | Bin | op | Bin oo ) Bin o, BN e Binton | %
Tirkiye | 3908 | 30 | 333,55 | 25 | 3840 | 28 | 4008 | 30 | 3810 | 28 | 399,8 | 29
ABD 3322 | 25 | 3524 | 26 | 3047 | 22 | 2414 | 18 | 2630 | 19 | 2367 17
Cin 180,0 | 14 | 1900 | 14 | 1650 | 12 | 1800 | 14 | 1900 | 14 | 2000 | 14
fran 92,1 | 7 | 1007 | 7 | 1500 | 11 | 1400 | 11 | 1300 | 10 | 1500 | 11
Ozbekistan | 500 | 4 [ 700 | 5 | 710 | 5 | 650 | 5 | 700 | 5 | 850 6
G Afrika | 461 | 4 | 605 | 4 | 546 | 4 | 656 | 5 | 71,0 | 5 | 748 5
Diger | 2210 | 17 | 2497 | 18 | 2447 | 18 | 2362 | 18 | 2588 | 19 | 2493 18

Diinya 1312,1 1.356,9 1.374,0 13289 1363,9 1395,6

Kaynak: (OIV, 2021)

ABD 2015 yilinda 352,4 bin ton kuru {iziim {iretimi yaparak birinci sirada yer almig ve
Tiirkiye’nin lizerinde bir iiretim gerceklestirmistir. Tablo 6’daki veriler incelendiginde
ABD’nin 2014 yilina gdre 2018 yilinda kuru iiziim {iretimini %29 oraninda diistirdiigii
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goriiliir. Bu diisiis mevsim etkileri disinda ABD’nin kuru iiziim iiretim politikasinda bir
degisiklige gittigini de gostermektedir.

Tabloda gosterilen 6 iilke arasinda kuru {iziim {iretim rakamlarinda son yillarda
yilda en fazla artis yasayan iilke %70 artisla Ozbekistan’dir. 2014 yilinda 50 bin ton
kuru {iziim iiretimi gerceklestiren Ozbekistan’m 2019 yilinda iiretimini 85 bin tona
¢ikararak rekabet giiciinii artirdigi goriilmektedir. Ozbekistan’dan sonra kuru {iziim
{iretimini oransal olarak en fazla artiran iilkenin Iran oldugu goriilmektedir. 2014
yilinda 92 bin ton iiretim yapan iran 2019 yilinda {iretimini %63 arttirarak 150 bin tona
¢tkarmay1 basarmistir. fran ayn1 zamanda kuru iiziim ihracatinda Tiirkiye nin en biiyiik
rakiplerinden birisidir.

Diinya kuru tizlim piyasasinda en yiiksek tiretim rakamlarina sahip iilkelerin son bes
yillik diretim verilerinin ortalamasinin diinya ortalamasina oraninin gosterildigi Sekil 11
kuru {iziim iireticisi iilkelerin konumunu gdstermektedir.

'“.&Iﬂllti"_\ —
Oirbeiistan = w
55 “ |

G. Alrika
L
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Sekil 11. Baslica Ulkelerin Son 5 Hasat Dénemi Ortalama Kuru Uziim Uretimi
Kaynak: (INC, 2021: 69)

Sekil 11’e gore Tirkiye son 5 yillik kuru iiziim iretiminin %23’{inti elinde
bulundurmaktadir. Tiirkiye’nin arkasinda %18 ile ABD ve %13 ile Iran gelmektedir. Bu
grafige gore son 5 hasat doneminde toplam diinya iiretiminin yaklasik %41°1 Tiirkiye ve
ABD tarafindan karsilanmaktadir.

3.2. Diinya Kuru Uziim Tiiketimi

Tiim diinyada iiretilen ¢ekirdeksiz kuru lizlimiin yaklasik %751 uluslararasi ticarete
konu olmaktadir. Uretilen kuru iiziimiin %25 ise iiretici iilkelerin i¢ piyasalarinda
tiikketilmektedir. Uretici iilkelerin i¢ tiiketimleri ortalama olarak 250-350 bin ton
civarinda degismektedir. Uretici iilkelerin ihrag ettigi 750-850 bin ton kuru iiziime,
bu iilkelerin i¢ tiiketimleri de eklendiginde diinyada her yil ortalama 1,2 milyon ton
civarinda ¢ekirdeksiz kuru tiziim tiiketimi yapildig1 goriilmektedir. (Ticaret Bakanligi,
2019: 7).

Diinyanin en biiyiik kuru {iziim ireticisi konumunda bulunan Tirkiye nin son 5
yillik ¢ekirdeksiz kuru {iziim tiiketim miktar1 ortalamast 35-40 bin ton civarindadir.
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Tiirkiye’nin 2019 yili i¢ tiilketim miktart 41 bin ton seviyesinde ger¢eklesmistir. Bu
yoniiyle, Tirkiye’nin toplam iiretiminin sadece %10-15’lik kismini i¢ tliketimine
ayirdigy, tiretimin yaklasik %85’ini ise ihrag ettigi goriilmektedir. Diinyanin en 6nemli
ikinci kuru tiziim {reticisi konumundaki ABD ise iiretimde oldugu gibi tiiketimde de
o6nemli bir konuma sahiptir. ABD, Tiirkiye nin aksine i¢ piyasasinda ¢ekirdeksiz kuru
iiztime olan yiiksek talep sebebiyle iiretiminin ortalama 70-75’ini i¢ piyasada tilketmekte,
kalan kismini ise ihrag etmektedir. Tiirkiye i¢in 6nemli bir ihrag {iriinii olan ¢ekirdeksiz
kuru tiziim ABD i¢in ayn1 zamanda i¢ pazarda yogun talep gdren bir iiriindiir. Bu
sebeple ABD c¢ekirdeksiz kuru iiziim konusunda iireticisini oldugu kadar tiiketicisini
de korumay1 hedefleyen dengeli bir destekleme politikas1 uygulamak durumundadir
(Ticaret Bakanligi, 2019: 7).

Diinyada kuru tliziim tiikketiminde 6n plana ¢ikan iilkelerin 2014-2019 yillar1 arasi
tiiketim miktarlar1 Tablo 8’de gosterilmistir. 2019 y1l1 i¢in en fazla kuru iiztim tiiketimi
yapan iilke 181.000 ton tiiketimle ABD’dir. ABD’yi yaklagik yillik 147.000 ton kuru
iiztim tiikketen Hindistan ve 141.000 ton tiikketime sahip olan Cin takip etmektedir. Kuru
tiziim tiiketiminde ilk {i¢ sirada AB iilkesi bulunmamaktadir. Avrupa’nin en yiiksek iiziim
tiikketimi ve ithalatin1 gerceklestiren ii¢ iilkesi Ingiltere, Almanya ve Hollanda tabloya
gore 2019 yili siralamasinda gerilerde yer almaktadir. Diinya kuru tiziim tiiketimi 2014-
2019 yillar arasinda 1,2-1,3 milyon ton civarinda ger¢eklesmistir ve 2019 yil1 itibariyle
tilketimde lider olan ii¢ iilke ABD, Hindistan ve Cin toplam kuru iiziim tiiketiminin
yaklagik %36’sm1 gerceklestirmislerdir. Tiirkiye nin ihracat konusundaki en biiyiik
rakipleriolanbutigiilkenin i¢ tiiketimlerinin bu kadar yiiksek olmasi stiphesiz Tiirkiye nin
ihracat konusunda elini giiglendirmektedir. Daha ag¢ik bir ifadeyle tiiketimde ortaya
¢ikan bu tablo, ABD’ nin iiretim rakamlari ile birlikte degerlendirildiginde Tiirkiye’nin
ABD ile arasindaki iiretim farki, ihracat alaninda girisilen rekabette ABD’nin yiiksek
i¢ tiiketiminden dolay1 Tiirkiye lehine daha da agilmaktadir. Ayni sekilde ABD’nin
kuru {iziim i¢ tilketiminin fazla olmasi ihracat konusunda bazi yillar iran’in gerisinde
kalmasina ve ihracat alaninda li¢iinciiliige gerilemesine sebep olmaktadir.

Tablo 7. Diinya Kuru Uziim Tiiketiminin Ulkelere Gore Dagilimi- bin ton

2014 % | 2015 | % 2016 % 2017 % 2018 Y% 2019 %

ABD 146 11 158 13 201 15 129 11 147 12 181 14
Hindistan 134 10 124 10 114 9 134 11 139 11 147 11
Cin 139 10 179 15 146 11 156 13 177 14 141 11
Ingiltere 103 8 100 8 102 8 97 8 93 7 89 7
fran 30 2 40 3 40 3 31 3 39 3 77 6
Almanya 60 4 63 5 66 5 65 5 63 5 62 5
Tiirkiye 85 6 11 1 74 6 43 4 8 1 41 3
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Hollanda 35 3 37 3 40 3 41 3 39 3 35 3
Avustralya 32 2 27 2 21 2 40 3 29 2 32 3
Japonya 31 2 32 3 33 3 40 3 36 3 30 2
Diger 545 41 439 36 484 36 441 36 504 40 461 36
Diinya 1.340 1.211 1.321 1.218 1.274 1.296

Kaynak: (INC, 2021; I. N. a. D. F. C. INC, 2020)

2019 yili itibariyle AB igerisinde yer alan Ingiltere’de dahil edilirse listede
yer alan Avrupa Birligi ilkeleri diinya toplam tiiketiminin yaklasik %15 ini
gergeklestirmektedir.

Avrupa Birligi iilkeleri trettikleri yas iizimiin blylik boliimiinii saraplik tiziim
olarak degerlendirmektedirler.

Kuru iiziim tiiketiminde ise neredeyse tamamen ithalata bagimli durumdadirlar.
Tiikettikleri kuru {iziimiin tamamma yakin kismini ithalatla elde etmek durumunda
olan bu tiilkeler basta Tiirkiye olmak tizere kuru tiziim ihracatgisi {ilkeler agisindan ¢ok
onemli bir pazar durumundadirlar.

3.3. Diinya Kuru Uziim Ticareti

Uluslararas1 pazarda kuru iiziim ticareti her gegen giin artmaktadir. Tiirkiye, Iran
ve ABD diinyadaki en biiyiik kuru {iziim {ireticisi ve ayni zamanda ihracatgisi olan
iilkelerdir. Tiirkiye, ABD ve Iran birlikte diinyada iiretilen toplam kuru iiziimiin yaklasik
%52’sini iiretmektedirler. Giiney Afrika, Yunanistan, Avustralya, iran, Afganistan, Cin,
Rusya ve Hindistan kuru iizim {iretiminde ve ihracatinda kiiresel 6lgekte diger 6nemli
iilkelerdir. Kuru iiziim ithalatinda ise AB iilkeleri 6n plana ¢ikmaktadir. Ozellikle
Ingiltere, Almanya ve Hollanda en biiyiik kuru {iziim ithalatgis1 iilkelerdir. Bu AB
iilkelerini Japonya, Brezilya ve Hindistan takip etmektedir.

Tiirkiye’de Ttretilen ¢ekirdeksiz kuru lziimiin yaklasik %90’1 ihrag¢ edilmekte,
%10’u ise yurt iginde tiiketilmektedir. Tiirkiye’nin diinyadaki ihra¢ payr %30-35
arasinda degismektedir. Thracatmin biiyiik boliimiinii AB iilkelerine yapan Tiirkiye,
cekirdeksiz kuru iiztim ticaretinden yillik yaklasik 400-500 milyon dolar doviz geliri
elde etmektedir. Kuru tiziim Tirkiye agisindan tarimsal iirlinler ihracati bazinda ilk ii¢
sirada yer alan en 6nemli ihrag tiriinlerinden birisidir (Ticaret Bakanligi, 2019: 7)

3.3.1. Kuru Uziim ihracati

Tiirkiye, 1990’1lardan bu yana diinya kuru {iziim ihracatinda ilk sirada yer almaktadir.
2000 yilinda 201,5 bin ton kuru iiztim ihracati yapan Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracati
2019 yilinda %33 artigla 267 bin tona yiikselmistir. Tiirkiye 2019 yilinda ihrag ettigi
267 bin ton kuru tiziim karsiliginda 574 milyon $ ihracat geliri elde etmistir ki bu rakam
Tirkiye’'nin dig ticaret gecmisi incelendiginde tarihinin en yiiksek kuru iiziim ihracat
geliridir. 2020 yilinda ise Tiirkiye 259 bin ton kuru {iziim ihracati yaparak 514 milyon
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$ civarinda gelir elde edilmigtir (UNComtrade, 2022). Tiirkiye, kuru {iztim ihracatinin
%65-70’ini AB iilkeleri ve Ingiltere’ye gergeklestirmektedir. Ingiltere, Almanya ve
Hollanda Tiirkiye nin en ¢ok kuru iiziim ihrag ettigi iilkelerdir. Ozellikle Almanya ve
Hollanda’nin toplam kuru {iziim ithalatlarinin bir kismin1 yeniden ihra¢ ederek gelir
elde ettikleri de bilinmektedir.

Tiirkiye’de 2020 yil1 verilerine gore ¢ekirdeksiz kuru tiztim liretimi ihracata yonelik
iziim tireticiligi konusunda ilk sirada yer almaktadir. Tiirkiye nin ihrag ettigi ¢ekirdeksiz
kuru tiziim ¢esitlerinin %95°1 ise sultani ¢ekirdeksiz olarak bilinen iiziim ¢esidinden
olugsmaktadir. Yaklagik 120 iilkeye kuru iiziim ihracati yapan Tiirkiye’nin en 6nemli
kuru {iziim ithalatgilar1 ingiltere, Almanya, Hollanda ve Italya’dir.

Kuru {iziim ihracatinin 2020 yilinda iilkelere gore dagilimimin gosterildigi Sekil

12°de goriildiigii tizere diinya toplam kuru {iziim ihracatinin %28’ini gerceklestiren
Tiirkiye nin bu alanda en yakin rakibi %19 ile iran ve %20 ile ABD’dir.

E_';: Hindistan
: I%

Arfantin
4%

Orbekistan
4%

Afganistan
Sili

%

Sekil 12. Diinya Kuru Uziim Thracatinin Ulkelere Dagilim1 (2020)
Kaynak: (Trademap, 2021)

Kuru Uziim ihracati konusunda 2020 yili itibariyle lider iilke Tiirkiye’dir. Tiirkiye
2020 yilinda toplam 259 bin ton kuru iiziim ihracati gergeklestirmistir. Bu ihracat rakami
toplam diinya ihracatinin %28’ine tekabiil eder. Tiirkiye’yi diinya ihracatinin %19’unu
elinde bulunduran iran izlemektedir. Tiirkiye’nin en fazla ihracatta bulundugu iilkeler
Avrupa Birligi ve Ingiltere’dir. 2020 yilinda Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracatinin %70-
80’1 AB iilkelerine ger¢eklesmistir. Bu iilkeler arasinda ingiltere (%29), Almanya (%12)
ve Hollanda (%11) olmak iizere Tiirkiye’ nin ihracatinda 6ne ¢ikan iilkeler olmuslardir.
ABD’nin en ¢ok ihracat yaptig1 iilkeler ise Japonya ve AB (Ingiltere dahil) olmustur.
ABD toplam kuru iiziim ihracatinin %28’ini Japonya’ya, %14’iinii AB ve Ingiltere’ye,
%12’sini ise Kanada’ya yapmistir.

Diinya kuru iiziim ihracatinda 2019 yili UNcomtrade verilerine gére en dnemli
iilkelerin ihracat miktarlar1 ve dolar cinsinden ihracat gelirleri Tablo 9°da verilmistir.
Veriler incelendiginde Tiirkiye’nin 2020 yilinda 259 bin ton kuru iiziim ihracatindan
514 milyon dolar gelir elde ettigi ve kuru iiziim ihracat listenin baginda yer aldigi
goriilmektedir. Tiirkiye 2016-2020 yillart arasi ortalama yillik 497 milyon dolar gelir
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elde etmistir. Bu rakamlara gore kuru iiziimiin Tiirkiye nin tarimsal {irlin ihracatinda en
cok gelir getiren iiriinlerden birisi oldugunu sdylemek yanlis olmaz.

Tablo 8. Diinya Kuru Uziim Ihracatmin Ulkelere Gore Dagilimi (2016-2020)

2016 2017 2018 | 2019 2020
B Bl e Sl e B e o P S B

%) ton) ton) ton) ton) ton)

Tiirkiye 446 244 426 277 524 279* 574 267 514 259
iran 281 135 153 96 153 114 78" 46" 234 175
ABD 323 119 308 127 284 85 258 79 227 80
Ozbekistan - - 62 78 59 69 105 73 55 41
Sili 117 56 117 52 156 63 155 66 125 58

G. Afrika 100 46 99 49 151 61 118 47 125 65
Arjantin 53 34 49 27 80 41 71 35 51 36
Cin 62 31 29 14 46 24 74 40 55 31
Hindistan 45 36 34 24 43 23 38 24 30 24
Yunanistan 38 23 41 20 51 17 54 18 45 17
Diger 664 345 428 220 462 277 521 262 631 360
Diinya* 1.786 903 1.564 874 1810 915 1.894 871 1.803 940

Kaynak: (UNComtrade, 2022) https://comtrade.un.org/data/ (E.T. 19.02.2022)

Diinya verileri ve Tiirkiye 2018 yil1 ihracat miktar i¢in bkz. Kaynak: (Trademap,
2021), iran 2019 yil1 ihracat verileri i¢in bkz. Kaynak: (BUGEM, 2020: 4)

Kuru iiziim ihracatinda miktar ve gelir bazinda iran ikinci sirada yer almaktadir.
2020 yilinda Iran 175 bin ton kuru iiziim ihrac¢ etmis ve kuru iiziim ihracatindan 234
milyon dolar gelir elde etmistir. Gegmis bes yillik veriler incelendiginde Iran’la ilgili
verilerdeki diizensizlik gdze garpmaktadir. iran’la Amerika arasindaki politik gerilim
ve rekabetin bir benzeri kuru iiziim ihracatinda da yasanmaktadir. Birlesmis Milletler
tarafindan iran’a uygulanan ambargo yaptirimi sebebiyle Iran’a ait dis ticaret verilerine
saglikli sekilde ulasabilmek miimkiin degildir. Ornegin 2019 yili iran kuru iiziim ihracat
verileri yayinlanmamis, bu sebeple tabloda s6z konusu veriler bos birakilmistir. Elde
edilen verilere gore son bes yil igerisinde verilerine ulasilamayan 2019 yili ve 2017 y1li
disindaki tiim yillarda iran’m kuru {iziim ihracatinda ABD’nin iizerinde ikinci sirada yer
aldig1 goriilmektedir. Ancak bu veriler dikkatlice incelendiginde uluslararasi piyasada
ABD kuru iiziimii ile iran kuru iiziimii arasinda birim fiyat bazinda ABD’nin kuru
liziimii lehine énemli bir fark bulunmaktadir.
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Soyle ki Iran 2016-2018 ve 2020 yillarinda ABD’den miktar bazinda daha fazla kuru
liziim ihracati gerceklestirmis olmasina ragmen bu yillar arasinda sadece 2020 yilinda
ABD’nin iizerinde bir ihracat geliri elde edebilmistir. iran’la ilgili géze carpan bir diger
onemli bilgi de Trademap 2022 verilerine gore dzellikle 2020 yilinda iran’in en gok
kuru {iziim ihrag ettigi {ilke Tiirkiye’dir. iran’m 2020 yil1 toplam kuru iiziim ihracatinin
%17’si Tiirkiye’ye yapilmigtir. Buradan anlasilacag: gibi Tiirkiye Iran’dan diisiik
maliyetle ithal ettigi kuru iiziimleri daha yiiksek fiyatla diger tilkelere ihrag¢ ederek gelir
elde etme yoluna gitmektedir.

Sezonluk mevsimsel etkiler ve uluslararasi piyasada olusan talebe goére Tiirkiye nin
kuru iizim ihracati 240-280 bin ton araliginda degismektedir. ABD’nin kuru iiziim
ihracat rakamlari ise son bes yilda oldukc¢a diismiistiir. 2016-17 yillarinda 120-130 bin
ton ihracat yaptig1 goriilen ABD 2019-20 yillarinda 79-80 bin tona kadar diigtirmistiir.
ABD’nin ihracatindaki bu diisiiste 6nceki boliimlerde ele aldigimiz kuru tiziim {iretim ve
tiikketim rakamlarindaki degismenin de etkisi bulunmaktadir. Tablo 6’da verilen ABD’ye
ait kuru iizim iiretim rakamlarimin son yillarda diistiigii fakat Tablo 7°de kuru iiziim i¢
tilketiminde tiiketimin aksine bir artisin yasandigi goriilmektedir. Bunun dogal sonucu
olarak iiretim ve ithalat yoluyla i¢ talebi karsilamaya yonelen ABD ihracat konusunda
miktar baglaminda Tiirkiye'nin ve Iran’m oldukga gerisinde kalmustir. Kisaca ifade
etmek gerekirse Tirkiye 2019 yilinda diinya iiretiminin %29’unu gerceklestirmis,
diinya tiiketiminin %3’ii kadar kuru iiziim tiiketmistir. iran aym y1l diinya iiretiminin
%11’1ini liretmis, %6’s1n1 tikketmisken, diinya toplam kuru iiziim tiretiminin %17 sini
gergeklestiren ABD diinyada tiiketilen toplam kuru izimiin %14°tGni tiketmistir.
ABD’nin 6zellikle 2019-2020 yillarinda ihracat rakamlarinda miktar bazinda yasadigi
diistisii Tablo 6 ve Tablo 7°de goriilen iiretim-tiikketim rakamlarina baglamak yanlis
olmayacaktir.

Tablo 8’de gosterileniilkelerin ihracat gelirlerinin ihracat miktarlarina oranlanmasiyla
elde edilen son bes yila ait kuru tiziim birim ihrag¢ fiyatlart Tablo 9’da gdsterilmistir.
Diger yillarla karsilastirildiginda son bes yilin en diistik birim fiyatinin olustugu y11 2017
yilt olmustur. 2017 yilinda kuru {iziimiin ortalama diinya birim fiyat1 1,793 seviyesinde
olusmustur. incelenen bes yilda diinya uluslararasi {iziim piyasasinda kuru {iziimiin birim
fiyatinin en yiiksek seviyede gerceklestigi yil ise 2019°dur. 2019 yilinda diinya kuru
iiziim ortalama birim fiyat1 2,17$ seviyesinde olugsmustur. Bu donemde yaganan kiiresel
Covid-19 pandemisinin de etkisiyle yiikselen fiyatlar 2020 yilinda tekrar gerileyerek
1,928 seviyesinde olusmustur.
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Tablo 9. Kuru Uziim Thracat Birim Fiyati- $/kg (2016-2020)

Yillar

> 2016 2017 2018 2019 2020

Ulke
ABD 2,72 2,43 3,33 3,28 2,82
Yunanistan 1,69 2,12 291 3,02 2,75
Sili 2,10 2,25 2,48 2,34 2,16
Tiirkiye 1,82 1,54 1,88 2,15 1,98
G. Afrika 2,15 2,04 2,46 2,50 1,92
Cin 2,02 2,13 1,93 1,85 1,74
Arjantin 1,56 1,80 1,95 2,03 1,44
Ozbekistan - 0,79 0,85 1,42 1,35
fran 2,07 1,58 1,35 1,70 1,33
Hindistan 1,24 1,41 1,87 1,58 1,22
Diinya 1,98 1,79 1,98 2,17 1,92

Kaynak: (UNComtrade, 2022) https://comtrade.un.org/data/ (E.T. 19.02.2022)

Ayni tabloda birim ihrag fiyatlar1 agisindan kuru tiziim birim fiyati en yiiksek olan
iilkenin ABD oldugu goriilmektedir. ABD, 2020 yilinda ihrag ettigi kuru {iziimii kg
basina 2,82 § ile en yiiksek fiyattan ihra¢ eden iilke konumundadir. ABD’nin kuru
{iziim ihrag fiyatinin diger iilkelere gore yiiksek olmasimin iki nedeni vardir. Oncelikle
California bolgesinde yetisen Thompson Seedles tiziimlerin ve bu iiziimlerden elde
edilen kuru tizimler uluslararas1 piyasada yliksek talep goren Urlinlerdir. Bunun yani
sira ABD’nin iilkelerle yaptig: ticari anlagsmalarda siyasi ve ekonomik anlamda stiper
gii¢ olarak degerlendirilen konumunu dogru sekilde kullanmasi da siiphesiz iirettigi
kuru tiziimii diinya birim ihra¢ fiyat1 ortalamasinin lizerinde bir fiyatla satabilmesinde
rol oynamaktadir. Birim fiyatlar dikkate alindiginda 2020 y1l1 itibariyle en diisiik fiyata
sahip iilkeler 1,22$’la Hindistan ve 1,33$’la Iran’dir. Ozbekistan ise uluslararas1 kuru
lizim piyasasina 2017 yilindan itibaren dahil olmus ve yildan yila ihracat hacmini ve
ihracat gelirlerini artirmigtir. Ozbekistan’in kuru {iziim ihracat verilerinin olustugu ilk
yil olan 2017 yilinda diinya ortalama kuru {iziim ihrag fiyat1 1,79$ iken Ozbekistan bu
fiyatin ¢ok altinda bir fiyat olan 0,798 birim fiyatiyla kuru iiziim ihra¢ etmistir. Sonraki
yillarda bu birim fiyati yiikseltmis olsa da 2020 y1l1 itibariyle halen diinya ortalamasinin
altinda bir birim fiyatla kuru {iziim ihracatina devam etmektedir. Tiirkiye son 5 yil
icerisinde diinya ortalama kuru iiziim birim fiyatinin altinda fiyattan kuru iiziim ihrag
etmis, sadece 2020 yilinda diinya ortalamasi 1,92$ iken Tiirkiye diinya ortalamasinin
iizerinde bir fiyat olan 1,98%’dan kuru {izim ihracati gerceklestirmistir. Diinya kuru
tiziim ihracatinda yillardir lider konumunda bulunan Tiirkiye en yiiksek kuru iiziim
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ihra¢ birim fiyatlar1 siralandiginda 2020 yili i¢in Sili’nin ardindan dordiincii sirada
yer almaktadir. Gliney yarim kiirede bulunan iilkeler hasat donemleri agisindan iginde
bulunulan y1ilin kuru {iziim ihrag birim fiyatini belirlemek konusunda avantaj sahibidirler.
Kuzey yarim kiirede kuru {iziim hasadinin gergeklesmesinden 6 ay kadar dnce hasat elde
ettiklerinden uluslararasi piyasada kuru liziim satisina daha erken baslamakta ve biiyiik
6l¢iide s6z konusu yilin birim fiyatlarinin olusmasinda oncii gorevi iistlenmektedirler.
Gliney yarim kiirede yer alan en biiyiik kuru {iziim ihracatgist iilkeler Sili, Gliney Afrika
ve Arjantin’dir. Tabloda 2020 yili Sili’nin kuru tiziim birim ihrag¢ fiyat1 1,988, Giiney
Afrika’nin 1,928 ve Arjantin’in 1,448 oldugu goriilmektedir. Bu birim fiyatlara gore
siralama yapildiginda bu iilkelerden sadece Sili’nin Tiirkiye’den yiiksek birim ihrag
fiyatina sahip oldugu goriliir. Fakat son bes yillik veriler incelendiginde 2019 yili
da dahil 2016-2019 yillar1 aras1 Giiney Afrika’nin kuru iiziim birim ihra¢ fiyati tiim
yillarda Tiirkiye nin ve diinya ortalamasinin iizerinde seyretmistir. Sadece 2020 yilinda
Giliney Afrika’nin birim ihrag fiyati diinya ortalamasindaki diisiisten daha fazla diismiis
ve Tirkiye nin altinda yer almistir. Arjantin kuru {iziimiiniin ge¢mis yillar kuru iiziim
birim ihrag fiyatlarinin ise Tiirkiye’ye olduk¢a yakin olustugu goriiliir. 2017 ve 2018
yillarinda Tiirkiye’nin birim fiyatinin tizerinde fiyatla kuru iiziim ihra¢ eden Arjantin’in
2016, 2018 ve 2020 yillarindaki kuru tizim ihracati birim fiyatlar1 Tiirkiye nin altinda
olusmustur.

3.3.2. Kuru Uziim ithalati

Diinya kuru {iziim ithalatinin yaklasik %35’ini AB iilkeleri ve Ingiltere tarafindan
yapilmaktadir. AB iilkeleri arasinda ozellikle Ingiltere, Almanya ve Hollanda en biiyiik
kuru {iziim ithalatgisi {ilkelerdir. Fakat Hollanda ve Almanya’nin ithal ettikleri kuru
lizlimiin 6nemli bir kismini diger AB {ilkelerine re—export yoluyla aktararak gelir elde
ettikleri bilinmektedir (Unal ve Soltekin, 2018: 1).

Kuru tiziim ithalat verilerinin gosterildigi Tablo 10 incelendiginde en yiiksek kuru
lizim ithalat rakamlara sahip {i¢ {ilkenin Avrupa iilkeleri oldugu gorilmektedir.
Ozellikle Avrupa Birligine iiye iilkelerde kuru iiziimiin hem nihai {iriin hem de
endiistriyel tiriin olarak kullanimin yaygin olmasi kuru tizimiin besleyicilik 6zelligi
yliksek saglikli bir iiriin olmasindan kaynaklanmaktadir. Bu 6zelliklerinden dolay1 refah
seviyesi yiiksek tilkelerde tiiketimi oldukga yiiksek olan kuru {iziim konusunda 6zellikle
bat1 Avrupa iilkeleri dnemli bir pazar durumundadir.

Ingiltere UN Comtrade (2022)’in son bes yillik verilerine gére y1llik ortalama 100 bin
ton kuru liziim ithalatiyla diinyanin en 6nde gelen kuru {iziim ithalatcis1 konumundadir.
Almanya ve Hollanda sirasiyla 72 bin ton ve 52 bin ton ithalatla Ingiltere’yi takip
etmektedirler. Tiirkiye nin en ¢ok kuru iizlim ihrag ettigi iilkelerin basinda gelen bu ii¢
iilke diger ihracatciiilkeler tarafindan da 6nemli pazarlardir. Ingiltere, 2020 y1l1 kuru iiziim
toplam ithalat miktar1 olan 99 bin ton kuru tiztimiin yaklasik 75,3 bin tonunu Tiirkiye’den
ithal etmistir ki bu rakam Ingiltere nin toplam ithalatinin %76’sina, Tiirkiye’nin toplam
kuru {iziim ihracatinin ise %29’una tekabiil etmektedir. Almanya toplam kuru iiziim
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ithalatinin %37’sini, Hollanda ise %53 linli Tiirkiye’den karsilamaktadir. Bu {i¢ lilkenin
2020 yilinda Tiirkiye’den yaptig1 toplam kuru iiziim ithalati, Tlirkiye’nin 2020 yili kuru
{iziim ihracatinin yaklasik %50’sini olusturmaktadir. ingiltere, Almanya ve Hollanda’ya
2020 yilinda yapilan kuru iiziim ihracat miktar1 Tiirkiye’nin 2020 y1l1 kuru {iziim birim
ihrag fiyati ile birlikte hesaplandiginda sadece bu ii¢ tilkeden 263,3 milyon dolar ihracat
geliri elde etmistir.

Almanya Ingiltere ve Hollanda pazarinda Tiirkiye’nin en 6nemli rakibi Giiney
Afrika’dir. Son bes yilin verilerine gére Almanya, Giliney Afrika’nin en 6nemli kuru
iztim ithalat¢isidir. Gliney Afrika, 2020 yilinda ihrag ettigi 65,5 bin ton kuru {iziimiin
21,7’sini (yaklagik %33) Almanya’ya ihra¢ etmistir. Almanya ise ayn1 yil toplam kuru
iiztim ithalatinin %37’sini Tirkiye’den, %26’sin1 ise Gliney Afrika’dan, %6’sim1 ise
ABD’den satin almistir. Gliney Afrika’nin 2020 yili kuru iizim ihra¢ birim fiyatlaria
gore hesaplandiginda Giiney Afrika’nin bu ticaretten 41,6 milyon dolar ihracat geliri
elde ettigi goriilmektedir.

Tablo 10. Kuru Uziim Ithalatin Ulkelere Gore Dagilimi 2016-2020

2016 2017 2018 2019 2020
Ulke Tutar M(ibki?r Tutar M(ibkitrfr Tutar Miktar Tutar Miktar Tutar Miktar
(mil. $) t (mil. $) (mil. $) | (binton) | (mil.$) | (bin ton) (mil.$) (bin ton)
on) ton)

Ingiltere 219 107 192 106 199 99 222 96 216 99
Almanya 167 79 144 77 163 78 171 72 171 81
Hollanda 102 51 96 54 109 55 117 52 108 51
Japonya 90 32 91 38 116 35 106 32 84 32
Tiirkiye 26 13 26 13 35 19 53 30 50 30
Brezilya 44 28 46 25 52 26 58 28 45 29
Hindistan 55 15 76 18 95 22 107 25 102 29
Kanada 65 26 60 27 64 25 67 24 67 27
Fransa 59 26 57 29 58 26 66 28 61 26
Avusturalya 36 21 39 24 39 22 39 18 50 24
Cin 55 26 44 33 53 38 59 41 33 22
italya 43 23 38 23 41 21 49 22 38 19
Polonya 29 17 25 16 25 14 33 16 32 16
ABD 25 20 33 18 88 48 42 18 31 15
Rusya 49 33 37 24 41 24 47 27 21 13
Ispanya 40 20 31 17 35 16 37 16 24 11
Diger 620 359 561 334 618 330 644 315 605 326
Diinya 1.724 896 1.596 876 1.831 898 1.917 860* 1.728 850

Kaynak: (UNComtrade, 2022) https://comtrade.un.org/data/ (E.T. 19.02.2022)
*2019 yili diinya ithalat miktar1 verisi i¢cin Kaynak: (INC, 2021: 71)
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Kuru iiziim ithalatinda 2020 yili rakamlarina goére diinya siralamasinda dordiincii
sirada Japonya yer almaktadir. Japonya’nin 2020 yilinda gergeklestirdigi 32 bin ton kuru
iiztim ithalatinin 22,7 bin tonu yani yaklasik %71’1 ABD tarafindan tedarik edilmistir.
Tiirkiye’nin ihracatta en 6nemli rakiplerinden olan ABD’nin en fazla kuru iizim ihrag
ettigi lilke Japonya’dir. ABD 2020 yilinda gergeklestirdigi toplam ihracatinin yaklagik
%28’ini Japonya’ya, %12’sini Kanada’ya ve %6’stm1 Almanya’ya yapmustir. UN
Comtrade (2022) tarafindan yayilanan bu verilere dayanarak, uluslararasi kuru tiziim
piyasasinda Tiirkiye ile ABD’nin sert bir rekabet icerisinde olmadiklar1 sdylenebilir
¢linkli bu iki iilke kuru liziim ihracati konusunda farkli ithalatg1 iilkelerle ticaret
yapmaktadir. Tiirkiye icin en dnemli kuru iiziim ihracat pazari olan Ingiltere, Almanya,
Hollanda ve Italya pazarlarma son yillarda Giiney Afrika’nin da girdigi goriilmektedir.
Ozellikle 2015 sonras1 Giiney Afrika, Ingiltere ve Almanya’ya kuru {iziim ihracatim
arttirmigtir (Karli vd., 2019: 209). Bu bilgiler 1s181inda Tiirkiye’nin kuru iiziim ihracatinda
diger baslica rakip iilkelerin yanisira gelecekte Giiney Afrika’nin da potansiyel bir rakip
iilke olmas1 muhtemel goriilmektedir.

Avrupa Birligi 2016 yilinda kuru iiziim ihracatinda bir dizi mevzuat degisikligine
gitmistir. Uziim iiretimi sirasinda zararli bdcek ve zararl bitkilerle miicadele etmekte
kullanilan “Chlorpyrifos” aktif maddesinin kullanildig1 ilaglardan kaynaklanan
maksimum kalint1 seviye degerini “Maximum Levels of Residue” (MLR) 0,5 ppm
seviyesinden 0,01 ppm seviyesine diisiirmistiir (Ticaret Bakanligi, 2019). Bu degisiklik
2015/2016 iretim sezonunda yapildiginda Tiirkiye’nin ¢ekirdeksiz kuru liziim ihrag
fiyatlar1 2,2 $/kg seviyelerinde idi. Bu mevzuat degisikliginin uygulamaya ge¢mesiyle
bir sonraki tiretim sezonunda ihra¢ fiyatlarinin 1,55 $/kg seviyelerine kadar dustigii
goriiliir. Turkiye’nin ¢ekirdeksiz kuru iiziim ihra¢ fiyat1 2011 yilinda ortalama 2,37
dolar/kg iken, 2017 yilinda %35 oraninda diiserek 1,50 kg/dolar seviyesine gerilemistir.
Bu mevzuatin hayat gecirilmesi kuru iiziim ihra¢ birim fiyatlarinin sadece Tiirkiye
icin degil, kuru iiziim ihracatinda Tiirkiye’nin rakibi olan tiim iilkelerde diigmesine yol
acmugstir. Fakat Tiirkiye AB’nin ana kuru iiziim tedarik¢isi oldugundan Tiirkiye’nin ihrag
birim fiyatlarinda diger iilkelere gore daha sert bir diisiis yasanmustir. Tablo 11°de 2016-
2020 yillar1 aras1 kuru tiziim ithalatinda 6n plana ¢ikan iilkelerin kuru iizim ithal birim
fiyatlarindaki gelisme gosterilmistir. Tabloya gore 2020 yili1 i¢in kuru {iziimii en yiiksek
fiyatla ithal eden {ilke Hindistan’dir. Hindistan 2020 yilinda 3,59 birim ithal fiyatiyla
kuru tiziim ithalati gerceklestirmistir. En diisiik birim fiyatla kuru tiziim ithal eden tilke
ise 1,508 birim ithal fiyatiyla Cin’dir. Cin’in ardindan 1,568 ile Brezilya ve 1,57$ ile
Rusya en diisiik fiyatla kuru liziim ithal eden iilkeler olmustur. Kuru {iziimiin birim
ithalat fiyatinin diinya ortalamas1 2016 yilinda 1,92, 2017 yilinda ise 1,82$ seviyesinde
iken 2017 yilindan itibaren 2 dolarin tizerine ¢ikmis ve 2020 yilinda 2,038 seklinde
olusmustur.
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Tablo 11. Kuru Uziim {thalat Birim Fiyatlari-$/kg (2016-2020)

Ulke 2016 2017 2018 2019 2020
ingiltere 2,04 1,81 2,01 2,31 2,19
Almanya 2,13 1,86 2,11 2,37 2,11
Hollanda 1,98 1,76 1,98 2,24 2,11
Japonya 2,80 2,39 3,27 3,33 2,67
Tiirkiye 2,06 1,94 1,86 1,76 1,67
Brezilya 1,61 1,80 1,97 2,10 1,56
Hindistan 3,65 4,28 4,41 4,30 3,59
Kanada 2,46 2,27 2,54 2,81 2,50
Fransa 2,25 1,99 2,20 2,37 2,31
Avusturalya 1,72 1,59 1,79 2,17 2,07
Cin 2,08 1,32 1,40 1,45 1,50
italya 1,87 1,67 1,93 2,25 2,03
Polonya 1,74 1,63 1,84 2,04 1,99
ABD 1,78 1,82 1,81 2,33 2,03
Rusya 1,48 1,56 1,68 1,73 1,57
ispanya 2,00 1,77 2,22 2,29 2,14
Diinya 1,92 1,82 2,04 2,25 2,03

Kaynak: (UNComtrade, 2022) https://comtrade.un.org/data/ (E.T. 19.02.2022)

Kuru {iziim ithalatinda diinya lideri olan Ingiltere, 2020 yilinda diinya ortalamasi
2,03$ iken, 2,19$ birim ithal fiyatiyla kuru iiziim ithal etmistir. Ingiltere 2016-2020
yillart arasi birim ithal fiyatlar1 incelendiginde 2017 ve 2018 yillar1 disinda diger yillar
diinya ortalamasinin iizerinde fiyatla kuru tiziim ithal etmistir. Bu Tabloya gore kuru
iiziim ithalatinda miktar bazinda lider durumda bulunan Ingiltere’nin bu konumunu
kuru iizim ithalat birim fiyatlarim etkilemekte kullanamadigi goriilmektedir. Tablo 9,
Tablo 10 ve Tablo 11 Tirkiye acgisindan birlikte degerlendirildiginde dikkat ¢ekici bir
durum ortaya ¢ikmaktadir. Oncelikle Tablo 10 da verilen 2019-2020 kuru iiziim ithalat
verilerine gore Tiirkiye, Japonya’nin ardindan diinyada en ¢ok kuru iiziim ithal eden
besinci iilke konumundadir. Bu ithalatin neredeyse tamamini’ fran’dan gerceklestiren
Tiirkiye, 2020 yilina gore Iran’dan ortalama 1,67$a ithal ettigi kuru {iziimii, ortalama
1,98$ birim ihrag fiyatiyla diger iilkelere ihra¢ ederek hem pazar payimni genisletmeyi
hem de ihracat gelirlerini arttirmayi amaglayan bir strateji benimsemistir.

7 Tiirkiye’nin 2020 yili toplam kuru iiziim ithalatinin 19 bin tonu (%60°1) iran’dan yapilmustir. Bu miktar ayni zamanda Iran’m 2020
toplam ihracatinin %17’sine tekabiil etmektedir (UNComtrade, 2022).



Il. BOLUM
PAZAR GUCU VE PAZAR GUCU OLGCME YAKLASIMLARI

Bir piyasa yapisinin belirlenmesinde literatiirde; piyasa fiyatinin olusum sekli,
piyasaya giris ¢ikis engelleri, piyasanin arz-talep yapisi, piyasada faaliyet gdsteren
firma sayis1 gibi kriterle dikkate alinmaktadir kullanilmaktadir. Bu kriterlerin temelinde,
piyasalarin siniflandirtlmasi igin iki kriter 6n plana ¢ikmaktadir ki bunlar; piyasadaki
alic1 ve satici sayilart ve saticilarin piyasa fiyatini etkileyebilme giiciidiir. Bu iki kriter
birbirleriyle yakindan iliskilidir. Bir piyasada faaliyet gosteren firma sayis1 azaldikca
firmalar, fiyat ve iiretim miktar1 gibi stratejik kararlar1 alma konusunda diger firmalarin
kararlarindan daha fazla etkilenirler. Ote yandan bir firmanin piyasa fiyatim etkileme
giicii ne kadar fazlaysa stratejik karar alma konusunda o kadar bagimsiz hareket edebilir.

Tam rekabet piyasalar1 ve monopol piyasalar, piyasalarin siniflandirilmasinda
birbirinin zitt1 iki u¢ drnek olarak tanimlanmaktadir. Oligopol, monopson, diiopol ve
monopolcii rekabet gibi piyasalar ise literatiirde pazar giicli agisindan tam rekabet ve
monopol piyasalart arasinda konumlandirilirlar. Oligopol piyasalar, 6nemli pazar payina
sahip ve birbirlerinin kararlarindan etkilenecek 6l¢iide az sayida firmanin bulundugu,
birbirine ¢ok yakin (homojen veya farklilastirilmis) iirtiinlerin tiretildigi, yiiksek seviyede
pazara girig engellerinin bulundugu bir piyasa tiiridiir. Monopolcii rekabet piyasasinda
ise satici sayist ¢ok fazladir ve firmalar arasindaki temel farkliliklart {iriin {izerinde
yapilan farklilagtirmalar belirlemektedir.

Teorik olarak tam rekabet piyasasinda faaliyette bulunan firmalarin piyasa fiyatini
etkileme gii¢leri yoktur. Firmalarin tiretim miktarlar1 ve fiyat stratejileri teorik olarak
belirli sinirlar igerisinde gerceklesir. Tam rekabet piyasasinin temel kosullarindan birisi
olan atomisite kosulu, piyasada ayn1 mal arz ve talep eden ¢ok sayida birimin faaliyette
bulunmasidir. Bu kosul geregi tek basma hicbir birim piyasa fiyatin1 etkileyemez.
Piyasada fiyat; arz ve talep kosullarma gore belirlenir ve firmalar i¢in fiyat veridir.
Bagka bir ifadeyle tam rekabet piyasasinda faaliyet gdsteren tiim firmalar fiyat kabul
edici konumdadirlar. Tam rekabet piyasasinda denge fiyati, marjinal hasila ve marjinal
maliyetin esit oldugu noktada gerceklesir. Piyasa fiyatinin, firmanin ortalama maliyetinin
lizerinde bir seviyede olugmast durumunda firma asir1 kar saglar.
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Bu durumda piyasaya yeni girisler olacak, arz miktar1 artacak ve piyasa fiyati
yeniden P= MC noktasia gerileyecektir. Bu sebeple tam rekabet piyasalarinda pazar
giiclinden soz edilemez (Hatirli, 2019: 408-409).

Monopol piyasalarda faaliyet gosteren firmalar icin piyasada rakip firma
bulunmadigindan stratejik kararlar alma konusunda firma mutlak bir pazar giicline
sahiptir. Monopol piyasalarda tek satici1 ve ¢ok sayida alicinin bulunmasi, bu piyasada
faaliyet gosteren (tek) firmaya fiyatlar belirleme giicii vererek firmanin asirt kar
durumunda kalmasina miisaade eder. Bu piyasalarda denge fiyatinin ortalama maliyetin
iizerinde (P = AC) gergeklesmesi miimkiindiir. Monopol piyasalarda yiiksek seviyede
piyasaya giris engellerinin olmasi piyasada kar ne kadar yiiksek olursa olsun yeni
firmalarin piyasaya girmelerini engeller ve firma, gerektiginde fiyat farklilagtirmasi gibi
stratejik kararlar alabilir.

Tam rekabet piyasalarinda faaliyette bulunan firmalar rakip firmalarin kararlarina
karst stratejik bir davranis sergilemezler. Ancak, oligopol piyasasinda her bir firma
iretim ve fiyat gibi konularda stratejik kararlar alirken rakiplerinin buna karsi
verecekleri tepkileri dikkate almak durumundadir. Bu agidan, oligopol piyasasindaki
firmalar i¢in karsilikli bir bagimlilik durumu séz konusudur. Gergek iktisadi hayatta
piyasalar ¢cogunlukla oligopol veya monopolcii rekabet piyasa sartlarina daha yakin
ozellikler sergilemektedirler. Bu sebeple piyasalarda pazar giicii genellikle birden fazla
firma tarafindan paylasilmaktadir.

Caligmanin  bu bolimiinde; uygulama boliimiinde kullanilacak metodun
belirlenmesine yoOnelik olarak pazar gilicii 6lgme yaklasimlari ele alinmistir. Bu
amacla oncelikle pazar giicii kavrami agiklanmis, pazar giicliniin kavramsal cercevesi
belirlendikten sonra, dncelikle Endiistriyel Organizasyon (I0) yaklagimi ile yapilan
caligmalarda siklikla kullanilan yogunlasma Olgiitleri aciklanmis, ardindan pazar
giiciiniin dl¢lilmesinde kullanilan yapisal ve yapisal olmayan yaklasimlar ele alinmstir.
Pazar giiciiniin 61¢iilmesinde kullanilan yaklagimlarin gii¢lii ve zayif yonleri, literatiirdeki
caligmalarda incelenen piyasalarin yapisina gore hangi metotlarin, ne amagla tercih
edildigi belirlenerek c¢alismanin uygulama boliimiinde kullanilan yaklasimin tercih
edilme nedenleri ortaya konmustur.

1. PAZAR GUCU KAVRAMI

Pazar giicii kavrami, literatiirde en yaygin olarak: “Bir firmanin iirliniinii marjinal
maliyetinin iizerinde bir fiyata satabilme yetenegi” olarak tanimlanmaktadir (Hatirly,
2019: 408). Pazar giicii, sektorde faaliyet gosteren firmalardan birisinin {irtin fiyatini
kayda deger bir stire rekabet¢i seviyeden daha yukarida belirleyebilme yetkinligini ifade
eder. Pazar giicli kavramimin tanimlarinda, genellikle pazar giictinii elinde bulunduran
firmanin ¢ikti miktarmi diistirebilme ya da piyasa fiyatim yiikseltebilme becerisi
vurgulanir (Ilicak, 2007: 521). Bir baska tanima gore pazar giicii; bir firmanin fiyatlar
rekabetci seviyelerin iizerine ¢ikarma veya rakipleri diglama giiciinii agiklar (Crane,
2014: 37).
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Avrupa Konseyi’'nin 2002 yilinda yaymladigi direktifinde “Etkin Pazar Giicii”
kavrami ile “Hakim Durum” kavramlari benzer sekilde tanimlanmistir. Bu tanimlamalara
gore, etkin pazar giiciine sahip olan bir firma tek basina veya ayni sektordeki birkag
firma ile birlikte rakip firmalardan ve tiiketicilerden bagimsiz sekilde hareket etme
giictine sahiptir (EuropeanCouncil, 2002: 3).

Pazar giicii, rekabet hukuku ekonomisinde bir firmanin fiyatini, karli bir sekilde,
belirli bir rekabet¢i seviyenin (referans fiyatinin) tizerine yiikseltme yetenegi seklinde
tanimlanir. Alternatif bir tanim olarak, pazar giiciinii fiyatlarin marjinal maliyetlere olan
uzakhigiyla degil, tekel fiyatlarina olan yakinligina gore tanimlamak da miimkiindiir.
Kavramsal olarak, bu iki tanim birbirine ¢ok benzerdir. Uygulamada, birinin tahmin
edilmesi digerinden daha kolay degildir. Birincisi marjinal maliyetlerin, ikincisi ise
endistrinin tekel fiyatlarin bir tahminini gerektirir (Motta, 2004: 3).

2. PAZAR GUCU OLGCME YAKLASIMLARI

Piyasalarda pazar giiclinin varligr farkli acilardan degerlendirilebilmekte ve
birgok farkli degiskenden etkilenebilmektedir. Bu nedenle literatiirde pazar giiciiniin
hesaplanmasinda birbirinden farkli ¢ok sayida olgiit veya indeks gelistirilmistir (Hatirl
vd., 2010: 90). Pazar giiclinii etkileyen en 6nemli yapisal 6zellikler; tirin farklilagtirmas,
pazar pay1 ve pazara giris engelleri olarak sayilabilir. Piyasanin genislemesi, dikey
birlesmeler ve dlgek ekonomileri ise pazar giiclinii etkileyen diger etkenlerdir (Greer,
1992; Hatirli vd., 2010: 90).

Literatiirde pazar giiciinii 6lgmekte kullanilan birgok yontem uygulanmakla beraber
bu kullanilan yontemleri temelde yapisal modeller ve yapisal olmayan modeller olarak
iki ana grupta ele almak miimkiindiir. Yapisal modellerle yapilan pazar giicii 6l¢iim
caligmalarinda yogunlagma oranlar1 énemli bir rol oynamaktadir. Yapisal modellerin
temel hareket noktasi yogunlasma ile pazar giicii arasinda deterministik bir iligski oldugu
anlayigsina dayanmaktadir. Yapisal olmayan modellerde yapisal modellerden farkli
olarak pazar giicli dl¢limii yogunlagmaya degil olusturulan ekonometrik modellere
dayandirilmaktadir (Bikker ve Haaf, 2002b: 4). Sekil 13’de gosterildigi iizere pazar
giicii dlctimiinde kullanilan modeller temelde, yapisal ve yapisal olmayan modeller
olmak iizere ikiye ayrilmaktadir. Yapisal modeller kendi i¢inde formal ve formal
olmayan modeller seklinde simiflandirilir. Formal modellerde pazar giicli dlgiimleri
genellikle k Firma Yogunlagsma Endeksi (CR, ) ve Herfindahl Hirschman Endekslerinden
(HHI) faydalanmilarak yapilir. Goreceli Piyasa Giicii Hipotezi, Etkinlik Hipotezi ve
SCP paradigmasi ise Formal olmayan yapisal modeller olarak siniflandirilmaktadir.
Literatiirde pazar giiclinlin 6l¢iimiinde kullanilan baglica yapisal olmayan modeller
Bresnahan- Lau, Panzar- Rosse ve Iwata modelleridir.



52 DUNYA KURU UZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU

'E Yogunlasma
— Endeksleri —
= Goreceli Piyasa
Y R Giicii Hipotezi
© | — Yapisal Modeller —
= | Formal Olmayan Etkinlik Hipotezi
— Modeller
S
- Bresnahan- Lau -
) Modeli SCP Paradigmasi
| -
N Yapisal Panzar-Rosse
m | all .
o Olmayaniaodeller Modeli
—  Iwata Modeli

Sekil 13. Pazar Giicii Modelleri,
Kaynak: (Demirel, 2014: 56)
Asagida, dncelikle yapisal modellerle pazar giicii analizinde temel hareket noktasi
olan yogunlasma endekslerini ve bunlarin kullanim alanlarin1 incelemek konunun
anlatim1 agisindan daha faydali olacaktir.

2.1. Yogunlagma Endeksleri

Yogunlagsma Olgiitleri, incelenmesi amacglanan sektdr veya piyasanin igerisinde
faaliyet gosteren firmalarin sayisi, sektordeki talep yapisi ve sdz konusu sektoriin genel
yapist hakkinda fikir vermeyi amaglayan spesifik ol¢iitlerdir (Demirel, 2014: 57).

Yogunlagma Endeksi (Concentration Indices) terimini ilk kez 1939 yilinda yayinladigi
“The Structure of the American Economy” isimli raporda kullanan Means (1939), bu
sayede literatlire onemli bir terim kazandirmistir (Marfels, 1971: 486). Literatiirde
kullanilan yogunlasma endekslerinin neredeyse tamami {i¢ endeks grubundan birine
dahildir ve bu endeks gruplarinin tamami IO {izerine yapilan calismalar sonucu
ortaya c¢cikmistir. Ortalama firma Ol¢egini belirleyen endeksler, esitsizlik (dagilim)
6l¢en endeksler ve yogunluk 6l¢en endeksler seklinde siniflandirilan bu endekslerden
yogunluk 6l¢en endeksler literatiirde en ¢ok tercih edilen endeks tiiriidiir (Rosenbluth,
1955: 58). Yogunluk Olcen endeksler yapisal yaklasimlarda kilit degisken roliinde
kullanilmaktadir (Coskun vd., 2012: 79). Pazar giicii 6l¢limii iizerine yapilan ¢aligmalar
incelendiginde literatiirde hakim yaklasimin yapisal yaklasim oldugu goriiliir (Demirel,
2014: 57). Yapisal yaklagimlarin literatiirdeki bu hakimiyeti, yogunlagsma olcen
endekslerin dnemini arttirmaktadir.

Yogunlasma dlclitleri; piyasaya ait yapisal ozellikleri yansitabilen, yeni firmalarin
piyasaya giris-cikislarinin ve birlesme-satin alma gibi kararlarinin piyasaya etkilerini
tespit edebilen Olgiitlerdir. Yogunlasma dlgiitleri, erisilebilir verilere dayanmasi
ve hesaplanmasimin kolay olmasi gibi 6nemli avantajlara sahiptir.  Yogunlasma
endekslerinin pazar giicii 6l¢limil {izerine yapilan c¢alismalarda kullanilmasi yapisal
modellerin temel varsayimi olan yogunlagma arttik¢a rekabetin azalacagi varsayimina
dayanmaktadir (Bikker ve Haaf, 2002b: 4).



DUNYA KURU UZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU 53

Cesitli kaynaklarda piyasa yogunlagsma Olgiitleri veya oranlar1 olarak da adlandirilan
piyasa yogunlasma endekslerinin (CE) temel formiilii esitlik 2.1°de gosterilmistir

CE = Z s, W, (2.1)
i=1

Yukaridaki esitlikte piyasadaki firma sayis1 ; ile; i’ninci firmanin piyasa pay1 s; ile;
bu firmaya ait piyasa paymm agirhg: ise w; ile ifade edilmektedir. Zaman igerisinde
yogunlagsma endeksleri iizerine yapilan ¢ok sayidaki calisma, bu genel yapiy1 énemli
olgiide gelistirmis olsa da; firma sayisi (11); firma biiyiikligii dagilimi (s; ) ve firmanin
piyasa paymin agirhig1 (w; ), yogunlasma endekslerinin en 6nemli degiskenleri olarak
kabul edilmektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 4).

Yogunlasma endeksleri ile ilgili ekonomik teorinin hareket noktasi; incelenen
piyasadaki satici sayisi ile piyasa yogunlasmasi arasindaki iliskinin negatif oldugu
yoOniindedir. Kisaca ifade etmek gerekirse, teorik olarak ¢ok sayida saticinin bulundugu
bir piyasada diisiik yogunlasma; az sayida saticinin bulundugu piyasalarda ise yiiksek
yogunlagsma beklenir (Hall ve Tideman, 1967: 163). Bu anlayisa bagli olarak bir
piyasadaki rekabet yapisini veya pazar gilicii durumunu 6lgmek amaciyla yapilan
caligmalarda siklikla yogunlasma endekslerinden faydalanilir. Yogunlasma endeksleri
ilk baglarda k-firma yogunlagsma endeksinden veya yogunlagma egrilerinden tiiretilmekte
iken zamanla yeni endekslerin sayilar1 ve tiiretme yontemlerinde artis yasanmis, bu
sayede literatiire birgok yeni yogunluk endeksi kazandirilmistir (Coskun vd., 2012;
Demirel ve Hatirli, 2014: 93). Literatiirde kendisine kullanim alani bulan bu yeni
endeksler yapisal anlamda farklilik gosterse de herhangi bir endeksin digerine karsi
bariz bir istiinliigiiniin oldugu sdylenemez (Bailey ve Boyle, 1971: 702). Uygulamada
kullanilan farkli endekslerin farkli durumlarda birbirlerine gore avantajlarinin ortaya
ciktig1 goriilmektedir. Bu sebeple en uygun endeksin belirlenmesi titizlikle belirlenmis
hipotezler tizerinden yapilacak ampirik testlere baglidir. Bu konuyla ilgili caligmalarda
genellikle iistiin olan endeksin belirlenmesi yerine farkli endekslerin denenmesi yoluyla
en uygun olanin tespit edilmesi {izerine odaklanmaktadir. Bu yontemin kullaniminda
tiim endekslerin avantaj ve dezavantajlarinin degerlendirilmesi gerekmektedir ki bu
yaklagima gore tiim endeksler gegerli kabul edilmektedir.

Zaman igerisinde esitlik 2.1°de verilen genel denklem yapisini temel alan ¢ok sayida
endeks tiiretilmistir. Literatiirde mikro ekonomik teorileri temel alarak tiiretilen 15
kadar endeks bulunmaktadir. Bu endekslerden bazilart k-Firma yogunlasma endeksi
(CR,,); Herfindahl- Hirschman Endeksi (HHI); Hall- Tideman Endeksi (HTI);
Rosenbluth Endeksi (&I); Kapsamli Endiistriyel Yogunlasma Endeksi (CCI); Hannah
ve Kay Endeksi (HKT); U Endeksi (IJ); Carpimsal Hause Endeksi (H,,, ); Toplamsal
Hause Endeksi (H_, ); Entropi Endeksi (U/); Hakimiyet Endeksi; Ustel Endeks ve Lerner
Endeksi seklinde sayilabilir. Ancak bu endekslerden sadece 6 tanesi (CR, HHI, CCLH ,
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HKI ve U Endeksleri) piyasa modelleri ile teorik olarak tutarli bir yapiya sahiptir. Ancak
bulunabilirlik ve hesaplamada sagladigi kolayliklardan dolay1 uygulamada 6nemli bir
avantaja sahip olan CR, ve HHI endekslerinin literatiirde en ¢ok tercih edilen yogunlagsma
endeksleri oldugu goriilmektedir (Bikker ve Haaf, 2002b; Dickson, 1981: 6).

2.1.1. K- Firma Yogunlagma Endeksi

Diger yogunlagma endekslerine gore hesaplanmasinda daha az veriye ihtiyag
duyulmasi ve ihtiya¢ duyulan verilerin diger endekslere gore daha kolay derlenebilmesi
gibi avantajlara sahip olmasi, k-firma yogunlasma endeksini (CR,) 6n plana
¢ikarmaktadir. K-firma yogunlagsma endeksi; bir endiistrideki k sayidaki firmanin piyasa
icindeki toplam payin1 aciklar. Endeks hesaplamasinda ilk olarak sektorde (endiistride)
faaliyette bulunan firmalardan en yiiksek pazar paymna sahip k adet firma belirlenir.
Belirlenen firmalarin piyasa igindeki kiimiilatif pazar paylari toplaminin bu sektdriin
toplam biiylikliigii i¢indeki payinin hesaplanmasi amaclanir. Endiistrinin biiyiikligii
hesaplanirken ¢ogunlukla toplam c¢ikt1 degeri dikkate alinir; fakat bazi durumlarda
endiistrinin toplam biiyiikligliniin hesaplanmas1 amaciyla fiziksel ¢ikti miktarlari,
istihdam ve kapasite gibi unsurlar da kullanilabilmektedir (Hatirl, 2019: 411-412).

Endeks temelinde, k adet firmanin dikey eksende, bu firmalarm toplamda ellerinde
bulundurdugu pazar paylarmin ise yatay eksende gosterildigi yogunlasma egrisinin
formiile doniistiiriilmesiyle elde edilir. Yogunlasma egrisi en yiiksek pazar payina sahip
firmadan daha diisiik pazar payma sahip firmaya dogru bir gosterime sahip oldugundan
azalan bir fonksiyon seklindedir (Rosenbluth, 1955: 58). Sektérde bulunan n adet firma
arasindan en biiylik pazar payina sahip olan k adet firmanin toplam piyasa payin1 gosterir
ve bu sekliyle genel yogunlasma endeksi formiiliine ¢ok yakin sekilde hesaplanir (bkz.
Esitlik 2.2):

k
CR, =ZS" 0<CR, <1 (5, < <s, < <s (2.2)

Esitlik 2.2.de CR,, yogunlasma oranini (k sayida firmanin toplam pazar payini),
s; ise firma i’nin endiistrideki pazar paym ifade etmektedir. Piyasa yogunlasma oram
istenilen sayida firma ile hesaplanabilmekle beraber literatiirdeki calismalarda genellikle
4 veya 8 firma yogunlasma orani tercih edilmektedir. CR, dort firma yogunlagma orani,
CR, ise sekiz firma yogunlagma orani olarak ifade edilir. Ingiltere’de ise genellikle 3
firmanin kullanildigr yogunlasma oranlar1 tercih edilmektedir (Rosenbluth, 1955:
58). Esitlik 2.2.’de verilen formiil yardimi ile yapilan endeks hesaplamasi sonucunda;
secilen (k) sayidaki firmanin bir endiistrideki toplam pazar paylarmin ne diizeyde
oldugu agiklanir. CR, endeksine gore piyasa yogunlasma orani, sifir ile bir arasinda
bir deger alir. Endeks degerinin 1 ¢ikmasi; k sayidaki firmanin tiim sektoriin pazar
payma sahip oldugu anlamina gelirken, sifir ¢ikmasi; sonsuz sayida esit bilyiikliikteki
firmanin piyasada faaliyette bulundugu yani tam rekabet kosullarinin sektdrde gegerli
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oldugunu ifade eder. Bir diger ifadeyle; n adet esit bliyiikliikteki firmanin bulundugu bir
sektorde CR, = k/n’e esittir. Bu sonug; k sayidaki firmanin, sektérden k /n kadar pay
aldig1 anlamina gelir ki bu da CR, 'nin sektordeki firma sayisinin azalan bir fonksiyonu
oldugunu gostermektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 7). Yogunlagsma oran1 arttik¢a bir
endiistrideki az sayidaki firmanin kendi aralarinda daha kolay anlagarak, fiyat ve tiretim
diizeyleri iizerine daha kolay etki edebilecekleri varsayilir. Yogunlagma orani yeteri
kadar diisiik oldugunda ise firmalarin piyasaya etki etmeleri daha zor olacaktir (Hatirls,
2019: 412).

K-firma yogunlagma orani literatiirde yogun sekilde kullanilmasina ragmen bazi
dezavantajlara sahiptir. Ornegin CR, endeksinin hesaplandigi iki piyasada da pazar
paymin esit olmasi bu dort firmanin (toplamda 8 firmanin) piyasada fiyat belirleme
giiclinlin esit oldugunu ifade etmeyebilir. Se¢ilen dort firmanin birisi %80, diger ii¢iiniin
toplam %20 yogunlasmaya sahip oldugu bir piyasada CR, endeksi 100 olacaktur.
Piyasay1 etkileme giicli ise bariz sekilde %80 yogunlagma oranina sahip firmanin
elindedir. Secilen dort firmanmn da %?25’er yogunlasma oranina sahip oldugu bir
piyasada da CR, endeksi yine 100 olacaktir fakat bu piyasay1 etkileme giicii secilen
4 firma arasinda esit olarak paylasilmaktadir. CR,yOnteminin bir dier dezavantaji
ise secilecek firma sayisinin belli bir teorik altyapisinin olmamasidir. Piyasalarin
yogunlagsma oran1 hesaplanirken secilen firma sayisi tamamen subjektif bir yaklasim
olarak degerlendirilmektedir (Hatirli, 2019: 412).

CR, endeksi literatiirde bazi calismalarda elestirilmektedir. Endeksin aldig
elestirilerden en Onemlisi; k adet firmay1 hesaplamaya dahil ederek sektordeki ¢ok
sayida nispeten diisiik pazar payina sahip firmayi, bu firmalarin davranislarini ve bu
firmalarin davranislarinin lider firmalarin davraniglar tizerine etkilerini gérmezden
geldigi seklindedir (Ak Kocabay, 2009: 32). Sektore yeni firma/firmalar girdiginde, CR
endeksi yeni firmalarin, sektorde lider k sayidaki firmanin i¢erisinde bulunan firmalarin
pazar payinda bir diisiise sebep olmasi durumunda degisikligi ortaya koyabilmektedir.
Fakat yeni firmalarin ilk k disinda kalan firmalarin pazar paymi diistirmesi durumunda
sektorde olusan degisikligin tespit edilmesi miimkiin degildir. Bu durum endeksin bir
diger zayif yonii olarak kabul edilir (White, 1982: 544).

Tiirkiye Istatistik Kurumu iilke genelinde secilen endiistrilere gore CR, ve CR,
verilerini “Sanayi ve Hizmet Sektorlerinde Yogunlagma” adi altinda yillik olarak
yayinlanmaktadir. TUIK, k-firma yogunlagsma endeksine gére piyasalari dort gruba
ayirmaktadir. Bu siniflandirmaya gore CR, degeri %30’un altinda olan sektorler diigiik
dereceli yogunlagma, %30 ile %50 aras1 olan sektorler orta dereceli yogunlasma,
%150 ile %70 arasinda olan sektorler yliksek dereceli yogunlasma ve %70’in {izerinde
CR, endeksine sahip sektorler ise ¢ok yiiksek seviyede yogunlagmig piyasalar olarak
tanimlanmaktadir.
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2.1.2. Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI)

K- Firma yogunlagma orani uygulamalarindaki dezavantajlarin giderilmesi agisindan
endiistrinin rekabet diizeyi ve yapisini belirlemekte kullanilan bir diger Slgiit de
Herfindahl-Hirschman Endeksi (HHI) dir. Herfindahl- Hirschman Endeksi, Hirschman
(1945) ve Herfindahl (1950) tarafindan gelistirilmistir (Coskun vd., 2012: 84).

HHI, Enddistriyel Organizasyon ve iktisat literatliriinde yapilan ¢alismalarda en fazla
tercih edilen endekslerin basinda gelmektedir.

HHI endeksi, k- Firma yogunlasma endeksine gore kapsami daha genis bir endekstir.
K- Firma Yogunlasma endeksinden farkli olarak bu endekste bir piyasada faaliyet gosteren
tim firmalar dikkate alinir ve firmalarin pazar paylarinin kareleri alinarak firmalarin
piyasadaki pazar gii¢lerine gore her bir firmaya agirlik orani belirlenir (Hatirli, 2019:
413). Endeksin diger endekslere gore daha ¢ok tercih edilmesinin sebebi, piyasadaki
tiim firmalarin piyasa paylarimi dikkate aldigi igin firmalar arasinda yapilan anlagma
ve birlesmelerin goreceli etkilerini daha acik sekilde ortaya koymasidir. ABD Adalet
Bakanlig1 ve Merkez Bankasi (FED) tarafindan da kullaniliyor olmasidir (Rhoades,
1993: 188). Sektorde faaliyet gdsteren firma sayisinin .1 ve firma i’nin piyasa payinin
s; ile gosterildigi durumunda HHI endeksinin asagidaki esitlikteki gibi hesaplanir:

n

HI = z s? (2.3)

i=1

HHI degeri firmalarin rekabet politikalarinin belirlenmesinde 6nemli bir yere
sahiptir. Endeks degerine bakilarak piyasanin yapisi, etkinligi, piyasadaki pazar
giiciiniin durumu ve sirket birlesmelerinin varligi gibi konularda almmasi gereken
kararlarda referans olarak kullanilmaktadir (Hatirli, 2019: 414). Bir endiistride tek
firmanin faaliyet gostermesi yani piyasanin monopol piyasa olmast durumunda HHI
degeri 10.000’e esit olacaktir. Firmalarin biiytikliikleri esit ve cok sayida firmanin
piyasada faaliyet gdstermesi durumunda ise HHI degeri sifira yaklagacaktir ki bu
durum, piyasanin tam rekabet seviyesine yakin bir 6zellik tagidig1 anlamina gelmektedir
(Coskun vd., 2012: 84-85). HHI degeri 1000 ile 1800 aras1 olan piyasalarin monopolcii
rekabet piyasasina yakin Ozellikler gosteren orta yogunlasmanin oldugu piyasalar
seklinde yorumlanir. HHI degeri 1000’in altinda olan piyasalarda higbir firmanin pazar
giiciine sahip olmadig1 yogunlagmamis bir piyasa yapisinin oldugu ve piyasada ytiksek
oranda rekabetin yasandigi kabul edilir. HHI degeri 1800’i{in iizerinde olan piyasalar
ise oldukca yogun piyasalardir ve bu piyasalar oligopol piyasalar olarak nitelendirilir
(Hatirli, 2019: 414-415).

HHI'in hesaplanmasi esnasinda firma pazar paylarinin agirliklandirmasi iglemi
yiizdelik yerine ondalik degerle olarak kullanilirsa endeks, 1/n ile 1 arasinda bir deger
alacaktir. Endeks herhangi bir piyasaya uygulandiginda sonug 1 /1 bulunursa piyasanin
tam rekabet piyasasi, 1 degeri elde edilirse monopolcii piyasa oldugu sonucuna varilir
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(Coskun vd., 2012: 85). HHI'm 0,1’in altindaki degerleri piyasada yogunlasma
olmadigini; 0,1 ila 0,18 arasindaki degerleri piyasada diisiikk yogunlagmay1 ve 0,18’in
iizerindeki degerler ise ilgili piyasada yliksek yogunlagsmanin oldugunu ifade etmektedir
(Abbasoglu vd., 2007: 11).

HHI’in hesaplanmasinda tiim firmalarin dikkate alinmasi, yogunlagsma oranini
farkli olgtitler kullanarak hesaplayabilme imkan1 vermesi ve firmalar arasi birlesmeleri
analiz edebilmesi, HHI’in en biiylik avantajlar1 olarak sayilmaktadir. Endeks
hesaplanmasi agsamasinda biiylik firmalara daha fazla agirlik verilmesi ise endeksin en
onemli dezavantaji1 olarak goriilmektedir (Rhoades, 1993: 188). HHI’1 dagitim teorisi
icerisinde kullanmak isteyen ¢ok sayida aragtirmaci olmustur. Bu arastirmacilardan
birisi olan Adelman HHI"1 kiimiilatif yogunlagsma egrisinin agirliklandirilmis ortalama
egiminden elde etmistir® (Adelman, 1969: 100). Adelman’a gore HHI asagidaki gibi
hesaplanmaktadir:

HHI = (1/,) + no® (2.4)

Adelman (1996) tarafindan yapilan bu tanimlama endeksin dezavantaji sayilabilecek
olan iki sonug ortaya c¢ikarmistir. Bu dezavantajlardan ilki; endeks ile firma sayisi
arasindaki iliskinin karmagikligidir. Ciinkii bu hesaplamaya gore sektdrel varyans
arttikca endeks degeri de artmaktadir fakat varyans temelde firma sayisina baglidir.
Bu yiizden firma sayisinin fazlaligina gore daha az veya daha fazla artabilir. Endeksin
bu hesaplamayla ortaya ¢ikan ikinci dezavantaji ise, HHI i¢in ayn1 degeri veren birden
¢ok durumun olusabilmesidir (Adelman, 1969: 100; Hall ve Tideman, 1967). Ancak
dezavantaj yaratan bu durum HHI’a 6zel bir durum degildir, CR,, Hall-Tideman ve
Lerner endeksleri igin de ayn1 durum gegerlidir (Demirel, 2014: 63).

2.1.3. Hall-Tideman ve Rosenbluth Endeksleri

Gideon Rosenbluth tarafindan 1955 yilinda kaleme alinmis olan “Measures of
Concentration” adli calismada teorik ve uygulamali olarak anlatilan Rosenbluth Endeksi
(RI) ile Marshall Hall ve Nicolaus Tideman’in 1967 yilinda yayinlanan “Measures
of Concentration” isimli ¢alismasinda agiklanan (HTI) endeksleri sekil ve karakter
acisindan birbirine ¢ok benzer endekslerdir.

Hall ve Tideman (1967), yaptiklar ¢alismada yogunlasma endekslerinin 6 6zellige
sahip olmasi gerektigini ileri siirmislerdir®. HHI endeksinin bu &zelliklerin tamamini
tagidigini one sitiren Hall ve Tideman HHI endeksini kullanigh ve gecerli bir endeks
olarak gérmiislerdir. Ote yandan endekste eksik olan noktanin sektdrdeki firma sayisi
oldugu vurgulanmigtir. Sektordeki firma sayisimin endekse eklenmesi yoniindeki
cabalar sonucunda HTI endeksini ortaya cikmistir. HHI, sektordeki firmalarin
agirhiklandirilmasi asamasinda firma sayisindan ziyade firmalarin pazar payma 6nem
veren bir endekstir. HTI ile firma sayis1 endekse eklemlenmis ve bu sayede sektore giris

8  Bu galismanin bir benzeri Kwoka Jr, tarafindan 1985 yilinda yayinlanan “The Herfindahl Index In Theory and Practice” isimli ¢alis-
mada yapilmigtir.
9  Yogunlagsma Endekslerinin sahip olmasi gereken 6zelliklerin detaylar1 i¢in bkz. (Hall ve Tideman, 1967: 163-164)
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kosullarinin da yansitilmas: saglanmistir. S6z konusu eklemleme ile her firma pazar
payina gore siralanmis ve agirliklandirilmistir,

Bu siralamaya gore en biiylik firma i=1 agirligin1 almaktadir (Demirel, 2014: 63).
Buna gore HTI endeksinin orijinal hesaplanma sekli asagidaki gibi yapilmaktadir:

n

HTI = Zisf (2.5)

i=1
Hall- Tideman endeks degeri teorik olarak 1 ile oo arasinda degisir. Ancak (Hall
ve Tideman, 1967: 163-164)’a gore bir endeksin tasimasi gereken 6 Ozellikten birisi

endeks sonucunun 0 ile 1 arasinda olmas1 gerektigidir. Bu yilizden 2.5 numarali esitlik
revize edilerek endeks hesaplamasinin nihai sekli olan asagidaki esitlik elde edilmistir:

n

HTI= 1;(22 is; — 1) (2.6)
i=1
Hall- Tidemann endeksi esitlik 2.6 sonucuna gore O ile 1 arasinda bir deger alir.
Endeks degerinin 1 bulunmasi durumunda sektdrde tekel giiciine sahip bir adet firmanin,
0 olmas: ise sektorde esit biiylikliikte sonsuz sayida firmanin bulundugu seklinde
yorumlanir (Demirel, 2014: 63).

HTI endeksinin en biiyiik avantaji tiim firmalarin hesaba katilmasi ve yeni girig veya
¢ikis yapan firmalar ile sektorde ortaya ¢ikan birlesme ve satin alma gibi pazar giiclinii
etkileyen unsurlarin etkilerinin de endekse dahil edilmis olmasidir. Endeksin kii¢iik
firmalara kars1 diger endekslere gore agirt hassas olmasi ise endeksin dezavantaji olarak
goriilmektedir (Marfels, 1971: 487) .

Rosenbluth Endeksi (RI), yogunlasma egrisi ile yakindan iligkili bir endekstir. RI’y1
yogunlasma egrisi ile yakindan iligkili olan CR, endeksinden ayiran en 6nemli farklilik,
sektordeki tiim firmalar1 hesaplamaya dahil etmesidir. Rosenbluth Endeksi, firmalari
siralarken en kiigiik firmadan baglar; dolayisiyla CR, endeksinin aksine, nispeten kiigiik
firmalarin 6lgek dagiliminda olusturacaklart degisikliklere karsi da duyarhdir.

Yogunlagma egrisi, sektordeki tiim firmalarin pazar paylarmin kiimiilatif toplami
ile elde edilir ve %100°1 simgeler. Yogunlasma egrisi ile firmanin bulundugu nokta
arasindaki mesafe ise C olarak tanimlanir ve bu mesafe RI’a esittir. Rosenbluth endeksi
esitlik 2.7 ile hesaplanabilir (Bikker ve Haaf, 2000: 9):

1

RI =—
2C

(2.7)

HTTI ile RI endeksleri arasindaki tek fark; firmalarin siralamalarmin farkli sekilde
yapiliyor olmasimdan kaynaklanmaktadir. C mesafesinin esitlik 2.8’deki sekilde
hesaplanmasi da miimkiindiir.
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c =Zisi -1/ (2.8)
i=1
C mesafesinin esitlik 2.8’deki sekilde hesaplanmasi durumunda elde edilecek deger

icin Rosenbluth ve Hall-Tideman Endeks degerleri birbirine esit elde edilir (Demirel,
2014: 64).

2.1.4. Kapsaml (Endustriyel) Yogunlagsma Endeksi (CCl)

Kapsamli Yogunlagsma Endeksi (CCI); Horvath (1970)’in, firmalarin Olgek
buyiikligi ile olgek biiyiikliigii dagilimi arasindaki iliskilerin incelenmesi {izerine
yaptigi “Suggestion for a Comprehensive Measure of Concentration” isimli ¢aligma ile
gelistirdigi bir endekstir. Horvath’in ¢alismalari sonucunda HHI Endeksinin; sektoriin
hem yogunlasma hem de dagilimimi dikkate alan bir versiyonu olan CCI Endeksi
ortaya c¢ikmistir. Endeksin isminde, “kapsamli” teriminin kullanilmasi endeksin,
firmalarin hem 6lgekleriyle hem de firmalarin 6l¢ekleri arasindaki farklarin yapisi ile
ilgilenmesinden dolayidir (Horvath, 1970: 448). CCI (Comprehensive Concentration
Index), HHI Endeksinin ana hattindan faydalanilarak ayn1 zamanda hem firmalarin
goreceli dagilimini hem de mutlak firma biiyiikliigiinii kapsayacak sekilde tanimlanmistir
(Demirel, 2014: 64). CCI’ya iliskin formiil, esitlik 2.9°da verilmistir:

cc;=31+zs§ (1+(1-5)) (2.9)

Monopol piyasa durumunda 1 degerini alan endeks, piyasada sonsuz sayida ve esit
bliytikliikte firmanin varli§i durumunda sifir degerini almaktadir. Bu iki u¢ durum
diginda endeks lider firmanin piyasa payindan (s,) daha biiyiik bir deger almaktadur.

Kapsamli Yogunlasma Endeksinin diger yogunlasma endekslerine gore en 6nemli
istiinliigi ayn1 zamanda hem yogunlagmay1 hem de dagilimi igsel degiskenler olarak
degerlendiriyor olmasidir. Bu degerlendirme sayesinde bir yandan yogunlagsmaya
O6nem veren yogunlagsma endeksleri gibi piyasalarda olusan kiigiik firmalardan kaynakli
degisiklikleri dikkate almakta; bir yandan da dagilima 6nem veren Lorenz Egrisi ve
Gini Katsayis1 gibi dagilim 6lgiitleri gibi biiylik firmalar1 dikkate almaktadir (Bikker ve
Haaf, 2002b: 10). Endeksin bir diger avantaji ise HHI’1n gelistirilmesiyle elde edilmis
olmasina ragmen piyasada ortaya ¢ikan degisimleri HHI’ya gore daha iyi yansitmasidir.
CCl'ya gore, HHI piyasa yogunlasmasinda meydana gelen degisimleri daha az
gostermektedir (Horvath, 1970: 452).
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2.1.5. Hannah ve Kay Endeksi (HKI)

Birikimli (ktimiilatif) bir yogunlagsma endeksi olan Hannah ve Kay Endeksi ilk
kez 1977 yilinda Leslie Hannah ve John Anderson Kay tarafindan kaleme alinan
“Concentration in Modern Industry: Theory, Measurement and the UK Experience”
isimli calismada ortaya atilmistir. HKI endeksi asagidaki sekilde formiile edilmistir:

2

fl e
HHF:(ZSE“) axOreaz1l

Li=1
. (2.10)

HET = l_ls,f" a=1

=1

HKI endeksinin hesaplanmasinda kullanilan esitlikte, firmalarin sektore giris-
cikiglari, piyasa paylarinin firmalar arasindaki dagilimi ve dolayisiyla piyasa
yogunlasma durumundaki degismeleri belirlemek amaciyla tanimlanmig bir esneklik
parametresi yer almaktadir. Formiildeki o degiskeni, bu parametreyi simgelemektedir.
Endeks, o’nin 1’e esit oldugu durumlarda tstel endekse esit olurken, a’nin 2’ye esit
olmasi durumunda ise HKI endeksi, HHI endeksine esit olmaktadir. o ‘nin sonsuza
yaklagsmasi durumunda CR, endeksine yani monopol piyasa durumuna, o ‘nin sifira
yaklagmasi durumunda ise piyasada 1/n yani tam rekabet piyasasina yakinsama durumu
oldugu seklinde yorumlanir (Stich, 1995: 4).

Denklemin temel parametresi olan a i¢in, calisilan sektoriin 6zelliklerine gore O
ila sonsuz arasinda bir deger atanabiliyor olmas1 HKI Endeksinin kii¢iik veya biiyiik
firmalarin etkilerine karsi hassasiyetini artirabilme avantaji saglamaktadir. Literatiirde
o’nin degerinin nasil atanacagina dair c¢ok sayida goriis ve farkli yaklagimlar
bulunmaktadir'® (Demirel, 2014: 65).

HKI endeksinde a ‘nin belirlenmesi, piyasaya giren yeni firma ile piyasada faaliyet
gosteren mevcut firmalarin ortalama Olgegi arasindaki iliski acisindan Snemlidir.
Piyasaya yeni giren firmanin Olgegi piyasadaki mevcut firmalarin Olgeklerinin
ortalamasina esitse piyasa yogunlasmasi biiyiik 6l¢iide diisecektir. Piyasaya yeni giren
firmanin Slgegi piyasada faaliyet gOsteren mevcut firmalarin ortalama 6lgeginden
biiylikse yogunlasma diisebilir veya artabilir. Bdyle bir durumda o sabitken Hannah ve
Kay Endeks degerinin artmasi yogunlagsmanin azaldigi, endeks degerinin diigmesi ise
yogunlasmanin arttig1 anlamina gelmektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 10). Endekse gore
o ‘nin artmast kiiciik firmalardan biiylik firmalara dogru gelir transferinin ve piyasa
yogunlagsmasinin artmasina sebep olmaktadir. Dolayisiyla o yiikseldiginde endeks
degeri de yiikseliyorsa piyasaya yeni giris yapan firmanin dlgegi piyasadaki mevcut
firmalarin 6l¢eginden yiiksektir. Piyasadan ¢ikis olmasi durumunda ise ¢ikan firmanin
dlgegi mevcut firmalarin ortalama dlgeklerinden diisiiktiir. Ote yandan o yiikseldiginde
endeks degeri diisiiyorsa piyasaya yeni girig yapan firmanin 6l¢egi mevcut firmalarin

10 o degerinin atanmast ile ilgili yaklasimlardan birisi igin bkz.(Alegria ve Schaeck, 2008: 59-60)
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ortalama 6l¢eginden diisiiktiir. Piyasadan ¢ikis oldugu durumda ise ¢ikis yapan firmanin
6lcegi piyasanin ortalama dlgeginden yiiksektir (Stich, 1995: 4).

Bu tiir varsayimlari ve 6zelliklerinden dolay1 Hannah ve Kay Endeksi diger endekslere
gore uygulanmasi ve yorumlanmasi daha zor oldugundan literatiirde, diger endekslere
gore daha az tercih edilmektedir.

2.1.6. U Endeksi (U)

U Endeksi Stephen Davies’in 1979 yilinda yayinlanan “Choosing Between
Concentration Indices: The Iso-Concentration Curve” isimli ¢aligmasinda gelistirilmis
bir endekstir. Davies (1979) U endeksinden oOnce ortaya ¢ikmis olan yogunlagsma
endekslerinde esitsizlige ve firma sayisina ¢ok fazla agirlik verdigini iddia etmis ve
olusturdugu endeksle bu sorunun ¢oziimii {izerine c¢alismistir. Davies, U endeksini
esitlik 2.11°de gosterildigi sekilde tanimlamistir.

U=1*n" o« 0 (211)

Esitlik 2.11°de 1, ortak kabul gormiis olan esitsizlik 6l¢iitiinii ifade etmektedir. U
endeksi, o degerinin degistirilmesi yoluyla, l¢ek esitsizligine atanan agirlik (I) ve firma
sayisi (n) degiskenlerii¢in esneklik saglamaktadir. a’nin degeri rassal olarak belirlenmez.
a’y1 belirlemek icin Davies’in calismasinda fiyat-maliyet marjindaki sektdrler arasi
varyans ile ilgili basit bir model tahmini yapilmistir. Bu model n= aC/ seklindedir.
Modelde “n.” fiyat-maliyet marji, “C.” ise sektordeki yogunlasmay1 simgelemektedir.
C, yerine U endeksi yazilir ve logaritmasi alinir ise asagidaki regresyondenklemi elde
edilir:

logm; = loga + B,logl; + B,logn; + 5 a=10 (2.12)

B,=ap ve B,= -p oldugundan a= -B /B, olur ve bu esitlik sayesinde teorik olarak U
endeksi su sekilde elde edilmektedir:

U= (nz:lisf):xn_l = (nt”‘_l}"'“ztisf )"‘ = (Zlisi (sinxT_lj)m (2.13)

Bu formiil ile Davies, hem sektordeki yeni firma girigleri ve birlesmeler gibi
gelismelerin U endeksi iizerine etkilerini tespit etmeye ¢alismis hem de o parametresinin
denklemdeki roliine ve alabilecegi degerleri agiklamaya calismistir. Ampirik
caligmalarda Davies o’nin, & =< 1 seklinde sinirlanmasi gerektigini ifade etmektedir. Bu
sekilde endeks ekonomik olarak daha net ve teoriye uygun sonuglar verecektir. & =< 1
, durumunda firmalar arasi birlesmeler daima yogunlagsmanin artmasina sebep olacak,
bu yogunlasma artisi ise birlesen firmalarin biiylikliigii ile orantili sekilde olacaktir.
o’nin degeri arttikca ve birlesme karari alan firmalarin 6l¢ekleri biiytidiikge, U endeksi
birlesmeler konusunda daha duyarli hale gelecektir.
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Sektore yeni firma girislerinin yogunlagma oranmi arttirtp arttirmayacagi ise
Herfindahl ortalama etkinlik &l¢cegine baghidir. Sektore yeni giren firmanin 6lgegi s6z
konusu 6l¢egin 2 kati kadar daha fazla oldugunda yogunlagma artmakta, aksi durumda
yogunlagsma orani diismektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 10).

2.1.7. Hause Endeksleri (H_ve H))

1977 yilinda kaleme alinan “The Measurement of Concentrated Industrial Structure
and the Size Distribution of Firms” adli ¢alismada John C. Hause, teorik olarak sektorel
yogunlasma endekslerinin alti kriter tasimasi gerektigini savunmus ve bu kriterleri
asagidaki gibi belirtmistir:

» Piyasada faaliyet gdsteren en biiyiik iki firmanin toplam piyasa paylar1 pozitif bir
sabitten daha biiyiikse yogunlasma endeksi HHI’dan biiyiik olmalidir. Bu durum
ise iki firma arasinda gizli bir anlasma oldugunu ve endeksin Cournot-Nash
dengesinde belirtilenden daha biiyiik olacagi anlamina gelir.

» Piyasada faaliyet gdsteren en biiylik firmanin agirlig1 pozitif bir sabitten biiyiik
ve diger firmalarin agirligi bu sabitten daha kiiclikse ikinci en bilyiik firmanin
tretimi diistiikce yogunlasma endeksi lider firmanin pazar paymin karesine
(sf) yaklagacaktir.

» Piyasada faaliyet gosteren firma sayis1 artip, piyasadaki en biiyiik firmanin sahip
oldugu pazar pay1 azaldikca, endeks HHI’a yaklasacaktir. Esit biiyiikliikte birden
fazla firma varsayimi altinda endeksin degeri 1/n’e esittir.

* Bir piyasada Olciilen birikimli 6lgek dagilim diger bir piyasaya gore daha az
yogun ise, bu piyasaya ait yogunlasma endeksinin alacagi degerin de daha diisiik
olmas1 gerekir. Sonucta piyasadaki firmalarinin esit dlgekte olmasi durumunda
endeks minimum degerde olmali ve bu piyasada firmalar arasi bir birlesme
olmas1 durumunda (firmalarin pazar paylarinin esit kalmasi varsaymm gegerli
iken) yogunlagsma endeksinde artig olmalidir.

* So6z konusu endeks n nin' azalan ve orjine gére disbiikey bir fonksiyonu
olmalidir.

 Eger endekste hesaplanan n, 1’e esit ise, endeks degeri de 1’e esit olmali, n_
arttik¢a (sonsuza yaklastikca) ise endeks degeri 0’a yaklagmalidir.

John C. Hause sayilan kriterlere uyan iki adet 6l¢iit ortaya koymustur. Bu 6l¢iitlerden
ilki “Carpimsal Olarak Modifiye Edilmis Cournot Olgiitii”, ikincisi ise “Toplamsal
Olarak Modifiye Edilmis Cournot Olgiitii”diir. Bu olgiitlerin her ikisi de temelde
oligopol modeldeki gizli anlagmalarin piyasaya etkilerini de kapsayan o parametresine
dayanmaktadir.

Hause, Carpimsal Olarak Modifiye Edilmis Cournot Olgiitiinii asagidaki sekilde
tanimlamistir:

11 n: Endekste Hesaplanan Ayni Biiyiikliikteki Firmalarin Esdeger Sayisi. Bu terim orijinal Ingilizce kaynaklarda “The Equivalent
Number of Equal-Size Firms Implied by the Index” seklinde gegmektedir.
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H, (o {s,}) = Z s:_[s"'m_g?)} x> 0,15 (2.14)
i=1

Yukaridaki esitlikte gosterilen o parametresi, firmalarm birlikte hareket etme
egilimini gostermektedir. o’ nin degeri, rassal olarak atanabilmektedir. Denkleme gore
o’nin aldigr deger kiiciildiikge, firma sayisini gosteren n degerindeki artisa bagli olan
rekabet artis1 daha yavas artmaktadir. Bir baska ifadeyle o degeri ne kadar yiiksek olursa
firma sayisinin artmasi, rekabeti o kadar hizli arttiracaktir. Bu durumda o parametresi
kiigiildiilkce HHI’da belirtilenden daha yiiksek bir gizli anlasma ortami olusacaktir.
Formiilde belirtildigi gibi, endeksin piyasada faaliyet gosteren aymi biyiikliikteki
firmalarin sayist ile ters orantili (azalan) bir fonksiyon seklinde olusabilmesi i¢in o.’'nin
0,15’ten biiyiik veya 0,15¢e esit seklinde kisitlanmasi gerekmektedir. o degeri sonsuza
yaklastikca endeks HHI’a yaklasacaktir. Ozetle soz konusu endeks, tek firmanin
faaliyet gosterdigi bir piyasada 1 degeri; smirsiz sayida ve esit Olgekte firmanin
faaliyet gosterdigi piyasalarda sifira yakin degerler alir. Esit biiyiikliikte firmalarin
piyasada bulunmasi durumunda (1/m)* %" degeri, n’in yiiksek olmasi durumunda

ise Herfindahl degerine yakinsayarak 1/n degerini alir (Demirel, 2014: 69).

Hause tarafindan tanimlanan ikinci dlgiit ise “Toplamsal Olarak Modifiye Edilmis
Cournot Olgiitiidiir”. Bu 6l¢iit matematiksel olarak esitlik 2.15teki gibi ifade edilmistir:

H(B(s) =Y 2+ (samr-sD)) g1 (215)

Bu denklemde B birden biiyiikk olmasi seklinde belirtilen kisitlama sayesinde, n
(sektordeki firma sayisi) bilyiik bir deger aldiginda endeks HHI’e yakinlasir. Sektorde
esit biiyiikliikte firmalarin bulunuyorsa endeks (n* + n*~2# (1 —n~1)#) seklinde
tanimlanir (Hause, 1977: 90-92). Hause endekslerinin karmasik bir yapiya sahip
olmalar1 bir dezavantaj olarak goriildiigiinden bu endeksler literatiirde fazla tercih
edilmemektedir.

2.1.8. Entropi Endeksi (E)

Entropi Endeksi Ann ve Ira Horowitz tarafindan 1967 yilinda yayinlanan
“Competition in the Brewing Industry” isimli ¢alisma ile yayginlasmis bir endekstir.
Ilgili endeksin temeli Henri Theil ve Guido Rey’in “A Quadratic Programming Approach
to the Estimation of Transition Probabilities” (Theil ve Rey, 1966) isimli ¢aligmasinda
kullanilan bir yonteme dayanmaktadir (Horowitz ve Horowitz, 1968).

Entropi endeksinin teorik temelleri bilgi teorisine dayanmaktadir. Endeks, 6ziinde
dagilimin beklenen bilgi icerigini dlgmektedir ve esitlik 2.16’da gosterilen denklemle
tanimlanmaktadir:

n

E= —Z 5; log, s, (2.16)

i=1
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Bu denklem sonucu elde edilen endeks 0 ile log n arasi bir deger almaktadir. Diger
bir¢ok endekste oldugu gibi elde edilen deger 0 ile 1 arasinda olusmaktadir. Entropi
endeksinin degeri piyasadaki yogunlasma ile ters orantilidir. Endeks degeri piyasada
tekel durumu séz konusu oldugunda sifir, esit biliylikliikte ¢ok sayida firma bulunan
piyasalarda ise lo g, n degerini almaktadir.

Entropi endeksini veya rekabeti iki degiskenin etkiledigi kabul edilir. Bu
degiskenlerden birincisi; firmalarin pazar paylariin birbirine yakimligi, ikincisi ise
piyasada faaliyet gosteren firma sayisidir. Firmalarin sahip olduklar1 pazar paylar
birbirine yakinlastikca ve/veya piyasadaki firma sayis1 arttikca endeks degeri yiikselir,
rekabet artar ve piyasadaki yogunlagma azalir (Horowitz ve Horowitz, 1968: 197-198).
Diger yandan firma sayisinin sabit oldugu durumda, firmalarin pazar paylar1 arasindaki
esitsizlik artarsa endeks degeri diiser (Bikker ve Haaf, 2002b: 13). Piyasada faaliyet
gosteren firmalar arasindaki birlesme veya satin alma gibi bir durumda, bir yandan
yeni firmanin pazar payinda artis diger yandan piyasadaki firma sayisinda azalma olur.
Dolayisiyla firma birlesmelerinde, ortaya ¢ikan bu iki degisimin piyasaya etkilerinin
ayr1 ayr1 hesaba katilmasi gerekir.

Entropi endeksinin en énemli avantaji, rekabet diizeyini, firmalar arasindaki pazar
paylarmin farkini goz 6niinde bulundurarak hesapladigindan “firmalarin pazar paylari
esit olsayd1 piyasada kag¢ adet firma bulunmasi gerekirdi?” sorusunu da cevaplayabilen
bir endeks olmasidir (Horowitz ve Horowitz, 1968: 199). Endeksin dezavantaji ise
piyasadaki yogunlagsma durumunu logaritmik olarak ifade etmesinden dolay1 diger
endekslerle karsilastirilmasinin miimkiin olmamasidir (Marfels, 1971: 487).

2.1.9. Hakimiyet Endeksi

Walter Deffaa tarafindan 1982 yilinda yaynlanan “Die Beriicksichtigung
Monopolistischer und  Oligopolistischer ~ Strukturen In Der Statistischen
Konzentrationsmessung” (Deffaa, 1982) isimli ¢aligmayla literatiire giren Hakimiyet
Endeksi, ozellikle piyasada oligopol benzeri davranislarda bulunan firma grubunun
belirlenmesinde kullanilmaktadir. Hakimiyet Endeksi, ayn1 zamanda oligopol gruplar
ile takip¢i gruplarin kendi aralarindaki davranis farkliliklarinin tespit edilmesinde de
kullanilabilen 6nemli bir endekstir (Coskun vd., 2012: 98).

Endeksin denklemine bakildiginda HHI, HTI ve RI endekslerinin karigimi seklinde
olusturulmus bir endeks gortiniimiindedir:
CR: (1—CR.)?

D) = n—k

(2.17)

Hakimiyet endeksinin hesaplanmasi esnasinda CR, yogunlasma endeksi kullanilarak,
HHI endeksine benzer sekilde, tiim firmalarin kendi pazar paylari kullanilmaktadir.
Firmalarin agirliklandirilmasi asamasinda ise HTI ve RI endekslerine benzer sekilde
bir siralama yapilmaktadir. Bu formiil tiim firmalar i¢in tek tek tahmin edilebilmektedir.
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D,+(x) = maxD,(x) k=1,...,n (2.18)

Esitlik 2.18’de verilen k™ degeri, oligopolcii grup ile takipgi grup firmalari birbirinden
ayiran firma sayisini belirtmektedir. k’nin 1’den n’e kadar degerleri i¢in hesaplanan
D, (x) degerleri arasindan maksimum olan deger, hikimiyet endeksinin degerini ifade
eder.

Oligopol firmalar ve takip¢i firmalarin belirlenmesinin ardindan, bu iki gruptaki
firmalarin davraniglarinin birbirinden ne kadar farkli oldugunu incelemek i¢in esitlik
2.19’da gosterilen formiil kullanilir;

Iy = Vu:f{vu: +1)

L =Vi/(V'+1)

Vi=— (2.19)

Bu denklemlerde I, oligopol firmalarm olusturdugu grubu, I, takip¢i firmalarin
olusturdugu grubu, o varyansi ve i grup ortalama degerini gostermektedir.

I, ve I, degerleri oligopol firmalar ile takip¢i firmalarin pazar paylarinin
dagilimindaki esitsizligini vermektedir. Bu degerler 1’e yaklastik¢a grup icinde pazar
paylarmin farklilig1 artarken, sifira yaklastik¢a bu fark azalir (Coskun vd., 2012; Stich,
1995:5).

2.1.10. Ustel Endeks

Ustel endeks ilk olarak 1971 yilinda Marfels tarafindan kaleme alinan “A Guide to
the Literature on the Measurement of Industrial Concentration in the Post-War Period”
isimli calismada tanimlanmis bir endekstir. Genellestirilmis-Herfindahl Endeksinde
o’nin 1’e esit kabul edildigi 6zel bir durum seklinde tanimlanabilir (Piesch ve Schmidt,
1983: 27). a= 1 durumunda entropi endeksi ile yakindan iliskili bir endeks olan Ustel
Endeks elde edilir. Endeksin formiilii esitlik 2.20’de gosterilmektedir:

n

Ex(x) = 1_[ s (2.20)

=1

Esitlik 2.20 ile elde edilen Ustel Endeks bu sekli ile kullamldiginda, Genellestirilmis-
Herfindahl Endeksine gore biiyiik firmalara daha az agirlik veren bir endeks
goriiniimiindedir.
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2.1.11. Lerner Endeksi

Pazar giicii analizi lizerine yapilan, geleneksel yaklasim yonteminin kullanildig:
caligmalarda ilk olarak pazar yapisi ve performansina iligkin Slgiitlerin belirlenmesi
gerekmektedir. Pazar yapisinin belirlenmesinde genellikle yogunluk endeksleri
kullanilirken; pazar performansinin belirlenmesinde en yaygin kullanilan 6lgiitlerin
basinda Lerner endeksi (LI) gelmektedir. Pazar giicliniin, pazar performansin dikkate
alarak olciilmesi fikri ilk olarak Abba Lerner tarafindan ortaya atilmistir (Lerner, 1934).
Temelde fiyat ile marjinal maliyet arasindaki farkin piyasa fiyatina oranlanmasi seklinde
hesaplanan Lerner endeksinin genel denklemi esitlik 2.21°de gosterildigi sekildedir
(Hatirl1 vd., 2010: 91).

_P-MC
I

LI

(221)

Piyasa fiyatinin, firmanin marjinal maliyetini asan oranini agiklayan Lerner endeksi;
Fiyat- Maliyet Marj1 (PCM) olarak da ifade edilir. Endeks daima sifir ile 1 arasinda bir
deger alir. Tam rekabet piyasasinin genel yapisindan dolayi fiyat, marjinal maliyete esit
olacagindan teorik olarak endeks sifira esit olacaktir. Fiyatla marjinal maliyet arasindaki
fark fiyat lehine arttikca (P>MC) endeksin degeri 1°e yaklasir ve bu durum firmanin
pazar giiclinlin arttig1 seklinde yorumlanir (Hatirli, 2019: 416).

Lerner endeksi talep egrisinin egimini kullanarak piyasanin monopol durumunu
tanimlamaktadir. Monopolist firmanin marjinal gelirinin marjinal maliyetine esit
oldugu noktada (denge noktast) endeks, fiyat talep esnekliginin tersine esittir (LI= 1/e)
(Hatirli, 2019: 416).

Firmalarin marjinal maliyete iliskin verilerinin derlenmesi teknik olarak oldukca
zordur. Veri derlemede yasanan zorlugu asmak amaciyla uygulamada marjinal maliyet
yerine daha kolay derlenebilen, fiyat-maliyet marji (PCM) veya ortalama degisken
maliyet verileri tercih edilmektedir. Fiyat-Maliyet marji; licretin, firmanin yarattigi
toplam katma degerden cikarilarak aradaki farkin toplam satis degerine oranlanmasiyla
hesaplanmaktadir (Ottosen, 1990).

Baslangicta, yogunlagma Olciitlerinin tamami, endeks tiiretmenin bilinen tek
yontemi olan yogunlagma egrilerinin kullanilmasi ile tiiretilmis endekslerden ibaret
iken zaman icerisinde yeni endeks tliretme yontemlerinin ve endekslerin say1si1 artmustir.
Giliniimiizde bu endeksler yapisal modellerin kilit degiskenleri seklinde kullanilmaya
devam etmektedir (Coskun vd., 2012; Demirel ve Hatirli, 2014: 93).

Tek tek ele alinan bu yogunlagma endeksleri farkli degiskenlere farkli dnem
atfettiklerinden dolay1 ayni sektdrde uygulanan farkli endeksler arasinda bile gogu
zaman farkli sonuglar elde edilebilmektedir. Bu ylizden c¢alismacinin incelenecek
sektor hakkindaki ongoriileri endeks segiminde 6nemli rol oynamaktadir. Firmalarin
Olgeklerinin dagilimi ve sektordeki firma sayisindaki degismelerin (piyasaya giris-
cikislarin etkileri) s6z konusu sektorde veya piyasada hangi endeksin daha uygun
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sonuglar verecegi konusunda fikir vermektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 15). Ozetle bir
sektorde yogunlasma analizi yaparken sektoriin 6zelliklerine gore endeks belirlemek
gerekir ki bunun i¢in de tiim endekslerin giiclii ve zayif yonlerinin bilinmesi ¢calismaciya
endeks se¢iminde fayda saglayacaktir. Fakat literatiirde karsilasilan uygulamalarin
genelinde endeks se¢imi kararinin uygulama kolayligi ve verilere ulasim kosullarina
gore verilmekte oldugu goriilmektedir (Demirel, 2014: 72). Yogunlasma 6l¢iitlerine ait
onemli 6zellikler Tablo 12°de verilmistir.

Tablo 12. Yogunlagma Endekslerinin Temel Ozellikleri

Endeks Deger Arahgi Degisken Temel Ozelligi
CR, 0<CR <1 0<k<n Sadece k tane biiyiik firmay: dikkate alir
1/n <HHI <1 . . ..
HHI 0 < HHI < 10.000 - Tiim firmalar1 hesaba katar. Firma giris-¢ikislarina duyarhdir.
HTI 0<HTI=<1 -- Firma sayisina duyarhidir. Kiigiik firmalara fazla agirlik verir
RI 0<RI=<1 -- Firma sayisina duyarhidir. Biiyiik firmalara fazla agirlik verir
Goreli farklilik ve mutlak biiyiikliik 6nemlidir. Kartel piyasalar
cal 0<CCl=l - i¢in uygun sonuglar tiretebilir.
0= 0.005 Olgek biiyiikliigiine duyarlidir; kiigiik firmalarin etkisi daha
> onemlidir.
HKI 1/s <HKI<n az5s . .
0=10 Olgek biiyiikliigiine duyarlidir; biiyiik firmalarin etkisi daha
onemlidir.
(1[; 0’12 3 Firma say1s1 6nemlidir.
U Un<U<8 a=1 iken U endeksi HHI’ya déniisiir Firma sayis1 6nemlidir.
g z % Firmalarin esitsiz daélhmlarma duyarlidir
a=0,25 Birlikte hareket edilen piyasalara uygundur
H 0<H <1 = 1 .
m m a=2 .
a=3 Birlikte hareket edilmeyen piyasalara uygun
H, 0<H <1 B>1
E 0<E<log - Dagilimi beklenen bilgi igerigine dayanir.
D, 0<D, =1 k" HHI kullanilarak oligopol grup ve takipgi grup belirlenir
Exp 0<Exp<l1 -- Piyasa paylarina asirt hassastir
LI O<p<li -

Kaynak: (Bikker ve Haaf, 2002b: 14 ; Demirel, 2014; Yayla, 2007)

Yogunlagma endeksleri ile verilen tiim bu bilgilere ragmen ¢aligsmalarda kullanilacak
endeksin tercihi asamasinda karar; ihtiya¢ duyulan verilerin erisilebilirligine gore
alimmaktadir. Bu sebeple CR, ve HHI endekslerinin literatiirde diger endekslere gore
daha yogun sekilde tercih edildigi goriilmektedir. Ozellikle CR, ve HHI endeksleri,
SCP Paradigmasi ve Etkinlik Hipotezi gibi yapisal modellerde yogunlasmanin rekabet
tizerine etkisini 6lgmek amaciyla vekil degisken olarak kullanilmaktadirlar (Bikker ve
Haaf, 2002b: 15).

Agiklanan bu yogunlasma endeksleri, yogunlagsma artisinin rekabet gliciinii
diisiirecegi varsayimiyla, literatiirde bir¢ok farkli sektdrde rekabet yapisi ve pazar giicii
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arastirmalarinda kullanilmistir ancak sektérde gozlemlenen yiiksek yogunlasma orani,
rekabetin mutlaka diisecegi anlamina gelmemektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 4). Ayrica
literatiirde yer alan tiim bu endeksler arasinda digerlerinden daha kullanislt ve daha
dogru sonug verecegi kesin olan tek bir endeks de bulunmamaktadir. Her ayr1 sektor,
piyasa, lilke veya donem i¢in farkli bir endeks daha dogru sonucu verebilmektedir (Hall
ve Tideman, 1967: 167).

Claessens ve Laeven, 2004 yilinda yaptiklar1 “What Drives Bank Competition?
Some International Evidence” isimli ¢alismada Panzar-Rosse modelini kullanmislar,
caligmada elde ettikleri H istatistigi ile yogunlasma endekslerini karsilagtirmiglardir.
Bu karsilagtirma sonucunda iki tip Olgiitiin birbirleri ile herhangi bir baglantilarinin
bulunmadigi sonucuna ulasmislardir. Bu caligmayla yogunlagsmanin giivenilir bir
rekabet Olciitii olmadigi anlasilmistir (Degryse ve Ongena, 2010) .

Yogunlasma endeksleri ile ilgili ortaya konulan bu dezavantajlardan dolayi,
literatiirde yapisal ve yapisal-olmayan yaklagimlar tercih eden caligmalarin sayis1 hizla
artmaktadir.

2.2. Yapisal Yaklagimlar

Yapisal yaklagimlar, yogunlasma endekslerini ¢alismanin temel verisi olarak kabul
eder. Yogunlasma endekslerinden yola ¢ikarak yaptiklar1 varsayimlar ile sektoriin
rekabet diizeyini Olgmeyi amaglayan yapisal modeller, temelde formal ve formal
olmayan modeller olmak tiizere ikiye ayrilmaktadirlar. Literatiirde en yaygin olarak
kullanilan formal olmayan modeller; SCP Paradigmasi, Etkinlik Hipotezi ve Goreceli
Piyasa Giicii Hipotezi’dir. SCP Paradigmasi yiiksek yogunluga sahip piyasalarda, biiyiik
firmalarin aralarinda yaptiklar1 gizli anlagsmalarla piyasa performansinda yiikselmeye
sebep olup olmadigimi inceler. Etkinlik Hipotezi ise biiyiik firmalarin performanslarini
etkinlikleri dolayistyla artirip artirmadiklarini incelemektedir (Bikker ve Haaf, 2002b:
18). Formal olmayan yapisal modellerin yan sira literatiirde formal yapisal modeller
de kullanilmaktadir. Genellikle HHI ve CR ’y1 inceleyen formal yapisal modeller
koklerini Endiistriyel Organizasyon Yaklagimi (IO) teorisinden almaktadir (Demirel,
2014: 74). Formal olmayan yapisal modeller literatiirde formal yapisal modellere gore
daha yaygin sekilde kullanilmaktadir bu sebeple ¢aligmada oncelikle formal-olmayan
yapisal modellere yer verilmistir.

2.2.1. Formal-Olmayan Yapisal Modeller

Piyasa yapisinin Olgiitlerini belirlerken teorik bir c¢erceveden faydalanmayan
modeller, formal-olmayan yapisal modeller ismiyle anilmaktadir. SCP Paradigmasi
ve Etkinlik Hipotezi literatiirde en ¢ok kullanilan formal-olmayan yapisal modellerdir.
Bu modellerde yogunlagmanin piyasadaki rekabet iizerine etkileri incelenir (Demirel,
2014: 75).
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2.2.1.1. Yapi-Davranig-Performans (SCP) Paradigmasi

Geleneksel Yapi Davranig Performans Paradigmasi ilk kez Mason ve Bain (Bain,
1951; Mason, 1939) tarafindan ileri siiriilmiis Endiistriyel Organizasyon Teorisinin en
bilinen modelidir (Shaffer, 2001: 81). SCP; piyasa yapisi ve pazar giicii arasindaki
kargilikli iligkiyi arastiran ilk modellerden birisidir. Gizli Anlasma Hipotezi olarak
da bilinen SCP Paradigmasi (Maudos ve De Guevara, 2007: 2106) Yapi (Structure),
Davranis (Conduct) ve Performans (Performance) olmak iizere {ii¢ bilesenden
olusmaktadir. Bu bilesenlerden yapi, piyasa yapisini ifade etmektedir. Piyasanin yapisi
yogunlagsma endeksleri kullanilarak ol¢iilmektedir. Yap1 bileseni; piyasadaki firma
sayisi, firmalarin piyasa paylari, piyasaya giris ¢ikis engelleri, hukuki diizenlemeler
ve devlet politikalara bagl olarak degisebilmektedir. Davranis bileseni; piyasada
faaliyet gosteren firmalarin birbirinden farkli rekabet ve calisma stratejilerini ifade
eder. Reklam, arastirma-gelistirme, fiyatlandirma ve kalite gibi degiskenlere bagh
olarak degisebilmektedir. Performans bileseni ise firmanin veya faaliyette bulunulan
sektoriin performansini ifade etmektedir. Etkinlik, fiyat olctitleri, karlilik dlgiitleri gibi
degiskenler tarafindan belirlenir (Ak Kocabay, 2009; Coskun vd., 2012; Demirel, 2014).

Firmanin biiylikligi Mason (1939)’a gore belirleyecegi rekabet politikasi i¢in en
onemli etkenlerin basinda gelmektedir. Firma bilyiikligiiniin sektor iizerindeki en
onemli ii¢ etkisi asagidaki sekilde sayilabilir (Mason, 1939: 62-63):

e Firmanin gergeklestirdigi islemlerin (satin alma ve satis islemlerinin), i¢inde
bulundugu sektdriin toplam islem hacmine orani, firmanin piyasa {izerinde sahip
oldugu kontrol giiciiniin kapsaminin 6nemli bir gostergesidir.

e Firma biiyiikliigiinii 6lgmekte kullanilan; firmanin sahip oldugu varliklar, ¢alisan
sayist veya satig hacmi gibi mutlak biiyiikliikler de firmanin fiyat ve iiretim
politikalar1 iizerinde etkili olmaktadir.

e Firmanin biiyiikliigii, piyasada meydana gelen degisikliklere bu firma tarafindan
verilecek olan tepkileri de etkileyecektir.

SCP paradigmasi; piyasanin yogunlasma diizeyi ile dlglimlenen ve piyasa yapisi
seklinde adlandirilan S degiskeninin, firma davraniglar1 adi verilen C degiskeni
tizerindeki etkileri araciligiyla, firma (veya sektor) performansi seklinde ifade edilen
P degiskeni lzerindeki etkileri incelenmeye calisilmaktadir (Ak Kocabay, 2009: 31).
Kisaca SCP paradigmasi ve diger yapisal modellerin temel amaci; incelenen piyasanin
yapisi, piyasada faaliyet gosteren firmalarin davranislar1 ve performans (firma veya
sektor performansi) arasindaki etkilesimleri ve bu etkilesimlerin yoniinii agiklamak
amactyla varsayimlar olugturmaktir.

“Piyasa yapisi ile firmalarin davranig sekilleri arasinda dolaysiz ve deterministik
bir iligki vardir” varsayimi Yapt Davranis Performans Paradigmasi’ nin temel
varsayimint olusturmaktadir. Bu varsayimdan hareketle ortaya konulan hipotez ise
piyasa yogunlagmasindaki artisin, firmanin pazar giiciinii arttirirken firmayi rekabetci
davranmaktan uzaklastiracagr buna bagli olarak pazar giiciindeki artigin karlilig
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arttirirken etkinligi azaltacagi seklindedir. Joe S. Bain’in 1951 yilinda yaymladigi
“Relation of Profit Rate to Industry Concentration: American Manufacturing,
1936-1940” isimli calismasinda olusturdugu temel hipotez su sekildedir: “Yiiksek
yogunlasmanin bulundugu oligopol yapiya sahip sektorlerde firmalarin ortalama kar
oranlari, yogunlasmanin daha diisiik oldugu oligopol veya atomistik (giris engeli
bulunmayan) yapiya sahip sektorlerdeki firmalarin karlarindan biiyiik oranda yiiksektir.
Bu durum giris kosullarinin ve sektorel talep ve maliyet yapilarmin ayni oldugu
durumlarda bile gegerlidir” (Bain, 1951: 294).

=
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Sekil 14. SCP Hipotezi ve Degiskenler Arasi iliski Kaynak: (Demirel, 2014: 77)

SCPparadigmasina biitiin olarak bakildiginda yap1, davranis ve performans tigliisiiniin
aralarindaki iligkiler biitlinliniin yogunlagma diizeyi (piyasa yapist) ile basladig1 goriiliir.
Bu siralama SCP paradigmasinin temel hareket noktasinin yogunlasma endeksleri
oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla bu paradigmaya gore firma davranislart ve
sektor/firma performanslarinin 6l¢iimiinde en Snemli rolii oynayan degisken pazar
giicti degiskenidir. SCP’deki pazar yapisi ve yogunlagma seviyesinin piyasadaki rekabet
durumunu dogrudan etkileyecegine dair diislince temelde, yliksek yogunlagma diizeyinin
daha fazla gizli anlagsmaya (collusion) sebep olacagi varsayimina dayanmaktadir
(Gilbert, 1984: 618). Paradigmanin varsayimina gore yiliksek yogunlasma goriilen
piyasalarda gizli anlasma yapmanin maliyetinin daha diisiik dolayisiyla bu yondeki
egilimin daha yiiksek ve rekabetin daha diigiik olmasi beklenmektedir. Piyasadaki firma
sayinin artmast veya firmalarin ortalama pazar paylarinin diismesi ise bu piyasada
rekabetin artmasina sebep olacaktir. Karlilik {izerine ¢alisan arastirmacilarin karlilig
tahmin etmek i¢in yogunlagsmay1 kullanmalar1 ve bu iki degisken arasinda elde ettikleri
pozitif iliski, piyasa yogunlagsma orani ile pazar giicli arasinda pozitif iliski oldugu
hipotezinin dogmasina sebep olmustur (Matthews vd., 2007: 2029). Yogunlagsma ve
pazar giicli arasinda pozitif iliski oldugu varsayiminin hipotezi “Piyasa yogunlagmasi
arttikca firmalarin karliliklar1 ve pazar giiciinii kullanabilme sanslar1 artmaktadir”
seklinde tanimlanir. Bu iliskiyi Bain (1951) “Isbirligi Hipotezi” seklinde adlandirmistir
(Celik ve Kaplan, 2010: 11).

SCP Paradigmasinin ana varsayimlart ve temel hipotezi dogrultusunda SCP’nin
temeli model asagidaki gibidir:
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T, =ayt+a,CR, — %, a ¥ a, >0 (2.22)
k42 L
Burada, &, i’nci firmanin performans 6lgiitii veya karlilik; CRJ. » 1'nci firmanim
icinde yer aldig1 j bolgesindeki yogunlasma endeksini (piyasa yapisina vekil degisken
olarak); t, t donemini; X¥, firmaya ve bolgeye has 6zellikler i¢in kontrol degiskenlere ait
vektoril ifade etmektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 20).

SCP paradigmasi pazar giicii {izerine yapilan caligmalarda en sik kullanilan
modellerin basinda gelen, bilinirligi en yiiksek modeldir ve bu nedenle literatiirde 6nemli
bir yere ve hakimiyete sahiptir. Ancak zaman icerisinde SCP paradigmasi teorisinin
varsayimlarini test etmeye yonelik olarak yapilan ¢alismalar modelin gegerliligine dair
bazi soru isaretlerinin ortaya ¢ikmasina sebep olmustur.

Teorik agidan modelle ilgili ortaya konulan en 6nemli elestirilerden birisi teorinin
temel hipotez seklinde One siirdiigii teorik yapinin dogrulugu iizerinde yeterince
durulmamig olmasidir. Ortaya atilan bazi yeni teoriler, paradigmanin temel varsayimi
olan yogunlagma ile performans iligkisinin yoniiniin ve sebebinin farkli degiskenlere
bagli olabilecegini dne siirmektedir (Gilbert, 1984: 628). Bu teorilerden biri olan “Farkli
Etkinlik Hipotezi” (Demsetz, 1973), (Peltzman, 1977) ve (Brozen ve Bittlingmayer,
1982) tarafindan ortaya atilmistir. Farkli Etkinlik Hipotezi’'ne gore performans (kar
oranlar1) ve yogunlagsma arasindaki gozlemlenen pozitif yonlii iligki piyasada faaliyet
gosteren farklir biyiikliikteki firmalarin etkinlik seviyeleri arasindaki farkliliklardan
kaynaklaniyor olabilir. Yani, SCP’nin 6ne siirdiigii gibi firmalarin sahip olduklar
yiksek piyasa paylari, soz konusu piyasadaki rekabet diizeyinin diisiik olmasindan
degil, bu firmalarin diger firmalara gore daha yiiksek etkinlik ve daha diisiik bir maliyet
yapisina sahip olmalarindan kaynaklaniyor olabilir. Dolayisiyla, firmalarin rekabetgi
davranmasi i¢in piyasada ¢ok sayida firmanin bulunmasi gerekli olmayabilir. Kisaca
firma yapist ve yogunlasma durumu, piyasadaki rekabet durumunu ortaya koymakta
yeterli olmayabilir (Schaeck ve Cihak, 2012: 4). Bu nedenle SCP paradigmasi ile ortaya
atilan temel hipotezin gegerli olabilmesi i¢in firma ve piyasa etkinligine gore kontrol
edilmesi ve dogrulanmasi1 gerekmektedir (Shaffer, 2004b: 291). SCP paradigmasinin
alternatifi olarak ileri slirilen “Etkinlik Hipotezi”nin temelini de bu elestiri ve kontroller
olusturmaktadir.

SCP paradigmasimin temel varsayimi olan yogunlasma- performans iligkisinin
yoniinii ve sebebini farkli degiskenlere baglayan bir diger teori ise Baumol, Panzar
ve Willig tarafindan 1982 yilinda ortaya atilan “Yarisilabilir Piyasalar Hipotezi” dir
(Aktan ve Masood, 2010: 132). Hipoteze gore piyasa yapist sdz konusu piyasanin
ozelliklerine gore belirlendiginden piyasa yapisi, rekabetin bagimsiz bir belirleyicisi
olarak degerlendirilmemelidir. Piyasaya giris-¢ikis konusunda bir engel bulunmuyorsa
piyasada olusabilecek bir muhtemel potansiyel rekabet ortami, tekel konumunda
bulunan firmalarin bile sosyal olarak optimum seviyede {iretim yapmalarina neden
olabilir (Vesala, 1995: 18).
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“Kurulug Yeri Teorisi” ise firmalarin faaliyette bulunduklar1 pazarlarin, firmalarin
kurulus yerlerine gore belirlendigini, bu yilizden de firmalarin kars1 karsiya kaldiklari
talep ve rekabet kosullarinin firmalarin kurulus yerinden birinci derecede etkilenecegini
ifade eden bir teoridir. Literatiirde kurulus yeri modelini kullanarak yapilan birgok
caligmada yogunlasma ile performans iliskisinde belirtilen sonuglarin tersi sonuglara
ulagmustir (Gilbert, 1984: 628).

SCP paradigmas ile ilgili elestiri alan bir diger konu ise modelleme sorunlari
tizerinedir. SCP yaklagiminda kullanilan esitligin olusturulmas: ile ilgili karsilagilan
sorunlar, modelleme sorunlar1 olarak ifade edilmektedir. SCP paradigmasinin
modellemesi ile ilgili yapilan ilk elestiri; esitligin bagimli degiskeni olarak belirlenen
kar degiskeninin pazar giicii 6l¢iimiinde kullanilmak igin yeteri kadar giiclii bir
Ol¢iit olmadig1 seklindedir. Firmalarin etkinsiz yapilari karlarinin diismesine sebep
olabilmekle birlikte bu durum her zaman piyasa yapisinin daha rekabetci davranacagi
anlamma gelmez (Demirel, 2014: 85). Modelleme konusundaki ikinci elestiri ise
modellemenin yapilis asamasinda SCP ile Etkinlik Hipotezi arasinda hangisinin tercih
edilmesi gerektiginin net olarak belirlenemedigi durumlarda, i¢sel degisken olarak
kullanilacak degiskeni belirlemenin zorlugu {izerinedir. Vesala (1995)’a gore bu iki
hipotezden hangisinin kullanilacagina karar vermek icin tahmin sonuglarina bakmak
gerekir. Tahmin sonuglarina gore o, >0 ve a,=0 bulunursa SCP Paradigmasi; a =0 ve
>0 bulunursa Etkinlik Hipotezi tercih edilmelidir (Vesala, 1995: 20). Modelleme ile
ilgili yapilan {icilincii elestiri ise oligopol teorisine gore dogru yogunlasma ol¢iitiiniin
nasil belirlenmesi gerektigi agik degildir. Cok fazla sayida faktdriin firma karliligim
etkiledigi de diistiniildiigiinde, X vektoriiniin belirlenmesi agamasi daha da karmagik bir
hal almaktadir (Demirel, 2014: 85).

Teorinin uygulamaya aktarilmasinda karsilasilan sorunlar ise SCP paradigmasinin
ampirik sorunlar1 olarak adlandirilmaktadir. Calismalara konu olan {ilkeler, incelenen
piyasa, kullanilan veriler ve ekonometrik modellerin olusturulmas: ile ilgili
yontem farkliliklart uygulamada sorunlara yol acabilmektedir. Ampirik sorunlari
tespit edebilmek icin detayli bir literatlir taramasi yapilmasi gerekir. Bu literatiir
calismalarindan birisi Gilbert (1984) tarafindan yapilmistir. Gilbert’in yaptig: literatiir
caligmasimin amaci ¢alismalarda yasanan ampirik sorunlari tespit etmek ve ¢dziim
yollart tretmektir. Calismada SCP paradigmasi kullanilan 44 calisma incelenmis, 32
caligmada paradigmanin belirttigi sekil ve yonde piyasa yapist ve firma performans
Olciitleri arasinda anlamli iliski tespit edilmistir. Bu c¢alismalarin 7’sinde katsayilarin
anlamsiz bulundugu, 2’sinde ise bulunan katsayilarin isaretlerinin ters oldugu tespit
edilmistir. Ozetle SCP paradigmasmin kullanildigr farkli calismalarda bulunan
sonuclar birbirinden farklilasabilmektedir (Gilbert, 1984). Vesela (1995) tarafindan,
SCP uygulamalarinda karsilan ampirik sorunlari “Piyasadan Kaynaklanan Sorunlar,
Performans Olgiitii Seciminden Kaynaklanan Sonuglar” ve “Regresyon Denkleminden
Kaynakli Sorunlar” olmak iizere tige ayrilmistir.
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Caligmalarda secilen piyasalarin biiyiikliigli farkli sonuclar elde edilmesine sebep
olmakta ve bu durum “Piyasadan Kaynaklanan Sorunlar” olarak degerlendirilmektedir.
Ulusal ve uluslararasi firmalarin dahil edildigi ¢alismalarda piyasa yapist ile ilgili
sonuglarda bazi1 geliskiler olusabilmekteyken yerel piyasalarin incelendigi ¢alismalarin
yogunlagsma analizleri daha iyi sonuglar vermektedir. Kiiresel ¢apta biiyiikliige sahip
firmalarin yogunlasma Olgiitlerinin ulusal ¢apta hesaplanmasi bazi sorunlara yol
acmaktadir (Schaeck ve Cihak, 2012: 3).

Performans 6l¢iitiiniin belirlenmesinde karlilik, islem hacmi, ciro ve etkinlik gibi
kriterler arasindan yapilan segimlerde Olglimiiniin kolay olmasi ve verilerin daha
kolay elde edilebilmeleri nedeniyle genellikle karlilik ve ciro dikkate alinmaktadir.
Bu secim firmalarin performanslarinin degerlendirilmesinde bazi dengesizliklere yol
acabilmektedir.

Regresyon denklemleri belirlenirken modellerde indirgenmis denklemler tercih
edilmekte fakat tanimlayici degigskenler buna uygun se¢ilmemektedir. Bu tarz kritik
elestirilere ragmen SCP paradigmasini kullanan bilimsel ¢alisma sayisi diger yontemleri
kullanan ¢alismalara gore oldukca fazladir. Tiim calismalardan elde edilen sonuglar
bir arada incelendiginde bu elestirilerin olduk¢a yerinde oldugunu gdsterecek sekilde
farkliliklar arz etmektedir (Vesala, 1995: 12).

2.2.1.2. Etkinlik Hipotezi

Ik olarak Demsetz (1973) ve Peltzman (1977)’1n calismalariyla literatiire girmis
olan Etkinlik Hipotezi (Etkin Yapt Hipotezi) SCP Paradigmasinin sebep-sonug
iligkisine rakip olarak ortaya c¢ikan ve SCP’yi elestirel sekilde ele alan bir yaklagim
ortaya koymaktadir. Etkinlik Hipotezi, SCP paradigmasinin 6ne siirdiigii karlilik ile
yogunlagsma arasindaki pozitif iliskinin varligin1 kabul etmektedir. Fakat bu pozitif
iligkinin sebebinin; SCP Paradigmasinda iddia edildigi gibi gizli anlasmalardan degil,
bazi firmalarin sahip oldugu etkinlik durumu ve buna bagl olarak elde ettikleri piyasa
pay1 ve yogunlasmadan ileri geldigini 6ne siirmektedir (Berger ve Hannan, 1989: 291).
Piyasaya giris engeli bulunmayan ve rekabetin 6n planda oldugu piyasalarda Demsetz
(1973)’e gore yogunlagmanin sebebi az sayidaki firmanm diger firmalara sagladigi
ustiinliikten veya piyasanin yapisal 6zelliklerinden kaynaklanmaktadir. Bir sektorde
bilgi ve kaynak hareketliliginin belli maliyetlerle elde edilebiliyor olmasi, bu sektorde
sadece belli firmalarin maliyet avantajlarini ellerinde bulundurabilecekleri anlamina
gelmektedir. Piyasada bir firmanin bir kere etkinligi saglamis olmasi bu firmaya s6hret
veya sayginlik kazandirabilir. Fakat elde edilen bu sohret veya sayginlik diger firmalara
aktarilmasi zor bir degerdir. Boyle bir durumda bu piyasada yogunlagma artacaktir.
Firma tstlinliigii sadece yogunlasma ile kazanilmaz. Bir firmanin digerlerine gore
istiinliik saglamasi1 maliyet diisiirme, 6l¢cek azaltma veya basarili yonetici kararlari ile de
miimkiindiir. Keza firmalar sadece suni bir kitlik yaratarak, tekelci konuma yiikselerek
veya firmalar aras1 anlagmalar yaparak kar elde etmezler (Demsetz, 1973: 1-3).
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Calismasinda geleneksel yogunlasma ve karlilik iliskisi tizerinde duran Peltzman
(1977) ise geleneksel goriisiin yogunlagma, fiyatlar, maliyet ve kar iizerine goriislerini
irdelemistir. Geleneksel goriisiin hipotezine gore “yogunlasma; ortalama maliyetleri ve
fiyatlar1 (veya ayni anda her ikisini birden) etkileyerek kart belirleyen bir unsurdur. Buna
bagli olarak yiiksek yogunlagmanin gérildiigii piyasalarda firmalar arasi anlagmalar artar
ve fiyatla marjinal maliyet arasindaki farki fiyat lehine arttirir” seklindedir. Peltzman
caligmasina baglarken geleneksel goriisiin kabullerine siipheyle yaklasan ilk ¢aligmayi
kaleme alan Demsetz (1973)’in goriislerinden etkilenmistir. Peltzman kurdugu modelde
yogunlagsma ile karlilik ve etkinligin iligkilerini incelemis ve yogunlagma ile bu iki
kavramin bilesik olarak etkilesimlerini incelemistir. Agirligi ise geleneksel goriisiin tersine
etkinlik tizerine vermistir (Peltzman, 1977: 262).

Peltzman’in calismasinda literatiirde fazla yer verilmeyen “dogal oligopollere”
deginilmektedir. Peltzman kendisinden 6nceki ¢alismalarda dogal oligopollere fazlaca
deginilmemis olmasmi iki nedene baglamaktadir; birinci neden: dogal oligopollerin
yorumlanmasinin asimetrik olarak yapilmasi gerekliligi, ikincisi ise dlgek ekonomileri
tizerine olusturulan ampirik ¢alismalar literatiiriiniin dogal oligopol yorumu ile ¢elisiyor
olmas1”. Birinci neden daha agik ifade edilecek olursa; bazi teknolojik gelismeler 6lgek
kiictiltiictidiir ve getiri oranini kiigiik firmalarin lehine degistirir fakat gercek hayatta biiytlik
firma olmanin avantajlar1 daha baskindir. Ote yandan kiigiik firmalarin etkinliklerinin
artmast bitylik firmalari da etkilemektedir. Dogal oligopol yorumu ile dl¢ek ekonomileri
literatiiriniin ¢elismesi konusu ise calismada sdyle agiklanmistir: Peltzman’in modeline
gore bir firma maliyet yapisim diger firmalara gore daha etkin hale getirir ve diger firmalara
gore daha etkin bir yapiya sahip olursa, fiyatlar1 asagiya ¢ekerek karini ve piyasa payini
yiikseltme yoluna gidecektir. Bu sayede, igsel degisken haline gelen firma performansi,
piyasa yapisiin 6nemli bir belirleyicisi haline gelecektir, dolayisiyla piyasada yasanan
yogunlasma lider firmanin yiiksek etkinliginin sonucu olarak ortaya ¢ikmig olacaktir
(Vesala, 1995: 19). Berger (1995) tarafindan X etkinligi ve ol¢ek etkinligi hipotezleri
seklinde ikiye ayrilan etkinlik hipotezinin temel modeli 2.23’de gosterilmistir:

T, =g+ a,s;, —Z ak+nXEfjt a, >0 (2.23)
- 2%1J.

Bu modele gére m, , i’nei firmanin performans ol¢iitdi; s, , i’nei firmanin piyasa payinu, t,
ilgili donemi ve x¥, firma ve bolgeye 6zgii 6zellikleri yansitabilmek i¢in kullanilan kontrol
degiskenlerinin vektoriini simgelemektedir (Bikker ve Haaf, 2002b: 20). Bu tanimlamaya
(a,*CR) seklinde bir piyasa yapisi 6lglitii eklenmesi durumunda modellemenin sonucu
olarak SCP Paradigmasi veya Etkinlik Hipotezini tespit etmek de miimkiin olur (Evanoff
ve Fortier, 1988; Katib, 2004; Smirlock, 1985: 3). Bu tanimlama geregi o.,>0 ve a,=0
olmasi durumunda SCP Paradigmasi; o,=0 ve a,>0 olmasi durumunda ise Etkinlik
Hipotezini igaret eder.



DUNYA KURU UZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU 75

SCP Paradigmasi gibi Etkinlik Hipotezine de bazi elestiriler yoneltilmistir. Bu
elestirilerin birincisi segilmis olan bagimli degiskenle ilgilidir. Etkinlik Hipotezi, SCP
Paradigmasinda oldugu gibi, firma karliligin1 bagimli degisken olarak kabul etmektedir.

Ancak etkinlik hipotezinde karlilik yerine {riin satig fiyati ile marjinal maliyet

arasindaki farkin dikkate alinmasi, pazar giiciiniin daha net sekilde belirlenebilmesini
saglayacaktir (Matthews vd., 2007; Paul, 1999: 2029).

Etkinlik Hipotezinin one siirdiigii, etkinligin piyasa yapist iizerindeki etkileri
konusundaki fikirler bilimsel olarak hi¢ test edilmemistir. Etkinlik Hipotezinin
gerceklesebilmesi icin; etkinlik ile piyasa yogunlagmasi ve pazar payi arasinda pozitif bir
iligkinin bulunmasi gerekmektedir. Bunu belirleyebilmek ise ancak etkinligi dogrudan
Olcen bir dlgiitiin varligi ile miimkiindiir (Berger, 1995: 406).

2.2.1.3. Goreceli Piyasa Giicu Hipotezi

Shepherd’in 1982 ve 1986 yillarinda kaleme aldig1 ¢alismalarinda performanstaki
farklilasmanin, etkinlikten kaynaklanabildigi gibi piyasa paymin residual (artik)
etkisinden de kaynaklaniyor olabilecegini ortaya atmistir (Al-Jarrah ve Gharaibeh,
2009: 33). Bu dogrusal iliski, pazar giicii ve triin farklilastirmasi gibi piyasa payinin
etkinlik ile ilgisi olmayan unsurlarin etkisini de blinyesinde barndirmasi ile miimkiin
olmaktadir (Maudos ve De Guevara, 2007: 2106). Goreceli Piyasa Giicli Hipotezinde
(Relative Market Power Hypothesis) firmalarin piyasa paylari, pazar giiclinii belirlemek
amactyla vekil degisken olarak kullanilmaktadir. Daha 6nce Hicks (1935) tarafindan
ortaya atilan Rahat Hayat Hipotezi de, Goreceli Piyasa Giicii Hipotezinin 6zel bir durumu
olarak degerlendirilebilir (Maudos ve De Guevara, 2007: 2106). Firmanin herhangi
bir sebeple elde ettigi pazar giicii, firmaya satis fiyatint marjinal maliyetinden daha
yiiksek bir seviyede belirleme imkani vermektedir. Bu durum, firmanin maliyetlerini
diisiirme glidiisiinii azaltmaktadir. Bu hipotez literatiirde Rahat Hayat Hipotezi (Quiet
Life Hypothesis) ismiyle anilmaktadir.

2.2.2. Formal Yapisal Yaklasimlar

Literatiirde karlilik olgiitlerini incelerken formal analiz yontemini kullanan
caligmalarin biiylik kisminda, tekel giicii Lerner Endeksini genellestirilmistir. Bu
caligmalar cogunlukla karliligin OSlgiitleri lizerinde inceleme yapmak yerine, adeta
karlilik ve pazar giicii testlerinin se¢imi lizerine kilavuzluk yapmayi tercih etmislerdir.
Bu caligmalarin ¢ogunun matematiksel kismi Endiistriyel Organizasyon Teorisine
dayanmaktadir (Demirel, 2014: 92). Matematiksel tiiretmelerin cogunlugu, temellerini
Cowling ve Waterson (1976)’m sundugu oligopol piyasalardaki kar maksimizasyonu
probleminden almaktadir. Bu formiilasyona gore sektorde homojen bir mali iireten farkl
Olceklerde “n” adet firma bulunmaktadir. Bu firmalar arasindaki dlgek farkliliklar: her
bir firmanin maliyet fonksiyonlar1 kullanilarak analize dahil edilmistir. Buna gore her
bir firmanin kar fonksiyonu esitlik 2.24’de gosterildigi gibi elde edilmektedir (Bikker
ve Haaf, 2002b: 22):
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m = px; — ¢;(x;) = F, (224)

Bu denklemde =, kar; x, tiretim hacmini; p, triiniin satis fiyatini; ¢, firmanmn
degisken maliyetlerini, F, ise firmanin sabit maliyetlerini gostermektedir. Piyasa talep
fonksiyonu azalan bi¢cimdedir ve tersi su sekilde gosterilmistir:

p=fl)=flg+x++x,) (2.25)

Kar maksimizasyonunu hedefleyen i’ninci siradaki firmanin birincil sart1 neticesinde
esitlik 2.26 elde edilir:

dm; /dx; =p + f'(X) (dxffdxi)xi_cri(xi)z 0 (2.26)
Esitlik. 2.26 diizenlendiginde su sekilde ifade edilebilir;

+ XA+ ADx, = (x)=0 (2.27)

Bu denklemde 4, esitlik 2.28”de gosterildigi sekilde hesaplanmaktadir;

A= dzxj;dx,. (2.28)
=

Bu egsitliklerde A, katsayisi; i’ninci firmanin beklenti degisim katsayist yani i’nci
firmanin tretimindeki degismenin diger firmalarin iiretim miktarlarinda meydana
getirecegi tahmin edilen degisikliktir. Beklenti degisim katsayis1 (conjectural variation)
kavrami, firmanin tepki fonksiyonunun devamlilik sergiledigi herhangi bir statik veya
dinamik denge yapisin1 parametrelerle aciklayabilir. Birbirinden farkli piyasa cesitleri
arasinda ayrim yapma imkan1 saglar ve piyasadaki mevcut firmalarin yan sira sektore
girmesi muhtemel potansiyel firmalarin beklenen davraniglarini da igermektedir
(Demirel, 2014: 93). S6z konusu piyasanin sartlarina bagli olmak iizere firmanin
beklenti katsayist

(A, -lile ==, %3 /x, arasinda degerler alabilir. Tam rekabet kosullarinin gegerli
oldugu bir piyasaya yeni bir firmanin girisi piyasada belirlenmis olan mevcut fiyat ve
¢ikt1 miktarinin degismesine yol agacaktir. Bu sebeple d¥ / dx, = 0= (1+ 4,) olacaktir
bundan dolay1 da A; = —1 seklinde hesaplanir. Cournot’un oligopol sartlarinin gegerli
oldugu bir piyasada ise bir firma liretim miktarlari ile ilgili bir degisiklik karar1 aldiginda
diger firmalarin buna tepki vermeyecegini bekler. Bagka bir deyisle bir firma {iretim
miktar1 iizerinde bir degisiklik yaptiginda diger firmalar kendi tiretim miktarlarini
degistirmezler. Bu durumda sektdrde bir firma iiretim miktarin1 artirdiginda, piyasa
tretim miktarindaki artis, tretimini artiran firmanin iretim artist kadar olacaktir.
Bdyle bir durumda de dx, = 1= (1+A4;) olacaktir ve buradan 4; = 0 seklinde
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hesaplanir. Tam anlagmazlik durumunda ise tiretim miktarinda degisiklige giden firma,
diger firmalarin da pazar paylarini korumak amaciyla tiretim miktarlarini degistirecegini
diistiniir.

Birinci firmanin dretim miktarini 1 birim artirmasi durumunda, sektordeki
tretim miktar1 ¥/ birim artar ve de’dx'. =%/x,=(+2) dolayisiyla da
A=F—x)= z}aile/x[_ esitligi elde edilir (Bikker ve Haaf, 2002b: 22).

Esitlik 2.27, literatiirde kullanilan farkli rekabet Olciitleri lizerine yapilan tartismalar

ve yogunlagma endeksleri ile rekabet Slgiitlerinin arasinda bulundugu bilinen iligkinin
formal yolla tiiretilmesi amaciyla kullanilabilecek bir baslangi¢ noktasini niteligindedir.

2.2.2.1 Formal SCP Modellerinde HHI
Bir 6nceki baslik altinda verilmis olan denklem 2.27.’te esitligin her iki tarafi x; ile
carpilarak sonucun tiim firmalar i¢in toplanmasiyla asagidaki denklem elde edilir.

szi‘l'ifr(xj(%)xz (;i)_zcri{xi}xr':') (2.29)

i=1 i=1

Denklem 2.29. ‘un tekrar diizenlenmesi ile piyasa i¢in performans 6lgiitii olarak
kullanilan fiyat-maliyet marji elde edilir:

n

Y e e son == Y (3) (1 COR ) @R/, (230)
i=1

i=1

Denklem 2.30 asagidaki sekilde ifade edilirse:

Z(pxi—c'i(xiﬁx!-]fpx = —Zsf "(dx,/dx; + dej/dxi]/nD (2.31)
=1 i=1 =i

j=i

_dx -
Denklem 2.31’u kisaca yazmak gerekirse "~ i/ dpX _p/f 'x)x  seklinde de
ifade edilebilir. Eger y i¢in: y = ?zl'l"x"_/zn 2 seklinde bir tanimlama yapilirsa,
i=1%i
denklem 2.31 asagidaki esitlikteki gibi gosterilebilir:

Y r—e =) /px = (1 + Y)HHI/n, (232)

Esitlik 2.32, ortalama fiyat-maliyet marjimn; talep- fiyat esnekligi (), HHI ve
beklenti degisim katsayist (y) cinsinden ifadesidir. Bu esitlik SCP Paradigmasinin
temel varsayimlarindan olan yiiksek yogunlasma oraninin yiiksek fiyat-maliyet marjina
sebep olacagi varsayimini desteklemektedir. Ayn1 zamanda bu sonug; beklenti degisim
katsayisinin bilindigi (ve her firma igin esit oldugu) durumlarda, HHI endeksinin
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yap1 ile performans arasindaki iliskinin acgiklanmasinda yogunlasma endeksi olarak
kullanilmasinin makul bir yaklasim oldugunu kanitlar niteliktedir (Bikker ve Haaf,
2002b: 25).

Tiiretilmis bu esitlik ve denklemlere uyumlu bir sekilde Dickson (1981) beklenti
degisim katsayisinin esnekligini hesaplamistir (Bikker ve Haaf, 2002b: 23).
(@)
b (dxy/x)

(233)

Esitlik 2.33’de veriler t;, i’ninci firmanin sektor ¢iktisinda meydana getirdigi
nispi degisimdir. Bu tanima dayanarak iki temel ¢ikarim yapilabilir: birinci ¢ikarim;
firmanin sektérde sebep oldugu ¢ikti degisimine karsi sektorden gelebilecek tepkinin
derecesi. Elde edilen bu tepki derecesi sayesinde piyasanin yapisi ile ilgili ¢ikarimlar
yapilabilecektir. Ikincisi ¢ikarim ise yogunlasma endekslerinin fiyat-maliyet marjlarimi
belirlemesinde teorik gerekg¢e saglanabilmesidir. Dickson bu yolla denklem 2.32°de
verilen fiyat-maliyet marji denklemini, n sabitini ihmal ederek su sekilde yeniden
tanimlamistir:

n

4= Z s.t, (2:34)

i=1

Esitlik 2.34°de gosterilen; ¢, = s, (1 + 4,), ve esitlik 2.35 elde edilir:

n n n 2 n 7
xrA; X:
Zs,-t,- = Zsf(i +2;) = HHI + Z;{—z' = HHI + yzx—‘z =HHI(1+y) (2.35)
i=1 i=1 i=1 i=1

Beklenti degisim katsayisinin tanimina (4;) benzer sekilde beklenti degisim
katsayisinin esnekligi (t;) de piyasa yapisinin durumuna gore farkli degerler alabilir.
Farkli piyasa yapilarina gore t,’nin alacag degerler Tablo 13°de gosterilmistir:

Tablo 13. Farkli Piyasa Yapilarinda Beklenti Degisim Katsayisinin Aldigi Degerler

Piyasa Tiirii Piyasa Tiiriiniin Varsayimi t’nin Aldig1 Deger
dX  d ax
Cournot’un @i  dxg _ e
Oligopol Modeli v x t: = FE% =5
i
Tam Thtilaf dx _ dxi £ =1
X x5 i
dx _
Tam Rekabet i = ti —0

Kaynak: (Bikker ve Haaf, 2002b: 23)
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Tablo 13’de belirtildigi gibi beklenti degisimi katsayis1 esnekligi farkli piyasa
yapilarina gore farkli degerler alir; buna baglh olarak yogunlasma 6lgiitleri de t;’nin
agirliklandirilmis ortalamalari olarak kabul edilebilmektedir (Demirel, 2014: 95).

2.2.2.2. Formal SCP Modellerinde CR,

Saving ve Geroski SCP paradigmasi iizerine yaptiklar: ¢alismalarda farkli bir
yaklasim ortaya atmislardir. Bu yaklasima gore sektorde faaliyet gosteren mn adet
firmanin k tanesi kartel seklinde faaliyette bulunurken kalan n — k tane firma ise
rekabet¢i davranis sergilemektedir. Rekabet¢i davranan firmalar i¢in fiyatlar veri
olup firmalar kar maksimizasyonu amaciyla marjinal maliyetlerini piyasa fiyatina
esitlemeye ¢alisirlar (p = ¢;). Bu firmalarin iiretimi €% (p) seklinde yazilabilir. Bu
durumda rekabetci firmalarin iiretimi S,,_ (p) = Z% 41 6 - (p) olacaktir. Sektoriin
talebi ise, D' +(p) < 0 olmak iizere; D4 (p) seklinde tanimlanir. Bu durumdaki bir
sektorde kk tane kartellesmis firmanin gordiigiitalep S, (p) = 0ve D'z (p) < 0
olmak iizere; Dy (p) = D+(p) — S,,_.(p) seklinde olusur. Bu denklemin tiirevi
almip D, (p)/p ’ye bolindiginde, Dr"(p)p/gk(p) = D'+ (p)p/D,(p) — 5" (P)L/D,p
elde edilir. Bu denklem de %p, =Mp. D:(p)/D.(P) —ns, _ Su-i(P)/D.(pP)
seklinde gosterilebilir.

Bu denklemde Mp, artik talebin fiyat esnekligi, "or sektorel talebin fiyat

esnekligi, s, _x ise rekabetci firmalarin arzinin fiyat esnekligidir.

Dr_ 1 sﬂ_k=(Dr—DK}=i_1=(1—q{}

Dy Cp Dy Dy Cx Cx
karlarin1t maksimize edebilmek i¢in, Lerner endeksi kavramina uygun sekilde fiyat-

oldugundan k adet kartelci firma

maliyet marjlarin1 talep egrisinin esnekliginin tersine esitlemek durumundadirlar.
Denklem 2.36; k tane firmanin kartel, (n-k) tane firmanin ise rekabetci oldugu durumda,
CR,’nin, yap1 performans iligkisinin ampirik tahminlerinde kullanilabilecegini teorik
olarak gostermektedir. Bir kartel tarafindan yonlendirildigi diistiniilen piyasa iizerine
yapilacak olan SCP ¢alismalarinda CR, kullamlmalidir (Bikker ve Haaf, 2002b: 25).

p—c; 1 1 C,

= (2.36)
p Moy o, (%1}() — ?;Sn-k{gﬁzkk) Nor — ?an_;{(l —G)

Herhangi bir sektorde yap1 performans iliskisi incelenirken yapisal rekabet 6l¢iitleri
(formal ya da formal olmayan) kullanilabilir. SCP Paradigmasi, Etkinlik Hipotezi
ve Goreceli Piyasa Giicii Hipotezi gibi formal olmayan Olgiitler, temellerini mikro
ekonomik teoriden almamakla birlikte, ihtiya¢ duyulan verilerin temininin kolay olmasi
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ve modellerinin basit olmasi1 gibi avantajlarindan dolay1 literatiirde yogun sekilde
kullanilmaktadir. Ote yandan yukarida aciklandigi gibi CR, ve HHI endeksleri gibi
mikro ekonomik temellere dayanan formal modeller de yap1 ile performans arasindaki
iliskinin incelendigi ¢alismalarda kullanilabilmektedir. CR,_ yaklasimindaki k
adetbankanin kartel davranigina sahip olmasi varsayimi ve HHI yaklagiminda agiklanan
firma davraniglarinin beklenti degisimi katsayisina gore sekillenecegi varsayimlari;
formal modelleri kullanan ¢aligmalar ayn1 zamanda firmalarin davraniglarinin da piyasa
performansi {izerinde 6nemli bir rolii oldugunu gostermektedir. Dolayisiyla politika
yapicilarin, hangi yogunlagma Ol¢iitiiniin daha kullanisli olduguna karar verirken
firmalarin davraniglarini da g6z Oniinde bulundurmalart dogru olacaktir (Bikker ve
Haaf, 2002b: 26). Kisacasi ¢alismalarda hangi yapisal yaklagimin kullanilacagina karar
verilirken piyasa yapisinin 6nemli bir kistas oldugu unutulmamalidir.

2.3. Yapisal-Olmayan Yaklasimlar

Yapisal modellerin piyasa yogunlugu ile rekabet diizeyi arasindaki deterministik
iliskinin varligina dayanan anlayisi, zamanla yerini test edilebilir modellere birakmistir
(Demirel ve Hatirli, 2017: 22). Yapisal modellerin teorik ve bilimsel eksikliklerinden
dolay1 ortaya c¢ikan yapisal olmayan modeller, temel olarak Yeni Endistriyel
Organizasyon Yaklasimina (NEIO) dayanan modellerdir. SCP paradigmasi bagta olmak
iizere tiim yapisal modellerde karsilagilan sorunlar sebebiyle 1970’lerin sonu ve 1980’li
yillarin bagini kapsayan dénemde Oligopol Teorisi iizerine testler yapilmis ve NEIO i¢in
ilk adimlar atilmistir. Bu geg¢is stirecinde pek ¢ok farkli model {izerinde durulmustur. X-
etkinligi, 6l¢ek etkinligi temelli caligmalar; beklenti degisim katsayisindan yola ¢ikilarak
yapilan Cournot modelleri; batik maliyetler lizerine olusturulan modeller; hammadde ve
nihai mal piyasalari lizerine es-zamanli eksikliklerin oldugu durum iizerine olusturulan
modeller; iiriin farklilagtirmasi durumunu dikkate alan,

tiiketici secimi lizerine yogunlasan yapisal talep modelleri ve yapisal olmayan
rekabet modelleri bunlardan bazilaridir (Berger vd., 2004: 436). NEIO bu ¢alismalarin
sonucu olarak ortaya ¢ikmustir.

2.3.1. Yeni Endiistriyel Organizasyon Yaklagimi (NEIO)

Bilgisayar teknolojisinde yasanan onemli gelismeler, tiim alanlarin oldugu gibi
ekonomi teorisi ve ekonometrik modelleme alanlarinin da 1980’1 yillarin baglarinda
onemli olgiide gelismesine ve yeni bakis acilarinin olusmasina neden olmustur. Bu
yenilikler ve gelismeler, Endiistriyel Organizasyon alaninda hem teorik hem de
uygulama agisindan bir ‘Rénesans’ donemi olarak degerlendirilmektedir (Bresnahan ve
Schmalensee, 1987). Bu gelismeler 10 a¢isindan bir milat niteliginde kabul edilmis ve
bu donemin sonras1 Yeni Endiistriyel Organizasyon donemi olarak kabul edilmistir.

Yapisal modellerde ¢ogunlukla sektorler arasi yatay kesit verileri kullanilir. Bu
sebeple pazar yapisinin veya performansin ol¢lilmesi amaciyla kullanilan parametrelerin
giivenilirligi sorgulanabilir diizeydedir. Ayrica bu veriler, firmalarin muhasebe
kayitlarindan faydalanilarak hesaplanmaktadir ve elde edilmesi olduk¢a zordur. Bu
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gibi sebeplerden dolay1 geleneksel yaklasimla ilgili en énemli elestiri teorik temele
dayanan bir yaklasim olmamasidir. NEIO ¢alismalarinda ise genellikle zaman serileri
kullanilir ve kullanilan veriler firma temelli verilerdir. Bundan dolay1 parametrelerin
tahmini, daha giivenilir bir sekilde yapilabilmektedir. NEIO’nun yapisal modellere gore
sahip oldugu iki temel avantajdan ilki; NEIO’da marjinal maliyet ve pazar giiciiniin
direk olarak yapisal modeller yardimiyla tahmin edilmesi, ikincisi ise yapisal modeller
sayesinde pazar giiciinii etkileyen gesitli faktorlerin etkilerinin ortaya konabilmesidir
(Hatirli vd., 2010: 94).

NEIO yaklagimi ile oligopol modellerinde pazar giiciinlin belirlenebilmesi igin
maliyet, talep ve firma davranisinin biliniyor olmasi1 gerekir. Bu yaklagimda sektore ait
fiyat ve miktarlar zaman serisi verilerinden elde edilebildikleri i¢in igsel degiskenler
olarak kabul edilmektedir. Maliyet ve talep fonksiyonlarin1 kaydiran degiskenler ise
digsal degiskenler olarak kabul edilmektedir. Ayn1 zamanda, geleneksel yaklagimin tersi
olarak Fiyat-Maliyet marj1, vekil bir degiskene ihtiyag duyulmaksizin yapisal modeller
kullanilarak elde edilebilmektedir. NEIO yaklasiminda fiyat ve maliyet degiskenleri
arasindaki iliski, fonksiyonun birinci seviyeden tiirevi alinarak mevcut veri setinden
tahmin edilmektedir. Hatta islemin devaminda pazar giicii, Lerner indeksi ve pazar
yapisina ait dlciitler de hesaplanabilmektedir (Hatirli vd., 2010: 94).

Yapisal modellerin kullanildig1 calismalarda firmalarin rekabetgi davranislari
tahmin edilirken yogunlagsma endeksleri kullanilmakta ve kullanilan yogunlasma
endeksleri firma davramislarmin vekili seklinde kullanilmaktadir. NEIO kullanilan
calismalarda ise firmalarin rekabet amacli davranislar1 piyasa yapisina dair herhangi bir
6l¢iit kullanilmaksizin dogrudan analiz edilmektedir (Ak Kocabay, 2009: 31). Piyasa
yapisinin kesin olarak belirlenemedigi durumlarda ve SCP paradigmasinin belirttigi
yap1 performans nedenselligi yoniiniin tayin edilmesinin miimkiin olmadig1 durumlarda
NEIO yaklagimi daha ¢ok tercih edilen bir yontem olmaktadir (Vesala, 1995: 23).

Yeni Endiistriyel Organizasyon yaklasimi ile yapilan ¢aligmalar ile Yapir Davranis
Performans Paradigmasina gore yapilan ¢aligmalar arasinda temelde 3 6nemli fark
bulunur:

e Fiyat ile marjinal maliyet arasindaki marjlarin dogrudan gézlemlenmesi miimkiin
olmadigindan NEIO’da bu marjlarin elde edilmesi asamasinda ya ekonometrik
bir maliyet fonksiyonu kullanilir veya marjinal maliyet yerine bir vekil degisken
kullanir.

e Bilimsel ¢alismalarda kullanilan modellerin kurulus sekilleri incelendiginde
NEIO modellerinin Oligopol Teorisi temel alinarak tiiretildigi goriiliir.

e NEIO modellerinin karakteristik 6zelligi, genelde tek bir sektor iizerine yapilan
caligmalarda kullanilmasidir (Vesala, 1995: 24-25).

Bu ii¢ 6nemli fark sebebiyle NEIO calismalarinda yapisal model caligsmalarindan

farkli sonuglar elde edilebilmektedir. Ornegin yapisal yaklasimda yogunlasma
endekslerinden faydalanilmasinin sonucu olarak temel varsayim, yogunlagsmanin yiiksek
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oldugu sektorlerde rekabetin daha diisiik olacagi yoniindeyken; NEIO ¢alismalarinda
yogunlasmanin ve dolayisiyla pazar giici kullaniminin fazla oldugu sektorlerde
daha az rekabet oldugu yoniinde acik kanitlar elde edilememistir. Bu durum yiiksek
yogunlagsmanin goriildigi sektorlerde de etkin bir rekabet ortaminin olusabilecegi
anlamima gelmektedir (Vesala, 1995: 25). NEIO c¢alismalarimin SCP Paradigmasinin
temel varsayimindan yollarini kesin olarak ayirmasi ise Claessens ve Laeven (2004)’in
yaptiklari ampirik ¢alisma ile olmustur. “What Drives Bank Competition? Some
International Evidence” isimli ¢alisma, Yarisabilirlik Teorisinin rekabet icin, piyasa
yapisindan daha 6nemli oldugu tespit edilmistir (Claessens ve Laeven, 2004: 581).
Bu tespit sonrasinda NEIO’yu temel alan yapisal modeller tamamen performansin
Olclimiine yonelmislerdir (Demirel, 2014: 98)

NEIO modelini temel alan g¢aligmalarin tamamina yakininda firmalarin temel
caligma prensibi olarak kar maksimizasyonu belirlenmistir. Bu sebeple tiim sektorler
lizerine yapilan bu calismalarda kurulan temel modeller, kar maksimizasyonu
modelleridir. Tam rekabet sartlarinin goriildiigii piyasalarda kar maksimizasyonu ile
maliyet minimizasyonu ayni seyi ifade etmektedir. Ancak gergek hayatta bu iki kavram
arasinda bazi sapmalar goriilebilmektedir. S6z konusu sapmalarin sebepleri yanlis
(farkli) glidiiler ve etkinsizlik olmak tizere iki baglik altinda toplanabilir. (Bikker ve
Bos, 2008: 6). Yanlis giidii kavramu literatiirde, firmalarin kar maksimizasyonu veya
maliyet minimizasyonu disinda bir giidiiyle hareket etmeleri seklinde tanimlanmaktadir.
Baylesi bir giidillenmenin farkli sebepleri olabilir (Bikker ve Bos, 2008: 6-8):

e Herhangi bir sebepten dolayr firma acisindan ‘“Rahat Hayat Hipotezinin”
gerceklesmis olmasi ve firmanin ortalama maliyetini minimize etmemesi.

e Firma hissedarlarinin diisiik riski tercih etmelerinden dolay1 firmalarin faaliyet
seviyelerinin optimum seviyenin altinda kalmasi.

e Firmalarin miilkiyeti ile yonetimlerinin birbirinden ayrilmasi dolayisiyla firma
hissedarlar ile firma yoneticileri arasinda ortaya ¢ikan asimetrik bilgi durumu.
Hissedarlarin yonetimi yeteri kadar takip edemedikleri ve denetleyemedikleri
bu gibi durumlarda firma yonetimi kar maksimizasyonu diginda farkli amaglara
giidiilenebilir. Yonetimin optimum faaliyet ¢izgisinden saparak harcama tercihi
davranisi veya yanlis bir strateji secimine yol acabilir. Bu tiir bir sapma sebebiyle
ortaya ¢ikan optimum seviyenin altinda faaliyet gosterme durumu “Asil-Vekil
Sorunu” seklinde isimlendirilmektedir.

e Fiyat ve fiyat-dis1 rekabet kosullarindaki farkliliklar, firma {riinlerinin ikame
edilebilirlik durumu, yarisilabilir piyasalar ve diger firmalar hakkindaki sinyal
saglayict araclar ile ilgili sorunlar gibi, yonetimin optimum tercihi yapmasina
engel olan diger kosullar.

e Etkinsizlik: Firmalarin kar maksimizasyonu ve maliyet minimizasyonu hedefinin
ontindeki en 6nemli engellerin basinda etkinsizlik gelmektedir.
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Teorik olarak firmalarin optimum faaliyet ¢izgisinden sapmalarinin temel nedenleri
etkinsizlik veya yanlig giidii olmak iizere iki nedene baglansa da yanlis giidii konusunda
yapilan ampirik ¢alismalarin sayisi oldukca kisithdir. Literatiirde rastlanan az sayida
caligmanin sonuglarin ise ¢ogunlukla ayni yonde olmadigi goriilmektedir. Bu
sebeple yanlis giidii konusunun kesin hipotezleri oldugunu séylemek zordur. Etkinlik
konusunun ise literatiirdeki 6nemi giin gectik¢e artmakta ve etkinlik (veya etkinsizlik)
lizerine yapilan ampirik ¢alismalarin sayisinin da buna bagl olarak hizli bir sekilde
arttig1 goriilmektedir. Etkinlik konusunda 6zellikle son donemde 6nemli sayida ampirik
caligma yapilmis olmakla beraber bu calismalarin sonuglarina bakildiginda 6nemli
farkliliklar ve birbirine zit sonuglar gbze carpmaktadir (Bikker ve Bos, 2008: 8-9).

Firmalarin iretim fonksiyonlarint olustururken karsilastiklart problemlerin
tamamin1 fonksiyona dahil etmek veri eksikligi nedeniyle ¢ok zor ve fonksiyonu
basitlikten uzaklastiran bir durumdur. Buna ragmen 6ncelikle basitten baslayarak yeni
degiskenlerin eklenmesiyle gittikge daha karmasik hal alan bir {iretim fonksiyonuna
ihtiyag vardir. En basit tiretim fonksiyonunu elde edebilmek icin en giiglii varsayimlarin
yapilmasi gerekir. Firmalar a¢isindan bu varsayimlar agsagidaki gibidir:

e Firmalar tiim faaliyetlerinde rasyoneldirler. Bu varsayimdan hareketle firmalarin
kendi {iretim fonksiyonlarina hakim olduklar1 ve hedeflerini gergeklestirmek i¢in
bu fonksiyonu kullanmaya egilimli olduklar1 da kabul edilir.

e Firmalar, diger ekonomik birimlerle (tiiketici ve hiikiimet gibi) etkilesim halinde
olan ekonomik birimlerdir. Bu sebeple faaliyetleri siiresince ve karar verme
asamasinda dissal faktorleri de géz oniinde bulundurmalidirlar.

e Firmalarin hedefleri ekonomik terimlerle ve ekonomik olarak ifade edilir. Bu
ylizden maddi olmayan hedefler dikkate alinmaz. Yalnizca kar maksimizasyonu
ve/veya maliyet minimizasyonu gibi hedeflere odaklanilir (Bikker ve Bos,
2008: 9).

e Firmalarin {iretim fonksiyonlaria dair énemli varsayimlardan birisi de iiretim
fonksiyonundaki degiskenler arasindaki iliskinin uzun dénemli oldugu, yani girdi
ve ¢iktilarin degisken olduklar varsayimidir (Bikker ve Bos, 2008: 10).

Firmalarin faaliyet gosterdikleri piyasalarda tam rekabet kosullar1 gegerli olsayd,
firmalar fiyat kabul edici konumlarindan dolay1 kdr maksimizasyonunu saglamak i¢in
maliyetlerini minimize etmeleri gerekecekti. Yani firmalar marjinal maliyetin marjinal
hasilaya esit oldugu, ortalama maliyetin de en diisiik oldugu noktada iiretim yapmaya
calisacaklardi. Fakat gercek hayatta tiim piyasalarda genellikle eksik rekabet kosullari
gecerli oldugundan firmanin maksimum kar elde edebilmesi i¢in maliyetlerini minimum
seviyeye indirmesi gerekmeyebilir. Gergek hayatta; icerisinde faaliyet gosteren bazi
firmalarin fiyat kabul edici konumda olmadigi tekel ve oligopol piyasalara siklikla
rastlanmaktadir (Demirel, 2014: 103).

Tekel ve oligopol yapiya sahip piyasalarda firmalar eksik rekabet kosullarinda faaliyet
gosterdiklerinden firmalar, karlarint maksimize etmek i¢cin maliyet minimizasyonuna
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veya maliyetlerini minimize etmek i¢in kar maksimizasyonuna ihtiya¢ duymayabilirler.
Literatiirde bu tipteki piyasalar1 inceleyen bircok calisma bulunmaktadir. Bu
caligmalardan birisini kaleme alan Appelbaum(1982); The “Estimation of the Degree of
Oligopoly Power” isimli ¢alismasinda, bu tip piyasalarda rekabetin derecesini tahmin
etmeye calismis ve bu tiir bir tahmin metodunun 10’ya ait bir yaklagim oldugunu
belirtmistir. [O ile bu tahminler yapilirken yogunlagsma oranlari, giris engelleri ve cesitli
tekel giici Olciitleri kullanilmaktadir. Appelbaum’a gére zamanla bu yaklagimlarin
yerini NEIO ve ekonometrik modeller almistir. Bu konuda ekonometrik modelleme
yaptig1 bilinen ilk ¢aligmalar; “Canada-United States Trade: Tests for the Small-Open-
Economy Hypothesis” (Appelbaum ve Kohli, 1979), Superlative Index Numbers and
Consistency in Aggregation (Diewert, 1978), “Measurement of Conjectural Variations
in Oligopoly” (Iwata, 1974) ve “Firm interdependence in Oligopolistic Markets”
(Gollop ve Roberts, 1979) sayilabilir (Appelbaum, 1982: 287-288).

Yaymlanan bu bilimsel ¢aligmalar, eksik rekabetin s6z konusu oldugu piyasalar i¢in
de ekonometrik calismalarin yapilabilecegini gostermistir. Fakat bu tiir calismalarin
yapilabilmesi i¢in farkli ekonometrik yontemlerin uygulanmas: gerekmektedir.

Tekel veya oligopol yapiya sahip piyasalar incelenirken kar maksimizasyonu,
maliyet minimizasyonu gibi degiskenlere bagvurma zorunlulugu kalmamistir. Bu sayede
eksik rekabetin s6z konusu oldugu piyasa kosullarinda faaliyet gosteren firmalarin
davranislarinin dlglimlenmesine yonelik ¢aligmalarda, maliyet optimizasyonu ve kar
optimizasyonunun ayni anda incelenmesi gerekmektedir (Bikker ve Bos, 2008: 13).
Bu inceleme beraberinde bir es-zamanlilik ihtiyact getirir ki bu duruma dualite!?
denilmektedir. Oncelikle firmanin kullandig1 girdilerle ilgili talep ve firmanin iirettigi
ciktilarla ilgili arz denklemlerinin olusturulmasi i¢in firmanin iiretim fonksiyonundan
faydalanilir. Firmanm tek girdi ve tek ¢ikt ile faaliyet gosterdigi varsayimiyla minimum
maliyet ve maksimum kar elde etmesini saglayacak ¢ikti diizeyi M ax . = y — x seklinde
gosterilen kar maksimizasyonu esitligi yardimi ile bulunur. Bu esitlikte maksimum kari
hesaplamak icin. kar fonksiyonunun girdi degiskenine gore birinci tiirevi alarak sifira
esitlenir (5 = 0). Bu sekilde, firmanin girdi talebi denklemi elde edilir ve elde edilen
sonu¢ kar maksimizasyonu denkleminde veya maliyet minimizasyonu denkleminde
yerine yazildiginda ise ile temel esitlik elde edilir (Bikker ve Bos, 2008: 13). Buislemden
sonra iiretim fonksiyonu ile firmanin girdi talebi denklemi ve firmanin ¢iktilarina olan arz
denklemleri es-zamanli olacak sekilde tahmin edilmelidir. Bu yaklagimda, girdilerden
en az bir tanesinin digsal olmasi1 gerekir. Aksi halde es-zamanliliktan kaynaklanan
yanlilik (bias) sorunu ile karsilasilacaktir. Bu durumda bulunan etkinlik 6l¢iitii firmanin
pazar giicliniin piyasa fiyat1 iizerine etkisini a¢iklayamaz.

Bdyle bir durumda veri zarflama yontemi ile ihtiya¢ duyulan dualligin elde edilmesi
daha kolay olacaktir. Hotelling’s Lemma’ya gore, kar fonksiyonunun birinci dereceden
kismi tlirevi alindiginda firmanin girdi talebi ve ¢ikt1 arz denklemlerinin negatifi elde

12 Burada dualite ile hem iiretim fonksiyonunun hem de etkinlik 6lgiitlerinin es zamanl olarak kullanilmasinin gerekliligi kast edilmek-
tedir.
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edilebilir, ihtiya¢ duyulan kar maksimizasyonu modelini bulmak i¢in bu yontem de
kullanilmaktadir.

Buna benzer bir yaklasimla Shephard’s Lemma yontemi ile maliyet minimizasyonu
modelini olusturabilmek i¢in, her bir girdinin fiyatlarma gére maliyet fonksiyonunun
birinci dereceden kismi tiirevleri alinmast durumunda kosullu'® girdi talebi denklemleri
elde edilebilir

Bu yaklagimlarin her ikisi i¢in de Young’s Theorem’in ikinci dereceden kismi tiirevi
alindiginda, tlirev almanin sirasina gore sabittir. Ayn1 zamanda ¢apraz kismi tiirevleri
de simetriktir. Bu sekilde es-zamanli denklemlerin yanliligi problemi giderilmis olur ve
maliyet minimizasyonu ile kar maksimizasyonu modelleri firmanin etkinlik durumunda
piyasadaki degiskenlerin rolii agiklanabilir (Bikker ve Bos, 2008: 13).

Yapisal-olmayan modellerin ortak 6zelligi yukarida sayilan bu teorik cabalarin
tamamina cevap vermeyi hedeflemeleridir. Bu hedef dogrultusunda temel bir model
gelistirilmis, varsayimlarda ve modellemelerdeki teknik cesitlilige bagl olarak bu temel
model etrafinda bazi farkli modeller de ortaya ¢ikmistir. Temel modelden tiiretilen
fakat yontem olarak farkli yaklagima sahip olan literatiirde en ¢ok kullanilan 3 model
bulunmaktadir. Bu modeller; Iwata, Bresnahan-Lau ve Panzar -Rosse modelleridir.'* Bu
modellerden Iwata ve Bresnahan-Lau modelleri oligopol piyasanin kar maksimizasyonu
probleminin ¢6ziim sonuglarindan tiiretilmis modellerdir. Panzar ve Rosse modelinin
tiiretilmesinde ise “Indirgenmis Gelir Yaklagiminin” karsilastirmali statik analiz
ozelliklerinden faydalanilmistir. Bunun yaninda her i¢ modelin en 6nemli ortak &zelligi;
firmalarin rekabet giicii ve pazar giicli kullanimini analiz etmeyi ve yapisal dlgiitlerin
bulunmadigi durumlarda firmalarin rekabetci davranislarini incelemeyi hedeflemeleridir.
Yapisal-olmayan modellerin bir diger temel ortak 6zelligi de yogunlagmanin etkilerini
tamamen g6z ardi etmeleridir (Bikker ve Haaf, 2002b: 18).

2.3.2. Yapisal Olmayan Yaklagsimin Temel Modeli
Bir piyasanin veya firmanin performansinin 6lgiilebilmesi i¢in Oncelikle teorik
modele karar verilmesi gerekmektedir.

Modelin olusumu, firmalarin performansinin 6lglimii {izerine bir literatiiriin
olusmaya basladigi1 1960’lardan baglamis ve giiniimiizde kullanilan karmagik modellerin
olusumuna kadar birgok farkli evre ve siirecten gecerek gerceklesmistir. Caligmanin
bu bélimiinde 6ncelikle bu siirecin gelisimi agiklanarak temel modelin son hali ortaya
konmus, sonrasinda da bu temel modelden yola ¢ikarak literatiirde karsilasilan 6nemli
modellerin hangi agilardan temel modele gore farklilastiklari agiklanmistir. Yapisal
olmayan yaklagimin temel modelinin baglica 6zellikleri ve varsayimlari asagidaki
sekildedir (Bikker ve Bos, 2008: 28):

13 Cikt1 diizeyi y’nin diizeyine bagl olarak
14 Bu modeller disinda Cournot Modeli ve SCP Paradigmasi de bu temel modelden elde edilen esitlikler ile test edilebilmektedir.
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e Temel model kdr maksimizasyonu iizerine kurulmus bir modelidir.
e Bu model tam rekabet ve klasik Cournot modeli’ni test edebilecek niteliklere
sahiptir.

Yapisal olmayan yaklasimda temel modelin kullanilabilir olmasi1 baz1 varsayimlara
baglidir:

e Bu yontemde uzun donemi kapsayan bir analiz yapildigindan firmanin tiim
maliyetlerinin degisken oldugu varsayilir.

e (iktilarin tamaminin ¢apraz-fiyat esnekliginin sifir oldugu varsayilir. Ciktilarin
tam tamamlayici oldugu kabul edilir,

e Firmalarin uzun vadeli plan yapmadiklari, trend igerisinde adimlar atiklari (miyop
olduklar1) varsayilir.

Bu varsayimlar altinda modelin kar maksimizasyonu asagidaki sekilde ifade edilir
(Demirel, 2014: 209):

Maksimize edilecek denklem: ; = p¥; —w X,
1. Kisit T(X,¥)=0

2. Kisit :H(p,ft’i,wi;zi] =0
Ayrica;

p=fQ)_¥)=f(¥) (237)

Maksimize edilmesi amaglanan 2.37 esitliginde i’inci firmanin kar; m; ile, ¢ikt1
vektorii; ¥; ile, girdi vektori; X, ile, ¢ikt1 fiyat vektorl; p ile, girdi fiyat faktorii
ise w; ile gosterilmistir. Bu denklemde dikkat edilmesi gereken nokta firmanin
cikti fiyatlarinin ayni oldugu halde girdi fiyatlarinin firmadan firmaya farklilik
gosterebildigidir. Bu durumda firmalarin {iriinlerini pazarlarken fiyat kabul edici
konumda, girdi piyasalarindan hammadde satin alirken pazar gii¢lerini kullanabilir
konumda olduklar1 kabul edilir.

Firmalar, karlarint maksimize etmek i¢in; doniisim fonksiyonunu (T) ve
fiyatlama imkanlar1 setini (H) kullanirlar. Firmanin kendi rekabet¢i durumu
T fonksiyonu ile, firmalarin istedikleri fiyati misterilerin verme arzusu ise H
fonksiyonu ile gdsterilmektedir. Firmalarin 6z sermaye diizeyi olan (Z) fonksiyonu
da (H) fonksiyonunun igerisinde degerlendirilmektedir.

Bu denklemde ve kisitlarda kullanilan degiskenlerin tamami birer vektordiir.
Calismanin bundan sonraki bdliimiinde i’ninci firmanin ifade edildigi durumda
i alt indisi kullanilmis, piyasadaki tiim firmalarin dikkate alindigr durumu ifade
ederken ise i alt indisi kullanilmamistir. Temel modelde dualite durumu so6z
konusu oldugundan doniisiim fonksiyonu ve imkanlar seti hakkindaki kapsamli
aciklamalara deginilmemistir (Bikker ve Bos, 2008: 28).
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Tiim firmalar, ¢ikti vektorii olan ¥, deki biitiin ¢iktilart ile ilgili, p = f(¥) ters

talep fonksiyonu ile olusan “p” fiyatini kabul edici konumdadir. Piyasadaki toplam
firma sayisi ise N ile gosterilmektedir (Bikker ve Bos, 2008: 29).

Maksimizasyon denkleminde Lagrange yontemi kullanilarak bir dizi ¢dziimleme
islemi yapildigina denklem 2.38’daki temel model elde edilir."

1

No

¥

m =p'Y,— Wz'd_;
i

¥ = 0us)(-=) a1+ A)p'y (239)

Bu kisimda elde edilen esitlik firmalar i¢in maksimum kar amacina ulasabilmeleri
i¢in gereken temel modeli vermektedir. Bu esitlikte; piyasa pay1 (Ms,) arttik¢a, fiyat
talep esnekligi (11,) azaldikca, beklenti degisim katsayisi (A4,) arttikga, ¢iktr fiyatlari

(p*) arttik¢a ve g1kt talebi (¥,) arttikga; optimum kér da (") artar.

Bu modele gore firmalar, fiyatlarimi yikselttiklerinde elde ettikleri gelir artiginin,
firmanin ¢iktilarina olan talebin diismesi (miisteri kaybi) sebebiyle olusacak gelir
azalisindan daha biiyiik olmasindan dolay1 karlarmi arttirabilirler. Kisacasi firmalar
piyasa giiglerini kullanarak c¢ikt1 fiyatlarmi yiikseltebilir ve bu sekilde karlarm
artirabilirler. Denklem 2.38 incelendiginde firmalarin piyasa gli¢lerinin MS§,, #p ve A;
’den veya bunlarin bilesik etkisinden kaynaklanmaktadir (Bikker ve Bos, 2008: 31).

Literattirde etkinlik 6l¢iimleri, rekabet giicli ve pazar giicii aragtirmalariiizerine yapilan
caligmalarin ¢gogunlugunda bu temel model dikkate alinmaktadir. Bu tiir ¢alismalarda
olusturulan modellerin her birinde kismi analizler yapilmakta ve bu analizler de genel
olarak 2.36 numaral esitligin saginda goriilen degiskenlerden bir veya ikisi iizerine
odakli sonuglara ulagilmaktadir. S6z konusu temel model gelistirilerek literatiire gesitli
yeni modeller kazandirilmistir. Calismanin sonraki boliimlerinde bu yeni modellerden
Iwata, Panzar-Rosse ve Bresnahan-Lau modellerinin {izerinde durulmustur. Ancak bu
modeller disinda SCP, Cournot, X-Etkinligi, Olgek ve Kapsam Ekonomileri ve Etkinlik
Hipotezi modelleri de yukarida verilen temel model kullanilarak elde edilebilecek olan
diger modellerdir'® (Demirel, 2014: 112).

2.3.3. lwata Modeli

Temel model kullanilarak ortaya atilan yapisal-olmayan modeller ortaya cikis
tarihlerine gore kronolojik olarak siralandiginda ilk sirada Iwata modeli gelmektedir.
Gyoichi Iwata tarafindan 1974 yilinda yayinlanan “Measurement of Conjectural
Variations in Oligopoly” isimli ¢aligmasiyla temeli kurulan model, Gollop ve Roberts
(1979) tarafindan gelistirilerek literatiire kazandirilmistir. Iwata ¢alismasinda oligopol
teorilerinin en 6nemli hareket noktalarindan birisi haline gelen beklenti degisim katsayisi
kavraminin degerini istatistiksel yontemlerle 6lgmeyi amaglamugtir.

15 Kar maksimizasyon denkleminden temel modelin elde edilmesi i¢in uygulanan ispat islemleri i¢in bkz. (Demirel, 2014: 110-111) ve
(Bikker ve Bos, 2008: 29-30)
16  Ayrica sayilan bu modellerin elde edilis yontemleri ve genel 6zellikleri ile ilgili bkz. (J. Bikker ve Bos, 2008, s. 22-31)
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Oligopol teoriler agisindan kilit kavram olarak yillardir bu teorilerin merkezinde
yer alan beklenti degisim katsayis1 kavraminin ilk olarak ortaya atilmasi A.L. Bowley
(1924) ve R. Frisch (1951) ’e kadar dayanmaktadir (Iwata, 1974: 947). Iwata modeli,
oligopol yapiya sahip bir piyasada ayni iriinii iireten birden fazla bireysel firmanin
beklenti degisim katsayisi degerlerinin'’ tahmin edilmesine imkan vermektedir.

Iwata modelini ortaya koymadan dnce modelde kullanilan en 6nemli parametrelerden
birisi olan fiyat-talep esnekliginin tanimlanmasi gerekir. Modelde "np" ile gdsterilen
fiyat-talep esnekligi, n, = (—dp/dX) (x/p) seklinde tanimlandiginda, denklem 2.27'
asagidaki sekilde tekrar yazilabilir:

p— (1f?;5)(pij(l +x,—¢c'(x)=0 (2.39)

Bu esitligin yeniden diizenlenmesi halinde ise esitlik 2.39’deki sekilde ifade
edilebilir:

c'(“f}—p X
A=y (—— (;)—1 (2.40)

Bu denklem yapisal olmayan yaklagimlarin temel modeli olan denklem 2.38’da
esitligin sag tarafinin yeniden yazilmasi durumunda asagidaki esitlikteki gibi ifade
edilebilir (Bikker ve Bos, 2008: 31):

(o)
p&

= -1 241
. 5 (241)

Bu denklem, oligopol 06zellige sahip bir piyasada homojen iiriinlerin arzini
gerceklestiren  firmalarin  bireysel beklenti degisim katsayilarinin  rakamsal
degerlerinin dolayli olarak tahmin edilmesine imkan vermektedir. Bu asamada
modelin uygulanmasiyla ilgili temel bir sorunla karsilasilmaktadir. Karlilig1 belirleyen
degiskenlerin bazilari birbirleri ile iligkilidir ve bu degiskenlere ait verilere ulasmak
zordur. Bu sebeple modelin kullaniminda bazi kisitlayict varsayimlara ihtiya¢ duyulur.
Bu varsayimlar asagidaki gibidir:

e Cikt1 fiyatlar: (p) ve piyasa pay1 (MS,) (veya x'f x> dissal degiskenlerin birer

fonksiyonudur.

e Fiyat talep esnekligi (77) sabittir.

Beklenti degisim katsayis1 {4;) bu iki varsayim altinda tahmin edilebilir (Bikker
ve Bos, 2008: 31). Ancak bu modelin uygulanabilmesi igin arastirmaci mikro diizeyde

17 Beklenti degisim katsayis1 kavraminim ayn1 zamanda tahmin edilen monopol giicii endeksi kavramina da karsilik geldigi ortaya
konulmustur (Shaffer, 1989: 321).

18 Bahsi gegen denklem, ¢alismanin Onceki bolimlerinde formal yapisal yaklasimlar baghgi altinda agiklanmis olan
b+ f U0+ Dx;—e'(x) = 0" denklemidir.
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verilere ihtiya¢ duyuldugunda ve bu verilerin elde edilmesinde karsilagilan zorluklar
sebebiyle modelin kullanildig1 ¢aligma sayis1 oldukga azdir.

Iwata (1974), gelistirdigi modelde ters talep fonksiyonu firmaya 6zgii bir arz fonk-
siyonu'® ve kullanarak firmanin sahip oldugu pazar giictinii tahmin etmeye ¢alismstir.

Bu tahmini ise arz fonksiyonunun en énemli parametrelerinden birisi kabul edilen
beklenti degisim katsayisini tahmin ederek gergeklestirmektedir.

Ancak Iwata’nin ¢aligmasinin bu asamasinda, ekonometrik tahminleme ile ilgili bir
spesifikasyon hatasi ortaya ¢ikmaktadir.Bu hata Bresnahan-Lau’nun ortaya koydugu
alternatif spesifikasyon kullanilarak ¢6ziilebilmektedir.

Bresnahan-Lau modelinde kullanilan alternatif spesifikasyon; firmanin iriinlerine
olan toplam talep denklemine fiyat fonksiyonunun eklenmesi ve buna ek olarak gelirin
yanina bir Z digsal bir degiskeninin eklenmesiyle olusturulmustur. Z dissal degiskeni
sayesinde, talep fonksiyonunun egimi, s6z konusu digsal degiskendeki bir degisime
tepki verebilmektedir. Bu sayede beklenti degisim katsayis1 (4;) tanimlanabilmektedir
(Toolsema, 2002: 2218-2219).

Iwata Modeli, spesifikasyon agisindan bir dezavantaja sahip fakat Bresnahan-
Lau modeline onciiliik etmesi agisindan degerli kabul edilen bir modeldir. Bagka bir
deyisle Bresnahan- Lau Modeli, Iwata Modelinin gelistirilmis bir versiyonudur. Fakat
literatiirdeki yeri ve 6nemi ne olursa olsun Iwata Modeli teorik sorunlari olan ve ihtiyag
duydugu verilerin bulunmasinda karsilasilan zorluklardan dolay:1 bilimsel galigmalar
icin ¢ok tercih edilen, kullanish bir model degildir (Perera vd., 2006: 792).

2.3.4. Panzarw ve Rosse Modeli

Panzar-Rosse (P-R) modeli John C. Panzar ve James Nelson Rosse tarafindan
1977°de temelleri atilan ve 1987°de gelistirilerek son halini alan bir modeldir. Model
temelde firmalarin rekabet¢i davraniglarii kesit veri setleri kullanarak, indirgenmis
gelir yaklasimi ile karsilastirmali statik analiz temelinde Olgmeyi amaglamaktadir
(Bikker ve Haaf, 2002a: 2193).

P-R Modeli piyasalarin yapilar1 arasinda tam rekabet, monopolcii rekabet ve monopol
piyasa smiflandirmas1 yapabilmek icin tasarlanmis bir modeldir. Yapisal olmayan
modellerin temel modelinden tiiretilen diger modellerde oldugu gibi Cournot tipi bir
rekabet varsayiminda bulunma iddiasinda degildir fakat miktar varsayimlari sayesinde
Panzar-Rosse Modeli basit bir Cournot Modeli’ne doniisebilmektedir (Bikker ve Bos,
2008: 33).

P-R Modelinin temel varsayimlar1 asagidaki gibidir:

e Firmalar uzun donem piyasa dengesine gore faaliyet gostermektedir.’* Bu
varsayim firma sayisinin modelde i¢sel degisken olarak kullanilmasi gerektigini
ifade etmektedir;

19 Modelde kullanilan firmaya 6zgii arz fonksiyonu kar maksimizasyonunun ilk kosulundan elde edilmis bir arz fonksiyonudur.
20 Bununla birlikte, Panzar-Rosse yaklasimi monopol piyasalar iizerinde uygulanirken uzun dénem denge 6n kosulu aranmaz (Panzar
ve Rosse, 1987: 446).
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e Firmalarn faaliyetleri, piyasada faaliyet gdsteren diger firmalarin faaliyetlerinden
etkilenmektedir;

e Talep-fiyat esnekligi birden biiyiiktiir (7 = 1) (Bikker ve Bos, 2008: 33);

e (Cobb-Douglas tipi tiretim fonksiyonu kullanildigindan tiim firmalarin maliyet
yapilart homojendir (Simbanegavi vd., 2015: 308).

P-R modeli, bireysel firmalarm gelirlerinin her birinin girdi fiyatlarindaki orantili
degisikliklere nasil tepki verdigini belirleyerek rekabet seviyesini 6l¢er. Firmalar tekelci
davranirlarsa ve pozitif marjinal maliyetlerle karsi karsiya kalirlarsa, talebin esnek oldugu
yerde iiretim yapacaklardir. Girdi fiyatlarindaki bir artig, marjinal maliyetleri artiracak
ve denge fiyatinin artmasina ve dolayisiyla firmanin toplam gelirinde bir azalmaya
neden olacaktir. Gelirlerdeki bu azalma, firmalarin rekabete aykir1 davrandigim ortaya
koymaktadir (Simbanegavi vd., 2015: 308).

Tam rekabet ortaminda, girdi fiyatlarindaki bir artis, bireysel firmalar i¢in optimal
ciktida herhangi bir degisiklik olmaksizin hem marjinal hem de ortalama maliyetlerde
artiga yol agar. Teorik olarak, baz1 firmalarin piyasadan ¢ikmasi ve kalan firmalarin
karsilastigi talebin artmasina izin vermesi gerekir. Bu da fiyatlarda ve gelirlerde orantili
bir artigla sonuglanmalidir. Tam rekabet piyasast durumunda gelirlerdeki yiizde artis,
marjinal maliyetlerdeki yiizde artisa tam olarak esit olmalidir. Bu durumun olusmasi
firmalarin maliyet fonksiyonunun dogrusal ve homojen olmasi ile uzun dénem dengesi
varsayimlarina baghdir (Bikker ve Haaf, 2002a; Simbanegavi vd., 2015: 303). Kisaca
P-R modeli SCP Paradigmasindaki davranis bilesenini goz ardi ederek yapi- performans
modeline doniisiimiinii engellemekte ancak bunu yaparken kendine has modellemeyi
kullanmaktadir (Demirel, 2014: 115).

P-R modelinde, denge ¢ikt1 miktar1 ve denge firma sayisinin belirlemesi amaciyla
oncelikle firma ve sektor diizeyinde kar maksimizasyonunun yapilmasi gerekmektedir.
Bu durumda ilk olarak, i’ninci firmanin marjinal geliri ile marjinal maliyeti esitlenerek
bu firmanm kar1 maksimize edilir. Bagka bir deyisle kar maksimizasyonu firma
diizeyinde baslar (Bikker ve Haaf, 2002a; Schaeck ve Cihak, 2012: 6-7).

R;(x;':n:zg) - C; {xgxwg:tg) =0 (2.42)

Esitlik 2.40°da verilen; R;, marjinal geliri; C;, marjinal maliyetleri; x;, firmanin
cikti seviyesini; 7, sektordeki firma sayisini; z;, firmanin gelir fonksiyonunun saga
veya sola dogru kaymasina sebep olan digsal degiskenlerin vektoriinii; w;, firmanin
kullandig1 (m adet olan) iiretim faktdrlerinin girdi fiyatlar1 vektdriinii ve t; ise firmanin
maliyet fonksiyonunu saga veya sola dogru kaydiran digsal degiskenlerin vektoriinii
ifade etmektedir.

Sonraki asamada denge, piyasa diizeyinde saglanmalidir yani piyasa diizeyinde kar
maksimizasyonu yapilmalidir. Bunun i¢in de piyasa diizeyinde kar sifira esit olmalidir
kisit1 gegerlidir:
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Ri(x*,n*,z) —C/(x",w,t) =0 (243)
Bu esitlikte “ ile degiskenlere ait denge degerleri gosterilmektedir.
Esitlik 2.43 ¥; /¥;* ile ¢arpilir ve tiim firmalar i¢in toplanirsa Fiyat-Maliyet Marjini
(Price-Cost Margin- PCM) elde edilir:

X p'Y, —w, dXi/ JRL 2
pem =7 p’E’ dy‘} ZZ(Y‘!’}'} Ypa+a)

= HHI(-1/,) (1 +4) (2.44)

Son esitlikte kullanilan Herfindahl- Hirschman Endeksi, bu esitlige bir onceki
esitlikteki =. (¥/y)" degiskenlerini temsilen yaklasik deger olarak eklenmistir. Bu
noktada HHI ve beklenti degisimi katsayisinin () dissal degiskenlerin birer fonksiyonu
olduklar1 varsayilmistir. Pazar giicli 6l¢iimii ise, firma tarafindan elde edilen denge gelir
seviyesinin (@R, firmanin kullandig1 girdi fiyatlarinda olusan bir degisiklikten { dw, l_]
, ne kadar etkilendigine bakilarak yapilir. P-R modeli, pazar giicii 6l¢limii yapabilmek
amaciyla, H istatistigi ismiyle bir rekabet 6l¢iisii tanimlamistir (Ak Kocabay, 2009: 34).
‘H-istatistigi’, K girdi fiyatlarina gore indirgenmis formdaki gelirlerin esnekliklerinin
toplami olarak tanimlanan bir rekabet dlgiisiidiir (Bikker ve Bos, 2008: 33). Bu tanima
gore H istatistiginin hesaplanmasi agagidaki sekilde yapilir:

H=) (3p"Y/dw)(wi/p"Y) (2.45)

Kéar maksimizasyonu denkleminden elde edilmesi, yarigabilir piyasalarda ve yeniden
yapilandirilan piyasalarda firma diizeyinde veri kullaniyor olmasi gibi 6zellikleri
sebebiyle H istatistigi yogunlagsma endekslerini temel alan yapisal yaklasimlara gore
rekabeti 6l¢limil iizerine yapilan caligmalarda kullanilan daha uygun ve daha giivenilir
bir 6lgiit olarak kabul edilir (Shaffer, 2004a: 587).

H istatistiginin tahmini degeri; sifirla bir arasinda degerler alabildigi gibi piyasanin
yapisina gore sifira esit ve sifirdan kiigiik degerler de alabilmektedir. Monopol 6zelliklere
sahip (veyaanlagsmalioligopol ile beklenti degisimi katsayisina sahip kisa donem oligopol
ozelligine sahip) piyasalar icin H = 0 bulunur; monopolcii rekabet piyasalarinda
0 < H = 1 seklinde degerler alirken; tam rekabet sartlarinin goriildiigii*' piyasalarda
H = 1 degerini alir (Panzar ve Rosse, 1987: 453). H istatistiginin monopolcii rekabet
ve tam rekabet piyasalar1 i¢in hangi degerleri alacagi Chamberlin denge modelinin
karsilagtirmal1 statik analiz yontemi 6zelliklerine dayanarak elde edilmistir (Bikker ve
Haaf, 2002a: 2195).

21 (Shaffer, 1982) tarafindan tam olarak yarisilabilir 6zelliklerdeki bir piyasada faaliyet gosteren dogal tekel veya basa bas noktasi
kisitlara gore satiglarini maksimize eden bir firma igin de H degerinin 1 olabilecegini ispatlanmustir (Coccorese, 2004).
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*TEKEL, anlasmali oligopol, varsayimsal varyasyonlu veya
H=<0 kisa dénem oligopol

*TEKELCI REKABET (Sektire giris-¢ikis engellerinin
0<H<1 olmadigr durumda)
*TAM REKABET (Giris-¢1kis engeli yok), tam yarnigmaci bir
H=1 piyasada faaliyet gosteren dogal tekel, baga bas noktasi
kasitlan altinda satig-maksimizasyonu yapan firma

Sekil 15. H Istatistigi’nin Aldig1 Degerlere gore Piyasa Yapilar,
Kaynak: (Demirel, 2014: 117)

Tam rekabette faaliyet gosteren bir firmada girdi fiyatlarindaki artis, ¢ikti fiyatlarina ayni
oranda yansitilir. Gelir artisi ile girdi fiyat artisinin ayni1 oranda olmasi, H istatistiginin
tam rekabette 1 degerini almasina sebep olur. Monopolcii rekabet piyasasinda ise,
girdi fiyatlarindaki artis, gelir artisina tam olarak yansitilamaz. Gelirlerin artis orani
girdi fiyatlarindaki artig oranindan daha diisiik olacagindan H istatistigi, 1’den kiigiik
olacaktir. Monopol piyasalarda ise girdi fiyatlarindaki artis firma gelirlerini diisiirecektir
bu sebeple H istatistigi negatif deger alacaktir (Shaffer, 2004b: 295).

H istatistigi piyasanin rekabet giiclinii 6lgmede kullanilirken aldigi isaretin oldugu
kadar, aldig1 deger de 6nemlidir. P-R modelinin en 6nemli varsayimlarindan birisi olan
uzun donem denge varsayimi, modelin uygulama asamasinda elde edilen H istatistik
degerlerinin gegerli kabul edip edilmeyecegini de belirlemektedir. Ozellikle tam rekabet
ve tekelci rekabet piyasalari lizerine yapilan ¢alismalarda elde edilen H = 0 degerlerinin
kabul edilebilmesi i¢in uzun dénem denge varsayimin gegerli olmasi gerekmektedir.
Bu yiizden bilimsel uygulamalar sonunda H istatistigi ile ilgili bu tip sonuclarin elde
edilmesi durumunda modelle ilgili uzun dénem dengesinin var olup olmadig ile ilgili
testlerin de yapilmasi gerekir. Fakat H = 0 sonucu elde edildiginde yani piyasanin
monopolcii 6zellikler sergiledigi sonucuna varildiginda uzun dénem denge varsayimina
gerek yoktur ve bu durumun test edilmesi gerekmez (Panzar ve Rosse, 1987: 447).

P-R Modeli’nin kullanildig1 modellerde firmalarin toplam gelirleri bagimli degisken
olarak kabul edilmekte ve firmanin ¢iktt miktar1 veya varliklari, girdilerin fiyatlari,
diger giderlere bagli olarak agiklanmaya calisilmaktadir. Son donemde yapilan gorece
yeni ¢alismalarda ise bu denklemin yani sira bir de piyasa talep denklemi kullanildig:
goriilmektedir.

Piyasa talep denkleminde ise firmanin ¢ikt1 miktar1 veya varliklarim agiklamakta;
piyasa fiyati, toplam gelir, ikame malin fiyati ve diger dissal degiskenler kullanilmaktadir.
Bu sekilde kurulan modelde gelir denklemi ile talep denklemi es-zamanli bir bigimde
tahmin edilmeye calisilmakta ve H istatistigi bu yolla elde edilmektedir (Toolsema,
2002: 2217).

P-R modelinin diger modellere gore en dnemli avantajlarindan bir tanesi ¢alismada

kullanilan 6rneklem kiiciik olsa da elde edilen sonuglarin anlamli olabilmesidir.
Bresnahan-Lau Modelinde ise kullanilan 6rneklemin kiigiik olmasi; rekabet karsiti
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sapmalara sebep olabilmektedir (Shaffer, 2004a: 586). P-R modelinin diger 6nemli
avantaji ise, modelde incelenecek olan piyasanin cografi olarak tanimlanmasina gerek
duyulmamasidir (Hempell, 2002: 10).

P-R modeli kullanim ve kapsam agisindan aragtirmactya bir¢ok avantaj ve kolaylik
saglamakla birlikte literatiirde modele baz1 elestiriler de yoneltilmistir.

Modelin aldig1 elestirilerden birisi, modelde firmaya 6zgii verilerin kullanilmasidir.
Firmalara 6zgii ve 6zel sayilabilecek bu tipte verilere erisimin zor oldugu veya erisimin
miimkiin olmadig1 durumlarda dezavantaj olarak kabul edilse de, eger veri temininde
giicliik yagsanmiyorsa P-R modeli firma tipleri arasindaki farkliliklarin ve firmaya 6zgii
ozelliklerin de analize dahil edilmesine imkan veren bir modelidir (Claessens ve Laeven,
2004: 568). Modelin temel varsayimlari arasinda firmalarin etkilesimde bulundugu
girdi piyasalarinda tam rekabetin gegerli oldugu varsayimi olmasina ragmen, modelin
uygulanmasi sirasinda her firmanin kendine 06zgii girdi fiyatlarmin kullanilmast;
modele yoneltilen ikinci elestiridir (Hempell, 2002: 9). Bu elestirilerden daha 6nemli
ve daha kritik bir elestiri ise modelde kullanilan H istatistiginin temel varsayimi olan,
caligmaya konu olan dénemde piyasalarin uzun donemde dengede olmasi varsayimi
tizerine yogunlasan elestirilerdir (Coskun vd., 2012: 132). Uzun donemde piyasalarin
dengede olmasi varsayimi P-R Modelinin temelinde statik modeller oldugunu ve statik
(oligopol) modellerden gelistirildigini gostermektedir (Hempell, 2002: 9). Eger calisma
dinamik yapidaki bir modelin analizine yonelik ise calismacinin 6ncelikle bu modelle ilgili
uzun dénem denge durumuna yonelik testleri yapmasi gerekmektedir. Testler sonucunda
piyasanin uzun donem denge kosulunu saglamamasi durumunda ise H istatistiginin
degeri ile ilgili farkli yorumlar yapilmaktadir (Shaffer, 2004b: 297). H istatistigi ile ilgili
Simbanegavi vd. (2012) ‘ye gore H istatistiginin igaretinin negatif veya pozitif olmasi
aldig1 degerden daha fazla bilgi vericidir (Simbanegavi vd., 2015: 9-10).

P-R modeli hakkinda yapilan bu elestiriler ve ortaya konulan sorunlar; bazi
durumlarda modelin sonuglarinin yanl ve hatali olabilecegi, elde edilen H istatistiginin
kolay yorumlanabilen 6l¢iit olmadig1 ve dnceden yapilmis, piyasalarin uzun donem denge
testlerinin ihmal edildigi caligmalarin sonuglarinin giivenilir olmayabilecegi gibi sliphelere
sebep olmaktadir. Bu sebeple P-R modelini kullanarak piyasa yapisi iizerine ¢ikarimlar
yapabilmek i¢in daha ayrintili verilere ihtiya¢ duyulmaktadir (Bikker vd., 2012: 25).

2.3.5. Bresnahan ve Lau Modeli

Model 1982 yilinda Bresnahan tarafindan kaleme alinan “The Oligopoly Solution
Concept is Identified” isimli ¢aligmada ve Lau tarafindan aym yil yaymlanan “On
Identifying the Degree of Competitiveness From Industry Price and Output Data” isimli
caligmada ortaya atilmistir. 1989 yilinda yine Bresnahan tarafindan “Empirical Studies
of Industries With Market Power” isimli ¢alisma ile gelistirilmistir. Literatiirde bazi
kaynaklarda Bresnahan Modeli olarak da anilan model oligopolistik temele dayanmaktadir.
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Modelin en 6nemli varsayimlar asagidaki gibidir (Toolsema, 2002: 2220):

e Firmalar kar maksimizasyonu yaparlar,
e Firmalar girdi fiyatlar1 konusunda fiyat kabul edicidir,
e Firmalar riske kars1 duyarsizdirlar

Mason (1939)’a gore SCP Paradigmasinin en 6nemli eksikliklerinden birisi piyasa
talebinin tam olarak dl¢iilememesinden dolay1 analizlerde talebin tahmin yoluyla elde
edilmesidir. Oysa ki Mason’a gore piyasa yapist ile fiyat/rekabet/politika iicliisii arasindaki
iliskinin belirlenmesinde talebin tam olarak hesaplanmasi ¢ok énemlidir*? (Mason, 1939:
70). Bresnahan ve Lau modelinde arz ve talep egrilerin kesigmesi ile bir denge piyasa fiyati
ve denge tiretim miktar1 ortaya ¢cikmaktadir. Bresnahan Modelinin hareket noktasi talebin
ekonometrik olarak Olciilmesi ve fiyat belirleme gibi konular tizerine ampirik dlgiimler
olmustur. Kisaca ifade etmek gerekirse Bresnahan Modeli, 6zellikle talebin ampirik
Ol¢limiinii yaparak Mason (1939) tarafindan belirtilen SCP paradigmasinin eksikligini
tamamlamaktadir.

Bresnahan Modeline gore tiiketiciler piyasada daima fiyat kabul edici konumundayken;
iireticiler tam rekabet ortaminda fiyat kabul edici; tekel veya oligopol ortaminda ise
fiyat kabul edici olmadiklart1 durum olarak iki ayr1 sekilde degerlendirilmektedir.
Bu varsayima gore bir talep fonksiyonu @ = D(P,¥,a) + £ seklinde olusur. Bu
fonksiyonda Q miktar, P fiyat, Y gelir gibi bir digsal degisken; a ise tahmin edilmesi
amaglanan talep parametrelerini simgelemektedir.

Ureticilerin piyasadaki konumuna goére farklilasan arz fonksiyonu ise; iireticilerin
fiyat kabul edici konumunda olmalart durumunda p = pmc’dir ve P = c(Q, W, ) + ¢
seklinde olusur. Ureticilerin fiyat kabul edici olmamalari durumunda ise marjinal
maliyet fiyata degil marjinal hasilaya esit olaca§indan (MC = MR,) ve buna bagli
olarak fiyat su sekilde olusmaktadir: P = ¢(Q, W, ) — Ah(Q,¥,a) + =

Bu denklemlerde W agirliklandirilmis girdi fiyatlar1 gibi arz yoniindeki digsal
degiskenleri; 8 ise arz fonksiyonu parametrelerini ifade etmektedir. Sonug olarak:

Esitlik 2.46 ve 2.47°deki h{ )‘in igerisinde MR’yi etkileyen ve talep parametresi
olarak tanimlanan (&) ile digsal degiskenler (¥} yer alir (Shaffer, 1993: 51).

Bu noktada temel modelde ele alinan kar maksimizasyon kosulu denklemi olan
esitlik 2.32°den faydalanilmistir. Calismanin 6nceki bolimiinde Esitlik 2.32 asagidaki
sekilde verilmisti:

ﬂ: ¥ ! E— EL:
ar; P +Yf {?jriY[ Wiy, 0

22 SCP Paradigmasinin kurucularindan birisi olarak gosterilen Mason, yasadig1 zamaninin ilerisinde goriislere sahip bir kisiliktir. SCP
Paradigmasi ile ilgili ampirik 6l¢tim eksiklikleri, fiyat belirleme ve firmalarin rekabet davranislarinin farkli faktorlere baglanmasi ge-
rektigi yoniindeki elestirileri ve goriisleri incelendiginde Mason’un Bresnahanci bir tavrinin oldugu diisiiniilebilir. Clinkii Mason’m
SCP’ye yonelttigi elestiriler tam olarak Bresnahan modelinin hareket noktasini belirlemektedir.



DUNYA KURU UZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU 95

Bu denklemdeki degiskenlerin ortalamasi alinarak esitlik 2.48da gosterilen denklem

elde edilir:
5 (+25)
p*+£1(¥) ) (d¥/dv)(1/m¥, - ———L =0 (2.48)
- T
Burada eger 4; degeri (dY/dY;)/n= (1+d(Z,.;Y;) /dY,)/n olarak yeniden
tanimlama yapilir ve pazar payini biitiin firmalarin esit olarak paylastiklar1 varsayilirsa
(bu durumda A = 4, olur) esitlik 2.48 asagidaki sekilde gosterilebilir:

p'=—Af'(V)Y+W (2.49)

Bu esitlikte agirliklandirilmig girdi fiyatlann W ile gosterilmistir. Firmalar bu
noktada marjinal maliyetleri ile algilanan marjinal gelirlerine (M Rp] esitlemek yoluyla
maksimum kar elde ederler. Rekabet¢i denge durumunda algilanan marjinal gelir talep
fiyatina esit olur. Piyasada tam ihtilaf durumu olustugunda ise algilanan marjinal gelir
sektorlin marjinal gelirine esit olacaktir (Shaffer, 1993: 51).

AMAC * Kir Maksimizasyonu

*Marjinal Malivet= Algillanan Marjinal Gelir
ARAC ] liy gil 1

- TAM REKABET : MR_=Talep Fiyat1
SONUC
* TAM IHTILAF : MR,_=Sektiérel MR

Sekil 16. Bresnahan ve Lau Modelinin Metodolojisi

Modelin ampirik uygulamalarinda genelde ¢ = D(P,Y¥,a) +& talep fonksiyonu
ile P=c(Q,W,B)— Ah(Q,¥,a) + n arz fonksiyonu kullanilmakta ve es zamanl
olarak tahmin edilmektedir. Ancak (Bresnahan, 1982: 91) piyasadaki rekabet ve
monopol durumlariin ayirt edilebilmesi i¢in modelde bir revizyon yapmis ve talep
fonksiyonunu @ = ay + a,P + a,¥ + a3PZ + a,Z + £ seklinde; arz fonksiyonunu

ise P =—Af(a; + a3Z)Q + S, + 5,0 + B.W + 7 seklinde ifade etmistir.

Bu denklemde @° = —@Q/(a; + a3Z) seklinde kabul edilirse, @, @%, Z ve W dissal
degisken olacaklardir. Dolayisiyla A parametresi @*’in katsayisi seklinde tahmin
edilerek pazar giicli elde edilmis olur. Sonug¢ olarak tiim firmalarin esit ve 6zdes
olduklar1 durumdaki herhangi bir firma i¢in pazar giiciiniin ampirik olarak tespitinde
kisa donemli bir model olarak kullanilabilir. Modelde sektorel zaman serisi verilerine
dayanarak, beklenti degisimi katsayis1 parametresi (4); piyasa talep ve arz egrilerinin
es zamanli tahmini ile asagidaki sekilde elde edilir (Bikker ve Bos, 2008: 32).
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1+d Ei:}' dxx

A= 7‘ ve; 0=A1=<1 iken (2.50)
Yukaridaki esitlikte pazar giiciinii 6lgen parametre A’dir. A = 1 ise piyasada tam
ihtilaf veya kartel (veya tekel) durumu s6z konusudur. Pazar giicii parametresi olan A
tam kartel durumunda da tekel durumunda da 1 degerini alir ancak A’ nin 1 degerini
almas1 tam kartel durumunda ve tekel durumunda birbirinden farkli sebeplerden
kaynaklanmaktadir®®. Piyasada tam kartel durumu s6z konusu iken A’nin 1 degerini
almasi, bir firmanin ¢iktisindaki diisiis miktariin tamaminin diger bir firma tarafindan
alinmas1 anlamina gelir. Ancak bu diisiis ¢ok sayidaki firma tarafindan paylasiliyorsa
piyasada tam rekabetin s6z konusu oldugu anlasilir (Simbanegavi vd., 2015: 15-16)

(Simbanegavi, 2012: 15-16; More ve Nagy, 2004: 21-22).

A =0 ise tam rekabet; 0 << A << 1 seklindeki degerler aldiginda ise oligopol
anlamina gelir. Cournot dengesi s6z konusu oldugunda ise A = 1 /n degerini alacaktir.
A parametresi pazar giictinii 6l¢mesinin yaninda, toplam ¢ikt1 seviyesinin tam

rekabet dengesinden nispi olarak ne kadar saptigini da gostermektedir (Shaffer,
1993: 51).

Bresnahan modeli, Iwata modeli gibi bireysel firmalara ait verileri kullandig1 gibi
sektorel verilerden de faydalanabilmektedir. Veri kullanimindaki serbesti Bresnahan
modelinin en 6nemli avantajlarindan birisidir (Shaffer, 1989: 321). Yani Bresnahan
modelinde hem firmalara ait panel verileri hem de sektdrel zaman serisi verilerini
kullanilabilmektedir.

Bresnahan (1982) ve Lau (1982) ortaya koyduklar1 orijinal ¢aligmalarda verinin
firmaya 6zgii veya sektorel veri olmasinimn bir dnemi olmadigini iddia etmislerdir. Ote
yandan genellikle sektorel veri lizerine odaklandiklarindan dolayr beklenti degisimi
katsayisi iizerine sektorel veri kullanarak yapilan ¢aligmalar literatiirde Bresnahan ve
Lau Modeli olarak adlandirilmaktadir (Toolsema, 2002: 2218). Modelin diger modellere
gore diger avantajlari ise; modelin kurulum asamasi ve parametrelerin belirlenme
seklinden dolay1 A’nin yansiz olmasi ve piyasadaki tiim firmalarin ayni 6l¢lide pazar
giiciine sahip olmalar1 sartinin bulunmamasidir (Shaffer, 1993: 51-53).

Orijinal Bresnahan Modeli bu avantajlarinin yaninda, bazi dezavantajlara da
sahiptir. Orijinal modelin en biliylik dezavantaji statik 6zellikte bir model olmasidir.
Model iizerinde yapilan sonraki uyarlama calismalari ile bu dezavantaj ¢oziimlenmistir.
Steen ve Salvanes tarafindan 1997 yilinda yayinlanan “Testing for Market Power
Using a Dynamic Oligopoly Model” isimli ¢alismada hata diizeltme modeli yardimiyla
Bresnahan modeli dinamik bir model haline getirilmistir (Steen ve Salvanes, 1997:
175). Ayn1 ¢aligmada modele akiskanlik formiilasyonu ve uyarlama maliyetlerinin de
eklemlenmesiyle pazar giicli parametresinin belirlenmesinde kullanilan degiskenlerin
ayristirilmas1 miimkiin hale gelmistir. Lau’nun 1982 yilindaki ¢aligmasinda “Imkéansizlik
23" Bu sebepler arasindaki farklilik igin bkz. (Simbanegavi vd., 2015 16)
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Teoremi” adiyla ortaya att1g1 ayristiramama problemi de ¢dztime kavusmustur (Demirel,
2014: 126-127).

P-R ve Bresnahan-Lau Modellerinin birbirlerine gore avantaj ve dezavantajlarini
Tablo 2.11°de verilmistir (Shaffer, 2004b: 297-2

Tablo 14. Panzar-Rosse ve Bresnahan Modellerinin Avantaj ve Dezavantajlar

P-R Modeli Bresnahan-Lau Modeli
Avantajlari Piyasanin biiyiikligiine karsi duyarsizdir. Firma diizeyinde, erisilmesi gii¢ verilere ihtiyag
Firma sayisinin az oldugu piyasalar i¢in de duyulmaz.
kullanilabilir. Hem statik hem de dinamik oligopol ¢6ziimleri i¢in
Tek denklemli, basit, dogrusal bir model ile gegerli test istatistiklerinin elde edilmesi miimkiindiir.
tahmin edilebilir. Monopson yapidaki bir piyasa, model revize
Cok sayida degiskene ihtiya¢ duyulmaz. edilmeksizin eksik rekabet piyasasi olarak
Cok biiyiik bir drnekleme ihtiya¢ duyulmaz gosterlleblllr
Iyi tanimlanmis bir ekonometrik modele sahiptir
Test istatistikleri rekabetgi denge durumuna ragmen
¢iktr deformasyonu konusunda iyi tahminler verir.
Dezavantajlar: Analiz igin firma diizeyinde ve ulasilmasi gii¢ Piyasa tanimina ve biiyiikliigiine kars1 hassastir.

veriler gerektirir. Dogrusal-olmayan bir sistem tahminine ihtiyag

Bazi durumlarda Ekonometrik olarak duyar.

tanimlanmast zor olabilir. Coklu baglanti sorununa agiktir.

Tekel giicii, Monopson giicii tarafindan

delenebili Tercih davranisi, harcamayi saptirabilir.
perdelenebilir.

Orneklemin kiigiik oldugu durumlarda rekabet karsiti

H istatistigi bazi durumlarda tek tarafli sapmalar goriilebilir.

rekabet testi verir. Yani tekeli reddeden sonug
glivenilirdir fakat tam rekabetin reddedildigi
sonug tam olarak giivenilir degildir.

Elde edilen test istatistikleri genel oligopol
¢oziimleri i¢in her zaman gegerli olmayabilir.

Orneklem uzun-dénemde dengede degilse elde
edilen pazar giiciiniin bulunduguna dair sonug
giivenilir degildir.

Tercih davranisi, harcamayi saptirabilir.

Incelenen firmalar piyasa kosullarina gore
uyarlanmazsa yaniltici sonuglara ulasilabilir.

Basit maliyetleme-fiyatlama ile rekabetgi
fiyatlama aras1 ayrim yapamaz

Kaynak: (Demirel, 2014: 123), (Shaffer, 2004a), (Shaffer, 2004b) ve (Aktan ve Masood, 2010)

Yukarida verilen Tablo 14, Shaffer (2004)’e gore acik sekilde Bresnahan-Lau
modelinin pazar giicli 6l¢iimii konusunda P-R modeline gore {istiin bir model oldugunu
gostermektedir (Shaffer, 2004b: 297).

P-R modelinin sahip oldugu bir diger dezavantajin da 6rneklemin uzun dénemde
dengede olmadigt durumlarda rekabet-karsitt bir sapma dogurdugu tabloda
belirtilmigtir (Shaffer, 2001: 80). Buna ek olarak ¢alismada yeterli veri bulunmasi
durumunda Bresnahan-Lau modeli ekonometrik tanimlama ve tahmin edilen davranis
parametrelerinin belirli bir oligopol ¢6ziimiine isaret etmesi baglamlarinda P-R modeline
gore daha iistiin bir modeldir (Shaffer ve Disalvo (1994)’den aktaran (Shaffer, 2001: 82).







. BOLUM

TARIM URUNLERINDE PAZAR GUCU UZERINE BASLICA AMPIRIK
CALISMALAR

Pazar giicii lizerine yapilan bilimsel g¢aligmalar literatiiriinde yapisal yaklagimi
kullanan g¢aligmalarin agirligi hissedilmekle birlikte son donem yapilan ¢aligmalarda
daha ¢ok yapisal olmayan yaklasimlar tercih edildigi goriilmektedir. Yapisal ve yapisal
olmayan yaklagimla yapilan ¢alismalarin disinda yontemleri kullanarak yapilan Pazar
giicli aragtirmalarina da rastlanmaktadir. Calismanin bu boliimiinde literatiirde 6n plana
cikan tarim iirlinlerinde pazar giicii izerine yapilan ¢aligmalar iki ana baslik altinda
incelenmistir. Yapisal yaklagimi kullanan ¢alismalar, yapisal olmayan yaklasimi kullanan
caligmalar olarak smiflandirilan bu ¢aligmalar tarihsel siralama ile asagida verilmistir.
Caligmalarin amag, kapsam, yontem ve sonug olarak kisa agiklamalarini i¢eren literatiir
calismasi, segilen Bresnahan yonteminin yapisal olmayan yaklasimla yapilan pazar
giicii ¢aligmalarinda siklikla kullanilan 6nemli bir yontem oldugunu gostermektedir.

3.1. Yapisal Yaklagima Dayali Pazar Giicii Caligmalari

“Antidumping and Market Power in the Agriculture Sector, with a Special Case
Study of the Fresh Tomato Industry” isimli ¢alismanin temel amaci, ABD anti-damping
mevzuatinin rekabete aykirt niteligini irdelemektir. Calismada: “Dampingli ithalat
karsisinda, ulusal hiikiimetler korumaci stratejiler benimsemeli mi? Bu tiir bir koruma,
yerli sanayilerin biiyiimesine elverisli bir ortam sagliyor mu, yoksa rekabeti caydirtyor ve
piyasa kosullarini bozuyor mu?” sorularina cevap aranmaktadir. Bu amagcla ¢aligmada,
1000°den fazla firmanin faaliyet gosterdigi, gorece daha rekabetci bir sektor olan taze
domates sektoril secilmistir. Anti-damping mevzuati yiiriirlige girdikten sonra, taze
domates endiistrisinde bile ithalat rekabetinin 6nemli 6l¢iide diistiigli ve yerli sanayi
icin Lerner endeksinin yiikseldigi tespit edilmistir. Burada hareketle artan koruma, i¢
kar1 degistirebilir sonucuna ulasilmistir. Calismanin 6neriler kisminda; goreceli olarak
rekabet¢i bir endiistride bile anti- damping politikasindan kaynaklanan rekabete aykiri
etkiler goriilmesi, anti- damping politikasinin rekabete aykir1 etkisinin genis kapsamli
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olabilecegi ve diger sektorlerde daha yiiksek pazar giicii olusumlarina sebep olabilecegi
seklinde yorumlanmistir (Baylis ve Malhotra, 2008).

“Hipper Inflation And Market Power In Agriculture. A Case Study In The Banana
Industry In Israel” adli galigmanin amaci, yiiksek enflasyonun pazar giiciinii etkiledigi
hipotezini test etmektir. Calismada Williamson tarafindan gelistirilen Peak-load Pricing
modeli kullanilarak, Israil’in Jordan Valley bolgesindeki 16 adet muz iireticisine ait
1972 — 1992 yillarina ait veriler incelenmistir. Caligma, kartelin oldugu ama her tiye
firmanin fiyat alic1 oldugu muz sektdrii tizerine yapilmistir. Calismada kapasiteye iliskin
dogrudan veriler kullanilarak hipotez test edilmeye ¢alisilmistir. Elde edilen sonuglar,
muz endiistrisinde, yiliksek enflasyon ile piyasa giicli arasinda bir iliski olmadigi
yoniindedir (Shahor, 2011).

“Market Power and United States Sectoral Textile Imports” c¢alismasinda,
esbiitiinlesme yontemi kullanilarak en biiyiik 20 tekstil ihracat¢ist ile ABD’nin tekstil
ithalat esneklikleri tahmin edilmektedir. Yakinda ABD’nin tekstil kotalarini kaldirmasi
beklenmektedir. Boyle bir beklenti, 6zellikle ihracatlarinda 6nemli bir tekstil bilesenine
sahip olan birgok gelismekte olan lilke i¢in ithalat esnekliklerinin incelenmesi oldukca
onemlidir. Calisma, yedi tekstil alt sektoriinii ayri ayri ele almak igin ayristirilmis verileri
(4 basamakli ISIC) kullanir ve her biri i¢in gelir ve fiyat esnekliklerini hesaplar. Cin,
bu yazida incelenen tekstil alt sektdrlerinin ¢ogunda 6nemli bir pazar giicli konumunda
goriinse de tahminler ayrica daha kiiciik tekstil ihracatgilarinin bir miktar pazar giiciine
sahip olduklar1 belirli alt sektorlerin de varligini gostermistir. Calisma sonucunda spesifik
olarak, hali-kilim ve hazir giyim sektorleri, daha kiigiik ihracat¢ilarin daha yiiksek pazar
giicline sahip oldugu sektorler olarak tanimlanmaktadir (Shahnawaz, 2004).

Avrupa Toplulugu tarafindan ¢aligmanin yapildigt donemde yeni kabul edilmis
olan ortak politikanin muz ithalati iizerindeki refah etkilerini 6lgen birgok calisma
yapilmigtir. Biitiin bu ¢aligmalar, muzdaki dis ticaretin tam rekabet ile karakterize
oldugunu varsaymaktadir. Bununla birlikte, muz dis ticareti yapi olarak kusurlu bir
sekilde rekabetci ise, ortak muz politikasina iligkin refah tahminleri yanlis olabilir.
Bu nedenle, muz pazarindaki piyasa kusurunun derecesini ampirik olarak tahmin
etmek gereklidir. “Is Foreign Trade (Im) Perfectly Competitive?: An Analysis of
the German Market for Banana Imports” isimli ¢aligmada, yapisal bir ekonometrik
model kullanilarak muz ithalat1 i¢cin Alman pazarindaki piyasa kusurunun derecesinin
tahmin edilmesi amaglanmigtir. Calisma sonuglarina gére bu piyasanin yapi olarak tam
rekabet¢i oldugu hipotezini reddedilmis, ancak firmalarin Cournot-Nash davranisina
sahip oldugu hipotezi reddedilememistir (Deodhar ve Sheldon, 1994).

3.2. Yapisal Olmayan Yaklagsima Dayali Pazar Giicu Calismalari

Asche ve Steen “When Anti-Dumping Measures Lead to Increased Market Power;
A Case Study of the European Salmon Market” isimli ¢alismalarinda Avrupa somon
dagitiminda pazar giiciinii test etmek amaciyla Bresnahan-Lau modelini uygulamislardir.
Calismanin ana amaci somon iireticilerine asgari iicret uygulamasi, biiylime tavani ve
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beslenme kisitlamalarini biinyesinde bulunduran 1997 yilinda Norveg’te ylirlirliige
giren anlagsmanin Norve¢’in diinya somon piyasasindaki pazar giiciine etkilerinin
arastirilmasidir.

Calisma sonucunda Norveg’in bu somon anlagmasi nedeniyle 6nceden sahip oldugu
pazar giiciinii yeniden kazandigi ve hatta artirdigi belirlenmistir. Ayrica Anlagmanin
uygulanmasiyla Norveg’li somon iireticilerinin kar marjinin %14-15 civarinda arttig1,
%13’liik bir ticret tasarrufu saglandigi ve bu sayede kar marjlarii tespit edilmistir
(Asche ve Steen, 20006).

Bresnahan-Lau yaklagimini kullanan bir diger calisma ise Demirel ve Hatirli
tarafindan yapilan “Market Power and Implications for Coffee Market in Turkey”
isimli ¢aligmadir. Caligmada Tiirk kahvesi toptancilarinin (ithalatgilarinin) Tiirkiye
kahve piyasasinda belirgin bir pazar giicline sahip olup olmadiklar1 ve eger varsa sahip
olduklar1 bu pazar giiciinii kullanip kullanmadiklar1 arastirilmistir. Bu amagla 1994-
2016 donemi verileri kullanilarak Tirk kahvesi ithalatina iligkin bir model tahmin
edilmistir. Calisma sonuglaria gore, Tiirkiye’de kahve pazarinin kesinlikle tam rekabet
kosullarindan saptig1 ve pazarin biiyiik oranda oligopolistik bir davranis sergiledigi
belirlenmistir. Calismada ayrica kahve ithalat miktariin; kahvenin perakende fiyati,
kisi basina gelir, kisi basina kahve tiiketimi ve kisi bagina kahve tiiketiminde yasanan
artis trendinden etkilendigi sonuglarina ulasilmistir. Bu sonuglar disinda c¢aligma,
kahve talebinin gelir esnekligi katsayisina bakildiginda Tiirkiye’de kahvenin liiks
mal kategorisine girdigi, kahvenin perakende satis fiyatinin ise ithalat fiyatina, zaman
trendine ve ithalat miktarina bagl oldugu tespit edilmistir. Literatiirde bu ¢alismalar
disinda farkli yaklagimlar ve yontemlerle yapilmis birgok pazar giicii c¢aligmasi
bulunmaktadir. Asagida bu ¢aligmalardan bazilarina kisaca yer verilmistir (Demirel ve
Hatirli, 2019).

“Market Power in the World Market for Soymeal Exports” isimli ¢alismada diinya
soya kiispesi ihracat pazarindaki eksik rekabetin derecesi, yapisal bir ekonometrik
model kullanilarak tahmin edilmektedir. Calismada belirlenen metot, soya kiispesi talep
fonksiyonunun ve piyasa giiciiniin derecesinin tahmin edilebilmesi amaciyla oncelikle
endiistrinin birinci dereceden kar maksimizasyon kosulunun tahmin edilmesinden
olusmaktadir. Dogrusal olmayan ii¢ asamali en kiiclik kareler prosediiriinii kullanan
pazar giicii tahmini, soya kiispesi ihracati i¢in diinya pazarinin tam rekabet¢i oldugunu
gostermektedir. Calismada elde edilen sonuglar, bu pazarin 1970’lerin ortalarinda
Arjantinli firmalarin piyasaya girmesinden once bile rekabet¢i bir piyasa oldugunu
gostermektedir (Deodhar ve Sheldon, 1997).

“Market Power in Direct Marketing of Fresh Produce: Community Supported
Agriculture Farms” isimli ¢alismada topluluk destekli tarim ciftliklerinin tarimsal
iriin piyasasindaki pazar giiclinlin analizini yapilmas1 amaglanmisti. ABD’nin
Kuzeydogusunda kurulan Topluluk destekli tarim (CSA) ciftliklerinin 1995-1996 ve
1997 yillarina ait verileri ve anket ¢aligmalari kullanilarak Yeni Endiistriyel Organizasyon
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(NEIO) yaklasimina gore bir ekonometrik model tahmin edilmistir. Caligmanin
sonucunda, CSA ¢iftliklerinin marjinal maliyetlerin iizerinde fiyatlandirma giiciine sahip
oldugu, ancak cesitli nedenlerle bu giiciin ¢ok azin1 kullanmayn tercih ettikleri sonucuna
ulasilmistir. Bunun gerekgesi olarak ise CSA giftliklerinin fiyatlandirma kararlari, talep
faktorlerine bagli olsa da s6z konusu olusumlarin mantalite olarak hissedarlara karsi
sorumlu davranma egilimleri gosterilmistir (Lass vd., 2005).

“Measuring Market Power in the Integrated Malaysian Poultry Industry: New
Empirical Industrial Organization Approach” isimli Caligmanin amaci Malezya kanatl
hayvan pazarlarinda hiikiim siiren rekabet seviyesini incelemektedir. Caligmada,
birlestirilmis zaman serisi verilerini kullanarak piyasa giicliniin tanimlanmasinaizin veren
Bresnahan- Lau oligopol modeli kullanilmistir. Metodoloji, piyasa giicliniin derecesini
Ol¢en parametrelerin tanimlanmasi i¢in talep ve arz denklemlerinin tahminini igerir. Bu
calisma, Malezya’daki kanatli hayvan pazarinin arz ve talep denklemlerini tahmin etmek
icin 19802010 yillar1 arasindaki yillik verileri kullanmaktadir. Calismanin sonuglarina
gore, tavuk eti fiyat talep esnekliginin kat1 oldugu yani tiikketicilerin tavuk eti fiyatindaki
degismelere karsi duyarsiz oldugu tespit edilmistir. Ayrica ¢alisma sonucunda tavuk eti
talebinin gelir esnekligi katsayisina bakilmis ve liikks mal olarak nitelendirilmistir. Sigir
eti i¢in ile tavuk eti arasinda oldukca giiclii bir ikame iligkisi bulundugu da ¢aligmanin
sonucunda elde edilen diger bir sonugtur. Caligmada ayni1 zamanda 1980-1990, 1991—
2004 ve 2005-2010 arasindaki li¢ alt donem igin pazar giicii dlglimii yapilmistir. Bu
analiz sonucu elde edilen davranis parametrelerinin katsayisi sirastyla 0,6740, 0,5540
ve 0,5790’dir. Elde edilen bu sonuglara gore daha fazla ¢ift¢i, kiimes hayvani tiretimine
entegratorler lizerinden katilmayi tercih ettiginden, kiimes hayvanlari endiistrisinde
eksik rekabet kosullarinin gegerli oldugu ortaya konulmustur (Umar Muazu vd., 2016).

Deterministic Nonparametric Market Power Tests: An Empirical Investigation isimli
calisma pazar giicli lizerine yapilan ¢aligmalarin bir incelemesini sunmaktadir. Pazar
giicii literatiiriiniin gézden gegirilmesi sonucu birka¢ deterministik parametrik olmayan
piyasa giicii testinin gelisimini yansitmaktadir. Belirleyici parametrik olmayan yaklagimi
kullanan dort tekelci ve dort tekelci piyasa giicii testinin dogrulugunu degerlendirmek
icin Monte Carlo deneyleri kullanilmistir. Deneyler, bilinen pazar yapilarindan
gelen veriler kullanilarak gergeklestirilmigtir. Calisma Sonucunda Raper, Love ve
Shumway’in (1999) Bresnahan-Lau gelenegindeki parametrik piyasa giicii testleriyle
ilgili bulgulariyla karsilastirildiginda, parametrik testlerin iyi performans gosterdigini,
parametrik olmayan testlerden sadece ikisinin pazar giiclinii tanimlayabildigi tespit
edilmistir (Noelke ve Raper, 2001).

“Market Power of The Japanese Non-GM Soybean Import Market: The U.S.
Exporters vs. Japanese Importers” calismasi Japonya’nin Genetigi degistirilmemis soya
fasulyesi ithalat pazarindaki pazar giicliniin varligini test etmek amaciyla yapilmistir.
Calismada ABD ile Japonya arasindaki kismi denge ticaret modelini tahmin etmek
icin ters artik talep modeli kullanilmistir. S6z konusu kismi denge ticaret modeli,
Japonya i¢cin ABD’nin genetigi degistirilmemis soya fasulyesi arzini, Japonya’nin ABD
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mengeili genetigi degistirilmemis soya fasulyesine olan talebini ve ABD’nin arzinin
Japonya’nin talebine esit oldugu denge kosulunu icermektedir. Analizde Ocak 2003
ile Aralik 2007 arasindaki aylik veriler kullanilmistir. Ampirik sonuglar, ABD’deki
genetigi degistirilmemis soya fasulyesi ihracatcilarinin, Japon genetigi degistirilmemis
soya fasulyesi ithalatgilarindan daha yiiksek pazar giicline sahip oldugunu gdstermistir.
Calismanin sonuglari, diger iilkelerdeki deneysel ¢alismalardan farkli olarak Japon
tikketicilerin, GDO’suz soya fasulyesi ile iiretilen soya peyniri, natto, miso ve benzeri
gida {irtinleri icin daha yiiksek fiyatlar 6demeye istekli olduklarini gostermektedir
(Yamaura, 2011).

“Application of Measuring Market Power and Cost Efficiency in the Milk Sub-
Sector in Turkey Compared to other European Countries” isimli ¢galigmada Tiirkiye’ nin
sivi siit alt sektorlinde yasanan yogunlasmanin artiginin firmalarin pazar giicii kullanim
becerileri {izerine etkileri ele alinmaya calisilmistir. Sektorde faaliyette bulunan
firmalarin davraniglarinin pazar giicii ve maliyet etkinligi bilesenlerini belirlemek {izere
bir model gelistirilmigtir. 1980-1998 yillar1 arasini kapsayan donemde siit islemcileri
icin isleme maliyetlerinin diigmesiyle pazar giiciinde bir artis oldugu belirlenmistir.
Ayrica, ¢aligmanin sonuglarina gore piyasa giicii etkisinin maliyet etkinligi etkisinden
daha agir bastigini kanisina varilmistir (Hatirli vd., 2006).

Tiirkiye’de muz ithalatinin %80’ bes adet ¢ok uluslu firma tarafindan
gerceklestirilmektedir. Bu bes firmanin piyasadaki baskin konumu geregi oligopol
teorisi, fiyat arttirici piyasa giiciinii kolaylastirabilecek temel yapisal giiglerin varligini
isaret etmektedir. “Measuring the Market Power of the Banana Import Market in Turkey”
adli ¢aligmada ticareti NEIO ile entegre eden bir muz ticareti modeli gelistirilmistir.
Bu model ile ayn1 zamanda Tirkiye muz ithalati piyasasindaki pazar giiciiniin
derecesi ekonometrik olarak tahmin edilmeye calisilmistir. Caligmada 1984-2000 arasi
veriler kullanilmigtir. Tahmini gergeklestirilen modelin sonuglarina gore piyasa giicii
parametresi 0.19 bulunmustur. Bu sonuctan hareketle Tiirkiye’deki muz ithalat pazarinin
tam rekabetci bir piyasa olmadig fakat firmalarm davraniglarmin gizli anlagmadan ¢ok
fiyat kabul edici olmaya daha yakin oldugu sonucuna ulasilmistir (Hatirli vd., 2004).

“Import Competition and Market Power: Canadian Evidence” adli ¢alismada, ithalat
rekabetinin i¢ pazar giicii izerindeki etkisini degerlendirmek amaciyla Kanada imalat sana-
yileri i¢in fiyat marjinal maliyet artislarin1 tahmin edilmesi amaglanmaktadir. Mark-up ve
ithalat arasindaki genel iliski 1970’lerin baglarinda endiistriler arasinda pozitif ve 1970’le-
rin sonlarinda 6nemsiz olsa da ithalatin yurtiginde yogunlasmis endiistrilerde pazar giiciinii
azalttigini gosteren bazi zayif kesitsel kanitlara ulagilmistir. Bununla birlikte, iki donem
arasindaki ithalattaki degisiklikler, yogunlagsmis sektdrlerdeki kar marjlari {izerinde olumlu
bir etkiye sahiptir. Bu nedenle, ithalatin rekabet {izerinde literatiiriin cogunda vurgulanan
yararli etkisi olduguna dair Kanada i¢in tutarli bir kanit yoktur.

Buna karsilik, ihracattaki artiglarin marjlardaki disiislerle iliskili olmasi, ihracatin

yerli firmalar iizerinde ithalattan daha gii¢lii bir rekabet artiric1 etkiye sahip olabilecegi
sonucuna ulasilmistir (Thompson, 1999).
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,“Measuring the Degree of Market Power Among Beef Exporters to Japan™ isimli
calismada pazar giiciinii tahmin etmek i¢in Japonya’ya sigir eti ihrag eden iilkeler i¢in
bir artik talep modeli belirlenmistir. Analiz, sigir eti kesimi ve formuna goére ayristirlir.
Sonuglar, ABD dondurulmus kaburga kategorisinin marjinal maliyet {izerinden en
yiiksek fiyat artisina sahip oldugunu, Avustralya ve Yeni Zelanda’nin ise bes sogutulmus
sigir eti kategorisini iceren bir grup i¢in belli miktarda pazar giiciine sahip oldugunu
gostermektedir (Saghaian ve Reed, 2004).

“Measuring the Degree of Market Power in the Export Demand for Nigerian
Cocoa: An Analysis of Dutch” Market isimli ¢alisma, Hollanda pazari iizerinde Nijerya
Kakaosunun ihracat talebindeki pazar giiciiniin derecesini incelemektedir. 1961-2007
donemlerini kapsayan calismanin tahmin asamasinda iki Asamali En Kiiciik Kareler
(2SLS) yaklagimi kullanilmistir. Talep tarafindaki bulgular, Hollanda’nin (ithalatc1
iilke) geliri arttikca kakao talebinin arttigim1 gostermektedir. Katilimci olmayan
iilkelerin toplam iiretimi, ithalatgi iilkenin kakao talebi ile pozitif bir iliski sergilerken,
Kahve (ikame iiriin) fiyat katsayisinin isareti negatif bulunmustur. Arz iligkisi tarafinda,
ihracat mahsulii talebinin isareti negatiftir, bu da maliyete gore azalan marjinal ¢iktiy1
gosterirken, deniz navlun oranmi vekili negatif isareti ile artan ihracat maliyetlerini
gostermektedir. Sonug ayrica, 0.122°lik bir Lerner endeksi ile -0.712 bir pazar giicii
katsayisinin giiciine dayali olarak Hollanda pazarinda nispi rekabet giiciiniin oldugunu
gostermektedir. Bu sonuglara gore galigsma, Nijerya’nin tarimsal ihracat kapasitesini
canlandirmak ve artan pazar paylari yoluyla pazar giiclinli artirmak i¢in tarimsal ihracat
alt sektoriine hiikiimet miidahalesi gerektigini isaret etmektedir. Caligmanin Oneri
boliimiinde bu miidahalelerin, girdi/iiretim siibvansiyonlari, hedeflenen ihracat tesvik
programlari, ¢iftlik yerlesimi, genigletilmis ihracat isleme bolgeleri seklinde olabilecegi
ifade edilmektedir (Nwachukwu vd., 2011).

“Measuring the Market Power of the U.S. Wheat Exporters in Asian countries: An
Issue about Adjustment of Nominal Exchange Rate When Using as a Cost Shifter” adli
caligmanin amaci, ABD tahil ihracatgilarinin Asya iilkelerindeki pazar giiciinii 6lgmektir.
Calisma, Goldberg ve Knetter (1999) modeliyle piyasa giicli konusunu yeniden gézden
gecirmekte ve nominal doviz kurunun bir maliyet degistirici olarak kullanilmasina
iligkin bir konuyu ele almaktadir. Bu c¢alisma, bir baska olasi risk degistirici olarak
ihracatci {ilkelerin enflasyon oranlari ve doviz kuru riski ile deflate edilmis diizeltilmig
bir nominal déviz kuru énermektedir. On tahmin sonuclari, diizeltilmis doviz kurunun
kullanilmasinin daha iyi sonuglar verdigini gostermektedir. Sonuglar ayrica ABD bugday
ihracatcilarinin Filipinler, Kore, Malezya ve Singapur’da pazar giiciine sahip oldugunu,
Endonezya ve Japonya’da ise pazar giicliniin olmadigimi gostermistir. Avustralya’nin
ABD bugday ihracat¢ilariin Asya pazarindaki pazar giictinii kisitlamada 6dnemli bir rol
oynadig1 i¢in Asya kitasinda yapilacak calismalarda ABD-Avustralya ikili modelinin
uygun bir ekonometrik model olabilecegi 6nerisinde bulunmustur (Cho vd., 2002).



Iv. BOLUM

DUNYA KURU UzZUM PiYASASINDA TURKIYE’NIN PAZAR GUCU
ANALiIZI

Diinya kuru iiziim piyasasinda yillik tiretimin ve ihracatin yaklasik %60’ Tirkiye,
Iran ve Amerika Birlesik Devletleri gerceklestirmektedir. Ozellikle son 20 yilin verileri
incelendiginde bu ¢ iilke arasinda kuru tiziim ihracati alaninda Tiirkiye'nin acik
sekilde lider konumda oldugu goriilmektedir. Bir piyasada bir firmanin herhangi bir
sebeple elde ettigi boylesi bir lider konumun teorik olarak bu firmaya belli miktarda
tirtin fiyatlarina miidahale etme; hatta iirlin fiyatlarini tek bagina veya birkag firma ile
birlikte belirleme giicli vermesi beklenir. Calismanin bu kisminda Tiirkiye’nin kuru
iizim ihracat piyasasinda bulundugu konumdan kaynakli olarak bir pazar giiciine sahip
olup olmadigi, eger bdyle bir giice sahipse bu pazar giiclini iirlin fiyatlarini etkilemekte
ne derece etkili olarak kullandig1 analiz edilmistir.

Bu boliimde g¢alismada kullanilan materyal ve yontem agiklanmis, bunu takiben
ekonometrik model ve tahminde kullanilan yontem agiklanarak tahmin sonuglari
tartisilmistir.

4.1. Materyal
Diinya kuru {iziim piyasasinda Tiirkiye’nin pazar giicliniin arastirildig1 bu ¢alismada
analiz donemi olarak 1995-2020 dénemine ait y1llik zaman serisi verileri kullanilmstir.

Calismada kullanilan degiskenler ve bu degiskenlere ait aciklamalar Tablo 3.1°de
verilmistir. Calismada kullanilan degiskenlerden RXT, Tiirkiye nin 1995-2020 yillar1
arasi kuru tiziim ihracat miktarini, RXWP ise diinya kuru iiziim ihracat birim fiyatini
ifade etmektedir. Bu degisken (RXWP) USD reel doviz kuru endeksi kullanilarak
reelestirilmistir. RPT degiskeni Tiirkiye’nin kuru {iziim iiretim miktarmi, TXQ, kuru
{iziim ihracatinda ikinci, iiciincii ve dordiincii siradaki iilkeler olan ABD, Iran ve Sili’nin
toplam kuru tiziim ihracat miktarlarini ifade etmektedir. REXCT degiskeni Tiirkiye’nin
reel doviz kurunu, RPCC, ithalate1 ilk 5 tilkenin ortalama kisi basina diisen kuru iiziim
titkketimini, OFR acik deniz kuru yiik tasimacilig1 fiyat endeksini, RPP degiskeni ise



Tiirkiye’de iiretici eline gegen kuru tiziimiin reel fiyatini ifade etmektedir. RXT ve TXQ
degiskenlerine ait veriler Birlesmis Milletler Emtia Ticaret Istatistikleri veri tabanindan
“The United Nations Commodity Trade Statistics Database” (UN Comtrade) ve Diinya
Ticaret Orgiitii’niin Trademap veri tabanlarindan elde edilmistir. Diinya kuru {iziim
reel ihra¢ birim fiyatin1 ifade eden RXWP degiskenine ait veriler Birlesmis Milletler
Gida ve Tarim Orgiitii (Food and Agriculture Organization of the United Nations) veri
tabanindan elde edilmistir. ilgili dénemde Tiirkiye’nin kuru {iziim {iretim miktarini
ifade eden RPT degiskenine ait 1995-2019 dénemine ait veriler Uluslararasit Asma ve
Sarap Organizasyonu (International Organisation of Vine and Wine) veri tabanindan,
2020 yil1 verisi ise INC 2021 Statistical Yearbook’tan temin edilmistir. Tiirkiye i¢in
Reel Efektif Doviz Kurunu ifade eden REXCT degiskenine ait veriler TCMB’nin
elektronik veri dagitim sisteminden elde edilmistir. Kuru iiziim ithalatinda ilk bes
sirada bulunan iilkelerin (Almanya, Ingiltere, Hollanda, Fransa ve italya) kisi basina
kuru {iziim tiiketimlerinin ortalamasini ifade eden RPCC degiskenine ait veriler The
International Nut and Dried Fruit Council Foundation INC Yearbooks’tan derlenmistir.
Bu biiltenlerde yer almayan yillar i¢in ise “(Uretim+ ithalat- ihracat) / Niifus” formiilii
kullanilarak tlkelere ait veriler tamamlanmistir. Okyanus Tasimaciligi Fiyat Endeksini
ifade eden OFR degiskenine ait veriler ise ABD Merkez Bankasi’nin veri tabanindan
(FRED) temin edilmistir. Tiirkiye’de kuru iiziim {ireticisi eline gecen reel fiyati ifade
eden RPP verileri ise Izmir Ticaret Borsasi ve Taris arsivleri taranarak elde edilmis ve
bu veri UFE ile reellestirilmistir.

Tablo 15. Calismada Kullanilan Degiskenler ve Kaynaklari

Kisaltma Degisken A¢iklamasi Kaynak
RXT Tiirkiye Kuru Uziim [hracat Miktar1 (Ton) Uncomtrade
RXWP Diinya Kuru Uziim Reel ihra¢ Birim Fiyati ($/kg) FAO
RPT Tiirkiye Kuru Uziim Uretim Miktar1 (Ton) o1V
TXQ Thracatta 2.,3. ve 4. Slradgk%-Ulkeler (ABD-Iran ve Sili) Toplam Kuru Uncomtrade
Uziim Thracati (Ton)
REXCT Tiirkiye Reel Efektif Doviz Kuru (2003=100) TCMB
RPCC ithalatg1 ilk 5 Ulke KB Kuru Uziim Tiiketimi INC Yearbooks
S . Federal Reserve Economic Data
OFR Okyanus Tasimacilig1 Fiyat Endeksi (FRED)
e B T . . {zmir Ticaret Borsasi ve Taris
RPP Tiirkiye’de Kuru Uziim Ureticisinin Eline Gegen Reel Fiyat (TL/kg) arsivleri
4.2. Yontem

Ikinci boliimde agiklandig1 iizere literatiirde pazar giicii 6l¢iimii iizerine gesitli
yaklagimlar bulunmakla birlikte bu c¢alismada baz1 {stiinliiklerinden dolay1
Bresnahan yaklagimi kullanilmistir.

Bresnahan (1982) yaklagiminda piyasada ayni1 maliyet yapisina sahip n adet firmanin
homojen bir mal {iirettikleri ve bunun sonucu piyasada iiretilen toplam mal miktariin



DUNYA KURU UZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU 107

@ = ng oldugu varsayilir. Bu yaklagima gore piyasanin genel talep fonksiyonu asagidaki
esitlikteki gibi gosterilir:

Q. =Q(P,,G.) (4.1)

Esitlik 4.1°de s6z konusu malin t zamandaki piyasa fiyat1 P,, ayn1 zaman dilimdeki
toplam talep miktar1 veya piyasanin toplam ¢iktis1 ,, gelir, tamamlayici ve ikame
mallarin fiyatlar1 gibi talep yapisinda degisiklige neden olan digsal degiskenlerin vektorii
ise G, ile ifade edilmistir. Yukarida ifade edilen talep fonksiyonunun ters fonksiyonu ise
asagidaki esitlikle ifade edilebilir:

P, =P(Q..G,) (42)

Bu yaklagimda toplam gelirin ¢ikti miktarina gore kismi tiirevini ifade eden marjinal
gelir asagidaki esitlikteki gibi ifade edilir:

aPp,
MR,() =P, +AQ, [=] (43)
Q.

Esitlik 4.3’teki A, ilgili malin fiyati ile marjinal maliyeti arasindaki farki ifade eden
pazar giiciiniin derecesini gostermektedir. Bir firmanin fiyati marjinal maliyetin iizerinde
belirleyebilme yetenegini ifade eden pazar giicii katsayisi (4) ayn1 zamanda bir sektdriin
piyasa yapist hakkinda da bilgi saglamaktadir. Sifir ile 1 arasinda degerler alabilen bu
parametre piyasanin tam rekabet piyasast olmasi durumunda 0, monopol piyasa olmasi
durumunda ise 1 degerini almaktadir (Shaffer, 1993: 51). Bu yaklasimda, bir endiistrinin
piyasa giiclinii 6lgmek icin dncelikle marjinal maliyet fonksiyonunu belirlemek gerekir.
Marjinal maliyet (M C., ) fonksiyonu esitlik 4.4 seklinde ifade edilebilir:

MC, = MC(Q. W,) (44)

Bu esitlikte W, faktor fiyatlar1 ve teknoloji gibi dissal degiskenlerin vektoriini, @,
ise t zamanda piyasadaki toplam ¢ikti miktarini gostermektedir. Her firmanin bir fiyat
kabul edici oldugu veya tam rekabet¢i bir piyasada faaliyet gosterdigi varsayimindan
hareketle; tam rekabet piyasasmin esitlik kosulu (P, = MR, = MC,) esitligi asagidaki
sekilde de verilebilir:

P, = MR,(1) = MC, Vveya

ap,
Pr + H,Qr [S—Qr] = MCr (4.5)
Yukaridaki esitlige gore MR, (1), MC, ye esit olmasi sektdriin piyasa yapisinin tam
rekabet piyasasi oldugunu ifade eder. Bu durumda, pazar giicii derecesini ifade eden
A sifira esit olup higbir firma fiyati marjinal maliyetin {izerinde belirleme yetenegine



108 DUNYA KURU UzZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU

sahip degildir. A katsayisi 0°dan ne kadar uzaklasir ve 1’e ne kadar yaklasirsa piyasanin
yapisi tam rekabet kosullarindan uzaklagarak monopol piyasasina yaklasir. Bu durumda
firmalarin pazar giicii yani fiyatlar1 belirleme giicii de artacaktir. Baska bir deyisle
piyasa glicli seviyesini gosteren A ayn1 zamanda toplam ¢ikti seviyesinin tam rekabet
dengesinden goreli sapmasinin da bir gdostergesidir (Shaffer, 2001: 84).

Bresnahan yontemini uygulamak igin gerekli olan talep ve marjinal maliyet
fonksiyonlar1 yukaridaki esitliklerde ortiik bicimde verilmistir. Ancak, bir piyasada
pazar giiciiniin tahmin edilebilmesi i¢in, marjinal gelir ve marjinal maliyet esitligini
saglayan bir (optimallik) denkleminin elde edilmesi gerekir. Bu amagla oncelikle
Tiirkiye’nin kuru tiziim ihracat (RXT) fonksiyonunun belirlenmesi gerekmektedir.

Bu ¢alismada Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracat miktarinin (LRXT); diinya kuru iiziim
ihracat birim fiyatt (LRXWP), Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracatinda en yakin rakibi olan
ii¢ tilkenin kuru iiziim ihracat miktarlart toplami1 (LTXQ), Tiirkiye reel doviz kuru
(LREXCT), Tiirkiye’nin en fazla kuru iiziim ihrag ettigi ilk 5 {ilkenin ortalama kisi
basina kuru {iziim tliketimi (LRPCC) ve Tiirkiye’nin kuru {iziim liretim miktarinin
bir y1l gecikmeli degerinin (LARPT) bir fonksiyonu oldugu varsayilmistir. Modelde
aciklayict degisken olarak Tirkiye’nin yillik kuru iizlim {iretiminin bir y1l gecikmesinin
dikkate alinmasinin temel nedeni, yas iiziimiin hasat edilerek kuru iiziim formuna
doniistiiriilmesinin Ekim-Kasim aylarin1 bulmasidir. Diger bir ifadeyle t zamaninda
ihra¢ edilen kuru iiziim miktar1 bir y1l dnceki (t-1) kuru {iziim tretim miktarma onemli
Olciide baglidir.

Buna gore Tiirkiye’nin kuru liziim ihracat fonksiyonunu ifade eden cift yonlii
logaritmik formdaki ekonometrik model asagidaki esitlikle ifade edilmistir.

LRXT, = B, + B,LRXPW, + B,LARPT,_, + B,LTXQ, + B,LREXCT,
+B;LRPCC, + &y, (4.6)

Yukaridaki fonksiyonda “t” indisi zamani, € ise modelin hata terimini ifade
etmektedir. Modelin tahmini i¢in ihracat fonksiyonunun yani sira Tiirkiye’nin kuru

iiztim ihracatinin marjinal maliyet fonksiyonunun da belirlenmesi gerekmektedir.

Kuru iiziim ihracatinda marjinal maliyetin reel tasimacilik fiyatlar1 (LOFR) ve {iretici
eline gegen kuru tiziim birim reel fiyatlarinin (LRPP) fonksiyonu oldugu varsayilarak
asagidaki esitlikteki gibi ifade edilmistir.

LMC,= a,+a,LOFR,+ a,LRPP, + ¢,, (47)

Esitlik 4.7 kar maksimizasyon kosulunu olusturan 4.5 nolu esitlikte yerine konulmast
ve yeniden diizenlenmesi ile asagida ifade edilen optimalite esitligine ulasilir.
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LRXPW, = ay+ a,LOFR, + @,LRPP, + a;LRXT, + &,, (48)

Optimizasyon denkleminde o, —A[dRXWP,/dRXT] ‘e esit olup ayrica
4.6 numarali denklemin tersi esitligi yazilarak RXT’ye gore tlirevi alindiginda
[dRXWP,/dRXT,] = 1/B, esitligine ulasihr. Elde edilen 1/F, sonucu
a; = —A[dRXWP, /dRXT] esitliginde yerine yazildiginda ise pazar giicli parametresini
ifade eden A katsayis1 asagidaki esitlikte ifade edildigi gibi hesaplanir:

A=-B, *ay (49)

Yukarida agiklanan model yardimiyla pazar giiclinii tahmin edebilmek igin,
Tiirkiye’nin kuru tiziim ihracat fonksiyonu (4.6) ve optimalite esitliginin (4.8) in esanl
olarak tahmin edilmesi gerekmektedir. Keza tek denklemli modellerin tahmini ile
elde edilen tahmin ediciler tutarli olmakla birlikte asimptotik olarak etkin degildirler.
Ayrica, bazi modellerde degiskenler arasindaki iliskilerin karsilikli olarak iki yonlii bir
neden sonug iligkisi igerisinde ele alinmasi ve bu baglamda ¢oziimlenmesi gerekebilir.
Diger bir ifadeyle, gelistirilen bazi iktisadi modeli olusturan denklemlerin esanli olarak
tahmini gerekmektedir. Modellerin esanli olarak tahmin edilebilmesi i¢in modelde es
anlilik iligkisinin olup olmadiginin ortaya konmasi gerekmektedir. Eg anlilik iligkisinin
varligi ise literatiirde yaygin olarak Hausman testi ile sinanmaktadir (Gujarati vd., 2012:
673-674).

Es anli modellerin tahmininde, literatiirde yaygin olarak iki asamali (2SLS) ve ii¢
asamali en kiigiik kareler (3SLS) yontemleri kullanilmaktadir. 2SLS ydnteminden
hareketle gelistirilen 3SLS yontemi baslica varsayimlar1 asagidaki sekildedir (Yaz,
2019 :3)

e Olusturulan modelin sistem yapisi tam olarak bilinmektedir.
e Denklem takimi asir1 belirlenmistir.
e Tiim denklemlerin hata terimleri ardisik olarak birbirinden bagimsizdir.

E(u;u;) # 0 Es anli modeli olusturan denklemlerin hata terimleri arasinda bir
iliski vardir

4.3. Arastirma Bulgulari

Diinya kuru iizim piyasasinda Tiirkiye’nin pazar giiciinii ortaya koymak icin
yukarida gelistirilen modelde yer verilen degiskenlere iliskin betimleyici istatistikler
Tablo 16’da sunulmustur. Tabloda goriildiigii iizere incelenen dénem boyunca (1995-
2020) Tiirkiye’nin kuru iiziim ortalama ihracati 222,878 ton, ortalama kuru iiziim
iretimi 356,128 ton ve Tiirkiye’nin en onemli ilk bes ihracat pazarindaki kisi basina
kuru {iziim ortalama tiiketim miktar1 yaklagik 1,1 kg olarak gergeklesmistiR.
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Tablo 16. Tanimlayici Istatistikler

Degisken Aritmetik Ortalama Standart Sapma Minimum Maksimum
RXT 222.878 31.255 169.701 278.929
RXWP 12.336 2.612 8.817 17.996
RPT 356.128 32.833,12 271.000 403.500
TXQ 289.401 60.235,96 151.847 350.745
REXCT 88,841 12,199 59,965 107,5
RPCC 1,117 0,056 1,005 1,266
OFR 216,938 59,605 113,1 309,517
RPP 0,015 0,004 0,008 0,022

4.3.1. Birim Kok ve Esbiitiinlesme Testleri

Caligmada zaman serisi verileri kullanildig1 i¢in model tahmininde kullanilacak
verilerin duragan olup olmadiklarinin ortaya konmasi gerekmektedir. Modelde yer verilen
degiskenlerin duragan olmamasi durumunda sahte regresyon sorunu ile karsilagilmakta
ve tahmin sonuclari gercek iliskiyi yansitmaktan uzak olmaktadir (Gujarati vd.,
2012: 726). Bir zaman serisinin ortalama varyans ve kovaryansinin zaman igerisinde
degismedigi, sabit kaldig1 durum duraganlik olarak ifade edilir. Zaman igerisinde seriyi
etkileyen bir sok karsinda serinin ortalamasinda ve varyansinda sistematik bir degisme
olusmayan, baska bir ifadeyle karsilasilan sokun ardindan tekrar dengeye donen
seriler duragan kabul edilir. Ortalama ve varyansin sabit olmasi birinci duraganlik
sart1, kovaryansin sabit olmasi ise ikinci duraganlik sart1 olarak adlandirilir (Giiris ve
Caglayan, 2007: 24-25). Zaman serilerinin duragan olup olmadiklariin belirlenmesi
icin serilerin birim kok icerip icermedikleri test edilmelidir. Herhangi bir degiskenin
t-1 donemdeki degerin t donemdeki degeri lizerindeki etkisinin belirlenmesi, $6z
konusu serinin uzun dénemde barindirdig1 6zelligin belirlenmesine yardime1 olacaktir.
S6z konusu serinin t zamana kadar nasil bir siirecle geldiginin anlagilmasi amaciyla
serinin t zamanda aldig1 degerle 6nceki donemler arasindaki regresyonun belirlenmesi
gerekir. Birim kok testleri bu regresyonun belirlenmesi amaciyla gelistirilmis testlerdir
(Uzgoren ve Uzgoren, 2005: 4).

Birim kok testi i¢in Dickey-Fuller, genisletilmis Dickey-Fuller, KPSS, Phillips
Perron, GLS ve Ng-Perron gibi farkli test yontemleri bulunmaktadir. Bu calismada
serilerin duraganligi, literatiirde yaygin sekilde kullanilan genisletilmis Dickey-Fuller
(Augmented Dickey-Fuller, ADF) ve Phillips-Perron birim kok testleri ile arastirilmisgtr.

Olusturulan modeldeki hata terimlerinin otokorelasyon problemi icermesi
durumunda baska bir deyisle modelin otoregresif olmast durumunda Dickey-Fuller
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(DF) Testi etkinligini yitirmektedir (Maddala ve Kim, 1998: 75). Dickey-Fuller testinin
bu eksikligi seriye ait gecikmeli degerlerin kullanilmasiyla ortadan kaldirilabilmektedir.
Genisletilmis Dickey-Fuller (ADF) birim kok testinde bagimli degiskene ait gecikmeli
deger, modele bagimsiz degisken olarak dahil edilir ve bu yolla DF testinde yasanan
problem bertaraf edilmis olur. (ADF) testinde kullanilan temel esitlikler asagidaki
gibidir:

AY, = 8Y,_, +Z SrAY,_, +e, (4.10)
r=1
AY, =p+8Y,_, + Z SrAY,_, +e, (4.11)
r=1
AY, =p+B.+6Y,_, +Z SrAY, . + g, (4.12)
r=1

Sabit bir katsay1 ve trendin bulunmadigi modele ait denklem, esitlik 3.10 ile; yalniz
sabit katsaymin bulundugu modele ait denklem esitlik 3.11 ile; hem sabit katsayr hem
de trend igeren modele ait denklem ise 3.12 numaral esitlik ile gosterilmistir. S0z
konusu esitliklerde AY;, degiskene ait birinci farki; t indisi ise genel egilim degiskenini
ifade etmektedir. §¥,_,, degiskenin gecikmeli fark terimini, n ise en uygun gecikme
uzunlugunun katsayisini ifade etmektedir. Hata terimlerinin ardisik olarak birbirlerinden
bagimsiz olmalariin saglanabilmesi amaciyla, Oncelikle esitliklerde bulunan en
uygun gecikme uzunlugunun (n) belirlenmesi gerekir (Mittnik ve Zadrozny, 1993:
861). Calismada gecikme uzunlugunun belirlenmesinde Schwarz bilgi kriterinden
yararlanilmigtir.

DF ve ADF testlerinin temel varsayimi serinin hata terimleri bagimsiz ve serinin
varyansinin sabit oldugu varsayimidir. Phillips-Perron (1988) ise hata terimleri iizerine
olusturulan bu varsayimi dikkate almamis ve DF testinin bagimsizlik ve homojenlik
varsayimlarini PP testinde terk edilmis, hata terimlerinin zayif bagimlilig1 ve heterojen
dagilimi kabul edilmistir (Tar1, 2014: 400).

Y, =utay,_, tu, (t=012,....) (4.13)

1
Ve =u+t ,f.?(t _ET) tay,_, tu, (4.14)

Phillips-Perron birim kok testinin temel denklemleri olan yukaridaki esitliklerde
gozlem sayis1 T ile gosterilmekte, beklenen ortalamasinin sifir olmasi beklenen hata
terimlerinin dagilimu ise u, ile ifade edilmektedir. DF testinin aksine PP testinde hata
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terimlerinin zayif bagimliliginin oldugu ve i¢sel baglantisinin olmadigi kabul edilir. Bu
baglamda Phillips Perron birim kok testi, Dickey Fuller’in t istatistiklerinin gelistirilmesi
asamasinda hata terimleri ile ilgili varsayimlar1 ve sinirlamalari dikkate almamaktadir.

Calismanin bu boliimiinde modeli olusturan degiskenlere ait serilerin Oncelikle
diizeydeki duraganlik testleri gerceklestirilmistir. I(1) seviyesinde serilerin tamaminin
olasilik degerlerinin 0.05’ten diisiik oldugu ve t istatistik degerlerinin %5 giiven aralig1
kritik degerlerinden daha diisiik oldugu, dolayisiyla tiim serilerin I(1) diizeyinde tiim
serilerin duragan oldugu sonucuna ulagilmistir.

Caligmada kullanilan degiskenlere ait serilerle ilgili ADF ve PP birim kok testleri
sonuclar1 Tablo 17°de verilmistir. Test sonuglarina gore serilerin tamaminin diizeyde %1
giiven seviyesinde duragan degildir. Bu nedenle birinci farklari alinan serilere yeniden
ADF ve PP birim kok testleri uygulanmistir. serilerin birinci farki alindiginda her iki test
sonucuna gore sabitli modelde serilerin tamaminin %1 giiven seviyesinde, sabit ve trend

igeren modelde ise %5 giliven seviyesinde duragan olduklart belirlenmistir.

Tablo 17. Modelin ADF-PP Birim Kok Testi Sonuglari

ADF PP
Diizey

Sabit Sabit + Trend Sabit Sabit + Trend
LRXT -2.262 (0.19) -4.322 (0.01)** -2.099 (0.25) -4.310 (0.01)**

LRXWP -1.216 (0.65) -1.904 (0.62) -1.344 (0.60) -2.055 (0.54)
LARPT -1.117 (0.69) -4.082 (0.02)** -2.297 (0.18) -4.064 (0.02)**

LTXQ -2.904 (0.06)*** -2.346 (0.40) -3.005 (0.05)** -2.471 (0.33)

LREXCT -0.421 (0.89) -1.372 (0.84) -0.330 (0.91) -1.359 (0.85)

LRPCC -2.459 (0.14) -2.501 (0.32) -2.434 (0.14) -2.478 (0.33)

LOFR -1.746 (0.40) -1.330 (0.86) -1.772 (0.38) -1.330 (0.86)

LRPP -1.911 (0.32) -2.119 (0.51) -1.911 (0.32) -2.033 (0.55)

ADF PP
1. Fark

Sabit Sabit + Trend Sabit Sabit + Trend
LRXT -7.769 (0.00)* -7.660 (0.00)* -15.298 (0.00)* -18.864 (0.00)*
LRXWP -4.148 (0.00)* -4.055 (0.02)** -4.150 (0.00)* -4.057 (0.02)**
LARPT -8.598 (0.00)* -8.437 (0.00)* -9.250 (0.00)* -9.727 (0.00)*
LTXQ -5.137 (0.00)* -7.387 (0.00)* -5.244 (0.00)* -7.720 (0.00)*
LREXCT -4.891 (0.00)* -5.130 (0.00)* -4.891 (0.00)* -5.130 (0.00)*
LRPCC -6.514 (0.00)* -4.729 (0.00)* -6.836 (0.00)* -6.931 (0.00)*
LOFR -4.682 (0.00)* -5.006 (0.00)* -4.680 (0.00)* -5.025 (0.00)*
LRPP -6.162 (0.00)* -6.273 (0.00)* -6.260 (0.00)* -7.092 (0.00)*

Gecikme uzunlugu Akaike Bilgi Kriterine (AIC) gore belirlenmistir.

Prob degerleri parantez icinde gosterilmistir
*, ¥*, *** sonuglarm %]1, %5 ve %10 giiven arahklarinda anlamh olduklarim géstermektedir
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Serilerin birinci farkinin duragan oldugunun tespit edilmesinin ardindan serilerin
esbiitiinlesik olup olmadiklarinin test edilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismada serilerin
es bitiinlesik olup olmadiklar1 Engle-Granger yaklasimi ile analiz edilmistir. Analiz
sonucunda, ADF test istatistiginin (-2,98) %1 6nem diizeyinde istatiksel olarak anlamli
oldugu belirlenmistir. lgili test istatistigi sonucu seriler arasinda es biitiinlesmenin
varligini ifade ettiginden, analizlerde serilerin diizey degerleri kullanilmistir.

Diinya kuru iizim piyasasinda Tiirkiye’nin pazar giiciinii ortaya koymak icin
yukarida es anli olarak gelistirilen ekonometrik modelin tahmini gerekmektedir. Bu
amagcla oncelikle modelde es-anlilik iligkisinin olup olmadig1i Hausman testi ile analiz
edilmistir. Test sonucunda modelde %5 onem diizeyinde es anlilik iliskisi oldugu
tespit edilmistir. Caligmada gelistirilen ihracat ve optimalite denklemleri ¢ift yonli
logaritmik fonksiyon ile ifade edilmis ve modelin tahmininde Shazam ve Ewievs 12 SV
ekonometrik paket programlarindan yararlanilmistir.

4.3.2. Model Tahmin Sonuglari

Bu ¢aligmada gelistirilen es anli modelin tahmini iki asamali (2SLS- Two Stage
Least Squares) ve ii¢c asamali en kiigiik kareler (3SLS- Three Stage Least Squares)
yontemleri ile gergeklestirilmistir. Ayrica modelin tahmininde dogrusal, c¢ift yonlii
logaritmik, dogrusal-logaritmik ve logaritmik-dogrusal matematiksel fonksiyon
kaliplar1 denenmistir. Modellerin tahmini sonucunda katsayilarin teorik beklentiyle
uyumlulugu, istatistiksel anlamliliklar1 ve modelin belirlilik katsayis1 gibi kriterler
dikkate alindiginda en iyi modelin 3SLS yontemi ile tahmin edilen ¢ift yonlii logaritmik
model oldugu belirlenmistir. Buna gore Tiirkiye nin diinya kuru iizim piyasasindaki
pazar giiciinii ortaya koymak icin asagidaki esitliklerle ifade edilen es anli model tahmin
edilmistir.

LRXT, = B, + B,LRXPW, + B,LARPT,_, + B,LTXQ, + B,LREXCT,

+BLRPCC, + &, (4.15)
LRXPW, = ay+ a,LOFR, + a,LRPP,+ a;LRXT, + &,, (4.16)

Modelin tahmin sonuglar1 degerlendirildiginde modelin iyilik uyum 6l¢iitiinii ifade
eden belirlilik katsayisi; ihracat ve optimizasyon denklemleri icin sirasiyla 0.6275 ve
0.1837, sistem i¢in ise 0.7300 olarak hesaplanmigtir. Sisteme ait bu belirlilik katsayisina
bakilarak gozlemlenen ve tahmin edilen modelin uyumunun olduk¢a tatmin edici
diizeyde oldugu goriilmektedir.



114 DUNYA KURU UzZUM PiYASASINDA TURKIYE'NIN PAZAR GUCU

Tablo 18. Model Tahmin Sonuglar1

Bagimh Bagimsiz Katsayi St. Hata T-Istatistik P-Deger
Sabit 14,808 1,419 10,436* 0,000
LRXWP 0,248 0,101 2,455%* 0,014
LARPT 0,014 0,008 1,750%** 0,071
LRXT
LTXQ -0,011 0,101 -0,109 0,909
LREXCT -0,711 0,138 -5,152* 0,000
LRPCC 0,449 0,361 1,244 0,214
d-w: 1,637
R?: 0,628
Sabit 20,089 9,955 2,018%* 0,044
LOFR 0,982 0,340 2,889% 0,004
LRXWP LRPP 0,413 0,137 3,015% 0,003
LRXT -1,713 0,935 -1,832%%* 0,067
d-w: 1,721
R?: 0,184

Sistem R*: 0,730

Not: *, ** ve *** jfadeleri sirastyla, %1, %5 ve %10 diizeyinde anlamlilif1 ifade etmektedir.

Model tahmininde zaman serisi verileri kullanildigi i¢in otokorelasyon sorunu olup
olmadiginin test edilmesi gerekmektedir. Literatiirde yaygin olarak kullanilan Durbin-
Watson test istatistigi, ihracat fonksiyonunda 1,64 olarak hesaplanmistir. Bu sonug,
DW test yaklagimina gore kararsiz bolgede oldugu icin ilgili modelde otokorelasyon
sorununun olup olmadigi belirlenememistir. Bu nedenle ilgili modelde otokorelasyon
testi parametrik olmayan yontemlerden dizilim testi ile stnanmistir (Gujarati vd., 2012:
432). Dizilim testine gore hesaplanan alt sinir (8,26) ve st sinir (17,58) degerlerine
gore ilgili modelde %5 gliven seviyesinde otokorelasyon problemi bulunmadigi ortaya
konmustur. Optimalite fonksiyonu i¢in hesaplanan D-W test istatistigi degerine (1,721)
gore ilgili modelde otokorelasyon sorunu bulunmamaktadir.

Analiz sonuglarina gore, Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracat modelinde yer verilen
bagimsiz degiskenlerin tamamu teorik beklentiye uygun isarete sahiptir. Model tahmin
sonuclarina gore Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracatin1 etkileyen agiklayict degiskenlerden
diinya reel kuru tiziim fiyat1 beklentiyle uyumlu olarak pozitif isarete sahip ve %5 6nem
diizeyinde istatiksel olarak anlamlidir. Ihracat fonksiyonundaki agiklayici degiskenler
bir biitiin olarak degerlendirildiginde diinya reel kuru tiziim fiyat1 Tiirkiye kuru tizim
ihracatin1 en fazla etkileyen degiskendir.
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Keza, ilgili degiskenin tahmin edilen katsayisina gore, diinya reel kuru iiziim
ihracat fiyatindaki %1°lik artis Tiirkiye’nin kuru iiziim ihracatinda %0.248 artisa neden
olmaktadir.

Tiirkiye’nin kuru iizim tiretim miktar1, ihracat miktar lizerinde 6nemli bir degisken
olup daha 6nce aciklanan nedenlerden dolayi ihracat fonksiyonunda ilgili degiskenin
bir gecikmeli degeri dikkate alinmistir. Analiz sonuglarma gore bir yil onceki kuru
liziim tiretim miktar1 ihracat miktarin pozitif yonde etkiledigi ve ilgili degiskenin
istatistiksel olarak da anlamli oldugu goriilmektedir. Bununla birlikte bir 6nceki yilin
kuru {iziim tiretim miktarmin, Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracat miktar {izerine etkisinin
diger degiskenlere gore daha diisiiktiir. Nitekim ilgili degiskene ait esneklik katsayisi
0,01 olup bu sonug bir yil 6nceki kuru liziim {iretim miktarinin Tiirkiye kuru tizim
ithracat miktarini %0,01 artiracagini gostermektedir. Bu etkinin kismen diigiik olmasinin
nedenlerinden bir tanesi olarak, incelenen dénem boyunca Tiirkiye’nin kuru iiziim
iiretim miktarindaki dalgalanmalarin digiik diizeylerde gergeklesmesi ve buna bagh
olarak tiretimde 2020 yili disinda 6nemli degisimlerin gerceklesmemesi belirtilebilir.

Ihracat fonksiyonuna dahil edilen bir diger degisken, Tiirkiye nin reel doviz kuru
(REXCT) olup bu degiskenin isareti negatif, istatistiksel olarak anlamli ve katsayisi
-0,71 olarak bulunmustur. Bu sonug Tiirkiye’nin reel doviz kurundaki %1’lik artigin
Tiirkiye’nin kuru iiziim ihracat miktarinda %0,71 azalisa neden olacagini ifade
etmektedir. Literatiir incelendiginde teorik olarak reel doviz kurunun ihracat iizerine
etkisi pozitif veya negatif olabilmektedir.

Modele yer verilen bir diger degisken diinya kuru iiziim ihracatinda Tiirkiye
disinda yer alan ilk ii¢ iilkenin (Iran ~ABD-Sili) ihracat miktaridir (LTXQ). Teorik
olarak bu tilkelerin ihracat miktarindaki artigin Tiirkiye nin kuru iiziim ihracat miktar
iizerinde azaltici etkisinin olmasi beklenmektedir. Model tahmin sonuglarina gore ilgili
degiskenin katsayis1 bu beklenti ile uyumlu olmakla birlikte istatistiksel olarak anlaml
bulunmamustir.

Bresnahan modelinin uygulanabilmesi, onceki boliimde de belirtildigi gibi,
bazi varsayimlara baglidir. Firmalarla ilgili varsayimlardan bazilari; firmalarin kar
maksimizasyonu amacinda olduklari, girdi fiyatlarina miidahale edemedikleri (fiyat
kabul edici olduklar1) seklinde sayilabilir. Bunun disinda piyasa ile ilgili varsayimlar
ise su sekildedir; piyasadaki iiriiniin homojendir iiriin farklilagtirmas: yoktur, rekabet
yalnizca fiyat lizerinden yapilmaktadir, piyasada faaliyet gosteren tiim firmalar ayni
talep ile karsi karsiyadir ve piyasada talep fiyat esnekligi (17,) sabittir. Calismada
kullanilan ampirik model de bu varsayimlar altinda olusturularak tahmin edilmistir.
Model sonuglarmin degerlendirilmesi de bu varsayimlar géz oniinde bulundurularak
yapilmalidir.

Ampirik modelde dikkat edilmesi gereken hususlardan biri de beklenti degisimi
katsayisinin (A) modele negatif olarak dahil edilmesidir. A’'nin modelde negatif igaret
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almasmin sebebi, MR ve MC fonksiyonlarmin esitlenmesi sonucu P’nin yalniz
birakilmasi esnasinda, A’nin karsi tarafa (-) olarak gegmesidir.

Tirkiye’nin diinya kuru {iziim piyasasindaki pazar giicii analizinin amaglandigi bu
calismada pazar giicii katsayisi (4) daha once teorik olarak agiklandigi tizere tahmin
edilen modelden & = —f, * a, esitligi ile elde edilmektedir. Diger bir ifadeyle pazar
giicii katsayist ihracat modelindeki kuru {iziim birim ihra¢ fiyatinin katsayisinin
( ;) negatif degeri ile optimalite denklemindeki Tiirkiye’nin kuru iiziim ihracat
miktarmin katsayisi (@) ile carpimina esittir. Buna goére pazar giicii katsayis1 0,43
olarak belirlenmistir. Pazar giicii katsayisinin sifira esit olmasi tam rekabet piyasasini,
1 olmasi ise monopol piyasasini ifade ettigi dikkate alindiginda hesaplanan pazar
giicii katsayisina gore Tiirkiye nin diinya kuru iiziim ihracatinda ihmal edilemeyecek
bir diizeyde piyasay1 etkileme giicii bulunmaktadir.

Bu formiilde A, ayni zamanda hem Tiirkiye nin bu piyasada sahip oldugu pazar giicii
katsayisin1 hem de piyasanin tam rekabet kosullarindan ne kadar uzak oldugunu, baska
deyisle monopol piyasaya ne kadar yakin bir yapiya sahip oldugunu gésteren katsayidir.

SONUG VE ONERILER

Diinyanin birgok bdlgesinde yetistirilebilen iiziim, farkli bolgelerde farkli formlarda
piyasaya sunulan ¢ok énemli bir tarimsal iiriindiir. Ozellikle k&klii bir sarap kiiltiiriine
sahip olan Avrupa iilkelerinde iiretilen iizimiin neredeyse tamami sarap yapiminda
kullanilmakta, sarap formunda tiiketilmekte ve ticareti yapilmaktadir. Asya kitasi
tilkelerinde ise liziim genellikle sofralik {iziim olarak tiretimi ve tiiketimi yapilan
mevsimsel bir iiriin olarak degerlendirilmektedir. Uziimiin bir diger ticari formu ise kuru
iiztimdiir. Diinyada kuru tiztim iiretim alan, tiretimi ve ticareti bakimindan en 6nemli iilke
Tiirkiye’dir. Tiirkiye, diinya kuru {iziim sektoriinde olduk¢a 6nemli bir konuma sahiptir.
Son yillarda piyasaya farkl iilkelerin de girdigi goriilen diinya kuru iiziim piyasasinda
iiretim ve ihracat anlaminda Tiirkiye’yi iran ve ABD takip etmektedir. Tiirkiye 1995-
2020 doneminde yillik ortalama 223 bin ton kuru iiziim ihracati karsiliginda yillik
ortalama 343 milyon ton ihracat geliri elde etmis ve diinya kuru iiziim piyasasinda son
5 yillik toplam ihracatin %30 kadarin1 tek basina gergeklestirmistir. S6z konusu iiriiniin
tiretiminden ihracatina kadar her asamasinda var olan Tiirkiye’ nin, iiriiniin piyasasinda
da etkin olmasi ve mevcut avantajini devam ettirmesi uygulayacagi politikalarla miimkiin
olacaktir. Tiirkiye’nin diinya kuru iizim piyasasinda pazar giliciiniin arastirildigi bu
caligma ile Tiirkiye nin s6z konusu piyasada sahip oldugu pazar giiciiniin belirlenmesi
ve buna bagli olarak izlenecek politikalarin saptanmasi amaglanmistir.

Bu amagla, yeni endiistriyel organizasyon yaklasimi cergevesinde, Bresnahan
yaklasimi dikkate aliarak gelistirilen model 1995-2020 donemine ait zaman serisi
verileri kullanilarak tahmin edilmistir. Model tahmin sonuglarina gore pazar giicii
katsayisinin degeri 0.43 olarak tahmin edilmistir. Bu sonug diinya kuru iiziim piyasasinda
Tiirkiye’nin belirli seviyede pazar giiciine sahip oldugunu ancak, diinya kuru {iziim
piyasasina yon verme agisindan bu etkinin oldukea gii¢lii olmadigini ifade etmektedir.
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Diinya kuru iiziim piyasasinda Tiirkiye’nin lider {ilke olmasina karsin pazar giicliniin
yiiksek bir diizeyde olmamasinin en 6énemli nedenlerinden biri olarak Tiirkiye’de kuru
iizlim ihracatinin bireysel ve aralarinda organize olmamis cesitli firmalar tarafindan
gerceklestiriliyor olmasi gosterilebilir. Tarig’in kuru {iziim aliminda ¢ok Onemli
bir fonksiyonu olmasina kargin kuru iiziim ihracatinda yeterince etkin olmamasi
da Tiirkiye’nin diinya piyasasinda pazar giiciinii azaltan etkenlerden birisi olarak
belirtilebilir. Diger taraftan, Tiirkiye’nin kuru {iziim ihracatinda geleneksel olarak en
onemli pazarlar1 olan Ingiltere ve AB iilkelerinin (6zellikle Almanya ve Hollanda)
onemli hammaddelerin ithalatini, borsalar, birlikler ve benzeri kuruluslarin ¢atisi altinda
daha organize sekilde yiiriittiikleri bilinmektedir. Ornegin Hamburg Borsas1 Mal Birligi,
findik bagta olmak iizere birgok hammaddenin ithalatinda ticari kurallar1 belirlemeye
yetkili bir kurumdur. Buna benzer kuruluslarin belirledigi ticari kurallara gore ithalatci
firmalarin ortak hareket ediyor olmasi 6zellikle Almanya’nin birgok iiriinde oldugu gibi
kuru {iziim ithalatinda da elinde bulundurdugu giicii daha etkin sekilde kullanabilmesine
imkan saglamaktadir.

Almanya ve Hollanda gibi iilkeler kuru tiziimii ¢ikolata, kek ve sekerleme sanayiinde
onemli bir hammadde olarak kullanmaktadirlar. Bu iilkelerin ithalat konusunda
olusturduklar: iist diizey organize yapinin yani sira ham haliyle ithal ettikleri kuru
liziimii islemeden veya yar1 islenmis iiriin olarak diger tilkelere tekrar ihrag etmeleri de
bu iilkelerin kuru iiziim piyasasindaki giiglerini artiran bir diger sebeptir.

Tirkiye’nin diinya kuru iizlim piyasasindaki pazar gilictinli sinirlandiran bir diger
nedenini de iiriin farklilagtirmasinin diisiik diizeyde olmasidir. Dolayistyla, kuru tiziimiin
farkli mamullere doniistiiriilerek ihrag edilmesi yalnizca pazar giiciinii arttirmakla
kalmayip iilke ekonomisi agisindan pozitif digsalliga da neden olacaktir. Pazar giicli
acisindan iiriin farklilagtirmasinin saglanmasi, alic1 iilke yelpazesinin genislemesine ve
dolayistyla ihracat agisindan Tiirkiye’nin AB iilkelerine olan bagimliliginin azalmasini
da saglayacaktir.

Diinya kuru {iiziim ihracatinin son 5 yillik verileri incelendiginde 2016 yilina
gore 2020 yilinda diinya kuru tiziim tiretiminde %6, ihracat miktarinda ise %4 artig
gerceklesmistir. Tiirkiye’nin ayni yillar arasinda kuru tiziim tiretim miktart %2, ihracat
miktar1 ise %15 artis gdstermistir. Giiney Afrika i¢in ayn1 yillar karsilastirildiginda, kuru
{iziim iiretim miktarinin %62, ihracat miktarinin ise %25 artti1 goriiliir. Iran’inise 2016
yilina gore 2020 yilinda tiretim miktarini %63, ihracat miktarimi %75 oraninda arttirdig:
goriilmektedir. Iran kuru iiziim ihracatinin biiyiik boliimiinii Tiirkiye’ye yapmaktadir
(yaklasik %17). iran’n en ¢ok ihracat gerceklestirdigi diger iilkeler ise sirastyla Birlesik
Arap Emirlikleri, Irak, Kazakistan ve Rusya’dir. Bu tablo kuru iiziim piyasasinda Iran
ile Tiirkiye’nin direk rekabet icerisinde olmadiklarini, bu iki iilke arasinda daha ¢ok
tamamlayic1 ilke iligkisinin bulundugunu gostermektedir. Fakat Giliney Afrika’nin
2000 yilinda diinya kuru {iziim piyasasina girisi ve yillar igerisinde kuru iizlim iiretimini
ve ihracatmi arttirmas1 Tiirkiye nin piyasadaki pazar giicii iizerinde azaltic1 bir etki
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gosterebilecek niteliktedir. Giiney Afrika’nin kuru {iziim ihracati yaptigi ilk bes iilke
igerisinde ayn1 zamanda Tiirkiye’nin de en 6nemli kuru iiziim pazarlari olarak goriilen
Almanya, Ingiltere ve Hollanda bulunmaktadir. Giiney Afrika kuru iiziimiiniin diger
biiyiik ithalatgilart ise ABD ve Kanada’dir. Bu tablodan anlagilacag {izere ilerleyen
yillarda Giiney Afrika’nin kuru iiziim ihracat miktarindaki artig Tiirkiye’nin diinya
piyasasinda elinde bulundurdugu pazar giiciiniin artmasi 6niinde bir engel teskil etmesi
miimkiindiir.

Caligmada uygulanan modelin tahmin edilmesi sonucunda elde edilen katsayilar
incelendiginde Tiirkiye’nin kuru iiziim ihracat miktarinin (RXT) en 6nemli belirleyici
degiskenlerinin Tiirkiye’nin reel doviz kuru (-0,711) ve diinya kuru {iziim ihracat
birim fiyat1 (0,248) oldugu goriilmektedir. Tiirkiye agisindan politika yapicilarin bu
degiskenlere miidahale sans1 ¢ok yiliksek degildir. Bu degiskenlerin disinda katsayisi
oldukga yiiksek bir diger degisken ise ithalatcr iilkelerin kisi basina kuru {iziim tiiketimi
(RPCC) ve Tiirkiye nin kuru iizim tiretim miktar1 (RPT) degiskenleridir. Model tahmin
sonuclarina gore Tirkiye’nin en yiiksek miktarda ihracat yaptigi bes iilkenin kisi
bagina kuru liziim tiiketim miktarlarmin ortalamasini gosteren RPCC degiskenindeki
yiizde birlik artig Tiirkiye’nin kuru tiziim ihracatinda yiizde 0,449 oraninda artisa sebep
olmaktadir. Bu katsay1, s6z konusu ithalat¢1 iilkelerde ve kuru {iziim ithalat potansiyeline
sahip diger iilkelerde kuru {iziim tiiketim alisgkanligini arttirilmasi Tiirkiye’nin diinyaca
taninan 6nemli markalarindan birisi olan “Sultani” ¢ekirdeksiz kuru tiziimiin diger kuru
iiztimlerden ayiran 6zelliklerini anlatmak {izerine diinya capinda yapilacak reklam ve
tanitim harcamalarimin kuru tiziim ihracati agisindan 6nemli geri doniisler saglayabilecegi
anlamina gelmektedir. Tiirkiye’nin kuru iiziim ihracat miktarin1 artirmak amaciyla
uygulanacak en uygun miidahalenin kuru tiziim iiretim miktarmni (RPT) artirmak oldugu
goriilmektedir. Model tahmin sonuglaria gore Tiirkiye’nin bir yil énceki kuru {iziim
iretimindeki yiizde birlik artig ihracat miktarinda ylizde 0,014’liikk bir artisa neden
olmaktadir. 1990’dan bu yana Tiirkiye’nin yas liziim iiretim alanlarinda %30 civarinda
daralma goriilmektedir. Diinya iiziim tiretim alanlarinda ise bu daralma %12 civarindadir.
Her ne kadar hektar basina iiziim verimi konusunda teknolojik gelismeler sayesinde
1990°dan bu yana biiyiik artis saglanmis olsa da {iretim alanlarindaki bu daralma hem
yas hem de kuru tiziim iiretim miktarint olumsuz yonde etkilemistir. Calismanin birinci
boliimiinde belirtildigi gibi bircok Akdeniz iilkesinde oldugu gibi Tiirkiye’de de {iziim
iiretim alanlar1 daralirken bos kalan alanlar benzer sartlarda yetistirilmeye uygun, ¢iftci
acisindan getirisi daha yiiksek ve devlet tarafindan daha yiiksek destekleme yapilan
bir iirlin olan zeytin iiretimine yonelmektedir. Devletin zeytin ve zeytinyagina verdigi
desteklemeleri belirlerken tiziim yetistiriciligi ve lizlim iiretim alanlarini da goz 6niinde
bulundurmasi bu 6nemli ihrag tirlinliniin gelecegi konusunda 6nem arz eden bir konudur.

Caligmanin uygulama boliimiinde kullanilan modelin optimizasyon denkleminin

tahmin sonucuna gore bagimli degisken olan diinya kuru iiziim ihra¢ birim fiyatini
etkileyen degiskenler arasinda katsayisi en yiiksek olan degisken Tirk kuru {iziim
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tireticisinin eline gegen kuru iiziim birim fiyatidir (RPP). Bu degiskenin katsay1 tahmin
sonucuna gore kuru liziim treticisinin eline gegen birim kuru {iziim fiyatindaki yilizde
birlik artis bagimli degiskeni yiizde 0,413 artirmaktadir.

Calisma, sonuglar kisminda, iki onemli politika Onerisine isaret etmektedir. Bu
onerilerden birincisi yurt disinda Tirkiye kuru iiziimii iizerine yiiriitiilecek reklam ve
tanitim faaliyetlerine agirlik verilmesidir. Bu yolla hem ithalat¢1 iilkelerin kisi basina
kuru tizim tiiketimlerinin arttirilmas1 hem de yeni ithalatci iilkelere ulasilmasi saglanarak
kuru tiziim piyasasindaki pazar giiciiniin artmasi saglanabilir. En 6nemli ikinci politika
Onerisi ise kuru iiziim iireticisine saglanacak olan verim artirict desteklemelerin hayata
gecirilmesidir. Kuru iizlim iireticilerine verilecek destekleme ddemelerinin artirilmasi
kuru fiziim iiretim miktarinin artmasina ve dolayli olarak diinya kuru iiziim ihracat birim
fiyatlar1 lizerinde Tiirkiye’nin pazar giiclinii artmasina sebep olacak dnemli ve stratejik
bir politika Onerisidir.
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