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YAZAR HAKKINDA

Dr. Bahar Balct Aydogan, Mugla Sitki Kog¢man
Universitesi, Pazarlama ve Reklamcilik Bolimii / Halkla
Iliskiler ve Tanitim Programi’nda gorev yapmaktadir. Lisans
egitimini Atatiirk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Gazetecilik
Boliimii’nde tamamlamig; ayni liniversitenin Sosyal Bilimler
Enstitlisii Gazetecilik Anabilim Dali’nda yiiksek lisans ve
doktora calismalarini siirdiirmiistiir. Akademik c¢alismalari
sosyal medya, dijital kiiltlir, dijital habercilik, yanki fanusu
dinamikleri, nefret sdylemi ve yapay zeka temelli analizler gibi
giincel arastirma alanlarinda yogunlagmaktadir. Cesitli ulusal
ve uluslararasi yayinlarinda yeni medya ortamlarinda kamusal
alan, ifade pratikleri ve veri temelli igcerik ¢dziimlemeleri
iizerine odaklanmaktadir. Ayrica iletisim ve pazarlama temelli
dersler yiiriitmektedir.

Bu kapsamda, dijital mecralarda kullanict etkilesimleri,
icerik dolasimi  ve algi yonetimi siireglerine ydnelik
giincel tartismalart akademik bir cergevede ele almakta;
aragtirmalarinda elestirel yeni medya yaklasimlarindan
beslenmektedir. Caligmalari, dijital platformlarda olusan
toplumsal dinamiklerin anlasilmasina katki sunarken, veri
okuryazarligi ve yapay zekd destekli yontemlerin iletisim
arastirmalarindaki roliinii gortintir kilmay1 hedeflemektedir.



EDITOR HAKKINDA

Dog. Dr. Burak Tiirten, lisans egitimini Erciyes Universitesi
Iletisim Fakiiltesi Radyo, Sinema ve Televizyon Boliimii’nde,
yiiksek lisans egitimini ise Halkla Iliskiler ve Tanitim Anabilim
Dali’'nda, Doktora egitimini ise Atatiirk Universitesi’nde
tamamladi. ABD Northern Arizona University’de post-doc
kapsaminda Visiting Asisstant Professor olarak bilimsel
arastirmalar ve film calismalar1 gergeklestirdi. Akademik
caligmalarini sinema ¢alismalari, yapay zeka ve yeni iletisim
teknolojileri ekseninde siirdiirmektedir. Ozellikle yapay zeka
teknolojilerinin sinema alanindaki kullanimlarma yonelik
caligmalartyla, Tirkiye’de bu alandaki oncii akademisyenler
arasinda gosterilmektedir. Yapay zeka konularinda yayimlanms
ulusal ve uluslararast makaleleri bulunmaktadir. Disiplinler
aras1 yaklasima verdigi Onem dogrultusunda, iletisim,
teknoloji ve kiiltliir ¢aligmalarini bir araya getiren akademik
iretimleri desteklemektedir. Belgesel sinema alaninda 50’yi
askin 6dillii filmde gorev alan Tiirten, ¢alismalarin1 Karabiik
Universitesi Safranbolu Tiirker Inanoglu iletisim Fakiiltesi’nde
siirdiirmektedir.



TAKDIM YAZILARI

Yeni Esik Bekcileri

Yiizyildan uzun bir siire boyunca, “dordiincii kuvvet” insan
elleriyle ve insan zekasiyla tanimlandz: edit6riin kirmizi kalemi,
muhabirin sezgisi ve matbaanin veya yayin siiresinin fiziksel
kisitlamalari. Bugiin, bu ellere ve zekaya giderek daha fazla
“kod satirlar1” katiliyor ve bazen de bunlarin yerini aliyor. Su
anda, geleneksel esik bekeiliginden “algoritmik orkestrasyon”
diyebilecegimiz alana dogru, haber odasinin temelden yeniden
yapilandirilmasina tanik oluyoruz.

Bu kitap, ¢ok 6nemli bir anda ortaya ¢ikarak, gazetecilikte
deneyimlenmekte olan bu doniisime 6nemli bir bakis agisi
sunan bir yerde konumlaniyor: Yapay zeka artik bilim kurgu
icin “futliristik” bir kavram degil; gazetecilik i¢in de ¢alisan
bir “meslektastir” (ve iistelik, oldukca talepkar bir meslektas);
Rutin raporlart hazirlayan biiyiik dil modellerinden, bir
kullanicinin  (okurun) veri ve bilgi akisinda ona neyin
gorlinecegini belirleyen oneri motorlarina kadar dnemli bir
doniisiim gergeklesiyor ve biitiin bunlar da, haberlerin nasil
“Uretildigini”, nasil “dagitildigin1” ve belki de en Onemlisi,
par¢alanmig bir kamuoyu tarafindan nasil “algilandigini”
etkiliyor.

Degisimi Haritalamak

Ilerideki boliimler sadece gazetecilikteki yeni araclari
kataloglamakla kalmiyor; Sektér igindeki degisen giic
dinamiklerini, bu alanda yapilan akademik c¢alismalarla
birlikte, dogrudan “igin mutfaginda” emek veren profesyonel
gazeteciler lizerinden; onlarin mesleki pratikteki deneyimleri ve
gazetecilikteki bu doniisiime yonelik bakis acilar1 ve yorumlari
iizerinden de sorguluyor. Bu baglamda bizlere, “otomasyonun
verimliligi” ile insan zekas1 ve etiginin karmagik temel niiansi
arasindaki “gerilimi” inceleme firsati sunuyor.

Bu kitapta ele aliman temel temalart su noktalarda
degerlendirmenin yararl olacagim diisiiniiyorum:



Kiiratorliigiin - Kara Kutusu: Algoritmik sistemlerin,
geleneksel “editoryal yargiyr” siklikla atlayarak, bilgiden
ziyade etkilesime nasil 6ncelik verdigi.

Otomatik Hesap Verebilirlik: Yapay zekanin aragtirmaci
gazetecilikteki rolii ve “kara kutu” sistemlerinin kendilerini
sorumlu tutmanin zorlugunu gortip, buna ¢oziimler iiretebilmek.
(Yapay Zeka Uygulamalari, Botlar ve Algoritmalari yaratanin
da aslinda bizzat insan oldugu ger¢egini dikkatten kagirmadan).

Gergekligin Krizi: Sentetik medya, deepfake’ler ve bunlara
karsilik, gazeteciligin savunmasi gereken ortak gercekligin
“erozyonu” ortaminda “yolunu kaybetmemek”.

Ekonomik Yeniden Diizenleme (Medya Ekonomisi ve
Medya Yénetimi Boyutu): Veriye dayali is modellerinin,
yerel ve kiiresel haber kuruluglarinin siirdiiriilebilirligini nasil
yeniden sekillendirdigi ve bunun gazeteciligin degerleri ve
ilkelerinden sapmadan nasil yeniden yapilandirilabilecegi.

Dijital Cag I¢in Bir Pusula

Teknolojik degisimin hizi “nefes kesici” gelse de,
gorebildigim kadariyla bu kitap esasinda, “soyle bir durup
da, neyin ne oldugunu sakin, ama elestirel bir bakis acisiyla
diistinmeyi, boyle bir diisinme anmin gerekliligini savunuyor.
Boylelikle, akademisyenlere, (medya yonetimi ve siyasetteki)
“karar vericilere”, gazetecik profesyonelleri ve 6grencilerine
sadece “neyin” degistigini degil, ayn1 zamanda demokrasinin
gelecegi igin bu doniisimiin  “neden” Onemli oldugunu
anlamalar1 i¢in bir ¢erceve sunmay1 hedefliyor.

Bu baglamda, bu kitabin sayfalarini, ge¢ip giden bir
donemin “agit1” olarak degil, héla yazilmakta olan bir donemin
“yol haritas1” olarak okumakta fayda oldugunu diisiiniiyorum,;
bu yazim bazen insanlar, bazen makineler ve ¢ogu zaman da
aralarindaki “karmasik bosluk™ tarafindan gerceklestiriliyor.
Bu ylizden, burada ortaya konulan bulgular1 ve varilan
sonuclar1 dogru okumak, dogru degerlendirmek bu ¢alismanin
esas Onemini anlamanin yaninda; bu doniisiimiin (bizi nereye
gotiirdiigiine dair) gelecege yonelik yeni dinamiklerini anlamay1



ve anlamlandirmay1 kolaylastirirken, sonugta gelecegin bizlere
getireceklerini de “kargilamay1” ve ¢oziim yollart iiretmeyi
etkili kilacaktir.

Bu kitap icin emek veren meslektaglarima, yazar ve
editoriine, ictenlikle tesekkiir eder, basarilarinin devamini
dilerim.

Prof. Dr. Mehmet Ozcaglayan

Marmara Universitesi, iletisim Fakiiltesi



Akiskan Bir Diinyada Gazeteciligi Yeniden Diisiinmek

John Pavlik’in 2000’li yillarin baslarinda yayimlanan
New Media and Journalism adl kitabiyla baslayan baglaml
gazetecilik tartigmasi dijitallesmenin  dortnala  ilerledigi
giiniimiizde, ozellikle iletisimle ilgili mesleklerde hayal bile
edilemeyecek noktalara geldi. Ise yapay zeka algoritmalarmin
dahil olusuyla birlikte baslayan giincel tartigsmalarsa, sadece
gazetecilik alaninda degil, hemen hemen her meslek tiiriinde
tedaviye yanitsiz akiskanligin sorulariyla dolu...

Kimse kac¢inilmaz sonu Ongdremiyor, ne de dijital
teknolojilerin  hizina konvansiyonel mesleki pratiklerin
sagladigi deneyim birikimi araciligiyla yetismek miimkiin.
Ancak Holderlin’in dedigi gibi, “tehlikenin biiyiidigi yerde
kurtulus umudu da blyiir.” Gazeteciligin Dijital Doniigiimii:
Yapay Zekd ve Algoritmik Sistemler Ekseninde Gazeteciligin
Degisen Yiizii adli kitap iste bu umudun yollarim arastirtyor.

Yalnizca yeni teknolojiler karsisinda olusan kolektif
irpertinin  etkisini dagitmakla sinirlamiyor kendini, ayni
zamanda yakin gelecekte gazeteciligi bekleyen risklere karsi
da bu kadim meslege goniil vermis olanlar1 temkinli olmaya
davet ediyor; dahasi, yine teknolojinin i¢inden s6z alarak,
kimi somut ve gii¢glendirici 6nerilerde bulunuyor. Teknoloji
korkusuyla sendeletilmeye yatkin toplumsal bir iklimde, her
bakimdan olduk¢a 6nemli.

Prof. Dr. Hiiseyin Kose

Atatiirk Universitesi, iletisim Fakiiltesi



Gazetenin Kokusu, Dijitalin Hiz1

[letisim s6z konusu oldugunda, neredeyse en eski kitle
iletisim aracinin gazete oldugunu ifade etmek cok da yanlig
olmayacaktir. Matbaanin kullanimi ile birlikte varlik gdsteren
gazete, cogumuz icin sadece haber alma araci degil; ayn
zamanda kokusuyla da akillarimizda kalan bir aractir. Haberleri
bir an 6nce okuyup, degerlendirmek i¢in sayfalarini biiyiik bir
0zenle ¢evirirken bir taraftan kokusu diger taraftan ellerimizde
biraktig1 renkler ise gazete adina unutamadiklarimiz arasinda
yerini aldi. Zira zaman i¢inde haber alma aligkanliklarimizda da
degisim ve doniisiimler kaginilmaz oldu. Artik yazili basindan
ziyade, dijital ortamindaki gazeteler varlik gdstermeye basladi.
Gegmiste etkisi giinler, belki de yillarca siiren gazete haberleri,
yerini simdilerde bir tiklamada hizlica okunup aninda etkisi
kaybolan dijital haberlere birakti.

Elinizdekibukitap, dijitallesmendenyogunbigimdeetkilenen
gazetecilik serliveninin yapay zeka ve algoritmik sistemler
ekseninde nasil degisim gosterdigini konu almaktadir. Bununla
birlikte kitap; degisen zamanla birlikte doniisen taleplere
karsilik vermek iizere gazetecilik alaninda yasanan gelismeleri
genis agidan degerlendirmeyi amaglamaktadir.  Kitabin
Ogrencilere, akademisyenlere, sektoriin profesyonellerine yol
gosterici olacagi kanaatindeyim. Bu kitap bizlere teknolojinin
hayatimizin her evresinde oldugu gibi gazetecilik alaninda
da bizi kusattigini; ama ondan korkmak yerine onun isleri
kolaylastirici tarafin1 géz Onilinde bulundurarak sektoriin
gelisimi agisindan ¢ok da g6z ardi edilmemesi gerektigine dair
bilgileri kapsamaktadir. S6z konusu kitabin iletisim alanina
katkilar sunacagina ve bir katma deger yaratacagina yiirekten
inantyorum. Bu vesileyle basta kitabin yazar1t ve editori
olmak {iizere, bu eserin ortaya ¢ikmasinda emek veren herkese
tesekkiir ediyorum.

Prof. Dr. Giilsiim CALISIR

Giimiishane Universitesi, fletisim Fakiiltesi



Hiz Caginda Gazetecilige Yeniden Bakmak: Biz Bu
Degisimin Neresindeyiz?

Bahar Balct Aydogan, bu eserde hizin ve otomasyonun
giindelik hayatin dogal bir pargasi haline geldigi giiniimiizde
haberciligin anlamini yitirdigini degil; tam tersine, kendini
yeniden tarif etmeye mecbur birakildigini incelikle gosteriyor.
Teknolojiye hayranlik duyan bir coskunlukla ya da ge¢mise
6zlemle oriilmiis bir hiiziinle degil; meslegin 6ziinii korumaya
calisan sakin, dikkatli ve samimi bir diisiinme héliyle kaleme
aldig1 satirlarinda “ne degisti?” diye sorup ge¢miyor; okuru
daha kisisel ve daha zor bir soruyla bas basa birakiyor: “Biz bu
degisimin neresinde duruyoruz?”

Balcr’nin bakisi, yapay zeka ve algoritmalar1 gazeteciligin
kargisina dikilmis tehditler olarak degil; dogru anlasildiginda
ve siirlari iyi ¢izildiginde meslegi giiclendirebilecek imkanlar
olarak ele aliyor. Kuramsal tartigmalarla sahadan gelen
deneyimlerarasindakidenge, metne canlilik katiyor. En 6nemlisi
de, gazeteciligin kamusal sorumlulugunu ve insan sezgisini
merkezde tutmaktan hi¢ vazge¢cmiyor. Bu nedenle Kkitap,
gelecege dair bir korku anlatis1 olmaktan ziyade, belirsizlikle
dolu bir zamanda yolunu arayanlar i¢in gliven veren bir pusula
gibi okunuyor. Gazetecilikle yolu bir sekilde kesisen herkes i¢in
bu sayfalar, hiz ¢caginda durup diisiinmenin hala miimkiin ve
hatta gerekli oldugunu hatirlatiyor. Bu eserin olusum siirecinde
goriisleriyle katki sunan, mesleki birikimlerini paylasarak
caligmay1 zenginlestiren degerli gazetecilere tesekkiir ederim.
Hem iletisim fakiiltesi 6grencileri, hem akademisyenler hem
de gazeteciler icin 6nemli bir kaynak olusturan bu calisma
dolayisiyla, kitabin yazari ve editdrii olan meslektaslarimi
ayrica kutlarim.

Prof. Dr. Giil Esra ATALAY
Uskiidar Universitesi, Iletisim Fakiiltesi



GiRiS

Gazetecilik, ¢ok yonlii yapist ile salt haber iiretme ve olay
ya da olgular1 kamuoyuyla bulusturma pratigi baglaminda ele
almabilecek bir meslek olarak tanimlanamaz. Gazetecilik,
caginin teknolojik, siyasal, toplumsal ve kiiltiirel dinamikleriyle
stirekli etkilesim halinde olan bir kamusal faaliyet bigimidir.
Bu nedenle gazetecilik meslegi ¢agin kosullart baglaminda
yeniden tanimlanan, miizakere edilen, doniisen ve degisen
mesleklerden biri olma 0&zelligi tasimaktadir. Gazetecilik;
matbaa, radyo, televizyon, dijital platformlar ve giiniimiizde
iretken yapay zeka destekli sistemler ekseninde sekillenen
uzun soluklu bir siire¢ igerisinde; etkilesim bigimleri, haberin
iretim hizi, igerik formatlari, dagitim ve dolasim pratikleri,
editoryal stirecler, dijitallesme ve algoritmik kiirasyon gibi
unsurlar baglaminda yeniden bi¢imlenen dinamik bir meslek
hiiviyetinde olmasi nedeniyle doniisiimiine devam etmektedir.
Ote yandan gazetecilik, siyasal iktidar iliskilerinden bagimsiz
diistintilecek bir meslek de degildir. Siyasal iktidarlar, basin
Ozgiirliigii, sansiir ve otosansiir mekanizmalari, gazeteciligin
Ozerkligini, elestirel bakis a¢isini ve kamusal denetimi
dogrudan etkilemektedir. Bu nedenle gazetecilik, tarihsel
siireg boyunca iktidarla kurdugu iliski ve mesafe iizerinden
tanimlanan kamusal bir meslek olmustur.

Toplumsal degerler ve toplumun medyadan beklentileri,
toplumsal hareketler, kimlik tartigmalari, ayrimeilik, kutuplagsma
gibi konular gazetecilik meslegini toplumsal gercekligi
yansitan ve kuran aktorlerden birisi olmasini zorunlu kilmistir.
Bu durum gazetecilik agisindan meslegin ¢esitli baglamlarda
sekillenmesine neden olmaktadir. Zira kiiltiirel normlar, dil
kullanimi, anlatim bigimleri ve sembolik kodlar, gazeteciligin
ifade bigimlerini dogrudan etkilemektedir. Popiiler kiiltiirle
i¢ ice gecen habercilik pratikleri, haber metinlerinde giiclii
duygusal unsurlarin ve hikayelestirme uygulamalarinin 6ne
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¢ikmasina yol agmakta; bu durum, haberin sunum tarzini ve
okur ile izleyiciyle kurulan iligkiyi belirlemektedir.

Dolayisiyla gazetecilik, kiiltiirel endiistrinin bir aktorii olarak
yeniden konumlanmaktadir. Medya sahipligi yapilari, reklam
modelleri, platform ekonomisi ve tiklanma odakli habercilik
gibi konular da gazetecilik meslegi tizerinde etkili olan dnemli
konular arasinda yer almaktadir. Nitekim medyanin ekonomi
politigi, haber se¢imlerini ve calisma kosullarini belirlemekte
dolayisiyla gazeteciligin kamusal niteligi ile piyasa mantigi
aksinda gerilim yaratmaktadir. Haber odasinin degisen yapisi,
editoryal hiyerarsiler ve tercihler, mesleki rutinler, ¢oklu
gorev beklentisinin yarattig1 baskilar ve yapisal sorunlar
gazetecilik mesleginin kurumsal kiiltiirii tizerinde 6nemli bir
rol oynamaktadir.

Gazetecilerin mesleki duyarlhiligini, hareket alanini ve
aksiyon alma bicimini etkileyen bir diger faktdr ise hukuki
etkenlerdir. Basin yasalari, ifade ozgiirliigli sinirlari, kisisel
verilerin korunmasi tartigsmalari, telif haklar1 problemleri ve
sorumluluk rejimleri gazetecilerin hareket alaninin sinirlarini
cizerken Ote yandan dijitallesmeyle birlikte bu konular
daha belirsiz ve karmagik bir hal almaktadir. Bu baglamda
gazeteciligin normatif bir meslek oldugu diistintildiiglinde,
mesleki etik ilkeler kapsaminda dogruluk, tarafsizlik, kamusal
sorumluluk ve hesap verebilir bir medya anlayis1 dijital hiz,
algoritmik goriiniirliikk ve yapay zeka ile sekillenen haber iiretim
pratikleri arasinda sikigmaktadir. Etik konusu, bu nedenle
gazeteciligin degismeyen 0zii ile degisen mesleki uygulamalar
arasindaki temel bir gerilim olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Ozellikle dijital déniisiimiin ve yapay zeka teknolojilerinin
gazetecilik meslegine hizla entegre edilmesi, meslegin
gecmiste yasadigi doniisiimlerden farkli olarak niteliksel bir
kirilma yaratmaktadir. Bu kirilma, dijitallesmenin yalnizca
haberin iiretim, dagitim ve tiiketim bi¢imlerini doniistiirmekle
sinirli kalmamasi; ayni zamanda gazeteciligin epistemolojik
temellerini, mesleki kimligini ve toplumsal islevini de yeniden
sorgulanir héle getirmesinden kaynaklanmaktadir.
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Bu hususta genel bir degerlendirme yapilacak olursa
geleneksel medya uygulamalari belirli bir zamanda, kurumsal
yapt ve mesleki hiyerarsi icinde sekillenmektedir. Yeni
iletisim ortamlarinda ise medya siirekli gilincellik baskist
altinda, algoritmik goriiniirliik kaygilariyla i¢ ice gecerek ve
cogu zaman kurumsal sinirlarin diginda bireysel olarak da
gerceklestirilebilen bir pratige doniismektedir. Elbette bu
gelismeler medyanin demokratiklestigi ve cogulculugun arttigi,
temsilin giiclendigi yoniinde olumlu degerlendirmeleri de
beraberinde getirmektedir. Ancak diger yandan hiz ve dogruluk
ikilemi arasinda kalan medya, mesleki degerlerin yozlagsmasina
neden olacak kaygilarla da kars1 karstya kalmaktadir.

Ozellikle 2023 yili itibariyle yapay zeka destekli
teknolojilerin habercilige entegrasyonu, tartismali konularin
ortaya ¢ikmasma neden olmaktadir. Uretken yapay zekanin,
metin iiretimi, veri analizi, igerikleri Kitlesizlestirme, haber
gorseli olusturma, redakte islemleri gibi gazetecilik pratikleri
baglaminda kullanilmasi ya da insan gazeteciliginin ne oldugu,
hangi baglamlarda vazge¢ilmez oldugu ve yapay zeka ile insan
arasindaki i boliimiiniin nasil kurulmasi gerektigi gibi konular
giderek daha da 6nem kazanmaktadir. Ayrica iiretken yapay
zekd tarafindan iretilen iceriklerin 6zgiinliik, baglam kurma
ve etik sorumluluk agisindan insan yazimi haberlerden nasil
farklilastig1 bu teknolojilerin gazetecilerin mesleki kimligini,
ozerkligini ve toplumsal roliinii nasil etkiledigi de Onemli
konular arasinda yer almaktadir. Bu konular hem gazeteciler
tarafindan hem de akademik ¢evreler acgisindan yanitlanmasi
gereken kritik sorunlar ve sorular olarak ortaya ¢ikmaktadir.
Alan yazin incelendiginde, gazeteciligin dijitallesme, haber
odalarmin doniistimii ve yapay zeka destekli habercilik
eksenlerinde ele alindigi; bu bagliklarin kuramsal ve ampirik
caligmalarda farkli yaklasimlarla tartigildigi goriilmektedir.
Gazeteciligin normatif ve kamusal boyutlarini merkeze alan
calismalar, meslegin tanimi, toplumsal sorumlulugu ve etik
ilkeleri etrafinda sekillenmektedir. Bu alandaki bazigaligsmalarin
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gazeteciligi dogrudan normatif bir meslek alani olarak ele
aldigi, bazilarmin ise dijitallesme ve kriz haberciligi konular
iizerinden gazeteciligin kamusal roliinii dolayli bigimde giincel
orneklerle tartigtign goriilmektedir. Lewis (2020), COVID-19
pandemisi baglaminda yiriittigli c¢alismada gazetecilik
arastirmalarinda hangi konularin incelendigi ve hangi bilimsel
amaglarla hareket edildigini sorgulamaktadir. Calismada, kriz
donemlerinde gazetecilik arastirmalarmin giincel olgulara
odaklanmakla sinirli kalmamasi gerektigi ifade edilmektedir.
Bu acgidan alanin epistemolojik yonelimleri, kor noktalari
ve toplumsal sorumlulugu yeniden degerlendirilmelidir.
Arastirmada, gazetecilik calismalariin cogunlukla gazeteciler
ve haber iiretim siiregleri etrafinda sekillendigi; buna karsilik
is modelleri, haber tiikketimi, duygusal emek, esitsizlikler ve
kamusal deger iiretimi gibi konularin gorece ihmal edildigi
ifade edilmektedir. Calismada, pandemi siirecinin bu yapisal
eksiklikleri goriiniir kildig1 ve gazetecilik arastirmalarinin
normatif boyutunu yeniden diisiinmeyi zorunlu hale getirdigi
de belirtilmektedir.

Bir baska calismada ise (Askin, 2022), dijital teknolojilerin
medya alaninda yarattig1 doniisiimiin, gazeteci ve gazetecilik
kavramlarmin yeniden tanimlanmasma yol actig1 ifade
edilmektedir. Bu baglamda ¢alismada farkli kurumsal, hukuki
ve akademik aktorlerin gazetecilik tanimlari karsilastirilarak
gazeteci kimdir ve hangi faaliyetlerin gazetecilik kapsaminda
degerlendirilecegi  sorularina  odaklanilmaktadir.  Ayrica
caligmada gazetecilik, normatif bir meslek alani olarak ele
alinmakla birlikte demokratik toplum agisindan tagidigi kamusal
sorumluga dikkate cekilmektedir. Ote yandan dijitallesmenin
gazetecilik lizerindeki etkilerini derleyen Bayram (2022), bu
etkileri haber tiretim pratikleri, gazetecilerin ¢aligma kosullari,
mesleki etik, giivenilirlik ve kamusal tartigma ylriitme
kapasitesi ¢ercevesinde degerlendirmektedir. Caligmada
dijital medyanin hiz ve etkilesim gibi olanaklar sundugu
kabul edilmekle birlikte, enformasyon kirliligi, etik ihlaller
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ve gilivenilirlik sorunlari nedeniyle profesyonel gazetecilige
duyulan ihtiyacin ortadan kalkmadigi savunulmaktadir.

Gazetecilikte  inovasyon  yaklasimmi  ele  alan
Degirmencioglu (2016), gazeteciligin tarihsel ve teknolojik
doniisiimiinii  kronolojik bir ¢ercevede incelemektedir.
Calismada dijitallesme, haberin iiretim, dogrulama, sunum
ve dolasim bigimlerini koklii bigimde yeniden yapilandiran
yapisal bir kirilma olarak degerlendirilmektedir. Bununla
birlikte arastirmada gazeteciligin geleceginin, teknolojiyi
dislamaktan ziyade kamusal sorumluluk, dogruluk ve etik
ilkelerle uyumlu bigimde teknolojiyi yeniden anlamlandirmakta
yattig1 vurgulanmaktadir. Mobil haber tiiketimini teknik bir
erisim meselesi olarak ele alan yaklagimlar1 agmay1 amaglayan
bir diger calismada ise Fortunati ve O’Sullivan (2020), mobil
cihazlarin haberi zaman, mekan ve giindelik yasam ritiielleri
icine yerlestirdigini belirtmektedir. Aragtirmacilara gére mobil
haber, belirli anlara sikismis bir tiikketim pratigi olmaktan
cikmis; pargali, siirekli ve giindelik hayatla i¢ ice gecmis bir
deneyime doniigmiistlir. Budak (2020) ise, Newslabturkey.org
ornegi lizerinden dijital gazetecilik akademilerinin gazetecilik
alanindaki egitsel ve mesleki roliinii inceleyerek dijital
gazeteciligin teknik becerilerle sinirlanmamasi gerektigine
deginmektedir. Aragtirmada Newslabturkey’in igeriklerinin,
gazetecilik etik ilkelerine duyarli, teknolojiyi etkin kullanan
ve mesleki sorumluluk bilinci tasiyan bir kimlik gelistirmeyi
hedefledigi belirtilmektedir. Ozellikle giincel calismalar bu
tartigmay1 dijitallesme, algoritmik goriiniirliilk ve tiklanma
ckonomisi ekseninde yogunlagtirmaktadir. S6giit ve Ongel’in
(2022) Hiirriyet ve Habertiirk 6rnegi lizerinden yiiriittiikleri
caligma, dijital habercilikte tik odakli tiretim pratiklerinin haber
dili, baslhik kurgusu ve icerik sunumu tizerindeki etkilerini
ortaya koymaktadir. Demir’in (2019) ¢aligmasi ise reklam,
abonelik ve 6deme duvari gibi geleneksel gelir modellerinin
yetersizligine dikkat ¢ekilmektedir.

Gazetecilik egitimi, mesleki yekinkiler ve dijital teknik alt
yapt gibi konularda yiiriitiilen ¢alismalar da s6z konusudur.
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Ornegin Kaya, Ata ve Bursa’nin (2022) iletisim fakiiltelerinde
dijital derslerin dagilimin1 inceledikleri ¢aligmalarinda,
dijitallesmenin miifredatta niceliksel olarak arttigini, ancak
cogunlukla teorik, se¢meli ve iist smiflara yigilmis bir yapi
gosterdigini belirlemektedir. Cakir ise (2025) g¢aligmasinda,
dijitallesme ve platformlagsma ekseninde gelisen gazetecilik
teorilerini sistematik bigimde siniflandirmaktadir. Calisma,
veri gazeteciligi ve yapay zeka temelli yaklasimlart ayri
bir kuramsal eksen olarak ele almakta ve dijitallesmenin
gazetecilik teorilerinde paradigmatik bir doniisiim yarattiginm
vurgulamaktadir.

Yapay zeka ve gazetecilik baglaminda yiiriitiilen ¢aligmalar
ise literatiirde farkli baglamlarda yerini almistir. Coskun’un
(2024) belirttigine gore, gazetecilik alaninda teknolojik
gelismelerle birlikte belirgin bir doniisiim yasanmaktadir. Bu
stirecte yapay zeka ve algoritmalar haber iiretiminde giderek
daha belirleyici hale gelmektedir. Uretken yapay zekanin
gazeteciligi, doniistiiren ve yeniden miizakere edilen bir
unsur olarak nasil konumlandigini ele alan bir arastirmada,
gazetecilerin yapay zekdya yonelik algilari sistematik bir
derleme yoluyla incelenmis ve geleneksel gazetecilik degerleri
ile YZ teknolojilerinin nasil uzlastirilabilecegi tartisilmistir
(Oh ve Jung, 2025). Bu tartismada yapay zekanin gazetecilik
meslegi agisindan bir tehdit olmadigi, geleneksel mesleki
normlarin yeniden miizakere edilerek etik baglamda bir
dengenin olusturulmasi gerektigi konusu vurgulanmaktadir.
Dodds, Yeung, Mellado ve de Lima-Santos (2025), iiretken
yapay zekanin gazetecilerin mesleki otoritesi izerindeki etkisini
“kontrollii degisim” kavrami baglaminda degerlendirmektedir.
Arastirmacilar Hollanda’daki farkli haber kuruluslarinda ¢alisan
editorler ve gazetecilerle gerceklestirilen 13 nitel goriismeye
dayanan c¢alismalarinda, iiretken yapay zekanin gazetecilerin
mesleki otoritesi {iizerindeki etkisini “kontrollii degisim”
kavrami ¢ercevesinde ele alarak gazetecilerin yapay zekayi
mutlak bir tehditten ziyade, etik ve profesyonel cerceveler
icinde uyarlanan bir teknoloji olarak konumlandirmaktadirlar.
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Diger yandan Nishal ve Diakopoulos (2024), iiretken yapay
zekanm haber Uretiminde muhabirleri ikame etmek yerine,
insan denetimi altinda 6zellikle 6zetleme, sorgulama, taslak
tiretimi ve igerik destekleme gibi gorevlerde kullanilabilecegini
ifade etmistir. Ancak arastirmacilar bu kullanimin gazetecilik
degerleri, etik ilkeler ve seffaflik gereklilikleri dogrultusunda
tasarlanmis insan ve YZ is birligi modelleriyle miimkiin
olabilecegini savunmaktadirlar. Maltezos, Kyrychenko ve
Knuutila (2025) ise YZ ajanlarinin haber toplama, filtreleme ve
Ozetleme gibi rutin gorevleri otomatiklestirerek gazetecilik is
akiglarin1 destekleyici ve hizlandirict bir rol iistlenebilecegini
ortaya koymaktadir. Ote yandan Molla ve Ahsan (2025),
YZ ve gazetecilik literatiiriinii bibliyometrik ve tematik
analizle haritalayarak alanin agirlikli olarak etik, gliven ve
mesleki otorite temalarinda yogunlastigini gdstermektedir.
Henestrosa, Greving ve Kimmerle (2022) ise okuyucu odakli
gergeklestirdikleri aragtirmada, YZ yazarli haberlerin okuyucu
giiveni tizerindeki etkisini deneysel olarak incelemistir.
Calisma, “Kim yazdi?” bilgisinin algi ilizerinde belirleyici
oldugunu ortaya koymustur.

Yapay zeka haberciligini kuramsal ve etik boyutlariyla
degerlendiren Ay (2022) ise, insan emeginin gazetecilikteki
vazgegilmezligini vurgulamaktadir. Bu cergevede Ozsoy
(2025), Tirkiye’de gazetecilerin yapay zekd deneyimlerini
nitel bir yaklasimla ele alarak YZ’nin daha ¢ok destekleyici bir
ara¢ olarak kullanilabilecegini ifade etmektedir. Gazeteciler,
akademisyenler ve uzmanlarin yapay zekaya yonelik tutum
ve diisiincelerinin karsilastirmali bi¢imde incelenmesinin
etik, egitim ve denetim ihtiyacindan dogdugunu vurgulayan
Noain-Sanchez (2022), bu gruplarin yapay zekay1 gazetecilik
siireglerinde verimliligi artiran bir ara¢ olarak gordiiklerini
belirtmektedir. Ancak arastirmada, bilgi eksikligi, mesleki
egitim gereksinimi ve ortaya ¢ikan etik sorunlar nedeniyle
teknolojinin siirekli insan denetimi altinda kullanilmasinin
zorunlu olduguna da isaret edilmektedir. Ayrica Santos, Jordao,
Ibipina, Silva, Santana, Garrido ve Farias (2025), gelistirdikleri
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IDEA sisteminin editoryal fikir iiretiminde YZ’nin yarn
ve otonom bir destek araci olarak konumlandirildiginda
verimlilik sagladigin1 ifade etmektedirler. Literatiirde yer
alan bu caligmalar, yapay zeka ve gazetecilik iliskisini farkli
baglamlar ve temalar iizerinden ele almaktadir. Fakat yine
de alanin yalnizca simrli bir kismini1 yansitmaktadirlar.
Ozellikle konuya farkli iilkeler, kiiltiirel baglamlar, medya
sistemleri ve mesleki deneyim diizeyleri iginde konumlanan
gazetecilerin bu doniisiimii nasil algiladiklari, hangi tutum
ve beklentilerle anlamlandirdiklar ile giindelik pratiklerinde
nasil deneyimledikleri sorusu biiyiik Ol¢lide ikincil planda
kalmaktadir. Oysaki bu doniisiimiin etraflica kavranabilmesi,
gazetecilerin kendi deneyimlerine, algilarina, tutumlarina
ve disiincelerine  dogrudan  basvuran arastirmalarla
mimkiindiir. Bu baglamda literatiirde, gazetecilerin 6znel
degerlendirmelerini merkeze alan, karsilagtirmali ve derinlikli
calismalara halen ihtiya¢ bulundugu goriilmektedir. Zira
dijitallesme ve yapay zeka, gazeteciligi yalnizca iiretim araglari
bakimindan degil, meslegin anlami, etik sinirlar1 ve kamusal
sorumlulugu agisindan da donistiirmektedir. Bu doniisiim
baglaminda ortaya c¢ikan tablo, gazetecilerin séz konusu
stirecleri nasil deneyimlediklerini, bu degisimle hangi stratejiler
araciliiyla basa ¢iktiklarini ve gelecege iligkin nasil bir vizyon
gelistirdiklerini goriinlir kilarak, gazeteciligin donisiimiinii
anlamak agisindan elzem bir ¢erceve sunmaktadir.

Yasanan dijital doniislim gazeteciligi, hiz ve teknoloji
baglamindan 6te, meslegin anlami ve sorumlulugu tizerinden
yeniden diisiinmeyi zorunlu kilmaktadir. Bu yoni ile
gazeteciligin giincel pratikleri, dijital medya ortaminin yapisal
kosullar1 ve algoritmik diizenlemeler cercevesinde anlam
kazanmaktadir. Son yillarda bu doniisiimi belirginlestiren
en onemli gelisme, yapay zeka temelli teknolojilerin haber
iiretim siireglerine dahil olmasidir. Otomatik haber yazimi,
veri gazeteciligi uygulamalart ve igerik Oneri sistemleri,
gazeteciligin insan emegine dayali yapisint dogrudan
etkilemektedir. Bu araglar hiz ve verimlilik saglarken, editoryal
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denetim, etik sorumluluk ve mesleki 6zerklik gibi temel ilkeler
acisindan da yeni tartismalar1 beraberinde getirmektedir. Bu
nedenle yapay zeka, gazetecilikte meslegin sinirlarini yeniden
diisiinmeyi gerektiren bir alan olarak goriilmelidir.

Bu kitapta ise, gazeteciligin dijitallesme ve yapay
zeka ekseninde gecirdigi doniigiimii, gazetecilerin kendi
deneyimleri, algilart ve mesleki degerlendirmeleri {izerinden
incelemektedir. Calisma, dijital medya ortaminda haber
iretimi, dolasimi ve  goriiniirliigiiniin  yeniden nasil
yapilandigini ortaya koymaktadir. Uretken yapay zeka destekli
araclarin gazetecilik pratiginde nasil konumlandirildigimi ve
bu siirecin mesleki kimlik, etik ilkeler ve kamusal sorumluluk
acisindan ne anlama geldigini ortaya koymay1 amaglayan bu
aragtirmada, gazetecilik, slirekli miizakere edilen bir mesleki
pratik olarak ele alinmaktadir. Bu baglamda arastirmanin temel
amaci, gazetecilerin dijital doniistim ve yapay zeka siireclerini
nasil deneyimlediklerini, nasil anlamlandirdiklarii ve bu
siireclere nasil uyum sagladiklarini ortaya koymaktir. Calisma,
gazetecilerin dijitallesmenin mesleki aligkanliklar, caligma
bicimleri ve gazetecilik refleksleri lizerindeki etkilerine iliskin
degerlendirmelerini incelemektedir. Arastirma, hiz ve dogruluk
ikilemi, algoritmik goriiniirliik baskisi, haberin Omriiniin
kisalmas1 ve bireysel gazeteciligin yiikselisi gibi olgularin
gazetecilik pratiginde nasil karsilik buldugunu anlamayi
hedeflemektedir. Ayrica arastirma, yapay zeka destekli igerik
tiretiminin insan gazeteciliginin sinirlar1 ve vazgegilmezligi
baglaminda nasil konumlandirildigini da ele almaktadir.

Bu arastirma, dijitallesme ve yapay zeka tartismalarinin
cogunlukla teknoloji merkezli ya da normatif ¢ergevelerle ele
alindigibirliteratiirde, gazetecilerindzneldeneyimlerinimerkeze
almas1 bakimmdan 6nem tasimaktadir. Dijital doniistimiin
gazetecilik lizerindeki etkileri ¢cogu zaman hiz, verimlilik ya
da ekonomik siirdiiriilebilirlik ekseninde tartigilmaktadir.
Ancak bu ¢alisma, doniistimiin mesleki kimlik, etik duyarlilik,
kamusal sorumluluk ve insan emegi lzerindeki etkilerine
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odaklanmaktadir. Arastirma, sahada aktif olarak calisan 24
gazeteciyle gergeklestirilen goriismelere dayanmaktadir. Bu
yoniiyle ¢calisma, insan yazimi ile yapay zeka tarafindan tiretilen
metinler arasindaki farkin gazeteciler tarafindan anlam kurma,
baglam olusturma ve mesleki muhakeme siiregleri {izerinden
nasil ele alindigini ortaya koymasi bakimindan alana 6zgiin
bir katki sunmaktadir. Arastirma, gazetecilerin deneyimlerini
derinlemesine anlamayr amaglayan nitel bir yaklasimla
ylritilmistir. Yar1 yapilandirilmis goriismeler araciligiyla
elde edilen veriler, tematik basliklar altinda betimsel analiz
yoluyla ¢oziimlenmistir. Analiz siirecinde, nitel bulgularin
dagilimini ve vurgu yogunluklarini gériiniir kilmak amaciyla
smirli  Olclide nicel gorsellestirmelerden  yararlanilmistir.
Bu yontemsel tercih, genelleme yapmak yerine gazetecilik
pratiginin ¢ok boyutlu ve deneyimsel dogasini ortaya
koymay1 amaglamaktadir. Arastirmanin bulgulari, belirli bir
gazeteci grubunun deneyimlerine dayanmaktadir ve evrensel
genelleme iddias1 tagimamaktadir. Ayrica dijital medya ve
yapay zeka uygulamalarinin hizla degisen yapisi, bulgularin
belirli bir donemin kosullariyla smirli kalmasina neden
olmaktadir. Bununla birlikte bu sinirliliklar, calismay1 dijital
doniistimiin belirli bir evresini belgeleyen bir arastirma haline
getirmektedir. Bu yoOniiyle aragtirmanin dijital gazetecilik
literatiirline, gazetecilerin 6znel deneyimlerini merkeze alan,
insan merkezli ve pratige dayali bir yaklagimla katki sundugu
diistintilmektedir.



1. YAPAY ZEKA VE ALGORITMiK SISTEMLER
EKSENINDE GAZETECILIGIN DEGISEN YUZU

1.1. Dijitallesme Siirecinde Gazetecilik Mesleginin

Donusiimii

Gazetecilik, kamu yararmi gozeterek dogrulanabilir ve
giivenilir bilgi iiretmeyi hedefleyen bir kamusal faaliyettir.
Bu baglamda gazetecilik, kamunun dogru bilgiye erisim
hakkini esas alirken; dogruluk, etik sorumluluk ve bagimsizlik
gibi temel mesleki ilkeler {izerinden tanimlanmaktadir. Ayni
zamanda gazetecilik, iktidar iliskilerini goriiniir kilarak kamu
giicliniin kullanimimi denetime acan ve gii¢ sahiplerinin
kamuoyu karsisinda hesap verebilirligine katki sunan
demokratik bir isleve sahiptir (Council of Europe, 2016; IFJ,
1986; UNESCO, 2022).

Bu baglamda gazetecilik, demokrasinin isleyisi agisindan
vazgec¢ilmez bir kamusal denetim mekanizmasidir. Toplumsal
yasamda meydana gelen degisiklikler, siyasal rejimlerdeki
degisimler, ekonomik krizler, aktivist hareketler, kiiltiirel
degisiklikler, teknolojik gelismeler gibi bir¢ok konu
gazeteciligin hem iiretim bigimlerini hem de mesleki normlarini
siirekli olarak yeniden tanimlamaktadir. Ozellikle dijitallesme
siireci gazetecilikte meslegin anlami, iglevi ve toplumsal rolii
acisindan kokli bir doniisiimii beraberinde getirmektedir.
Nitekim geleneksel medya, dijitallesme ile ¢ok platformlu ve
siirekli giincellenen bir bilgi ekosisteminde varlik géstermeye
baglamistir. Bu baglamda bilginin secilmesi, dogrulanmasi ve
bir baglama yerlestirilmesi siiregleri, dezenformasyon riskinin
en aza indirilmesini ve kamu yarar1 dogrultusunda hareket
edilmesini zorunlu kilmaktadir. Bu durum gazeteciligi mesleki
etik ilkeler ve yasal diizenlemelerle uyum iginde yiiriitiilmesi
gereken, dogruluk, tarafsizlik ve esitlik ilkelerine dayali bir
meslek haline getirmektedir. Bu nedenle gazetecilik artik
yalnizca haber yazma ve bunu kamu ile bulusturma faaliyeti
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olarak degerlendirilememektedir. Dijitallesme Oncesi ve
sonrasi gazetecilik anlayisi degerlendirildiginde; gazetelerin,
radyolarin ve televizyonlarin, haberin iiretimi ve dagitimi
izerinde neredeyse tekelci bir konuma sahip oldugu literatiirde
sikilikla ele alinmaktadir. Geleneksel baglamda haber, sinirh
sayida kaynaktan toplanmaktadir, editoryal siire¢lerden
gecirilmektedir ve belirli yayin saatlerinde kamuoyuna
sunulmaktadir. Bu yapi, gazetecinin kamusal alandaki
otoritesini giliclendiren bir rol iistlenmesini saglamaktadir.
Ancak teknolojik gelismelerle birlikte bu yap1 kokli bir
bicimde degismistir. Steensen ve Westlund’a (2020, s. 7) gore
internet, gazetecilik kurumlarmin haber tiretimi {izerinde etkili
olmus, neredeyse tekelci konumlarini zayiflatmis ve haber
iretim siirecini ¢ok aktorlii bir yapiya doniistiirmiistiir. Bu
acidan profesyonel gazetecilerle birlikte yurttaslar da taniklik
ettikleri olaylar1 dijital platformlar araciligiyla kamuoyuna
aktarabilmektedir.

Bu noktada dijitallesmenin gazetecilige etkisini mobilite,
inovasyon ve teknolojik yondesme baglaminda ele alan
Degirmencioglu (2016), akilli telefonlarn yayginlasmasiyla
birlikte her bireyin potansiyel bir igerik iireticisine doniistiigiinii
ve bu durumun profesyonel gazeteciligin haber iizerindeki
tekelci konumunu 6nemli 6l¢iide zayiflattigini belirtmektedir.
Bu husus, gazeteciligin demokratik potansiyelini artirmakla
birlikte, bilgi kirliligi ve dogrulama sorunlarini da glindeme
tasimaktadir.

Dijital ~ gazeteciligi  anlamaya  yonelik  akademik
calismalar, bu alani1 genis bir kuramsal g¢erceve igerisinde
degerlendirmektedir. Gazetecilik belirli normlar, degerler
ve idealler etrafinda sekillenen kiiltiirel bir pratik olarak
tanimlamakta ve dijitallesmenin bu  kiiltiirel yapiy1
donistiirmektedir (Deuze, 2005). Bu doniisiim, gazetecinin
otorite, uzmanlik, giiven ve etik baglami yeniden kurmasimn
zorunlu kilmaktadir. Bu baglamda dijitallesme, gazetecilik
meslegini hem yapisal hem de kimliksel bir krizle kars1 karsiya
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birakmaktadir. Askin (2022, s. 471), dijitallesmenin yazil
basinda yarattigi tiraj ve gelir kayiplarinin gazetecilerin issiz
kalmasina yol agtigin1 ve bu durumun gazetecilik mesleginin
smirlar1 ile gazeteci kimligi {lizerine siiregelen tartigmalar
derinlestirdigini ifade etmektedir. Akyazi’ya (2018, s. 20) gore
bu siireg, gazetelerin igeriklerini dijital ortama aktarmasiyla
baslamis, etkilesimli yapilarla devam etmis ve son agamada
multimedya &zelliklerinin bir arada kullanildigi ¢ok katmanli
haber sunumuna ulasmistir. Bu doniisiim haber anlatim
bicimlerini de ¢esitlendirmistir. Metin, gorsel, video, grafik ve
veri gorsellestirmeleri gazeteciligin ayrilmaz unsurlart haline
gelmistir.

Ote yandan 6zellikle sosyal medya platformlarinin haber
tiretiminde “anlik akis” mantig1 gliglenmektedir (Hermida,
2010). Bu durum, gazeteciler {izerinde ciddi bir hiz baskisi
yaratmig; haberin dogrulugu ve niteligi konusunda Onemli
tartigmalar1 beraberinde getirmistir. Hizin bu denli 6n plana
ctkmasi, gazeteciligin temel ilkeleri olan dogruluk, tarafsizlik
ve kamu yarar1 kavramlarmi 6nemli hale getirmistir. Ayrica
biliyiik veri ve algoritmalarin mesleki pratiklerde Gnem
kazanmas1 dijitallesmenin gazetecilik tizerindeki etkilerini
daha da derinlesmistir. Lewis ve Westlund (2015, s.447-458),
biiylik verinin gazeteciligin bilgi iiretme bigimlerini, mesleki
uzmanlik anlayisini ve etik normlarimi donistiirdiigiini
savunmaktadir. Veri gazeteciligi, gazetecilere kendilerini ifade
etme ve kamunun sesi olma konusunda yeni anlatim olanaklar
sunarken, ayni zamanda mahremiyet, veri giivenligi ve
algoritmik seffaflik gibi sorunlar da glindeme getirmektedir.

Dijitallesme siireci, gazetecilik mesleginin ekonomik
yapisint da kokli bi¢imde etkilemistir. Anderson, Bell ve
Shirky (2015), dijital ¢agda gazeteciligin “post-endiistriyel” bir
yapiya evrildigini ve geleneksel is modellerinin biiytik 6l¢iide
¢oktligline isaret etmektedir. Bu nedenle reklam gelirlerinin
dijital platformlara kaymasi, medya kuruluslarini kii¢iilmeye
ve maliyetleri disiirmeye zorlamistir. Uzunoglu'na (2018)
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gore, dijitallesme, gazetecilik emegini daha esnek, ancak ayn
zamanda daha giivencesiz bir hale getirmistir. Uzaktan ¢alisma,
freelance iiretim ve proje bazli istthdam modelleri yayginlagsmis
bu durum gazetecilerin mesleki giivencelerini zayiflatmistir.
Bu yapisal ve teknolojik doniisiimler, gazeteciligin iiretim
bicimlerini, mesleki kimligini ve emek siireclerini dogrudan
etkilemistir. Deuze’a (2007) gore, medya alaninda emek
siireglerinin  giderek esneklesmesi, gazetecilerin ¢alisma
bicimlerini doniistiirmektedir. Bu donilisim ¢ogu zaman is
giivencesinin azalmas, artan belirsizlik ve gazetecilik emeginin
prekaryalagsmasi gibi sonuglar1 beraberinde getirmektedir.

Gazetecilik emeginin dijitallesme siireciyle birlikte giderek
giivencesiz bir meslege doniismesi ve habercilikte hiz baskist
haber retiminde niceligin niteligin O6nline ge¢mesine neden
olmustur. Bu baglamda dijital ortamda haberciligin tiklanma
ve goriiniirliik odakli bir yapiya biiriinmesi, etik sorunlar1 daha
da goriiniir hale getirmistir. Singer (2013), kullanicilarin igerik
iiretmekten ziyade igeriklerin goriintirliigiinii belirleyen ikincil
kap1 bekgileri haline geldigini; bu durumun editoryal kontrolii
tamamen ortadan kaldirmasa da gazetecilikte dogruluk,
sorumluluk ve etik denetimle ilgili gerilimleri artirdigin
savunmaktadir. Nitekim Scott (2005), dijital gazeteciligin
demokratik kamusal alan1 giiclendirme potansiyeline
ragmen, ticarilesme ve igerigin nitelik kaybina ugramasi
nedeniyle gazeteciligin yapisal sorunlarimin derinlestirdigini
savunmaktadir. Dolayisiyla piyasa mantig1 editoryal
bagimsizlig1 zayiflatmakta ve kamu yarar ilkesi ikinci plana
itilmektedir (Fenton, 2011; McChesney ve Nichols, 2010).

Dijitallesmenin gazetecilik alaninda yarattigi dontisim,
gazetecilik 6grencilerinin meslege iligkin algilarini da dnemli
Olclide etkilemektedir. Giillipunar ve Tunca’nin (2022)
caligmasi, 0grencilerin dijitallesmeyi bir yandan yeni firsat
alan1 olarak gordiigiinii, diger yandan ise mesleki degersizlesme
ve issizlik riski nedeniyle kaygi alani olarak algiladigini
ortaya koymaktadir. Bu durum, gazeteciligin geleceginin,
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mesleki degerlerin korunmasina da bagli oldugunu acgik
sekilde gostermektedir. Bu baglamda Couldry ve Hepp (2017),
dijitallesmenin toplumsal gercekligin insasin1 doniistiirdiigiinii
ve gazeteciliginbuyeni gerceklik icinde kamusal sorumlulugunu
yeniden tamimlamak zorunda oldugunu belirtmektedir.
Dijitallesme siirecinin, gazetecilik meslegi iizerindeki etikleri;
tiretim pratiklerinden gazeteci kimligine, ekonomik yapidan
etik degerlere kadar yasanan doniisimi kapsamaktadir.
Dijital cagda gazetecilik, salt bicimde teknolojiyi yetkin bir
sekilde kullanabilmek degildir. Gazetecilik, halen elestirel
disiinebilen, etik sorumlulugunun farkinda olan ve kamu
yararint Onceleyen bireyler tarafindan siirdiiriilebilecek bir
meslek olarak konumlanmaktadir. Bu nedenle dijitallesme ve
ozellikle bireysel gazetecilik faaliyetlerinin artis gosterdigi
siiregte gazeteciligin gelecegi, teknolojik gelismeler kadar
insana ve etik degerlere de baghdir. Asagidaki bolimde
dijitallesme siirecinde One ¢ikan gelismelerden biri olan
bireysel gazetecilik konusu irdelenecektir.

1.2. Dijitallesme Siirecinde Bireysel Gazetecilik

Dijitallesme, gazetecilik mesleginde kullanilan araglarin
teknolojik olarak gelisimini saglamasinin yani sira meslegin
yapisal, orgiitsel ve etik temellerinin de yeniden sekillenmesine
neden olmustur. Web tabanli iletisim araglart ve kamu ile
etkilesimli dijital platformlarin  yayginlagsmasi, haberin
kaydedilmesi, paylasilmasi ve dagitilmasina iliskin kapasitenin
kurumsal yapilardan daha dagimik aglara dogru genislemesine
neden olmus; bu durum haber iiretim ve dagitim siire¢lerinin
bazi baglamlarda kurumdan gorece bagimsiz sekilde bireysel
gazeteciler tarafindan da yiritiilebilmesini miimkiin kilmistir
(Beckett & Mansell, 2008; van der Haak, Parks, & Castells,
2012; Bruns, 2003). Bu agidan gazeteciligin kurumsal istihdam,
editoryal hiyerarsi ve kolektif iiretim modelleri baglaminda
tanimlanan konumuna bir de bireysel gazetecilik kavrami
eklenmistir.
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Bireysel gazetecilik caginda gazeteciler genel olarak haber
iretimi, dagitimi ve kamusal goriiniirliik stire¢lerini kurumsal
isleyis icinde olsa dahi tekil bir aktor olarak yiiriitebilmektedir.
Bu gazeteciler dijitallesmeden ve yeni iletisim platformlarindan
yararlanarak kendi adiyla var olan gazeteciler olarak kamuyu
bilgilendirmektedir. Bu baglamda sosyal medya platformlari,
kisisel web siteleri, podcastler ve bagimsiz dijital biiltenler
araciligiyla gazeteciler, geleneksel medya kurumlarinin
editoryal ve ekonomik siirlariin disinda dogrudan yurttaglar
ile etkilesime gecerek iirettikleri igerikleri sunmaktadirlar.
Bu bilgilendirme iglevi kimi zaman herhangi bir maddi
beklenti olmandan kamu yayincili§ina benzer bir anlayis ile
yuriitiilmektedir.

Bireysel gazeteciler, siyaset, egitim, kiiltiir ve sanat,
ekonomi, teknoloji ile sosyal ve toplumsal konularda igerik
iretmekte ayni zamanda bu iceriklerin editorliiginii ve
dagitimini da tistlenmektedir. Bu doniisiim elbette, gazeteciligin
mesleki roliinii de yeniden tanimlamaktadir. Vos ve Singer
(2016), bireysel gazeteciligin yiikselisinde editoryal ve ticari
rollerin ¢akismasinin (conflation) normatif sonuglarina dikkat
cekmektedir. Geleneksel gazetecilik “doxa”sinda'gazeteciler
editoryal kararlar verirken yaymecilar girisimcirolii tistlenir ve bu
iki iglev arasinda “church and state” (editoryal ve ticari islevler
arasindaki ayrim) olarak adlandirilan kati bir ayrim bulunur.
Ancak bireysel gazeteciler artik hem icerik {iireticisi hem de
is insani roliinii iistlenerek bu ayrimi ortadan kaldirmaktadir.
Aragtirmacilar, bu c¢akismanin daha genis normatif
sonuglarin sdylemde yeterince tartisilmadigini, bunun yerine
girisimciligin meslege devam edebilmek i¢in dogallastirilmis
bir zorunluluk olarak sunuldugunu vurgulamaktadir. Nitekim
bu tespit dijital platformlarin gazetecilik tizerindeki yapisal
etkileriyle dogrudan iligkilidir.

Bireysel gazetecilik ¢agi, gazetecilerin editoryal ve ticari
rolleri ayni anda iistlenmek zorunda kaldig1 bir cagdir. Bu durum

1 Doxa, Bourdieu’niin sosyoloji terminolojisinde bir sosyal alanin tiyelerinin sorgulanmadan
kabul ettigi 6rtiik, ortak varsayimlar ve inanglar bittintidiir.
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Dulffy, Poell ve Nieborg’un (2019), tamimladig1 platformlasmis
kiiltiirel iiretim pratiklerinin emek, yaraticilik ve Ozerklik
iizerindeki yapisal etkilerinin gazetecilik alanindaki somut bir
tezahlirli olarak okunabilir. Burada platformlasma kavramu,
sosyal medya, video paylasim siteleri ya da podcast ve haber
uygulamalar1 gibi dijital altyapilarin 6tesine gecerek; kiiltiirel
tiretimin nasil yapildigini, kimlerin goriintirliik kazandigini
ve bu tiretimden nasil gelir elde edildigini belirleyen bir siireg
olarak ele alinmaktadir. Duffy, Poell ve Nieborg’un belirttigi
gibi, platformlar gazeteciler ve diger kiiltlirel ireticiler igin
emek siireglerini, yaraticilik bi¢imlerini ve kamusal katilim
anlayislarin sekillendiren gilic merkezleridir. Sosyal medya
ya da X gibi platformlar, c¢esitlilik ve demokratiklesme
sOylemleriyle yeni ifade alanlar1 agarken, ayni zamanda
algoritmalar araciligiyla goriiniirliigii kontrol eden, emegi
disipline eden ve yapisal esitsizlikleri yeniden iireten bir
isleyige sahiptir. Bu yapisal doniisiim, gazetecilik emeginin
giindelik orgiitlenisinde de belirginlesmektedir.

Cohen (2019), At Work in the Digital Newsroom baslikl
caligmasinda dijital gazetecilikteki ¢aligma kosullarini
elestirel politik ekonomi perspektifinde bir emek sorunu
olarak degerlendirmektedir. Cohen’e (2019) gore, ilk dijital
haber odalarinda gazetecilerin emek siirecleri Slgiilebilirlik,
yogunlasma ve metalasma odaginda yapilanmaktadir. Bu
acidan analitik araglar gazetecilik emegini siirekli denetime
tabi kilarak mesleki 6zerkligi agindirmakta, kesintisiz tiretim
beklentisi is ve yasam sinirlarini bulaniklagtirmak suretiyle is
yiikiinii artirmaktadir. Nitekim haber merkezlerinde analitik
araglar gazeteciligin merkezine yerleserek yeni bir emek
disiplini olusturmaktadir. Performansin siirekli Ol¢lilmesi,
gazetecilerin web trafigi lizerinden degerlendirildigi algisini
giiclendirmekte bu durum ise stres, rekabet ve duygusal
baski yaratarak mesleki degerlerin okunma sayilariyla
0zdeslestirilmesine yol a¢maktadir (Cohen, 2019, s. 579).
Bu kosullar, bireysel gazeteciligin girisimcilik ekseninde
tartisilmasini da beraberinde getirmektedir.
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Ote yandan literatiirde bireysel gazeteciligin yiikselisi
siklikla  “girisimei  gazetecilik” kavrami {izerinden ele
almmaktadir. Girisimci gazetecilik, gazetecinin kendi yayin
modelini, gelir stratejilerini ve kamusal gortiniirligiinii aktif
bi¢cimde insa ettigi bir pratik olarak tanimlanmaktadir. Briggs
(2012), bu yaklasimi gazeteciligin is ve teknolojiyle kesistigi bir
baglamda konumlandirarak, girisimci gazeteciligin geleneksel
haber odalarinin disinda potansiyel olarak siirdiiriilebilir kariyer
olanaklar1 sunabilecegini ileri siirmektedir. Bu cercevede
yazar, reklam, abonelik, bagis, sponsorluk ve etkinlik gibi
farkli gelir akislarinin gesitlendirilmesini Onerirken; izleyici
gelistirme, topluluk olusturma ve dijital araglarin stratejik
kullanimin1 girisimei gazeteciligin temel bilesenleri olarak
vurgulamaktadir. Bu silirecte sosyal medya, gazeteciler igin
kisisel goriiniirliigiin ana mecralarindan biri haline gelmektedir.

Schultz ve Sheffer (2012), sosyal medyanin gazetecilere
kurumlarindan bagimsiz bir kigisel marka olusturma kolayligt
sunup sunmadigini ele aldiklar1 ¢alismalarinda, gazetecilerin
sosyal medyay1r yogun big¢imde kullandigini, ancak bunu
bilingli bir markalagma amaciyla yapmadiklarini ifade
etmektedir. Arastirmacilar buna ragmen sosyal medyanin hizi,
etkilesimi ve erisilebilirliginin kisisel gazeteci markalarinin
olugmasi i¢in uygun bir zemin oldugunu dile getirmektedir.
Aragtirmada 6zellikle Twitter’in (X), gazetecilerin daha 6zgiin
ve goriliniir hale gelmesinde 6ne ¢ikan bir platform oldugu ve
televizyon muhabirlerinin bu siiregte basin muhabirlerine gére
gorece daha sansli oldugu ifade edilmektedir. Ancak bireysel
goriiniirliik, glivenceli ¢calisma anlamia gelmemektedir.

Bireysel gazetecilikteki kurumsal yapilardan kopus,
editoryal siiregleri de etkilemektedir. Ancak bu durum editoryal
bagimsizligin ilan1 degildir. Dijitallesme siirecinde editoryal
kontrol, insan editorlerden algoritmalara ve bu algoritmalari
gelistiren platformlara, yazilim saglayicilarina ve mithendislik
birimlerine kismen ya da tamamen devredilmektedir (van
Drunen, 2021). Budoniisiim, gazetecilerin editoryal 6zerklikleri
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ile aym zamanda mesleki konumlarin1 ve kimliklerini de
belirsizlestirmektedir. Josephi ve O’Donnell (2023), freelance
gazeteciler ile serbest ¢alisan medya emekgileri arasindaki
ayrimm  giderek belirsizlestigini ifade etmektedir. Ilgili
calismada gazetecilerle goriisen arastirmacilar, katilimcilarin
bliylik c¢ogunlugunun gazetecilik dis1 islerde ¢aligmak
zorunda kaldigini, buna ragmen gazeteci kimligini tamamen
terk etmediklerini belirtmektedir. Arastirma, gazetecilik ile
profesyonel igerik iiretimi arasindaki smirlarin hem ekonomik
kosullar hem de yaratict yonelimler nedeniyle bulaniklastigini
ve bu durumun gazetecilik kimliginin yeniden diisiiniilmesini
gerektirdigini savunmaktadir. ABD’de gazeteciler, sosyal
medya editorleri ve bagimsiz haber igerik iireticileriyle
gerceklestirilen aragtirmada, gazeteciligin yasadigi ekonomik
krizin sosyal medyadaki igerik iiretici ekonomileriyle giderek
daha fazla i¢ ige gectigine isaret etmektedir. YouTube,
TikTok, Instagram ve X gibi platformlar ayn1 zamanda haberin
iiretildigi, dolagima sokuldugu ve tiiketildigi alanlar haline
gelmistir (Salamon, Bélair-Gagnon & Crawford, 2026). Bu
doniisiim, gazetecilerin ¢aligma pratiklerini kokli bigimde
degistirerek meslegin daha giivencesiz, bireysellesmis ve
girigimci bir emek bigimine doniismesine neden olmaktadir.

Freelance gazetecilerin gilivencesiz calisma kosullarina
iliskin Isve¢’te yapilan bir arastirmada, gazetecilerin ag
kurma, isleri farkli formatlarda sunma, yazarlik ile editorliik
rollerini birlestirme ve c¢ok yonlii ¢aligma gibi stratejilerle
mesleklerini ayakta tutmaya calistiklari; ancak bu pratiklerin
cogunlukla kariyer ilerlemesi saglamaktan ziyade, mesleki
gerilemeyi engellemeye yonelik bir kariyeri siirdiirme islevi
gordiigii tespit edilmistir (Norbick, 2022). Oyle ki bu zorlu
caligma bigimleri etik tartismalar1 da glindeme getirmektedir.
Ana akim medyadan ayrilan gazetecilerin alternatif mecralara
yonelmesiyle birlikte, bu alanlarda gelir elde etmenin etik
smirlar1 belirsizlesmektedir. Gazetecilerin yayinlarinda reklam
almasinin etik agidan sorunlu olmadig belirtilse de gazetecinin
reklamin 06znesi haline gelmesinin giivenilirlik, tarafsizlik
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ve kamu yarart ilkelerinin zedelenmesine neden olmaktadir
(Kaya, 2022).

Bireysel gazetecilik konusu girisimci gazetecilik ile serbest
gazetecilik kavramlarinin da irdelenmesini gerektirmektedir.
Girigsimci gazetecilik ile serbest gazetecilik arasindaki iligki
ele alindiginda, iki gazetecilik tiirtinlin birbirine olduk¢a yakin
calisma pratikleri olarak degerlendirildigi goriilmektedir.
Bu acidan her iki gazetecilik tiiri de kurumsal yapilardan
bagimsiz calismayi, dijital teknolojilere uyumu ve editoryal
ozgiirliik arayisini1 paylagsmaktadir. Ancak serbest gazetecilerin
iirettikleri icerikleri mevcut medya kuruluslarina sunarak gelir
elde etmesi, girisimci gazetecilerin ise kendi yayin mecralarin,
is modellerini ve gelir kaynaklarini olusturarak kendi islerinin
patronu haline gelmesi temel ayrim noktasi olarak ortaya
cikmaktadir (Ergiin ve Ozay, 2022). Bu ayrimin daha iyi
anlasilabilmesi i¢in, serbest gazeteciligin gazetecilik alanindaki
konumuna bakmak agiklayici olacaktir. Nies ve Pedersini’nin
ifade ettigine gore: “Serbest caligma, farkl: {ilkelerde degisen
diizeylerde olmak fizere, gazetecilik alaninda her zaman var
olmustur; ancak genellikle toplam istihdam iginde azinlikta
kalan bir ¢alisma bigimi olarak goriilmiistiir. Genel olarak bu
istihdam iliskisi, kendi hesabina ¢alismayi bilingli olarak tercih
eden ve serbest gazeteci olarak ¢aligmanin, licretli istithdama
kiyasla kendilerine daha 1iyi kosullar saglayabilecegine
giivenecek deneyime sahip smirli sayidaki gazeteciyi
kapsamistir” (2003, s. 4). Buna karsilik Tiirkiye baglaminda bu
tartigmalar farkli dinamiklerle sekillenmektedir. Yildiz (2018),
Tiirkiye’de medya sektoriindeki tekellesme ve patron baskisinin
gazetecilerin editéryal bagimsizligini ortadan kaldirdigim
ve birgok gazeteciyi giivencesizlige ittigini belirtmektedir.
Bu kosullara karsi, yeni iletisim teknolojilerinin sundugu
imkanlarla ortaya ¢ikan patronsuz gazeteciligin, profesyonel
gazetecilerin herhangi bir patrona bagli olmadan, bugiinkii
gibi kitle fonlamasi ve benzeri desteklerle mesleklerini
stirdiirmelerine olanak taniyan alternatif bir model oldugunu
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savunmaktadir. Yazar, bu modelin gazetecilere bagimsizlik
sagladigini, ancak ekonomik siirdiiriilebilirlik agisindan
onemli zorluklar da barindirdigini literatiirle paralel olarak
belirtmektedir. Bakar ve Karaduman (2023) ise, kitlesel
fonlamal1 gazeteciligi, kamusal fayday1 esas alan yapisiyla
medya sektoriinde yasanan ekonomik ve yapisal sorunlara
alternatif bir ¢6zlim olarak degerlendirmektedir. Bu modelde
gazetecilerin reklamsiz ve seffaf bir sekilde faaliyet gdstermesi,
okurla kurulan maddi iligskinin agik bigimde paylasilmasi
ile gelir ve gider tablolarinin diizenli olarak agiklanmasi
etik acidan temel bir gereklilik olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
nedenle arastirmacilar, okur destekli patronsuz gazetecilikte
giivenin tesis edilmesinin, hesap verebilirlik ve seffaflik
ilkelerine bagliliga dayandigini belirtmektedir. Dijitallesme
ve platform kapitalizmi, gazeteciligi kamu yarar1 ve etik
sorumluluk temelinden uzaklastirarak platform mantigina
bagimlh hale getirmektedir. Dijital platformlar gazetecilerin
kurumsal ve mesleki giivencelerini zayiflatmaktadir. Kisisel
markalagsma, gortiniirlik ve kitleyi etkileme baskisini 6ne
¢ikararak influencer gazetecilik olgusunu giiclendirmekte,
Ote yandan gazetecileri prekaryalasma, etik belirsizlik ve
mesleki dayanigmanin aginmasi gibi sorunlarla karsi karsiya
birakmaktadir (Giir Omay, 2023).

Sonu¢ olarak dijitallesme siireciyle birlikte bireysel
gazeteciligin  gorlintirliiginin ~ ve  etkinliginin  artmasi,
gazetecilik meslegi acisindan yeni ifade ve iiretim olanaklart
yaratmaktadir. Bununla birlikte dijitallesme bazi yapisal
sorunlart da ardi sira getirmektedir. Ozellikle haber {iretim
ve dagitim siireglerinin  kurumsal yapilardan gorece
bagimsizlagmasi, editoryal denetim, dogrulama pratikleri ve
hesap verebilirlik mekanizmalarmin etkisini zayiflatmakta; bu
durum, gazeteciligin mesleki ve kamusal sorumluluk temelli
niteligini kirtlgan hale getirmektedir. Kurumsal destek ve
denetim yapilarinin zayiflamasiyla birlikte bireysel gazeteciler,
haberin dogrulugu ve etik sonuglari agisindan daha yiiksek bir
sorumluluk yiikiiyle karsi karsiya kalirken, bu sorumlulugu
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dengeleyecek kolektif mekanizmalardan biiyiik 6l¢iide yoksun
kalmaktadir.

Ekonomik boyutta ise bireysel gazetecilik, diizenli gelir,
sosyal gilivence, sigorta ve sendikal haklar agisindan belirgin bir
giivencesizlik tiretmektedir. Platform temelli tiretim modelleri,
gazetecileri tiklanma, izlenme ve etkilesim metriklerine
bagimli hale getirerek, haberin kamusal degeri yerine
goriiniirliik ve hiz odakli bir iretim mantigini tesvik etmektedir.
Bu durum, sansasyonel basliklarin, duygusal tepkilere hitap
eden igeriklerin ve kisisel goriis temelli anlatilarin haber
pratiginde belirleyici hdle gelmesine yol agmakta; gazetecilik
ile yorumculuk, aktivizm ve influencerlik arasindaki sinirlarin
giderek bulaniklagmasina neden olmaktadir. Boylece editoryal
ve etik standartlar, bireysel tercihlere ve platform dinamiklerine
daha agik hale gelmektedir.

Hukuki acidan bakildiginda, bireysel gazetecilerin
kurumsal hukuki korumadan yoksun olmasi, onlar1 dava,
baski ve sansiir girisimleri karsisinda daha savunmasiz bir
konuma stiriiklemektedir. Hukuki sorumlulugun tamamen
bireyin tizerine yiiklenmesi; basin karti, akreditasyon ve
mesleki tanim konularindaki belirsizliklerle birlestiginde,
gazeteciligin mesleki statiisli ve kamusal mesruiyeti agisindan
ciddi sorunlar ortaya ¢ikarmaktadir. Bu belirsizlikler, ‘gazeteci
kimdir?’ sorusunun yanitin1t muglaklastirarak mesleki sinirlarin
asinmasina sebep olmaktadir.

Dijital platformlarin algoritmik goriiniirlik mantig1 da
bireysel gazetecilik pratigini belirleyen O6nemli bir yapisal
sorun alani olarak 6ne ¢ikmaktadir. Haber degerinden ziyade
algoritmik uyumun goriintirliigii belirlemesi, uzun soluklu,
aragtirmact ve kamusal agidan kritik gazetecilik tiirlerinin
geri plana itilmesine neden olmakta; popiiler olmayan ancak
toplumsal agidan 6nemli konularin gdriinmez olma riskini
artirmaktadir. Buna ek olarak, bireysel hesaplara bagli igerik
iiretimi, kolektif hafiza ve arsiv stirekliligi agisindan da
kirilgan bir yapi olusturmaktadir. Igeriklerin silinebilmesi,
kaybolabilmesi ya da sistematik bi¢cimde arsivlenememesi,
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kurumsal medyanin sagladigi tarihsel siirekliligin ve bellek
olusturma islevinin zayiflamasina yol agmaktadir.

Ozetle bireysel gazetecilik, dijitallesme siirecinde 6zgiirliik
ve esneklik vaat eden bir alternatif olarak sunulsa da, uzun
vadede meslegin yapisal sorunlarini gazetecilerin omuzlarina
yiikleyen bir ¢alisma diizenine doniisme riskini 6nemli 6l¢lide
tagimaktadir. Bu doniisiimiin gazeteciligin kamusal sorumluluk
anlayisi, etik ilkeleri ve kolektif meslek kimligi {izerindeki
etkileri heniliz netlesmemis olup, konu arastirma ve tartismaya
acik bir alan olarak varligini siirdiirmektedir. Son yillarda bu
belirsizlik ve tartigma alanina yapay zeka teknolojilerindeki
gelismeler de eklenmistir. Bu nedenle asagidaki boéliimde
yapay zeka ve algoritmik gazetecilik konusu irdelenecektir.

1.3. Yapay Zeka Destekli ve Algoritmik Gazetecilikte

Haber Uretimi

Geleneksel gazetecilikte kullanilan teknik araglar ile
haber ve icgerik iiretim big¢imleri dijitallesme ve teknolojiye
entegre olarak degisime ugramaktadir. Elbette son yillarda bu
doniisim ve degisimin en dikkat ¢ekici konularindan birisi
yapay zekadir. Yapay zeka, insan zekasi gerektiren gorevlerin
ifasin1 makineler vasitasiyla gerceklestirmeyi amaglamaktadir.
YZ araglari bir¢ok farkli alanda inovatif imkanlar sunmaktadir
(Tiirten, 2024, s. 399). Bu alanlardan biri de gazetecilik alanidir.
Yapay zeka destekli ve algoritmik gazetecilik uygulamalari
geleneksel haber tiretim siireglerinde insan emeginin merkezi
konumunun veri temelli, otomatik ve yar1 otomatik sistemler
tarafindan haber iiretimi baglaminda tartisilmaya baglanmasina
neden olmustur.

Algoritmik gazetecilik, biiyiik veri setlerinin analiz
edilmesi yoluyla anlamli bilgilerin iiretilmesini ve bu bilgilerin
algoritmalar araciligiyla otomatik ya da yar1 otomatik
bigimde haber metinlerine doniistiiriilmesini kapsayan
bir gazetecilik pratigi olarak tanimlanmaktadir (Carlson,
2015, s. 416-418; Dorr, 2016, s. 702). Bu pratigin temelini
olusturan hesaplama kavrami, Diakopoulos’a (2019, s. 16-
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17) gore belirli problemleri ¢ézmek ya da tanimli bir sonuca
ulasmak amaciyla isleyen; girdiler, ¢iktilar ve bu girdilerin
doniistiiriilmesini saglayan talimatlardan olusan algoritmalarin
bilgi lizerinde caligmasini ifade etmektedir. Diakopoulos,
hesaplamay1 ayni zamanda bilgiyi tanimlayan ve doniistiiren
algoritmik siirecglerin sistematik olarak incelenmesi seklinde
ele almaktadir. Bu ¢ergevede Diakopoulos, otomasyonu daha
once insanlar tarafindan yerine getirilen islevlerin kismen ya da
tamamen teknik sistemler tarafindan gerceklestirilmesi olarak
tanimlarken, yapay zekdy1 normalde insan zekasi gerektiren
gorevleri yerine getirebilen bilgisayar sistemleri olarak
aciklamaktadir. Bununla birlikte gazetecilik alaninda yapay
zeka kavraminin ¢ogu zaman abartili, yanlis ya da indirgemeci
bicimlerde kullanildig1 goriilmektedir. Algoritmik gazeteciligin
Otesine gecen bu kullanim, dogal dil isleme, makine 6grenmesi
ve derin 0grenme gibi teknikleri de kapsamakta; bu durum
yapay zekanin ne oldugu ne yapabildigi ve ne yapamadigi
konusunda hem akademik hem de kamusal diizeyde ciddi bir
kavramsal belirsizlik yaratmaktadir (Broussard vd., 2019, s.
673).

Uretken yapay zeka sistemleri yalnizca bilgi aktarmakla
sinirli kalmamakta; toplumsal, sosyal, kiiltiirel, ekonomik,
teknolojik ve sportif alanlarda ortaya ¢ikan egilimleri analiz
ederek haber yazma, icerikleri 6zetleme, baslik 6nerme ve
redaksiyon gibi ¢esitli editoryal siireglerde kullanilabilme
potansiyeline sahip bulunmaktadir. Bu yoniiyle iiretken
yapay zeka, gazetecilikte insan editoryal kararlarini tamamen
ikame etmekten ziyade, onlar destekleyici bir ara¢ olarak
degerlendirilmektedir. Bunun yani sira yapay zeka, haber
igeriklerinin kisisellestirilmesinde giderek daha fazla rol
oynarken, etik ve bilimsel ilkeler dogrultusunda kullanildiginda
dezenformasyonla miicadelede destekleyici bir ara¢ olarak da
degerlendirilebilmektedir (UNESCO, 2022).

Yapay zeka ekseninde gelisen ve sekillenen habercilik
pratikleri, yukarida ele aliman baglamlarda cesitli avantajlar
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sunmaktadir. Bu avantajlar arasinda, kisa siirede ¢ok sayida
haber iiretebilme kapasitesi sayesinde 6zellikle hizin belirleyici
oldugu alanlarda 6nemli bir {dstiinlik saglanabilmesi One
cikmaktadir. Bununla birlikte, insan emegine kiyasla daha
diisiik maliyetlerle ¢alisabilme potansiyeline sahip olmasi da
bu pratikleri cazip kilmaktadir. Ornegin finans, ekonomi, spor,
hava durumu, trafik ve ulagim verileri ile se¢im sonuglar1 gibi
veri yogun alanlarda, bliylik veri setleri hizli ve hatasiz bigimde
analiz edilerek haberlestirilebilmektedir. Ayrica kullanict
verilerinin iglenmesi yoluyla okuyucularm ilgi alanlarina gore
kisisellestirilmis ve daha nis igerikler sunabilme olanagi da
ortaya ¢ikmaktadir. Tiim bu 6zellikler, haber {iretim siireclerinde
algoritmik sistemlerin tercih edilmesini gii¢lendirmektedir. Bu
baglamda Amponsah ve Atianashie (2024), yapay zekanin
gazetecilikte otomatik igerik {iiretimi, biiylik veri analizi,
kisisellestirilmis haber sunumu ve gergek zamanli raporlama
gibi alanlarda haber iiretim siireglerini sekillendirdigini ve
bunun hiz ve verimlilik sagladigini, ancak etik ikilemler, yanlis
bilgi riski ve insan gazetecinin editoryal roliiniin zayiflamasi
gibi tartismalar1 da beraberinde getirdigini belirtmektedir.

Otomatik haber iiretimi haber odalarindaki isleyisi ve
gazetecilerin mesleki rollerini dontstiirmektedir. Robot
gazetecilik Turkiye’de agirlikli olarak nicel veriye dayali rutin
haberlerde kullanilmakta; ancak roportaj, analiz ve yorum gibi
insani unsurlar iceren habercilik tiirlerini kisa vadede ikame
edememektedir (Narin; 2017). Bu sonuglar, insan ve makine
arasindaki is boliimiiniin nasil kurgulanmasi gerektigine iliskin
kuramsal ve uygulamali tartigmalarla da ortigmektedir.

Beckett’in (2019) raporu, yapay zekanin gazetecilikte etik,
kurumsal ve editoryal sorumluluklari yeniden tanimlayan
yapisal bir doniisiim yarattigini ortaya koymaktadir. 32 iilkeden
71 haber kurulusunu kapsayan arastirma bulgular, yapay
zekann veri analizi, i¢erik iiretimi ve kisisellestirme alanlarinda
onemli olanaklar sundugunu; ancak seffaflik, hesap verebilirlik
ve kamusal giiven acisindan yeni riskler de barmdirdigini
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gostermektedir. Rapora gore haber merkezleri yapay zekay:
¢ogunlukla hiz ve verimlilik araci olarak benimserken, editoryal
karar alma iizerindeki etkilerini yeterince tartismamaktadir. Bu
nedenle yapay zeka kullaniminin insan denetimi, etik ilkeler
ve kurumsal sorumluluk g¢ergevesinde ele alinmasi gerektigi
vurgulanmaktadir. Bunlarin yani sira YZ gazetecilikte haber
iretim ve dagitim silireglerini hizlandirmakta, ancak etik
sorunlar, sahte haber {iretimi ve gazetecilerin islevsizlesmesi
gibi riskleri de beraberinde getirmektedir (Giil, 2024, s.
324). Yapay zeka sistemleri otomatik icerik {iretimi, haberin
arka planini, neden ve sonug iliskilerini ve insani yaklasim
boyutunu yeterince yansitamama riski de tasiyabilir. Nitekim
bu durum gazeteciligin kamusal islevini zayiflatma ve editoryal
sorumlulugun ortadan kalkmasi riskini dogurmaktadir. Ayrica
uzun vadede insan emeginin yerini otomatik sistemlerin almast
yoniinde yapisal bir risk de ortaya ¢ikmaktadir.

Konuya iligkin siiregelen tartigmalar nezdinde; yapay zeka
ve otomasyonun gazetecilik uygulamalarina entegrasyonu
en fazla insan ve algoritma etkilesimini merkeze alan hibrit
gazetecilik yaklagimiyla ele alinmaktadir. Otomasyon, insan
faaliyetlerini biitiinliyle ikame eden bir teknoloji olmanin
Otesinde, insan-makine etkilesiminin dogasini yeniden
yapilandiran sosyo-teknik bir sistem olarak ele alinmaktadir.
Bu baglamda otomasyon; bilgi toplama, bilgi analizi, karar
verme ve eylemin uygulanmasi olmak iizere dort temel islev
alaninda incelenmekte ve diisiikk diizey otomasyondan tam
Ozerk sistemlere uzanan farkli seviyelerde uygulanabilmektedir.
Ancak otomasyon diizeyinin artmasi, insan operatoriin sistemle
kurdugu biligsel iliskiyi doniistirmekte ve ¢esitli riskleri
beraberinde getirmektedir. Literatiirde bu riskler arasinda
durum farkindaliginda azalma, asir1 gliven (complacency),
biligsel ve operasyonel beceri kaybi ile kullanicinin karar
verme dongiisiinliin disinda kalmasini ifade eden ‘“‘sistemin
disinda kalma” (out-of-the-loop) olgusu one ¢ikmaktadir
(Parasuraman, Sheridan, & Wickens, 2000, s. 287-291).
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Diakopoulos, Panama Papers sorusturmasii algoritmalar
ile insan gazetecilerin birlikte ¢alistigi hibrit gazeteciligin
temel Orneklerinden biri olarak ele almaktadir (2019, s. 14-
16). Bu aragtirmada, milyonlarca belgenin iglenmesi siirecinde
optik karakter tanima (OCR) teknolojisi ile paralel ¢alisan
makinelerin veri Olgeklendirme asamalarinda kullanildigt
belirtilmektedir. Buna karsilik, arastirma kapsaminin
belirlenmesi, belgeler arasindaki iligkilerin yorumlanmasi
ve elde edilen bulgularin anlamli bir baglama yerlestirilmesi
stireci insan gazetecilerin uzmanligina dayanmaktadir. Bu
ornek, algoritmalarin gazetecilikte hangi alanlarda etkili
oldugunu ve hangi noktalarda insan uzmanliginin vazgecilmez
kaldigimi somut bi¢imde ortaya koymaktadir. Hibrit gazetecilik
tartismast  baglaminda Diakopoulos (2019, s. 19-21),
algoritmalarin haber iiretim siirecinde {istlendigi karar tiirlerine
dikkat cekmektedir. Buna gore algoritmalar, gazetecilikte
onceliklendirme, smiflandirma, iliskilendirme ve filtreleme
olmak tizere dort farklh karar alma stirecinde rol oynamaktadir.
Bu kararlar haberin hem iiretimi hem de dagitimi agisindan
onemli bir islev tistlenmektedir.

Yakin zamanda yapilan cesitli ¢aligsmalar algoritmalarin
kamusal enformasyonun dolasiminda giderek daha belirleyici
bir rol istlendigini ve bu etkinin ¢ogu zaman haberlerin
onceliklendirilmesi, siralanmast ve goriiniirliik diizeyleri
iizerinden isledigini ortaya koymaktadir. Ozellikle dijital
platformlardakullanilandnerivebeslemealgoritmalari, yukarida
nispi bahsedildigi tizere kullanicilarin gegmis etkilesimlerini
temel alarak belirli igerikleri 6ne ¢ikarirken, bu ilgi alanlariin
disinda kalan haberleri geri plana itebilmekte ya da tamamen
goriinmez kilabilmektedir (Diakopoulos, 2019; Napoli, 2019).
Bruns’un (2019) irdeledigi {izere bu siire¢ kullanici tercihleri
ile algoritmik siralama mantiginin birlesmesi sonucunda ortaya
cikan bir yapi1 olarak islemektedir. Bu etkilesim, yanki fanusu
ve filtre baloncugu etkilerini gili¢lendirirken, algoritmik olarak
sekillenen medya diyetlerinin ideolojik homojenligi artirarak
kamusal tartisma alanmi daraltabildigi  belirtilmektedir
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(Fletcher ve Nielsen, 2017; Cinelli vd., 2021). Bu gercevede
algoritmalar, haberi dogrudan iiretmeseler dahi, hangi bilginin
kamusal alanda dolasima girecegini belirleyen dolayli fakat
giiclii bir editoryal mekanizma olarak islev gormektedir.

Bir bagka wuygulamali Ornekte ise ChatGPT ile
gergeklestirilen haber yazma denemeleri temel alinarak, insan
gazeteciliginde siklikla rastlanan ham veri aktarimi, gorsel ve
metin uyumsuzlugu ile zayif ¢er¢ceveleme gibi sorunlarin yerini
daha tutarli, hiyerarsik ve okuyucunun biligsel yiikiinii azaltan
bir anlati yapisina biraktigi tespit edilmistir (Balc1 Aydogan,
2025). Ote yandan van Dalen (2012), otomatik haber iiretimi
baglaminda yaptigi degerlendirmede, insan gazetecilerin
yaratici, esnek ve analitik diisiinme gibi becerileri sayesinde
sistematik bilginin 6tesine gecebileceklerini vebaglamsal agidan
giiclii, elestirel ve derinlemesine habercilik yapabileceklerini
ifade etmektedir. Buna karsilik insan emegine dayali
gazeteciligin otomatik icerik iiretimine kiyasla daha yiiksek
maliyetli olmas1 ve hiz agisindan rekabet etmesinin giigliigiine
dikkat ¢eken van Dalen (2012), otomatik igerik {iretiminin
Ozellikle rutin gorevlerde calisan gazetecilerin istihdami
acisindan riskler dogurduguna ve bunun yani sira seffaflik, telif
ve etik sorumluluklar gibi yeni sorunlari da pesi sira getirdigini
aciklamaktadir (van Dalen, 2012, s. 654-655). Benzer sekilde
Thurman, Do6rr ve Kunert (2017), gazetecilerin otomatik
haber yazim teknolojileriyle dogrudan deneyimlerine dayanan
caligmalarinda, algoritmik gazeteciligin yapilandirilmis veri
akiglarma dayali alanlarda hiz, maliyet avantaji, kapsam
genisligi ve igerik cesitliligi sagladigimi ortaya koymaktadir.
Bu c¢alismalarinda arastirmacilar, otomatik sistemlerin
baglam kurma ve insani haber sezgisi gelistirme konusundaki
siirliliklart nedeniyle iiretilen iceriklerin cogunlukla yiizeysel
kaldigini, bu nedenle otomatik gazeteciligin insan gazetecinin
yerini almaktan ziyade haber yargisi, etik sorumluluk ve
kamusal baglam kurma gibi temel becerilerin halen insan
muhakemesine dayandigi ortaya koymaktadirlar. Bu agidan
Carlson (2015), gazetecilik otoritesinin insani yorum, baglam
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kurma, elestirel diisiinme ve anlati giicline dayandigini ve bu
unsurlarin otomatik sistemler tarafindan tam anlamiyla ikame
edilemeyecegini belirtmektedir.

Bu tartismalar dogrultusunda, farkli yapay zeka
uygulamalarinin =~ haber  iretimindeki  performanslarini
karsilagtiran bir c¢alismada (Sen, 2025), ChatGPT ve
DeepSeek’in haber iiretiminde SN 1K kuralina genel olarak
uyum saglayarak baslik, spot ve metin kurgusu agisindan
haberin temel yapisal gerekliliklerini karsilayabildiklerini;
ancak kaynak kullanimi ve seffaflik acisindan iki uygulama
arasinda belirgin bir fark bulundugunu ortaya koymaktadir.
Bu farka gore, ChatGPT, ¢ok sayida kaynaga yer vererek bu
kaynaklarin metnin hangi boliimlerinde kullanildigini goriintir
kilarken, DeepSeek’in smirli sayida kaynaga bagvurdugu
ve kaynak kullaniminda yeterli seffaflik saglayamadigi
tespit edilmistir (Sen, 2025, s. 512-513). Buna ek olarak
(2014) tarafindan gergeklestirilen bir deneysel calismada,
yazilim tarafindan tretilen haberlerin okuyucular tarafindan
insan gazetecilerce yazilan igeriklerle biiyikk ol¢iide benzer
algilandig1 ortaya konulmaktadir. Arastirmanin bulgularina
gore insan gazeteciler tarafindan yazilan metinler daha akici ve
keyifli bulunurken, otomatik iiretilen icerikler daha betimleyici,
nesnel ve giivenilir olarak degerlendirilmektedir. Ancak bu
farkliliklarin ¢ogu istatistiksel olarak anlamli degildir. Ayrica
okuyucularin otomatik haberleri insan gazetecilerin yazdigi
iceriklerden ayirt etmekte zorlandiklar1 ve Clerwall’in (2014,
s. 525-527) bu durumu otomatik icerik iiretiminin gazetecilikte
teknik agidan olgunlastiginin bir gostergesi olarak yorumladigi
belirtilmektedir.

Teknik basarilara iligkin bulgular, otomatik gazeteciligin
gazetecilik emegi ve mesleki otorite iizerindeki etkilerine
dair tartismalar1 ortadan kaldirmamaktadir. Carlson (2015),
otomatik gazeteciligin emek yapisi, haber yazim bigimleri ve
gazetecilik otoritesi lizerinde kapsamli bir doniisiim yarattigini
ifade etmektedir. Carlson (2015), calismasinin bulgularinda
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otomatik haber iretiminin gazeteciler acisindan iki yonlii
bir gerilim yarattigini ortaya koymaktadir. Bu ger¢evede, bir
yandan so6z konusu teknolojinin rutin ve mekanik gorevleri
iistlenerek iiretkenligi artirabilecegi ileri siiriiliirken, diger
yandan is giivencesi, mesleki rol kaybi ve otomasyon kaynakli
isten ¢ikarmalara iliskin kaygilarin 6ne ¢iktig1 gortilmektedir.

Bu ¢ercevede otomatik igerik {iretiminin, haber yaziminda
belirgin bir standartlagmay1 beraberinde getirdigi ve kaliplagmig
ifade yapilarmin daha goriiniir hale gelmesine yol actigi
sOylenebilir. Bu standartlasma siireci, YZ teknolojilerinin
haber merkezlerinde kullanimini yalnizea teknik bir verimlilik
meselesi olmaktan ¢ikararak, etik ve editoryal sonuclari
olan bir donlisim alan1 haline getirmektedir. Otomatik
haber yazimi, biiyiik veri analizi ve kisisellestirilmis igerik
uygulamalarinin medya kuruluslarinin iiretim kapasitesini
artirabilecegine dikkat ¢ceken Karaburun (2025), bu doniisiimii
somut ornekler iizerinden ele almaktadir. Bu baglamda The
Washington Post’un Heliograf teknolojisi ile BBC’nin Beyond
Fake News projesini inceleyen yazar, yapay zeka destekli
haberciligin yalnizca iiretim siireglerini degil, ayn1 zamanda
algoritmik Onyargilar, dezenformasyon riski ve gazeteciligin
insani boyutuna iliskin tartigmalar1 da glindeme getirdigini
vurgulamaktadir. Karaburun’a gore bu tartismalar, yapay zeka
destekli haberciligin etik sinirlarinin sorgulanmasini gerekli
kilmaktadir (2025, s. 310).

Yapay zekd uygulamalarmin pratikte nasil algilandigini
anlamak i¢in gazetecilerin deneyimlerine dayali ¢aligmalar ise
sahadan 6nemli bir perspektif sunmaktadir. Demir ve Kiliggedik
(2025), Tirkiye’de farkli medya kuruluslarinda calisan 26
gazeteciyle gergeklestirdikleri derinlemesine goériismelere
dayali calismalarinda, tiretken yapay zeka araglarinin haber
iretim siirecindeki kullanimini incelemislerdir. Arastirmanin
bulgulari, tiretken yapay zeka araglarinin geviri, Ozetleme
ve teyit gibi gdrevlerde zaman tasarrufu sagladigini, ancak
gazetecilerin genel is yiikiinil belirgin bigimde azaltmadigim
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gostermektedir. Ayrica aragtirmada oOzellikle duyarli ve
karmagik konularda yapay zeka kullaniminin etik sorunlar
ve Onyargl riski dogurdugu, yapay zekanin gazeteciligin
duygu, empati ve baglamsal degerlendirme gibi insana 6zgii
niteliklerini ikame edemedigi sonucuna ulasilmistir. Benzer
bir aragtirmada Boliikk (2025), Tiirkiye’de 13 gazeteciyle
gerceklestirdigi  ¢alismasinda, gazetecilerin yapay zekaya
yonelik temkinli ve c¢ogunlukla gilivensiz bir yaklagim
sergiledigini belirtmektedir. Aragtirmanin bulgulari, 6zellikle
haberin 6zgunliigiiniin zayiflamasi, icerik kalitesinde diisiis
ve istihdam sorunlarina iliskin kaygilarin YZ gazeteciligine
yonelik elestirilerin merkezinde yer aldigini gostermektedir.

Yapay zeka araclar1 gazetecilik alaninda cesitli kolayliklar
saglasa da, meslegin degeri esas olarak insanlara 6zgii kamusal
sorumluluk anlayist1 ve elestirel diistinme pratiklerinden
beslenmektedir. Toplumsal taleplerin dile getirilmesi, kamu
yararinin gozetilmesi ve gozlem, sorgulama gibi etik temelli
mesleki nitelikler, yapay zekanin veri isleme ve otonom karar
verme yeteneklerine sahip olmasiyla ayni anlam diizeyinde
karsilik bulmamaktadir. Bu nedenle gazetecilik faaliyetinin
tagidigr toplumsal ve kamusal anlam, insan unsurundan
bagimsiz olarak siirdiiriilebilir degildir (Ozgiiltekin, 2024, s.
110).

Zira algoritmalar, verileri manipiile ederek mevcut
Onyargilart yeniden iiretebilir ve haber degerini yalnizca
Olciilebilir degerler iizerinden tanimlama riski tastyabilir.
Ciinkii algoritma temelli sistemlerin, otomatik haber yazimi,
icerik diizenleme ve kisisellestirilmis dagitim asamalarinda
islevsel rol oynamasi editoryal karar alma mekanizmalarinda
giderek daha belirleyici olmustur. Bu durum seffaflik, hesap
verebilirlik ve algoritmik Onyargi sorunlarini beraberinde
getirmektedir (Amponsah ve Atianashie, 2024). Bununla
birlikte gazetecilikte otomasyon, meslegin ve alanin yapisini
dontistiiren bir unsurdur. Wu, Salmon ve Tandoc Jr.’a (2019)
gore otomasyonun haber liretim siireclerine dahil edilmesi
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gazetecilikte hangi bilgi ve becerilerin degerli kabul edildigini
yeniden tanimlamaktadir. Ozellikle veri okuryazarligi ve
teknik yetkinliklerin 6ne ¢ikmasi, alan i¢indeki gli¢ dengelerini
etkileyerek gazeteciligin ne oldugu ve nasil yapilmasi
gerektigine iligkin kabulleri uzun vadede doniistiirmektedir.

Lewis, Guzman ve Schmidt (2019) gore, asil doniisiim,
makinelerin gazetecilikte birer “arag” olmaktan ¢ikarak
dogrudan iletisim kuran aktorler haline gelmesidir. Otomatik
haber yazim sistemleri ve sohbet botlari, haber iireten,
bilgi sunan ve anlam yaratan iletisim kaynaklar1 olarak
islev gormektedir. Bu durum, iletisimin yalnizca insanlar
arasinda gerceklestigi varsayimini sorgulatmakta ve Human
ve Machine Communication (insan ve makine iletisimi)
yaklagimimi giindeme getirmektedir. Sonu¢ olarak yazarlar,
otomatik gazeteciligin meslegin ontolojik tanimini yeniden
diistinmeyi gerektiren bir kirilma oldugunu vurgulamaktadir
(Lewis, Guzman ve Schmidt, 2019). Sonug olarak yapay zeka
ve algoritmalarin, gazetecilik meslegini ortadan kaldiran bir
tehditten ziyade, dogru sinirlar ve etik ilkeler cergevesinde
kullanildiginda gazetecilik pratigini destekleyen araclar
olabilecegi diisiincesi ortaya ¢ikmaktadir. Nitekim Isik, Olgekgi
ve Koz (2022), gazeteciligin geleceginin insan ile makine
arasindaki is birligine dayali bir yap1 lizerinden sekillenecegini
ve bu siirecte gazetecilerin hem teknolojik yetkinliklerini
geligtirmelerinin hem de meslegin insani ve etik degerlerini
korumalarinin kritik 6nem tasidigint vurgulamaktadir.

Bununla birlikte makine 6grenmesi sayesinde algoritmalarin
yalnizca veri isleyen araglar olmaktan ¢ikarak 6grenen ve karar
veren sistemlere doniismesi, haber toplama, yazma ve dagitma
siireglerinde kapsamli  bir otomatiklesmeyi beraberinde
getirmektedir. Ancak bu otomatiklesme, gazeteciligin elestirel
diistinme, etik muhakeme, baglam kurma ve toplumsal
sorumluluk gibi insana 0zgii temel niteliklerini de tehdit
etmektedir (Bulut, 2020). Literatiirde yer alan c¢alismalar,
otomatik sistemlerin 6zellikle yapilandirilmis veri alanlarinda
hiz, verimlilik ve o6l¢eklenebilirlik sagladigini; buna karsilik
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haber degeri belirleme, karmasik iligkileri yorumlama ve
kamusal baglami1 gézetme gibi islevlerin insan gazetecilerin
sorumlulugunda kalmaya devam ettigini ortaya koymaktadir.
Bu ¢ercevede yapay zeka destekli ve algoritmik gazetecilik,
gazeteciligin ortadan kalkisini degil insan ve makine arasinda is
boliimiine dayali bir model iizerinden meslegin rol, yetkinlik ve
sorumluluklarinin yeniden tanimlandig1 yapisal bir doniistimii
ifade etmektedir. Bu doniisiimiin yonii ise teknik kapasiteden
cok, insan denetiminin, etik ilkelerin ve kamusal yararin
nasil korunacagina iliskin yaklasimlarla belirlenmektedir. Bu
gelismeler ve baglam 1g1ginda asagidaki boliimde yapay zeka
ve algoritmik sistemlerin gazetecilik pratiginde yarattigi bu
¢ok katmanli doniisiim, gazetecilerin giindelik deneyimleri ve
mesleki degerlendirmeleri {izerinden incelenecektir.



2. ARASTIRMANIN YONTEMI

2.1. Arastirmanin Amaci ve Arastirma Sorular

Bu arastirmanin temel amaci, Tirkiye’de farkli medya
kuruluglarimda gérev yapan gazetecilerin dijitallesme,
algoritmik sistemler ve yapay zeka destekli teknolojiler
ekseninde gazetecilik prati§inde yasanan doniisiime iliskin
goriislerini ve mesleki degerlendirmelerini ortaya koymaktadir.
Calisma, gazeteciligin dijital ¢agda gecirdigi degisimi haber
iretim siiregleri, goriiniirlik ve dolasim dinamikleri, etik
sinirlar, mesleki kimlik ve calisma pratikleri diizeylerinde ¢ok
boyutlu bir yeniden yapilanma siireci olarak ele almaktadir.

Bu baglamda arastirmada, gazetecilerin dijitallesmenin
mesleki aligkanliklarini nasil doniistiirdiigii, haberin zamansal
yapisin1 nasil yeniden sekillendirdigi ve “son dakika”
kiltiirtiyle birlikte ortaya c¢ikan hiz baskisinin gazetecilik
refleksleri  ilizerindeki etkilerini nasil deneyimledikleri
incelenmektedir. Bununla birlikte haberin dolagima girmesinde
algoritmalarin belirleyiciligi, tiklanma odakli igerik {iretiminin
gazeteciligin niteligini nasil etkiledigi ve goriiniirliik ¢caginda
gazetecilerin mesleki karar alma siireglerinin nasil yonlendigi
de arastirmanin temel ilgi alanlar1 arasinda yer almaktadir.
Aragtirma ayrica, yapay zekd destekli araglarin haber
iiretiminde nasil konumlandirildigi, insan yazimi ile yapay zeka
iiretimi metinlerin hangi boyutlar iizerinden karsilastirildigi ve
bu doniisiimiin gazeteciler agisindan hangi etik risk ve sinirlar
icinde tartisildigi konularina agiklik getirmeyi amaglamaktadir.

Bu amaglar dogrultusinda arastirma kapsaminda asagidaki
arastirma sorularina (AS) yanit aranmistir:

AS1: Gazeteciler, dijitallesme siirecinin gazetecilik pratigi
tizerindeki etkilerini mesleki aligkanliklar, calisma bigimleri
ve gazetecilik refleksleri baglaminda nasil tanimlamakta ve
degerlendirmektedir?
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AS2: Gazeteciler, dijital doniisiimle birlikte gazetecilikte
ortaya ¢ikan yeni mesleki gereksinimleri, yetkinlik alanlarini
ve artan mesleki baskilar1 nasil tanimlamakta; bu doniisiimii
mesleki yasamlarinda hangi yonleriyle deneyimlemektedir?

AS3: Gazeteciler, dijital cagda haberin zamansal
doniistimiinii (anlik haber iiretimi, hiz baskisi ve haberin
omrii/kalicilik sorunu) nasil degerlendirmekte ve bu doniisiim
gazetecilik pratigini nasil yeniden sekillendirmektedir?

AS4: Gazeteciler, dijital medya ortaminda hiz ve dogruluk
arasindaki gerilimi nasil deneyimlemekte; bu ikilemle mesleki
diizeyde nasil basa ¢ikmaktadir?

AS5: Gazeteciler, “son dakika kiiltiiri”niin gazetecilik
pratikleri {izerindeki olumsuz ve smirli olumlu etkilerini
nasil yorumlamakta; bu kiiltiiriin haberin niteligi tizerindeki
sonuglarini nasil degerlendirmektedir?

AS6:  Gazeteciler, haberin dolasima  girmesinde
algoritmalarin belirleyiciligini, goriiniirlik mekanizmalarini
ve sosyal medya platformlarmin gazetecilik pratigini yeniden
yapilandiran etkilerini nasil degerlendirmektedir?

AST7: Gazeteciler, tiklanma odakli haberciligin gazetecilik
pratigini siglastirdigina iliskin algiry1r nasil ifade etmekte;
tiklanma kaygisimin haber igerigini sekillendirme diizeyine
iliskin hangi yaklagimlar1 gelistirmektedirler?

ASS8: Gazeteciler, yapay zeka destekli araclar1 gazetecilik
iiretim siirecinde nasil konumlandirmakta ve hangi amaglarla
kullanmaktadir?

AS9: Gazeteciler, yapay zeka tarafindan {iretilen metinler
ile insan yazimi haber metinleri arasindaki farklari (dil, anlam,
duygu tonu, 6zgilinliik, giivenilirlik ve editoryal sorumluluk
gibi boyutlarda) nasil degerlendirmektedir?

AS10: Gazeteciler, dijitallesme ve yapay zeka destekli
habercilik siireclerinde etik sinirlar, risk alanlarmi  ve
geleneksel gazetecilik etik ilkelerinin korunmasma iliskin
yaklagimlarini nasil tartismaktadir?
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AS11:  Gazeteciler, bireysel gazetecilik olgusunu
bagimsizlik, yalnizlik ve mesleki doniisiim baglaminda nasil
degerlendirmekte; meslektas dayanismasina ve oOzgiirlik
algisia iligkin yaklagimlari nasil sekillenmektedir?

AS12: Gazetecilerin  dijitallesme, yapay zekd ve
algoritmik sistemlere yonelik tutumlar1 kusaklara gore nasil
farklilagmakta; gazeteci profilleri hangi tipolojik Oriintiiler
altinda kiimelenmekte ve analitik haritalama bulgulari bu
ayrismay1 nasil goriiniir kilmaktadir?

AS13: Gazetecilere gore insan gazeteciligi, dijitallesme
ve yapay zekd siirecleri karsisinda hangi baglamlarda
vazgegilmezligini korumaktadir?

2.2, Arastirma Deseni ve Yaklagim

Aragtirma, temel olarak gazetecilerin dijital doniigiim ve
yapay zeka stireclerine iliskin deneyimlerini ve anlamlandirma
bicimlerini ortaya koymayi amagladigindan nitel arastirma
yaklasimi agirlikli bicimde tasarlanmigtir. Bununla birlikte
aragtirmada elde edilen nitel bulgularm dagilimimi ve vurgu
yogunluklarint daha goriiniir kilmak amaciyla nicel betimleyici
tekniklerden yararlaniimistir.

Glincel yontem tartigmalari, nicel ve nitel yaklagimlarin
birbirinin alternatifi olmadigin1 birlikte kullanildiklarinda
karmagik sosyal olgularin daha kapsamli anlagilmasina
katki saglayan yontemler oldugunu gostermektedir (Clark,
2017). Benzer bi¢imde Jensen (2002), medya ve iletisim
aragtirmalarinin ~ disiplinler arast niteligi dogrultusunda
yontem se¢iminin arastirma probleminin dogasina bagli olarak
degerlendirilmesi gerektigini vurgulamaktadir. Bu g¢ercevede
nicel teknikler, bu arastirmada nitel bulgularin yapisini daha
anlasilir hale getiren destekleyici betimleyici araglar olarak
kullanilmastr.

Aragtirmanin analiz yaklasimi, yorumlayict ve betimleyici

bir cer¢evede gelistirilmis; veriler betimsel analiz ilkelerine
uygun bicimde ele alinmistir. Betimsel analiz, verilerin
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sistematik bicimde diizenlenmesi, kodlanmasi ve tematik
bagliklar altinda smiflandirilarak genel egilimlerin ortaya
konulmasina olanak saglayan bir yontemdir (Ultay, Akyurt
ve Ultay, 2021). Buna ek olarak, nitel verilerin tematik
Oriintiilerinin sistematik bicimde tanimlanmasi, tekrar eden
temalarin goriiniir kilinmasi1 ve bulgularin gii¢lendirilmesi
bakimmdan tematik analiz yaklasimi Onemli katkilar
sunmaktadir (Braun ve Clarke, 2006). Arastirmada kullanilan
nicel gorsellestirmeler, nitel analiz sonucunda ortaya g¢ikan
temalarin goreli dagilimimi ve vurgu yogunluklarini goriiniir
kilma amaciyla kullanilmaktadir.

2.3. Calisma Grubu

Aragtirmanin katilimcr grubunu, Tirkiye’de farkli medya
kuruluslarinda gorev yapan toplam 24 gazeteci olugturmaktadir.
Katilimeilar; kamu yayinciligi, 6zel televizyon kanallari, haber
ajanslari, yazili basin ve bagimsiz gazetecilik alanlarinda
faaliyet gosteren aktif gazetecilerden olugsmaktadir.

Arastirmada katillmci se¢iminde belirli bir kurum,
yayin politikasi, kusak veya deneyim diizeyi gibi sinirlayici
kriterler 6nceden belirlenmemistir. Orneklem grubu, medya
kuruluglarina iletilen goriisme taleplerine goniillii olarak yanit
veren katilimcilardan olusmustur. Bu nedenle arastirmada
goniillii katilima dayali kolayda Ornekleme yontemi tercih
edilmistir. Kolayda ornekleme, 6zellikle nitel aragtirmalarda
siklikla bagvurulan ve aragtirma konusuna iliskin deneyimlerin
derinlemesine incelenmesini amaglayan olasiliksiz  bir
orneklem yaklasimidir (Patton, 2002). Bu tiir drnekleme
yontemlerinin temel amaci nicel anlamda istatistiksel temsil
ve genelleme yapmak degil katilimcilarin deneyim, algi ve
degerlendirmelerini kesfetmek, betimlemek ve yorumlamaktir
(Etikan vd., 2016, s.1-2).

Bu arastirmada katilimcilarin  mesleki profilleri ve
kusaklar arasi dagilimlari, arastirma siirecinde dogal olarak
sekillenmistir. Bu ¢esitlilik, dijitallesme ve yapay zeka
siireclerinin gazetecilik pratiginde farkli baglamlarda ve farkli
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deneyim diizeylerinde nasil ele alindigim goriniir kilmasi
agisindan islevsel bir katki saglamistir.

2.3.1. Katihmci Listesi ve Medya Kuruluslari

Bu arastirmada toplam 24 gazeteci ile gdoriisme
gerceklestirilmistir. Nitel arastirmalarda orneklem
biiylikligliniin ~ degerlendirilmesi, nicel arastirmalardaki
gibi temsil ve genelleme kriterlerine dayanmaktan ziyade
amach veri Uretimi, ¢esitlilik ve veri doygunlugu ilkeleri
tizerinden ele alinmaktadir. Bu baglamda calismanin amaci,
gazetecilerin dijitallesme ve yapay zeka destekli habercilik
deneyimlerini istatistiksel olarak genelleme yapmaktan
ote, farkli medya pratiklerine ait mesleki degerlendirmeleri
derinlemesine anlamlandirmaktir. Arastirmada farkli medya
alanlarindan (kamu yaymeciligi, haber ajanslari, 6zel televizyon
kanallar1, yazili basin ve serbest gazetecilik) katilimecilarin
yer almasi, dijitallesme ve yapay zeka olgusunun gazetecilik
pratiginde farkli kurumsal baglamlarda nasil deneyimlendigini
karsilastirmali bi¢imde goriiniir kilmistir,

Analiz siirecinde goriismelerden elde edilen ifadelerde
belirli temalarin tekrar ettigi, gazetecilerin deneyimlerinin
ortak Oriintiiler iizerinden yogunlastig1 ve yeni goriismelerin
onceki temalara biiyiik oOlgiide benzer vurgular ekledigi
gbzlemlenmistir. Bu durum, aragtirma kapsaminda ele alinan
temel temalar agisindan veri doygunlugunun olustuguna isaret
etmektedir. Nitekim nitel arastirmalarda veri doygunlugu, ek
veri toplamanin tematik cergeveye yeni bir icerik veya anlaml
bir kategori eklememeye baslamasiyla iliskilendirilmektedir.

Bu c¢er¢evede 24 katilimci ile yiiriitiilen goriismeler,
arastirma sorularinin yanitlanmasi bakimindan yeterli nitel veri
iretmis, dijitallesme ve yapay zeka siireclerinin gazetecilik
pratiklerine etkisini hem mesleki refleksler hem etik tartigmalar
hem de goriiniirliik/tiklanma dinamikleri tizerinden ¢ok boyutlu
bicimde ortaya koymayr miimkiin kilmistir. Dolayisiyla
caligma, nitel aragtirmanin dogasina uygun bi¢imde, derinlik,
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cesitlilik ve doygunluk kriterleri lizerinden yontemsel agidan
yeterli bir 6rneklem g¢ercevesi sunmaktadir.

Aragtirmaya katilan gazeteciler ve gorev yaptiklar1 medya
kuruluslar1 Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1. Gazeteciler ve Kurumlari

Katilme1 Adi Soyadi Cahstig1 Medya Kurulusu
1 Ahmet Can TRT Haber
2 Ahmet Furkan Gtilalp Thlas Haber Ajanst
3 Ali Onur Tosun NOW Haber
4 Aziz Akova Ekol TV
5 Cemal Koytik Marmaris Haber
6 Deniz Elmas Tarih TV
7 Dilruba Kocak Bengii Tirk TV
8 Dinger Gokge Halk TV
9 Enes Geyik Haber Global
10 Esra Tokat Anka Haber Ajanst
11 Hasan Arslan Anadolu Ajanst
12 Hazal Ocak Serbest Gazeteci
13 Hilal Kése Le Monde diplomatique
14 Hiilya Keskin Orugoglu Sozcii Gazetesi
15 Irem Karatas Cumbhuriyet Gazetesi
16 Mevliit Isli TGRT
17 Murat Bekmezci CNN Tiirk
18 Murat Yilmaz Hiirriyet Gazetesi
19 Mustafa Berber NTV
20 Oznur Atayeter Meltem TV
21 Serkan Simsek Habertiirk
22 Suat Yahyaoglu TRT Spor
23 Seyda Karaca Diinya Gazetesi
24 Vedat Artk Cumbhuriyet Gazetesi




40 | GAZETECILIGIN DIJITAL DONUSUMU

2.4. Veri Toplama Siireci

Aragtirmanin verileri, gazetecilerle gergeklestirilen yari
yapilandirilmis  goriismeler araciligiyla elde edilmistir.
Goriisme formu, g¢aligmanin temel odagmni olusturan “Bir
Meslegin Degisen Yiizii: Dijital Donilisim ve Yapay Zeka
Ekseninde Gazetecilik” basligi dogrultusunda hazirlanmus;
gazeteciligin dijitallesme siirecinde gecirdigi doniisimii ele
alacak sekilde yapilandirilmistir.

Goriisme sorulari, bes ana tematik (T) baslik etrafinda
olusturulmustur:

T1: Dijitallesme ve mesleki pratiklerin dontisiimii,

T2: Haberin zamansal doniisiimii ve “son dakika” kiiltiiri,
T3: Gortiniirliik ve dolasimda algoritmalarin etkisi,

T4: Yapay zekanin gazetecilikte konumu ve etik sinirlar,

T5: Bireysel gazetecilik, mesleki kimlik ve 6zgiirliik algisi.

2.5. Veri Analizi Siireci

Veri analizi cok asamali bir siire¢ olarak yiiriitiilmiistiir. ilk
asamada goriisme metinleri incelenmis ve gazetecilerin ifadeleri
dogrultusunda acik kodlama yapilmistir. Katilimcilarin ayni
anlati icinde birden fazla temaya deginebilmesi dikkate alinarak
analiz siirecinde ¢oklu kodlama yaklasimi benimsenmistir.

Ikinci asamada, elde edilen kodlar tematik basliklar altinda
bir araya getirilmis; her bir temanin ka¢ gazeteci tarafindan
dile getirildigi belirlenmeye calisilmistir. Bazi temalar igin
tekil ifadeler esas alinirken, bazi temalarda ayni katilimcinin
birden fazla vurgu yaptigi durumlarda her bir vurgu ayr bir
veri birimi olarak degerlendirilmistir.

Bu agamada ortaya ¢ikan sayisal degerler, dogrudan 6lgliim
ya da standartlagtirllmis bir 6l¢ek uygulamasina degil nitel
icerik analizine dayali olarak aragtirmaci tarafindan olusturulan
goreli siklik ve vurgu gostergelerine karsilik gelmektedir. Bazi
gorsellestirmelerde kullanilan sayisal araliklar ve karsilastirmali
skorlar, temalar arasindaki iligkilerin daha anlagilir bigimde
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sunulmasi amactyla analitik olarak yapilandirilmis olup nicel
bir 6l¢iim iddias1 tasimamaktadir.

Aragtirma, nitel bir yaklagimla yiiriitilmekle birlikte, nitel
bulgularin yogunlugunu ve dagilimimi betimlemek amaciyla
genelleme ve nicel 6l¢lim iddias1 ortaya koymadan destekleyici
betimsel gostergelerden yararlanilmistir.

2.6. Gorsellestirme ve Analitik Siirecte Kullanilan

Araclar

Arastirmada elde edilen nitel verilerden tiiretilen goreli
sikliklarin = ve  vurgu yogunluklarinin  gorsellestirilmesi
amaciyla Python programlama dili kullanilmistir. Grafiklerin
olusturulmasinda asagidaki kiitiiphanelerden yararlanilmistir:

- Matplotlib: Grafiklerin iskeletini kurmak i¢in kullanilir.
Eksenler, bagliklar, etiketler ve genel gériiniim burada ayarlanir.

- Seaborn: Grafiklerin daha temiz, diizenli ve okunmasi
kolay goriinmesini saglar; 6zellikle istatistiksel grafiklerde isi
kolaylastirir.

- NumPy: Sayilarla caligmanin bel kemigidir; diziler
olusturmak ve temel hesaplamalar1 yapmak i¢in kullanilir.

- OS: Grafik dosyalarim bilgisayarda dogru yere, sorunsuz
sekilde kaydetmeye yarar; isletim sistemine bagli dosya islerini
halleder.

- Matplotlib rcParams: Yazi tipleri ve karakter ayarlari
buradan yapilir; Tiirkge karakterlerin bozulmadan gériinmesini
ve yazilarin uyumlu olmasini saglar.

Python ile iiretilen gorsellestirmeler, analiz siirecinin
tekrar iretilebilir, seffaf ve kontrollii bicimde yiiriitiilmesine
katki saglamigtir. Sunulan gorseller, nicel dl¢lim, istatistiksel
genelleme ya da nedensel c¢ikarim {iretmek amaciyla
kullanilmamuistir. Grafikler; agik kodlama ve tematik siniflama
sonucunda ortaya ¢ikan bulgularin goreli siklik, vurgu
yogunlugu ve temalar arasi oriintii iligkilerini daha anlasilir
kilmak amaciyla analitik bir destek araci olarak tasarlanmistir.
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Bu kapsamda sunulan kiimelenme, iligki agi, akis haritasi
ve dashboard uygulamalari, nitel bulgularin seffafligini
ve yorumlanabilirligini gliglendiren betimleyici temsiller
niteligindedir.

2.7. Etik Siirec ve Etik Kurul Onayi

Arastirma, bilimsel aragtirma ve yaym etigi ilkeleri
dogrultusunda yiiriitiilmiis olup gerekli etik kurul izni
almmustir. Calisma, Mugla Sitki Kogman Universitesi Sosyal
ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik Kurulu-2 tarafindan
degerlendirilmis ve etik agidan uygun bulunmustur. Etik kurul
onay1, Protokol No: 250114, Karar No: 100 ile 11.07.2025
tarthinde alinmustir.



3. ARASTIRMANIN BULGULARI

3.1. Dijitallesme ve Mesleki Pratiklerin Doniisimii

Dijitallesme, gazeteciligi teknik araclar ve dagitim
kanallar1 olmak tizere zaman kullanimi, {iretim ritmi, haber
se¢imi, dogrulama pratikleri ve mesleki refleksler agisindan
doniistiirmektedir. Geleneksel gazetecilik anlayisinda kurumsal
yapilar, sabit calisma diizenleri ve hiyerarsik editoryal
stirecler belirleyici olurken, dijital ortamla birlikte gazetecilik
pratikleri daha hiz odakli, cok platformlu ve esnek bir yaprya
evrilmistir. Bu doniisiim, gazeteciler agisindan yeni olanaklar
kadar belirsizlikler, baskilar ve mesleki gerilim alanlari da
iretmektedir. Bu boliimde, dijitallesmenin gazetecilerin
giindelik mesleki aligkanliklarini nasil yeniden tanimladigi;
haber tretim siireglerini, ¢alisma bigimlerini ve meslege
atfedilen anlamlari nasil doniistiirdiigii, gazetecilerin dogrudan
deneyim ve degerlendirmeleri lizerinden incelenmektedir.

3.1.1. Dijitallesmenin Mesleki Aliskanliklari Yeniden

Tanimlamasi

Bu boéliimde, gazeteciligin dijital ortama tasinmasiyla
birlikte mesleki aligkanliklarda meydana gelen dontsiim,
gazetecilerin deneyimleri ve degerlendirmeleri dogrultusunda
ele alinmaktadir. Bu amagla katilimcilara, dijitallesmenin
gazetecilik pratigine etkilerini anlamaya yonelik asagidaki
sorular yoneltilmistir:

1. Gazeteciligin dijitallesmeye baslamasiyla birlikte sizin
mesleki aligkanliklariniz nasil degisti?

2. Geleneksel medyada Ogrendiginiz yontemleri dijital
ortamda nasil adapte ettiniz?

3. Dijital medyada hiz mi, dogruluk mu o6nceliklidir? Bu
ikilemle nasil bas ediyorsunuz?

4. Dijital platformlarin gazeteciligi demokratiklestirdigini
diisiiniiyor musunuz?



44 | GAZETECILIGIN DIJITAL DONUSUMU

Gorligme yapilan gazetecilerin  6nemli bir bdlimd,
dijitallesmenin mesleki aliskanliklarini Dbiitiinliyle ortadan
kaldiran bir kopus yaratmadigini ifade etmektedir. Bununla
birlikte katilimcilar, haber {iretim temposu, ¢alisma bigimleri,
mesleki refleksler ve karar alma siireclerinde belirgin bir
donisiim ve kirilmanin  yasandigini  vurgulamaktadirlar.
Dijitallesme, gazeteciler tarafindan ¢ogunlukla hizin artmas,
mekansal ve zamansal bagimliligin azalmasi ve ¢oklu ortam
iiretiminin glindelik gazetecilik pratiginin ayrilmaz bir pargast
haline gelmesi tlizerinden tanimlanmaktadir.

Bu donilisimii  yalnizca teknik araclarin degisimiyle
sinirlamayan bazi gazeteciler, dijitallesmenin diisiinme ve karar
almabic¢imlerindedeyenibirformyarattigimifadeetmektedir. Bu
baglamda Arslan, dijitallesmenin hiz kavramini koklii bigimde
yeniden tanimladigini belirterek su ifadeyi kullanmaktadir:
“Dijitallesme ile meslegimizde hiz kavrami tamamen yeniden
tanimlandi. Eskiden habere g¢iktigimizda gilinli yakalamak
onemliydi. Bugiin ise saniyeyi kagirmak haberin etkisini
kaybetmesi anlamina geliyor.”

Benzer sekilde Yilmaz, dijitallesmenin mekéna bagh
gazetecilik anlayisimi  dontistiirdiiglini vurgulayarak haber
iiretim siirecinin artik internet baglantisinin oldugu her yerden
stirdiiriilebildigini ifade etmektedir. Bu durum, gazeteciligin
sabit bir mekan ve zaman g¢ercevesinde yiiriitillen bir pratik
olmaktan c¢ikarak, hareketli ve siireklilik arz eden bir calisma
diizenine evrildigine isaret etmektedir.

Bazi katilimcilar ise dijitallesmeyi bir doniisiimden ziyade
meslegin dogal baslangi¢ kosulu olarak deneyimlediklerini
belirtmektedir. Can, gazetecilige dijitallesmis bir medya
ortaminda bagladigini ve bu nedenle mesleki aligkanliklarinda
belirgin bir degisim yasamadigini ifade etmektedir. Bu gorts,
dijitallesmenin etkilerinin kusaklara gore farkli bicimlerde
deneyimlendigini gostermektedir. Nitekim Gokge’nin “2000’li
yillarin basinda meslege baslayanlarda geleneksel medyanin
kodlar1 baskin” seklindeki degerlendirmesi, dijital doniisiimiin
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gazetecilik pratiginde kusaklar arasi bir ayrisma yarattigim
ortaya koymaktadir.

Goriismelerde dne¢ikanbirdigertemel boyut, dijitallesmenin
gazetecilerin zaman algisim1  ve mesleki reflekslerini
dontistiirmesidir. Hiz, gazetecilik pratiginde merkezi bir konuma
yerlesmistir. Bu gelisme yeni baski alanlarin1 da beraberinde
getirmektedir. Arslan’in hiz vurgusu, Isli'nin “Gergek bilgiden
once bilginin hiz1 6nem kazand1” ifadesiyle desteklenmektedir.
Simsek ise sahadaki deneyimini “Hiz, mesleki reflekslerimin
merkezine oturdu” sozleriyle aktarmaktadir. Bununla
birlikte gazeteciler hiz baskisinin giivenilirlik sorunlarini
da beraberinde getirdigini belirtilmektedir. Mustafa Berber,
bu durumu “Giivenilir olmayan kaynaklarin ortaya attigi
iddialar inandiriciligi zedeliyor” ifadesiyle agiklamaktadir.
Bu gergevede hiz, gazeteciler tarafindan yalnizca teknik bir
avantaj degil, dogrulama siireglerini zorlayan yapisal bir sorun
olarak da deneyimlenmektedir.

Dijitallesme, gazetecilerin giindelik ¢aligsma rutinleri ve
haber tiiketim pratiklerini de doniistiirmektedir. Geyik, siirekli
¢evrimici olma halinin mesleki aligkanliklarin ayrilmaz bir
pargasi haline geldigini belirterek, “Enformasyon akisinin
sosyal medyadaki uygulamalar {izerinden gerceklesmesi
biz gazetecileri birer telefon bagimlisi yapti” ifadelerini
kullanmaktadir. Kogak ise, igerik tiikketim boyutuna dikkat
cekerek, uzun soluklu metin ve belgesel tliketiminin geride
kaldigim ifade etmektedir. Kose, giindem takibinin tamamen
dijital mecralarakaydigini belirterek gazeteciligin bilgiye erisim
pratiklerinde koklii bir degisim yagsandigini vurgulamaktadir.

Ote yandan baz1 gazeteciler dijitallesmeyi habere yaklagim
bicimini degistiren bir siire¢ olarak degerlendirmektedir.
Elmas, izleyiciyle kurulan iliskinin dogrudan ve etkilesimli bir
yaptya biirlindiigiinii belirtirken; Atayeter, dijitallesmenin salt
aktarimin Otesine gegerek veri analizini giindelik gazetecilik
pratiginin bir parcasi haline getirdigini ifade etmektedir.
Karatas’in “Yapay zekalarin gelismesi meslegi biiyiik oranda
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dontistiirdii” ifadesi ise dijitallesmenin gazetecilik meslegini
yapisal diizeyde doniistiiren bir olgu olarak deneyimlendigini
gostermektedir.

Dijitallesmenin bir diger Onemli sonucu, gazetecilikte
tekil rol modelinin ¢6ziilmesi ve ¢oklu beceri gereksiniminin
artmasidir. Bekmezci, not alma pratiklerindeki degisime
dikkat cekerken, Yahyaoglu bir gazetecinin ayni haberi
farkli platformlara uygun bigimde iiretmek zorunda kaldigini
vurgulamaktadir. Gazeteciler, hiz artisiyla birlikte dogrulama
yiikiiniin belirgin bigimde arttigin1 ve bilgi kirliliginin mesleki
pratigin temel sorun alanlarindan biri haline geldigini ifade
etmektedirler.

Sosyal medya kaynakli igeriklerin yayginlagmasi,
gazetecilerin yalnizca haber iireticisi degil, ayn1 zamanda yanlis
bilginin ayiklanmasindan sorumlu aktorler héline gelmesine
neden olmaktadir. Tosun, sosyal medyada haber olarak sunulan
paylasimlarin biiyiik boliimiiniin gazetecilik etik ilkelerinden
ve S5NI1K kuralindan uzak oldugunu belirterek, “Sosyal
medyada gordiigiimiiz, haber olarak nitelenen paylagimlarin
dogrulanmasi artik bize diisiiyor” ifadelerini kullanmaktadir.
Benzer sekilde Giilalp, dogrulama siirecinin vazgegilmezligini
“Teyit edemeden hicbir haberi vatandasa ulastirmiyoruz”
sozleriyle vurgulamaktadir. Koyik, dijital platformlarda
yogun bir bilgi kirliligi yasandigini ifade ederken, Berber bu
durumun gazeteciligin giivenilirligini dogrudan etkiledigini
belirtmektedir. Keskin Orugoglu’nun “hiz getirdigi kadar bilgi
kirliligi de getirdigi” yoniindeki degerlendirmesi ise dogrulama
yiikii ile dezenformasyon arasindaki yapisal iligskiye isaret
etmektedir.

Son tahlilde gazeteci goriisleri, dijitallesmenin gazeteciligi
ortadan kaldiran bir kopus degil; mesleki aligkanliklari
yeniden tanimlayan ¢ok katmanli bir doniigiim alan1 yarattigini
gostermektedir. Dijitallesme, gazetecilik pratiginde stireklilik
ve doniisiimiin es zamanli olarak deneyimlendigi bir siire¢
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu doniisiime iliskin nicel
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gorsellestirmeler Sekil 1 (Temel Bulgular) ve Sekil 2 (Detayl
Analiz) panellerinde sunulmaktadir.

Sekil 1. Dijitallesmenin Mesleki Ahskanliklar: Yeniden Tanimlamasi
(Temel Bulgular)

Gazetecilerin dijitallesme deneyimlerine iligkin yapilan
coklu ve tekil kodlama analizleri, dijitallesmenin mesleki
pratikler iizerindeki etkilerinin birden fazla boyutta ortaya
ciktigimi gostermektedir. Sekil 1°de yer alan temel bulgular
paneli, dijitallesmenin gazetecilik pratigine iligkin genel
egilimleri goriiniir kilmaktadir.

Sekil 1 igerisinde yer alan grafiklere gore, gazetecilerin
en sik vurguladiklart etki hiz artisidir. Katilimcilarin yarisi
(12/24), dijitallesmenin haber iiretim siirecini belirgin bicimde
hizlandirdigini ifade etmektedirler. Bununla birlikte dogrulama
yiikii ve bilgi kirliligi alt1 gazeteci tarafindan dile getirilmis,
mekansal esneklik bes gazeteci tarafindan vurgulanmistir.
Etkilesim artis1 li¢ gazeteci tarafindan ifade edilirken, siirekli
¢evrimici olma hali iki gazeteci tarafindan dile getirilmistir. Bu
kapsamda dijitallesmenin ana etkilerine iligkin toplam 34 atif
tespit edilmistir.

Hiz ve dogruluk arasindaki iligkiye yonelik tekil kodlama
sonuglar1 da Sekil 1°de sunulmaktadir. Buna gore gazetecilerin
bliylik ¢ogunlugu, dijital ortamda hiz baskisinin yogun bigimde
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hissedilmesine ragmen dogrulugu hizdan daha O&ncelikli
gormektedir. Katilimcilarm 20’si (%83,3) dogrulugu oncelikli
gordiigiini belirtirken, ii¢ gazeteci (%12,5) hiz ve dogrulugun
birlikte 6nemli oldugunu ifade etmektedirler. Yalnizca bir
gazeteci (%4,2) hizin 6ncelikli oldugunu dile getirmektedir.
Bu bulgu, dijitallesmenin getirdigi yapisal hiz baskisina karsin
etik ve mesleki dnceliklerin biiyiik 6l¢iide korunduguna isaret
etmektedir.

Sekil 1’de yer alan bir diger temel bulgu, kusaklar arasi
profile iliskindir. Bulgular, 6érneklemin agirlikli olarak gecis
kusagindan olustugunu ortaya koymaktadir. Katilimcilarin
16’s1 (%66,7) gecis kusagr olarak smiflandirilirken, dort
gazeteci (%16,7) dijital yerli, dort gazeteci (%16,7) ise
geleneksel medyanin baskin oldugu bir mesleki formasyona
sahip oldugunu ifade etmektedir. Bu durum, dijitallesmenin
gazetecilik pratiginde en yogun bicimde adaptasyon agamasinda
olan kusak tarafindan deneyimlendigini gostermektedir.
Bazi1 gazeteciler icin dijitallesme, meslege zaten bu kosullar
altinda baslanmis olmasi nedeniyle bir “degisim” olarak degil,
baslangi¢ normu olarak deneyimlenmektedir.

Dijital platformlarin  gazeteciligi ~ demokratiklestirip
demokratiklestirmedigineiliskinbulgularda Sekil 1 kapsaminda
degerlendirilmektedir. Gazeteci goriisleri bu konuda gorece
dengeli bir dagilim sergilemektedir. Katilimcilarin %45,8’1
dijitallesmenin gazeteciligi kismen demokratiklestirdigini,
%41,7’si demokratiklestirdigini, %12,5’1 ise bu yonde bir etki
yaratmadigini ifade etmektedirler.

Son olarak geleneksel gazetecilik ilkelerine bagliliga iliskin
bulgular, mesleki normlarin biiyiik 6l¢iide korundugunu ortaya
koymaktadir. Katilimeilarin %75°1 geleneksel etik ve mesleki
ilkeleri korudugunu belirtirken, %20,8’1 bu ilkelerin kismen
esnetildigini, yalmzcabir gazeteci(%4,2)ise belirginbir degisim
yasandigint ifade etmektedir. Bu sonuglar, dijitallesmenin
gazetecilik ilkelerini biiyiik 6l¢tide agindirmadigini ve normatif
cercevenin dnemli 6lgiide stirdiirtildiigiini gostermektedir.
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Sekil 2. Dijitallesmenin Mesleki Ahiskanliklar: Yeniden Tanimlamasi
(Detayh Analiz)

Sekil 2, dijitallesmenin gazetecilik pratiginde nasil
deneyimlendigini ve bu siirecin mesleki gereksinimler ile
caligma dinamikleri {izerindeki etkilerini daha ayrintili bigimde
ortaya koymaktadir. Dijitallesmenin deneyimlenme bigimine
iligkin bulgular, gazetecilerin biiyiilk cogunlugunun bu siireci
bir kirilma olarak degil, siireklilik i¢inde bir doniisiim olarak
degerlendirdigini gostermektedir. Katilimeilarin  %62,5’1
dijitallesmeyi kirilma olarak gormedigini ifade ederken,
%29,2’si donilisim ya da degisim yasandigini, %8,3’0 ise
dijitallesmenin meslegin dogal normu haline geldigini
vurgulamaktadirlar.

Yeni mesleki gereksinimlere iliskin ¢oklu kodlama
bulgulari, dijitallesmeyle birlikte gazetecilikte beklenen
becerilerin belirgin bi¢cimde ¢esitlendigini ortaya koymaktadir.
Bulgulara gore gazetecilik pratiginde en fazla ihtiya¢ duyulan
yeni mesleki gereksinim hizli teyit becerisidir (11 atif). Sosyal
medya okuryazarligi (10 atif) ve ¢oklu platform yetkinligi
(9 atif) bu gereksinimi takip ederken, dijital ara¢ kullanimi
(8 atif) ve veri analizi (5 atif) gorece daha az vurgulanmistir.
Bu kategoride toplam 43 atif tespit edilmistir. Bu sonug,
gazetecilerin dijitallesme siirecinde yogun bicimde yeni
mesleki gereksinimlere odaklandigini gostermektedir.
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Hiz baskisinin etkilerine iliskin bulgular da Sekil 2
kapsaminda ¢ok boyutlu bir yapt ortaya koymaktadir.
Dogrulama zorlugu (9 atif), reflekslerin doniigsmesi (8 atif), bilgi
titketiminin hizlanmas: (7 atif), editoryal baski (6 atif) ve haber
degerinin degismesi (5 atif) en sik dile getirilen etkiler arasinda
yer almaktadir. Bu kategoride toplam 35 atif yapilmistir.

Bununla birlikte baz1  gazeteciler, dijitallesmenin
yalnizca hiz ve erisimle sinirli olmadigini; habere yaklagim
bi¢imini derinlestiren bir etki yarattigini da ifade etmektedir.
Veri analizi ve baglam kurma pratigine yapilan vurgular,
dijitallesmenin ylizeysel bir hizlanmanin 6tesinde, gazetecilikte
yeni bir diisiinme bi¢imini de beraberinde getirebildigini
dogrulamaktadir.

Arastirma bulgulari, dijitallesmenin gazetecilik pratiginde
dort ana doniisiim ekseninde giiglii bir ortaklagma yarattigin
gostermektedir. Bu eksenler; zaman/hiz, mekan, iiretim bi¢imi
ve izleyiciyle kurulan iliski boyutlaridir. Ayrica dijital arag
kullanimina iligkin bulgular, gazetecilerin biiyiik gogunlugunun
bu araclar1 aktif bi¢imde kullandigini ortaya koymaktadir.
Katilmeilarin 18’1 (%75,0) dijital araclar1 aktif kullandigini,
dort gazeteci (%16,7) smirli kullandigini, iki gazeteci (%38,3)
ise mesafeli oldugunu ya da kullanmadigini ifade etmektedirler.
Bu sonug, dijital ara¢ kullanimmin gazetecilik pratiginde
yaygin ve yerlesik bir unsur haline geldigini gostermektedir.

Son olarak ¢oklu platformlarauyum vurgusu, dijitallesmenin
gazetecilikte tekil rol modelini ¢dzerek gazeteciyi ayni anda
mubhabir, editor, gorsel iiretici ve icerik dagiticis1 konumuna
tasidig1 bulgusunu ortaya koymaktadir.

3.1.2. Dijitallesme Deneyiminin Gazetecilik Pratiginde

Cok Yonlii Sonuclar

Dijitallesme siirecinin gazetecilik pratiginde c¢ok yonli
sonuglart oldugu ortaya ¢ikmistir. Yapilan analizlerde
dijitallesmenin gazetecilik pratigi lizerindeki etkileri, tek yonlii
bir ilerleme ya da gerileme olarak degil eszamanli bigimde
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hem giiclendirici hem de baskilayici sonuglar iireten ¢ok
katmanli bir deneyim alani olarak ortaya ¢ikmaktadir. Sekil
3, gazetecilerin dijitallesmeyi nasil deneyimlediklerini, bu
deneyimin hangi etkiler iizerinden hangi sonuglara baglandigim
ve bu iliskilerin nasil bir gerilim yapisi iirettigini gorsel olarak
ortaya koymaktadir.

" i Al
{Etkiler - Sonuclar)

DiJiTALLESME ETKILERI SONUGLAR

Dogruluk
Oncalikii
(20)

Korundu
)
Dogrulama Dijital Ara
©) (18)
Bi
ik

Sekil 3. Dijitallesmenin Gazefecilik Pratiginde Yarattigi Cok Yonlii
liski Ag1

Yukaridaki sekilde yer alan akis haritasi, dijitallesmenin
temel etkilerinin (hiz artisi, dogrulama ytkd, bilgi kirliligi,
mekansal esneklik ve etkilesim artis1) gazetecilik pratiginde
hem olumlu hem de olumsuz sonuglarla es zamanli bicimde
iliskilendirildigini  gostermektedir. Ozellikle hiz  artisi,
dogrulama yiikii ve bilgi kirliligi, gazeteciler tarafindan en
yogun vurgulanan dijital etkiler olarak 6ne ¢ikmakta; bu etkiler
bir yandan gazetecilikte dogruluk onceliginin gliclenmesi, etik
ilkelerin korunmasi ve dijital araglarin aktif kullanimi gibi
olumlu ciktilarla iliskilendirilirken, diger yandan hiz baskist,
stres ve igerik derinliginin azalmasi gibi olumsuz sonuglara da
baglanmaktadir.

Sekil 3’te dikkat ¢eken temel bulgulardan biri, ayn1 dijital
etkenlerin birden fazla ve hatta birbirine zit sonuglara yol
acabilmesidir. Ornegin hiz artis1, gazeteciler acisindan haber
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iretim stireclerini hizlandirarak rekabet avantaji ve goriiniirlitk
saglarken; ayni zamanda dogrulama siireglerini zorlayan bir
baski alani yaratarak stres diizeyini artirmakta ve iceriklerin
derinligini siirlayabilmektedir. Benzer bi¢cimde bilgi kirliligi
ve dogrulama yiikii, bir yandan gazetecilerin etik ilkelere daha
siki bicimde sarilmalarin1 ve dogrulugu 6nceliklendirmelerini
tesvik ederken, diger yandan haber {iretim siirecinde siirekli bir
teyakkuz hali ve zihinsel yiik olusturmaktadir.

Akis haritasinda yer alan olumlu sonuglar incelendiginde,
gazetecilerin dijitallesme siirecinde dogrulugu dnceliklendirme
egiliminin gliglendigi, etik ilkelerin korundugu ve dijital
araclarin aktif kullaniminin gazetecilik pratiginin ayrilmaz bir
parcast haline geldigi goriilmektedir. Bu durum, dijitallesmenin
gazeteciligin normatif ¢ergevesini biitiiniiyle asindirmadigini;
aksine bazi durumlarda etik refleksleri giiglendiren bir iglev de
iistlenebildigini gdstermektedir.

Bunakarsilik olumsuz sonuglar ekseninde hiz baskisi ve stres
ile igerik derinliginde eksiklik 6ne ¢ikmaktadir. Gazeteciler,
dijital ortamda siirekli giincel kalma zorunlulugunun, haber
iretim siireglerini  yogunlastirdigini ve zaman baskisini
artirdi@int ifade etmektedirler. Bu baskinin, 6zellikle analiz,
arka plan ve baglam gerektiren haber tiirlerinde derinligin
azalmasina yol acabildigi goriilmektedir. Sekil 3’te bu olumsuz
sonuglarin birden fazla dijital etkenle iliskilendirilmis olmast,
dijitallesmenin etkilerinin tek bir nedene indirgenemeyecek
kadar karmagik oldugunu ortaya koymaktadir.

Bu bulgular, gazetecilerin dijitallesmeyi ne biitiiniiyle
olumlayan ne de tamamen reddeden bir perspektifie
degerlendirdiklerini gdstermektedir. Aksine dijitallesme,
gazeteciler agisindan siirekli miizakere edilen, denge kurulmaya
calisilan ve celiskili sonuglar lireten bir pratik alani olarak
deneyimlenmektedir. Sekil 3’te sunulan ¢ok yonlii iliski ag1,
dijitallesmenin gazetecilik pratiginde dogrusal bir doniisiimden
ziyade, karsit etkilerin ayni anda var oldugu gerilimli bir yap1
yarattigini ortaya koymaktadir.



GAZETECILIGIN DIJITAL DONUSUMU | 53

Bu baglamda dijitallesme deneyimi, gazetecilik pratiginde
yalnizca teknik bir doniisim degil; mesleki degerlerin,
etik Onceliklerin ve iiretim bicimlerinin siirekli yeniden
tamimlandig1 dinamik bir siire¢ olarak konumlanmaktadir.
Dijitallegsmenin etkileri ile ortaya ¢ikan sonuglar arasindaki bu
cift yonlii iliski, gazeteciligin dijital ¢cagda sabit bir formdan
ziyade, stirekli yeniden sekillenen bir mesleki alan haline
geldigini gostermektedir.

3.1.3. Dijital Doniisiimiin Gazetecilikte Yeni Beceriler

ve Artan Baskilar Uzerindeki Eszamanl Etkisi

Dijital doniisiim, gazetecilik pratiginde gazetecilerden
beklenen mesleki yetkinlikleri ve bu yetkinliklerle birlikte
ortaya cikan yeni baski alanlarint da eszamanli olarak
yeniden sekillendirmektedir. Sekil 4, dijitallesmeyle birlikte
gazetecilikte ortaya ¢ikan yeni mesleki gereksinimler ile hiz
merkezli baskilarin ayni anda nasil deneyimlendigini biitiinciil
bir bigimde ortaya koymaktadir.

Dijital Doniisiimiin iki Yiizii: Yeni Beceriler vs Yeni Baskilar
Dijitallesmeyle Ortaya Cikan Yeni Mesleki Gereksinimler

Sosyal Medya Okur

Coklu Platform Yetkinlii

Dijital Ara Kullanimi

Veri Analizi 5

o 2 a

8 10 1

6
Atif Sayisi (Toplam 43)
Hiz Baskisinin Gazetecilik Uzerindeki Etkileri

Dogrulama Zorlugu

Bilgi Tuketimi Hizlanmasi

Editoryal Baski

Haber Degeri Degisimi

4 6
Atf Sayisi (Toplam 35)

Sekil 4. Dijital Doniisiimiin Gazetecilikte Yeni Beceriler ve Artan
Baskilar Uzerindeki Eszamanh EtKisi
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Sekil 4’1in {ist boliimiinde yer alan ¢oklu kodlama bulgulari,
dijitallesmeyle birlikte gazetecilik pratiginde beklenen yeni
mesleki becerilerin ¢esitlendigini gostermektedir. Bu baglamda
en fazla vurgulanan gereksinim hizli teyit becerisidir (11 atif).
Gazeteciler, dijital ortamda hizlanan haber dongiisii ve artan
bilgi kirliligi karsisinda, dogrulama siirecinin daha kisa siirede
ve daha yogun bi¢imde yiiriitiilmesini mesleki bir zorunluluk
olarak tanimlamaktadirlar. Sosyal medya okuryazarligi (10
atif) ve ¢oklu platform yetkinligi (9 atif) bu gereksinimi takip
etmektedir. Bu durum, gazetecilerin yalnizca igerik {iireticisi
degil ayni zamanda igerik dolasimini yoneten, platform
dinamiklerini okuyan ve farkli mecralara uygun iretim
yapabilen aktorler héline geldigini gostermektedir. Dijital
ara¢ kullanimi (8 atif) ve veri analizi (5 atif) ise gorece daha
az vurgulansa da gazetecilik pratiginde giderek dnem kazanan
tamamlayici yetkinlikler olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu kategoride
toplam 43 atif tespit edilmistir.

Seklin alt boliimiinde yer alan bulgular ise, dijitallesmenin
hiz merkezli yapisinin gazetecilik pratiginde yarattig1 baski
alanlarinm1 goriiniir kilmaktadir. Dogrulama zorlugu (9 atif),
hiz baskisinin en belirgin sonucu olarak ©ne ¢ikmakta;
gazetecilerin dogruluk ilkesini koruma c¢abalarinin giderek
daha fazla zaman ve emek gerektirdigini ortaya koymaktadir.
Reflekslerin doniismesi (8 atif) ve bilgi tliketiminin hizlanmasi
(7 atif), gazetecilerin haber {iretim siireglerinde siirekli tetikte
olma hélini normallestirdigini gostermektedir. Buna ek olarak
editoryal baski (6 atif) ve haber degerinin degismesi (5
atif), hiz ve rekabet odakli dijital ortamin, haberin se¢imi ve
sunumu lizerinde yeni baski mekanizmalari yarattigini ortaya
koymaktadir. Bu kategoride toplam 35 atif yapilmistir.

Sekil 4’iin bitiinciil olarak ortaya koydugu temel bulgu,
dijital doniisimiin gazetecilikte yeni beceriler ile yeni
baskilar1 birbirinden bagimsiz siiregler olmaktan ziyade
birbirini es zamanl olarak iireten ve besleyen dinamikler
seklinde yapilandirdigidir. Gazeteciler, bir yandan hizlanan ve
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parcalanan dijital enformasyon ortamina uyum saglayabilmek
icin yeni yetkinlikler gelistirmek zorunda kalirken; diger
yandan bu uyum siireci, mesleki stresin artmasina, dogrulama
yiikiiniin agirlagmasina ve haber iiretim siireglerinin daha
yogun bir baski altinda yiiriitiillmesine neden olmaktadir.

Bu eszamanlilik, dijitallesmenin gazeteciler tarafindan
yalmzca teknik bir adaptasyon stireci olarak degil; mesleki
degerler, etik oncelikler ve galisma kosullar1 iizerinde siirekli
miizakere gerektiren yapisal bir donlisim alanmi olarak
deneyimlendigini gostermektedir. Yeni beceriler, gazeteciligin
dijital cagda siirdiiriilebilirligini mimkiin kilarken; artan
baskilar, bu siirdiiriilebilirligin hangi bedellerle saglandigini
goriiniir hale getirmektedir. Bu yoniiyle dijital doniisiim,
gazetecilik pratiginde giiclenme ve zorlanmanin ayni anda
yasandig1 gerilimli bir denge alani1 yaratmaktadir.

3.2. Haber Zamani: Hiz Baskisi, Haber Omrii ve “Son

Dakika” Kiiltiirii

Dijitallesme, gazetecilik pratiginde haberin zamanla
kurdugu iliskiyi de kokli bigcimde doniistiirmistiir. Haber,
dijital ¢agda giderek hiz, anlik dolasim ve siirekli giincellenme
baskis1 altinda dretilen bir igerik formuna evrilirken bu
doniisiim gazetecilerin mesleki reflekslerini, etik karar alma
siireglerini ve haberin kaliciligina iliskin algilarin1 dogrudan
etkilemektedir. Bu baglamda haberin 6mrii, “son dakika”
pratigi ve tiklanma odakli {iretim anlayisi, dijital haberciligin
en yogun gerilim alanlarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
boliimde, gazetecilerin dijital cagda haberin zamansal degerine
iligkin algilari; hiz baskisi, kalicilik krizi ve “son dakika”
kiiltiiri ekseninde ele aliacaktir. S6z konusu doniisiimiin
gazetecilik pratigi tizerindeki mesleki ve duygusal etkileri cok
boyutlu bigimde incelenecektir.

3.2.1. Dijital Cagda Haberin Omrii: Anlik Haber, Hiz
Baskisi ve Kalicilik Krizi

Dijitallesmeyle birlikte haberin kamusal dolagimdaki 6mrii
belirgin bigimde kisalmis, haber iiretimi hiz ve giincellik
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ekseninde yeniden sekillenmistir. Dijital medya ortamlarinda
haber, arsivlenerek kalicilik kazanan bir kayit olmaktan ziyade,
anlik tiiketilen ve hizla gortintirliigiinii yitiren bir icerik formuna
doniigsmiistlir. Bu durum, gazetecilik pratiginde haberin degeri,
dogrulama siirecleri ve mesleki tatminle kurulan iliskiyi de
etkilemektedir.

Bu baglamda haberin zamansal dontisiimiinii anlamaya
yonelik olarak gazetecilere asagidaki sorular yoneltilmigtir:

1. Dijital ¢agda bir haberin 6mrii ¢ok kisa. Bu konuyu nasil
degerlendiriyorsunuz? Bu durum sizin iiretim siirecinizi
nasil etkiliyor?

2. Artik “son dakika” kualtiri hakim. Bu baski sizde nasil
bir iz birakiyor?

3. Giincel olanin degerinin artmasi, arsivlik haberciligi
nasil etkiledi?

4. Kaliciliktan ¢ok tiklanma odakli habercilik sizce

gazeteciligi siglastirtyor mu?

Yanitlara iligkin yapilan analizlerde Sekil 5°te yer alan
grafikler, dijitallesmenin gazetecilik pratiginde en belirgin
etkilerinden birinin haberin zamana bagli olarak anlam
kazanmasi oldugunu ortaya koymaktadir. Goriigmelerde
gazeteciler, haberin artik kalic1 bir kamusal kayit olmak ziyade,
anlik tiiketilen ve hizla degersizlesen bir icerik formuna
dontstiigiinii  vurgulamaktadirlar. Bu doniisiimiin  yalnizca
iretim temposunu degil; gazetecilik reflekslerini, etik karar
alma siireclerini ve mesleki tatmin duygusunu da dogrudan
etkiledigi goriilmektedir.

Haberin 6mriiniin kisalmasina iligskin olarak gazetecilerin
onemli bir boliimii, dijital cagda haberin saniyeler ve saatlerle
Olgiilen bir zaman dilimine sikistigini ifade etmektedir. Bu
durum, gazetecileri siirekli giincel kalmaya ve ayni olay
hakkindaparcaliigerikler iretmeye zorlamaktadir. Can bu siireci
su sozlerle aciklamaktadir: “Haberi iiretirken hizli ama dogru
olma dengesini zorunlu kiltyor. Planlt ve onceden aragtiriimis
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icerikler hizli giincelleme ile destekleniyor. Bana siirekli giinceli
takip etme aliskanligr saglyor.” Benzer bigimde Giilalp,
haberin hizl tiikketilmesine kars1 gelistirilen tiretim stratejisini
sOyle ifade etmektedir: “Biz de haberlerimizin hizli tiikendigini
biliyoruz ve bir haber yazarken tiim detaylari tek haber altinda
toplamiyoruz. Bir olay icin birden ¢ok haber yaziyor ve
peyderpey sunuyoruz.” Bu yaklagim, dijital habercilikte olaym
kendisinden ziyade akisin 6nceliklendirildigini gdstermektedir.

“Son dakika” kiiltiirli ve hiz-dogruluk gerilimi baglaminda
ortaya c¢ikan temel temalardan biri, hiz baskisinin yarattig
stres, etik gerilim ve mesleki yipranmadir. Gazeteciler, hiz
baskisinin bir yandan mesleki refleksleri keskinlestirdigini,
diger yandan yanlig bilgi riskini artirdigini ifade etmektedirler.
Tosun, son dakika kavraminin haberin i¢ini bosalttigini su
sozlerle dile getirmektedir: “Haberci goziiyle baktiginizda
verilen son dakika bilgilerinin aslinda gazetecilik faaliyeti
degil basin biiltenleri oldugunu goriiyorsunuz. Haberin
icine yedirilebilecek gelismeler ‘tik almak’ adina son dakika
olarak paylasiliyor.” Buna karsilik bazi gazeteciler, teyit
kosulu saglandiginda son dakika haberlerinin mesleki tatmin
yarattigini da belirtmektedir. Bekmezci bu durumu soyle ifade
etmektedir: “Son dakika haber vermek kadar tatmin edici bir
his mesleki anlamda sayilid. Baski meslege yeni baslayan
arkadagslarda yogun sekilde hissedilir.”

Ancak 0Ozellikle dijital platformlarda teyitsiz bilgiyle
son dakika gegme baskisinin gazetecileri zorladigi da
vurgulanmaktadir. Kogak bu durumu sahadaki deneyimi
iizerinden sOyle aktarmaktadir: “Kamera sizdeyken ve hi¢bir
sey bilmiyorken bir bilgi tanesi iizerinden zamana oynamak
hakikaten ¢ok zor.” Bu ifadeler, hizin gazetecilikte yapisal bir
zorunluluk haline geldigini; ancak dogruluk ilkesini siirekli
tehdit eden bir baski yarattigini ortaya koymaktadir.

Giincellikkarsisindaarsivlik haberciligin durumu konusunda

ise gazetecilerin goriisleri ayrismaktadir. Gazetecilerin dnemli
bir boliimi, gilincel olana verilen asir1 degerin arsivlik ve
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derinlikli haberciligi goriinmez kildigini ifade etmektedir. Tokat
bu durumu su sozlerle dile getirmektedir: “Detayli bir haber
hazirlamak, derinlemesine arastirmalar yapip analizlere yer
vermek ne yazik ki su an ¢ok zor.” Buna karsin baz1 gazeteciler,
iyi haberin izleyici belleginde kaliciligimi korudugunu
savunmaktadir. Tosun bu durumu soyle ifade etmektedir:
“Izleyici iyi haberi hatirliyor, unutmuyor.” Belgeselci
perspektiften konusan Elmas ise habercilik ile belgeselcilik
arasindaki zamansal farki su s6zlerle ortaya koymaktadir: “Biz
gecmigste yasanan olaylart bugiinkii bakis agisiyla ele aldigimiz
icin ¢ok daha kalici igerikler hazirliyoruz.”

’

Tiklanma odakli habercilik ve mesleki erozyon algist
konusunda ise neredeyse tiim gazeteciler fikir birligi i¢indedir.
Ozellikle baslik-igerik uyumsuzlugu, giiven iliskisini zedeleyen
temel unsurlardan biri olarak ©one c¢ikmaktadir. Gokce bu
durumu su sozlerle ifade etmektedir: “Tiklanma kaygisi ile
vapilan bir dizi haber, dijital diinyadaki habercilige ¢ok agir
bir darbe vuruyor.” Ocak, tiklanma baskisinin etik ihlallere
yol actigim su sozlerle vurgulamaktadir: “Bazen rekabet
ve tiklanma hirst o kadar agwr baswyor ki bir¢ok iddianin iyi
arastiriimadan iddia olarak hizlica yayldigini goriiyorum.
Arslan ise bu siirecin yalnizca siglagsma degil, ayn1 zamanda
giiven erozyonu yarattigint ifade etmektedir: “Tiklanma
kaygisi, bu sorumlulugun oniine gectiginde meslek sadece

2

siglasmaz, ayni zamanda giiven erozyonuna da ugrar.”

Yanitlara iliskin yapilan analizler sonucunda Sekil 5°te
yer alan nicel bulgular, bu nitel degerlendirmeleri giiclii
bicimde desteklemektedir. Gazetecilerin biiyiikk cogunlugu
haberin dmriinii “¢ok kisa” ya da “anlik” olarak tanimlamakta;
tiklanma odakli haberciligin gazeteciligi siglastirdigl yoniinde
yliksek diizeyde bir uzlasi bulunmaktadir. Arsivlik habercilik
ve son dakika kiiltiirline yonelik tutumlar ise daha pargali ve
deneyime dayali farklilagsmalar igermektedir.

Genel olarak bu bulgular, dijital cagda haber zamaninin
kisaldigini, hiz baskisinin gazeteciler {izerinde yogun bir stres
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yarattigin1 ve Olgiilebilirlik ile editoryal degerler arasinda
yapisal bir ¢atigma bulundugunu ortaya koymaktadir. Buna
karsin arsivlik habercilik ve son dakika pratigine yonelik
degerlendirmelerde belirgin bir goriis ayriligi bulunmaktadir.
Bu durum, dijital gazeteciligin gazeteciler tarafindan
celiskili, cok yonlii ve gerilimli bir doniisiim siireci olarak
deneyimlendigine isaret etmektedir.

Dijital Gagda Haber Zamaninin Déniisiimi: Anliklasma, Hiz Baskisi ve Kalicilik Krizi
24 Gazeteciyle Derinlemesine Gorisme Bulgulan

“Tilanma Odakii Habercilik
Haberin Omrii Algist Gazetecilgi Siglastinyor mu?" Arsivik Haberciigin Durumu
nnnnnnnnnnnnnnnn (n=24) (

Dijtal Habercilikoki
“Temel Sorunlar

‘Son Dakika Basksinin Etkleri
(goklu kodlama) (goku kodlama)

Sekil 5: Dijital Cagda Haberin Omriiniin Kisalmasma Yonelik Gazeteci
Algilan

Sekil 5, dijital cagda haber zamaninin doniisiimiine iliskin
gazeteci algilarinin ¢ok boyutlu bir gériiniimiinii sunmaktadir.
Grafikler birlikte degerlendirildiginde, dijitallesmenin haberin
omrii, liretim temposu, editoryal 6ncelikler ve mesleki deneyim
iizerinde eszamanli ve ¢ogu zaman gerilimli etkiler yarattigi
goriilmektedir.

Sekil 5’in “Haberin Omrii Algisi” baslikli alt paneli,
gazetecilerin haberin zamansal degerine iliskin algisinin biiyiik
Olciide “anlik ve ¢ok kisa” yoniinde yogunlastigini ortaya
koymaktadir. Goriismeye katilan 24 gazetecinin 19°u (%79,2),
dijital ¢agda bir haberin dmriinii cok kisa ya da anlik olarak
tanimlamaktadir. Buna karsilik 3 gazeteci (%12,5), haberin
Omriiniin baglama gore degisebildigini ifade ederken; yalnizca
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2 gazeteci (%38,3), belgesel nitelikli ya da farkli formatlardaki
haberlerin kaliciligimi koruyabildigini belirtmistir. Bu dagilim,
dijital cagda haberin g¢ogunlukla gecici bir icerik olarak
algilandigimi ortaya koymaktadir.

Sekil 5’te yer alan “Tiklanma Odakli Habercilik Gazeteciligi
Siglastirtyor mu?” baglikli alt panel, bu algiyr tamamlayici
nitelikte giliclii bir uzlasiya isaret etmektedir. Katilimcilarin
22’si (%91,7), tiklanma odakli haberciligin gazeteciligi
siglagtirdign yoniinde goriis bildirmistir. Yalnizca 2 gazeteci
(%8,3) bu soruya yanit vermemistir. Gazetecilerin neredeyse
tamaminin bu yonde goriis belirtmesi, tiklanma baskisinin
mesleki nitelige olumsuz etki ettigi algisinin son derece giiclii
oldugunu gostermektedir.

Haberin kaliciligi baglaminda degerlendirilen “Arsivlik
Haberciligin Durumu” alt paneli ise gazeteciler arasinda net
bir fikir birligi olmadigini ortaya koymaktadir. Katilimcilarin
12’si, arsivlik haberciligin dijitallesme siirecinden olumsuz
etkilendigini ifade ederken; 7 gazeteci arsivlik haberlerin hala
degerini korudugunu belirtmektedir. 5 gazeteci ise bu konuda
net bir gorilis bildirmemistir. Bu dagilim, arsivlik haberciligin
gelecegine iliskin gazeteciler arasinda ortak bir kanaat
olusmadigini ve gorislerin ikiye ayrildigini gostermektedir.

Sekil 5°teki “Son Dakika Baskisinin Etkileri” baslikli ¢oklu
kodlama sonuglari, son dakika pratiginin gazeteciler tizerinde
agirlikli olarak olumsuz duygusal ve mesleki etkiler yarattigini
ortaya koymaktadir. Toplam 28 atif igerisinde en sik dile
getirilen etki stres ve yorgunluk olup bu durum 10 gazeteci
tarafindan ifade edilmistir. Dogrulama siireglerinin zorlagmasi
7 atifla ikinci sirada yer alirken; son dakika pratiginin mesleki
tatmin sagladigini belirten 4 gazeteci oldugu goriilmektedir.
Buna karsilik 4 gazeteci, son dakikay: elestirel ve olumsuz
bir deneyim olarak degerlendirmistir. Refleks gelistirme ise 3
atifla en az dile getirilen etki olmustur. Bu dagilim, son dakika
baskisinin gazetecilik pratiginde agirlikli olarak olumsuz
duygularla iliskilendirildigini gostermektedir.
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Dijital habercilikte 6ne ¢ikan temel sorunlara iliskin
bulgularin yer aldig1 “Dijital Habercilikte Temel Sorunlar”
alt panelinde ise en fazla vurgulanan sorun derinlik eksikligi
olmustur. Bu tema 8 kez ifade edilmistir. Derinlik eksikligini;
baslik-igerik uyumsuzlugu, giiven erozyonu ve yiizeysel bilgi
iretimi izlemekte olup bu sorunlarin her birine 6 kez atif
yapilmistir. Copy/paste (kopyala/yapistir) kiiltliri ise 2 atifla
daha sinirl1 bir sorun alan1 olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu bulgular,
gazetecilerin dijital habercilikte niteliksel derinligi en dnemli
sorun alani olarak algiladiklarini ortaya koymaktadir.

Son olarak “Son Dakika Kiiltiiriine Genel Tutum” baslikli
alt panel, gazetecilerin bu pratige yonelik degerlendirmelerinin
tek yonli olmadigimi gostermektedir. Katilimeilarin %41,7’si
son dakika kiiltiiriine yonelik olumsuz ve elestirel bir tutum
sergilerken; %33l bu pratigi dengeli ya da karma bir bicimde
degerlendirmektedir. %25 lik bir kesim ise son dakika kiiltiirtinii
olumlu ya da kabul edilebilir bulmaktadir. Bu dagilim, son
dakika kiiltiiriine yonelik tutumlarin gazetecilerin bireysel
deneyimlerine bagl olarak farklilagtigin1 ortaya koymaktadir.

Genel olarak Sekil 5’ten elde edilen nicel bulgular, dijital
cagda haberin 6mriiniin belirgin bicimde kisaldigini, tiklanma
odakli haberciligin biiyiik 6l¢lide siglastirict bir etki yarattigini
ve son dakika baskisinin gazeteciler lizerinde yogun bir stres
olusturdugunu gostermektedir. Buna karsilik arsivlik habercilik
ve son dakika kiiltiiriine yonelik tutumlarda belirgin bir
goriis ayriligi bulunmaktadir. Bu durum, dijital gazeteciligin
gazeteciler tarafindan celiskili, ¢ok yonlii ve gerilimli bir
doniisiim siireci olarak deneyimlendigine isaret etmektedir.

3.2.2. Gazetecilerin Haber Omriine iliskin Algisinda

Derinlesen Kirilma

Dijital habercilik ortaminda hizin belirleyici hale gelmesi,
gazetecilerin haberin kaliciligina iliskin algilarinda belirgin
bir kirilmaya yol agmistir. Bu boliimde, gazetecilerin haberin
omriinii nasil tanimladiklart ve bu doniisiimii mesleki pratikleri
acisindan nasil anlamlandirdiklart ele alinmaktadir. Sekil 6,
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gazetecilerin haberin zamansal degerine iligskin algilarinda
belirgin bir kirilmaya isaret etmektedir. Goriismeye katilan
gazetecilerin biiyiik cogunlugu, dijital ¢cagda haberin dmriinii
anlik ya da ¢ok kisa stireli bir olgu olarak degerlendirmektedir.
Bulgular, haberin kalic1 bir kamusal kayit olma niteliginin
zayifladigint; haberin giderek hizli tiiketilen, kisa siireli bir
icerik formuna doniistiigiinii ortaya koymaktadir.

Haberin Omriinde Derin Kriz Algisi
Gazetecilerin %79.2'si haberi "anlik/cok kisa 6miirli" goriiyor

Kalici Olabilir
(n=2)

Baglama Gére
(n=3)

ANLIK/COK KISA

(0=19) g e formatlarda

Sekil 6. Hiz Baskisinin Haber Uretim Siireclerine Etkisi

Sekil 6’da yer alan dagilima gore, 24 gazetecinin 19’u
(%79,2) haberin dmriinii anlik/cok kisa olarak tanimlamaktadir.
Buna karsilik 3 gazeteci (%12,5), haberin Omriiniin baglama
gore degisebilecegini ifade ederken; yalnizca 2 gazeteci
(%38,3), belgesel nitelikli ya da farkli formatlardaki haberlerin
kaliciligin1 koruyabilecegini belirtmistir. Kaliciliga iliskin bu
goriislerin sinirhi ve istisnai diizeyde kalmasi, dijital haber
ortaminda siireklilik algisinin zayifladigini géstermektedir.
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Bu dagilim, dijital habercilikte hiz ve tiiketim dongiistiniin,
haberin zamansal degerini belirleyen temel unsur haline
geldigini ortaya koymaktadir. Haberin kisa siirede tiretilmesi,
hizla dolasima sokulmasi ve yine hizla glindemden diismesi,
gazeteciler acisindan haberciligin ~ siireklilik  boyutunu
zayiflatan yapisal bir donilisim olarak deneyimlenmektedir.
Dolayisiyla gazetecilerin algisinda haber, giderek kalici bir
iretim olmaktan uzaklasmakta; gecici ve hizli tiiketilen bir
igerik formu olarak konumlanmaktadir.

Sekil 6’nmn ortaya koydugu bu tablo, dijital ¢agda
haberciligin yalnizca teknik olarak hizlanmadigini; aym
zamanda gazetecilerin haberle kurdugu zamansal iliskiyi koklii
bigimde doniistiirdiigiinii gostermektedir. Haber 6mriine iliskin
bu algisal kirilma, bir sonraki asamada hiz baskisi, tiklanma
odakli tiretim ve son dakika kiiltliriiyle birleserek gazetecilik
pratiginde daha genis bir gerilim alan1 yaratmaktadir.

3.2.3. Son Dakika Kiiltiiriiniin Gazetecilik Pratikleri

Uzerindeki Olumsuz ve Sinirl Olumlu Etkileri

Dijital cagda haber {iretiminin hiz ekseninde yeniden
yapilandirilmasi,  “son  dakika”  prati§ini = gazetecilik
faaliyetinin merkezi bir bileseni haline getirmistir. Ancak bu
pratik, gazeteciler agisindan hiz ve rekabet avantaji sunan
bir ara¢ olmakla birlikte mesleki stres, etik gerilim ve nitelik
tartigmalarin1 da beraberinde getiren bir baski alami olarak
deneyimlenmektedir.

Asagidaki sekil 7, son dakika kiiltiiriiniin gazetecilik
pratiginde agirlikli olarak olumsuz bir deneyim alani olarak
algilandigimi ortaya koymaktadir. Olumsuz etkiler arasinda
stres ve yorgunluk en sik dile getirilen sorun olarak &ne
cikarken (10 atif), dogrulama siireclerinin zorlasmasi (7 atif)
ve elestirel degerlendirme imkanlarinin azalmasi (4 atif) dikkat
cekmektedir. Bu bulgular, hiz baskisinin gazetecilerin yalnizca
calisma temposunu degil, ayn1 zamanda haberin denetlenme
ve degerlendirilme bi¢cimini de dogrudan etkiledigini
gostermektedir.
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Son Dakika Kiltiranin ikili Dogas
Agiehikh olumauz (%75) ama bazian icin tatmin kaynag

NEGATIF ETKILER POZITIF ETKILER
(21 atif) (7 atif)

Stres/Yorgunluk

Mesleki Tatmin

Dogrulama 7
Zorlasmas!

Refleks Gelisimi

Elestirel a
Degerlendirme

& 1 7 6
Atif Sayisi Atif Sayist

Sekil 7. “Son Dakika” Kiiltiiriiniin Gazetecilik Pratikleri Uzerindeki
Etkileri

Buna karsilik, daha smirli sayida katilimer son dakika
pratigini mesleki tatmin (4 atif) ve refleks gelisimi (3 atif)
acgisindan olumlu bir deneyim olarak degerlendirmektedir.
Bu gortsler, 6zellikle sahada aktif calisan ve hizla karar alma
gerektiren durumlarda son dakika haber tiretiminin gazetecilik
reflekslerini  keskinlestirdigi ~ yoniindeki  deneyimlere
dayanmaktadir. Ancak nicel dagilim, bu olumlu etkilerin genel
tablo i¢inde ikincil diizeyde kaldigini ortaya koymaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, son dakika Kkiiltiirii
gazetecilik pratiginde yapisal bir baski alani iiretmekte; olumlu
etkiler, yogun hiz baskisi, dogrulama zorluklari ve artan mesleki
stresin golgesinde kalmaktadir. Bu durum, dijital habercilikte
hizin gazetecilik degerleriyle miizakere edilen bir gerilim alan1
oldugunu gostermektedir.

3.3. Goriinurlik ve Dolasim: Algoritmalarin Etkisi

Dijitallesme  siireciyle birlikte gazetecilik pratiginde
iiretilen haberlerin dolasima girme kosullart ve kamusal
goriiniirliik diizeyleri de koklii bicimde doniismiistiir. Ozellikle
dijital platformlarda iceriklerin algoritmalar araciligiyla
siralanmasi, 6nerilmesi ve dagitilmasi, haberin hangi Slgiide
goriiniir olacagini belirleyen yeni bir editoryal katman ortaya
¢ikarmistir. Bu baglamda goriiniirliik, haberin niteliginden
bagimsiz diisiiniilemeyen, ancak giderek teknik ve algoritmik
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stireglerle i¢ ice gecen bir unsur haline gelmistir. Bu boliimde,
algoritmalarin haberin dolasimi iizerindeki etkisi gazetecilerin
deneyimleri ve algilari iizerinden ele alinmaktadir.

3.3.1. Goriiniirliik Cagi: Algoritmalarin Kalemi

Haberin yayilimimin artik ne dl¢lide algoritmalara bagli hale
geldigini anlamak amaciyla bu boliimde gazetecilere asagidaki
sorular yoneltilmigtir:

1. Haberin degeri mi, algoritmanin favorisi olmak mi1 daha
onemli hale geldi?

2. Kendi  goriiniirliigiiniizii  artirmak  igin  neler
yapiyorsunuz?

3. Tiklanma kaygist ile haberin igerigini sekillendirmek
zorunda kaldiginiz oldu mu?

4. Sosyal medya, haberciligi nasil yeniden sekillendirdi?

Gazetecilerin  yanitlari, haberin dolasima girmesinde
algoritmalarin belirleyici bir aktor haline geldigini agik
bicimde ortaya koymaktadir. Katilimcilarin 6nemli bir boliimii,
giiniimiizde haber degerinin tek basina yeterli olmadigini ifade
etmektedirler. Algoritmik kiirasyonun etkisini Kogak su sozlerle
degerlendirmektedir:  “Artik izleyicinin oniine diismeyen
haber, haberden bile sayiimiyor.” Benzer bi¢imde Yahyaoglu,
algoritmalarla temas etmeyen bir icerigin kamusal etki yaratma
ve genis kitlelere ulasma konusundaki giiciiniin zayifladigini
vurgulayarak: “Diinyanin en iyi haberini yapsaniz bile bunu
kimse gormiiyorsa bir degeri yoktur” ifadesini kullanmaktadir.

Ote yandan bazi gazeteciler, algoritmik baskiya ragmen
haber degerinin belirleyiciligine atif yapmaktadirlar.
Tosun, “Degerli bir haberin yayilmasini hi¢bir algoritma
engelleyemez” diyerek konuya yaklagmaktadir. Koytk ise,
“Yaptiginiz haber ses getirirse algoritmanin ¢ok da onemi yok”
sozleriyle benzer bir diisiincede bulusmaktadir. Bu yaklasim,
gazeteciler arasinda algoritmik gergekligin kabulii ile mesleki
etik idealin korunmasi arasindaki gerilimi goriiniir kilmaktadir.
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Gazetecilerin bliylik bir kismi, gorlinirliiklerini artirmak
icin sosyal medya platformlarini aktif bigimde kullandiklarim
belirtmektedir. Can, igeriklerini dijital platformlardapaylastigini
ifade ederken; Gilalp, “Sosyal medyamda yazdigim ozel
haberleri paylastyorum” sdzleriyle bu pratigi dogrulamaktadir.
Kogak ise goriiniirliik ile paylasim siklig1 arasindaki iliskiyi
acik bicimde tanimlayarak, “Siz ne kadar paylasim yaparsaniz
izleyen sayist da artiyor” demektedir. Arslan ise algoritmayi
tamamen reddetmek yerine, “Haberi insan i¢in yazryorum ama
algoritmayr da dogru yonetmeye ¢alistyorum” diyerek daha
dengeli bir strateji tanimina yonelmektedir.

Tiklanma kaygisina iliskin yanitlar ise iki ana eksende
sekillenmektedir. Bir grup gazeteci, 6zellikle televizyon ve basili
medya kokenli olanlar, bu baskiy1r dogrudan yasamadiklarini
ifade etmektedir. Bekmezci, “Televizyon haberciligi yaptigim
icin boyle bir durumla karsilasmadim” derken; Mustafa Berber,
“Haberin oniine muhabir gegmemeli” diyerek tiklanma odakli
habercilige mesafesini ortaya koymaktadir. Buna karsin dijital
alanda da aktif olan gazeteciler, tiklanma baskisinin haber
iretim siirecinde kaginilmaz bir unsur haline geldigini kabul
etmektedirler. Karatas, “Trafik almak haberin degerini belirler
halegeldi” ifadesiyle bu doniisiimii elestirirken; Arslan, “Icerigi
saptirmadan yalnizca sunum bigimini optimize ediyorum”
diyerek etik smirlarin korunmasi gerektigini vurgulamaktadir.
Yahyaoglu ise bu durumu daha pragmatik bir cercevede
degerlendirerek, “Haberi tiklansin diye sekillendiririm ama
icerigi ¢carpitmam” ifadesini kullanmaktadir.

Sosyal medyanin haberciligi nasil yeniden sekillendirdigi
yoniindeki soruya verilen yanitlar ise hem firsat hem de risk
boyutlarin1 igermektedir. Can, sosyal medyanin haberin
hizim1 artirdigint ancak “dezenformasyon ve dogrulama
ihtiyacini da ayni oranda artirdigini” belirtmektedir. Simsek
ise, “Sahadan bilgi aktarma siivesini saniyelere indirdi
ama dogrulama stireglerini zorlastirdr” sozleriyle bu ikili
yapiy1 vurgulamaktadir. Elmas ve Arik, sosyal medyanin
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haberciligi yiizeysellestirdigini ve magazinlestirdigini ifade
ederek igeriklerin giderek sig bir bilgi alanina doniistiigiinii
dile getirmektedir. Buna karsilik Ocak ve Kdse’nin ifadeleri,
algoritmik hiz ve tiklanma baskisina ragmen yavas, derinlikli ve
arsivlik gazetecilik arayisinin siirdiigiinii géstermektedir. Ocak,
“Bu tiklanma ve hiz ¢ilginligi arttikca daha da yavaslamay
tercih ettim” diyerek bilingli bir kars1 durus sergilerken; Kdse,
“Cok iyi bir haber az da olsa algoritmayt ezip gegebiliyor”
ifadesiyle mesleki umudun tamamen kaybolmadigini ortaya
koymaktadir.

Gazeteci goriislerine dayali bu nitel analiz, algoritmalarin
habercilik alaninda yeni bir editoryal gii¢ olarak
konumlandigmi gostermektedir. Ancak gazetecilerin bu giicii
mutlak bir belirleyici olarak degil, etik, mesleki ve kamusal
sorumluluklarla siirekli miizakere edilmesi gereken bir unsur
olarak kavradiklart goriilmektedir. Goriiniirlik caginda
gazetecilik, ne tamamen algoritmalarin tahakkiimii altina girmis
ne de onlar1 biitiiniiyle reddetmistir. Aksine gazeteciler, bu yeni
diizen i¢inde haberin 6ziinii korumaya g¢alisarak gortniirliik
ile haber degeri arasindaki dengeyi yeniden tanimlamaya
yonelmektedirler.

Budegerlendirmelereiliskinnicel ve nitel bulgular, asagidaki
Sekil 8’de yer alan grafikler araciligiyla gorsellestirilmistir.

Gériniirliik Cagi: Algoritmalarin Kalemi
ik Rolii - 24 i

Dijital H

Gazeteci Sayiss

Sekil 8. Algoritmik Goriiniirliigiin Haber Dolasimi Uzerindeki Etkisi
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Sekil 8, dijital habercilikte goriiniirlik ve dolagimin
giderek algoritmik siirecler tarafindan belirlendigine yonelik
giiclii bir algiy1 ortaya koymaktadir. Gazetecilerin yarisinin
(%50) haberin dolasima girmesinde algoritmay1 birincil
belirleyici olarak gérmesi, dijital ortamda haber degerinin tek
basina yeterli olmadigina dair yaygin bir kabuliin olustugunu
gostermektedir. Buna karsilik yalnizca dortte birlik bir kesimin
(%25) haber degerini hala oncelikli gormesi, geleneksel
editoryal Olciitlerin etkisini tamamen yitirmedigini, ancak
ikincil konuma geriledigini diisiindiirmektedir. Haber degeri
ile algoritmanin birlikte 6nem tagidigini ifade eden %16,7’lik
grup ise bu iki unsur arasinda zorunlu bir denge arayisinin
varligina igaret etmektedir.

Goriiniirliigii artirmaya yonelik stratejilere bakildiginda,
gazetecilerin biiylik ¢ogunlugunun pasif kalmadigi, aksine
aktif ve cok kanalli pratikler gelistirdigi gortilmektedir.
Sosyal medyanin aktif kullanim1 en yaygin strateji olarak dne
cikmakta; bunu 6zel haberlerin paylagimi izlemektedir. Buna
karsilik algoritmaya dogrudan uyum saglamaya calisanlarin
sayisinin gorece sinirli kalmasi, gazetecilerin algoritmik isleyisi
tamamen ig¢sellestirmekten ziyade, onu yonetilmesi gereken bir
dis kosul olarak gordiiklerini diislindiirmektedir.

Tiklanma kaygisinin  haber igerigini  sekillendirme
diizeyine iliskin bulgular ise dikkat ¢ekici bir ikili yap1 ortaya
koymaktadir. Gazetecilerin ¢ogunlugu (%58,3), tiklanma
kaygisiyla igerikte dogrudan bir degisiklik yapmadigin
belirtmektedir. Ancak hatiri sayilir bir kesimin baslik, spot ya da
sunum bi¢iminde sinirli optimizasyonlara gittigi goriilmektedir.
Igerigi dogrudan tiklanma igin sekillendirdigini ifade edenlerin
oraninin diisiik kalmasi (%12,5), algoritmik baskinin farkinda
olunmasina ragmen etik sinirlarin biiyiik 6l¢iide korundugunu
gostermektedir. Bu durum, gazetecilerin algoritmalarla
calismayr kabul ettiklerini ancak igerik Dbiitiinliigiinden
tamamen vazge¢mediklerini ortaya koymaktadir.
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Sosyal medyanin habercilik iizerindeki etkilerine iliskin
degerlendirmelerde ise hiz artis1 en baskin tema olarak 6ne
cikmaktadir. Bunu dezenformasyon riski ve yiizeysellesme
izlemektedir. Vatandas gazeteciligi ve gorsellik odakl icerik
iiretimi de dikkat ¢eken etkiler arasindadir. Bu dagilim, sosyal
medyanin haberciligi yalnizca teknik olarak hizlandirmadigini,
ayni zamanda bilgi Uretiminin niteligini doniistiiren yapisal
sonuglar yarattigini géstermektedir.

Algoritmik baskiya yonelik genel tutumlara bakildiginda,
gazetecilerin 6nemli bir bolimiiniin elestirel ya da endiseli
bir yaklasim sergiledigi goriilmektedir. Pragmatik bigimde
uyum saglamaya calisanlar ikinci biiyiik grubu olustururken,
algoritmalara direngli ve deger odakl bir durus sergileyenlerin
orant daha smirhidir. Toplamda gazetecilerin yaklagik
dortte U¢iinlin algoritmalar1 ya elestirel ya da temkinli bir
uyum c¢ergevesinde degerlendirmesi, algoritmik sistemlerin
kacinilmaz kabul edildigini ancak sorgusuz bigimde
mesrulastirilmadigini gostermektedir.

Genel olarak degerlendirildiginde dijital habercilikte
goriinlirliiglin ~ editoryal kararlarla  birlikte  algoritmik
sistemlerle de sekillendigini ortaya koymaktadir. Ancak bu
durum, gazetecilerin mesleki degerlerden biitiiniiyle vazgectigi
anlamma gelmemektedir. Aksine bulgular, gazetecilerin
algoritmik gergekligi kabul ederken, haber degeri, etik
sorumluluk ve kamusal yarar ilkeleriyle bu yeni diizen arasinda
stirekli bir denge kurmaya caligtiklarini gostermektedir. Bu
baglamda gorinirlik c¢aginda gazetecilik, algoritmalarin
mutlak tahakkiimiinden ziyade, miizakere edilen ve smirlari
stirekli yeniden cizilen bir pratik alani olarak sekillenmektedir.

3.3.2. Haberin Dolasima Girmesinde Algoritmanin

Belirleyiciligine Yonelik Baskin Algi

Bu alt baslikta, haberin dolagima girmesinde hangi unsurun
belirleyici olduguna iliskin gazeteci algilar1 incelenmektedir.
Amag, editoryal degerler ile algoritmik goriiniirliik arasindaki
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oncelik siralamasinin gazeteciler tarafindan nasil kuruldugunu
ortaya koymaktir.

Haberin Dolasima Girmesinde Algoritma vs Haber Degeri
(n=24)

Gazetecilerin %50'si algoritmayi birincil belirleyici gériyor

12
(%50.0)

Gazeteci Sayisi

Algoritma Oncelikli Haber Degeri ikisi Birlikte Belirsiz

Sekil 9. Algoritmalarin Haber Secimi ve Dagitim Siirecindeki
Belirleyiciligi

Yukaridaki Sekil 9, gazetecilerin haberin dolasima
girmesinde algoritmik mekanizmalar1 temel belirleyici olarak
gordiigiinii acik bicimde ortaya koymaktadir. Goriismeye
katilan gazetecilerin yaris1 (%50), bir haberin goriiniirliik
kazanmasinda algoritmanin birincil rol oynadigimi ifade
etmektedir. Buna karsilik haber degerini dncelikli unsur olarak
degerlendirenlerin oran1 %25’te kalmaktadir. Haber degeri ile
algoritmanin birlikte etkili oldugunu diisiinenlerin oran1 %16,7
iken, belirsiz goriis bildirenlerin orani ise %8,3 tiir.

Bu dagilim, dijital habercilikte haberin dolasima girmesinin
biyiik 6l¢iide platform temelli algoritmik dinamiklere bagl
olarak algilandigini gdstermektedir. Editoryal 6l¢iitlerin hala
onemini korudugunu diisiinen bir kesim bulunmakla birlikte,
bu yaklagim baskin goriis olmaktan uzaklasmistir. Bulgular,
gazetecilerin haber iiretim siirecinde igerigin niteligiyle birlikte
ayni zamanda platformlarin goriiniirlik mantigin1 da hesaba
katmak zorunda kaldiklarini ortaya koymaktadir. Bu durum,
algoritmalarin gazetecilikte yeni bir esik ve filtre mekanizmasi
olarak konumlandigini diistindiirmektedir.
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3.4. Tiklanma Ekononmisi ve icerigin Sekillenmesi

Bu boliimde, dijital medya ortaminda tiklanma, izlenme
ve etkilesim gibi Olgiilebilir performans gostergelerinin
gazetecilik pratigini nasil doniistiirdiigiine odaklanilmaktadir.
Amag, tiklanma ekonomisinin haberin {iretim siirecine,
icerik derinligine ve editoryal karar alma mekanizmalarina
nasil  yansidigimi  gazetecilerin  deneyimleri  iizerinden
ortaya koymaktir. Bu kapsamda, bir yandan tiklanma odakli
haberciligin gazetecilik niteligi iizerindeki etkilerine iliskin
giiclii algilar incelenirken, diger yandan gazetecilerin tiklanma
baskist karsisinda gelistirdikleri farkli uyum, diren¢ ve sinir
cizme stratejileri ele alimmaktadir.

3.4.1. Tiklanma Odakh Haberciligin Gazetecilik

Pratigini Siglastirdigina Yonelik Giiclii Algi

Bu alt baglikta, dijital medya ortaminda tiklanma odakli
iretim anlayisinin gazetecilik pratigi tizerindeki etkilerine
iligkin gazeteci algilart incelenmektedir. Amag, Olgiilebilir
performans gostergeleri ile editoryal nitelik arasindaki
iligkinin gazeteciler tarafindan nasil degerlendirildigini ortaya
koymaktir.

Tiklanma Odakh Haberciligin Gazeteciligi Siglastirma Etkisi
(n=24)

K in %91,7'si s1§ dig1 goérasinde

Hayir

Evet, Siglastiriyor

Sekil 10. Tiklanma Odakli Haberciligin icerik Yapisim Sekillendirme
Bicimleri
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Sekil 10, gazeteciler arasinda tiklanma odakli haberciligin
gazeteciligi siglastirdigi yoniinde son derece gii¢lii bir uzlast
bulundugunu gostermektedir. Goriismeye katilan 24 gazetecinin
22°si (%91,7), tiklanma kaygisinin haber iiretiminde igerik
derinligini, baglam kurma kapasitesini ve editoryal niteligi
olumsuz etkiledigini ifade etmektedir. Bu goriise katilmayan
gazetecilerin oran1 yalnizca %8,3 ile snirlt kalmaktadir.

Ortaya ¢ikan bu dagilim, tiklanma ekonomisinin gazetecilik
pratiginde yapisal bir gerilim kaynagi olarak algilandigini
gostermektedir. Bulgular, dijital medyada olgiilebilirlik
(tiklanma, izlenme, etkilesim) baskisinin, gazetecilikte
kamusal sorumluluk, derinlik ve etik editoryal karar alma
stirecleriyle dogrudan catistigina isaret etmektedir. Bu
baglamda tiklanma odakli habercilik, gazeteciler tarafindan
meslegin niteligini asindiran temel bir doniisim dinamigi
olarak degerlendirilmektedir.

3.4.2. Tiklanma Kaygisinin Haber icerigini

Sekillendirme Diizeyine iliskin Ayrisan Yaklasimlar

Bu alt bolimde, tiklanma ekonomisinin gazetecilik
pratiginde editoryal igerik ile sunum stratejileri arasindaki
smir1 nasil yeniden tanimladigi, gazeteci algilar iizerinden ele
alinmaktadir.

Asagidaki Sekil 11, gazetecilerin tiklanma kaygisinin haber
iretim siirecine etkisine iligkin algilarinda belirgin bir ayrisma
oldugunu gostermektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu (%58,3),
tiklanma baskisinin haberin igerigini dogrudan degistirmedigini
ifade etmektedir. Bu bulgu, gazetecilerin énemli bir kisminin
Olgiilebilir performans baskisina ragmen editoryal icerigi
koruma yonitinde bilingli bir sinir ¢izdigini ortaya koymaktadir.
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Tiklanma Kaygisinin Haber icerigini Sekillendirme Etkisi
(n=24)

%58,3 icerigi degistirmiyor

Diger

icerigi Sekillendirir

icerigi Degistirmez

Bashk/Sunum Optimize

Sekil 11. Tiklanma Kaygisimin Editoryal Kararlar Uzerindeki Etkisi

Buna karsilik, kayda deger bir grup gazeteci (%20,8),
tiklanma kaygisinin haberin 6zii yerine baglik, spot ya da
sunum bi¢imi iizerinde etkili oldugunu belirtmektedir. Bu
yaklagim, tiklanma ekonomisiyle etik sinirlar arasinda bir tiir
“optimizasyon stratejisi” gelistirildigini diislindiirmektedir.
Igerigin dogrudan tiklanma amaciyla sekillendirildigini ifade
eden gortisler ise daha siirli diizeydedir (%12,5).

Ortaya c¢ikan tablo, tiklanma kaygisinin gazetecilik
pratiginde homojen bir etki yaratmadigini; aksine, dogrudan
icerik miidahalesi, bicimsel uyarlama ve bilingli direng
gibi farkli mesleki stratejiler {izerinden deneyimlendigini
gostermektedir. Bu ayrigma, dijital habercilikte etik degerlerin
tamamen ¢ozilmedigini, ancak siirekli olarak yeniden
miizakere edildigini ortaya koymaktadir.

3.5. Yapay Zeka ile Ortakhk: Kullanim, Uretim ve

Metin Karsilastirmalan

Bu boliimde, gazetecilerin yapay zeka destekli araglari
gazetecilik iretim siirecinde nasil konumlandirdiklari, insan
yazimi ile yapay zeka tarafindan iiretilen metinler arasindaki
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farklar1 hangi 6lgiitler iizerinden degerlendirdikleri ve yapay
zekd kullanimina iligkin etik smirlar1 nasil tanimladiklart
incelenmektedir. Bulgular, yapay zekanin agirlikli olarak
destekleyici bir arag olarak kabul edildigini; karar alma, baglam
kurma ve etik sorumluluk alanlarinda ise insan gazeteciliginin
merkezi konumunu korudugunu ortaya koymaktadir.

3.5.1. Yapay Zeka ile Ortaklik

Bu boliimde, gazetecilerin yapay zeka destekli sistemlerle
kurduklart iligki, bu sistemleri haber iiretim siirecinde nasil
konumlandirdiklariveinsan gazeteciligininroliineiliskinalgilari
incelenmektedir. Analiz, yapay zekanin gazetecilik pratiginde
bir yardimei arag olarak m1 yoksa editoryal karar siireglerine
dahil olabilecek bir aktdr olarak mi1 degerlendirildigini, ayrica
bu kullanimin hangi etik sinirlarn giindeme getirdigini ortaya
koymay1 amaglamaktadir.

Bu g¢ercevede gazetecilere asagida yer alan sorular
yoneltilmistir:
1. Yapay zekdyla igerik iiretimi yapan platformlar
kullaniyor musunuz?

2. Biryapay zeka metni ile insan yazimi bir metin arasindaki
farki nasil degerlendiriyorsunuz?

3. Yapay zeka destekli haber yazimi etik agidan hangi
smirlar1 zorlayabilir?

4. Insan gazeteciligi sizce ne kadar siire daha vazgecilmez
olacak?

Sorulara verilen yanitlar, gazetecilerin yapay zekayi
agirlikli olarak aragsal bir konumda degerlendirdiklerini,
haber {iretiminin merkezine yerlestirilmesine ise temkinli
ve sinirlayict bir tutumla yaklagtiklarin1  gostermektedir.
Gazetecilerin dikkate deger bir boliimii yapay zekay: bilgiye
hizli erisim, aragtirma kolaylig1 ve teknik destek amaciyla
kullandiklarimi ifade etmektedir. Tokat, bu sinir1 agik bicimde
cizerek, “Yapay zekayr bir seyi yeniden tiretme aract olarak
degil, hizlica yanit alacagim sorular icin kullanmay:r tercih



GAZETECILIGIN DIJITAL DONUSUMU ‘ 75

ediyorum” demektedir. Benzer sekilde Simsek, “Arastirma
stirecinde zaman kazanmak icin kullaniyorum... ama asla ham
haliyle yayina tagimiyorum ™ ifadesiyle yapay zekanin editoryal
stirecin diginda tutulmasi gerektigini vurgulamaktadir.

Arslan, yapay zekanin “veriyi analiz eden ancak hangi
bilginin haber degeri tasidigina gazetecinin deneyiminin karar
verdigi” bir ara¢ oldugunu belirtirken; Yilmaz, yapay zekayi
“giinliik pratigi kolaylastiran ancak sifirdan icerik iiretmemesi
gereken” bir destek unsuru olarak degerlendirmektedir.
Atayeter ise yapay zekanin haber siirecini hizlandirabildigini,
ancak “metnin etik durusu ve baglamsal derinliginin hald
insana ait oldugunu” ifade etmektedir. Benzer bicimde Tosun,
yapay zekadan yararlansa dahi “son kontroliin ve denetimin
mutlaka gazetecide olmast gerektigini” vurgulamaktadir.

Yahyaoglu, yapay zekdnin “genel ve kaliplasmis bilgi
sundugunu, insan yaziminin ise duygu ve ikna giicii tasidigin”
dile getirirken; Elmas, yapay zekay1 “yardimci bir fikir verici”
olarak konumlandirmakta ve igerik kararlarinin insana ait
oldugunu belirtmektedir. Karatas ise editoryal siirecin ideolojik
ve etik duyarliliklardan beslendigini, bu nedenle yapay zekénin
haberin karar asamasinda belirleyici olamayacagini ifade
etmektedir.

Buna karsilik bazi gazeteciler, yapay zekayi bilingli olarak
kullanmadiklarin1 ya da mesleki tiretimin disinda tuttuklarini
belirtmektedir. Geyik bu tutumu tek kelimeyle ifade etmektedir:
“Hayir.” Keskin Orugoglu, Isli, Gék¢e ve Can da yapay
zekaya mesafeli durduklarini ve iiretilen ¢iktilari haber olarak
degerlendirmekte tereddiit yasadiklarini ifade etmektedir.
Keskin Orugoglu, yapay zekd ciktilarinin giivenilirligine
dair kaygisimi su sozlerle dile getirmektedir: “Yapay zeka
tarafindan yazilan metinler muhakkak ayrintili olarak kontrol
edilmeli. Verilerin yanlys aktarildigi oluyor, akista kopukluklar
oluyor. Bu anlamda ¢ogu metnin yapay zeka ile yazildigi hemen
anlasiliyor.” Benzer bigimde Gokege, bu platformlardan elde
edilen c¢iktilarin haber niteligi tasiyip tasimadigi konusunda
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acik bir mesafe koyarak, “Bu platformlardan ¢ikan ‘sonucun’
haber olarak degerlendirilip degerlendirilmeyecegine emin
degilim” demektedir.

Bazi katilimcilar ise sosyal hayat ile mesleki pratik arasinda
bir ayrim yapmaktadir. Berber, “Bu platformlar: sadece sosyal
hayatim igin... haber icin faydalanmiyorum” diyerek yapay
zekay1 gazetecilik iiretiminin disinda konumlandirmaktadir.
Arik ise ceviri ve teknik uygulamalarda siirl bir kullanimin
miimkiin oldugunu, ancak igerik iiretimi noktasinda mesafeli
durdugunu ifade etmektedir.

Gazetecilere yapay zekd metni ile insan yazimi metin
arasindaki  farklar soruldugunda, gazetecilerin  bilyiik
cogunlugunun yapay zeka metinlerini “ruhsuz”, “hissiz”,
“vavan”, “mekanik” ve “soguk” ifadeleriyle tanimladig:
goriilmektedir. Insan yazimi haber metni ile yapay zeka yazimi
metin arasindaki farkin agirlikli olarak duygu, baglam, sezgi
ve Ozglinlik iizerinden degerlendirildigi tespit edilmektedir.
Bu baglamda Bekmezci, gazeteciligi dogrudan bir duygu
pratigi olarak tanmimlayarak, “Gazetecilik bir his meslegidir.
Yapay zeka ile yazilan metinler hissizce geliyor” ifadesini
kullanmaktadir. Karatag ise yapay zekd metinlerinin diline
dikkat cekerek, “Genellikle soguk tislup yapay zeka metnini
ele veriyor” degerlendirmesinde bulunmaktadir. Karaca, bu
metinleri “derinlik ve ézgiinliik anlaminda yetersiz” bulurken;
Isli durumu tek kelimeyle ozetlemektedir: “Duygulardan
yoksun.”

Insanyaziminmayirtediciydniidzelliklesahadeneyimi,detay
bilgisi ve hikaye kurma becerisi iizerinden tanimlanmaktadir.
Yilmaz bu farki su soézlerle somutlastirmaktadir: “Bir oliimlii
kaza oldugunda... Ka¢ ¢ocugu vardi, son sozii ne olmugstu
bunlart size yapay zekda veremez.” Yahyaoglu insan yazimi
haber metnini “duygu vardw;, dogallik vardir” sozleriyle
tanimlarken; Atayeter bu farki “derin baglam, sezgi ve empati”
iizerinden aciklamaktadir. Ocak, Elmas, Can ve Tosun da yapay
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zekanin baglamsal ve kiiltlirel niianslar1 yakalamakta yetersiz
kaldigini vurgulamaktadir.

Yapay zekad destekli haber yaziminda etik sinirlar analiz
edildiginde, etik konusunun en yogun kaygi duyulan alan
oldugu goriilmektedir. Gazeteciler 6zellikle dogruluk, hesap
verebilirlik, seffaflik, Onyargi iretimi ve manipiilasyon
risklerine dikkat ¢ekmektedir. Kogak, bu durumu “Dogru ile
vanlisi ayirt edemeyecek kadar ¢ok kaynaktan bilgi ¢ikaryyor”
sozleriyle ifade etmektedir. Arslan, etik sorunu sorumluluk
baglamimda degerlendirerek, “Yapay zeka hatali bir icerik
trettiginde bu sorumlulugun kimin iistlenecegi belirsizlesir”
demektedir. Ocak ise yapay zekdnin mevcut Onyargilari
yeniden iirettigini vurgulayarak, “Irk¢ilik, cinsiyet esitsizligi ve
toplumsal onyargilar: turnusol kagidi gibi yeniden tiiretiyor”
ifadesini kullanmaktadir. Tosun, denetimsiz kullanimin sinir
tanimayacagint belirterek, yapay zekanin editoryal siirecin
merkezine yerlesmesine karsi uyarida bulunmaktadir.

Insan gazeteciliginin vazgegilmezligi konusunda ise giiclii
bir fikir birligi s6z konusudur. Tokat, “Insan gazeteciligi
bence her zaman vazgegilmez olacaktir” derken; Bekmezci
bu siirekliligi “Hayat var olduk¢a vazgegilmez olacaktir”
sozleriyle ifade etmektedir. Akova, yapay zekanin sinirlarini
isaret ederek, “Yapay zekd sadece dijital ortamdan alinan
verileri  iletecek... insamin  duygularini  hissedemez”
degerlendirmesinde bulunmaktadir. Kose’nin “Vazgecilmezlik
sonaererseonaartikgazetecilikdegil halklailiskiler diyebiliriz”
ifadesi ise, insan gazeteciliginin ortadan kalkmasinin meslegin
niteligini dontstiirecegine yonelik kaygiyr yansitmaktadir.
Asagidaki Sekil 12°de, insan ve yapay zeka iligkisinin gazeteci
perspektifinden haritalanmasina iligkin bulgular yer almaktadir.
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Sekil 12. insan ile Yapay Zeka iliskisinin Gazeteci Perspektifinden
Haritalanmasi

Yukaridaki Sekil 12°de gazetecilerin yapay zekaya iliskin
algilart; kullanim diizeyi, insan yazimiyla karsilastirma, etik
kaygilar ve insan gazeteciliginin gelecegi baglaminda nicel
ve nitel gostergeler birlikte degerlendirilmistir. Coklu grafik
yapisi, yapay zekanm gazetecilik alanindaki konumunun
smirlarin1 ve gazetecilerin bu teknolojiyle kurdugu mesafeli
iligkiyi agik bigimde ortaya koymaktadir.

Sekil 12°nin ilk paneli, gazetecilerin yapay zeka kullanim
diizeyinin smirli ve temkinli oldugunu gostermektedir. 24
gazetecinin 11’1 (%45,8) yapay zekay1 arag olarak kullandigini
belirtirken, 9’u (%37,5) yapay zekayr kullanmadigmi ya
da bilin¢li bi¢imde mesafeli durdugunu ifade etmektedir. 4
gazeteci (%16,7) ise yapay zekay1 yalnizca sosyal veya sinirlt
amaglarla kullandigini belirtmistir. Bu dagilim, yapay zekanin
gazetecilik pratiginde yayginlagtigini ancak halen baskin bir
iretim araci olarak kabul edilmedigini gostermektedir.

Insan yazimini ayirt edici kilan &zelliklere iliskin goklu
kodlamada toplam 51 atif yapilmistir. En yiliksek vurgu 18
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atif ile duygu/his boyutunda yogunlagmaktadir. Bunu 12 atifla
baglam ve derinlik, 8 atifla saha deneyimi, 7 atifla sezgi ve
empati, 6 atifla 6zglinliik izlemektedir. Bu dagilim, gazetecilerin
insan yazimini teknik yeterlilikten ziyade duygusal, baglamsal
ve deneyimsel bir iiretim siireci olarak tanimladiklarini ortaya
koymaktadir.

Yapay zeka destekli habercilige iliskin etik kaygilar
incelendiginde toplam 52 atif tespit edilmistir. En fazla
kaygt 15 atifla dogruluk ve yanlis bilgi iiretimi baghginda
toplanmaktadir. Bunu 12 atifla sorumluluk belirsizligi, 10 atifla
Onyargi tiretimi, 8 atifla manipiilasyon riski ve 7 atifla seffaflik
izlemektedir. Sayisal dagilim, gazetecilerin yapay zekayi
teknik bir kolaylik alan1 kadar, ciddi bir etik risk alani olarak
da degerlendirdiklerini gostermektedir.

Insan gazeteciliginin vazgegilmezligine iliskin bulgular,
bu konuda tam bir uzlasiya isaret etmektedir. 24 gazetecinin
tamami (%100), insan gazeteciliginin vazgecilmez oldugunu
ifade etmistir. “Kismen vazgegilebilir” ya da “vazgecilebilir”
seceneklerine hicbir katilimcinin yonelmemesi, yapay zekanin
gazeteciligin 0ziinli ikame edemeyecegi yoOniindeki giiclii
algiy1 acik bigimde ortaya koymaktadir.

Yapay zekanin gazeteciliktekiroliineiligskin goklukodlamada
toplam 80 atif yapilmistir. Yapay zeka en sik yardimer arag
olarak tamimlanmis (22 atif), bunu arastirma destegi (18 atif),
hizlandiric1 unsur (16 atif) ve teknik destek (10 atif) izlemistir.
Yapay zekay: “ikincil unsur” olarak tanimlayan atif sayisinin
18 olmasi, gazetecilerin bu teknolojiyi merkezi bir aktor olarak
gormek istemediklerini gostermektedir.

Yapay zekd tarafindan {retilen metinlere iliskin
degerlendirmelerde toplam 45 atif yapilmistir. En sik kullanilan
nitelendirme 12 atifla hissiz, ardindan 10 atifla soguk, 9 atifla
mekanik, 8 atifla ruhsuz ve 6 atifla yavan ifadeleri olmustur.
Bu dagilim, yapay zekd metinlerinin gazeteciler tarafindan
bliylik 6l¢iide duygusal ve anlatisal yoksunluk {izerinden
tanimlandigini gostermektedir.
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Ana temalar ekseninde yapilan analizde; ara¢ olarak
konumlandirma, etik  kaygilar, insan gazeteciliginin
vazgecilmezligi ve metinler arasindaki farklar olmak iizere
dort ana temaya tiim katilimcilarin degindigi goriilmektedir.
Her bir ana temaya 24’er atif yapilmasi, gazeteciler arasinda
yapay zekaya iliskin algilarin ortak bir ¢er¢evede sekillendigini
gostermektedir.

Insan gazeteciligine atfedilen degerlere iliskin toplam
64 atif yapilmistir. En yiiksek vurgu 18 atifla saha deneyimi
iizerinde yogunlagirken, bunu 16 atifla empati, 12 atifla
kamusal sorumluluk, 10 atifla tamiklik ve 8 atifla vicdan
izlemektedir. Bu dagilim, gazeteciligin teknik bir {iretimden
ziyade toplumsal sorumluluk ve etik biling temelli bir meslek
olarak algilandigin1 gostermektedir.

Yapay zeka ile insan gazeteciliginin 0-10 Olgeginde
karsilastirildigi genel tutum profilinde, yapay zekd hiz
boyutunda yiiksek puan alirken; duygu, baglam, derinlik ve
dogruluk sorumlulugu alanlarinda insan gazeteciligi agik
bicimde iistiin konumda yer almaktadir. Bu karsitlik, yapay
zekanin islevsel avantajlarima ragmen gazeteciligin normatif
ve etik boyutlarinda ikincil bir konumda kaldigini ortaya
koymaktadir.

Genel olarak Sekil 12, gazetecilerin yapay zekayi
kagimilmaz bir teknolojik gelisme olarak kabul ettiklerini;
ancak bu kabuliin insan merkezli, etik duyarlilig1 yiiksek ve
sinirlart net bi¢cimde ¢izilmis bir ¢cergeve i¢inde gerceklestigini
gostermektedir. Yapay zeka, gazetecilikte destekleyici bir ortak
olarak goriilmekte; karar verici, etik 6zne ya da meslegin 6ziinti
belirleyen bir aktor olarak konumlandirilmamaktadir.

3.5.2. insan Yazimi ve Yapay Zeka Metinlerinin

Duygusal Ton Acisindan Karsit Algilanisi

Bu béliimde, insan yazimi metinler ile yapay zeka tarafindan
iiretilen metinlerin duygusal ton acisindan nasil algilandigi,
gazetecilerin nitel degerlendirmeleri ve ¢oklu kodlamadan elde
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edilen sayisal dagilimlar tizerinden karsilagtirmali olarak ele
alinmaktadir.

Asagidaki Sekil 13, insan yazimi metinler ile yapay zeka
metinlerinin duygusal nitelikler bakimindan belirgin bir
kutuplasma iginde algilandigini ortaya koymaktadir. Toplam
51 pozitif atfin insan yazimi metinlere, 45 negatif atfin ise
yapay zekd metinlerine yonelmis olmasi, iki liretim bicimi
arasindaki duygusal ayrismanin nicel diizeyde de gigcli
oldugunu gostermektedir.

Duygu Polarizasyonu: insan Yazimi vs YZ Metinleri
(51 Pozitif Atif « - 45 Negatif Atif | Butterfly Chart)

uuuuuu
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AZIMI (Pozitif Gzellikler) YAPAY ZEKA METNi (Negatif Ozellikler) »

Sekil 13. Yapay Zeka Destekli Haber Uretim Siirecine Yonelik Algilar

Insan yazimi metinlere iliskin degerlendirmelerde en
ylksek vurgu “hissiyat” boyutunda yogunlagsmaktadir (15
atif). Bunu sirasiyla “sicaklik” (12 atif), “dogal akis” (10 atif),
“ruhsallik” (8 atif) ve “akigkanlik/yavan olmama” (6 atif)
izlemektedir. Bu dagilim, gazetecilerin insan yazimini yalnizca
icerik tliretimi olarak degil, duygusal bag kurabilen ve okuyucu
ile empatik iligki kuran bir anlati bigimi olarak tanimladiklarini
gostermektedir.

Buna karsiik yapay zekd metinlerine  yonelik
degerlendirmelerde “hissizlik” (12 atif) en baskin olumsuz
nitelik olarak oOne ¢ikmaktadir. “Sogukluk” (10 atif) ve
“mekaniklik” (9 atif) bu algiyr giiclendiren diger temel
ozelliklerdir. “Ruhsuzluk” (8 atif) ve “yavanlik” (6 atif) ise
yapay zeka metinlerinin anlatisal derinlikten yoksun oldugu
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yoniindeki elestirileri tamamlamaktadir. Olumsuz niteliklerin
gorece dengeli bir dagilim gostermesi, yapay zeka metinlerine
iligkin elestirilerin tek bir boyutta degil, biitlinciil bir duygusal
eksiklik algisi etrafinda toplandigini diistindiirmektedir.

Her iki metin tiirlinde de “ruhsuzluk” ve “yavanlik” gibi
kavramlarin yer almasi, gazetecilerin mutlak bir ikilikten
ziyade goreli bir karsilastirma yaptiklarmi gostermektedir.
Ancak bu niteliklerin yapay zeka metinlerinde daha yiiksek
atif sayilariyla ifade edilmesi, duygusal yoksunluk algisinin
agirhikli olarak yapay fretimle iliskilendirildigini ortaya
koymaktadir.

Genel olarak Sekil 13, gazetecilerin metin iiretiminde
duygusal tonun, baglamin ve insani hissin halen ayirt edici bir
deger olarak goriildiigiini gostermektedir. Yapay zeka metinleri
hiz ve iglevsellik acisindan kabul edilebilir bulunmakla birlikte,
anlatisal sicaklik, empati ve duygusal derinlik bakimindan
insan yaziminin gerisinde konumlandirilmaktadir. Bu bulgu,
gazeteciligin salt bilgi aktarimmin Gtesinde, ayni zamanda
insani bir anlat1 pratigi olarak kavrandigini bir kez daha ortaya
koymaktadir.

3.6. Etik Kaygilar ve Risk Alanlari

Dijital habercilikte yapay zeka kullanimimin yayginlagmasi,
gazetecilik pratigini etik sorumluluklar ve mesleki sinirlar
bakimimdan da yeniden tartismaya agmaktadir. Bu bdoliimde,
gazetecilerin yapay zeka kullanim diizeyleri ile etik kaygilart
arasindaki iliski incelenmekte; ortaya c¢ikan risk alanlar1 ve
tutum farkliliklar1 analitik bir ¢ercevede degerlendirilmektedir.

3.6.1. Yapay Zeka Kullanimi ile Etik Kaygi Diizeyi

Yapay zeka kullanim siklig1 ile etik kaygi diizeyi arasindaki
iligkiyi gosteren dagilim grafigi, gazetecilerin yapay zekaya
yonelik tutumlarmin  basit bir “kullanan-kullanmayan”
ayrimiyla agiklanamayacagini ortaya koymaktadir. Sekil 14’te
yer alan dagilim incelendiginde, yapay zekdyi ara¢ olarak
kullanan, smirli kullanan ve mesafeli yaklasan gazetecilerin
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tamaminda etik kaygi diizeylerinin agirlikli olarak orta-yiiksek
aralikta (4-5) yogunlastig1 goriilmektedir. Bu durum, yapay zeka
kullaniminin artmasinin etik hassasiyetin azalmasi anlamina
gelmedigini; aksine etik kaygiin gazeteciler arasinda ortak ve
giiclli bir mesleki referans noktast oldugunu gostermektedir.

Grafik, yapay zekay: aktif bigimde kullanan gazetecilerin
dahi etik kaygidan biitliniiyle kopmadigini; dogruluk, teyit,
baglam ve editoryal sorumluluk gibi temel gazetecilik
ilkelerine giiclii bi¢imde vurgu yapmaya devam ettiklerini
ortaya koymaktadir. Benzer bigimde, yapay zekaya mesafeli
duran gazetecilerde gozlenen yiiksek etik kaygi diizeyi, bu
mesafenin teknoloji karsithigindan ziyade normatif ve mesleki
bir hassasiyete dayandigini disiindiirmektedir. Bu bulgu,
yapay zeka tartismasinin teknik yeterlilikten ¢ok, gazeteciligin
epistemik ve etik smirlari etrafinda sekillendigine isaret
etmektedir.

Yapay Zeka Kullanimi ve Etik Kaygi Dagilimi
(n=24 gazeteci | Toplam 52 Etik Kayg: Atfi)

5 Ort. Etik Kayg: 4.32
Ort. YZ Kullanim: 3.06
[~

® ° °
) ) o
) o
)
[} o ®
)

=Cok Yiiksek)
-

Diisiik, 5

(©)

Etik Kayg Diizeyi (1

1 2 3 a
Yapay Zeka Kullanim Sikhgi/Yogunlugu (1=Hig, 5=Cok Aktif)

Sekil 14. Yapay Zeka Kullanim ve Etik Kaygi Dagilim
Sekil 14’te sunulan dagilim, Sekil 15°te yer alan 2x2 etik
tutum matrisi ile birlikte degerlendirildiginde daha agiklayict
bir tipolojik cerceve ortaya koymaktadir. Tutum matrisi,
gazetecilerin yalnizca yapay zeka kullanim diizeylerine
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gore degil, aym zamanda etik kaygi diizeyleriyle birlikte
konumlandiklarmi  gostermektedir.  Ozellikle “kullanici-
kaygili” (n=5) ve “mesafeli-kaygili” (n=7) alanlarda g6zlenen
yogunlasma, yapay zeka kullaniminin etik hassasiyetle celisen
bir pratik olarak goriilmedigini; aksine etik kayginin kullanim
bicimini sinirlandiran ve yonlendiren bir diizenleyici unsur
olarak islev gordiigiinii ortaya koymaktadir.

Gazetecilerin YZ Kullanim-Etik Kaygi Tutum Matrisi
(2x2 Kadran Analizi - n=24)
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Sekil 15. 2x2 YZ Kullanimi ve Etik Kaygi Tutum Matrisi.

Matriste yer alan “kullanici-kaygili” grup, yapay zekayi
haber {iretim siireclerinde destekleyici bir ara¢ olarak
benimseyen; ancak editoryal karar alma, dogrulama siiregleri
ve mesleki sorumlulugun insanda kalmasi gerektigini savunan
gazetecilerden olusmaktadir. Buna karsilik “mesafeli-kaygili”
grup, yapay zekanin gazeteciligin baglamsal derinligini, etik
hassasiyetlerini ve kamusal sorumluluk boyutunu zayiflatma
potansiyeline dikkat ¢ekerek daha temkinli bir tutum
geligtirmektedir. Her iki grubun da etik kaygi diizeylerinin
yiiksek olmasi, gazeteciler arasindaki temel ayrimin “etik
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mi degil mi?” ekseninde degil, “etik smirlar icinde nasil
ve ne Olglide kullanilmali?” sorusu etrafinda sekillendigini
gostermektedir.

Grafiklerde dikkat ¢eken bir diger bulgu, “disiik kaygili”
alanlarin sayisal olarak smirli kalmasidir. Bu durum, yapay
zekaya yonelik daha pragmatik, hiz ve verimlilik odakl
yaklasimlarin gazeteciler arasinda baskin bir norm haline
gelmedigini ortaya koymaktadir. Aksine, etik hassasiyetin
hem yapay zeka kullanan hem de mesafeli duran gazeteciler
arasinda ortak bir referans noktasi olarak varligin stirdiirdiigii
goriilmektedir. Bubaglamda elde edilen bulgular, yapay zekanin
gazetecilikte yarattigi doniisimiin teknik bir adaptasyon
siirecinden ¢ok, etik miizakere ve sinir ¢izme pratigi olarak
deneyimlendigini ortaya koymaktadir.

3.6.2. Gazetecilerin Yapay Zeka Kullaniminda Etik

Kaygilarinin Kiimiilatif Dagilimi

Bu boliimde, gazetecilerin yapay zekd kullanimina
iligkin etik kaygilarinin hangi basliklarda yogunlastigi ve bu
kaygilarin birbirleriyle nasil birikimli bir yap1 olusturdugu
incelenmektedir.

Sekil 16, gazetecilerin yapay zekd destekli habercilige
yonelik etik kaygilarinin belirli temalar etrafinda yogunlastigini
ve bu kaygilarin kiimiilatif bigimde arttigini gostermektedir.
Toplam 52 etik kaygi atfi icerisinde en fazla vurgulanan baslik,
dogruluk ve yanlig bilgi riski olmustur (18 atif). Bu durum,
yapay zekanin haber iiretim siirecinde hata yapma, eksik ya
da yaniltic1 bilgi iiretme potansiyelinin gazeteciler agisindan
temel endise kaynagi olarak goriildiiglinii ortaya koymaktadir.
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Yapay Zeka Kullaniminda Etik Kaygilar
(Waterfall Chart - 52 Toplam Atif)

TOPLAM: 52 ATIF

Kimiilatif Atif Sayi
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Sekil 16. Gazetecilerin Yapay Zeka Kullamminda Etik Kaygilarin
Kiimiilatif Dagihm

Ikinci sirada, sorumluluk belirsizligi yer almaktadir (12
atif). Gazeteciler, yapay zeka destekli i¢eriklerde hatali bilginin
ortaya ¢ikmasi durumunda etik ve hukuki sorumlulugun kime
ait olacaginin net olmamasimi O6nemli bir risk alani olarak
degerlendirmektedir. Bu kaygi, yapay zekanin gazetecilikte
karar verici degil, ara¢ olarak konumlandirilmas1 gerektigi
yoniindeki vurgularla da dogrudan iliskilidir.

Bunu sirasiyla dnyargi iiretimi (10 atif) ve manipiilasyon
riski (8 atif) izlemektedir. Gazeteciler, yapay zeka sistemlerinin
mevcut toplumsal, kiiltlirel ve ideolojik Onyargilar1 yeniden
uretebilecegini; ayrica yoOnlendirici ya da manipiilatif
iceriklerin fark edilmeden dolagima girebilecegini ifade
etmektedir. Bu bagliklar, yapay zekanin yalnizca teknik degil,
ayni zamanda epistemik ve normatif riskler tasidigina isaret
etmektedir. Seffaflik konusu ise 4 atif ile diger basliklara
kiyasla daha smirli bigimde dile getirilmistir. Ancak bu
gorece disiik frekans, seffafligin 6nemsiz gorildiigii anlamina
gelmemekte; aksine dogruluk, sorumluluk ve 6nyargi gibi temel
kaygilarin tamamlayict bir boyutu olarak degerlendirildigini
gostermektedir.
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Genel olarak Sekil 16, gazetecilerin etik kaygilarmin tekil
bagliklar halinde degil, birbirini besleyen ve iist iiste biriken bir
yap1 sergiledigini ortaya koymaktadir. Bu kiimiilatif dagilim,
yapay zeka kullammmina iliskin tartismalarin gazeteciler
nezdinde teknik verimlilikten ¢ok, mesleki etik, kamusal
sorumluluk ve giliven iliskisi ekseninde sekillendigini agik
bicimde gostermektedir.

3.7. Bireysel Gazetecilik, Mesleki Kimlik ve Ozgiirliik

Algisi

Bu boliim, dijitallesme ve platformlasma dinamiklerinin
gazeteciligi mesleki kimlik, etik sorumluluk, dayanigma
pratikleri ve 6zgiirliik algist agisindan da nasil doniistiirdiigtini
tartigmaktadir. Kurumsal yapilarin  zayiflamasi, haber
iretiminin bireysellesmesi ve gazetecinin “kendi adiyla”
goriiniirliik kazanmasi, bir yandan ifade alanini genigleten yeni
imkanlar yaratirken; diger yandan giivencesizlik, kirilganlik ve
yalmzlik gibi riskleri de goriiniir kilmaktadir.

3.7.1. Bireysel Gazeteci Cagi: Bagimsizlik, Yalnizlik ve

Mesleki Doniisiim

Bu boliimde, dijital medya diizeninin giliclenmesiyle
birlikte kurumlardan bagimsiz {retimin yayginlagsmasinin
gazetecilerin mesleki kimligi, dayanisma pratikleri ve 6zgiirliik
algis1 tizerindeki yansimalar1 ele alinmaktadir. Bu kapsamda
kurumlardan bagimsiz, kendi markasini yaratan gazeteciler
donemi baglaminda gazetecilere asagida yer alan sorular
yoneltilmistir:

1. Kendi ismiyle var olan gazetecilik, sizce bagimsizlik mi1

getiriyor yalnizlik mi?

2. Bu donemde meslektas dayanismasi miimkiin mii?
3. Kendi yaymini yapan gazetecilerin artisi sizce sektdriin
gelecegini nasil etkiler?

4. Sizyada gazeteciler sizce bireysel iiretimle mi, kurumsal
yap1 iginde mi daha 6zgiir?
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Dijitallesmeye bagli olarak medya ekosistemi yapisal olarak
bir doniisim gegirmektedir. Bu agidan gazeteciler, kurumsal
ve ideolojik yapilardan uzaklasarak bireysel haber iiretim
pratiklerine yonelmektedir. Ancak bu doniisiim gazeteciler
acisindan yalnizca teknik ya da ekonomik bir degisim
degildir. Ayni zamanda mesleki kimlik, etik sorumluluk,
dayanmisma ve Ozgiirlik algisinin yeniden tanimlandigi bir
kirilma alani yaratmaktadir. Goriisme yapilan 24 gazetecinin
degerlendirmeleri, bu siirecin tek yonli bir “6zgiirlesme”
anlatisiyla agiklanamayacagini gostermektedir. Gazeteciler,
bagimsizlik ile yalnizlik, goriiniirliik ile kirllganlik, cesitlilik
ile kontrolsiizliik arasinda gidip gelen ¢ok katmanli bir deneyim
alaninda yer almaktadir.

Gazetecilerin biiyikk boliimii, kendi adiyla var olan
gazetecilerin bagimsizlik sagladigi konusunda uzlagmaktadir.
Kurumsal editoryal smirlar, yayin politikalar1 ve dolayh
sansiir mekanizmalarindan uzaklasmanin; haber se¢iminde,
dilde ve yorum yapmada daha genis bir hareket alan1 sundugu
ifade edilmektedir. Tokat bu siireci sdyle tanimlamaktadir:
“Gazeteciler kendi yaymlarint keyiflerinden yapmuyorlar
aslinda. Bugtiin kendi yayinlarint yapan gazetecilerin biiyiik
bir ¢ogunlugu calistiklart kurumlarda haber yazamaz hale
geldigi icin yayin yapmak zorunda kaliyorlar. Ya da ¢alistiklar
kurumlar kapaniyor ve is bulamadiklart ama meslekten de
kopmak istemedikleri icin bu yola itiliyorlar. Altini tekrar
¢iziyorum, zorunda kalyyorlar.” Ocak ise bireysel gazeteciligi
“nefes alma” alanit olarak goérmektedir: “Tam olarak bu
gazeteciligi denemeye ¢alisigim bir donemdeyim. Su anki
diisiincem bu tarz gazetecilik bence bagimsizlik da yalmizlik
da getiriyor.” Benzer sekilde Arik, bireysel gazeteciligin
zorunluluktan ~ dogdugunu  vurgulamaktadir:  “Bireysel
gazetecilik, gazetecilerin kendilerini bir kurumda yeterince
ozgiir hissedemedigi, 6zgtirce hareket edemedigi, fikrini agik¢a
soyleyemedigi ya da sansiire ve baskiya boyun egmedigi icin
sektor disina ¢ikmak zorunda oldugu bir dénemde okura
ulasma arayiginin bir sonucu olarak dogdu.”
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Nitekim bu bagimsizlik algisi, gazetecilerin neredeyse
tamami tarafindan yalmzlik duygusuyla birlikte ele
alimmaktadir. Arslan bu paradoksu “6zgiirliik ve sorumluluk
dengesi” olarak tanimlamaktadir: “Bu doniisiimiin en biiyiik
avantaji, gazetecilere daha fazla bagimsizlk alant sunmast.
Kurumsal editoryal ¢izgiyle sinirli kalmadan, kendi sesinizi,
yorumunuzu, uzmanlik alamnizi one ¢ikarabiliyorsunuz. Ama
isin obiir yiizii de var: Bu model aym zamanda yalnizlik ve
kiriganhk da getiriyor. Kurumun sagladigt hukuki koruma,
editoryal destek, ekip giicii ya da sirdiiriilebilir gelir
modeli olmadan bireysel olarak bu meslegi yiiriitmek ciddi
bir yiik.” Kocak bu yalnizligi mesleki rekabet iizerinden
somutlastirmaktadir: “Sayet kendi platformlarinda var olmaya
basladiysaniz bagimsizlik getiriyor. Ama maalesef meyve
veren agag taslanir misali bir yerde parlamaya basladiysaniz
artik yalnmizsimiz demek c¢iinkii bu zemin rekabeti de i¢inde
barindirryor.” Simsek ise kurumsal korumanin 6nemine dikkat
cekmektedir: “Bagimsizlik getiriyor ama ciddi bir yalnizlik da
doguruyor. Kurumun sagladigi giivenlik ve destek ¢ok onemli,
ozellikle savunma muhabirligi gibi riskli alanlarda.” Atayeter
bu ikili durumu dengeli bigimde Ozetlemektedir: “Kendi
ismiyle var olan gazetecilik, bana gére hem bagimsizlik hem de
valnizlik getiriyor. Bagimsizlik, haberin dogrulugunu, analizini
ve etik durusunu kendi sorumlulugun altinda ozgiirce insa
edebilmek demek. Ancak bu bagimsizlik, cogu zaman yalnizligi
da beraberinde getiriyor; ¢iinkii kararlar yalnizca sana ait,
hatalar ve elestiriler de direkt sana doniiyor.”

Gazeteciler meslektas dayanismasini miimkiin olmakla
birlikte kirllgan bir yap1 olarak degerlendirmektedir.
Goriigsmeler, dayanigmaya iliskin algilarin belirgin bigimde
ayristigin ortaya koymaktadir. Bir grup gazeteci, ozellikle
sahada yiiriitiilen haber {iretim siire¢lerinde dayanigmanin hala
var oldugunu ve meslegin siirdiiriilebilirligi agisindan zorunlu
birrol oynadigini savunmaktadir. Tosun, gazeteciligin tek basina
yiiriitiilemeyecek kadar zor bir meslek oldugunu vurgulayarak,
“Bu is sahada yapilirken tek basina yapilamayacak kadar
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zor. Mutlaka meslektas dayamgmasi var” sozleriyle bu
durumu somutlastirmaktadir. Ona gore, kutuplasmis medya
ortaminda “gercek gazeteciler” farkli kurumlar arasinda
goriinmez bir isbirligi ag1 kurmakta; kendi kurumlarimda
haberlestiremeyecekleri konulart baska mecralarda c¢alisan
meslektaslarina aktarmaktadir. Gokge ise dayanismayr agik
bigimde etik bir zorunluluk olarak tanimlamakta ve “Meslektas
dayamsmast ahlaki bir gerekliliktir” ifadesiyle gazeteciler
arasinda bilgi ve belge paylasimimin hala siirdiigiine dikkat
¢cekmektedir. Arslan da dijitallesmeyle birlikte bireysellesen
gazetecilik  pratiginin mesleki yalmzligt ve rekabeti
derinlestirdigini, bu nedenle dayanigmanin “bir liks degil,
meslegin siirdiirtilebilirligi i¢in bir zorunluluk™ haline geldigini
vurgulamaktadir. Arik ise koklii sendikalar, meslek orgiitleri ve
sosyal medyanin etkisiyle dayanigma aglarinin ge¢mise kiyasla
daha goriiniir ve yaygin oldugunu savunmaktadir.

Buna karsilik bazi gazeteciler, meslektag dayanismasinin
biiytik 6l¢iide ideolojik kamplasmalar tarafindan agindirildigini
disiinmektedir. Giilalp bu durumu kategorik bigimde
“Kesinlikle dayanismadan séz edemeyiz” sozleriyle ifade
ederken; Isli de benzer sekilde “Kesinlikle hayir” yanitini
vermektedir. Yilmaz, mevcut destek iliskilerinin mesleki degil,
tamamen ideolojik temelli oldugunu belirterek, “Kutuplasma
had safhada oldugu icin ortast yok” ifadesiyle gazeteciler
arasindaki ayrigmanin  derinligine dikkat ¢ekmektedir.
Yahyaoglu da meslektas dayanigmasinin artik meslek temelli
ilerlemedigini; gazetecilerin diisiince tarzlarina gore ayristigini
ve bu durumun karsit goriiste olan gazeteciler arasinda zarar
verici iligkilere yol agtigini belirtmektedir. Koyiik ise sektdrde
“yandas gazeteci” ve “yanlis olmayan gazeteci” ayriminin
belirginlestigini, eskiden birbirini taniyan gazetecilerin
bugiin giderek diismanlasan bir yapiya siiriiklendigini ifade
etmektedir. Kogak’a gore dayanigma tamamen ortadan kalkmig
degildir; ancak “var ama ¢ok degil” ve haber atlatma rekabeti
karsisinda giderek zayiflamaktadir.
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Gazetecilerin degerlendirmelerinde One c¢ikan bir diger
tartisma basligi, kendi yaymnini yapan gazetecilerin artiginin
sektorilin gelecegine etkisidir. Bir grup gazeteci bu artisin medya
alaninda ¢esitliligi, ¢ok sesliligi ve rekabeti giiglendirdigini
savunmaktadir. Yahyaoglu, bireysel yaymciligin kullanici
acisindan daha fazla alternatif yarattigini ve bunun “en
kaliteli olanin 6ne ¢ikacagi bir yaris” dogurabilecegini ifade
etmektedir. Atayeter, bu siirecin haberin tek merkezli bir
bakis agisiyla smirli kalmasini engelledigini ve okura farkli
perspektifler sundugunu vurgulamaktadir. Gokge ise bireysel
iretimin sektdrde “iyi haber” icin rekabeti artirabilecegini
belirtmektedir. Ocak, bireysel gazeteciligi dijital platformlarin
ilk  donemlerinde tasidigi  demokratiklesme isleviyle
iligkilendirerek, bu alanin bugiin bir “nefes alma” imkani
sundugunu ifade etmektedir.

Ote yandan, dnemli bir gazeteci grubu bireysel yaymciligin
ciddi riskler barindirdigina dikkat ¢ekmektedir. Bekmezci,
tiklanma ugruna teyitsiz ve yanlis bilginin yayilabilecegini
vurgularken; Arik, bireysel gazetecilik alaninin biiyiik 6lgiide
kontrolsiiz oldugunu ve gazetecilik ilkelerini 6nemsemeyen
aktorlerin algoritmalar sayesinde goriiniir hale gelebildigini
belirtmektedir. Karatag, haber ile yorum arasindaki sinirin
giderek belirsizlestigini; bireysel yayin yapan gazetecilerin
zamanla kanaat Onderlerine doniisebildigini ifade etmektedir.
Can ise ¢esitlilik artarken kalite ve standartlarin geriledigini,
bu nedenle etik ve mesleki kilavuzlarin daha da hayati hale
geldigini vurgulamaktadir. Geyik’in 6 Subat depremleri
sirasinda yasananlara iliskin verdigi drnek ise, izlenme odakli
bireysel yaymcilik pratiklerinin gazetecilik etigiyle nasil
catigabildigini ¢arpici bi¢imde ortaya koymaktadir.

Gazetecilerin 6nemli bir boliimii, o6zglirliiglin yalnizca
bireysel ya da kurumsal {retim ayrimi {izerinden
tanimlanamayacagi goriisiinde birlesmektedir. Goriismeler,
Ozglrliigiin yapisal konumdan ziyade mesleki durus, etik
ilkeler ve gazetecinin igerik tiretme bigimiyle dogrudan iliskili
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oldugunu gostermektedir. Arslan’a gore gazetecilikte 6zgiirliik,
“nerede c¢alisildigi”ndan ¢ok, “nasil c¢alisildigi” ile ilgilidir;
hangi ilkelere bagl kalindigr ve kimin i¢in icerik tretildigi
bu oOzgiirliikk algisimi belirleyen temel unsurlardir. Yilmaz
ise Ozgirliigiin yapisal degil, ideolojik bir mesele oldugunu
savunmakta; bireysel iiretim yapan gazetecilerin fon, maddi
kaynak ve siirdiiriilebilirlik sorunlari nedeniyle yeni bagimlilik
iliskileri i¢ine girebildigine dikkat ¢ekmektedir. Atayeter, her iki
iiretim bigiminin de kendi i¢inde 6zgiirliik ve sinirhilik alanlart
barmdirdigimi belirtirken; kurumsal yapilarin gazeteciye maddi
giivence ve kaynak erisimi sagladigini, ancak yayin politikalar
iizerinden dolayli sinirlamalar da getirdigini vurgulamaktadir.
Ozellikle genc gazeteciler agisindan kurumsal yapi, mesleki
O0grenme ve deneyim aktarimi bakimindan hala 6nemli bir
zemin olarak goriilmektedir. Karatas, gazeteciligin ancak uzun
stireli ekip ¢alismasi icinde 6grenilebilecegini ifade etmektedir.
Kose ise ozgiirlitkk meselesinin gazetecinin meslekteki agirlig
ve tanmirligiyla dogrudan iliskili oldugunu, bazi isimlerin
bireysel liretimde daha serbest hareket edebilirken bazilarinin
calistiklar1 kurumlar1 dahi etkileyebildigini belirtmektedir.
Tosun, bireysel tiretimin daha genis bir hareket alan1 sundugunu
kabul etmekle birlikte, maddi ve fiziki imkanlarin sinirliligimin
bu dzgiirliigl kirllgan hale getirdigine dikkat ¢cekmektedir. Tokat
ve Ocak ise bireysel iiretimin 6zellikle otosansiir baskisindan
uzaklagsma agisindan 6zgiirlestirici oldugunu, ancak geleneksel
gazetecilikteki kolektif tiretim, editoryal tartisma ve nitelikli
rekabet ortaminin da 6nemli bir kayip olarak hissedildigini
ifade etmektedir.

Bu degerlendirmeler, gazetecilikte Ozgiirligiin tek bir
iiretim modeline indirgenemeyecek; yapisal konum, kisisel
durus ve mesleki sermayenin i¢ ice gectigi ¢ok katmanli bir
olgu oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgular, “bireysel
gazeteci c¢agi’nin gazeteciler tarafindan ne Dbiitiiniiyle
olumlanan ne de biitiiniiyle reddedilen bir doniisiim olarak
algilandigimi gostermektedir. Bireysel gazetecilik, bir yandan
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bagimsizlik ve ifade alani sunarken; diger yandan yalnizlik,
giivencesizlik ve etik riskler iretmektedir. Gazetecilerin
anlatilari, bu siirecin kisisel deneyimler, mesleki kidem,
calisilan alan ve siyasal baglamla yakindan iliskili oldugunu
ortaya koymaktadir. Ozellikle gen¢ gazeteciler kurumsal
yapiy1 0grenme ve deneyim kazanma alani olarak gérmektedir.
Deneyimli gazeteciler ise bireysel iretimi bagimsizlik ve
Ozgiirliik alan1 olarak tanimlamaktadir. Siyasi kutuplagmanin
dayanigmay1 zayiflattigi, bireysel yayinciligin hem cesitlilik
hem de kontrol eksikligi yarattig1 iizerinden durulan konular
arasinda yer almaktadir. Ozgiirliigiin ise mekandan cok durusla
ilgili oldugu ortak vurgular arasina girmektedir. Dolayisiyla
bireysel gazetecilik, tek basina bir “kurtulus” ya da “cokiis”
degil; gazeteciligin giincel yapisal gerilimlerini goriiniir
kilan bir ara form olarak degerlendirilebilir. Gazetecilerin
kendi sozleriyle aktardiklari deneyimler, bu doniisiimiin basit
ikiliklerle agiklanamayacak kadar karmasik ve ¢ok boyutlu
olduguna isaret etmektedir. Sekil 17°te bireysel gazetecilik
cagna iliskin verileri aktaran grafikler sunulmaktadir.

Sekil 17. Bireysel Gazetecilikte Mesleki Kimlik Algisi

Sekil 17’ye gore gazeteciler, “bagimsizlik mi1 yalnizlik m1?”
sorusuna verdikleri yanitlarda, bu deneyimin tek bir baglamda
aciklanamayacagimi ortaya koymaktadir. Katilimcilari
%41,7’si (n=10) bu siireci hem bagimsizlik hem de yalnizlik
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hissiyle birlikte yasadigini ifade etmektedir. %37,5’lik (n=9)
bir kesim i¢in ise bagimsizlik duygusu daha agir basmaktadir.
Buna karsilik yalnizligi dogrudan olumsuz bir deneyim olarak
tanimlayanlarin oran1 %8,3 (n=2) diizeyinde kalmaktadir. Bu
soruya net bir yanit vermeyenlerin orani ise %12,5 (n=3)tir.
Genel olarak bakildiginda, gazetecilerin %79,2’sinin (n=19)
bir sekilde bagimsizlik hissini deneyimledigi; ancak bu
hissin 6nemli bir boliimde yalnizlik duygusuyla i¢ ice gectigi
gorililmektedir.

Meslektas dayanigmasinin miimkiin olup olmadigina iliskin
degerlendirmelerde ise goriislerin belirgin bicimde ayristigi
dikkat c¢ekmektedir. Gorlisme yapilan gazetecilerin 12’si
meslektas dayanismasinin miimkiin oldugunu diisiinmektedir.
Buna karsilik 7 gazeteci dayanigmanin zayif ya da neredeyse
islevsiz oldugunu belirtirken, 3 gazeteci bu durumun ancak
belirli kosullar altinda gergeklesebilecegini ifade etmektedir.
2 gazeteci ise bu soruya yanit vermemistir. Bu dagilim,
dayanisma meselesinin gazeteciler arasinda ortak bir uzlasi
alan1 olusturmadigini; buna ragmen tamamen ortadan kalkmis
bir pratik olarak da goriilmedigini gostermektedir.

“Bireysel mi yoksa kurumsal gazetecilik mi daha 6zgiir?”
sorusuna verilen yanitlar da benzer bicimde dagmik bir
goriiniim sergilemektedir. Katilimeilarin %37,5°1 (n=9) bireysel
gazeteciligin daha 6zgiir oldugunu diisinmektedir. %33,3’liik
(n=8) bir kesim ise Ozgiirlik meselesinin kisisel durusa ve
baglama bagl olarak degistigini ifade etmektedir. Kurumsal
gazeteciligi daha avantajli gorenlerin orani %12,5 (n=3)’te
kalirken, %8.3’liik (n=2) bir grup ne bireysel ne de kurumsal
gazeteciligin gergek anlamda 6zgiir olmadigini savunmaktadir.
Bu soruya yanit vermeyenlerin orani da %8,3 (n=2)’tiir.
Bulgular, 6zgiirliik algisinin keskin bir karsitliktan ziyade gri
alanlar iizerinden kurulduguna; 6zgiirliik tartismasimin yapisal
konumdan ¢ok mesleki pratik, etik durus ve i¢inde bulunulan
baglamla iliskilendirildigine isaret etmektedir.



GAZETECILIGIN DIJITAL DONUSUMU ‘ 95

Gazetecilerin -~ mevcut  doniisime  iliskin ~ olumlu
degerlendirmeleri sinirli sayida baslik etrafinda toplanmaktadir.
Cesitlilik ve ¢ok sesliligi olumlu bir gelisme olarak
degerlendiren gazeteci sayisi 8’dir. Rekabetin artmasini olumlu
gorenlerin sayisit 4 olarak kaydedilmistir. Demokratiklesme
2 ve yeni istihdam olanaklar1 da 2 gazeteci tarafindan dile
getirilmistir. Olumlu etkilere yapilan atiflarin gorece sinirh
kalmasi, bu bagliklarin temkinli bir iyimserlikle ele alindigini
gostermektedir.

Olumsuz etkiler soz konusu oldugunda ise daha yogun
ve ¢esitli kaygilarin 6ne ¢iktigi goriilmektedir. Kalite disiisi
riskine dikkat ¢eken gazeteci sayisi 6’dir. Etik sorunlari
vurgulayanlarin sayist 5 olarak kaydedilirken, kontrol eksikligi
4 gazeteci tarafindan dile getirilmistir. Finansal stirdiiriilebilirlik
3 ve gilivenilirlik riski 3 gazetecinin giindeme getirdigi
sorunlar arasinda yer almaktadir. Olumsuz etkilere yapilan atif
yogunlugunun olumlu etkilere kiyasla daha yiiksek olmasi,
gazetecilerin mevcut doniisiimii daha ¢ok riskler iizerinden
degerlendirme egiliminde olduklarin1 gostermektedir.

Son tahlilde, gazetecilik alaninda giiglii ¢eliskilerin ayni
anda deneyimlendigi bir tablo ortaya ¢cikmaktadir. Gazeteciler
bir yandan bagimsizlik duygusunu 6n plana ¢ikarirken, diger
yandan bu bagimsizligin yalmzlik ve dayanisma eksikligiyle
birlikte yasandigini ifade etmektedir. Ozgiirliik tartigmasi
bireysel tercihler ve kisisel duruslar etrafinda sekillenirken,
olumlu etkiler smmirli kalmakta; olumsuzluklar ise daha baskin
bir anlati olusturmaktadir.

3.7.2. Gazeteciler Arasinda Meslektas Dayanismasina

Yonelik Algilar

Bu alt boliimde, bireysellesen gazetecilik pratikleri iginde
meslektas dayanismasimin halen miimkiin olup olmadigina
iligkin gazeteci algilar1 incelenmektedir. Sekil 18, gazeteciler
arasinda meslektas dayanismasina yonelik algilarm tek yonlii
ve homojen olmadigini, aksine belirgin bigimde ayristigini
gostermektedir. Goriisme yapilan 24 gazetecinin yarisi (n=12)
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meslektas dayanigmasinin halen var oldugunu ifade etmektedir.
Bu bulgu, tim yapisal doniisiimlere ve rekabet baskisina
ragmen gazetecilik mesleginde dayanigmanin tamamen ortadan
kalkmadigimi diisiindiirmektedir.

Y u in mia?
(Radial Bar Chart - n=24)

Dayanisma Zayif/Yok

Kosullu/Kismi =Bhayahisma var

Yanit Yok

Sekil 18. Gazeteciler Arasinda Meslektas Dayanismasina Yonelik
Algilar

Buna karsilik Sekil 18’e gore, 7 gazeteci dayanismanin
zayif ya da neredeyse hic¢ islemedigini belirtmektedir. Bu
grup, Ozellikle ideolojik kutuplasma, rekabet¢i medya ortami
ve bireysel goriniirlik miicadelesi nedeniyle meslektas
iligkilerinin asindigini vurgulamaktadir. Dayanigmanin ancak
belirli kosullar altinda miimkiin olabilecegini diistinenlerin
sayist 3 ile siirli kalirken, 2 gazeteci bu soruya net bir yanit
vermemistir.

Budagilim, gazeteciler arasinda dayanismanin varligina dair
ortak bir uzlaginin bulunmadigini, alginin parcali ve baglamsal
bicimde sekillendigini ortaya koymaktadir. Dayanismayi
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miimkiin gorenler ¢cogunlukta olmakla birlikte, bu ¢ogunluk
giiclli ve kapsayici bir mutabakata isaret etmemektedir. Aksine,
bulgular dayanismanin siireklilik gosteren kurumsal bir
yapidan ziyade, kisisel iligkiler, saha deneyimi, ortak etik durus
ve somut ihtiyaglar etrafinda gecici ve kirilgan bi¢imlerde
kuruldugunu diisiindtirmektedir.

Sonuc¢ olarak Sekil 18, bireysel gazetecilik caginda
meslektag dayanismasinin ne tamamen kayboldugunu ne de
gliclii ve biitiinciil bir norm haline geldigini gostermektedir.
Gazeteciler arasinda dayanisma algisi, mesleki idealler ile
pratik gergeklikler arasindaki gerilimin énemli bir yansimasi
olarak ortaya ¢ikmaktadir.

3.7.3. Gazetecilikte Ozgiirliik Algisinin Bireysel,

Baglamsal ve Kurumsal Diizeylerde Ayrismasi

Bu alt boliimde, gazetecilerin mesleki 6zgiirliigii bireysel
iretim, kurumsal yapit ve baglamsal kosullar ¢ergevesinde
nasil tamimladiklari incelenmektedir. Asagidaki Sekil 19,
gazetecilikte Ozgiirliik algisinin tek bir Uretim modeliyle
aciklanamayacagini ve ¢ok katmanli bir yapiya sahip oldugunu
ortaya koymaktadir. Gorlisme yapilan 24 gazetecinin %37,5’1
(n=9) bireysel gazeteciligin daha 6zgiir bir alan sundugunu
ifade etmektedir. Bu grup, bireysel iiretimi; editoryal sinirlar,
yayin politikalar1 ve kurumsal baskilardan gorece bagimsiz bir
hareket alani olarak degerlendirmektedir.

Buna oldukc¢a yakin bir oranla, %33,3’lik bir kesim
(n=8) oOzgiirliiglin {retim biciminden ziyade gazetecinin
durusuna, calistig1 baglama ve mesleki konumuna bagli olarak
degistigini belirtmektedir. Bu bulgu, o6zgirliigliin yapisal
bir 6zellikten ¢ok deneyimsel ve durumsal bir olgu olarak
kavrandigin1 gostermektedir. Gazeteciler bu ¢ercevede hem
bireysel hem de kurumsal yapilarin belirli kosullarda 6zgiirliik
alan1 sunabilecegini, ancak her iki modelin de kendi i¢inde
smirliliklar barindirdigini ifade etmektedir.
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Bireysel mi Kurumsal mi Daha Ozgiir?
(n=24)

Bireysel Daha Ozgiir 9 (%37.5)

Baglam/Durusa Bagl

8 (%33.3)

Kurumsal Avantajli 3 (%12.5)

2 (%8.3)

Hicbiri Ozgir Degil

2 (%8.3)

0 2 4 6 8 10
Gazeteci Sayisi

Sekil 19. Gazetecilikte Ozgiirliik Algisimin Bireysel ve Kurumsal
Diizeylerde Ayrismasi

Kurumsal gazeteciligi daha avantajli ve 6zgiirlik saglayict
bir yap1 olarak degerlendirenlerin orami %12,5 (n=3) ile
sinirli kalmaktadir. Bu goriisli savunan gazeteciler, kurumsal
yapinin sagladigi hukuki giivence, maddi istikrar ve editoryal
destek unsurlarinin pratikte bireysel tiretime kiyasla daha
koruyucu bir ¢er¢eve sundugunu vurgulamaktadir. Buna
karsilik, %8,3’liikk bir grup (n=2) ne bireysel ne de kurumsal
gazeteciligin gercek anlamda 6zgiir olmadigini savunmakta;
Ozgiirliigiin meveut medya diizeninde yapisal olarak asindigim
dile getirmektedir. Ayni oranda katilimcr ise bu konuda net bir
gOriis bildirmemistir.

Genel dagilim birlikte degerlendirildiginde, gazetecilerin
cogunlugunun ozgiirliigii mutlak ve sabit bir durum olarak
degil; kisisel durus, mesleki sermaye, c¢alisma kosullari ve
siyasal baglamla sekillenen gri alanlar iizerinden tanimladigi
goriilmektedir. Sekil 19’da ortaya ¢ikan tablo, gazetecilikte
Ozgirliigiin bireysel iiretim ile otomatik olarak saglanan bir
kazanim olmadig1 gibi, kurumsal yap1 i¢cinde de biitiiniiyle
ortadan kalkmadigin1 gostermektedir. Bu baglamda 6zgiirliik,
gazeteciler agisindan mekandan ¢ok mesleki pratik ve etik
durug iizerinden anlam kazanan dinamik bir olgu olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.
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3.8. Kusaklar ve Gazeteci Profilleri

Gazetecilik alaninda yapay zekaya yonelik tutumlar,
gazetecilerin meslege giris donemleri, deneyim birikimleri
ve mesleki sosyallesme siirecleriyle de yakindan iliskilidir.
Bu boliimde, gazetecilerin kusak temelli profilleri ile yapay
zeka kullanim bicimleri arasindaki iligkiler ele alinmakta;
farkli kusaklarin yapay zekayi nasil algiladigi, hangi kullanim
stratejilerine yoneldigi ve bu tercihlerde hangi mesleki
dinamiklerin belirleyici oldugu incelenmektedir.

3.8.1. Kusaklara Gore Yapay Zeka Kullanim

Bicimlerinin Algisal Dagilimi

Bu alt boliimde, gazetecilerin kusaklar1 ile yapay zeka
kullanim bi¢imleri arasindaki dagilim, iligkisel bir perspektifle
analiz edilmektedir. Amag, belirli bir kusagin yapay zekayi
otomatik olarak benimseyen ya da reddeden bir profile
indirgenip  indirgenemeyecegini sorgulamak ve kusak-
kullanim iligkisini gorsel akislar iizerinden goriiniir kilmaktir.
Bu cercevede olusturulan akis diyagrami, gazetecilerin yapay
zekaya yonelik tutumlarinin sabit kategorilerden ziyade,
deneyim, mesleki doniisiim ve gegis siiregleriyle sekillenen
dinamik bir yap1 sergiledigini gdstermeyi amaclamaktadir.
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Yz Akis Diy
(Alluvial Diagram - n=24)

KUSAK YZ KULLANIMI

Sekil 20. Kusaklara Gore Yapay Zeka Kullanim Bicimleri

Sekil 20°de, gazetecilerin kusaklari ile yapay zeka kullanim
bicimleri arasindaki dagilim, akis diyagrami araciligiyla
gorsellestirilmektedir. Diyagramin sol tarafinda gazeteciler
geleneksel kusak (n=4), gecis kusagi (n=16) ve dijital kusak
(n=4) olmak iizere ii¢ kusak altinda siiflandirilmaktadir.
Sag tarafta ise yapay zekaya yonelik kullanim bigimleri yer
almakta; yapay zekay1 arag olarak kullananlar (n=11), mesafeli
yaklasanlar (n=9) ve smirli kullananlar (n=4) seklinde {i¢
kategori tanimlanmaktadir.

Akisglar incelendiginde, en yogun yonelimin gegis
kusagindan yapay zekayi ara¢ olarak kullanan gruba dogru
oldugu goriilmektedir. Gegis kusagi, nicel olarak 6rneklemin en
biiyiik boliimiinii olusturmasinin yani sira, yapay zekaya yonelik
tutumlar agisindan da en heterojen dagilima sahip gruptur.
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Bu kusaktan hem ara¢ temelli kullanima hem de mesafeli
yaklasima dogru giiclii akiglar gozlemlenmektedir. Bu durum,
gecis kusagimin bir yandan dijitallesmenin zorunluluklarini
kabul ettigini, diger yandan gazetecilik pratikleri tizerindeki
etkilerine karsi temkinli bir tutum sergiledigini gostermektedir.

Geleneksel kugaktaki gazetecilerin agirlikli olarak yapay
zekdya mesafeli ya da arag temelli kullanim ydneliminde
oldugu, smirli kullanim kategorisinin ise bu grupta daha
sinirlt temsil edildigi dikkat cekmektedir. Bu tablo, geleneksel
kusakta yapay zekanin ya islevsel bir destek unsuru olarak
konumlandirildigim1 ya da mesleki normlar c¢ergevesinde
kontrolli  bicimde smirlandirildigini  diistindiirmektedir.
Dijital kusaktaki gazeteciler ise hem yapay zekay arag olarak
kullananlar hem de mesafeli yaklasanlar arasinda dagilmakta;
bu kusagin otomatik bicimde yiiksek kullanim egilimi
gosterdigi yoniindeki yaygin varsayimi zayiflatmaktadir.

Genel olarak akis diyagrami, kusaklar ile yapay zekaya
yonelik tutumlar arasinda tek yonlii, deterministik bir iligki
bulunmadigim ortaya koymaktadir. Ozellikle gegis kusaginda
yogunlasan ¢oklu akislar, yapay zeka kullanimimin yas ya da
kusaktan ziyade mesleki deneyim, editoryal sorumluluk algisi
ve etik hassasiyetlerle birlikte sekillendigini gdstermektedir.
Bu baglamda Sekil 20, gazetecilerin yapay zekay1 benimseme
ya da mesafelenme diizeylerinin kusaklara gore farklilastigin;
ancak bu farklilasmanin kesin smirlar ve homojen profiller
tiretmedigini agik bicimde gorsellestirmektedir.

3.8.2. Gazeteci Profillerinde Kusak, Yapay Zeka

Kullanimi ve Algoritmik Tutumlarnin Cok Boyutlu

Dagilimi

Bu Dbolimde, gazetecilerin kusaklar, yapay zeka
kullanim bigimleri, algoritmik yonelimleri ve meslektas
dayanismasina iliskin algilar1 es zamanl olarak ele alinarak,
gazeteci profillerinin nasil biitiinctl ortntiiler olusturdugu
analiz edilmektedir. Bu yaklasim, yapay zekanin gazetecilik
alanindaki etkilerini tekil degiskenler yerine, birbirini besleyen
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mesleki ve algisal boyutlar iizerinden okumayir miimkiin
kilmaktadir.

Asagidaki Sekil 21, gazetecilerin kusaklar ile yapay zeka
kullanim bigimleri, algoritmaya yonelik tutumlar1 ve mesleki
dayanigma algilar arasindaki iligkileri ayni anda gorsellestiren
cok boyutlu bir profil haritas1 sunmaktadir. Grafik, degiskenler
arasinda dogrusal ya da zamansal bir nedensellik kurmaktan
ziyade, gazetecilerin algisal konumlanmalarinin nasil birlikte
oriintlilendigini ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle sekil, tekil
degisken analizlerinin Gtesine gecerek gazetecilik pratiklerinin
biitiinciil bir goriiniimiinii sunmaktadir.

azeteci Profilleri: Coklu Kategori Akis Analizi
(Par: rana) Sets - Kusak - YZ - Algoritma ~ Dayanisma)

KUSAK YZ KULLANIMI

DAYANISMA|

Sekil 21. Gazeteci Profillerinde Kusaklara Gore Dijital Yetkinlik
Dagilim

Gorselin solunda yer alan kusak dagilimi, drneklemin biiyiik
boliimiiniin gecis kusagi gazetecilerden olustugunu (n=16)
gostermektedir. Geleneksel (n=4) ve dijital (n=4) kusaklar ise
sayisal olarak daha smirli gruplar olarak temsil edilmektedir.
Bu dagilim, aragtirma bulgularinin merkezinde dijitallesme,
algoritmiklesme ve yapay zekd tartismalarini dogrudan
deneyimleyen bir kusagin yer aldigini ortaya koymaktadir.
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Kusaklardan yapay zeka kullanim bigimlerine dogru
uzanan akislar incelendiginde, gecis kusagindaki gazetecilerin
agirlikh olarak yapay zekay1 bir “ara¢” olarak konumlandirdigi
(n=11) goriilmektedir. Bununla birlikte, bu kusakta mesafeli
(n=9) ve smirli kullanim (n=4) tutumlarinin da anlamli bir
yer tuttugu dikkat cekmektedir. Dijital kusak gazetecilerde
yapay zekd kullanimmin daha dogrudan ve pratik odakl
bigimde benimsendigi izlenimi olusurken, geleneksel kusakta
kullanimin daha temkinli, kontrollii ve sinirlayici bir cergevede
ele alindig1 goriilmektedir. Bu durum, yapay zeka kullaniminin
yalnizca kusak aidiyetiyle degil, mesleki deneyim ve normatif
hassasiyetlerle birlikte sekillendigini diistindiirmektedir.

Yapay zeka kullanimindan algoritmaya yonelik tutumlara
gecildiginde, gazetecilerin 6nemli bir bolimiiniin algoritmay1
“Oncelikli” bir belirleyici olarak gordigli (n=12) ortaya
cikmaktadir. Bununla birlikte, haber degerini 6ne ¢ikaran
yaklagimlar (n=6) ile “haber degeri ve algoritmanin birlikte
etkili oldugu” goriisleri (n=6) de kayda deger bir agirliga
sahipti. Bu dagilim, algoritmalarm gazetecilikte mutlak
bir editoryal otorite olarak degil haber degeri, baglam ve
mesleki yargilarla birlikte degerlendirilen bir unsur olarak
konumlandirildigimi gostermektedir.

Grafigin son boyutunu olusturan mesleki dayanisma algisi
ise belirgin bir ikili yap1 ortaya koymaktadir. Gazetecilerin
yarisi meslektag dayanigmasimin varhigini kabul etmekte
(n=12), diger yaris1 ise dayanismanin zayifladigi (n=7) ya
da ancak belirli kosullar altinda miimkiin olabildigi (n=5)
goriisiinii dile getirmektedir. Ozellikle yapay zeka ve algoritmik
goriiniirliik pratiklerinin yogunlastigi profillerde, dayanigmanin
daha kirllgan ve rekabet baskisi altinda algilandigi izlenimi
olusmaktadr.

Genel olarak Sekil 21, gazetecilikte yapay zeka kullanimimin
kusaklara gore tek tip ve ¢izgisel bir ayrisma tiretmedigini;
aksine yapay zeka kullanimi, algoritmaya atfedilen rol ve
mesleki dayanigma algisinin birlikte degisen ¢ok boyutlu bir
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yapt olusturdugunu gostermektedir. Bu yapi, gazetecilerin
yapay zekay1 ne mutlak bir tehdit ne de mutlak bir ¢6ziim olarak
gordiiklerini; onu mesleki degerler, editoryal sorumluluklar ve
kolektif pratiklerle siirekli miizakere edilen bir unsur olarak
konumlandirdiklarini ortaya koymaktadir.

3.8.3. Kusaklara Gore Gazeteci Profillerinin Dijital

Yetkinlik ve Etik Boyutlarda Ayrismasi

Bu boliimde, gazetecilerin kusaklara gore mesleki
profillerinin dijital beceriler, yapay zeka kullanimi ve etik
hassasiyetler ekseninde nasil farklilastigi karsilastirmali olarak
ele alinmaktadir. Radar grafik tizerinden yapilan analiz, dijital
doniisiim siirecinin gazetecilik pratiklerinde homojen bir etki
yaratmadigini; kusaksal deneyimlere bagli olarak farkli 6ncelik
ve hassasiyet alanlar iirettigini ortaya koymaktadir.

Asagidaki Sekil 22, farkli kusaklara mensup gazetecilerin
meslekiprofillerinin belirgin bigimde ayristigini gostermektedir.
Dijital kusak gazeteciler, 6zellikle hiz adaptasyonu, dijital
yetkinlik ve yapay zekd kullamimi boyutlarinda en yiiksek
degerlere ulasarak teknolojik doniisiime daha uyumlu bir profil
sergilemektedir. Buna karsin, dogruluk korunmasi ve etik
duyarlilik bagliklarinda dijital kusagin gérece daha dengeli ve
orta diizeyde bir konumda yer aldig1 gériilmektedir. Bu durum,
dijital yetkinligin artmasinin etik hassasiyetleri tamamen ikincil
hale getirmedigini, ancak onceliklerin yeniden siralandigini
diistindiirmektedir.
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Kusaklar Arasi Gazeteci Profil Karsilagtirmasi —e— Gegis Kusag (n=16)
(Radar Analizi - 6 Boyut) ~e~ Dijital Yerli (n=4)

=e= Geleneksel (n=4)

Sekil 22. Kusaklara Gore Gazeteci Profillerinin Dijital Yetkinlik ve Etik
Boyutlarda Ayrigsmasi

Geleneksel kusak gazeteciler ise dogruluk korunmasi ve
etik duyarlilik boyutlarinda en yiiksek farkindaligi sergileyen
grup olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buna karsilik, dijital yetkinlik,
yapay zeka kullanimi ve algoritma farkindaligi alanlarinda
daha sinirh bir goriinim sunmaktadirlar. Bu profil, geleneksel
kusakta mesleki deneyim ve normatif degerlerin teknolojik hiz
ve ara¢ kullaniminin 6niinde konumlandigint gostermektedir.

Gegis kusagi gazeteciler ise grafik tizerinde ara bir konumda
yer almakta, hem dijital pratiklere uyum hem de etik ve editoryal
degerlere baglilik agisindan hibrit bir profil sergilemektedir.
Hiz adaptasyonu, algoritma farkindaligi ve etik duyarlilik
gibi bagliklarda orta-yiiksek diizeyde degerler alan bu grup,
dijitallesme siirecini aktif bicimde deneyimlerken mesleki
normlardan biitiiniiyle kopmayan bir denge kurmaktadir. Bu
durum, gecis kusaginin gazetecilikte doniislimiin ana tasiyicist
konumunda oldugunu diisiindiirmektedir.
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Genel olarak Sekil 22, dijital doniisiimiin gazetecilik alaninda
kusak temelli farklilagmalar yarattigini ancak bu farklilasmanin
keskin bir kopustan ziyade, etik degerler ile teknolojik pratikler
arasinda kurulan degisken dengeler iizerinden sekillendigini
ortaya koymaktadir. Kusaklar arasi bu ayrisma, gazetecilikte
yapay zeka ve algoritmik araclarin benimsenme bigimlerinin
mesleki sosyallesme ve deger setleriyle de yakindan iligkili
oldugunu gostermektedir.

3.9. Analitik Haritalama: Tipolojiler, Dashboard ve

Kavramsal Ag Yapilari

Bu boliimde, nitel bulgularm analitik ve gorsellestirilmis
yapilar iizerinden birlikte okunmasimi mimkiin kilan bir
yaklasim benimsenmektedir. Gazetecilerin yapay zekaya
yonelik tutumlari, etik hassasiyetleri ve mesleki deger algilar
arasindaki iligkiler; tipolojiler, kiimelenmeler ve ¢ok boyutlu
haritalar araciligryla analiz edilmektedir. Bu analitik haritalama,
bireysel goriislerin Otesine gegerek, gazeteciler arasinda
ortaklasan Oriintlileri, ayrigma noktalarin1 ve ara konumlari
goriiniir kilmay1 amaglamaktadir. Boylece, gazetecilikte dijital
doniistimiin tekil tutumlardan ziyade, farkli profiller ve iliski
aglar tizerinden sekillendigi ortaya konulmaktadir.

3.9.1. Gazeteci Tiplerinin Hiyerarsik Kiimelenmesi

Gazeteci tiplerinin hiyerarsik kiimelenmesini gosteren
Sekil 23, gazetecilerin yapay zeka kullanimu, etik kaygi diizeyi,
algoritmaya yonelik tutum, insan merkezlilik ve gazeteciligin
vazgecilmezligi algis1 olmak iizere bes temel boyut iizerinden
benzerliklerine gore hiyerarsik olarak kiimelendigini
gostermektedir. Ward baglanti  yontemiyle olusturulan
dendrogram, gazeteciler arasinda homojen bir tutum yapisinin
bulunmadigini; aksine, belirli deger ve pratik setleri etrafinda
yogunlasan farkli profillerin olustugunu ortaya koymaktadir.
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Gazeteci Tiplerinin Hiyerarsik Kimelenmesi
(5 Boyut: YZ Kull Etik Kayg, Algoritma Tutumu, insan ilil

== Kime Kesim Noktas!

Oklid Mesafesi (Ward Baglantisi)
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Sekil 23. Gazeteci Tiplerinin Hiyerarsik Kiimelenmesi

Sekilde 23°te yer alan kesim noktasi dikkate alindiginda,
gazetecilerin temelde iki ana kiimeye ayrildig1 goriilmektedir.
Bu kiimelerden ilki, etik kayg1 diizeyi yiiksek, insan merkezli
yaklagimi gliglii ve gazeteciligin vazge¢ilmezligine vurgu
yapan profillerden olusmaktadir. Bu gruptaki gazeteciler
icin yapay =zekd, haber {retiminde merkezi bir aktor
olmaktan ziyade, dikkatle sinirlandirilmasi gereken bir
ara¢ olarak konumlanmaktadir. Algoritmik araglara yonelik
tutumlar bu kiimede daha temkinli ve elestirel bir ¢ercevede
sekillenmektedir.

Ikinci ana kiime ise yapay zeka kullanimina daha uyumlu,
aragsal ve pragmatik bir yaklasimi benimseyen gazetecilerden
olugsmaktadir. Bu grupta, algoritmalarin haber iiretim
siireglerindeki islevselligi daha fazla kabul gormekte; hiz,
verimlilik ve teknik destek unsurlar1 6n plana ¢ikmaktadir.
Bununla birlikte, bu kiimenin etik kaygilardan biitiiniiyle
kopmadigi; ancak etik hassasiyetlerin kullanim bigimini
diizenleyen bir ¢ergeve olarak ele alindig1 goriilmektedir.

Dendrogramin alt diizey dallanmalar1 incelendiginde,
her iki ana kiime igerisinde de daha kiiclik alt profillerin
olustugu dikkat ¢ekmektedir. Bu durum, gazetecilerin yalnizca
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“etik¢i” ya da “teknoloji uyumlu” gibi ikili kategorilerle
aciklanamayacagini; etik kaygi, insan merkezlilik ve algoritmik
farkindalik diizeylerinin farkli kombinasyonlar halinde bir
araya geldigini gostermektedir. Ozellikle baz1 gazetecilerin,
yiiksek etik duyarlilikla birlikte yapay zekéy aragsal bigimde
kullanabildigi ara profiller olusturdugu goriilmektedir.

Genel olarak Sekil 23, gazetecilikte dijital doniisiimiin
tek bir yonelim tretmedigini; aksine, mesleki degerler ile
teknolojik pratikler arasinda kurulan farkli denge noktalari
iizerinden ¢ogul tipolojiler yarattigin1 ortaya koymaktadir.
Bu kiimelenme, yapay zekanin gazetecilik alaninda mutlak
bir kirilma ya da homojen bir doniisiimden ziyade, mesleki
kimligin farkli boyutlariyla birlikte miizakere edilen bir unsur
olarak konumlandigin1 gostermektedir. Boylece, gazetecilikte
dijitallesmenin etkileri, bireysel tercihlerden c¢ok, paylasilan
deger setleri ve algisal yakinliklar {izerinden anlasilir hale
gelmektedir.

3.9.2. Gazetecilik Déniisiimii Dashboard’u: insan
Yazimi, Etik Kaygi ve Yapay Zeka Kullanimi (4 Panel
Analiz)

Bu alt boliimde, gazetecilikte yapay zeka ile insan yazimi
arasindaki iligki; etik kaygilar, kullanim yogunlugu ve kusak
farkliliklartyla birlikte biitlinctil bir analiz g¢ercevesinde
ele alinmaktadir. Dort panelli dashboard yaklasimi, nitel
goriismelerden elde edilen ¢ok katmanli bulgularm aym
anda karsilastirilmasina olanak taniyarak, gazetecilikte dijital
doniistimiin pargali degil iliskisel bir yap1 sergiledigini ortaya
koymaktadir. Bu gorsellestirme, insan merkezli degerler ile
teknolojik pratikler arasindaki gerilimi ve stirekliligi birlikte
okumay1 miimkiin kilmaktadir.
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i Dashboard (4 Panel Analiz)
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Sekil 24. Gazetecilik Déniisiimii Dashboard’u: insan Yazi, Etik
Kaygi ve Yapay Zeka Kullanimi (4 Panel Analiz)

Sekil 24’iin ilk panelinde, insan yazimina atfedilen temel
ozelliklerin dagilimi yer almaktadir. Toplam 51 atif igerisinde
en yiiksek vurgu duygu ve hissiyat boyutunda yogunlagsmaktadir
(n=15). Bunu baglam derinligi (n=12) ve saha deneyimi (n=10)
izlemektedir. Sezgi/empati (n=8) ve 6zglinliik (n=6) ise gorece
daha diisiik sayida atif almistir. Bu dagilim, gazetecilerin insan
yazimini Oncelikle duygusal yogunluk ve baglamsal anlam
dretimi tlizerinden tanimladiklarini; insan unsurunu teknik
bir beceriden ¢ok deneyimsel ve sezgisel bir deger olarak
konumlandirdiklarin1 gostermektedir.

Ikinci panel, 24 gazetecinin yapay zeka kullanim diizeyi
ile etik kaygi diizeyleri arasindaki iliskiyi dagilim grafigi
iizerinden sunmaktadir. Grafikte dikkat ¢eken temel bulgu,
yapay zeka kullamim seviyesi yiikselse dahi etik kaygi
puanlarinin tiim gruplarda orta-list aralikta (yaklasik 4-5
bandinda) yogunlasmasidir. Ozellikle yapay zekayr aktif
kullanan gazetecilerde (YZ kullanimi 4-5 araliginda), etik
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kayginin belirgin bi¢imde diigmedigi; aksine bazi durumlarda
daha yiiksek seyrettigi goriilmektedir. Bu durum, yapay zeka
kullaniminin etik hassasiyetle ters orantili olmadigina; etik
kaygimin kullanim pratigini diizenleyen temel bir referans
noktast olarak varligini siirdiirdiigiine isaret etmektedir.

Uciincii panel, c¢oklu kodlama sonucunda elde edilen
toplam atif dagilimmi sunmaktadir. En yiliksek atif sayist
yapay zekéanin roliine iliskindir (n=80). Bunu etik kaygilar
(n=52) ve insan yazimi Ozellikleri (n=51) izlemektedir. Yeni
gereksinimler (n=43) ve dijital etkiler (n=34) ise daha diistik
ancak yine de anlamli diizeyde temsil edilmektedir. Bu
dagilim, gazetecilerin yapay zekay: yalnizca teknik bir arac
olarak degil, meslegin rol tanimini, etik sinirlarmi ve iiretim
pratiklerini yeniden sekillendiren merkezi bir unsur olarak ele
aldiklarini gostermektedir.

Dordiincii  panelde, kusaklar arasi1 karsilagtirma yer
almaktadir. Geleneksel, gegis ve dijital kusaklar arasinda yapay
zeka kullamim diizeyi bakimindan smirlt farkliliklar goriilse
de etik kaygi puanlarinin tiim kusaklarda yiiksek ve birbirine
yakin oldugu dikkat ¢ekmektedir. Algoritmaya yonelik
tutumlarda ise gecis kusaginin daha temkinli ve dengeli bir
profil sergiledigi; dijital kusagin yapay zeka kullaniminda daha
uyumlu, geleneksel kusagin ise daha mesafeli bir yaklagim
benimsedigi goriilmektedir. Buna ragmen etik duyarhilik,
kusaklar arasi ortak bir normatif zemin olusturmaktadir.

Genel olarak Sekil 24, gazetecilikte yapay zeka kullanimmin
insan yazimi ve etik kaygilardan bagimsiz bir teknik doniistim
olarak algilanmadigin1 ortaya koymaktadir. Aksine, gazeteciler
yapay zekayi; duygu, baglam ve etik sorumluluk gibi insan
merkezli degerlerle birlikte siirekli olarak miizakere edilen bir
ara¢ olarak konumlandirmaktadir. Dashboard analizi, dijital
doniisiimiin gazetecilikte bir kopus degil; insan yazimi, etik
hassasiyet ve teknolojik pratikler arasinda kurulan ¢ok katmanlt
bir denge siireci olarak deneyimlendigini gostermektedir.
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3.9.3. Dijital Donuisiimiin Algisal Akis Haritasi:

Geleneksel Pratiklerden Yeni Normlara

Bu alt boliimde dijital doniisiim, gazetecilerin anlatilarinda
dogrusal bir teknolojik ilerleme ya da kronolojik bir
modernlesme siireci olarak degil; geleneksel mesleki pratikler,
dijital adaptasyon bi¢imleri ve bu adaptasyonlarin dogurdugu
sonuglar arasinda kurulan ¢ok yonlil bir algi akis1 olarak ele
almmaktadir. Bu baglamda olusturulan Sankey akis haritast,
gazetecilerin  doniisimii  nasil deneyimlediklerini, hangi
pratiklerden hangi yeni normlara yoneldiklerini ve bu gegisleri
hangi sonuglarla iliskilendirdiklerini gorsel olarak ortaya
koymaktadir.

Asagidaki  Sekil 25, gazetecilerin dijital doniisiim
algisinin  zamansal bir siire¢ olmaktan ziyade, mesleki
pratikler baglaminda olusan algisal ve yapisal bir akis olarak
nasil kavramsallagtirildigim1 gostermektedir. Akis haritasi,
geleneksel gazetecilik pratiklerinden—ofis merkezli ¢alisma,
sabit zamanl fretim, tek platforma dayali yayincilik ve
derinlemesine haber {iretimi—dijital adaptasyon basliklarina
ve buradan da doniisiimiin algilanan sonuglarina yonelen
iligkileri bitiinciil bicimde gorsellestirmektedir.

Dijital Déniisiim: Sankey Akis Haritast
(Geleneksel Pratiklerden Yeni Normlara -

n=24)

Sekil 25. Dijital Doniisiimiin Algisal Akis Haritasi: Geleneksel
Pratiklerden Yeni Normlara
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Sekil 25°te 6ne ¢ikan bulgulardan ilki, dijital adaptasyonun
en baskin boyutunun “hiz artig1” olarak algilanmasidir (n=12).
Bu boyutun, doniisiim sonuglar1 igerisinde ozellikle “refleks
donisiimii” (n=8) ile iligkilendirilmesi, gazetecilerin iiretim
stireclerindeki hizlanmayi1 yalnizca teknik bir kolaylik olarak
degil, mesleki refleksleri ve karar alma pratiklerini yeniden
sekillendiren yapisal bir doniisiim olarak degerlendirdiklerini
gostermektedir. Hiz, bu baglamda igerik iiretim temposunu
artiran bir unsur olmanin 6tesinde, gazetecinin habere yaklagma
bi¢imini doniistiiren bir etki alan1 olarak konumlanmaktadir.

Ikinci olarak, mekansal esneklik (n=5) algismnin dogrudan
bilgi kirliligi (n=6) ile iliskilendirilmesi dikkat ¢ekmektedir.
Bu bulgu, fiziksel mekandan bagimsiz calismanin gazeteciler
tarafindan her zaman olumlu bir kazanim olarak goriilmedigini;
aksine dogrulama siireclerini zorlagtiran, kaynak denetimini
giiclestiren ve igerik giivenilirligine yonelik riskler barmdiran
bir unsur olarak algilandigini ortaya koymaktadir. Mekansal
Ozgiirliik, bu cercevede editoryal denetimin zayiflamasi ve
bilgi akisinin kontrolsiizlesmesiyle birlikte diisiiniilmektedir.

Coklu platform kullantmi (n=9) ise smirli sayida
katilimer tarafindan siirekli ¢evrimici olma hali (n=2) ile
iliskilendirilmistir. Bu durum, ¢oklu platformlarda var olmanin
gazeteciler agisindan daha ¢ok teknik ve yapisal bir zorunluluk
olarak algilandigini; ancak siirekli ¢evrimi¢i olmanin heniiz
kolektif ve normatif bir mesleki beklentiye doniismedigini
diistindiirmektedir. Baska bir ifadeyle, platform gesitliligi kabul
edilmekte; fakat bunun dogurdugu siirekli erisilebilir olma
baskis1 heniiz tam anlamiyla i¢sellestirilmis gériinmemektedir.

Son olarak, dogrulama zorlugu algismnin (n=6) giglii
bicimde yeni beceriler ihtiyaciyla (n=11) iliskilendirilmesi,
dijital doniisiimiin gazeteciler tarafindan bir “mesleki erozyon”
ya da “kayip” sdylemi {izerinden degil; aksine yeniden
O0grenme, uyum saglama ve beceri gelistirme gerektiren bir
sire¢ olarak cercevelendigini gostermektedir. Bu bulgu,
gazetecilerin dijital doniistimii kaginilmaz bir tehditten ziyade,
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mesleki yetkinliklerin yeniden tanimlandig1 bir doniisiim alani
olarak degerlendirdiklerine isaret etmektedir.

Genel olarak Sekil 25, dijital doniisiimiin gazeteciler
tarafindan dogrusal, asamali ya da kronolojik bir degisim
olarak degil farkli pratikler, algilar ve sonuglar arasinda
kurulan ¢ok yonli bir algisal akis olarak deneyimlendigini
ortaya koymaktadir. Bu yoniiyle grafik, dijital dontisiimii
tarihsel bir ilerleme anlatist yerine, gazetecilerin giincel
mesleki konumlaniglari, deneyimleri ve risk algilari iizerinden
okunabilir kilmaktadir.

3.9.4. Gazetecilik Kavramlan Arasindaki iliski Ag

Bu alt boliimde gazetecilerin dijitallesme, yapay zeka
ve etik kavramlarimi nasil iliskilendirdikleri, kavramlar
arast etkilesimler iizerinden analiz edilmektedir. Bu amagla
olusturulan iliski agi, gazetecilikteki doniisiimiin yalnizca
teknolojik araglar ya da tiretim pratikleriyle sinirli kalmadigini;
etik, sorumluluk ve mesleki degerlerle birlikte cok katmanli bir
anlam alan1 olusturdugunu ortaya koymaktadir.

Asagidaki Sekil 26’da yer alan iliski ag1, gazetecilerin
dijitallesme, yapay zeka kullanimi ve etik kavramlarini nasil
birlikte diisiindiiklerini gorsellestirmektedir. Grafikte bu {ig
kavramin merkezde konumlanmasi, gazetecilikteki doniistim
tartigmalarinin esasen bu ii¢ eksen etrafinda Oriildiiglini
gostermektedir. Diger kavramlarin bu merkezi diigiimlere
baglanarak kiimelenmesi, gazetecilerin deneyimlerini iligkisel
bir biitiinliik i¢inde anlamlandirdiklarina isaret etmektedir.
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zzzzz ilik Kavramlan iliski Ag
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Sekil 26. Gazetecilik Kavramlari Arasmdaki liski A

Ag yapisinda en dikkat cekici unsur, etik kavraminin ¢ok
sayida alt baslikla dogrudan iliskilendirilmis olmasidir. Etik
diigiimii; dogruluk, sorumluluk, 6nyargi ve manipiilasyon gibi
kavramlarla giiclii baglar kurmaktadir. Bu durum, gazetecilerin
yapay zeka ve dijitallesme tartigmalarimi Oncelikle normatif
bir ¢ercevede ele aldiklarini ve teknolojik doniisiimil bityiik
Olgiide etik riskler ve mesleki sorumluluklar iizerinden
degerlendirdiklerini gostermektedir. Etik, ag yapisinda yalnizca
bir sonug alani degil; dijitallesme ve yapay zeka kullanimini
stirekli denetleyen ve sinirlandiran merkezi bir referans noktasi
olarak konumlanmaktadir.

Yapay zekda kullanimi diigiimii, arag, sinirli kullanim,
mesafeli yaklasim ve soguk fislup gibi nitelendirmelerle
iligkilendirilmistir. Bu iligkiler, gazetecilerin yapay zekay1
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tiretimin merkezinde yer alan kontrolldi, destekleyici ve ¢cogu
zaman temkinle yaklagilmasi gereken bir yardimc1 unsur olarak
gordiiklerini ortaya koymaktadir. Yapay zekaya atfedilen bu
nitelikler, teknolojinin gazetecilikteki roliiniin halen miizakere
edilen ve sinirlart netlesmemis bir alan olarak algilandigini
diistindiirmektedir.

Dijitallesme kavrami ise agirlikli olarak hiz, mekansal
esneklik, bilgi kirliligi ve dogrulama bagliklarryla baglantilidir.
Bu dagilim, dijitallesmenin gazeteciler agisindan ¢ift yonlii bir
anlam tasidigimi gostermektedir. Bir yandan iiretim siireclerini
hizlandiran ve mekéansal bagimsizlik saglayan bir doniisiim
olarak degerlendirilirken; diger yandan haberin dogrulanmasi,
bilgi gilivenligi ve igerik kalitesi acisindan yeni risk alanlar
yaratan bir yapi olarak algilanmaktadir. Dijitallesme, bu
baglamda ne tamamen olumlanan ne de biitiiniiyle sorunlu
goriilen bir siirectir; aksine firsatlar ve tehditlerin i¢ ice gectigi
bir gecis alan1 olarak konumlanmaktadir.

Genel olarak iligki ag1, gazetecilerin dijitallesme ve yapay
zekay etik tartismalarla siirekli temas halinde olan biitiinciil bir
alan i¢inde degerlendirdiklerini ortaya koymaktadir. Grafik, bu
kavramlarin hiyerarsik bir sirayla degil, karsilikli etkilesimler
ve ortak referanslar {izerinden anlam kazandigini gostermesi
acisindan Onemlidir. Bu yoniiyle Sekil 26, gazetecilikteki
doniisiimiin teknik bir yenilenmeden ziyade, mesleki degerler,
etik hassasiyetler ve teknolojik araglar arasinda kurulan dinamik
bir iliski ag1 tizerinden sekillendigini goriiniir kilmaktadir.

3.9.5. Gazetecilik Kavramlan Arasindaki iliski

Yogunlugu

Bu alt béliimde, gazetecilerin sdylemlerinde birlikte anilan
kavramlar arasindaki iligkilerin yogunlugu ve goreli agirligi
analiz edilmektedir. Bu amacla olusturulan dairesel iligki
diyagrami, gazetecilik pratiginde 6ne ¢ikan kavramlarin hangi
eksenler etrafinda kiimelendigini ve hangi kavram giftlerinin
daha gii¢clii anlam baglar1 kurdugunu goriiniir kilmaktadir.
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Asagidaki Sekil 27, gazetecilerin soylemlerinde one gikan
temel kavramlar arasindaki iligki yogunlugunu dairesel bir yap1
icinde gostermektedir. Diyagramda her bir kavram dis halkada
konumlandirilmis; kavramlar arasindaki baglantilar ¢izgilerle
ifade edilmistir. Cizgi kalinliklari, kavramlar arasindaki
iligkinin gdrece giiclinii temsil etmekte ve soylem i¢cinde hangi
kavramlarin birlikte ve yogun bigimde diistiniiliip tartisildigini
ortaya koymaktadir.

Gazetecilik Kavramlar iliski Yogunlugu
(Chord Diagram - Gizgi Kalinhigi = iliski Giicii)
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Sekil 27. Gazetecilik Kavramlar1 Arasindaki iliski Yogunlugu

Gorselde “Hiz?, “Dogruluk” ve “Bilgi Kirliligi”
kavramlarimin merkezi bir konumda yer aldig1 ve birbirleriyle
giiclii baglantilar kurdugu dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle hiz
ile dogruluk arasindaki yogun iliski, gazetecilik pratiginde hiz
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baskisinin dogrudan dogrulama stirecleriyle iliskilendirildigini
gostermektedir. Bu iki kavramin bilgi kirliligiyle de giiglii
bicimde baglanmasi, hiz artisinin yanlis, eksik ya da teyitsiz
bilginin dolasima girmesi riskini artiran temel faktorlerden
biri olarak algilandigini diisiindiirmektedir. Bu tgli iliski,
dijitallesmenin gazetecilikte yarattigt en belirgin gerilim
alanlarindan birini olusturmaktadir.

Etik kavrami diyagramda birden fazla kavramla giicli
baglantilar kuran bir diiglim olarak 6ne ¢ikmaktadir. Etik ile
dogruluk, sorumluluk ve insan degerleri arasindaki iliskiler,
gazetecilerin etik meselesini soyut bir norm alani olarak degil
haber {iretiminin tiim asamalarini kesen biitiinciil bir ¢erceve
olarak degerlendirdiklerini gdstermektedir. Etik, bu yoniiyle
diyagramda pasif bir deger degil, hiz, teknoloji ve algoritmik
baskilar karsisinda dengeleyici bir referans noktasi olarak
konumlanmaktadir.

Yapay zeka ve algoritmaileiligkili kavramlarin (6rnegin arag,
mesafeli kullanim, sinirli kullanim) daha sinirli ancak segici
baglantilarla temsil edildigi goriilmektedir. Bu kavramlarin
ozellikle etik ve dogruluk ekseniyle baglanmasi, yapay zekanin
gazeteciler tarafindan dogrudan bir tehdit olmaktan ziyade;
etik denetim, sorumluluk ve kontrol gerektiren bir ara¢ olarak
tartistldigini ortaya koymaktadir. Yapay zeka, diyagramda
hiz kadar merkezi bir konumda yer almamakta; ancak etik
cergeveyle temas ettigi dl¢lide anlam kazanmaktadir.

Dayanisma ve insan degerleri kavramlarmin daha az
sayida, fakat anlamli baglantilarla diyagrama dahil oldugu
dikkat c¢ekmektedir. Bu durum, mesleki dayanigmanin
gazetecilerin sdylemlerinde tamamen dislanmadigini; ancak
hiz, algoritmik baski ve dogrulama sorunlar1 gibi yapisal
meselelerin golgesinde daha kirilgan ve ikincil bir konumda
algilandigimi diisiindiirmektedir. Dayanigma, sdylemsel olarak
onemli olmakla birlikte, donilisiimiin baskin eksenleri arasinda
merkezi bir rol iistlenmemektedir.
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Genel olarak Sekil 27, gazetecilerin sodylemlerinde
kavramlarin tekil ve bagimsiz bigimde ele alinmadigini; hiz,
dogruluk, etik, yapay zekd ve mesleki degerlerin birbirine
eklemlenen, i¢ ice ge¢mis bir anlam agi olusturdugunu
gostermektedir. Diyagram, gazetecilik pratiginin giincel
doniisiimiiniin dogrusal ya da tek boyutlu bir siire¢ olmadigini,
cok sayida kavramin es zamanli etkilesimiyle sekillenen iligkisel
bir yapi i¢inde kavramsallastirildigini ortaya koymaktadir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

fletisim ve medya alaninda dijital doniisiim, ozellikle
gazetecilik ve haber uygulamalar1 baglaminda, ¢ogu zaman
indirgemeci bir bi¢cimde ele alinmaktadir. Bu yaklasim
genellikle iki perspektifte toplanmaktadir. Bir tarafta iletisim
teknolojilerindeki gelismeleri biitiiniiyle olumlayan goriisler
vardir. Diger tarafta ise konuyu felaket senaryolart {izerinden
tartisan yaklagimlar 6ne ¢ikmaktadir. Buna karsilik, indirgemeci
cercevenin Otesine gegen caligmalar da bulunmaktadir. Bu
calismalar, gazeteciligin dijital cagda celigkili, cok katmanli ve
siirekli miizakere edilen bir deneyim alani olarak sekillendigini
gostermektedir.

Bu calisma gazeteciligi, tek yonlii bir doniisiim anlatist
yerine, sahada deneyimlenen ¢ok boyutlu bir pratik olarak
ele almaktadir. Gazetecilik sabit ya da duragan yapidaki
bir meslek degildir. Aksine donilisim ve degisim halindeki
bir mesleki pratiktir. Bu kitabin temel savi da aslinda bu
baglamda sekillenmektedir. Gazetecilik dijital cagda ortadan
kalkmamistir. Meslegin anlami, sinirlart ve pratikleri stirekli
yeniden tanimlanmaktadir. Bir diger deyisle gazetecilik, ¢ok
katmanl bir doniisiim siireci i¢inde varhigini siirdiirmektedir.
Ote yandan bu siireg, teknolojik araglarin belirleyiciligi
kadar, gazetecilerin etik muhakemeleri, mesleki refleksleri ve
kamusal sorumluluk anlayislari tarafindan da sekillenmektedir.
Bu aragtirmada gazetecilerle yapilan goriismeler sonucunda,
dijitallesmenin mesleki pratikler iizerinde es zamanli olarak
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hem gii¢lendirici hem de asindirici etkiler yarattigi sonucu elde
edilmistir.

Ortaya c¢ikan sonuglar, gazeteciligin dijital cagda hiz,
algoritmik sistemler, platform mantig1 ve yapay zeka gibi yeni
dinamikler i¢inde bastan tanimlandigini agik bir bigimde ortaya
koymaktadir. Dijitallesme ve yapay zeka, haberin iiretim hizini,
dolasim bicimini ve gorlniirliik rejimlerini doniistiirmekle
birlikte; gazeteciligin epistemolojik temellerini, mesleki
kimligini ve toplumsal islevini de dogrudan etkilemektedir.
Bu nedenle gazetecilikte yasanan dontigiim, aragsal bir
uyum siireci degildir. Bu noktada elde edilen bulgular,
dijitallesmenin gazeteciligi salt teknik manada degil, meslegin
anlami1 ve sorumluluklari iizerinden yeniden sekillendirdigini
gostermektedir.

Mevcut bulgular nezdinde etik, kamusal ve insani boyutlari
olan bir yeniden tanimlama siireci olarak ele alinmalidir.
Arastirma bulgulari, dijitallesmenin gazetecilikte kokli bir
kopus yaratmaktan ziyade, meslekirefleksleri yeniden ayarlayan
ve stireklilik igeren bir donilisiim yarattigini gdstermektedir.
Nitekim katilimeilarin %62,5°1 dijitallesmeyi bir “kirilma”
evresi olarak gdrmemektedir. Bu oran, gazetecilik pratiginin
oziine iliskin devamlilik algisinin gii¢lii bicimde korunduguna
isaret etmektedir.

Gazeteciler  dijitallesmeyi  siklikla isin  dogasmin
degismesinden ziyade, ¢calisma temposunun hizlanmasi, iiretim
ritminin yogunlagmasi ve goriiniirliik bigimlerinin doniismesi
konulartyla baglantili olarak tanimlamaktadir. Sosyal medya
platformlariin yiikselisi, gazetecilik pratiklerini teknik yoniin
oOtesinde, igerik liretim mantig1 ve haber degerleri agisindan da
doniistiirmiistiir. Platform odakli habercilikte hiz, goriiniirliik
ve etkilesim beklentileri, gazetecilerin glindem belirleme,
haber se¢imi ve sunum bigimlerini dogrudan etkilemektedir.
Bu siireg, gazeteciligi daha akiskan, parcali ve platform
dinamiklerine duyarl bir pratik haline getirmektedir (Li, Pan
ve Yao, 2023). Nitekim bu bulgu dijital gazeteciligin sabit
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normlar {izerinden degil, degisen kosullara uyum saglayan
akigkan bir pratik olarak deneyimlendigini gdsteren literatiirle
ortismektedir (Witschge, Anderson, Domingo, Hermida ve
Kantola, 2016; Deuze, 2008).

Bulgular, dijitallesmenin gazetecilik pratigini 6zellikle
zaman, mekan, iiretim bicimi ve izleyiciyle kurulan iliski
boyutlarinda koklii bir bicimde donistirdigiinii ortaya
koymaktadir. Gazeteciler haber iiretiminin hizlanmasi,
mekansal bagimliligin azalmasi ve ¢oklu platformlara uyum
zorunlulugunun mesleki reflekslerini yeniden tanimlamasina
yol agtigini ifade etmektedir. Hiz ve zaman algisina bagh
dontlistim ve hizin normallesmesi ile mesleki baskiya iliskin
sonuglar dijital gazeteciligin merkezinde konumlanan hiz
rejimine isaret etmektedir.

Gazetecilerin yarist (12/24) hiz artisim dijitallesmenin
en belirgin etkisi olarak vurgulamaktadir. Bu oran, hizin
arttk istisnai bir baski olmaktan c¢ikarak gazeteciligin
normallesmis calisma rejimi haline geldigini gostermektedir.
Gazeteciler, yavas calismanin neredeyse miimkiin olmadigi
ve hizin meslegin dogal beklentisine doniistigli bir iiretim
ortaminda faaliyet gosterdiklerini ifade etmektedir. Ancak
bu normallesme, hizin mesleki a¢idan sorun olmaktan ¢iktigi
anlamma gelmemektedir. Aksine hiz, gazeteciler tarafindan
dogrulama siireglerini zorlastiran, hata riskini artiran, stres ve
yorgunlugu derinlestiren yapisal bir baski mekanizmasi olarak
deneyimlenmektedir. Hiz, bu baglamda yalmizca teknik bir
verimlilik araci degildir. Gazetecileri siirekli tetikte olmaya
zorlayan ve mesleki tiikenmislik riskini artiran ¢aligma
temposuna bagli bir zorunluluk olarak konumlanmaktadir.
Bu durum, dijitallesmenin gazetecilik pratigini yalnizca
teknik acidan degil, epistemolojik ve etik boyutlartyla da
doniistlirdiigii seklinde yorumlanabilir.

Buna karsin katilimcilarin = %83,3’lintin ~ dogruluga
hizdan daha biiyiilk 6nem atfetmesi, yogun hiz baskisina
ragmen etik Onceliklerin biiyiik 06lgiide korundugunu
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sonucunu  dogurmaktadir.  Gazeteciler dogrulugu, geg
kalinsa bile vazgecilemeyecek temel bir mesleki ilke olarak
tanimlamaktadir. Bu acgidan gazeteciler hiz ile dogruluk
arasinda bilingli ve stirekli bir gerilim alam1 kurmaktadirlar.
Bu bulgu, dijitallesmenin gazetecilikte otomatik bir etik
erozyon yaratmadigini, aksine etik ilkelerin pratik iginde
yeniden savunulan ve miizakere edilen bir anlayis yarattigini
gostermektedir. Dolayisiyla etik tartismalar, bu calismada
normatif varsayimlardan ziyade, gazetecilerin giindelik
deneyimlerine dayali olarak ele alinmaktadir. Ayrica bu bulgu,
literatiirde siklikla dile getirilen etik erozyon sdylemine karsi,
sahaya dayali daha temkinli ve dengeli bir okuma yapilmasi
gerektigine igaret etmektedir.

Haberin 6mriiniin kisalmasi ve kamusal hafiza baglaminda,
gazetecilerin  haberin Omriine iliskin algilarinda belirgin
bir kirllma yasandigi goriilmektedir. Goriismelere katilan
gazetecilerin  %79,2’si haberin omriinii “cok kisa” ya da
“anlik” olarak tanimlamaktadir. Bu oran, dijital gazetecilikte
kamusal kayit tretme islevinin zayifladigina dair giiglii
bir algiya isaret etmektedir. Tiklanma odakli haberciligin
gazeteciligi siglastirdigina iliskin uzlasi %91,7 diizeyindedir.
Gazeteciler, haberlerin ¢ok hizli tiiketildigini ve kisa siirede
goriinmez hale geldigini vurgulamaktadir. Bu algi, dijital
glindemin siirekli giincellenen yapisi, platform odakli dolasim
mekanizmalar1 ve kullanict etkilesimi temelli goriiniirlitk
rejimleriyle dogrudan iligkilidir. Haberin gegicilige biirlinmesi,
gazetecilik pratiginin kamusal hafiza tiretme kapasitesini
sorgulamaya a¢gmaktadir. Clinkii bu durum gazetecilerin uzun
vadeli toplumsal etki yaratma beklentilerini zayiflatmaktadir.
Ayrica mesleki motivasyonun yani sira igerik planlama ve
editoryal onceliklerin de doniismesine yol agmaktadir. Haberin
zamana bagli degerine iligkin bu kirilma, gazetecilerin iiretim
stratejilerini olay merkezli anlatilardan ziyade akisa uyumlu,
parcali ve siirekli giincellenen igerik tiretimine yoneltmektedir.
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Gazeteciler, iyi haber ile ¢ok okunan haberin her zaman
ortismedigini vurgulamaktadir. Ciinkii hiz ve tiklanma
baskisinin igerik derinligi ile birlikte, mesleki tatmin ve
kamusal etki beklentisini de asindirdigini ifade etmektedir.
Sonug olarak aragtirmada 6l¢iilebilirlik (tik, izlenme, etkilesim)
ile editoryal degerler arasinda yapisal bir gerilim bulundugu
tespit edilmektedir. Algoritmalarin yeni editoryal gii¢c olarak
konumlanmasi konusundaki aragtirma bulgulari, gazetecilerin
haberin dolagima girmesinde algoritmik sistemlerin belirleyici
roliiniin acik bigimde farkinda olduklarini gostermektedir. Bu
doniisim ekonomik bir yeniden yapilanma siirecine de igaret
etmektedir.

Dijital platformlar ve yapay zeka temelli sistemler, haber
iretimini giderek daha fazla Olgiilebilirlik, performans ve
verimlilik mantigina baglamaktadir. Bu durum, haberin kamusal
degerinden ziyade ekonomik dolagim potansiyelinin 6n plana
¢ikmasina yol agmakta; gazeteciligi piyasa baskilariyla daha
dogrudan kars1 karsiya birakmaktadir (Sjevaag, 2024). Zira
bu arastirmada katilimcilarin %50’si haberin goriiniirliigiinde
algoritmay1 birincil belirleyici olarak gérmektedir. Bu oran,
algoritmalarin gazetecilikte yeni bir editoryal gii¢ olarak
konumlandigmi ortaya koymaktadir. Nitekim haber Oneri
sistemleri, haber iiretimi ile dagitimi arasindaki simirlar
yeniden tanimlamakta, gazetecilikte arz ve talep iliskilerini
daha karmasik ve karsilikli bagimli hale getirmekte; bu
doniisiim, algoritmalarin kamusal iletisim siireglerinde bilgi
akisint ve goriintirliigii sekillendiren yapisal aktorler haline
geldigine isaret eden tartismalarla da ortligsmektedir (Mitova,
Blassnig, Strikovic, Urman, Hannak, de Vreese ve Esser, 2023;
Schumann ve Taddicken, 2021). Algoritmalarin habercilik
alaninda yeni bir editoryal gii¢ olarak konumlandigina iliskin
algi, arastirmanin en belirgin bulgular arasinda yer almaktadir.
Gazetecilerin dnemli bir boliimii, haberin dolasima girmesinde
algoritmik gorliniirliigiin  belirleyici hale geldigini kabul
etmektedir.
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Bununla birlikte gazeteciler, algoritmik baskiyr mutlak
bir teslimiyet olarak deneyimlememektedir. Katilimecilarin
%58,3’1 haber icerigini tiklanma kaygisiyla degistirmedigini
belirtmektedir. Bu oran, algoritmalarla kurulan iliskinin
miizakereye dayali bir siniri¢inde sekillendigini gostermektedir.
Gazeteciler, baglik ve sunumda esneklik gosterebildiklerini;
ancak icerikte etik direng gostermeye devam ettiklerini
ifade etmektedir. Bu durum, dijital gazeteciligin mutlak bir
algoritmik tahakkiim altinda degil, etik degerlerle goriiniirliik
dinamikleri arasinda kirilgan bir denge alani olusturdugunu
ortaya koymaktadir.

Ayrica gazetecilerin  ¢ogunlugunun haber igeriklerini
dogrudan tiklanma kaygisiyla sekillendirmedigini ifade
etmesi, algoritmik baskinin mutlak bir teslimiyet yaratmadigin
da gostermektedir. Bu durum, gazeteciligin goriiniirliik
caginda etik degerler ile algoritmik diizenlemeler arasinda
kurulan kirilgan bir denge alami icinde deneyimlendigini
diisiindiirmektedir. Bu denge, gazetecilerin algoritmalarla
iligkisini edilgen bir uyumdan ¢ok, siirekli pazarlik ve sinir
¢izme pratigi olarak kurduklarini ortaya koymaktadir.

Sonug¢ olarak, gazeteciler gazeteciligi algoritmalara
teslim olmus bir pratik olarak degil, algoritmalarla catigan,
pazarlik eden ve sinir gizen bir mesleki deneyim olarak
kavramsallagtirmaktadirlar. Yapay zekanin konumlandirilmasi
bu miizakere alanin1 daha da derinlestirmektedir. Gazetecilerin
tamami  (24/24) insan gazeteciliginin  vazgec¢ilmezligi
konusunda fikir birligi i¢indedir. Bu oran, yapay zekanin
meslegi ikame eden degil, yardimci ve sinirlandirilmasi gereken
bir arag olarak konumlandirildigini géstermektedir. Gazeteciler
yapay zekayi destekleyen, hizlandiran ancak mutlaka insan
denetimi gerektiren bir teknoloji olarak tanimlamaktadir. Yapay
zeka, gazeteciler tarafindan hizlandirici, aragtirma destekleyici
ve teknik bir yardimci olarak kabul edilmekte, ancak haber
iretiminin merkezine yerlestirilmesine karsi temkinli bir
yaklagim sergilenmektedir.
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Bu aragtirmanin bir diger temel varsayimi, yapay zekanin
gazeteciligi ikame eden bir unsurdan ziyade, insan denetimi
altinda anlam kazanan bir ara¢ olarak konumlandigidir.
Gazetecilerin deneyimleri, yapay zekanin hiz, teknik destek
ve arastirma kolayligi sundugunu, ancak baglam kurma, etik
muhakeme, empati ve kamusal sorumluluk gibi gazeteciligin
0zsel boyutlarinin  halen insan emegine dayandigim
ortaya koymaktadir. Bu baglamda insan gazeteciliginin
vazgecilmezligi normatif bir sav olarak degerlendirilemez.
Bu vurgu, arastirmanin insan gazeteciligini ideallestiren bir
sOylemden ziyade, sahaya dayali bir mesleki uzlasi olarak ele
aldigini gostermektedir.

Insan yazimi ile yapay zekd metinleri arasindaki ayrim,
teknik yeterlilikten ¢ok duygu, baglam, sezgi ve tanmiklik
iizerinden kurulmaktadir. Yapay zekd metinlerinin “soguk”,
“mekanik” ve “ruhsuz” olarak nitelendirilmesi, gazeteciligin
halen insani anlam tiretme ve kamusal baglam kurma pratigi
olarak kavrandigi sonucunu ortaya c¢ikarmaktadir. Insan
yazimi ile yapay zeka tarafindan tretilen metinler arasindaki
fark, gazeteciler tarafindan teknik bir ayrim olarak degil;
duygu, baglam, sezgi, empati ve saha deneyimi iizerinden
tanimlanmaktadir. Bu degerlendirmeler, gazeteciligin yalnizca
bilgi aktaran degil, ayn1 zamanda insani bir taniklik ve anlam
kurma pratigi olarak algilandigim gostermektedir. Oyle ki
gazetecilik veri isleme faaliyetinin 6tesinde, toplumsal anlam
iiretme pratigi olarak konumlanmaktadir (Deuze, 2014).

Etik duyarlilik bulgulari, calismanin en giiglii sonuglari
arasinda yer almaktadir. Etik kaygilar dogruluk, sorumluluk
ve Onyargi liretimi basliklarinda yogunlagmaktadir. Yapay zeka
kullanim diizeyi ile etik kaygi arasinda ters yonli bir iligki
bulunmamasi, etik hassasiyetin gazeteciler arasinda ortak bir
mesleki ¢cekirdek deger olarak korundugunu ortaya koymaktadir.
Gazeteciler, dijitallesme ve yapay zeka tartigmalarini temelde
teknolojik degil, mesleki bir sinav olarak ¢ercevelemektedir.
Ote yandan etik boyut, yapay zeka tartismalarinda gazeteciler
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acisindan en yogun kaygi alam olarak One c¢ikmaktadir.
Dogruluk, hesap verebilirlik, sorumluluk belirsizligi, dnyargi
iiretimi ve manipiilasyon riski, gazeteciler tarafindan siklikla
vurgulanan etik sorunlar arasinda yer almaktadir. Sonug olarak
gazeteciler, yapay zekayi etik bir 6zne olarak gérmemektedir.
Etik sorumlulugun halen insana ait oldugu vurgulanmaktadir.
Yapay zekanin ise yalnizca bir ara¢ olarak konumlanmasi
gerektigi ortaya konmaktadir.

Bireysel gazetecilik ve 0zgiirliik algisina iliskin sonuglar
ise dijitallesmenin yarattig1 ¢eliskileri goriinlir kilmaktadir.
Gazetecilerin %79,2’si bireysel tiretimde bir bigimde 6zgiirliik
hissi deneyimlemektedir. Bu oran, dijitallesmenin kurumsal
sinirlart gevseten bir etki yarattigini gostermektedir. Ancak
gazeteciler bu 6zgiirliigi, yalnizlik, giivencesizlik ve dayanigsma
kaybr ile deneyimlenmektedir. Zira bireysel gazetecilige iliskin
bulgular, dijital doniistimiin mesleki kimlik tizerindeki etkilerini
goriinlir kilmaktadir. Kendi ismiyle iiretim yapan gazetecilik
pratigi, gazeteciler tarafindan hem bagimsizlik hem de yalnizlik
duygusuyla birlikte degerlendirilmektedir. Bu agidan kurumsal
yapilardan bagimsizlagsma, ifade Ozgiirligii ve editoryal
hareket alan1 saglamaktadir. Fakat hukuki koruma, meslektas
dayanismasi ve siirdiiriilebilirlik agisindan yeni kirilganliklar
da yaratmaktadir. Meslektas dayanismasina iliskin goriislerin
parcali olmasi, dijital gazeteciligin kolektif mesleki kimligi
zayiflatan, ancak tamamen ortadan kaldirmayan bir etki
yarattigimi diisindiirmektedir. Bu durum, dijital gazeteciligin
bireysellesme ile kolektif mesleki degerler arasindaki gerilimi
derinlestirdigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir.

Sonug olarak bu galigma, dijital gazeteciligin bir ¢okds
ya da altin ¢ag anlatisiyla agiklanamayacak kadar karmasgik
bir dontlisiim siirecine isaret ettigini ortaya koymaktadir. Bu
yOniiyle kitap, dijital doniistimii soyut teknoloji tartismalari
yerine, gazetecilerin deneyimleri iizerinden okuyan bir sonug
cergevesi sunmaktadir. Gazetecilik dijital ¢agda hizlanmis,
parcalanmis ve baski altina girmistir. Ancak gazeteciler;
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etik reflekslerini, insan merkezli anlat1 giiclinii ve kamusal
sorumluluk bilincini kaybetmemislerdir. Dijital doniisiim,
gazeteciligi ortadan kaldirmaktan ziyade, meslegi daha
yiiksek bir etik farkindalik, daha giiclii bir dogrulama refleksi
ve daha bilingli bir kamusal sorumluluk anlayisiyla yeniden
diisiiniilmesi gerektigi sonucunu ortaya ¢ikarmaktadir. Yine de
insan merkezli gazetecilik anlayisi, etik duyarlilik ve kamusal
sorumluluk, dijitallesme ve yapay zeka siireglerine ragmen
meslegin temel dayanaklar1 olmaya devam etmektedir.

Genel olarak bu calisma, dijital gazeteciligin ne bir ¢okiis
donemine de mutlak birilerleme anlatisiyla agiklanamayacagin
acik bicimde ortaya koymaktadir. Gazetecilerin deneyimleri,
dijital doniislimiin meslegi ortadan kaldiran bir kopus
olmadigimi acik sekilde gostermektedir. Bu yoniiyle ¢alisma,
dijital gazeteciligi kriz anlatilar1 iginde sikigsmig bir konu degil,
stirekli yeniden tanimlanan, sinirlar1 zorlanan ve mesleki
aktorler tarafindan miizakere edilen dinamik bir pratik olarak
ele almakta ve dijital gazetecilik literatiiriine insan merkezli,
deneyime dayali ve indirgemeci olmayan 0zgiin bir katki
sunmaktadir.

Bu yoniiyle kitap, gazetecilik literatiiriine teknoloji
merkezli soyut tartismalarin Otesine gecerek, gazetecilerin
6znel deneyimlerini merkeze alan, insan merkezli ve deneyime
dayali bir katki da saglamaktadir. Dijital donlisiim ve yapay
zeka tartigmalarinin gelecekte de gazetecilik arastirmalarinin
temel eksenlerinden biri olmaya devam edecegi elbette
oldukca aciktir. Ancak bu doniisiimiin nitelikli bir sekilde
anlasilabilmesi, teknolojik olanaklar ya da normatif ilkelerin
Otesinde; gazetecilerin sahadakideneyimleri, etik muhakemeleri
ve mesleki refleksleri iizerinden yapilacak c¢aligmalarla
mimkiin olacaktir. Bu nedenle ¢alisma, gazetecilerin
doniisimii nasil yasadiklarini, nasil anlamlandirdiklarim
ve bu doniisiim karsisinda hangi etik ve mesleki stratejileri
gelistirdiklerini goriiniir kilmay1 amaglamistir. Bu ¢alismanin
bulgulari, gazetecilige iliskin diizenleyici ve kurumsal
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yaklasgimlarin ~ yalmizca teknoloji  merkezli  verimlilik
hedefleriyle sekillendirilmesinin énemli riskler barmndirdigini
gostermektedir. Bu nedenle arastirma baglaminda hem
politikacilar hem medya kuruluslart hem de aragtirmacilar igin
cesitli 6nerler sunmaya ihtiya¢ duyulmaktadir.

Oneriler

Bu caligmanin bulgulari, dijitallesme ve yapay zekaya
iliskin diizenleyici ¢cergevenin gazeteciligi, kamusal sorumluluk
tastyan normatif bir meslek alani olarak ele almasi1 gerektigini
ortaya koymaktadir. Bu baglamda, yapay zeka destekli
habercilik uygulamalarinda seffaflik, hesap verebilirlik ve
insan denetimi ilkelerinin yasal ve kurumsal diizeyde gilivence
altina alinmasi1 gerekmektedir. Bu ilkeler, yalnizca etik bir
tercih degil; demokratik toplumlarin isleyisi agisindan yapisal
bir zorunluluk olarak degerlendirilmelidir.

Medya politikalarinin, algoritmik goriiniirlik rejimlerini
mutlaklastiran performans Olgiitleri (tiklanma, izlenme,
etkilesim) yerine; dogruluk, baglam, kamusal deger ve
toplumsal etki gibi gazeteciligin temel islevlerini tesvik eden
diizenlemeler lizerine yeniden diisiiniilmesi gerekmektedir. Zira
haberin degerinin Olgiilebilirlik kriterleriyle 6zdeslestirilmesi,
gazeteciligin kamusal hafiza tiretme ve demokratik denetim
islevini zayiflatmaktadir.

Bu nedenle 6zellikle kamu yayinciligi baglaminda, nitelikli,
derinlikli ve uzun soluklu haberciligi koruyacak ve tesvik
edecek yapisal diizenlemelerin gelistirilmesi dnem tasimaktadir.
Dijital doniislim siirecinde kamusal yayinciligimm yalnizca
teknolojik uyum kapasitesi degil, editoryal bagimsizligi ve etik
standartlar1 da koruyacak bi¢imde yeniden yapilandirilmasi
gerekmektedir.

Arastirma bulgulari, gazetecilerin dijital doniisiim slirecinde
artan dogrulama yiik{i, hiz baskisi ve etik sorumluluk ile
biiylik 6l¢iide bireysel olarak bas etmek zorunda kaldiklarini
gostermektedir. Bu durum, medya kuruluslarmin yapay zeka
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ve dijital araglar1 salt verimlilik ve hiz odakli olmaktan Gte
gazetecilerin mesleki 6zerkligini, etik muhakeme kapasitesini
ve psikolojik dayanikliligini destekleyecek bicimde kurumsal
isleyislerine entegre etmeleri gerektigine isaret etmektedir.

Medya kurumlarmin, dijital araglarin kullanimina iligkin
acik etik cerceveler olugturmasi; gazetecilere yonelik editoryal
rehberlik, dogrulama destegi ve etik danigma mekanizmalarini
giiclendirmesi Onemlidir. Ayrica bireysellesen gazetecilik
pratigi karsisinda, hukuki koruma, editoryal destek ve meslek
ici dayanisma mekanizmalarinin yeniden insa edilmesi
gerekmektedir. Bu baglamda, kurumsal yapilarin gazetecilerin
mesleki  siirdiiriilebilirligini  6nceleyen  bir  anlayisla
yeniden diisiiniilmesi 6nerilmektedir. Ozetle, gazeteciligin
stirdiiriilebilirligi teknolojik adaptasyon ile birlikte insan
emegini, etik duyarliligi ve kolektif mesleki degerleri merkeze
alan yapisal diizenlemelere baglidir.

Bu kitap, gazetecilerin dijitallesme ve yapay zeka
deneyimlerine odaklanan nitel bir ¢erceve sunmakla birlikte,
alanin ¢ok daha genis ve derinlikli arastirmalara ihtiyag
duydugunu ortaya koymaktadir. Bu dogrultuda, gelecekteki
caligmalar i¢in ii¢ temel arastirma yonelimi 6nerilmektedir.

[1k olarak, farkli iilke, medya sistemi ve siyasal baglamlarda
gazetecilerin  dijital doniisimii nasil deneyimlediklerini
karsilagtirmali bi¢cimde inceleyen c¢aligmalarin artirilmast
gerekmektedir. Bu tir karsilastirmali analizler, dijital
doniisiimiin evrensel dinamiklerini ve baglamsal farkliliklarini
daha net bigimde ortaya koyacaktir.

Ikinci olarak, yapay zeka destekli haberciligin uzun vadeli
etkilerine odaklanan zamansal arastirmalarin yapilmasi dnem
tasimaktadir. Gazetecilerin bugiin “yardimc1 arag” olarak
tanimladig1 yapay zeka uygulamalarinin, zaman i¢inde mesleki
roller, editoryal karar siirecleri ve haber degerleri tizerindeki
etkileri heniiz yeterince bilinmemektedir. Bu nedenle,
gazetecilerin tutum ve pratiklerindeki dontisimi izleyen
boylamsal ¢aligsmalar, alan yazina 6nemli katkilar sunabilir.
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Son olarak, gazetecilikte bireysellesme olgusunun mesleki
etik, dayanigma ve kamusal sorumluluk tizerindeki etkilerinin
daha derinlemesine incelenmesi gerekmektedir. Ozellikle
bagimsiz gazetecilik, igerik ireticiligi ve kanaat onderligi
arasindaki smirlarin giderek bulaniklastigi dijital ortamda,
gazetecilik kimliginin nasil yeniden kuruldugu onemli bir
arastirma alani olarak one ¢ikmaktadir.
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KISALTMALAR VE SIMGELER DiziNi
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DL: Deep Learning (Derin Ogrenme)
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Koruma Tiiziigii)
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