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Yeni medya, gelencksel medya anlayisini sorgulamakta ve yenilikgi
yaklagimlar ~ sunmaktadir. Bu baglamda, okuyucularimizin  ¢esitli
perspektiflerden beslenerek, dijitallesmenin sundugu firsatlar1 ve zorluklari
daha iyi kavramalarini umuyoruz.

Dijitallesme siireci, medya igeriklerinin iiretiminden dagitimina kadar
bir¢cok alanda kokli degisimlere yol agmistir. Geleneksel medya formatlari,
dijital platformlar lizerinden yeniden sekillenmekte; bu durum, igerik tiikketim
aligkanliklarin1  degistirmekte ve izleyici etkilesimini artirmaktadir. Yeni
medya, bireylerin sadece pasif birer izleyici olmaktan ¢ikip, igerik ireticisi
ve dagitimcist olmasina olanak tamimaktadir. Bu durum, toplumsal katilim1
tesvik ederken, ayn1 zamanda bilgiye erisim ve paylasim konusunda da devrim
niteliginde bir doniisiim yaratmaktadir.

Bu eser, yeni medya anlayisimin dinamiklerini ve dijitallesmenin getirdigi
yenilikleri derinlemesine incelemeyi amaglamaktadir. Okuyucularimizin, dijital
diinyanin sundugu olanaklar1 ve karsilastig1 zorluklar1 anlamalarina yardimci
olmay1 hedefliyoruz. Bu baglamda, medya okuryazarligi, etik meseleler ve
dijital kimlik gibi konulara da deginerek, okuyucularimizin daha bilingli ve
elestirel bir bakis agis1 gelistirmelerine katkida bulunmay1 umuyoruz.

Kitap ¢alismasina Dr. Akademisyen, lisansiistii egitim dgrencisi, miithendis,
gazeteci, psikolog, sosyolog gibi bir¢ok meslek kolundan arastirmacit katki
saglamis bu anlamda dijitallesmenin multidisipliner etkisi de agikca ortaya
konmustur.

Kitap ¢alismasinda ilk boliim olarak yer alan “Teknolojinin Gazetecilik
Pratiklerine Etkileri Ve Aktor Ag Teorisi Baglaminda Yeni Medyada Gazetecilik”
adli calisma Dr. Gonca Pervin AKSOY BAHAR tarafindan hazirlanmistir.
AKSOY BAHAR bu bolimde gazeteciligin gecirdigi dijital doniisiime
odaklanmis ve yeni medyanin ortaya cikardigi yeni gazetecilik tiirlerini
aciklamistir yapay zekanin gazetecilikteki yerini ve Onemini vurgulayan
AKSOY BAHAR Aktor Ag Teorisi ¢ergevesinde yeni medyanin pratiklerini
ele alarak dijitallesme ile birlikte ortaya ¢ikan kavramlari incelemistir.

Caligmanin ikinci bolimi “Dijital Kimlikler, Sosyal Sermaye ve Dijital
Platformlar” bashigi ile konumlanmis ve Dr. Hasan YURDAKUL tarafinda
hazirlanmigtir, YURDAKUL dijitallesme kavramini olusan dijital kimlikler ile
sosyal sermaye ¢erc¢evesinde incelemis, yeni medya araglarinin sekillendirdigi
toplumsal iliskilere ve kimlik yapilarina odaklanmigtir. Dijitallesme ile birlikte



ortaya ¢ikan yeni dijital kiiltiire vurgu yapan YURDAKUL djijital ortamlarin
meydana getirdigi sosyal sermayelere de deginmistir.

Calismanin iigiincii bolimii “Iletisimin Déniisiimii A¢isindan Yeni Medya”
bashgiyla Elif AKYUZ ERTUNC tarafindan hazirlanmistir. AKYUZ ERTUNC
calismada iletisimin dijital teknolojilerle birlikte olusturdugu yeni medya
kavramina vurgu yapmistir. Sanal platformlarda kurulan iletisim bi¢imini kitle
iletisimi gergevesinde inceleyen AKYUZ ERTUNC yeni medyanin ortaya
cikard1 yeni iletisim bigimleri ile sosyal medya platformlarina deginmistir.

Calismanin dordiincli  bolimii  “Dijitallesen Devlet: Yesil E-Devlet
Uygulamalar: Tiirkive Ornegi” bashgiyla Ismail DOLUTAS tarafindan
hazirlanmisti. DOLUTAS dijitallesme ile meydana gelen e-devlet kavramina
yesil uygulamalar ¢ergcevesinde deginmis ve siirdiiriilebilir bir toplum yaratmada
dijitallesen devlet uygulamalarmin 6nemini vurgulamistir. T.C. Cevre
Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanligi’nin e-devlet {izerinden sundugu yesil
uygulamalar1 betimleyen DOLUTAS c¢alismasinda yesil yazilimlarin e-devlet
sistemine olan etkisinin agiklamistir.

Caligmanin besinci boliimii “Ozel Yetenekli Ogrencilerde Dijital Oyun
Bagimhiligi” bashgi ile Batuhan Samil AKTAS tarafindan hazirlanmistir.
AKTAS her gecen giin teknolojik aygit kullanimi ile giderek artan dijital
teknolojilere bagimliligi, 6zel yetenekli bireyler g¢ercevesinde incelemistir.
Bagimlilik, dopamin ve 06zel yetenekli bireylerin o6zelliklerini betimleyen
AKTAS oyun bagimlilig1 ve dijitallesme ile meydana gelen davranigsal riskleri
agiklamuistir.

Calismanin altinci bolimu “Yeni Medyada Fikrin Yapay Zekd ile Metne
Déniistiiriilmesi, Uslubun Tek Tiplesmesi” bashgi ile Dursun Ekrem ER
tarafindan hazirlanmistir. Yeni medyanin bir iiriinii olarak ortaya ¢ikan yapay
zekani metin olusturma becerilerini incelemis bdylece yapay zekanin yaziyi
ile ortaya ¢ikardigi tek tip Uslubu agiklamistir. Yapay zeka ile meydana gelen
yeni yazim bi¢imini degerlendiren ER yapay zekanin meydana getirdigi iislup
bicimini vurgulamaktadir.

Calismanin yedinci bdlimii “3/ Mart 2024 Yerel Seciminde Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi Baskan Adaylarimn Siyasal Iletisim Baglaminda
Instagram Kullanim Pratikleri” bashgiyla Nurten BINGOL ve Miimin Ozan
KUCUK tarafindan hazirlanmistir. BINGOL ve KUCUK calismada yeni
medyada siyasal katilimi1 ve karar alma mekanizmalarini inceleyerek 2024
yilinda gerceklesen yerel se¢im baglaminda Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi
baskan adaylarini, olusturduklar igerik ve sosyal medya kullanim pratikleri
bakimindan incelemislerdir. BINGOL ve KUCUK c¢alismada Instagram
iceriklerini gruplandirmis ve tablolar halinde yorumlamustir.



Caligmanin sekizinci bolimii  “Dijital Cagda Degisime Ugrayan
Gazeteciligin Avantaj Ve Dezavantajlart” bashg: ile Omer UN tarafindan
hazirlanmistir. UN, ¢alismada gazeteciligin dijitallesme ile yasadig1 doniisiimii
inceleyerek internetin gelisiminden gazetecilik pratiklerine bir¢ok kavrami
aciklamistir. Dijital gazetecilik kavramina deginen UN veri haberciligi, fotograf
haberciligi, video haberciligi, mobil habercilik, robot habercilik, sosyal medya
haberciligi gibi birgok habercilik tiirline de vurgu yapmustir.

Caligmanin dokuzuncu bolimii  “Dijitallesmenin  Kitap Hali: Dijital
Kiitiiphanecilik  Uygulamalar:” bashig ile Ay¢a BRELLIS MANGOR
tarafindan hazirlanmisti. BRELLIS MANGOR, calismada dijitallesme ile
ortaya ¢ikan dijital kiitliphanecilik uygulamalarini ele almis bu sayede diinya
genelinde gergeklestirilen dijital kiitiiphanecilik faaliyetlerini siralamistir.
Tiirkiye Ozelinde de cesitli dijital kiitiiphanecilik faaliyetlerini inceleyen
BRELLIS MANGOR, Tiirkiye ile Avrupa dijital kiitiiphanecilik uygulamalarini
kiyaslayarak karsilastirmali bir sonug elde etmistir.

Calisgmanin onuncu bolimi “Sosyal Medyada Beden Algisi Sorunlari:
Instagram Ornegi” bashgi ile Feyza YAMAN tarafindan hazirlanmstir,
Caligmadadijitallesme sonucundameydana gelen sosyal medyaplatformlarindan
Instagram’da olusan ideal beden algisin1 inceleyen YAMAN, Instagram’da
asir1 zayifligi tetikleyen fenomen kavramlar1 yeme bozukluklar1 ve psikolojik
sorunlar ¢ergevesinde agiklamistir.

Kitap calismasina katki saglayan tiim yazarlara tesekkiir eder, keyifli
okumalar dileriz.

Agustos, 2025
Ozlem BARIS & Segah YESILYURT



Ailemize

Bize bunu 6grettigi icin tesekkiir ederiz.

“Sahip olunmaya deger hicbir sey kolay elde edilmez”
(Theodore Roosevelt)
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TEKNOLOJININ GAZETECILIK PRATIKLERINE ETKILERI
VE AKTOR AG TEORISi BAGLAMINDA YENi MEDYADA
GAZETECILIK

GIRIS

Teknolojide yasanan gelismeler gazetecilikte degisim ve doniisiimlere neden
olmustur. Bu ¢aligmada, gelisen teknolojilerin gazeteciligi nasil etkiledigini
anlayabilmek i¢in basinda ve diinya ¢apinda yasanan teknolojik gelismeler ele
almmistir. Teknolojiyle ortaya ¢ikan kuramsal yaklagimlardan olan aktor ag
teorisi Ozellikle bu teknolojilerin nasil anlamlandirilmasi gerektigi konusunda
bir bakis acis1 sunarken, gazetecilikteki teknolojik degisimler konusunda da bir
yaklagim ortaya koymaktadir. Bu amagla literatiir taramasi yoluyla toplanan
kaynaklarla konuya iliskin bir degerlendirme yapilmaistir.

Gazetecilikte Teknolojik Doniisiim

Gazetecilik, insanligin tarih boyunca stiregelen iletisim kurma ihtiyacina
bagli olarak ortaya c¢ikmis ve zamanla gelismistir. Bu ihtiyact farkli
donemlerde c¢esitli bigimlerde; magara duvarlarina ¢izilen sembollerle, yazinin
icadiyla birlikte kil tabletler {izerine islenen mesajlarla 6rneklendirebilmek
mimkiindiir. Yazinin icadi, iletisim tarihinin seyrini degistiren temel bir doniim
noktast olurken, matbaanin kesfi ise bilginin daha genis kitlelere ulagsmasini
miimkiin kilarak kitlesel iletisimin Oniinii agmistir. Bu gelismeler, gazetecilik
faaliyetlerinin de temelini olusturmus, iletisimdeki teknolojik ilerlemeler
gazetecilik pratigini dogrudan etkilemistir (Ozgaglayan, 2008).

Modern anlamda gazetelerin ortaya ¢ikist  17. yiizyilla kadar
gotiirlilebilmektedir. Bu donemde diizenli bi¢imde yayimlanan haber igerikleri,
toplumun bilgilendirilmesi agisindan 6nemli bir rol iistlenmeye baslamistir.
Iceriklerin cesitlenmesi, haberin toplumsal bir deger kazanmasi ve diizenli
yayim pratiklerinin olusmasiyla birlikte gazetecilik, mesleki bir disiplin olarak
Oonem kazanmaya baglamisti. Bu kurumsallagma siireci, ozellikle Sanayi
Devrimi ile ivme kazanmistir (Tas, 2010).

Sanayilesme siireci, teknolojinin {iretim araglarina entegre edilmesiyle
birlikte toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal alanlarda 6nemli degisimlere
yol agmistir. Bu doniisiim gazetecilik alanina da yansimis; haberin iretim,
dagitim ve dolasim siiregleri yeniden sekillenmistir. Teknolojik gelismelerin
hiz kazanmasi, haberin dolasim hizin1 artirmis ve kamuoyu olusturmadaki
etkisini pekistirmistir. Ayn1 zamanda iletisim teknolojileri de bu donemde
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onemli bir evrim geg¢irmistir. Telgraf, radyo ve televizyonun icadi; haberin
mekansal smirlarini agsmasini ve anlik erigilebilirligini miimkiin kilmigtir. Bu
teknolojik doniigiimler, iletisimi daha hizli ve daha genis kitlelere ulastirabilir
hale getirmistir (Goneng, 2004).

S6z konusu doniigiimiin 6nemli bir kirilma noktas1 da sayisal devrimdir.
Sayisal devrim, sadece iletisim araglarini doniistiirmekle kalmamig, medya
iiretim bi¢imlerini de derinden etkilemis; internetin gelisimi i¢in temel bir zemin
hazirlamigtir. Bu siireg, gazeteciligin yalnizca teknik altyapisim degil, ayni
zamanda haber liretiminin dogasini ve gazetecilik meslegini de doniigtiirmiistiir
(Degirmencioglu, 2016).

Internetin Gelisimi ve Degisen Gazetecilik

Internet, bilgisayar sistemlerini birbirine baglayan ve kiiresel dlgekte
etkilesim imkan1 sunan bir iletisim ag1 olarak tanimlanmaktadir. ingilizce
“international” (uluslararasi) ve “network” (ag) kelimelerinin birlesiminden
tiiretilmis olan bu kavram, zamanla dijital ¢cagin en belirleyici unsurlarindan
biri haline gelmistir. Etkisi her gecen giin artan internetin tarihsel temelleri
1960’lara kadar uzanmaktadir. Amerika Birlesik Devletleri Savunma
Bakanligi’nin gelistirdigi ARPANET projesi ile ortaya ¢ikan bu ag, baglangicta
askeri amagclarla kullanilmistir. Ancak siire¢ i¢inde askeri sinirlar1 asarak sivil
alana yayilmis ve kiiresel ¢apta kullanilan bir iletisim araci haline gelmistir
(Kilig, 2015).

Tiirkiye’de internetle ilgili ilk akademik c¢alismalar 1987 yilinda Ege
Universitesi'nde TUYAKA projesiyle baglamistir. Bunu, 1990 yilinda ODTU
ve TUBITAK is birligiyle yiiriitiilen TR-NET projesi izlemistir. Tiirkiye nin
internete ilk baglantis1 ise 12 Nisan 1993 tarihinde ODTU iizerinden
gerceklestirilmistir. Ik etapta {iniversitelerle sinirl kalan bu erisim, 1996 y1linda
ULAKBIM’in kurulmastyla birlikte daha kurumsal bir yapiya kavusmustur.
Aymi yi1l Tirk Telekom’un altyap: ¢aligmalarimi baslatmasiyla internet, daha
genis bir kullanici kitlesine ulagsmaya baglamistir. Zamanla TTNET adiyla
yayginlagan bu altyapi, Tiirkiye’de internetin evrilmesinde 6nemli bir rol
oynamistir (Avsar ve Narter, 2024).

Internetin gelisimi yalnizca iletisim bigimlerini degil, iletisim alaninin
kendisini de temelden doniistiirmiistiir. Bu doniisimden en cok etkilenen
alanlardan biri de gazeteciliktir. Ilk zamanlarda internetin yayginlasmasiyla
birlikte “gazeteciligin sona erecegi” yoniindeki tahminler zamanla gecerliligini
yitirmistir. Ancak gazeteciligin tamamen ortadan kalkmamakla birlikte bigimsel
olarak biiyiik bir doniisim gecirdigi de bir gergektir. Diinyanin 6nde gelen
medya kuruluslar internet yayincilifina yonelmis; dijital gazeteler, ¢evrim igi
dergiler ve mobil uygulamalar araciligtyla okurlara ulagsmaya baglamistir. Bu
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doniisiim, yalnizca gazetecilik uygulamalarimi degil; gazetecilik mesleginin
yapisini, haber iiretim siireglerini, igerik sunum bigimlerini ve hatta gazetecilik
yapan kisileri belirleyici unsurlar1 de etkilemistir (Dag ve Budak, 2022).

Tiirkiye’de de benzer bir siire¢ yasanmis, dijitallesme ile birlikte gazete
calisanlarinin sayist azalmis, c¢alisanlardan beklenen nitelikler farklilagmus,
haber tiretim siiregleri kisalmis ve igerikler yeni medyanin hizina ve formatina
gore yeniden yapilandiriimigtir. Ozellikle mobil teknolojilerin yayginlagmasiyla
birlikte okuma aligkanliklart degismistir (Gezmen, 2002). Bugiin de cep
telefonu kullanicilarinin yaklasik %62’si haberleri mobil cihazlar {izerinden
takip etmektedir (Tiirkler Internette Haber Okumaktan Daha Cok Video
Izlemeyi Tercih Ediyor, 2019). Bu durum, haber igeriklerinin mobil formatlara
uygun hale getirilmesini zorunlu kilmistir. Sonug olarak, haber metinlerinin
uzunlugu, kullanilan gorsellerin formati ve igeriklerin sunum sekli sadelesmis;
daha dinamik, erigilebilir ve gorsel odakli bir yap1 6n plana ¢ikmistir.

Internetin gazetecilik iizerindeki en onemli etkilerinden biri de geleneksel
medyanin islevlerini dijital ortamda yeniden iiretme kapasitesidir. Internet,
yalnizca yazili medyay1 degil; televizyonu, radyoyu ve diger tim iletisim
teknolojilerini bir araya getiren biitiinlesik bir mecra haline gelmistir. Bu
biitiinlesme, gazeteciligi multimedya ortamlarina tasiyarak yalnizca metin
odakli degil; ses, video ve etkilesimli &geleri igeren zengin bir yapiya
dondstiirmiistiir (Aliyeva, 2019).

Yeni Medya

Yeni medya kavrami, ilk olarak 1970’li yillarda iletisim eksenli
arastirmalarda yer almaya baglamis; bu donemde kavrama, ekonomik, sosyal,
psikolojik, politik ve kiiltiirel baglamlarda yaklasan arastirmacilarin katkilariyla
kavramsal bir temel kazandirilmistir. Ancak yeni medya, 6zellikle 1990’1
yillardan itibaren iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelerin de etkisiyle daha
genis kitlelerce kullanilan, giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen
bir iletisim bi¢imini tanimlar hale gelmistir (Caglak, 2013).

Yenimedyakavraminiteorik diizeydesekillendirendnemliisimlerdenbiriolan
Lev Manovich, yeni medyay1 iki katmanli bir yapi olarak degerlendirmektedir:
“kiiltirel katman” ve “bilgisayarsal katman”. Manovich’e gore bilgisayar
sistemleri ve dijital yazilimlar, kiiltiirel igerikleri bigimlendirirken; kiiltiirel
iretim bigimleri de bilgisayarin kullanim mantigin1 doniistirmektedir. Bu
etkilesim, hem geleneksel medya yapilarini doniistirmekte hem de yeni
medyanin temellerini atmaktadir. Bu baglamda, yeni medya yalnizca teknik
bir yenilik degil, aynm1 zamanda toplumsal ve kiiltiirel bir yeniligi de ifade
etmektedir (Tokdil, 2018).

Yeni medyanin ortaya ¢ikisinin temellerini Manovich 19. yiizyila, Charles
Babbage’in “analitik makine” tasarimi ve Louis Daguerre’in “dagerreyotipi”



YENi MEDYA VE DIJITALLESME ‘ 5

bulusuna kadar gotiirmektedir. Babbage’in gelistirdigi analitik makine,
bilgisayar teknolojisinin temelini olustururken; Daguerre’in icad1 gorsel i¢erigin
kayit altina alinmas: siirecini baslatmistir. Bu iki farkli teknolojik gelismenin
-veri isleme kapasitesi ile gorsel igerigin kaydedilmesi- zamanla birlesmesi,
medyanin dijitallesmesini ve sayisal verilerle isler hale gelmesini miimkiin
kilmistir (Baslar, 2013). Bu doniigiim, farkli medya formlarinin (metin, ses,
goriintii, video vb.) tek bir dijital platformda biitiinlesebilmesini saglamis ve
yeni medya kavramini sekillendirmistir.

Sonug olarak, yeni medya; teknolojik gelismelerin ve kiiltiirel ihtiyaclarin
karsilikli etkilesimi sonucu ortaya ¢ikan, dijital temelli, etkilesimli ve ¢ok yonlii
bir iletisim bi¢imidir. Bu yap1 iginde iletisim araglart birbiriyle biitiinleserek
evrim gecirmis, kullanicilarin igerik iiretiminde daha aktif roller iistlendigi
katilimei1 bir medya ortami dogmustur. Geleneksel medya ile karsilastirildiginda,
yeni medya bireylerin yalnizca alic1 degil ayni zamanda {iretici oldugu bir alan
sunmakta; bu da hem medya iiretim siire¢lerini hem de medyanin toplumsal
roliinii derinden doniistiirmektedir.

Yeni Medyanin Ozellikleri ve Yeni Gazetecilik Tiirleri

[letisim araglarmin tamami bireyler ve toplumlar iizerinde énemli etkiler
yaratmis olmakla birlikte, en kokli ve hizli degisimlerin yeni iletisim
teknolojileriyle basladig1 genel kabul géormektedir. Bilgisayar teknolojilerinin
gelisimi ve internetin yalnizca askerl amaglar diginda giinliik yasamda da
kullanilmaya baslanmasi, iletisimdeki doniigiimiin etkisini ve hizin1 daha 6nce
esi goriilmemis boyutlara tasimustir (Ince, 2017).

Yeni medya ile geleneksel medya arasindaki temel farklardan biri,
kullaniciya daha fazla kontrol ve tercih imkani sunulmasidir. Pavlik, bu fark:
ozellikle kullanici etkilesimi ve igerik tiretimi agisindan vurgular. Manovich
ise yeni medyay1 bes temel Ozellikle tanimlar: sayisal temsil, modiilerlik,
otomasyon, degiskenlik ve kod ¢evrimi (Aydogan, 2012). Bu &zellikler, yeni
medyanin yalnizca teknolojik bir devrim degil, ayn1 zamanda kiiltiirel iiretim
ve tiiketim bigimlerinde koklii bir degisim yarattigini ortaya koymaktadir.

Yeni medya teknolojilerinin dogurdugu gazetecilik pratikleri hem olumlu
hem de olumsuz getirisi olacagi seklinde 6n goriilmustiir. Pavlik, bu baglamda
yeni gazetecilik bigimlerinden biri olan baglamli gazetecilige isaret eder. Bu
yeni yaklagim; habere ulagsma yoOntemlerinin ¢esitlenmesi, yiiksek diizeyde
okuyucu katilimi, igerik uyarlama ve aktif kullanici etkilesimi gibi unsurlar
iizerine inga edilmistir. Bu doniisiim, yalnizca haber icerigini degil, gazetecilik
mesleginin dogasini, medya endiistrisinin yapisin1 ve okuyucu—gazeteci—
iktidar iligkilerini de derinden etkilemistir. Artik gazeteciler, sahadan bilgi
toplamak yerine ¢ogunlukla dijital kaynaklar araciligryla masa baginda haber
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iretmektedir. Hatta bircok goriisme, fiziksel temas olmaksizin e-posta ya da
cevrim i¢i platformlar iizerinden yiiriitiilebilmektedir (Baldini, 2000).

Her ne kadar yeni teknolojiler, 6nceki medya araglarini tamamen ortadan
kaldirmasa da onlarin islevlerini, big¢imlerini ve kullanim big¢imlerini
doniistiirmiistiir. Ornegin, gazeteler gegmiste halkin tek bilgi kaynagi olarak
goriilmekteydi. Bu donemde gazetecilik, yalnizca bilgi iletimi goérevini
iistlenmis; okuyucular ise geri bildirim imkani olmayan pasif alicilar olarak
degerlendirilmistir. Ancak dijitallesme ile birlikte okuyucu, haberin yalnizca
alicis1 degil, ayn1 zamanda iireticisi, yorumcusu ve dagiticist haline gelmistir
(Babacan, 2021).

Bu doniistimle birlikte yeni gazetecilik tiirleri ortaya c¢ikmistir. Veri
gazeteciligi, robot gazetecilik, yurttag gazeteciligi, internet gazeteciligi ve
sosyal medya gazeteciligi, geleneksel gazetecilikten farkli yapilar ve isleyisler
sergileyen yeni tiirler olarak dne ¢cikmaktadir (Demirel, 2018).

Internet gazeteciligi, gazetecilerin internet araciigiyla bilgi iiretip
paylasmalarini ifade eder. “Sanal gazetecilik” ya da “cevrim i¢i habercilik”
olarak da anilan bu yeni tiir, 1990’larin ortasindan itibaren yayginlagmaya
baslamistir. Internet ortami, haber yazimini da doniistiirmiis; hiz, cesitlilik
ve erisilebilirlik gibi unsurlar 6n plana ¢ikmistir. Bu noktada, geleneksel
gazetecilikte kullanilan ters piramit yapisi, internet gazeteciliginde de islevsel
olmay1 slirdiirmektedir. Bu yapinin temelinde, haberin en 6nemli 6gelerinin SN-
1K: ne, nerede, ne zaman, kim, neden, nasil, haberin baslangicinda verilmesi
anlayis1 vardir (Ozgaglayan, 2008). Ozellikle ekran {izerinden haber okumanin
zorluklart dikkate alindiginda, bu teknik hizli bilgi edinmeyi saglayarak
kullanici dostu bir yapt sunmaktadir.

Bu baglamda veri gazeteciligi, internetle birlikte gelisen en 6nemli yeni
gazetecilik tiirlerinden biridir. Biiyiik veri setlerinin analiz edilerek anlamli
bilgiye doniistiiriilmesi ve bu veriler iizerinden haber icerigi olusturulmasi
stirecini ifade etmektedir. Bu yontemin temel amaci, karmasik verileri filtreleyip
yorumlayarak kamuoyunu bilgilendirmektir (Yiksel, 2014). Siireg; veri
toplama, temizleme, analiz etme, gorsellestirme ve hikayelestirme asamalarini
kapsamaktadir. Tarihsel olarak ilk ornekleri 1820’lerde The Guardian
gazetesinde goriiliirken, Tiirkiye’de 1930’larda Cumhuriyet gazetesinde
grafiklerin kullanimi bu alana 6nciiliikk etmistir (Narin vd., 2017).

Sosyal medya bugiin de haberin iiretildigi, yayildigi ve tartisildig: alternatif
bir mecra haline gelmistir. Kullanicilarin haber iiretimine ve dolasimina
dogrudan katki saglamasi, sosyal medyay1 yalnizca bir dagitim araci degil, ayni
zamanda bir haber kaynagina doniistiirmektedir. Bylece daha dnce ana akimda
yer bulamayan pek ¢ok konu, sosyal medyada giindem haline gelebilmektedir.
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Bu ¢ergevede alternatif medya kavrami 6ne ¢ikmaktadir. Alternatif medya, ana
akim medyanin digladigi haberleri ve halkin dogrudan giindemini ilgilendiren
meseleleri goriiniir kilmay1 amaglar. Katilimecilarin dogrudan erigimine acik,
hak ve ozgiirliik temelli bu medya anlayisi, egemen sdylemlerden bagimsiz bir
haber yapisi sunar (Ince, 2017).

Tirkiye’de alternatif gazeteciligin 6nemli Orneklerinden biri Bagimsiz
Iletisim Ag1 (BiA) tarafindan olusturulan Bianet platformudur. Bianet, basmn
Ozglrliigii ve bagimsiz habercilik ilkeleri dogrultusunda, Tiirkiye’de alternatif
medya literatiiriine katki saglayan oncii bir girisimdir. Tiirkiye’de Bianet
gibi, Yesil Gazete, T24, Indymedia ve Diken’de alternatif gazetecilik yapan
gazetelere Ornek teskil etmektedir. Diinya ¢apinda alternatif gazeteciligin ilk
akla gelen 6rnekleri arasinda Online Journal, Eagle World News ve American
Free Press yer almaktadir (Ozdemir, 2016).

Yapay Zekanin Gazetecilikteki Yeri

Yapay zeka, bilgisayar sistemlerinin insan benzeri bilissel islevler 6grenme,
akil yiiriitme, problem ¢d6zme taklit edebilmesidir. Bu sistemler, belirli gérevleri
yerine getirebilmekte, insan zekasini taklit edebilmekte ve toplanan verilerle
kendilerini gelistirebilmektedir. Yiiz tanima sistemleri, sanal asistanlar,
haritalar, otonom araglar, sohbet botlar1 ve akilli ev sistemleri, bu teknolojinin
giinliik yasamda karsilik bulan drnekleri arasinda yer almaktadir (Sayar, 2021).

Yapay zekanin gazetecilige etkisi oldukca belirgindir. Haber yazimindan
kullanilan gorsellere kadar {iretim siirecinin her asamasinda bu teknolojiler
etkin bicimde kullanilmaktadir. Ozellikle igerik iiretiminde algoritmalarin rolii
giderek artmakta; bazi sistemler insan miidahalesine ihtiya¢ duymadan haber
metinleri olusturabilmektedir. Bu durum, haber liretimini otomatiklestirerek
diisiik maliyetle, ¢cok sayida igerigi saniyeler icinde iiretmeyi miimkiin
kilmaktadir (Babacan, 2021).

Gazetecilikte siklikla kullanmilan yapay zeka araglar1 arasinda OpenAl,
ChatGPT / GPT-4, Wordsmith (Automated Insights), Factmata, Media Bias/
Fact Check ve NewsWhip One c¢ikmaktadir. Bu araglar farkli gorevlerde
kullanilmaktadir: ChatGPT ve GPT-4, haber metni iretiminde, Wordsmith,
ozellikle finans ve spor gibi veri yogun alanlarda, Factmata, haberlerin
dogrulugunu ve tarafsizligini analiz etmekte, Media Bias/Fact Check,
kaynaklarin giivenilirligini degerlendirmekte, NewsWhip, sosyal medyada
haberlerin yayilma hizin1 analiz etmektedir. Bunlara ek olarak, trend takibi,
gorsel/video diizenleme, sesli icerik iiretimi gibi islevleri yerine getiren bagka
yapay zeka araglart da mevcuttur. Bu araglar yalnizca icerik tiretiminde degil;
veri toplama, analiz ve igerik dagitiminda da kullamlmaktadir. Ozellikle
Factmata gibi sistemler, yapay zeka ile iiretilmis iceriklerin giivenilirligini
artirmay1 hedeflemektedir (Giil, 2024).
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Bu teknolojik doniisiim, gazetecilik meslegini kokten degistirmistir. Yapay
zeka, artik yalnizca bir arag degil, ayn1 zamanda bir haber kaynagidir. Hizli igerik
iiretimi sayesinde okuyucu etkilesimi artarken, bu hiz ve veri akisi beraberinde
su soruyu da getirmistir: “Bu haber gercekten dogru mu?” Tipki sosyal medya
kaynakli haberlerde oldugu gibi, yapay zeka ile iiretilen igeriklerin dogrulugu
zaman zaman sorgulanmaktadir. Bu durum, okuyucularda elestirel medya
okuryazarlig1 gereksinimini artirmis, dogrulama aliskanligi yayginlasmistir. Bu
noktada unutulmamalidir ki karar mekanizmasindaki son durak hala insandir
(Basfirinct ve Kog, 2023).

Bu gelismeler dogrultusunda gazetecinin rolii yeniden tanimlanmakta;
etik denetim, yorumlama ve kiiratorliik gibi daha insan merkezli beceriler 6ne
cikmaktadir. Gazetecilik artik yalnizca gazetecilerin yaptigi bir is olmaktan
cikmis; teknolojik araglarla birlikte siirdiiriilen bir iiretim bigimine doniism{istiir.
Bu degisim, beraberinde istihdam tartigmalarini da getirmistir. Her teknolojik
sigrama gibi, yapay zekd da baslangicta is glivencesi konusunda endise
yaratmaktadir. Ancak bu doniisiim ayn1 zamanda yeni is kollarinin dogmasina
da neden olmaktadir (Ay, 2023).

Son yillarda okuyucular, medya kuruluslarindan igeriklerin nasil tiretildigine
dair seffaflik beklemekte, haberlerin yapay zeka tarafindan mi1 yoksa bir insan
gazeteci tarafindan mi yazildiginin acik¢a belirtilmesini istemektedirler.
Bu talep, medya kuruluslan iizerinde hem etik hem de operasyonel baski
yaratmaktadir. Yapay zeka icerikli haberlerin 6zgilinliik ve etik agidan
degerlendirilmesi gereken baska yonleri de vardir. Bazi gazeteciler haberin
merkezinde insanin yer almasi1 gerektigini savunurken, bazilar1 yapay zekanin
daha yaratic1 ve verimli igerikler sundugunu diistinmektedir (Aitkulova, 2024).

Ancak burada asil 6nemli olan, yapay zekanin etik ilkeleri i¢sellestirememesi
meselesidir. Zira bu teknolojiler, insanlar tarafindan uygulanan ortak
etik degerleri dogrudan algilayamazlar. Bu nedenle, gazetecilik gibi etik
sorumluluklarin yiiksek oldugu alanlarda yapay zekanin sinirlari belirlenmelidir.
Etik ikilemler, haberin igeriginde sorumlulugun kimde olduguna dair sorular
dogurmaktadir. Bu noktada, igerik iiretiminde asil sorumlulugun hala ve her
zaman insanda olmasi gerektigini vurgulamak gerekir (Ay, 2022).

Yapay zeka, ozellikle gézetim, mahremiyet ve tarafsizlik gibi hassas
konularda g¢esitli etik sorunlart beraberinde getirmistir. Zaman iginde
goriilmustiir ki, yapay zeka sistemleri her zaman 6zgiin, tarafsiz ve dnyargisiz
icerik iiretememektedir. Bu nedenle, algoritmalara yonelik uygulanabilir etik
ilkelerin gelistirilmesine ihtiya¢ duyulmaktadir (Kirik vd., 2024).

Yapay zekd ayni zamanda manipiilasyon ve provokasyon amacgli da
kullanilabilmektedir. Ozellikle haber iiretim siirecinde seffafligin saglanmamast,
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haberin kaynagi ve iretim yontemi hakkinda bilgi verilmemesi, giiven
sorununu daha da derinlestirmektedir. insan eliyle iiretilmeyen igerikler daha
fazla sorgulanmakta ve okurda siiphe uyandirmaktadir. Bu da beraberinde su
soruyu dogurmaktadir: “Gazeteci mi, editér mii, yapay zekd mi1?”” Bu sorular,
habere olan giiveni sarsmakta, ayn1 zamanda medya tiiketim aligkanliklarini da
doniistiirmektedir (Y1ldizgoriir, 2023).

Sonug olarak, haber igeriginde insanin sagladigi derinlik, empati ve etik
hassasiyetin yapay zeka tiretimi igeriklerde ne olgiide karsilik bulabilecegi
sorgulanmalidir. Ciinkii haber sadece bilgi vermek degil, ayn1 zamanda insani
bir bag kurmak, toplumun ortak vicdanina hitap etmektir. Bu da yalnizca
algoritmalarla saglanabilecek bir nitelik degildir.

Aktor Ag Teorisi

Ingilizcesi Actor Network Theory olarak kullanilan ANT olarak kisaltilan
bu kavram, Tiirkceye aktor ag teorisi ya da aktor sebeke kurami seklinde
tanmimlanmistir. ANT toplumsal olaylarin analiz eder, bunu yaparken insan digin
varliklar1 da aktor olarak degerlendirmektedir (Narin, 2017).

ANT’nin en Onemli oOzelligi yapict olmasidir. Bu kuram varlik ve
olgular1 kabul ederek bunlarin etkilesiminden dogan sonuglari1 analiz etmeye
caligmaktadir. ANT 1980’lerde bilim, teknoloji ve toplum ¢aligmalari ile
taninan sosyologlar Bruno Latour ve arkadaslarinin olusturdugu bir kavramdir.
ANT’nin tanimi yapilirken ¢ogu zaman materyal-semiyotik kavramiyla
iligkilendirilmektedir. Semiyotikse; kavramlar arasi anlamina gelir ve ANT
acisindan materyal kavramlar arasi iliskiyi tanimlamaktadir (Seker, 2014).

ANT’nin bilisim sistemleri acisindan en onemli 6zelligi, insan ve insan
olmayan arasinda ayrim yapmadan sistemi tiim 6geleriyle degerlendirilmesidir.
Ornegin; bilisim sistemleri agisindan tartismalara yol acan konulardan biri
olan makine/insan siir1 ve yapay zeka destekli sistemlerin analiziyle birlikte
enformasyon sistemlerinin donanim, yazilim ve insan kaynaklariyla entegre
bir sekilde ele alinmasi i¢in ANT uygun bir kavramsal gerceve sunmaktadir.
Ayrica ANT sayesinde bir yazilim projesinin basarili olup olamayacagini
tahmin etmek dahi miimkiin olabilmektedir. Enformasyon sistemlerinin bu
kadar 6nemli olmasi ve aktdr aglarinda dncelik verilmesinin nedeni olarak,
tekno-determinizme sebep olmasi ihtimali gosterilmektedir. Ancak bu ihtimal
ANT’nin dogasina terstir (Cakir, 2022).

Bugiin de iiretim, iktidar, toplumsal érgiitlenme ve kiiltiirel siirecler, giderek
daha fazla aglar tizerinden sekillenmektedir. Aglar, dinamik ve agik sistemler
olarak, siireklilik arz eden bir doniistim iginde varliklarini slirdiirmektedir.
Bu aglarin bigimlenisi, esasen iktidar iliskilerinin yeniden yapilandirilmasina
baghidir. Uretim ve ydnetimin ag yapilari etrafinda 6rgiitlenmesi, kapitalizmin
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sona erdigi biciminde yorumlanmamalidir. Aksine, kapitalizm ulusal simirlarin
Otesine gecerek kiiresel bir nitelik kazanmigtir. Bu baglamda sermaye, soz
konusu aglar araciligiyla kiiresel Olgekte cesitli faaliyet alanlarina yatirim
yapmaktadir. Bu alanlar arasinda bilisim ve medya, tarimsal tiretim, saglik,
egitim, teknoloji, imalat, ulagtirma, ticaret, turizm, kiltiir, cevre yonetimi ve
gayrimenkul gelistirme gibi sektorler yer almaktadir (Pakoz, 2020).

Ag Nedir?

Ag birbiriyle baglantili digiimler dizisidir. Aglar smirlar1 belirsiz
sekilde genisleyen, ayni iletisim kurallarma sahip olmalari durumunda yeni
diigiimlerle tamamlanabilen, kapitalist ekonominin getirdigi esneklik ve
dontistiiriilebilirlige dayali yeniden yapilanabilen, dinamiklerdir. Aglar iktidar
aygitlartyla baglanmaktadir (Seker, 2014).

1970’11 yillarda yasanan bilisimsel devrim toplumun diislince yapisini
degistirmistir. Modern anlamda diislinsel yapinin postmodern diisiinsel
yapiya evrilmesiyle toplumsal diizende degismistir. Toplumsal yapidaki
degisikliklerin disinda, bilisim devrimi ile beraber diinya ¢apinda kurulan
iletisim ag1 kapitalist ekonomi gergevesindeki neoliberal politikalarin diinya
capinda uygulanmasindaki en 6nemli unsurdur. Boylelikle ekonomik sistem
uluslararasilasmis, diinya capinda genisleyen yeni sermaye ve iktidar gruplarimin
olusturdugu aglarin varligiyla yeniden sekillenmistir (Dijk, 2016).

Bilim insanlar1 bugiin deki olaylarm ag vasitastyla hiz kazandigini one
stirmektedir. AAT yaklagimi agin izlenerek gelisimin analiz edilebilecegini ve
anlasilabilecegini sdylemektedir. Sosyolojide ki klasik yaklasim, diinyadaki
her olgunun kurumsal bir yapiya sahip oldugu fikrine dayanmaktadir.
Eger kurumlar birer ag olarak ele alinsaydi; bu durumda farkli ve cesitli
aktorlerden olusan aglarin nasil olustugu, bu aglarin giiclinii nasil korudugu,
toplum igindeki organizasyonu nasil sekillendirdigi, nasil siirdiirdiigii ya
da nasil ¢ozildiigii anlasilmalidir. Aktor-Ag Teorisi, insan ya da insan dig1
bilesenlerden olusan heterojen aktorler arasindaki iliskileri inceleyerek, bu
iliskilerin zamanla nasil degistigini ve gelistigini takip etmektedir. Bu sayede
toplumsal yapilarin nasil ortaya ¢iktigi ve varligini nasil siirdiirdiigiiniin analiz
edilebilecegi one siiriilmektedir (Se¢ilmisler ve Yenen, 2011). AAT nesnelerin
nasil bir araya geldigi, nesneler arasi iligkilerin nasil olustuguyla ilgilenmekte,
konular1; mekan, toplum, doga, gibi unsurlarla alakali iliskisel bakis agisiyla
ele almaktadir (Acar, 2024).

Kara Kutu Yaklasimi

Aktor Ag teorisi ve kara kutu yaklasimi birbirini tamamlayan iki kavram
olarak goriilmektedir. Bu iligkiyi anlamak igin kara kutu yaklagimma da

kisaca deginmek ve aralarindaki iliskiyi bu tanimlamalar {izerinden yapmak
gerekmektedir.
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Bu yaklasim o6zellikle teknoloji temelli arastirmalar baglaminda Bruno
Latour tarafindan yapilmistir. Bir sistemi ya da teknolojiyi ‘kara kutu’ olarak
tanimlandiginda nasil ¢alistig1 sorgulanmadan ige yarar kabul edildigi fikrine
dayanmaktadir. Sistemin karmasik yapis1 géz ard1 edilmektedir. Latour, evrenin
ve bilimsel ilerlemenin bir denge ve diizen igerisinde ilerledigi goriisiini
yalanlamaktadir (Acirli, vd. 2024). Latour, sistemlerin denge haline gelene
kadar tartisma ve birlesme siirecinden gegtigini ve bu asamada taninmayan
aktorlerinde sisteme dahil olacagini kabul eder, 6yle ki en tartismasiz kabullerin
bile sorgulanabilir ve tartigilabilir oldugunu ileri stirmektedir. Latour un durumu
basitlik iizerine analiz yapmaya ¢alisan arastirmacilarla farkli yonlerden ele
aldig1 goriilmektedir (Aker, 2017).

Kara kutu yaklasimi temelde herhangi bir varligin, dis diinya ile kurdugu
iletisimi inceleyen bir sistem yaklagimidir. Bu noktada bu varliklarin dig
diinyayla kurdugu iletisimin, o varligin dogasindan ve o varligi ortaya koyan
unsurdan ayri degerlendirilemeyecegini de belirtmek gerekmektedir (Ceylan
ve Celik 2024).

ANT’nin temelinde bir aktoriin diger aktorlerle iliskisinin nasil kuruldugu
ve bu iligkilerin nasil yerlestigine dayanmaktadir. Bir agin diizenli olarak
varligim1 korudugunda sorgulanamaz hale geldigini bu durumun kara kutu
olarak adlandirildig1 goriilmektedir. Kara kutular1 aglar olusturan aktorlerin
kararli yapilar olugturmus hali olarak tanimlamak miimkiindiir. ANT, olusan
bu kara kutularin nasil agildigini, nasil kirilabilecegini ve tekrar tartisilabilir
konuma getirebilecegini de incelemektedir.

Aktor ag teorisi bir teknolojik ya da toplumsal diizenin nasil insa edildigini
aciklamaya calisirken bu siiregte bazi seylerin ‘kara kutuya’ doniiserek
sorgulanamaz hale nasil geldigini de anlamaya calismaktadir. Kara kutular bu
aglarm bir sonucu olarak ortaya ¢ikmaktadir. Bu nedenle kara kutulara ANT nin
bir amag ve agiklama araci goziiyle bakilmasi gerekmektedir.

SONUC

Yeni iletisim teknolojilerinden en ¢ok etkilenen alanlardan biri hi¢ kuskusuz
gazeteciliktir. Gazetecilik, bu teknolojik dontisiimlere uyum saglayarak
varligin stirdiirebilmis ve dijital ¢agin gereklerine gore bigimlenmistir. Ancak
bu uyum siireci, yalnizca avantajlar degil, ayn1 zamanda cesitli dezavantajlar
da beraberinde getirmistir. Baslangicta biiylik bir iyimserlikle karsilanan
dijitallesme ve yeni medya araglarinin zamanla etik, mesleki ve toplumsal
diizeyde bazi sorunlara neden oldugu goriilmektedir. Bu degisim, yalnizca
gazetecilik pratiklerini degil; ayn1 zamanda gazeteci kimligini ve okuyucu
aligkanliklarini da etkilemistir.
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Gazetecilerin bu yeni teknolojilere goniilli mii yoksa zorunlu olarak
m1 uyum sagladigi konusu hald tartismalidir. Ancak burada kesin yargilara
ulasmak olduke¢a giictiir; dyle ki teknolojik doniistimlerin hiz1 6ngoriilebilir
siirlarin ¢ok Gtesindedir. Haber iiretiminde hiz, giivenilirlik, icerik yapisi ve
gazetecilik egitiminin niteligi gibi unsurlar, yeni medya baglaminda yeniden
degerlendirilmek zorundadir. Bugiin de, yeni iletisim teknolojileri tiim art1 ve
eksileriyle dnlenemez bir ivmeyle yayilmaya ve doniismeye devam etmektedir.
Bu noktada gazetecilere diisen en temel sorumluluk, bu doniistime biitiinciil ve
donaniml bir sekilde uyum saglayarak mesleki itibarlarini ve kamusal giiveni
yeniden insa etmektir. Ayn1 zamanda okuyucular da medya okuryazarligini
geligtirmekle yiikiimliidiir.

Yapay zeka teknolojilerinin hizli yiikselisi, gazeteciligi doniistiiren bir baska
onemli dinamik haline gelmistir. Bugiin haber yazimindan igerik Onerilerine,
gorsel tiretiminden okur etkilesimine kadar bircok alanda yapay zeka araclar
aktif bicimde kullanilmaktadir. Bu durum, gazeteciligin yalnizca aragsal bir
degisim degil; yapisal ve kavramsal bir doniisiim yasadigini da gostermektedir.
Her teknolojik sigramada oldugu gibi, gazetecilik mesleginin gelecegi yeniden
sorgulanmakta; istihdam, mesleki kimlik ve etik sorular giindeme gelmektedir.
Ancak onceki teknolojik devrimlerde oldugu gibi, yapay zekaya atfedilen
abartilt roller yerine, bu teknolojinin sundugu olanaklari rasyonel bigimde
degerlendirmek daha yapici bir yaklagim olacaktir. Yeni is modellerinin ve
alanlarmin gelismesiyle birlikte, teknolojik issizlik yerine teknolojiyle birlikte
yeniden yapilanan mesleki formlarin 6ne ¢ikmast miimkiinddir.

Bu noktada Aktor-Ag Teorisi (ANT), insan ve insan dis1 aktorlerin bir
araya gelerek olusturdugu karmasik iliskiler agini incelemesi bakimindan
yapay zekanin gazetecilikteki roliinii anlamlandirmak agisindan giiglii bir
teorik ¢erceve sunmaktadir. ANT ye gore yapay zeka da tipki insanlar gibi bir
aktdr olarak bu agin i¢inde yer almakta; yazilimlar, algoritmalar ve teknolojik
sistemler aktif sekilde toplumsal pratiklere miidahil olmaktadir. Yapay zekay1
diger insan dig1 aktorlerden ayiran temel 6zellik, karar alma ve yonlendirme
stireclerinde daha bagimsiz bir islevsellik kazanmasidir.

Bu baglamda, yapay zekd yalnizca bir ara¢ degil; ayn1 zamanda medya
aglarinda etkili kararlar verebilen, siirecleri sekillendirebilen bir unsur haline
gelmistir. ANT nin sundugu bakis agisiyla degerlendirildiginde, yapay zeka
teknolojilerinin gelistirilmesinde insan ve insan dis1 aktdrlerin birlikte ¢aligtigi
bir sosyo-teknik yapi ortaya ¢ikmaktadir. Bu yapilar ¢cogu zaman seffafliktan
uzak, “kara kutu” niteliginde algilanmakta; bu da gazetecilikteki etik ve
sorumluluk tartismalarini daha da derinlestirmektedir.

Gazetecilik baglaminda yapay zek&nin haberi kimin {irettigi sorusunu
belirsizlestirmesi, insan gazeteci ile algoritmalarin rollerinin i¢ i¢e gegmesine
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yol agmaktadir. ANT sayesinde, yapay zeka sistemlerinde hangi aktdrlerin
etkin, hangilerinin pasifize edildigi daha agik bicimde analiz edilebilmektedir.
Yapay zekanin toplumsal kabulii, politik ve kiiltiirel aglarla sekillenmekte; bu
da teknolojiyi yalnizca teknik bir ara¢ olmaktan ¢ikararak sosyolojik bir 6geye
doniistiirmektedir. Sonug olarak, gazetecilik artik yalnizca bireysel bir meslek
pratigi degil; insan ve insan olmayan aktorlerin etkilesimiyle bi¢imlenen, siirekli
degisen dinamik bir agin iiriiniidiir. ANT, bu karmagsik yapiy1 goriiniir kilarak
gazetecilikteki doniisiimii daha derinlemesine anlamaya katki sunmaktadir.
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GIRIS

Teknolojik gelismelerle birlikte giindelik yasamin vazgecilmez bir
parcasi haline gelen yeni medya araclari, hayatin hemen her alaninda etkisini
hissettirmekte ve doniistiiriicii bir rol istlenmektedir. Heidegger’in de belirttigi
gibi, teknolojiye 6zgii olan her sey, dogayla olan bagi zayiflatmakla kalmaz;
ayn1 zamanda yeni taleplerin ve beklentilerin ortaya ¢ikmasina da zemin
hazirlar (Heidegger, 2021). Bu ¢ercevede, yeni medya araclari bugiin de
bireylerin toplumsal iliskilerini ve kimlik yapilarini kokli bicimde yeniden
sekillendirmektedir. Sadece dissal toplumsal olgular degil, ayn1 zamanda
bireyin igsel yapilart da bu dijital donilisiime uyum saglamaktadir (Berdyaev,
2021). Dijitallegsmenin giderek derinlestigi cagimizda bireyler, degerlerini ve
kimliklerini bu yeni baglam dogrultusunda yeniden insa etmeye baslamistir.
Geleneksel olarak yasam diinyasinda, toplumsal etkilesimler ve ¢esitli sosyal
yatirimlar araciligiyla insa edilen kimlikler; dijitallesmenin sundugu yeni
imkanlar sayesinde farkli bicimlerde, ¢ok katmanli ve dinamik bir yapida
yeniden sekillenmektedir. Sosyal medya ve dijital aglarin sagladig1 esneklik,
bireylere yalnizca kimliklerini kendi inisiyatifleriyle kurma o6zgirliigi
tanimakla kalmamakta; ayni zamanda bu kimlikleri degisen baglamlara gore
stirekli yeniden yapilandirma firsati1 da sunmaktadir.

Yeni medya araclari, 6zellikle sosyal medya platformlari, bireylerin
kimliklerini istedikleri sekilde sekillendirmelerine ve bu kimlikleri belirli
amaglar dogrultusunda yeniden insa etmelerine olanak tanimaktadir. Ayni
zamanda, bu dijital kimliklerin fiziksel smirlar1 asarak kiiresel diizeyde
goriiniirliik kazanmasini da mimkiin kilmaktadir. Bu baglamda dijital
kimlikler, bugiin de sosyal, psikolojik, etik ve felsefi boyutlariyla ¢ok yonlii
bir tartisma alani haline gelmistir. Ancak dijital kimlikler yalnizca bireyler
acisindan degil, ayn1 zamanda kurumlar ve devletler agisindan da stratejik bir
onem kazanmistir (Allison vd., 2005). Dijital kimliklerin ¢evrim i¢i ortamlarda
izlenebilir ve analiz edilebilir olmasi, hem kullanici davranislarinin takibini
kolaylastirmakta hem de bireylerin dijital ayak izleri iizerinden denetim ve
gbzetim mekanizmalarinin etkinligini artirmaktadir. Boylece dijital kimlikler,
yalnizca O6znel bir temsil bigimi degil, ayn1 zamanda iktidarin ve kontrol
teknolojilerinin yeniden yapilandigi bir alan haline gelmistir.
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Dijitallesmenin ve teknolojik gelismelerin sekillendirdigi dijital kiiltiiriin bir
yansimasi olan dijital kimlikler, bireyin fiziksel diinyada, toplumun kiiltiirel
kodlarina goére olusturdugu toplumsal kimligin, dijital ¢cagin kosullarina gore
yeniden inga edilmis bir versiyonuna doniismesini saglamaktadir (Coteli, 2019).
Bugiin de bireyler yalnizca giindelik yasamlarindaki kimlikleriyle degil, ayni
zamanda dijital ortamda kurguladiklar1 kimlikleriyle de temsil edilmektedir.
Bu durum, dijital kimliklerin yalnizca sanal ortama 6zgii bir unsur olmanin
Otesine gegerek, bireyin yasaminin hem fiziksel hem de dijital tiim alanlarini
etkileyebilecek bir gii¢ kazandigin1 gostermektedir.

Dijital kimliklerin dijital ortamdaki etkinligi ve dolasimi s6z konusu
oldugunda, toplumsal aglarin en az fiziksel yasam diinyasindaki aglar kadar
belirleyici oldugu goriilmektedir. Aglarin birer kaynak olarak degerlendirilmesi
(Schwarz, 2025) ve bireylerin hem fiziksel hem dijital ortamda kurduklar
iliskilerinag yapisi gostermesi, sosyal sermaye kavramini 6n plana ¢ikarmaktadir.
Sosyal sermaye, cogu zaman basitge tanisiklik iligkileri olarak tanimlansa da,
bu iliskilerin kimlik insasiyla olan baglantisi gdz ardi edilmemelidir. Nitekim
sosyal sermaye, bir yandan bireylerin diger insanlarla kurduklari sosyal agi
temsil ederken (Portes, 2000), diger yandan da bu aglar araciligiyla bireylerin
toplumsal kimliklerini goriiniir kilmalarina olanak tanimaktadir.

Dijital sosyal iligkilerin temel belirleyicilerinden biri haline gelen dijital
kimlikler, dijital aglar olusturarak sosyal sermaye birikimi saglamay1
hedefleyebilmektedir. Ozellikle bireysel faaliyetlerin dijitallesme siireciyle
birlikte giderek daha fazla sermayelesmesi (Yurdakul, 2024), dijital ortamda
sosyal sermaye edinimini bireyler i¢in temel amaglardan biri haline getirmistir.
Bourdieu’niin (2010) tanimiyla bireylerin toplumsal yasamdaki iligkilerini ve
bu iligkilerden sagladiklar1 kazanimlar1 ifade eden sosyal sermaye, bugiin de
dijital toplumsal alanla i¢ ige gecmis ve dijital kimliklerin yoniini belirleyen
Oonemli bir unsur haline gelmistir. Bu baglamda bireylerin hem fiziksel
yasam diinyasindaki hem de dijital uzamdaki iliskilerinin, dijital kimlikler
ile sosyal sermaye arasindaki karsilikli etkilesimle sekillendigi soylenebilir.
Nitekim dijital kimlikler yalnizca sosyal sermaye birikimine katki sunmakla
kalmamakta, ayn1 zamanda mevcut sosyal sermaye birikimi de dijital kimlik
insasin1 dogrudan etkilemektedir. Ote yandan dijitallesen iletisim araglarmin
sosyal sermaye yapisint doniistiirme potansiyeli, Ozellikle uzun vadede
kapsamli degisimlerin habercisi olarak degerlendirilmektedir (Haase-Quan ve
Wellman, 2004). Boylece dijital alanin sosyal sermaye birikimi ve olusumu
icin sundugu 6zgiin imkanlar, mevcut toplumsal yapilarla etkilesime girerek bu
yapilar1 beklenmedik bi¢imlerde doniistirmektedir.
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Kimlik, Dijital Kimlik ve Dijital Platformlar

Kimlik, dogas1 geregi tanimlanmasi gii¢ bir olgu olup, ¢ok boyutlu ve
dinamik ozellikler gosterdiginden ¢ok fazla degisimlere maruz kalmaktadir
(Cuche, 2004). Bauman’a gore kimlik (2017), daima degisimlere agiktir ve
bu nedenle sabit degil, dinamik bir yapiya sahiptir. Castells ise kimligi, insanin
yasam deneyimlerinin bir sonucu olarak tanimlamaktadir (Castells, 2008).
Parekh’e gorse ise kimlik, bireyi digerlerinden ayiran temel unsuru temsil
etmektedir (Parekh, 2014). Boylece kimlik, bir seyin neyle ilgili oldugunu
belirleme roliini iistlenmektedir (Gleason, 2014). Bu agidan kimlik, bireyin
icinde bulundugu diinyayla uyumlu bir yansimasi olarak goriilmektedir
(Maalouf, 2017). Dolayisiyla kimlik ile ilgili calismalarin ortak noktasini;
aciklik, degiskenlik ve cok boyutluluk kavramlart olugturmaktadir (Stryker
ve Burke, 2000). Bu baglamda kimlik, bir yasam alani igerisinde kiiltiir, dini
inan¢ ve yasam bicimleriyle sekillenirken (Karaduman, 2010), bu faktorlerin
degisimi ile de yeniden insa edilebilmektedir.

Kimlikle ilgili ¢aligmalara Berger ve Luckmann farkli bir bakis agisi
getirmistir. Onlara gore kimlik toplumsal alanda gerceklesen sosyal iligkilerin
sonuglarindan birini temsil etmektedir (Berger ve Luckmann, 2008). Bdylece
kimlik modern diinyanin akiskanlig1 igerisinde farkli baglamlarda ve toplumsal
etkilesimlerle sekillenen ve hareket kabiliyeti yiiksek bir olgu konumunadir
(Chambers, 2014). Bu baglamda kimlik istikrarsizlikla 6zdeslesmektedir (Hall,
1987).Bireyini¢indebuldugutoplumsal ortam, cevre vesermayebirikimlerindeki
degisiklikler, kimligin sosyal bir baglamda insa edildigini gosterirken, ayni
zamanda onun istikrarsiz bir yapida olduguna da isaret etmektedir. Kimlik
Oznel bir gerceklik gibi goriinse de o aslinda tam da bu noktada toplumsal
alandaki diyalektik iliskinin bir iirlinii olarak degerlendirilmektedir (Berger ve
Luckmann, 2008). Boylece kimlik toplumsal siireglerle birlikte insa edilirken,
inga edilen kimlikler yine toplumsal gergeklik icerisinde degisikliklere ugraya
bilmektedir (Yurdakul, 2020).

Bourdieu” a gore (2015) kimlik, kendini toplumsal alanda farkliliklarla
ortaya koymaktadir. Dolayisiyla bu farkliliklar kosullarla ilgilidir. Ust/alt,
zengin/fakir, egitimli/egitimsiz gibi kosular, toplumsal diyalektigi belirlerken,
bir yandan da kimligi de insa etmektedir. Bdylece kimligin insas1 siirecinden
tarihsel birikimlerden, cografyadan, iktidar mekanizmalarindan malzemeler
kullanmaktadir (Castells, 2008). Bu kosullarin degismesi ile bireyin kimligi
ve toplumsal konumlari da degisebilmektedir. Bu agidan bireyleri temsil eden
kimlikle toplumsal konumlar1 arasinda anlamli iliskiler kurulabilmektedir
(Bourdieu ve Passeron, 2022). S6z konusu anlam iliski Bourdieu’ya gore,
toplumsal bir tayindir ve telkin ¢alismasinin iiriiniidiir; bu ¢alismanin sonunda,
toplumsal bir diinya tarafindan c¢izilen ve herkes tarafindan bilinen gizemli
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sinir hattinin belirledigi bir kimlik olusumuyla karsilasilmaktadir (Bourdieu,
2015b). Bu durum ayni zamanda bir habitusa, yasam bi¢imine doniismektedir
ve toplumsal alanda ayrict niteliklerle donatilmaktadir. Boylece bireylerin
toplumsal alanda digerleriyle kurdugu iliskiler de belirlenmektedir (Goffman,
2014) ve toplumsal alanda kurulacak yeni iliskilerin 6nii agilmaktadir.,

Kimlik olgusu ve onun yeniden insa edilmesinde bugiin de yeni bir boyutun
deneyimlenmesi s6z konusudur. Ozellikle teknolojinin gelismesi ve sosyal
medya gibi dijital platformlarin giindelik yasama dahil olmas1 ile beraber,
kimlikler farkl1 bir baglamda yeniden insa edilmektedir. Yeni medya araglarinin
bireye sundugu imkénlarin basinda, bireylerin kendi kimliklerini insa etme,
kurgulama ve sunma imkani gelmektedir. Diger bir ifadeyle bu durum bir
yandan da Goffman’in dedigi gibi bireylerin toplumsal alanda diger bireylerle
iligkisindeki ortaya koydugu rollerle iligkilendirilmektedir (Goffman, 2018).
Nitekim yeni medya araglari kullanicilarina, dijital ortamlarda kendilerini nasil
sunacaklarini belirlerken, takipgilerinin tepkilerini de dikkate alarak siirekli bir
kimlik yonetimi yapmaya firsat tanimaktadir.

Teknolojik gelismeler ve artan dijitallesme kimligin ingasinda 6zne bireye
daha fazla 6nem atfetmektedir. Ozellikle ekranlar araciliiyla bireylerin
zamandan ve mekandan bagimsiz olarak, ¢evrim i¢i veya ¢evrimdisi sekilde
stirekli birbirleriyle etkilesim igerisinde olmasi, birbirlerini gozetlemeleri,
yeni durumlari anlamlandirma ve yorumlamaya (Schwarz, 2025) firsat
vermesi, dolayimli bir sekilde kimliklerin yeniden insasini kolaylastirmaktadir.
Dolayisiyla fiziksel diinyada bireyin ger¢ek kimligi ve bu kimligi olusturan
birikimleriyle karsilasilirken, dijital alanda ise bireylerin olmak istedikleri
ya da geg¢miste sahip olduklart kimliklerin idealize edilmis yansimalar1 6ne
cikmaktadir. Bdylece sosyal medya platformlari, bireylerin benlik saygisini ve
sosyal alandaki onaylanma ihtiyag¢larini etkileyebilecek idealize edilmis kimlik
versiyonlarinin kiiratorliigiinii yapmalarina ve bunlari sunmalaria olanak
tantyan bir alan sunmaktadir (Rosana ve Fauzi, 2024). Ornegin Instagram gibi
sosyal medya platformlar1 kullanicilarina sagladigi imkanlarla dijital kimlikleri
insa etme ve bunlart sunma da etkili olmaktadir. Instagram, hem gorsel
paylasimlar hem de biyografi (bio) alan1 araciligiyla kimliklerin dijital ortamda
insa edilmesi ve temsilinde 6ne ¢ikan platformlardan biridir.

Dijital kimlik, dijital alanin kullanici bireylerinin dijital alanda kendileri
icin sunduklari, paylastiklari ve tanmittiklar1 imgelerin birlesimi olarak
tanimlanmaktadir (Dalton ve Crosby, 2013). Bdylece dijital kimliklerin
ingasinda ve gelisiminde bireylerin yasam diinyasindaki etkilesimleri ve
birikimlerinden ziyade, dijital alandaki konumlanma g¢abalarmin belirleyici
oldugunu sdylemek miimkiindiir. Ancak dijital alandaki kullanici bireyleri
yasam diinyasindan soyutlamak miimkiin degildir. Oncelikle bu bireylerin
dijital alandaki varliklari, yasam diinyasindaki ekonomik, kiiltiirel ve sosyal
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sermaye gibi birikimlere sekillenmesi s6z konusu iken, diger yandan insa
etmeye calistiklart dijital kimlikler de biiyiik 6l¢lide yasam diinyasinda olusan
anlam katmanlarma dayanmaktadir. Boylece dijital kimliklerin insasi sadece
dijital alandaki konumlanmalar1 degil, yasam diinyasinda ki konumlanmalar1
ve birikimleri de etkileyebilmektedir.

Dijital platformlar kullanicilarina dijital kimliklerini olusturma veya
insa etmek i¢in fail roliinii verse de, her kullanici birey, dijital baglamda
kimligini insa etmek zorunda degildir. Dahasi bu durum bilingli bir eylem
ve istegin sonucudur. Nitekim Soh vd., (2024) calismasina baktigimizda,
dijital kimliklerin insas1 ve dijital ortamlar arasindaki iliskiyi dort tema
altinda topladigini gérmekteyiz. Bu temalardan ilki “secim”dir. Se¢im temasi,
bireylerin bazi dijital platformlar1 tercih etmesi ve bazi platformlardan bilingli
olarak kaginmasi anlamma gelmektedir. Ikinci tema ise “manipiilasyon”dur.
Bu tema, kullanicilarin dijital profillerini kasitli olarak degistirme, doniistiirme
ve idealize etme egilimlerini ifade eder. Ugiincii tema “cagristirma”dir; burada
kastedilen, bireylerin dijital ortamlarda farkinda olmadan ya da istemeden
cesitli tepkilere maruz kalmalaridir. Son olarak “uygulama” temasi, dijital
ortamlardan edinilen deneyimlerin bireylerin dijital kimliklerine entegre
edilmesi ve bu kimlikler {izerinden yeniden uygulanmasini kapsamaktadir.

Soh ve digerleri (2024) calismasinda ortaya konulan bu dort tema, dijital
kimliklerin ingasinin ¢ok boyutlu bir yap1 arz ettigini ve bu inganin dinamik,
siireklilik tastyan bir siirec oldugunu gostermektedir. Ozellikle “segim”
ve “manipiilasyon” temalari, bireylerin dijital kimlikleri iizerindeki &znel
kontroliinii vurgularken; “cagristirma” ve “uygulama” temalar1 ise bireylerin
dijital ortamdaki etkilesimlere nasil yanit verdigini ortaya koymaktadir. Bununla
birlikte, dijital kimliklerin insa siirecinin her zaman bireyin denetiminde
gerceklesip  gerceklesmedigi  tartismaya agiktir.  Dijital  etkilesimlerin
fiziksel yasam diinyasindan farkli bir yapiya sahip olmasi, sosyal iliskilerin
sayisallagtirilmas1 ve veriye indirgenmesi ile algoritmik belirleyicilik gibi
unsurlarin, dijital kimlikler izerinde 6nemli etkiler yarattigi unutulmamalidir.

Dijital platformlarin giindelik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelmesi
ve kimlik ingasinda 6nemli bir rol oynamasi, hem olumlu hem de olumsuz
sonuclar dogurmaktadir. Ornegin Chen’in (2023) calismasi, bireylerin dijital
platformlar araciligryla kimliklerini insa ederken, bu alanin sundugu olumlu
ya da olumsuz geri bildirimlere ve yanlis bilgilere agik hale geldiklerine dikkat
¢ekmektedir. Dijital ortam, kimi zaman bireyleri daha ¢ok olumlayici igerikleri
benimsemeye yonlendirerek, bu bilgileri kendi kimliklerine adapte etmelerini
adeta empoze edebilmektedir. Bu durum, bireylerin kendi kimliklerine dair
celigkili agiklamalar yapmalarini da kaginilmaz kilmaktadir. Dolayisiyla dijital
kimlik insasinda, bireylerin yasam diinyasindan getirdikleri birikimlerin roli
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belirleyici hale gelmektedir. Ozellikle kiiltiirel sermaye birikimi ve elestirel
diisiinme becerileri, dijital kimliklerin daha saglikli bir sekilde olugturulmasinda
ve ortaya cikabilecek anlam krizlerinin azaltilmasinda onemli bir islev
ustlenmektedir.

Kimliklerin gelisimi ve ingasi, bircok farkli faktoriin etkisi altindadir.
Ozellikle dijital alan, bireylere yasam diinyasinin 6tesinde ikinci bir yasam alani
sunmakta ve kimlik insasini bu yeni baglamda yeniden sekillendirmektedir.
Bu dijjital yasam alaninda bireyler, mevcut kimliklerini farkli bigimlerde
sunabilmekte; sosyal arzularini kimlik temsillerine dahil edebilmekte ve bu
yolla kendilerine iliskin algilarin1 doniistiirebilmektedir. Ayrica bireyler, dijital
ortamda kisisel verilerini segerek paylasmakta ve bu segimsellik iizerinden
kimlik sunumlarini kurgulamaktadir. Bu baglamda Deh ve Glodovi¢’ in,
(2018) calismasi, sosyal arzularin giderek daha fazla kimlik olusumunu
yonlendirmesi, bireysel 6zgiinliiklerin bulaniklagsmasina, dijital platformlarda
tekdiize temsillerin yaygilasmasina ve gercek benlikten, sinirlart dijital
normlarla ¢izilmis ideal benlige dogru bir kayisin ortaya ¢ikmasina neden
oldugu sonucuna ulagmistir.

Dijital alan, ozellikle sosyal medya platformlari, kimliklerin kolaylikla
sergilendigi ve bireylerin bu kimlikler tizerinde sahiplik iddiasinda bulunabildigi
bir mecra olarak goriilmektedir (Jakaza, 2022). Dolayisiyla bu kimlikler,
dijital alanda gegirilen zamanla birlikte sekillenmekte ve bireylerin kendi
istedikleri baglamda var olma ya da yasam diinyasinda karsilayamadiklari
ihtiyaglar1 dijital ortamda giderme c¢abalariyla siirdiiriilmektedir. Nitekim
insanlarin kendilerini ve baskalarini nasil gérdiiklerini degistirme potansiyeline
sahip olma giicii, insanlarin diger insanlarla nasil iletisim kuracagini da
belirlemektedir (Jeyanthi, 2022). Diger bir deyisle, dijital alanda insa edilen
kimliklerin temel amaclarindan biri, bireylerin diger insanlarla kuracagi
iletisimin yoniinii belirlemek ve etkilesimlerin kendilerine fayda saglayacak
sekilde yonlendirilmesini saglamaktir.

Dijital alanda kimliklerin insasi, kimliklerin ¢oklu 6zellikler ve boyutlar
tasidigin1 gostermektedir. Ozellikle kullanilan dijital platformlar ve bagl olunan
aglara gore sekillenen kimliklerle karsilasilmaktadir. Bu baglamda, bireylerin
cikarlar1 veya kendilerini belirli bir baglamda sunma istekleri dogrultusunda
dijital kimlikler siirekli olarak yeniden insa edilebilmektedir. Boylece dijital
kimlikler, yeniden organize olma ve g¢esitli baglamlarda kullanilabilme
ozellikleriyle on plana ¢ikmaktadir. Yeniden kullanilabilir dijital kimlik
kavrami, siber uzayda sanal bir benlik kullanan insanlarin zihinsel modeli
tarafindan enerjilendirilmis bir sekilde sezgisel Ozellikler sergilemektedir
(Landrigan vd., 2023). Bdylece dijital kimlikler, bireylerin kigisel kimliklerini
farkli baglamlarda ve ¢ok sayida farkli sekilde yonetmelerine izin verirken, her
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bir birey kendisiyle ilgili coklu ilgili ve ilgisiz kimlikleri de olusturabilmektedir
(Goodell ve Aste, 2019). Bu durum ise kimlik bunalimina yol agabilmektedir.
Nitekim dijital alanda var olmak ve bir aktor olarak hareket edebilmek, siirekli
olarak yeni kimlik stratejilerine ihtiya¢ duymaktadir (Utesheva vd., 2016).
Dolayisiyla dijital alanda bireyler ¢oklu kimliklere sahip olmaktadirlar. Bu
coklu kimlikler ise sadece dijital alanda degil, yasam diinyasinda da kimlik
krizlerine yol agabilmektedir. Ozellikle dijital alanin dogasinin getirdigi kimlik
olusturma ve sunma bi¢imleri bunda etkili olmaktadir.

Zhao ve digerleri (2008) caligmasi dijital alanda insa edilen kimlikleri
anlatmaktan ziyade gdsterme iizerine kurulu oldugunu tespit etmektedir. Profil
fotograflari, hikayeler, filtreler ve emoji kullanimi gibi gorsel araglar, bireylerin
kendilerini nasil sunduklar1 ve bagkalar1 tarafindan nasil algilandiklarini
sekillendirmektedir. Boylece bireyler, kendilerini bagkalarina nasil
sunacaklarimi ve algilanmak istedikleri bigimi kendileri belirler; bu durum,
diger insanlarla baglant1 kurmalarini ve etkilesimde bulunmalarini kolaylastirir
(Giindiiz, 2017). Dijital alan, sagladig1 kimlik ingast ile bir arabulucu konumuna
gelmektedir. Dijital kimliklerin ingasi, bireylerin bagkalarinin géziindeki algisini
sekillendirerek ¢evrim ici sosyal sermaye stoklarini artirmay1 hedeflemektedir.
Daha genis bir insan agiyla yapilandirilmis ve bigimlendirilmis iletisim siireci,
aslinda dijital kimlikler araciligryla ger¢eklesebilmektedir. Boylece inga edilmis
dijital kimlikler, sosyal sermaye girisimleriyle beraber hareket etme egiliminde
olmaktadir. Ornegin Heidari ve digerleri (2023) ¢alismas: insa edilmis dijital
kimliklerin hem sosyal sermaye elde etme de hem de yasam diinyasindaki
kimliklerinin sekillenmesinde etkili oldugunu tespit etmistir.

Dijital kimliklerden soz edilirken genellikle bu kimliklerin daha ¢ok kisisel
boyutlarina odaklanilmaktadir. Ancak dijital kimlikler ¢ogunlukla bireysel
kimliklerle 6zdeslesse de sosyal kimlik ve kolektif gibi boyutlariyla da 6n plana
cikmaktadir. Ozellikle sosyal medya profilleri, yorumlar ve topluluklar katilim,
dijital kimligin sosyal boyutunu temsil ederken, dijital alandaki toplumsal
normlar, aidiyetler ve degerlerse kolektif kimlikleri temsil etmektedir. Nitekim
bu kimlik tiirleri de aglar igerisinde var olma, bu aglar1 yatirma ¢evrime ve
maddilesmesi gibi sonuglar dogurabilmektedir. Bu agidan sosyal sermaye ve
dijital kimlikler arasinda bir iligkinin varligindan s6z etmek miimkiin oldugu
gibi bu varligin diyalektik bir dongii icerisinde hareket ettigini sdylemimiz de
miimkiin hale gelmektedir.

Dijital Alanin Kimlikleri ve Sosyal Sermaye: Karsilikh Bir Etkilesim

Dijital kimlikler ve sosyal sermaye arasinda kurulan ilk iligki, sosyal aglarin
genisletilmesi ve bu aglarin gelecege doniik yatirimlar i¢in stoklanmasi yoniinde
olmaktadir. Ikinci iliski ise dijital kimliklerin sosyal medya etkilesimleri
icin Oncll bir goriinimde olmasi, yasam diinyasi ve dijital diinyanin sosyal
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iliskilerini sermaye olarak birbirine baglayabilmesidir. Dijital kimliklerin
dijital alandaki yapisi aslinda tanisiklik i¢in giiven zemini hazirlamaktadir.
Giiven ve itibar mekanizmalarinin sosyal sermaye i¢in 6nemli oldugu bilinir ve
bunlar dijital kimlikler iizerinden saglanmak istenir. Boylece dijital kimliklerle
sosyal sermaye arasindaki {iglincii iliski de ortaya ¢ikmaktadir. Diger yandan
sadece dijital kimlikler sosyal sermayeyi etkilememektedir. Sosyal sermaye de
dijital kimlikleri, 6zellikle insa edilme egiliminde olan kimlikleri belirli sekilde
etkilemektedir. Ornegin; bireylerin iginde bulundugu sosyal aglar onlarin
kimliklerini ne yonde insa edecegini tayin edebilmektedir. Daha sonra ise
ozellikle yasam diinyasindan elde edilmis olan sosyal sermaye stoku, bireylerin
dijital alandaki kimliklerinin insasini daha kolay hale getirebilmektedir. Dijital
kimlikler, gliven ve itibar baglaminda, bireylerin hem yasam diinyasinda hem
de dijital ortamda sahip olduklar1 sosyal sermaye stoklarmmi olumlu ya da
olumsuz sekilde etkileyebilir.

Teknolojik gelismeler ve dijitallesme ile beraber dijital alandaki varligimiz
ve dijital sosyal iliskilerimizin giderek maddilesmesi s6z konusu olmaktadir.
Dijital aglarin olusturdugu dijital baglar, her seyden dnce dijital kimliklerimiz
iizerinden “baskalarmin dikkatine mazhar, olma kudretlerinden 6tiirii 6nemli
kaynaklara doniisme egiliminde olurlar” (Schwarz, 2025). Diger bir ifadeyle
dijital alandaki sosyal iligkiler, dijital alanda inga edilen kimliklerle birlikte
yeni bir kazanim elde etme aract olurken (Lovink, 2023), ayn1 zamanda
dijital kimliklerin yeniden insasini saglayan bir kaynak haline gelmektedir.
Boylece dijital alanda kimliklerin insasinda ve bu kimliklerin sosyal iligkileri
belirlemesinde sosyal sermayenin roliiniin oldugu sdylenebilir.

Sosyal sermaye, diger sermaye tiirleri gibi bir yatirim araci olarak toplumsal
alanda, sosyal iliskilerin birikimi olarak degerlendirilmektedir (Field, 2008).
Sosyal sermaye klasik olarak neyi ne kadar bilmekten ziyade kimi ne kadar
tanimakla ilgilidir (Woolcock ve Narayan, 2000). Boylece sosyal sermaye
bir sosyal ag olusumunu temsil etmektedir (Portes, 2000). Ancak her sosyal
ag, sosyal sermaye olarak degerlendirilmeyebilir. Dolayisiyla sosyal sermaye
olarak degerlendirilen sosyal ag, bu agdan elde edilmesi muhtemel bir kazanim
potansiyeliyle orantilidir. Sosyal sermaye, ortak amagl topluluklar tarafindan
cekilen bilgi ve kimlik kaynaklarinin birikimi olarak tanimlanir (Falk ve
Kilpatrick, 2000). Bdylece bir ag igerisinde yer almak, kimliklerimiz ve
birikimlerimizle ilgili bir durumdur ve o ag igerisinde yer alan diger insanlarla
ne kadar benzedigimiz, ne kadar iletisim ve etkilesim igerisinde oldugumuz
gibi durumlara baglidir. Nitekim sosyal sermayede, diger sermaye tiirleri gibi
iiretken oldugunda ve belirli iligkileri kolaylastirdiginda kendisinden beklenen
anlama ulagmaktadir (Coleman, 2010).
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Sosyal sermaye, bireylerin iliskilerine yaptig1 yatirim olarak da goriilebilir
(Lin, 1999). B&ylece bireylerin bir ag icerisine girmesinde ve baskalartyla iliski
kurma egiliminde olmasinda, sosyal sermaye elde etme istenci yer alabilir.
Boylece sosyal sermaye maddi olmasa da gii¢ ve statii gibi sembolik bir deger elde
etmenin yolunu agabilir (Portes, 1998). Maddi bir kazanimi1 temsil etmemesine
ragmen sosyal sermaye, gelece yonelik maddi ve gayri maddi statiilere yonelik
girisimlerin tamamin1 kapsayabilmektedir. Nitekim toplumsal alanda bu tip
beklentilerin olugmasinda ve sosyal iligkilere yatirimlar yapilmasinda, farkli
sermaye tiirlerinin ve kimliklerin belirleyici oldugunu sdylemek gerekmektedir.
Bourdieu’ya gore sosyal sermaye; ekonomik, kiiltlirel ve sembolik sermayeler
gibi sermaye tiirlerinin birikim hacmi ile kisinin kimligini olusturan yapilarlalar
ilgilidir (Bourdieu, 2019). Boylece sosyal sermaye i¢in kimligimizi insa eden
farkli birikimler ve yapilarin 6nemli oldugu anlasilmaktadir. Bu agidan sosyal
sermaye kisilerin kimligi ve farkli birikimleriyle, toplumsal alandaki sosyal
iligkilere yapilan yatirimlar olarak degerlendirilebilir (Bourdieu, 2011; Burt,
2000; Coleman, 2000; Lin, 1999; Portes, 1998; Putnam, 2010).

Dijitallesme ve sosyal medya gibi platformlarin giindelik yasama dahil
olmasiyla beraber yasam diinyasinda bircok sey degisime ugramistir.
Bu degisimlerden bir tanesi de dijital alandaki sosyal iliskilerimizde
gozlemlenmektedir. Dijital alan, kullanicilarina sagladigi bir¢ok firsat ile
kendilerine yeni kimlikler inga etme firsati tanirken, bu kimlikler lizerinden
de yeni sosyal aglar olusturma ve bu aglara yatinm yapma gibi olanaklari
da genisletmistir. Dolayisiyla dijital alan bir yandan kimliklerinizi yeniden
insa etmeyi saglarken diger yandan ise sosyal sermayenin c¢esitli yollarla
birikmesini, siirdiiriilmesini ve mobilizasyonunu kolaylastirmaktadir (Schwarz,
2025). Ornegin; dijital oyun alaninda, coklu dijital kimliklere sahip bireylerin
oyun araciligiyla etkilesimlerinin arttig1 ve bu etkilesimlerin sosyal sermaye
birikimleri iizerinde olumlu etkiler yarattigi gozlemlenmistir (Sachan vd.,
2025). Nitekim ¢oklu dijital kimlikler veya baglama gore insa edilmis kimlerin
kesigsmesiyle dijital ortamda kurulan iliskiler, hem dijital sosyal sermaye
birikimini hem de yasam diinyasindaki sosyal sermayeyi artirabilmektedir.

Dijital kimlikler sadece sosyal sermaye birikimini etkilememekte, aym
zamanda sosyal sermaye birikimleri, dijital kimliklerin insasinda da 6nemli bir
rol oynamaktadir. Dolayistyla dijital kimlikler ile sosyal sermaye arasinda daha
once sz ettigimiz gibi diyalektik bir iliski oldugu gibi, dongiisel bir yapinin da
oldugu sdylenebilir. Ornegin; dijital topluluklara iiyelik, sosyal baglantilari
sekillendirdigi gibi, sosyal sermayeyi de tesvik edebilmektedir. Bdylece dijital
kimliklerin sosyal iliskiler iizerinde etkili oldugu goriilebilir. Diger yandan
dijital alandaki aglar birer yatirim aracina doniisebildiginden bu aglarin
siiriilebilir olmasinda, ag1 temsil eden normlarin da dijital kimliklerin insasinda
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etkili olabildikleri sOylenebilir. Ayrica dijital alan ve yasam diinyasinda elde
edilen sosyal sermayenin dijital alana aktarilmasi, profesyonel dijital kimliklerin
olugsmasinda da belirleyici olabilir. Sosyal sermaye, sosyal baglantilar
sekillendirerek, toplum katilimini tesvik ederek ve davranig ve normlarim
etkileyerek dijital kimliklerin ingsasin1 6nemli dlgiide etkileyebilmektedir.

Dijital alan ve yeni medya ortamlari, bir 6z ge¢cmisten daha fazlasini
kullanicilarina sunarak, dijital kimliklerini inga etmelerine olanak tanimaktadir.
Neredeyse dijital alanda herkesin erigebilecegi bir kimlik insasinda, sosyal
aglarin tesvik edici Ozellikleri ile karsilagilmaktadir (Aresta vd., 2014).
Ornegin; LinkedIn gibi profesyonel aglar, klasik anlamda ozgegmisleri
yansitmak i¢in 6nemli bir mecra olurken, ayn1 zamanda dijital kimlikleri inga
edip hem metinsel hem gorsel agidan temsil etmenin bir araci haline gelmistir.
Bu durum is firsatlarina erisim ve sosyal iliskilerin sermayelesmesine yol
acabilmektedir. Boylece sosyal aglarin tesvik edici 6zelligi o aga katilmak
i¢cin yapilan bir hamle olarak degerlendirilebilir. Bir dijital aga katilmak ise o
agadaki potansiyel sosyal sermaye stokuna ortak olmak anlami tagimaktadir.
Nitekim dijital kimlikler, dijital alandaki sosyal sermaye iliskilerini yiirtitmek
icin insa edebilmekte iken, dijital alandaki sosyal sermaye stoku ise dijital
kimliklerin yoniinii belirleyebilmektedir (Bozkurt ve Tu, 2016). Daha farkli
bir sekilde sdylendiginde dijital alandaki paylasimlar, begeniler ve takipgi
sayilar1 gibi metrik degerler bir yandan dijital kimliklerin insas1 i¢in énemli
olurken diger yandan da sosyal sermaye birikimini gostermektedir. Ancak insa
edilen dijital kimlikler ve bu kimliklerin sosyal sermayeye doniismesi ya da
sosyal sermayenin dijital alandaki kimlikleri insa etmedeki rolii, her zaman esit
bir dagilimla ger¢eklesmemektedir. Algoritmalar, dijital esitsizlikler, erigim
farkliliklart gibi siireglerin dijital kimliklerin insasinda ve sosyal sermaye
birikimlerinde siirlayict bir etkisinin oldugu bilinir. Diger yandan dijital
kimliklerin performansa dayanmasi, gercek sosyal sermaye birikimlerini
yiizeysel etkilesimlere birakma riskini de beraberinde getirebilmektedir (D.
Boyd, 2014).

Dijital bir sosyal aga katilmak o ag igerisinde yer alan diger kisilerle iliski
kurmay1 kolaylastirmaktadir. Ozellikle sosyal sermayeyi temsil eden sosyal
ag siteleri, o agn igerisinde yer alan kisiler hakkinda bir fikir sahibi olmay1
kolaylastirmaktadir (D. M. Boyd ve Ellison, 2007). Nitekim bu durum profil
baglantilarm, dijital kimlikleri 6n plana cikartir. Ozellikle Facebook ve X
gibi dijital platformlar, baglayici ya da kopriileyici sosyal sermayeye erigimi
kolaylastirmakta ve bununla birlikte dijital kimliklerin yeniden ingasini
desteklemektedir. Daha farkli bir ifadeyle, dijital kimlikler dijital alanda
kurulan iliskiler ve sosyal sermaye stoklarinin degisin niteliklerine gore zaman
icerisinde yeniden degisim gostereceginden (Ellison vd., 2007), dijital kimlikler
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dijital alanda sosyal sermaye birikimine gore sekillenebilmektedir. Diger
yandan dijital alanda yeni bir sosyal sermaye birikimi i¢in, dijital kimliklerin
insa edilmesi de s6z konusu olabilmektedir.

Oncelikle yasam diinyasinda biriktirilen sosyal sermaye stokunun dijital
alana aktarilmasi, dijital kimliklerin ingasinin ilk adimi olurken, bu insa edilen
kimlikle beraber dijital alanda sosyal sermaye stokunun artirilmasi ve farkl
gruplarla olan temas ise gelecekte dijital kimliklerin hangi yonde insa edilecegini
de belirleyebilmektedir. Bu acidan ilk dijital kimliklerin olusmasinda baglayici
sosyal sermaye, bireylerin giiclii iliskiler kurdugu yakin gevresi ile iliskiler
ve bu iliskilerin giiclendirilmesi etkili olurken, ikinci olarak ise kdpriileyici
sosyal sermaye, farkli sosyal gruplar arasinda baglantilar kurarak, bireyin daha
genis bir aga erismesine saglamasi, (Ellison vd., 2007) dijital kimliklerin siire¢
icerisinde nasil insa edildigini anlamay1 kolaylastirmaktadir.

Dijital kimlikler ve sosyal sermaye arasinda kurulacak iliski de dnemli
noktalardan biri dijital alanin kullanicilarmin belirli stratejilerle kimliklerini
insa ederken, sosyal sermayelerini de artirmay1 diisiinmeleridir. Dahasi dijital
alanin en Onemli ve giiclii orlintiilerinden biri olan dijital sosyal sermaye
gostergelerine (arkadasa ve takipgi sayisi) ulasmak i¢in dijital kimlerin insa
edildigi ileri siiriilebilir. Ornegin Marwick ve Boyd’un (2016) calismast,
ozellikle dijital alandaki “micro-tinliilerin” dijital kimliklerini stratejik olarak
inga ederek, takipgi kazanma ve sosyal sermaye birikimlerini artirma gabasi
icerisinde olduklarini ortaya koymustur. Bu agidan dijital kimliklerin sosyal
sermayeyi, sosyal sermayenin de dijital kimlikleri etkiledigini sdyleyebiliriz.

Dijital platformlar araciligiyla olusturulan kimlikler sosyal sermaye birikimi
icin stratejik olarak inga edilebilir. Bu kimlikler bireylerin agdaki konumu
ve itibar1 ile yakindan iliskili oldugundan, bireylerin sosyal etkilesimini
belirlemektedir. Ozellikle ag igerisinde giiven ve itibar1 temsil eden dijital
kimlik, dijital sosyal sermayenin gelismesinde O6nemli olurken (Wang vd.,
2022), genislemis dijital sosyal sermaye birikimi ise dijital kimliklerin daha
cok giiven ve statii olusturmaya yol agmaktadir. Boylece dijital kimlikler ve
sosyal sermaye arasinda bir dongii olugsmustur. Nitekim bu dongii ag igerisinde
konumlanma bic¢imlerine gore farklilik gostereceginden, ozellikle dijital
kimlikler farkli baglam ve tiirlerde olusturulmaktadir. Asagidaki Tablo 1’ de yer
alan ornekte farkli baglamdaki dijital kimliklerin hangi tiir sosyal sermayeyle
iligkili oldugunu gosteren bir 6rnek sunmaktadir.
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Dijital kimlik, bireyin hangi tiir sosyal sermaye biriktirdigini etkileyebilir:
Tablo 1. Dijital Kimlik Tiirleri ve Sosyal Sermaye

Dijital Kimlik Tiirleri Sosyal Sermeye Tiirii

Anonim Dijital Kimlik Zayif Baglar, Kisa Vadeli Etkilesim

Profesyonel Dijital Kimlik Giicli Baglar, Uzmanlik Tabanli Sosyal Sermaye

Etkileyici/Fenomen Kimlik Takipei ve Arkadas Sayasina Bagli Sosyal Sermaye

Aktivist Kimlik Politik veya Toplumsal Kopriileyici Sermaye

Dijital alanda stratejik olarak insa edilen dijital kimlikler sosyal
iligkilerin sekillenmesinde ve nesneleserek sosyal sermayenin gelismesinde
kullanilmaktadir. Diger bir ifadeyle insa edilmis dijital kimlikler, dijital alan
tizerinden katma deger olusturmanin bir araci olmustur (Merisalo ve Makkonen,
2022). Ayrica dijital alanda insa edilen kimlikler yasam diinyasindaki sosyal
sermaye stoku ile dijital alanda elde dilmis sosyal sermayeyi birbirine
baglayabilir ve bdylece sermaye stoku genisleyebilir. Dijital alanda stratejik
olarak insa edilen dijital kimliklerle elde edilen sosyal sermaye birikimi, yasam
diinyasina aktarilarak gercek baglantilara dontstiiriilebilir (Steinfield vd.,
2008). Dijital alanda kurulan zayif baglantilar veya ortiik iliskiler birer yatirim
araci olarak degerlendirilerek sermaye birikimine aktarilabilir. Boylece dijital
kimlikler ortiik olan ile gercek olan sosyal iliskiler arasinda bir bag kurmanin
araci olabilmektedir.

Dijital alandan elde edilmeye c¢alisilan sermaye veya katma deger, dijital
alanin kullanicilarimin farkli tiirdeki birikimlerinin ve bu birikimlerinin
kimliklerini olusturma bigimleriyle ilgili olabilmektedir. Ozellikle dijital
alanda elde edilmeye calisilan kaynaklar veya elde edilen kaynaklarin
kullanilmasinda dijital kimliklerin 6nemli oldugu goriilmektedir. Dijital alanda
dijital kimlikler, yeni kaynaklara ulasmanin bir arac1 olurken ayni zamanda elde
edilen kaynaklarin sermaye olarak kullanilmasinda da belirleyici olmaktadir.
Boylece dijital alanda elde edilen birikimlerle, yagsam diinyasindaki birikimler
arasindaki iliskide dijital kimliklerin aktif sekilde rol aldig1 goriilmektedir
(Ragnedda, 2018). Ciinkii dijital kimlikler her ne kadar stratejik olarak insa
edilebilse de, belirli birikimleri bu siirecte dnceleyebilmektedir. Farkli bir
ifadeyle ekonomik ve kiiltiirel sermayeler gibi yasam diinyasindaki kimlerin
olusumunda belirleyici olan sermaye tiirleri dijital kimliklerin stratejik olarak
insa edilmesinde de etkili olmaktadir.

Papaioannou ve digerleri (2021) calismasinda, dijital kimliklerin ingasinda
isim, cinsiyet, profillerde kullanilan resimler, ilgi alanlar1 ve begeniler gibi
faktorlerin belirleyiciligi ortaya konulurken, bu faktorlerin ise ekonomik ve
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kiiltiirel sermaye gibi birikimlerle iligkili oldugu da goriilmektedir. Nitekim,
dijital alanda var olma ve dijital iligkiler kurma igin gerekli olan temel
sermayeler, dijital kimliklerin olusumunda ve dijital ortamda elde edilecek
kaynaklarin kazanilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Dijital alanin yogun
olarak kullanilmasinda belirli ekonomik ve kiiltiirel sermaye birikimlerine
duyulan ihtiyagla, dijital kimliklerin insas1 i¢in gereken sermaye birikimi
arasinda bir iliskinin oldugu goriilmektedir. Nitekim Upadhyay ve Khemka’ nin
(2020) calismasi dijital kimliklerin ingast ile sermaye birikimleri arasinda,
ozellikle sosyal sermayeyi temsil eden faktorler arasinda bir iliski bulundugu
anlagilmaktadir.

Dijital kimliklerin gelecekteki sermaye yatirimlar i¢in ve olusacak yeni
aglar i¢in bir araci role sahip olmasi, kisiler i¢in olumlu veya olumsuz sonuglar
dogurabilmektedir. Bu baglamda Garcia-Retamero ve Dhami’nin (2011)
caligmasi dijital aglarda yer alan dijital kimliklerin istihdam firsatlarini olumsuz
etkiledigini kanitlamistir. Nitekim bu durum dijital kimliklerin belli basli riskler
dogurdugunu géstermektedir. Ozellikle algoritmalar ve biiyiik veri analizleri,
bireylerin dijital kimlikleri {izerinden smiflandirmalar yaparak bireylerin
gelecek planlart etkileyebilmektedir. Boylece bireylerin dijital kimliklerini
olumlu bir ara¢ olarak kullanmasi, onlarin dijital alandaki itibarlariyla, bu
alandaki sosyal ve sembolik sermayeleriyle yakindan iligkili olmaktadir.

Bugiin de dijital platformlarin giderek daha fazla bir bi¢imde algoritmalarla
sekillendigi goriilmektedir. Bu agidan algoritmalar dijital alanda bir gii¢
olusturmaktadir. Dolayisiyla algoritmalarin dijital kimliklerin insasinda ve
sosyal sermayenin goriinimiinde Onemli oldugu anlagilmaktadir. Nitekim
algoritmalar araciligiyla kimliklerin kategorilesmesi (Kotliar, 2020), toplumsal
ve sermaye iliskilerinin dijital alanda yeniden degerlendirilmesini giindeme
getirmektedir. Ozellikle algoritmalar, farkli alanlara 6zgii sermayeleri dijital
platformlar iizerinden genellestirilmis sosyal sermaye edimi elde etmeye
yonlendirmektedir (Schwarz, 2019). Boylece daha fazla sermaye elde etmek
ve bu sermayeyi kullanmak i¢in kimlikler dijital alanda algoritmik profilleme
ile stirekli olarak yeniden insa edilme egiliminde olmaktadir (De Vries, 2010).

Algoritmalar dijital alanda kimin neyi gorecegini, hangi kimliklerin 6ne
cikacagimi veya bunlarin tam tersi bir sekilde nelerin ve hangi kimliklerin
goriinmeyecegini belirleyen ve karar veren bir giici temsil etmektedir.
Dolayisiyla dijital alanda son yillarda daha ¢ok belirleyici olan algoritmalar,
dijital kimliklerin nasil insa edilecegini, arka planda belirlemektedir. Diger
yandan, dijital alanda kimliklerin ilk etapta sosyal sermaye iiretmesi,
algoritmalar araciligiyla kimlerin bu sermayelerden yararlanacagini da
belirlemektedir. Ayn1 zamanda, dijital alanda sosyal sermayeye sahip dijital
kimlikler, algoritmalar tarafindan daha goriiniir hale getirilmekte ve boylece
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daha fazla kisiye ulasilmasinin yolu agilmaktadir. Bu siireg, daha fazla baglanti
kurmay1 ve dolayisiyla daha fazla sosyal sermaye birikimi elde etmeyi miimkiin
kilmaktadir Nitekim, bu siire¢ bir cember halinde dongiisel bir iliski olusturur.
Dijital kimlikler sosyal sermayeyi, sosyal sermaye ise algoritmik kimlik
profillemeyi besler; algoritmik kimlik profilleri ise dijital kimliklerin yeniden
insasina katkida bulunur. Bu dongiide algoritmalar, dijital kimliklerin insasinda
ndtr bir rol oynamazlar; aksine, mevcut esitsizlikleri gliglendirmektedirler.

AlgoritmikKimlik

Profilleme Dijital Kimlikler

Sosyal Sermaye

Sekil 1. Dijital Kimlik insas1 Dongiisii

Algoritmikkimlikkategorisyonlari,dijitalyasamimizivedijitalkimliklerimizi
diizenlerken, bir yandan kontrol etmektedir (Cheney-Lippold, 2011). Nitekim
bu kontrol anlayis1 dijital alanin kullanicilarinda da gézlemlenmektedir. Dijital
alanda bireyler kendi kimliklerini insa ederken ayni zamanda kontrol da
etme egilimlerindedirler. Van Dijck,( 2013) bireylerin 6ziinde tek bir kimlige
sahip oldugunu ve dijital ortamlarin bu kimligi ifade etme imkan1 sundugunu
belirtmektedir. Ancak bu siireg, yalnizca kendini tanitma degil; ayn1 zamanda
belirli kontrol mekanizmalarina uyum saglama ve dijital sermaye biriktirme
amaciyla sekillenmektedir. Diger bir ifadeyle algoritmalarin denetleyici
yapilari, bireylerin kendi kimliklerini denetlemesini saglarken, dijital alanda
onay kazanma, statii elde etme ve konumlanma cabalarini da artirarak bireyleri
sosyal sermaye elde etmek i¢in bir yarisin icerisine dahil etmede motivasyonu
olusturmaktadir.

SONUC

Bu ¢alismada dijital kimliklerin dijital alanda nasil insa edildigi, nasil
yeniden tiretildigi ve doniistiigl, toplumsal ve dijital baglamda ele alinmistir.
Ozellikle dijitallesme ile birlikte bireylerin kendi kimliklerinin insa etmede
aktif rol iistlenmesi, kendilerini ifade etme bi¢imlerinin degismesi ve kimlik
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algilama bic¢imlerinin donligmesi s6z konusu olmaktadir. Bu yeni bigimin,
dijital alanin kullanicilarina farkl bir deneyim ve anlam katmani yaratma firsati
tanimistir. Dijital alan bireyler icin farkli ve ¢oklu kimlikler {iretebilme ve bu
kimlikleri birlestirebilme kolaylig1 saglarken, dijital alandaki iliskiler de ¢oklu
kimliklerin bir iiriinii olmaktadir.

Yagam diinyasinda kimlikler toplumsal baglamda etkilesimler ve farkli
sermaye birikimleriyle sekillenirken, dijital alanda insa edilen kimlikler, hem
yasam diinyasindan devralanin birikimlerle hem de dijital alanin yarattig
sosyal iligkilerle bicimlenmektedir. Bu baglamda bireylerin dijital kimlikleri,
sadece dijital alanin bir yansimasi degil, toplumsal iligkiler igerisinde insa
edilen ve giindelik yagam pratiklerinin yoniinii belirleyen yeni bir gergeklige
doniismiistir.

Dijital alanin kimlikleri, belirli amaglar ve idealler dogrultusunda
sekillenmektedir. Bu amaglar ve idealler dijital alanin sakinlerinin ortak gayeleri
gibi goriinmektedir. Bu alanda ko6tii goriinlime yer olmadigi gibi, buna benzer bir
kimlikte istenmemektedir. Dijital alanin sundugu kendi kimlerimizi inga etme
ve onu kontrol etme giicii, herkesin toplumsal agidan onaylanabilecegi algisini
da yaratmaktadir. Boylece dijital alanda kimlikler siirekli olarak yeniden insa
edilmekte ve her bir yeni duruma gore sekillenerek sunulabilmektedir.

Dijital alan, bircok farkli alandan olusun bir evren goriiniimiindedir ve
dolayistyla her bir alana 6zgii kimlik yapilarinin oldugu goriilmektedir. Bu
baglamda dijital kimlikler, siireklilik gosteremeyecegi gibi, platformlarin
dogasina gore de farkli bi¢imlere biiriinebilmektedir. Esnek bir goriiniim de
olan dijital kimlikler, bireylere 6zgiirlesme firsati sunsa da, bireyler i¢in her
iki uzamda da (yasam diinyas1 ve sanal diinya) kimlik krizlerini ve aidiyet
sorunlarini da yasatabilmektedir.

Bireylerin dijital alanda kimliklerini insa etmeleri ve bu kimlikleri denetleyip
stirekli olarak giincellemelerinin temel motivasyonlarindan birinin, dijital
ortamda sosyal sermaye elde etme ve bu sermayeyi kullanma istegi oldugu
sOylenebilir. Takipgi sayisindan begeni oranlarina kadar, etkilesim yogunluklar
gibi dlgiitlerin bireylerin dijital alandaki konumlanmalar1 ve kimlikleri {izerinde
belirli etkiler yarattig1 anlasilmaktadir. Nitekim bu siire¢ Bourdieu’niin sosyal
sermayeyi tamimladigi anlamda sosyal sermayenin dijital versiyonu olarak
da degerlendirilebilir. Bireylerin dijital aglar igerisindeki konumlanmalari ve
dijital alanda erisilebilen kaynaklar, dijital kimligin goriiniimiiyle ilgili oldugu
kadar, bu kimlerin yeniden ve nasil sekillenecegini de belirlemektedir. Bununla
birlikte, dijital kimlikler, platformlarin algoritmik yapilar1 ve kiiltiirel kodlarla
yonlendirilebildigi de unutulmamalidir.

Bireyler, dijital alanda goriiniirliik ve sosyal sermaye elde edebilmek
icin, dijital alanin yarattig1 kiiltlirel yapilara ve normlara uyum saglamakta
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kaldiklarindan, dijital kimlikler sadece bireysel tercihlerle degil, ayni
zamanda platformlarin kontrol ve denetim mekanizmalar1 tarafindan da
sekillendirilmektedir. Boylece dijital kimlikler, dijital alanin sermayesini
biriktirmeye yonelik stratejileri de icerisinde barindirmaktadir. Dijital alanda
elde edilen sermaye, yine daha fazla sermaye elde etmek i¢in, dijital kimliklere
aktarilmaktadir. Boylece dijital kimlikler ve sermaye arasinda bir diyalektik
iliskinin oldugu da ortaya ¢ikmaktadir.

Sonug¢ olarak, dijital kimlikler dijital alanda ozellikle sosyal medya
platformlar1 {izerinden siirekli degisen, bigimlenen ve ¢ok boyutlu ve katmanli
yapilar olarak degerlendirilebilir. Dijital kimlikler sadece bireylere benliklerini
sunma ve kendilerini anlatma araci degil, gelecege yonelik birikimler elde
etme, sosyal sermaye iiretme, gorliniirliik ve bunun getirdigi sembolik gii¢lerin
bir par¢asi olarak sekillenmekte ve insa edilmektedir. Bdylece dijital kimlikler
dijital alanda sunulurken merkezine sermaye elde etmeyi almaktadir.
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ILETISIMIN DONUSUMU ACISINDAN YENi MEDYA

GIRIS

Toplumsal bir olgu olan iletisim; insan yasaminin her anmi kapsayan
yapistyla her zaman 6nemini korumaya devam etmektedir. Bireylerin kendini
ifade etme, toplumda kabul gérme ihtiyaglari tarihsel siire¢ icerisinde degisik
iletisim bi¢imlerinin tecriibe edilmesini saglamistir. Denenen bu farkl: iletisim
bigimleri, bireylerin icinde bulundugu kiiltiirel yapiya gore sekillenmis;
zamanla kiiltiirler aras1 etkilesimler s6z konusu olmustur.

[letisimin dinamik bir olgu olmast; yeniliklere ve etkilesime acik bir yapiya
sahip olmasini saglamis, ilk insanlardan bugiine anlasabilmek i¢in pek c¢ok
farkli yol denenmistir. Anlam olusturma siirecinde en 6nemli unsurlardan
biri olan dil, ortak semboller tasimasi ve gelecek kusaklara aktarilabilen
bir 6zellige sahip olmasi nedeniyle iletisimin temel Ogelerinden biri olarak
nitelendirilmistir. Insanlar bir arada yasamay1 daha kolay hale getirmek, ortak
bir paydada bulusabilmek i¢in yasadiklari cagin sartlarina gore farkli yontemleri
tecriibe etmiglerdir. Kisiler arasi iletisimde dilin sézlii ve yazili olarak
kullanilmasinin ardindan; genis insan topluluklarini etkileme, bilgilendirme,
eglendirme, egitme gibi amagclar1 yerine getirmesi sebebiyle kitle iletisimi,
genis bir zaman aralifinda geleneksel araglarla gerceklestirilmistir. Yeni
teknolojilerin denenmesi; ekonomik, siyasi, toplumsal pek cok alanda kokli
degisimler yaganmasina sebep oldugu gibi; kitle iletisim alanindaki yenilikler
de insan topluluklarinin iletileri alma, yorumlama, paylasma aliskanliklarini
degistirmistir. Bugiiniin iletisim kurma bi¢imlerinin ise dijital cagin tesiriyle
cok boyutlu, yeniliklere ¢ok daha ¢abuk adapte olabilen bir yap1 arz ettigini
soylemek miimkiindiir.

Calismada; geleneksel kitle iletisim araglariyla kurulan iletisimin, yeni
medyanin ve dijitallesme siirecinin etkisiyle yasadigi degisim ele alinmistir.
Amag; yeni medyanin ve dijitallesmenin insan hayatina iletisim boyutunda
olan etkilerini analiz etmektir.

Iletisim Olgusu

[letisim; insanlarin konusarak, yazarak veya beden dilini kullanarak
fikirlerini, duygularini diger bireylere iletmesini saglayan bir siire¢ olarak
tanimlanabilir. insanm diger canlilardan farkli olarak konusma yetisine sahip
olmas1 ve dilin meydana gelisinde en etkili 6genin sesler olmasi nedeniyle
iletisimi olusturan esas unsurun dil oldugu sdyleyebilir. iletisim etkinliginde
fertlerin ¢evrelerine uyumlanma stireci; ideolojilerin, kiiltiirel kodlarin, etik
degerlerin dil wvasitasiyla aktarimiyla gerceklesmektedir. Dilin etkisinin
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yani sira konusmay1 desteklemek amaciyla kullanilan jestler, mimikler ve
sonrasinda yazinin iletigim agisindan sagladigi olanaklarla farkl iletigim tiirleri
ortaya ¢cikmis, bireyler; sosyal hayat igerisinde aidiyet duygusunun da etkisiyle
iletisim pratiklerini gelistirmeye yonelmistir.

fletisim; gonderici, ileti, kanal, alic1, kodlama-kod agma, geribildirim ve
giiriiltii 6gelerinden olusan bir siirectir. Iletisim siireci ile ilgili yapilan pek
cok tanim birbiriyle benzerlik gostermektedir. Bunun sebeplerinden biri;
iletisimin toplumsal, siyasi, ekonomik, orgiitsel ¢ok sayida alanla baglantili
olmasidir. “Iletisim bilginin, fikirlerin, duygularin, becerilerin, vb’nin simgeler
kullanilarak iletilmesidir. iletisim bir anlam arama cabasidir. Iletisim esas
olarak simgeler araciligiyla bir kisiden ya da gruptan digerine bilginin, fikirlerin
veya duygularin iletimidir. Toplumsal acidan ise iletisim, mesajlar araciligiyla
gerceklesen toplumsal etkilesimdir” (Tutar, Yilmaz ve Erdénmez, 2008).
Toplumsal etkilesim, bireyler arasindaki mesaj aligveriginde ortak semboller
kullanilmas1 sayesinde anlamli olmaktadir. Sosyoloji ve iletisim arasindaki
iligkiyi aciklarken Bal, (2013) iletisimin kiiltiirel bir ¢cergevede kiiltiir 6gelerinin
cesitli formlarda kusaktan kusaga aktarilmasi siireci oldugunu; bu anlamda
iletisimin kiiltiirlenme veya sosyalizasyon siirecinin pratik yonii oldugunu ifade
etmektedir.

Insanlarin birbirini anlamasi igin bir kdprii gérevi kuran iletisim; temel
ihtiyaglar arasinda goriilmekte ve fertlerin iletisim kurma bigimleri ait olduklari
toplumun deger yargilarina gore sekillenmektedir. Etkin bir iletisim sayesinde
bilgi paylagimi, 6grenme, ikna etme, yeni bir tutum olusturma s6z konusu
olmaktadir. Tiim bunlar iletigimin bireysel degil toplumsal bir olgu oldugunu,
fertlerin toplumla baglantisini devam ettirme noktasinda 6nemli bir yer
edindigini gostermektedir.

Kitle Tletisimi

Insanlar kendilerini ifade edebilmek icin farkli iletisim kanallar kullanmaya
yonelmisler bu da iletisimin gelismesinde ve yeniliklere agik olmasinda
etkili olmustur. En az iki kisi arasinda gergeklesen iletisim siirecinde yiiz
ylize baslayan kisiler arasi etkilesim; zamanla grup iletisimi, kitle iletigimi,
orgiitsel iletisim gibi farkli basliklar altinda gelisimini devam ettirmistir.
Temel iletisim siirecinde gonderici tarafindan kodlanarak olusturulan ileti,
kanal araciligiyla sinirli sayida aliciya ulasirken kitle iletisimi ile genis insan
topluluklarinin iletinin tiiketicisi haline gelmesi s6z konusu olmustur. Lazar
(2009); iletisim eyleminin, en yiiksek teknoloji kullanimindan, sdze kadar
degisik araclarla gerceklestirildigine dikkat ¢ekmekte, diinyada kullanilabilen
iletisim araclarinin iilkelerin gelisme diizeyi ile izlenen kiiltiire gore farkliliklar
arz ettigini belirtmektedir.



YENi MEDYA VE DIJITALLESME ‘ 39

Aracisiz bir sekilde gerceklesen iletisim; ekonomik, siyasi, kiiltiirel,
sosyal, psikolojik alanlarda ortaya ¢ikan yeni bakis agilari ve bunun sonucunda
modernlesme olgusunun da etkisiyle, gazete, radyo, televizyon gibi araclar
kullanilarak vasitali-aracili bir etkilesim durumuna gelmistir. “Kentlesme ve
sanayilesmenin yarattig1 toplumsal kosullar, kitle iletisiminin ortaya g¢ikisini
zorunlu kilmistir. Teknolojik gelisme; sinema, afis, televizyon, radyo, gazete
gibi kitlesel medya ile gerceklesen, eksiksiz ve sinirsiz bir sanayi dogurmustur.
Kitle iletisimiyle, kisiler arasi iletisim arasindaki temel farklilik; aktorlerin
dogasina dayanmaktadir. Bagka bir ifadeyle kitle iletisimi, kolektif 6zellige
sahip bir siire¢ i¢cindeki uygulamalar1 kapsamaktadir” (Lazar, 2009). Birbirinden
farkli niteliklere sahip insan topluluklarina iletilerin tagimmasini saglamasi
acisindan kitle iletisimi toplumsal bir 6zellik tagimaktadir.

Kurumsal bir merkezde iiretilen mesajlar; yas, cinsiyet, egitim durumu,
statii gibi farkli kisisel Ozelliklere, farkli ekonomik sartlara sahip, tlirdes
olmayan ¢ok sayida aliciya kitle iletisim araglar1 vasitasiyla ulastirilir. Bdylece
alicilar mesajin tiiketicisi konumuna gelirler ve okuyucu, dinleyici, izleyici
gibi isimlerle anilirlar. Ong (1995), medya modelli iletisime Ozenmenin
yazinin kosullandirdigi bir arzu oldugunu belirtirken; bunun sebebini bir
metin yazilirken ilk bakista ger¢cek bir okur veya dinleyicinin bulunmamasina
baglamakta, iletileni tek yonlii bir kagit pargasi olarak degerlendirmektedir.
Ancak sozli kiiltirde konusmanin birine bir sey yapma, bir edimden ibaret
oldugunu, hitap edilecek kisiyle zihinsel bir iletisim kurulmasi gerektigini
ifade etmektedir. Bu bakis agisiyla; 6zellikle yiiz yiize kurulan iletisimde gerek
sozlerin tesiriyle gerekse beden dilinin katkisiyla irtibat kurulan kisi tizerinde
daha fazla etki birakilacagi sdylenebilir.

Geleneksel kitle iletisim araclari ile gergeklesen iletisimde tek yonlii bilgi
akig1 s6z konusudur. Temel iletisim siireci; alicinin kaynaktan oluk vasitasiyla
gelen mesajin kod agimini yapmasiyla geribildirim ile gerceklesirken; alicinin
mesaj1 algilayis bicimi, verdigi tepki gecikmesiz olarak alinabilmektedir. Kitle
iletisiminde de mesajlarin aliciya ulagtirilmasi agisindan siire¢ devam etmekte
ancak geribildirimin kaynaga ulagmasi siiresi géz 6niinde bulunduruldugunda
farkliliklar ortaya g¢ikmaktadir. Ecevit (2009); kitle iletisiminde kaynagin
gonderdigi iletinin alictya dogrudan ulastigini ancak alicinin kimligi ve iletiyi
nasil algiladigini 6grenmekte giicliikler bulundugunu ifade etmektedir. Bu
durumda alicini iletiyi algilama bigiminde ve iletiyi aldig1 ortamdaki etkenlerin
mesajin alictya dogru ulasip ulagsmadigi noktasinda bazi sorularin olusmasina
sebep oldugunu belirtmektedir.

Profesyonel anlamda hazirlanan mesajlar hedef kitle tizerinde olusturulmak
istenen etki ¢ercevesinde diizenlenmektedir. Bu noktada kitle iletisim aracinin
haber verme, egitme, eglendirme, mal ve hizmetlerin tanitilmasini saglama,
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kamuoyu olusturma gibi islevlerden hangisini temel aldig1 da dnemlidir. Bu
islevler dogrultusunda mesajlar sistematik sekilde hazirlanmakta ancak iletinin
tiikketicisi konumundaki bireylerin tepkileri anlik olarak tespit edilememektedir.
Ulastirilan mesajlardan etkilenme durumu bireylerin hayat boyu edindikleri
tecriibelerine, deger yargilarina, bakis agilarina gore farklilik gostermektedir.

Kitle iletisiminde mesajlarin medya hizmet saglayicisi kurumlar tarafindan
editoryal sorumluluk kriterleri géz Oniinde bulundurularak hazirlanmasi
onemlidir. Sosyal hayati etkileyecek igeriklerin iiretilmesi ve dagitilmasi,
toplum nezdinde kabul gérmesi amaciyla kitle iletisim siirecinde kodlama
planli ve programli olarak yapilmaktadir. Kitlesel mesajlarin iiretiminde;
bireyleri okumaya, dinlemeye, izlemeye tesvik etmek, yasamlarina yeni
bilgiler, anlamlar kazandirmak amaclanmaktadir. Genis insan topluluklariyla
kurulan bu iletisim bigiminde mesajlarin hizli bir sekilde iletilmesinin yani sira,
bireylerin bu mesajlar1 algilayis durumlari, kanaatleri ve tutumlarinda meydana
gelebilecek degisiklikler de hesaba katilir. Ornegin, haber materyallerinin hedef
kitleye ulagtirilmasi sirasinda esik bekgileri tarafindan yapilan miidahaleler;
kitle iletisim aracinin yayin politikasina, bireyler iizerinde birakilmak istenen
etkiye gore sekillenmektedir.

Kitle iletisim araglar1 vasitastyla bireyler tiiketime 6zendirilebilmekte, bu
amagla mal veya hizmetlerin tanitimi islevi ¢ercevesinde reklamlar araciligiyla
ikna ve yoOnlendirme séz konusu olmaktadir. Bu yonlendirme yapilirken;
toplumun kiiltiirel dinamikleri, kimligi, deger yargilar1 da dikkate alinir.
Mardin (2010); kiiltiiri toplum i¢inde anlamli simgeler biitiinii, toplumun
simgeler sistemi olarak adlandirmigtir. Toplumlar kendilerine has kurallarinin,
ahlaki kabullerinin, inan¢ sistemlerinin kalici olmasimi saglamak icin ortak
simgeler kullanirlar. Bu simgeler o toplumda iletisim unsurunun genel
karakterini belirlemede 6nemli bir role sahiptir. Ancak kullanilan bu sembolik
dil yeniliklere, gelismeye de aciktir; yasanilan cagin ozelliklerinin etkisiyle
sekillenir, diger kiiltiirlerden etkilenir ¢iinkii duragan degil degisime agik bir
yaptya sahiptir.

Gelisen teknolojiyle beraber kitlesel bazda yonlendirme yapabilmek,
topluluklar iizerinde otorite kurabilmek i¢in sartlar daha elverisli hale
gelmistir. Kiiltiirel o6geler sinirlarin Gtesine taginabilmekte, diger kiiltiirleri
etkilemekte ve bu; sozlii, yazili, gorsel ve isitsel unsurlarin kullanilmasi ile
gerceklestirilmektedir. “Kitle iletisim araglariyla gelisen, bir teknige gore
iiretilerek yayilan davranis, mit ya da tasarilarin timii” (Girgin, 2003) olarak
tanimlanan kitle kiiltiirii; diinya genelinde hakim kiiltiir kodlarinin hizla
yayilmasi ve kiiresellesmenin ortaya ¢ikmasiyla toplumlarin diisiince yapisini
ve yasam bicimlerini yonlendirmektedir. Kitle kiiltiirinde entegrasyon,
kullanilan araclar vasitastyla hizli bir sekilde olmaktadir. Bu da geleneksel
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kaliplarin degismesine ve kiiltiirel farkliliklarin ortadan kalkmasma zemin
hazirlamaktadir.

Girgin (2003) kitle iletisiminin gergeklesmesi i¢in lizumlu 6n kosullari;
toplumun belirli bir teknoloji ve iiretim diizeyine ulagsmasi gerekliligi, kitlesel
olarak iiretilen iletileri tiiketecek bir kitlenin gerekliligi ve ayn1 zamanda bu
kitlenin iletileri satin alabilecek ekonomik kosullara sahip bulunmasi, iletilere
siirekli gereksinim duymasini saglayacak egitim diizeyinde olmasi seklinde
aciklamistir. Bu siire¢ iginde olusan iletisim kuruluslarinin giderek toplumsal,
siyasal ve ekonomik gii¢ 68esi niteligi kazandigimi ifade etmektedir. Kitle
iletisim yontemlerinde oldukc¢a hizli sekilde yaganilan gelismelere paralel olarak
kitle iletisim araglarinda tretilen iletiler vasitasiyla tiikketim aligkanliklarini
belirlemek- tiikketime yonlendirmek daha kolaylagmustir.

Ozellikle mal ve hizmetlerin tanitimmin yapilmasim saglayan reklamlar
araciligiyla, mesajlar etkili sloganlar seklinde olusturularak hedef kitlenin
bakis agis1 degistirilmekte; yeni degerlerin kabul ettirilmesi, benimsetilmesi
ve bireylere empoze edilmesi saglanmaktadir. Bu baglamda genis insan
topluluklarini benzer sekilde etkileyen ve yayilan simgeler, kodlar popiiler
olmaktadir. “Popiilerlik kavraminin ¢ikis noktasinda popiilasyon kavramini ele
almak gerekir, popiilasyon Latincede niifus anlamina gelmektedir. Popiilerlik
kavram1  “niifus genelindeki yayginlik” olarak tanimlanabilmektedir.
Niifus geneline yayilmak ifadesinden kastedilen yaygimlik, taninmak ya da
bilinmekten ibaret degil; tanindig1 ve bilindigi kesimlerce deger gérmek ve
kalic1 bir sekilde yayilabilmek anlamini ifade eder” (Ozen, 2009). Medya
mesajlart kiiresellesmenin etkisiyle iiretildikleri kiiltiiriin izlerini tasiyarak,
yerel kiiltiirlerin yerine gegmekte ve popiiler kiiltiiriin yayginlasmasina 6n
ayak olmaktadir. Kabullenilen popiiler kiiltiir 6geleri, o toplumda geleneksel
yapinin bozulmasina, fertlerin yagam tarzlarinin degismesine sebep olmaktadir.
Alemdar ve Erdogan (1994); popiiler kiiltiirii egemen toplumsal ve ekonomik
iligkileri destekleyen, hakli ¢ikaran ve siiriip gitmesinde yardimer olan bir
kavram olarak ac¢iklamaktadir. Dahasi bu tlir popiiler kiiltiirlin ustalikla
planlanan ve uygulanan bilingli bir girisimden drnegin, reklamlar sloganlar gibi
daha ¢ok belli toplumlarin tarihsel gelismeleri siirecinde belli kosullarda ortaya
¢ikan sistemsel bir olusum olduguna dikkat ¢cekmektedirler.

Sadece reklamlar degil diger medya mesaj1 tiirleri de popiiler kiiltiiriin
benimsetilmesinde etken unsurlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Objektif bir
bakis agisiyla hedef kitleye bilgi akis1 saglamasi beklenen gazete haberlerinde,
radyo ve televizyonlardaki haber biiltenlerinde, haber programlarindabelli diinya
goriigleri, ideolojiler popiilerlestirilmeye calisilmaktadir. Kadinlara, genglere
ya da c¢ocuklara yonelik ¢ikarilan dergilerde ele alinan konular, verilen sozli
ve gorsel mesajlar; basat kiiltiir 6gelerinin, moda olanin 6n plana ¢ikarilmasini
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saglamaktadir. Diziler ele aldiklar1 konular dogrultusunda bireylerin davranis
ve tutumlarini, yasam big¢imlerini degistirmekte verilen mesajlar, kitleleri
ekonomik, sosyal ve Kkiiltiirel manada etkilemektedir. Medyada iiretilen
mesajlar, islevleri agisindan olumlu ya da olumsuz nitelik tasirlar. Kitle iletigim
stirecinde hedef kitlenin bu iletileri algilamas1 ve degerlendirmesi noktasinda
sorgulayict bir tutum sergilemesi negatif etkilenme oranint minimum diizeye
indirebilecektir.

Dijitallesme ve Yeni Medya

Teknoloji alaninda yasanan degisimler geleneksel kitle iletisim araglari
olarak adlandirilan gazete, radyo, televizyon, sinema aracilifiyla kurulan
iletisimde 6nemli gelismeler yasanmasina sebep olmustur. Sanayi Devrimi ile
diinya genelinde baslayan kokli degisimler sonrasinda, Enformasyon Devrimi
ile iletisim alaninda farkli metotlar kullanilmaya baglanmistir. Askeri amaclh
hesaplamalar yapmak amaciyla insan hayatina dahil edilen bilgisayar ile
universiteler arasinda bilginin paylagilmasi i¢in iizerinde ¢alisilan yeni iletigim
sistemi olan ve “aglar aras1 ag” seklinde ifade edilen internet; insan yasamina
girigleriyle iletisim kurma bic¢imlerinin farklilagmasima yol agmislardir.
Bilgisayar aglarmin birbirine baglanmasiyla kurulan iletisim sosyal bir 6zellik
tasimadig icin sadece bilgi aligverisi yapilmasina imkan tanimustir. Internetin
bu sekilde kullaniminin gazete, dergi, kitap gibi araclarla kurulan iletisimin
bir uzantis1 oldugu sdylenebilir ¢iinkii bu yoniiyle aragtirmayir ve okumay1
saglayan bir alan olmustur. Geribildirimin olmadigi, sadece bilginin tek tarafli
paylasildigi bu siirecin ardindan; yazilim ve donanim alanlarida birbirini takip
eden geligsmeler internetin kullanim amacinin degismesi sonucunu dogurmustur.

Geleneksel sosyal ag bigimiyle, bilgisayar aracili sosyal aglar1 karsilastiran
Kara (2013); geleneksel sosyal ag bi¢ciminin arkadaslar, komsular, is arkadaglari
ya da yiiz yiize topluluk tiyeleri gibi yerel insanlardan olustugunu, bu tarz bir
agda meydana gelen etkilesimlerin omuzuna dokunmak, géz kirpmak, bas ile
selamlamak gibi fiziksel olarak gerceklestigini belirtmektedir. Bilgisayar aracili
sosyal aglarda ise farkli merkezi diiglim noktalar1 arasindaki linklerin aglar
birbirine bagladigini ve liyeler arasindaki sosyal 6zellikler i¢inde siklikla daha
fazla hetorejenlik oldugunu ve ag yapisinin disa agik olmasinin temel 6zellikler
olarak dikkat ¢ektigini belirtmektedir. Bilgisayarlarin ve internetin etkisi ile
yeni medyanin insan hayatina girisi komiinikasyon alaninda yeni ufuklarin
acilmasma neden olmustur. Internet vasitasiyla olusturulan yeni iletisim ag
tiim diinyay1 ¢epecgevre sarmig; bu da iletisim siirecinde etkilesimin yiiksek
oldugu bir doniisiim yasanmasini saglamstir.

Egitim kurumlari, ticari kuruluslar, resmi kuruluslar, network kuruluslar,
kar amaci olmayan kuruluslar, uluslararast kuruluslarin ve kisilerin alicilarla
paylasmak istedigi her tiirlii igerik; metin, ses, goriintii gibi farkli formatlar
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halinde internet {izerinden yaymlanmaya baslamistir. Bu durum geleneksel
kitle iletisim araglarinin yasanan gelismelere hizla entegre olmasini saglamistir.
Sayisallasma, hem medya iceriginin film seridi, kitap, kaset vb materyal
boyuta olan bagimliligindan kurtulmasini, hem de bu igerigin geleneksel
dagitim kanallarindan bagimsiz, bir¢ok farkl: sekilde erisilebilir hale gelmesini
saglamaktadir (Kara, 2013). Internet kullaniminin yayginhk kazanmasiyla
tirajlardaki diisiis, reklam verenlerin tercihlerindeki degisimlere paralel olarak;
geleneksel tiirdeki gazeteler, internet versiyonlariyla okuyucularina hitap etmeye
baslamislardir. Radyo ve televizyon agisindan da ayni sekilde yeniliklere uyum
stirecinin hizli oldugu goriilmektedir. Medya hizmet saglayicilar yaymlarini
hedef kitlelerine internet lizerinden de ulastirmaya baslamiglar; karasal
yayinciliktan sonra uydu yayinciligi ve kablolu yayincilik gibi yeni dagitim
teknolojilerinin gelisimi ile gorsel, isitsel verilerin kitlelere ulastirilmasi daha
kolay ve hizli duruma gelmistir.

Radyo yayimcilik uygulamalarindaki yeni gelismeleri analiz eden Tufan
(2013); bugiin de radyo kuruluslariin neredeyse tamaminin karasal, kablo ya
da uydu yayimlarmi es zamanli bigimde internet lizerinden de yayinladigi gibi,
yalnizca internet mecrasi iizerinde sekillenmis ve daha 6zgiin formlarda yapilan
yayinlar oldugunu da belirtmektedir. Toplumlarin yasam tarzini etkileyen ve
gorsel-isitsel 6zelligiyle her donemde kitle iletisim aracglari arasinda popitilerligi
elinde bulunduran televizyon agisindan da durum benzerlik gostermektedir.
Televizyonun internetle biitiinlesmesi sonucunda etkilesime imkan saglayan
IPTV yayin teknolojisi 6n plana ¢itkmaya baslamistir. Bu teknoloji ile alicilarhem
halihazirdaki canli yayinlari, hem de ilgi alanlarina goére program tercihlerini
kendileri belirleyebilmektedir. Enformasyon toplumunda kitle iletisim, ¢aginin
tek yonlii iletisimi yerine iki yonlii karsilikli etkilesimi etkin hale getirmektedir.
Iletisim ayn1 zamanda uluslararas1 bir nitelik kazanmaktadir (Bal, 2013).

Web 2.0 donemi ile birlikte sadece bilgi paylagimi degil, kullanicilarin
gorsel-igitsel igerikler iiretmeleri, paylasmalari, fikirlerini belirterek diger
kullanicilarla etkilesim iginde olmalarinin da yolu agilmistir. “Gazetenin
yaz1 ve fotografi, radyonun sesi; televizyonda senkron ve eszamanli halde
birlesmistir. Yeni medyada ise yazi, ses, fotograf ve video verileri tek ¢ati altinda
toplanirken asenkron ve es zamansiz iletisim olanakli kilinmistir (Onar ve Sabhil,
2024)”. Geleneksel kitle iletisim araclartyla kurulan iletisimde gonderilen
mesajlar karsisinda pasif durumda kalan alicilarin iletileri nasil algiladiklari,
yorumladiklar1 gecikmeli geribildirim olarak degerlendirilen reytingler ve
tirajlar vasitastyla tespit edilirken; iletisim stirecinde hedef kitleyi aktif duruma
getiren, kullanici deneyimini On plana ¢ikaran alternatif medya olarak da
tanimlanan sosyal medya platformlariin sayist hizla artmaya baglamistir.
Bu platformlar vasitasiyla alicilar yorum yapabilme, bilgiye daha kolay
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ulasabilme, ilgi ¢ekici bulduklar1 verileri kaydedebilme, tekrar paylasabilme
gibi segeneklerle daha cazip bir iletisim siirecine dahil olmuslardir.

Yillar i¢inde Youtube, Facebook, Twitter (X), Instagram, Whatsapp gibi
farkli isimler altinda varlik gosteren sosyal aglarin iletisimin merkezi konumuna
gelmesinde internetin bilgisayar disinda cep telefonlari, tablet bilgisayarlarda
da kullanilabilir olmasi etkili olmustur. Dijitallesen diinyada artik her zaman
her yerde iletisim kurulabilir hale gelinmistir. Farkli kullanic1 deneyimlerine
olanak taniyan sosyal medya araglari, mekandan bagimsiz bir sekilde iletisim
kurmay1 sagladiklar1 i¢in Ozellikle genglerin ilgisini daha ¢ok g¢ekmistir.
“Sosyal medya araglar1 arasinda forumlar, bloglar, wikiler, paylasim siteleri,
sosyal ag siteleri, mikro-blog siteleri ve ¢evrim i¢i sanal diinyalar bulundugu
kabul edilmektedir. Sosyal aglar, internet iizerinden saglanan iletisim aglarinin
genel adidir (Bal, 2013).” Ornegin bloglar vasitasiyla bireyler; ilgi alanlari
dogrultusunda, hedef kitleleriyle iletisim kurarken 6zgiin igerikler olusturan
iireticiler durumuna gelmis; fotograf, video, miizik dosyasi paylagimi yapmak
ve bu tiir iceriklerle alakali kisilere tesir etmek olasi hale gelmistir. Bloglar;
etkilesim diizeyinin yliksek olmasi, daha kolay bir kullanim imkan1 tanimasi
gibi sebeplerle ve hedef kitleden gelen geribildirimle ¢ift yonlii bir iletisimin
kurulmasini saglamasi agisindan tercih edilen bir mecra olmustur.

Internet kullanim oranlarmin diinya genelinde hizla artmasi, internetsiz
bir hayat disiiniilemeyecegi fikrini yerlestirmistir. Dijitallesmeye bagh
gelismelerle ortaya cikan yeni medyanin yasam tarzlarmi, ticari iliskileri,
iletisim kurma bigimlerini degistiren bir yapiya sahip oldugu goriilmektedir.
Sosyal aglarin ticretsiz olmasi, fikirlerin paylasiminda daha 6zgiir bir alan olma
ozelligi tagimasi, interaktivitenin ¢ift yonlii olmasi gibi avantajlar insanlarin
birbirleriyle olan iligkilerinin farkli bir yone evrilmesine neden olmustur. Erdal
(2013); yeni iletisim araglari sayesinde her an iletisim halinde olma olgusunun,
sagladig1 kolayliklar nedeniyle insanlar i¢cin yasam tarzi haline geldigini
belirtmektedir. Sosyal paylasim sitelerinin duygu, disiince, bakis agisi gibi
belirli olgularin paylagimini saglayan islevleri olmasi gerekirken; 6zellikle geng
kullanicilarin yiiz yiize iletisimde herkesle paylagamayabilecekleri olaylari ya
da psikolojik durumlarimi giinliiklerine yazar gibi herkesle paylasabildiklerine
dikkat cekmektedir. Bu anlamda sosyal paylagim sitelerinin bazi formlar
icin kendi kendine iletisimin tek yonlii dogasini degistirmis oldugunun
diisiiniilebilecegini ifade etmektedir. Insan ve iliski agin1 odak noktasina alan
bu platformlarda kullanicilarin diger kisilerle iletisim kurabilmesi i¢in; yas,
cinsiyet, ilgi alanlar1, meslekleri gibi 6zel bilgilerini paylasarak olusturduklari
bir profile ihtiyaglar1 vardir. Ancak gergek bilgiler dogrultusunda diizenlenmis
olabilecegi gibi, yaniltici bilgilerle olugturulan sahte kimlikler de bu mecralarda
tercih edilmektedir. Bu durum paylasma, sosyallesme gibi sebeplerle sosyal
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aglara yonelirken; bireylerin insan iliskilerinin temelinde yer alan diiriistliikten
uzak bir sekilde kurduklari iletisimin giivenilirliginin sorgulanmasina neden
olmaktadir.

Dijitallesmenin belki de en 6nemli etkilerinden biri; tiretenler ile tiiketenler
arasinda kurulan iletigime farkli bir boyut kazandirmasi olmustur. Ticaret odakli
iletisimdeki yeniliklerle birlikte sosyal aglar, kurumlar ve tiiketiciler arasinda bir
koprii gorevi gormeyi basarmistir. Firmalar sosyal medya hesaplari vasitasiyla
ayn1 anda ¢ok sayida kisiye ulasarak {iriin ya da hizmetlerini tanitabilmekte ve
temel iletisim siirecinden farkli olarak hedef kitlelerinin tepkilerini daha hizl
ve kolay bir sekilde takip edebilmektedir. Pazarlama stratejileri; sosyal aglarin
viral yapisi goz 6niinde bulundurularak olusturulmakta ve takipgi sayisi ¢ok olan
influencerlar (internet iinliileri) ile anlagsmalar yapilarak diisiik maliyetle etkili
ve bilyiik reklam kampanyalar yiiriitiilebilmektedir. influencerlarin, takipgileri
ile kurduklar1 pazarlama odakli iletisim analiz edildiginde; verdikleri linkler,
diizenledikleri hediye kampanyalariyla agirlikli olarak tliketime 6zendirici ve
yonlendirici iletiler kullandiklar1 goriilmektedir.

Bunun yanmi sira internet inliileri; giinlik hayatlarini, yasam tarzlarini,
ailevi durumlarint mahremiyet kurallarim1 géz ardi ederek seffaf bir sekilde
paylagmaktadir. Siradan insanlar; ¢ocuk sahibi olma ve bakimu ile ilgili siireci
veya kullandiklar1 makyaj iiriinlerini anlatarak, yemek, temizlik ya da spor ile
ilgili videolar paylasarak, seyahat, miizik, fotograf gibi hobileriyle ilgili iletiler
iireterek sosyal medya platformlarinda kolay bir sekilde taninir olabilmektedir.
Bdylece internet tinliileri olusturduklart pozitif imajlarla satin alma davranisi
gelistirmenin disinda; 6n plana ¢ikarmaya calistiklar: kusursuz insan profiliyle;
0zdesim kurma, hayal kurma gibi savunma mekanizmalarimi tetikleyici tesir
olusturmakta ve takipgileri lizerinde psikolojik acidan da etkili olmaktadir.
Sosyal medyada sanal kimliklerin iirettigi igerikler vasitasiyla yaratilan ideal
yasam, ideal beden, ideal giizellik, ideal es gibi kavramlar ¢ogu kullanicinin
kendi kimliginden uzaklasarak 6z benligine yabancilasmasina sebep olmaktadir.
Popiiler olana benzeme diirtiisii insanlarin yasam big¢imlerine yon vermekte;
cogunluk tarafindan begenilen sozciikleri, tirtinleri kullanmak, yaygin davranig
sekilleri sergilemek prestij saglayan unsurlar olarak degerlendirilmektedir.

Yeni iletisim teknolojilerinin etkisiyle; toplumsal yasamin ve iletigimin
vazgec¢ilmez 6gelerinden biri olan haber - bilgi paylasimi agisindan da degisimler
s0z konusu olmustur. Geleneksel kitle iletisim araglarinda profesyoneller
tarafindan belirli olgiitlere gore hazirlanan haber icerikleri; yaym organinin
yapisina gore sozlii, yazili, gorsel veya isitsel olarak kodlanarak hedef kitleye
ulastirilirken; yeni medyanin sagladigi imkanlar dogrultusunda kullanicilar
sosyal ag platformlar1 ve mobil cihazlar araciligiyla haberin iireticisi konumuna
gelmistir. Bu durum bireylerin etkin olmasi, katilimcilig1 saglamasi agisindan
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olumlu goriilebilir. Ancak herhangi bir denetim ve kisitlama olmadan
kitlelerle paylasilan iletiler bilgi kirliligine yol actigi gibi, manipiilasyon
ve dezenformasyonun yayilmasina da zemin hazirlamaktadir. Bilgilerin,
goriintiilerin, seslerin ilizerinde degisiklikler yapilmasi, bir kurgu dahilinde
kasith olarak eksik ve yanlis bilgilerin paylasilmasi, kitle iletisimi baglaminda
giivenilirligin sorgulanmasina neden olmaktadir.

[letisim tarzlarmin degismesini ve zenginlesmesini saglayan alternatif
medya ile multimedya araglari kullanilarak ses, video, yazili metin, animasyon,
fotograf, grafik gibi unsurlar bir araya getirilmektedir. Etkilesime ve pratik
kullanima imkan saglamasi nedeniyle iletisimi gelistirici bir yap1 arz eden ¢oklu
medyada; mesajlar biden fazla iletisim ortamindan faydalanilarak iletilmektedir.
Geleneksel kitle iletisim araclarindan farkli olarak; haber, reklam, film, dizi gibi
degisik medya mesaji tiirleri ve egitim, saglik, spor, eglence konulu igerikler
hedef kitle tarafindan medya kuruluslarina ait sosyal medya uygulamalarindan,
web sitelerinden, hayran sayfalarindan takip edilebilmektedir. Dijitallesen
medya ile birlikte kullanicilar; izleyici, okuyucu, dinleyici ayrimi olmadan
ilgi alanlarina hitap eden konularla ilgili paylasimlar1 sadece takip etmekle
kalmay1p, yorum yaparak hatta kendi iirettikleri igerikleri ekleyerek katilimct
tiikketiciler haline gelmektedir.

SONUC

Sosyal ¢evre icinde bireylerin varligimi devam ettirebilmesi i¢in fizyolojik
giidiilerinin disinda; ait olma, sevgi- saygi, giivenlik ve kendini gergeklestirme
gibi ihtiyaglarmi da karsilamalar1 gerekir. Her seyden once kendi benliginin
farkina varan insan, bir gruba ait olmak, sevgi ve deger géormek amaciyla diger
bireylerle etkilesime girerek iletisim becerilerini gelistirmeye caligir. Toplum
genelinde kullanilan sézlii-yazili mesajlar, davranis bigimleri kiiltiirel 6zellikler
tagir ve sosyallesme siirecindeki her bireyi etkiler.

Tarihsel siireg igerisinde yasanilan gelismeler kisisel iletisim disinda genis
insan topluluklariyla fikirlerin, kurallarin, bilgilerin daha etkili yontemlerle
paylasilmasi ihtiyacint dogurmus; boylece yazili, isitsel, gorsel olarak
mesajlarin iletilmesini saglayan kitle iletisim araglari insan hayatina yon
vermeye baglamistir. Dergi, kitap, gazete, radyo, televizyon gibi araglarla iletilen
mesajlar kitleler iizerinde derin etkiler birakarak, sosyal iliskilerin boyutunda
onemli degisiklikler yasanmasina yol agmistir. Bilgiye ulasmanin daha kolay
hale gelmesi, toplumsallasmaya katki saglamasi, giidiileme, eglendirme gibi
olumlu islevler bireyin yasadig1 toplumu ve farkl diinya goriislerini tanimasini
olanakli duruma getirmistir. Medya profesyonelleri tarafindan bu araglarla
iletilen mesajlarin ikna edici, diislince ve yasam tarzim1 degistirici etkiler
tagimast, kitle kiiltlirii kavraminin yerlesmesini saglamis bdylece toplumlardaki
yaygin kiiltiirel anlayislar farklilagmaya baglamistir.
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Kitle iletisimi vasitasiyla diinya genelinde hakim olan kiiltiirel kodlarin;
fikirler ve davranislar iizerindeki baskin etkisi olarak agiklayabilecegimiz
popiiler kiiltiir kavrami giyim tarzlari, eglence bigimleri, yemek aligkanliklari,
tilketim aligkanliklarinin degismesine neden olmustur. Popiiler kiiltliriin hizla
yayllmasinda internet kullamiminin yayginlagsmasi, insanlarn yeni iletisim
yontemlerine kolay bir sekilde adapte olmasinin dnemli bir etkisi olmustur.

Dijital teknolojiler ile iletisim saniyelere indirgenmis, ¢ok sayida kisiyle
ayni anda etkilesim kurabilmek, giincel gelismeleri daha hizli bir sekilde
takip etmek, ilgi alanina gore bilgiye ulagabilmek ve hepsinden Snemlisi
tilkketici konumundan igerik iireticisi konumuna ge¢mek miimkiin olmustur.
Kitle iletisiminde ana akim iletisim araglariyla olusan ve hiikiim siiren yapi1
farkli sosyal medya uygulamalarinin etkisiyle sarsilmis ve aligkanliklari
degistirmistir. Sosyal mecralar; fikirlerin 6zgiirce ifade edilebilmesi, taninirlik
ve popiilerlik saglayabilmesi, multimedya 6zellikli olmasi, finansal agidan gelir
elde edilmesine imkan saglayan bir ortam olmasi sebebiyle; bireyleri tesvik
edici bir yapiya sahiptir.

Yeni iletisim uygulamalarinin en Onemli etkilerinden biri de iletisim
stirecinin temel unsurlarindan biri olan mesajlarin {iretimi asamasinda
olmustur. insanlarim birbiriyle paylastiklari igeriklerde odak noktas1; daha fazla
etkilesim almak, viral olmak haline gelmistir. Bunu saglayabilmek icin de
genellikle yaniltic1 bilgilere yer vermek, sansasyon yaratacak konular segmek,
tilkketime 6zendirmek gibi yollar tercih edilmeye baslanmistir. Bunun akabinde;
insan iliskilerinde mahremiyetin-gliven duygusunun yitirilmesi, ideal ve
popiiler olarak lanse edilene ulagmak i¢in ¢aba sarf ederken yetersizlik hissi
ile miicadele etmek, kiiltiirel agidan yasanan erozyonun etkisinin artmasi gibi
sonugclar ortaya ¢ikmistir.

Sonug itibariyle; yeni medya ile iletisim kurmak daha kolay ve hizli
hale gelmis, olumlu pek ¢ok gelisme yasanmistir ancak duyusal etkilesimin
azalmasi ve aidiyet duygusunun hissedilmemesi ile ortaya ¢ikan sosyal kaygi
ve uyumsuzluk toplumun tiim katmanlarinda gozle goriiliir bir deformasyona
sebep olmustur. Medya ortaminin siirekli degisime ve gelisime acik bir yapiya
sahip oldugu gerceginden hareketle; bireylerin medyayr okuma becerisini
kazanmalari, paylasilan igeriklerde agik ve oOrtiik olarak verilen mesajlart
coziimleme yeteneklerini gelistirmeleri bu alanda sorgulayici tiiketiciler ve
bilingli iireticiler olarak daha etkili iletisim kurmalarin1 saglayacaktir.
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DIJITALLESEN DEVLET: YESIL E-DEVLET
UYGULAMALARI TURKIYE ORNEGI

GIRIS

Son donemlerde siirdiiriilebilir bir toplum yaratma g¢abasi pek ¢ok alanda
yesil uygulamalara gidilmesini gerekli kilmaktadir. Siirdiiriilebilirlik her
alanda onemli oldugu yazilimcilik faaliyetlerinde de 6nemini korumustur.
Dijital teknolojilerin  kullanim alaninin artmasi1 toplumda yesil ve
siirdiiriilebilir uygulamalarin ortaya ¢ikmasina olanak tanimmstir. Ozellikle
devletler siirdiiriilebilirligin 6nemli paydaslar1 arasinda yer aldig1 icin yesil
stirdiiriilebilirligi saglama amaciyla e- devlet uygulamalarinda yazilimlar,
uygulamalar ve islevler ortaya ¢ikarmaktadir. Her gecen giin yesil yazilimlar
geliserek fonksiyonlarini artirirken e- devlet uygulamalarinin bu fonksiyonlarin
ne kadarmi barindirdig: tartisma konusu haline gelmektedir. Ancak e- devlet
hizmetlerinde yesil uygulamalarin boyutunu inceleyen calisma azlig1 e-devlet
icerisinde yesil uygulamalarin éneminin belirginlesmesine engel olmaktadir. E-
devlet portali igerisinde yesil yazilimlarin kullanildigi alanlardan biri T.C. Cevre
Sehircilik ve Tklim Degisikligi Bakanlig1 uygulamalar1 olmaktadir. T.C. Cevre
Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanligi e- devlet iizerinden gevre kirliligine
yonelik olarak 74 adet uygulama bulundurmakta ve faaliyetini stirdirmektedir.
Dolayisiyla e- devlet igerisinde yesil uygulamalari konu edinen daha fazla
calismaya gereksinim duyulmaktadir.

Bu calisgma Tirkiye’de yogun kullanilan e- devletin icerdigi yesil
uygulamalar1 incelemekte ve bu uygulamalarin islevlerini betimsel analiz
ile agiklamay1 amaclamaktadir. T.C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi
Bakanligi’nin e-devlet {izerinden uygulamalar hava, su, toprak, goriinti,
giriiltii kirlilikleri ile birlikte tim kirlilik cesitlerinin kapsayacak sekilde
olusturulan uygulamalar ve herhangi bir kirlilik bicimi kapsamayan diger
uygulamalar olmak iizere toplamda 7 adet kategoride incelenmistir. Kategoriler
T.C. Cevre Sehircilik Ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nin e-devlet iizerinden
sundugu yesil yazilimlarla olusturulmus ve vatandasin kullanimina acilmastir.
Arastirma kapsaminda bu 7 kategoride yer alan uygulamalar tespit edilmis ve
bu uygulamalarin bulundurdugu islev agiklanmistir. Bu sayede e-devlet portali
iizerinden T.C. Cevre Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanligi’nin vatandasa
sundugu yesil uygulamalar betimlenmistir. Boylece Tiirkiye’de islev potansiyeli
devamli artan e- devlet sisteminin ¢evrenin siirdiiriilebilirligini saglayan
yesil uygulamalar1 ne kadar icerdigi tespit edilmis ve e- devlet sisteminin
yesil yazilimlarla gelismesine, yesil yazimlarin sayisinin ve niteliklerinin
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artirllmasina yonelik oneriler sunulmustur.
Cevre Sorunlari

Cevre kirliligi birgok canlinin igerisinde yer aldigi atmosferin gesitli
faktorlerden kaynakli olarak olumsuz etkilenme ve islevinin siirdiiriilmesinin
sona ermesi anlamimi tasimaktadir. En genis ¢erceveden yapilan tanim
“Cevrede yagayan insan topluluklarinin, ekolojinin ve biyolojik dongiiniin
zarar gormesine sebebiyet veren, Sanayi Devrimi ile artig yasayan bir kirlilik”
seklinde meydana gelmektedir (Appannagari, 2017; Bergmann ve Halka, 2014).
Dogada serbest birakilan gazlar, sivilar, toprak iizeri kimyasallar vb. olumsuz
maddeler ekosistemin yipranmasina ve biyotik toplumun siirdiiriilmesine
engel olmakta ve c¢evre kirliligi meydana gelmektedir (Shafi, 2005).
Cevre sorunlarini meydana getiren faktorlere tabii kaynaklarin savurganca
tilketilmesi, niifus yogunlugunun her gecen giin artmasi, besin kithigi ve
beslenme gii¢liiglinlin meydana gelmesi, tiirlerin dogal ¢evredeki tahribe bagh
olarak neslinin tilkenmesi ve canli ¢esitliliginde azalmanin aciga ¢ikmasi,
su ve oksijen kaynaklarinda meydana gelen zarar sonucu azalma, cevrenin
insan topluluklari tarafindan yogun bir bigimde somiiriilmesi, toplumsal besin
Ozelliklerinin her gegen giin azalmasi, yapay besinler ile birlikte fastfood
kiiltiirii yayginlastirilmasi, diinyada meydana gelen kirlilik cesitlerinin kaynagi
ve tetikleyicisi haline gelmistir (Marin ve Yildirim, 2004).

1.1.Hava Kirliligi: Sanayi Devrimi, teknolojik gelismeler ve niifus artis1 gibi
faaliyetler atmosfere gaz salinimini artirmakta ve oksijen yetersizligi meydana
gelmektedir. Canlilarin yasam icin ihtiya¢ duydugu oksijen engellendiginde
yasam dongiisii bozulmakta bunun yaninda atmosfer 1s1 artigi ile iklimsel
degisiklikler meydana gelmektedir. Endiistriyel aktiviteler sonucunda meydana
gelen dumanlar, baca salmimlari, fosil yakitlar, hava kirliliginin meydana
gelmesine sebebiyet vermektedir (Mentese, 2017).

1.2.Su Kirliligi: Su tiiketiminde biiylik boyutlara erisme safthasi biiyiik
sorunlarin meydana gelmesine, sehirlesme, kiiresellesme, sanayilesme gibi
faaliyetler su kirliliginin her gegen giin boyutunu artirmaktadir (Linn vd.,
2022). Endiistriyel atiklarin dogal su kaynaklari igerisine yayilmasi canli
yasamini stirdiirmesi i¢in gerekli sagliginin biiyiik l¢lide olumsuz etkilenmesi
anlami tasimaktadir. Yetersiz olan su kaynaklarmin su kirliligiyle azalmasi
ekosistemde devamlilik problemi meydana gelmesine neden olmakta canli
yasaminin gelecegine yonelik tehditler olusturmaktadir.

1.3.Toprak Kirliligi: Toprak kirliliginin biiyiik sebeplerinden bazilar1
tarimsal kirleticiler endiistriyel atiklar belediyeler tarafindan ortaya cikan
kirleticiler ile niikleer kirleticiler olarak bilinmektedir. Toprak kirliligi toprak
iizerinde yer alan flora ve faunanin zarar gérmesi ve toprak tizerindeki canliligin
yasamini stirdiirememesi anlamina gelmektedir (Kiziloglu vd., 2003).



52 | YENI MEDYA VE DIJITALLESME

1.4.Giiriiltii Kirliligi: Her gecen giin artan insan sayisi sanayilesme ve
teknoloji gelisimi toplumun yiiksek frekansh seslere maruz kalma oranini
artirmaktadir. Bu durum giiriilti kirliligini meydana getirmekte ve toplumun
ses diizeyinde rahatsizlik agiga g¢ikarmaktadir. Merkez otoyollarin sehir
icerisine tasinmasi, is sahalarinin bolge icerisine dagilmasi, yogun trafik ve
binalagmanin meydana gelmesi, askeri alanlar, patlamalar, Sismik arastirmalar,
klimalar, pompalama sistemleri, jeneratdr sesleri, feribot hatlari, nakliye yollar
giiriiltli kirliligini tetiklemektedir (Slabekoorn, 2019).

1.5.Goriintii Kirliligi: Gortintii kirliligi bir bélgede meydana gelen ekolojik
ve dogal dengenin bozulmasi ile birlikte peyzajin kotii ve rahatsiz edici sekilde
goriinmesi olarak tanimlanmaktadir. Ozellikle restorasyon calismalarinin
yapilamasi, anten kurulumu, boyasiz evler, asir1 betonlagma, park ve bahgelerin
diizenlenmemesi otoparklarin eksik olmasi gibi durumlar gorinti kirliligi
meydana getirmektedir.

Cevre Egitimi Dijital Uygulamalari

Dijital teknolojiler ¢evre sorunlarina odaklanma ve topluma biling asilama
konusunda son donemde 6zellikle yogun kullanilan araglar haline gelmistir.
Dijital teknolojiler tarafindan yayilan cevre farkindaligi zaman ve mekan
fark etmeden biiylik kitlelere sunulmustur (Kogoglu Sazkaya, 2019). Cevre
egitimi dijitallestiginde bolgesel ya da ulusal olmak tizere birgok kesim egitim
faaliyetlerine katilma imkanini bulmustur (Pressick-Kilborn ve Meher, 2018).
Boylece ¢evre egitimi uygulamalar1 daha genis kitlelere erismistir. Radyolar
televizyonlar, dijital gazeteler, podcastler, reklamlar, sinema filmleri, mobil
uygulamalar, dijital oyunlar, video konferans araglar1 gibi bir¢ok aygit ¢evre
egitiminin genis kitlelere erismesine imkan taniyarak aktif rol oynamistir. Cevre
egitimi dijital teknolojilerin icadimin ilk anindan itibaren halkin egitilmesinde
ve biling asilanmasinda kullanilmaistir.

Dijital  teknolojilerin  halka egitmesinde hiikiimetler c¢aligmalar
gerceklestirmis ve dijital teknolojileri toplumu egiten yaygin araclar haline
getirmistir. Ozellikle toplumlarin hiikiimet uygulamalarini bir sistem altinda
vatandaga sundugu e-devlet sistemleri geliserek halkin hiikiimet ile iletisimini
dijital hale getirmistir. E-devlet sistemleri ise dijital teknolojilere bagli olarak
devamli bir gelisim ve doniisiim igermistir. Son yillarda kiiresel diinyada
e-devlet sistemleri ¢evre konusundan, ekonomiye kiiltiirden, adalete bir¢ok
faaliyeti kapsayan genis bir hizmet yelpazesi bulundurmustur.

E -Devletin Gelisimi

E-devlet sistemi 1900’li yillarin baginda ilk kez Amerika Birlesik
Devletleri’'nde ulusal capta gergeklestirilen bir faaliyet olmustur. Tim
diinyada yayilan e-devlet uygulamalar1 da temel olarak ABD’nin alt yapisina
dayanmaktadir. E-devlet sistemi dijital teknolojileri ve toplumsal ihtiyaca
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yonelik cesitli degisim ve doniisiimler yasamistir. Tiirkiye’de 2000°li yillarda
E Doniisiim Tirkiye Projesi Kisa Donem Eylem Plani igerisinde e-devlet
sisteminin hazirlanmasi planlanmistir. 2008’e gelindiginde e-devlet sistemi
icin ¢agri merkezleri olusturulmus ve Alo 160 hatti ¢aligmaya baglamistir.
E-devlet kapisinin web igerigine erisme standardr sertifikasi edinmesi 2012
yilina uzanmistir. 2014 yilinda ise internet bankacilig1 ile e-devlet sistemi
etkilesim haline biirinmistiir. 2018’e gelindiginde Cumhurbagkanlig1 Dijital
Doéntigiim Ofisi Baskanligi e-devlet kapisinin yonetim gorevini iistlenmistir.
Araglarim hizmeti 2019 yilinda, “iIkamet - Calisma Hayatim” hizmetleri ise
2020 yilinda vatandaga sunulmustur. 2020 yilina gelindiginde e-devlet sistemi
icin Iki Asamal1 Giris Sistemi insa edilmistir (edevlet.gov.tr, 2024).

Cevre, Sehircilik Ve Iklim Degisikligi Bakanhig

Devletin ¢evre ile alakali gdrevlerini; (Dogal ¢evreyi korumak, siirdiiriilebilir
sehirler ve yerlesmeler olusturmak {izere; sehirlerimizin kimligini canlandiran
ve yatay mimariyi esas alan planlama, doniisiim, giivenli yapilagma, taginmaz
yonetimi ve konut sektorii ile cevreye yonelik tiim hizmetleri diizenleyici ve
denetleyici bir anlayisla yapmak. vs) 09.08.1983 tarihinde kabul edilen 2872
sayili Cevre Kanunu diizenlemistir ve bakanligin 29 Ekim 2021°de adi Cevre,
Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligina doniistiiriilmiistiir.

Cevre, Sehircilik Ve Tklim Degisikligi Bakanlig, tarihsel siirecte ilk olarak
1848 yilinda “’Nafia Nezareti” (Bayindirlik Bakanligi) adi altinda kurulmus,
bugiine kadar; Baymdirlik ve Iskdn Bakanligi, Cevre ve Orman Bakanligi,
Cevre ve Sehircilik Bakanlig1, Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig1
olarak 4 farkli bakanlik ad1 altinda (kiiresellesme-globallesme, dijitallesme-sa-
yisallasma, iklim degisikligi-kiiresel 1sitnma) meydana gelmistir. Bakanlik; ku-
rulus, gorev tanimi yapisal ve islevsel olarak siirekli degisime doniisiime ug-
rayan, ugramaya devam eden bir kamu kurum kurulusu olmustur (CSB, 2024).

Yontem

Calisma e- devlet igerisinde yer alan T.C. Cevre, Sehircilik ve Iklim
Degisikligi Bakanligi’nin icerdigi yesil ¢evreci uygulamalar1 betimsel analiz
yontemi ile incelemektedir. Betimsel analiz yontemi aragtirmacinin galigtigt
konuya iliskin bilgiler edinmesi ve bu bilgileri tanimlamasi konusunda
biiytik bir tercih bulundurmaktadir (Degirmenci ve Dogru, 2017). Betimsel
analizde toplanilan veriler agiklanmakta ve var olan durum betimlenmektedir
(Cin Seker, 2020). Calismada Tirkiye’'nin vatandas bilgilendirme amaciyla
en yogun kullanilan veri alt yapisi olan e-devlet kapisi iginde yer alan T.C.
Cevre, Sehircilik Ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nin yesil devlet gercevesinde
bulundurdugu uygulamalar incelenmektedir. Bu baglamda e-devlet icerisinde
yer alan Cevre, Sehircilik ve iklim Degisikligi Bakanlig1 uygulamalar1 amagh
ornekleme yontemi ile secilmistir.



54 ‘ YENi MEDYA VE DIJITALLESME

Bulgular

T.C. Cevre, Sehircilik Ve Iklim Degisikligi Bakanligi’'nin yesil devlet
cercevesinde e-devlet iizerinden sundugu 74 adet yesil ¢evre uygulamasi
bulunmaktadir. Aragtirma kapsaminda incelenen bu uygulamalar hava, su,
toprak, giiriiltii, goriintii kirliligi ve diger ¢evre uygulamalart olmak {izere
6 farkli baslikta siiflandirilarak incelenmistir. S6z konusu yesil cevre
uygulamalar1 Hava kirliligi i¢in 14, Su kirliligi i¢in 11, Toprak kirliligi i¢in 10,
Goriintl kirliligi i¢in 5, Gurtlti kirliligi i¢in 1, Tiim kirlilik tiirlerini kapsayan
uygulamalar 12 Diger ¢cevre uygulamalari i¢in 21 faaliyet tespit edilmistir.

Hava Kirliligi

Egzoz Gaz1 Emisyon Ol¢iimii Sorgulama: (Ozel —Tiizel): Ozel veya tiizel
kisi fark etmeksizin araglardan ¢ikan egzoz gazimin hava kirliligi boyutunu
tespit etmek ve dnlem alinmasini saglamak amaciyla sorgulama yapilmasi.

Tiirkiye Riizgdir Erozyonu Hassasiyet Haritasi: Tirkiye’nin
bolgelerinde riizgar sebebiyle topraklarda meydana gelen yigilmanin 6lgiilerek
bilgilendirilmesini saglayan haritadir.

Ulusal Hava Kalite izleme Ag1: Tiirkiye’nin bolgelerinin hava kalitesinin
oOlgiilerek bilgilendirmenin saglanmasidir.

Cevre Izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) kapsaminda Cevre izni
Verilmesi (Hava Emisyon): Hava kirliligine sebep olmayan hava salinimina
iligkin ¢evre izninin alinmasini saglayan sistemdir.

Ozon Tabakasim Incelten Maddeler i¢cin Dagitici Kayit Belgesi: Ozon
tabakasinin incelmesine neden olan madde dagiticiligini yapacak olanlarin
dagitim asamasinda bulunan kural ve dnlemleri alarak sagladiklari belge.

Ozon Tabakasim incelten Maddelerin ithalati icin ithalatc Kayit
Belgesi: Ozon tabakasinin incelmesine neden olan madde ithalatin1 yapacak
olanlarin ithalat dncesinde bulunan kural ve 6nlemleri alarak sagladiklari belge.

Ozon Tabakasim Incelten Maddeler (OTIM): Ozon tabakasini incelten
maddelerin kullaniminin azaltilmasina yonelik diizenleme ve sinirlandirmalar
bulunmaktadir.

Petrol Koku Kullanma izin Belgesi Verilmesi: Hava kirliligine sebebiyet
veren Petrol kokunun kullanilmasina yonelik alinan izin belgesi.

Yerli Petrol Koku Kullanma izin Belgesi Diizenlenmesi: Hava kirliligine
sebebiyet veren yerli petrol kokunun kullanilmasina yonelik alinan izin belgesi.

Seragaz izleme ve Raporlama Sistemi: Isletmelerin saldigi sera gazlarinin
emisyonlarmin takip edilmesini ve raporlanmasini saglayan sistemdir.

Termik Santral Yiiksek Ucuculu Komiir Tahsisati Verilmesi: Termik
Santrallerde kullanilan yiiksek ugucu madde bulunduran komiiriin tahsisatinin
kontrollii gerceklestirilmesi i¢in kullanilan sistemdir.
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Yiiksek Kiikiirtlii Petrol Koku Tahsisati: Hava kirliligine sebep olan
yiiksek kiikiirt bulunduran inorganik bilesenli petrol kokunun tahsisatinin
kontrollii gergeklestirilmesi i¢in kullanilan sistemdir.

Yiiksek Kiikiirtlii Tas Komiirii Tahsisati Verilmesi: Hava kirliligine
sebep olan yiiksek kiikiirt bulunduran tas komiiriiniin tahsisatinin kontrollii
gerceklestirilmesi i¢in kullanilan sistemdir.

Su Kirliligi

Tiirkiye Su Erozyonu Haritasi: Tiirkiye’de yagmur, akarsu gibi faktorlerin
meydana getirdigi erozyonun raporlandigi ve vatandas bilgisine sunuldugu
sistemdir.

Atiksu Aritma Tesisi (AAT) Proje Onayr: Su kirliligini 6nlemek icin atik
sularm aritilmasini saglayan projelerin onaylandig: sistemdir.

Atiksu Aritma Tesisi Proje Onay Dosyas1 Kapsaminda Ek-2 Yerinde
inceleme Formunun Diizenlenmesi: Su kirliligini 6nlemek icin atik sularin
aritilmasint saglayan projeler i¢in gerekli formun olusturulmasini saglayan
sistemdir.

Atiksu Aritma Tesisleri / Derin Deniz Desarji1 Proje Onaylari: Atik suya
iligkin firmalarin bagvurdugu projelerin onaylanmasina imkan tantyan sistem
olmaktadir.

Atiksu Bilgi Sistemi (AAT):Atik su iiretimi yapan tesislerin veri girigi
yaparak bakanliga bildirimde bulundugu sistem olmaktadir.

CED Yonetmeligi’nin EK-1’de Yer Alan, Ek-2’de Yer Alip Tasra
Teskilatinca “CED Gereklidir Karar” Verilen ve Ek-2 Madde
41’de Yer Alan “Kurulu giicii 1-10MWm olan hidroelektrik enerji
santralleri” Projelerine iliskin CED Siirecinin Yiiriitiilmesi: Cevresel
Etki Degerlendirmesi sisteminin yonetmeliginde yer alan Ek 1 ve Ek II’de
tanimlanan tasra teskilatlariin Kurulu gilicii 1-10MWm olan hidroelektrik
enerji santralleri” projesine yaptiklari basvurunun yiiriitiilmesini saglayan
sistemdir.

Cevre Izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) kapsaminda Cevre Izni
Verilmesi (Atiksu Desarji): Su Kirliligi Kontrolii Yonetmeligi’ne paralel
olarak endiistriyel vb. atik sularin desarj1 i¢in gerekli olan izinlerin verilmesini
saglamakla gorevli olan sistemdir.

Denizcilik Atiklar1 Uygulamasi Diizenli Depolama Tesisleri Uygulama
Projesi Onay Basvurusu: Su kirliligini 6nlemek amaciyla denizcilige yonelik
balik¢1 barmaklarindan limanlara marinalardan deniz kenarina kadar olusan
atiklarin depolanmasini saglayan tesislerin uygulama projelerinin kabuliinii ve
onayini saglamakla gorevli sistemdir.
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Kiy1 Tesislerine Mavi Kart Verilmesi: Denizcilige yonelik balike1
barmaklarindan limanlara marinalardan deniz kenarina kadar olusan atiklarin
envanter haline getirilmesi ve geri doniisiime tabii tutulmasm saglayan
tesislerin ekonomik olarak fayda saglamasina yonelik gerceklestirilen on
bagvuru sistemidir.

Su Ve Atik Su, Toprak, Aritma Camuru Ve Kati Atik, Atik Yag Ve
izolasyon Sivilarindan Numune Alma, Emisyon, imisyon Konularinda
Sektorde Calisanlarin, Diizenlenen Egitimlerle Yetkilendirilmesi: Atik
su, kat1 atik, su, aritma ¢amuru, toprak, yag gibi sivilarin numunelerini alan
personelin yetkilendirilmesini saglayan sertifikalandirma egitimine kayit
olmay1 saglayan sistemdir.

Cevre izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) kapsaminda Cevre
Lisans1 Uygunluk Yazis1 Verilmesi (Bitkisel Atikyag Ara Depolama):
Bitkisel atikyagin depolanmasi siirecinde Ek 2 kapsaminda yer alan firmalarin
faaliyetlerini siirdiirebilmelerini saglayan Cevre Lisansi Uygunluk Yazisinin
verilmesine olanak saglayan sistemdir.

Toprak Kirliligi
Tiirkiye Collesme Hassasiyet Haritasi: Tiirkiye’deki yesillik azligina bagh

olarak ¢ollesme tehdidini bolgesel olarak renklerle tanimlayarak vatandaslarin
yasadig1 bolgeler hakkinda bilgi edinmesini saglayan sistem olmaktadir.

Ambalaj Bilgi Sistemi: Ambalaj Atiklarmm Kontroliine iliskin toplama geri
doniistiirme, ayirma gibi faaliyetlerin gergeklestirilmesine imkan taniyan sistemdir.

Atik Akii Gecici Depolama Alanma izni Verilmesi: Atik pil ve
akiimiilatorlerin geri kazanilmasini saglayan smirli zaman diliminde
depolamanin gerceklestirilmesi i¢in izin alinan sistemdir.

Attk  Kabul Tesisi Attk Cikarma Komisyon Islemlerinin
Gerceklestirilmesi: Biiyliksehir belediyelerinde bulunan atik kabul tesislerinin
disinda kalan atik kabul tesislerindeki atiklarin, atik alim yiikiimliisii olan
teskilata ve glimriiklii sahada bulunan atiklarin ise Giimriik ve Muhafaza Bag
Miidiirliigii Temsilcilerine ulastirilmasi igin tesislerden ¢ikarilmasina iliskin
hizmet veren sistemdir.

Atik Yonetim Uygulamas1 (Atik Beyan Sistem/ MoTAT / Kiitle
Denge Sistemi): Sistem atiklarin iiretilmesinin gergeklestigi yerden bertaraf
siirecine kadar tiim siireglerin sanal bir sekilde denetlenmesini, izlenmesini,
raporlanmasini saglayan bir gérev bulundurmaktadir.

Kirlenmis Sahalar Bilgi Sistemi: Noktasal kaynakli kirlenen sahalarin
envanter bilgileri ile meydana gelen bir sistemin muhafazasinin, giincellemenin
ve stirdiriilebilirligin saglanmasi i¢in olusturulan; sorgulama yapilabilen ve
bilginin islendigi sistem olmaktadir.
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Omriinii Tamamlams Lastik Gecici Depolama Alam izni Verilmesi:
Toprak kirliliginin Onlenmesi amaciyla kullanim Omrii tamamlanmis ve
araglardan sokiilmiis orijinal ya da kaplanmis arag lastiklerinin depolanmasinin
saglanabilmesi i¢cin gerekli izinlerin verildigi sistemdir.

Omriinii Tamamlans Lastik Transit Gecis Izni Verilmesi: Kullanim
Omrii tamamlanan lastiklerin toprak kirliligi yaratmasinin Oniine gecilmesi
icin lastiklerin geri kazanmasi veya bertaraf edilmesi gibi islemlerin
gergeklestirilmesi amaciyla olusturulan tesislerde gerekli diizenlemenin
saglanabilmesine yarayan kontrol sistemidir.

Pil ve Akiimiilatér ithalati On izin Onay1- Cevre Uyum Belgesi: Toprak
kirliligine sebep olmamasi amaciyla pil ve akiimiilatdr ithalati yapilabilmesi igin
kullanilan pil ve akiimiilatorlerin sinirli ve kontrollii ithalat gergeklestirebilmesi
amaciyla miiracaat yapilan Cevre Uyum Belgesi’'nin alinmasini saglayan
sistemdir.

Toprak Kirliliginin Kontrolii ve Noktasal Kaynaklh Kirlenmis Sahalara
Dair Yeterlik Belgesi: Kirlenmis toprak sahalarinda gerceklestirilecek olan saha
degerlendirmesi alanlarin temizleme ¢aligmasi gibi faaliyetleri gergeklestirecek
olan kurum ve kuruluslarin igerdigi 6zelliklerin ¢erg¢evelendirilmesini ve bu
ozelliklerin bulundurulmasini denetleyen sistemdir.

Goriintii Kirliligi

Stabilize Aritma Camurlarinin Toprakta Kullamlmas: izni: Stabilize
camurlar toprak kirliligine sebep olabilecek alanlarda goriintii kirliligine sebep
olmamasi1 i¢in geri doniisiim ile kullanilabilmektedir. Stabilize ¢amurlarin
toprak olarak kullanilabilmesi i¢in alinan iznin saglanmasi1 amaciyla kullanilan
sistemdir.

Yaris1 Bizden Kentsel Doniisiim Kampanya Basvurusu: Eskiyen,
yikilma tehlikesi bulunduran, ¢evrede goriintii kirliligi yaratan alanlarda kentsel
doniisiim faaliyetlerinin tesvik edilmesi amaciyla CSB tarafindan giivenli
yerlesim alanlar1 insa etmeyi saglayan yarist bizden kampanyasina bagvuru
yapmay1 saglayan sistemdir.

Anit Agac ve Tescilli Aga¢ Bakimi: Anit agaclarm tarihi ve kiiltiirel
degerini korumak goriinti kirliligini 6nlemek ve bu agaglarin biyolojik olarak
canliligii devam ettirmek amaciyla tedavi ve bakimlarinin yapilmasina imkan
taniyan sistem olmaktadir.

Enerji Kimlik Belgesi Sorgulama: Binalarin igerisinde yer alan enerjilerin
verimli bir sekilde kullanilmasina yardim etme, israfin meydana gelmesini
onleme, cevrenin korunmasina katki saglama, bina yalitim ve cati onarimi
gibi faaliyetlerin gergeklestirilerek goriintii kirliliginin 6nlenmesini, 1sitma ve
sogutma sistemlerinin aktif kullanilmasini saglayan sistem olmaktadir.
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Sit Alanlar1 Vatandas Bilgilendirme Sistemi (SAVAB):Sit alani olan
bolgelerin korunmasi ve karayollar1 hakkinda bilgilerin sunulmasi gibi islevleri
bulunan sistemdir. Vatandas bu sistem sayesinde korunan bolgelerin bilgisine
kolayca erigsmektedir.

Giiriiltii Kirliligi

Cevre izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) kapsaminda Cevre
Izni Verilmesi (Giiriiltii Kontrolii): Ek 2°de yer alan giiriiltii kaynag1 olan
tesislerin faaliyetlerini siirdiirebilmeleri igin gerekli olan izin belgesinin
verildigi sistemdir.

Tiim Kirlilikleri Kapsayan Uygulamalar

Cevre Izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) kapsaminda Cevre izni
Uygunluk Yazis1 Verilmesi (Hava Emisyon/Atiksu Desarji/Giiriiltii): Ek
2 kapsaminda yer alan firmalarin hava, su, giiriiltii kirliligi meydana getirme
smirlandirmasina uyulmasi amaciyla verilen izni saglayan sistemdir.

Cevre Izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) Il Miidiirliigii Uygunluk
Yazis1 (Onislem/Atik Geri Kazamim Tesisleri / Diger Atik Yonetimi
Faaliyetleri) Verilmesi: Ek 2 kapsaminda yer alan firmalarin atik ile ¢evre
kirliligi meydana getirme sinirlandirmasina uyulmasi amaciyla verilen izni
saglayan sistemdir.

Diizensiz Atik Depolama: Tesis veya firmalara kati, sivi, gaz vb. kirli
atiklarin depolanmasi i¢in kullanilan sistem olmaktadir.

Diizenli Depolama/ Yakma/ Kompost/ Mekanik Ayirma/ Biyokurutma/
Biyometanizasyon Tesisleri Fizibilite Raporu Onay1 Yazs1 Verilmesi:
Kurulan bir tesisin kirliliklerin 6nlenmesine yonelik gerekli sartlari sagladigini
gOsteren onay yazisi verilen sistemdir.

Cevre lzin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) Cevre Lisansi (Onislem/
Atik Geri Kazanim Tesisleri/Diger Atik Yonetimi Faaliyetleri) Verilmesi:
Ek2’de yer alan ve (00 MW ’tan kiiciik termik santral vb.) atik iireten tesislerin
kurulabilmesi ve siirdiiriilebilmesi i¢in alinan lisansin verildigi sistemdir.

Cevre izin ve Lisans Yonetmeligi (Ek-2 listesi) Gegici Faaliyet Belgesi
(Onislem/Atik Geri Kazanim Tesisleri / Diger Atik Yénetimi Faaliyetleri)
Verilmesi: Ek2’de yer alan ve (00 MW’tan kiigiik termik santral vb.) atik
iireten tesislerin gegici bir faaliyet siirdiirmesine yonelik olarak verilen belgenin
alindig sistemdir.

Endiistriyel Atik Yonetim Planinin Onaylanmasi: Atik Tasiyan Araclar
Icin Lisans Belgesi (Tehlikeli Atik, Tehlikesiz Atik, Tibbi Atik) Verilmesi:
Endiistriyel atik iireticilerinin elde ettikleri atiklari yonetmelerini saglayan
planin sunulmasini ve onaylanmasini saglayan sistemdir.
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Atik Tasiyan Firmalar icin Lisans Belgesi (Tehlikeli Atik, Tehlikesiz
Atik, Tibbi Atik) Verilmesi: Kati, sivi, gaz vb. atiklar1 tasiyan firmalarin
tagima islemini gergeklestirebilmeleri igin gerekli olan lisans belgesinin alindig1
sistemdir.

Diizensiz Depolama Sahasinin Rehabilitasyonu Uygulama Projesi Onay
Basvurusu: Diizensiz olan depolama sahalarini rehabilite etmek amaciyla
gerceklestirilen projelendirmenin saglanmasi igin olusturulmasi istenen
projenin onaylandigi sistemdir.

Tehlikeli Atik Gegici Depolama Alam izni Verilmesi Cevre Denetim
Uygulamasi: Tehlikeli olarak nitelendirilen herhangi bir atigin gegici olarak
depolanabilmesini saglayan iznin verildigi sistemdir.

Alternatif Hammadde Kullanimi Onay1 Yazist1 Verilmesi: Tesisler
tarafindan iretilen bir atigin alternatif hammadde olarak kullanilmasinin
onaylanma yazisiin verilmesini saglayan sistemdir.

Atik Tastyan Araglar icin Lisans Belgesi (Tehlikeli Atik, Tehlikesiz Atik,
Tibbi Atik) Verilmesi: Tehlikeli veya tehlikesiz olarak nitelendirilebilecek
atiklarla birlikte tibbi atiklarin da tasinabilmesi amaciyla sartlarin saglandigi
takdirde atik tasima isleminin gerceklestirilmesini saglayan lisans belgesinin
verildigi sistemdir.

Cevre Denetim Uygulamasi: Firmalarin c¢alistigi ¢evrenin hava toprak
kimyasal su, deniz atik veya giiriiltii gibi faktorlerle ilgili bulundurdugu
uygulamalarin ¢evre kanunu ger¢evesinde denetlenmesini saglayan sistemdir.

Diger Cevre Uygulamalari

Kati Yakit Saticis1 Kayit Belgesi (ithal/Yerli Kémiir I¢in) Verilmesi: Kat:
yakitlarm satisinin yapildigi isletmelerde gergek veya tiizel kisilerin faaliyetleri
gerceklestirebilmek i¢in ihtiya¢ duydugu kati yakit satig izin belgesinin
almmmasini saglayan sistemdir.

Kati Yakit Satig izin Belgesi Verilmesi (ithal/Yerli Komiir i¢in):Kat:
yakitlarin satisinin yapildigi isletmelerde gergek veya tiizel kisilerin faaliyetleri
gerceklestirebilmek i¢in ihtiya¢ duydugu kati yakit satis izin belgesinin
almmasini saglayan sistemdir.

Kati Yakit Uygunluk Yazis1 (Ithal Kémiir I¢in) Verilmesi: Kat1 yakitlarin
ithal edilme siirecinde ¢evrenin korunmasini saglayan uygunluk denetiminin
gergeklestirilmesini imkan tantyan sistemdir.

Kat1 Yakit Uygunluk Yazis1 (Yerli Kémiir i¢in) Verilmesi: Kat1 yakitlarin

analiz edilmesi sonucunda degerinin 1sinma amaciyla kullanilmasma uygun
olduguna iliskin alinan raporun verildigi sistemdir.

Kat1 Yakit Dagitici Kayit Belgesi Verilmesi (ithal/Yerli Komiir i¢in):
Kat1 yakitlarin dagitimmin yapildig: isletmelerde gergek veya tiizel kisilerin
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faaliyetleri gergeklestirebilmek icin ihtiyag duydugu kat1 yakit dagitic1 kayit
belgesinin alinmasini saglayan sistemdir.

Kat1 Yakit Ithalatqis1 Kayit Belgesi Diizenlenmesi: Kati yakit ithalatgis
firmalarin ithal ete siirecinde c¢evrenin korunmasini saglayan uygunluk
denetiminin gerceklestirilmesine imkan taniyan kayit belgesinin verildigi
sistemdir.

CED Yeterlik Belgesi(ilk Belge/Yenileme/iptal/Aski Islemleri): Firma
veya kamu kurumlar1 tarafindan cevreyi korumaya yonelik faaliyetlerin
saglandigima yonelik taahhiit neticesinde basvurulan ve degerlendirilmesi
yapildiktan sonra uygun goriiliirse verilen belgenin alindigi sistemdir.

CED Yonetmeligi Ek-2 Kapsaminda Yer Alan Faaliyetlerin
Degerlendirilmesi: Ek 2 igerisinde yer alan firmalarin cevreye yonelik
faaliyetlerinin degerlendirilmesi amaciyla kullanilan sistemdir.

Cevre Damismanhik Firmasi1 Yeterlik Belgesi: Cevre yonetim hizmeti
olan (¢evre kirliligi olusmasinin 6niine gecilmesi ve var olan ¢evre kirliliginin
yok edilmesine yonelik olarak ekonomik, sosyal, hukuki tedbirlerin alinmasini
saglayan islemleri gerceklestiren firmalar olarak nitelendirilen) gevreye
yonetim hizmetinin yapilabilmesi i¢in gerekli olan belgenin verildigi sistemdir.

Cevre Yonetim Birimi Yeterlik Belgesi: Cevre yonetim biriminde
(cevreye yonelik faaliyetlerin ¢evreye iliskin kanuna ve ikincil diizenlemelerin
uygunlugu ile tedbirlerin alinip alinmadiginin kontrolii yonelik kurulmus olan
birimde) bulunmak icin gereken yeterlilik belgesinin saglandig sistemdir.

Cevre 1lzin ve Lisans Yonetmeligi (CILY) kapsaminda tesis
degerlendirmesi ( MUAFIYET): Cevre izin ve lisans yonetmeligi igerisinde
yer alan termik ve 1s1 santrallerinin muaf oldugu cevresel giiriiltii faktorli
tesislerin degerlendirilmesini saglayan sistemdir.

Cevre Izin/Cevre izin ve Lisans Belgesi (Ek-1 kapsami): Atik su desarj1
hava emisyonu, cevresel giiriiltii gibi konularda atiklar meydana getiren
isletmelerin belirli sartlar1 yerine getirerek faaliyetlerini siirdiirebilmelerini
saglayan g¢evre izin ve lisans belgesinin alinmasina imkan taniyan sistemdir.

Cevre Olciim ve Analizleri Yeterlik Belgesi: Kurumlarin Cevre Olgiimii
Ve Analiz Laboratuvarlar1 Yeterlilik Y onetmeligi ¢ercevesinde 6l¢iim ve analiz
yaparak rapor hazirlama yetkisinin saglandigi sistemdir.

Cevre Gorevlisi Belgesi Verilmesi: Cevre gorevlisi olma sartlarini
bulunduran bireyleri bagvuru yapmalarini saglayan su an yiiriirliikten kalktig
icin ¢aligmayan sistemdir.

Faaliyetin CED Yonetmeligi Kapsaminda Degerlendirilmesi Siireci:
CED yonetmeligi ¢cer¢evesinde faaliyetin stirdiirildiigii tesisin ¢evre durumunun
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tespiti ¢cevresel etkileri etki kapsaminin tahmini ¢evre koruma dnlemleri almak
amaciyla degerlendirilmesi gibi siire¢lerin bulundugu yonetmelik igerisinde
bulunan sartlarin uygunlugunun degerlendirildigi sistemdir.

Su Kenar1 Dolgu Alanlariin Belediyelerin Tasarrufuna Birakilmasina
Iliskin Taleplerin Ahmmasi: Su kenar1, deniz, gl veya akarsu gibi alanlarin
doldurulmasi sonucunda elde edilen alanlarin belediye yonetimine birakilmasina
yonelik olarak iznin verilmesini saglayan sistemdir.

Kimyasal Kayit Sistemi Uygulamasi: Kimyasal maddelerin bulundurdugu
ozelliklerin kaydedilmesi depolanmasi siirdiiriilebilirliginin saglanmasi ve
degis tokusunun gerceklestirilmesi amaciyla olusturulan sistemdir.

Kimyasallarla flgili Giivenlik Bilgi Formu Bildirim Sistemi: Tiirkiye’de
ve diinyada bulunan madde karisim gibi {rlinlerin alici kesiminin bilgi
edinmesini saglamak amaciyla olusturulan genis capta kabul gormiis bir
sistemdir.

Iklim Portal: Tiirkiye‘deki iklim degisikligine iliskin verilerin tek bir veri
tabaninda toplanmasinin amag¢lanmasi sonucunda vatandas erisimine sunulmus
olan sistemdir.

Yesil Sertifika Bilgi Sistemi (YES-TR): Tiirkiye’de olusturulan ve yerel
bir diizey bulunduran binalarin yapisindaki ¢evre hassasiyeti ve korunmasina
yonelik bilgileri igeren sertifikanin sunuldugu sistemdir.

SONUC ve ONERILER

Bu arastirma T.C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nin
e-devlet portali lizerinden sundugu yesil uygulamalar1 betimsel bir yaklagimla
aciklamakta ve bu uygulamalarin islevlerini tanimlamaktadir. Caligma e-devlet
iizerinde yer alan Cevre ve Sehircilik Tklim Degisikligi Bakanligi'min icerdigi
yesil uygulamalar1 hava, su, toprak, goriintii, giriiltii, tim kirlilikleri kapsayan
uygulamalar ve ¢evreye iliskin diger uygulamalar olmak iizere siniflandirmig
ve bu uygulamalarin faaliyetlerini betimlemistir.

Incelenen T.C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nmn yesil
cevre uygulamalar kategorilendirildiginde hava kirliligi i¢in on dort, su
kirliligi i¢in on bir, toprak kirliligi i¢in on, goriintii kirliligi i¢in bes, giiriilti
kirliligi i¢in bir, tiim kirlilik tiirlerini kapsayan uygulamalar on iki diger ¢evre
uygulamalari i¢in yirmi bir faaliyet tespit edilmistir. Bu sayilar e-devletin
T.C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi kapsaminda ele aldig1 74
uygulama igerisinde hava, su, toprak, goriintii ve giirtiltii kirliliklerine karst
olusturulan yesil, ¢evreci uygulamalart gostermektedir.

E-devlet iizerinden sunulan yesil uygulamalar incelendiginde o6zellikle

gorliintli ve giiriltii kirliligine yonelik olusturulan uygulamalarin diger
uygulamalara gore daha sinirli sayida kaldigi ve islevsel olarak da daha
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yalin bir nitelik bulundurdugu gorilmistir. Bununla birlikte e-devletin
sundugu yesil ¢evre uygulamalarinin e-devlet portali lizerinde yeterli bilgi
bulundurmadigi ve vatandasin kullanimina sunulan uygulama igin islevsel
bir tamim azlhigr tespit edilmistir. E-devlet kapisiin kullanildigi yesil
uygulamalarin yani sira yalnizca e-devletin bir araci sistem olarak kaldigi
uygulamalar e-devletin yesil uygulamalar1 bakimindan islevselligini azaltma
faktorii olarak nitelendirilmektedir. Bu durum e-devletin yesil uygulama
faktorlerinin sinirlandirilmasina neden olmaktadir. T.C. Cevre Sehircilik
ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nin uygulamalar igerisinde kamu veya 6zel
kuruluslarm trettigi karbon ayak izinin incelendigi bir sistem goriilmemistir.
Ayrica e- hurda ve e- atiklarin toplanmasini veya yonetilmesini saglayan
bir uygulama da yer almamaktadir. Bu durum T.C. Cevre Sehircilik ve Tklim
Degisikligi Bakanligi’nin e-devlet iizerinden sundugu cevre Kkirliliklerine
yonelik yesil uygulamalarin g¢esitliliginin az oldugunu goéstermekte ve buna
yonelik calismalarin  gergeklestirilmesinin  gerekliligini vurgulamaktadir.
Tiirkiye’de millet bahgeleri ¢ergevesinde olusturulan park ve bahgelerin de T.C.
Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanlig1 cercevesinde e-devlet iizerinden
olusturulmus bir sistemle yonetilmesi seffafligin ve fonksiyonel bir e-devlet
sisteminin inga edilmesi i¢in 6nem tagimaktadir. Yesil e- devlet uygulamalari
icerisinde ayrica tarim atiklari kagit atiklart gibi atiklara yonelik herhangi bir
sistemin bulunmamasi bu atiklarin toplanmasi geri doniisiimii ugratilmasi gibi
bir faaliyetin yer almamasi da eksiklik olarak goriilmektedir.

E- devlet sistemi iizerinde hava, su, toprak, goriintii ve giiriiltii kirliligine
yonelik olarak uygulamalarin artirilmast ¢evrenin korunmasinda biiyiik
etki sahibidir. Uygulamalarin artirilmasi e- devlet portalinin daha yesil
bir devlet uygulamasi haline gelmesine imkan olusturabilmektedir. Cevre
kirliligi ve siirdiiriilebilirlik konularinda tarim bakanligi, ulasilan T.C.
Cevre Sehircilik Ve Iklim Degisikligi Bakanlhigi, Ticaret Bakanligi arasinda
bir igbirligi olusturulmasi ve projelerin yesil e- devlet uygulamalari ile
yayginlastirilmasi da e- devlet uygulamalarinda yesil faaliyetlerin artirilmasina
katki saglayabilmektedir. E- devlet {izerinden ulasilan T.C. Cevre Sehircilik
ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nin yesil uygulamalar1 zaman zaman belirsiz
ve fonksiyonsuz kalmaktadir. Bu durumun diizeltilmesi Tiirkiye’nin e- devlet
sisteminin daha ¢evreci bir konuma yerlesmesini saglayabilmektedir. E- devlet
iizerinden ulasilan T.C. Cevre Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi’nin
yesil uygulamalari e- devleti bir gegis kapisi olarak nitelendirebilmektedir. S6z
konusu uygulamalarin e- devlet cergcevesinde gerceklestirilmesi e- devletin
bir araci kapidan ziyade devletin yesil uygulamalarini igeren bir portal haline
gelmesine imkan tantyabilmektedir.
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OZEL YETENEKLI BIREYLERDE DIJITAL OYUN
BAGIMLILIGI

GIRIS

Gegmisten bugiline hizla ilerleyen teknolojik gelismeler, hayatimizi
kolaylagtiran bir yapiya sahip olsa da bunun yaninda bazi olumsuz sonuglara
da sebebiyet vermektedir. Dijitallesen diinya, insanlarin zihinsel, iletisimsel
hatta mesleki yapilarina kadar uzanan kokli degisimlere yol agmaktadir.
Bu degisimler, toplumun azinligmi olusturan 6zel yetenekli bireyleri de
etkilemektedir. Dijitallesmenin tetikledigi zihinsel degisimler arasinda
bagimliliklar siiphesiz 6nemli bir yere sahiptir. Bugiin keyif veren igeriklere
ulagmak ¢ok daha kolay ve zahmetsiz hale gelmis, bu durum yeni bagimlilik
tiirlerini ortaya ¢ikarmigtir. Tanim itibariyle bagimlilik, bireyin belirli uyaranlara
karg1 kontrol etmekte giigliik ¢ektigi ve iradesi diginda tekrar eden, giiclii bir
istek ve diirtli durumu olarak tanimlanmaktadir (Uzbay, 2009). Yasamimiza
dahil olan bu dijitallesme siireci, cocuklarin erken yaslardan itibaren teknolojik
cihazlarla etkilesim kurmalarina neden olmustur (Arisoy, 2009). Rideout ve
digerleri (2011) tarafindan gergeklestirilen calismada, 0-8 yas araligindaki
cocuklarm %52’si teknolojik cihazlar1 kullanirken, 2013 yilia gelindiginde bu
oran %75’e yiikselmistir. Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK, 2024) verilerine
gore 6-15 yas arasi cocuklarda internet kullanimi, 2021 y1linda %82,7 iken 2024
yilinda %91,3 olmustur. Teknolojik cihazlarin yayginlasmasi ve hayatimiza
niifuzu dijital igeriklere olan ilgiyi arttirmistir.

Geleneksel oyun etkinlikleri, sehirlesme ve oyun alanlarmin kisithligr gibi
nedenlerle yerini dijital oyunlara birakmis ve genclerin yogun ilgisi haline
gelmistir (Gentile 2009; Rideout vd., 2010). Dijital oyunlar, ¢cogu birey i¢in
eglenceli bir ugras olarak goriilse de asirt ve kontrolsiiz bigimde oynandiginda
oyun bagimliligia doniigsme riski tasimaktadir (Johansson ve Gotestam, 2004;
Chumbley ve Griffiths, 2006). Oyun bagimliligi diger bagimlilik tiirlerine benzer
nitelikler tasimaktadir (King vd., 2013). Dopamin, haz ve motivasyonu saglayan
temel norokimyasal olarak gorev yapmakta ve bireyin 6diil mekanizmasini
harekete gecirmektedir (Tarhan ve Nurmedov, 2015). Kolay ve hizli bigimde
dopamin salimimini saglayan oyunlar, zaman i¢inde artan bir bagimliliga ve
giderek daha yiiksek dopamin ihtiyacina yol agabilmektedir (Talipoglu, 2023).

Ozel yetenekli bireyler, yasitlarina kiyasla daha hizli 6grenme kapasitesine
sahip olan yaraticilik, liderlik, sanatsal beceri ve 6zel akademik alanlarda
yliksek potansiyel sergileyen, soyut diisiinme becerileri gelismis, ilgi duydugu
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konularda bagimsiz hareket etme egiliminde olan ve bu alanlarda yiiksek
diizeyde performans gosterebilen bireyler olarak tanimlanmistir (MEB, 2017).
Ozel yetenekli bireyler, ilgi duyduklari alanlarda yiiksek diizeyde motivasyona
sahip olduklarmmdan dijital oyunlara kars1 ilgileri olustugunda bu zamanla
bagimlilik riskini arttirabilmektedir (Roberts, 2010). Bu ¢aligma, dijital oyun
bagimliligi olgusunu 6zel yetenekli bireyler 6zelinde inceleyerek, bagimliligin
bu bireylerin biligsel potansiyellerini, tiretkenliklerini ve akademik gelisimlerini
nasil olumsuz etkileyebilecegini dopamin temelli nérobiyolojik mekanizmalar
cercevesinde degerlendirmektir.

Dopamin ve Bagimhhk

Bagimlilik yapan maddelerin ortak 6zelligi, keyif verici etki yaratmalaridir.
Tipk1 temel ihtiyaglara verilen tepkilerde oldugu gibi, bagimlilik olusturan
madde ve uyaranlar da beynin 6diil sistemini etkilemektedir. Bu durum, kontrol
mekanizmasini zayiflatarak bireyin tekrar eden ve dnlenemeyen bir dongiiye
girmesine neden olur (Uzbay, 2009). Uyaranlar kisa siireli bir rahatlama
saglasa da zamanla birey tarafindan igsellestirilip bir ihtiya¢ haline doniisiir
ve tolerans gelisir. Diger bir ifadeyle bagimlilik, temelde bireyin bilingaltinda
yatan huzursuzluk ve depresif yoniiyle bas etme yontemi olarak gelistirdigi bir
stire¢ olarak tanimlanabilir (Giiglii Goniillii vd., 2002). Bu bas etme yontemleri
madde disinda uyaranlar oldugunda davramigsal bagimliliklar dedigimiz
bagimliliklar 6n plana ¢ikmaktadir (Sevindik, 2011). Bugiliniin kagimilmaz
dijital ortami, sosyal medya, internet ve oyun bagimliliklart gibi davranigsal
bagimliliklarmin ortaya ¢ikmasina sebebiyet vermistir (Arisoy, 2009). Bu
bagimliliklarin gelisiminde beyin yapilar1 ve genetik altyapt énemli bir rol
oynamaktadir (American Psychiatric Association, 2013).

Beyinde odiillendirici sistemin 6énemli bir pargasi olan mezokortikolimbik
sistem dopaminerjik yolaklardan bir tanesidir. Ventral Tegmental Alan (VTA)
bu sistemde yer alan dopamin iiretiminin oldugu kisimdir. Mezolimbik ve
mezokortikal bu sistemi olusturan temel iki yolaktir. Dopamin ise bu sistemdeki
ana ndrotransmitter olarak islev gérmekte ve VTA ile iretilen dopamini
bu iki yolak ile tasimaktadirlar. Mezolimbik yol, haz, 6diil ve motivasyon
olusturma gorevindeyken mezokortikal yol karar verme, diirtii kontrolii gibi
islevlere sahiptir (Kaya vd., 2019). Bu iki yolagin bagli oldugu beyin bolgeleri
Niikleus Akumbens (Nac) ve Prefrontal Korteks (PFC)’dir. Mezolimbik yollar,
dopaminin VTA’dan Nac’ye, mezokortikal yollar ise dopaminin VTA’dan
PFC’ye uzanmasiyla gerceklesir. Ek olarak VTA’daki dopaminin Amigdala
ve Hipokampiis gibi diger limbik bolgelere de uzantis1 bulunmaktadir (Kaya,
2017). PFC beynin 6n bolgesinde yer alan yiiriitiicii islevlerden sorumlu
bolgedir. Karar verme, planlama, dikkat, diirtii kontrolii gibi biligsel siirecleri
yonetir (Giizel Ozdemir vd., 2012).
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Nac ise 6diil algis1 ve motivasyonun olusturulmasinda ve siirdiiriilmesinde
gorev almaktadir. PFC ve Nac birlikteligi karar alma siireglerinde o6diil
beklentisini dengeleme {iizerine kuruludur. PFC diirtiisel davranislar
frenlemeye ve kosullu uyaranlara kars1 6nlem almaya c¢aligmaktadir. PFC’nin
bu yetkinligi zayifladiginda ve Nac baskinligi arttiginda frenleme sistemi
bozulmakta patolojik bagimlilik siireci baglamaktadir (Koob ve Volkow,
2016). Bagimhilik siirecini etkileyen O6nemli limbik yapilardan birisi de
Hipokampiistiir. Beynimizin bellek bolgesi olup bagimliliklarin ortaya ¢iktigt
veya gelistigi yerleri giiclii hafiza izleri olarak kaydedebilmekte ve yeniden
hatirlatabilmektedir. Bunun sonucunda birey bu ortamlarda bulundugunda bir
bagimlilik gegmisi varsa baglam ve 6diil bellegi aktivite olarak kiside niiksetme
davranislari ortaya ¢ikabilmektedir (Avchalumov ve Mandyam, 2021).

Hipokampiis, ortam ile odil arasindaki iligkileri kodlayarak diger
beyin bolgelerine (PFC ve Nac) iletir. Bunun sonucunda birey bagimlilik
yapan uyarani tekrar aramaya c¢alisabilmektedir (Goodman vd., 2016).
Niiksetme davraniglarinin tetiklenmesinde rol alan diger bir 6nemli etken ise
strestir. Bu tetiklenmenin norobiyolojik temelinde beynin stres sisteminin
ana diizenleyicilerinden biri olan Kortikotropin Saliverici Faktdr (CRF)
bulunmaktadir (Koob, 2010). Hipotalamustaki paraventrikiiler g¢ekirdekten
salgilanan CRF, adenohipofizi uyararak hipotalamus-hipofiz-adrenal (HPA)
eksenini aktiflestirir ve kortizol salimini tetikler (Herman vd., 2016). Bunun
yaninda amigdala CRF aktivitesinin artmas1 kaygi ve stres kaynakli arayis
halini tetikleyen diger bir bolgedir (Zorrilla vd., 2015).

i

Sekil 1. Dopaminerjik Yollar
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Sekil 1°de gosterildigi lizere, bagimliligin ndrobiyolojisi VTA’dan baslayan
dopaminerjik yollarin, 6zellikle niikleus akumbens, prefrontal korteks, amigdala
ve hipokampus gibi yapilarla kurdugu etkilesim iizerinden sekillenmektedir. Bu
mekanizma, yalnizca madde bagimliliklarinda degil dijital iceriklerin asir1 ve
kontrolsiiz kullanimina bagl olarak geligen davranigsal bagimlilik siireglerinde
de benzer sekilde etkisini gostermektedir.

Dijitallesme ve Davranissal Risk: Oyun Bagimhhg:

Bilgisayar ve internet kullanimi, sunduklar1 islevsel hizmetler ve erisim
kolayligi sayesinde giderek artmaktadir. Bu durum bireylerin dijital diinyaya
olan yonelimlerini belirgin bicimde giiclendirmektedir (Dogan ve Eroglu
2010). Internetin kiiresel diizeyde gelisimine yonelik ilk adimlarin, 1969 yilinda
Amerika Birlesik Devletleri Savunma Bakanligi tarafindan baglatilan ARPANet
projesiyle atildig1 goriilmektedir. 1983 yilindan itibaren, TCP/IP (Transmission
Control Protocol/Internet Protocol) protokoliit ARPANet iizerinde uygulanmis
bunun takibinde NSFNet (National Science Foundation) tarafindan ilk omurga
ag1 olusturulmustur. 1989 yillarinda internet ag1 halkin kullanimia agilmis
fakat iilkemizde altyap1 problemleri yaganmistir.

ODTU ve TUBITAK bu sorunu ¢dzmek icin yeni ag projeleri iizerinde
caligarak 1993 yilinda Tiirkiye’de internet baglantist kurmalarina olanak
tanimislardir (Balik ve Parlak, 2005). Internetin kiiresel diizeydeki bu tarihsel
gelisim siireci, zamanla bireylerin giindelik yagamlarini, iletisim aligkanliklarini
ve bilgiye erisim bi¢imlerini koklii sekilde doniistiirmiistiir (Cakir, 2005). Sekil
2’ye baktigimizda 1989’dan itibaren internet kullanici sayis1 ile mobil telefon
aboneliklerinde belirgin bir artis yasandigi goriilmektedir. 2000°1i yillarla
birlikte bu teknolojiler milyarlarca kullaniciya ulasirken, sabit hatli iletisim
araglarmin kullanimi ise giderek azalmis ve eski dnemini yitirmistir.

Adoplion of communicalion technologics, World Cindae
10 billion
Mobile phone subseriptions
8 billion
& billion
Internet users
4 billion
2 billion
Landline Internet subscriptions
Landline phone subscriptions
Or *
1989 1995 2000 2005 2010 2015 2023

Data source: International Telecommunication Union (via Werld Bank) (2025); HYDE (2023); Gapminder (2022); UN WPP (2024)

Note: Landline Internet subscriptions are defined as a fixed access to the public Internet with a download speed of at least 256 kbit/s. Internet
users are people who have accessed Lhe Internet from any location in the last three months

OurWorldinData.org/technological-change | CC BY

Sekil 2. Kiiresel Diizeyde Iletisim Teknolojilerinin Yayginlasma Egilimleri
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Bu kokli degisimin olumlu taraflarinin yaninda olumsuz taraflar1 da
mevecuttur. Internetle hayatimiza giren dijital araclar, islevselligi ve erisilebilirligi
sayesinde bireylerin yasaminda merkezi bir yer edinmistir. Bireyler yogun hayat
temposunda bu araglara bagvurmakta ve gereksinimlerini kargilamaktadirlar.
Bu araglar sundugu hizmetlerin disinda kullanildiginda olumsuz etkiler ortaya
cikabilir. Birey, kontrol hissiyle hareket ederek siirekli etkilesimde olmak ister
ve bagimlilik gelistirmeye baslar (Biricik, 2022). Internet ile iletisim sikligimiz
degismis, insanlar yalnizlik korkularini bu dijital ortamda gidermeye baglamistir.
Bireyler sosyal medya araciligtyla fazla arkadas edinmis, iligski yasamis ve tek
bir tusla istedigi kisiyi silip yenisini eklemistir. Birey, kendini gii¢lii ve kontrol
sahibi gibi hissetse de fark etmeden bu yogunluga teslim olur ve dijital ortama
bagimli bir hale gelerek gercek hayattan uzaklasir (Bauman, 2004). Bu tiir
davranigsal bagimliliklar; kumar, seks, sosyal medya, aligveris, dijital oyun,
gida, sa¢ yolma, tirnak yeme seklinde drneklendirebilir (Greenfield, 1999).

Bagimlilik gelisimi ergenlerde daha sik goriinmektedir. Kimlik arayisi
icerisinde olmalar1 ve sorunlarla bag etme mekanizmalar1 zayif oldugundan bu
tiir uyaranlara karsi sinir koymada zorluk yasamaktadirlar. Ergenlik doneminde
PFC tam islevinde degildir dolayisiyla frenleme ve kendini durdurmakta zorluk
yasarlar, odiillendirilme mekanizmasi daha aktif durumdadir (Ektiricioglu vd.,
2020). Ergenler, uyum siirecinde karsilagtiklar stresle basa ¢ikmak amaciyla
farkli stratejiler kullanmaktadir. Bazi ergenler, sorun ¢ézme odakli yaklagarak
planlar yapmakta ve sosyal destek arayisina girmektedir. Buna karsin, bazilari
ise madde, sigara, alkol kullanim1 ya da dijital oyunlara yonelme gibi bagimlilik
gelistirme egilimleri gdsterebilmektedir (Bahar, 2010). Internet bagimliligmin
bir alt tiirii olan dijital oyun bagimliligi, ¢evrim i¢i oyunlarin agiri oynanmasi
olarak tanimlanmaktadir (Kwon vd., 2011).

DSM-5’¢ gore internet oyun oynama bozuklugu, asagidaki belirtilerden
bir¢ogunun varligryla karakterize edilir (APA, 2013):

1. Kisinin internet oyunlariyla yogun bi¢cimde zihinsel olarak mesgul
olmasi.

2. Oyun oynayamadiginda huzursuzluk, sinirlilik gibi yoksunluk belirtileri
gdstermesi.

3. Oyun siiresinin giderek artmasi ve buna karsi bir tolerans gelismesi.

4. Oyun oynama davranigint kontrol etmekte zorlanmasi veya bu konuda
basarisiz girisimlerde bulunmasi.

5. Oyun siiresine iligskin bilgileri yakin ¢evresinden saklamasi ya da
oldugundan az gostermesi.

6. Daha once ilgi duydugu etkinliklere karsi motivasyon kaybi1 yasamasi.
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7. Oyun oynama nedeniyle sosyal, akademik ya da mesleki alanlarda
sorunlar yasamasina ragmen bu davranisa devam etmesi.

8. Olumsuz duygularla basa ¢ikmak ya da giinliik stresten kagmak igin
oyunlara yonelmesi.

9. Asir1 oyun oynama nedeniyle egitim, is veya kariyer hedeflerinin riske
atilmasi

Tim bu kriterlere ragmen bu bozuklugun tam bir gecerlilige sahip olmasi
icin daha kapsamli bir arastirmaya gerek duyuldugu bilgisi de yer almaktadir
(Biiber ve Sengiil, 2016). Almanya’da yiiriitiilen ve 221 ¢ocugun katildig: bir
caligmada, oyun bagimliligi oran1 %6,3 olarak rapor edilmistir. Aragtirmada
dikkat ¢eken bulgulardan biri, bagimhilik diizeyi yiliksek ¢ocuklarin bilissel
esnekliklerinin daha diisiik olmasi ve video oyunlarint duygularini dengelemek
icin bir arag olarak kullanmalaridir (W6lfling vd., 2007). Singapur’da ilkokul
ve ortaokul diizeyindeki 6grencilerle yiiriitiilen boylamsal bir arastirmada,
patolojik oyun oynama davranisinin yaklasik %9 oraninda goriildiigii rapor
edilmistir. Ote yandan, bu alandaki gesitli calismalari bir araya getiren bir meta-
analiz ise, genel yayginlik oranin1 %3,1 olarak ortaya koymustur (Ferguson,
2011).

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK, 2024) verilerine gore, ¢ocuklarm
%74’1 dijital oyun oynadigini belirtmistir. Cinsiyet ve yas grubu baglaminda
degerlendirildiginde, dijital oyun oynama oranlarinin erkek c¢ocuklarda
%82,8, kiz ¢ocuklarda ise %64,8 oldugu goriilmektedir. Bu oranlar, 6-10 yas
grubunda erkek cocuklar i¢in %80,6 ve kiz ¢ocuklar i¢in %70,6 iken; 11-15
yas grubunda erkek cocuklarda %85,0’a, kiz ¢ocuklarda ise %58,7’ye kadar
diismektedir. Bu verilere gore, dijital oyunlar ¢ocuklarin yagaminda oldukga
yaygin bir yer tutmakta ve baz1 durumlarda bagimlilik diizeyine varan kullanim
bicimleri gdzlemlenmektedir. Oyunlarin yalnizca eglence amaciyla degil, ayni
zamanda duygusal dengeyi saglamak icin bir ara¢ olarak kullanildig1 ve biligsel
becerilerle baglantili oldugu anlasilmaktadir. Tiirkiye 6zelinde ise dijital oyun
oynama davranisinin dzellikle erkek ¢ocuklar arasinda daha sik goriildiigii
dikkat cekmektedir. Dijital oyunlarin olumsuz etkilerini incelemeden 6nce, bu
oyunlarin ¢ocuklar tizerindeki olumlu etkilerini de goz 6niinde bulundurmak
onemlidir.

Arastirmalar dijital oyunlarin giindelik hayatin getirdigi sikintilar1 azalttigi,
problem ¢6zme yetisini gelistirdigi, 6zgliveni ylkselttigi, gorsel ve dikkat
becerileri iizerinde olumlu etkiler yarattigini ortaya koymaktadir (Bavelier ve
Geen, 2003). Ayrica gevrim i¢i ¢ok oyunculu oyun tiirlerinin, sosyal etkilesimi
tesvik ederek iletisim, empati ve ekip calismasi gibi sosyal becerilerin
gelisimini  destekleyebilecegi belirtilmistir. Oyunlarin  ayrica duygusal
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diizenleme mekanizmalarini giiclendirme, stresle bas etme stratejilerini
destekleme ve motivasyon saglama gibi psikolojik agilardan da islevsel
olabilecegi éne siiriilmektedir. Ozellikle hedef belirleme, &diil alma ve geri
bildirim mekanizmalari, 6grenme siireglerinde i¢sel motivasyonu artirict bir
rol oynayabilmektedir. Bazi oyun tiirleri ise yaratict diisiinme ve 6zgiin igerik
iiretimi agisindan bireylere ifade alan1 sunmaktadir (Prot vd., 2014).

Olumsuz etkilerine deginirsek, dijital oyun bagimlilig1 bireyin ruhsal ve
fiziksel sagligi tlizerinde cesitli tehditler olusturabilmektedir. Siddet igeren
oyunlarin uzun siireli oynanmasi, bireylerde anksiyete diizeyinin yiikselmesine
ve saldirgan davranis egilimlerinin artmasina yol acabilmektedir. Bununla
birlikte, depresif duygudurum, sosyal izolasyon ve aile i¢i iletisimde zayiflama
gibi psikososyal sorunlar da bu siiregte sikca gézlemlenmektedir. Asirt oyun
oynama aliskanligi, dikkat ve odaklanma becerilerinde azalma ile akademik
performansi olumsuz etkileyebilmektedir Ayrica, dil gelisiminde yavaslama ve
genel gelisimsel ilerlemede gerileme riski de goz ardi edilmemelidir (Ardi¢
ve Selvi, 2022). Fiziksel boyutta ise durus bozukluklari, kas-iskelet sistemi
rahatsizliklari, goz yorgunlugu ve uyku diizeninde bozulmalar dikkat ceker.
Uyku siiresinin kisalmasi, ge¢ saatlere kadar oyun oynama aliskanligi dikkat
eksikligi ve Hiperaktivite (DEHB) benzeri belirtilere neden olur. Fiziksel
hareketsizlik, yeme ve igme davraniglarinda kolaya kagma, fast food tarzi yemek
tercihleri vb. unsurlar bir araya geldiklerinde, oyun bagimliliginin bireyin
biitiinciil saghgini tehdit edebilecek diizeyde ciddi sonuglara yol acabilecegi
anlagilmaktadir (Aral ve Keskin, 2021). Bu tiir dijital bagimliliklarin 6niine
gecmek icin dijital detoks denilen bir yontemden bahsedilmektedir.

Dijital detoks, bireylerin dijital cihazlardan belirli siireyle uzaklasarak
zihinsel ve bedensel dengeyi yeniden kazanmalarini amaglayan bir siirectir
(Basu, 2019). Arastirmalarda dijital detoksun etkileri net olarak goziikmektedir.
Ortaokul diizeyindeki 6grencilere yonelik olarak uygulanan bir dijital detoks
programi sonrasinda, yiiksek diizeyde dijital bagimlilik orani %Z20’den
%14,3’¢, orta diizey bagimlilik orani ise %65,7’den %43,8’¢ diisiis gdstermistir
(Mohamed vd., 2023). 13-17 yas arasi ergenlere 10 haftalik dijital detoks
sonrast deney grubunda yer alan ergenlerin giinliikk ortalama ekran siiresi,
6,82 saatten 4,31 saate gerilemis bes ay sonraki izlem siirecinde ise bu siire
4,07 saatte sabitlenmistir. Ayrica, uyku hijyeni puanlarinda istatistiksel olarak
anlamli bir artis gozlemlenmistir (Pan vd., 2025). 4-17 yas arasi gocuk ve
ergenlere uygulanan iki haftalik ekran siiresi azaltma miidahalesinin, davranigsal
zorluklarda ve ige doniik semptomlarda anlamli azalmalar sagladigi, prososyal
davraniglarda ise artis gosterdigi saptanmistir (Schmidt-Persson vd., 2024).
Bu arastirmalardan yola ¢ikarak, dijital detoks uygulamalarinin ¢ocuklar ve
ergenler lizerinde ¢ok yonlii ve anlamli etkiler yarattig1 goriilmektedir.
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Ekran siiresindeki diisiisiin yalnizca kisa vadeli bir degisim olmadigi, dijital
bagimlilik egilimlerinde azalma, uyku diizeninde iyilesme ve sosyal etkilesim
kapasitesinde artis gibi kalic1 kazanimlara da yol agtig1 anlasilmaktadir. Ozellikle
gelisimsel agidan hassas kabul edilen bu yas grubunda, dijital uyaranlara
getirilen simirlamalarin, sadece teknoloji kullanim aligkanliklarmi degil, ayni
zamanda psikososyal dengeyi de olumlu yonde etkiledigi goriilmektedir. Bu
tir davranigsal bagimliliklarin ergenlik doneminde yayginlik gdstermesi,
toplumun kiigiik bir yilizdesini olusturan 6zel yetenekli bireylerin sahip oldugu
farkli sosyal ve duygusal ihtiyaglarindan dolayi riskli gruba girmelerine neden
olmaktadir. (Kurnaz ve Tepe, 2019). Bu risklerin oniine gegmek icin 6zel
yetenekli bireylerin sahip oldugu 6zellikleri anlamak biiyiik dnem tagimaktadir.

Ozel Yetenekli Bireylerin Ozellikleri

Ozel yetenekli bireyler, yasitlarina kiyasla bilissel acidan ileri diizeyde
gelisim sergileyen bireylerdir. Bu duruma “’asenkron gelisim” adi verilir ve
bireyin sosyal ya da duygusal alanlarda ¢esitli giigliikler yasamasina yol acabilir.
Akranlariyla uyum saglamakta zorlanma, yeterince anlagilamadigini hissetme
ve zihinsel olarak doyum saglayamama gibi durumlar, bu gii¢liikkler arasinda
yer almaktadir. Dolayisiyla okula gitmekte isteksizlik, kaygili ve depresif ruh
hali ve nevrotik miikemmeliyet¢ilik gibi durumlar gelisebilmektedir (Eren
vd., 2018). Ozel yetenekli bireyler, uzun siireli bellek, sorgulama ve analiz
yetenekleriyle, ilgi duyduklari alanda derinlemesine arastirma becerileriyle
taninirlar (Kocaoglu, 2024). Hizli 6grenme ve yaraticilik becerileri geliskin
olan bu bireyler siirekli zihinsel bir uyarima ihtiya¢ duyarlar (Akgil vd.,
2021). Ozel yetenekli bireyler, akranlarina kiyasla cesitli alanlarda belirgin
duyarliliklar gosterebilirler. Bu duyarliliklar, literatiirde “asir1 duyarhiliklar”
olarak adlandirilmaktadir. Bireyler, bu duyarliliklarin bir ya da birkagina ayni
anda sahip olabilir (Ataman ve Citil 2018). Bu duyarliliklar bes ana baslik
altinda toplanmaktadir (Yilmaz, 2015; Webb vd., 2016):

Psikomotor Duyarhlik: Bu tiir duyarhlik, hizli konusma, enerjik yapi,
yogun fiziksel hareketlilik ve gelismis motor becerilerle kendini gosterebilir.
Atletizm, yiizme, jimnastik gibi sportif etkinliklerin yan1 sira el sanatlar1 gibi
ince motor beceriler gerektiren alanlarda da go6zlemlenebilir. Psikomotor
duyarlilig1 yiiksek ¢ocuklar, 6grenme veya diisiinme sirasinda fiziksel hareket
ihtiyact duyabilirler; bu da onlarin geleneksel sinif ortamlarinda dikkat eksikligi
ve hiperaktivite bozuklugu (DEHB) ile karistirilmasina neden olabilir.

Duyusal Duyarhhk: Gorme, isitme, tat alma, koklama ve dokunma gibi
duyulara kars1 artan hassasiyet ile karakterizedir. Bu durum, bireylerde estetik
degerlere karst duyarlilik, miizik ve gorsel sanatlara ilgi gibi o6zelliklerin
geligsmesine yol agabilir. Ayn1 zamanda bazi ¢ocuklar belirli kiyafetleri giymekte
zorlanabilir veya yemek konusunda secici davranabilir.
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Zihinsel Duyarhlik: Yeni bilgiler edinme arzusu, siirekli sorgulama
egilimi ve sorunlara yaratict ¢ézlimler iiretme istegi bu alandaki duyarliligi
tanimlar. Bu ¢ocuklar sik sik soru sorabilir, sunulan bilgileri elestirel bigimde
degerlendirebilir ve ¢ok yonlii ilgi alanlarina sahip olabilirler. Ayrica mantiksal
diisiinme siireclerine 6nem verir ve bu tiir siiregleri 6n planda tutma egiliminde
olurlar.

Imgesel Duyarhilik: Bu duyarlilik, gii¢lii bir hayal diinyasina sahip olma,
hayali karakterlerle iliski kurma, olagandis1 fikirler iiretme, detayli riiya
ve anilar hatirlama gibi ozelliklerle kendini gosterebilir. Imgelem diizeyi
yiiksek ¢ocuklar, zihinsel olarak derin diisiincelere dalarak dikkat gerektiren
gorevlerden uzaklasabilirler. Bu durum, zaman zaman akademik ya da sosyal
gorevlerde odaklanma sorunlari yaratabilir.

Duygusal Duyarhlik: Duygularin yogun ve derin sekilde deneyimlenmesi,
0z farkindaligin yiiksek olmasi ve bagkalarinin duygusal durumlarini algilamada
ileri diizey beceriler bu alandaki duyarliligin baslica gostergeleridir. Bu
cocuklar, insanlara, hayvanlara ya da ¢evresel unsurlara giiglii duygusal baglar
kurabilirler. Ancak duygularint yonetmede zorlanabilir, digsal olaylara karsi
asir1 hassas tepkiler gosterebilirler. Savas, 6liim, aclik gibi evrensel meseleler
ile erken yaslarda ilgilenmeleri miimkiindiir. Ayrica, sevilmeme, yalniz kalma,
arkadas edinememe ya da gelecekte basarisiz olma gibi durumlara yonelik
yogun kaygi gelistirebilirler. Bu duygusal yogunluk, elestirilere karsi kirilganlik
gelistirmelerine ve sosyal ortamlardan ¢ekilmelerine neden olabilir.

Ozel yetenekli bireylerin sahip olduklar1 bu agirt duyarhilik ve yetenekler,
onlara 6nemli bir toplumsal katki potansiyeli de kazandirmaktadir. Nitekim
Platon, 6zel yetenekli bireyleri toplumdaki diger statiideki insanlardan daha iist
bir konumda gérmiis ve onlara destek sunulmasini belirtmistir. Bu bireylerin
milli hazine olarak adlandirilmasinda, topluma sunduklart sira dis1 fikirler ve
inovasyon girisimleri etkili olmaktadir (Geng, 2016). Yapilan bir arastirmada,
matematiksel alanda 06zel yetenekli cocuklarin, yetiskinlik déneminde
beklenenden ¢ok daha yiiksek oranlarda bilim insani ve mucit konumlarina
ulagtiklarin1 ortaya konmustur. Calisma bulgularina goére, bu bireylerin
%4,1°1 seckin {liniversitelerde profesorliik elde etmis, %2,3’l ise 6nemli sirket
firmalarinda tist diizey yonetici pozisyonuna yiikselmistir.

Katilimcilar 85 kitap ve 7.572 makale yayimlamis 681 patent alarak bilimsel
yeniliklere imza atmig ve aragtirmalari i¢in 358 milyon dolarin lizerinde fon
saglamistir (Lubinski vd., 2014). Bu 6rnek 6zel yetenekli insanlarin ekonomiye
ve bilim camiasina sundugu katkilardan sadece bir tanesidir. Dolayisiyla, bu
bireylerin 6zel egitim programlariyla desteklenmesi bilim ve teknoloji alaninda
yenilikler sunmalar1 ve toplumsal sermayenin artisina katki saglamalar
acisindan 6nemli bir faktor olarak degerlendirilmektedir (Yilmaz, 2023).
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Bunlarin disinda sanat ve kiiltlirel atilimlariyla da 6n plana ¢ikan 6zel yetenekli
bireyler, yaratici diisiinme becerilerinin ileri diizeyde olmasi sayesinde, miizik,
resim, edebiyat, sahne sanatlari gibi alanlarda yenilik¢i ve kalict eserler
iiretebilmektedir.

Ozel yetenekli bireylerin orijinal ve ileri diizeydeki sanatsal katkilar, icinde
yasadiklar1 toplumlarin kiiltiirel zenginligini artirmakla kalmayip insanligin
ortak kiiltiirel mirasina da yeni degerler eklemekte bir nevi kiiltiirel liderlik
yaparak yeni sanat akimlarinin dogmasina onciiliikk etmektedirler (Renzulli,
2016). Topluma bu denli faydast olan 0Ozel yetenekli bireyler, gereken
destegi alamadiklarinda veya ihtiyaglar1 goz ardi edildiginde potansiyellerini
ortaya koyamama riskiyle kars1 karsiya kalabilirler (Kurnaz ve Tepe, 2019).
Bugiin ergenlerde sikca goriilen dijital bagimliliklarin altinda yatan kimlik
bunalimi, aidiyet arayisi, kaygilarla basa ¢ikma gibi etkenleri gz oOniinde
bulundurdugumuzda, asiri duyarliliklara sahip ve es zamanli olmayan geligim
gosteren 0zel yeteneklibireylerin gereken destek ve ihtiyaglarikarsilanmadiginda
bu tiir bagimliliklara yonelme olasiligi sasirtici olmamaktadir (Akgiil vd., 2021;
Pas vd., 2024).

Ozel Yetenekli Bireylerde Dijital Oyun Bagimhiig ve Risk Faktorleri

Ozel yetenekli bireylerin zihinsel ve duygusal duyarliliklari, olumsuz bir
duruma kars1 verilen tepkinin daha yogun hissedilmesine neden olmaktadir
(Silverman, 1990). Siirekli basarilarina odaklanilan, insanlarin beklentilerine
karsilik verme baskist hisseden bu bireyler, elestirilere karsi hassaslagabilir
ve duygusal ihtiyaclari gormezden gelinirse kirilganliklari artabilmektedir
(Kurnaz ve Tepe, 2019). Bu beklentilerin getirdigi nevrotik milkkemmeliyetgilik
Ozel yetenekli bireyde yogun bir strese neden olabilmekte ve basarili olmazsa
sevilmeyecegine dair inanig gelistirebilmesine neden olabilmektedir. Hopkins
Universitesi Ozel Yetenekli 820 cocuk iizerinde yapilan calismada bu ¢ocuklarmn
%32,8 ‘inin miikkemmeliyetci olmadigini, %41,7’ sinin normal mitkemmeliyetci
diger %25,5’ininde nevrotik miikkemmeliyetcilige sahip oldugunu ortaya
koymustur (Levent, 2020). Ozel yetenekli bireyler kendilerine zihinsel olarak
yakin bireylerle arkadaslik kurma egilimindedirler. Diger arkadas gruplarindan
daha ileride olan bilgi ve sorgulama yetenekleri bu kisilerin ¢evresiyle uyum
saglama konusunda zorluklar gelistirmesine neden olmaktadir.

Akranlari tarafindan kiskang¢lik durumlari, anlagilmama halleri 6zel yetenekli
bireylerin kendisini c¢evresinden uzaklastirmasiyla sonuglanabilmektedir
(Sivri ve Yildiz, 2016). Stres yasamimizin vazgecilmez bir durumu olmakla
birlikte her ¢ocukta cesitli belirtilerle kendisini gosterir. Bazi cocuklar,
dikkatini yogunlastirmada ve karar vermede gii¢liik, bazilarinda ise hiperaktif
davraniglar ve bunalmis hissetme gibi durumlar 6n plana gikmaktadir. Ozel
yetenekli bireylerde stres, ¢evreye karsi asirt duyarli olma, yiiksek beklenti,
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okuldan sikilma ve izole olma olarak agiklanabilir. Bu stres belli bir seviyeyi
astiginda onemli bir tehdit unsuru olabilmektedir (Strip ve Hirsch, 2000). Ozel
yetenekli bireylerin, akranlarina kiyasla anksiyete ve depresif duygu durumlara
daha yatkin olabileceklerine iliskin g¢esitli aragtirmalar bulunmaktadir (Hewitt
vd., 2002; Tasdemir, 2003).

Ulkemizde yapilan bir arastirmada, 6zel yetenekli ergenlerin akranlarma
kiyasla obsesif-kompulsif bozukluk, paranoya, psikoz ve depresyon gibi
psikiyatrik rahatsizliklara daha yatkin oldugu saptanmistir (Cigerci, 2006).
Baska bir ¢alismada, 6zel yetenekli bireylerin hem kendilerinden hem de
baskalarindan bekledikleri olaganiistii standartlar nedeniyle yasadiklari
sorunlar ve yalmizlik faktdrlerinin, depresyona girme risklerini artirabilecegi
ortaya konmustur (Weiss, 1990, akt. Levent, 2020). Ozel yetenekli bireylerin
akranlarindan daha fazla depresyon veya anksiyete durumlari yasamadigini
belirten calismalar da mevcuttur (Konyalioglu ve Varli, 2009; Preuss vd., 2004).
Kaplan Say1’nin (2022) aktardigina gore, Grossberg (1985) zeka diizeyi arttik¢a
stresin azaldigini belirtirken, Dubow ve Preuss (2004) 6zel yetenekli gocuklarin
stresle basa ¢ikmada problem ¢6zme becerilerine daha fazla bagvurduklarini
ortaya koymustur. Ozel yetenekli bireylerin sosyal ve duygusal gelisim
siireglerinde yasadiklari giicliikler, onlarin internet ve dijital oyun bagimlilig
acisindan risk grubunda yer almalarina zemin hazirlamaktadir (Kokot, 2012;
Silverman, 1993). Oyun bagimhligina yatkinligi artiran noérogelisimsel
bozukluklar da vardir. Dikkat eksikligi ve Hiperaktivite Bozuklugu (DEHB)
bunlardan biridir (Aral ve Keskin, 2021). DEHB, ¢ocukluk doneminde ortaya
¢ikan ve dogustan gelen norogelisimsel bir bozukluk olarak tanimlanmaktadir.
Bu bozukluk, dikkatini toplama ve siirdiirmede gii¢liiklerin yani sira zaman
yonetimi ve organizasyon becerilerinde yetersizliklerle kendini gosterebilir.
Hiperaktivite ve diirtiisellik ise, bozuklugun iki temel bileseni olup, ayr1 ayr1 ya
da birlikte goriilebilmektedir (American Psychiatric Association, 2013).

Bazi6grencilerhem 6zel 6grenme giigliigiihem de 6zel yetenek gosterebilirler.
Bu bireyler okuma, yazma veya matematik gibi alanlarda zorluk yasarken;
yaraticilik, liderlik ya da sanat gibi alanlarda {istiin performans sergileyebilirler.
Bu durum, literatiirde iki kere farklilik olarak tanimlanmakta olup bireyin hem
0zel yetenekli olmast hem de 6zel 6grenme giicliigii, otizm spektrum bozuklugu
(OSB), dikkat eksikligi ve hiperaktivite bozuklugu (DEHB), dil-konugma
bozukluklar1 ya da sosyo-duygusal gelisim sorunlarindan birine sahip olmasi
anlamina gelmektedir. Bu 6grencilerde, 6grenme giicliikleri 6zel yetenekleri
golgede birakabilecegi gibi, yiiksek yetenek diizeyi de 6grenme giicliiklerinin
tanilanmasini geciktirebilmektedir (Neilhart, 2008; Saglam ve Ciftci, 2022).
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DEHB’li Ustiin Davranislari

DEHB Davranislari

Ustiin Davramslan

DEHB’li Ustiin Davranislari

1.Neredeyse tiim durumlarda
sergilenen dikkatsizlik

2.Cabuk sonu¢lanmayan
gorevlerde, gorevi devam
ettirme isteginin azalmasi

3.Diirtiisellik, zevkin ¢ok az
ertelenmesi

4. Davranigt sosyal
baglamlarda diizenlemek ve
engellemek i¢in, emirlere
asir1 derecede uyma
5.Normal ¢ocuklara gére
kapir kipir ve daha aktif olma

6.Kurallara ve diizenlemelere
uymada zorluk yasama

1.0zel durumlarda sergilenen
dikkatsizlik, sikilganlik ve
giin i¢inde hayal kurma
2.Alakas1z bulunan
gorevlerde gorevi devam
ettirmek i¢in sergilenen diisiik
tolerans

3.Zekanin gelisiminin
arkasinda yatan yargiya
yonelik sergilenen diirtiisellik

4.Yogunluk, otoritelerle gii¢
miicadelelerine girme

5.Yiiksek aktivite diizeyi,
daha az uykuya ihtiyag
duyma

6.Kurallari, gelenekleri ve
aliskanliklar1 sorgulama

1.Bir konu iizerine dikkatlerini
verdiklerinde baska bir konuya
gecmekte zorluk yasama
2.Rutin gorevlerden sikilma ve
onlar1 yapmayi reddetme

3.Uygun olmayan zamanlarda
sakalar yapma veya kelime
oyunlar: oynama

4.0Otoriteyi reddetme, topluma
uyum saglayamama, inatgilik
sergileme

5.Zamansiz hareket etme ve
konusma; yerinde duramama

6.Cikarlarina ters diismedigi
siirece kurallar1 kabul etme

(Ornegin; oyun oynarken
kaybedene kadar kurallarin
uygulanmasinda israrcilik)

Sekil 3. DEHB Davranislari ile Ozel Yetenekli Davramislarin Benzerlikleri ve Farklihklar
(Kaplan Sayi, 2018).

Sekil 3’te yer alan Ozellikler dikkate alindiginda, dikkat eksikligi ve
diirtiisellik gibi egilimlerin, bireylerde anlik hazza yonelimi artirabilecegi ve bu
durumun oyun bagimlilig1 gibi davranis oriintiilerine zemin hazirlayabilecegi
diistinilmektedir.

Ozel yetenekli bireylerin oyunlardaki yaklasimlar1 akranlarindan farklilik
gosterebilmektedir. Arastirmalarda, 6zel yetenekli bireylerin oyunlardaki
detaylara daha fazla onem verdikleri, ipuglarina dikkat ettikleri ve bunun
sonucunda daha basarili olduklar1 gozlemlenmistir (Blumberg vd., 2001).
Ankara Bilim ve Sanat Merkezi'nde (BILSEM) gerceklestirilen bir nicel
aragtirmada, O0zel yetenekli 6grencilerin dijital oyun oynama davranislarmin
cinsiyete gore anlamli farklilik gosterdigi bulunmustur. Her iki cinsiyetin ortak
olarak en ¢cok tercih ettigi oyun tiirleri sandbox (6r. Minecraft) ve kart oyunlaridir.
Bu oyun tiirlerinin 6zel yetenekli 6grencilerin egitimine entegre edilebilecek
nitelikte oldugu sonucuna ulasilmistir (Kidiman ve Giver, 2025). (Kaplan
Say1 ve Sahin, 2021) tarafindan yapilan ¢alismada, 6zel yetenekli 6grenciler
arasinda erkeklerin kizlara kiyasla daha yiiksek internet ve oyun bagimlilig
diizeyine sahip oldugu bagimlilik diizeyi arttik¢a sosyal yeterliligin azaldigi
ve antisosyal davraniglarin arttigi bulunmustur. Bu bagimliligin neticesinde,
zamaninin biiyiik bir kismin1 sanal ortamda gegiren bireylerde, yalnizlik, sosyal
fobi, agresiflik ve siddete egilim gibi sorunlar ortaya ¢gikmaktadir (Kanat, 2019).

Dijital oyun bagimlilii, 6zel yetenekli bireylerin sosyal duygusal ve
akademik gelisimlerine zarar vererek toplumun gelisimine biiyiik katki
saglayabilecek bu bireylerin potansiyellerine biiyiik dlgiide engel olmaktadir
(Kaplan Say1 ve Sahin, 2021). Bu bagimliliklarin 6niine ge¢cmek icin ¢esitli
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stratejiler 6ne ¢ikmaktadir. Oz kontrol odakli egitimler ve rehberlikler,
bireylerin bas etme stratejilerini gelistirmektedir. Dijital yeterlilik becerisinin
gelistirilmesi sonucu bireylerin, olast oyun bagimliliklarina ve olasi siber
zorbaliklara kars1 dengeli bir tutum sergilemesine olanak saglamaktadir (Cudo
vd.,2023; Tso vd., 2022).

Ne Yapmali?
* Oncelikle ¢ocuklara teknolojinin dogru kullamimi anlatin v
ortamlarinda teknoloji model olacak sekilde bilingli kullanin.
* Cocuklar saglikli iletisim kuracaklar: egitmenlerle sanat, kiiltiir, e«
ve spor aktivitelerine (drama, yazma, resim, heykel, enstriiman ¢alma

futbol, tenis, yiizme vb.) yonlendirin .

* Teknoloji bagimlihg: siiphesi var ise mutlaka bir uzmandan yardin
* Siddet iceren oyunlart kesinlikle oynatmayn.
* Cocugun zihinsel becerilerini gelistirecek zeka, hafiza ve strateji o)

oynatin, yazilim gelistirme programlar: hazirlamasina yonlendirin.

* Bu oyunlari tammak ve ¢ocugunuzla birlikte zaman gegirmek igin |
oynayin.

* Giivenlik programlar: kullanmn.

* Teknolojik cihazlart ortak kullamim alanlarinda kullanmasim sagl
* Cocugunuzun sosyal medya hesabi olmasina orta okuldan oni
vermeyin.

* Online oyunlar yerine internet ihtiyaci olmayan oyunlar tercih edi

Sekil 4. Ozel Yetenekli Cocuklarin Teknoloji Kullamminda Ebeveynlere Yonelik Oneriler
(MEB, 2017).

Sekil 4’te goriildiigli {izere, ebeveynlerin c¢ocuklarin ekran siiresini
denetlemesi, yasa ve gelisim diizeyine uygun oyun igerikleri se¢mesine
rehberlik etmesi ve cocuklart sosyal ile fiziksel etkinliklere yonlendirmesi;
dijital bagimlilik riskini azaltmada énemli bir rol oynamaktadir.
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Oyun bagmmhiligmin tedavisinde genellikle terapi ve farmakolojik
miidahalelerin bir arada kullanildigi bir yaklasim benimsenmektedir. Ancak,
bu bagimliligin gelisimini dnleyici stratejiler gelistirmek ve erken miidahale
saglamak hem birey hem de toplum agisindan ¢ok daha etkili ve siirdiirtilebilir
bir yol olarak one ¢ikmaktadir. Tedavi siirecinde 6zellikle Bilissel Davranisgi
Terapiler (BDT) ile SSRI tipi antidepresanlar ve dopaminerjik ilaglarin birlikte
kullanimi, dijital oyun bagimliligi izerinde olumlu ve kalic1 etkiler yaratabildigi
gozlemlenmistir (Aral ve Keskin, 2021).

SONUC VE ONERILER

Internetin giindelik yasama entegre olmasi, insan davramslarinda koklii
degisimlere yol agmis; bu dijital doniisiim siireci, beraberinde yeni bagimlilik
tiirlerini de getirmistir. Dijital bagimliliklar, yalnizca bireyin zaman ydnetimini
olumsuz etkilemekle kalmamakta ayn1 zamanda psikolojik, sosyal ve
nérobiyolojik diizeyde cok yénlii zararlara yol agmaktadir. Ozellikle dopamin
sisteminin dijital uyaranlarla siirekli uyarilmasi, bireyleri farkinda olmadan
bir bagimlilik dongiisiine alistirirken bu dongiiden ¢ikis siireci zamanla daha
da karmasik bir hal almaktadir. Dijital teknolojilerin sundugu anlik 6diil
mekanizmalar1 ve hizli tatmin segenekleri, bireylerin bu araclar1 gilindelik
yasamlarimin ayrilmaz bir pargasi haline getirmelerine neden olmustur. Bu
durum bireylerin bagimlilik dongiisiinii fark etmelerini zorlastirmakta ve dnlem
alma girisimlerini engellemektedir.

Sosyal iliskiler de bu siiregten etkilenmis, insanlar artik daha hizli tanigmakta,
kolayca iletisim kurmakta ve ayni hizla iligkilerini sonlandirabilmektedir. Bu
dinamik yap1, 6zellikle bireyin Prefrontal Korteks islevlerinin zayiflamasi
ve limbik sistemin baskin hale gelmesi gibi ndrobiyolojik mekanizmalarla
birlestiginde, davranigsal bagimliliklarin gelisimine zemin hazirlamaktadir.
Nitekim dijital bagimliliklar, madde bagimliliklarinda goriilen beyin
mekanizmalarina benzer sekilde 0z-denetim, karar verme ve duygusal
diizenleme becerilerinde bozulmalara yol agmaktadir. Dijital ¢agda dogan
cocuklar, bu teknolojik ortamla birlikte biiyiimekte ve heniiz tam anlamiyla
olgunlagsmamis bilissel ve duygusal sistemleri nedeniyle dijital bagimliliklara
karsi daha savunmasiz hale gelmektedir. Ozellikle ergenlik donemi, bireyin
kimlik arayigina girdigi ve stresle basa ¢ikma becerilerinin gelismekte oldugu
bir evre oldugundan, dijital bagimliliklara yonelim agisindan kritik bir
donemdir. Bu baglamda, 6zel yetenekli bireyler daha yiiksek bir risk grubunu
olusturmaktadir.

Biligsel olarak akranlarindan ileri diizeyde olan bu bireyler, ayn1 zamanda
derin duygusal yasantilar ve asir1 duyarliliklar sergileyebilirler. Arastirmalar,
0zel yetenekli bireylerin artan diizeyde anksiyete ve bazi psikiyatrik
bozukluklara karsi daha hassas olabilecegini one siirerken, bu bulgularla
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celisen ve s0z konusu bireylerin psikolojik agidan daha direngli olabilecegini
savunan ¢alismalar da mevcuttur. Ozel yetenekli bireyler, sosyal cevrelerinden
yeterli diizeyde duygusal ve psikolojik destek alamadiklarinda, i¢sel doyumu
saglayabilmek ve yasadiklar1 boslugu telafi edebilmek amaciyla dijital diinyaya
yonelme egilimi gosterebilirler. Bu durum, 6zellikle davranigsal bagimlilik
riskini artirmakta, bireyin dijital ortamlarda psikolojik bir kagis araci olarak
oyun, sosyal medya veya ¢evrim i¢i iletisim platformlarina yonelmesine neden
olabilmektedir. Davranigsal bagimliliklar i¢inde en yaygin ve goriiniir olani
ise dijital oyun bagimliligidir. Bu bagimlilik tiirii, bireyde oyun oynamadigi
zamanlarda huzursuzluk, sinirlilik, motivasyon kaybi, daha once keyif
aldig1 etkinliklere karsi ilgisizlik, akademik performansta diigsiis ve gelecek
hedeflerinde belirsizlik gibi etkilerinin yani sira uykusuzluk, kas ve iskelet
sistemlerinde sorunlar ve beslenme bozukluklar1 gibi ¢ok yonlii problemlere
yol agmaktadir.

Ozel yetenekli bireyler, cevrelerinden siirekli basar1 beklentisi gordiiklerinde,
bu durum onlarda nevrotik diizeyde bir miikemmeliyetcilik gelistirebilir. S6z
konusu birey, basartyla kosullandirilmig bir sevgi anlayisi gelistirebilir ve
basarili olmadiginda sevilmeyecegi yonilinde hatali bilissel semalar edinebilir.
Bu durum, bireyin kendi basarilarimi kiiglimsemesine, akranlariyla saglikli
iligkiler kuramamasina ve kiskanglik temelli diglanmalar yagamasina yol
acabilir. Sonug olarak, sosyal iligkilerde yasanan bu zorluklar, bireyin kendini
izole etmesine ve sosyal medya ya da ¢evrim i¢i oyun gibi dijital platformlarda
aidiyet ve yeterlilik duygusu aramasina neden olabilir. Bu tiir dijital ortamlar,
birey icin yalnizca bir eglence araci degil, ayn1 zamanda duygusal dengenin
saglandig1 bir kagis alani haline gelebilir. Dijital oyun bagimliligina yatkinligi
artiran bir diger etken ise nérogelisimsel bozukluklardir.

Dikkat eksikligi ve hiperaktivite bozuklugu (DEHB) gibi durumlar, bireyin
diirtiiselligini artirmakta ve zaman yonetimi becerilerini sekteye ugratmaktadir.
Bubireyler, haz erteleme konusunda zorlanmakta ve gdrevlerini yerine getirmek
yerine anlik tatmin saglayan dijital oyunlara yonelme egiliminde olmaktadir.
Bunun yani sira hem 6zel yetenek hem de eslik eden gelisimsel bozukluklar
tastyan bireyler iki kere farkli (twice-exceptional) olarak tanimlanmakta ve
bu bireyler hem biligsel hem de davranigsal diizeyde 6zel destek ihtiyaglar
barindirmaktadir. Bu gruptaki bireyler, yogun duygularla basa cikmakta
zorlanabilir, daha diirtiisel davranabilir ve sosyal ortamlarda uyum sorunlari
yasayabilir. Bu durum, oyun bagimliligina yonelik duyarliliklarini daha da
artirmakta ve iki kere farkli bireylerin potansiyellerini gerceklestirmelerini
engelleyebilecek bir risk faktdrii olusturmaktadir. Arastirmalar, 6zel yetenekli
bireylerde dijital oyun bagimliliginin antisosyal davraniglara neden olarak
sosyal yeterlilik diizeylerini olumsuz etkileyebilecegini gostermektedir.
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Ozellikle erkek dgrencilerin, kizlara kiyasla internet ve dijital oyunlara daha
yiiksek diizeyde bagimlilik gelistirme egiliminde olduklari belirlenmistir.
Bununla birlikte, dijital oyun oynama davranislarinin cinsiyete gére anlamli
farkliliklar gosterdigi; ancak her iki cinsiyetin de ortak olarak sandbox
(6rnegin Minecraft) ve kart oyunlarina ilgi duydugu tespit edilmistir. Bu oyun
tiirlerinin, yaratici diisiinme, stratejik planlama ve problem ¢6zme gibi bilissel
becerileri destekleme potansiyeli nedeniyle, 6zel yetenekli bireylerin egitim
programlarina pedagojik amagclarla entegre edilmesi 6nerilmektedir.

Dijital bagimliliklarin yalnizca bireyin mevcut akademik basarisini degil,
aym zamanda gelecekteki iiretim kapasitesini de tehdit ettigi agiktir. Ozel
yetenekli bireyler, yalnizca kendi yasamlarinda degil, toplum genelinde de fark
yaratma potansiyeline sahiptir. Bu bireylerin bilimsel arastirmalar yapmalari,
yaratici projeler tiretmeleri ve kiiltiirel gelisime katki sunmalar1 beklenirken bu
potansiyelin dijital bagimlilik nedeniyle torplilenmesi yalnizca bireysel degil,
toplumsal bir kayip anlamina gelmektedir. Dijital teknolojilerin sundugu anlik
odiil dongiileri, bireyin ¢aba harcamadan tatmin yasamasina neden olmakta
bu durum ise yiiksek diizeyde biligsel efor gerektiren akademik iiretimden
uzaklasmasina yol agmaktadir. Bu baglamda, proje temelli 6grenme, yaratict
sanat etkinlikleri veya bilimsel arastirmalar gibi odaklanma ve disiplin
gerektiren liretim bi¢imleri sekteye ugramaktadir. Dahasi, dijital bagimliliklar
bireyin zaman algisin1 bozmakta, gérev tamamlama becerilerini zayiflatmakta
ve uzun vadeli hedef belirleme yetisini koreltmektedir.

Ozel yetenekli bireylerde bu durum, topluma aidiyet hissinin azalmas,
yalmzlik ve degersizlik duygulariyla birlestiginde bireyin potansiyelini
gerceklestirmesinin Oniinde ciddi bir engel teskil etmektedir. Bu nedenle,
oyun bagimliligiyla miicadelede yalnizca bireysel psikoegitim stiregleri yeterli
olmamaktadir. Bu bireylerin iginde yer aldig1 6zel egitim ortamlarinda sosyal
etkilesimitesvik eden grup calismalar, liretim temelli atdlyeler ve yapilandirilmis
destek programlar1 hayata gecirilmelidir. Bu programlar, bireylerin dijital
diinyadan elde ettikleri ddiilleri gergek yasamda yeniden deneyimlemelerini
saglayarak saglikli bir doyum gelistirmelerine olanak taniyabilir. Ayrica
teknoloji sirketleri, yazilim gelistiriciler ve igerik iireticilerinin, bireylerin
ndrolojik sistemlerini asirt uyaracak sekilde tasarlanan uygulamalar1 yeniden
degerlendirmeleri biiylik 6nem tasimaktadir. Bu dogrultuda olusturulacak etik
kurullar ve denetim mekanizmalari, dijital iceriklerin bireylerin gelisimini
destekleyecek bigimde diizenlenmesini saglamalidir.

Toplum genelinde yiirtitiilecek medya temelli bilinglendirme kampanyalari
da bu siiregte kritik bir rol oynamaktadir. Bu kampanyalar yalnizca risklere
degil, ayni zamanda teknolojinin yapici kullanim bigimlerine de odaklanmalidir.
Ozel yetenekli bireylerin dijital araclarla saglikl1 bir iliski gelistirmeleri, onlarm
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bireysel potansiyellerini ger¢eklestirmeleri ve toplumsal katkilarini artirmalart
acisindan gereklidir. Sonug olarak, dijital oyun bagimliligi yalnizca bireyin
zamanini degil, potansiyelini de tiiketmektedir. Ozel yetenekli bireylerin yapici
ve siirdiiriilebilir tiretim alanlaria yonlendirilmesi, bireysel gelisimleri kadar
toplumsal ilerleme acisindan da stratejik bir dneme sahiptir. Egitimciler, aileler
ve kanun yapicilar bu sorunu ¢ok boyutlu ele almalidir.

Dijital bagimliliklarin erken donemde fark edilmesi ve Onlenmesi adina
biitiinciil stratejiler gelistirmelidir.  Dijital detoks gibi yontemler faydali
olmakla birlikte, asil Oncelik ¢ocuklara 6z denetim becerisi kazandiracak
rehberliklerin saglanmasi olmalidir. Bu sayede ¢ocuklar dijital yeterliliklerini
gelistirerek yalnizca bagimlilik risklerine karsi degil, ayn1 zamanda siber
zorbalik gibi dijital tehditlere kars1 da daha direngli hale gelebilirler. Boyle
bir bilingle yetisen bireyler, interneti kendi potansiyellerini ortaya koymak ve
gelistirmek icin etkili bir ara¢ olarak kullanabilirler. Ancak bu sekilde, dijital
cagin olanaklariyla sekillenen yeni nesil 6zel yetenekli bireyler, gelecegin bilim
insanlari, sanatgilar1 ve diistiniirleri olarak topluma yon veren, tiretken ve ilham
verici bireyler olarak etkin roller iistlenebilirler.
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YENi MEDYADA FiKRIN YAPAY ZEKA iLE METNE
DONUSTURULMESI: USLUBUN TEK TiPLESMESI

GIRIS

Yasadigimiz cagda dijital teknolojilerin bireysel anlatilar iizerindeki
etkisi giderek daha goriiniir hale gelmektedir. Yazmak, tarihsel olarak bireyin
diisiincelerini, duygularii ve deneyimlerini ifade etme bigimlerinden biri
olmustur. Ancak dijitallesme, bu eylemi yalnizca teknik anlamda degil; ayn1
zamanda diisiinsel ve toplumsal diizlemde de doniistiirmektedir. Sosyal medya,
bloglar, kisisel web siteleri, ¢evrim i¢i giinliikkler ve yapay zeka destekli yazim
araglari gibi ortamlar, bireyin yazi ile kurdugu iliskiyi yeniden tanimlamaktadir.
Bu doniisiim, yazmanin bireysel yoniinden ¢ok; paylasima, goriiniirliige ve
algoritmaya bagli begeni odakli bir yapiya evrilmesine neden olmustur.

Ozellikle yapay zekanin yaz siireglerine dahil olmasiyla birlikte, yazarligim
smirlar1 genislemis; yeni bir iretim bigimi ortaya ¢ikmistir. Bu baglamda, yaziy1
yalnizca insan yaraticiligtyla iliskilendiren anlayisin yeniden diistiniilmesi
gerekmektedir. Clinkii artik yazma eylemi yalnizca bireyin i¢sel diinyasindan
degil; ayn1 zamanda dijital sistemlerin sundugu segenekler ve yonlendirmelerden
de beslenmektedir. Bu durum, bireysel yazim tislubunun nasil sekillendigi ve
Ozgiinliik ile otantikligin nasil korunacagi sorularini giindeme getirmektedir.

Bu boliimde, dijital cagda bireyin yaziyla kurdugu iliski cok yonlii bigimde
ele alinacaktir. Yazmanin bir ifade bi¢imi olmasmnin otesinde; diisiinme,
kimlik kurma ve diinyay1 anlama araci olarak islevi degerlendirilecektir. Ayni
zamanda yapay zeka ile birlikte yazmanin olanaklar1 ve smirlan tartisilarak,
kisisel anlatilarin dijital baglamda nasil doniistiigli, bireyin kendini ifade
etme bi¢imlerinin nasil evrildigi ve bu donilisiimiin toplumsal yansimalari
sorgulanacaktir.

Bu inceleme, dijital yazma pratiklerinin bireyde yarattigt doniisiimi
hem teknik hem de kiiltiirel boyutlariyla ele almayr amaglamaktadir. Yazma
ediminin diisiinsel siireglerle olan iliskisi, metinlerin {iretiminde teknolojinin
etkisi ve bireysel ifadenin yeni bi¢imleri {izerinden kapsamli bir ¢6ziimleme
sunulacaktir.

fletisim, tarihsel olarak yalnizca araglarin degil; bu araglarla sekillenen
diisiince bicimlerinin, toplumsal iliskilerin ve kiiltiirel kimliklerin de evrimini
icinde barmdiran bir siirectir. Bu siireg, sézIi kiiltirden yazili kiiltiire, basili
medyadan dijital medyaya kadar uzanan ¢ok katmanli bir doniisiim zinciriyle
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sekillenmistir. Her bir asamada bireyin kendini ifade etme yollari, anlam
iretme bigimleri ve toplumsal konumlanigi farkli formlara biirtiinmistiir.
Ozellikle 20. yiizyilin son ¢eyreginden itibaren hizla gelisen dijital teknolojiler,
iletisim big¢imlerini oldugu kadar bireyin kendi iizerine diislinme tarzini da
dondstiirmiistiir. Bugiin geldigimiz noktada artik yalnizca insanin iirettigi ve
yonettigi bir iletisim sisteminden degil; algoritmalarin, yapay zekalarin ve
otomatik tiretim araglarinin aktif aktor olarak yer aldigi bir bilgi evreninden
s0z edilmektedir.

Bu kitap boliimii, s6z konusu doniisiimiin temel hatlarini, bireysel ifade
bicimleri iizerindeki etkilerini ve 6zellikle kisisel yazim tislubunun bu degisken
ortamda nasil yeniden sekillendigini tartismayr amaglamaktadir. Geleneksel
yazim anlayisinin temelinde, yazarin deneyim, bilgi ve duygularini kelimeler
araciligryla disa vurmasi yatarken; bugiin de bu yaratim siireci giderek daha
fazla dijitallesmis, otomatiklesmis ve cogu zaman anonimlesmis bir hale
gelmistir. Bu durum da beraberinde, dijital ¢cagda -6zellikle de yapay zeka
destekli icerik iiretim araclarinin yayginlastigi bir donemde- “kisisel” olanin ne
Olciide korunabilecegi sorusunu giindeme getirmektedir.

Kisisel yazim fislubu yalnizca bireyin segtigi kelimelerden ve cilimle
yapilarindan mi ibarettir?

Yoksa yazinin {iiretildigi baglam, kullanilan araglar ve hedeflenen okur
kitleleri de bu iislubu doniistiiren unsurlar arasinda mi1 yer almaktadir?

Bu sorular, yapilan ¢aligma sonrasinda degerlendirilmistir.

Internetin yayginlasmasiyla birlikte, bireyin kamusal alandaki goriiniirliigii
radikal bi¢imde artmis; sosyal medya platformlari, bloglar ve forumlar
araciligiyla herkes kendi “yazar1” olmustur. Ancak bu goriiniirliigiin sagladigi
olanaklarin yaninda, dijital platformlarin sundugu yapilandirilmis ifade
bicimleri, bireysel farkliliklarin térpiilenmesine de yol acabilmektedir.

Algoritmalar, kullanic1 davranmislarin1  izleyerek icerik  Onerilerini
sekillendirirken; bireyin iiretim siirecine dolayli bir miidahalede bulunur. Bu
miidahale, yalnizca goriiniirde tarafsiz bir teknik destek degil; ayn1 zamanda
iceriklerin bi¢imi, tonu ve hatta duygusal rengi {lizerinde belirleyici bir etki
yaratir. Dolayisiyla kisisel yazim tislubu artik yalnizca bireysel bir yaraticiligin
iirlinii degil; ayn1 zamanda platform dinamiklerinin, dijital ekonominin ve
algoritmik yonlendirmelerin de i¢ ige gectigi bir bilesimdir. Bununla birlikte,
yapay zeka tabanli metin {liretim araglarinin (6rnegin ChatGPT, Copilot, Gemini
gibi sistemlerin) giderek daha yaygin kullanilmasi, yazarligin anlamini temelden
sarsan bir baska kirilma noktasi olusturur. Bu sistemler belirli Oriintiilere
ve veri kiimelerine dayanarak insan benzeri metinler {iretebilmekte; bazen
insanin yazamayacagi kadar hizli, tutarli ve teknik olarak “dogru” icerikler
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sunabilmektedir. Ancak bu yazilar, yazara ait 6zgiin diisiinsel ve duygusal
derinligi, sezgisel dili veya bireysel imzay1 tagimakta yetersiz kalmaktadir. Bu
noktada, yazinin yalnizca dissal yapisiyla degil; i¢sel yonelimiyle de ilgilenmek
gerekir. Bir metni “kisisel” yapan sey yalnizca onun yazim tarzi degil; ayni
zamanda yazarin diinyayla kurdugu iliskiden siiziilen, cogu zaman sezgisel ve
deneyime dayali anlam {iretme bi¢imidir.

Yapay zekanin yazarlik siirecine dahil olmasi bu kigisel boyutu
belirsizlestirirken; ayn1 zamanda yazinin anlami iizerine yeni tartigmalarin
da kapisin1 aralamaktadir. Bu tartismalar, salt teknik veya etik cergevelerle
sinirhi kalmamali; daha genis bir kiiltiirel ve felsefi zeminde ele alinmalidir.
Ciinkii yapay zeka ile birlikte yazma eylemi, yalnizca bir ara¢ kullanimindan
ibaret degildir; ayn1 zamanda insanin kendilik deneyiminin, zamansalliginin ve
varolugsal ifadesinin de doniisiimiidiir. Yazmak, ge¢miste oldugu gibi bugiin
de bir diisinme bi¢imi, bir direnme alani, bir anlam kurma pratigidir. Ve bu
pratigin dijitallesen diinyada hangi formlara biirlinecegi, ayn1 zamanda bireyin
kimligini nasil kuracagiyla da yakindan iligkilidir.

Bu bolim, yukarida ¢izilen cergeve dogrultusunda ii¢ temel noktaya
odaklanilarak olusturulmustur. {1k olarak, dijital iletisim ortamlarmn bireysel
yazim Uslubunu nasil etkiledigine dair kavramsal cergevede yapilan literatiir
incelemesine yer verilecektir. Ikinci olarak, yapay zeka destekli igerik {iretiminin
yazarin Ozgiinliigli ve yaraticilifiyla nasil bir iligki kurdugu &rneklerle ele
alinacaktir. Ugiincii ve son noktada ise kisisel yazimin gelecegi, bireyin dijital
ortamdaki O6zerkligi ve ifade olanaklart bakimmdan mevcut durumu analiz
edilecektir. Bu son noktada da yine Orneklemelerden ve karsilastirmalardan
yararlanilarak bir degerlendirme yapilmistir. Ug husus ve etrafinda yiiriitiilecek
tartigmalar, yalnizca mevcut teknolojik gelismeleri anlamaya degil; ayni
zamanda bireyin dijital ¢agda kendine 6zgii bir ses gelistirme olasiligini da
sorgulamaya yoneliktir.

Yeni Medya ve fletisim

Insanlik tarihine bakildiginda, kurulan medeniyetlerin, bu medeniyetleri
olusturan kitlelerin ve bu kitle igcinde yer alan bireylerin hayatlarini
sirdlirebilmeleri icin oOrgiitli bir sekilde yasama zorunlulugu oldugu
goriilmektedir. Insanlik tarihinin ilk donemlerinden itibaren topluluklar
halinde yasayan insanlarin, sosyal bir is boliimii i¢inde bulunmalari ve iiretim
faaliyetlerinde yer almalari, birbirleriyle iletisim kurma gerekliligini ortaya
koymustur. Bu iletisim sayesinde bireyler hem kendi varliklarini hem de
icinde bulunduklari toplumla olan iliskilerini diizenleyebilmis ve hatta yeniden
iiretebilmislerdir (Yaylagil, 2006).
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[letisim ihtiyaci, sosyal bir varlik olan insanin temel gereksinimlerinden
biridir ve bu durum dogaldir. Insan, bireysel olarak kitleye ya da kitlenin
icindeki bir gruba baglanma ihtiyact duyar. Ayni1 zamanda bu durum, bireyin o
toplumun bir pargasi olmak adina ¢aba gostermesine, ¢alismasina ve is birligi
yapmasina da sebep olan bir olgudur.

John Fiske iletisimi, herkes tarafindan bilinen ancak c¢ok az kisi tarafindan
tatmin edici bigimde tanimlanabilen bir insan etkinligi olarak aciklar (Fiske,
2003). Siirekli gelisen ve degisen insan, yasami boyunca gesitli ihtiyaglarini
karsilamak adina toplumdaki diger bireylerle kurdugu ¢ok yonlii iletisim
sayesinde varligini siirdiiriir. Oncelikle, kendisiyle aym diisiinceye, degerlere,
korkulara, mutluluklara sahip kitlelerle iletisimde kalmak suretiyle sosyal
ihtiyacini giderme egilimindedir.

Insanlarin kitle iletisim araglariyla olan iliskileri de tipki diger araclarla
kurduklart iliskiler gibi bir gereksinim temeline dayanir (Mutlu, 1999). Bu
gereksinim, kitlenin biitiinii ya da ¢ogunlugu ile ilgili olarak hissettigi aidiyetin
sonucunda ortaya cikan bilgilenme ve bilgilendirme faaliyetlerinin tiimiidiir.
Sosyal yagamini bu iletisim ag1 ugruna dikkatle siirdiiren insan, bu ag sayesinde
bagli oldugu kitleden, kitlenin igindeki belirli bir gruptan ya da yasadigi
toplumdan uzaklasmaktan korkar.

Birey, hem i¢inde bulundugu kitledeki diger bireylerle hem de dogrudan
kitlenin kendisiyle olan iletisim ihtiyacini, ¢evresinde var olan dogal iletisim
yollarmin yani sira, gelistirdigi ve iyilestirdigi iletisim araglarini kullanarak
giderir. Kitlenin diliyle saglanan sozlii iletisim ve bundan dogan anlam, dogal
bir iletisim yolu sayilabilirken; anlamlarin aktarilmasinda cesitli teknolojik
araclar da kullanilmaktadir. 19. ylizyilin sonlarindan itibaren ortaya ¢ikan radyo,
televizyon, sinema, basin ve internet gibi araglar, kitle iletisiminde kullanilan
baslica teknolojik araglardir (Yaylagiil, 2006).

fletisim kanallarindan tamamen soyutlanmasi imkansiz olan bireyler,
bu araclardan bilingli ve goniillii sekilde faydalanmaktadir. Ciinkii insan her
seyden Once var olmak ister; var oldugunu bilmek, benzerlerinin destegini
almak, onlardan haberdar olmak, goriislerinin begenilmesi, Oviilmesi gibi
sosyal tatminler yasamak ister. Bu, kendini gergeklestirme ihtiyaci olarak
da adlandirilir ve bugiin de internet ile yeni medya ortamlarinda geleneksel
medyaya gore ¢ok daha yogun sekilde kargilanmaktadir.

Yeni Medya ve Internet

Basit haberlesmenin gerceklesebilmesi i¢in kaynak, mesaj ve hedef olmak
lizere en az ii¢ unsurun varhigi gereklidir (Schramm, 1985, s. 99). Internetin
ve yeni medyanin iletisim tarihi boyunca geliserek ulastig1 gilincel teknoloji
diizeyi, iletisimi tek yonlii bir yapidan ¢ikarip ¢ift yonlii karsilikli bir hale
doniistirmiistiir. Kullanic1 olarak adlandirilan bireyler, bu doniisiim sayesinde
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haber akis1 i¢inde yorum yapma firsat1 yakalamistir. Bu durum, iletisimde “geri
bildirim” (feedback) kavrami ile tanimlanmaktadir (Yaylagiil, 2006).

Bu teknoloji sayesinde bireyler, bulunduklar1 kitleden, kitlenin i¢indeki
gruptan ya da topluluktan yalnizca tek yonlii bilgi almakla kalmayip; iletisimin
aktif bir pargasi haline gelmis ve goniillii olarak bu bilgi akisina katki saglamaya
baslamislardir. Hosuna giden bir bilgi siirecine destek verme, hoslanmadigi bir
olaya tepki gosterme, aidiyet duydugu bir diisiinceyi ilan etme ya da karsi oldugu
bir ideolojiye muhalefetini ifade etme gibi duygusal ve diisiinsel tepkilerini
sozIi veya yazili bigcimde topluma duyurma imkanina kavusmuslardir.

Bilgisayar, cep telefonu, tablet gibi gelismis tasinabilir cihazlarin internet
tabanl ¢alisma Ozellikleri sayesinde bilgiye ¢cok hizli erismek miimkiin héle
gelmistir (Wayne, 2015). Aymi sekilde, bilgi aktarmak da birey acisindan ¢ok
daha kolay bir hale gelmistir. [letisimin hedefindeki insan, bu araglar vasitasiyla
“kaynak” roliinii de tistlenmekte ve sahip oldugu zeka sayesinde bu siireci etkin
bigimde yonetmektedir.

Zeka ve Yapay Zeka Kavrami

Insan1 diger canlilardan ayiran en 6nemli 6zelliklerden biri de zekadir. insan,
dogdugu andan itibaren ¢evresindeki olaylari ayirt etme, tanimlama, birlestirme,
saklama ve gerektiginde hatirlama yetisine sahiptir (Condorcet, 1990). Ozetle
insan, bu zekayi iletisim alaninda da etkin sekilde kullanir. Cevresinde olup
bitenleri analiz eder, mesajlardaki kodlar1 ¢dzer, geri bildirim ya da dogrudan
kaynak olarak yeni kodlar olusturur ve iletir.

Insanin sahip oldugu bu zekd kavrammin siirekli aktif ve isleyen halde
olmasi, onun diisiinsel faaliyetlerini de canli tutar. Bu sayede yasam boyunca
edindigi tecriibeler, ¢cevresel gozlemleri ve zihinsel tasarimlart daima taze kalir
(Darwin, 2013). Bir olay ya da fikir hakkinda goriis bildirmek isteyen birey,
edindigi bilgi ve birikimlerini zekas: araciligiyla analiz eder; metodolojik ve
kronolojik agidan degerlendirmelerde bulunarak bunu sozlii ya da yazili bigimde
ifade eder. Hem geleneksel hem de yeni medyada bu islevi profesyonel bigimde
yerine getiren gazeteciler ve kose yazarlarmin giincel olaylar hakkindaki
yorumlari da bu kapsamda degerlendirilebilir. Insanoglu bilgi ve yorum iiretim
siirecinde kullandig1 zeka ve bellegi, siiper zekaya doniistiirme arayist igine
girmistir.

Bugiiniin teknolojik diizeyinde, bilgisayarlarin insanin yaptig1 isleri yapan
ve onun yerine diigsiinebilen makineler haline gelip gelemeyecegi sorusu
glindemdedir. 20. ylizyilin son ¢eyreginden itibaren bilim insanlar1 yapay zeka
kavramini tartismaya baglamis ve bu alani gergek hale getirmek icin ¢alismalar
yapmustir (Say, 2018). Insan zekdsinin sahip oldugu bilgi ve deneyimlerin
tamaminin bir bellekte kayitl oldugu ve bu sistemin ¢ok daha biiyiik kapasiteli
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bir yapay zeka tarafindan kullanilmasiyla meydana gelerek iirtinlerin hayal
olmaktan ¢iktig1 sdylenebilir. Insan giiciiniin ¢ok &tesinde bir siiper zekaya
sahip olmak, biiyiikk ve hizli ¢iktilar elde etme olasiligin1 da beraberinde
getirmektedir.

Yapay Zekanin Diinii ve Bugiinii

Basit bir tanimla; bilgisayar diye adlandirilan makinelerin yazilimlar
yardimiyla insan zekasi 6zellikleriyle donatilma gabasi, yapay zeka kavraminin
hayatimiza girmesine neden olmustur (Haton ve Haton, 1991). Baslangicta
dama, satrang gibi dijital oyunlarda test edilen yapay zeka, son yillarda pek ¢ok
dijital alanda kendine yer bulmustur.

1950 yilinda Alan Turing, “Computing Machinery and Intelligence” adli
makalesinde “Makineler diisiinebilir mi?” sorusunu ortaya atmis ve bilim
diinyasiin dikkatini bu konuya ¢ekmistir (Acar, 2007). Bugiin bile bu soruya
kesin bir yanit verilebilmis degildir. Algoritmalarla ¢alisan yapay zekélarin
ciktilari, diisiinmeye degil; bagl olduklar1 aglardan aldiklar1 bilgi ve belgeleri
anlamli bir bi¢imde islemeye dayanmaktadir.

1956 yilinda ABD’nin Massachusetts Eyaleti’nde diizenlenen Dartmouth
Konferansi’nda ilk kez “Artificial Intelligence (AIl)” terimi kullanilmistir.
Konferansa katilan J. McCarthy, M. Minsky, C. Shannon, A. Newell ve H. Simon
gibi isimler, bu yeni zeka tiirline sahip bilgisayar yazilimlarinin gelistirilmesi
fikrini ortaya koymuslardir (Haton ve Haton, 1991). O donemde ihtimal
olarak degerlendirilen bu Oneri, makinelerin dgrenme yetisi kazanmasiyla
gerceklesmistir. Bugiin de de yapay zeka hala yazilim temelli bir sistem olarak
caligmaktadir.

Makine Ogrenmesi (Machine Learning) kavrami, bilgisayar yazilimlarinin
gecmis verilerden elde ettigi bilgilerle yeni ¢gikarimlar yapmasi anlamina gelir
(Ozalp, 2020). Bu nedenle makinelerin dogaglama yaptig1 sdylenemez. Makine
Ogrenmesinin islemesi igin algoritmalarin 6nceden tanimlanmasi, girdilerin
dogru saglanmasi ve verilerden anlamli ¢iktilar tiretmesi gerekir.

Son asamada makine 6grenmesi internet agina entegre olmustur. OpenAl
tarafindan gelistirilen ChatGPT 6rneginde oldugu gibi, yapay zeka modelleri
bagli olduklar1 ag {izerinden topladiklar1 verilerle ¢ok hizli igerik iiretme
kapasitesine ulasmistir (Ongel, 2023). Bu tiir “Bilgi Cekme Modelleri”
(Information Retrieval Models), kullanicinin girdilerine uygun bilgi sunma
yetenegine sahiptir. Ilkel caglarda insanin taslar1 birbirine vurarak atesi bulmasi
nasil bir zekanin {iriinii ise; makine zekasinin da sonug iiretmesi i¢in gerekli
bilgilerin dnceden yiiklenmesi zorunludur.

ChatGPT, Google Gemini, Microsoft Copilot gibi sistemlerin kdkeni,
Weizenbaum’un ELIZA’sina ve Raphael’in SIR sistemine dayanmaktadir
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(Nilsson, 2011). Bugiin de bu sistemler yeni medya ortamlarinda da ileri diizey
metin tiretim kabiliyetine ulagmustir.

Yapay Zeka ile Metin Uretim Siireci

Gazete, radyo, televizyon ve bu iletisim araglarina ait internet haber siteleri
ile yalnizca internet tabanli yaym yapan haber sitelerinden elde edilen veriler,
algoritmay1 c¢aligtiran gazeteci tarafindan aksi belirtilmedikge, yapay zeka
tarafindan yeni haber metinleri tiretiminde kullanilabilir. Bu metinleri olusturan
yapay zeka ise makine 6grenmesine dayali bilgi cekme modellerinden yararlanir;
mevcut bilgileri harmanlayarak yeni bir ¢ikt1 ortaya koyar. Bu durum, bir bagka
etik sorun olan telif hakki ihlali riskini de beraberinde getirebilir. Telif hakkinin
korunmasi, gazeteciler icin temel etik sorumluluklardan biridir (Okten, 2023).

Gelisen teknolojiyle birlikte yapay zeka, yalnizca verileri analiz eden bir
ara¢ olmaktan ¢ikip; edebi metinler, haberler ve hatta siirler iireten bir sistem
haline donligmiistiir. Bugiin de pek ¢ok kisi, okudugu bir yazinin insan m1 yoksa
yapay zeka tarafindan mi1 yazildigini ayirt etmekte zorlanmaktadir. Kullanilan
islup, bu ayrimin yapilmasina yardimei olabilir.

Yazinin Kisisel Uslubu ve Yaraticilik

Yazili ve sozlii iletisim becerilerinin yani sira estetik, adab/usul, 6znel
bakis a¢is1, yorum yetenegi gibi dil donanimlariin yani sira temel kazanimlar
olan konusma ve yazma becerilerinin gelisiminde iislup 6nemli bir egitimsel
diizenleyicidir (Okten, 2017). Bu anlamda bakildiginda iislup; kisiye ozel
ya da kisiler arasinda benzerlikler tasiyan sozlii ve yazili ifade bigimi olarak
tanimlanabilir.

Uslup, bir yazarin dili nasil kullandigini, diisiincelerini nasil aktardigini ve
okuyucusuyla nasil bir bag kurdugunu belirleyen en énemli unsurdur. insan
yazarlar, yasanmigliklari, duygulari, ideolojileri ve kisisel deneyimleriyle
yazilarma ruh katarlar. Bu nedenle bir kdse yazar1 zamanla taninir; okuyucular
onun ciimle yapisindan ya da kelime se¢imlerinden kimin yazdigini anlayabilir.
Unlii Tiirk edebiyatcilarindan Ahmet Hamdi Tanpinar, iislubun ardinda bir
hayatin, bir zevkin oldugunu soyler (Tanpinar, 1977). Tanpinar’a gore iislup
yalnizca bir bigim meselesi degil; yazarin i¢ diinyasin1 kelimeler yoluyla disa
vurma bi¢imidir.

Bu durum yaraticilik kavramiyla da iligkilidir. Yaraticilik, birgok yoniiyle
toplumsal bir kavramdir. :esitli gruplarin anlambilimsel sinirlarinda yer alarak
onlarm 6zel alt kiiltlirlerini tanimlamalarin1 ve baska gruplara karsi1 kendi
konumlarini belirlemelerini saglar (Rouquette, 1992). Oziinde 6zgiinliik tasiyan
yaraticilik kavrami da tipki iislup gibi kisiye 6zeldir.

Yaraticilik yalnizca estetik ya da sanatsal liretimle sinirli olmayip; biligsel,
duyussal ve sezgisel siireglerin eszamanli etkilesimiyle ortaya ¢ikan c¢ok
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katmanli bir zihinsel faaliyettir. Zeka gerektirir. Bu baglamda yaraticilik,
mevcut bilgi kiimelerinin 6tesine gecerek daha dnce var olmayan diisiinsel
yapilarin ingasint miimkiin kilan bir bilissel esneklik bi¢imidir. Sezgisel yollarla
eksik parcalar1 doldurma yetisi ise insana 6zgiidiir ve kiiltiirel gegmise ait bir
aidiyet gerektirir. Yaratici tiretim genellikle mevcut paradigmalarla catisarak
degil; onlar1 doniistiirerek gelisir. Bu doniisiim, ¢ogu zaman yerlesik anlam
diinyalarinin yeniden yorumlanmasiyla miimkiin olur.

Sonug olarak yaraticilik, basitge yeni bir sey yapmak degil; var olanin 6tesini
kavramsallastirmaktir. Dolayisiyla yaratict diisiince yalnizca sonugla degil,
stirecin kendisiyle de anlam kazanir; bu siire¢ diisiincenin sinirlarini yeniden
tanimlayan entelektiiel bir eylemdir.

Kisisel Gislup da entelektiiel eylem i¢inde olan yazarin dilsel tercihlerinden
¢ok daha fazlasidir. Bireyin diinyay1 algilama bi¢imi, anlam iiretme stratejileri
ve metne yiikledigi deger katmanlariyla yakindan iligkilidir. Dolayistyla kisisel
iislup yalnizca “nasil yazildig1” sorusuna degil; “kim tarafindan” ve “ne niyetle”

yazildig1 sorularina da cevap verir.
Yapay Zeka ile Uretilen Metinlerin Uslup Sorunlar

Yapay zekd, metin iretim siirecini; anlam iceren sozdizimsel bir form
olusturma siireci olarak goriir (Haton ve Haton, 1991). Aym1 konuda farkli
zamanlarda olusturulan metinlerde benzer ciimle yapilar1 kullanildigi
gozlemlenir. Maddeli anlatim, cevaptan Once sorunun metin ig¢inde tekrar
edilmesi gibi durumlarla sik¢a karsilagilir. Bunun nedeni algoritmanin
sOzdizimsel bir form olusturma egilimidir.

Yapay zeka, iislupta bulunan sezgisellikten yoksun oldugundan; devasa
veri havuzlarini tarayarak, milyarlarca ciimle 6rnegini inceleyip yazi iretir.
Bu teknik olarak giiclii bir beceri olmakla birlikte, mesele yalnizca “nasil
yazildig1” degil; “neden” ve “hangi duyguyla” yazildigidir. Yapay zeka tislubu,
mevcut metinlerden tiiretilmis, istatistiksel olarak dogru; fakat ¢ogu zaman
ruhsuz bir nitelik tasir. Ornegin bir kdse yazisinda yazarin 6fkesi, ironisi ya
da alaycilig1 hissedilebilirken; yapay zekd metinlerinde bu duygular yapay bir
maskeyle yansitilir. Samimi bir ironi yerine klise bir mizah, gercek bir 6fke

yerine dengeli ama mesafeli bir dil tercih edilir.
Tek Tiplesme ve Uslup Kayb1

Buradaki sorun aslinda beklentiyle dogrudan iliskilidir. Eger bir metinden
duygu, ruh ve 6zgiin bakis agis1 bekliyorsak, yapay zekanin islubu bizi tatmin
etmeyebilir. Ancak sadece bilgi veren, agiklayici, nétr bir metin isteniyorsa;
yapay zeka bu konuda oldukc¢a basarilidir. Biiylik miktardaki enformasyonun
tek tipte sekillendirilmesi; klasik bir veri taban1 yonetim sistemi ile tiimdengelim
mekanizmasinin birlesimine benzer (Haton ve Haton, 1991).
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Yapay zeka destekli yazim araclarinin bir bagka sorunu da metinler arasi
cesitliligin azalmasina yol agmasidir. Ayni dil kalibiyla yazilan metinler
nedeniyle dilin dogal renk skalas1 yerine pastel ve giivenli tonlar hakim olur.
Bugiin de yapay zeka destekli metin iiretimi hizla gelismekte ve haber, reklam,
akademik makale hatta edebi eserlerde kullanilmaktadir. Ancak bu teknolojinin
insan Uslubunu yakalayip yakalayamadigi hala tartisma konusudur.

Insan Dokunusu Eksikligi

Yapay zeka, dil kurallarin1 ve kelime se¢imlerini dogru bir araya getirme
konusunda basarili olsa da yazinin duygusal yoniinii ve kisisel {islubu
yakalamakta zorlanmaktadir. Ozellikle ironi, mecaz ve kiiltiirel incelikler hala
yapay zeka icin biiyiik sorun teskil etmektedir. Yapay zeka tarafindan iiretilen
metinler ¢ogu zaman fazla mekanik ve yapay hissettirebilir. insan yazarlar ise
kelimelerle oynayarak, anlatim tarzlarini kisisellestirerek metne ruh katarlar.
Yapay zeka ise belirli algoritmalar ¢gergevesinde iiretim yapar; bu da metinlerin
siradan ve duygu yoksunu gdriinmesine sebep olur.

Orneklerle inceleme

Yapay zeka uygulamalari arasinda metin {iretiminde en popiiler olanlardan
biri olan ChatGPT kullanilarak bir 6rnek caligma yapilarak tislup cesitliligi test
edilebilir. “Yapay Zeka ve Uslup Sorunu” bashg altinda, bes farkli kullanici
profiline goére yapay zekanin nasil metinler olusturabilecegi drneklenebilir.
Bu profiller sirasiyla: Akademik Kullanici, Edebi-Deneme Tarzi Kullanici,
Gazeteci-Kose Yazar1 Kullanici, Geng-Sosyal Medya Kullanicisi ve Biirokratik-
Resmi Kullanici seklinde belirlenmistir.

{1k kullanic1 profili olan Akademik Kullanic1 igin, algoritmay1 “Akademik
tislupta, KAYNAKCA iceren kisa bir degerlendirme yazis1 hazirla” komutuyla
caligtiralim.

Akademik Kullanici

Talimat: “Yapay zekanin iislup sorununu akademik tislupta, KAYNAKCA
iceren degerlendirme hazirla.”

Metin: Yapay zeka tabanli metin lretim sistemleri, cagdas yazili kiiltiir
iizerinde derin etkiler yaratmaktadir. Ancak bu sistemlerin iirettigi metinlerin
tislup bakimindan 6zgiinliik tasimadig1 sikga vurgulanmaktadir. Uslup, yalmizca
dilbilgisel yapidan ibaret degildir; ayn1 zamanda yazarin bireyselligini ve
deneyimini yansitan bir edebi izdir (Er, 1982). Yapay zek4, bireysel yasantidan
yoksun oldugu i¢in 6zgilin bir Uslup liretme kapasitesine sahip degildir. Bu
nedenle ortaya ¢ikan metinler genellikle nétr, belirli bir duygu tonundan uzak
ve tahmin edilebilir bir yap1 sergilemektedir.
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Ornek 1 — ChatGPT’den “Yapay zekdnin iislup sorununu akademik
iislupta, KAYNAKCA iceren kisa bir degerlendirme yazisiyla hazirla”
komutuna verilen cevap.

Ornek 1°de verilen bu komuttan sonra, ortaya ¢ikan ¢iktinin basit anlamda
akademik bir dil kullanilarak yazildig1 goriilmektedir. Nesnel, referansli, teknik
terimlerin kullanildigi, kaynagin atif ile birlikte yer aldig1 bir yazi, yapay zeka
tarafindan kullanictya sunulmustur.

Ikinci kullanic1 profili olan Edebi-Deneme Tarzi1 Kullanici igin algoritmayz,
“Yapay Zekanin iislup sorununu melankolik ve i¢sel bir dille anlat” komutuyla
calistiralim.

Edebi-Deneme Tarzi Kullanici

Talimat: “Yapay zekann iislup sorununu melankolik ve i¢sel bir dille anlat.”
Metin: Bir yazarin kalemi, ruhunun en ince kivrimlarini stiziip kagida damatur.
Peki, bir makine ne damitir? Yapay zeka ile yazilmis bir metne baktiginizda
climleler yerli yerindedir, sozciikler anlamlidir. Ama bir sey eksiktir; belki
bir sitem, belki de buruk bir tebessiim... Tipk1 bir orkestranin notalar1 dogru
calmasi ama ruhu yakalayamamasi gibi. Uslup yalnizca yazmak degil; yasamak
ve hissettirmektir. Iste bu yiizden yapay zeka kelimeleri dogru dizse de duyguyu
hep biraz 1skalar.

Ornek 2 — ChatGPT’den “Yapay zekdnmm iislup sorununu melankolik
ve icsel bir dille anlat” komutuna verilen cevap.

Ornek 2’de verilen bu komuttan sonra, ortaya ¢ikan ¢iktinin basit anlamda
igsel bir dil kullanilarak yazildigr goriilmektedir. Edebi melankolik, icsel,
betimleyici metaforik, sanatsal ve Ozgilin bir yazi, yapay zeka tarafindan
kullanictya sunulmustur.

Uciincii kullanic1 profili olan Gazeteci - Kose Yazari Kullanici igin
algoritmay1, “Gazete kosesi tadinda, alayci bir dille yaz” komutuyla ¢alistiralim.

Gazeteci / Kose Yazar1 Kullanici

Talimat: “Yapay zekanin tislup sorununu gazete kosesi tadinda, alayci bir
dille yaz.”

Metin: Yapay zekayla yazi m1 yazilir? Elbette yazilir; hatta dakikalar i¢inde
bir dolu metin iiretir. Noktalama yerindedir, imla diizgiindiir, siislii ciimleler de
vardir. Ama gelin su soruyu soralim: Hani nerede yazarin sesi? Nerede klavyeye
sinirle bastigi o anlar? Yapay zeka ¢ok kibar, ¢ok 6l¢iiliidiir. Asla 6fkelenmez,
kahkaha atmaz. Bdyle yazi m1 olur? Uslup, yazinin ruhudur. Ruhsuz yaz ise
olsa olsa bir tanitim brostirii olur.
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Ornek 3 — ChatGPT’den “Yapay zekanin iislup sorununu gazete kosesi
tadinda, alayci bir dille yaz” komutuna verilen cevap.

Ornek 3’te verilen bu komuttan sonra, ortaya ¢ikan ¢iktinin basit anlamda
alayci bir dil kullanilarak yazildigi goriilmektedir. Alayci, elestirel, giinliik
bir dil ile ironi igeren mizahi yanlar1 olan ve yorumlayict yazi, yapay zeka
tarafindan kullanictya sunulmustur.

Dordiincti kullanict profili olan Geng-Sosyal Medya Kullanicist igin
algoritmay1, “Yapay zekanin lislup sorununu sosyal medya diliyle, esprili ve
akici bir sekilde yaz.”

Geng - Sosyal Medya Kullanicisi

Talimat: “Yapay zekanin islup sorununu sosyal
medya diliyle, esprili ve akici bir sekilde yaz.”
Metin: Yapay zeka ile yazi yazmak? Evet abi, ¢ok havali. Ama yaziya biraz
ruh lazim. Mesela ben bir yaz1 okuyunca “Yuh, bu adam ne sinirlenmis!”
diyebiliyorsam, o yazi saglamdir. Yapay zeka metni dyle mi? Her sey yerli
yerinde ama ruh? Yok. Robot iyi yaziyor ama sanki hep kurumsal mail havasinda.
Bir noktada diyorsun ki: “Tamam da sen hi¢ asik oldun mu be kardesim?” Iste
o zaman fark anlagiltyor.

Ornek 4 — ChatGPT’den “Yapay zekann iislup sorununu sosyal medya
diliyle, esprili ve akici bir sekilde yaz” komutuna verilen cevap.

Ornek 4’te verilen bu komuttan sonra, ortaya ¢ikan ¢iktinin basit anlamda
samimi bir dil kullanilarak yazildig1 goriilmektedir. Esprili, argo igeren,
emojinin kullanildigi, geng bir {isluba sahip popiiler dille olusturulmus yazi,
yapay zeka tarafindan kullanictya sunulmustur.

Besinci ve son kullanic1 profili olan Biirokratik-Resmi Kullanici igin
algoritmay1, “Yapay zekanin tislup sorununu resmi, ndtr ve tarafsiz bir agiklama
metniyle olustur” komutuyla ¢aligtiralim.

Biirokratik / Resmi Kullanici

Talimat: “Yapay zekanin tislup sorununu resmi, notr ve tarafsiz bir agiklama
metniyle olustur.”

Metin: Yapay zeka tabanli igerik lretim araglari, ¢esitli metin tiirlerinin
olusturulmasinda yaygin olarak kullanilmaktadir. Ancak, bu tiir sistemlerin
tirettigi iceriklerde “iislup” unsurunun smirlt oldugu yoniinde degerlendirmeler
mevcuttur. Uslup, yazinin anlam katmanlarin1 ve yazarin kisisel tonunu
yansittigl i¢in, yapay zekanin bu alandaki katkisi genellikle teknik diizeyde
kalmaktadir. Bu nedenle, olusturulan metinlerin kullanici tarafindan gézden
gecirilip diizenlenmesi dnerilmektedir.
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Ornek 5 — ChatGPT’den “Yapay zekAmmn iislup sorununu resmi, notr
ve tarafsiz bir aciklama metniyle olustur” komutuna verilen cevap.

Ornek 5°te verilen bu komuttan sonra, ortaya ¢ikan ¢iktinin basit anlamda
tarafsiz ve notr bir dil kullanilarak yazildigi goriilmektedir. Kurumsal ifadelere
yer verilen, duygusuz ve teknik bir sekilde olusturulmus yazi, yapay zeka
tarafindan kullanictya sunulmustur. 5 farkli kullanici profiline sahip 5 6rnek,
ton gesitlilikleri ile birlikte dil 6zelligi ve tslup farklariyla da incelenebilir.

Tablo 1. 5 Farkhi Kullanic1 Tipi i¢in Uretilen Yapay Zeka Ciktilarinin Birbirleriyle

Karsilastirilmasi
Kullaner Tipi Ton / Uslup Dil Ozelligi Uslup Farka
Akademik Nesnel-Referanslt Teknik Terimler - Ciddi ve Analitik

KAYNAKCA

Edebi Melankolik-i¢gsel | Betimleyici-Metaforik | Sanatsal-Ozgiin
Kose Yazan Alayci-Elestirel Giinliik Dil-Ironi Mizahi-Yorum
Sosyal Medya Samimi-Esprili Argo-Emoji-Geng Uslup | Mizahi-Popiiler
Resmi / Biirokratik | Tarafiz-Notr Kurumsal ifadeler Duygusuz-Teknik

Tablo 1’de yapay zekdnin ayni konuda nasil farkli iisluplarla yazi
retilebileceginin ~ orneklerle  karsilastirilmasi  gosterilmektedir.  Bu
farklilig1 yaratabilen sey ise kullanicinin dogru algoritmalarla ChatGPT’yi
yonlendirmesiyle ilgilidir. Tablo 1°de yapay zekanin yonlendirilmesi sonucu
kullandig1 tonlama ve tislubun akademik kullanicilar i¢in nesnel ve referansli;
edebi kullanict i¢in melankolik ve ig¢sel; kdse yazari i¢in alayci ve elestirel;
sosyal medya kullanicist icin samimi ve esprili ve son olarak resmi ve
biirokratik kullanicilar igin tarafsiz ve notr gibi farkliliklarla ¢esitlendirildigi
goriilmektedir.

Dil 6zellikleri bakimindan da yapay zekanin Tablo 1’de akademik kullanicilar
icin teknik terimler ve kaynak belirtme; edebi kullanicilar i¢in betimleyici; kose
yazarl i¢in halkin anlayabilecegi giinliik dil; sosyal medya i¢in emoji destekli ve
resmi kullanici i¢in kurumsal ifadelerle metnin olusturuldugu tespit edilmistir.

Tablo 1’deki veriler tislup farkliliklari agisindan irdelendiginde ise akademik
kullanic tipi i¢in ciddi ve analitik, edebi kullanici igin sanatsal ve 6zgiin, kdse
yazarl igin mizahi ve yorumlayici, sosyal medya kullanicist i¢in yine mizahi
fakat popiiler kiiltiir dili ve resmi — biirokratik kullanici i¢in duygusuz ve teknik
yazimsal metotlar 6ne ¢iktig1 tespit edilmistir.

SONUC

Yapay zeka ile metin olusturma noktasinda sik kullanilan uygulamalardan
biri olan ChatGPT’den farkli zamanlarda ayni soruya verilen yanitlar
incelendiginde, ciimlelerin farklilik gosterse de benzer tarz ve tisluplara sahip
oldugu goriilmiistiir. “Yapay zeka ile metin olusturmada tislup sorununu bes
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farkl profil iizerinden ele alir misin? Bu profiller; akademik, edebi, kose yazari,
sosyal medya kullanicisi ve resmi-biirokratik kullanici olsun” seklindeki komut
sonrasinda, algoritmanin iirettigi iceriklerin benzer yapida oldugu ve bu komut
farkli bilgisayarlarda denendiginde de benzer sonuglar verdigi tespit edilmistir.

Yapay zekanin iislup konusunda daha etkileyici metinler iiretebilmesi igin
kullanicinin yoénlendirmesi biiyiik 6nem tasimaktadir. Eger kullanici, yapay
zekaya istedigi iislubu (6rnegin alayci, resmi, samimi, melankolik) ayrintili
bicimde tanimlarsa, ortaya ¢ikan sonug ¢ok daha basarili olabilmektedir.

Etkileyiciligi ve 0Ozglinligii artirabilecek bir diger unsur ise insan
dokunusunun varligidir. Yapay zekadan alinan ilk metin bir taslak olarak
degerlendirildiginde, yazar bu taslaga kendi yorumunu, deneyimini ve iislubunu
ekleyebilir. Boylece insan ve makinenin ortak {irlin{i, hedef kitle, grup ya da
birey acisindan daha sahici ve etkileyici bir metne doniistiiriilebilir.

Yapay zekanin, yaz1 yazma eylemini kolaylastirdigi; hatta birgok kisi i¢in
bir baglangi¢ noktasi haline geldigi ortadadir. Ancak iislup, hala insanin alani
olarak ortaya ¢ikmaktadir. Clinkii kelimelere asil anlamin1 veren, onlari1 biricik
yapan sey, insanin elde ettigi tecriibe sonrasinda ortaya koydugu 6znel bakis
acisidir. Henliz yapay zekénin, bu 6znelligi tam anlamiyla kopyalayamadigi
ornekleme ¢aligmalarinda da tespit edilebilmektedir.

Yapay zeka modelleri, gecmiste yazilmis ¢ok sayida metni (kitaplar,
makaleler, internet yazilart vs.) analiz ederek Ogrenir. Dolayisiyla, yapay
zekadan istenen bir konuda verdigi yanitlar, bu biiyiikk veri havuzundaki ortak
bilgileri yansitir. Benzer sorulara verilen yanitlarin, kavram, yap1t ve drnekler
acisindan birbirine yakin olmasinin nedeni de bu durumdur.

Farkli yapay zeka siirlimlerine sahip, ChatGPT, Claude, Gemini ya da farkl
glincellenmis versiyonlar, ayni soruya farkli bicimde yaklasabilir. Gelisimi
devam eden ve kendini gilincelleyerek siirekli iyilestirme noktasinda yol kat
eden yapay zeka uygulamalarinda, zamanla c¢iktilarin gesitli hale gelmesi
miimkiin olacaktir.

Dijital iletisim ortamlarinin, bireysel yazim {islubunu etkiledigi ve insana
0zgii dogal ve 0zgilin yazim siirecini, yapay zeka uygulamalar ile istenilen
kimlige biirliindiirerek 6zgiinliikten uzaklastirabilme potansiyeline sahip oldugu
soylenebilmektedir. Zira, apolitik bir goriise sahip bir kullanici, dilerse politik bir
yaziy1, o politikanin sik1 bir savunucusuymus gibi yapay zeka uygulamalartyla
olusturabilmektedir.

Yapay zeka destekli icerik iiretimi, yazarin 6zglinliigii ve yaraticiligiyla ilgili
korelmeye de yol agabilir. Yazi iiretme igini baska bir zekaya birakan insan,
zaman igerisinde metin olusturma yaraticiligini kaybedebilmektedir. Kisisel
yazimin geleceginin, bireyin dijital ortamdaki 6zerkligi ve ifade imkanlar
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agisindan yok olma tehlikesi ile karsi karsiya kalabilme sonucunu doguracaktir.
Tek tip, duygusuz ve yazarin gergek diisiincesini, ruhunu yansitmayan donuk
metinler, iislup ve iislup ¢esitliligi agisindan sinirlt kaynaklarin bulundugu bir
gelecek manasina gelebilmektedir.

Sonug olarak, yapay zekadan alian ciktilar genel olarak tamamen ayni
olmasa da biiylik oranda benzer iislup 6zellikleri tagimaktadir. Bahse konu bu
oran; kullanicinin yonlendirme detayina, yapay zekanin siiriimiine ve yaratilan
icerik tlirine baghdir. Farkli kullanicilar tarafindan ayn algoritmalarla bilgi
talebinde bulunulmast durumunda dahi mevcut teknolojik imkéanlar ve
standartlar kapsaminda tek tiplesmis tislubun tamamen ortadan kaldirilmasi
miimkiin gériinmemektedir.
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GIRIS

Demokratik iilkelerde yapilan segimler, siyasal katilmayi1 ve karar alma
mekanizmalarinin temsilleri ile olugmaktadir. Bdylece vatandaglar ya
da segmenler demokratik ortamda Ozgiirce siyasi aktor segebilmekte ve
siyasal katilim saglayabilmektedir. Siyasi partilerin, siyasi liderleri se¢im
donemlerinde se¢gmeni ikna etme c¢abalari ise se¢cim kampanyalari, propaganda
ve gesitli iletigim teknikleri ile kamuoyuna ulasabilmektedir. Siyasi liderlerin
ya da adaylarin segcmene ulasabilecegi en 6nemli arag kitle iletisim araglaridir.
Bugiin de kitle iletisim araclarindan sonra segmene ulasma, ikna ve se¢cme
davraniglarini etkilemenin bir araci olan sosyal medya yer almaktadir.

Web 2.0’1n etkilesimsel dogasi, kullanicilara igerik iiretip, tirettikleri icerigi
yayinlayabilme olanagini saglamaktadir. Kullanicilarin, yayin i¢in kullandiklart
araclar arasinda toplumsal paylasim aglar1 ve bloglar gibi “sosyal medya”
olarak bilinen ortamlar yer almaktadir. Web 2.0 ortamlarindan sosyal medyanin
siyasal iletigim stirecinde kullanilmasi, geleneksel siyasal iletisim yontem ve
tekniklerine gore siyasi partilere ve liderlere, partililere, parti sempatizanlarina
ve secmenlere siyasal metin/ileti ile etkilesime girme, katilma/dahil olma, yayma
ve kendi icerigini iireterek paylasma acisindan birgok olanak saglamaktadir
(Akyol, 2015).

Sosyal medyanin gelencksel medyada olmayan en énemli 6zelligi iki yonlii
iletisime sahip interaktif bir ortam saglamasidir. Bireyler ve kurumlarin bugiin
de aktif olarak kullandiklar1 sosyal medya platformlari, hedef kitleye ulasmada
rol oynamaktadir. Bu platformlar en basta Facebook (2004), Twitter (X) (2006)
ve Instagram (2010) gelmektedir. Sosyal medyada kullanicilarin yayginlasmasi,
kullanici sayilarinin artist genel iletisim yollariin degisimini gerektirmektedir.
Kisi ve kurumlarin bilgi elde etmesi ve dogru bilgi kullanimimi saglamasi
onemlidir. Ciinkii siyasi partiler, kurumlar ve sivil toplum kuruluslar1 sosyal
medyanin etkisini ve giiciinii kendi menfaatleri dogrultusunda yiiriitmelidir.
Bunun nedeni sosyal medya kolay erisilebilir ve manipiile edilebilir oldugundan
seffaf ve goriiniir olunmalidir.
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Arastirmada sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram’in 31 Mart
2024 Yerel Segimde Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskan adaylar1 olan
Ekrem Imamoglu ve Murat Kurum’un se¢im déneminde kullanim amaglar
incelenmistir. Arastirmanin evreni Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi baskan
adaylarinin Instagram hesaplarindan olugmaktadir. Arastirmanin 6rneklemini
ise muhalefet partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP) adayr Ekrem
Imamoglu ve iktidar partisi olan Adalet ve Kalkinma Partisi (AKP) aday1
Murat Kurum olusturmaktadir. Arastirma, 15 Mart-30 Mart 2024 tarihleri
arasinda sinirlandirilmistir. Bu tarih araligimin se¢ilmesinin nedenlerinden
biri de siyasetcilerin siyasi faaliyetlerini duyurma, se¢gmene ulasma ve
ikna etme c¢abalarindan dolayr sosyal medya platformlarinda paylasim
sikligin1 artirmaktadir. Segilen siyasi aktorlerin Instagram hesaplarindaki
“post” paylasim olarak adlandirilan igerikler fotograf ve reels videolar ile
siirlandirilmistir. Arastirmanin konusu baglaminda 31 Mart 2024 Yerel Se¢im
Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi bagkan adaylar1 olan Ekrem Imamoglu ve Murat
Kurum’un Instagram hesaplarinin igerikleri Siyasi, Dini, Hizmetler, Vaatler ve
Bireysel/Kisisel olarak kategorilere ayrilmistir. Ayni zamanda hesaplarda yer
alan paylasimlarda reels ve fotograf igerikleri belirlenen tarihler arasinda bir
tablo ile gosterilmektedir. Bu kapsamda arastirmada 15 Mart-30 Mart 2024
tarihleri arasinda yer alan kategorilere gore icerik analizi yontemiyle analiz
edilmektedir.

Siyasal iletisim

Kavramsal olarak siyaset ve iletisim, genis bir anlam ifade ettigi ve tek
bir tanimlamaya sahip olmadigi bilinmektedir. Dolayisiyla siyasal iletigim
kavraminin tek bir tanimla anlatmak oldukca giigtiir. Siyasal iletisim siireci
iletisim ile benzerlikleri olsa da en 6nemli ayirici dzelliklerinde biri siyasal
iletisim siirecinin siyaset ile iligkisi olmasindan kaynaklanmasidir. Boylece
siyasal iletisim siireci ge¢mis donemleri kapsayan Antik Cag, Orta ile Yeni
Cagda ve bugiine kadar kavramsal olarak farkliliklar barindirmaktadir (Demir,
2018).

Aziz (2007) siyasal iletisim kavramini su sekilde agiklamaktadir: Iletisim ve
siyaset kavramlarinin karmasikligina ragmen belirli ideolojik amaglar giiden,
toplumun belirli grup, kitlelerini eyleme doniistiiren ve uygulamaya iten ve
siyasi aktorlerin iletisim teknikleriyle kullanilan iletisim yontemleriyle yapilan
olguyu ifade etmektedir (Aziz, 2023).

Siyaset bilimi ve iletisim kesistigi nokta yoneten ve yonetilen iliskisi segcen
ve segilen arasindaki demokratik toplumlarin ortak “kendini ifade etme bi¢imi
seklinde belirlenmektedir. Yoneten kesimin konumlarini korudugu goris
ve vaatlerini se¢gmene agikladiklari, yonetilenlerin ise desteklerine ihtiyag
duyduklarini ifade etmektedir. Bu durumda yonetilenler tarafina gegmek
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isteyenlerin ulusal ve uluslararasi boyuttaki tiim vizyona sahip olabilmelerini
iletisim teknolojileri ile siirekli iletisim yoluyla saglanabilmektedir. Siyasal
iletisimin, iletisim olgusuna bakmanin her iki kavram agisindan kuram
ve aragtirmalarla desteklenme tarihi 2. Diinya Savasi sonrasinda kiiresel
capta yasanilan sosyal, siyasal, ekonomik ve teknolojik gelismelerle ortaya
cikmaya baslamistir (Tunca, 2019). Siyasal iletisim olgusunun toplumun her
alanimi kapsayip bunu eylem olarak goriinen diisiincelerden olustugunu ifade
etmektedir (Demir, 2018).

Dolayisiyla segmenin siyasal katilimi, siyasi aktorlerin siyasal iletisim
kullanim1 kitle iletisim araglarinda aktif oldugu kadar bugiin de de devam
etmektedir. Internet teknolojilerinin gelisimiyle bu durum bugiin de kitle iletisim
araclarinin yaninda akilli telefonlar araciligiyla sosyal medya {lizerinden siyasi
aktorlerin kullanimi da bilinmektedir.

Geleneksel medya, tek yonli iletisim saglamaktadir. Asil amag¢ hedef
alinan kitlenin iki yonlii iletisime gegmesi, dogrulugunu ve giivenilirligini
kontrol etmesi oldukea giictiir. Kitlenin edindigi bilgiler manipiile veya mevcut
hiikiimetler tarafindan engellenmesi de basittir. Ancak bireylerde 6zgiirce,
giivenilir ve dogru kaynaga ulagma istegi giin gectik¢e artmaktadir. Tiim bu
olgularin yaninda bilgini kolay ve erisilebilir hale gelmesi 2000°li yillarda bilgi
kirliligini de beraberinde getirmistir. Bilgi kirliligine araci olan sey ise yeni
medya olmustur. Yeni medya icerisinde bilgisayarlar, mobil cihazlar ve bunlari
destekleyen internet basi ¢ekmektedir (Cildan, 2012).

Web 2.0 internet ortaminin olanaklart ve sosyal medya kullaniminda
siyasetcilerin se¢meni etkileme ve ikna etme yollart bulunmaktadir. “Web
2.0 ortamlarindan sosyal medyanin siyasal iletisim siirecinde ve segim
kampanyalarinda kullanilmasi, geleneksel siyasal iletisim yontem ve
tekniklerine gore siyasi partilere ve liderlere, partililere, parti sempatizanlarina
ve heniiz “oy verme” kanaati olusmamis segmenlere siyasal metin/mesaj
ile etkilesime girme, katilma/dahil olma, yayma ve kendi icerigini {ireterek
paylagma agisindan birgok olanak sunmaktadir” (Bayraktutan, 2012; Giiven,
2017).

Sosyal Medya

Sosyal medya kavraminin en kolay tanimi, kullanicilara bilgiye hizli
ulagsmada kolaylik saglamaktadir. Ayn1 zamanda kullanicilara duygu, diisiince
ve ilgi alanlar1 tanimasi ve baska kullanicilarla paylagsma imkani taniyarak
etkilesim yaratmaktadir. Bunun yaninda ¢evrim ici araglarla saglanmaktadir
(Sayimer, 2012).

Sosyal medya kullanicilara bireylerle baglanti kurma, bilgi, haber ve
icerik paylagma gibi avantajlar sunan ve bu imkani mobil cihazlar araciligryla
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uygulama ve hizmetler yoluyla saglamaktadir. Mobil sosyal medyada
ortaya cikan Ozgiirlikkleri sinirlamanin iki yolu vardir. Bunlardan ilki, sosyal
medya araglarmin kisilerarasi iletisimin yelpazesinin giderek artmasindan
kaynaklanmaktadir. Bu durumda sosyal medyanin ne olduguyla alakali
kesin bir sonug¢ verememektedir. Ikincisi ise mobil iletisimin teknolojisinin
degistigi gergegidir. Cep telefonlarindan akilli telefon, tablet, notebook ve
diziistii bilgisayarlara kadar uzanan teknolojik cihazlar arasinda derece olarak
degismektedir. Teknolojik cihazlar olgusunun yaninda sosyal aglar kendi
icerisinde ayrilmaktadir. Twitter mikro bloglar, Facebook gibi sosyal ag
siteleri, YouTube ve Flickr gibi video ve fotograf paylasim hizmetleri seklinde
tanimlamalardan baslamaktadir (Humphreys, 2013). Sosyal medyada olusan
sanal iletisim, gercek hayatin etkisini, hislerini, giin gectikge bireyleri etkisi
altina daha fazla almaktadir. Kullanici sayisinin artmasi, sosyal aglarda artan
hesaplar ilizerinde 6nemine vurgu yapmaktadir (Akyazi, 2019).

Bir sosyal ag olan sosyal medyanin kullanicilara sundugu genel olanaklar;
1. Sinirh bir sekilde herkese agik veya yar1 agik profil olusturma,
2. Bir baglantiyla diger kullanicilarla liste olusturma ve paylasim yapma,

Kullanicinin kendi listesini baglant1 yoluyla bagka kullanicilara paylasma,
izleme ve goriintiileme olanaklarini saglayan web tabani hizmetler olarak
tanimlanmaktadir (Boyd, 2008).

Sosyal medya uygulamalari, kullanicinin igerigi, paylasimi ve paylasilan her
platformun genel adidir. Bu uygulamalar1 kullanan bireyler diger kullanicilarla
iletisimkurabilme, aligverig yapabilme ve kendikigisel web sitesini olusturabilme
imkani tanimaktadir. Kullanicilar bu ortamda ¢esitli ilgi alanlarina gore sinema,
miizik, politika gibi konularda etkilesim kurabilmektedir. Sosyal medya
platformlar1 bir yazilim olmanin yaninda kullanicilar sosyallesebilmeyi mobil
ve internet servislerini kullanarak saglamaktadir. Sosyal aglar kullanicilara
haber, bilgi, eglence gibi ilgili imkanlarin yaninda mesajlagma, geri bildirim,
etkinlik, yorum ve begeni gibi servisleri de verebilmektedir (Kutlu, 2014).

Sosyal medyanin geleneksel medyadan ayrilan ozellikleri vardir. Bu
ozelliklerin en 6nemli olanlar1 su sekilde aktarilmaktadir:

1. Katihm: Geleneksel medyada var olan izleyici ile kitle iletisim araglar1
arasindaki mesafenin sosyal medya sayesinde ortadan kalkmasini
saglamistir. Sosyal medyada geri bildirim (feedback) yoluyla herkes icin
cift yonlii bir iletisim vardir.

2. Aciklik: Sosyal medyanin geleneksel medyada olmayan bir o6zelligi
de bilgiyi yayma, yorum yapma, begeni gibi Ozgiirliikleri saglama
konusunda agiktir.
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3. Orgiitlenme/ Topluluk: Sosyal medyada kullanicilar veya bireyler
herhangi bir konu hakkinda hizli sekilde drgiitlenebilmektedir.

4. Etkilesim: Sosyal medyada bireyler sosyallasebilir, karsilikli iletisim
halinde bulunabilir.

5. Baglantisallik: Sosyal medyada diger uygulama ve sitelerle baglanti
kurabilmektedir. Bu baglantilar (linkler) ve etiketlerle (tags) diger
kaynaklarla etkilesim halinde olabilirler (Akar, 2010).

We are social ve Meltwater ortakliginda yayinlanan “Dijital 2024 Kiiresel
Bakis Raporu” sosyal medya kullanimindaki artig, internette gegirilen zaman
ve sosyal medya platformlari arasindaki kullanici artislarindan bahsetmektedir.
Birlegsmis Milletler Diinya Niifus Beklentisine gore veriler, diinyada 8,08
milyar insanin yasadigimi ve Gectigimiz yilin bu zamanlarindan bu yana
kiiresel niifus 74 milyon kisi arttigini belirtmektedir. 2024 yili baginda 5,61
milyar kisi tekil telefon kullanicist bulunmaktadir. Diinya toplam niifusunun
69,4 1iniin mobil cihaz kullandig1 ve bu oranin yiizde 66’sindan fazlasi internet
ve kiiresel kullanict sayisinin 5,35 milyar oldugu goriilmektedir. 2023 yilinin
basindan bu yana gecen zamanda 97 milyon yeni kullanici ile 12 ay yiizde
1,8 artig gostermistir. Ayrica sosyal medya kullanic1 kimligi yiizde 62,3°e denk
gelmektedir (WeAreSocial, 2024).

i [
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Gorsel 1.We Are Social Ve Meltwater’in Dijital 2024 Kiiresel Bakis Raporu. (Ekran
Goriintiisii). Erisim Adresi: https://wearesocial.com/uk/blog/2024/01/digital-2024-5-
billion- social-media-users/

Datareportal’in “Dijital 2024: Tiirkiye” raporuna gore Ocak 2024 yil
basinda Tiirkiye niifusu 86,04 milyondur ve bu niifusa gore 74,41 milyon
internet kullanicisi bulunmaktadir. Hiicresel mobile baglant1 verisi ise 80,69
milyon olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Sosyal medya kullanicisi ise Ocak
2024’te 57,50 milyon olarak ortaya ¢ikmaktadir (Datareportal, 2024)



108 | YENI MEDYA VE DIiJITALLESME

O Meltwoter

are
social

Gorsel 2. 2024 Yih Tiirkiye’de Niifusa Bagh Mobil Baglanti, internet Ve Sosyal Medya
Kullanic1 Verisi.(Ekran Goriintiisii). Erisim Adresi: https://datareportal.com/reports/
digital- 2024-turkey?trk=article-ssr-frontend-pulse_little-text-block

Instagram

Enpopiilersosyal medya platformuolan Instagram, 2010 y1linda kurulmustur.
Facebook 2012 yilinda 1 milyar dolara satin almis sonrasinda hizla popiilerligi
yiikselise gegmistir (Kutlu, 2014). Instagram kendisini anlik anlamina gelen iki
kelimenin anlam biitiinliigii seklinde tanimlamaktadur. ik ingilizce kelime olan
“instant” , “anlik” ve diger Ingilizce kelime “telegram” telgraf anlam1 tasiyan
kelimelerin birlesiminden gelmektedir (Tiirkmenoglu, 2014).

Instagram kullanicilart genel olarak fotograf ve video paylagimi
yapabildikleri bir platformdur. Yapilan fotograf ve video paylasimlara dijital
filtreler kullanilmasina ve bu fotograflar1 diger sosyal ag sitelerinde kolaylikla
paylasma imkani tanimaktadir. Instagram igerigini, instagram.com adresinden
ziyaret edilebilmektedir. Ancak kullanici hesabi gizli ya da kilitli olarak
ayarlandrysa sadece bu gizlilige izin veren kullanicilar1 gorebilmek miimkiindir.
Kullanicilar fotograf veya video yiikleyebilir ve filtre kullanabilir. Video ve
fotograf gonderilerine hashtag (#) ekleyerek kesfet alaninda herkes tarafindan
goriilebilir hale getirebilmektedir. Mobil baglantilarla Instagrama giris yapan
kullanicilar, gonderilerde yer alan hashtagler ile igerikle ilgili paylagimlari
gorebilmektedir. Ayrica kullanicilar fotograf ve videolara begeni ve yorum
yapabilmektedir (Yenigikti, 2016).

Aktif bir mecra olan Instagram hakkinda, siyasal iletisim araci olarak siradan
bir bireyin diger insanlarla siyasal bir iletisim ve etkilesim kurabilecegini
onemli bir platform oldugunu ifade etmektedir. Sadece Tiirkiye’de degil,
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diinyadaki siyasi parti ve liderlerin, aday ve diger sivil toplum orgiitlerinin
bir siyasi aktor olarak Instagram’i kullanabilmektedir. Bdylece geng nesle bir
bag kurabilecekleri bir iletisim araci haline geldigini belirtmektedir. Siradan
bireyler bu mecrada siyasal aktorlerin kisisel hesaplarinin ya da partileri takip
edebilme, igeriklerine yorum yapabilme, begeni ve paylasilan igerigi kendi
hesaplarinda yeniden paylagarak etkilesim gosterebilmektedir. Ayrica Instagram
gonderilerini diger sosyal aglar lizerinden de paylasarak siyasi mesajlar hizli ve
kolay sekilde dolasima girebilmektedir (Yasar, 2020).

Arastirmanin Amaci

Arastirmada sosyal medya platformlarindan biri olan Instagram’m 31 Mart
2024 Yerel Segimde Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskan adaylari olan
Ekrem Iimamoglu ve Murat Kurum’un se¢im déneminde kullanim amaglar
incelenmistir. Sosyal medya bugiiniin diinyasinda siyasi liderlerin hem dikkatini
hem de ilgisini ¢cekmektedir. Bu nedenle sosyal medya siyasal iletisim aract
olarak goriilmektedir.

Arastirmanin Kapsam Ve Simirhliklar

Arastirmada siyasi liderler kapsaminda Cumhuriyet Halk Partisi aday1 Ekrem
Imamoglu ve Adalet ve Kalkinma Partisi aday1 Murat Kurum’un resmi Instagram
hesaplarindaki gonderi, takipgi ve takip iliskisindeki baglami kapsamaktadir.
Arastirma, 15 Mart-30 Mart 2024 tarihleri arasinda sinirlandirilmistir. Bu
tarihlerin secilmesinin nedenlerinden biri de siyasetgilerin siyasi faaliyetlerini
duyurma, segcmene ulasma ve ikna etme ¢abalarindan dolayi sosyal medya
platformlarinda paylasim sikligini artirmaktadir. Dolayisiyla paylagimlarin
fazla olmasi bu tarih araligini olusturmaktadir. Caligmada ayn1 zamanda segilen
siyasi aktorlerin Instagram hesaplarindaki post paylasim olarak adlandirilan
icerikler fotograf ve reels videolar ile sinirlandirilmistir ve anlik hikaye (story)
ile 6ne ¢ikanlar alani arastirma kapsamina alinmamastir.

Soru-1: Partilerin Instagram hesaplarinda siyasi icerikli paylasimlar dini,
hizmetler, vaatler ve bireysel/kisisel’e yonelik paylagimlardan daha fazla midir?

Soru-2: Adaylar, siyasi paylagimlarina gore aktif Instagram kullanicilari
midir?

Soru-3: Adaylarmn kisisel Instagram hesaplari, mensup olduklar partiden
bagimsiz bireysel paylagimlari daha fazla midir?

Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Aragtirmanin evreni Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi baskan adaylarinin
Instagram hesaplarindan olugmaktadir. Arastirmanin O6rneklemi olasiliksiz/
rastlantisal olmayan Ornekleme yontemlerinden biri olan amagli/yargisal
ornekleme yontemi ile se¢ilen muhalefet partisi olan Cumhuriyet Halk Partisi
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aday1 Ekrem Imamoglu ve iktidar partisi olan Adalet ve Kalkinma Partisi aday1
Murat Kurum’dan olusturmaktadir.

Orneklemin belirlenmesinde 6rnekleme yontemlerinden, amagcli (kasti)
ornekleme yontemi kullanilmigtir. Amagli 6rnekleme yonteminde, 6rnekleme
dahil edilecek birimleri, arastirmact dnceki bilgi, deneyim ve gozlemlerinden
hareketle, arastirmanin amacma uygun olarak kendi yargisiyla belirler.
Aragtirmact kendi yargi ve degerlendirmeleriyle hareket ettigi i¢in evren
hakkinda fikir sahibi olmalidir (Ural, 2021).

Yontem

Aragtirmanin konusu baglamida 31 Mart 2024 Yerel Secim Istanbul
Biiyiiksehir Belediyesi baskan adaylari olan Ekrem Imamoglu ve Murat
Kurum’un Instagram hesaplarinin igerikleri Siyasi, Dini, Hizmetler, Vaatler ve
Bireysel/Kisisel olarak kategorilere ayrilmistir. Ayni zamanda hesaplarda yer
alan paylasimlarda reels ve fotograf igerikleri belirlenen tarihler arasinda bir
tablo ile gosterilmektedir. Bu kapsamda arastirmada 15 Mart-30 Mart 2024
tarihleri arasinda yer alan kategorilere gore icerik analizi yontemiyle analiz
edilmektedir.

Icerik analizi, énceden belirlenen dlgiitler dogrultusunda igerigin sistematik
incelenme yontemi olarak tanimlanmaktadir. Nitel igerik ¢dziimlemesinin
temalar, konular ve olgular ¢ercevesinde ne sekilde ve ne siklikla belirtildigi
ortaya koyulur (Mayring, 2011). Icerik ¢oziimlemesi 6nceden belirlenmis
siniflamalar/kategoriler ile sistematik olarak saglanan bir aragtirma yontemidir.
Bu kategoriler igerisine her tiir yazi, metin, belge, rapor, kitap, vb. yazili
kaynaklar igerik analiz yontemi ile degerlendirilir (Geray, 2006). igerik analiz
yonteminde siiflamalar/kategoriler 6nceden ya da elde edilen sonuglara gore
olusturulabilir (Erdogan, 2012).

Bulgular ve Yorum

Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi baskani adaylari igerisinde yer alan Ekrem
Imamoglu ve Murat Kurum’un siyasal iletisim siireclerini takip ve tespit etmek
iizere resmi Instagram hesaplarinda 15 Mart-30 Mart 2024 tarihleri arasinda
(on bes giinliik) bir siire¢ incelenmistir. ilk olarak adaylarin gonderi, takipgi
ve takip sayilari analiz edilmistir. Arastirmada adaylarin Instagram kiinyeleri,
on bes giinliik paylasimlarina bagl olarak reels ve fotograf bilgilerini gdsteren
tablo ve bu paylasimlara bagl olarak Siyasi, Dini, Hizmetler, Vaatler ve
Bireysel/Kisisel olarak kategorilere ayrilan tablo da verilmistir.

Adaylar arasinda en ¢ok génderiye sahip Ekrem Imamoglu’nun 12.742
iken, Murat Kurum’un ise 5.045 gonderisi bulunmaktadir. Takip¢i sayisinda
ise Ekrem Imamoglu’nun 8,2 milyon, Murat Kurum’un takipgi sayis1 773.00
olarak goriilmektedir. Adaylarin Instagram hesaplarinda takip ettikleri kisi
sayist ise Ekrem Imamoglu’nun 271 iken, Murat Kurum’un takip ettigi kisi
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sayis199°dur. Adaylarin Instagram profil agiklamalarida Ekrem Imamoglu’nun
“Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Bagkan1” yazis1 hem Tiirk¢e hem de ingilizce
yazmaktadir. Aym zamanda Ingilizce “post”larin paylasildigi hesap olarak
gosteren Ekrem Imamoglu “For posts in English, follow @imamoglu_int”
hesab1 da mevcuttur. Profilde www.ekremimamoglu.com Ekrem imamoglu’nun
internet adresi de yer almaktadir.

Diger aday olan Murat Kurum’un Instagram profil aciklamasinda
“Siyasetci, Ak Parti Istanbul Milletvekili / TBMM Cevre Komisyonu Baskan1”
yazmaktadir. Ayn1 zamanda Murat Kurum’un diger bir sosyal medya hesabi
olan Tiktok hesap tiktok.com/(@murat kurum adresi yer almaktadir.

Ekrem imamoglu Ve Murat Kurum’un Instagram Post Paylasimlar1 Karsilastirmasi

!Ekrem Murat
Imamoglu Kurum

Giinler Reels Fotograf Reels Fotograf
15 Mart 2024 9 4 7 3
16 Mart 2024 10 3 7 2
17 Mart 2024 7 2 6 8
18 Mart 2024 7 3 10 2
19 Mart 2024 5 2 6 3
20 Mart 2024 7 0 5 1
21 Mart 2024 7 2 9 2
22 Mart 2024 10 2 3 2
23 Mart 2024 10 2 3 4
24 Mart 2024 4 2 6 4
25 Mart 2024 7 1 14 1
26 Mart 2024 7 2 11 1
27 Mart 2024 4 2 10 4
28 Mart 2024 7 5 11 1
29 Mart 2024 9 2 4 4
30 Mart 2024 8 1 7 2
TOPLAM = 118 35 119 44

Tablo 1. Adaylarin Instagram Hesaplarinda 15 Giinliik Paylasimlar: “Fotograf ve Reels”
Dagilim
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Calisma baglaminda degerlendirmeye alinan adaylarin Instagram
hesaplarindaki 15 Mart 2024 ile 30 Mart 2024 tarihleri (15 giinliik) arasinda
fotograf ve reels video paylagimlarini her biri incelenmistir. Bu baglamda Murat
Kurum’un Instagram hesabindaki paylagimlarda 119 reels video paylasim ve
44 fotograf ile toplam 163 paylasim bulunmaktadir. Diger aday olan Ekrem
Imamoglu’nun Instagram hesabindaki paylasimlarda ise 118 reels video
paylasim ve 35 fotograf ile toplamda 153 paylagim bulunmaktadir.

Her iki aday i¢in de Instagram hesaplarini etkin kullanmadigi séylenemez.
Ancak Murat Kurum’un gonderi, takip ve takipg¢i sayilarmin az olmasina
ragmen Ekrem Imamoglu’nun Instagram paylasimlarindan daha fazladur.
Ekeem Imamoglu’nun yiiksek takipgi sayisina sahip olmasinin nedenlerinden
biri de bir 6nceki donem Belediyesi baskani olmasi, sosyal medyada aktif
bir kullanic1 olmasi ile iligkilidir. Murat Kurum siyasal iletisim baglaminda
segmenle iletisimine 25 Mart 2024 ile 30 Mart 2024 tarihleri arasinda
paylasimlarini artirmistir. Her iki aday da siyasal iletisim siirecini sosyal
medyada yogunlukla yiiriittiigii sdylenebilir. Ancak Ekrem Imamoglu’nun son
7 glinli Murat Kurum’un paylagimlarina gore daha diisiik seviyededir.

Asagida yer alan Tablo-4 ile Tablo-5’te Ekrem Imamoglu’nun ve Murat
Kurum’un Instagram hesaplarindaki paylagimlarina gore kategorilere
ayrilmigtir. Bu kategorilere gore adaylarm Siyasi, Dini, Hizmetler, Vaatler
Ve Bireysel/Kisisel (15 giinliik) paylagimlar1 birbirinden ayrilarak tek tek
incelenmistir. Her bir paylasimin begeni ve yorum verileri arastirmaya dahil
edilmemistir.

Ekrem imamoglu’nun Instagram icerik Dagilimi

Giinler Siyasi Dini Hizmetler  Vaatler ii;f:esl el/
15 Mart 2024 5 1 7

16 Mart 2024 4 1 4 3 1
17 Mart 2024 3 5 1

18 Mart 2024 3 1 7

19 Mart 2024 2 5

20 Mart 2024 3 5

21 Mart 2024 6 3

22 Mart 2024 | S 7

23 Mart 2024 8 3 1
24 Mart 2024 4 2

25 Mart 2024 4 3
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26 Mart 2024 5 4
27 Mart 2024 3 3
28 Mart 2024 4 7
29 Mart 2024 7 4
30 Mart 2024 6 3
TOPLAM = 72 3 72 4 2

Tablo 2. Ekrem imamoglu’nun Instagram icerik Dagilim

Murat Kurum’nun Instagram i¢erik Dagilim

Siyasi Dini Hizmetler Vaatler  Bireysel/Kisisel
15 Mart 2024 1 1 4 3
16 Mart 2024 6 3
17 Mart 2024 8 1 5
18 Mart 2024 5 1 6
19 Mart 2024 6 2 1

20 Mart 2024 6

21 Mart 2024 8 1 1

22 Mart 2024 5

23 Mart 2024 5 1 1

24 Mart 2024 8 2

25 Mart 2024 11 1 3

26 Mart 2024 7 1 2 1 1
27 Mart 2024 11 2 1

28 Mart 2024 6 1 5

29 Mart 2024 7 1

30 Mart 2024 8 1

TOPLAM = 108 13 22 17 1

Tablo 3. Murat Kurum’nun Instagram I¢erik Dagilhim
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Arastirmada her iki adaym paylasimlar kategorilere gore ayrilmistir.
Ekrem Imamoglu’nun Instagram hesabinda yer alan paylasimlar kategorilere
ayrildiginda en ¢ok Siyasi ve Hizmetler temasinda esit sayida oldugu
goriilmektedir. Kategorilere gore Siyasi 72 paylasim, Dini 3 paylasim,
Hizmetler 72 paylagim, Vaatler 4 paylasim ve Bireysel/Kisisel ise 2 paylasim
bulunmaktadir.

Murat Kurum’un Instagram hesabinda ise en ¢ok paylasimi, Siyasi kategoride
108 paylasim yer almaktadir. Hizmetler kategorisinde 22, Vaatler kategorisinde
17, Dini kategoride 13 ve son olarak Bireysel/Kisisel kategoride ise 1 paylasim
yaptig1 goriilmektedir. Her iki aday da 15 Mart 2024 — 30 Mart 2024 tarihleri
arasinda yogun sekilde Siyasi paylagimlart bulunmaktadir. Ancak Murat
Kurum’un Siyasi paylasimlari Ekrem Imamoglu’nun Siyasi paylasimlarindan
olduk¢a fazladir. Murat Kurum’un Dini ve Vaatler kategorisinde yer alan
paylasimlart karsilastirildiginda  Ekrem Imamoglu’nun paylasimlarindan
oldukga fazladir.

Ancak Ekrem Imamoglu’nun Hizmetler kategorisinde yer alan paylasimlari
(72) Murat Kurum’un paylasimlarindan (22) 50 paylasim daha fazladir. Bunun
nedeni Ekrem imamoglu nun bir 6nceki dénem Belediyesi Baskani olmasina ve
yapmis oldugu Hizmetler icerisine alarak siyasi bir degerlendirmeyi takipgileri
tarafindan dikkat ¢cekecegi diisiincesi oldugunu diisiinebiliriz.

SONUC ve DEGERLENDIRME

Sonu¢ olarak sosyal medyanin kullanim amaglarmma uygun olarak
kullanicilar, siyasi aktorler veya kurumlar da olsa paylasimlar ve iceriklerin
kendi aralarinda kitlesel hale gelebilmeleri olasidir. Sosyal medyay1 siyasi
amagla kullanan partiler, siyaset¢iler ve siyasi aktorler ya da adaylar se¢im
kampanyalarini 6zellikle se¢im doneminde normalin iizerinde siyasi igerikler
baglamimda paylasim yaptiklar1 bilinmektedir. Siyasi aktorlerin sosyal
medyay1 daha fazla kullanmalarindaki amaglardan en 6nemlisi de segmene
hizli yoldan ulagma, maliyeti ve zaman kaybi olmayan nitelikte olmasidir.
Internet teknolojilerin hizla gelismesi ve yaratmis oldugu degisime adapte
olan siyasi aktdrlerin zamanla sosyal medyanin giicli ve etkinliginin farkina
varmis olmalari kullanim yollar1 aramalarina neden olmustur. Bugiin de sosyal
medyay1 aktif bir sekilde kullanan siyasi aktorler kamuoyu ile etkilesimde
bulunarak ikna etme ve oy kazanma yollan yiiriitmektedir. Dolayisiyla belli
siyasi liderlerin sosyal medya uzmanlar ile isbirligi i¢inde olmalar1 segmenle
hizli bag kurmalarini saglayacaktir.

Arastirmanin 6reklemini olugturan iki siyasi parti adaylarinin Instagram
hesaplarindaki 15 Mart 2024 ile 30 Mart 2024 tarihleri arasindaki on bes
giinliik zaman diliminde paylasimlari degerlendirilmistir. Buna gore Adalet Ve
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Kalkinma Partisi (AKP) aday1 Murat Kurum’un paylasimlar1 Cumhuriyet Halk
Partisi (CHP) adayr Ekrem Imamoglu’nun paylasimlarindan daha fazladur.
Calismada siyasi parti adaylariin Instagram hesaplarindaki paylagimlar kendi
aralarinda Siyasi, Dini, Hizmetler, Vaatler Ve Bireysel/Kisisel kategorilerine
ayrilmistir. Murat Kurum’un, en ¢ok paylasim yaptigi kategori “Siyasi” paylasim
kategorisi olmustur. Ekrem Imamoglu’nun ise “Siyasi ve Hizmetler” olarak
ayn1 oranda oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla, sosyal medya kullanicilarin
bir siyasi aktor olmalar1 nedeniyle kisisel hesaplariin da buna hizmet ettigi
bireysel ve kendilerine has paylasimlardan uzak kaldig1 sonucuna ulagilmistir.

31 Mart 2024 yerel seciminde Istanbul Biiyiiksehir Belediyesi Baskanligini
kazanan Ekrem Imamoglu’nun kazanmasi sonucu, ¢alismanin se¢cimden sonra
yapilmasi ve siyasi parti adaylarinin sosyal medya kullanim pratiklerine goére
Instagram’1 nasil kullandiklari, kag paylasim yaptiklar1 ortaya ¢ikmustir. Siyasi
parti liderlerinin, adaylarinin ve aktorlerinin genis bir kitleye ulagsma hedefleri
sadece se¢im donemlerinde degil, sosyal medyanin Ozelliklerini kullanarak
dogru plan ve stratejilerle miimkiin oldugu soylenebilir. Boylece segmeni ikna
ve oy verme davranigini siyasal iletisim yontemiyle saglamaktadir.

Arastirma sorularina yonelik aciga ¢ikan tespitlerden biri, her iki adayin da
Instagram igeriklerindeki paylasimlari arasinda siyasi igerikler, dini, hizmetler,
vaatler ve bireysel/kisisel paylasimlarindan oldukca fazla oldugu tespit
edilmistir. Bunun en biiyiik faktoriiniin adaylarin birer siyasi aktér olmalarmin
yaninda se¢im donemi siirecinin etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Instagram
dogasi geregi bireysel kullanimdan ziyade belli amaglara da hizmet ettigi hedef
kitleye ulagsmada 6nemli bir rol oynadigi goriilmektedir. Boylece siyasi aktorler
Instagram’in en ¢ok bu 6zelliginden faydalanarak birer medya okuryazarligi
konumunu da elde etmektedir.

Arastirmanin sonucuna gore adaylarin, siyasi igerikli paylagimlarina gore
dikkat ¢eken bir diger nokta ise aktif birer Instagram kullanic1 olduklarimi
gostermektedir. Bulgularda yer alan, Tablo-1’de adaylarin, on bes giinliik
“fotograf ve reels” paylasimlarinda oldukc¢a yiiksek sayilar tespit edilmistir.
Ayrica adaylarin, Instagram profillerindeki takipci sayilar1 arasinda ugurum bir
fark olmasi1 hedefkitlelerine ulagmada bir problem oldugu goriilmektedir. Cilinkii
Ekrem imamoglu’nun, Murat Kurum’un Instagram hesabina gore takipci sayisi
neredeyse on kat daha fazla oldugu gozlemlenmektedir. Instagram’in dogasi
geregi adaylar hedef kitleye ulasmakta zorluk ¢ekmemektedir. Ancak Murat
Kurum’un takipgi sayisinin ¢ok az olmasi daha fazla efor sarf etmesi anlamina
gelmektedir. Tablo-1’de de goriildiigii gibi Murat Kurum’un, Iimamoglu’na gére
daha fazla paylasim yaparak hedef kitleye ulasma ¢abalar1 tespit edilmistir.

Adaylar, her ne kadar Instagram kullanicilar1 olarak goriilse de mensup
olduklari partiye yonelik paylasimlar: ve hizmetleri hedef kitleye yoneliktir.
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Tablo-2 ve Tablo-3’de adaylarin paylasimlarma gore ayrilan kategoriler
igerisinde de gorildiigi gibi ait olduklar partiden bagimsiz sekilde bireysel/
kisisel paylasimlart olduk¢a azdir. Bunun asil nedeni adaylarin herhangi bir
Instagram kullanicist olarak goriilmemesidir. Adaylar, Instagram hesaplarinda
bir amaca hizmet eden bir kurum ya da kurulusa benzer sekilde kullanmaktadir.
Dolayisiyla bir amaca hizmet eden Instagram kullaniminin, siyasi aktorler
tarafindan eglence vb. amaca gore olmadig1 anlasilmistir. Adaylar daha ¢ok
siyasi paylagimlarini bilgi, haber verme, hedef kitleye ulasma ve orgiitlenme
amacina yonelik paylasimlar yaptig1 goriilmektedir.

Sonuglara gore bireylerin sosyal medya platformlarinda 6zellikle Instagrami
kullanma sebebi kullanicilarinin goérsel-isitsel duyulara hitap etmesi yoniinde
oldugu saptanmustir. Bu 6zelligi ile siyasi aktorlerin bu mecray1 kullanmalari
halinde hedef kitleye kendilerini daha kolay tanitmalarina hizmet eder. Siyasi
aktorler/adaylar Instagrami kullanirken siyasi paylagimlarimin yaninda daha
fazla video/reels ile paylasimlar yapilir ise daha fazla kullaniciya ulasilabilir.
Ancak olusturulan video/reels’lerde Instagram 6zelliklerinde yer alan filtreler
de kullanilabilir, daha fazla etkilesim saglayabilir ve daha fazla takipg¢iye sahip
olunabilir.
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DIJITAL CAGDA DEGISIME UGRAYAN GAZETECILIGIN

AVANTAJ VE DEZAVANTAJLARI

GIRIS

Internet, Amerika Birlesik Devletleri’nde 1961 yilinda ortaya cikmistr.
Sovyet Sosyalist Cumhuriyetler Birligi ve Amerika Birlesik Devletleri arasinda
gerceklesen Soguk Savas’ta internet karsilikli olarak istihbarat faaliyeti olarak
kullanilmistir. Gazetenin kokeni haber mektuplarina dayanir. Gazetecilik
ticaret ile baglantili olarak gelismistir. Tiiccarlar sefer sirasinda konakladiklar1
yerlerde edindikleri bilgileri yaziya gecirmistir. Internetin gelisimiyle dijital
gazetecilik kavrami literatiirde yerini almigtir. Bu kavram enformasyonun,
dijital ekranlarda islenmesi olarak tanimlanmustir.

Dijitallesmenin bir sonraki adimi ise 1997 yilinda sosyal medyanin ortaya
cikmasidir. Sosyal medyanin 2000’lerin basinda yaygmlik gdstermesi sonucu
gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel medya gii¢ kaybetmistir. Bu siiregte
medya kuruluslari icin iki yol gériinmektedir. Birincisi gelenekselden, dijitale
gecilecek. Ikinci yol olarak gelenekselde devam edip, birkac yil icerisinde
medya sektoriinden ¢ekilmektir. Cogu medya kurulusu birinci segenegi segerek
dijitallesmistir. Boylece basili sekilde olusan habercilik tarihe karigmistir.
Dijitalden 6nce televizyon kanallar1 kisith yaym yapmaktadir. Dijital ile birlikte
saatler siiren canli yaymlar miimkiin hale gelmistir.

Gazeteciligin, dijitalleserek donlisim gegirmesi ile veri gazeteciligi,
fotograf haberciligi, video haberciligi, mobil habercilik, robot haberciligi ve
sosyal medya haberciligi gibi gazetecilik kavramlar tiiremistir. Bu gazetecilik
tiirleri dogrudan dijital gelismelerin etkisiyle ortaya c¢ikmistir. Geleneksel
medyaya ait internet siteleri kurulmustur. Amerika Birlesik Devletleri’'nde
The Washington Post gibi gazetelerde ¢evrim i¢i olarak yayimlanmaya
baslanmistir. Tiirkiye de ise Milliyet ve Hiirriyet gibi gazeteler online yayina
geemistir. Ulusal olarak ¢evrim i¢i yayina gecen gazeteler bu alanda ilk olma
ozelligi tasimistir. Gazeteciligin, dijital olarak doniismesiyle birlikte bu dijital
donilistimiin avantajlar1 ve dezavantajlar1 giindeme gelmistir. Gazeteciligin
dijitallesmesiyle yayin kuruluslar1 her an ve her yerde kitleye ulasabilmektedir.
Haber uygulamalar1 teknolojinin de vermis oldugu imkan ile cep telefonlari,
tablet gibi taginabilir cihazlara tasinmaktadir. Geleneksel medyaya gore dijital
gazeteciligin daha az maliyeti oldugu i¢in haberciligi kolaylasmistir. Haberlere
ulagsmak isteyen kullanicilar masraf yapmadan habere ulasmistir. Dolamisa
sokulan haberlerin kaynagi sorgulanmadan onaylanarak yayinlanmaktadir.
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Bu caligmada gazetecilik kavraminin tarihsel gelisiminden bahsedilerek,
gazeteciligin dijital donlisiimiiyle tartigilan avantaj ve dezavantajlarini ortaya
koymaktadir.

internetin Gelisimi

Internet, kiiresel olarak diinyada milyonlarca bilgisayar agmnmn bagh
bulundugu, birbirlerine veri transferi gergeklestirebilen, daha 6nce anlagsmalar
cercevesinde belirlenen yonergelere gore iletisim sistemlerinin bir biitiintidiir.
Internet kelimesinin kokeni ana bilgisayarin diger bilgisayar ile iletisime
gecmesi anlamma gelen internetworking ’ten gelmektedir. internet kavrami
ilk kez Amerika Birlesik Devletleri’'nde, Sovyetlere karsi niikleer bombay1
engellemek i¢in kullanilmistir.

Internetin atasi olarak 1960’11 yillarda DARPA ve ARPANET kurulmustur.
Tiirkiye, internet ile ilgili ¢alismalar 1991 yilinda ODTU ve TUBITAK’m
ortak bir sekilde gelistirdigi TRNET ile baslamistir. Internet agina ilk kez
baglanilmasi ise 1993 yilinda ABD ve Tiirkiye arasinda olmustur (Sugdzii ve
Demir, 2011). Transmisson Control Internet Protokol, 1938 yilindan itibaren
ARPANET fiizerinden kullanilmaya baglanmistir. 1986 yilina gelindiginde
NFSNet, Ulusal Bilim Vakfi tarafindan piyasaya siriilmistiir. 1990 yilinda
internet halka acik hale gelmistir. TPC/IP’nin ilk defa kullandigi, ARPANET ’in
yiirtirliikten kaldirilmasindan sonra bu agin yerine Amerika Birlesik Devletleri,
Avrupa, Japonya ve Pasifik ilkelerinde TPC/IP 1990’11 yillarda yayginlik
kazanmustir (Parlak, 2005).

1997 yilinda, Tiirkiye’de internet saglayicilardan hizmet alan sirket sayisi
10.000’¢ ulagmustir. Internete bagh bilgisayar sayist ise 30.000’i bulmustur.
1994°ki kriz ortami internetin gelisimini yavaslatmistir. 1996 internetin bu
durumu ile ilgili sanal alemde “Interneti Oldiirmeyin” protestosu yapilmustir.
Tiirkiye’de internetin yayginlik géstermesine cep telefonlart dnciiliik etmistir.
Cep telefonlar1 geng kitle tarafindan ilgi gérmiistiir. Boylece yeni kitle iletisim
aract moda gostergesi haline gelmistir. GSM sirketleri ve internet saglayicilar
arasinda yapilan anlagsmalar neticesinde internet mobil cihazlara indirgenmistir
(Saka, 2019).

Dijital teknolojinin olumlu ve olumsuz yanlar1 da mevcuttur. Olumlu yanlar1
soyledir: Internet aglarinin verdigi imkan sayesinde arzu edilen bilgilere zaman
sinirt olmaksizin ulasilmaktadir. Boylece insanlar zamandan tasarruf etmis
olacaktir. Erisilen bilgiler daha genis kitlelere yayilmaktadir. Olumsuz yanlari
ise soyledir: Internet ve bilgisayarm giin icerisinde kullanilmasindan dolay1 aile
icinde iletisim kesilmektedir. Bilgiye hizli ve kolay sekilde ulasilmasi insanlari
tembellige siirliklemektedir. Bilgisayarin sik sekilde kullanilmast iletisimsizligin
yaninda saglik sorunlarini da beraberinde getirmektedir. Internet, zel hayatin



YENi MEDYA VE DIJITALLESME ‘ 121

gizliligini ihlal etmesi ve ¢ocuklara yonelik tacizi imkanl kildig1 i¢in olumsuz
yonde degerlendirilmistir (Calik ve Cinar, 2009).

Internet siirekli giincellenen teknolojilerle dijital ¢aga uygun imkanlar
sunmaktadir. Ozellikle son 20 y1lda internet aglari sayesinde web teknolojilerinde
ilerleme yaganmistir. Bu ilerlemenin olmasi internet ile kullanicinin arasindaki
iliskiyi de degistirmistir (Ersdz, 2020). Internetin ve yeni medyanin ¢ikmasi
bu gelisimi geleneksel gazeteciligin degismesine sebep olmustur. Basili yayin
yerine artik internet yayini tercih edilmistir.

Gazetecilik Kavrami

Gazetecilik ile ilgili pek ¢ok tanim yapilmistir. Bu tanimlarin kesistigi
nokta gazetecinin haber yapan kisi olmasidir. Genel olarak gazeteci ifadesinde
anlatilmak istenen bilgileri toplayip, haberleri yaziya geciren profesyonellerdir.
Haberleri hazirlayan muhabirler, haberleri yayina hazirlayan ve diizenleyen
editdrler, yazi igleri miidiirleri, yayin yonetmenleri, haberleri goriintiileri ¢eken
foto muhabirleri, kameramanlar, yapilan haberleri ve gerceklestirilen sdylesileri
yayinlanacak format haline getiren sayfa tasarimcilari, gorsel yonetmenler
ve kose yazarlar hepsi de ayni sifat ile gazeteci olarak tanimlanabilmektedir
(Cakar, 2009).

Gazetecilik genel olarak haber yapma isi olarak tanimlanmaktadir.
Gazeteciligin kaynag: bilgidir. Bilgilerin toplanmasi, analiz edilmesi, metne
doniistiiriiliip dagitilmasi haber siirecinin bir biitiiniinii olugturmaktadir. Hitap
edecegi kitleye gore bilgileri haberlestirip, dagitan kisiye gazeteci denilmektedir.
Ayni zamanda herhangi bir basin kurulusunda, diizenli olarak s6zlesmeye bagl
calisan, telif ticreti karsiliginda ¢alisan kimselere de gazeteci denilmektedir.
Gazeteciler, haber olarak hazirlanan metnin yazilmasindan, dagitilmasina kadar
olan siireci takip etmektedir (Ayer ve Akgiil, 2008). Gazetelerin Onciillerini
olusturan haber mektuplarindan baska Roma Imparatorlugu déneminde giinliik
olaylarin halka aktarildig1 Acta Diurna, Acta Senatus, Acta Publica gazetelerin
onciisii olarak kabul edilmektedir (Celebi, 2024).

Gazetecilik ve islevleri gilindelik hayat ile her zaman uyusmamaktadir.
Ozellikle her alanda otomatik bir yasam felsefesinin benimsendigi dijital
bir ¢agda gazeteciligin itibar kaybettigi diisliniilmektedir. Bunun nedeni
gazetecilige ve haberin dogruluguna iliskin giivenin sarsilmasidir (Y1ldizgoriir,
2022). insanlar yaratilislar geregi her zaman iletisim kurmak, bilgiye ulasmak
gibi ihtiya¢ duymaktadir. Gazetecilik her daim teknolojiden etkilenmistir. 1450
yilinda Gutenberg’in matbaay1 icat etmesi okuryazarligin artmasindan aract
olmustur. Matbaanin ardindan, Graham Bell’in 1876’da telefonu icat etmesi ile
bireyler arasinda iletisim genis Ol¢ekte gelismistir. Baski teknolojisinin gelisimi
ile birlikte gazetelerde renkli baski olusturulmaya baglanmistir. Boylece gazete
icerikleri daha cazip hale gelmistir (Kuyucu ve Kinik, 2020).
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Internet teknolojisinin gelisimiyle, gazetecilik daha farkli bir vizyon
kazanmigtir. Biitiin diinyay1 etkileyen, ¢ok uluslu yapilar1 yikan 1798 Fransiz
Ihtilali éncesinde ortaya cikan opinion gazeteleri toplumu yeni fikirler ile
aydinlatmay1 amaglamistir. Hem halkin sosyal durumuna ve {ilke sorunlarina
farkli bakis acis1 gelistirmistir. Bu gazeteler ayni zamanda demokratik toplumun
gerekliligini ortaya koymustur. Sanayinin gelismesi ve diisiincenin gelislimi ile
birlikte baski teknikleri de gelismistir. Boylece basinin kitlelere ulasma olanagi
artmistir. 19 yy. ile basin dordiincii gii¢ olarak kabul edilmistir. Siyasal iktidarlar
medyanin bu 6zelligini kullanarak uzun siire yonetimde s6z sahibi olmustur
(Peksevgen, 2016).

17 ylizyilin baslarinda ortaya gikan gazetecilikte zaman igerisinde diinyadaki
gelismelere baglh onemli gdegisimler yasanmustir. Ingiltere’deki Magna Carta
gibi demokratiklesme hareketleri ¢ercevesinde muhalif gazetecilik kavrami
ortaya ¢ikmustir. Ingiltere’deki bu gelisme gazetecilik mesleginin sayginligmin
artmasma ve giliclenmesinde aract olmustur. Fransiz Devrimi ile birlikte
diisiince ve siyasal alanda 6zgiirliik alaninda 6nemli gelismeler yasanmuistir.
Avrupa’daki bu gelismeler gazetelerin igerigini toplumsallastirmistir. Fransiz
Devriminden sonra Endiistri Devrimi ile gazetelerin igerikleri daha farkli
bir boyut kazanmistir. Gazeteler artik toplumsal, siyasal ve kiiltiirel alanda
meydana gelen sorunlar ile ilgili kamuoyunu bilgilendirecek haberler yapmaya
baslamigtir (Bulunmaz, 2012).

19.yiizyilda ABD’de ilk kez Wikileaks Belgeleri ile birlikte baslayan
skandal gazetecilik faaliyeti 2016 yilinda Panama Belgelerinin yaymlanmasi
ile biiyiik ses getirmistir. Boylece gazetecilik farkli bir boyut kazanmustir.
Uluslararas1 Arastirmact Gazeteciler Konsorsiyumu’nun (ICLJ) onciiliiglinde
diinyanin farkli yerlerinden gelen gazeteciler ve haber ajanslarinin is birligi
ile tarihin biiyiik bilgi sizintis1 Panama Belgelerini analiz etmis ve yaptiklar
haberi uluslararasi kamuoyuna ilan etmistir. Panama Belgeleri ile ilgili yapilan
haberler siradan okuyucular i¢in bir anlam ifade etmezken, gazeteciler i¢in
onemli bir belge niteligi tasimistir. Gazetecilik kavramu, dijitallesme ile birlikte
2000’11 yillara dogru degisime ugrayarak farkli bir boyut kazanmistir.

Geleneksel gazeteciligin yaninda rakip olarak dijital gazetecilik kavrami
ortaya ¢ikmistir (Atalay, 2018). Kanada da geng kitleye yonelik yaym yapan
Vice dergisi dijital ortamda Vice News adiyla kanal kurmustur. Ukrayna
ve Rusya arasindaki savas ve Filistin Israil catigmalarina yonelik yaptigi
iceriklerle iinlenen Vice News’in en dikkat ¢eken belgesel haberlerinden birisi
de ii¢c hafta boyunca iSID’i takip ederek hazirladigi Islam Devleti (Islamic
State) belgeselidir. Belgeselin 10°ar dakikadan olusmus boliimleri 11,5 milyon
tiklanma almistir (Kalsin, 2016). Gazetecilik kavrami, teknolojik gelismeler ile
birlikte dijital gazetecilik kavramina doniismiistiir.
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Dijital Gazetecilik Kavram Ve Tarihsel Gelisimi

Dijitallesme kavrami, bilgi ve iletisim teknolojileri ile medya alaninin i¢
ice gecmesi olarak tanimlanan yeni medyanin 6nemli teknolojik araglarindan
birini olusturmaktadir. Dijitallesme sayesinde enformasyon kisitlama olmadan
dolagima girmis, geleneksel gazeteciligin doniisiimiine dnciiliik etmistir. Haber
titketim sekli kusaktan kusaga degisiklik gostermistir (Degirmencioglu, 2016).

New York Times gazetesinde 2012 yilinda yayimlanan rapora gore: Baby
Boomers olarak simiflandirilan 55 yas iizeri bireylerin %53’ geleneksel
gazeteyi okudugunu soylerken, daha gen¢ yas grubundan olan 18 ile 34
yaslarindaki bireylerin sadece %22’si geleneksel medyay1 tercih ettigini
sOylemistir. 35 ile 54 yas arasindaki grupta ise %32’de kalmistir. Bu rapor geng
kusaklarin daha c¢ok dijital gazetecilik taraftar1 oldugunu belirtmistir (Pavlik,
2013). Dijitallesmeyle birlikte gazetecilikte habere ulagsmak, haberin tiretilmesi
ve dagiiminda 6nemli degisiklikler yasanmistir. Dijitallesme sadece haberin
aktarilmasinda etkili olmamuistir. Yeni habercilik anlayisinin ortaya ¢ikmasina
sebep olmustur. Gazeteciler, dijital gazeteciligin 6ne ¢ikardig dijital ortamda
metin, video, ses, fotograf, infografik gibi ¢oklu medya formatinda igerik
tiretme durumunda kalmistir.

Gazetecilik alaninda dijitallesmenin kullanilmasiyla sosyal medya
kullaniminin hizla arttigi, bilgi akisinin hizli bir bicimde dolasima girdigi,
dijital gazetecilik sayesinde zamandan tasarruf edildigi, geleneksel gazetecilikte
istenilen zamanda haber yapildigini fakat dijital gazetecilikte anlik haber akisi
oldugu i¢in boyle bir durum séz konusu oldugunu, geleneksel gazetecilikte
tek bir uzmanlik alam varken, dijital gazetecilikte teknoloji odakli olma ve
bir¢ok alanda bilgi sahibi olmak gerektigini, dijitallesmeyle enformasyonun
kaynagmma ulagsmaktan, paylasimma kadar tiim sistemin farklilastigini,
yayimlanan igeriklerin dijital gelismelerle diinyanin bir ucunda bulunan kisiye
aninda ulastig1 ortaya cikmistir (Unal, 2020).

Dijitallesmenin gazetecilik {izerindeki etkilerini arastiran Bardoel ve
Deuze, dijital teknolojilerinin gazeteciyi araci gii¢ olarak etkisiz hale getirme
imkanmin oldugunu fakat buna ragmen dijitallesme hareketinin gazetecilere
alaninda profesyonellesmis gazetecilere genis kaynak ve gelismis teknoloji
sunmaktadir. Yasanan bu gelismeler ile birlikte internet teknolojisi kendi
gazetecilik tiiriinii kesfetmistir (Bayram, 2022). Internetin, Amerika Birlesik
Devletleri tarafindan askeri istihbarat amagcli kullanim1 internet gazeteciliginin
ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamistir. Bu sebeple internet gazeteciligi Amerika
Birlesik Devletleri’nde ortaya ¢ikmistir (Tunca ve Caglar, 2022).

1990’11 yillarla birlikte uluslararasi haber akisinin ilerleyisini yakindan
ilgilendiren dijital gazetecilik ortaya ¢ikmistir. Bu yeni gazetecilik, gazeteleri
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okuyan kitleler ve gazeteciler i¢in avantajlarin yaninda, dezavantajlart da
beraberinde getirmistir. Geleneksel gazeteciligin agirlikli oldugu gazetecilik
meslegini altiist etmistir. Internet gazeteleri ilk defa ABD’de 1995 yilindan
yaymlanmaya baglanmistir. The Washington Post, New York Times, Daily
Mirror hazir baski sayfalarinin yaninda online olarak da yayinlanmaya
baslamistir. Tiirkiye’de ise ilk defa Aktiiel, 19 Temmuz 1995 tarihinde internet
sayfasini agmistir. Ayn1 yilin ekim ayinda Leman dergisi de dijital platformlarda
yerini almustir. Ilerleyen yillarda Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gazetesi internet
yayinina baglamistir (Aydogan, 2013).

Tiirkiye’de dijital gazetecilik iki farkli donemde incelenmektedir. ilk dénem
internetin medyada kullanilmaya baglandigi ve gelisim donemini igeren 1995-
2000 yillarin1 kapsamaktadir. Bu ilk dénemde, internet gelisimi daha yeni
oldugu icin gazeteciler interneti ilk kez kullanmaya baslamistir. Bu durum haber
yapan web sitelerinin az olmas1 sonucunu ortaya ¢ikarmistir. Ikinci dénem
internet ile ilgili ciddi gelismelerin oldugu 2000 ve sonrasini kapsayan dénem
olarak degerlendirilmistir. 2000°1i yillarda, Tirkiye’nin i¢inde bulundugu
ekonomik kriz, diger alanlan etkiledigi gibi medya sektoriinii de etkilemistir.
Gazete sahipleri yliksek maliyetin olmamasi dolayisiyla internet gazeteciligine
yonelmistir.

Geleneksel gazetecilik alaninda calisan bircok gazeteci isinden olmustur.
Internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilikten farkli olarak kisith imkanlar
ile gazetecilere mesleki tecriibe kazandirdig1 i¢in daha avantajl sektor olarak
degerlendirmistir. Internet gazeteciliginin ikinci doneminde sadece internetten
yaym yapan haber portallar1 kurulmustur. Bu haber portallarmin diginda,
temel gorevi habercilik olmayan siteler arama motorlar {izerinden habercilik
yapmaya baslamistir. Internet gazeteciliginin hizli haber akisi imkani, haberin
en hizli yansitilmasi bakimindan yarisin olmasina sebep olmustur (Akgil ve
Ayer, 2019). Gazeteciligin dijitallesmesiyle aktif olarak c¢alisan gazeteciler
yeni gazetecilik anlayist ile ilgili deneyimlerini giincellemesi gerekmektedir.
Haberciligin dijital olarak gelismesiyle veri gazeteciligi, fotograf haberciligi,
video haberciligi, mobil habercilik, robot haberciligi ve sosyal medya
haberciligi gibi alanlar 6n plana ¢ikmistir (Acar, 2020). Dijital gelismelerin
15181nda gazeteciligin farkl: tiirleri ortaya ¢ikmustir.

Veri Gazeteciligi

Veri gazeteciliginde verilerin ilk defa kullaniminin 6rnekleri 16.yy. da
Birlesik Krallikta rastlanmistir. 1600’14 yillarda Londra’da 6liim ve dogum
verilerinin iicret karsilifinda satilmasi veri gazeteciliginin ilk orneklerini
olugturmustur. 1821 yilina gelindiginde The Guardian gazetesinde
Manchester’da bulunan okullar ve okullarin {icretleri ile ilgili veri gazeteciligi
caligmasi yapilmistir (Kutluhan ve Zinderen,2011). Gegmiste test edilmeyen,
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depolanmayan, analiz edilmeyen, baskalarinin erisimine agilmayan, veri olarak
tam olarak degeri anlasilmayan enformasyon internet teknolojisinin gelisimiyle
veri haline getirilmistir. Biiylik veri sosyal medya platformlarinda kullanilan
emojilerden, giin igerisinde daimi olarak basilan begeni tuslarindan ve insansiz
hava araglarinin goriintiilerinden olusmaktadir. Biiyiikk veri kavrami, temel
enformasyonun toplanmasini ve analiz edilmesini kolaylastirmistir (Narin vd.,
2017).

Gazeteciler geleneksel yollar ile habere erisim imkanindan vazgecerek,
internete yonelmistir. Artik gazeteciler internet veri tabanlarini kullanarak haber
iretmeye calismaktadir. Gazeteciler erisemedikleri bilgilere internet olanaklari
sayesinde daha hizli ve kolay bir sekilde erigmektedir. Boylece gazetecilerin
belirli kurum ve kuruluslara bagimliligi azalmistir. Internetin avantaji ve
verilerin internet ortaminda kullanilmasiyla veri gazeteciligi ortaya ¢ikmistir
(Aslan vd., 2016). Gazeteciligin tarihsel siireg igerisinde birden fazla alanla i¢
ice gegmesiyle birden fazla gazetecilik tiirli ortaya ¢ikmistir. Veri gazeteciligi
de yine birden fazla tiir ile i¢ ice gegmis gazetecilik tiirlerindendir. Veri
gazeteciliginin tarihsel ge¢misi her ne kadar gegmise dayansa da gazeteciligin
teknolojik gelismelerle kavram haline gelerek uygulanmaya baglanmaistir.
Bdylece hem haber icerikleri zenginlesmis hem de kavramin akademik boyutu
tartisilmistir (Kortak, 2022).

Veri gazeteciligi, internet diinyasinin sagladigi sonsuz veri akisiyla
toplumsal meseleleri derinlemesine inceleyen ve haber iceriklerini habere
doniistiiriilmesi olarak ifade edilmistir. Geleneksel gazetecilikten farkli olarak
daha 6nce ulasilan veriler giincellenerek haberlestirilir. Toplumsal olaylar daha
genis bakis acisiyla degerlendirilir. Gazeteciler tarafindan yapilan haberler
gazetelerin web sitelerinde de yer bulmaya baglamistir. Bu gelisme medya
sirketlerine reklam kazanci sunmustur (Aktas, 2024). Veri gazeteciliginin
gelismesini hizlandiran Wikileaks ve Panama belgelerinin sizdirilmasidir.
2010 yilinda Julian Assange tarafindan sizdirilan Wikileaks, veri gazeteciligini
zorunlu hale getirmistir. Guardian, New York Times ve Der Spigel gibi
uluslararasi alanda faaliyet yiiriiten gazeteler, Amerika Birlesik Devletleri’nin
Afganistan isgali sirasinda sizdirilan birden fazla belge siiflandirilarak analiz
edilmistir. Boylece veri gazeteciliginin temeli atilmistir. Simon Roger 2010
yilinda Irak Savasinda hayatini kaybedenlerin haritasini ¢gikarmistir. Bu ¢alisma
veri gazeteciligi alaninda yapilmis ilk ¢alisma olarak kabul edilmistir. Yapilan
bu calisma sayesinde savasta kag¢ kisinin 6ldiigii ve yaralandigi, bu dliimlerin
nedenlerini ve Irak’mn hangi bolgesinde olduguna dair veri sunmaktadir.

Tiirkiye de ise veri gazeteciligi alaninda ilk ¢alismalar Dag Medya’nin
onciiliigiinde baslamistir. Bahsedilen ilk calisma ise Tirkiye de bulunan
Imam Hatip Liseleri’nin durumu ile ilgili olmustur (Genel vd., 2018). Temple
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Universitesinde gérev yapan akademisyen Maredith Broussard veri gazeteciligi
ile ilgili sunlar1 ifade etmistir: Veri gazeteciligi sayisal verilerden haber
cikarabilme anlamina gelir. Iyi bir veri gazetecisi olmak, iyi bir gazeteci olmay1
da miimkiin hale getirmistir (Dag, 2020). Veri gazeteciligi, verilerden haber
olusturmak anlamina gelmektedir. Fakat veri gazeteciligi gozetim faktorii ile
birlikte diisiiniildiigiinde muhalif bir konuma sahip olabilmektedir. iletisgim
teknolojilerinin sagladigi enformasyon kapitalizmin en gii¢lii gozetim aracini
olusturmaktadir.

Yeni iletisim olanaklar1 sadece verileri elinde tutan egemen gliclere degil
gazetecilere de bliylik imkan sunmaktadir. Elde edilen veriler hem egemen
giicler hemde gazeteciler tarafindan manipiile edilebilmektedir (Narmanlioglu,
2021). Veriler toplandiktan sonra siniflara ayrilma ve kategorilere yerlestirme
stireci uygulanmaktadir. Verilerin islenmesi siirecinde siniflandirma 6nemli
goriilmektedir. Siniflandirmada  verilerden ne elde edilmek istendigi
sorgulanmistir. Bir yilda en fazla kitap alanlar1 belirlemek i¢in 25,34,35,44 gibi
yas grubuna ve veri tabanlarindan olusturulan veriler kategorilere ayrilmaktadir
(Zinderen, 2019). Verilerin iglenmesi i¢in SPSS, SAS, SNAP, Access, Excel ve
Google Docs gibi uygulamalar bulunmaktadir (Baydili, 2021). Veri gazeteciligi,
dijital doniisim acisindan Onemli goriilmiistiir. Fotograf haberciliginin
geligmesine destek olmusgtur.

Fotograf Haberciligi

Fotograf makinelerinin ilk seklini olusturan camera obscura teknolojik
degisimlere ugrayarak bugiin ki dijital fotograf makinesi haline gelmistir.
Fotografe¢ilik ve foto muhabirligi teknolojik doniisiimlere bagh olarak gelisim
gostermigtir. Fotograf makinesi Sanayi Devriminin baslattigi modernizm ile
birlikte 1839 yilinda tarihte ilk kez Fransiz Bilimleri Akademisinde Arago
tarafindan diinyaya tanitilmisgtir. Fotografin bir makine tarafindan ortaya
cikarilmasina ve nesnesiyle olan benzerligi gercekligin nesnel kanitini
olusturur. Barthes’in tanimladig1 nesnellik boyutu fotografin propaganda ve
halki yonlendirme amach kullanildigin1 ortaya koymaktadir (Erol ve Tosun,
2013).

George Eastman 1888 yilinda rulo halinde olan, kuru, seffaf ve esnek
yapidan olusan fotograf filmini icat etmistir. Bu yeni film Kodak markali
fotograf makinelerinde kullanilmak i¢in tasarlanmistir (Bellis, 2018). Fotograf
haberciligi, insanligin ortak hafizasinda yer edinen fotograflar ile toplumsal
olaylar arasinda baglantinin kurulmasinin sebebini ve sonucu belirlemektedir.
Kamuoyunun nabzini yoklayarak giindemi degistirme giiciinii elde eden fotograf
haberciligi, bliylik bir sorumluluk kabul etmis bulunmaktadir. Bu sorumlulugun
smirlarini ve kapsamini belirleyen dogru ile yanlisin arasindaki farklardir. Var
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olmasini saglayan unsur ise medya etiginin gerekliligidir. Bu habercilik tiirii
sadece fotograflar ile bile haber iiretimi yapilabilecegini gostermistir. Fotograf
ile olusturulan haber, yazili habere gore daha etkili ve kalicidir. Toplumsal
olaylarda yaziya gore fotografin tesiri kuvvetlidir. Bilgi birikiminden ve
bilingten yoksun olan bireyler fotografli bir haber okudugunda o fotografi
kanit olarak kabul eder ve haberin dogru oldugunu diisiinmeye baglar. Boylece
fotografin kitleleri ikna etme konusunda etkili oldugu ortaya g¢ikmaktadir.
Ozellikle savas ve ¢atisma bolgelerinde gore yapan foto muhabirleri ve savas
mubhabirlerinin aktardigi bilgiler son derece onemlidir. Bu bilgiler 1s1ginda
yapilan haberler manipiilasyon ve telif hakkina ugratilmadan yapilmalidir. Aksi
durumda etik sorunlar ortaya ¢ikmaktadir.

Yeni gelistirilen teknolojiler sayesinde kisa zaman zarfinda, az bir ¢aba
ile dijital manipiilasyon yapilmaktadir. Yapilan manipiilasyon sonucunda
yaniltict hale getirilen fotograf, dogrulama yapilmadan, manipiilasyona
ugraylp ugramadigl uzmanlar tarafindan kontrol edilmeden siiriilmektedir.
Bu sekilde yapilan haberler ciddi etik sorunlar1 da beraberinde getirmektedir
(Devrani, 2015). Medyada fotograf siirekli bir bigimde kullanilmaktadir.
Bilgisayar teknolojisinin gelisimiyle ortaya c¢ikan dijital fotografin tiiremesi
ve yazilim programlar1 kullanilarak {izerinde oynama yapilmasi ¢6ziimii zor
olan sorunlarinda ortaya ¢ikmasina sebep olmustur (Yami, 2009). Haberlerin
fotograf seklinde verilmesi video haberciliginin ortaya ¢ikmasina zemin
hazirlamistir.

Video Haberciligi

Video kelimesinin kokeni bakmak anlamina gelen Latince videre
fiilinden gelmektedir. Video ise gdriiyorum demektir. Kavram hareket eden
goriintiilerin  dijital ortamda kaydedilmesi, kopyalarinin olusturulmasi ve
depolanmasini kapsamaktadir. Videonun baglangict televizyon isle ilgili
arastirmalara dayanmaktadir. 1926 yilinda televizyonu icat eden John Logie
Baird, gelistirdigi video kayit cihazi i¢in patent basvurusunda bulunmustur.
Patent icin bagvurdugu video kayit cihazi phonovison disc kabul gérmiistiir.
1930 yilinda ev tipi video kayit cihazi siirlilmiistiir. 1934 yilina gelindiginde
ise halkin da kullanabilecegi video disk popiiler olmustur. 1936 yilinda BBC
diizenli olarak televizyon yayinina baslamistir. BBC’nin bu atilimi1 yayincilik
alaninda 6nemli sorunlar1 da beraberinde getirmistir. Yayimlarin ¢ogunlugu
canli olarak yapildig1 i¢in program tekrar yapilmak istenince yeniden canl
yayini bagsa sarmak durumunda kalinmistir (Kosar, 2015).

1928 yilinda online haber siteleri tiklanma ve kullanicilar1 sayfada
tutma stirelerinin fazla olmasi i¢in internetin gelisimiyle ortaya ¢ikan video
haberciligini kullanmaktadir. Sitede yer verilen videolar ile kullanicilarin



128 | YENI MEDYA VE DIiJITALLESME

ilgileri c¢ekilmektedir. Boylece o videolar izleyen kullanicilar siteyi tekrar
ziyaret etmektedir (Vural ve Siit¢ii, 2019). Medya sirketlerinde video igerik
iretimlerini fazlalastirmak igin son yillarda bu konularda yatirimlar hiz
kazanmistir. Buzzfeed, 2013 yilinda CNN ile Youtube ’de kanal agmistir. 2013
yilina gelindiginde insanlarin cep telefonu ile kayda aldig1 goriintiileri yurttas
gazetecilik alaninda dijital ortamda canli olarak yayinlanmasini saglayan
Stringwire adli aplikasyonunu satin almistir. Boylece gazeteciler olay yerine
ulagsmadan vatandaslarin amator olarak ¢ektigi goriintiiler sayesinde kolaylikla
habere ulagmaktadir.

Pulitzer 6diiliine sahip olan Huffington Post Live adli internet sitesi 2012
yilindan beri haber videolar1 ve roportajlar yayimlanmaktadir. Sayfanin kurucusu
Roy Sekoff, haftada bes giin olmak iizere sekiz saat yayin yapildigini, her hafta
bu yapilan yayinlardan 400 parca video ¢iktigini ifade etmistir (Kalsin, 2016).
Her alan da kisitlama olmaksizin video igerikleri barindiran Youtube, 2005
yilinda Chad Hurley ve Steven Chen tarafindan Amerika Birlesik Devletleri’nin
Kaliforniya eyaletinde kurulmustur.

Youtube medya alaninda farkli sekillerde kullanilmaktadir. Gazeteler, haber
ajanslart ve televizyon kanallarmin olusturmus oldugu YouTube kanallar
mevcuttur. Digeri ise tamamen dijital ortam icerisinde yer bulan YouTube
tabanli haber kanallaridir. Tiirkiye’de bunlarin disinda hic¢bir yayin organina
bagh kalmadan gazetecilik yapan Ciineyt Ozdemir, Fatih Altayh gibi gazeteciler
Youtube de yaym yapmaktadir (Abusoglu, 2022). Haberlerin sosyal aglarda
paylasilmasi mobil haberciligin yapilabilirligini kabul ettirmistir. Boylece
iletisim teknolojilerinin ulagmis oldugu yeni ¢agda iletisim tek yonliliikten,
¢cift yonlii bir hale gelmistir.

Mobil Habercilik

Iktisadi, politik ve kiiltiire]l unsurlarin medyay1 etki altinda biraktigini
sOyleyen Pavlik ve Bridge, bu sayilan unsurlarin disinda, dijital teknolojinin
de medyayr doniistiirdiigiinii ve mobil habercilik gibi yeni gazetecilik
alanlarinin ortaya ¢ikmasina araci oldugunu ifade etmistir. Mobil habercilik
haberin hikayesini kokiinden degistirmistir (Pavlik ve Bridge,2013). We Are
Social ve Hootsuite’in 2018 yilinda yayinladigi Kiiresel Dijital Raporuna gore
diinya genelinde aktif internet kullanicis1 4 milyar kisiyi asmistir. Diinyadaki
insanlarin yarisindan fazlasi internete bagl olarak yasamaktadir. 2017 yilindaki
verilere gore ceyrek milyar insanin ilk kez internete girdigi ortaya ¢cikmustir.

Kitalar arasinda internet ile ilgili en fazla artis Afrika da olmustur. Gegen
yillara gore internet kullanim oram1 %20 oranindan fazla artis gOstermistir.
Ayn1 y1l 200 milyondan fazla insan ilk mobil cep telefonunu almistir. Boylece
7,6 milyarlik niifusun {igte ikisinin sahsina ait cep telefonu vardir. 2018 yilina
gelindiginde ise internet kullanicisi sayist, 2017 yilina gére %7 oraninda artisla
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4,021 olmustur. Sosyal medya kullanicist ise %13 oraninda artis ile 3,196’ya
ulasmistir (Global Digital Report, 2018). Telefon gibi mobil cihazlarla
iletisim, teknolojinin sadece gilindelik hayatta degil, ¢calisma hayatindan da
kullanilmasinin yolunu agmistir.

Habercilik ve yayincilik alaninda dnemli ve koklii degisimlerin olmasina
araci olmustur. Akilli telefonlarin, mobil cihazlarla birlikte kullanilmastyla
haber {iretimi, dagiiminda ve tiiketiminde biiyiikk oranda degisiklik goze
carpmaktadir. Bu degisimler hem gazetecilerin ¢caligsma ortamint hemde haberin
yayinlanma bi¢imini ve haber igerigini degistirmistir. Boylece gazeteciler
tarafindan yapilan haberler okuyucusuna daha hizli ulasmustir (Ozdemir, 2023).
Cep telefonlar1 haber takibini hizlandiran cihazlardir. Mobil cihazlarda yiiklii
olan haber uygulamalari, gazeteler ve televizyonlara karsi diisiiniildiiglinde
aktif ve hizli bir sekilde haber aktarmaktadir. Mobil cihazlarin yiiksek
cOzlinlirlikli kameralar1 ve bilylik ekran boyutlar1 sayesinde daha kaliteli
haber sunulmaya baslanmistir (Sezgin, 2018). Reuters Ensititiisii Dijital Haber
Raporuna gore geng kitle dahil toplumun biitiin kesimlerine haber ulagtirmakta
zorluk ¢ekilmektedir. BBC, yiiz ylize ve online kuruluslarda 18-24 yas
grubunun sadece %68’i ile temasa gegmektedir. Ingiltere’de haftalik olarak,
Almanya’daki ZDF televizyon kanalinda ise bu oran %24 olmustur. Bir diger
zorluk ise bilgisayardan, daha c¢ok kisisel odakli mobil cihazlara gegmektir.
Birlesik Krallik’ta ¢evrim i¢i haber kullanicilarinin %27°si, Polonya’nin
%14’ Android telefonlar1 haber almay1 saglayan bir kitle iletisim araci olarak
nitelemektedir (Nielsen, 2016). Habercilikte mobil cihazlarin kullanilmasi
teknolojik bir devrimin meydana geldigine isaret etmektedir. Yapay zeka
robotlarmin 6n plana ¢iktig1 robot habercilik gelisim gdostermistir.

Robot Haberciligi

Medya kuruluglarinin birgogu haberin {iretiminde robot haberciligini
kullanmaktadir. Robot haberciligi sayesinde yapilan haber sayisi artmaktadir.
Haber lireten gazeteciler bireysel hatalar1 ve UGC’nin tarafsiz haber yapamamast
durumundarobotlarin devreye girerek haber yapmasi ve bu haberin dogrulugunu
test eden yapay zekd uygulamalar1 vardir. Robot gazeteciligi dogrudan
yapay zeka ile baglantili gelismektedir (Fa, 2024). Haberin hizli bir sekilde
tiretilmesi ve yaymlanmast ¢ok Onemlidir. Robotlar, insan giiciine kiyasla
daha giiclii ve hizli oldugu icin 6zellikle son dakika haberlerini yayinlamak
icin kullanilmaktadir. Cin Halk Cumbhuriyeti’nde 2007 yilinda yapilan 300
kelimeden olusan yerel senlik haberi robot tarafindan 1 saniyede yazilmistir
(Acar, 2020). Dijital gazeteciligin tartismaya sebep olan tiirlerinden birisi
de robot haberciliktir. Gazetecilik alanina yenilikler getirmistir. Yapay zeka
algoritmasi tarafindan desteklenen otomatik faaliyetlerle robot gazeteciligi,
gazetecilik alaninda yenilikler getirmistir.



130 | YENI MEDYA VE DIJITALLESME

Zaman kaybini en aza indirmis ve habere erisimi daha da kolaylagtirmistir
(Dag ve Budak, 2022). Robot gazeteciligine referans saglayan belirli birkag
global sirketler bulunmaktadir. Bu konuda ilk ticari adim Northwetren
Universitesi onciiliigiinde yiiriitiilen Stats Monkey uygulamasi olmustur. Bu
geligtirilen uygulama spor alaninda hikdaye yazimimi kolaylagtirmistir. Stats
Monkey, 2010 yilinda Narrative Science sirketinin kurulmasina araci olmustur.
Bu kurulan sirket ayn1 zamanda Automated Insights, The Los Angeles Times
Algorithms’in igerisinde mevcut bulunan uygulamalarda verilerin otomatik
olarak toplanip, verilerden yola ¢ikilarak haber yazilmasini amag¢lanmaktadir.
Bu gazetecilik tliriiniin farkli bir 6zelligi de robot spikerlerin kullanilmasi
olmustur. Robot spikerler yazili metni sesli hale getirerek haber okumasi
yapmaktadir (Kortak, 2022).

Gazetecilik alaninda bilgisayar kullanimi1 3 doneme ayrilmaktadir. Birinci
donem, bilgisayarlarin ticaret amagh kullanildigr 1950-1980 yillaridir. Ikinci
donem ise internet kullaniminin yiikselise gectigi, sosyal medyanin yeni yeni
ortaya ¢iktig1 1990-2010 arasindaki donemdir. Son olarak ii¢iincli donem ise
yapay zekanin haber iiretim ve dagitim siirecinde yer aldigi donemdir (Esitti
ve Coban, 2024). Robot gazetecilerin, yazdiklar1 haber genellikle rutin olarak
gerceklesen olaylarin haberlestirilmis olmasi, igerik tireticilerinin islenmis veri
kullanmasi, fikirlerin sinirlt olmasi, yapay zeka algoritmasinin sagladigi alanin
disina ¢gikamamasi gibi unsurlar sebebiyle yapay zeka destekli robot gazeteciler
insan gazeteciler ile asla bir olamaz (Sen, 2021). Bu habercilik tiirii ile yapay
zeka modelli haber spikerleri ortaya ¢ikmistir. Robot gazetecilik, Instagram ve
X gibi sosyal medya platformlarinda yer bulmustur.

Sosyal Medya Haberciligi

Sosyal medya gazeteciligi, diger gazetecilik tiirlerine gére haber yazma
stirecinde zaman ve mekan gibi kavramlariyla baglantili olmadan ve yazi
igslerinden bagimsiz davranilarak internet ortaminda yiiriitiilen gazetecilik
tiiriidiir. Sosyal medya alaninda ¢aligan gazeteciler siirekli bir bicimde etkilesim
halinde bulundugu hiper metinleri kullanmalari ve tretilen haberlerin diger
sosyal mecralar ile biitiin hale getirilmesi i¢in dijital teknolojiye hakim olmay1
da gerektirmektedir. Sosyal medya ortaya ¢ikmadan 6nce insanlar haber alma
ihtiyacim1 gazete, dergi, televizyon gibi geleneksel medyadan karsilamstir.
Sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi ile birlikte haberi iireten gazeteciler ve tiiketen
kullanicilar sosyal medyaya yonelmistir (Pinarbasi ve Astam, 2020).

Sosyal medyanin, geleneksel medyanin yaninda yer bulmasiyla tek
tipli iletisim modeli yerine daha ¢ok katilim saglanan kolektif bir medya
yapilanmasi ortaya c¢ikmistir. Boylece Facebook, X, Youtube, WhatsApp,
Tiktok ve Telegram gibi sosyal medyalarin avantajlar1 sayesinde haberin
akigt degisime ugramistir. Bu degisim ile sosyal medya ile etkilesimsiz olmak
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imkansiz hale gelmektedir (Y1ldiz ve Ozmen, 2023). Geleneksel medyanin tek
amaci SN 1K’ne sorusuna cevap aramak degildir. Bunun yaninda kamuoyunu
bilgilendirme amaci tagimaktadir. Sosyal medya ise, SN 1K’dan daha ¢ok
su an ne oluyor sorusuna cevap vermektedir. Ayrica yeni medya ile birlikte
mubhabirlikten, editorliik sistemine gegis yasanmistir. Yazilan haberler ise dijital
mecralardan toplanip siisleme yapilarak okuyucuya sunulmaktadir (Ozcan,
2019). Geleneksel medyada iiretilen haberler kontrol ve onay mekanizmasindan
gegirilerek sunulmaktadir. Sosyal medyada ise vatandaslardan tarafindan
gonderilen haberler editorler tarafindan kontrol edilmeden yayinlanmaktadir
(Temel vd., 2021).

Teknolojik gelismeler, kiiresellesme ve diinyadaki siyasi ve sosyal durumlar
medyanin gelisimini etkilemistir. Habere ulagmanin hizlanmasi, haberlerin
kaynagiolan enformasyonundan ayni hizla manipiile edilebilecegini gostermistir
(Bozkurt, 2019). Teknolojide yasanan gelismeler insanlarin ihtiyaglarina
¢oziim iiretmeyi saglamistir. Internetin icadr insanlarm birbirleri ile iletisime
gecmesi, haber almasi, giindelik ihtiyaclarii kendi cabasi ile gidermesine
yardime1 olmustur. Internetin ardindan gelistirilen sosyal medya dijital hayatin
vazgecilmez unsuru olmustur. insanlar sosyal medyada yediklerini ve ictiklerini,
gezdikleri yerleri, aligveris yaptiklarini, bulunduklari mekanlari Instagram ve X
gibi sosyal medya platformlarinda takipgileri ile paylagmistir (Arslan, 2022).
Kitlelere yalan soyleyerek kandirmak ¢ok kolay bir istir. Haberler oldugundan
farklh gosterilerek, yalan enformasyondan olusan mansetlerle kamuoyu yanlisa
stirtiklenmektedir (Kiraz, 2019).

Tiirkiye’de sosyal medya yayinciligi, 2000’1i yillarda internet kullaniminin
artmas1 ile baslamustir. ik olarak My Space ve Facebook gibi uygulamalar
trend hale gelmistir. Facebook’un 2008 yilinda kullanicilarina Tiirk¢e dil
destegi sunmasiyla sosyal medya kullanim orani artmistir. Eski adi Twitter
olan X’te ayn1 yillarda popiilerlesmistir. Blogerlerin ilk 6rnekleri olan Bloger
ve WordPress gibi uygulamalar yine digerleri gibi 2000°li yillarda yaygin hale
gelmistir. 2005 yilinda Youtube ’nin kurulmasiyla video igerik iiretiminde
patlama meydana gelmistir (Kirik, 2024). Sosyal medyanin, sosyal tarafini
interneti kullanicis1 olustururken medya kismini ise kitlesel olarak erisilebilen
kullanicilarin ulagabildigi sosyal medya gergekligi bulunmaktadir.

Kiiresellesen diinyada, insanlar birbirleri ile sosyal medya araciligiyla
etkilesim saglamaktadir (Yiiksel,2021). Sosyal medyada kaynagi belli olmayan,
dezenformasyona sebep olan haberler ve siyasetgilerin nutuklart toplumsal
boliinmelere yol agmaktadir. Medyada dezenformasyonu engellemek igin
caligmalar yapilmaktadir. Bu ¢aligmalardan birisi de Tiirkiye Cumbhuriyeti
Iletisim Bagkanhiginin olusturmus oldugu Dezenformasyon ile Miicadele
Merkezidir. Internetin gelisimi ile ortaya cikan dijital gazetecilik avantajlarinin
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yaninda etik olarak tartismaya sebep olan dezavantajlar1 da beraberinde
getirmistir.
Dijital Gazeteciligin Avantajlar1 Ve Dezavantajlari

Dijital teknolojinin, gelisimi medya kuruluglarmin {iretim ve dagitim
maaliyetini diisiirmiistiir. Bu sayede bagimsiz, kiicilk ve orta yapili medya
kuruluslariin piyasada var olmasina imkan taninmigtir (Nielsen, 2016). Mac
Chesney, dijitallesmenin avantajlarini soyle siralamistir. Birincisi, coklu ¢evrim
i¢i yayinlar miimkiin hale gelmistir. Ikincisi, kaynaklarin fazla olmasi. Ugiincii,
internetin sagladigr ag saglayicilar sayesinde gazeteciler cesitli yerlerden
istihbarat elde etmistir. Dordiincii, liretim ve dagitim maliyetini diistirdiigii
icin gazeteciler maddi ugras ile ugragsmadan milyonlarca kisiye ulagsmaktadir
(Mc Chesney, 2013). Dijital doniisiimler ile haber tiiketimi, dijital doniistim
oncesinden farkli olarak gerceklesmektedir.

Toplumsal olaylarin takibi dijital gazetecilik ile birlikte daha kolay ve hizli
bir sekilde takip edilmektedir. 7/24 canli yayin yapan televizyonlar diinyanin
dort bir yanina yayilmig bulunmaktadir. Geleneksel medya, gelisen son teknoloji
karsisinda geri kalmistir. Dijital gazetecilik ile rekabet edecek durumda degildir.
Bugiin de sadece gazete ve diger gazeteler arasinda olmamaktadir. Dijital
donisiimlerle blog yazarlar1 ve yurttag gazeteciler de rekabet siirecine girmistir
(Alejandro, 2010). Dijital teknoloji ile kurulan medya kanallar1 geleneksel
gazetecigin sinirlarini tamamen yikmistir. Bdylece bireylerin iletisim bigimleri
daha genis bir alana yaymustir (Ergiil ve Boran, 2022). Dijital gazeteciligin
sadece avantaj1 yoktur, dezavantajli yani da bulunmaktadir.

Dijital gazeteciliin dezavantajlar1 sdyledir: internet yetiskin ve geng nesil
arasinda geleneksel basin dijital basin farkini olugturmustur. Gazetelere para
karsiliginda abone olan kesim ayni gazetelerin internet sayfasinda okuyacagi
icin aboneligi birakip gazeteleri internetten takip etmeye baslamistir. Reklam
veren sirketler gazetelere verilen karsi ¢ikilmasi giiclesen reklamlar yerine
dijitalde yayinlanmasi ic¢in hareket edebilen reklamlar1 tercih etmislerdir.
Benzer icerikler benzeri olmayan sekilde gosterilmeye baslanmistir. Ozel
olarak yapilan haberler azalmaya baslamistir. Kiiglik ¢apli ticretler karsiliginda
Anadolu Ajansindan haber alan internet siteleri artik kaliteli haberler iiretmeye
baslamistir. Onceleri haber atlama olarak tanimlanan kavram dijital gelismeler
ve hiz faktoriiniin etkisiyle haberin 6z halini ilk hangi haber sitesi yer verirse
en ¢ok o gazete tercih edilir hale gelmistir. Haberlerin kaynag1 sorgulanmadan
ve dogrulanmadan dogrudan yaymlanmaya baslanmistir. Bu dezavantaj
etik sorunun olmasia sebep olmustur. Dijital gelismelere ayak uydurmayan
gazeteler yapilan sakalari anonim olarak kabul edip mansetlerine tastyinca
trajikomik durumlar ortaya ¢ikmigtir (Cakir, 2007).
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Yerel dijital gazetecilik, ulusal gazetecilie gore dezavantajlidir. Cilinki
ulusal habercilik daha ¢ok insana hitap ederken yerel daha ¢ok bulunan bdlgeyi
ilgilendirdigi icin fazla ekonomik yonde olumlu bir is olmamistir (Akveran
ve Karaduman, 2023). Internet gazeteciligi ¢ok az ¢aba gereckmesi, haberin
icerigine degil de tiklanma ve goriintilye onem vermesi gazetecilikte etik
ihlallerin yasanmasina neden olmustur (Pakkan, 2022). Dijital gazeteciligin
dezavantajlar1 akademik alanda c¢alisma konusu olmustur. Yine bu alanda da
medya elestirel bakis agisiyla degerlendirilmistir.

SONUC

1450 yilinda matbaanin icadi ile baski teknolojileri ilkel boyuttan, modern
boyuta tasginmistir. Bu gelisme toplumun bilgi seviyesini gelistirerek, yaymeilik
ve haberciligin olugmasina zemin hazirlamigtir. Basta dini eserler olmak
iizere kitaplar matbaada g¢ogaltilmistir. Bu sebeple gazetecilik teknolojik
gelismeler ile dogrudan iliski igerisinde olmustur. Internet ve onun uzantisi
olan sosyal medya gazeteciligi doniistiirerek, eski halinden yeni dijital haline
getirmistir. Sosyal medya sayesinde haberler anlik olarak gecmistir. Boylece
habercilikte sosyal medyanin 6nemini anlayan medya kuruluslar1 sosyal
medya alt yapilarini olusturmuslardir. Buradan gergeklesecek erigim ile medya
kuruluslarinin daha da biiyiiyecegi gozlemlenmistir. Ciinkii bulunan ¢ag dijital
yasami gerektirmektedir. Ayrica dijital gazeteciligin yayginlik gostermesi ile
birlikte insanlarin artik haberleri baskili gazetelerden degil, dijital gazetelerden
okudugu ortaya ¢cikmaktadir. Bu konuda iletisim uzmanlar farkl: fikirler beyan
etmistir.

Dijital gazetecilik avantajlar1 ve dezavantajlarini beraberinde getirmistir.
Dijital gelisimi avantajli gelisme olarak kabul edenler bu gelismelerin
gazetecilige arti deger kattigim1 sdylemistir. Dijital gelismeler gazetecilere
zamandan tasarruf imkan1 sunmaktadir, haberler kolaylik ve hizli bir sekilde
dolagima girmistir, yapay zeka gibi son teknolojik araclar kullanilarak ig
yiikiinden az da olsa kagmilmistir. Onceden kagitta basilan gazeteler abonelere
tek tek dagitiliyordu, dijital gelismelerle gazetede yer verilen haberler artik
internet diinyasinda yaymlanmigtir. BOylece gazeteler hitap ettigi kitleye
zamandan tasarruf ederek ulagmistir. Tam tersi olarak dezavantajli yaklagimi
savunanlar ise meslek etigini ortaya atarak bu gelismelerin gazeteciligi olumsuz
etkiledigini ifade etmistir. Gazetecilikte dijital gelismeler sonucunda bir¢ok
gazeteci iginden olmustur. Haberlerin dogrudan yayinlanmasi mesleki etik ve
haberin dogrulugunu tartisilir hale getirmistir.
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DIJITALLESMENIN KITAP HALI: DIJITAL
KUTUPHANECILIK UYGULAMALARI

GIRIS

Kiitiiphaneler her toplumun kendi bilgi birikimini kiiltiirel degerlerini ve
sosyoekonomik durumunu yansitan énemli alanlar olmaktadir. Her toplum igin
kiiltiirel birikimin kusaklara aktarilmasi, kiitliphaneler araciligiile ve arsivlenmis
bilginin kazandirilmasi sonucu gelismektedir. internet teknolojileri ile birlikte
meydana gelen dijitallesme slirecine kiitiiphaneler de ayak uydurmaktadir
(Galbi, 2009). Gelistirilen siteler ve uygulamalar araciligir ile bireyler
kullandiklar1 cihazlarin internet agina baglanmasi sonucunda yer, zaman gibi
faktorler onemli olmaksizin bilgiye her an ulasabilmektedir. Kiitliphanelerin
dijitallesmesi toplumda kiitiiphanelere erisemeyen bireylerin ihtiya¢ duydugu
bilgiye aninda ulagsmasini saglama da biiyiik kolaylik kazandirmaktadir
(Kurtulmus, 2012).

Diinya genelinde dijital kiitiiphanecilik faaliyetleri internetin icad1 sonrasinda
ortaya ¢ikmasina ragmen Tiirkiye de siire¢ yavas islemistir. Bu sebeple
Tiirkiye’de gelistirilen dijital kiitiiphanecilik uygulamalar1 ve uygulamalarin
c¢ikis noktasi olan Avrupa ile kiyaslandiginda daha az gelismis ve az fonksiyonlu
uygulama uygulamalar olarak ortaya ¢ikmaktadir (Khare, 2009).

Calismada dijitallesme siireci c¢ergevesinden kiitiiphanelerde meydana
gelen degisim, kiitliphanecilik uygulamalarini ortaya cikis1 ve diinya genelinde
ve Tiirkiye oOzelinde dijital kiitiiphanecilik uygulamalarinin kullanimu,
uygulamalarin 6zellikleri ortaya konmasi amaglanmistir.

Internetin Gelisimi ve Dijitallesme

Sanayilesme, insanlik i¢in biiyiik bir doniisiim meydana getirmistir. Mekanik
ve el yordamu ile gerceklestirilen pek c¢ok sanayi faaliyeti, fabrikasyon ve
teknolojik gelismeler sonucu doniisiime ugramistir. Kiiciik dlgekli isletmelerin
yerini giderek dev fabrikalar almistir (Eczacibasi, 2021).

Sanayi Devrimi otomasyon sistemlerini verimli bir sekilde kullanilmasini
saglayarak {iretimin teknolojik halini meydana getirmistir. Sanayinin
gelisimi buhar giiciiyle calisan mekanik sistemin internet aglariyla uzaktan
kontrol edilmesine imkan tanimistir. Dijital gelismeler mekan ve zaman
kavramini ortadan kaldirarak, bireyin herhangi bir yerde ve zamanda {iretimi
gergeklestiren makineleri kontrol etmesine olanak tanimistir. Dijitallesmenin
ortaya ¢ikmasinda en 6nemli faktdrlerden biri bilgi iletisim teknolojilerinin itici
giicli olmaktadir (Kurtulmus, 2012).
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Bilgisayarin icadi ile birlikte internetin kullanilmaya baslamasi dijitallesme
i¢in giiclii adimlarin atilmasini saglamistir. Yazilim ve donanimlar ile kontrol
edilenmekanik cihazlardijitallesmenin 6neminiortayakoymaktadir. Dijitallesme
kavrami kelime olarak bilginin sayisallasmas1 anlamina gelmektedir. Bilgisayar
teknolojisinin 0 ve 1 rakamlari ile bilgiyi kendi igerisine kaydetmesi sayesinde
yeni degerlerin iiretilmesi saglanmistir (Ozmen ve Ersdz, 2020). Bu iiretim
icerisinde en onemli faktdr dijital teknolojilerin topluma fayda saglayacak
sekilde kullanilmasi olmaktadir. Egitim, saglik, kiiltiir, ekonomi ve daha pek
cok alanla dijitallesme deger kazanmis ve toplumun kullanimina agilmaistir.
Bilgisayarin bulunmasi ve internetin gelisimi teknolojik faktorlerin en 6nemli
faktoriinii ortaya koymaktadir. Ozellikle bilgisayarin gelistirilmesinden sonra
insanlarin birbirleri ile iletisime ge¢mesini saglayan internet, teknolojik
araclarin nitelikli olarak iiretilmesini saglamistir (Ongan, 1999).

Internet 1960’11 yillarda ABD tarafindan askeriyede istihbarat amaciyla
kullanilan bir proje halinde ortaya ¢ikmistir. Baslangigta belli sayida
bilgisayarin birbirine baglanmasini saglayan internet genis bir ag ortaminin
olusturulmasi ile diinyanin pek ¢ok yerinden iletisim kurulmasini saglayan bir
sanal ortam hazirlamistir. 1973 yilinda TCP-IP ad1 verilen ve tiim bilgisayarlarin
birbirleriyle iletisim kurabilecekleri bir ag§ modeli meydana getirilmistir.
Onceleri olusturulan internet devlet kademelerinde kullanilmistir. Sivil halkin
internete ilk erisim yili1 1980’lerin sonunda ger¢eklesmistir (Erdogan, 1995).

Tim Berners Lee, Avrupa Pargacik Fizigi adimi verdigi laboratuvarinda
1991 yilinda herkes tarafindan kullanilabilecek etkin bir ag ortaya koymus,
1992 yilinda ise bu aga Line Model adi verilen bir web tarayici eklenmistir.
1990’11 yillarin baginda World Wide Web ad1 verilen gelisimin yasanmasi ile
birlikte interneti kullanan kullanict sayisinda biiyiik bir artis yasanmistir. 1993
yilina gelindiginde 50 kadar olan web sitesi 1994 yilinda biiyiik bir genigleme
yasamis ve 500’1 gecmistir (Yetki, 2000). Bu yillarda internetin standartlarinin
meydana getirilmesi amaciyla calismalar hazirlanmistir. Internete iliskin
web teknolojilerini konu alan ilk konferans 1994 yilinda Cenevre’de
gerceklestirilmistir. internetin ilk kullanim alanlarinda iletisimin disinda reklam
biiylik bir rol oynamaktadir. 1990’larin yarisinda internet ve reklam sirketleri
arasinda is birligi gergceklesmistir (Zagra, 2000).

Dijitallesme sonucunda sirketler ¢esitli boliimlerde esneklik saglayan yeni
calisma sekilleri ortaya ¢ikarmustir. Firmalarda calisanlarm %70°1 teknolojik
gelismelere uyum saglamaktadir. Ayrica dijitallesme sebebiyle calisanlarin
dijital diisiinme becerisine sahip olmasi gerekliligi dogmustur. Her yasam alani
dijitallesmenin etkisinde kalmistir. Boylece pek ¢ok alanda dijital doniistimler
Orgiitler mecralar malzemeler ortaya c¢ikmistir (Kurtulmus, 2012). Sanal
platformlar, sirketlerinin yer aldig1 alanlar haline gelmistir. Bireyler standart
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bir ofis ortaminda olmadan pek cok isi dijitallesme sayesinde hal etmistir.
Kendi kendine ¢aligan, kendini programlayan, eksikleri, hatalarini bildiren yeni
dijital araclar gerek calisanlarin gerekse sirket sahiplerinin iiretim faaliyetini
gelistirmistir. Pek ¢ok veri bulutlar aracilig1 ile depolanmustir. Ozellikle internet
teknolojisinin ¢ikmasi ile birlikte mobil cihazlara yerlestirilen uygulamalar
araciligl ile faaliyetler siirdiiriilmiistiir. Dolayistyla dijitallesme insan hayatini
kolaylastirmay1 saglayan 6nemli bir firsat olarak ortaya ¢ikmistir (Karagdzoglu
ve Asliyiiksek, 2016).

Internetle Degisen Kiitiiphanecilik Faaliyetleri

Internet teknolojilerinin gelisimi pek ¢ok alam etkileyecegi gibi
kiitiiphanecilik faaliyetlerini de etkilemistir. 1960’11 yillarda toplumun hizmetine
sunulan teknolojik gelismeler halkin tamamen kullanimina ag¢ilmamis internet
teknolojilerinin devlet ve benzeri kurumlarda kullanilmasina imkan tanimaistir.
Sanayi devrimi ile birlikte kiitliphanecilik sektoriinde meydana gelen gelismeler
internetin kullanilmas: ile birlikte farkli boyutlara tasinmis ve kiitiiphanecilik

faaliyetleri icerisinde teknolojik evrim meydana gelmistir (Aktan ve Vural,
2005).

Kiitiiphanede var olan kaynaklarin kataloglanmasi, kaynaklara erisim imka-
ninin geniglemesi, kaynaklari 6diing verme ve geri alma gibi faaliyetler internet
ve bilgisayar teknolojilerinin kullanilmasi ile birlikte daha hizli ve hatasiz bir
sekilde gergeklestirilmistir. internet teknolojileri yalnizca kiitiiphanede gergek-
lestirilebilen okuma ve katalog tarama gibi eylemlerin bilgisayar ve internetin
bulundugu her yer her yerde gerceklestirilmesini saglamistir. Internet ile bu-
lusan kiitiiphanelerde ¢evrimici kataloglara erigsme, elektronik danigma, farkli
kiitiiphanelerle iletisime gegme, kitap isteginde bulunma gibi faaliyetler kiitiip-
hanecilik faaliyetlerini iist seviyeye tasimistir (Toplu, 2010).

Elektronik yayinlarin olusturulmasi ve elektronik kiitliphanelerin ortaya
¢itkmasi ile birlikte bireyler kendilerine yakin ya da uzak olan kiitiiphanelere
gitmeden kaynaklara erismis ve kiitiiphaneye gitme ve orada zaman gecirme
ihtiyac1 6nemli 6l¢iide azalmistir. Teknoloji ve internet kiitiiphanenin ekonomik,
yapisal ve imkansal olanaklarin hi¢bir maliyet gerektirmeden genislemesine,
personel sayisinin artmasina, personelin bilgisayar ve internet teknolojilerine
hakim olmasina, olusturulan kaynak koleksiyonlara kolay erisilmesine yardime1
olmusgtur (Galbi, 2009.

Internet teknolojisi ile birlikte kiitiiphanelerde kullanilan yeni veri tabanlar
meydana getirilmis, optik diskler ile birlikte verirler genis gruplara ayrilmistir.
Internet ile birlikte gelisen 6zellikler donanim i¢i daha nitelikli cihazlarin
kullanimint gerektirmistir. Bununla birlikte giincel bilginin stirekli olarak
artmasi kiitiphanelerin yeni kaynaklar1 ve giincel bilgiye erismesini zorunlu
kilmigtir. Elektronik ve ¢evrim i¢i kaynaklar bireylerin onlara istedigi kadar
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ulagabilmesine ve iiretilebilmesine imkan tanimistir. Ayrica kiitiiphaneler arasi
kitap aligverisini saglanmasinda belgelerin hizlica aktarilmasinda internet
teknolojisi bliylik kolaylik sunulmustur (Kamaraj, 2006).

Internetin kiitiiphanedeki donanima hakim hale gelmesi internet ve
elektronik kaynaklara erisim imkani bulamayan bireylerin bu noktalarda tiim
kaynaklari etkili bir bicimde kullanmasini ve esit sekilde herhangi bir mali kayip
ortaya ¢cikmadan gerceklestirilmesini saglamustir. internet ayrica kiiresel capta
bir iletisimi ortaya ¢ikararak uluslararasi anlamda gelisen bilgi kaynaklarinin
hizlica 6grenilmesini kolaylagtirmigtir. Kiiresel bilgi agina erisim imkani
kazanan bireyler yalnizca ulusal degil uluslararasi alanda bilginin kullanimina
hakki da kazanmistir (Ortayli, 2006).

Dijital Kiitiiphanelerin Ozellikleri

Dijital kiitiiphanelerin tanim1 ¢ok genis olmakla birlikte genellikle bilgi
teknolojilerinin  kullanildig1 yeni iletisim teknolojilerinin ve depolama
aygitlarinin yogun olarak faydan anildigi kiitliphaneler olarak bilinmektedir.
Dijital kiitliphaneler sanal kiitiiphane ya da elektronik kiitiiphane adlartyla da
anilmaktadir. Elektronik kiitiiphanelerde ¢ok sayida kaynak bulunmaktadir
(Morris, 2001). Bulut teknolojisi sosyal medya gruplari gibi ¢esitli alanlarda
ortaya c¢ikmaktadir. Igerisinde zaman zaman resim, ses, multimedya gibi
Ozellikleri barindirmaktadir. Sanal kiitiiphanelerde dijital bilginin erigimi
oldukc¢a kolaydir. Tam anlamiyla dijital kaynaklardan meydana gelen belirli
metin dili ve ag protokollerine ihtiya¢ duyulan kiitiiphanelerdir. Herhangi bir
insa unsuru gerektirmeyen sanal ve ekonomik kaygilarin az yer aldig1 kiitiiphane
bi¢imidir (Maliki, 2003).

Dijital kiitliphanecilik uygulamalar1 icerisinde dijital bir altyap:
bulundurmaktadir. Ayrica programlama bilgisi, geleneksel kiitiiphanecilige
katki saglayan kaynaklarinin iretildigi tim alanlarla iletisim, yazarlarin ve
yayin evlerinin telif haklarinin korunmasina 6zen gosterilen uygulama bigimi,
sistemi etkileyen viriislerden korunmak i¢in ¢esitli programlar, performansin ve
isleyisin daha nitelikli hale gelmesi i¢in ¢esitli diizenleyicilerin bulundurulmasi
gibi gereklilikleri de icerisinde barmdirmaktadir. Dijital kiitiiphanelerin tiim
bireyler i¢in kullanilabilmesi amaciyla uygulamalar uygulamalarin kolay
kullanimini saglamak, sunucularin performansini artirmak dijital kiitiiphanecilik
uygulamalarini gelistirmeyi ve olusturmayi basarmak gibi ¢esitli sorumluluklar
da kiitiiphanecilik uygulamalari ¢ergevesinde ele alinmaktadir (Morris, 2001).

Kiitiiphaneler internet teknolojisinin gelismesi bilgisayarlarin mobil hale
gelebilmesi neticesinde dijitallesmis ve pek ¢ok yeni ozelligi ile gelisim
gostermistir. Oncelikle dijital olarak hazirlanan kaynaklar dijital kiitiiphanelerde
yer almistir. Bu kiitliphanelerde kaynaklar geleneksel bir kiitiiphaneden ¢ok daha
kolay erisilebilen ve ¢ogaltilabilen bir nitelik barmdirmaktadir. Biiylik capli
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kaynaklarin gesitli dijital islemler sonrasinda kiigiik dosyalar igine sigdirilmasi
sonucunda dijital kiitiiphanelerde kaynak sayisi milyonlara erismektedir.
Internetin bulundugu her alanda dijital kiitiiphanelerin kaynaklarmi edinmek
miimkiin olmaktadir (Kurbanoglu vd., 2007).

Geleneksel kiitiiphanelerde kaynaga erisim imkami siirhi iken dijital
kiitiiphaneler cesitli siteler ve uygulamalar araciligi ile diinyanin her yerinde
internetin bulundugu her alanda hizlica ihtiya¢ duyulan bilgiye erisim imkani
tanmimaktadir. Dijital kiitiiphanelerin igerisinde yer alan kitap koleksiyonlar
geleneksel kitap kitaplardan daha meydana gelebilmektedir. Bu baglamda
dijital kiitiiphaneleri ayn1 zamanda geleneksel kiitliphane kaynaklarini1 daha
barmdirdigimi sdylemek miimkiindiir. Geleneksel kaynaklarin dijitallesmesi ile
dijital kiitiiphaneler insanlik kiiltiir tarihinde en iist kaynak seviyesine ulagsmistir
(Raitt, 2000).

Dijital Kiitiiphanelerin Kiiltiirel Katkisi

Kiiltiir “Latince” kdkenli bir kelime olup kiiltiir kavrami Tiirk Dil Kurumu
tarafindan “bir toplumun gelisme siirecinde ortaya ¢ikardigr maddi, manevi
tiim degerleri olusturmasi ve kusaktan kusaga aktarmasinda bireyin toplumsal
¢evresine karsi olusturdugu egemenligin boyutunu gdsteren araglardir” seklinde
tanimlanmaktadir (Tiirk Dil Kurumu, 2022). Kiiltiir icerisinde edebiyat, sanat,
miizik gibi pek ¢ok unsuru igerisinde barindirmaktadir. Birey i¢ine dahil oldugu
toplumun gelenek, gorenek, ahlak, inang gibi degerlerini temsil etmektedir.
Bu temsiller bir arada belli bir silire zarfinda deger paylasimi gerceklestiren
insanlarin meydana getirdigi kristallesmis bir kimligin iiriiniidiir (Sadikoglu,
2013).

Kiltiir bir toplum iginde kapladigi alan bakimindan oldukc¢a onemlidir.
Ayrica pek ¢ok farkli anlamda da kullanilmaktadir. Bilimde bir uygarliga isaret
ederken giinliik hayatta kiiltiir insanin yasam bi¢imine isaret etmektedir. Estetik
anlamda sanat, maddi anlamda ise kiiltiir iiretim alanimi1 temsil etmektedir.
Kiiltlirtin bir dizi 6zellikleri de bulunmaktadir. Bu 6zellikler betimlendiginde
(Giiveng, 1974);

Kiiltiir genellikle belli bir kesimin degerlerini temsil eden, kusaktan
kusaga aktarilabilen, dogustan gelmeyip sonradan 6grenilebilen, bir grubun
icerisinde yer alan iiyelerin davranislarini sekillendiren niteliklerdir. Ayrica
bir biitiinlesme saglamaktadir. Siirekli degisim halindedir ve soyut ve sosyal
degerler icermektedir. Insanlar icin cesitli gereksinimlerin karsilanmasini
saglamaktadir (Yildiz, 2005). Bireyin siirekli olarak kendisini gelistirmesini,
degerlerini aktarmasini, ilkiilerini sistematik bir sekilde diizenli hale getirmesini
saglamaktadir. Kiiltiirtin icerisinde yer alan Ogelere incelendiginde tarih,
gelenek, yerlesim yeri, dil, birey, aile yasantisi, niifus, saglik, kurum, kurulus
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tiretim tiikketim, bilim, din, devlet, iletisim ve medya gibi dgeler kiiltiiriin
igerisinde barinan alanlardan bazilar1 goriilmektedir (Mead, 1998).

Internet teknolojilerinin gelismesi ve dijitallesmesi tiim diinyada yayilmasi
iizerine kiiltiir tiim dijital araclar igerisine entegre olmus ve degerlerin kiiresel
bir anlamda yayilmasini saglamistir. Bireyler i¢inde bulunduklar1 her alanda
kendi kiiltiirlerini yansitmakta ve deger ve yargilarini diger toplumlarla
paylasmaktadir. Sosyal medya ve diger dijital alanlarda da kullanici olarak
katildiklar alanlarda kendi kiiltiirel birikimlerini yansittiklar goriilmektedir.
Bu baglamda kiiltiirel 6gelerin dijitallesme yasayarak yeni bir kiiltiir formu
yarattigini soylemek miimkiindiir. Kiiltiir dinamik ve gelisen bir yap1 oldugundan
icinde bulundugu her déneme uyum saglamakta, her arag ile i¢sellesmektedir
(Calhoun, 2014).

Toplumun ve insanoglunun bulundugu her alanda kiiltiirel gelisim teknoloji
ile de uyum saglamaktadir. Boylece teknoloji ile bireylerin kiiltiirel birikimleri
biitiinlesmektedir. Bu durum kiitiiphane ve kiitiiphanecilik faaliyetlerini de
kapsamaktadir. Kiitiiphaneler toplumun kiiltiirel birikimini barmndirmaktadir.
Bu ¢ergevede kiitliphanelerin dijitallesmesi ayni zaman dijital kaynaklarin
her topluma yayilmasi anlamina gelmektedir. Uluslararasi alanda gelistirilen
dijital kiitiiphaneler, toplumlardaki kiiltiirel bilgi ve 6gelerinin diger toplumlara
yayilmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir (Y1ilmaz, 2011).

Herhangi bir yerde ortaya ¢ikan kiiltiirel faktorler dijital kaynaklar sayesinde
diinyanin farkli bir bélgesinde yer alan bireyin kaynaklar1 erismesi ile birlikte
bu kiiltlire hakim olmasinin ifade edebilmektedir. Kiiltiiriin, kiiresel bir mekan
yaratmasi tiim diinyada belli bir kiiltiiriin 6gelerini yayilmasi anlamina da
gelebilmektedir. Bu nedenle dijital kiitiiphaneler kiiltiirel anlamda gerek bireyin
kendi kiilttiriinii gerekse diinyadaki diger kiiltiirel 6geleri anlamlandirabilmesi
i¢in biiyilik bir 6nem tagimaktadir (Thomas ve Johnson, 2015).

Dijital kiitiiphaneler diinyada erisilmesi zor olan kiitiiphanelerin birer
sanal halini ortaya koydugunda kiiresel hale gelen kiiltiirel {iriinlerinde
herkes tarafindan kolayca erisilmesini saglamaktadir. Bu sayede bireyler
herhangi bir toplumun ge¢mis yasantilarindan ortaya ¢ikan kiiltiirel 6geleri ve
kiiltiirel mirasin bilgisini edinme imkénina sahiptir Lesk’e (2005) gore dijital
kiitiiphaneler bilginin ge¢misten gelen birikiminin bugiine tasinmasinda énemli
birer tastyici rolii iistlenmektedir. Dijital kiitiiphane kiiltiirel mirasin korunmasi
yedeklenmesi ve aktarilmasi amaciyla kullanildiginda kiiltlirtin - bireyler
tarafindan anlamlandirilmasi i¢in dnemli bir faktor olarak ortaya ¢ikmaktadir
(Dahl vd., 2006).

Kitap Seciminde Popiiler Kiiltiiriin Etkisi

Toplumda bireyin deger yargilarinin etkilenmesinde popiiler kiiltiir 6geleri
onemli bir rol oynamaktadir. Popiiler kiiltiir toplum iginde yaygin olarak kabul
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edilmis ve siirdiiriilmiis, inanglar, nesneler anlamina gelmektedir. Popiiler
kiiltiiriin yaygin ve halka ait anlamlar tagidigi da bilinmektedir (Erdogan, 2001).
Glinliik hayatta bireylerin karsina siklikla ¢ikan popiiler kiiltiir 6geleri, bireyin
tilkettigi herhangi bir iiriin igerisinde yer almaktadir. Popiiler kiiltiir tirlinii moda
ve trend haline geldiginde bireyler bu {irlinleri tiikketmek de daha fazla 1srarci
olmaktadir. Popiiler kiiltlir 6gesi kitaplarda da ortaya ¢ikabilmektedir. Bireyin
hayatinda 6nemli bir alan tutan kitaplar okur kitlesini etkileme imkanina
sahiptir (Moody, 2017).

Kitaplarda yer alan diisiince karakter ve ideolojik goriiniimler okurun
etkilenmesini, anlamlandirmasini ve benimsemesini saglamaktadir. Ayrica
topluma aykiri olan diigiincelerde popiiler kiiltlir iiriinleri sayesinde bireyler
tarafindan kabul edilmekte ve mesru ulastirilmaktadir. Ozellikle kitaplarla ¢ok
fazla vakit gegiren bireylerin hayal giicii ve algilama yetenekleri kitaplarla
biiylik olgiide kitaplardaki diisiince ve karakterlerle birlikte gelismektedir.
Ancak Popiiler Kiiltlir 6gesinin bir 6rnegi haline gelen kitaplarda bireyin kendi
kiiltiir ve yasayis bicimine uygun olmayan deger yargilarda bulunabilmektedir.
Bu durum kiitiiphanelerde siklikla aranan ve okur kitlesini genisleten kitaplarin
zaman zaman bireyin kendi kiiltiirel degerlerine karsi yargilar icerebilecegi
anlamina gelmektedir (Ungan, 2008).

Dijital ve geleneksel kiitliphaneler icerisinde yaymevleri tarafindan
siklikla basilan, toplum tarafindan popiiler hale gelen kaynaklar yer aldigi
goriilmektedir. Bu durumun okur iizerinde zaman zaman olumlu ve olumsuz
etkiler yaratabilmektedir. Popiiler kiiltiir 6geleri ile birlikte ¢ok fazla talep edilen
kitaplarin kiitiiphanelerde yer almasi kitabin okur kitlesi lizerinde istenmeyen
etkiler gzlemlenmesine neden olabilmektedir. Popiiler kiiltiir 6geleri barindiran
kitaplar ozellikle heniiz gelisme seviyesinde bulunan Ogrenciler {izerinde
biiyiilk olumsuz tepkiler etkiler yaratabilmektedir. Ogrencilerin {izerinde
istenmeyen etkiler yaratan popiiler kiiltiir {iriinleri sebebiyle 6grenciler topluma
ve kendi kiiltiirline aykir1 olumsuz davraniglar sergileyebilmektedir. Bu nedenle
kiitiiphanelerde kitap se¢imi igin popiiler kiiltiir 6gelerinin yer almasi ¢esit diye
riskler ortaya ¢ikarmaktadir. Ozellikle kiiresellesmenin meydana getirdigi farkl
deger yargilar1 direkt olarak maruz kalan savunmasiz ¢ocuklarin yonelimlerini
model olarak sectikleri karakterler kendilerini zarar veren popiler kiiltiir
iiriinleri olabilmektedir. Bu sebeple hem ebeveynler hem de egitim kurumlari
popiiler kiiltlir iriinlerinin 6grenciler lizerindeki etkisini azaltmak amaciyla
kitap se¢iminde onciiliik etmesi gerekmektedir (Yalginkaya, 2016).

Diinyada Dijital Kiitiiphane Uygulamalar

Diinyada ilk olarak dijital kiitliphanelerin ortaya ¢ikist 1970’li yillarda
goriilmektedir. Bu kiitiiphaneler, Avrupa’da ortaya ¢ikmasmin temel sebebi
internet teknolojilerinin ve dijitallesmenin bu bdlgeden baslamis olmasidir.
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1971 yilinda gergeklestirilen Gutenberg projesi ilk kez dijital bir kiitliphane
inga etmeyi amaglamistir. Michael Hart tarafi icerisinde 59.000 kadar elektronik
kaynagin yer aldig1 kiitiiphane uygulamasi olusturulmaya calisilmistir. Bu proje
oncelikle tiniversitede 10.000 kaynak bulunan bir kiitiphane uygulamasinin
gelistirilmesi ile ortaya ¢ikmistir (Aittola, Ryhénen ve Ojala, 2003).

1980’11 ve 1990’11 yillarda gesitli gelismeler yasanmis ve elektronik kitabin
goriintiilenmesine dair gesitli programlar ortaya ¢ikarilmstir. ilk olarak hazirla-
nan bu dijital kiitiphaneler PCbook adi ile gelistirilmistir. Bilgisayarlarda kul-
lanilan dijital kiitiphane Windows ortaminda veri tabanlarinin olusturulmasi
ile hazirlanmis ve ticretsiz olarak kullanimi gergeklestirilmistir. Ayrica 2000°1i
yillarda internet teknolojisinin biiyiik oranda gelisim saglamasi ile uluslararasi
dijital cocuk kiitiiphanesi kurulmus internet iizerinden bir arsiv hazirlanmistir
(Malizia vd., 2010). Bu proje Maryland Universitesi ¢ercevesinde gerceklesti-
rilmistir. Projenin hazirlanmasinda kiitiiphaneciler, grafik tasarimeilar, bilisim
uzmanlari, egitimciler gibi pek ¢ok uzmanlar yer almistir. Tiim diinyada bi-
reylerin kullanabilecegi bir dijital kiitiiphane olusturmak amaciyla hazirlanan
proje herhangi bir kar amaci giitmeyen ve herkese agik olarak hazirlanmistir,
Zaman zaman bu kiitiiphanelerde yer alan kaynaklarin telif sorunlar1 ortaya
¢ikmis ve bazi kaynaklar kaldirilmigtir (Khare, 2009).

Avrupa’da Europeana adinda kurulan dijital kiitiphane Avrupa Birligi
tarafindan desteklenen ve biitiin dijital 6gelerin yer aldigi 6nemli kiitiiphaneler
arasinda yer almaktadir. 2010 yilinda yaklasik 6 milyon dijital kaynak
barmdirmistir. Diinyada tiim diinyada erisilebilen bu kiitiiphane Sirbistan,
Yunanistan, Ingiltere, Tiirkiye gibi iilkelerin de kiiltiirel dolasimini saglamistir.
2009 yilinda UNESCO tarafindan desteklenerek hazirlanan Diinya Dijital
Kiitiiphanesi, uluslararasi kiiltiirel anlayisin gelismesi adina kiiltiirel kaynaklarin
dijital hale getirilmesini ve tiim diinyada erisilebilir olmasini amaglamigtir
(Joind ve Law, 2000).

Internette yer alan ve diger dillerde de yazilan kaynaklar1 kiitiiphane
icerisine dahil etme ¢abast bulundurulmustur. Rusga, Portekizce, Arapga,
Fransizca, Cince, Ispanyolca gibi farkl1 dillerde de belgeler yer almistir. Bugiin
interneti ag1 sayesinde telefonlar, tabletler ve akilli cihazlarda dijital kiitliphane
uygulamalart mevcut bulunmaktadir (Kamble vd., 2012).

Uygulamalar i¢in diinyada kullanilan pek c¢ok farkli ozellik tasiyan
kiitiiphaneler bulunmaktadir. Kiitiiphanelerde mobil kiitiiphane kataloglari
olarak bilinen Mopac taramalart mevcuttur. WorldCat adi verilen arayiizde
kiitiiphanecilik uygulamalarinda siklikla kullanilmaktadir. Airpac adi verilen
iirtin kiitiiphane kataloglarinin mobil cihazlarda erigilmesini olanak tanimaktadir
(Wittten, 2008). Ozellikle Finlandiya’da akilli kiitiiphane i¢in Airpac ve
Millenium gibi otomasyonlar kullanilmaktadir. IEEE Xplore, Westlaw benzeri
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arayiizler ve veri tabanlar1 toplumun hizmetine sunulmaktadir. Tiim bu veri
tabanlar1 uygulamalar araciligiyla hizmet vermektedir. Summon Servisi gibi
uygulamalar akilli telefonlar araciligiyla kullanilmaktadir (Kiiciik ve Soydal,
2003).

100 milyondan fazla erigim sayisi bulunduran Scribd adli uygulama dijital
kiitiiphane uygulamasi igerisinde kullanicilarina genis yelpazesi sunmaktadir.
Home, Top Charts, Save, Search, Account olmak tizere 5 kategoriden olusan
uygulama kullanicilarina miizik Podcast, dijital kitap, sesli kitap, magazin, haber,
dergi gibi ¢esitli 6zellikler sunmaktadir. Ayrica dijital kitabin sesli okunmasini,
yazinin font ve temanin degismesini saglayan dzelliklerde bulundurmaktadir.
Uygulama Ingilizce, Fransizca, Almanca olmak iizere yaklasik 90 farkli dilde
kullanim potansiyeli igermektedir (scribd.com, 2022).

Mobil olarak kullanilabilen Audible 100 milyondan fazla indirilme sayis1
ile ¢ok fazla kullaniciya hitap eden genel olarak sesli bir kiitiiphanecilik
uygulamasidir. Sesli kitaplarm yani sira her kesime yonelik dergi, kitap,
podcast gibi ¢esitli secenekler de bulundurmaktadir. Kitap arsivi genellikle sesli
kaynaklara dayanmaktadir. Kendi igerisinde ¢ok karmagik olmayan yapisi ile
en fazla dinlenen kitaplart da 6ne ¢ikarma 6zelligi igeren licretli hizmet veren
bir uygulamadir (audible.com, 2022).

2006’da WP Teknology tarafindan hazirlanan Wattpad Kanada merkezli
90 milyon okuyucuya erismis onemli dijital kitaplik uygulamalari arasinda
yer almaktadir. Uygulama araciligi ile kitap okumasi yapilabildigi gibi kitap
yazimi da yapilabilmektedir. Anasayfa, Kitaplik, Kitap metinleri, bildirimler ve
profillerin bulundugu cesitli kategoriler yer almaktadir. Uygulamada kullanicilar
cesitli periyotlarla kitap yiiklemesi yapabildigi gibi farkl kitap yazarlarini takip
etme, oylama yorum yapma gibi imkénlar da bulabilmektedir. Kullanicilar
takip ettikleri yazarlarin kitap ve hareketlerini bildirimler araciligiyla 6grenme
firsat1 yakalamaktadir (wattpad.com,2022).

Mobil cihazlar i¢in olusturulan JW Library Ingilizce kullanilip, 10 milyonun
tizerinde indirilme ve kullanilma potansiyeline sahip olmaktadir. Uygulama
Home, Bible, Library, Meetings, Personel Study olmak iizere bes ana kategori
bulundurmaktadir. Uygulama araciligi ile ¢ocuk, geng, yetiskin aile gibi farkli
kategorilerde kitap iceriklerine erismek miimkiindiir. Ayrica okunan kitaplarin
kaydedildigi bir bolim bulunmaktadir. Kiitiiphanede yalnizca dijital kaynaklar
degil ayn1 zamanda sesli kitap tiirleri de yer almaktadir. Yehova’nin Sahitleri
tarafindan hazirlanan resmi kiitiiphanecilik uygulamasi olan JW Library kutsal
kitaplarin bilgisini sunmustur. Farkli dillerde ¢evrilmis olan kutsal kitaplarin
yani sira her kesime yonelik kaynak cesitliligi de bulundurmaktadir (play.
google.com, 2022).
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Kobo Books adli dijital kiitiiphane uygulamasi 10 milyondan fazla yiiklenme
sayisi ile gesitli kitap, dergi, ¢izgi roman, ¢ocuk kitabi gibi genis yelpazeli
katalog bulunduran bir kitaplik uygulamasidir. Koleksiyonlar, kitaplar,
yazarlar, diziler gibi ¢esitli kategoriler bulundurmaktadir. Uygulamada renk,
yazi puntosu degisimi yapilabilmektedir. Ayrica tema parlaklig1 gibi gesitli 11k
ayarlar1 da yapilabilmektedir (play.google.com, 2022).

Libby Overdrive adli uygulama 5 milyonun iizerinde indirme potansiyeli ile
kullanicilarina cesitli dijital, sesli kitaplar sunmaktadir. Diinya ¢apinda hizmet
sunan uygulama Search, Menti, Library, Shelf, Timeline olmak iizere 5 farkl
kategoriden meydana gelmistir. Cevrimi¢i erisim imkani oldugu gibi ¢cevrimdist
da kullanilabilmektedir. Kullanicilar birbirleriyle uygulama araciligiyla okuma,
ilerleme ve notlarini paylagsma imkanina sahiptir. Cesitli baglantilar araciligryla
kitap paylasimi da yapilabilmektedir. Uygulamanin kullanimi i¢in ¢ok ¢esitli
kategorilerde binlerce e- kitap ve sesli kitap arsivi bulunmaktadir (overdrive.
com, 2022).

Oodles, 50,000 Books & Audiobooks adi verilen dijital uygulama 5
milyondan fazla kullaniciya erismistir. Icerisinde bulunan Kategories, Home,
Top Books, Top Authours gibi ¢esitli boliimler bulunan uygulama hem sesli
hem dijital formath kitaplar igermektedir. Ingilizce olarak kullanilabilen
uygulama ile ticretli ve licretsiz kullanict olmak miimkiindiir. Kitabin yazi
boyutu, yazi stili, arka plan fonu gibi okuma 6zellikleri kullanicilar tarafindan
sekillendirilebilmektedir (play.google.com, 2022).

Gospel Library adi verilen uygulama Hz Isa’nin son donemlerinden yola
¢ikarak ortaya konmus ve 5 milyon kullaniciya erismistir. Kutsal yazilar, kilise
dergileri, miizik, bilimsel kitaplar, video, ses kaydi gibi genis bir koleksiyonu
icermektedir. Home, Library, Screen, General Conference olmak iizere gesitli
kategorisi bulunan uygulamada dijital kaynaklar okunabilmekte kitaplarin
yazilarinda renk punto gibi 6zellikleri degistirilebilmektedir (play.google.com,
2022).

audiobooks.com, adiyla gelistirilen kitaplardan olusturulan uygulama
sesli kitap, Podcast, dergi, kitap 6zeti ve haber programlari gibi nitelikler
bulundurmaktadir. 5 milyondan fazla yiikleme sayis1 bulunduran uygulama
kategori olarak spor bilim is politika aile komedi miizik teknoloji gibi
boliimlerden olugsmaktadir (play.google.com, 2022).

Amazon Kindle, AMZN Mobile LLC tarafindan gelistirilen ve 3 milyondan
fazla indirilen uygulama; Library, Comunity, Search, Discover, More olmak
tizere 5 farkli kategori bulundurmaktadir. Uygulama icerisinde milyonlarca
e-kitap, sesli roman, dergi, ¢izgi roman ve her tiirden 6rnek bulundurmaktadir,
Ayrica jetonlar araciligi ile iicretli hizmet de satin alinabilmektedir (apps.apple.
com,2022).
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FB Reader, 2 milyon kullanic1 seviyesinde erisilen dijital tamircilik
uygulamalarindan biridir 34 farkli dil ile kitap okunabilme &zelligi
bulunmaktadir. indirilen kaynaklar i¢in kullamicilar kaydetme, favorileme,
not alma gibi Ozellikleri bulabilmektedir. Favorites, Recently Added,
Recently Opened, Authors, Series gibi kategorileri icermektedir. Ayrica kitap
oOnerilerinde okurlar i¢in kitabin indirilmesinden 6nce kitap hakkinda bilgiler
de sunulmaktadir (play.google.com, 2022).

Onleihe olarak adlandirilan dijital kiitiiphanecilik uygulamasi, 1 milyondan
fazla indirilme sayisina erismis ¢evrimigi ve ¢gevrimdisi kullanilabilen bir dijital
kiitiiphane uygulamasidir. E kitap ve dergilerin 6diing alinabildigi uygulamada
zaman sinirt dolan kaynaklar otomatik olarak yok olmaktadir igerisinde Neu,
Bestleiher, Zuletzh ZuriickGegeben gibi boliimler bulunmaktadir (play.google.
com, 2022).

National Digital Library Of India uygulamasi bir milyondan fazla indirilme
orani ile Hintce, Ingilizce dijital kiitiiphane uygulamalar1 arasinda yer
almaktadir. Uygulama Hindistan ulusal dijital kiitiiphanesinin bir pilot projesi
olarak ortaya ¢ikmistir. Bu sebeple bilgi ve iletisim teknolojileri kullanilarak
Insan Kaynaklarini Gelistirme Bakanligi toplumun kiiltiirel seviyesini
gelistirmek ve Ogrencilerin ihtiyag duydugu kaynaklara hizlica erigmesini
saglamak amactyla hazirlamistir. By Type, By Source, By Subject, Learning
Resource gibi kategorileri bulunmaktadir. Cok ¢esitli kaynak yelpazesi igeren
uygulama sosyal bilimler, sanat, teknoloji, doga bilimleri gibi kaynaklarin yani
sira ara farkl diizeylerde bulunan okur kitlesi i¢in filtreleme ve derecelendirme
ozellikleri igermektedir (play.google.com, 2022).

Diinya genelinde en fazla indirilen kiitiiphanecilik uygulamalar1 kiiltiirel
olarak iiretilen bolgenin deger yargilarini, egitim sistemini, kaynaklarini
ve yaymnlarini bulundurmakta, bu ogeler diger dillerde de kullanilabilen
uygulamalar sayesinde farkli kiiltiirden bireylere de ulasabilmektedir.
Uygulamalar igerisinde lilkelerin milli egitimine yonelik, dini degerlerini,
kiiltiirel ogelerini  bulunduran 6zellikler igerebilmektedir. Kiiresel capta
kullanilabilmesi o uygulamanin olusturuldugu bdlgenin kiiltiirel degerlerinin
diger kullanicilara aktarmasini saglamaktadir.

Tiirkiye’de Dijital kiitiiphane Uygulamalari

Tiirkiye’de kiitliphanecilik uygulamalar1 tim cihazlarin kullanabilecegi
sekilde gelistirilmekte ve oldukca Ozellikler barindirabilmektedir.
Uygulamalarin olusum sebeplerinden bazilari; yayinci firmalari yeni kitaplarini
tanitmak giincel hareketlerini, popiiler yayinlar1 anlatmak, okurlarn ilgi ve
zevklerine gore yayinlanan kitaplarin kolayca bulunmasini saglamak, bireylerin
kendi kiiltiirel seviyesini kaynaklar araciligiyla artirilmasina yardimei olmak,
kiitiiphane ve kitap satis noktalarina erigim imkani bulunmayan bireylerin
kitaplar1 edinebilmesi icin dijital imkanlar sunmak olmaktadir.
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Ayrica ogrencileri 6grencilerin nitelikli ve arastirmaci kimliklerinin
olusturulmasinda kaynaklarin erisimini kolaylastirmak, kiitiiphanecilik
faaliyetlerini bildirmek, toplumun kiiltiirel seviyesini artirmak, sosyal bir millet
olusturmada bireyin niteligini artiracak faaliyetler meydana getirmek de dijital
kiitiiphanecilik uygulamalarinin olusum sebepleri arasinda sayilabilmektedir.

Tirkiye’de en fazla kullanici potansiyeli barindiran dijital kiitiiphaneler
incelendiginde; 1000Kitap uygulamasi, bir milyona ulasan indirme sayisi
ile Akig, Arama, Kesfet, Aligveris, Profil olmak iizere 5 farkli kategori
barindirmaktadir. Uygulama bir milyondan fazla kullaniciya erigsmis olsa da tam
olarak dijital kiitiiphane uygulamasi olarak tanimlanmamaktadir. Dijital kitap
okullarin birbirlerini takip ettigi hedefler konulan okunan kitaplarin 6zetlendigi
yorumlandig1 ve en uygun fiyata satildig1 sitelerin gosterildigi bir uygulama
olmaktadir. Dijital kitap yerine daha ¢ok kitap yorumlar1 ve kitaplarin 6zetleri
konumlandirilmistir. Ayrica okurlar okuduklar kitaplar hakkindaki yorumlarini
tavsiye ve elestirilerini belirtmektedir (1000kitap.com,2022).

Kiitiiphanem uygulamast 500 bin tizerinde indirilen Kitapyurdu Yayincilik
tarafindan 2016’da gelistirilmis bir kiitiphanecilik uygulamasidir. Bu
uygulama ile kitapyurdu.com’ dan satin alinan kitaplar otomatik olarak
uygulamaya eklenmektedir. Ayni zamanda kitabin barkodunun ile birlikte
kitaplar veri tabanina eklenmektedir. Uygulama Kiitiiphane, Raf Diizeni, Kitap
Ekle, Yardim ve Ayarlar olmak tizere 5 farkli kategoriden olugsmaktadir. Ayrica
kullanicilar gesitli kitaplarin fotograflarini ¢ekerek de dijital kiitiiphaneye katk1
saglayabilmektedir. Igerisinde yer alan dijital kaynaklari hemen oku kategorisi
ile okuma imkan1 bulunmaktadir (kitapyurdu.com,2022).

Dinlebi, sesli kiitiiphane olarak bilinen, 500 binden fazla kullanici sayisina
erisen uygulama igerisinde ¢ok sayida sesli kaynak barindirmaktadir. Kesfet,
Ara, Kitaplik, Ayarlar olmak {izere 4 farkli kategoriden olusan uygulamada
son eklenenler yazarlar gibi dinlenilen kaynaklara erisme, dinlenmek istenen
kaynaklari isaretleme, indirilen kaynaklar1 okuma olmak iizere ¢esitli faaliyetler
bulundurmaktadir. Ayrica kullanicilar kendi sesleriyle begendikleri kitaplar
okuyarak ytikleme imkanina sahiptir (app.dinlebi.com,2022).

TRT Cocuk Kitaplik, yaklagik 50 bin yiiklenme sayist ile ¢ocuklara 6zel
dijital kitaplarin sesli animasyonlu oyun igerigi bulunan bir dijital kiitiiphane
uygulamast olarak hizmet sunmaktadir. igerisinde hikaye, oyun, kitap onerisi,
sesli kitaplar icin kategoriler bulunmaktadir. Cevrimi¢i ya da g¢evrimdisi
kullanilabilen, Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu tarafindan gelistirilen
uygulama igerisinde yer verilen kaynaklar pedagoglar ve egitimciler tarafindan
hazirlanmigtir. Ebeveyn paneli kategorisi ile aileler cocuklarin okuduklari
kitaplar takip edebilmektedir. Uygulama kitap okuma siiresi yasa 6zel igerik
gibi kazanimlar1 da ¢ocuklara saglamaktadir (trtcocuk.net,2022).
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Risale-i NurKiitiiphanesi47 binindirme sayisina ulagsmis ve okurlaraistikrarl
bir okuma siireci kazandirmay1 amaclamistir. Ingilizce, Rus¢a, Almanca,
Arapga terciime edilmis kaynaklar, Osmanlica eserler Kur’an-1 Kerim gibi
kutsal kitaplar bulunmaktadir. Ayrica kaynaklar sesli olarak da yer almaktadir.
Feyyaz Bilisim ve Gelisim Dernegi tarafindan gelistirilen uygulama igerisinde
cesitli kategoriler bulunmaktadir. Kiitliphane, Sayfam, Birlikte, Planlar olarak
gelistirilmis 4 kategori Sik Kullanilanlar, Son Okunanlar, Muhtelif Eserler,
Biiyiik Boy Eserler, Kiigiik Boy Eserler gibi gesitli kitap tavsiyeleri de yer
almaktadir (play.google.com, 2022).

Tiirkiye’de en fazla indirilen dijital kiitiiphanecilik uygulamalar1 igerisinde
Ogrencilerin ve smavlara hazirlanan kullanicilarin  faydalanmasi igin
gelistirilmis kaynaklarin diger aldig1 dijital kiitiiphanecilik uygulamalar1 da
bulunmaktadir. Bu uygulamalar sinav ¢aligmak ve gerekli kaynaklara erismek
isteyen kullanicilar tarafindan siklikla indirilmekte bu sayede herhangi bir
materyal ya da konum gerekmeksizin kaynaklara erisme ve sinavlara ¢aligma
imkani yakalanmaktadir.

Bu uygulamalardan biri olan Vaf Mobil Kiitiiphane, Vaf Yayinlar tarafindan
gelistirilen, 100 binden fazla indirme sayisina erisen, 6nemli sinav ¢aligma
kiitiiphanelerinden biri olmaktadir. Ozellikle {iniversite smavlarma c¢alisan
ogrencilerin kullanabilecegi cok sayida kaynak barindiran uygulama dijital
kaynaklarin indirilmesi ve kullanilmasi seklinde ¢alismaktadir. Menii ve Profil
olmak ftizere iki kategoriden olusan uygulama ayni zamanda videolu ders
anlatin fasikiilleri de igermektedir (play.google.com, 2022).

100 binden fazla indirme sayisina erigmis sinav ¢alisma amaciyla yayincilar
tarafindan gelistirilen bir diger uygulama Model Mobil Kiitiiphane olmaktadir.
Fernus Bilisim Hizmetleri tarafindan gelistirilen uygulama diger sinav ¢aligma
uygulamalart gibi cesitli sinavlara hazirlik kaynaklar1 bulundurmaktadir (play.
google.com, 2022).

Benzer sekilde smavlara c¢alisan kullanicilar i¢in hazirlanmis olan 30
binden fazla indirilme sayisma erismis Ar1 Yaymeilik tarafindan gelistirilen
Art Mobil Kiitiiphane adli uygulama smavlara ¢alisan kullanicilarin
hizmetine sunulmaktadir. Ozellikle {iniversite sinavlarma ve KPSS’ ye calisan
kullanicilarin abonelik sonrast kullanabildigi uygulama dijital kitap ve video
ders anlatimlar1 igermektedir (play.google.com, 2022).

Siav calisma amaciyla hazirlanan dijital kiitiiphane uygulamalarindan
10 binin altinda indirme potansiyeli bulunduran kiitiiphanelerden bazilari
Simya Dijital Kiitiiphane (simyadijital.com, 2022), Dijital Okul, Capa Dijital
Kiitiiphane, Kiitliphane Kalesi adli uygulamalardir. Bu uygulamalarda diger
uygulamalar gibi smav c¢alisma hazirlig1 icerisinde bulunan kullanicilarin
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faydalanmasi i¢in yayinci sirketler tarafindan gelistirilen dijital kiitiiphanecilik
uygulamalar1 olmaktadirlar (play.google.com, 2022).

Dijital Kiitiiphanecilik Uygulamalarinin Ozellikleri

Dijital kiitiiphanecilik uygulamalarinin 6zellikleri diinya capinda ve
Tiirkiye’de olmak iizere gesitli farkliliklar gostermektedir. Ozellikle de
farkll ilkelerin kiiltiirel dgelerini ve gelismislik seviyesini yansitan dijital
kiitiiphanecilik uygulamalar1 ¢ok daha gelismis ve kullanicilart igin farkli
hizmetler sunan uygulamalar olmaktadir (Witten vd., 2010). Ancak genel
uygulamalarin ortak yonleri de bulunmaktadir. Her uygulamanin bulundugu
bulundurdugu cesitli 6zellikler sdyle siralanmaktadir.

Oncelikle uygulamalarin kullanilabilmesi igin akilli 6zellikler bulunduran
mobil cihazlara ihtiya¢ duyulmaktadir. Uygulamani kullanilabilmesi igin
cihazlarin internet baglantisina erigsmis olmasi gerekmektedir. Uygulamalarin
kullandig1 Veri tabanlar1 ve arayiizler bulunmaktadir. Cihazlarda dijital
kiitiiphanecilik uygulamalarimi etkin bir sekilde kullanabilmek igin cihazlar
belli gelismis isletim sistemlerine sahip olmasi gerekmektedir. Ozellik
bakimindan farklilik gosterse de her uygulama dijital kitap barindirmaktadir.
Her uygulamanm belli bir arsiv kapasitesi bulunmaktadir. Her uygulamada
kullanimi kolaylagtiran gesitli kategoriler yer almaktadir. Tiim uygulamalar
kiiltiirel 6gelerini siyasal sosyal ekonomik kiiltiirel 6gelerini yansitan kaynaklar
bulundurmaktadir. Her uygulama kendi dil yapisini igermektedir.

Kiitiiphanecilik faaliyeti tiim diinya i¢in 6nemli bir konumda bulunmaktadir.
Bireylerin niteliksel kiiltiirel ve kisisel gelisimlerini tamamlamak icin egitim
gorme ihtiyaci duymalart sonucunda gerekli kaynaklara erigilebilmesi amaciyla
kiitiiphaneler olusturulmaktadir. Kiitiiphanelerin teknolojik gelisime ayak
uydurmasi ve dijitallesmenin saglanmasi ile birlikte uygulamalar aracilig ile
erigilebilir hale gelmesi biitiin toplumlar i¢in biiyiik bir gelisim adim1 kabul
edilmektedir. Uygulamalarin kullanilmasinda zaman, mekan ve ekonomik
ihtiyaclarin disina ¢ikilmasi mobil kiitiiphanecilik uygulamalarinin her gecen
giin kullanici sayisini arttirmasini saglamaktadir.

Diinya capinda gelistirilmis ve farkli kiiltiirlerin 6zelliklerini barindiran
sayisiz dijital kiitiiphanecilik uygulamasi bulunmaktadir. Bu uygulamalardan
kimisi milyonlar1 asan kullanic1 potansiyeline erigirken kimisi daha kiigiik
kesimlere hitap etmektedir. Ancak biitiin uygulamalarin gesitli ortak 6zellikleri
bulunmaktadir. Daha fonksiyonel ve gelismis yelpaze barindiran uygulamalar
hizmet iicreti olsun olmasin daha fazla tercih edilen nitelikler edinmektedir.
Tiirkiye’de kullanilan dijital kiitiiphanecilik uygulamalar1 batida kiyasla
daha az kullanic1 potansiyeli barindiran ve fonksiyonel niteligi gelismemis
uygulamalar olmaktadir. Bu uygulamalarin kullanilabilirlik oraninin artirilmasi
icin cesitligi degisikliklerin yapilmasi gerekmektedir.
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Bu calisma Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan 2018 yilinda gelistirilen
etkin kiitiiphanem adli uygulamay1 betimsel analiz yontemi ile incelemektedir.
Aragtirma bulgular1 ¢ercevesinde uygulamanin nitelikleri betimlenmis ve
daha fonksiyonel bir hale gelmesi icin elestirel bir bakis acisi ile uygulama
ozellikleri irdelenmistir. Ayrica uygulamalarin daha gelismis sathalara erismesi,
uygulamanin daha gelismis bir hale gelmesi i¢in ¢esitli Oneriler siralanmistir.
Bu onerilerin dikkate alinmasi ve giincellemelerin bu ¢ergcevede hazirlanmasi
uygulamay1 kullanan 6grenci ve yetiskin kullanicilar igin biiyiik bir dnem
tagimaktadir. Bu noktada uygulamanin gelistiricilerine ve devletin is birligi
icerisinde bulundugu kuruluslaria gesitli gérevler diismektedir. Bu gorevler
gerceklestirildigi takdirde uygulama tipki diinya genelinde kullanilan diger
uygulamalar gibi biiyiik kitlelere hitap etme potansiyeli barindirmaktadir.

SONUC

Kiitiiphanecilik faaliyeti tiim diinya i¢in 6nemli bir konumda bulunmaktadir.
Bireylerin niteliksel kiiltiirel ve kisisel gelisimlerini tamamlamak icin egitim
gorme ihtiyaci duymalart sonucunda gerekli kaynaklara erisilebilmesi amaciyla
kiitliphaneler olusturulmaktadir. Kiitiiphanelerin teknolojik gelisime ayak
uydurmasi ve dijitallesmenin saglanmasi ile birlikte uygulamalar aracilig ile
erisilebilir hale gelmesi diinyada bulunan biitiin toplumlar i¢in biiyiik bir gelisim
adimi kabul edilmektedir. Uygulamalarin kullanilmasinda zaman, mekéan ve
ekonomik ihtiyaglarin digma ¢ikilmasi mobil kiitiiphanecilik uygulamalarinin
her gegen giin kullanici sayisini arttirmasini saglamaktadir.

Diinya ¢apinda gelistirilmis ve farkli kiiltiirlerin 6zelliklerini barindiran
sayisiz dijital kiitiiphanecilik uygulamasi bulunmaktadir. Bu uygulamalardan
kimisi milyonlar1 agan kullanici potansiyeline sahipken, kimisi daha kiigiik
kesimlere hitap etmektedir. Ancak biitiin uygulamalarin ¢esitli ortak 6zellikleri
bulunmaktadir. Daha fonksiyonel ve gelismis yelpaze barindiran uygulamalar
hizmet iicreti olsun olmasi daha fazla tercih edilen nitelikler edinmektedir.
Tiirkiye’de kullanilan dijital kiitiiphanecilik uygulamalar1 batida kiyasla
daha az kullanic1 potansiyeli barindiran ve fonksiyonel niteligi gelismemis
uygulamalar olmaktadir. Bu uygulamalarin kullanilabilirlik oraninin artirilmasi
icin ¢esitligi degisikliklerin yapilmasi gerekmektedir.
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SOSYAL MEDYADA YAYGINLASAN BEDEN ALGISINA
ILISKIN PSIKOLOJIK SORUNLAR: INSTAGRAM ORNEGI

GIRIS

Internetin gelismesi ve sosyal medya platformlarmin ortaya ¢ikmast kiiresel
bir iletisim agmi meydana getirmis, insanlarin kullanicilar halinde kitlesel
olarak sanal mecralarda yer almasimi saglamistir. Yogun kullanim sonrasinda
sosyal medya platformlar1 toplumsal kimliklerin insa edildigi, stirdiiriildiigi,
ideal bedenlerin tanimlandig1 ve sunuldugu bir alan haline gelmistir. Bedenin
paylasilmast ile birlikte begenirlik ve izlenirlik oranlarinda meydana gelen artig
sosyal medyada kullanicilar1 daha fazla beden paylagmaya, bu bedeni ¢ok daha
begenilir bir bigimde sekillendirmeye yol agmistir (Caka vd., 2018).

Sosyal medyada paylasilan bedenler kullanicilarin begenecegi bicimde
daha ciplak, kasli, seksi, bakiml, ¢ekici 6zellikler ile paylasildiginda daha
fazla kullanicinin dikkati ¢ekilmis ancak diger kullanicilarin da bu bedenlerden
etkilenmesi saglanmistir. Sosyal medyada beden algist olusmus, burada
kullanim, yas, cinsiyet, egitim ve gelir seviyesi gibi farkli degiskenler sosyal
medyadaki beden algisindan etkilenmede farklilik agiga ¢ikarmistir (Acar,
2019). Kullanicilar beden kiyaslama, kiskanglik, 6z sayg1 yitimi gibi davraniglar
aciga ¢cikarmistir (Turk ve Waller, 2020). Ancak ergenlerde ve kadinlarda daha
yogun bir yeme bozuklugunun, 6z saygi disiikligiiniin olustugu goriilmiistiir.
Ozellikler Instagram gibi gorsel igeriklerin daha fazla iiretildigi, fotograf, video,
klip, ses paylagimlarinin miimkiin oldugu sosyal medya platformlarinda gorsel
cekicilik daha fazla tesvik edilmis bdylece izlenme, begenme, yorumlanma,
paylasilma gibi sosyal medya niteliklerinde artis meydana getirilerek popiilerlik
saglanmistir (Hamurcu, 2023).

Instagram gibi daha az yazinin daha ¢ok gorselin kullanildig1 sosyal medya
platformlarinda paylasilan iceriklerde kullanilan beden gorsellerinin ideallesen
viicut Olgtileri disinda olmasi kullanicilarin zaman zaman dislanmasina hakarete
ve nefret sdylemine maruz kalmasia zor baglanmasina ve linglenmesine de
neden olmaktadir (Giil ve Akyiiz, 2019). Bu durum ise kullanicilarin daha ¢ok
diyet yapmasina ve sagliksiz zayiflama yontemlerine basvurmasina sebebiyet
vermektedir. Sagliksiz yontemlerin uygulandig1 bireyler yeme bozukluguna
daha fazla egilimli olmakta ve zayiflamanin cesitli hastaliksal boyutlarina
erisebilmektedir (Malighetti vd., 2019). Boylece bireylerde yalnizca sagliksiz
goriintiiniin meydana gelmesine yol agmamakta ayrica 6liimciil boyutta bir
hayati tehlike acgiga ¢ikarmaktadir.
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Etkilenmenin gerceklestirilmesinde ideal bedenlerin ve ideal dis1 viicut
Olgiilerinin  tesvik edildigi kavramlar igeriklerde siklikla yer almstir.
Bedenlerden etkilenen kullanicilar kendi bedenleri ile kiyaslama davranigina
yonelip ideal bedene erigsmek icin sagliksiz yontemlere bagvurmustur. Bu
sagliksiz yontemler kullanicilarda Anoreksiya, Bulimia, Pika, Kagingan Yeme,
Ruminasyon gibi yeme bozukluklari agiga ¢ikarmistir (O’brien, 2015).

Bu c¢alisma sosyal medyada siirekli olarak ideallestirilmis beden
paylasimi sonucunda meydana gelen yeme bozukluklarina odaklanmis bu
yeme bozukluklarina sebebiyet veren kavramlar incelenerek tanimlanmaistir.
Sagliksiz viicut gortintiilerinin ideal hale getirilerek sunuldugu Thinstagram,
Fitspiration, Thinspiration, Bonespiration kavramlar1 ¢aligma cergevesinde
betimlenmis ve bireylerde meydana getirdigi yeme bozukluklari agiklanmaistir.
Calisma sonucunda Instagram’in sundugu ideal bedenin kullanicilarda yeme
bozukluklarmi tesvik ettigi, kavramlarin kullanimi ile yeme bozuklugu
sonucunda meydana gelen sagliksiz goriintiilerin trend haline getirildigi
goriilmistiir. Calismada s6z konusu kavramlar ¢er¢evesinde yeme bozukluguna
egilim gosteren bireylerin psikolojik danigmanlardan ve profesyonellerden
yardim almalar1 dnerilmistir.

Beden Algis1 ve Sosyal Medya

Sosyal medya kullanim alanimin her gecen giin arttig1 bir alan bir sanal
ortam olmaktadir. Bireylerin bu mecralara profiller olusturarak katilmasi ve
kendi bedenlerini igeren gorseller paylasmasi kullanicilarda birbirleri arasinda
kiyaslama meydana getirmektedir. Bu durum ise kisinin memnuniyetsizligini
tetiklemektedir (Merino vd., 2024). Sanal ortamda bulunan bireylerin idealize
edilmis giizellik algisi igerisinde yer almasi alanda konumlanan kullanicilarin
kendi bedenlerine karsi rahatsizlik duymasia sebebiyet vermektedir. Sosyal
medyanin {rettigi ideal beden ve akim faktorleri tipki moda g¢ercevesinde
oldugun gibi standart bir giizellik algis1 meydana getirirken bu giizellik algisi
icerisinde ideal bedeni yaymaktadir. Kendi viicuduna karsi memnuniyetsizlik
ve igrenme bulunan bireylerde psikolojik olarak etkilenme ve rahatsizliklar
aciga ¢ikmaktadir (De Lenne vd., 2021).

Diyet! Uyzursuz
Beslerme
Medyaya - f::n:e @ﬂmm - Beden Imajmdan Yene
Marmziyet igsellegtinve Merrmniyetsizlik Bozikhiklan
Olumsuz Etlalenim
(Anksiveted Depresyon)

Sekil 1. Sosyal Medyanin Beden Algisina Etkisi (Caka vd., 2018).
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Sosyal medya kullanim oran1 bireyin viicut algisinda degisiklik meydana
getirmektedir. Ozellikle sosyal medya bagimlilig1 bulunduran kisilerde beden
imajinda olumsuz nitelendirme ve kendi bedenine karsi memnuniyetsizlik
yiiksek seviyelerde goriilmektedir (Cimke ve Giirkan, 2023). Sosyal medyada
paylasilan igeriklerin paylasilan viicutlarin begenilme oraninin artmasi kisinin
benlik tatminini saglarken bedeninin idealize edilmesi ic¢inde bir tetikleyici
meydana getirmektedir. Ote yandan sosyal medyada ideal beden algisina
uymayan bireylerin olusturduklari igerikler sanal topluluklar tarafindan ling
edilme hakarete ugrama ve zor baglanma gibi riskler bulundurmaktadir. Bu
riskler bireyde daha fazla beden memnuniyetini agiga ¢ikarirken bunlara ek
olarak psikolojik anlamda yipranma, depresyon, anksiyete ve asosyallik gibi
sonuclar meydana getirebilmektedir (Mills vd., 2017).

Sosyal medya ideal viicut algisinin olusturuldugu baglica alanlardan biri
olmaktadir. Ozellikle insan viicudunun ¢iplaklik icermesi kullanicilar igin
beden ve glizellik ideallestirilmesinde daha fazla katki bulundurmaktadir.
Bireyin yari ¢iplak bir bicimde bedenini paylagmasi daha fazla ilgi ve begeni
bulundurdugunda gercek viicutlar ideal beden algisinin standartlarina uymaktan
uzak bir goriintii icermektedir. Bu durum kisinin beden algis1 {izerinde
memnuniyetsizlik yaratirken ayrica sosyal aglardaki ideal bedenin erisilmekten
uzak ve normalin diginda bir hale gelmesine yol agmaktadir (Kleim vd., 2019).

Sosyal medyanin yogun kullanilmasi kiginin beden algisina ek olarak
0zsaygi niteliklerinin de azalmasina sebebiyet vermektedir. Kisinin kendi
viicudu tizerinde gelistirdigi memnuniyetsizlik psikolojik boyutlara eristiginde
cesitli estetik ameliyatlar, dolgu, botoks gibi faaliyetler, mide vb. ameliyatlar
yaptirmaktadir (Tiirk ve Bayrakei, 2020). Sosyal medyada yer alan ideal beden
algisinda zorbaliga maruz kalan kisiler ayrica kolay ideal bedenlere erigsmek
amaciyla saglhigr olumsuz yonde etkileyen gidalara, ignelere, zayiflama
yontemlerine ve bitkisel kiirlere bagvurmaktadir. Bu durum yan etkileri tespit
edilmeden bagvurulan yontemlerde ¢esitli saglik bozulmalar1 ve ciddi tehditler
meydana getirmektedir (Ongoren, 2015).

Bireylerin idealize edilmis viicut algis1 bulunduran sosyal medyada siklikla
yer almalar1 standart bedenin daha fazla benimsenmesine ve bu bedene erismede
bir¢ok yola bagvurulmasina neden olmaktadir. Bu durum ise kisilerde zayif
gortiinmek i¢in gerceklestirdikleri davraniglarla yeme bozukluklarinin meydana
gelmesine sebebiyet vermektedir.

Yeme Bozuklugu Tiirleri

Yeme bozukluklari bireyde bulunan organlarin tiimiinii etkileme ve psikolojik
faaliyetlerde olumsuzluk meydana getirme niteligi bulunduran bir hastalik

bi¢imidir. Bu durum ise destek alinmasi gereken zihinsel bir problem olarak
tanimlanmaktadir. Mellowspring, (2023). Yeme bozukluklarimin tanim tedavi ve
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gelisim ¢ergevesinde bir gelisimsel psikopatoloji bulundugunu belirtmektedir.
Yeme bozukluklar ilk asamada depresyon, alkol kullanimi, asir1 kaygilanma
ve benzeri problemlerle birlikte ortaya ¢ikmaktadir (Garner vd., 1992). Pozitif
psikolojide bireyin yeme bozukluklarindan korunmasi i¢in psikolojik durum
biiyiik bir etki sahibidir. Yeme bozukluklarinin temel dayanaklarindan birisi
de kitle iletisim aracglar1 tarafindan izleyiciye ve kullanici topluluguna ideal
beden ve zayiflik kiiltiiriiniin siirekli empoze edilmesi olmaktadir. Yeme
bozuklugu bireyin yasam kalitesini etkilerken sonuglar1 6liimciil boyutlara
kadar erisebilmektedir (Harmanci vd., 2021).

Medyanin siirekli olarak kitlelere sundugu standart beden algisi
toplum tarafindan ideal kadin ve erkek bedeninin olugmasina sebebiyet
vermektedir (Hesse Biber vd., 2006). Bu durumda bireyler kendi bedeninden
memnuniyetsizlik duymaktadir. DSM-5 raporuna gore yeme bozukluklari
Anoreksiya Nervoza Kagingan Beslenme, Bulimia, Ruminasyon Bozukluklari,
Tikinircasina Yeme, Ortoreksiya olarak siralanmaktadir (APA, 2013). Bu
bozukluklardan ilki olarak Pika ele alinabilmektedir.

Pika

Yeme bozukluklari igerisinde yer alan Pika bireyin bir ay siirede gida disinda
oldugu belirtilen ve besleyicilik 6zelligi bulunmayan maddelerin yutulmasini
iceren bir yeme bozuklugu olmaktadir (Toker ve Hocaoglu, 2009). Cocukluk
doneminde bireylerin agzina aldigi bir maddeyi emmesi ve yutmasi durumunda
ortaya ¢ikan bir yeme bozuklugu tanis1 bulunmaktadir. Yas sinir1 net ¢izgilerle
belirtilmese de iki yas olarak go6zlemlenebilmektedir. Tanilarin ¢ocukluk
doneminde goriilmesine ek olarak ergenlik ve yetiskinlik caginda meydana
gelebilmesi de miimkiindiir (Wade Trecey vd., 2010).

Pika yeme bozuklugunun tanisi zehirlenme, dental sorunlar, gastrointestinal
bulgu ve enfeksiyon gibi sonuglar neticesinde saptanmaktadir. Buna ek olarak
normal olarak tanimlanamayan besleyici olmayan maddenin en az bir ay ya da
daha fazla siire ile tiiketilmesi seklinde agiklanmistir. Bu yeme bozuklugunda
yalnizca yemege davranisi ger¢eklesmemekte ayrica ruhsal bozukluk da ortaya
¢ikmaktadir (Kagar ve Hocaoglu, 2019). Ancak farkli yaslarda da goriilebilen
yeme bozukluklar1 bulunmaktadir. Ruminasyon bunlardan biri olmaktadir.

Ruminasyon Bozukluklari

Yeme bozukluklar igerisinde yer alan bir diger davraniy Ruminasyon
adi ile bilinen en az bir ay aralikli tekrarlama meydana gelen istemsizce
0giirme, bulant1 veya igrenme davranisi olmadan, geri ¢ikarilarak ¢ignenip
yutulmasi veya tiikiiriilmesi olarak bilinmektedir (Demirer ve Yardimei, 2020).
Genellikle kadinlarda daha yaygin goriilen geri ¢ikarma davranisi bir tasfiye
olusturmaktadir. Diger yeme bozuklugu gibi tikinircasina yemek, Bulimia,
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Anoreksiya Nervoza gibi yeme bozukluklarinin goriildiigii kisilerde de meydana
gelebilmektedir. Ciddi yeme bozukluklarindan biri olan Ruminasyon Fiyat Vakfi
Genetik Caligmalar1 ¢ergevesinde bir yeme bozuklugu olarak nitelendirilmis,
ayrica biyolojik semptomlarin yam sira kaygi, kisilik bozukluklari, mizag ve
karakter gibi faktorler de bu davranigi dahil edilmistir (Reba vd., 2005).

Bu yeme bozuklugunun tani kriterleri igerisinde en az 1 ay igerisinde
siirekli olarak yenilen yemegin geri ¢ikarilmast ve ¢ignenmesi yutmasi
yutulmasi veya tiikiiriilmesi olarak yer almaktadir. Ayrica siirekli gergeklesen
geri c¢ikarma faaliyetine ek olarak Mide bagirsak hastaliklarinin ortaya
cikmasi belirtilmektedir. Anoreksiya, Bulimia, tikinircasina yeme gibi diger
yeme bozukluklari da bu yeme bozuklugu igerisinde periyodik bir alan
kaplamamaktadir. Tiim bunlara ek olarak farkli ruhsal bozukluklarin da bu
yeme bozuklugu ile beraber ortaya ¢iktig1 goriilmektedir (Elma, 2018). Bireyin
kendi istegi dogrultusunda gida se¢imi yaparak tiiketim gerceklestirdigi yeme
bozukluklari da bulunmaktadir. Kagingan/ Kisitlayici beslenme bunlar arasinda
yer almaktadir.

Kagingan/Kisitlayici Beslenme

Yeme bozukluklarindan bir digeri de DSM-5 tarafindan yeniden tanimlanan
Kagingan Gida Alimi adiyla bilinen bozukluk olmaktadir. DSM- 4°te 6 yastan
baslatilmis ya da daha kii¢iik cocuklarda gozlenen yeme bozukluklari arasinda
siralanmig daha sonra yapilan tanimlarda ise yas sinir1 ortadan kalkarak bebeklik
cagiyla birlikte erken ¢cocukluk déneminin de igine alindig1 bir yeme bozuklugu
tiirli olarak ger¢evelendirilmistir (Zimmerman ve Fisher, 2017).

Lask ve Bryant-Waugh’e (1992) gore s6z konusu yeme bozuklugu sebeplerini
viicudun imajinda bozulmanin meydana gelmesini 6nleme, kilo vermeyi isteme
gibi amaglarla yeterli gida aliminin gergeklestirilmemesi, gidanin kisitlanmasi
gibi davraniglart igermektedir. Bu davranig genellikle ¢ocuk yasta ortaya
cikmaktadir. Yeme bozuklugu kisaca KKYAB olarak da adlandirilmaktadir
(Dhiman vd., 2019). Ergenlik ¢aginda da goriilebilen yeme bozuklugu gidanin
tiirii markasi igerigi gibi sebeplerle alinmamasi olarak da nitelendirilmektedir.
Yeterli beslenmenin meydana gelmemesi bilylime ve gelisme fonksiyonlarinin
olumsuz etkilenmesine sebebiyet vererek fizyolojik ve psikolojik sorunlar agiga
cikarabilmektedir (Karadere ve Hocaoglu, 2018). Kagingan yeme bozuklugunun
tan1 kriterleri; belirgin bir kilo kaybinin meydana gelmesi, yalnizca belirli
besinlerin alinmasi, ruhsal ve sosyal islevsellikte azalma, beslenme eksikligi,
tiip yardimi ve besin destekgileri tiiketimi gergeklestirme olarak siralanmaktadir
(Y1lmaz, 2019). Bu psikolojik sorunlar bireyin viicut algisini sekillendiren ve
memnuniyetsizligi tetikleyen faktorler icerebilmektedir. Anoreksiya Nervoza
bu bozukluklardan sayilmaktadir.
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Anoreksiya Nevroza

Anoreksiya Nervoza, ilk kez Charles Lasequ’ nun 1873, William Gull’un
ise 1874 yillarinda klinik bir patoloji ¢ergevesinde degerlendirdigi, bireyin
fiziksel ve psikolojik durumunda ciddi tahripler agiga ¢ikaran bir hastalik
olarak nitelendirilmektedir (Sar1, 2020). Iginde bulunulan ¢agda siirekli olarak
artis gdsteren bu yeme bozukluk bozuklugu genelde ergenlik ve geng yaslarda
ortaya ¢ikmakta ve kadinlarda daha yaygin goriilmektedir. Ideal beden algismin
kabul edildigi ve 6ziimsendigi toplumlarda ideallesen viicut goriiniimiine
erismek i¢in sagliksiz beslenen kadin ve erkeklerde Anoreksiya Nervoza ortaya
¢ikmaktadir (Kaya vd., 2003).

Bireyin ideal beden algisinin ¢evreledigi toplumda kilo alma korkusu, fit
bir viicuda sahip olma istegi, toplumdan dislanma ve kotii bir dig goriiniise
sahip olma endiseleri Anoreksiya Nervoza’yi tetikleyen faktorler arasinda
sayilmaktadir. Ayrica bu hastalig1 bireyin kendisi ve ailesi tizerinde de etki
gostermektedir (Bulut vd., 2017).

Anoreksiya Nervoza’da tani kriterleri icerisinde olagan sayilabilecek kilonun
tizerinde bir kiloya sahip olma isteginin kabul edilmemesi, sismanlamaktan
korkmak, viicudun sagliksiz bi¢imini inkar etme ve kadinlarda menars (ilk
adet) sonrasinda amenore (adet gdrememe) meydana gelmesi siralanmaktadir
(Tuzgol vd., 2018). Bireyin psikolojik olarak tahrip oldugu bir diger yeme
bozuklugu da Bulimia olarak nitelendirilmektedir.

Bulimia Nervoza

Yeme bozukluklarinin bir digeri olan Bulimia genellikle Bulimia Nevroza
olarak adlandirilmakta ve yemek yeme denetiminin kontrolden c¢iktigi bir
yeme bozuklugu olarak nitelendirilmektedir (Aytag ve Hocaoglu, 2016).
Birey Bulimia Nevroza sonucunda kendini kusturma, yemek yememe
Laksatif ile ditirettiklerden kullanma, asir1 spor yapma ve benzeri davraniglart
gostermektedir. Bu yeme bozukluguna sahip hastalar ideal kilolarmin
seviyesinde veya normalin iizerinde bir kiloya sahip olmaktadirlar (Krauth vd.,
2002). Genellikle kiz ¢ocuklari ile kadinlar arasinda yaygiligi erkeklere gore
10 kat daha yogun ortaya ¢ikmaktadir. Birey Bulimia Nevroza teshisi sonucunda
asirt yogun bir kilo kayb1 yasamamasina ragmen uzun zaman siirebilen bir
tedavi igerisine girebilmektedir (Zandian vd., 2007).

Bulimia tani kriterleri i¢erisinde bireyin dis goriiniisiine iliskin endiselerinin
olmasi, beslenme ataklarinda yalnizlik isteginin bulunmasi, viicut sekli ve
kilolardan biiyiik oranda rahatsizlik duyulmasi siralanmaktadir. Bunlara ek
olarak bireyde yeme denetiminin kalkmasi, kiginin kilo almamak i¢in kendini
kusturmasi, idrar sokiicii ilaglar1 kullanmasi, ¢cok asir1 spor yapmasi, hi¢ yemek
yememesi de goriilebilmektedir (Vezir ve Aziz, 2023). Ayni zamanda bireylerde
saglik takintis1 bulunan yemek se¢gme egilimi de ortaya ¢ikabilmektedir.
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Tikinircasina Yeme

Tikinircasina yeme bozuklugu kisinin belirli araliklarla yeme ataklari
yasamasina sebebiyet veren, dengesiz, ¢ok fazla besin aliminin meydana
geldigi bir yeme bozuklugudur. Bir kontrol kaybinin meydana geldigi yeme
ataklarinda tan1 kriterleri (Turan vd., 215);

e Belirli siirelerde gergeklesebilenden daha fazla ¢ok yemek faaliyetinin
gerceklestirilmesi,

e Bu donemde yemek yeme denetiminin kalkmasi,

e Olagan dis1 hizla yemek yeme,

e Rahatsizlik veren bir diizeyde tok hissetme seviyesine kadar yemek
yeme,

e Aclik hissi bulunmuyorken asir1 yemek yeme,

e Yemek yeme miktarindan utanilmasi durumunda kendi basina yemek
yeme egiliminin artmasi olarak bilinmektedir.

Ortoreksiya

Ortoreksiya Nervoza bireyin igerisinde herbisit, pestisit gibi yapay maddeleri
bulundurmayan saglikli gidalar1 tiiketmeye asir1 bir bigimde ilgi gostermek
ve patolojik bir saplanti icermek seklinde tanimlanmaktadir. Ortoreksiya
Nervoza’nin yeme bozuklugu olup olmadigi heniiz net bir bicimde ifade
edilmemistir ancak bireydeki saglikli gidalara ulagsma ve tiiketme yonelimi bir
saplant1 boyutuna ulagsmaktadir (Kuzu ve Cicekoglu Oztiirk, 2023).

Instagram ve Yeme Bozuklugu iliskisi

Instagram yapisi itibariyle gorsel temalara odaklanan fotograf ve video
igeriklerinin yaygin paylasildign bir ¢evrim i¢i alan olmaktadir. Igerik
tireticileri kitlelere sundugu gorseller ve postlar ile begeni, takip edilme yorum,
gorilintiilenme gibi fonksiyonlarda 6n plana ¢ikmaktadir (Delva ve Gonzalez,
2022). Sosyal medya 6zelliklerinin kullanilarak fenomen bir yap1 insa edilmesi
bireylerde daha fazla igerik iiretme ve izleme, begenme, yorumlanma sayisina
erisme arzusunu tetiklemektedir. Bu nedenle icerik iireticileri bedenlerini daha
fazla paylasma ve onu Kkitlelerin gorlintiillemesine sunmaktadir. Boylece gelir
elde eden igerik iireticileri isbirlikleri ve reklam alimlarina baslamaktadir
(Waskul, 2002).

Instagram’da daha fazla begeni ve takip edilme arzusu bulunduran
bireyler bu alanlarda standart ve ideallesmis beden paylasimin siirdiirdiikge
bu bedenlerin disinda kalan “normal” viicut 6lgiileri bulunduran bireylerde
toplumsal baski ve dislanma durumu artmaktadir (Sezgin, 2015). Ayrica
Instagram gibi sosyal medya platformlar1 ideal giizellik algisinin genglikle
ilintili oldugunu siirekli vurgulamaktadir. Bu nedenle bireylere siirekli geng
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kalma diislincesi agilanmaktadir. Dolayisiyla bireylerin geng goriinmesi i¢in de
estetik vb. operasyonlar tesvik edilmektedir (Giirler, 2018).

Bireyin kendine toplumda yer bulma ve ait olma istegi toplumun
standartlarina uygun olmayi gerektirmekte ve bu sayede uyum davranisi agiga
cikmaktadir. Instagram gibi sosyal medya platformlarinda idealize edilen
bedenin toplumsal ideal olarak yansitilmasi bireyin bu beden 6lgiilerine erisme
istegini yogunlastirmakta bdylece Anoreksiya Nervoza, Bulimia gibi yeme
bozukluklari ortaya ¢ikmaktadir (Au ve Cosh, 2022). Ozellikle ince beden,
karin kast vb. goriintiilerin Instagram’da yayginlastirilmasi: bireyin kendi
bedeni ile yayilan bedeni kiyaslamasina ve memnuniyetsizligin agiga ¢ikmasina
neden olmaktadir (Yesilyurt, 2023). Ayrica Instagramda normallesen bedene
uymayan bireylerin zorbalanmasi, nefret soylemine maruz kalmasi, linglenmesi
goriilebilmektedir. Bu durum da bireylerin daha fazla yeme bozukluguna maruz
kalmasina sebebiyet vermektedir (Ulken ve Yiice, 2020). Instagram ve TikTok
gibi sosyal medya platformlarinda ince viicut yapisinin ideallestirilmesi,
stirekli yaymlanmasi ideal bedenin stereotipinin sekillenmesine yol agarak bu
platformlarm kullanicilariin yeme bozukluguna daha fazla egilimli olmasina
yol agmaktadir (Tapan, 2023). Instagram’in yeme bozuklugunu tetiklemesine
sebep olan bir diger faktor Instagram gibi sosyal medya platformlarina
olan bagimlilik olmaktadir. Hamurcu (2023) arastirmasinda yogun olarak
Instagram kullanan katilimeilarin %23,3 oraninda yeme bozuklugu egilimi
bulundurdugunu saptamistir. Ayn1 zamanda sosyal medya kullanim stiresi ile
yeme bozuklugu egilimi arasinda anlamlilik bulunmaktadir. Buna goére sosyal
medyay1 yogun kullanan bireylerde daha fazla yeme bozuklugu goériilmektedir.
Ozturan (2023) da calismasinda popiiler bireyleri yogun olarak takip eden
kullanicilarin yeme bozuklugu egilimi gésterme ihtimalini 3 kat artirdigini
belirtmektedir. Deniz de (2021), Instagram ve Facebook gibi sosyal medya
platformlarinda ince bedenlerin paylasilmasi sonucunda kullanicilarin
zayif olma, zayif gérme arzularini artirdigini ve bireylerde bu sebeple yeme
bozuklugunun ortaya c¢iktigini belirtmektedir. Mushtaq ve digerleri (2023)
Instagram vb. sosyal medya bagimliliginin Anoreksiya ve Bulimia gibi yeme
bozukluklartyla pozitif yonde bir iligkisi oldugunu saptamistir. Lopez-Gil ve
digerleri de (2023) sosyal medya kullanim siiresi ve ¢esitliligine bagli olarak
bireylerde yeme bozukluguna egilim oraninin arttigini tespit etmislerdir.

Sosyal medya platformlarinin yeme bozuklugunu tetikledigine iliskin
caligmalarin yan1 sira sosyal medya platformlarinda bulunan 6zelliklerin yeme
bozuklugunu iyilestirmede olan etkisini inceleyen ¢alismalar da bulunmaktadir.
Emily ve Cosh (2022) Instagram gibi sosyal medya platformlarinda yeme
bozuklugu iyilestirme topluluklarmin kuruldugunu ve bu topluluklarla
profesyonellerin ¢cevrim i¢i bir araya gelerek ¢oziim iirettiklerini belirtmektedir.
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Goh ve digerleri (2022) sosyal medyada yeme bozuklugunun iyilestirilmesine
yonelik igerikleri inceledikleri ¢aligmalarinda 405 gonderinin yalnizca
%9,4 linlin profesyonel destek almay1 tesvik ettigini saptamistir.

Instagram’in Yaydig1 Beden Algisina Yonelik Kavramlar

Instagram toplumun normallesen beden algilarinin yayilmasinda etkin
bir rol oynarken s6z konusu faaliyet igerisinde popiiler gorsellerin yayildig
iceriklerde belli kavramlar yer almaktadir. Bu kavramlar zaman zaman saglikli
yasam, spor, fitness, motivasyon gibi kelimeler olurken bazen de daha fazla
zay1f kalmayi, fit gériinmeyi tesvik eden yeni kavramlar ortaya ¢ikmaktadir.
Kavramlar kullanicilarin beden algisint olumsuz yonde etkilemekte ve
memnuniyetsizlik agiga c¢ikarmaktadir. Kavramlarin icerisinde Thinstagram,
Fitspiration, Thinspiration daha ¢ok zayif goriinmeyi tetikleyen kavramlar
olmaktadir (Volkan vd., 2024).

Thinstagram

Thinstagram kavrami Instagram’mn yaydigi ideal zayif, normallestirilmis
bedenlerin sunuldugu kavramlar arasinda yer almaktadir. Thinstagram ile
zayif — ideal bedenler yayilmakta boylece Instagramda zayif goriinmek tesvik
edilmektedir. Siirekliyayimlanan, paylasilan zayif viicut gortintiileri kullanicilarin
daha fazla dikkatini ¢ekerken bireylerde viicut memnuniyetsizliginin de
artmasina neden olmaktadir. Ozellikle kullanicilar fazla kilolu olan gérseller
yerine zayif ve normal kiloda bulunan viicut gorsellerine odaklanmakta, bu
durum bireyin tagidig1 bedenden bagimsiz olarak meydana gelmektedir (Scott
vd., 2023). Instagram kullanicilar1 bu Thinstagram gibi kavramlari manipiilatif
montajli gorselleri paylasarak sunmaya baslamistir. Boylece diger kullanicilar
da ac kalarak daha fazla fit olma egilimi gostermeye yonelmistir. Thinstagram
kavramina iliskin olarak paylasilan iceriklerin artis1 yeme bozuklarini tetiklemis
ve bireylerde viicut memnuniyetsizligi agiga c¢ikmistir (Dennison, 2016).
Instagram bu sebeple #thinstagram gibi kavramlarla karsilagiimasini 6nlemek
adina profesyonel yardim dnerisine bagvurmustur. Profesyonel yardim dnerileri
bireylerin viicutlarini olumlamasini saglayan mesajlar igermektedir (Instagram,
2024).

Fitspiration

Fitspiration kavrami sosyal medyada ideal bedenlerin yayilmasini saglayan
oncelikli olarak iirtin tanitmak, fit kalmay1 tesvik etmek, saglikli bir yasam
bi¢imini 6nermek gibi amaglar bulundururken daha sonra sagliksiz davraniglara
yonelten ¢esitli viicut imajlari, yogun egzersiz, igne ve takviye kullanimi gibi
faaliyetler icermeye baslamistir (Cataldo, 2021). Bu durum Fitspiration veya
Fitspo adiyla da bilinen iceriklerin sosyal medya kullanicilarinin bedenlerinden
memnuniyetsizlik duymalarina ve psikolojik olarak olumsuz yonde
etkilenmelerine sebebiyet vermistir (Jeronimo ve Carraga, 2022).
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Fitspiration trendi bireylerin sosyal medyada karsilastiklar1 ve normalize
edilmis ancak sagliksiz bedenleri yaymasini tesvik etmeye basladiginda
kullanicilar bu iceriklerle daha fazla karsilasmistir. Ozellikle kadin
bedenlerinin paylasildig: Fitspiration trendi kadinlarin kendi bedenlerine karsi
memnuniyetsizlik duymasina, sagliksiz beslenmesine, yeme bozukluklarinin
ortaya ¢ikmasina yol agmistir (Robinson vd., 2017). Fitspiration kavrami biiytik
oranda yeme bozuklugu ile de 6zdeslestirilmis bir kavram olmustur. Sosyal
medya kullanicilar1 web sitelerden algi ve davranis da edinmis ve bu gercevede
hareket gostermistir (Talbot vd., 2017). Bireyler bu tred ile kas, kol, bacak,
karm kas1 goriintiileri paylasarak popiilerlik artirma egilimi igerisine girmistir.
Ancak bu egilim kullanicilarda Anoreksiya Nervoza, Bulimia, Kagingan yeme
gibi yeme bozuklarmin yani sira depresyon, Anksiyete, asosyallik, intihar ve
kendine zarar verme davranislari agiga ¢ikabilmektedir (Alberga, 2018).

Sekil 2. Thinspiration Trendine iliskin icerik Ornekleri(Techtransparencyproject.Org, 2024).

Sekil 2.’de Thinspiration trendi igerisinde paylasilan viicut goriintiileri yer
almaktadir. Bu trend dogrultusunda kullanicilar asir1 zayif goriinen viicutlarini
popiiler bir 6ge olarak sunmus ve digeri kullanicilari da bu davranigi gostermeye
tesvik etmistir.

Thinspiration

Zayif viicutlarin paylasilarak popiiler hale getirildigi bir diger faktor
Thinspiration kavrami olmustur. Bu kavram da zayif viicutlarin paylagildig:
ve insanlarin zayif goriinmesine tesvik edildigi bir trend haline gelmistir
(Ciaroglu, 2024).

Instagram gibi goriintii tabanli bir sekilde meydana gelen sosyal medya
platformlarinda bireyler bedenlerini siklikla paylagmaktadir. Bu bedenler
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popiilerligin saglanmas1 amaciyla zayif, kasli, ¢ekici goriintiilerin bulundugu
beden imajlar1 olmaktadir. Siireklilesen beden imaj1 paylasimin bir hayat stilini
yansittigma iliskin diislinceler belirmektedir. Thinspiration kavrami zaman
zaman yeni online bir hayat stili olmaktan ziyade Anoreksiya, Bulimia gibi
yeme bozukluklari ile iligkilendirilmis bir zihinsel tehlikeli hastalik olarak
tanimlanmaktadir (Dennison, 2016). Genellikle idealize olarak belirlenen
viicut tipinin tetiklenmesini saglayan resimlerle viicut tipleri paylasiimaktadir.
Boylece biiylik tehlikelerin ortaya ¢iktigi bir dizi yeme bozuklugu kavram ile
birlikte meydana gelmektedir. Bunun neticesinde motivasyon ve kilo kaybi,
viicut tatminsizligi, utang, kiskanglik, beden kiyaslamasi, iizlintli ve agresiflige
ek olarak biiyiik bir diis kiriklig1 agiga ¢ikarmaktadir (Stewart, 2022). Ayrica
trende uyum saglamaya calisan kullanicilarda diisiik ruh hali, yeme bozuklugu,
devamli diyet gibi olumsuz etkiler meydana gelmistir. Sosyal medyada
bu igeriklerin devamli paylagilmasi bireylerde beden memnuniyetsizligini
tetiklemis filtre ve programlar ile manipiile edilmis gorseller yayilmaya
baglamistir (Sigman, 2010).

Thinspiration kavrami c¢ogu kez dijital medyada bir sorun olarak
algilanmig ve bu sorunun ¢oziilmesine ydnelik yeme bozukluguna iligskin
etiyolojik ¢aligma artisi, yeme bozukluklarimin sonuglari hakkinda farkindalik
artirma ve yeme bozuklugu tesvik eden sitelerin kapatilmasi gibi faaliyetler
gergeklestirilmistir. Sagliksiz giizellik algisinin topluma dayatilmasi ve bireyin
kendini nesnelestirmesi neticesinde beden sagliginin bozulmasi Thinspiration
gibi kavramlarin gozden gecirilmesini ve buna bagli olarak {iretilen igeriklerin
denetlenmesini gerekli kilmistir (Anderson, 2016).
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Sekil 3.’de New York Post Gazetesinin 2021 tarihli haberi yer almaktadir.
Habere gore Instagram yeme bozukluklarini tegvik etmekte oldugunu, 6zellikle
geng kizlarin yeme bozukluguna egilim gdsterdigini vurgulamaktadir.

Bonespiration

Sosyal medyada viicut imajlari igerisinde idealize edilmis bir diger kavram
Bonespiration adi ile bilinmektedir. Buna gore bireyler kemikleri 6n planda
oldugunda cekici ve glizel goriinmektedir. Bu kavram cgercevesinde belirgin
kemik goriintiileri paylasilarak diger kullanicilara ilham vermek amaglanmistir.
Boylece sagliksiz, asirt zayif insan gorintiilerinin paylasilmasi popiiler hale
gelmistir (Talbot vd., 2017). Basta Instagram ve TikTok gibi sosyal medya
platformlar1 zayif beden paylasiminin yayginlastirilarak popiilerlik oraninin
arttig1 sosyal medya aglari olmaktadir. Burada bedenlerin zayif ve hastalikli
goriintlisii popiiler ve ¢ekici olarak tanimlanmis, diger kullanicilar da bu trende
uyulmasi i¢in tesvik edilmistir. Sosyal medya platformlarinda bu goriintiilerle
karsilasan bireyler kendi viicutlarini kiyaslama, viicudundan memnuniyetsizlik
duyma, kiskanglik, yogun, asirt diyet uygulama gibi davranislara yonelmistir
(Hung, 2022). Instagram ve TikTok’da kullanicilar kilo kaybini 6vme, kendi
bedeni ile kiyaslama, zayiflig1 ideallestirme, yeme bozuklugunu Gvme gibi
faaliyetler, yorumlar ve begeniler gerceklestirmistir. Bu goriintiilerin daha fazla
yayilmasi ve begenilmesi amaciyla anahtar kelimeler ve etiketler kullanilmistir.
Ancak erigilen her bir kullanici yeme bozukluguna tesvik edilmis ve idealize
edilen goriintiiler cergevesinde sagliksiz viicut goriiniimii yayilmistir (Arya ve
Rai, 2018).

COSTI QUEL CHE COSTOLA - IL NUOVO HASHTAG CHE ELOGIA
L'ANORESSIA CON FOTO-CHOC E' 'BONESPIRATION'

Sekil 4. Bonespiration Kavramna Yoénelik Olusturulan Gérsel Ornekleri



YENi MEDYA VE DIJITALLESME ‘ 169

Sekil 4’de Bonespiration kavramina iligkin sunulan gorsel ornekleri yer
almaktadir. Buna gore kemiklerin belirgin goriindiigii ve zayifligin Sliimciil
seviyelere eristigi goriintiiler popiiler ve cekici olarak algilanmaktadir. Bu
durum kullanicilarin her birinin sinirsiz diyet uygulamasina, viicudundan nefret
etmesine ve yeme bozukluklarinin tesvik edilmesine sebebiyet vermektedir.

Anamia ve Proana gibi kavramlarla anilan yeme bozukluklariin bir
hayat stili olmas1 gerektigini tesvik eden kesimlerin ortaya ¢ikmasi ve yeme
bozuklugunun hayati derecede bireyleri etkilemesine neden olmustur. Instagram
gibi sosyal medya platformlarinda asir1 zayif viicutlarin, sagliksiz bedenlerin
yayilmasiin tesvik edilmesi belirli Thinspiration, Fitspiration, Bonespiration ve
Thinstagram gibi kavramlarin kullanicilar i¢in olumsuz etki meydana getirdigi
faaliyetlere yol agmistir (Dennison, 2016). Bu faaliyetlerin bireyi 6liimciil
derecede etkilemesi ve standart giizellik algisini sekillendirmesi sosyal medya
kurucu sirketlerin 6nlemler almasini gerekli kilmistir. Bu nedenle Instagram
Thinspiration, Fitspiration, Bonespiration ve Thinstagram gibi kavramlarin
yer aldig1 etiketlerin olusturulmasinin ve goriintiilerim paylasilmasinin 6niine
gegebilmek amaciyla bu kelimelerin kullanimini yasaklamistir.

&« fitspiration

Seninigin  Hesaplar Kigisellestirilmemis Ses

Help is available

% Bir yardim hattiyla iletisime geg 3

Destek igin ara veya mesaj gonder.

Bir arkadasina ulag 5
Giivendigin birine mesaj gonder.

Meta disindaki profesyonellerin
&nerilerine bak >

Sorun aninda neler yapabilecegini dgren.

Sekil 5. Thinspiration, Fitspiration, Bonespiration ve Thinstagram Kavramlarimin
Instagram’da Goriinmii

Bugiin s6z konusu kavramlarin Instagram’da aranmasi, etiketlenmesi ve
bunlara iliskin i¢eriklerin anahtar kelimelerle kullanilmasini Sekil 5°te yer aldigi
bigimiyle engellemektedir. Instagram Thinspiration, Fitspiration, Bonespiration
ve Thinstagram gibi kavramlarin kullanilmasini ve igeriklerin olusturulmasini
sagliksiz davranis tesviki olarak kabul etmektedir. Bu sebeple bireyi yardimci
kuruluglara iletmeyi hedeflemektedir. Yardim hatt1 olarak “befriends.org” 6n
plana ¢ikarken Meta dis1 profesyoneller icin beden olumlamalar tiretmektedir.
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Kendine destek olmanin
yollarini bul

Meta disindaki profesyonellerin dnerilerine
bak.

Kendini yargilama baskisina diren

Yiyecek, kilo, beden imaiji, saglik ve egzersiz
hakkindaki kendi diistince ve davraniglarini
incele.

- Bedeninin senin igin yaptidi tiim olumlu
seyleri tani.

- Kendin hakkinda en gok sevdigin bes
seyin listesini tut.

= Vicudunun yeterince iyi oldugunu bil.

Sekil 6. Instagram’n Viicut Olumlama Ornekleri
Sekil 6.’de Instagram’in standart giizellik algis1 cergevesinde yeme
bozuklugu davranisi gostermeye egilimli bireyler i¢in kendi viicutlarini
sevmelerini saglayan 6rneklerinden biri bulunmaktadir.

Bedeninidinle

Fiziksel ve ruhsal olarak saglikli yasam
stirmek icin viicudunun ihtiyaclarinin farkinda
ol.

+ Durmak, rahatlamak ve gevsemek igin
kendine izin ver.
+ Bedenini gesitli yiyeceklerle besle.

+ Bedenini seni mutlu eden sekilde hareket
ettir.

Sekil 7. Instagram’mn Beden Olumlama Ornegi
Sekil 7.’de standart beden algisina ydnelik olarak yeme bozuklugu
davranisina yonelen bireyler i¢in bedenin dinlenmesi ve mutlu olacak bigimde
sekillendirilmesi gerektigi belirtilmektedir.
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Kendinle ilgilen

Kendinle ilgilenmeye zaman ayirmak,
olumlu beden imaji olugturmanin énemli bir
pargasidir.

- Endiselerini glivenilir bir arkadasin,
akraban veya profesyonelle paylas.
- Destekleyici insanlarla iligki kur.

» Sosyal medya kullanimi konusunda
secici ol. Beden olumlama ve 6z saygiy|
destekleyen hesaplari takip et.

Sekil 8. Instagram Fitspiration, Thinstagram, Thins_piration, Bonespiration Kavramlarina
Yonelik Olumlama Ornegi

Sekil 8’de de Instagram’in Fitspiration, Thinstagram, Thinspiration,
Bonespiration kavramlari ¢ergevesinde zayiflama, sagliksiz goriinme ve yeme
bozukluguna egilim bulunduran bireyler i¢in yardim alma mekanizmalarina
yonlendirme Ornegi goriilmektedir. Buna gore viicut memnuniyetsizligi
duyarak asir1 diyet, zayiflama, yeme bozuklugu davranigi gdsteren bireylerin
profesyonel yardim almalarini ve bu davranislarin birer psikolojik sorun olarak
nitelendirdigi tespit edilmektedir.

SONUC VE ONERILER

Sosyal medya kullanimi her gecen gilin artan ve kullanicilar iizerinde
bir¢ok etkisi bulunan sanal ortamlar olmaktadir. Bu ortamlar kullanicilarin
zihinsel, psikolojik ve fiziksel olarak etkilenmelerine sebebiyet vermektedir.
Bireyin goriiniigii onun en ¢ok kendine 6z saygisini korumasina ve artirmasina
imkan taniyan Ozelliklerinden olmaktadir. Bununla birlikte sosyal medya
platformlarinda ideal hale getirilen beden goriintiileri kullanicilarin siklikla
kargilastigi gorseller olarak nitelendirilmektedir. Instagram bireylerin
goriintiilerinin paylasildigr ve bu sekilde popiilerligin kazanildigi bir alan
haline gelirken burada sunulan goriintiisel igerikler diger kullanicilarin beden
algisinda sekillendirme meydana getirmektedir. Standart hale gelen bedenle
cok sik karsilasan bireylerde kendi bedeninden memnuniyetsizlik duyma, 6z
saygida azalma ve zayif bedene sahip olmak i¢in ¢esitli yollara sapma gibi
egilimler goriilmektedir.

Bireylerin zayif bedene erismek icin yoneldikleri faaliyetler onlarm yeme
bozukluguna maruz kalmalarina neden olmakta bdyle her biri birer yeme
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bozuklugu hastasi haline gelmektedir. Bu yeme bozukluklari Anoreksiya,
Bulimia, Ruminasyonlar, Kagingan Yeme gibi bireyin sagliksizca zayifladigi
Olimciil sonuclara yol acabilen bozukluklar olmaktadir. Instagramda siklikla
zayif ve fit viicutlarin paylasimi baslangicta bir hayat stilini yansitirken daha
sonra ortaya ¢ikan Thinspiration, Fitspiration, Thinstagram, Bonespiration
gibi kavramlar kullanicilarin normalden daha zayif hale gelmesine neden
olan sagliksiz zayiflama yontemlerini tesvik etmistir. Kullanilan kavramlar
cer¢evesinde Oliimciil seviyede zayif bireylerin goriintiileri kullanilmis bu
zayiflik 6viilmiis ve tesvik edilmistir. Kullanicilar bu kisilerle kendi bedenlerini
kiyaslamis, benzer viicut lgiilerine sahip olmak i¢in yogun, siirsiz diyetler,
yeme bozukluklari, takviye gidalar, igneler, ameliyatlar gecirmistir. Bunlari
gerceklestiremeyenler ise manipiile edilmis fotograflarin1 paylasarak 6liimeiil
derecede zayiflig1 tetikleyen igerikler olusturmuslardir.

Instagramda asin1 zayifligin tesvik edildigi icerikler en ¢ok bu alanlarda
sikca vakit geciren bireylerin karsilastig1 6geler olmustur. Ayrica kullanicilarin
tagidigi 6zellikler de onlarin iceriklerden etkilenme oranlarini farklilagtirmistir.
Baglangicta saglikli yagami ve ideal giizellik sinirlarini yakalamayi hedefleyen
Instagram kavramlari zamanla oOliimciil sonuglara yol acan trend haline
gelmistir. Instagram bu igeriklerin Onlenebilmesi adina kisitlamaya gitmis
bu kavramlarin Instagram igeriklerinde kullanilmasii yasaklamistir. Bu
kavramlarin kullanilmasi halinde g¢esitli yardim yonlendirmeleri yaparak
bireylerin beden olumlamasi i¢in profesyonel destek alinmasini vurgulamistir.
Ancak kavramlarin degistirilebilir, kisaltilabilir ve manipiile edilebilir olmasi
onlarin Instagramda farkli bi¢imler yer almalarina neden olmustur. Sosyal
medyada siirekli olarak karsilasilan ideal bedenlerin sunumuna ve bireylerin
maruz kalmasi sonucunda agiga cikan yeme bozuklugu egilimlerine karsi
Oneriler olarak sunlar siralanabilmektedir;

e Sosyal medyada bagimliligin 6nlenmesi adina daha az zaman gegirilmesi

e Sosyal medyada sik vakit gecirmek yerine fiziksel aktivitelerin yapilmasi

e Yeme bozuklugunu fark eden bireylerin psikolojik destege basvurmasi

e Yogun kilo aliminin gergeklestigi donemlerde profesyonel desteklerin
alinmasi

e Kamu kuruluglarinin ideal beden algisini sekillendirmeye yonelik kamu
spotlar1 olusturmasi

e Dogal ve gercek bedenlerin normalize edilmesi kitle iletisim araglarinda
akimlarin trendlerin olusturulmasi.
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