KONYA
TURIZM
ARASTIRMALARI

EDITORLER
PROF. DR. METE SEZGIN
DOC.DR. SEMiH BUYUKIPEKCI

yayinevi



KONYA TURIZM ARASTIRMALARI
Editorler: Prof. Dr. Mete Sezgin, Dog.Dr. Semih Buyukipekci

Yayinevi Grubu Genel Baskani: Yusuf Ziya Aydogan (yza@egitimyayinevi.com)
Genel Yayin Yonetmeni: Yusuf Yavuz (yusufyavuz@egitimyayinevi.com)

Sayfa Tasarimi: Kiibra Konca Nam

Kapak Tasarimi: Egitim Yayinevi Grafik Birimi

T.C. Kultlr ve Turizm Bakanligi
Yayinci Sertifika No: 76780

E-ISBN: 978-625-385-258-0
1. Baski, Haziran 2025

Kiitiiphane Kimlik Karti

KONYA TURIZM ARASTIRMALARI

Editérler: Prof. Dr. Mete Sezgin, Dog.Dr. Semih BliyUkipekci
IV+220 s., 160x240 mm

Kaynakga var, dizin yok.

E-ISBN: 978-625-385-258-0

Copyright © Bu kitabin Turkiye’'deki her tlrli yayin hakki Egitim Yayinevi'ne aittir. Btln
haklari saklidir. Kitabin tamami veya bir kismi 5846 sayili yasanin hiikiimlerine gére
kitabi yayimlayan firmanin ve yazarlarinin 6nceden izni olmadan elektronik/mekanik
yolla, fotokopi yoluyla ya da herhangi bir kayit sistemi ile ¢ogaltilamaz, yayimlanamaz.

yayinevi

Yayinevi Tiirkiye Ofis: istanbul: Egitim Yayinevi Tic. Ltd. Sti., Atakent mah.
Yasemen sok. No: 4/B, Umraniye, istanbul, Tiirkiye

Konya: Egitim Yayinevi Tic. Ltd. $ti., Fevzi Cakmak Mah. 10721 Sok. B Blok,
No: 16/B, Safakent, Karatay, Konya, Turkiye

+90 332 351 92 85, +90 533 151 50 42

bilgi@egitimyayinevi.com

Yayinevi Amerika Ofis: New York: Egitim Publishing Group, Inc.

P.O. Box 768/Armonk, New York, 10504-0768, United States of America
americaoffice@egitimyayinevi.com

Lojistik ve Sevkiyat Merkezi: Kitapmatik Lojistik ve Sevkiyat Merkezi, Fevzi Cakmak Mah.
10721 Sok. B Blok, No: 16/B, Safakent, Karatay, Konya, Tiirkiye
sevkiyat@egitimyayinevi.com

Kitabevi Subesi: Egitim Kitabevi, Slkran mah. Rampali 121, Meram, Konya, Tirkiye
+90 332 499 90 00
bilgi@egitimkitabevi.com

internet Satis: www.kitapmatik.com.tr
bilgi@kitapmatik.com.tr

EGITIM YAYINEVI == |
GRUBU ezl R




ICINDEKILER

KONYA iL GENELI COGRAFi ISARETLI URUN GRUPLARINA BIR BAKIS: “YEMEKLER
VE GORBALAR' .........eeeeeeeeeeeereeeecenssssssssssseeessssssssssssssssssssssssssssssessssssssssssseees 1

Vedat Eken, Safak Uniivar

TARIHSEL SUREGTE KONYA'DA YEME IGME MEKANLARINA BiR BAKIS .............. 17

Safak Uniivar, Muhammed Fatih Yildirm

BEYSEHIR GOLU OLTA BALIKCILIGI VE TURIZME KATKILARI 41

Mete Sezgin, Emircan Agrisli

SELCUKLU iLGESI SILLE ANTiK MAHALLESI SINIRLARINDA BULUNAN OZEL MUZELER.....57

Muhammed Said Yogurt

SILLE'Y] YENIDEN KESFETMEK ......c.coceeeceeeeeeeresesessesessensssessssessssessssenes 78

Alper Ates, Emine Tatkan, Halil Sunar

AKILLI DESTINASYONLAR GAGINDA KONYA: AKILLI SEHIR KAPSAMINDA AKILLI
TURIZM UYGULAMALARL ..cccccevrerrsnsssnsessssssssssssssssssssssssssssssssssssssesns 90

Bengli Su Karagoz

KONYA'NIN TURIZM MARKALASMA SURECI 107

Mete Sezgin, Zhuldyz Sartayeva




v

KONYA’ NIN INANC TURIZMi VE POTANSIYEL 119

Fatma Demir

KONYA'NIN TASAVVUF TURiZMi POTANSIYELI 137
Laiba Arshed, Abbasi

KONYA'DA KULTUREL MIRAS TURIZMiNi SANAL GERGEKLIKLE GUCLENDIRME:
MEVLANA MOUZESi ORNEK OLAY INCELEMESI 148

Abdullah Karaman, Mohammad Rameez Raza

KONYA KONGRE TURIZMI .....cc.cccceceeeennssnssnssnsesssssssssssssssssssssnes 169

Minevver Bolat, Nurper Sezgin

KYOTO PROTOKOLU BAGLAMINDA iKLiM DEGISIKLIGININ TURIZM SEKTORUNE
YANSIMALARI: KONYA iLININ DEGERLENDIRILMESI 180

Hilal Bilge Erdemir

KARBON SALINIMININ KONYA TURIZM POTANSIYELI AGISINDAN
DEGERLENDIRILMESI.........oossseeeeeeeeeeeesesseeeneeeesessssseseneeseessssssseseeeesessesssses 203

Mehmet Ali Eymir




KONYA iL GENELI COGRAFi ISARETLI URUN GRUPLARINA
BiR BAKIS: “YEMEKLER VE CORBALAR”

Vedat Eken”, Safak Untvar™

Giris

Gegmisten giinlimiize siiregelen yoresel yiyecekler, toplumda 6nemli bir
konumda yer almaktadir. Toplumsal farkindaligimizin olusmasinda
yiyeceklerimizin yetistirilme siiregleri, hasati, pisirme yontemleri ile birlikte
lezzeti, goriiniimii ve sunumu da ayr bir siireci olusturmaktadir. Ydresel
yiyeceklerin hazirlanmasinda kullanilan arag-gereglerin 6zveri ile se¢ilmesi,
gecmiste kullanilan malzemelerin tercih edilmesi de geleneklere uygun
davraniglarin bir tezahiirii olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Ornek vermek
gerekirse; giiniimiizde ¢ogunlukla aliiminyum tepsilerde pisirilen su boregi,
baz1 yorelerde gecmiste siklikla kullanilan ve giiniimiizde neredeyse hig
kullanilmayan bakir tepsilerde pisirilmektedir. Bu anlamda, yoresel
yiyeceklerimizin giinlimiizde gastronomik bir deger olarak hemen hemen
her boyutuyla ele alinmasi ve ortaya ¢ikarilmasi biiylik 6nem arz etmektedir.

Cografi olarak hem tarim hem de hayvanciliga uygun bir konumda
bulunan ve Selguklu Devleti’ne baskentlik yapmis olan Konya ili; Selguklu
mutfagi, Mevlevi mutfagi ve Osmanli mutfagina essiz lezzetleri ile katkida
bulunmustur. Giliniimiizde zengin mutfak kiltiri ve ¢esitliligiyle
gastronomi turizminin vazgecilmez destinasyonlarindan biri haline
gelmistir. Hem tarihi giizellikleri hem de manevi zenginlikleri biinyesinde
barmdiran bir mutfaga sahiptir. Mevlana Celdleddin-i Rimi’nin tarihte
adina tiirbe yaptirilan ilk asg¢isi ve Mevlevi mutfak kiiltliriiniin mimar1 olan
Atesbéz-1 Veli’nin mezarmin burada bulunmasi, Konya mutfagimin tarihinin
asirlar Oncesine dayandigimin bir gostergesi olmustur. Pisirme teknikleri,
kullanilan malzemeler, sofra adabi gibi gelenekler Mevlevi mutfak
kiiltiiriini diger mutfaklardan ayirmaktadir.

Ulkemizin neredeyse tamaminda yetistirilmekte olan ve insanoglunun
beslenmesinde biiyiik rol oynayan bir¢ok farkli gida tiriinii farkli yontem ve
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tekniklerle hazirlanmakta, pisirilmekte ve sofralarimizda yer almaktadir.
Ulkemizde 6zellikle tath sularda zengin popiilasyona sahip sazan (Cyprinus
carpio L., 1758) balig1 hem ticari hem de amatdr balikgilik kapsaminda yilin
belirli donemlerinde avlanmaktadir. Kirsehir ili Kaman ilgesi simirlari
igerisindeki Hirfanli barajinda, yore halki tarafindan avlanan sazan baligi
bol yagda kizartilarak tiiketilmektedir. Konya ili Beysehir ilgesinde bulunan
Beysehir goliinde, Seydisehir ve Yalihiiyiik ilgeleri cografi siirlar
igerisinde bulunan Sugla goliinde yetisen ve yore halki tarafindan hem ticeri
hem de amatdr olarak avlanan sazan baligi bol yagda kizartilarak
tiikketilmekte, ayrica farkli bir pisirme teknigi olan “Sazan Cokratma”
yemegi yapilmaktadir. Bu yemek ile ilgili ayrintili bilgi diger boliimlerde
verilecektir.

Yukarida bahsedildigi iizere, farkli cografi bolgelerde yetisen iirlinlerin
farkli tekniklerle farkli islemlere tabi tutulmasi, o yoreye ait mutfak
zenginliginin ortaya ¢ikmasi olarak degerlendirilebilmektedir. Yoreye 6zgii
riinlerin, yine o yorede dogup bliylimiis ve orada yasayan halk tarafindan
gecmis deneyimleri de (biiyiikanne-anneanne ve diger aile biyiiklerinden)
gdz Oniine alinarak hazirlandig goriilmektedir. Dolayisiyla benzer yontem
ve tekniklerle yetistirilen ayn {irlinlerin yoreden yoreye farkli siireglerle
farkli sekilde hazirlandig1 ve pisirildigi gbzlemlenmektedir. Herhangi bir
yoresel lirlinlin yine o yoéreye mahsus ozellikleri de (iklim, toprak, su v.b)
dikkate alinarak yetistirilmesi, hasat edilmesi ve soframiza dahil edilmesi
gibi bir¢ok siirecin kayit altina alinmasi, belgelenmesi ve resmi kurumlarca
bir kimlige kavusturulmasi gerekebilir.

Bu gereklilik sonucunda bagta bolgenin, yorenin, yore halkinin, {iriiniin,
iriine ait oOzelliklerin ve islem siireglerinin smai hak statiisline
kavusturulmasi ile birlikte olmasi muhtemel emek gaspinin da Oniine
gececektir. Yakin ge¢miste iilkemize Ozgii iriinlerin, sadece isimlerinin
degistirilerek bazi iilkeler tarafindan kendi iilkelerine ait bir {iriin gibi emek
hirsizlig1 yapildigr ve bu tirlinlerin bu iilkelerce tescillendigi goriilmiistiir
(Antep baklavasi, cacik, ¢ig kofte vb.). Ulkemize ait bu degerlerimiz
yorelerimizce resmi kurum veya kuruluglar tarafindan tescil altina alindigi
takdirde yerli ve yabanci konuklarin gastronomi turizm tercihlerinin
ozellikle bu yoreleri kapsamasi kaginilmaz olacaktir.

Cografi Isaret Kavram

Cografi isaret; tiiketicinin triin kaynagini, karakteristik 6zelliklerini ve
elde edilen iiriine ait karakteristik Ozellikleri ile birlikte cografi alan
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arasindaki bag1 ortaya c¢ikaran ve bagi garanti eden kalite isareti olarak
tanmimlanir. Cografi isaret tescili; iiriiniin kalite, geleneksellik, elde edilen
hammadde ile yoreye 6zgii niteliklere tabi olarak belli bir iin kazanmuis {iriin
ya da {rlnlerin muhafazasim1 saglamaktadir. Yoresel iiriin olarak
tanimlanan, tarihe dayanan kokenleri, isimleri ve sanlar1 yetistikleri yoreye
0zgl olan seckin {irlinlerin sahtelerinin ortaya ¢ikmasini engellemek ve
haksiz rekabet ile birlikte haksiz kazang¢ elde edilmesinin Oniine gegmek
amaciyla kiiresel ¢apta yasal olarak korunmaktadir (Denk ve Bilici, 2021).

Cografi isaretler, mense ismi ya da mahre¢ isareti olarak
tescillenmektedir. Bir iirliniin tamami veya temel nitelikleri bir cografi alana
mahsus dogal ya da insan kaynakli unsurlar1 biinyesinde barindiriyorsa bu
durumdaki cografi isaretlere “mense adi” verilmektedir. Bu kapsamda iiriine
ait yapilacak tiim islemlerin bu cografi alanin igerisinde yapilmasi
gerekmektedir. Uriin ile ilgili yukarida ifade edilen hususlardan en az bir
tanesi cografi alan dahilinde yapiliyor ise “mahre¢ isareti” olarak
tanimlanmaktadir (Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2025). Mense olarak
tescillenen {irlinler yore disinda iiretilemezken mahreg¢ isareti olarak
tescillenen {iriinler yore disinda da iretilebilmektedir. Antep baklavasi,
Kayseri mantisi, Inegdl koftesi gibi iiriinler mahreg isaretli oldugu igin bolge
disinda {iretilebilinir fakat tescil almis oldugu bdlgenin hammaddesi ve
iretim teknikleri kullanilmalidir. Mense tescilli lirlinlere Kayseri pastirmast,
Isparta giilii ve Canakkale el halist vb. {irlinler 6rnek verilebilir (Savaskan
ve Kingir, 2020). Ulkemizde cografi isaret tescilini yapmakla gorevli kurum
Tiirk Patent ve Marka Kurumu; kuruma bagvurulari ise belediyeler,
dernekler, sanayi odalar1 v.b kurum ve kuruluglar gerceklestirmektedir.
Kuruma yapilan bagvurulara bakildiginda, belediyeler ve sanayi ve ticaret
odalarinin en ¢ok basvuruda bulundugu goriilmektedir (Colakoglu ve
Sarugik, 2023). Avrupa’ da yaklagik 100 yil once baslayan cografi
isaretleme safhasinda bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeyde yapilan yasal
diizenlemelerle cografi isaretli {iriinler koruma altma alinmistir. Ulkemizde
ise bu siire¢ 1995 yilinda baglamis ve birgok farkli yoresel lriiniimiiz
yasalarla giivence altina ahinmistir (Berber, Eksi ve Nacar, 2024).

Kalitenin 6nemli bir unsur oldugunun bilincinde olan tiiketiciler, yoresel
uriinleri tescil almis oldugu cografi isaret amblemleri ile tanimaktadir.
Yoreye Ozgli bu iriinler ile bu firiinlerin kaynaginmi olusturan yoreler
arasinda ise ¢ok giiclii bir bag bulunmaktadir (Saygili, Demirci ve Samav,
2020). Cografi isaret tescili almaya hak kazanmig iirlinler topluma sayisiz
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fayda saglamakta, iiriiniin bulundugu ydrenin tarihi ve cografi yonlerinin
ortaya ¢ikarilmasina da énemli katkilar sunmaktadir. Ulkemizin hemen
hemen tiim cografi bolgelerinde yetistirilen bir iirlin, genel anlamda kabul
goérmekte iken tescillenmis bir iiriin o cografi bdlgenin bir yerlesim yerinin
ismiyle 6n plana ¢ikmakta ve destinasyon se¢iminde dnem kazanmaktadir.
Calismamiz Konya il genelini kapsadigi i¢in cografi isaret tescili yapilmis
iriinlerden 6rnek vermek yerinde olacaktir.

Konya ili Seydisehir ilgesi merkez ya da tasra mahallelerinde yetistirilen
fasulye bitkisi hakkinda herhangi bir bilgiye sahip degilken aym bdlge
i¢inde yaklasik 30 km mesafede bulunan Beysehir il¢esi Ak¢abelen (Cetmi)
mahallesinde yetistirilen ve cografi isaret tescili bulunan Akcabelen (Cetmi)
kuru fasulyesi hakkinda daha ¢ok bilgiye sahip olmaktayiz. Bu farkindaligin
olugmasi hem iiretici olarak hem de tiiketici olarak toplumumuzu daha
bilingli hale getirecektir. Giiniimiizde vatandaslarin sik sik gittikleri halk
veya semt pazarlarinda 6zellikle cografi isaretli {iriinlerin satici esnaflar
tarafindan bizzat vurgulandig1 (Hiyiik ¢ilegi, Ak¢abelen/Cetmi fasulyesi,
Bozkir tahini vb.) goriilmektedir. Genellikle tiiketicilerin cografi isaretli bu
triinleri satin aldiktan ve deneyimledikten sonra kaynagina gitme arzusu
olugmakta ve cografi isaret tescilli iiriinii yerinde gérmek istemektedir. Bu
durum gastronomi destinasyonu ziyaretleri kapsaminda
degerlendirilmektedir. Tiiketiciler cografi tescilli tiriiniin bulundugu yoreye,
diger bolgelerde iiretilmis ve tescillenmemis ayni iirline nispeten daha fazla
giiven duymakta ve tercihini tescillenmis iiriinden yana kullanmaktadir.
Cografi isaret olarak tescillenmis yoresel bir iiriin rekabet anlaminda olasi
bir haksizliga maruz kalmamak adina markalagma siirecinde de kayda deger
bir asamay1 basarili bir sekilde tamamlamis olmaktadir (Sen ve Ekinci,
2020). Bu nedenle cografi tescil almis iirtinler {ireticilerin maddi ve manevi
olarak haklarin1 yasal olarak korudugunun bir gostergesi olarak
goriilmektedir (Aydin, 2024).

Cografi Isaretli Uriinler

Insanlarin yasamlarim siirdiirebilmeleri igin gerekli olan yiyeceklerin bir
kismin1 yasadiklar1 bolgedeki yore halki tarafindan iiretilen ydresel
iriinlerden temin edebilmektedirler. Tiiketicilerin tercihleri elbette ki iyi
tarim uygulamalar ile birlikte dogal olarak yetistirilen ve insan sagliginm
olumsuz etkilemeyecek gidalar1 tercih etmek olacaktir. Tercih edilen
uriinlerin genellikle yoreye mahsus olmasi ve yore halki tarafindan elde
edildiginin bilinmesi tiiketici memnuniyetini arttirmaktadir. Turizm
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kapsaminda ele alindiginda, lilkemiz destinasyonlarini ziyaret eden yerli ve
yabanci turistlerin klasik deniz-kum-giines tatiline paralel olarak gastronomi
turlarina katilma egilimleri olduke¢a yiiksektir. Tur operatdrleri; lilkemizin
gastronomi turizmi agismndan zenginliklerinin oldugu cografi isaret
kapsaminda tescillenen yiyeceklerini misafirlerine tanitmakta, yore halkina
o6nemli ekonomik fayda saglamaktadir. Cografi isaret tescilli iriinler,
gastronomi turizmi kapsaminda yoreyi ziyaret eden turistler tarafindan bir
¢ekicilik unsuru olarak goriilmekte ve ilgili destinasyonun turistik ilgi
diizeyi de artmaktadir. Diinya mutfaklarina bakildiginda &zellikle Tiirk
Mutfagi, Cin ve Fransiz mutfaklari, destinasyon tercihlerinde yoresel
yiyecek ya da igeceklerin on plana ¢iktigi goriilmektedir (Yagmur ve
Kardes, 2023).

Kart, Sarag, Pamuk¢u ve Sandikci (2022), seyahat siirecinde ya da
ihtiya¢ olmas1 durumunda yeme-igme aktivitelerinin turizm faaliyeti olarak
gastronomi seyahatlerinin mutfak kiiltiirlerinin deneyim edilmesi istegi ile
baglantili oldugunu ifade etmektedir. Dolayisiyla gastronomi turizmi
kapsaminda destinasyon tercihlerinin farkli yemek kiiltiirleri hakkinda bilgi
sahibi olmak ve tecriilbe kazanmak seklinde goriilmektedir. Gastronomi
turizmi; yiyeceklerin iiretim ve hazirlik tesislerini, restoranlari, yiyecek
temal1 senlik ve festivalleri, kendine has 6zellikleri bulunan yiyecekleri
yerinde gormeyi, 0zel yiyecekleri tadimlamayi, hazirlik, pisirme ve diger
stirecleri gézlemlemeyi, iinlii bir sefin yaptig1 6zel bir yemegi yemeyi ve
yemegin nasil yapildigi gibi siirecleri kapsar (Sandikci, Kazan ve Baydeniz
2022). Yoreye 6zgii nitelikleri biinyesinde barindiran cografi isaret tescilli
yiyecek ve igecekleri, giiniimiizde Ozellikle internet arama motorlar
kullanilarak tiiketiciler tarafindan tespit edilmektedir. Ilgili fiiriiniin
bulundugu yoreye gidilmesi ve yerinde tiiketilerek bir deneyim elde
edilmesi 6zellikle sosyal medya kullanicilar tarafindan kisa siire igerisinde
biiyiik tiiketici kitlelerine hizli bir sekilde ulagsmaktadir.

Sosyal medya platformlarinda yaygin olarak reklamlarinin yapilmasi
cografi isaretli olsun ya da olmasin tiim iiriin gruplarinin bilinirligini
arttirmaktadir. Giintimiizde tiiketiciler hem gastronomi deneyimi yasamak
hem de ydresel {irlinleri yerinde gérmek amaciyla seyahat etmekte ve yore
halkina ekonomik agidan katki sunmaktadir. Bu tiir aktivitelerin 6zellikle
cografi isaretli {irlinler kapsaminda ele alinmasi gastronomi turizminin
kiiresel olarak geldigi boyutu sergilemektedir. Anadolu’nun herhangi bir
sehrinden giiniibirlik olarak Erzurum’a cag kebabi, Gaziantep’e baklava
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yemeye; Isparta’ya giil bahgelerini gormeye gitmek artik giiniimiizde olagan
hale gelmistir. Bir¢ok yoremizde her yil diizenli olarak yoreye mahsus
iirlinlerin tiiketiciler ile bulusturuldugu ulusal ya da uluslararas1 diizeyde
gastronomi festivalleri diizenlenmektedir. Bu etkinlikler araciligiyla
Ozellikle cografi isaretli {irlinlerin tanitimlar1 yapilmakta ve gastronomik
degerlerimiz ortaya ¢ikarilmis olmaktadir.

Konya Mutfag:

Ulkemizde tahil ambar olarak ilk akla gelen ilimiz siiphesiz Konya
olmaktadir. Yiizol¢iimii bakimindan Tiirkiye'nin en biiyilik ili olmasinin
yami sira mutfak kiltiirii bakimindan da 6nemli bir sehrimizdir. Cografi
konumu dikkate alindiginda Anadolu’nun tiim yerlesim yerlerine ulasimda
merkezi bir konumda bulunmaktadir. Tarimsal iiretimde 6zellikle Konya
Ovasinda bugday, arpa, nohut, fasulye, musir, aycicegi, patates, seker
pancari, kiraz, elma, ¢ilek, kayisi gibi birgok {iriin yetistirilmektedir.
Bakildiginda il genelinde kiiciikbag ve biiyiikbas hayvancilik yetistiriciligi
de oldukga yaygin goriinmektedir. Tarim ve hayvancilik ile ilgili diriin
yelpazesinin genis olmasi yoresel yiyeceklerin cesitliligine buradan da
Konya mutfaginin zenginligine yansimaktadir. Uriin cesitliligi ise cografi
isaretli lirlin sayisinin goreceli olarak artmasina ve tescillenmesine katki
sunacaktir.

Tarih olarak ele alindiginda Konya ili Selguklu Devleti’ne baskent olmus
kadim bir sehrimizdir. Mutfak kiiltiiri ve yemek ¢esitliligi bakimindan Tiirk
Mutfaginin 6nemli bir pargasini olusturmaktadir. Yemeklerinin yani sira
essiz mutfak mimarisi, mutfak kiltiirii, sofra ve servis diizenleri ile
Anadolu'nun damak zevkini ve giizelligini yansitmaktadir (Colbay ve
Sormaz, 2015). En eski yerlesim yerlerinden biri olan Catalhdyiik Konya il
siirlant igerisinde bulunmaktadir. Burada yapilan arkeolojik kazilarda
bugday gibi tahil kalintilarinin bulunmasi, hayvanlarin insanlar tarafindan
ehlilestirildiginin tespiti ile Konya mutfag tarihinin aslinda Neolitik ¢aga
dayandiginim bir kaniti olarak goriilmektedir. Konya yemek kiiltiirii
Selguklu saray mutfagi, Mevlevi mutfak adabi ve Osmanli mutfak
kiiltiiriiniin uyumu sonucunda ortaya ¢ikmis ve kendine 6zgii zenginlikleri
giiniimiize kadar siiregelmistir (Unlii ve Nizamlioglu, 2022).

Konya mutfaginda 6zellikle 6ne ¢ikan lezzetler “etli ekmek, fiirun
kebabi, bamya corbasi, tirit ve diiglin pilavi” gibi yoresel yemeklerdir.
Konya’y1 ziyaret edeceklere 6ncelikle bu lezzetler 6nerilmektedir. Ulusal ve
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uluslararas1 mutfaklar ile rekabet eden Konya mutfagi, gastronomik
degerleri olan genis bir meniiye sahiptir (Ozkok ve Aydinli, 2022).

Konya’da Cografi Isaretli Uriinler

Konya, Tiirkiye’nin cografi olarak en biiyiik toprak alanina sahip ilidir.
Bu nedenle tarim ve hayvancilik sektoriiniin gelisiminde de onemli bir
konumdadir. Boyle bir konumda olmak, iiriin ¢esitliliginin fazla olmasina
imkan tamimaktadir. Tarimsal ve hayvansal iiriin ¢esitliligi ve zenginligi
mutfaga ve sofraya dogrudan yansimaktadir. Yetistirilen iirtinlerin yore
halki tarafindan mutfaklarinda kullanilmas1 ydresel lezzetlerin ortaya
¢ikmasina neden olmustur. Bu lezzetlerin ge¢cmisten giinliimiize yoreye
Ozgl trlinler ve teknikler ile hazirlanmasi, pisirilmesi ve sunulmasi
tiikketicilerin damak tadi tercihlerinde oOnemli bir etken olmaktadir.
Dolayisiyla bu lezzetlerin o yoreye ait oldugunun bilinmesi, yoresel
driinlerin muhafazasi, olusabilecek emek hirsizligi ve ekonomik
kayiplarinin  6nlenmesi amaciyla yasal gilivence altina almmasi bir
zorunluluktur.

Ulkemizde; smai miilkiyet haklar1 olarak patent, marka, yararli model,
endistriyel tasarim, cografi isaret, entegre devre topografyalari ile
geleneksel {irlin ad1 bagvurularina ait tescil islemlerini yiiriiten ve bu haklara
iliskin uluslararas1 mevzuat, ulusal mevzuat ve bilinglendirme faaliyetleri
ile Tiirk Patent ve Marka Kurumu (TURKPATENT) sorumludur. Uretmekle
miikellef gruplar, {irlin veya iiriiniin bulundugu cografi alan ile ilgili kamu
kurum ve kuruluslar ile kamu kurumu niteligindeki meslek kuruluslari,
mevcut iriinle ilgili kamuya faydali olmak i¢in faaliyet gdsteren veya
iyelerinin ekonomik yararmi muhafaza etmekle gorevli dernekler, vakiflar
ve kooperatifler tescil basvurusu yapmaya yetkilidir (Tiirk Patent ve Marka
Kurumu, 2025).

Ulkemizin tahil ambar1 olarak goriilen Konya’da, Tiirk Patent ve Marka
kurumu tarafindan 9 mense ve 77 mahreg isareti olmak {izere tescili yapilmis
toplam 86 iiriin bulunmaktadir. Konya’da ilk cografi tescilli iiriin Konya
Aksehir ilge Tarim ve Orman Miidiirliigii tarafindan, 14.11.2003 tarihinde
Tiirk Patent ve Marka Kurumuna “Aksehir Kiraz1” meyvesinin cografi
isaretli lirlin tescili i¢in bagvuru yapilmis ve kurum tarafindan 04.08.2005
tarihinde mense adi olarak tescillenmistir.

Konya’nin cografi tescilli iriin ge¢misine bakildiginda; Alkolsiiz
igecekler (1), Cikolata, Sekerleme ve Tiirevi Uriinler (1), Diger Uriinler (3),
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Dokumalar (1), Halilar ve Kilimler (2), Firincilik ve Pastacilik Mamulleri,
Hamur Isleri ve Tathlar1 (25), Islenmis ve Islenmemis Meyve ve Sebzeler
ile Mantarlar (3), Peynirler (1), Peynirler ve Tereyagi Disinda Kalan (1),
Yemekler ve Corbalar (39) olmak iizere toplamda 77 Mahreg isareti ve 9
Mense adi ile cografi isaretli 86 iiriin bulunmaktadir. Bu iiriinlerden, 2005
yilinda (1), 2011 (1),2013 (1),2017 (2), 2019 (3),2020 (1), 2021 (34), 2022
(20), 2023 (9), 2024 (6) ve 2025 yili Mayis ay1 itibariyle (8) tescil
yapilmistir. Cografi isaretli 86 iiriinden 77 adedi 2021-2025 yillar1 arasinda
tescillenmistir. En fazla cografi isaret tescili ile yemekler ve ¢orbalar grubu
yer almakta ve 39 {irlin bulunmaktadir. Bu firiinler arasinda Corba (6),
Yemek (31), Salata (1) ve Helva (1) yer almaktadir. Ulkemizde cografi
isaret tescil siralamasinda Gaziantep 107 tescille birinci sirada iken, Konya
86 tescil ile ikinci sirada yer almaktadir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2025).

Konya’nin Cografi Isaretli Yemekleri ve Corbalar

Konya mutfaginin essiz lezzetlerinin giiniimiizde halad yore halki ve
destinasyon ziyareti i¢in gelen misafirlerin tercih sebebi olmasi, gegmisten
gelen pisirme teknikleri ve kullanilan malzemelerin bir araya gelmesiyle
olugan uyumun bir gostergesi olmaktadir. Tiirk Patent ve Marka Kurumu
tarafindan mahre¢ isareti ve menge adi altinda cografi isaret tescili
onaylanmis yemeklerden ve c¢orbalardan bazilarina kisaca bahsetmek
gerekir.

Konya Firin/Konya Fiirun Kebabi

Kuzu veya koyunun 6n kol, kaburga, gerdan ve dos bolgelerinden elde
edilen kemiksiz kirmizi et ve tuz ile karistirilarak hazirlanan; bakir
tencerelerde, tas firinlarda ve odun atesinde pisirilen Konya iline 6zgii bir
yemektir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2025). Kesin bir bilgi olmamakla
birlikte firm/fiirun kebabinin yapimimin 1890’1 yillarin bagina dayandig
ifade edilmektedir. Kuzu veya koyun eti mese odunu ve kaya tuzu
kullanilarak odun firininda pisirilmektedir. Bakir kazan, kazani ¢cekmek ve
ileri itmek igin gelberi vb. malzemeler kullanilmaktadir. Bakir kazana
yerlestirilmis etler; odun firininda kendi suyunda yavas yavas haslanir,
suyunu ¢ektikten sonra kendi yaginda piser (Ozkdk ve Aydinl, 2022).

Konya Tiridi

Konya tiridinin tarihi oldukg¢a eskilere dayanmaktadir. Kemikli kuzu eti,
tandir ekmegi, mor sogan, siizme yogurt, sarimsak, yesilbiber, domates ve
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tuz ile yapilir. Kuzu eti kemiklerinden kolaylikla styrilacak sekilde
kaynatilarak pisirilir. Kugbasi seklinde kesilen tandir ekmegi bir kaba konur.
Soganlar ince ince dogranir ve lizerine tuz serpilir, avug ici ile iyice sikilarak
ac1 suyundan arindirilir. Siizme yogurda biraz su dokiiliir, sarimsak
rendelenir ve kivam alincaya kadar karistirilir. Kusbast dogranmis ekmegin
lizerine sirasiyla sogan, yogurt, ince dilimler seklinde dogranmis domates
ve yesilbiber ile {ist kismina kemiginden ayrilmis etler désenir. Uzerine et
haslama suyundan yeterince dokilir. Sumak, nane, ince dogranmis
maydanoz ve tuz eklenerek servis edilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu,
2025).

Konya Etli Pilavi

Pilavlik piring, tereyagi, nohut, karbonat, kus tiziimi, kisnis, biiylikbas
hayvan kaval kemigi suyu, taze diive veya dana kusbasi eti, etin kendi yagi,
tuz, su bu yemek i¢in kullanilan malzemelerdir. Bu malzemeleri
kalaylanmig bakir legende pisirmek icin mese veya cam dali odunu
kullanilmaktadir. Piring ayiklanir ve 1lik suda 40-45 dakika kadar bekletilir.
Soguk suda birkag kez siiziilerek yikanir. Nohut kabuklarimin kolay sekilde
soyulabilmesi i¢in karbonatli suda haslanir. Haglanmis nohut soguk suyun
altinda ovularak ikiye ayilmasi saglanir. Bakir legen icinde eritilen
tereyagima yanmadan piring eklenir ve kevgirle karistirilir. Kavrulan pirince;
tuz, nohut ve kus iiziimii eklenerek karistirmaya devam edilir. Pirincin
uistiinii iki parmak gececek sekilde daha onceden elde edilen kemik suyu
dokiiliir. Piring suyunu ¢ekince bakir legenin altinda bulunan ve pilava farkl
bir koku ve tat veren odun atesi sondiiriilerek yaklagik 30 dakika agzi kapali
sekilde dinlenmeye birakilir. Pilav malzeme oranlari; % 70 piring, % 20
tereyagt, % 5 nohut, % 3,5 kisnis ve % 1,5 tuzdan olusmaktadir.

Konya Biitiimet

Koyun arka but, 6n kol veya kaburga eti, su, siit, tuz, tereyagi, sadeyag
veya eritilmis kuyruk yagi kullanilan malzemelerdir. Etlerin oncelikle
haslanip sonradan kizartilmasi ile yapilan bir yemektir. Etler yikanarak
temizlenir, tencereye yerlestirilir ve orta ayar ateste pisirilmeye birakilir.
Ara ara etin iizerine ¢ikan kopiikler alimr. lyice yumusadiktan sonra
tencereden alinarak bir tepsiye konur. Uzerine siit gezdirilir ve yaklasik 10
dakika kadar bekletilir. Tavaya yag eklenir ve kizdirilir. Siitten alinan etler
tavada alt1 ve iistii kizartilir. Istege bagl olarak pilav, patates kizartmasi,
kizarmis patlican eklenerek servis edilir.



10  Konya Turizm Aragtirmalari

Konya Domalan Yemegi

Domalan mantari, yagli koyun kusbasi eti, kuru sogan, tereyagi,
domates, domates salcasi, tuz ve su bu yemek icin kullanilan malzemelerdir.
Domalan mantar1 temizlenir, ayiklanir ve kararmamasi ig¢in limonlu su
igerisine birakilir. Tencerede kusbasi dogranmis koyun eti suyu ¢ekinceye
kadar kavrulur. Daha sonra tereyagi ilave edilir ve karistirilir. Sonra
dogranmis sogan eklenir. Soganlar kendini birakip, pembelestikten sonra
sirastyla domates, tuz, sal¢a ve su dokiiliir ve yumusayincaya kadar pisirilir.
Limonlu sudan ¢ikarilan mantarlar etin tizerine serilir ve kisik ateste pisirilir.
Yemek sicak olarak tiiketilir.

Konya Hassaten Lokma

Hassaten lokma, kusbas1 kuzu eti, piring, et suyu, sadeyag, halka seklinde
dogranmis sogan, ¢am fistig1, kus liziimii, kibrit ¢6pii boyutunda dogranmis
havug, haglanmis nohut, tarcin, doviilmiis karanfil ve kakule, kestane ve
tuzdan yapilan bir Konya yemegidir. Piringler ayiklanir, yikanir ve 1lik suda
soguyuncaya kadar bekletilir. Kuzu eti bir tencereye konur suyu ¢ekilinceye
kadar kavrulur, suyu ¢ekilince tuzu eklenir. Ayr bir tencereye yag konur;
sogan ve cam fistiklar1 ilave edilir ve soganlar pembelesinceye kadar
kavrulur. Nohut, kus {liziimii, baharatlar eklenir. Tuz serpilir ve pisirilir.
Ocaktan alinarak, daha dnce pisirilmis kuzu eti ile karistirilir. Genis bir
tencereye etli karisim ve piringten tabaka seklinde kat kat dokiiliir. Pilav ile
etli karigim birbirine karigmamas: igin lizerine bir kapak veya genis tabak
kapatilir. Uzerine sicak et suyu dokiiliir, ates iizerine almir ve kaynamaya
baslayinca kisik ates ayarina getirilir. Suyu cekilince yagh kagit serilir ve
tekrar kapag kapatilir. En diisiik ateste 30 dakika dinlendirilir. Tabaklara alt
st edilerek konulan yemek sicak olarak servis edilir.

Konya Ziilbiyesi / Konya Siilbiyesi

Kuzu kaburga ve 6n koldan hazirlanmig kusbasi et, arpacik sogan,
domates salcasi, tereyagi, karabiber, su ve tuz yemek icin gerekli
malzemelerdir. Etler tencereye birakilarak haglanir. Ayri bir tencere veya
tavada tereyagi eritilir, arpacik soganlar eklenir ve kavurulur. Salga ve
karabiber de ilave edilerek kavrulmaya devam edilir. Haglanmis kusbasi
etler arpacik soganli karisima dokdiliir, tizerine haglanmis etin suyu eklenir.
Tuzu ilave edilir ve yaklagik 40-50 dakika pisirilir. Sicak olarak servis
yapilir.
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Aksehir Tandir Kebabi

Selguklular doénemine dayanan bir tarihe sahip Aksehir Tandir
Kebabinin, I. Aldeddin Keykubat’in vermis oldugu bir ziyafette yenildigi ve
Selguklulardan bahseden Selcukname’de “Biryan” yani kebap anlamina
gelen bir yemek oldugu ifade edilmistir. Kuzunun 6n kol ve sirt kismi, kuzu
etinin yagi, tuz ve su ile yapilan kebap, etler pargalandiktan sonra bakir
kazanlara yerlestirilir. Kuzu etinden alinan yag eritilerek etin {izerine
dokiiliir. Pisirme isleminde meyve odunu (mese) kullanilmaktadir. Odunlar
tas firin icerisinde k6z haline geldikten sonra kazan firina yerlestirilir. Kazan
15 dakikada bir ¢ikarilarak etler alt iist edilir. Pisirme islemi yaklasik 5-6
saat sirmektedir. Kazanlar firindan c¢ikarildiktan sonra 1 saat kadar
dinlendirilir. Etler istenilen boyutta parcalanir ve dogranmis pide lizerinde
sunulur.

Konya Balik Cokratmasi

Tatl su balig1 olarak gdllerde, barajlarda, nehirlerde ve irmaklarda dogal
olarak yetisen Sazan baliginin kafasi ve gévdesinden yapilan bir yemektir.
Normal boyutta bir sazanin bag1 (kafasi) ve govdesi, halka dogranmis sogan,
zeytinyagl, tereyagi, domates salcasi, sarimsak, maydanoz, limon ve tuz
kullanilmaktadir. Bir tencere igerisinde zeytinyagi ile birlikte tereyag:
eritilir. Sogan ve sarimsaklar ilave edilerek kavrulur. Kavrulma islemi
devam ederken salga ve tuz eklenerek karistirilir, balik basi ve govde etleri
tencere igine birakilir. Sicak su eklenir ve karstirilir, lizerine limon ve
maydanoz serpistirilir ve servis edilir.

Konya Bamya Corbasi

Corba i¢in ¢igek bamya, kuzu kusbasi, sadeyag, kuyruk yagi, kuru sogan,
sal¢a, limon ve tuz hazirlanir. Mevsiminde hasat edilmis ve kurutulmus
cicek bamya kullanilmaktadir. Bamya tiiylii bir yapiya sahip oldugundan
dolay1 pisirme Oncesinde temiz bir bezle bamyalar ovularak tiiylerinden
arindirilir ve limonlu suda yumusayincaya kadar haslanir. Kuzu eti kusbasi
seklinde dogranir, kuyruk yagi tencereye birakilir ve eritilir. Kuyruk yagimin
tizerine etler ilave edilir. Et kavrulduktan sonra ince dogranmis soganlar
eklenir ve karistirlir, pembelesinceye kadar pisirilir. Salga eklenir ve
kokusu ¢ikincaya kadar kavrulur. Bamya haslama suyu ile birlikte tencereye
dokiilir ve iyice kaynamasi saglanir. Pistikten sonra ocaktan alinir ve
dinlenmesi i¢i 3-4 saat bekletilir (Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2025).
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Konya’da diigiin yemeklerinde, siinnet diigiinii ve diger yemek
organizasyonlarinda bamya ¢orbasi siklikla tercih edilen bir corbadir.

Konya Ovmag Corbasi

Ovmag¢ hamuru un, yumurta, tuz ve su ile yapilir. Bir tepsi i¢ine un
dokiiliir ve yumurta kirilarak karistirilir. Bir yandan su eklenir, diger yandan
avug ici ile ovularak sehriye taneleri elde edilir, elekten gecirilir. Elek
tizerinde kalan biiyiik sehriyeler bir kaba konulur, kiiciik taneler ise ¢orba
igerisine eklenir. Corbasi i¢in; yesil mercimek, et suyu, tereyagi, kuru nane
ve tuz hazirlanir. Mercimekler bir gece onceden 1slatilir, haglanir ve suyu
stiziiliir, et suyuna eklenir ve kaynamaya birakilir. Kaynamaya baslayinca
ovmaglar, kiiciik miktarlarda ve topaklanma yapmamasi i¢in yavas yavas
dokiiliir ve kanistirilir. Nane ve tuzu eklenir, kivami koyulagmaya baglayinca
atesten alinir. Daha 6nce ovulan ve kizartilan sehriyeler ile tavada eritilen
tereyag1 ve pul biber ¢orbanin iizerine dokdiliir ve sicak olarak servis edilir.

Konya Tandir Corbasi

Corba i¢in; yesil mercimek, kuru fasulye, nohut, bulgur, tereyagi,
karabiber, kimyon, kuru sogan, tuz, su ya da et suyu gereklidir. Kuru
fasulye, yesil mercimek ve nohut bir giin 6nceden suya birakilir ve bekletilir.
Istege bagl olarak giive¢ ya da tencerede pisirilebilir. Tereyag: eritilir,
sogan eklenerek pembelesinceye kadar kavurulur. Uzerine yikanmis ve suyu
stiziilmiis bulgur eklenir. Karigima bir giin 6nceden 1slanmis bakliyatlar,
su/et suyu, kimyon ve karabiber ilave edilir. Kaynamaya baslaymca
tencerenin veya giivecin kapagi kapatilir. Kisik ateste hemen hemen 1 saat
kadar pisirilir. Tuzu da ilave ettikten sonra 10 dakika daha pisirilir. Belli bir
siire dinlendikten sonra sicak olarak tiiketilir.

Konya Tarhun Corbasi

Kirmizi1 et (kuzu eti tercih edilir), un, siizme yogurt, tarhun, yumurta, tuz
ve su gerekli malzemelerdir. Et kiigiik pargalara ayrilir ve tencereye dokiiliir
ve suyu eklenir. Etler yumusayincaya kadar haslanir, haslama esnasinda
sicak su eklenebilir. Diger yandan yogurt, un ve yumurta bir kabin igerisine
konur, karisimin izerine haslanmis et suyundan ¢ok sicak olmayacak
sekilde yavas yavas ve siirekli karistirilarak homojen bir kivama getirilir.
Tarhun taze ise ince ince dogranmis, kuru ise ufalanarak kii¢iik parcaciklar
halinde karisima eklenir. Hazirlanan tarhunlu karisim kaynamakta olan su/et
suyu karisimina azar azar dokiiliir ve tuz eklenir. Biraz tikirdadiktan sonra
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atesten/ocaktan alinir ve dinlendirilir. Uzerine eritilmis tereyag1 dokiilerek
servis edilir.

Konya Tutmag¢ Corbasi

Tutma¢ hamuru i¢in un, yumurta ve tuz; kakirdak hamuru igin un,
yumurta, tuz ve tereyagi; ¢orba icin tutma¢ hamuru, kusbasi koyun eti,
stizme yogurt, yamurta, un, sarimsak, tuz ve su; sosu i¢in tereyagi, kuru nane
ya da kirmiz1 pul biber kullanilir. Hamuru i¢in malzemeler karistirilarak
yumusak kivamda bir hamur elde edilir. Nemli bir bez altinda yaklasik 20
dakika dinlendirilen hamur iki esit bezeye boliinlir. Bezeler bigak sirti
kalinhiginda acilir ve kiigiik kareler seklinde kesilir. Kesilen hamurlar
dinlendirilir. Bir tencereye yeteri kadar su dokiiliir, etler ilave edilir. Etler
orta ayar ateste yumusayincaya kadar haglanir ve tuzu eklenir. Kakirdak i¢in
un, yumurta ve tuz karistirtlir ve hamur yogrulur. Ince ¢ubuklar halinde
yuvarlanan hamur, mercimek biiytikliigtinde kesilir ve tereyaginda kizartilir.
Corba icin ihtiyag duyulan malzemelerden un, yumurta, yogurt ve su
karistirilir. Sarimsaklar tuz ile doviiliir ve karisima dahil edilir. Pismis etin
suyundan az miktarlarda yavas yavas karisima dokiiliir ve bir yandan
karigtirilir. Haglanmig ve siizgecte suyu siiziilmiis tutma¢ hamuru da yavas
yavas corbaya birakilir ve siirekli karistirilarak kaynamasi saglanir. Sosu
icin tavada tereyagi kizdirilir, kuru nane veya pul biber eklenir ve birkag
defa kanstirildiktan sonra atesten alimir. Tutmag gorbasi iizerine yagi
gezdirilir, kakirdaklar dokiilerek servis edilir.

Konya Kikirdekli Kesme Corbasi

Hamur malzemeleri; un, yumurta, su ve tuzdur Corbasi i¢in slizme
yogurt, sarimsak ve tuz kullanilir. Sos malzemeleri tereyagi ve tuzdur.
Hamur igin gerekli malzemeler manti hamuru kivaminda yogrulur ve
dinlendirilir. Dinlenen hamur iki parcaya boliiniir ve bir parcasi bigak sirt1
kalinliginda agilir. Agilan hamur 1-2 cm biiytkliigiinde kesilir, hafif tizerleri
unlanir ve kurumaya birakilir. Diger hamur agilarak parmaktan daha ince
olacak sekilde rulolar haline getirilir. lcm olacak sekilde parcalar halinde
kesilir ve yagda kizartilir. Bir tencerede su kaynatilir ve ilk agilan ve
kurutulan hamurlar yumusayicaya kadar haslanir. Baska bir tencerede
stizme yogurdun {istiine haslama suyundan yavas yavas ilave edilir. Siirekli
karigtirilarak ¢irpilir, inceltilir ve ince kiyilmis sarimsak eklenir. Sarimsakl
yogurt karisimina haslanan hamurlar eklenir ve tuzu ilave edilir. Corbanin
tizerine kizdirilmis tereyagi dokiiliir, yagin tizerine de daha dnce kizartilmig
hamurlar (kikirdek) ilave edilir ve sicak olarak tiiketilir.
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Konya iline 6zgii yemek ve ¢corbalardan cografi isaret olarak tescillenmis
39 iirlin bulunmaktadir. Burada 9 yemek ve 6 corba olmak iizere 15 iirline
ayrintili olarak yer verilmistir. Tescili yapilan diger yemekler ve ¢orbalar;
Aksehir Hersesi, Eregli Kuru Kayis1 Yahnisi, Konya Badem Helvasi, Konya
Calla Yemegi, Konya Cimcik, Konya Cirli, Konya Codpleme, Konya
Cullama, Konya Ekmek Sakmasi, Konya Eksili Kabak, Konya Etli Yaprak
Sarmasi, Konya Giineyik Salatasi, Konya Ildiz Kokii Yemegi, Konya Kitirl
Manti, Konya Kombesi, Konya Kuru Kabak Sarmasi, Konya Menekseli
Pilav, Konya Miklasi, Konya Paca Yahnisi, Konya Patlican Bayildan,
Konya Patlican Tiridi, Konya Salgam Gallesi, Konya Tandirda Cebig,
Konya Topalagidir. Birbirinden lezzetli ve zengin iiriin yelpazesine sahip bu
yemeklerin igerikleri ve tarifleri hakkinda kapsaml bilgiye Tiirk Patent ve
Marka Kurumunun Cografi Isaretli Uriinler portalindan ulasabilirsiniz
(Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2025).

SONUC

Ulkemizin tarihi ve kiiltiirel zenginliklerinin yani sira cografi olarak
birbirinden farkli bdlgelerimizde birbirinden farkli tarimsal ve hayvansal
birgok iriin yetistirilmektedir. Dogu Anadolu bolgemizde hayvancilik ne
kadar yaygin ise i¢ Anadolu Bélgemizde tarimsal iiretim o kadar yaygindir.
Zengin bir {iriin ¢esitliligine sahip olan Anadolu cografyasi, bu triinlerin
sayesinde zengin bir mutfak kiiltiiriine ev sahipligi yapmis ve yapmaya
devam etmektedir. Ege ve Akdeniz bolgesinde yetisen zeytinlerden elde
edilen zeytinyaginin bdlge mutfaginda yemeklerin biiyiik bir boliimiinde
kullanilmasi, Dogu ve Gilineydogu Anadolu bdlgesinde kirmizi etin
yemeklerde kullanilmasi, I¢ Anadolu Bélgesinde tahil ve tiirevlerinin
yoresel yemeklerde 6n plana ¢ikmasi tesadif degildir.

Konya il geneline bakildiginda; yoresel yemeklerde 6zellikle de cografi
isaret tescilli irlinlerde bolgede yetisen ve yetistirilen tahil, kirmizi et, sebze
ve meyvelerin kullamldigi goriilmektedir. Kirmiz et iiriinlerinde biiyiikbag
hayvan eti yerine koyun, kuzu, keci ve oglak gibi kiigiikbas hayvanlarin
etleri tercih edilmektedir. Zeytinyagindan ziyade tereyagi, kuyruk yagi,
sadeyag gibi hayvansal yaglarin kullanimi yaygindir. Pisirme tekniklerine
bakildiginda geleneksel odun firinlart kullanilmakta ve buna istinaden
firinlarda kullanilan yakacak malzemeleri bolgede o6zellikle bat1 ve giiney
ilgelerinde siklikla rastladigimiz mese ve c¢am agaclarindan temin
edilmektedir. Yemek pisirmede kullanilan mutfak malzemelerinin ise
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giiniimiiz modern mutfagina uyarlandig1, ge¢cmiste daha yaygin olan bakir
malzemeler su anda sadece bilinen baz1 yemeklerde (Konya Fiirun Kebabi,
Aksehir Tandir Kebabi vb.) kullanilmaktadir.

Cografi tescilli yemek ve ¢orba grubu yiyeceklerin ¢ogunlugu
glinlimiizde Ozellikle hane halki tarafindan yapilmakta; lokanta, restoran
veya toplu yemek organizasyonu yapan isletmelerde fazla yapilmaktadir.
Ozellikle bu tiir endiistriyel isletmelerde Konya Etli Pilavi, Konya Bamya
Corbasi, Konya Fiirun Kebabi, Konya Tiridi gibi yemekler daha ¢ok tercih
edilmektedir. Diigiin, stinnet diiglinii ve nisan gibi toplu organizasyonlarda
Konya diigiin meniisii olarak da bilinen Konya Etli Pilavi ve Bamya Corbasi1
yaygin olarak tercih edilmektedir. Yerel isletmelerde ise genellikle Bamya
Corbasi, Konya Fiirun Kebab1 ve Konya Tiridi yaygin olarak goriilmektedir.
Dolayisiyla cografi tescilli yemek ve ¢orbalardan toplamda 39 adet olmasina
ragmen, hem ticari isletmeler hem de hane halki tarafindan ¢ok az sayida
iriin  bilinmekte ve yapilmaktadir. Cografi tescilli bazi yemeklerde
kullanilan malzemeler ve pisirme teknikleri yoreden yoreye farkliliklar
gostermektedir. Konya Balik Cokratmasi yemegi 6zellikle Seydisehir’de
yore halki tarafindan ¢ok fazla yapilmamaktadir. Konya il merkezinde
yapilan tarife ek olarak limon tuzu ve yaz aylarinda kurutulmus ¢igek
feslegenler katilmaktadir.

Ulkemizde yerli ve yabanci turistlerin seyahat tercihlerinde énemli bir
destinasyon olarak goriilen Konya ili, zengin mutfak kiiltiirii ile
ziyaretgilerin odak noktasi konumundadir. Yoresel yemeklerin, 6zellikle de
yasal olarak koruma altina alinmis cografi tescilli olanlarinin sayisinin fazla
olmas1 6nemli bir avantaj iken yemeklerin biiyiik bir boliimiiniin yerel
isletmeler tarafindan tercih edilmemesi Konya Mutfagina bir haksizlik
olarak goriilebilir. Konya Bamya Corbasi yerel isletme meniilerinde ne
kadar ¢ok yer aliyorsa Konya Balik Cokratmasi ya da Konya Calla
Yemegi'nin de aym sekilde yer almasi yoresel zenginliklerimizin
bilinirliligini 6n plana cikaracaktir. Burada ozellikle kamu kurum ve
kuruluslar1, sivil toplu kuruluslari, tur operatorleri ile gastronomi
profesyonellerimize biiyiik gorevler diismektedir. Destinasyon tanitiminda
tarihi, kiiltirel ve cografi zenginliklerimizin yanmnda Selguklulara
baskentlik yapmis bir cografyanin mutfagina mahsus lezzetlerin tanitimi
ozellikle yapilmalidir.
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TARIHSEL SURECTE KONYA’DA YEME iCME MEKANLARINA
BiR BAKIS
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Giris

Konya, Anadolu’nun merkezinde yer alan ve tarih 6ncesi ¢aglardan
itibaren kesintisiz yerlesime sahne olmus ve farkli medeniyetlerin izlerini
tastmistir. Konya c¢evresinde ilk yerlesimlerin kdkeni MO 9000-7000
arasindaki doneme dayanmaktadir. Glinlimiiz Konya sehir merkezindeyse
yerlesim izlerinin MO 1000'lere kadar uzandigi ve MO 300 y1li sonrasinda
ise belirgin bir gelisim siirecine girdigi ¢esitli arkeolojik bulgularla ortaya
konmustur (Onder, 1971, akt. Esen ve Segim, 2020; Ter ve Ozbek, 2013).
Farkli medeniyetlere ev sahipligi yapan Konya, 6zellikle Catalhdyiik’te ele
gecen arkeolojik buluntularla Neolitik Cag yerlesimleri arasinda benzersiz
bir konuma sahiptir. Maddi kiiltiir varliklarinin zenginligi ve ¢esitliligi
agisindan adeta bir tarihi metropol niteligi tasimaktadir (Mellaart, 2003;
Hodder, 2006). Konya tarih boyunca Hititliler, Lidyalilar, Persler, Roma ve
Bizans Imparatorluklari, Selcuklular, Karamanogullar1 ve son olarak
Osmanli Imparatorlugu gibi birgok medeniyet igin 6nemli bir bdlge
olmustur (Sormaz, Madenci ve Yilmaz, 2020). Tarih boyunca énemli bir
kavsak noktas1 olarak one ¢ikan Konya, Asya ile Avrupa arasindaki ticaretin
ana arterlerinden biri olan Ipek Yolu {izerinde yer almas1 sayesinde stratejik
bir rol tstlenmistir. Dogu’dan gelen baharat, ipek ve tahil gibi degerli
uriinler, Konya {izerinden batiya dogru tasinarak Avrupa pazarlarina,
ozellikle de Venedik gibi ticaret merkezlerine ulagsmigtir. Bu durum,
Konya’nin yalnizca bir tarim ve iiretim merkezi degil, ayn1 zamanda kiiltiirel
ve ekonomik etkilesimlerin kesisim noktasi olmasina da zemin hazirlamistir
(Yavuzarslan, 2023). Anadolu Selguklu devletine bagkentlik yapan Konya
ayn1 zamanda Mevlevilik kiiltiiriinin merkezi olmasi nedeniyle de
onemlidir. Osmanli déneminde de Onemini koruyan Konya, Hicaz
Demiryolu hatti1 iizerinde yer alarak stratejik konumunu pekistirmistir.
Demiryollart sadece ulasimi kolaylastirmakla kalmamig sehrin ticari
hacmini artirmis, yeni isttihdam alanlar1 yaratmis ve kentsel yapilasmayi
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sekillendirmistir. Konya’daki yeme-igme mekéanlar1 kervansaraylarin
icerisindeki imarethanelerden, asevlerine ve lokantalara kadar uzanan genis
bir yelpazede yalnizca temel ihtiyaglarin karsilandigi yerler degil ayni
zamanda sosyal etkilesimin, kiiltiirel aktarimin ve ticari faaliyetlerin
merkezi olmayir basarmustir. Strekli hareketli bu uzun tarihsel siireg
boyunca Konya’da yasayan toplumlarin beslenme aliskanliklari, tiikettikleri
gidalar ve yeme-igme faaliyetine ayrilan mekanlar zamanla biiyiik
dondsiimler gegirmis ve kentin yeme-igme kiiltiiriine derin izler birakmastir.
Bu c¢alismada, Konya’da tarih 6ncesi donemden Cumhuriyet donemine
kadar yeme-igme kiiltiiriiniin ve bu kiiltiire hizmet eden mekanlarin evrimi
incelenmektedir. Inceleme, Prehistorik donem, Roma ve Bizans dénemleri,
Anadolu Selguklu dénemi, Osmanli donemi ve giliniimiize kadar olan
cumhuriyet donemi bagliklar1 altinda yiriitiilmiistiir. Her donemin tarihsel
baglami kisaca Ozetlendikten sonra, o donemde hangi yiyeceklerin
tilketildigi, gidalarin nerede hazirlandig1, nerelerde yenilip satildigi, ne tiir
isletmelerin faaliyet gosterdigi ve bu siirecleri etkileyen sosyo-kiiltiirel,
politik, ekonomik faktdrlerin neler oldugu bilimsel veriler 15181inda ele
almacak, mekanlarin tarihsel doniisiimiinii incelemekle kalmayip ayni
zamanda bu mirasin giiniimiiz Konya’sindaki karsiliklarin1  da
degerlendirmeye calisilacaktir.

Prehistorik (Tarihoncesi) Donem

Insanlik tarihindeki en 6nemli asamalardan biri olan Neolitik Cag,
kiiltiirel evrimi ve gelisimi biiylik 6l¢iide etkilemis, giiniimiiz 21. ylizyil
sosyal ve ekonomik diizeninin temelini olusturmustur (Akin, Ozkogak ve
Giltekin, 2015). Konya, Anadolu’nun en eski yerlesimlerinden bazilarina
ev sahipligi yapmistir. Konya mutfak kiltiiriinde etkileri goriilen ve
Anadolu'nun bilinen en eski tarim yerlesimi belirtileri Catalhdytik'te
bulunmustur (Renfrew, 2006). Ozellikle Neolitik déneme tarihlenen
Catalhdyiik, Konya ilinin giineydogusunda yer alir ve MO 7100°den MO
5600’e kadar erken donem tarim hayatinin goriildiigii biiyiik bir yerlesim
yeridir (Hodder, 2006). Konya Ovasi’nin verimli topraklari ve ¢evresindeki
sulak alanlar, tarih Oncesi topluluklarin tarim ve hayvancilik yapmasina
elverigli bir ortam sunmustur. Bu donemde toplumlar artik avcilik-
toplayiciliktan yerlesik tarim ve hayvanciliga gecis yapmis bu doniisiim,
Konya bolgesinde de yasam bicimini ve beslenme diizenini kdkten
etkilemistir. Diinyanin ilk tarim aniti unvamm tasiyan lIvriz Kaya
Kabartmasi da tarimin bdlgedeki dnemini tasdiklemektedir (Ates ve Sunar,
2019). O donemde Carsamba Nehri'nin bir kolu buradan akarak verimli
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aliivyonlu topraklarda tarim yapma imkam saglamaktaydi (Ayala ve
Wainwright, 2020). Bu kapsamda yapilan incelemeler sonucu, evlerin
igerisinde bulunan c¢esitli kaplarda siklikla tahil ve baklagillerin
bulunmasinin bu iriinlerin o dénemde yetistirildigini ve temel tarimsal
tretim grubunu olusturdugunu gostermektedir (Fairbairn, Asouti, Near,
Martinoli 2002). Ancak ¢alismalar 6giitiilerek tiikketilen yiyeceklerin degerli
oldugu ve c¢ok sik tiiketilmediklerini gostermektedir. Aynm1 zamanda
Catalhoyiik Deneyim Miizesi'nde sergilenen bilgiler ve bolgedeki arkeolojik
kazilardan elde edilen bulgular, mercimek ve bulgur gibi {iriinlerinin tarih
oncesi donemlerde de kullanildigin1 ortaya koymaktadir. Bu durum,
glinimiiz Konya mutfaginda siklikla yer bulan mercimek yemegi, tandir
corbasi ve bulgur pilav1 gibi yemeklerin kdkenlerinin olduk¢a eskilere
dayandigin1 gosteren somut bir kanit niteligindedir (Segim, 2018b). Firin
veya ocagin genel olarak ana odada bulundugu ve ibadetlerin, giinliik islerin
ve beslenmenin bu oda igerisinde yapildig1 goriilmektedir (Hodder, 2003;
Cetin, 2018). Yemegin ev hayatinin 6énemli bir yerinde oldugunu gosteren
bu bulgular, yalnizca temel bir gereksinimin karsilanmasi olarak
degerlendirilmesinin Otesinde, kiiltiirel bir ifade bigimi oldugu kabul
edilmektedir. Yemegin sanata doniisiimii, ilk ¢aglardan giiniimiize uzanan
koklii bir olgu olarak dikkat gekmektedir (Diizgiin ve Durlu Ozkaya, 2015).

Catalhoyiik bulgulari, tarih 6ncesi Konya toplumlarinda oldukga gesitli
ve dengeli bir beslenme diizenine isaret etmektedir. Neolitik donemde
Konya havzasinda yasayan insanlar hem bitkisel hem hayvansal gidalar
tilketerek omnivor (hepgil) bir beslenmeye sahiplerdir. Arkeolojik iskelet
analizleri, kadin ve erkek bireylerin benzer beslenme aligkanliklarina sahip
oldugunu ve genelde saglikli ve aktif bir yasam siirdiiklerini gostermektedir
(Catalhdyiik Research Project, 2021). Catalhoyiik sakinlerinin beslenme
cesitliligi, evcillestirilmis koyun ve kegi gibi hayvan tiirlinlerinin yani sira
balik, yabani sigir eti (biiyiikbas av eti), geyik eti gibi hayvan triinlerini,
arpa ve bugday gibi tahillar1 iceren genis bir yelpazeye sahiptir.
Catalhoyiik’te yapilan arastirmalar, erken dénemde iiretilen ve tiiketilen
gidalarin  ¢esitliligini agiga c¢ikarmistir. Kazilarda bulunan farkh
boyutlardaki kil toplari, dogrudan atese dayanamayan kaplarda yemek
pisirmek ic¢in 1sitma/pisirme tasi olarak kullanilmig olarak kullanilmistir
(Bober, 2003; Yalman, 2006; Cetin, 2018). Anadolu Medeniyetleri
Miizesi'nde sergilenen ve Catalhdylik'te bulunmus bir toprak pisirme kabi
da mevcuttur (Isin, 2018). Bu tarzda {i¢ ayakli kaplarin tarihlendigi donem
gdz oOniine alindiginda, yiyecekleri dogrudan ates iizerinde pisirme
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yonteminin atesin kesfedilmesinden ¢ok sonra 6grenildigi anlagilmaktadir
(Ongel, 2015; Gode, Kayaardi, Uyarcan ve Sobeli, 2021). Diger taraftan
seramik kaplardaki kalint1 protein analizlerine gére Catalhoyiik halki arpa
ve bugday gibi cesitli tahillar, bezelye gibi ¢esitli baklagiller, siit tirlinleri ve
et gibi gida gruplarm bir arada islemis ve tiiketmistir. Ogiitme, kesme ve
pisirme ile ilgili ilk materyal ornekleri burada bulundugu goéz Oniine
alindiginda ilk yemek orneklerinin de Catalhdyiik’de olustugu sdylenebilir.
Nitekim kazilar sonucunda bulunan, en eski ekmek oldugu diisiiniilen
mayali ekmek kalintilar1 gida arkeolojisi i¢in 6nemlidir (Anadolu Ajansi,
2024; Necmettin Erbakan Universitesi, 2024). Bu ekmege ¢ok yakin bir
mayali ekmek (bezelye, arpa, bugday, karaburcak igeren), asci Ulas
Tekerkaya tarafindan aslina yakin teknik ve malzemelerle yeniden
tretilmistir (Anadolu Ajansi, 2024). Siit tiriinlerinin gogunlukla koyun-kegi
gibi kiiciikbaglardan, kismen de sigir gibi biiyilikbaslardan elde edildigi
belirlenmistir (Hendy vd., 2018). Bitkisel gidalar arasinda ¢esitli yabani
bitkiler de 6nemini korumus, mevsimsel ve giinliik beslenmede degerli bir
yer tutmustur (Atalay ve Hastorf, 2006). Bu veriler 1s181nda, tarih 6ncesi
Konya toplumunun beslenme kiiltiiriiniin yalnizca ilkel avci-toplayiciliga
dayanmadigi, aksine tarim ve hayvancilikla desteklenmis cesitli bir
beslenme kiiltiiriine sahip oldugu anlasilmaktadir. Donemin mutfak
kiiltiiriine iligkin ilging bir husus ise bir kap igerisinde birden fazla gida
tiriiniin kalintisina rastlanilmasidir. Bu durum Catalhdyiik sakinlerinin
yiyecekleri karistirarak pisirdigine isaret etmektedir. Nitekim pek c¢ok
pisirme kabinda birden fazla malzemenin birlikte bulunmasi, yemeklerin tek
kapta birlestirildigini, bunun da belki bir tiir giive¢, yahni veya g¢orba
gelenegine karsilik gelebilecegini diisiindiirmektedir. Ayrica bazi kaplarin
yalnizca belirli bir gida i¢in kullanildig1 da anlagilmistir. Buna 6rnek olarak
bir ¢omlekte yalnizca siit iirlinlerinin (siitten kestirilen peynir alti suyu)
kalintis1 tespit edilmis bu da taze siitin peynir ve suyu ayristirilarak
islendigine, hatta peynir suyunun depolandig1 6zel kaplarin bulunduguna
isaret etmektedir (Hendy vd., 2018). Bu bulgu, Neolitik donemde Konya
bolgesinde basit peynir yapim tekniklerinin uygulandigini ve siitiin farkl
bilesenlerine aynstirilarak  degerlendirildigini gdstermesi  ag¢isindan
onemlidir. Giiniimiizde de Konya’nin siit ve peynir iriinleri konusunda
onemli bir seviyede olmasinin kdkenlerinin bu Neolitik uygulamalara
dayaniyor olabilecegi diisiiniilmektedir (Aksoy ve Cetin, 2018).
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Sekil 1. Catalhdyiik’de Temsili Mutfak Yapis: (Catalhdyiik Tanitim ve Karsilama Merkezi)
Fotograf: Yazarlar tarafindan ¢ekilmistir (Uniivar ve Yildirim, 2025).

Tarih 6ncesi Konya toplumunda iiretilen gidalarin biiyiik boliimii, bizzat
yerlesik halk tarafindan karsilanmaktaydi. Yiyecek {retimi, tarim
arazilerinde tahil ve baklagil yetistirilmesi ile evcillestirilen koyun, ke¢i ve
sigir gibi hayvanlarin beslenmesine dayaniyordu. Eski ¢agda hemen her
evde, tahil depolamak i¢in 6zel bélmelerin ve ocak/firin gibi pisirme
alanlarmin bulunmasi, iretim ve tiiketimin biliylik Ol¢lide hane iginde
gerceklestigini gosterir (Erdogan, Giindiiz ve Se¢im, 2022). Nitekim bu
yapilarin giiniimiiz Konya kdylerinde hala kullanildigi ve Catalhoyiik
mutfak kiiltiiriine iliskin izler tasidig diisiiniilmektedir (Uniivar, Yildirim
ve Onal, 2025).

Ticari anlamda ilk yiyecek igecek isletmesinin tam olarak nerede
kuruldugu kesin olmasa da tarihsel gelisim siireci dikkate alindiginda Masir,
Hitit, Yunan ve Roma medeniyetlerinin bu alanda O6ncii oldugu
diisiiniilmektedir (Ondogan, 2010). Prehistorik dénemde Konya ydresinde
bugiinkii anlamda kamusal yeme-igme mekanlar1 (lokanta, pazar yeri vb.)
bulunmamaktaydi. Beslenme faaliyeti 6ncelikle hanelerin iginde veya yakin
cevresinde gergeklesiyordu. Her hanenin kendi yiyecegini iiretip hazirladigi
bu diizende, giliniimiiz anlaminda bir satis mekanizmasindan bahsetmek
giictlir. Catalhdyiik evleri bitisik nizamda insa edildigi ve ortak gatilara
sahip oldugu i¢in komsular arasmmda yiyecek hazirlama ve tiiketme
pratiklerinin paylasildig1 da diisliniilebilir. Bununla birlikte, yerlesim iginde
toplumsal is bolimii ve paylasim olduguna dair bulgular mevcuttur.
Catalhoyiik’te gida, arag-gereg ve diger kaynaklarin tiim halk tarafindan esit
bicimde paylasildigi anlagilmaktadir. Yiyeceklerin merkezi bir pazarda



22 Konya Turizm Arastirmalari

satilmasi yerine, av {irlinlerinin paylasilmasi veya takas ekonomisine dayali
degis tokus sdz konusu olacag diisiiniilmektedir. Ozellikle ritiiel amach
biiyiik capl tiikketimler dikkat ¢ekicidir. Catalhdyiik’te yabani okiiz (boga)
avinin, toplu ziyafetler i¢in 6nemli oldugu, bu biiyiik hayvanlarin avlanarak
toplumca tiiketildigi anlasilmaktadir. Bu tiir ortak tiiketim etkinlikleri,
sadece karmm doyurma degil aym zamanda toplumsal ritiielin pargasi
olmustur (Catalhoylik Research Project, 2021). Sonug olarak, prehistorik
donemde Konya’da yeme-igme etkinlikleri biiylik 6l¢lide ev merkezli ve
topluluk i¢i paylagim esasliydi. Bu donemin mirasi, ilerleyen caglarda
Konya mutfak kiiltiiriiniin temelini olusturan tahil iiriinleri ve koyun-kegi
yetistiriciligi gibi unsurlarin ¢ok erken bir doneme kékenlenmis olmasidir.

Roma ve Bizans Donemleri

Klasik antik ¢agda Konya, Roma Imparatorlugu ve devaminda Bizans
Imparatorlugu sinirlar i¢inde Iconium, baz1 donemlerde de Lykaonia adiyla
anilan énemli bir sehir olmustur (Baytak, 2022). Cevresinde bulunan Isaura,
Listra, Klistra gibi 6nemli antik kentler de Konya sinirlar1 igerisinde yer alan
diger sehirlerdendir (Sezgin, Giin ve Yildirim, 2024). Bu tarihsel siiregte,
Konya’nin demografik ve kiiltiirel yapis1 degisse de tarimsal {iretime dayali
ekonomi ve bolgesel ticaretteki rolii devam etmistir (Kiiglikbezci, 2018).
Konya Ovasi, Roma-Bizans ¢aglarinda da tahil ambarn islevi gormiis,
bugday basta olmak lizere hububat iiretimiyle sehrin ve ¢evrenin iasesini
saglamistir. Ayrica bagcilik ve sarap iiretimi, 6zellikle Bizans doneminde
Kapadokya ve c¢evresinde manastir ekonomilerinin bir parcasi olarak
gelistigi diigiinlildiiginde muhtemelen Konya civarinda da iiziim yetistirilip
sarap ve sirke gibi tiriinler elde edildigi sOylenebilir (Balta, 2008). Nitekim
ge¢ antikcag kaynaklari, Anadolu iglerinde iiretilen saraplarin Dogu
Akdeniz ticaretinde yer aldigimi kaydetmektedir (Peker, 2020). Roma
devrinde Imparatorlugun biiyiik yollarindan biri Konya’dan gegerek
Anadolu’yu doguya baglamig, bu da sehrin bir ulasim ve konaklama
merkezi haline gelmesini saglamistir (Tsivikis, Sotiriou, Karagiorgou ve
Anagnostakis, 2023). Dolayisiyla Roma ve Bizans Konya’si, bir yandan
tarimsal tretimle bdlgesel ekonomiye katki verirken diger yandan ticaret
yollar1 {izerinde bir konak noktasi olarak misafirleri agirlamistir.

Roma Imparatorlugu genelinde yaygin olan Akdeniz beslenme diizeni,
muhtemelen Konya ve ¢evresinde de temel cergeveyi olugturmustur. Antik
kaynaklarin aktardigina gore, Romalilarin giinliikk beslenmesinde ekmek
(panis), mercimek corbasi, zeytinyagl sebzeler, baklagiller, sarap, peynir,
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tuzlu balik (lakerda) ve balik sosu (garum) temel besinlerdi. Balik, domuz,
koyun, kegi, sigir, kaz, drdek, tavus kusu, giivercin gibi ¢esitli hayvanlarin
etleri de bu donemde her kesim insan tarafindan siklikla tiiketildigi
goriilmektedir (Batu, 2018). Bizans'ta manastirlarda bakliyat corbalari,
balik, perhiz yemekleri ve Paskalya g¢orekleri tiiketilmekteydi. Zengin
sofralarinda et yemekleri, deniz {irtinleri ve ¢ok ¢esitli meyveler yer alirken,
halk tahil lapalar1 (puls) ve sebzelerle beslenilirdi (Kehne, 2007; Waring,
2024). Antik donemde sehirlerin civarinda bulunan “villa” ad1 verilen ¢iftlik
yerlesimleri ve buralarda iretilen aristokratlara ait biiyik tanm
isletmelerinde tahil, sarap ve zeytinyagi gibi gidalarda bilinmektedir. Konya
civarinda da Ge¢ Roma donemine tarihlenen bazi kirsal yerlesimlerde sarap
atOlyeleri ve tahil ambarlari tespit edilmistir (Atag ve Pekak, 2021; Tagpinar,
2024). Bu durum, boélgenin tarimsal iretim tesislerine sahip oldugunu
gostermektedir. Sehir iginde, iiretilen gidalarin halka arz edildigi baslica
mekanlar pazar yerleri idi. Roma sehirlerinde “agora/forum” olarak
adlandirilan meydanlar etrafinda ticari diikkanlar (tabernae) bulunmaktaydi
ve burada ekmek firinlari, kasaplar, manavlar ve balik¢ilar giiniin belirli
saatlerinde fiiriinlerini satarlardi (Underhaug, 2019). Bolgede yapilan
restorasyonlar ve gesitli yapilarin kalmtilarindan giintimiizde de varligim
siirdiiren Bedesten Carsisi’nin Roma déneminde kuruldugu anlagilmaktadir
(Musmal, 2008; Tutkan, 2022; Ay ve Soylemez, 2023). Bizans doneminde
de devam eden ticari hayatin s6z konusu oldugu Konya, binlerce yillik ticari
gecmise sahip bir merkez oldugundan, Romalilardan Osmanlilara uzanan
kesintisiz bir ¢ars1 gelenegi soz konusudur.

Roma ve Bizans donemlerinde Konya’da yeme-igme faaliyetleri hem
6zel konutlarda hem de kamusal mekanlarda siirmekteydi. Ozellikle alt
tabaka Romalilar ve evlerinde mutfak bulunmayan sehir halki igin
“thermopolium” olarak adlandirilan yerler bulunmaktaydi. Onemli bir
kamusal beslenme alani iglevi géren bu yapilari islevi, buglinkii anlamiyla
bir tiir fast food veya sokak lezzetlerinin ilk 6rnekleri olarak kabul edilebilir.
Sokak aralarindaki bu yerlerin bircok Roma sehrinde bulundugu
goriilmektedir (Hartnett, 2017). Insanlar buralar1 sadece yeme-igme icin
degil, aym1 zamanda sosyallesme, haberlesme ve ticaret igin de
kullanmislardir (Bejor ve Erba, 2018). Buralarda yemek yapan kisilere ise
“mageiros” denmektedir. Bunun yam sira, sehirde yolcular ve halk i¢in
cesitli kamusal yeme-igme mekanlari vardi. Roma Imparatorlugu’nun genis
yol ag1 lizerinde hanlar “mutatio” ve “mansio” adi verilen konaklama ve
dinlenme yerleri bulunmaktadir (Doganci, 2017). Giiniimiiz otellerine
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esdeger olarak goriilebilecek bu yerlerde yolculara Konya civari, giineydeki
Antiochia (Antakya) yolu, haci yolu ve doguya giden kral yolu {izerinde
oldugu icin, bu giizergahlarda devlet posta istasyonlar1 ve han benzeri
yapilar hizmet verdigi soylenebilir (Luther, 1989). Bu istasyonlarda at
degistirme, konaklama ve yemek imkani sunuldugu ve resmi seyahatler
disinda sivil yolcularin da buralardan iicret karsiligi yararlanabildigi
bilinmektedir. Bu donemde yeme-igme mekanlarina ait bagka somut veriler
goriilmese de Roma ve Bizans sehirlerinde ‘“taberna” adi verilen
meyhaneler, “popina” ve “kapelion” denilen lokanta tarzi isletmeler,
“xenodochion” adi verilen manastir misafirhaneleri ve piskoposluk
konukevleri gibi yeme-igme mekanlari siklikla goriilmekteydi (O'Gorman,
2010). Bu yapilar, donemsel olarak birgok Roma ve Bizans sehrinde
goriilmesi acisindan Konya ve ¢evresinde de bulunduklart kuvvetle
muhtemeldir.

Selcuklu Dénemi

Bizans hakimiyeti doneminde surlarla korunan, az niifuslu bir Anadolu
sehri olan Konya, 1071°den itibaren Tirklerin Anadolu’ya girisiyle, kisa
stirede stratejik onem kazanarak 12. yiizyil sonlarinda Anadolu Selguklu
Devleti’nin bagkenti olmustur (Hacigékmen, 2011). Bu dénemde Konya’ya
“Darii’l-miilk” (baskent) unvani verilmis, sehir camiler, medreseler,
kervansaraylar ve imaretlerle donatilmistir (Ozkaynak, Ulusoy ve Donek,
2018). Selcuklu Konya’st hem idari merkez olmasi hem de uluslararasi
ticaret yollarinin kesisim noktasinda yer almasi nedeniyle kozmopolit bir
niifusa ve zengin bir kiiltiirel ortama sahipti (Bedirhan, 2016). 13. yiizyilda
Mevlana Celaleddin Riimi ve Mevlevilerin Konya’da yasamasi, sehri bir
tasavvuf ve kiiltiir merkezi haline getirmistir. Selguklu sonrasi dini anlayis,
yeme-i¢me iizerinde farkliliklarin olusmasina yol agmus, Islamiyet’te yasak
olan yiyecek ve igecekler tiiketilmemistir (Uzunagag, 2015; Sabbag ve
Bogan, 2019). Bu canli ortam, Konya’nin mutfak kiiltiiriine de yansimis,
Tiirk, Fars, Arap ve yerli Bizans geleneklerinin harmanlandigi sentez bir
yemek kiltiirii dogmustur (Giildemir, 2014).

Selguklularin Orta Asya’dan getirdikleri gogebe mutfak gelenekleri,
yerlesik Bizans mutfaginin kalintilariyla sentezlenerek Konya’da zengin ve
kozmopolit bir yemek kiiltiiriiniin dogmasina zemin hazirlamistir. Et, un ve
yag temelli mutfak anlayis1 yogurt, bulgur, kebap ve helva gibi iiriinler
etrafinda bigimlenmistir. Yemekler kuyruk yagi, saf yag ve 6zbekeyagiyla
yapilmis; ¢esitli taze ve kuru baharat ve meyveler de lezzet ve asit dengesi
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olusturmasi agisindan bir¢ok yemekte kullanilmigtir (Samanci, 2015; Isin,
2018). Ekmek ve hamurlu iiriinler halk tarafindan siklikla tiikketilmistir. Bu
kapsamda saray igerisinde yapilan kazilarda bulunan, giiniimiiz
Konya’sinda da kullanilmaya devam edilen tandir firinlar o donemde
ekmegin halkin her kesimince tiiketildigini gostermektedir (Akok, 1975).
Bu donemde “kusluk” ve “zevale” olarak adlandirilan giinde iki 6giin
beslenme goriilmektedir (Serceoglu, 2014). Yeme-i¢gme kiiltiirii sarayda da
halk arasinda oldugu gibi sade ama besleyici dgiinlerle sekillenmistir
(Giirsoy, 2004; Secim, 2018a). Sarayda biiylik bir mutfak bulundugu ve
burada “agpaz” ve “tabbah” adi verilen ag¢ilar tarafindan giiniimiizde bir
kismi1 bilinen bir¢ok yemek yapilmaktaydi (Mergil, 2011; Akkor, 2014).
Donemin konut mimarisi hakkinda detayl bilgi sinirhi olsa da “matbah”,
“asocagl”, ‘“agdarm” ve ‘“aghk”™ gibi terimlerin mutfak alanlarimi
tanimlamakta kullanildig1 bilinmektedir (Bozkurt, 2013; Demirgiil, 2018).
Evlerin genellikle bir ya da iki katli ve avlulu yapida oldugu, mutfaklarin
zemin katta konumlandig1 kabul edilmektedir. Yemegin tiiketildigi yerler de
sosyal smiflara gore degisiklik gostermekteydi. Saray mensuplar i¢in 6zel
divan salonlar1 ve yemek odalari tahsis edilirken; halk genellikle evlerinde
veya ahilik teskilatina ait lonca yapilarinda toplu yemekler tiiketilirdi.

Sekil 2. Matbah-1 Serif (Mevlana Miizesi)
Fotograf: Yazarlar tarafindan ¢ekilmistir (Uniivar ve Yildirim, 2025).

Selguklu dénemi Konya’sinda 13. yiizyil itibariyle ticaret hayatinda
gozle goriiliir bir hareketlilik yasanmis, bu canlanma dogrultusunda hanlar,
kervansaraylar, bedestenler ve c¢arsilar gibi yapilar insa edilmeye
baslanmigtir. Ayn1 donemde, Ahilik teskilatinin gelisimiyle birlikte bu ticari
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yapilara olan ihtiya¢ artmis, buna baglh olarak ticari merkezlerin sayisinda
da belirgin bir artiy goézlenmistir. Konya’da bulunan Ekmekg¢iler Carsist,
Etciler (Kasaplar) Carsisi, Attarlar (baharatgilar) Carsisi, Piringgiler Carsisi,
Sekerciler Carsis1 ve giinimiizde varliginm siirdiiren Bedesten Carsis1 gibi
iriin bazli gida ticareti yapilan han ve ¢arsilar bulunmaktaydi (Uysal, 2010).
Cars1 ve pazarlarda serbetciler bulunurdu. Serbetler sadece 6zel giinlerde
degil giinliik hayatta da siklikla tiiketilmekteydi (Giirsoy, 2013). Sicak yaz
giinlerinde basta saray halki olmak lizere yerel halkin serinlemesi amaciyla
sehrin ¢esitli yerlerinde bulunan buzhaneler de donemin bazi gida
ticarethanelerine ornektir (Mergil, 2000). Anadolu’daki iktisadi-ticari
hayatin gelismesinde birinci derecede tesiri olan miiesseseler hanlar ve
kervansaraylar olmuslardir. Kervan yollar1 boyunca belirli mesafelerde insa
edilen kervansaraylar, yolculuk yapanlarin konaklama, dinlenme ve
beslenme gibi temel gereksinimlerini karsilamak amaciyla tasarlanmis; aynm
zamanda konuklarin can ve mal giivenligini saglayacak sekilde korunakl
yapilar olarak islev gormiistiir (Giinel, 2010). Imarethaneler ve tekkeler ise
halkin beslenmesini saglayan genelde sehrin igerisine insa edilen yapilar
olmuslardir (Siiriiciioglu ve Ozgelik, 2005, akt. Unlii ve Nizamlioglu, 2022).
Anadolu Selguklu doneminde 6nemleri artan kervansaraylarin ve sehrin
icerisinde bulunan imarethanelerde hocalar, 6grenciler, ulema, yolcular ve
fakirler icin bedava yemek sunuldugu goriilmektedir (Unver, 1982). Konya
ve ¢evresinde yer alan Anadolu Selguklu donemine ait han, kervansaraylar
ve imaretler arasinda Dokuzun Hani, Hocacihan Hani, Kuru¢cesme Hani,
Kiziléren Hani, Obruk Hani, Altinapa Hani, Argit Hani, Zazadin Hani,
Horozlu Hani, Seyfettin Ferruh Hani, Kadin Hani, Ilgin Hani, Konevi
Zaviyesi gibi bir¢ok yapi, giiniimiize kadar ayakta kalmayi basarmistir
(Sahin, 2018). Bu yapilar insanlarin hem beslendigi hem de konakladiklari,
giiniimiiz otellerine benzer kompleks yapilar olup, dénemin gastronomi
mekanlarina &rnektir. ilk etliekmegin de bu yapilardan Kadin Hani’nda
(Raziye Hatun Hani) yapildig1 sdylenmektedir (Se¢im, 2018b). Bunlarin
yaninda Konya’daki Sahib Ata Vakfiyesi, Mevlana Miizesi, Sadreddin
Konevi Zaviyesi ve Sir¢ali Medrese yakinindaki vakif yapilarinda cesitli
toplu yemek verildigine dair 6rnekler mevcuttur (Bayram ve Karabacak,
1981; Odabasi, 2001). Ayrica Ramazan ay1 gibi 6zel donemlerde vakiflara
ait asevlerinde, camilerde, medreselerde ve bu yapilarin cevrelerindeki
cesitli darlizziyafe ve imarethanelerde halkin fiicretsiz yemek yemesi
saglanmaktaydi (Akok, 1973). Kutsal giinlerin yaninda diigiin gibi 6zel
giinlerde halka verilen “kiiden” adli ziyafet yemekleri bilinmektedir. O
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doneme ait eserler incelendiginde, mutfak kiiltiiriiyle ilgili tiiketilen gidalar,
uygulanan pisirme teknikleri, sofra aligkanliklar1 ve diizenlenen ziyafetler
gibi ¢esitli bilgiler dogrultusunda kutlamalar hakkinda birgok bilgi ortaya
¢ikmaktadir (Segim, 2018a).

Selguklu déneminde biiylik 6nemi olan Mevlevi dergahinda da matbah
merkeze alinarak, “somat” adi1 verilen yemekler basta olmak iizere bir¢ok
gida lizerinden c¢esitli metaforlarla egitim verilmistir (Sormaz, Dursun ve
Onur, 2023). Mevlana’nin eserlerinde yemek tzerinden ilahi agk
anlatilmaya calisilmistir. Dergahta, c¢esitli gorevler verilerek gegen 1001
glinlik ¢ile siiresinin biyik kismi “matbah” adi verilen bu yapida
geemekteydi (Azsoz, 2016; Ertas, Bulut Solak ve Kiling, 2017). Burada
basta kazanci dede olmak iizere serbetci, bulasik¢i, somatci, meydanci,
ayake1 ve pazarci gibi dervisler gorev almaktayd: (Simsek ve Aslan, 2021).
Dergéah kayitlar1 incelendiginde bu gorevlilerin ¢arsidan aldiklar cesitli
gidalar ve esnaflara dair bilgiler edinilmektedir. Bunlara ek olarak diinyada
adina tirbe bulunan tek asgi olan Atesbaz-1 Veli, asc¢ilik ve yemegin
Mevlevilikteki Onemini gostermektedir (Bekleyiciler, 2007). Dergahta
siklikla yapilan bazi yemekler giiniimiize kadar ulagsmayi basarabilmistir
(Ertas vd., 2017). Selguklu’nun sonunu da getiren Mogol istilasi ve
akabindeki duraklama donemine ragmen, Selguklu Konya’sinin mutfak
mirasi Osmanli’ya devrolmus ve orada yasamaya devam etmistir.

Osmanli Donemi

Konya, 14. yiizyillda Karamanogullar1 Beyligi’nin merkezi olduktan
sonra 1465 yilinda Fatih Sultan Mehmed zamaninda Osmanli topraklarina
katilmistir. Mogol istilas1 sonras1 donemde ¢esitli afet ve sebeplerle sehrin
mamur hali gitgide zarar gérmiistiir. Osmanli doneminde sehzade sancagi
olan Konya, yavas yavas dnemini kaybetmeye baslamigtir (Musmal, 2006).
Evliya Celebi sehri genis ovaya kurulmus, baglik, bahgelik ve mamur bir
yer olarak tanimlayarak ¢ok ¢esitli yemeklerin tiiketildiginden bahsetmistir.
Sehir 16. ve 17. ylizyillarda tarim tiretimi, ticaret ve kiiltiirel yapisiyla 6ne
¢iksa da yeni ticari yollarin diginda kalmasindan dolay: turist veya tiiccar
hareketliligi azalmistir. 18. ve 19. yiizyillarda yasanan durgunluga ragmen,
demiryolu baglantisiyla ticaret nispeten canlansa da Hicaz demiryolunun
Konya’dan gegirilerek ekonomik anlamda katkisi olmasi fikri de beklenen
faydayr saglamamistir (Yilmaz, 2016; Yavuzarslan, 2022; Yavuzarslan,
2023).
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Yiyecek icecek isletmeleri, insanlarin ev disinda yemek yeme
gereksinimlerini karsilayan ve bu dogrultuda personel istihdam eden
mekanlardir. Restoranlar ise misafirlerine konforlu, huzurlu ve giivenli bir
yeme igme ortami sunmayl amaglayan yerler olarak tanimlanir. Osmanl
doneminde Konya, Selguklu mirasinin etkisiyle zengin bir yeme-igme
kiiltiirine sahip olmustur. Bu agidan Osmanli mutfagindan etkilendigi gibi
ilk donem Osmanli saray mutfagim etkiledigi de asikardir. Osmanli
devrinde Konya mutfak kiiltiirii saray bazinda gelisse de glinlimiizde bazi
koylerde etkileri goriilmektedir (Bulut Solak ve Eken, 2021). Glinlimiize
kalan bir¢ok eski Konya yemegi de bu donemde yapilan veya tiiketilen
yemekler olmasi sebebiyle nesilden nesile korunarak aktarimi saglanan
yemeklerdir (Batu, 2018). Konya’da Osmanli doneminde halkin disarida
yemek yiyebilecegi ticari lokantalar modern anlamda yaygin degildi. Ancak
Selguklu doéneminde oldugu gibi cesitli yiyecek diikkanlar ve seyyar
saticilar giinliik beslenmeye katki sunmaktalardi. Bu donemde seyyar olarak
serbet, dondurma, corek, meyve, kofte ekmek gibi lezzetler dikkat
cekmektedir (Halici, 2014). Konya’da 19. yiizyilin sonlarinda kurulan
Helvacizade, Cogenler Helvacilik, Helvact Necmi ve Helsan gibi markalar
giiniimiizde hala hayatta kalmay1 basaran Osmanli gida isletmelerine
ornektir. Bu donemde sehirde imarethaneler, ashaneler, kahvehaneler ve
esnaf lokantalart gibi ¢esitli kamusal yeme-igme mekanlar1 faaliyet
gdstermeye ve sayilarini arttirmaya devam etmistir. Imarethaneler, dzellikle
yoksullara ve yolculara iicretsiz yemek sunan sosyal yardim kurumlari
olarak onemli islevini devam ettirmislerdir (Odabasi, 2001). Kahve
kiltiiriiniin  yasandig1 sosyal mekanlar olarak 16. yiizyllda Anadolu
genelinde yayginlasan kahvehaneler, Tiirk toplumunun geleneksel olarak
ev, cami ve cars1 ekseninde sekillenen sosyal yagam alanlarina zamanla yeni
bir sosyallesme mekan1 daha eklenmistir (Oziidogru, Asikkutlu ve Kaya,
2023). Mahalle kahvehanelerinin yani sira esnaf, meddah, yenigeri,
tulumbaci, asik ve semai kahvehaneleri de bulunmaktadir. Bu donemde
kahve gibi sosyallesme alanlarina ek olarak Barana ve Oturak Alemi gibi
cesitli eglence ortamlarinda da yoresel lezzetler tiiketilmekteydi. Konya'da
Osmanli'nin son doénemlerinden gilinlimiize uzanan bu miizikli eglence
gelenekleri, yoresel lezzetlerin toplu tiikketimiyle yeme igme kiiltiiriiniin
sosyo-kiiltiirel ritiiellerle biitiinlestigi 6zgiin toplumsal paylasim ortamlar
olusturmustur. K&y odasi ve benzeri bu mekanlar da 6zellikle tagradaki
yeme-icme amagli toplanilan yerlere ornektirler (Yakici, 2010). Bu
donemlerde esnaf lokantalar1 ve firinlar ise gilindelik yasamin 6nemli
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yapitaglar olmaya baslamislardir. Kasaplar, firincilar ve tathicilar gibi
esnaflar, lonca sistemi i¢inde orgiitlenerek hem {iiretim hem de hizmet
alanlarinda faaliyet gdstermekteydi. Imarethaneler ve tekkelerin yaninda ilk
bireysel yeme-igme mekanlar1 da bu donemde goriilmiistiir. O dénemden
gliniimiize kadar ayakta kalan Selimiye Tas Ekmek Firin1 (1682) bilinen en
eski yasayan firinlardan oldugu sdylense de buranin 1950’1i yillardan sonra
firina doniistiiriildiigii de bilinmektedir (Anadolu Ajansi, 2021). 1899 tarihli
Konya Vilayet Salnamesi’ne gore sehirdeki 2078 diikkanin i¢inde 6 otel, 18
han, 88 firin, 7 lokanta, 1 mezbaha, 3 buzhane ve 7 kervansaray gibi ¢esitli
gida {izerine ticari faaliyet gosteren mekan bulunmaktaydr (Yurt
Ansiklopedisi, 1983, akt. Ocal, 2006). ilk etlickmek firmlarmin da 19.
ylizy1l sonlarinda agildig1 bilinmektedir (Se¢im, 2018b). Demiryolunun
gelmesiyle birlikte Konya’da ¢esitli restoranlar ve Selguk Palas ve Viktorya
Oteli gibi otellerin acildig1 anlagilmaktadir (Evcin, 2014; Yilmaz, 2016).
Yabanci sermaye, yabanci insanlarin sehre gelmesini saglayarak diinya
mutfaginda siklikla kullanilan bazi gidalarin bu doénemde goriilmeye
baslandigi da tespit edilmistir. Bunun yaninda Konya’nin Selguklu
donemine dayanan kokli yemeklerinden olan furun kebabi, koéfte, kebap
gibi lezzetleri sunan bazi isletmeler de bu donemde agilmistir (Tablo 1).
Konya mutfaginin koklii gegmisini ve kiiltiirel dnemini yansitan en ¢arpict
orneklerden biri, 1897 yilinda Istanbul’da kurulan ve giiniimiizde de
faaliyetlerini siirdiiren Konyali Lokantasidir. Bu ve benzeri Konya
mutfagini yansitan mekanlarin sayilari, Osmanli’nin son dénemi itibariyle
artarak agilmaya devam etmistir.

Cumbhuriyet Donemi

Osmanli’nin son donemleri itibariyle savaslar, salginlar ve sonrasindaki
donemde yokluk gibi sebeplerle biiyiik kayiplar veren Konya, cumhuriyetin
ilk yillarinda toparlanma siirecine girmistir. Tarimsal ve endiistriyel olarak
birgok kalkinma projesiyle Konya ticari anlamda 6nemini korumaya devam
etmistir. Bu donemde tekke ve zaviyelerin kapanmasi bir¢ok tarihi eserin de
bakimsiz kalarak atil duruma diismesine neden olmustur (Unver, 1967).
Gilintiimiize kadar ¢esitli restoratif faaliyetler ve projelerle bir¢ok tarihi eser
ve kiiltiirel miras korunmaya calisilmistir. Giinlimiizde Konya biiyiik bir
tarihi gecmisi bilinyesinde barindiran, ticari anlamda giiclii, egitim
kurumlariyla 6ne ¢ikan, tarihle gelecegi birlestiren modern bir sehir yapisina
biirinmistiir (Yenice, 2012). Kiiltlir turizmi konusunda diinyanin 6nde
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gelen sehirlerinden biri olma niteligini de tasimaya devam etmektedir
(Yenice, 2014).

Cumbhuriyet doneminde Konya mutfagi gerek biirokratik desteklerle
gerekse nesilden nesile aktarimlar yoluyla korunmaya ve yasatilimaya
devam etmistir (Kaya ve Sec¢im, 2022). Osmanli’nin son dénemlerinde
domates, patates ve biber gibi yeni sebzelerle tanisan Konya mutfagi, bu
tiriinleri kisa siirede yemeklerine entegre ederek yaygin sekilde kullanmaya
baslamigtir (Yardimci, 2012). Cumhuriyetin ilk yillarindaki kithik ve
ekonomik zorluklar nedeniyle bugday ve bakliyat temelli bir beslenme
bi¢imi benimsenmis, bu aligkanlik zamanla kalic1 hale gelerek gliniimiizde
de Konya mutfak kiiltiiriiniin temelini olusturmay1 siirdiirmektedir (Bulut
Solak ve Eken, 2021). Bu dénemde kahve ve serbet kiiltiiri de yerini siyah
caya birakmugtir. Uzun yillar gesitli milletlerden aldigi gogler ve 1950’11 ve
1960’1 yillarda baglayan kentlesme siireciyle birlikte Konya’da c¢ay
bahgeleri, diigiin salonlar1 ve toplu yemek verilen salonlar yayginlasmaya
baslamigtir. 19. yiizyildan itibaren yeme igme mekanlarinin bireysellesmesi,
yemegin yalnizca temel bir ihtiya¢ olmaktan ¢ikip deneyimsel ve sosyal bir
etkinlige doniismesi, toplumsal ve kiiltiirel yapinin déniisiimiinde belirleyici
bir rol oynamustir. 20. yiizy1l itibariyle isletmeler, yalnizca meniilerini ve
tekniklerini gelistirmekle kalmayip, aym zamanda c¢esitli yOnetim ve
pazarlama stratejileriyle isletme performanslarini artirmaya yonelik
profesyonel adimlar atarak kurumsal bir yapiya biirlinmeye baslamiglardir
(Biiyiikipekci ve Islamzade, 2021). Halkin yeme-igme aliskanliklar1 da
gelisen diinyayla birlikte farklilagsarak degismistir. Cumhuriyet déneminden
itibaren biiyiik sehirlerde geleneksel yer sofralarinin yerini masa ve sandalye
kullanimina dayali modern sofra diizenleri almistir (Yakici, 2010; Aydin,
2023). Yer sofrasindan modern yemek masasina gecisle, sofra diizenine
iligkin geleneksel kural ve adetlerde de belirgin bir donilisiim yasanmigtir
(Cetinkaya, 2023). Zamanla yemek sunumunda kullanilan kaplar
cesitlenmis ve her yemek i¢in ayri tabaklar kullanilmaya baglanmigtir. Daha
sonraki donemlerde ise her bir yemek tiiriine 6zel catal, kasik ve bigak gibi
sofra gereglerinin ayr1 ayri kullanimi yayginlik kazanmistir. Cumhuriyet
sonrasi yaganan kiiltiirel, teknolojik ve ekonomik doniisiimler ve kadinlarin
is giicline katilimindaki artig, bireylerin beslenme pratiklerinde degisime yol
acarak yemek tiiketiminin kamusal alanlara kaymasina neden olmustur
(Aydin, 2023). Bu gelismeler disarida yemek yeme ihtiyacini artirmis ve
restoranlara olan talep artis gostermistir. 1980°li yillara gelindiginde
Konya’da lokanta ve sekerleme basta olmak {izere gida isletmesi sayisinin



Konya Turizm Aragtirmalart 31

310’u buldugu goriilmektedir. Bu say1 2000’li yillarda 647’yi bulmustur
(Ocal, 2006). Giiniimiizde ise bir¢ok etnik, ydresel ve zincir restoranin
bulundugu bir sehir olarak dikkat ¢cekmektedir. Kiiresellesmenin etkisiyle
Selgukludan gelen yemek mirasini muhafaza etmeye ¢alismayan isletmeler
ile fast-food zincirleri arasinda zamanla rekabet olusmaya baslamistir
(Geng, Akyiirek ve Kizilcik, 2023).

Konya’da uzun yillardir faaliyet gosteren ve geleneksel mutfagi stirdiiren
bazi isletmeler listelenmistir (Tablo 1). Bu kokli lokantalar, Cumhuriyet
dénemine Osmanli’dan devrolan veya erken Cumbhuriyet yillarinda kurulup
nesiller boyu siiregelen mekanlardir. Bu kapsamda yapilan arastirmalarda
kokli isletmelerin biiyiik ¢ogunlugunun, yalnizca Konya mutfagina 6zgii
lezzetlere yer vererek giinlimiize kadar ayakta kaldiklar1 goriilmektedir.
1980’lere gelindiginde Konya’da kebap salonlari, etlickmek firinlari,
donerciler, lokantalar ve fast-food tarzi mekanlar bir arada bulunmaktaydi.
Sonraki donemde de gerek Konya, Selcuklu, Osmanli ve Tiirk mutfag:
tizerine gerekse diinya mutfagini yansitan cesitli isletmelerin sayisinin
arttig1 gortilmektedir.

Tablo 1. Konya’da Giiniimiizde Faaliyetlerini Siirdiiren Bazi Koklii Gida Isletmeleri

isletme Kurulus Aciklama

Gazyagci Furun 1891 | Yalnizca furun kebabiyla ustalagan, en eski isletmelerdendir.
Kebabi

Haci Siikrii Firm | 1907 | Konya’nin en eski lokantalarindan biri olup 1907’den beri tandir
Kebabi usulii firin kebab1 sunmaktadir.

Kofteci Cini Ali 1922 | 1922’den beri faaliyet gosteren dort kusaklik bir isletme;
tereyagli Konya tiridi ve koftesiyle bilinir.

Siiriim Sekercisi 1926 |Selguklu’dan giiniimiize kalan bir¢ok sekerleme ve lokumu
yasatan en eski sekerleme igletmelerindendir.

Kebapei Dedeler | 1929 | 1929 yilinda kurulmus aile igletmesi; kuzu firm kebabi
konusunda iin kazanmus tarihi bir lokantadir.

Efe Corba 1930 |Birgok ¢orba g¢esidi bulunan Konya mutfagini yansitan en koklii
gorbacilardandir.

Giivendik 1932 | Aksehir’de bulunan bu isletme iilkenin en eski pastaneleri

Pastanesi arasindadir. Dondurmasiyla inlenmistir.

Ehil Kebap 1934 | Furun kebabinin en eski temsilcilerindendir.

Sendagh Firim 1939 | Etlickmek ve yag somunu adli Konya mutfag: lezzetlerinin ilk
ornekleri burada goriilmektedir.

Kabaka Ali 1940 | Yalnizca tirit yapan bu isletme en eski isletmelerdendir.

Lokantasi

Corbaci 1940 | Ozellikle sakatat gorbalari iizerine iinlenen, Konya mutfagim da

Kasibeyaz yansitan kokli bir isletmedir.

Abaci Etliekmek | 1945 |1945’te acilmis olup geleneksel odun firminda etli ekmek ve pide
Firmi gesitleri sunan koklii bir firindir.
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isletme

Kurulus

Aciklama

Kofteci Sofu

1952

1952’den bugiine kendi yetistirdikleri kuzularin etinden
hazirladiklar ince uzun sis kofteleriyle bilinmektedir.

Kofteci Numan 1954 | Cesitli kebap ve kofteleriyle hizmet veren tarihi bir lokantadir.

Usta

Kazim Aga 1955 | 1955°te kurulmus klasik bir esnaf lokantasi; 6zellikle kuru

Lokantasi fasulye ve et kavurma yemekleriyle taninir.

Tiritci Haci 1957 | Tirit Gizerine hizmet veren tarihi bir isletmedir.

Mustafa

Hayat Tostcusu 1957 | Sehrin ilk tostgusu olma 6zelligini tasir.

Camlica 1958 |Konya’nin en eski pastanelerinden olup geleneksel Tiirk

Pastanesi tatlilarinin yaninda diinya mutfagi tatlilarini da sunmaktadir.

Anadolu 1964 | Esnaf lokantasi olan bu isletmede Konya ve Tiirk mutfagina 6zgii

Lokantasi cesitli corba ve sulu yemekler sunulmaktadir.

Bolu Lokantas 1964 | 1964’ten beri hizmet veren bir aile igletmesi; merkezi konumda
olup etli ekmek ve peynirli pide gibi Konya pideleri sunar.

Babacan 1964 | Tarihi Bedesten Carsisi’nda bulunan bu isletme en eski

Etliekmek etlieckmek firinlarindan biridir.

Hasanzade 1965 |Konya’nin en eski donercilerinden biri olarak hizmet

Déner vermektedir.

Asmaalti 1968 | Kofte ve piyaziyla hizmet veren koklii isletmelerdendir.

Koftecisi

Tarihi Konya 1969 | Sakatat ve kelle tiiketimi ¢ok eskilere dayanan Konya mutfaginin

Kellecisi temsil edildigi bir isletmedir.

Demirel Gevrek 1969 |Konya mutfaginin geleneksel lezzetlerinden gevregiyle tinltdiir.

Sifa Lokantasi 1970 |Klasik esnaf lokantasi olarak baglayan bu igletme giiniimiizde
Konya mutfagini temsil eden bir meniiyle hizmet vermektedir.

Solen Pastanesi 1973 | Yerel ve diinya mutfagina ait kuru ve yas pastalar sunmaktadir.

Ornek Lokantas1 | 1973 |Kadinhani’na 6zgii bir lezzet olan Kadihani tahinli pidesini ilk
yapan isletmelerdendir.

Lazoglu Kahvalt1| 1973 | Tiirk kahvaltis: {izerine hizmet veren tarihi bir kahvalt1

Salonu salonudur.

Kinacilar 1973 | Ozellikle serbetli Tiirk mutfag: tathlar: konusunda 6ne gikmistir.

Tathcisi

Ali Baba Firin 1974 | Yalnizca fiirun kebabt sunan koklii bir igletmedir.

Kebabi

Petek Pastanesi 1974 | Diinya mutfagindan ait lezzetlerin ilk 6rneklerini gostermistir.

Pideci Hasan 1974 | Koklii bir firin olsa da yag somunu adli gesitli i¢ harglarla

Sendagh hazirlanan lezzetiyle 6ne ¢ikmig isletmedir.

istanbul 1981 |Pasta, tatli ve dondurma iizerine hizmet veren koklii bir

Pastanesi isletmedir.

Haci Baba 1982 | Firin kebabina benzer yontemle yapilan tavuk but ve hindi boyun

Kebapgisi kebabi gibi tarihi yemekleriyle 6ne ¢ikmis bir igletmedir.

Havzan 1982 | Etlickmek yemeginin markalagmasi ve uzun etlickmegin

Etliekmek tanitilmasinda One ¢ikan isletmelerdendir.

Cemo Etliekmek | 1985 |Etliekmek basta olmak tizere Konya mutfagini yansitmaktadir.
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isletme | Kurulus‘ Aciklama

Tiritci Mithat 1988 | Isletmenin meniisii yalnizca Konya mutfagina ait tirit ve zerde
yemeklerinden olugmaktadir.

Giiven Balk 1995 |2010’dan beri tarihi Hocacihan Hani’nda hizmet vermektedir.
Asya Lahmacun 1998 | Tiirk mutfaginin gesitli lezzetlerini sunan bir isletmedir.
Sille Konak 2001 | 1653 yilinda yapilan tarihi Papaz Evi’nde hizmet veren, Sille,
Restaurant Konya ve Tiirk mutfagini yansitan bir isletmedir.
Taka Bahk 2002 |Karadeniz mutfagi ve deniz mahsullerini sunmaktadir.

Somater Fihi Ma | 2011 |Mevlevi ve Selguklu mutfagini yansitan bir isletmedir.
Fih

Lokmahane 2013 | Selguklu ve Konya mutfagini yansitan isletmelerdendir.
Tandirct Emine 2016 |Konya’nin énemli lezzetlerinden olan tandir boregini

Abla yansitmaktadir.

Kirkikindi 2022 | Belediye istiraki olan bu restoranda Konya, Selguklu ve Mevlevi
Restoran mutfaginin birgok yemegi yansitilmaktadir.

Tayyar Atiker 2023 |Konya diiglin pilavin1 Ahmet Efendi Hamami’nin tarihi
Restoran dokusuyla yansitmakla birlikte esnaf lokantas1 subesi de vardir.

SEV Lokantasi 2024 | Tarihi Obruk Hani’nda, Tiirk mutfagini yansitan bir isletmedir.
Kaynaklar: (Dil, 2016; Se¢im, 2018b; Se¢im, 2020; Kaya ve Sec¢im, 2022; Geng vd.,
2023; Yerel isletmelerin web siteleri, 2025)

Yukarida tablolastirilan isletmeler, Konya’da gec¢misten giiniimiize
kesintisiz yemek Kkiiltliri mirasin1 temsil etmektedir. Bu isletmelere ek
olarak bir¢ok igecek isletmesi, kahvehane, meyhane ve gesitli eglence
mekanlar1 da sehrin yeme-igme mekanlarina 6rnek olarak verilebilir. Bu
isletmelerin ve meniilerinde Konya mutfagina ait yemeklere yer veren
isletmelerin sayis1 artmaktadir. Bu igletmeler Tiirkiye’nin bir¢ok yerindeki
yiyecek isletmelerinden daha eski bir tarihte kurulmustur (Geng vd., 2023).
Isletmelerin yaninda Konya Giil Mutfag: gibi kuruluslar ve baz1 dernekler
tarafindan, meczup ve ihtiyaci olan insanlara her giin ¢esitli yemeklerin
verildigi asevleri de bulunmaktadir. Mekansal anlamda restoranlarla sinirlt
kalmayarak, Konya’nin merkezi basta olmak iizere bir¢ok il¢esinde festival
ve etkinlikler de yapilmaktadir (Unlii ve Nizamlioglu, 2022; Akturfan ve
Sen, 2023). Konya’nin tanitim1 yalnizca yerel igletmeler araciliiyla degil,
ayn1 zamanda yerel yonetimler ve devlet kurumlarinin farkli mekéanlarda
diizenledigi etkinlikler ve projelerle de desteklenmektedir. Bunlarin yaninda
Regaip Kandili sabahi ¢ocuklarin ev ev dolasarak seker, ¢erez ve hediyeler
topladigr koklii bir gelenek olan Sivlilik, hem dini bayram atmosferini
pekistiren hem de toplumsal dayanigsmayi giiglendiren kiiltlirel bir miras
olarak yasatilmaya devam etmektedir. 2014 te Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1
tarafindan somut olmayan kiiltiirel miras olarak tescillenmistir.
Gastronomik miras acisindan Konya diigiin pilavi gelenegi de giiniimiizde
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hala yasatilan 6nemli bir olgudur. Diigiinlerde pilav masasinin etrafinda
demografik olarak farkli gruplardan bireylerin aym yemegi paylasmalari,
gastronominin sosyolojik baglamda birlestirici giliclinli ve statii
farkliliklarin1 ortadan kaldiran islevini agikga ortaya koymaktadir. Bu
gelenck de giiniimiizde insanlarin en sik devam ettirdigi, Selguklu’dan
glinimiize gelen esitlik¢i sofra adabinin yansimasidir (Simsek ve Aslan,
2021).

SONUC

Yeme-igme mekanlan acisindan bakildiginda, kamusal alanda yemek
sunumu fikri Selguklu devrindeki imaret ve kervansaraylardan
Osmanli’daki as¢1 diikkanlarina, oradan Cumhuriyet lokantalarina
evrilmistir. Ticari hayatin kalbi olan Bedesten Carsisi, 2000 yili agkin
siiredir Konya’da varligini siirdiirerek Romal1 tiiccardan Osmanli ahisine,
oradan modern esnafa ev sahipligi yapmustir. Bu ¢ars1 etrafinda sekillenen
Konya mutfak kiiltiirii, tarihin her déneminde kendine has mekanlar ve
kurumlar iiretmistir. Imaretler, kahvehaneler, firinlar, hanlar, lokantalar gibi
mekanlar, her biri kendi ¢aginin toplumsal ve ekonomik kosullarma yanit
vermis, ancak 6ziinde insanlara sofra etrafinda bir araya gelme, paylagsma ve
karnini doyurma imkani sunmustur. Giiniimiizde Konya, Mevlana Miizesi
ve diger tarihi yapilariyla inang turizmi agisindan dnemli bir destinasyon
olmasinin yan sira, geleneksel yemekleriyle de gastronomi turizmine katki
saglamaktadir. Bugiin héalad faaliyet goOsteren bazi esnaf lokantalari,
geleneksel tarifleri yasatmaya devam etmektedir. Etli ekmek, bamya
corbasi, tirit ve diiglin pilavi gibi 6zgiin lezzetler de bu lokantalarda
sunulmaya devam etmektedir (Soy & Sengiil, 2024). Buna ragmen
Konya’da yapilan bir aragtirmada sehirdeki restoranlarin ¢ok kiiciik bir
kisminin (%27) yerel mutfak iizerine calistiklar1 belirtilmistir (Esen ve
Secim, 2020).

Konya, kokli tarihiyle giiniimiize bir¢ok eser ve fikir birakan ve
birakmaya da devam eden Onemli bir diinya sehridir. Catalhdytik’teki
bulgular dogrultusunda donemin mutfagini yansitan Neolitik beslenme
temali deneyimsel bir restoran agilmasiyla doénemin mutfagina 1s1k
tutulacag: diisiiniilmektedir. Roma ve Bizans dénemlerinden miras kalan
cesitli sehir kalintilar1 ve yapilarla zenginlesen Konya, bu tarihi
destinasyonlar1 ~ turizme  kazandirmak  amaciyla  calismalarini
siirdiirmektedir. Benzer sekilde, tarihi Sille Mahallesi’ndeki eski Rum evleri
ve sokaklari, bugiin otantik restoran ve kafelere doniistiiriilerek yoresel
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lezzetlerin sunuldugu mekanlar haline getirilmistir (Cigekdagi, 2020). Ayn1
donisiimler Bedesten Carsis1i g¢evresindeki bolge ve Meram Baglar
cevresinde de goriilmektedir. Konya’da Selguklu ve Osmanli’dan kalma
Zazadin Hani, Dokuzun Hani, Horozlu Han ve Ilgin Lala Mustafa Pasa
Kiilliyesi gibi bazi mekanlar gilinlimiizde cesitli davetlerde yeme-igme
mekani olarak hizmet vermeye devam etmektedir. Buna benzer olarak tarihi
han, hamam, asevi, carsi, sur ve kale gibi yerlesimlerin doniigiimii ve
restoresi saglanirsa gastronomi ve turizm destinasyonu potansiyeli olan
bir¢ok yer literatiire kazandirilabilecektir. Boylece Konya’da yeme i¢gme
festivalleri, mekansal anlamda hem geleneksel hem modern yapilarin etkin
bir sekilde kullanildigi, kiiltiirel siirekliligi destekleyen birer arag olarak
degerlendirilmektedir. Konya’da diizenlenen yeme igme temali festivaller,
yalnizca gastronomik ¢esitliligi degil, aym1 zamanda bu kiltiiriin
sergilendigi mekanlarin tarihsel ve sosyokiiltiirel anlamimi da 6n plana
¢ikarmaktadir (Unlii ve Nizamlioglu, 2022).

Bunun yaninda giincel verilere gore Konya, 9 mense 75 mahreg isareti
olan iirliniiyle gastronomi mirasini koruyan bir sehir olarak 6ne ¢ikmaktadir
(Tirk Patent ve Marka Kurumu, 2025). Konya’nin Sel¢uklu déneminden
giiniimiize kadar uygulanan corbalar1, yemekleri, pilav ve mezeleri, ¢esitli
serbet ve icecekleri giinlimiizde yasatilmaya ve standartlastirilmaya
calisilmaktadir (Glines, Baldik, Okumus, Emiralioglu ve Madenci, 2025).
Bu durum, Konya'nin gastronomi turizmi potansiyelini artirmakta ve yerel
isletmelerin gelisimine katki saglamaktadir. Konya, ge¢misi binlerce yila
dayanan yoresel mutfagini modern gastronomi sahnesine tasimaktadir.
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BEYSEHIR GOLU OLTA BALIKCILIGI VE TURIZME KATKILARI

Mete Sezgin”, Emircan Agrisli™*

GIRIS

Beysehir Goli, Tirkiye’deki gollerden Van G6li’niin ardindan ikinci en
biiyiik gbldiir. Tiirkiye’nin tatli su goélleri arasindaki en biiytik tatl su golii
olma ozelligi tasimaktadir. Dogal olusumlu bu gol, Konya iline 90 km

uzaklikta, Isparta’ya 140 km ve Antalya iline 180 km uzaklikta yer
almaktadir (Ceylan ve Bulut, 2025).

Insanoglunun turistik manada su denilince aklma sadece denizler
gelmemektedir. Barajlar ve goller de su kaynaklarinin biiyiik bir dilimini
olusturmaktadir. Denizlerde oldugu gibi goller de, sportif olta balik¢iligi,
kayik balik¢iligi, yat turizmi gibi temeli su kaynaklarma dayanan
rekreasyonel faaliyetler i¢in elverisli ortamlardir. Gollerde ve barajlarda, su
temelli aktivitelerle birlikte mangal yakma, av yapma, trekking,
fotografecilik, ugurtma ugurma, kus gézlemciligi vb. aktivitelerin de rahatca
yapilabildigi bilinmektedir (Akpiar ve Akbulut, 2007). Ancak turistik
amacl yapilan faaliyetlerin dogurdugu yanlislarin onarimi, bazen ¢ok zor
olabilmektedir. Bu sebepten o6tiirii turistik ve rekreasyonel aktivitelere karsi
insanlar, 6n yargil yaklagsmaktadir (Karakiigiik, 2014).

GOl sular1 yalnizca balik tutmak ve tarim arazilerinin su ihtiyacin
karsilama amagli kullanilmamuistir. Son dénemde artan teknolojiyle birlikte
g0l sular, turistler i¢in cazibe merkezleri haline gelmistir. Son dénemde
ilkenin denizlerinden uzakta ve daglik kesimlerine yakin yerlesmelerinde
bile, yerli ve yabanc turistler i¢in ugrak alanlar olan gollere talebin arttig
goriilmektedir. Beysehir’de de imkani olan insanlar, sahsi araglariyla;
olmayanlar ise gruplar halinde (diizenlenen turlar vasitasiyla) sehir
hayatindan uzak alanlarda dogayla i¢ ice bir sekilde doga turizmi, gol
turizmi, yayla turizmi, dag turizmi ve su sporlar1 yapmaktadirlar (Beysehir
Bilgi Portali, 2018).
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Goller, gollere yakin sehirlerde yasamakta olan insanlarin, hafta
iclerinde yasadiklar1 stresli hayattan uzaklasip bos zamanlarini gegirdigi ve
bu alanlarda cesitli aktivitelerle kafalarin1 dagittiklar1 destinasyonlar haline
gelmistir. Ancak, gollere yapilan giliniibirlik ziyaretler ve bu boélgelerde
turizmin plansiz gelismesi, golde ve gol ¢evresinde birtakim sorunlar da
beraberinde getirmistir. Bu anlamda Beysehir Golii de son dénemde
rekreasyonel aktiviteleri ile dikkatleri iizerine ¢ekmigtir. Golde ve
¢evresinde bulunan tarihi mekanlarda ziyaret¢i yogunlugu yasanmaktadir.
Beysehir Golii’niin ¢evresinin milli park ve sit alan1 olmasi, ilgenin turistik
faaliyetlerinin sinirli ve kontollii bir sekilde ilerlemesine neden olmustur
(Akgoz, 2021).

Beysehir Golii olta balik¢ilig1 agisindan elverisli bir konumda olup bu
alternatif turizm tiirli i¢in uygun avlanma alanlarina sahiptir (Karaman vd.,
2022; Ceylan ve Bulut, 2025).

Beysehir Goli’nde yat turlari, Karaburun plajinda kamp, g6l etrafinda
izinli sekilde olta avi, fotografcilik, bisiklet turlari, gol kenarinda yiiriiyiis,
tarihi Esrefoglu Camii ziyareti gibi aktiviteler yapilmaktadir (Ceylan ve
Bulut, 2025).

Konya ve Antalya gibi civar illerden yerli turistler, tatil icin Beysehir’i
tercih etmektedirler. Beysehir’i tercih sebepleri ise sehir hayatindan
uzaklagmak, kalabalik alanlardan uzaklasma istegidir. Beysehir Golii’ne
gelen yerli-yabanc1 ziyaretciler, gélde ve gol ¢evresinde dinlenme ve
eglenmeye yonelik ¢esitli rekreasyonel aktiviteler gerceklestirmektedir.

Bu arastirmada, Tiirkiye’nin en biiyiik tathh su golii olan Beysehir
Goli'nde, olta balikgiligmin turizme katkilarinin ortaya konulmasi
amaclanmaktadir.

Beysehir Golii’'nde olta balik¢iligr aktivitelerinden dogabilecek olumlu
ve olumsuz etkileri {izerinde durularak Beysehir Golii’nde olta balik¢iliginin
geligimi i¢in yapilmasi gereken oneriler sunulmaktadir.

LITERATUR TARAMASI

Turizm, ‘‘insanlarin yasadiklan yerlerden ve caligtiklar1 ortamlardan
gecici ve uzun siireli olmayacak sekilde hareket etmeleri ve gidilen yerlerde
yapilan faaliyetler’” olarak tanimlanmaktadir (Burkart ve Medlik, 1974).
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Su igerisinde, ¢evresinde, su altinda veya lstiinde; suya temasl veya
temas edilmeden yapilan rekreasyonel etkinliklere suya dayali rekreasyonel
etkinlikler ad1 verilir (Pigram ve Jenkins, 1999).

Deniz, gol ve nehir gibi zengin su kaynaklarina sahip destinasyonlardaki
aktivitelerin bollugu, her zaman turizm sektdrii i¢in bol sans yaratir.
Ozellikle zengin su kaynaklarina sahip destinasyonlardaki aktivitelerin
bollugu, her zaman turizm sektérii i¢in bol sans yaratir. Ozellikle zengin su
kaynaklarina sahip sehirlerde alternatif turizm tiirlerinin daha hizli gelistigi
sOylenebilir (Turgut ve Ardahan, 2013).

Konya iline bagli Beysehir ilgesi, Akdeniz Bolgesi’yle I¢ Anadolu
Bolgesi arasinda Goller Yoresinde yer almaktadir (Mevlana Kalkinma
Ajansi (MEVKA), 2019).

Goller, gegmise taniklik ettikleri ve yillar igindeki degisimin direkt
olarak belli olmasindan &tiirii her gegen donemde 6nemi artmaktadir. G6l
sular1 yerylizii kosullarinin arsivi olup ge¢mis ile gelecek arasinda koprii
olusturmaktadir (Talbot ve Allen, 1996; Cohen, 2003; Kazanci, 2012).
Goller, tiim diinyada ekoturizm, dogal yasam turizmi, avecilik turizmi igin
bir kaynak olarak kullanilmakta ve yiizbinlerce yerli — yabanci ziyaretgiyi
kendisine ¢ekmektedir (Daubariene, 2010).

Beysehir Golii, karstik kokenli bir goldiir. Gol yeralti ve yeriistii
sularindan beslenmektedir. (Aygiin,1985; Sezgin, 2008). Beysehir Golii,
650-700 kilometre karelik bir alan kaplamakta olup bu alan; yillik su
seviyesinin artip azalmasina bagli olarak degisiklik gostermektedir.
Beysehir Goli Deniz seviyesinden 1120 metre yiikseklikte yer almaktadir
(Evliyaoglu, 1994). Beysehir Golii’niin batisinda ve giineyinde Anamas
Daglar1 yer almaktadir. Goliin kuzey yarisi ise Sarkikaraagag ilgesinin
siirlar igerisinde yer almaktadir (Akgoz, 2021).

Beysehir Golii ve etrafi, 11.01.1993°te Milli Park ilan edilmistir. 26
Kasim 2018 tarih ve 378 sayili Cumhurbaskanligi Kararnamesi ile Milli
Park sinirlar1 yeniden belirlenmistir (Doga Koruma Milli Parklar (DKMP)
8. Bolge Mudiirliigii, 2025).

Oltayla balik avciligi, keyfi amagla yapilan ve bos zamanlarini dogayla
i¢ ice gecirmek isteyenlerin bu firsat1 degerlendirmek adina deniz, gol ve
akarsularda gergeklestirdikleri balik tutma faaliyetidir (Bati Karadeniz
Kalkinma Ajans1 (BAKKA), 2015). Su kaynaklarinda yapilan bir aktivite
tiri  olan sportif olta balikgiligi turistik aktivite kapsaminda
degerlendirilmektedir. Genel olarak sportif balik¢ilik, eglenmek, rekabet
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amagli avlanmak ve beslenme amagli bir balikgilik tiirii olarak
tanimlanmaktadir. Ote yandan Pawson, Glenn ve Padda’ya gére (2008),
rekreasyonel balikeilik tiirleri arasindan en sik kullanilan avlanma teknigi,
olta ile balik aveiligidir. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 (2015), sportif olta
balik¢iligim1 “‘Nehirlerde ve gollerde, eglence amacgh yapilan; ticari
olmayan ve dogayla uyumlu sportif faaliyet’ olarak tanimlamistir. Ayrica
rekreasyonel balik¢ilik, ticari balikgilik olarak kabul edilmez, olta ile
yapilan balikgiliktir. Sportif olta balik¢iligr alternatif turizm kapsaminda
degerlendirilmektedir.

Sportif faaliyetlerin turizm potansiyellerini, turizme katkilarini ortaya
koymak; turizm alanindaki bilim uzmanlarinin {izerine siklikla c¢alistig1 bir
alandir. Bu kapsamda, gol ve barajlara sahip destinasyonlarin belirlenerek
s0z konusu il ve ilgelerde neler yapilabilecegini ortaya g¢ikartmak ya da
oradaki destinasyonu nasil gelistirip daha iyi yerlere getirilebilecegine
yonelik ¢aligmalara erigmek miimkiindiir. Ornegin, Roehl ve digerlerinin
1993 yilinda yapmis oldugu ‘‘Yeni Turizm Uriinleri Gelistirmek: ABD
Guneydogusunda Spor Balik¢iligi’”> (Developing New  Tourism
Product:Sport Fishing In The South-East United States) isimli ¢alisma,
sportif amagli yapilan olta balik¢iligi {izerine yapilan 6ncii ¢alismalardan bir
tanesidir. Caligmada, balik¢ilarmn; oltayla balik avi yaparken karar verme
stireclerine iligskin bilgiler ve balik avi yapilirken hangi triinlerin tercih
edildigi incelenmistir.

Bir diger ¢alisma, 2008 yilinda Pereira ve digerlerinin ‘‘Lobo-Broa Baraj
Golii’nde Sportif Olta Balik¢iligr (Angling Sport Fishing In Lobo — Broa
Reservoir (Itirapina, SP, Brazil) isimli ¢aligmasidir.

Bu calismada ise, Eyliil 2002-Eyliil 2004 yillar1 arasinda Lobo-Broa
Baraj goliinde balik tutan 1027 balik¢iyla goriismeler yapilmis ve bu
goriismelerin analizi sonucunda barajda olta avciliginin turizm agisindan
gelistirilmesi adina neler yapilabilecegi ilizerine aragtirmalar yapilmistir.

Navratil ve digerlerinin 2009 yilinda yapmis olduklar ¢alismada, oltayla
balik avinin kirsal turizm aktivitelerinden biri olarak kabul edildigine ve
kirsal kesimlerde turizmi gelistirmek i¢in bir vesile oldugu belirtilmistir.

Aydin vd. 2013 yilinda, Ordu basta olmak iizere Tiirkiye’nin kiy1
kesimlerinde  sportif  olta  balik¢iligmmin,  {lkeetkili  oldugunu
vurgulamiglardir. ““‘Rekreasyonel Balik¢iligin Faydalarinin
Degerlendirilmesi:Ordu  Ornegi’’(Valuation Of Recreational Fishing
Benefits: A Snapshot From Ordu, Turkey) isimli ¢alismada, Ordu ilindeki
amator balikgiligim iilkeye katkilar1 incelenmistir.
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Olta balik¢iligimin turizme katkilariyla alakali bir diger makale ise
Istanbullu Dinger ve digerleri tarafindan 2016 yilinda hazirlanmistir.
“Tiirkiye’de Sportif Olta Balikgiliginin Alternatif Turizm Kapsaminda
Degerlendirilmesi’’ isimli caligmada geg¢mis yillarda olta balikgiliginin
turistik acidan 6nemini ortaya koyan ¢aligmalar incelenmistir. Ardindan yar1
yapilandirilmis goériisme sorulari ile 1 federasyon ve 5 dernek yetkilisi ile
gorlisme yapilmis ve turizm agisindan olta balik¢iliginin 6nemine dair
goriismeler gergeklestirilmistir.

Olta balik¢iligimin turizmle bagdastirilmasi hususunda yapilmais bir diger
calisma, Coban ve Karakus’un ‘‘Alternatif Turizm’’ kitabinin igerisinde
yayimlanan 2019 yilinda yaptiklari ‘‘Doga Temelli Alternatif Turizm
Tiirleri’’ isimli ¢aligmadir. Bu ¢alismada, amator olta balikgiligin, turistik
aktiviteleri nasil etkiledigi degerlendirmistir.

Bezirgan, 2019 yilinda yapmis oldugu ‘‘Burhaniye’nin Sportif Olta
Balik¢ilig1 Potansiyeli ve Turizm Agisindan Kullanilabilirligi’’ isimli
calismasinda, amator olta balikgiligi yapilan destinasyondaki turistik
aktivitelerin verimlerinin maksimum diizeyde nasil arttirilabilecegi
konusunda balik aviyla ugrasan kisilere sorular yoneltilmis ve yanitlar
¢ercevesinde Oneriler sunulmustur.

lgili literatiir kapsaminda yapilan arastirmalar sonucunda, amatér olta
balik¢ilig1, sportif olta balik¢ilig rekreasyonel balik¢ik ve olta balik¢iligimin
turizm agisindan degerlendirilmesi, Beysehir ve Beysehir Golii iizerine
onlarca c¢alismanin oldugu sonucuna varilmistir. Fakat su kaynaklari
bakimindan olduk¢a zengin bir destinasyon olan Konya ilinin olta avcilig
lizerine yeterince arastirma yoktur.

Olta Balik¢ihigr Yasal Diizenlemeler

Tarim ve Orman Bakanligi tarafindan yaymlanan 6/2 numaral teblig,
amator amach su iriinleri aveiliginin diizenlenmesi hakkindadir. Sportif
amagla olta avciligl yapan balikgilan ilgilendiren bu teblig, sportif olta
avcilarinin Tiirkiye sinirlart igerisinde konulan yasalara uygun sekilde;
smmirlamalara  ve  zorunluluklara  uyulmak  sartiyla  balik¢ilik
yapilabileceklerini bildirmektedir. Avcilikla ugrasan amatdr olta avcilan
ilge tarim, il tarim miidiirliiklerine miiracaat ederek Amator Balik¢1 Belgesi
alabilmektedirler. Bu belgenin zorunlulugu yoktur. Av esnasinda da
bulundurma zorunlulugu avcilar i¢in bulunmamaktadir. Fakat bakanlik,
gerek duymasi halinde Amatér Olta Balik¢r Belgesi alma zorunlulugu
getirebilme hakkina sahiptir. Bu 6/2 numarali teblig, Su Uriinleri Kanunun
22223 sayil1 Su Uriinleri Yonetmeligine gore diizenlenmistir.
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Ayrica 22/08/2020 tarihli ve 31221 sayili Resmi Gazete’de yayimlanan
5/2 numarali Amatér Amagh Su Uriinleri Avciligmin Diizenlenmesi
hakkinda teblig yiiriirliilikten kaldirilmistir (Resmi Gazete, 2024).

Olta Balikcihginin Konya’daki Yapilanmasi

Tarim ve Orman Bakanlhigi’nmin verilerine gore Tiirkiye’de 60 adet
Amator Olta Balik Aveiligi Dernekleri bulunmaktadir.

S6z konusu derneklerin isimlerinin, bulundugu sehirlerin ve adres
bilgilerinin yer aldig1 tabloya, Tarim Orman Bakanligi’’nin resmi
sayfasindan ulagilabilmektedir (Tarim ve Orman Bakanligi, 2024).

Bu arastirma kapsaminda, ilgili sayfadaki tablo incelenmis ve Konya’da
1 adet federasyon ve 3 adet dernek oldugu bilgisi elde edilmistir. Bu 1
federasyon ve derneklerden 2 tanesi, Konya’nin merkez ilgesi olan Selguklu
’da yer almaktadir. Diger dernek ise Seydisehir il¢esinde yer almaktadir ve
AVRASYA Federasyonuna bagli olarak faaliyetlerini siirdiirmektedir.
Konya’nin  Beysehir ilgesinde herhangi bir balikgt  dernegi
bulunmamaktadir. Konya ilinin denize kiyisi olmamasina ragmen 4 tane
balik¢1 dernegini biinyesinde bulundurmasi, su kaynaklarinin bollugunun ve
bu su kaynaklarina olan hiirmetin gostergesidir.

Bu dernekler kendi aralarinda haftalik- aylik toplantilar diizenleyerek
tiyelerine, olta balik¢iligi ve bilingli avlanma hususunda uyarilarda
bulunmaktadirlar. Yasal av donemlerini, avcilik yapilabilecek alanlarin
yasakli bolgeler olmamasi hususunda dernek ftyelerini bilinglendirir.
Beysehir’de herhangi bir amatér olta avciligt dernegi bulunmamasina
ragmen komsu ilge olan Seydisehir’de avci derneginin bulunmasi, Beysehir
ilcesi adina olduk¢a Onemlidir. Bu avantaji kullanip Beysehir Olta
Balikeiliginin turizmi adina olumlu adimlar atilmistr.

Konya’da ve Beysehir’de Olta Avciligi

Konya’nin Beysehir Ilgesinde balik tutmak i¢in en uygun mevsim
genellikle bahar mevsimleridir. Bu donemlerde su sicakliklari genellikle
daha 1limandir. Fakat Beysehir Goli'nde 15 Mart-15 Haziran tarihleri
arasinda su Tlrlinleri kaynaklarmin korunmasi ve siirdiiriilebilirligin
saglanmas1 amactyla gol, golet, baraj golleri, akarsu, ¢ay, dere vb. tiim i¢
sularda oldugu gibi su iiriinleri avciligi yasaklanmistir (Tarim ve Orman
Bakanligi, 2025).

Olta balik¢iliginda basarili bir deneyim i¢in birka¢ 6nemli faktdre dikkat
etmek gerekmektedir. Ilk olarak balik avi yapilacak alanm ve mevsimin
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uygunlugunun kontrol edilmesi gerekmektedir. Her balik tiirii farkh
mevsimlerde daha aktif olmaktadir. Bu nedenle avlanma zamanimin dogru
belirlenmesi, basar1 sansini arttirmaktadir. Ayrica balik avi yapilacak
bolgedeki yasal diizenleme ve avlanma izinlerine de dikkat edilmesi
gerekmektedir. Balik tutma ekipmanlan da balik avi i¢in ¢ok 6nemli yere
sahiptir. Ekipmanlarin kaliteli ve avlaga uygun tercih edilmesi basarili bir
av deneyimi i¢in kritiktir. Dogru olta, misina, yem ve diger balik avinda
kullanilacak malzemeleri segmek, hedeflenen balik tiiriine ve avlanma
teknigine uygun eckipmanlarla donanmak, avlanmada basariy1
arttirmaktadir. Ayrica balik avi sirasinda kullanilacak dogru tekniklerin
Ogrenilmesi ve uygulanmasi da Onem tasimaktadir. Konya’da ve
Beysehir’de genellikle, oltayla amator balik avciligi i¢in 6zel bir izin
alinmasina gerek yoktur. Ancak balik avinin yapilmasi planlanan bdlgede
6zel bir koruma alam1 ya da 6zel bir diizenleme oldugu takdirde belirli
izinlere ihtiya¢ duyulabilmektedir. Bunun gerekgesi, korunan alanlarda
belirli tiirlerin avlanmasi veya belirli avlanma ydntemlerinin kisitlanmis
olma ihtimalidir. Ayrica g6l sularinin bazi kisimlarinin su {iriinleri
kooperatiflerince kiralanmasi, 6zel izin gerektirebilecek diger bir husustur.

Konya, yalnizca karasal iklimi ve bozkirlariyla degil; ayn1 zamanda balik
tutma tutkunlar1 icin ¢esitli sulak alanlariyla da adindan cokca kez
bahsettirmistir. Goletler, akarsular ve barajlar Konya ve ¢evresinde balik
tutma aktiviteleri i¢in miikemmel noktalara sahiptir. Konya’da Olta
balikcilig1 Yapilabilecek bazi destinasyonlar sunlardir:

Beysehir Golii, Tiirkiye’nin en biiyiik gollerinden biri olarak bilinir ve
ayn1 zamanda Konya’nin dogal giizelliklerinden birini olusturmaktadir.
Tiirkiye’nin i¢ bolgelerinde yer alan bu gol, hem gorsel agidan manzaralar
sunmaktadir hem de olta balik tutkunlar igin 6nemli bir destinasyon haline
gelmistir. Konya’nin 90 km uzakliginda yer alan bu gol, Sarkikaraagac
(Isparta) ve Beysehir (Konya) il¢elerinin sinirlari igerisinde yer almaktadir.

Selguklu Sultan1 Alaeddin Keykubat’in ‘‘Cennet Ya Buradadir, Ya Da
Buranin Altindadir’’ dedigi Beysehir Golii’'nde, 2 km kumsali bulunan su
anda il¢e belediyesi tarafindan isletilen Karaburun Plaji mevcuttur. Yiizme,
su sporlari, yapilabilen gélde Jet Ski ve Jet Boatlar ile adrenalin tutkunlari
icin turlar diizenlenmektedir. Gol kenarinda kamp yapilabilecek alanlar
mevcuttur.

Kamp esnasinda golden alabalik, turna(levrek) ve sazan baligi
avlanabilmektedir. Bu gol, cevre il ve ilgelerden yiizbinlerce yerli-yabanci
ziyaretgiyi agirlamaktadir (Beysehir Belediyesi, 2025).
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Konya’nin 6nemli tath su kaynaklarindan ikincisi de Sugla Golii’diir.
Seydisehir ilgesi siirlarinda Konya’ya 85 km uzaklikta yer almaktadir.
Yalnizca balik¢ilik degil sulama amaghi da Onemli bir yere sahiptir.
(Seydisehir Belediyesi, 2025) Sugla Golii, dogal giizellikleriyle ve balik
popiilasyonunun c¢esitliligi sebebiyle yerli ve yabanci turistlerin oldukga
ilgisini ¢gekmektedir. Balik¢ilar, bu gélde sazan, alabalik, turna ve yaymn
balig gibi tatli su baliklar1 avlamaktadirlar (Ergun, Z., 2009).

Bunlarla birlikte, Cumra Apa Baraji, Aksehir Goli Seydisehir
Bostandere Baraj Goleti, Altinapa Baraji; hem dogal giizellikleriyle ¢evrili
muazzam manzaralara sahip olmasi bakimindan hem de olta balik¢ilig1
tutkunlart i¢in g¢esitli imkanlar sunan destinasyonlardir. Bu gol ve
gdletlerde, avlanabilen balik tiirleri arasinda sazan, alabalik, turna ve yayin
ve yag balig1 bulunmaktadir. G6l ve goletlerin zengin su ekosistemi balik
popiilasyonunun ¢esitlenmesine ve bu da balik tutma deneyimini keyifli hale
gelmesine katki saglamaktadir. Dogada huzur arayanlar i¢in hem balik tutup
hem de kamp yapmaya oldukga elverisli olan bu destinasyonlarda turistler,
cevrede kisa doga yiiriiyiisleri yapabilmekte, fotograf¢ilik i¢in manzaralar
yakalayabilmektedirler. Baraj gollerinin ¢evresinde ¢adir kurabileceginiz
diizliik ve genislik alanlar mevcuttur (Tarim Orman Bakanligi, 2025).

Beysehir’de Diizenlenen Olta Balik¢ihig: Festivalleri

Beysehir Goli'nde diizenlenen festivallerle amatdr ve sportif olta
balik¢iligimin tamitilmasi, sevdirilmesi, gelistirilmesi ve insanlarin olta ile
balik avina 6zendirilmesi hedeflenmektedir.

Olta balik¢iligr festivali kapsaminda 2019 yilinda Beysehir Goli’nde
sudak baligi yakalamak i¢in diizenlenen yarista avcilar ter dokmdstiir.
Beysehir Belediyesi bu festivale ev sahipligi yapmistir. Yarigmaya 11 ilden
78 amator balik¢1 katilmistir. Yarisma igin Beysehir’e gelen avcilara 6nce
Beysehir Golii iizerinde tekne turu diizenlenmistir. Ardindan bolgedeki
tarihi yerler gezdirilmis ve turistik yerler tanitilmistir. Yarismacilar geceyi
g0l kenarinda kamp yaparak sabahlamislardir. Beysehir Goli, Golyaka,
Pereme Mevkii’'nde oltalarla sudak (levrek) balig1 yakalamaya ¢alismistir.
Yarigma sonunda avcilar tarafindan ¢evre temizligi yapilmistir ve ¢evreyi
korumanin 6nemi vurgulanmistir. Tamamlanan yarisma sonunda 1380
sayili Su Uriinleri Kanunu ve 4/2 Numarali Amatér Amagl Su Uriinleri
Avciligint diizenleyen teblig kurallar1 c¢ercevesinde balik avi yapan
avcilardan dereceye girmis olanlara ddiiller verilmistir (Dogan Haber Ajansi
(DHA), 2019).
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Tiirkiye’nin tath su golleri arasinda biiyiikliikleri bakimindan ilk sirada
yer alan Beysehir Golii, 2022 yilinda 10.’su diizenlenen olta balik¢iligi
festivaline ev sahipligi yapmistir. Bu festival kapsaminda, oltayla en biiyiik
sudak baligi (uzun levrek) yakalama yarigmasi diizenlendi. Beysehir
Gélii'ne kiyist olan Yesildag Iskele Mevkii’'nde, Beysehir Belediyesi ev
sahipliginde; Konya Amator Olta Balikgilari, Kara Avcilar1 ve Dogal Hayati
Koruma Dernegi (KAOBDER) tarafindan organize edilen Olta Balik¢ilig
Festivaline; Tiirkiye’nin 8 farkli ilinden 100 kisi yarismaya katilmistir.
Konya il Tarim ve Orman Miidiirliigii, Balik¢ilik ve Su Uriinleri Sube
Miidiirliigii yetkilileri ile jandarma ekiplerinin gozetiminde gergeklesen
yarigmanin ilk giiniinde firtinadan dolay1 gél yiizeyinde botlar ile avlanmaya
izin verilmezken kiyilarda yarigmacilar oltalarin suya atmuslardir.
Festivalin ikinci giiniinde ise yarigsmaya olta tutkunlari hem kiyidan hem de
g0l ustiindeki bot tizerinden katilmislardir. Ancak iki giinliik maratonda olta
avcilan yarismaya dahil edebilecekleri hi¢bir balik yakalayamamislardir.
Yarigsmada balik yakalanamadigi igin ¢ocuklar basta olmak iizere tiim
yarigmacilara ¢ekilisle 6diiller verilmistir (KOABDER, 2025).

Bu arastirma kapsaminda Seydisehir Amator Sportif Olta Balik¢ilart ve
Dogal Hayati1 Koruma Dernegi (SAOBDER) Baskani Thsan TAS ile yapilan
goriismede, bu tarz etkinliklerin; amatdr ve sportif olta balik¢iligini
tanitmak, sevdirmek, olta balik¢iliginin gelistirilmesini saglamak amactyla
yapildigini belirtmistir.

Yarigma heyecani duyan amator olta balikgilarini Beysehir’de tek cati
altinda bulusturmak amaciyla yapilan bu etkinliklerin, Seydisehir Ilcesinde
Kugulu Parkta da yapildig1 belirtilmistir.

Dogay1 korumak, dogayr tamimak, balik avciliginin bilingli olarak
yapilmasini saglamak ve bu konuda farkindalik yaratmak amaciyla bu tarz
etkinliklerin devam edecegini, festivallerin ilge ve Konya turizmi i¢in ¢ok
o6nemli oldugunu vurgulamistir.

Goriisme esnasinda dernek tiyesi olta avcilarina avcilik igin harcanan
tutar soruldugunda ise, harcanan tutarlarin onlar i¢in higbir anlam ifade
etmedigi, aralarinda kimsenin gider olarak hesap yapmadigi belirtilmistir.
Dernek iiyelerinin bu aktiviteyi sportif amacli, hobi olarak yapildigi
bilgisine ulagilmistir (SAOBDER, 2025).
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Beysehir’de Olta Balik¢ihgi Disinda Yapilabilecek Turistik
Aktiviteler

Bu arastirma kapsaminda ilgedeki turizm ve kiiltiir dernegi ziyaret
edilmistir. Dernek Baskan1 Mustafa Biiylikkafali Bey’den yapilabilecek
turistik aktiviteler hakkinda bilgiler alinmistir. Beysehir ilgesinde gol ve
etrafinda yapilabilecek rekreasyonel aktiviteler siralanmistir. Parantez
iclerinde varsa o turizm c¢esidinin kuliip, grup, topluluklart belirtilmistir.
Bazi turizm tiirlerinin yanina parantez i¢inde tinlii, gezilmesi gercken yerler
not diisiilmistiir.

Yayla turizmi, Magara Turizmi (Balatini ve Suluin Magaralar1), Karavan
Turizmi, Doga Forograf¢iligi (Beysehir Kiiltlir ve Turizm Dernegine baglh
Beysehir Fotograf Kuliibii vardir.), Doga Yiirlytisii (Beysehir Kiiltlir ve
Turizm Dernegine bagli, Beysehir Trekking, Doga Yiiriiylisleri Grubu
vardir.), Dag Bisikleti ve Motor Sporlari, Off-Road ve Jeep Safari (Bey Off
Road 42 Adinda kuliip vardir.) Dagcilik ve Kaya Tirmanisi, Paintball,
Yamag Parasiitii, At Yariglar1 (G6l festivalleri zamaninda diizenlenir.), Su
Sporlar1 Turizmi (G0l festivali kapsaminda kano yarislar1 diizenlenir.),
Yiizme (Karaburun Plaji), Yat Turizmi, Termal Turizm (Kaplicalar), Kus
Gozlem Turizmi (Leylekler Vadisi) Yaban Hayati izleme Turizmi gibi
aktiviteler Beysehir Golii ve ¢evresinde yapilabilmektedir (Beysehir Kiiltiir
ve Turizm Dernegi, 2025).

SONUC VE ONERILER

Yapilan aragtirmalar sonucunda Beysehir Golii'niin olta balikgilig
tutkunlart tarafindan siklikla tercih edilen bir destinasyon oldugu ortaya
cikmistir. Bu arastirmada Tiirkiye’nin Akdeniz Bolgesi, Goller Yoresinde
yer alan Beysehir Goli’niin, gol kenarinda yiiriiyiis yapma, olta ile balik
tutma, gdlde yat ve tekne turu ile gezinti yapma, gol ¢evresinde kamp ve
karavan yapma gibi rekreasyonel amacli aktiviteler i¢in yiiksek derecede bir
potansiyele sahip oldugu anlasilmistir.

Uzun yillar boyunca yerel halkin kayiklar ile golden balik avlayarak
gecimini sagladigi Beysehir Golii, giiniimiizde disaridan gelen yerli ve
yabanci turistler ile g6l turizmi ve kirsal turizm etkinliklerine ev sahipligi
yapmaktadir. Beysehir Golii ve ¢evresinin, dogal ve kiiltiirel ¢ekicilikleri;
g0l cevresinde yer alan oteller, pansiyonlar, apartlar, yiyecek-igecek servisi
bulunan isletmeler (balik evleri), o yoreye 6zgii iiriinlerin satildig1 seyyar
saticilar, bu bolgenin 6nemli bir turizm destinasyonu haline gelmesinde
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aktif rol oynamistir. Ayrica Konya, Antalya ve Isparta karayollar1 bu
bolgenin gol turizminde aktif bir role sahip olmasina imkan saglamistir.
Ancak Beysehir Golii’'nilin sit alan1 olmasi nedeniyle g6l turizmi sinirli
sekliyle faaliyet gosterebilmektedir. GOl ve ¢evresine yatirim yapilacaginda
karsilasilan prosediirler ve yasal sinirlamalar yatirrmcinin elini kolunu
baglamaktadir. Bu nedenle turistik yatirimlar sinirlt sekilde yapilmaktadir.

Su kaynaklar1 bakimindan Beysehir Golii olduk¢a zengindir. I¢ilebilir su
olmas1 ve balikgilik faaliyetlerinin yapildigi Beysehir Golii, ilgenin
kalkinmasi agisindan biiyiik 6neme sahiptir. Su kaynaklariin korunmasi ve
stirdiiriilebilirligin saglanmas1 amaciyla tiim gol, gdlet, baraj golleri, akarsu
cay, dere gibi tiim i¢ sularda oldugu gibi Beysehir Golii’nde de 15 Mart-15
Haziran tarihleri arasinda gole balik¢i teknelerinin av ve seyir amagl
acgilmasi yasaklanmaistir.

Yasak donemde Beysehir Golii’nde amator(sportif) amagl avlanmanin,
teknelerde gol kenarlarinda ve adalarda ag vs. gibi her tiirlii su triinleri
istihsal malzemesi bulundurulmamas1 vurgulanmistir. Bu bilgiler dahilinde
sportif amagli amatdr olta balik¢iligi yapan avcilarin belirtilen yasaklara
uymast gerektigi, uyulmadigi takdirde ilge emniyet, ilge jandarma ve ilge
tarim miidirliiklerine ihbarlarinin yapilmasi gereklidir.

Ayrica yasak donemlerde suursuzca gece vakitlerinde kayiklar ile
elektrosok teknigiyle balik avlanmasi kesinlikle yanlig bir uygulamadir. Bu
yanliglarin derhal 6niine gegilmeli ve yapanlar uyarilmalidir. Ayrica

Beysehir Ilge Tarim Su Uriinleri Subesinde gorevli olan personeller ile
yapilan goriismeler sonucu personellerin denetimleri esnasinda ¢esitli
siddetlere ve sozlii tacizlere maruz kaldiklari bilgisine ulagilmistir. Bu
davraniglarin balik¢ilarin  egitim seviyelerinin diisiik olmasindan ve
kanunlarin zayif olmasindan kaynaklandigi sonucuna varilmistir. Gorevli
personeller daha dikkatli olmalidirlar ve gilivenlik gligleriyle koordineli
denetimler gergeklestirilmelidir. Kagak balik avi yapan avcilar i¢in kanunlar
daha korkutucu olmali cezalar arttirilmalidir.

Beysehir Golii ve cevresinde cesitli g6l ve balik¢ilik festivalleri
diizenlenmektedir. Bu festivallere iinlii sanat¢ilar davet edilmekte ve
konserler diizenlenmektedir. Simdiye kadar diizenlenmis 17 adet gol
festivali bulunmaktadir. Bu festivallerde Ismail YK, Rafet El Roman, Ferhat
Goger, Zara, Mustafa Ceceli, Mustafa Yildizdigan, Hiiseyin Kagit, Emre
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Aydin, Giilsen ve daha onlarca tinlii sarkici sarkilar soylemis ve hayranlarini
Beysehir Golii yaninda bulunan festival alanina toplamistir. Konserler
sayesinde ilgeye komsu ilgeler ve iller basta olmak iizere yerli - yabanci ¢ok
sayida ziyaret¢i gelmektedir. Bu ziyaretciler yeri geldiginde bu festivaller
icin Beysehir’de konakladig1 olmaktadir. Bu da ilge ekonomisi i¢in gelir
kaynagidir. Bu festivallerin devamliligi saglanmali, saat araliginin biraz
daha genis saatlere yayilmasi gereklidir. Festival alaniin daha da
genisletilmesi gereklidir.

Diizenlenen Beysehir Golii balikgilik festivallerine ve yarismalarina
Tiirkiye’den ylizlerce ve yurt disindan onlarca olta tutkunu katilmaktadir.
Bu avcilar Beysehir’e geldiklerinde adalarda kalmak isteyen adalarda
kamplarin1 yapmaktadir, kamplarda kalamayanlar ise yakin otellerde
konaklama saglamaktadirlar. Bu da yine yerel halkin ekonomisine can
katmaktadir. Bu festivallerin yalnizca yaz aylarinda degil bahar aylarinda da
diizenlenmesi gerekir.

Beysehir’de yer alan konaklama tesislerinde toplam 172 oda ve 401
yatak kapasitesi bulunmaktadir. Son yillarda Demirkap: Tiineli’nin de
etkisiyle konaklama tesislerinin sayisal ve niteliksel (hizmet kalitesi)
bakimindan gelisme yasandig1 dikkatlerden kagmamaktadir.

Beysehir’i ziyaret eden misafirlerin sayisit net bilinmemekle birlikte,
1296-1299 yillar1 arasinda yapimi tamamlanan tarihi Esrefoglu Camii
girisinde yer alan kameralar sayesinde camiyi ziyaret edenlerin sayisina
ulasilabilmektedir. Beysehir’in turizmi ag¢isindan biiyiilk 6neme sahip olan
bu camii, Anadolu’daki ahsap direkli camiler arasinda en biiyiigii ve orijinal
kalabilen olma 6zelligine sahiptir. Bu camii diinyanin dort bir yanindan
ziyaretgileri agirlamaktadir. Son zamanlarda Tayvan, Cin, Kore gibi Uzak
Dogu iilkelerinden misafirlerin de ziyaret ettigi bu camii, yeni Antalya
Yolu’nun (Demirkapt Tiineli) agilmasiyla tam bir turizm destinasyonu
haline gelmistir.

Beysehir Miiftiiliigli tarafindan yapilan agiklamaya gore 2024 yilinda
411 bin kisi, Esrefoglu Camii’yi ziyaret etmistir. Ancak Karaburun Plajina
giris yapan ve gl lizerinde yat turlarina katilanlarin sayisina iligkin bir kayit
bulunmamaktadir. Bu konuda belediye ve ilge turizm dernegi tarafindan bir
proje gelistirilerek gelen ziyaretcilerin sayilarina ulasilmahidir. Selguk
Universitesi, Beysehir Ali Akkanat Turizm Fakiiltesi’nin ev sahipliginde 1.
Uluslararas1 Gol Turizmi ve Turizmde Giincel Trendler Kongresi 5-7 Ekim
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2023 tarihinde Beysehir’de gerceklestirilmistir. Ayrica 25-26 Nisan’da
gergeklestirilen Uluslararast Beysehir Gastronomi Kiiltiir ve Turizm
Kongresi Il yine Beysehir’de gergeklestirilmistir. Bu ve bunun gibi Bilimsel
etkinliklere ev sahipligi yapilmasi, Beysehir’in tanmitimi ve Beysehir’de
kongre turizminin gelistirilmesi agisindan olduk¢a 6nemlidir.

Beysehir’in tanitilmasina vesile olan bir diger kurum Konya Biiyiiksehir
Belediyesine bagli Konya Turizm Ajansidir. Bu ajans, diizenledigi turlar ile
bolgenin tarihi agisindan 6nemli yerleri ve kiiltiirel mekanlarin tanitilmasina
katki saglamustir.

Gunubirlik Beysehir turlarina katilan vatandaslar, Yesildag Leylekler
Vadisi, tarihi Esrefoglu Camii, Vuslat Parki, Beysehir Tanitim Merkezi,
Beysehir Golii Tekne Turu, Niliifer Bahgeleri Kayak Turu, Eflatunpinar
Hitit Su Anit1, Sonsuz Siikran Koyl gibi noktalar1 ziyaret etmislerdir. Bu ve
buna benzer ajanslar vasitasiyla ¢evre il ve ilgelerden de Beysehir’in turizm
potansiyelini ortaya ¢ikartmak amagli turlar diizenlenmesi saglanmalidir.

Beysehir’in Huglu ve Uziimlii mahalleleri yerli ve milli savunma sanayi
icin 6nemli bir yere sahiptir. Bu iki kasaba ASELSAN’a silah, tabanca,
bomba atar ve silah parcasi tiretimi yapmaktadir. Bu silah sektorii sayesinde
ilgede birgok aile gecimini tiifek fabrikalarinda ¢alisarak saglamaktadir. Bu
sektoricin bu mahallelerde meslek liseleri ve meslek yiiksekokullari
mevcuttur. Bu okullarda egitim goren oOgrencilerin egitimler siirekli
desteklenmelidir.

Bu okullarda egitim goren gengler sadece silah, tiifek yapmasini
ogrenmemelidir. Uretilen silah nasil pazarlanir, yurt disina nasil ihracat
yapilir bunlarin {izerine de egitimler almalidir. Ogrenciler, av turizmi
acisindan da dnemli olan bu silah sektdriine en donaniml sekilde egitimler
almis bir bicimde girmelidir.

Doga Koruma Milli Parklar 8. Bolge Midirliigii Beysehir Subesi’nden
alman bilgilere gore, Beysehir Golii i¢in; Uzun Déneme Yayilmis Goli
Gelistirme Plan1 hazirlanmistir. Goliin korunan alan olmasi, sit alani
igerisinde olmasi nedeniyle ¢evrede yapilacak diizenlemelerin planlama
icerisinde ve planlamaya uygun olmasi yolunda hareket edilmektedir. Gol
ve gevresinde turizmin gelismesi i¢in tanitim ve pazarlama c¢aligmalari
yapilmalidir. Glniibirlik turlardan ziyade gecelemeye dayali olarak turlar
Beysehir’e getirilmelidirler. Bu yonde ¢aligmalar yapilmalidir.

Beysehir Golii ve ¢evresinin gelistirilmesi adina, belediyeler, valilik ve
kaymakamlik, kamu kurum ve kuruluslari, Konya’daki ve Beysehir’deki
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{iniversitelerden hocalar, Beysehir Su Uriinleri Kooperatif baskam, ilce
tarim miidiirliigl yetkilileri, Kalkinma Ajanslarindan yetkililer bir araya
gelerek toplantilar diizenlenmelidir. Ayrica Beysehir’deki otel igletmecileri,
restoran isletmecileri ve turizme goniil vermis bir takim insandan olusan
heyet, ortak bir yol belirleyip bu yolda birlikte hareket etmelidir. Gerekli
destek belediye ve kaymakamlikga verilmelidir.

Ayrica temali restoranlar, son zamanlarda oldukca dikkat ¢cekmektedir.
Bu temal1 restoran uygulamasi Beysehir’de de uygulanmali ve turizme katki
saglamalidir. Mesela golden oltasiyla balik tutan kisinin baligi gol
kenarindaki restorana satmasi veyahut restoranda baligin pisirtilip o
restoranda yenilebildigi bir temali restoran fikri gelistirilerek Beysehir’e de
kurgulanmal1 ve uygulanmalidir.
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SELCUKLU ILCESI SILLE ANTIK MAHALLESI
SINIRLARINDA BULUNAN OZEL MUZELER

Muhammed Said Yogurt®

Giris

Konya, binlerce yillik ge¢misi ve zengin kiiltiirel dokusuyla
Tiirkiye’nin en 6nemli kiiltlir ve inang turizmi merkezlerinden biridir.
Sehir, sadece tarihi yapilartyla degil, ayn1 zamanda ruhani atmosferiyle
de dikkat geker. Selguklu Imparatorlugu’na uzun yillar bagkentlik yapmus
olan Konya, ayn1 zamanda tiim diinyada taninan biiyiik diisiiniir ve
mutasavvif Hz. Mevlana Celaleddin Rumi’ye ev sahipligi yapmasiyla her
yil milyonlarca ziyaret¢iyi kendine ¢eker (Konya Valiligi, 2024).Tarihi
ve kiiltiirel mirasini koruma yoniinde ciddi adimlar atan Konya, bu
zenginligi gelecek kusaklara aktarmak adina

miizecilik alaninda da 6nemli ¢aligmalar gergeklestirmistir. Sehirde, 7’si
merkezde, 5’1 ise il¢elerde olmak iizere toplam 12 miize bulunmaktadir.
Bu miizeler, Konya’nin tarihi birikimini ziyaretgilere sunarken kiiltiirel
stirekliligin saglanmasinda da o6nemli bir rol istlenmektedir (Konya
Valiligi, 2024). Ozellikle Mevlana Miizesi, 2024 yilinda yaklasik 3
milyon ziyaret¢i agirlayarak Tiirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen miizesi
unvanini kazanmistir (Konya Valiligi, 2024).

Konya’nin Sel¢uklu ilgesine bagli Sille Mahallesi, sehrin merkezine
oldukca yakin bir konumda yer almasina ragmen, kendine has tarihi ve
kiiltiirel dokusuyla 6ne gikan nadide bir yerlesimdir. Yaklasik 5 bin yillik
bir gegmise sahip olan Sille, tarih boyunca bir¢ok farkli medeniyete ev
sahipligi yapmis, Ozellikle de Hristiyanlik tarihi agisindan erken
donemlerden itibaren 6nemli bir merkez olmustur (Ates & Sunar, 2020).
Bu zengin tarihi mirasin en ¢arpici érneklerinden biri, 327 yilinda Bizans
Imparatoru Konstantin’in annesi Helena’nin Kudiis’e yaptig1 hac
yolculugu sirasinda insa ettirdigi Aya Eleni Kilisesi’dir. Anadolu’daki ilk
Hristiyan mabetlerinden biri olarak kabul edilen bu yapi, Sille’nin dini ve
kiiltiirel kimliginin sekillenmesinde 6nemli bir rol oynamistir (Selguklu
Belediyesi, 2022).

* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Selcuk Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Turizm isletmeciligi Ana Bilim Dali, Konya,
m.said@outlook.com, ORCID: https://orcid.org/0009-0001-3540-2240.
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Sille, tarih boyunca Rum Ortodoks ve Ermeni niifusun yogun olarak
yasadig1 bir yerlesim olmus; bolgede gegmiste yaklasik 60 kilise ve sapel
bulundugu, bunlardan bazilarinin giiniimiize kadar ulastig1 bilinmektedir
(Ates & Sunar, 2020). Ayn1 zamanda Miisliiman Tiirk topluluklariyla da
uzun siire bir arada yasam kiltiiriinii siirdiiren Sille, ¢ok kiltiirlii
yapisiyla dikkat ¢eken bir Anadolu kasabasidir. Bu ¢ok kiiltiirlii yapinin
en belirgin degisimi, Cumhuriyet 6ncesinde ekonomik olarak gelismis
bir yerlesim olan Sille’nin, Lozan Barig Antlasmasi sonrasinda yasadigi
niifus miibadelesiyle baglamistir. Halicilik, bagcilik, ¢omlekeilik ve tag
is¢iligi gibi birgok zanaat ve ticaret alaninda aktif bir yasam siiren Sille,
bu siliregte 6nemli bir doniisiim gecirmistir. Rum niifusun Yunanistan’a
gonderilmesi ve yerine Bati Trakya’dan gelen Tiirk muhacirlerin
yerlestirilmesiyle, hem demografik yapt hem de ekonomik faaliyetler
zamanla degismis; niifusun azalmasiyla birlikte ticari canlilik da énemli
olgiide zayiflanustir (Tapur, 2009). Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUIK,
2024) verilerine gore, Konya'nin en yogun ilgesi olan Selcuklu ilgesi
siirlarinda yer alan Sille’nin niifusu, 2019 yilinda 1.351 kisi iken, 2023
yilinda 1.314 kisiye gerilemistir.

Son yillarda Selguklu Belediyesi'nin Onciiliiglinde gerceklestirilen
kapsamli restorasyon ve koruma calismalar1 sayesinde Sille, tarihi
kimligine yeniden kavusmus ve bir “acik hava miizesi” goriiniimiine
biirlinmistiir (Selguklu Belediyesi, 2022). Bu ¢alismalar dogrultusunda,
4. ylzyildan kalma Aya Eleni Kilisesi 6zenle restore edilerek bugiin
ziyaretcilerini Aya Eleni Miizesi adiyla agirlamaktadir. Bunun yani sira,
geleneksel bir Tiirk evi miize formatina doniistiiriilerek Sille Miizesi
kurulmus; eski bir sapel ise Zaman Miizesi olarak islevlendirilmistir
(Selguklu Belediyesi, 2022; CEKUL, 2013).

Selguklu ilge Belediyesi’nin 2012 yilinda baslattig1 "tarihe vefa"
calismalari kapsaminda, bolgede yer alan Aya Eleni Miizesi, Sille Sapeli,
Sille Miizesi ve ¢esitli camiler gibi énemli tarihi yapilar aslina uygun
sekilde restore edilmistir. Bu kapsamli projeler, yalnizca kiiltiirel mirasin
korunmasin1 saglamakla kalmamig, ayni zamanda Sille'nin turizm
potansiyelini artirmaya yonelik stratejik adimlar olmustur. Ozellikle Sille
Sapeli’nin Zaman Miizesi’ne donistiirilmesi, bdlgenin ziyaretci
trafiginde gdzle goriillir bir artig yaratmigtir. Yapilan arastirmalarda,
miizeler arasinda Aya Eleni Miizesi’nin her yil artan ziyaretci sayisiyla
dikkat c¢ektigi, diger miizelere oranla daha fazla ilgi gordiigii
belirlenmistir (Sille, 2024).
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Bugiin bu ii¢ miize, Sille’nin zengin kiiltiirel mirasin1 gézler 6niine
sererken, bolgenin turistik cazibesine de biiyiik katki saglamaktadir. Sille
sokaklarinda dolasan ziyaretciler, ge¢misin izlerini hem mimari
detaylarda hem de miize koleksiyonlarinda deneyimleyebilmektedir. Bu
calisma, Konya genelindeki miizelerin ziyaretci istatistiklerini temel
alarak miizelerin turizm potansiyelini degerlendirmeyi amag¢lamaktadir.
Ozellikle Aya Eleni Miizesi, Sille Miizesi ve Zaman Miizesi’nin tarihsel
gelisimi, sergilenen koleksiyonlar1 ve bdlge turizmine olan ekonomik
katkilar1 detayli bigimde ele alinacaktir. Bununla birlikte, Sille
miizelerinin yerel halk iizerindeki sosyal etkileri, kiiltiirel kimligin
korunmasindaki rolleri ve toplumsal katilim diizeyleri de analiz
edilecektir. Ziyaret¢i yorumlari, miizelerin halkla etkilesimi ve 6zellikle
genc kusaklar {izerindeki egitsel katkilar1 baglaminda miizeciligin
kiiltiirel biling olusturmada {istlendigi misyon degerlendirilecektir. Tiim
bu analizlerde hem literatiirde yer alan akademik ¢alismalar ve giincel
veriler 15181nda kapsamli bir inceleme yapilmustir.

Sille'nin tarihi ve kiiltlirel mirasinin turizm sektoriine entegre
edilmesi, cesitli acilardan énemli bir arastirma konusudur. ilk olarak,
Sille’nin zengin tarihsel ge¢misi ve kiiltiirel varliklari, dogru bir sekilde
tantildiginda bolgenin turizm potansiyelini artirabilir ve yerel
ekonomiye katki saglanabilir. Miize gibi kiiltiirel miras alanlarmin,
sadece kiiltiiriin korunmasinda degil, ayn1 zamanda ekonomik kalkinma
siireglerinde de biiylik bir rolii vardir. Bu

arastirma, kiltiirel miras alanlarinin, 6zellikle miizelerin, turizm yoluyla
yerel ekonomik kalkinmaya nasil katki sagladigini anlamak acisindan
onemlidir. Sille 6rnegi, ekonomik acidan zayiflamig ancak tarihi ve
kiiltiirel agidan giiclii bir bolgenin, turizm sektoriinii kullanarak nasil
yeniden canlandirilabilecegine dair degerli bilgiler sunmaktadir. Bu
calismanin bulgulari, benzer tarihi ve kiiltiirel 6zelliklere sahip diger
bolgelerdeki turizm stratejilerinin gelistirilmesinde faydali olabilir.

Bu c¢alismanin amaci, 2020-2024 yillar1 arasinda Sille antik
mabhallesinde yer alan miizelerin, Aya Eleni Miizesi, Sille Miizesi ve
Zaman Miizesi Ozelinde ziyaretci sayisimi ve turizme olan katkisini
incelemektir. Sille'nin tarihi mirasin1 detayli bir sekilde ele alarak,
Selguklu Belediyesi tarafindan yapilan miize restorasyon ¢aligmalarinin
bolgenin turizm altyapisint nasil doniistiirdiiglinii analiz etmeyi
amaclamaktadir.
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Konya Miizelerine Genel Bakis ve Ziyaretci Istatistikleri

Konya’daki miizeler, sehrin inan¢ ve kiiltiir turizmindeki giiglii
konumunu pekistiren en 6nemli ziyaret duraklari arasinda yer almaktadir.
Konya Il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii’niin verileri, son on yilda
miizelere olan ilginin istikrarli bir sekilde arttigini ortaya koymaktadir.
2011 yilinda yaklagik 1,9 milyon kisi tarafindan ziyaret edilen
Konya’daki miizeler, zaman i¢inde dalgali bir seyir izlese de genel olarak
yiikselen bir egilim gostermistir ve 2018 yilinda toplam ziyaretgi sayist
2,95 milyona ulagsmistir (Ates & Sunar, 2020). Bu siiregte 6zellikle 2013
yili, dikkat g¢ekici bir artisin yasandigi bir dénem olmustur; 2012°de
toplamda 1,81 milyon olan ziyaretci sayisi, bir yil iginde 2,31 milyona
yiikselmigtir. 2014°te kisa siireli bir diisiis goriilse de, 2015 yilindan
itibaren yeniden bir artis basglamistir. 2016 yilinda Tiirkiye genelinde
yasanan olumsuz gelismelerin etkisiyle ziyaret¢i sayist 2,25 milyona
gerilemis, ancak takip eden iki y1l bu kayiplarin telafi edildigi donemler
olmustur. 2017°de toplamda 2,61 milyon, 2018’de ise 2,95 milyon
ziyaretgiye ulasan sayilar, Konya’nin kiiltiirel cazibesinin giderek
giiclendigini acgikga gostermektedir. Sekil 1’de 2014-2024 yillar
itibariyle ziyaret¢i sayilarindaki yillik degisimi gorsel olarak takip etmek
mimkiindiir. Genel tablo, Konya’nin kiiltiir temelli turizm potansiyelinin
ciddi bir ivme kazandigini ve miizelerin bu siiregte kilit bir rol oynadigin
gostermektedir.

ZIYARETCI SAYISI (TOPLAM)

m— 7iyaretci Sayisi (Toplam)
4 000 000
3 000 000
2 000 000

1 000 000

Sekil 1. Konya'daki miizelerin yillik toplam ziyaretgi sayis1 (Kaynak: TUIK)

Konya miizelerinin 2014-2024 yillar1 arasindaki ziyaret¢i sayilari
incelendiginde, énemli bir artig ve diisiis donemi gozlemlenmektedir.
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2014 yilinda 74.086 =ziyaret¢i ile baslayan siireg, 2019 yilinda
3.666.108’e kadar yiikselmis, bu artig biiyiik olasilikla bélgedeki turizm
altyapismin gelismesiyle iligkilendirilebilir. Ancak, 2020 yilinda
COVID-19 pandemisinin etkisiyle ziyaret¢i sayis1 119.175’e diismiis ve
ardindan 2021°de 1.845.414°¢ ¢ikarak toparlanmaya baslamistir. 2022
yilinda 3.596.113 ile zirve yapan ziyaretci sayisi, 2023°te 3.158.939’a
gerilemis, 2024’te ise 2.856.659 olarak kaydedilmistir. Bu veriler,
Konya'nin miize ve kiiltiirel turizm potansiyelinin 6nemli bir kaynak
oldugunu, pandemi sonrasi yeniden toparlanma siirecine girdigini ve
bolgedeki turizmin siirdiiriilebilir bir sekilde devam ettigini
gostermektedir.

Konya’daki miizeler arasinda Mevlana Miizesi, acik ara en ¢ok
ziyaret edilen yer konumundadir. 2019 yilinda tam 3,46 milyon
ziyaret¢iyi agirlayan Mevlana Miizesi, bu sayiyla Tiirkiye genelinde en
cok ziyaret edilen ikinci miize olmustur (Hiirriyet Daily News, 2020).
Pandemi déneminin ardindan yasanan durgunluga ragmen, Mevlana
Miizesi hizli bir toparlanma siireci gecirmis; 2024 yilinda yaklasik 3
milyon ziyaretciye ulagarak bu kez Tiirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen
miizesi unvanint kazanmistir (Konya Valiligi, 2022). Mevlana
Miizesi’nin yam sira, Karatay Cini Eserleri Miizesi, ince Minare Tas ve
Ahsap Eserler Miizesi, Konya Arkeoloji Miizesi ve Konya Tropikal
Kelebek Bahgesi gibi kiiltiirel ve tematik mekanlar da sehrin kiiltiir
turizmine degerli katkilar sunmaktadir. Ozellikle Tropikal Kelebek
Bahgesi, 2021 yilinda 375 bin ziyaret¢iye ulasarak Mevlana
Tiirbesi’nden sonra Konya’nin en cok ziyaret edilen ikinci cazibe
merkezi olmustur (Konya Biilteni, 2022).

Bu artan ilgi sadece kiiltiirel etkilesimlerle sinirli kalmamis, sehrin
ekonomik yapisina da olumlu katkilar saglamigtir. Miize ve kiiltiir odakl
turizm hareketliligi, konaklama ve ulagim altyapisinin gelisimini tesvik
etmigtir. 2023 yil itibartyla Konya’da dokuzu bes yildizli olmak iizere
toplamda 140’tan fazla otel hizmet vermekte; sehirdeki yatak kapasitesi
14.000’in iizerine ¢ikmis bulunmaktadir (Konya Valiligi, 2022). Ayrica,
kiiltiir ve inang turizmi kapsaminda gelen ziyaretgilere hizmet sunan
200’den fazla seyahat acentesi ve ¢ok sayida profesyonel turist rehberi
aktif olarak faaliyet gostermektedir (Ates & Sunar, 2020). Tim bu
veriler, Konya’da miizecilik etrafinda sekillenen turizm hareketinin
yalnizca kiiltiirel mirasin tanitimma degil, ayni zamanda yerel
ekonominin canlanmasina da dogrudan katki sagladigin1 gostermektedir.
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Sille’deki Ozel Miizeler

Sille Mahallesi’nde yer alan Aya Eleni Miizesi, Sille Miizesi ve
Zaman Miizesi, hem bdlgenin zengin tarihini gozler oOniine seren
koleksiyonlara sahiptir hem de Sille’nin turistik cazibesini artirarak
ekonomik canlanmay desteklemektedir.

Sille Miizesi

Sille Miizesi, Sille’nin koklii gegmisini, kiiltiirel zenginligini ve
giinliik yasam pratiklerini yansitan bir kent miizesi olarak dnemli bir
islev tistlenmektedir. Miizenin binasi yalnizca sergilenen objelerle degil,
kendi tarihi gegmisiyle de anlamlidir. Konya’nin Sel¢uklu ilgesine bagh
Sille Mahallesi’nin girisinde, Hiikiimet Caddesi {lizerinde yer alan bu
gorkemli yapi, Sille’de gilinlimiize ulasan sayili kamu binalarindan
biridir. Kirma ¢atisi, cumbalar ve fer pencereleriyle geleneksel Tiirk evi
planinda insa edilen bu iki katli yapi, biiyiik bir konak goriintimiindedir
ve Sille’nin ilk kiremit ¢atili yapilarindan biri olma 6zelligine sahiptir
(Sille Miizesi, 2024).

1930’Iu yillarda Sille ilkokulu olarak insa edilen bina, uzun siire
egitim kurumu olarak kullanilmis; daha sonra belediye binasi, ardindan
1995-1996 yillan arasinda Sille Hali Kooperatifi binasi olarak hizmet
vermistir. 2003 yilinda Selcuklu Belediyesi tarafindan restore edilerek
“Sille Kiltir Evi” olarak halkin kullanimina sunulan bina, 2014’te
kapsamli bir restorasyon siirecine alinmig, 2018 Nisan ayinda ise “Sille
Miizesi” adiyla yeniden ziyarete agilmistir (Selguklu Belediyesi, 2023).

Binanin mimari yapist da oldukga dikkat ¢ekicidir. Zemin kat,
salonun etrafinda dizili odalardan olusurken; iist katta genis bir hol ve
cevresinde yer

alan boliimler yer almaktadir. Ug ayn1 girise sahip olan yapinin kuzey
cephesinde, Hac1 Ali Aga Caddesi’ne bakan kapisi, rakim farki nedeniyle
diger girislerden daha yiiksektedir. Bu yiikseklik farki binanin tabaninda
dogal bir bodrum kat olusmasina neden olmustur. Tas duvarlar1 ve
geleneksel yapisiyla dikkat ¢eken bu bina, artik yalnizca mimari bir miras
degil, ayn1 zamanda Sille’nin kiiltiirel bellegini temsil eden yasayan bir
miize konumundadir. Miize koleksiyonu, Sille’nin yiizyillar iginde
biriktirdigi folklorik ve etnografik birikimi gozler Oniine sermektedir.
Yaklasik 136 parg¢adan olusan bu koleksiyonda geleneksel ev yasami, el
sanatlari, ticaret ve dini hayatla ilgili pek ¢ok obje sergilenmektedir.
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Girig katinda “din, ilim ve sanat” temal1 bir odada eski el yazmasi
Kur’an- 1 Kerim’ler, fikih ve edebiyat kitaplar gibi kiymetli eserler yer
alirken, Cay Camii restorasyonu sirasinda bulunan ve Kabe’nin i¢ ortiisii
olan Kisve-i Serif pargasi da bu bdlimde o6zel bir vitrinle
sergilenmektedir. Ust katlarda ise ticaret hayat1, halicilik, mutfak kiiltiirii,
gelencksel giysiler, ¢omlekeilik ve silah koleksiyonuna dair bolimler
bulunmaktadir. Ayrica Sille’ye 6zgii endemik bitkiler hakkinda bilgi
koseleri de ziyaretgilere sunulmaktadir.

Sille Miizesi, a¢ildig1 glinden bu yana yalnizca Konya halkinin degil,
Sille’yi ziyaret eden yerli ve yabanci turistlerin de biiyiik ilgisini
cekmistir. 2017 yilinda kapilarimi agan miize, kisa siirede tanmirligim
artirmis ve ziyaretci sayilarinda dikkat ¢ekici bir artis yasamistir. 2021
yilinda, pandemi doénemindeki kisitlamalara ragmen Selguklu
Belediyesi’ne bagli Sille destinasyonu genelinde toplam 132.515
ziyaretgi agirlanmigtir (Konya Biilteni, 2022). Bu say1 iginde Sille
Miizesi'nin pay1 on binlerle ifade edilmis, 6zellikle etnografik icerikli
boliimler yerli turistlerin ilgisini ¢ekmistir.

Miize, iicretsiz rehberlik hizmeti sunmakta ve ziyaretciler manuel
olarak ziyaret¢i defterine kayit edilmektedir. Kayitlara gore 2020 yilinda
19.425 yerli ve 241 yabanci olmak iizere toplam 19.666 kisi miizeyi
ziyaret etmistir. Bu say1 2021°de 35.569’a (34.908 yerli, 661 yabanci),
2022’de 60.241°¢ (58.085 yerli, 2.156 yabanci) ve 2023 yilinda
58.526’ya (57.035 yerli, 1.491 yabanci) ulasmistir (Sille Miizesi, 2024).
Sadece 2023 yaz sezonunda yaklasik 40 bin ziyaret¢iyi agirlayan miize,
Konya’nin turistik yapisina kiiltiirel ve ekonomik katki sunmaya devam
etmektedir. Miize g¢evresinde faaliyet gosteren esnaf — el sanatlar
iriinleri, kafeler ve hediyelik esya diikkanlar1 — bu yogun ziyaretci
trafiginden dogrudan ekonomik fayda saglamaktadir.

Ancak Sille Miizesi'nin énemi yalmzca ekonomik katkilarla sinirl
degildir. Miize, yerel halkin kiiltiirel hafizasin1 diri tutmakta, geng
kusaklara

gelencksel yasam tarzlarini tanitmakta ve bir kiiltlirel stireklilik aract
olarak hizmet etmektedir. Selguklu Belediyesi yetkilileri, miizenin
zengin koleksiyonu ve sundugu kiiltiirel deneyim sayesinde Sille’nin
tarihi birikiminin korunarak gelecek nesillere aktarildigini ifade
etmektedir (Selguklu Belediyesi, 2023). Tiim bu yonleriyle Sille Miizesi,
bir turizm destinasyonunun Otesinde; kiiltiirel miras1 sahiplenen,
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ekonomik katki sunan ve toplumsal farkindalik yaratan bir yerel kimlik
merkezine donlismiistiir.

Zaman Miizesi

Sille’nin tarihi dokusu i¢inde benzersiz bir konuma sahip olan Zaman
Miizesi, Tiirkiye’nin “zaman” temali ilk miizesi olarak dikkat
¢cekmektedir. Miize, Sille’nin gilineybatisinda, baraj yolunun sol
tarafinda, Aya Eleni Kilisesi’ne oldukca yakin bir konumda yer
almaktadir. Halk arasinda “Tepe Kilise” veya “Kiigiik Kilise” olarak da
bilinen bu kiiciik sapel, tarih boyunca hem Misliman hem de
gayrimiislim topluluklarin  kullaniminda olmus; c¢evresinde eski
mezarlarin bulunmasi bu ¢okkiiltiirlii gegmisin izlerini tasimaktadir. Bir
donem “Siitli kesilen annelerin ziyarete geldigi yer” olmasi nedeniyle
“Siit Kilisesi” olarak da anilan bu yap1, 2012 yilinda Selguklu Belediyesi
tarafindan restore edilerek Zaman Miizesi’ne dOniistiirilmiistiir
(Ozkaynak & Ulusoy, 2018).

Yaklasik 2015 yilinda miize olarak islev kazanan bu yapi, kisa siirede
0zglin temasiyla dikkat ¢cekmis ve kiiltiir turizminin 6nemli duraklarindan
biri haline gelmistir (Dipnot TV, 2023). Miizenin kurulus amaci, insanlik
tarihinin zamani 6lgme ve algilama bigimlerini ziyaretgilere anlatmak ve
onlar1 adeta bir “zaman yolculuguna” ¢ikarmaktir. Sille’nin binlerce yillik
cok dinli ve ¢ok kiiltiirlii mirasim1 yansitan bu miize, tarih boyunca
kullanilan ¢esitli zaman O&lglim araglarint ve belgeleri bir araya
getirmektedir. Zaman Miizesi'nin koleksiyonunda Osmanli ve
Cumbhuriyet donemlerine ait Ozel tasarim saatler, muvakkitlerin
hazirladigi ruznameler, cep ve masa takvimleri, hatta el yazmasi
takvimler yer almaktadir. Roma donemine ait arkeolojik bir giines saati
ornegi, 170 yillik saat ve 200 yillik takvim gibi olduk¢a dikkat cekici
pargalar, miizenin tarihi derinligini gozler oniine sermektedir (Zaman
Miizesi, 2024).

Miize, klasik bir sergileme anlayisindan farkli olarak interaktif
deneyimlere de yer vermektedir. Ziyaretgiler, dijital ekranlar ve
bilgilendirici panolar araciligiyla eserlerin  tarihi  baglamim
Ogrenebilmekte; Roma donemine ait giines saati replikalari veya
Osmanli’dan kalma kum saatleri gibi nesneleri yalnizca gdrmekle
kalmayip, onlarin nasil galistigmi da kavrayabilmektedir (Selguklu
Belediyesi, 2022). Bu yonilyle Zaman Miizesi, her yastan ziyaretciye
hitap eden, egitici ve deneyimleyici bir kiiltiir alan1 sunmaktadir.
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Zaman Miizesi, ziyaret¢i sayis1 bakimindan Sille’deki diger
miizelerin gerisinde kalsa da, tematik 6zgiinliigii sayesinde biiytik bir ilgi
gormektedir. 2022 yilmin ilk yarisinda 12.640 kisi tarafindan ziyaret
edilen miize, egitim kurumlanyla yaptigi is birlikleri ve Ogrenci
gruplarina o6zel turlarla 6zellikle geng nesillerin ilgisini ¢ekmektedir
(Selguklu Belediyesi, 2022). Son dort yilin ziyaret¢i  verileri
incelendiginde; 2020 yilinda 9.127 (8.983 yerli, 144

yabanci), 2021°de 14.566 (14.037 yerli, 519 yabanci), 2022’de 30.492
(29.249

yerli, 1.243 yabanc1) ve 2023 yilinda 24.913 (24.001 yerli, 912 yabanc1)
ziyaretgi sayisina ulasilmistir (Zaman Miizesi, 2024). Sel¢uklu
Belediyesi tarafindan miizede iicretsiz rehberlik hizmeti sunulmakta;
ziyaretgiler gorevliler tarafindan manuel olarak ziyaret¢i defterine
kaydedilmektedir. Miize ayrica hafta sonlar1, bayram tatilleri ve okul
gezileri sirasinda yogunluk yasamakta; aileler, 6gretmenler, 6grenciler ve
aragtirmacilar gibi ¢ok cesitli gruplar tarafindan ilgiyle takip edilmektedir
(Ates & Sunar, 2020; Dipnot TV, 2023).

Zaman Miizesi’nin etkisi sadece kiiltiirel ya da egitsel alanla sinirh
degildir. Miizenin varligi, Sille’de gecirilen zamani1 uzatmakta ve
ekonomik hareketliligi desteklemektedir. Ziyaretgiler genellikle miize
sonrast Aya Eleni Miizesi’ni de gezmekte, carsidan hediyelik esyalar
almakta ve cevredeki kafelerde vakit gecirmektedir. Boylece Zaman
Miizesi, Sille’yi biitiinciil bir destinasyon haline getirerek turizm
ekonomisine dolayli katki sunmaktadir. Ayrica Tirkiye’de benzeri
bulunmayan bu 6zgiin temasiyla saat meraklilarini, koleksiyonerleri ve
tematik turistleri Konya’ya c¢eken 06zel bir cazibe merkezine
doniismektedir. Zaman Miizesi heniiz Sille’deki diger miizeler kadar
yiiksek ziyaretci sayilarina ulasmasa da; tarih, kiiltiir, teknoloji ve egitim
ekseninde giiclii bir birlesim sunarak Sille’nin ¢ekim giiciinii
zenginlestiren, kentsel turizme yenilik¢i bir deger katan Ozgiin bir
kurumsal modeldir.

Aya Eleni Miizesi

Aya Eleni Miizesi, Konya'nin Selguklu ilgesine bagl Sille
Mahallesi’nde yer alan ve kentin en eski ibadet yapilarindan biri olan Aya
Eleni Kilisesi’nin restore edilerek miize kimligi kazandig1r 6zel bir
mekandir. Kilise, tarihi ve dini a¢idan tagidig1 anlamla yalnizca Sille’nin
degil, Hiristiyanlik tarihinin de dikkat ¢ceken yapilarindan biridir.
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Tarihi kaynaklara gére Aya Eleni Kilisesi’nin temelleri, MS 327
yilinda atilmistir. Bizans Imparatoru I. Konstantin’in annesi Helena,
Kudiis'e hac yolculugu sirasinda Sille’ye ugramis, burada erken
Hristiyan donemine ait kaya oyma ibadet mekanlarim gormiis ve
bolgedeki Hristiyan topluluk icin bir kilise insa edilmesini istemistir.
Kilisenin adi da Helena’nin istegi {izerine Basmelek Mikail’e (Michail
Archangelos) ithaf edilmistir. Hatta kilisenin temel atma toérenine bizzat
katilan Helena, bu yapiya yiiklenen kutsalligi ve 6nemi kendi varligiyla
da vurgulamistir (Mimiroglu, 2013).

Avya Eleni Kilisesi, ylizyillar boyunca birgok kez onarilarak varligini
siirdiirmiistiir. I¢ kapinin iizerinde yer alan 1833 tarihli tamir kitabesi ve
kitabenin lizerinde bulunan, kilisenin Sultan Abdiilmecit déneminde
dordiincii kez onarildigini belirten ti¢ satirlik Yunan alfabesiyle yazilmis
Tiirkge metin, bu siiregelen bakim ve yenilemeleri belgelendirmektedir
(Aya Elenia Miizesi, 2024).

I. Diinya Savasi sirasinda bir donem askeri depo ve sahra hastanesi
olarak kullanilan yapi, zamanla harap hale gelmis; ancak 2009-2013
yillar1 arasinda Selguklu Belediyesi tarafindan baslatilan “Tarihe Vefa”
projesi kapsaminda kapsamli bir restorasyondan gecirilmistir. Bu
calismalar sirasinda yapmin kubbesi, duvarlari, zemin kaplamasi,
yalitim ve i¢ siislemeleri titizlikle yenilenmistir. Ozellikle Hz. Isa, Hz.
Meryem ve havarilere ait ge¢ donem duvar resimleri de bu siirecte restore
edilmistir (Sille Aya Elenia Miizesi Restorasyonu, 2024).

Restorasyonun tamamlanmasinin ardindan, Aya Eleni Kilisesi 2013
yilinda "Aya Eleni Miizesi" adiyla ziyaretcilere acilmistir. Miize, hem
yapmin mimari biitiinliigiinii hem de tarihi kimligini koruyarak,
ziyaretgilerine dini ve kiiltiirel bir deneyim sunmaktadir. Kilisenin kubbe
kasnaginda Hz. Musa, Hz. Siileyman, Hz. Davud ve Hz. Danyal gibi
peygamberlere ait freskler yer almakta; ana apsiste ise ahsap ikonostas
(ikon panosu) iizerindeki aziz tasvirleri dikkat cekmektedir. Miize
koleksiyonunda ayrica Sille’nin Rum Ortodoks mirasina ait ikonalar, dini
objeler ve bilgi panolar1 da yer almaktadir (Selguklu Belediyesi, 2022).

Aya Eleni Miizesi, giiniimiizde Sille’nin en ¢ok ziyaret edilen miizesi
konumundadir. Selguklu Belediyesi tarafindan iicretsiz rehberlik hizmeti
sunulmakta; ziyaretci verileri ise miize gorevlileri tarafindan manuel
olarak ziyaretci defterine kaydedilmektedir. Resm1 kayitlara gore miizeyi
2020 yilinda 43.884 kisi (40.593 yerli, 3.291 yabanci), 2021°de 83.295
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kisi (80.808 yerli, 2.487 yabanci), 2022°de 161.565 kisi (150.180 yerli,
11.385 yabanci) ve 2023 yilinda ise toplam 166.353 kisi (156.859 yerli,
9.494 vyabanci) ziyaret etmistir. Bu rakamlar, miizenin Sille turizmi
acisindan ne denli 6nemli bir odak noktasi oldugunu acgik¢a ortaya
koymaktadir (Sille Aya Elenia Miizesi Restorasyonu, 2024).

Miizenin artan ziyaretci ilgisi, yalmzca kiiltiirel degil, ekonomik
anlamda da Sille’ye katki saglamistir. Miize ¢evresinde bir¢ok kafe ve
restoran agilmis; altyapr yatirnmlartyla bolgeye otopark, yiiriiylis yollar
ve dinlenme alanlar kazandirilmigtir (Ates & Sunar, 2020). Ayrica 6zel
sektoriin Sille’ye olan ilgisi artmig, miizenin agilmasiyla birlikte butik
oteller, sanat galerileri ve yeni turistik isletmelerin kurulmasi giindeme
gelmistir (CEKUL, 2013).

Aya Eleni Miizesi yalnmizca Sille’nin tarihi ve kiiltlirel mirasini
yasatmakla kalmamakta, ayni zamanda bolgenin sosyo-ekonomik
gelisimini destekleyen onemli bir kiiltiir ve turizm degeri olarak one
cikmaktadir. Kutsal hac yolculuklarinin izlerini tasiyan bu yapi,
giinimiizde ge¢mis ile bugiini bulusturan, manevi atmosferiyle
biiylileyen ve bilgiyle zenginlestiren bir mekan olarak varligini
stirdiirmektedir.

Sosyal Yapy, Kiiltiirel Kimlik ve Yerel Etkilesimler Uzerine Etkiler

Sille’de miizelerin agilmasi ve Kkiltlir turizminin giderek ivme
kazanmasi, yalnizca fiziksel mekanlar1 doniistiirmekle kalmamis, ayni
zamanda yerel toplumsal yapida da dikkat cekici degisimlere yol
agmustir. Bir zamanlar sessiz, kendi halinde bir yerlesim olan Sille,
bugiin Konya’nin en hareketli kiiltlir duraklarindan biri héline gelmistir.
Hizmet Isletmeleri miisteri istek ve ihtiyaclarini anlayarak daha gok
Pazar yonelimine sahip olmaya ¢alismaktadirlar (Biiyiikipekci & Oztiirk,
2023). Bu doniisiimde miizelerin rolii biiyiik olmustur: Sadece tarihi
binalar1 restore edip sergi alanlarina doniistirmekle kalmamig, ayni
zamanda ziyaretcilerle yerel halk arasinda bir bag kurarak toplumsal
dinamizmi de beraberinde getirmistir.

Ziyaret¢i yorumlar incelendiginde, Sille’nin miizeler araciligiyla
kazandig1 yeni kimligin genel olarak olumlu karsilandig1 gortilmektedir.
Miizeler sayesinde kente “otantik™ bir atmosfer hakim olmus, ziyaretgiler
bu sokaklarda adeta “zamanda yolculuk yaptiklarini” ifade etmeye
baslamstir. Ozellikle Aya Eleni Miizesi ve ¢evresindeki tarihi doku, pek
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cok ziyaret¢inin begenisini kazanmis; TripAdvisor gibi platformlarda
yapilan degerlendirmelerde Sille’nin 5 iizerinden 4’lin iizerinde puan
aldig1 ve Mevlana Miizesi’nden sonra Konya’nin en ¢ok begenilen ikinci
turistik destinasyonu oldugu tespit edilmistir. Ziyaret¢i yorumlarinda 6ne
¢ikan kelimeler arasinda “otantik”, “tarihi”, “Aya Eleni Kilisesi” ve
“kahvalt1” gibi ifadelerin siklikla gectigi goriilmektedir. Bu da Sille’nin
sadece bir kiiltiirel miras alan1 degil, ayn1 zamanda sosyal bir bulugsma
mekani olarak da goriildiiglinii gostermektedir. Sille’deki kafelerde
kahvaltt yapmak ya da kahve i¢gmek, miize gezisi kadar popiiler bir
etkinlige doniismiistiir. Bu yeni sosyal pratikler, yerel esnaf i¢in de
ekonomik anlamda 6nemli bir kazang kapisi haline gelmistir (Ates &
Sunar, 2020).

Ote yandan, turizmin hizla canlanmasi baz1 sorunlar1 da beraberinde
getirmistir. Ziyaretgiler, hafta sonlar1 yasanan yogunluk, dar sokaklarda
hareket etmeyi zorlastirmakta ve “otantik ortamdan alian keyfi” zaman
zaman golgelemektedir. Ayrica hatira esyasi diikkanlarinin azlhigina
karsin kafe sayisimin fazlaligt bazi ziyaretcilerce “ticarilesme”
elestirisiyle karsilanmaktadir. Yine de genel tablo degerlendirildiginde,
Sille’de tarih ile modern yasamin i¢ i¢e gectigi, ziyaretgilere keyifli bir
deneyim sunan bir yapt olustugu goriilmektedir. Ozellikle hafta ici
yapilan ziyaretlerde, Sille’nin “ger¢cek ruhunun” daha iyi hissedildigi
ifade edilmektedir.

Bu siirecin toplumsal boyutuna dair akademik arastirmalar da benzer
sonuglar ortaya koymaktadir. Ding (2021) tarafindan Sille’de
gercgeklestirilen saha ¢alismasinda, hem ziyaretgiler hem de yerel halkla
yapilan anket ve miilakatlar sonucunda, genel anlamda uyumlu bir
etkilesim yapisinin siirdiigii tespit edilmistir. Yore halki turistlere karsi
oldukca hosgoriilii ve yardimsever bulunurken, iletisim kurma konusunda
zaman zaman cekingenlik yasandigi da belirtilmistir. Buna ragmen,
ziyaretgilerin bilylik boliimii Sille halkinin hem misafirperver hem de
kiiltiirlerini paylasmaya istekli oldugunu vurgulamistir. Ziyaretgilerin
yaklasik yarisinin daha once birden fazla kez Sille’yi ziyaret etmis
olmasi, bu olumlu iligkinin ve genel memnuniyetin giicli bir
gostergesidir. Miizelerin Sille’nin kiiltlirel kimligi lizerindeki etkisi de
oldukga belirgindir. Ozellikle Konya merkezli akademik ¢evreler ve sivil
toplum kuruluslari, Sille’deki miizeleri ve restorasyon projelerini adeta
bir “kiiltiirel dirilis” olarak degerlendirmektedir (CEKUL, 2013). 2014
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yilinda diizenlenen “Medeniyetlerin Bulustugu Yer: Sille” sempozyumu
ile bolgenin tarihi ve kiiltlirel degerleri bilimsel olarak ele alinmig; bu
degerlerin ulusal diizeyde tanmitilmasi hedeflenmistir. Miizelerin
cokkiiltiirlii yapisi da Sille’nin karakteristik kimligini gii¢lendirmektedir.
Bir yandan Aya Eleni Miizesi ile kadim Hristiyan ge¢misini tanitirken,
ote yandan Sille Miizesi ile Tiirk-Islam dénemine ait yasam kiiltiirii
tanitilmakta; Zaman Miizesi ile ise evrensel bir tema olan "zaman"
tizerinden ortak insanlik mirasina vurgu yapilmaktadir. Bu cesitlilik,
Sille’yi yalnizca Konya’nin degil, Anadolu’nun da “medeniyetlerin
kesisim noktas1” olarak tanimlanmasina katki saglamaktadir.

Sille’deki miizelerin toplumsal ve kiiltiirel etkileri iki yonludiir: (1)
Yerel halk i¢in bir aidiyet ve gurur kaynagi olusturmakta, kiiltiirel
mirasin korunmasi sayesinde ge¢cmisle olan baglarini giiclendirmektedir.
(2) Ziyaretgiler iginse, 6zgilin ve zengin bir kiiltiirel deneyim sunmakta;
kiiltiirel etkilesimi tesvik ederken ayni zamanda Konya halkinin kendi
sehirlerindeki bu kiymeti yeniden kesfetmesine olanak tanimaktadir. Bu
kazanimlarin siirdiiriilebilirligini saglamak i¢in, yerel halkin turizm
siirecine aktif katilimimin (yoresel iiriin iiretimi, rehberlik, ev
pansiyonculugu gibi) desteklenmesi onem arz etmektedir. Ancak bu
sekilde Sille, hem sakinlerine hem de misafirlerine yasanabilir, degerli
ve siirekli gelisen bir kiiltlir miras1 alan1 olarak hizmet vermeye devam
edebilir.

Bir Kiiltiirel Miras Alam Olarak Sille: 2020-2024 Yillarinda
Turizme Katkis1 ve Sosyoekonomik Yansimalari

COVID-19 pandemisi, Tiirkiye genelinde oldugu gibi Konya’nin
tarihi Sille Mahallesi’ndeki miizeler {izerinde de ciddi etkiler yaratmistir.
2020 yilinda alinan saglik tedbirleri kapsaminda miizelerin uzun siire
kapali kalmasi, ziyaret¢i sayilarinda kayda deger bir azalmaya yol
acmustir. Tiirkiye genelinde miize ve Oren yeri ziyaretci sayilar1 2019°a
kiyasla %73 oraninda gerilemistir (Erol ve Cetiner, 2023). Bu genel
egilim dogrultusunda, Tablo 1’e bakildiginda Sille’de yer alan miizelerde
de benzer bir diisiisiin yasandigi degerlendirilmistir.

2021 yihi itibanyla, kisitlamalarin gevsetilmesi ve toplumsal
hareketliligin artmasiyla birlikte miize ziyaretgiliginde toparlanma
egilimi gézlemlenmistir. Aynt donemde, Sille’nin kiltiirel ve tarihsel
mirasinin Selguklu Belediyesi oOnciiliigtinde yiiriitiilen restorasyon
calismalariyla 6n plana ¢ikartilmasi, bolgeye olan ilgiyi artirmistir.
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Belediyeye bagli miizelerde yiiriitiilen yapisal ve iglevsel diizenlemelerin
etkisiyle, ziyaret¢i sayilarinda artis kaydedilmistir.

2022 wyili, pandemi sonrast dénemde kiiltiirel turizmde yasanan
toparlanmanin daha da belirginlestigi bir dénem olmustur. Tiirkiye
genelinde miize ziyaretgileri bu siiregte %97 oraninda artis gostermis ve
45,8 milyon seviyesine ulasmustir (TUIK, 2023). Bu baglamda,
Sille’deki miizeler, ulusal egilimle paralel bir gelisim sergilemistir.

2023 yil1 verileri degerlendirildiginde, Sille Miizesi ve Zaman Miizesi
ziyaret¢i sayilarinda bir onceki yila kiyasla azalma egilimi tespit
edilmistir. Buna karsin, Aya Eleni Miizesi’nin yillik ziyaretci sayisinda
artisin devam ettigi gozlemlenmistir. Sayisal dstiinliigiiniin yani sira,
niteliksel agidan da Aya Eleni Miizesi dikkat ¢ekmektedir. S6z konusu
miize, ziyaret¢i sayist bakimindan Sille’deki diger iki miizeye kiyasla
yaklasik dort kat daha yiiksek bir diizeye ulasmistir. Bu durum, Aya Eleni
Miizesi’nin Sille Mahallesi’nde yer alan miizeler arasinda en fazla tercih
edilen kiiltiirel yap1 konumuna geldigini géstermektedir.

Tablo 1. Yillara Gore Toplam Ziyaret¢i Sayilari

2020 2021 2022 2023 2024
Zaman 9127 14556 30492 24913 28192
Miizesi
i/}l}e . 19666 35569 60241 58526 62708
uzesl1
fdy..a Eleni 43884 83295 161565 166353 172089
uzesl1

Kaynak: Konya Selguklu Belediyesi

Tablo 1 incelendiginde, 2020-2024 yillar1 arasinda Sille’de yer alan
lic miizeye yonelik ziyaret¢i sayilarinda dikkat g¢ekici egilimler ve
farkliliklar gozlemlenmektedir. COVID-19 pandemisinin etkisinin
yogun sekilde hissedildigi 2020 yilinda, tim miizelerde ziyaretgi
sayilarinin olduk¢a diisiik seviyelerde seyrettigi goriilmektedir. Bu
donemde Zaman Miizesi 9.127, Sille Miizesi 19.666 ve Aya Eleni Miizesi
43.884 ziyaretci ile sinirl kalmistir. Ozellikle Aya Eleni Miizesi, diger
iki miizeye kiyasla bu zorlu dénemde daha yiiksek bir ziyaret¢i sayisina
ulasarak, bolgedeki turistik cazibesini siirdiirmistiir. 2021 yilinda
pandemi Onlemlerinin kademeli olarak kaldirilmasiyla birlikte, tim
miizelerde belirgin bir artis goézlemlenmistir. Zaman Miizesi’nin
ziyaret¢i sayist %59, Sille Miizesi’nin %80 ve Aya Eleni Miizesi’nin



Konya Turizm Arastirmalan 71

%90 oraninda artig gostermesi, kiiltiirel turizmdeki toparlanmanin giiclii
bir gostergesi olarak degerlendirilebilir. Aya Eleni Miizesi 83.295
ziyaret¢i ile Sille’de en fazla ziyaret edilen miize konumunu
pekistirmistir. 2022 yili itibariyla yiikselis trendi daha da hiz kazanmustir.
Zaman Miizesi’nin ziyaretci sayisi yaklasik iki katina ¢ikarak 30.492’ye
ulagsmis, Sille Miizesi %69 artigla 60.241 kisiyi agirlamis, Aya Eleni
Miizesi ise 161.565 ziyaretci ile dnceki yila gére neredeyse %94 ’liik bir
artis kaydetmistir. Aya Eleni Miizesi, bolgedeki en yiiksek ¢ekim giiciine
sahip kiiltlirel yap1 haline gelmistir. 2023 yil1 verilerine bakildiginda,
Zaman Miizesi ve Sille Miizesi ziyaretgi sayilarinda sirasiyla %18 ve %3
oraninda azalma goriilmektedir. Ancak, Aya Eleni Miizesi’nin ziyaretgi
sayist 166.353¢e ulagarak artis egilimini stirdiirmiistiir. Artig oran1 6nceki
yillara kiyasla diisiik olmakla birlikte, siirdiiriilebilir bir talebin devam
ettigine isaret etmektedir. 2024 yil1 verileri degerlendirildiginde, Zaman
Miizesi’nin ziyaretc¢i sayis1 28.192, Sille Miizesi’nin ise 62.708 kisiye
ulagsmistir. Aya Eleni Miizesi ise 172.089 ziyaretci ile bir 6nceki yila
gore %3,5 oraninda artis gdstermistir. Bu, miizenin uzun siireli bir
ziyaretgi ilgisi gordiigiinii ve kiiltiirel miras agisindan gii¢lii bir ¢ekim
merkezi oldugunu ortaya koymaktadir.

Genel olarak degerlendirildiginde, dort yillik donemde Aya Eleni
Miizesi her yil diizenli ve yiiksek oranl artislar gostermistir. Bu yillar
arasinda bolgenin agik ara en fazla ziyaret edilen miizesi olmustur. Bu
durum, miizenin hem kiiltiirel miras niteligi hem de tanmitim ve
erigilebilirlik agisindan avantajli bir konumda bulundugunu ortaya
koymaktadir. Ayrica ziyaret¢i sayilarindaki siireklilik, Aya Eleni
Miizesi’nin gerek yerli gerekse yabanci turistler nezdinde kalic1 bir
¢ekim merkezi haline geldigini desteklemektedir.

Sille’de yer alan miizeler, kamuya ait kiiltiir kurumlar1 olarak halkin
hizmetine iicretsiz sekilde sunulmaktadir. Bu miizeler, kiiltiirel mirasin
korunmasi ve tanitilmasi amaciyla Selguklu Belediyesi tarafindan
igletilmekte ve ziyaretcilerden herhangi bir giris T{creti talep
edilmemektedir. Nitelikli bir kiiltiirel hizmet sunulmasi amaciyla
miizelerde gorevli uzmanlar tarafindan ficretsiz rehberlik hizmeti
verilmektedir. Ornegin, haftamin alt1 giinii acik olan Sille Miizesi,
pazartesi hari¢ her giin ziyaretgilere profesyonel rehberlik destegi
saglamaktadir (Gengligin Sesi, 2025). Bu nedenle dogrudan bilet satisi
gibi bir gelir kalemi bulunmamaktadir.



72 Konya Turizm Aragtirmalari

Miize i¢indeki hediyelik esya satiglarina dair bilgi olduk¢a sinirlidir.
Sille Miizesi’nde kiigiik bir hatira kdsesi yer almakta ancak buradan elde
edilen gelirle ilgili resmi bir veri bulunmamaktadir. Aya Eleni Miizesi ve
Zaman Miizesi de yine Selguklu Belediyesi nin kiiltiir hizmeti anlayist
dogrultusunda Ticretsiz olarak gezilebilmektedir. Tripadvisor gibi
platformlardaki ziyaret¢i yorumlari da bu durumu dogrulamaktadir.
Dolayisiyla bu miizelerin ekonomik katkisi, dogrudan gelir yaratmaktan
ziyade, bolgeye turist ¢ekerek yerel ekonomik canlanmaya Kkatki
saglamak bi¢imindedir.

Miize giderleri, belediye biitgesinden karsilanmakta; personel,
giivenlik ve bakim gibi kalemler kar amaci giidiilmeden yiirttiillmektedir.
Bu yoniiyle miizeler, kamu yatirimi niteligi tasimaktadir. Ancak artan
ziyaretci sayilariyla birlikte miize g¢evresindeki hizmet alanlarinda —
ornegin otopark isletmeleri, kafeler, restoranlar ve hediyelik esya
diikkkanlari— ekonomik hareketlilik gozlemlenmektedir. Bu dolayh
katkilar sayesinde miizeler yerel ekonominin dinamizmine dnemli bir
destek sunmaktadir.

Istihdam agisindan bakildiginda ise Sille’deki miizeler, dogrudan ve
dolayli olarak is imkanlar1 yaratmaktadir. Belediyeye bagli olarak
calisan personel; rehberler, gilivenlik gorevlileri ve temizlik-bakim
hizmetlerinde gorevli bireylerden olusmaktadir. Ornegin, Selguklu
Belediyesi, miizelerin sorumlulugunu iistlenmesi amaciyla bir arkeolog
istihdam etmistir (Diinya Gazetesi, 2024). Aya Eleni Miizesi’nde gorevli
uzmanlar, freskler ve yapi tarihi hakkinda bilgi vererek ziyaretcilerin
deneyimini zenginlestirmektedir (Gengligin Sesi, 2025). Zaman
Miizesi’nde gorevli personelin anlatimlari da ziyaretciler tarafindan
etkileyici bulunmustur (Tripadvisor, 2025).

Dolayli istihdam ise miizelerin etkiledigi hizmet sektorlerinde ortaya
¢ikmaktadir. Rehberlik, ulagim, yeme-igme ve perakende gibi alanlarda
artan ziyaretci sayisi, mevsimsel ya da siirekli istihdami desteklemektedir.
Ornegin, 12 yildir hediyelik esya ve ¢omlek satis1 yapan bir esnaf, yaz
doneminde sezonluk eleman c¢alistirdiklarini, kis doneminde ise personel
cikarmak zorunda kaldiklarini belirtmektedir (9. K&y, 2020). Bu 6rnek,
kiiltiir turizmi araciligiyla yaratilan ekonomik dongiiniin istihdam
boyutunu ortaya koymaktadir. Ozellikle hafta sonlar1 ve tatil
donemlerinde yasanan yogunluk, kafe ve restoranlardaki cirolar1 da
artirmaktadir. Bu durum yerel halk i¢in 6nemli bir gelir kaynagi
olusturmaktadir.
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Selguklu Belediyesi’nin restorasyon c¢aligsmalartyla Sille’nin cazibesi
artmig, mahalle bir turizm destinasyonuna doniismiistiir (9. Koy, 2020).
Bu doéniisiimle birlikte yeni isletmeler agilmis, yerel girisimciler turizm
sayesinde ekonomik kazang elde etmeye baslamistir (Ozyurt ve Disli,
2021). Aya Eleni Kilisesi ve gevresi, ticari hareketliligin en yogun
oldugu noktalardan biri haline gelmistir. Ziyaretciler, miize ziyaretleri
sonrast bolgede vakit gecirerek restoran, kafe ve hediyelik esya
diikkkanlarma yonelmektedir. Selguklu Belediyesi, miize saatlerini
turistik sezonlarda uzatarak bu siireci desteklemekte; 6rnegin Seb-i Arus
haftasinda miizelerin her giin agik kalmasimi saglamaktadir (Bandirma
Yasam, 2024).

Miize ziyaretleri, Sille’nin geleneksel el sanatlarinin yasatilmasina da
katki saglamaktadir. Turistler, bolgeye 6zgii ¢omlekler, hali replikalari,
kartpostallar ~ gibi  {irlinleri satin alarak yerel zanaatkarlar
desteklemektedir. Bu sayede hem iiretim hem satis siireglerinde yerel
istihdam artmaktadir. Yaklagik 12 yildir bu alanda faaliyet gosteren bazi
isletmelerin yaz sezonunda islerinin yogunlastigini bilinmektedir (9.
Koy, 2020).

Ancak bu ekonomik canlilik, mevsimsel olarak dalgalanmakta ve kig
aylarinda durgunluk yasamaktadir. Pandemi déneminde de benzer bir
durgunluk gozlemlenmis, bazi isletmeler gecici olarak kapanmak
zorunda kalmistir (9. Koy, 2020). Buna ragmen yaz aylarinda ve hafta
sonlarinda on binin {izerinde ziyaretgi Sille’ye gelmekte, bayram
tatillerinde bu say1 100 bini bulmaktadir (Ozyurt ve Disli, 2021; Kozlu
Haber, 2024). Bu yogunluk donemlerinde esnafin giinliik kazanclar
ciddi sekilde artmakta ve sezonluk gelir beklentisi yiikselmektedir.

Sonug olarak, Aya Eleni, Zaman ve Sille Miizesi gibi kiiltiirel odakli
kamu yatirimlari, 2020-2024 yillart arasinda yalnizca kiiltiirel mirasin
korunmasina degil, ayn1 zamanda Sille Mahallesi’'nin ekonomik
canlanmasina katki sunmustur. Bu miizeler sayesinde Sille, Konya’nin
turistik rotasina dahil olmus, kiiltiir ve inang turizminin ekonomik etkileri
yerel diizeyde hissedilir hale gelmistir. Artan ziyaretci sayilariyla birlikte
bolgedeki ekonomik faaliyetler genislemis, isttihdam imkanlar1 artmus,
gayrimenkul degerleri yilikselmis ve Konya’nin turizm markasina deger
katilmistir (Ozyurt ve Disli, 2021).
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SONUC

Konya’nin zengin tarihini ve kiiltiirel mirasini1 yansitan miizeler, son
yillarda sadece ziyaret¢i sayilarindaki artisla degil; sehirdeki kiiltiirel,
ekonomik ve toplumsal hareketlilikle de dikkat ¢eker hale gelmistir.
Ozellikle Mevlana Miizesi gibi simgesel yapilar sayesinde Konya,
Tiirkiye’nin 6nde gelen kiiltiir turizmi merkezlerinden biri olmustur. Bu
durum sehir ekonomisine dogrudan yansimis; konaklama, yeme-igme ve
ulasim gibi sektorlerde biiylimeyi desteklemistir. Miizecilik artik
yalnizca bir kiiltiirel faaliyet degil, yerel kalkinmay1 destekleyen bir arag
haline gelmistir.

Bu doniislimiin somut 6rneklerinden biri, Konya il siirlarinda yer
alan ve tarihi dokusuyla bilinen Sille Mahallesi'nde yasanmistir. Bu
mahalle, zaman i¢inde hem kiiltiirel hem de turistik agidan 6énemli bir
degisim siirecine girmistir. Sille, tarihi mirasin1 ve dogal giizelliklerini
yeniden kesfederek, bdolgesel kalkinma ve turizm potansiyelini
artirmistir.  Mahallenin ge¢misiyle uyumlu bir sekilde yapilan
restorasyon ve koruma projeleri, hem yerel halkin yasam Kkalitesini
iyilestirmis hem de bdlgeyi ziyaret eden turistler i¢in cazip bir
destinasyon haline getirmistir. Bu siire¢, ayn1 zamanda Sille'nin kiiltiirel
kimligini ve tarihsel degerlerini modern turizm anlayisiyla
harmanlayarak, siirdiiriilebilir kalkinma agisindan &rnek teskil
etmektedir.

Aya Eleni Miizesi, Sille Miizesi ve Zaman Miizesi’nin agilmasiyla
birlikte, Sille hem kiiltiirel hem de sosyal acidan yeni bir kimlik
kazanmigtir. Miize hareketliligi, bolgedeki yeni girigsimlerin gelismesine
zemin hazirlamig; butik oteller, kafeler ve sanat galerileri gibi
isletmelerin artisiyla birlikte Sille’nin ekonomik yapisi canlanmistir. Bu
stireg, kiiltiirel koruma ile ekonomik faydalarin birbirini destekledigi bir
modelin ortaya ¢ikmasina olanak saglamistir. Boylelikle Sille, kiiltiirel
mirasiyla beslenen ve sosyal yasamin dinamik bir sekilde sekillendigi bir
alana doniismiistiir.

Miizeler, farkli cografyalardan gelen ziyaretgileri ortak bir tarihi
miras etrafinda bir araya getirerek, kiltiirleraras1 diyalogun
giiclenmesine katki saglamaktadir. Sille’yi ziyaret edenler, tarihi
yapilarla etkilesime gecmenin yam sira, bolge halkiyla kurduklar sicak
baglardan da memnuniyet duymaktadir. Sille'nin bu yeni kimligi,
ziyaretgilerin olumlu izlenimleri ve tekrar ziyaret etme istegiyle
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pekismektedir. Konya’daki miizeler ve 6zelde Sille’deki Aya Eleni, Sille
ve Zaman Miizeleri, kiiltiirel mirasin korunmasindan ekonomik
kalkinmaya, sosyal uyumdan egitsel katkilara kadar bir¢cok alanda
olumlu sonuglar dogurmaktadir. Sille ©6rnegi, dogru planlama ve
toplumsal sahiplenme ile miizeciligin bir kenti nasil doniistiirebilecegini
gosteren canli bir model niteligi tasimaktadir. Bugiin, Sille yalnizca
gecmisin degil, gelecegin de yasayan kiiltlirel mirasidir.
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SILLE'Yi YENIDEN KESFETMEK

*x

Alper Ates”, Emine Tatkan™", Halil Sunar”

Giris

Bir yerlesim yerini “yeniden kesfetmek”™ yalnizca cografi bir yon bulma
cabasi degil, ayn1 zamanda ge¢cmisle, mekanla ve toplumsal bellekle tekrar
bir iliski kurma arayisidir. Bu agidan Konya ilinin kuzeybatisinda yer alan
Sille, hem zamanin hem de doganin izlerini tasiyan, ¢ok katmanli bir
kiiltiirel ve dogal peyzaj alani olarak 6n plana ¢ikmaktadir. Antik ¢aglardan
bu yana farkli medeniyetlere ev sahipligi yapmuis, dini ve etnik cesitliligi ile
Anadolu mozaiginin kiigiik ama yogun bir 6rnegini sunmus olan Sille,
bugiin yeniden kesfedilmeyi bekleyen bir kiiltiirel hafiza mekani haline
gelmistir.

Konya il merkezine yalnizca sekiz kilometre uzaklikta yer alan Sille,
zamanin ve doganin i¢ ice gectigi, ¢ok katmanli bir kiiltiirel peyzaja ev
sahipligi yapan 6zgin bir yerlesimdir. “Kiiltiir Vadisi” olarak adlandirilan
Sille, tarihi eskigaglara kadar uzanan, farkl kiiltiirlerin bir arada yasadigi,
zengin kiiltiirel miras1 ile 6n plana ¢ikan bir yerlesim yeridir (Kolay, 2019).
Sille, zengin kiiltiirel degerlere ev sahipligi yapan tarihi bir yerlesim yeri
olarak, son yillarda kiiltiir turizminin ¢ok yonlii boyutlarini kesfetmek icin
ilgi ¢ekici bir 6rnek teskil etmektedir. Sille adinin, etimolojik kdkeni ve
anlami1 hakkinda farkli goriisler bulunmaktadir. Bunlar arasinda, Sille'nin 6z
Tiirkce bir kelime oldugu, Siella’dan geldigi goriisii agirlikli olarak kabul
gormektedir. Buna gore Tirkge “Si”, “Su”, “Ella” nin da, “Allah”
anlaminda olup, “Su tanrist” anlaminda 6z Tiirk¢e bir isim oldugu kabul
edilmektedir (Ozdnder, 1999). Bir diger kabul goren goriise goreyse, Sille
adiin Silen- Silenos’tan gelmis oldugudur. Silen adinin mitolojik olarak
aciklamasi ise; Frigya krali Midas’n bir Silen yakalamak icin Silen’in ictigi
suya sarap karistirarak sarhos etmesi ve yakalamasidir. Silen, Midas
tarafindan sarhos edildikten sonra ona beseri, hayatin, diinyevi varligin ac1
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ve kedersiz sirrint agiklamistir. Birgok isaretlerden anlagildigi tizere Sille,
Frigya medeniyetine aittir. Isminin Silen ile baglantis1 daha miimkiin gibi
goriinmektedir (Korkmaz ve Biiyiikaslan, 2019).

Bu bdliim, Sille’yi “yeniden kesfetmek” sdylemi lizerinden ele alirken,
mekanin tarihsel hafizasini, mimari dokusunu ve dogal ¢evresini bir biitiin
olarak degerlendirmeyi amaclamaktadir. Binlerce yildir insanlara ev
sahipligi yapan ve bir zamanlar Rum ve Tiirk topluluklarmin birlikte
yasadig1, dini ve kiiltiirel ¢esitliligi ile dikkat ¢geken bu yerlesim, bugiin hem
yerel halk hem de ziyaretgiler i¢in bir ge¢misle yiizlesme, hatirlama ve
yeniden anlamlandirma alanina doniismektedir. Bu kapsamda, boliimde
Sille tarihsel, mekansal ve ekolojik baglamlariyla ele alinarak, zaman
icindeki doniistimii, mimari ve dogal peyzajiyla iliskisi ve glinlimiizdeki
yeniden yorumlanma bigimleri ortaya koyulacaktir. “Yeniden kesfetmek”
metaforu, bu baglamda yalnizca fiziksel bir gezintiyi degil, ayn1 zamanda
toplumsal hafizada katman katman birikmis anlamlarin yeniden okunmasim
ifade etmektedir. Bu nedenle Sille’yi yalnizca bir yerlesim yeri olarak degil,
bir anlati, bir bellek mekani1 ve ayn1 zamanda bir kiiltiirel temsil nesnesi
olarak ele almak gerekmektedir.

Sille’nin Tarihsel Katmanlar

Sille’nin gegmisinin, giiniimiizden 6000 yil oncesi olan tarih Oncesi
donemlere kadar uzandigi diisiiniilmektedir (Tapur, 2009). Sille tarihi
“Huristiyanliktan 6nceki dénem”, “Hiristiyanlik Donemi” ve “Islamiyet
donemi” olmak iizere ii¢ ana doneme ayrilabilir (Ozonder, 1999). Sille’nin
tarihi gelisimi, Anadolu’nun genel tarihsel akisiyla yakindan iliskilidir.
Roma doneminden itibaren 6nemli bir yerlesim merkezi oldugu bilinen
Sille, 6zellikle erken Hristiyanlik doneminde bir sigmak ve ibadet alani
islevleriyle 6nemli bir dini merkez olarak dikkat ¢cekmektedir. Bolgede
bulunan kaya oyma kiliseler ve inziva hiicreleri, bu donemden kalma 6nemli
kalintilar arasinda yer almaktadir (Sarikose, 2009). En ¢ok bilinen yapilar
arasinda yer alan Aya Elenia Kilisesi, 327 yilinda, Bizans Imparatoru
Konstantin’in annesi Helena tarafindan yaptirildigi rivayet edilen, Bizans
mimarisinin énemli bir drnegidir (Danik, 1997; Temple, 2014). Bu yapi,
yalmzca dini isleviyle degil, ayn1 zamanda farkli etnik ve dini topluluklarin
bir arada yasamis oldugu bir gecmigin simgesi olarak da onemlidir. Bu
bolgede Osmanli doneminde de cok Kkiiltiirlii yapt devam etmis, Sille
Rumlarn ile Tirkler yiizyillarca ayn1 mahallelerde yasamiglardir (Akoz ve
Urekli, 2013). Bu birlikte uyumlu yasam, Sille’yi Anadolu’daki bircok
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benzer yerlesimden ayirmaktadir. Evler, sokaklar, cesmeler ve mezarliklar
bu ¢ok katmanli yapinin hem maddi hem de manevi izlerini tasir. Ancak
1923 yilindaki Tirk-Yunan niifus miibadelesi ile Sille’nin Rum niifusu
tamamen go¢ etmis, bu durum hem demografik yapida hem de toplumsal
bellekte derin bir kirilmaya yol agmistir (Akdz ve Urekli, 1997; Mimiroglu
ve Salkitzoglou, 2019).

Giliniimiizde basta turistik fayda saglamak amaci olmak tizere Sille’nin
tarihsel dokusu, hem arkeolojik verilerle hem de yerel anlatilarla yeniden
kurgulanmaktadir; lakin bu yeniden kurgu siireci her zaman elestirel bir
bakis acisiyla degerlendirilmemektedir. Bu nedenle, Sille’nin tarihsel
katmanlarin1 anlamak i¢in yalnizca fiziki kalintilar ve unsurlar yeterli
degildir; ayn1 zamanda kolektif hafizaya, sozlii tarihe ve kiiltiirel anlatilara
da bagvurmak gerekmektedir. Giinlimiizde Sille’ye dair ihtiya¢ duyulan tiim
soyut ve somut unsurlara ait geg¢misin izleri taslarda, sokaklarda ve
anlatilarda yasamaya devam etmektedir.

Sille’nin Mimari ve Kiiltiirel Dokusu

Sille’nin mekansal kimligi, yalmizca onun cografi konumu veya fiziki
yapisiyla degil; ayn1 zamanda tarih boyunca sekillenmis kiiltiirel iliskiler,
toplumsal yasam big¢imleri ve bu unsurlarin birlikte var ettigi mimari
estetikle bi¢imlenmistir. Sille, tarih boyunca farkli dini ve etnik
topluluklarin i¢ ice yasadigi, bu farkliliklarin ise yapilarin bigimlenmesine
dogrudan yansidig1 nadir Anadolu yerlesimlerinden biridir (Tapur, 2009).
Sille kent yerlesiminin kuzey ve giineyinde bulunan daglarin arasina
yerlesmis sanki amfi tiyatroyu andiran bir yerlesim karakteri bulunmaktadir
(Sarikose, 2008; Korumaz vd., 2018a). Sille’nin 6zglin mimari dokusu, tas
is¢iligiyle sekillenen evleri, dar sokaklar1 ve dini yapilariyla dikkat
cekmektedir. Sille evleri genellikle iki katlh ve i¢ avlulu olarak
planlanmistir. Bu yapilar, hem iklimsel kosullara uygunluk gostermekte
hem de yerel estetik anlayisi yansitmaktadir (K6zoglu vd., 2022). Kopriiler,
cesmeler ve han kalintilari, Sille’nin gegmiste dnemli bir gecis noktasi ve
ticaret merkezi olduguna isaret etmektedir (Kulak Torun ve Kulak Agici,
2023). Sille’nin sahip oldugu degerler turizm acisindan ¢ok Onemlidir.
Bir¢ok yerli ve yabanci turist Sille’ye Aya Elenia, Magara Kiliseleri,
Panaghia Cifte Kilisesi, Hizir Ilyas Kilisesi, Hagios Mikhael Kilisesi, Subas1
Hamami, Mormi Camii, Orta Cami, Cay Cami, Karatag Cami, Tarihi
hamamlar, ¢esmeler ve tescilli yapilar1 ziyaret maksadiyla gelmekledir
(Korumaz vd., 2018b). Tarim, hayvancilik, bagcilik gibi ekonomik
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faaliyetlerin de goriildigi Sille’nin, sahip oldugu tas isciligi, haliciligi,
comlek ve testi liretimi, mumculuk faaliyetleri, mimarisi, kendine has
mutfag1 ve derin tarihi ile ilgi ¢cekmektedir (Cigekdagi, 2020). Son yillarda
yapilan restorasyon ¢alismalariyla birlikte, bolgenin kiiltiirel miras1 yeniden
goriinlir kilinmakta, ancak bu siire¢ bazi ¢evrelerce yapaylik ve ticarilesme
elestirilerini de beraberinde getirmektedir (Cigekdagi, 2020). Sille’nin
mimari ve kiltiirel dokusu, dini ve sivil mimari yapilar, yeniden
islevsellestirme ve turistik doniisiim, dogal peyzaj, ekoloji ve mekansal
bellek alt bagliklarinda ele alinacaktir.

Dini ve Sivil Mimari Yapilar

Sille’nin kiiltiirel peyzajinda kiliseler ve camiler kadar sivil yapilar da
onemli bir yer tutar. Aya Elenia Kilisesi bu baglamda yalnizca bir
ibadethane degil, aynm1 zamanda kiiltlirel bir simge ve tarihsel bir referans
noktasidir. Bunun disinda Sille’de yer alan kii¢iik sapeller, magara kiliseleri
ve mezarliklar Bizans donemine ait yogun dini yapilagmay1 gostermektedir
(Danik, 1997; Temple, 2014). Osmanli donemine ait camiler (Zaman Cami,
Subast Mescidi gibi), ¢esmeler (Ali Aga Cesmesi, Caysuyu Cesmesi),
hamam kalintilar1 (Subasi Hamami, Ak Hamam) ve kopriiler, Sille’nin
Tiirk-Islam mimarisinin sade ama islevsel drneklerini sunar. Rum ve Tiirk
mabhalleleri arasinda gorece farkli mimari anlayiglar olsa da, yapilarin
malzeme kullanimi ve dogal ¢evreyle iligkisi bakimindan ortakliklar dikkat
ceker (Ozyurt ve Disli, 2021; Ertas Besir vd., 2022).

Sille evleri geleneksel Anadolu Tiirk evlerine benzemekte olup, iist
katlart Tiirk evi plan tipini andirmaktadir. Alt katlar arazi egimi ve arsa
biiylikliigline gore degismektedir. Zemin katlarda ahirlar, samanliklar,
hayvan ahirlari, mutfaklar ve servis alanlari, ortada ise taglik adi verilen bir
alan bulunmaktadir (Erdem vd., 2010). Sille evleri genellikle yoredeki
volkanik tas kullanilarak inga edilmistir. Digaridan sade ve kapali bir
goriiniime sahip bu evler, i¢ mekanda avlu diizeni, hayat (sofa), ocak ve
ahsap tavanlarla donatilmistir. Evler, egimli araziye uyum saglayacak
sekilde teraslar ve basamakli planlarla inga edilmistir (K6zoglu vd., 2022).
Yerlesim dokusu genellikle organik gelismis, sokaklar dar ve kivrimli olup
yaya dolagimina uygundur. Mahalle yapisi, toplum yasamina uygun bir
sosyal yapi olusturmus, evler arasindaki mesafeler sosyal yakinligir ve
gbzetimi miimkiin kilacak bigimde planlanmistir (Erdem vd., 2010). Bu
durum, komsuluk kiiltiiriiniin mekansal bir ifadesini gostermektedir.
Mahalle kiiltiiriiniin bu mekéansal ifadesi, sakinler arasinda bir aidiyet
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duygusunu beslemekle kalmaz, ayn1 zamanda etkilesimleri ve toplumsal
faaliyetleri de tegvik eder. Sonug olarak, topluluk hem sosyal etkilesimi hem
de karsilikli destegi tesvik eden bir ortamda gelisir Bu birbirine baglilik,
genel yasam kalitesini artirarak toplulugu yasamak icin daha canli ve arzu
edilen bir yer haline getirir.

Yeniden Islevsellestirme ve Turistik Déniigiim

Son yillarda Sille, Konya Biiyiiksehir Belediyesi ve Kiiltiir ve Turizm
Bakanligi’min  yiirittiigli  farkli  projelerle acik hava miizesine
donistiirilmeye ¢alisilmistir (selcuklu.bel.tr). Sokak 1slahi projeleri, evlerin
restore edilerek miize, butik otel veya kafe haline getirilmesi bu ¢abanin bir
pargasidir; ancak bu siire¢ farkli gevrelerce bazi elestirilere de hedef
olmaktadir. Mekanin gecmisteki giindelik yasam dinamikleri goz ardi
edilmekte; yerine turistik ve temizlenmis bir nostalji iiretilmektedir (Kaynak
ve Tekin, 2017; Acar ve Giile¢ Korumaz, 2020). Bu baglamda, Sille’nin
mimari ve kiiltiirel kimligi yalmizca korunmaya degil, ayn1 zamanda elestirel
bir yaklasimla yeniden yorumlanmaya muhtactir. Mekani doniistiiren
giiclerin; yerel halkin, ge¢misin ve kiiltiirel siirekliligin ihtiyaglarin1 da
gbzetmesi gerekmektedir (Uziimcii vd., 2017, Cigekdagi, 2020). Kiiltiirel
devamlilik, yerel halk arasindaki aidiyet ve kimlik duygusunu beslemek i¢in
onemlidir. Bu nedenle, Sille'yi canlandirmay1 amaclayan herhangi bir
girisim, yerel halki dahil etmeli, onlarin hikayelerini ve geleneklerini
paylasmalarina izin vermelidir. Bu yaklasim anlatiy1 zenginlestirecek ve
doniisiimiin bolgenin tarihi 6nemini arttirmasini saglayacaktir. Bu durum
yalnizca halkin yasanmig deneyimlerini dogrulamakla kalmayacak, aym
zamanda herkesin Sille'nin gelecegine yatirnm yaptigimi hissettigi daha
kapsayici bir ortam yaratacaktir. Boylelikle gecmisi ve bugiinii bir araya
getirerek, halk turistik doniisiimii benimserken mirasim1 da koruyan bir
diizen olusturmasi saglanacaktir.

Dogal Peyzaj, Ekoloji ve Mekinsal Bellek

Sille yalnizca tarihsel ve mimari bir mirasin degil, ayn1 zamanda zengin
bir dogal peyzajin ve ekolojik cesitliligin de ev sahipligini yapmaktadir.
Yerlesimin topografyasi, etrafim1 saran vadiler, kaya formasyonlar1 ve
Meram Cayi'nin olusturdugu su sistemleri ile sekillenmistir. Bu dogal
unsurlar, hem gegmiste yasam bi¢imlerini yonlendirmis hem de gliniimiizde
mekanla kurulan iliskiyi bicimlendiren 6nemli gdstergeler haline gelmistir
(Aklanoglu ve Erdogan, 2011). Sille aym1 zamanda sahip oldugu dogal
yapistyla da biiyiileyicidir. Sille Baraji ve ¢evresindeki vadiler, doga
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yirliyiisleri ve bisiklet rotalartyla eko turizm agisindan 6nemli potansiyel
tasir (Uziimceii vd., 2017; Ozyurt ve Disli, 2021). Bélgede yer alan endemik
bitki tiirleri ve yaban hayati, doga koruma agisindan dikkate degerdir (Altun,
2019). Bununla birlikte, artan turistik faaliyetler ve yapilagma baskisi, bu
dogal dengenin korunmasini zorlastirmaktadir. Siirdiiriilebilir turizm
ilkeleri gercevesinde, bolgenin ekolojik karakterinin godzetilmesi hayati
Oonem tasimaktadir (Bilge ve Aktas, 2019; Acar ve Glile¢ Korumaz, 2020).
Bu yaklasim, yalmizca turizm gelisimini tesvik etmekle kalmaz ayni
zamanda yerel ekosistemleri ve biyolojik ¢esitliligi koruyan stratejilerin
uygulanmasini da igerir. Yerel halki koruma ¢abalarina dahil etmek, bir
sorumluluk duygusunu tesvik eder ve eko turizmin faydalarinin tim
paydaslar arasinda esit bir sekilde dagilmasinmi saglayabilir. Bu igbirlikci
yaklasim, bolgenin essiz kiiltiirel ve dogal mirasini korurken siirdiiriilebilir
ekonomik firsatlara da yol acgabilir. Sonug olarak, turizm gelisimini ¢evre
korumayla dengelemek, hem bdlgenin hem de topluluklarinin uzun vadeli
stirdiiriilebilirligi i¢in elzemdir.
Sille’nin Cografi Konumu ve Ekosistemi

Sille Vadisi, Orta Anadolu platosunda yer almakla birlikte, Konya
Ovasi’nin monoton yapisina kiyasla daha engebeli ve zengin bir topografya
sunar. Etrafi kalker ve tiif kayaliklarla ¢evrili olan bu bolge, tarih boyunca
hem dogal korunaklilik saglamis hem de inang yapilarinin (kilise, cami,
sapel ve inziva odalar1) yerlesmesine elverigli bir zemin olusturmustur
(Erdem vd., 2010; Aklanoglu ve Erdogan, 2011; Temple, 2014). Vadinin
cevresi yerel bitki ortiisii agisindan da dikkat ¢ekicidir. Badem, mese, ardig
ve kekik gibi tlirler hem dogal yasam hem de yerel halkin giindelik ge¢cim
faaliyetleri agisindan onem tasir (Altun, 2019). Aym1 zamanda Meram
Deresi’nin sagladigi mikro klima, Sille’yi Konya'nin kira¢ ikliminden
farklilagtiran 6nemli bir cevresel Ozellik olarak degerlendirilir (Tapur,
2009). Sille’nin cografi konumu ve ekosistemi, doganin kiiltiirel temsili ve
anlatilar, cevresel degisim ve kirilma noktalar1 alt bagliklar1 ile ele
almacaktir

Doganin Kiiltiirel Temsili ve Anlatilar

Dogal peyzaj yalmizca fiziki bir arka plan degil, ayn1 zamanda toplumsal
hafizada yer eden anlatilarin da tasiyicisidir. Sille’deki magaralar, kaya
oyma mekénlar ve hatta patika yollar, halk hikdyeleri, efsaneler ve dini
menkibelerle iliskilendirilmistir. Bu yoniiyle dogal cevre, yerel kiiltiirel
anlatilarla i¢ ige gecmis bir hafiza mekani haline gelir (Korkmaz ve
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Biiyiikaslan, 2019; Ozyurt ve Disli, 2021). Ozellikle Aya Elenia Kilisesinin
bulundugu vadi alani, hem Hristiyan hem de Miisliiman halk arasinda kutsal
kabul edilen bir doga-mekan birlesimi olarak degerlendirilmistir. Bu
alanlarda bulunan bazi taglar, kaynak sularn veya agaclar “dilek/adak
noktas1” ya da “sifa kaynagi1” olarak yorumlanmis; bu da doganin kutsallikla
iligkilendirilmesine yol agmustir (Kaynak ve Tekin, 2017; Korkmaz ve
Biiyiikaslan, 2019). Doganin ve kiiltiiriin bu sekilde i¢ ice gegmesi, yalnizca
manzaranin kiiltiirel 6nemini yansitmakla kalmaz, aym1 zamanda farkli
inanglar arasinda ¢evreye duyulan ortak saygiy1 da vurgular. Sonug olarak,
Sille birgok kisi i¢in bir hac ve tefekkiir yeri haline gelmis, bu kutsal alanda
teselli ve bag arayan cesitli gruplar arasinda bir topluluk duygusu
yaratmigtir. Dahasi, bu ortamda paylasilan deneyimler diyalog ve birligi
tesvik ederek farkli gelenekleri birbirine yaklagtirir ve ortak degerler
yaratilmasina yonelik kolektif bir cabay1 tesvik eder.

Cevresel Degisim ve Kirilma Noktalart

20. yiizyilin ortalarindan itibaren yasanan kentsel yayilma, sanayi
faaliyetleri ve tarimsal doniisiim, Sille g¢evresindeki dogal dengeleri
etkilemistir. Yer alt1 su seviyelerinde azalma, tarimsal alanlarda kimyasal
kullanim1 ve vadideki dogal bitki ortiisiiniin bozulmasi1 gibi gelismeler,
ekolojik gesitliligi tehdit etmektedir (Aklanoglu ve Erdogan, 2011). Ayrica
turizmin artmasiyla birlikte yiiriiylis yollari, dinlenme alanlari ve gesitli
rekreasyon tesislerinin insa edilmesi, peyzajin dogal biitiinliigiinii zaman
zaman zedelemistir. Bu noktada, koruma ve tanitim arasinda hassas bir
denge gerekmektedir. Sille'nin hem dogal hem kiiltiirel miras olarak
gelecege tasinabilmesi, ekolojik duyarlilig1 da igeren biitiinciil bir koruma
politikasint zorunlu kilmaktadir (Acar ve Giile¢ Korumaz, 2020; Ding,
2022; Aydin, 2023). Bu tiir politikalar, bolgenin benzersiz 6zelliklerini
korurken sorumlu turizme olanak tantyan siirdiiriilebilir uygulamalara
oncelik vermektedir. Yerel halki koruma ¢alismalarina dahil etmek, hem
Sille'nin dogal ortaminin hem de kiiltlire] mirasinin gelecek nesiller i¢in
saygl gormesi ve korunmasini saglamak i¢in de 6nemli olacaktir. Gelecek
nesiller, yalnmzca dogay1 ve kiiltiirel alanlar1 korumakla kalmayip ayni
zamanda yerel halk icin ekonomik firsatlar da yaratan dengeli bir
yaklagimdan faydalanacaktir. Sille, koruma stratejilerine egitim ve toplum
katilimin1 entegre ederek halk arasinda bir sahiplenme ve gurur duygusu
gelistirebilir ve hem dogal giizelliginin hem de zengin mirasinin gelismesini
saglayabilir.
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Kiiltiirel Canlanma ve Turistik Deger

Son yillarda Sille, yalmizca bir yerlesim alam1 degil, ayn1 zamanda
“kesfedilmeye deger bir kiiltiir miras1” olarak sunulan bir destinasyon haline
gelmistir. Bu doniisiim, mekanin fiziksel yeniden diizenlenmesinin tesinde,
kiiltiirel hafizanin yeniden ingasini, temsillerin degisimini ve turizmin
ideolojik bir aygit olarak islevselligini giindeme getirmektedir. Sille’nin
turistiklestirilmesi siireci, ge¢misin temsil bigimleri ve kiiltiirel bellegin
nasil yeniden iiretildiginin anlasilmasi dnem arz etmektedir.

Sille’nin yeniden kesfi bu yonii, son yillarda artan kiiltiirel etkinlikler,
restorasyon projeleri ve turizm yatirimlariyla ivme kazanmistir. Ozellikle
Aya Elenia Kilisesi’nin miize olarak diizenlenmesi, Sille miizesi ve zaman
miizesi gibi modern konsepte sahip farkli miizelerin agilmasi, sokak
iyilestirme projeleri ve geleneksel el sanatlarinin canlandirilmasi, Sille’nin
kiiltiirel belleginin giin yiiziine ¢ikmasina katkida bulunmaktadir. Bu
baglamda, Sille yalnizca fiziksel bir mekan degil, ayn1 zamanda gegmis ile
kurulan bir an1 mekani olarak yeniden sekillenmektedir. Ancak bu
doniistimde, yerel halkin katilimi ve kiiltlirel siirekliligin korunmasi
oncelikli bir mesele olarak ele alinmalidir. Kiiltiirel canlanma ve turistik
deger, turistik giindem ve yeniden kesif sdylemi, restorasyon, temsil ve
simiilasyon mekanlar, toplumsal bellegin gilincellenmesi alt baslilarinda
incelenecektir.

Turistik Giindem ve Yeniden Kegif Soylemi

Kiiltlirel miras alanlarimin tanitiminda sik¢a kullanilan “yeniden kesif”
sOylemi, mekanin ge¢misten bugiine tagidigi degerlerin bugiinkii gozle
yeniden okunmasini dnermektedir. Ancak bu sdylem, ¢cogu zaman segici bir
tarih yazimiyla birlikte gelmektedir. Sille’de de benzer bir sekilde,
restorasyon projeleri, turizm rehberleri ve tanitim videolarinda belirli
donemler one ¢ikarilirken, bazi tarihsel katmanlar géz ardi edilmektedir
(Korumaz vd., 2018a; Ozyurt ve Disli, 2021). Ornegin, Aya Elenia
Kilisesi’nin Hristiyanlik tarihi baglaminda 6ne ¢ikarilmasi, Sille’nin Rum
geemisinin daha genis sosyal baglamini ¢ogu zaman goriinmez kilar.
Miibadelenin yarattig1 travma, terk edilmislik duygusu ya da zorunlu gogiin
etkileri, yerel anlatilarda ve resmi belgelerde nadiren yer bulur (Akoz ve
Urekli, 1997; Akéz ve Urekli, 2013).

Sille, halilariyla tnliidiir. Silleliler, gerek tarima fazla yer vermeyen
daglik arazileri ve gerekse sosyo-kiiltiirel hayatlar itibariyle daha ¢ok el
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sanatlarina yonelmislerdir (Ozonder, 1999). Sille halilart; Sille ve civarinda
dokunan gdbekli, kirmizi rengin hakim oldugu hali tiiriidiir. Kendilerine ait
cesitli yontemlerle dokunan halilarda Islam 6ncesi ve sonrasi gesitli fikir ve
kiiltiir etkinlikleri gbze ¢arpar. Genelde ¢ift olarak dokunup satilmaktadir.
Sille halilar1 motif, renk ve dokunus 6zellikleri ile farkliliga sahiptir (Akan
ve Kayabasi, 2008).

Restorasyon, Temsil ve Simiilasyon Mekdnlar

Mekanin korunmasi kadar, nasil restore edildigi de 6nemlidir. Sille’deki
birgok restorasyon uygulamasi, gecmisi yeniden yasatmak yerine, gegmisin
steril ve turistik bir versiyonunu iiretmistir. Ahsap cephe kaplamalari, tag
sokak diizenlemeleri ve standartlagtirllmis tabela sistemleri, yerel
ozgiinliigii asindirarak homojen bir estetik yaratir (Tapur, 2009; Ozyurt,
2019, Ertas Besir vd., 2022). Bu durum, Jean Baudrillard’in simiilasyon
kavramiyla agiklanabilir. Gergegin yerini onun temsili, hatta temsilin temsili
alir (Baudrillard, Glaser, 1994; Okuyan, Taslaman, 2018). Bu tiir
uygulamalar, mekanin tarihsel katmanlarin1 degil; belirli bir nostalji
estetigini 6n plana ¢ikarir. Boylece, gecmis yasantilardan ¢ok, bugiiniin
beklentilerini tatmin eden bir tarih kurgusu yaratilmis olur. Yerel halk i¢in
bu durum, mekanla olan tarihsel baglarinin zayiflamasina, hatta
yabancilagsmasina yol agabilir.

Toplumsal Bellegin Giincellenmesi

Kiiltiirel yeniden inga siireci, toplumsal bellegin giincellenmesini de
beraberinde getirir. Zamanla, restorasyonla sekillenen yeni Sille imgesi,
geemisin gercekliginden daha fazla kabul gérmeye baslar. Okul kitaplari,
sehir tanitim brosiirleri, sosyal medya igerikleri bu yeni bellegi besler.
Ancak, bu siirece farkli aktorler de dahil olmaktadir. Yerel halk,
akademisyenler, kiiltiirel aktivistler ve sivil toplum kuruluslar1 Sille’nin ¢ok
katmanli kimligini korumaya yonelik cesitli cabalar icinde yer almalidir.
SozIi tarih galigmalari, belgeseller ve yerel tarih kitaplari, giin gectikge
etkisi artan baskin turistiklesmenin Oniine gecmeye calisan degerli
girisimler olarak kabul edilir (Tekin ve Kaynak, 2017; Cinarli ve Ay, 2018).
Bu noktada kiiltiirel miras yonetimi yalnizca fiziksel koruma degil, aym
zamanda anlatilarin cesitliligini ve hafizanin ¢ogullugunu da gézetmelidir.
Sille’nin hikayesi, yalnizca taslarda degil, aym1 zamanda anlatilarda,
duygularda ve hafizalarda saklidir.
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SONUC

Sille, Anadolu’nun kiiltiirel ve dogal ¢esitliligini kiiglik bir vadide bir
araya getiren essiz bir yerlesimdir. Antik donemden giliniimiize uzanan bu
kadim yer, yalnizca bir cografi alan degil; aym1 zamanda kimliklerin,
anlatilarin, inanglarin ve hatiralarn i¢ ice gectigi bir kiiltiirel peyzajdir. Bu
calismada, Sille’nin tarihsel katmanlari, mimari dokusu, dogal gevresi ve
yeniden inga siiregleri tizerinden ¢ok yonlii bir degerlendirme yapilmistir.
Sille’nin  ge¢misi, farkli topluluklarin birlikte yasam tecriibesiyle
sekillenmis, bu ¢ok kiiltiirlii yap1 mimari, sosyal ve dini boyutlarda somut
karsiliklar bulmustur. Aym sekilde dogal peyzajin sundugu olanaklar, hem
tarihsel yerlesim kararlarint hem de kiiltiirel hafizanin olusumunu
etkilemistir. Bolgedeki magaralar, dereler, yamagclar sadece fiziki ogeler
degil; ayn1 zamanda sembolik anlatilarin tasiyicisi olmuslardir. Bugiin ise
Sille’nin gegmisi, turizm ve restorasyon yoluyla yeniden kesfedilmekte ve
yorumlanmaktadir. Bu siireg, kimi zaman kiiltiirel zenginligi goriiniir
kilmakta; lakin ¢ogu zaman da segici ve yiizeysel bir hafiza olusturma
riskini tagimaktadir. Restorasyon projeleri, mekanin gorsel estetigini
korurken, yerel halkin deneyimledigi tarihsel siirekliligi ve toplumsal
baglar1 goz ardi edebilmektedir. Bu da gegmis ile bugiin arasindaki bagin
zayiflamasima neden olmaktadir. Sille’nin gelecege aktarilabilmesi i¢in
yalnizca yapilarinin degil, anlatilariin, hafizalarinin ve giindelik yasam
deneyimlerinin de korunmasi1 gerekmektedir. Bu noktada 6nerilen yaklasim,
sadece fiziksel restorasyona degil, aym zamanda katilimci, ¢ogulcu ve
elestirel bir kiiltiirel miras anlayigina dayalidir. Yerel halkin aktif katilima,
akademik bilgi liretimi, sozlii tarih calismalari ve alternatif anlatilar bu
siireci daha kapsayici ve siirdiiriilebilir kilabilir. Sonug olarak, Sille’nin
yeniden kesfi yalnizca bir ge¢gmise yolculuk degil; ayni zamanda bugiiniin
degerleriyle sekillenen bir kiiltiirel yeniden insa siirecidir.
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AKILLI DESTINASYONLAR CAGINDA KONYA: AKILLI SEHIR
KAPSAMINDA AKILLI TURIZM UYGULAMALARI

Bengii Su Karagdz”

Giris

Akilli sehir, geleneksel altyap1 ve hizmetlerin dijital, bilgi ve iletisim
teknolojileriyle gelistirilerek daha esnek, verimli ve siirdiiriilebilir hale
getirildigi, boylece sehir yonetiminin ve isleyisinin kent sakinlerinin yasam
kalitesini artiracak sekilde optimize edildigi bir yapidir (Mohanty vd.,
2016). Bu yaklasim; ulasim, enerji, ¢evre, saglik, giivenlik ve kamu
hizmetleri gibi pek c¢ok alanda yenilik¢i ¢Oziimler sunmayr miimkiin
kilmaktadir. Giiniimiiz kentlerinin artan niifus, ¢evresel sorunlar ve kaynak
yetersizlikleri gibi ¢ok yoOnlii sorunlarla karst karsiya oldugu
diistiniildiigiinde, bu tiir dijital doniistimlere duyulan ihtiya¢ daha goriiniir
hale gelmektedir. Akilli sehir uygulamalari, sadece teknolojik degil; ayni
zamanda sosyal, ekonomik ve yonetsel diizeyde de doniisiim sunan ¢ok
boyutlu bir gelisme alanidir.

Bu doniisiimden dogrudan etkilenen alanlardan biri de turizmdir.
Dijitallesme siireci, turizm sektdriinii hem hizmet sunumu hem de deneyim
tasarimi agisindan yeniden sekillendirmektedir. Turizm destinasyonlari,
akilli sehir modelinden ilham alarak bilgi ve iletisim teknolojilerini etkin
sekilde kullanmakta; bdylece ziyaretcilere daha kisisellestirilmis, giivenli,
erisilebilir ve tatmin edici deneyimler sunmay1 hedeflemektedir (Shin vd.,
2023). Akalli turizm uygulamalar sayesinde turistlerin destinasyona iligkin
bilgilere anlik ve kolay erisimi saglanmakta, dijital yoOnlendirme
sistemleriyle sehir i¢i hareketliligi kolaylagtirilmakta, ayni zamanda
cevresel etkiler de kontrol altina alnabilmektedir. Bu gelismeler,
destinasyonlarin rekabet giiclinii artirirken, ziyaret¢i memnuniyetine ve
stirdiiriilebilir turizm hedeflerine katki saglamaktadir.

Bu noktada yerel yonetimlerin rolii 6nem kazanmaktadir. Belediyeler,
yalnizca kentsel altyapinin yonetimiyle degil; ayni zamanda sosyal ve
kiiltiirel yasamin desteklenmesi, turizm faaliyetlerinin planlanmasi ve

* Opr. Gor, Alanya Universitesi, Meslek Yiiksekokulu, Turizm ve Otel Isletmeciligi, E-posta:
bengusu.karagoz@alanyauniversity.edu.tr, Orcid: 0000-0003-3259-8070
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dijitallesme siireclerinin hayata gecirilmesiyle de sorumludur. Akilli sehir
ve akilli turizm uygulamalari, belediyelere bu alanlarda daha biitiinciil,
sirdiiriilebilir ve yenilikgi ¢6ziimler {iretme imkan1 sunmaktadir.
Teknolojinin hizla gelistigi giiniimiizde, belediyelerin bu alandaki
faaliyetleri hem kentliler hem de ziyaretgiler agisindan daha yasanabilir bir
sehir ortamimnin olusturulmasinda belirleyici hale gelmektedir (Ozgiirel &
Yilmaz, 2021). Konya Biiyiiksehir Belediyesi de bu siiregte dnemli adimlar
atmakta; dijitallesme odakli projelerle sehir yonetimini modernlestirmeye
yonelik caligmalar yiiritmektedir.

Tarihi, kiiltiirel ve manevi degerleriyle 6ne ¢ikan Konya, Mevlana
Miizesi, Catalhoyiik Neolitik Kenti, Alaaddin Tepesi ve Selguklu
mimarisinin dnemli 6rneklerini barindiran eserleriyle hem yerli hem de
yabanc1 turistlerin ilgisini ¢eken 6nemli bir destinasyondur. Her gegen yil
artan ziyaretci sayisi, sehirdeki turizm altyapisimi giiclendirme ihtiyacini da
beraberinde getirmektedir. Bu kapsamda sehir i¢i ulasimin dijital
coziimlerle desteklenmesi, turist bilgilendirme sistemlerinin gelistirilmesi,
cevresel etkilerin azaltilmasi, tarihi ve kiiltiirel mirasin stirdiiriilebilir sekilde
korunmasi gibi konularin 6nemi artmaktadir. Akilli turizm uygulamalari,
tiim bu alanlarda destekleyici bir ara¢ olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Bu boliimde, Konya'nin akilli sehir vizyonu dogrultusunda hayata
gecirdigi ve planladigi akilli turizm uygulamalar1 ele alinmaktadir.
Konya’nin destinasyon olarak sundugu olanaklar, dijitallesme siireci
baglaminda degerlendirilecek; halihazirda yiiriitiilen ¢aligmalar ve gelecege
yonelik projeler 1s18inda sehirdeki akilli turizm yaklagimi biitiinciil bir
sekilde analiz edilecektir.

Akill Sehir

Akilli sehir kavrami, 1990’1 yillarda bilgi ve iletisim teknolojilerinin
(BIT) kentsel planlamaya entegre edilmesi amaciyla ortaya ¢ikmistir. Bu
yaklasim, yasam kalitesini yiikseltmek, ekonomik gelisimi desteklemek,
ulagim sorunlarini yonetmek, ¢evresel siirdiiriilebilirligi saglamak ve kamu
yonetimi ile etkilesimi kolaylastirmak icin BIT olanaklarindan
faydalanmaktadir (Al-Sharif & Pokharel, 2022). Kavram, paydaslar
arasinda is birligiyle gelistirilen, yenilik¢i yontemler ve yeni teknolojilerin
kullanildig1, veri ile uzmanlik esas alinarak temellendirilen ve gelecekteki
sorun ve ihtiyaclar1 tahmin ederek deger iireten c¢oziimlerle daha
siirdiiriilebilir ve yasanabilir sehirler olarak tanimlanabilmektedir (CSIDB,
2019). Kalkinma stratejileri kapsaminda degerlendirilen kentler, alt1 temel
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unsur temelinde “akilli sehir” olarak tanmimlanmaktadir. Bu unsurlar; akilli

ekonomi, cevre, ulagim, birey, yasam ve yonetisim boyutlaridir. Akill
sehirler, bilgi ve iletisim teknolojilerindeki doniigiimler ile bilgi temelli

ekonomik yapinin evrimi sonucunda ortaya ¢ikmistir. Bu yapilar; internet,

telekomiinikasyon sistemleri, yayimcilik, genis bant baglantilar ve ¢esitli

sensOr aglarmin etkilesimine dayanmakta olup, merkezinde Nesnelerin
Interneti (IoT) teknolojisi yer almaktadir (Karagoz, 2022). Tiirkiye’de
Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi Bakanligi’na bagh Akilli Sehirler
Daire Bagkanligi, akilli sehir yaklasiminda bazi gorevleri iistlenmektedir.
Bu gorevler; (URL-1)

1.

Yesil teknoloji ve akilli sehir yazilimlariin gelistirilmesi, stratejik
planlamalarin  yiiriitiilmesi, projelerin hayata gecirilmesi ve
koordinasyonunun saglanmasi amactyla faaliyetler
gerceklestirmek.

Yesil teknoloji, akilli sehirler ve kent bilgi sistemleri alanlarinda
yapilan c¢alismalar1 izlemek, analiz etmek, endeks olusturmak ve
raporlamak.

Yesil teknoloji ve akilli sehir uygulamalarinin yayginlagsmasini
tesvik etmek, kapasite artirict faaliyetler yiiriitmek ve ulusal-
uluslararast is birlikleri kurarak rehberlik saglamak.

Sehir endeksi sisteminin olusturulmasi, gelistirilmesi, izlenmesi ve
paylasilmast i¢in caligmalar yapmak ve sistemin siirdiiriilebilir
sekilde isletilmesini saglamak.

Yesil teknoloji ve akilli sehir projeleri igin finansman modelleri
gelistirmek, yatirim olanaklarini1 arastirmak ve bu alanlarda ulusal
ve uluslararasi finansman siire¢lerine katkida bulunmak.

Uluslararas1 fon ve hibe programlarini takip etmek, duyurmak,
arastirma ve gelistirme ¢alismalar1 yapmak ve proje ilretme
siireclerini desteklemek.

Enstitiiler,  arastirma-gelistirme  merkezleri ve  yasayan
laboratuvarlarin kurulmasina yonelik ¢aligmalar yiiriitmek.

Kent bilgi sistemlerinin standartlastirilmast ve yaygilastiriimasi
icin gerekli diizenlemeleri yapmak.

E-Belediye Bakanlik Bulut Kent Bilgi Sistemi’nin gelistirilmesi,
isletilmesi, bakimi ve yonetimi ile ilgili stirecleri yiiriitmek.
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10. Akilli sehir terminolojisinin olusturulmasi, birlikte calisabilirlik
modelinin hazirlanmasi, veri sozliigii ve referans mimari modelin
olusturulmasi ve giincellenmesi i¢in ¢caligsmalar yiirtitmek.

11. Akill sehir ve cografi bilgi sistemleri ile ilgili yonetim, otomasyon
ve dokiimantasyon siireglerine yonelik gelistirme, uygulama ve
izleme faaliyetleri gerceklestirmek.

12. Gorev alanima giren konularla ilgili ulusal ve uluslararas: diizeyde
yapilan calismalarda iilkeyi temsil etmek, is birligi siire¢lerini
yonetmek ve uluslararasi veri paylagim aglarina katilim saglamak.

13. Genel Midiirlik tarafindan verilen benzeri gorevleri yerine
getirmektir.

Ayrica bazi sehirlerde akilli sehir birimleri kurularak faaliyet
gostermektedir. Bu sehirlerden biri olan Konya, Biiyiiksehir Belediyesi’ne
bagli Akilli Sehir Yonetimi Sube Midiirliigii, 142 devam eden proje, 121
uygulama, 7 6diil, 256 paydas, 50 saglanan hizmet ve 7 akilli sehir pazari
ile hizmet vermektedir (URL-2). Konya Biiyiiksehir Belediyesi
bilinyesindeki Akilli Sehir Yonetimi Sube Miidiirliigii, akilli sehircilik
alaninda stratejik planlamalara katki sunmakta, yiiriitilen projelerin
esgiidiimiinii saglamaktadir. Bu birim aym1 zamanda yeni teknolojik
yaklasimlar1 arastirarak Konya'nin ihtiyaglarmma uygun uygulamalarn
belirlemekte, ilgili belediye birimlerine rehberlik ederek karar siireglerine
destek olmaktadir. (URL-3). Cevre, Sehircilik ve Iklim Degisikligi
Bakanligi, akilli sehir yonetimi bilesenlerini asagidaki kategorilere
ayirmaktadir (URL-4):

e Yonetisim: Akilli sehirlerin paydaslar arasinda etkili bir liderlik
mekanizmasi gelistirerek, siirekliligi ve verimliligi saglamak
amaciyla uygulanan yonetim stratejileridir.

e Strateji Yonetimi: Akilli sehir projelerinin sehir bazli stratejilere
dondstiiriilerek, planli ve etkin bir sekilde uygulanmasini saglayan
yonetim faaliyetleridir.

e Politika Yonetimi: Akilli sehir uygulamalarinin yonlendirilmesine
katki saglayan ilke ve politikalarin belirlenmesi ve hayata
gecirilmesi siirecidir.
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¢ Biitiinciil Hizmet Y&netimi: Akill sehir teknolojilerinin kullanildig:
hizmetlerin entegre edilerek daha etkin ve kapsamli bir sekilde
sunulmasini saglayan faaliyetlerdir.

o Is Yonetimi: Akilli sehir sistemlerinin siirekli gelistirilmesi ve
hizmet sunumunda kullanilan teknolojik altyapilarin koordine
edilmesini kapsayan yonetim siirecidir.

Sekil 1. Akilli Sehir Yonetimi ve Bilegenleri
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Kaynak: (CSIDB, 2019).

Akillr sehirlerde bireylerin kamu hizmetlerine esit erisimini saglamak,
kamu kaynaklarmi verimli kullanmak, enerji tasarrufunu artirmak ve
giivenligi giliclendirmek amaciyla ¢esitli uygulamalar gelistirilmis ve
geligtirilmeye devam etmektedir. Bu dogrultuda, akilli sehirler insan
merkezli bir yaklasimi benimseyerek tiim paydaslarin ve kurumlarin is
birligiyle, etik ilkeler ve kisisel verilerin korunmasi gergevesinde siirekli
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Ogrenen ve kendini yenileyen sistemler haline gelmektedir (Bayraktar vd.,
2022). Akilli sehir uygulama bilesenleri ise (URL-4):

Akilli Cevre: Bilisim teknolojileri destegiyle c¢evre dostu ¢oziimler
gelistirerek su kaynaklarinin, yesil alanlarin ve hava kalitesinin kontrol
altinda tutulmasini saglayan sistemleri kapsar.

Akilli Giivenlik: Teknolojinin etkin kullanimiyla, sehirdeki giivenlik
risklerini azaltmaya ve kriz yoOnetimini optimize etmeye yonelik
sistemlerin biitiinlestirilmesidir.

Akalli Insan: Sosyal sermayeyi giiglendiren, egitim, saglik, sanat ve
sosyal yardim gibi alanlarda toplumun yasam kalitesini artiran
uygulamalardir.

Akailli Yapilar: Konut ve ticari yapilarin enerji verimliligi, giivenlik ve
konfor agisindan gelistirilmesine odaklanan sistemleri kapsar.

Akilli Ekonomi: Sehir ekonomisinin mikro ve makro boyutta akill
endiistrilerle entegre edilerek siirekli gelistirilmesini amaglayan
uygulamalardir.

Akilli Mekdn Yonetimi: Kentlerin afetlere dayanikli, siirdiiriilebilir ve
yasanabilir olmasini saglayan diizenlemeleri kapsar.

Akilli Saghik: Dijital saglik sistemleri aracilifiyla bireylerin saglik
hizmetlerine erisimini kolaylastiran ve saghik farkindaligm artiran
uygulamalar1 kapsar.

Akilli Yonetisim: Kamu yonetiminin seffaf, hizli ve etkin kararlar alarak
vatandaglarla birlikte daha kapsamli bir hizmet sunmasin1 saglayan
yonetim modelidir.

Bilgi Teknolojileri: Veri toplama, isleme ve analiz etme siireglerinde
bilisim teknolojilerinin etkin kullanimin1 saglayan altyapt ve
sistemlerdir.

Akulli Ulagim: Toplu tasima, bisiklet ve yaya yollar1 dahil olmak iizere
entegre ve siirdiirtilebilir ulagim sistemlerinin gelistirilmesini kapsar.

Akailli Enerji: Enerji kaynaklarimin verimli kullanilmasini, yenilenebilir
enerji sistemlerinin entegrasyonunu ve enerji tliketiminin optimize
edilmesini saglayan uygulamalardir.
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Iletisim Teknolojileri: Sehir ydnetimi ve altyapr hizmetleri icin gerekli
olan haberlesme, veri paylasimi ve teknolojik entegrasyonu saglayan
sistemlerdir.

Bilgi Giivenligi: Sehir verilerinin gizlilik, biitlinliik ve erisilebilirlik
ilkeleri dogrultusunda korunmasini saglayan uygulamalar kapsar.

Akulli Altyapi: Veri toplama, analiz ve izleme sistemleri sayesinde sehir
hizmetlerinin performansim artiran akilli sistemleri kapsar.

Afet ve Acil Durum Yénetimi.: Afetlerin 6nlenmesi, kriz anlarinda etkin
miidahale edilmesi ve normallesme siirecinin yonetilmesini saglayan
uygulamalar1 kapsar.

Cografi Bilgi Sistemleri: Mekansal veri isleme, analiz etme ve kullanma
stireclerini optimize eden yazilim, donamim ve yoOntemlerin biitiinii
olarak tanimlanabilir.

Akilli Turizm Destinasyonlar:

Akillt turizm, akilli sehirlerin temel bilesenlerinden biri olup, akilli
yasam kategorisi icerisinde yer almaktadir. Glinlimiiziin kiiresel ve mobil
elitlerinin ihtiyaglarina yanit vererek, bilgi ve iletisim teknolojileri tabanli
araglar araciligiyla turizm ve konaklama irlinlerine, hizmetlerine,
mekanlara ve deneyimlere erisimi kolaylastirir. Aymi zamanda, sehrin
sosyal ve beseri sermayesine odaklanarak saglikli bir sosyal ve kiiltiirel
ortam sunar. Diger yandan, yenilik¢i ve girisimeci isletmelerin
uygulanmasini tesvik eder ve isletmeler arasindaki baglantiy1 giiclendirir
(Matos vd., 2019).
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Tablo 1. Akilli Turizm Destinasyonlarinin Ozellikleri
Paydaslar Cikt1 Ozellikleri
Tiim bilgilerin koordinasyonunu saglayan ve kullanicilarin
gercek zamanli bilgi erisimini kolaylastiran akilli bir merkez
olarak islev goriir.
Temel is siireclerini sayisallastirir.
Turizm Enerji kullanim diizeyinin optimizasyonunu saglar.
Organizasyonlari Turizm deneyiminin olusturulmasinda yerel topluluklari,
turistleri ve hiikiimetleri birlestirir.
Tam zamaninda verilen bilgilere dayanan orgiitsel beceriklilik,
hizli karar alma ve miisteri ihtiyaglarina cevap verir.
Hassas hedefleme ve kisisellestirilmis hizmet saglar.
Veri agikligini destekleyen yonetim bilgisini saglar.
Hiikiimetler Oncelikli verileri diizenler.
Kamu ve 6zel sektor arasinda is birligi saglar.
Stirekli baglanti saglar.
Tasarruf ve giiglendirme saglar.
Teknoloji anlayigini temin eder.
Vatandas gazeteciligi saglar.
Akilli miras / e-kiiltiir gelistirilmesinde aktif rol alir.
Iyi baglantil ve bilgilendirilmis olmalarini saglar.
Aktif elestirmenler ve fisilti pazarlamacilar1 dogar.
Yiiksek kisisellestirilmis hizmet talebi goriiliir.
Sosyal ve teknolojik agidan birlestirir.
Turistler Sosyal medya araciligiyla dinamik tartigma saglar.
Deneyim yaratilmasini saglar.
Icerige katki saglar.
Coklu dokunma noktalarinda son kullanici cihazlardan
yararlanir.
Nesnelerin interneti araciliiyla baglant: kurulmasini saglar.
Bulut bilisim hizmetlerinin varlig1.
Ekosistemin yenilenmesi.
Cevre Cevre boyunca ag sensorleri.
Jeofiziksel gercekligi zenginlestirerek dijital bilgi ve toplumsal
durumlar birlestirir.
Sosyal platformlarla beraber ¢aligabilir.

Yerel Sakinler / Yerel
Topluluklar

Kaynak: (Buhalis & Amaranggana, 2014; Duran & Uygur, 2019).

Akilli turizm kapsaminda BIT, nesnelerin interneti, bulut bilisim, son
kullanict teknolojileri, giyilebilir teknolojiler, artirilmig gerceklik ve sanal
gergeklik, 3D yazicilar, blok zincir, yapay zeka, robotik sistemler, konum
tabanli uygulama ve hizmetler, tavsiye sistemleri gibi c¢esitli yeni
teknolojiler ile karsilasilmaktadir (Aydinbas, 2023). Konaklama, yiyecek-
icecek, havaalani, miize ve sergi alanlarinda bu teknolojiler
kullanilabilmektedir (Sezgin & Karagoz, 2021; Aydinbas, 2023). Akill
turizm, akilli sehir uygulamalarindan farkli olarak turistlerin hareketliligi,
kaynaklara erisimi ve siirdiriilebilirlik konularina da odaklanmaktadir
(Yalginkaya vd., 2018). Akilli turizm destinasyonlari, dijitallesme sayesinde
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turistlere daha kisisellestirilmis deneyimler sunarken ayni zamanda yerel
topluluklarla daha giiclii bir etkilesim kurma imkéani tanimaktadir. Bu
sistemler, veri odakli yonetim anlayisiyla turizm isletmelerine operasyonel
verimlilik saglarken kamu kurumlarina da daha seffaf ve etkili politika
gelistirme firsati sunmaktadir.

Konya’nin Akilli Turizm Uygulamalari

Akalli sehirler ve akilli turizm destinasyonlari, ortak kaynak kullanimi ve
teknolojik entegrasyon sayesinde gelismektedir. Turistlerin  sehir
kaynaklarin1 ve teknolojileri yerel halk ile paylasmasi, bu entegrasyonun
temel nedenlerinden biridir. Akilli turizm destinasyonlari, modern
teknolojilerden faydalanarak kisisellestirilmis deneyimler sunmakta ve
turistik faaliyetleri daha yenilik¢i hale getirmektedir. Bu destinasyonlar,
akilli sehir altyapisimi kullanarak siirdiiriilebilir kalkinmay1 desteklemekte
ve hem yerel halkin yasam kalitesini hem de turist deneyimlerini
iyilestirmektedir. Avrupa’daki bir¢ok akilli turizm uygulamasi, akilli sehir
projelerinden tiiremistir (Erdem, 2022). Bu kapsamda Konya Biiyiiksehir
Belediye Baskanligi tarafindan Akilli Sehir gercevesinde gesitli alanlarda
projeler yiiritiilmekte ve planlanmaktadir. Mevcut planda 2030 yilina kadar
gerceklestirilmesi hedeflenen toplam 142 farkli proje bulunmaktadir. Bu
projeler igerisinde akilli turizm ile dogrudan ya da dolayli olarak
iliskilendirilebilecek bazi projeler de yer almaktadir. Tablo 2, “2022-2030
Konya Alalli Sehir Stratejisi ve Yol Haritas:” kapsaminda yliriitillen ve
turizm ile dogrudan iligkilendirilebilecek uygulamalar1 igermektedir.

Tablo 2. 2022-2030 Konya Akilli Sehir Stratejisi ve Yol Haritas1 Kapsamindaki Bazi

Turizm Uygulamalari
Uygulamanin Adi  Tanim ve Kapsami

Konya'nin akillt turizm agisindan 6ncii bir il olmasini saglamak
tizere akilli destinasyon olmasina yonelik uygulamalardir. Akill
Destinasyon Projesi, Sanal Kent Rotalart, Kirsal Turizm, Dini
Turizm, Selguklu Kiiltiir Turu ve Catalhdyiik konu basliklarinda
uygulamalar igeren 5 alt modiilii de kapsamaktadir.

Akilli Destinasyon
Konya

Sehirde mevcut bulunan elektrikli toplu tasim otobiisiine ek
Hizli Sarj Ozelligine olarak  hizhh  sarjli  elektrikli  otobiislerin  kullanimi
Sahip Elektrikli amaglanmaktadir. Bu otobiisler, enerji tasarrufuna ek olarak
Otobiisler turistik amagli olarak da kullanilarak farkindalik artirilacaktir.

Turistlerin ve vatandaslarin sehirle ilgili ihtiyag duyduklari
Interaktif Sehir bilgilere kolayca ulasabilmelerini saglamak amaciyla turistlerin
Ekranlari ve vatandaslarin yogun olarak kullandig1 noktalarna interaktif
ckranlar kurulmasi projesidir.




Konya Turizm Aragtirmalart 99

Konya kent merkezinde yer alan kiiltiirel miras degerlerini
korumak igin bolgede artan ulasim kaynakli CO. salimlarini
azaltmak gereklidir. Diigiik salim bolgeleri sadece diisiik saliml
ve zaman ic¢inde sadece elektrikli araglarin girmesini olanakli

gzl;tﬂl:/l Se;ﬁer‘ﬁmde kilan bolgeler olarak burada yerel degerin korunarak
Bolgesi yasatilmasini saglayacaktir. Ilk etapta bu bolgede hizmet veren
otobiisler, ardindan tanimlanan bdlgeye giris yapmasina izin
verilecek tiim tasitlarin elektrikli olmasi bigiminde kademeli
olarak gergeklestirilecektir.

Bilim Merkezi, Miizeler gibi alanlarda kullanicilara rehberlik
eden robot uygulamasidir. Yiiksek teknolojinin Ozellikle
Kiiltiirel Vurgplandlgl Bilim Merkezi gibi lokasyonlarda kullanicilar
Uveulamalar Robotu gezdiren, bilgi veren ve sorular1 yanitlayan robot uygulamasi
ye hem ilgi ¢ekici olmas1 hem de is giiclinden tasarruf edilmesi

amactyla kullanilacak bir uygulamadir.
Akilli Sehir temali Kardes Sehir belirlenmesi projesidir. Akilli
sehir temasi ile farkli kiltlirlerin birbirini tanimasinin
. saglanmasi, turizm iliskilerinin gelistirilmesi, ticari iligkilerin
;zlrgftlk Kardes kurulmas: ve gii¢lendirilmesi, bilgi ve teknoloji transferinin

saglanmasi, belli basliklarda toplanan konulardaki bilgi ve
deneyimin paylasiimasi planlanmaktadir.

Kent ve kentliler i¢in 6zel bir anlam ifade eden kisi, olay vb.
degerlere istinaden olusturulan sokak isimlerinin yazili oldugu
mobil cihazlar araciligiyla QR kod, goriintii igleme gibi
teknolojiler ile sokak isminin tarihi gecmisi gibi bilgilerin
paylasilacag1 uygulamadir.

Yasayan Sokaklar

Kaynak: (URL-5).

Konya, akilli sehir projeleri kapsaminda hayata gegirilen Engelsiz
Konya, Giivenli Bisiklet Park Alani ve Paylasimli Bisiklet Sisteminin
Gelistirilmesi gibi uygulamalarla da turizmle dolayli bir baglanti
kurmaktadir. Bunun yan sira, 2022-2030 Konya Akilli Sehir Stratejisi ve
Yol Haritasi ¢er¢evesinde hizmete sunulan projeler de bulunmaktadir. Bu
projelerden biri olan Akilli Turizm Rehberi, Konya’ya gelecek ziyaretcilerin
turistik noktalar hakkinda detayli bilgiye ulasmasini, kiiltiirel etkinliklere
katilmasini ve gezi rotast olusturmasim saglamaktadir. Ayni1 zamanda, bu
rota dogrultusunda transfer hizmeti sunan firmalarla ¢evrimici rezervasyon
yapabilme imkéan1 sunan uygulama, yapay zeka ve rota optimizasyonu gibi
teknolojilerden yararlanmaktadir (URL-6).

Dijitallesme alaninda 6ne ¢ikan bir diger uygulama, Mobil Mesnevi
uygulamasidir. Hz. Mevlana’nin dgretilerini ve Mesnevi’yi farkli dillerde
sunan bu uygulama, Tiirkce, Ingilizce, Ispanyolca, Fransizca, Kazakea,
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Ozbekge, Tacikge, Isvecce, Urduca, Arnavutca ve Arapca dahil olmak {izere
toplamda 13 farkl dilde icerik saglamaktadir (URL-7).

Sosyal medya alaninda Konya’nin turistik ve kiiltiire]l mirasini tanitmak
amaciyla kullanilan “Go Konya” platformunda, sehrin gezilecek noktalar
ve gastronomi kiiltiirii gorsellerle desteklenerek anlatilmaktadir. Benzer
sekilde, “Burast Konya” uygulamasi ziyaretcilere Konya’nin tarihi ve
turistik mekanlan ile mutfak kiiltiirii hakkinda detayli bilgiler sunarken,
etkinlikler ve restoranlar i¢in rezervasyon yapma firsati da saglamaktadir.
“Bir Bilenle” adli uygulama, Panorama Miizesi’nde bulunan Mevlevihane
maketleri hakkinda rehberlik hizmeti sunarken, Konya’nin tarihi {i¢ farkli
dilde detayli olarak aktarilmaktadir. Toplu ulasimi daha verimli hale getiren
bir diger proje olan “4ATUS” (Akilli Toplu Ulasim Sistemi), bir destinasyona
yiirtiyerek, bisikletle, taksiyle, toplu tasima ile veya 6zel aragla ulasim
stiresini hesaplama imkani1 sunmaktadir (URL-8).

Turizm, kiiltir ve halkla iliskiler projeleri kategorisinde yer alan
“KonyaPedia”, Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan hazirlanan,
gecmisten giintimiize Konya’ya dair merak edilen tiim bilgileri 30 baslikta
aktaran bir platformdur. Konya hakkinda her tiirlii bilginin yer aldigi
internet kullanicilarinin bilgide ekleyebilecegi Konya Ansiklopedisi dijital
sisteme aktarilmig ve arastirmacilarin hizmetine sunulmustur. “Alimler ve
Veliler, Basin Yaywn, Belediye Baskanlari, Camiler, Cemiyetler ve
Dernekler, Cumhuriyet Donemi Egitim Kurumlari, Cesmeler, Edebiyat,
Endemik Bitkiler ve Hayvanlar, Folklor, flgeler, Konya Tarihi, Kiiltiir
Varliklari, Mahalleler, Medreseler, Meviana ve Mevlevilik, Mezarliklar,
Milletvekilleri, Musiki, Saglik Kurumlari, Sanatgilar ve Sanat Eserleri, Spor
ve Sporcular kategorisi, Tarum ve Hayvancilik, Ticari Kuruluslar, Turizm,
Tiirbeler, Tiirkiye Selcuklu Sultanlar, Vakiflar, Valiler, Yemekler”
bashiginda tiim bilgiler ve 6nemli isimlerle ilgili bilgilerin yer aldigi
www.konyapedia.com’da Oneriler boliimii de yer almaktadir (URL-9).

Dariilmiilk Sergi Saray1’ndaki yapay zeka uygulamalari, Tas Bina Dijital
Gosteri Merkezi ve Catalhoyiik Tanitim ve Karsilama Merkezi'nde yer alan
dijital sergiler de Konya turizminde akilli teknolojilerin kullanimina 6rnek
teskil etmektedir (URL-10). Dariilmiilk Sergi Sarayi’nda, hanedan
tiirbesinden ¢ikarilan kalintilar iizerinde gergeklestirilen DNA ve anatomi
analizleri sonucunda olusturulan 12 Selguklu sultam1 ve toplamda 17
hanedan mensubunun heykelleri sergilenmektedir. Heykellerin 6niinde yer
alan karekodlar araciligtyla sultanlara iliskin Tiirkge, Ingilizce ve isaret dili
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destekli bilgilere erisim saglanmaktadir. Ayrica sergi alanindaki 6zel bir
boliimde ii¢ tarafi ekranlarla gevrili bir ortamda Tiirklerin Anadolu’yu vatan
haline getirme siirecinde gergeklesen savaglar, dijital animasyonlar
aracilifiyla gorsellestirilerek ziyaretcilere sunulmaktadir (URL-8).

Gorsel 1. Tas Bina

Kaynak: (URL-11).

Tas Bina, 1917°de Mimar Muzaffer tarafindan Dariilmuallimat olarak
inga edilmeye baslanmis, 1922°de tamamlanarak uzun siire Kiz Ogretmen
Okulu olarak kullanilmistir. Daha sonra rektorliik binasi olarak hizmet veren
yapi, Bilyliksehir Belediyesi tarafindan restore edilerek dijital deneyim
merkezi, kiiltiir-sanat alanlar1 ve konferans salonunu igeren bir merkez
haline getirilmistir. Binada, Konya’nin tarihi ve kiiltiirel mirasini dijital
platformlar araciligryla tanitan alt1 tematik oda bulunmaktadir. Ziyaretgiler,
tarih odasindan baslayarak c¢apraz swrali  bir sistemle geziyi
tamamlayabilmektedir. Tarih Odasi, Konya’nin tarih 6ncesinden Selguklu’
ya uzanan gec¢misini dokunmatik ekranlar ve panoramik gorsellerle
anlatmaktadir. ivriz Tarim Amit1 replikast ve Konya’nin topografyasini
gosteren kabartmali harita da bu odada yer almaktadir. “Go Konya” odast,
sehrin tarim, sanayi, ticaret ve turizm dinamiklerini dijital igeriklerle
aktarmaktadir. Kiiltliirel Mozaik Odasi, medeniyetlerin izlerini yansitan
dijital gosterimler ve aynalarla mistik bir atmosfer sunmaktadir. Yasayan
Kiiltir Odasi, geleneksel el sanatlar1 ve gastronomiyi vitrinler ve video
icerikleriyle tanitmaktadir. Tarihe Acilan Kapilar Odasi, farkli donemlere
ait mimari kapilarla Konya’nin gec¢misini gorsellestirmektedir. Benim
Sehrim Odasi ise belediyenin projelerini ve ddillerini sergileyen interaktif
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bir alan olup bisiklet simiilatorleriyle ziyaretcilere sanal bir deneyim
sunmaktadir. Tag Bina Dijital Tanitim Ofisi, tamamen dijital anlatim {izerine
kurgulanmis bir merkez olup Konya’yr modern teknolojiyle ziyaretcilere
tanitmaktadir (URL-11).

Gorsel 2. Catalhdyiik Tanitim ve Karsilama Merkezi

Kaynak: (URL-12).

Yaklasik 9000 yil Oncesine tarihlenen Catalhdyiik Neolitik Kenti,
ziyaretgilere farkli dillerde sunulan dokunmatik ekranlar, sesli bilgilendirme
sistemleri ve projeksiyon destekli canlandirmalar ile tanmitilmaktadir.
Catalhoyiik’te  gergeklestirilen kazi ve arastirmalar dogrultusunda
degerlendirilen tag eserler, seramik kalintilar, insan ve hayvan kemikleri gibi
buluntular antropolojik ¢alismalar kapsaminda ele alinmaktadir. Ayrica
arkeobotanik laboratuvari araciligiyla bdlgenin ¢evresel kosullari, bitki
ortiisii, su kaynaklari, mineralleri ve Catalhoyilik’iin flora ile faunasi
incelenmektedir. Duvar resimleri, beslenme aligkanliklari, hastalik kaynakli
olimler ve “damda yasam” gibi konularin islendigi model ev, Neolitik
Donem’e dair kapsamli bilgiler sunmaktadir (URL-13).

Avrupa Akilli Turizm Bagkenti Yarigmasi, erisilebilirlik, dijital
doniisiim, stirdiirtilebilirlik, kiiltiirel miras ve yaraticilik gibi alanlarda
yenilik¢i yaklagimlarin degerlendirildigi ve kazanan sehre marka destegi
saglanan bir organizasyondur. 2025 yili adayliginda Konya, Briiksel
(Belgika), Cenova (italya), Lahti (Finlandiya), Lviv (Ukrayna), Porto
(Portekiz) ve Torino (Italya) ile kisa listeye kalmay1 basaran 7 sehirden biri
olmustur (URL-14). Akilli sehir kavrami, bilgi ve iletisim teknolojilerinin
entegrasyonuyla kent yagamini daha siirdiiriilebilir ve verimli hale getirmeyi
amaglamaktadir. Bu baglamda, turizm sektoriinde de akilli uygulamalarin
yayginlagmasi, destinasyonlarin rekabet giiclinii artirarak ziyaretci
deneyimlerini iyilestirmektedir. Konya, tarihi ve kiiltiirel mirasiyla 6nemli
bir turizm merkezi olmasinin yam sira, akilli sehir projeleriyle dijital
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doniigiim siirecini  siirdiirmektedir. Sehirde uygulanan dijital rehber
sistemleri, yapay zeka destekli turizm hizmetleri ve siirdiiriilebilir ulagim
¢Oziimleri, akilli turizmin temel bilesenleri olarak 6ne c¢ikmaktadir. 2025
Avrupa Akilli Turizm Bagkenti yarigmasinda finale kalmasi, Konya’nin bu
alandaki  gelisiminin  uluslararasi diizeyde de dikkat ¢ektigini
gostermektedir. Bu siiregte, akilli turizm uygulamalarinin siirdiiriilebilirligi
icin kamu-6zel sektor is birligi ve toplumsal farkindaligin artirilmasi 6nemli
bir gereklilik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

SONUC

Sehirlerin  dijitallesme siiregleri, ekonomik, sosyal ve g¢evresel
stirdiirtilebilirlik hedefiyle birlikte ele alinmaktadir. Akilli sehir kavrami, bu
doniisiimiin temel bileseni olarak one ¢ikarken turizm sektorii de bu
degisimden etkilenmekte ve dijitallesme ile birlikte farklilasmaktadir. Akilli
turizm destinasyonlari, sehir yonetim siirecleriyle uyumlu sekilde
teknolojiyi kullanarak ziyaret¢ci deneyimini iyilestirmekte ve sehirlerin
rekabet gliciinii artirmaktadir.

Konya, koklii tarih ve kiiltiirel mirasiyla Tiirkiye’'nin 6nemli turizm
merkezlerinden biri olup, akilli turizm uygulamalari agisindan da gelisme
potansiyeline sahiptir. Sehir hem inan¢ turizmi hem de kiiltiirel turizm
acisindan genis bir kitleye hitap etmektedir. Mevcut turizm yogunlugu
sehrin daha verimli ve siirdiiriilebilir bir sekilde yonetilmesini
gerektirmekte, bu noktada akilli turizm ¢dziimleri 6nemli bir ara¢ haline
gelmektedir. Konya Biiyiiksehir Belediyesi tarafindan hazirlanan 2022-
2030 Konya Akilli Sehir Stratejisi ve Yol Haritasi, sehrin akilli destinasyon
kimligi kazanmasimi saglayacak gesitli projeler icermektedir. Bu projeler,
dijital rehber sistemleri, artirilmig gerceklik destekli kiiltiirel tanitimlar,
turist dostu mobil uygulamalar ve akilli ulasim ¢6ziimleri gibi unsurlari
kapsamaktadir.

Konya’nin akilli turizm alaninda yiriittiigli projelerin sehrin kiiresel
rekabet giiclinii artirma potansiyeline sahip oldugu goriilmektedir. Avrupa
Akilli Turizm Bagkenti yarismasinda Konya’nin finale kalan son 7 sehirden
biri olmasi, sehrin bu alandaki ¢abalarinin uluslararasi diizeydeki takdirini
gostermektedir. Bu siirecte, akilli turizm uygulamalarmin turist
memnuniyetini artirmak, ziyaret¢i hareketliligini daha siirdiiriilebilir hale
getirmek ve sehir ekonomisini giiclendirmek acisindan kritik oldugu
anlagilmaktadir. Akilli turizm uygulamalarmin  benimsenmesi i¢in
farkindalik ¢alismalar1 gerekmektedir. Yerel halkin ve turizm sektoriiniin bu



104  Konya Turizm Aragtirmalari

doniisiime uyum saglamasi, siirecin basarisint dogrudan etkileyecektir.
Ayrica teknolojik altyapinin gii¢lendirilmesi, biiyiik veri yonetimi ve dijital
giivenlik konularinda da ek yatirimlar yapilmalidir. Akilli  turizm
uygulamalarinin siirdiirtilebilirligi icin kamu ve 6zel sektoriin is birligi
igerisinde ve yerel yOnetimlerin uzun vadeli stratejilerle desteklenmesi
onemlidir.

Konya’nin akilli turizm destinasyonu olma hedefi dogrultusunda atilan
adimlar olumlu olmakla beraber siirecin siirdiiriilebilirligi ve etkinligi
acisindan kapsamli bir stratejik planlama gerekmektedir. Gelecekte
yapilacak aragtirmalarin akilli turizmin sadece teknolojik bir doniisiim degil,
ayni zamanda kiiltiirel, ekonomik ve sosyal boyutlar1 olan ¢ok yonlii bir
stire¢ oldugunu dikkate alarak ilerlemesi 6nem arz etmektedir. Konya, sahip
oldugu tarihi ve Kkiiltiirel mirasin yani sira dijitallesme ve inovasyon
stireclerini dogru sekilde yonettiginde, akilli turizm destinasyonu hedefinde
onemli Orneklerden biri olma potansiyelini tagimaktadir.
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KONYA’NIN TURiZM MARKALASMA SURECI

Mete Sezgin”®, Zhuldyz Sartayeva™

Giris

Guniimiizde kiiresellesmenin hiz kazanmasiyla birlikte, kentler ve
bolgeler arasinda ekonomik, kiiltiirel ve sosyal alanlarda artan bir rekabet
ortami olusmustur. Bu rekabet yalnizca geleneksel liretim ve hizmet
sektorleriyle sinirli kalmayip, sehirlerin kendilerini birer marka olarak
konumlandirma ihtiyacim da beraberinde getirmistir. Ozellikle turizm
sektoriinde destinasyonlarin marka degeri, turistlerin destinasyon
tercihlerini belirleyen baslica faktorlerden biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu
baglamda kent markalagsmasi, ekonomik faydalarin yani sira, kiiltiirel
mirasin korunmasi, tarihi kimligin tanitilmasi ve siirdiiriilebilir turizm
politikalarmin gelistirilmesi acisindan da stratejik bir rol {istlenmektedir.
Giiglii bir kent markasi, hem ulusal hem de uluslararasi diizeyde kentin
goriiniirliigiinii artirmakta; yerel kimligi gliclendirmekte ve kentsel gelisimi
cok boyutlu olarak desteklemektedir.

Bu caligma, literatiir taramasi yontemiyle Konya’nin kent ve turizm
markalagsma siireglerine iliskin yapilmig arastirmalar1 inceleyerek, bu
arastirmalardan elde edilen bulgular dogrultusunda Konya’nin markalagma
yaklagimlarini ortaya koymay1 amaglamaktadir. Calismada dncelikle turizm
ve kent markalagmasi kavramlarn tanimlanmakta, ardindan Konya’nm bu
stireclerdeki konumu degerlendirilmektedir. Konya’nin marka kent olma
stirecinde, sehri diger kentlerden ayiran temel degerlerin 6n plana
cikarilmasi biiylik 6nem tasimaktadir. Sehrin kiiltiirel, tarihi ve dogal
zenginlikleri ile Mevlana gibi evrensel bir degeri biinyesinde barindirmasi,
Konya’ya 6zgiin bir kimlik kazandirmaktadir.

Japonya, Seul ve Singapur gibi birgok tilke, sehir markalagmasini ulusal
turizm stratejilerine entegre etmistir (Joo & Seo, 2018; Prayudi,
Ardhanariswari, & Probosari, 2022; Soltani, Pieters, Young, & Sun, 2018).
Bu yaklagim, bir bdlgenin ayirt edici 6zelliklerini 6ne ¢ikararak turist
cekmede rekabet avantaji saglamanin ve destinasyonun genel ¢ekiciligini
artirmanin temel yontemlerinden biri olarak degerlendirilmektedir. Ornegin,

* Prof. Dr., Selguk Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi, ORCID: 0000-0001-9079-2520
metesezgin@hotmail.com
** Doktora Ogrencisi, Selguk Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi, ORCID: 0000-0002-5605-8936
sartayeva.judy@gmail.com



108  Konya Turizm Aragtirmalari

Seul kenti, markalagma stratejisini yalmizca ekonomik temelli bir
yaklagimdan, vatandaglarin sehir imajinin olusumuna katilimini tegvik eden
katilime1r bir modele doniistiirmiistir. Bu doniistim, ‘I-Seoul-U’ gibi
girisimler araciligiryla hayata gegirilmistir (Joo & Seo, 2018). Bu durum,
sehir markalagsmasinin politika degisiklikleriyle uyumlu hale getirilerek
daha kapsayict ve toplumla biitiinlesmis bir kimlik olusturabilecegini
gostermektedir. Seul, sehir markalasma stratejisi kapsaminda K-Pop kiiltiirii
ile tarihi miras unsurlarini bir araya getirerek kendisini basarili bir sekilde
kiiresel bir turizm destinasyonu olarak tanitmayi basarmistir. Bu strateji,
Seul’iin simgesel yapilarindan biri haline gelen “Dongdaemun Design
Plaza” gibi 6zgilin mimari projelerin gelistirilmesini, ayrica mega etkinlikler,
sergiler ve festivallerin diizenlenmesini icermektedir (Karvelyte & Chiu,
2011; Parkhomenko, 2023).

Benzer sekilde, Singapur da Design Singapore Konseyi girisimi
araciligiyla kendisini stratejik olarak bir “Tasarim Sehri” olarak
konumlandirmigtir. Bu girisim, yaraticihik ve inovasyonu kentsel
markalagma stratejisine entegre ederek kiiresel rekabet giiclini artirmayi1
amaglamaktadir (Prayudi, Ardhanariswari, & Probosari, 2022). Singapur,
yenilik¢ilik ve stlirdiiriilebilirlik temelli bir yaklasimla giiglii bir sehir
markasi insa etmis ve bu sayede Giineydogu Asya’nin en popiiler turizm
destinasyonlarindan biri hiline gelmistir (Anttiroiko, 2015). Ulke, giiclii bir
markalagma silireci araciligiyla kiiltiirel mirasin ve benzersizligin
stirekliligini saglayarak potansiyel turistlere hitap etmeyi hedeflemektedir
(Ramadania, et al., 2025).

Turizm Markalasma Siireci ve Kent Markalagsmasi

Marka, turizm isletmelerinin pazarda rekabet giicli elde etmelerine,
hedeflerine ulagmalarmma ve tiiketici goziinde olumlu bir imaj
olusturmalarina katki saglamaktadir. Marka itibari, isletmenin degerini
artirmakta ve miisteri baglihigim giiclendirmektedir. Siirekli gelisim
gdsteren turizm sektdriinde, isletmelerin sundugu hizmetin kalitesi ve etkili
tanitimi, gelir artisina dogrudan katki saglamaktadir.

Kent markalagmasi, bir kenti yasamak, yatirim yapmak veya ziyaret
etmek icin cazip hale getirmeyi amaglayan marka iletisim stratejilerinin
biitiinlidiir. Bu siirecte, kentin tarihi miras1 ve yerel kimliginin korunarak
stirdiirtilebilirliginin saglanmasi temel hedeflerdendir. Kentler, markalagma
stirecinde yerel triinlerini, tarihi dokusunu ve ozgiin degerlerini 6ne
cikararak benzersiz kimlikler olusturmay1 hedeflemekte; bu da kente 6zgii
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unsurlarin vurgulanmasini temel strateji haline getirmektedir (Ozkaynak ,
Ulusoy, & Donek, 2018).

Literatiirde “place”, “nation”, ‘“communities”, “region”, ‘“state” ve
“marketing” gibi ¢esitli kavramlarla iliskilendirilerek tanimlanan kent
pazarlamasi olgusu, zamanla “city marketing” ve “city branding” gibi
terimlerle ifade edilerek, genellikle kent pazarlamasi ve kent markalagmasi
bigiminde kavramsallagtirilmaya baslanmistir (Rainisto, 2003).

Kent markalagmasi, marka stratejisi ve iletisim alanlarinda gelistirilen
bilgilerin kentlerin tanitim1 ve kalkinmasi i¢in uygulanmasini ifade eden
yeni bir disiplindir. Bu yaklasim, kentin 6zgiin degerlerini hedef pazar
ihtiyaglariyla uyumlastirarak, kalici ve farklilagsmis bir imaj olusturmayi ve
bu sayede rekabet avantaji saglamay1 amaclamaktadir (Okay & Okay,
2017). Sehir markalasmasinda altyapi, dogal giizellikler ile tarihi ve kiiltiirel
miras temel unsurlar olarak one ¢ikmaktadir. Bir¢ok diinya kenti bu
Ozellikleri markalagma stratejilerinde etkin bicimde kullanarak dikkat
¢ekmektedir. Paris, Roma ve Barcelona gibi marka sehirler, 6zellikle tarihi
yapilarin1 basarili bir sekilde degerlendirerek kiiresel Olgekte tamimirlik
kazanmig ve milyonlarca turistin ilgisini ¢eken destinasyonlar haline
gelmistir.

Kent markasi, kentin diger kentlerden ayiran 6zgiin 6zelliklerin bir araya
getirilerek olusturulan marka kimligini ifade etmektedir. Kentlerin marka
kent olabilmesi ve tamtiminin etkin bir sekilde gergeklestirilebilmesi
amaciyla cesitli stratejik ¢alismalar yiiriitiilmektedir. Ornegin, baz1 kentler,
bulunduklar: iilkenin genelinden daha fazla bilinirlik kazanmakta; Paris,
Fransa baglaminda bu duruma 6mek teskil etmektedir (Temiz, Saglik,
Saglik, Kelkit, & Bayrak, 2019). Kentsel markalagma stratejileri, bir kentin
ekonomik, sosyal ve kiiltiirel hedeflerine ulasma kapasitesini olumlu yonde
etkileyebilecek onemli araglardir. Bu stratejiler, kentin tarihi ve kiiltiirel
simgelerini modern kentsel Ogeler ve c¢agdas mimari yapilarla
biitiinlestirerek, kentsel mekanm gorsel kimligini giiclendirebilir. Yer
markalagsmasi, bir sehir, bolge ya da fllkenin 0zgiin ve ayirt edici
Ozelliklerini 6n plana c¢ikararak, potansiyel yatirnmcilara, ziyaretcilere ve
yerel halka sundugu avantajlar1 ve giiclii yonleri etkili bigimde iletmeyi
amaglayan kimlik olusturma siirecidir (Gartner & Ruzzier, 2011).

Bir sehir markasi, sadece bir slogan veya bir reklam kampanyasi degildir;
daha ziyade, bir kentin ismine, logosuna, iirlinlerine, hizmetlerine,
etkinliklerine veya bir sehri temsil eden herhangi bir tasarim ya da sembole
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maruz kaldiginda akla gelen diislince, duygu, dernek ve beklentilerin
toplamidir (Smidt-Jensen, 2005). Marka kent olabilmek igin bir sehrin,
yasam kalitesi yiiksek, ilgi uyandiran, ziyaretcilere karsi misafirperver bir
yapida olmasi; aynmi zamanda ticaret ve sanayi agisindan gelismislik
gostermesi  gerekmektedir. Kiiresel Olgekte markalasmis sehirler belirli
temsili degerlerle d6zdeslesmistir: Ornegin, Paris kenti romantizm ve ask
kavramlartyla; Tokyo, teknolojik gelismislik ve modern yasam tarziyla; Rio
de Janeiro ise eglence kiiltiirli ve karnavallarla iligskilendirilmektedir. Benzer
bir egilim, Tirkiye baglaminda da gozlemlenmektedir. Antalya, sahip
oldugu dogal giizellikler ve gelismis turistik altyapi sayesinde deniz
turizminin; Konya ise kokli tasavvuf gelenegi ve kiiltiirel mirasiyla inang
turizminin simge sehirlerinden biri héline gelmistir (Sezgin & Uniivar,
2011).

Kent Markasim Etkileyen Unsurlar

Anholt’a (2007) goére sehir markalasma siireci, c¢esitli ara¢ ve
yontemlerin biitiinclil bigimde kullanilmasimi gerektirir. Bu siirecte One
cikan temel unsurlar arasinda turizm, insan unsuru, tarihi ve kiiltiirel miras
ile sehre 6zgii tirtinler yer almaktadir. Her bir unsur, sehir kimliginin insa
edilmesinde ve markalasma hedeflerine ulasilmasinda Onemli rol
oynamaktadir. Bu yontemler su sekilde agiklanabilir:

Turizm sehir markalagmasimin temel taslarindan biri olarak kabul
edilmektedir. Kiiresellesme ile birlikte iletisim kanallarmin genislemesi,
sehirlerin uluslararast diizeyde tanmirhigimi artirmis ve bircok kenti
potansiyel bir marka haline getirmistir. Bu baglamda turizm, marka kent
olma yolundaki en gii¢lii araglardan biridir. Ornegin, Isvigre Alpleri, sahip
oldugu dogal giizellikler ve altyap1 olanaklar1 sayesinde tiim diinyadan turist
cekmekte ve uluslararasi bilinirligini siirdiirmektedir.

Insan bir sehirde yasamis ya da halen yasayan, evrensel capta taninan
bireyler, o kentin marka kimligini giiclendirebilir. Bu tiir insanlar
araciligryla sehir, hem kiiltiire] hem de manevi bir derinlik kazamr. Ornegin,
13. yiizyi1lda Konya’da yasamis olan Mevlana kentin sadece yerel degil,
kiiresel diizeyde de taninmasini saglamaktadir.

Tarihi ve Kiiltiirel miras gegmisten giiniimiize ulasan tarihi yapilar ve
kiiltiirel degerler, bir sehri digerlerinden ayiran en 6zgiin unsurlar arasinda
yer almaktadir. Bu miras, sehir imajinin giiclendirilmesinde ve turistik
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cekiciligin artirilmasinda etkili bir aragtir. Misir Piramitleri veya Cin Seddi
gibi yapilar, bu kapsamda verilebilecek ¢arpic1 rneklerdendir.

Yetisen ve Uretilen Uriinler bir iiriin ad1 gectiginde akla dogrudan bir
sehir geliyorsa ya da bir sehir anildiginda belirli bir dirlinle iliski
kuruluyorsa, séz konusu iiriin ile sehir arasinda bir 6zdeslesmeden s6z
edilebilir. Sehrin simgesi haline gelen ve kent ile bireyler arasinda gii¢lii bir
bag olusturan bu tiir iiriinler, sehir markalagma siirecinde etkili bir arag
olarak  degerlendirilmektedir. Bu  Ozdeslesme, kentin  kimligini
pekistirmekte ve tanitim stratejilerine dnemli katki saglamaktadir.

Kent Markalasma Siireci

Seisdedos ve Vaggione’nin (2005) ¢aligmasina gore, kent markalagmasi
belirli bir siire¢ dahilinde ve {i¢ asamada ger¢eklesmektedir. Bu yaklasim,
kentlerin sistemli bir sekilde kimlik kazanmasin1 ve marka degerini
olusturmasin1 amaglamaktadir: Kent Kimligini Anlasilir Kilma sehir
markalasma siirecinin ilk ve temel asamasini olusturur. Kiiresellesmenin
etkisiyle yerel kimliklerin giderek siliklesmesi ve mekansal benzesmelerin
artmasi, kentlerin Ozgilinliiklerini yitirme riskini dogurmaktadir. Bu
baglamda, bir kentin kimligini olusturan temel unsurlar arasinda kendine
0zgl topografik yapisi, iklimi ve bitki Ortiisii, jeolojik Ozellikleri, inang
sistemi, demografik yapisi, toplumsal ve ekonomik kosullari, mimari
dokusu ve tarihi gegmisi yer almaktadir. Kent kimligi, fiziksel, kiiltiirel,
sosyo-ekonomik, tarihsel ve bigimsel faktorlerle sekillenen; her kentte farkli
bicimlerde tezahiir eden; kentlilerin yasam tarzlariyla biitiinlesen ve siirekli
geligerek siirdiiriilebilir bir kent vizyonuna katki saglayan anlam yiiklii bir
biitiinliik olarak tamimlanmaktadir. Kent Kimligini Imaja Doéniistiirme ve
Kentin Mevcut Imajini Belirleme sehir markalasma siirecinin ikinci asamast,
kent kimliginin somut ve algilanabilir bir imaja donistiiriilmesini
hedeflemektedir. Bu asama, ilk agsamada tanimlanan kimlige dayali olarak
gelistirilen resmi ve sembolik degerlerin, i¢ ve dis paydaslar nezdinde anlam
kazanmasini saglar. Pazar arastirmalar1 ve kentsel paydaslarla yiiriitiilen
diyalog siirecleri araciligtyla, olusturulacak imajin hem igsel (yerel halkin
benimsemesi ve katilimi) hem de dissal (turistlerin ilgisi, yabanci
yatirimlarin cazibesi ve nitelikli beseri sermayeyi c¢ekme kapasitesi)
boyutlart belirlenir. Bu imaj, sehir planlamasi, kiiltiirel mirasin korunmasi
ve turizm politikalar1 gibi alanlarla uyumlu olmali ve kentin uzun vadeli
gelisim stratejileriyle biitiinlesik bir yap1 sergilemelidir. Kent Imajint Yayma
sehir markalagmasinin {igiincii asamasi, uygulama siirecini kapsamaktadir.
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Bu asamada, onceki asamalarda belirlenen degerler ve olusturulan imaj,
cesitli gorsel ve isitsel unsurlar araciligiyla somutlagtirilir. (Kurtoglu ,
2017). Bunlar; logo, slogan, tema, sembol ve diger tanitim araglar1 gibi
gorsel-isitsel temsil bigimlerini igerir. S6z konusu unsurlarin tasarimi
tamamlandiktan sonra, televizyon, radyo ve sinema yayinlarinda, etkinlik
sponsorlugu gibi tanitim kanallarini icermis olan kapsamli bir iletisim plani
dogrultusunda, bu unsurlar hedef kitleye etkili bir bigimde ulastirilir. Bu
yayginlagtirma siirecinde kullanilan araglarin, sehrin 6zgiin kimligi ve
fiziksel goriiniimiiyle tutarli olmas1 biiyilik onem tasimaktadir.

Konya’nin Markalasma Siireci

Bir sehrin marka sehir statiisiine ulagabilmesi i¢in sadece yapilan projeler
degil, aym1 zamanda sehrin dogal giizellikleri ve tarihi zenginlikleri de
biiylik 6nem tasimaktadir. Anadolu'nun kalbinde yer alan Konya Ornegi
tizerinden anlatilan bu ¢alismada, sehrin derin kiiltiirel mirasi, tarih boyunca
bir¢ok 6nemli devletin merkezi olmasi, diizenli ve giivenli yapistyla birlikte
gelisen ulasim olanaklar1 ve artan yatirim potansiyelinin, Konya’nin marka
sehir olma kapasitesini artirdigi belirtilmektedir. Boylece marka sehir
kavraminin yalnizca tanitim ve pazarlama faaliyetlerinden ibaret olmadigi;
aynm1 zamanda sehrin altyapisi, tarihi degerleri ve sosyal yapistyla
desteklenen kapsamli bir siire¢ oldugu vurgulanmaktadir (Basaran Alagéz
& Bilgeoglu, 2019).

Konya’nin Turizm Potansiyeli

2007 yilinda Kiiltiir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan hazirlannis olan
“Tiirkiye Turizm Stratejisi” ile kentlerin markalasma stireci ulusal diizeyde
bir politika olarak benimsenmistir. Bu ¢alisma dogrultusunda, Adiyaman,
Amasya, Bursa, Edirne, Gaziantep, Hatay, Konya, Kiitahya, Manisa,
Nevsehir, Kars, Mardin, Sivas, Sanlurfa ve Trabzon ‘“Marka Kiiltiir
Kentleri” olarak belirlenmistir. Bu kentler arasinda yer alan Konya, tarihi ve
kiiltirel miras acisindan son derece =zengin bir cografyada
konumlanmaktadir. Konya kenti sahip oldugu kokli gegmisiyle 6nemli bir
tarihi ve kiiltiirel birikimi biinyesinde barindirmaktadir (Ozkaynak , Ulusoy,
& Donek, 2018).

Konya’nin sahip oldugu tarihsel ve kiiltiirel degerleri kentin markalagma
stirecinde stratejik bir avantaj sunmaktadir. Bolgede bulunan (camiler,
medreseler, kiliseler, kervansaraylar, hamamlar, hoyiikler) somut kiltiirel
miras unsurlarimin yani sira; gelenek, gorenek ve gastronomi gibi somut
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olmayan kiiltiirel degerler de sehrin turizm potansiyelini artiran baslica
unsurlardir. Her sene binlerce yabanci ve yerli turistlerin ziyaret ettigi
Konya kenti marka sehir olma yolunda giiclii bir altyapiya ve gelisme
potansiyeline sahiptir.

Konya’nin Markalasma Unsurlar:

Konya Turizm Platformu tarafindan yapilan ¢aligmalar neticesinde, sehir
sinirlar1 i¢cinde bulunan 22 Onemli tarihi ve kiltiirel miras alani
belirlenmistir. Bu alanlar arasinda Catalhdyiik, Mevlana Miizesi, Yer Koprii
Selalesi, Tuz Golii ve Meke Golii, Oymali Yeralt1 Sehri, Nasreddin Hoca
Aniti, Fasillar Aniti, Tinaztepe Magarasi, Kosk Kaplicalari, Kubad-Abad
Sarayi, Klistra Antik Kenti, Aya Elena Kilisesi, Ince Minare, Karatay
Medresesi, Ilgin Kaplicalar;, Alaeddin Camisi, Esrefoglu Camisi, Ivriz
Kaya Aniti, Eflatun Pinari, Aziziye Camisi ve Karapmar Obruklarn yer
almaktadir. Konya, 2000 yilindan bu yana UNESCO Diinya Miras1 Gegici
Listesi’nde “Konya Selguklu Bagkenti” adiyla yer almaktadir. Anadolu
Selguklu ve Karamanogullar1 donemlerinde baskentlik yapmis olan sehir,
bu donemlere ait sanatsal, mimari, tarihi ve kiiltiirel eserlerin korunmasi ve
gelecek nesillere aktarilmasi agisindan biiyiik bir neme sahiptir. Bu miras,
Konya’nin hem tarihsel kimligini giiclendirmekte hem de sehir markalasma
siirecine degerli katkilar sunmaktadir.

Konya sehrinde son on yil igerisinde yapilan yatirimlar, daha kapsaml
ve sonug odakli bir yapiya kavugmustur. Tarihi ve dogal degerlerin 6n plana
cikarilmast ve sehrin siirdiiriilebilir kalkinmasimin saglanmasi amactyla
caligmalar belirli bir program dogrultusunda ytiriitiilmektedir. Sehre yonelik
yatirim motivasyonlari ise su sekilde siralanmaktadir (Basaran Alagéz &
Bilgeoglu, 2019):

Stratejik Konum: Anadolu'nun tam merkezinde yer alan Konya, karayolu
ile li¢ saat icinde yaklasik 10 milyon insana ulagsma kapasitesine sahiptir.
Sehirde, Konya Organize Sanayi Bolgesi kapsaminda gelistirilen lojistik
merkez projesi ile Konya Lojistik Kdyii’niin kurulmas1 planlanmakta olup,
bu sayede sanayi ve tarim iirlinlerinin tagimaciliinin etkin ve verimli bir
bicimde gerceklestirilmesi amaglanmaktadir. Bu girisimler, Konya’nin
ulusal ve uluslararas1 pazarlarda hiz, kalite ve maliyet agisindan rekabet
giicinii artrmasimma katki saglayacaktir. Ayrica, Organize Sanayi
Bolgesi’nin daha etkin bir sekilde kullanilmasina olanak taninacaktir.
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Yasayan Sehir: Tarihi insanlik tarihi kadar eski olan Konya, zengin
sosyal ve kiiltiirel etkinliklere ev sahipligi yapmakta ve su¢ oraninin oldukga
diisiik oldugu giivenli bir kenttir. Yillik ortalama 3 milyondan fazla turist
agirlamaktadir.

Zengin Dogal Kaynaklar: Tirkiye’nin tuz ihtiyacinin %65’ini karsilayan
sehir, tilkenin tek ve dncii aliiminyum iireticisidir. Ayrica geligmis bir demir
dokiim sektorii bulunmaktadir.

Geng ve Nitelikli Insan Kaynagi: Konya’da Selguk Universitesi, Konya
Teknik Universitesi, Necmettin Erbakan Universitesi, KTO Karatay
Universitesi ve Konya Gida ve Tarim Universitesi gibi bes iiniversite
bulunmakta olup, toplamda 130.000’in {izerinde iiniversite 6grencisi egitim
gormektedir.

Enerji Sehri: Genis arazileri sayesinde yiiksek diizeyde giines enerjisi
potansiyeline sahip olan Konya, 6zellikle Karapmar ilgesi yenilenebilir
enerji acisindan Tiirkiye’nin en avantajli bolgelerindendir. Ayrica riizgar
enerjisi i¢in de uygun alanlar mevcuttur.

Hizla Yiikselen Ihracat Kapasitesi: Konya, 190’dan fazla iilkeye ihracat
gergeklestirmekte olup, 2000 ile 2024 yillar1 arasinda ihracat degeri 41 kat
artig gostererek 3,59 milyar dolara ulagmistir.

Ticaret, Tarim ve Sanayi Merkezi: Genis tarim alanlarina sahip olan
sehir, bolgenin en biiyiik fuar merkezine ev sahipligi yapmakta ve gida
sektorlinde lider konumdadir.

Giiglii Endiistriyel Altyapr: Konya’da dokuz Organize Sanayi Bolgesi,
150 6zel sanayi bolgesi ve 50.000’den fazla kiiciik ve orta olgekli isletme
(KOBI) faaliyet gostermektedir.

Yatirimci Destekleri ve Tesvikler: Yatirimcilar igin vergi muafiyetleri,
igveren prim destegi ve ticari yatirimlar icin arazi tahsisi gibi cesitli tesvik
mekanizmalari saglanmaktadir.

Giiclii Sosyal Sermaye ve Isbirligi Olanaklari: Konya’da sivil toplum
kuruluslar1, kamu kurumlar1 ve 6zel sektor arasinda saglam isbirlikleri
gelistirilmis olup, aktif ticaret orgiitlerinin katkilariyla dinamik ve verimli
bir is ortam1 olusturulmaktadir (Konya'da Yatirim Resmi Sitesi, 2025).
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Konya’nin Kent Markalasmasi Siirecinde Mevcut Durumun
Degerlendirilmesi ve Oneriler

Konya’nin sehir markalasmasi yalnizca Mevlana degeriyle sinirh
kalmamali, kentte bulunan diger 6nemli mimari ve kiiltiirel yapilarin da
marka degerine katkisi saglanmalidir. Sehrin sahip oldugu potansiyelin tam
anlamiyla ortaya ¢ikarilmasi, turizm faaliyetlerinin artiritlmasi ve mevcut
kaynaklardan en st diizeyde fayda saglanmasi amaciyla
gergeklestirilebilecek calismalar asagidaki sekilde siralanabilir:

e Kentin en giiclii 6zellikleri belirlenip 6n plana ¢ikarilmalidir.
Konya’nin markalagsmasinda en 6nemli deger, kentte yer alan tarihi
yapilar olarak one ¢ikmaktadir. Diinya genelinde Paris’in Eyfel
Kulesi, Venedik’in San Marco Bazilikasi, Floransa’nin Ponte
Vecchio Kopriisii ve Londra’nin Louvre Sarayr gibi simgesel
yapilar her yil milyonlarca ziyaret¢iyi kendine ¢ekmektedir. Buna
karsin, Konya’nin kimligini ve tarihini yansitan yaklasik 750 yillik
Selguklu Donemi mimarisi yeterince dikkate alinmamaktadir.
Selguklu Bagkenti olarak anilan Konya’nin markalagma siirecinde
bu degerler mutlaka oncelikle dirilmelidir. Bu tarihi yapilar, kentin
marka stratejilerinin merkezinde yer almali ve ihmal edilmemelidir
(Ozkaynak , Ulusoy, & Donek, 2018).

e Sehrin markalagsmasi siirecinde, etkili iletisim stratejilerinin
gelistirilmesi gereklidir. Bu kapsamda, yerel yonetimler, il Kiiltiir
ve Turizm Midiirliigii, Konya Kiiltiir Varliklari1 Koruma Kurulu
ve ilgili uzman paydaslarin is birligi i¢inde, uyumlu ve ortak
planlamalar yapmasi biilyiik 6nem tasimaktadir.

e Sehrin markalagma siirecinde, gorsel kimlik, logo ve sloganlarda
yalmzca Mevlana temast degil, ayn1 zamanda Sel¢uklu Donemi
eserlerine de yer verilmeli ve bdylece kentin marka degerinin
giiclendirilmesi saglanmalidir.

e Sehir markalagsmasinda 6nemli rol oynayan tarihi yapilar, turizm
potansiyellerinden en  iyi  sekilde  yararlanmak  ig¢in
restorasyonlarinin  tamamlanmig ve g¢evre diizenlemelerinin
yapilmis olmasi sarttir.

e Giinlimizde sosyal medya araglari, birgok iletigim stratejisinin
temel bileseni olarak Onem kazanmaktadir. Bu nedenle, sehir
markalagmasi1 projelerinde iletisim faaliyetlerinin sosyal medya
tizerinden aktif sekilde yiiriitilmesi, sehrin tanitimi ve cazibesinin
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artirtlmasi agisindan kritik bir rol oynar. Markalagma siirecinde 6ne
cikan sehirlerden New York’un “I Love New York” ve
Amsterdam’in “I amsterdam” kampanyalarinin resmi sosyal medya
hesaplar1 bulunmaktadir. Diinya genelinde ise Eyfel Kulesi ve Pisa
Kulesi gibi dnemli yapilar ile Tiirkiye’de Ayasofya Miizesi’nin web
sitesi ve sosyal medya varligi mevcuttur. Ancak Konya’nin tarihi
yapilarinin ne web sitesi ne de sosyal medya hesaplarinin olmamasi
biiylik bir eksiklik olarak goriillmektedir. Bu baglamda, yerel
yonetimlerin Onciiliigiinde Selguklu donemi yapilart i¢in Tiirkce ve
Ingilizce igeriklerle sosyal medya hesaplar1 olusturularak, yurt ici
ve yurt dis1 turistlerin ilgisi ¢ekilmelidir.

e 2018 yili itibariyle Konya'da bes iiniversite bulunmaktadir. Sehirde
O0grenim goren iiniversite oOgrencileri, Konya'nin disa doniik
tanitiminda potansiyel marka elgileri olarak degerlendirilmelidir.
Bu baglamda, sehir markalagmasi siirecinde 6grencilerin iletisim
stratejilerine aktif katilimi dnem tasimaktadir. Ozellikle, farkli
iilkelerden gelen yabanci 6grenciler ve farkli sehirlerden gelen
Ogrencilerin, Konya hakkinda birincil bilgi kaynagi olarak
goriilmesi, onlarin yeterli diizeyde bilgilendirilmesini gerekli
kilmaktadir. Bu amagla, iiniversitelerde diizenlenecek oryantasyon
programlarina Selguklu yapilar1 gibi tarihi ve kiiltiirel unsurlarin
dahil edilmesi; yerel yonetimler ve kiiltiir turizm midirliikleriyle is
birligi icinde gerceklestirilerek dgrencilerin hem bilgi sahibi olmas1
hem de Konyanin tanitiminda rol almasi saglanabilmektedir
(Ozkaynak , Ulusoy, & Donek, 2018).

SONUC

Sehirlerin marka haline gelmesi, hem sosyal hem de ekonomik agidan
onemli kazanimlar sunmaktadir. Bu siirecte ilgili kurum ve aktorlerin sehir
markasi olusturma ve gelistirme konusunda stratejik ve profesyonel adimlar
atmalar1 gerekmektedir. Etkili bir markalama siireci, sehrin sahip oldugu
somut ve soyut degerlerin biitlinciil bir sekilde degerlendirilmesiyle, tiiketici
zihninde 6zgiin ve gigli bir imajin yerlesmesini hedeflemelidir. Sehir
markalagmasi, sadece sehrin tanitimiyla sinirli kalmayip, o sehirde yasayan
bireyler ve ilke gelecegi i¢in uzun vadeli bir yatinm olarak
degerlendirilmektedir. Gilinlimiizde marka sehirler, turizm, yatirim, egitim
gibi ¢esitli alanlarda insanlar1 kendilerine ¢ekerek siirdiiriilebilir kalkinmay1
mimkiin kilmakta ve yasam standartlarini yiikseltmektedir.



Konya Turizm Arastirmalan 117

Konya’nin marka kent olma siirecinde, sehri diger kentlerden ayiran
temel degerlerin 6n plana ¢ikarilmasi biiyiikk dnem tagimaktadir. Sehrin
kiiltiirel, tarihi ve dogal zenginlikleri ile Mevlana gibi evrensel bir degeri
biinyesinde barindirmasi, Konya’ya 6zgiin bir kimlik kazandirmaktadir. Bu
unsurlar, kent markalasmasinda farklilik yaratabilecek baslica potansiyel
alanlardir. Goller, magaralar, tarihi yapilar gibi dogal ve kiiltiirel cazibe
merkezlerinin etkin bi¢cimde degerlendirilmesi gerekmektedir. Ayrica,
alisveris ve kongre merkezleri ile konaklama ve yeme-igme olanaklari sunan
tesislerin artirilmasi, sehrin turistik ¢ekiciligini giiclendirecektir. Egitim
alaninda da tniversite 6grencilerine yonelik barinma ve sosyal tesislerin
gelistirilmesi, Konya'nin bir egitim sehri olarak konumlanmasini
destekleyecek onemli bir adimdir. Bu biitiinciil yaklasim, Konya’nin hem
kiiltiirel hem ekonomik anlamda siirdiiriilebilir bir gelisim gdstermesine
katki saglayacaktir.
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KONYA’ NIN INANG TURiZMi VE POTANSIYELI

Fatma Demir”

Giris

Diinyanin her yerinde dogal ve kaginilmaz olarak gii¢lii bir isleve sahip
olan inang olgusu bireylerin yasamlarinda i¢ ve dis diinyalarini etkileyerek,
teoride toplum hayatin1 diizenleyici normlar koyarken uygulamada ise
bireylerin tavir ve diisiincelerini ydnlendirici bir misyona sahiptirler. Inang
sistemleri, sadece dini ritliellerle smirli kalmamakta; bireylerin
davraniglarini, giinliik yasam dongiisiindeki temel ihtiyaglarindan, seyahat
tercihlerine kadar pek c¢ok alanda direkt veya dolayli bir sekilde
etkilemektedir.

Inang, insanlik tarihinin en kadim ve koklii olgularindan biri olarak,
bireylerin davranislarini, toplumsal yapilar1 ve kiiltiirel sistemleri belirleyen
temel bir dinamik olma 6zelligi tagimaktadir. Dini inanglar yalnizca bireysel
ibadet pratiklerini degil, ayn1 zamanda toplumsal aidiyet mekanizmalarini,
kiiltiirel ~ aktarim  siireglerini  ve  mekansal  yonelimleri  de
bigimlendirmektedir.

Bu baglamda dini amaglarla yapilan seyahatler, tarihsel olarak hem
bireylerin manevi ihtiyaglarini karsiladigi hem de kiiltiirleraras: etkilesime
zemin hazirladigi i¢in insanlik tarihinin en eski seyahat bigimlerinden biri
olarak kabul edilmektedir. Giinlimiizde bu tiir seyahatler, “inang turizmi” ya
da “dini turizm” olarak tanimlanmakta ve turizm literatiirii icerisinde
alternatif turizm bi¢imlerinden biri olarak konumlandirilmaktadir
(Dedeoglu, 2020

Tiirkiye'de ve diinyada giderek daha da etkin bir role biiriinen inang
turizmi turizm sektoriine biiylik bir katki saglamaktadir.Yillik bazda
ortalama 350 milyon insanin dini gerekgelerle seyahat ettikleri
belirtilmektedir. Bu sonuca bagli olarak yeryiiziinde ,inang turizminin direkt
veya dolayli yonlendirmesinin de etkisiyle 300 milyondan fazla inang
gezgini bulunmaktadir. Ulkelerin ekonomi politikalar1 géz Oniinde

* Yiiksek Lisans Ogrencisi, Selguk Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi, Konya,
saliki.ilm.bb@gmail.com, ORCID: orcid.org/0009-0001-1812-2220
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bulunduruldugunda inang turizminden elde edilen 20 Milyar dolar gelirin
turizmin bu alanina yonelik politikalarin arttirilmasina da biiyiik bir katki
saglamaktadir (Tiirsab Rapor- 2014) Turizm sektoriinde inang turizmi bu
yoniiyle kiiltiirel, psikolojik, sosyal, ozellikle ekonomik agidan oldukga
yiiksek bir gelir kaynagidir.

Inang turizmi, bireylerin dini ritiielleri yerine getirmek, kutsal mekanlari
ziyaret etmek, dini festivallere katilmak ya da ruhsal bir arinma yasamak
amaciyla gerceklestirdikleri planli ve c¢ogunlukla organize edilmis
seyahatlerdir. Bu seyahatler, inanan bireylerin ibadetlerini yerine
getirmelerinin 6tesinde, inang temelli kimliklerini giliclendirme, geleneksel
degerlere bagliligi artirma ve manevi tatmin saglama gibi ¢ok yonlii
islevlere sahiptir. Ayn1 zamanda inang turizmi, kutsal mekanlarin sadece
dini degil, kiiltiirel, mimari ve tarihsel anlamlarini da igeren ¢ok katmanlh
bir deneyim alan1 sunmaktadir. Dolayisiyla inang turizmi, hem bireysel hem
toplumsal diizeyde anlam ingasina katkida bulunan, derinlemesine bir
kiiltiirel etkilesim alan1 olarak degerlendirilmektedir (Alaeddinoglu & izi,
2024).

Bu kitap ¢aligmasi, Konya ilinin inang turizmi potansiyelini kiiltiirel,
tarihi, ekonomik agilardan degerlendirmektedir. Ozellikle Mevlana Miizesi
ve ¢evresindeki dini yapilar, Konya’y1 uluslararasi ve ulusal diizeyde 6ne
cikan bir cazibe merkezi haline getirmistir. Konya’nin sahip oldugu bu
potansiyelin siirdiiriilebilir turizm anlayisi ¢ergevesinde gelistirilmesi, hem
yerel kalkinmayi1 destekleyecek hem de Tirkiye’nin alternatif turizm
arayislarina katki sunacaktir.

Bu calismada, literatiir taramasi,Konya Turizm 11 Midiirliigii
istatistikleri, Konya Turizm Envanteri, turizmle ilgili kurulularin hazirladig:
raporlar, miizeleri ziyaret eden turist sayis1 ve turistik degerleri tanitici
belgelerden alinan istatistiki veriler ve analizler dogrultusunda elde edilen
veriler degerlendirilerek SWOT-GZFT analiz yontemiyle Konya ilinin
kiiltiir ve inang¢ turizminin giiclii ve zayif yonleri ile turizm agisindan
firsatlar ve tehditler belirlenmeye calisilmistir

Alanyazin

(UNESCO)’nun inang turizmine yonelik katkilarini inceleyen (Cam ve
Avei (2020), dokiiman analizi yontemiyle UNESCO belgeleri ve raporlarim
degerlendirmistir; elde edilen bulgular UNESCO’nun somut ve somut
olmayan dinsel nitelikli miras tescili, miras koruma programlari ile inang
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turizmi destinasyonlarmin uluslararast goriintirligiinii ve siirdiiriilebilir
yonetimini biiyiik 6lciide destekledigini gostermistir.

Tirkiye’de inan¢ turizmi alaninda yapilan nitel caligmalar
derinlemesine incelemeyi amaglayan (Ayaz ve Eren (2020) ise sistematik
literatiir taramas1 yontemiyle 2020’ye kadar yayimlanan tez ve makaleleri
degerlendirmistir; bulgularina gére Tiirkiye’de inang turizmi arastirmalari
daha ¢ok yerel halk algilari, destinasyon pazarlamasi ve kiiltiirel miras
koruma ekseninde yogunlasmis, kurumsal is birligi ve altyapi planlamasi
konularmin gérece ihmal edildigi saptanmuistir.

Cografi isaretler, kutsal mekanlar, inang ve kiiltlir giizergahlarinin inang
turizmi kapsaminda degerlendirilmesini amaglamis, literatiir taramasi ve
icerik analizi ydntemiyle bu unsurlarin potansiyelini incelenmistir;
bulgularina gore kutsal alanlarin somut ve soyut degerleri bir arada ele
almarak cografi isaretlerle desteklendiginde ve tematik rotalar
olusturuldugunda inang¢ turizminin ¢esitlendirilip bolgesel marka degeri
giiclendirilebilmektedir. (Cam ve Avci (2024).

Dinler aras1 seyahatin inan¢ turizmi kapsamindaki roliinii inceleyen
(Kaynak ve Sezgin (2014), tarihsel dokiiman analizi ve nitel igerik analizi
yontemlerini kullanmistir; bulgular farkli dinlerin kutsal merkezlerinin
ziyaretciler arasinda kiiltiirlerarasi diyalog ve hosgoriiyii artirdigini, seyahat
motivasyonlarinin dini baglilik ve evrensel baris beklentisi lizere
sekillendigini ortaya koymustur.

Inan¢ Turizmi Kavram ve Kiiresel Baglam

Inang turizmi, literatiirde dini motivasyonlarla yapilan seyahatleri ifade
etmekte olup, hac, ziyaret, dini egitim, dini liderle goriisme ya da kutsal bir
mekanda ruhsal bir deneyim yasama gibi farkli  bigimlerde
gergeklestirilebilmektedir. Bu baglamda inang turizmi, yalmzca islamiyet,
Hristiyanlik ya da Musevilik gibi biiyiik semavi dinler ¢er¢evesinde degil,
aynm1 zamanda Budizm, Hinduizm, Sintoizm gibi dogu kokenli inang
sistemlerinde de ¢esitli seyahat bigimleriyle karsimiza ¢ikmaktadir (Ayaz &
Eren, 2020).

Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) tarafindan alternatif turizm bigimleri
arasinda siniflandirilan inang turizmi, kiiltiirel turizmin 6énemli bir bileseni
olarak degerlendirilmektedir. Gezginler bu tiir seyahatlerde sadece dini
ritiielleri deneyimlemekle kalmaz ayn1 zamanda destinasyonun sahip oldugu
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somut ve soyut kiiltiirel degerleri yasayarak deneyimlerler. (Dedeoglu,
2020).

Inang turizmi; hac gibi zorunlu ibadet seyahatlerini (6rnegin
Miisliimanlar i¢in Mekke’ye, Katolikler i¢in Vatikan’a yapilan haclar),
ziyaret ve adak bi¢imindeki goniillii ziyaretleri (6rnegin tiirbe ziyaretleri) ve
dini térenlere katilimi igeren daha genis bir spektrumda ele alinmaktadir. Bu
yoniiyle inang turizminin, dini bir gérev bilincinin diginda kiiltiirel ve sosyal
etkilesimin  birlestigi karma bir deneyim bi¢imi sundugu da
anlasilmaktadir.inang turisti, sadece bir ibadet dznesi degil; aym1 zamanda
bir kiiltiir gezgini, bir merakli, bir gdzlemci ve kimlik arayisinda bir birey
olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Ay, 2019).

Inang temelli seyahatlerin kokeni, insanlik tarihinin en eski dénemlerine
kadar uzanmaktadir. Antik caglarda insanlar, tanrilarmma yakin olmak,
adaklarim1 sunmak veya kehanetlerde bulunmak amaciyla kutsal kabul
edilen yerlere seyahat etmislerdir. Eski Yunan’da Delphi Tapinagi ya da
Misir’da Karnak gibi merkezler, hem dini hem de kiiltiirel bulusma
noktalariydi. Benzer sekilde Orta Cag’da Avrupa'da Santiago de
Compostela Hac Yolu, Kudiis ve Roma gibi merkezler milyonlarca insani
cekmekteydi (Altun & Cmar, 2019). islam diinyasinda ise Mekke ve
Medine’nin yam sira Kerbela, Kudiis ve Konya gibi kentler, yiizyillardir
ruhani merkezler olarak 6nemini korumaktadir.

Osmanli doneminde 6zellikle Mevlana Tiirbesi ve cami, Eyiip Sultan
Tiirbesi ve cami, Somuncu Baba Tiirbesi ve cami gibi mekanlar, hem halk
inanglarinin hem de dini pratiklerin merkezinde yer almistir. Bu merkezler,
yalnizca dini ibadet noktalar1 degil, ayn1 zamanda toplumsal aidiyetin,
kiiltiirel bellegin ve kolektif hafizanin kuruldugu kutsal alanlar olarak islev
gormiistiir (Alaeddinoglu & izi, 2024). Bu tarihsel siire¢, inang turizminin
modern anlamda da nasil sekillendigine dair temel bir ¢ergeve sunmaktadir.

Glnlimiizde inang¢ turizmi, dini kurumlarin organizasyonlari, devlet
destekli hac turlart ve 6zel sektoriin olusturdugu dini temali turlar ile
kurumsal bir boyut kazanmistir. Bu profesyonellesme ile birlikte inang
turizmi, sadece ruhani bir faaliyet olmaktan ¢ikmakta; ayni zamanda
ekonomik, kiiltiirel ve diplomatik bir ara¢ haline gelmektedir. Ornegin
Tiirkiye’de Kiiltir ve Turizm Bakanligi ve Diyanet Isleri Baskanlig
koordinasyonunda yiiriitiilen ¢aligsmalarla hac, umre ve tiirbe ziyaretleri hem
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dini hem de turizm odakl bir perspektifle organize edilmektedir (TURSAB,
2014).

Kiiresel olgekte degerlendirildiginde inang turizminin merkezinde yer
alan baz1 destinasyonlar, diinya turizm hareketliligi i¢inde yiiksek ziyaretgi
sayilariyla 6ne ¢ikmaktadir.

Mekke ve Medine, Miisliimanlar i¢in tartismasiz en kutsal kentlerdir ve
her yil milyonlarca haci aday1 bu kutsal sehirleri ziyaret etmektedir. Ayni
sekilde Hristiyan diinyasinda Vatikan, Lourdes (Fransa), Santiago de
Compostela (Ispanya) ve Kudiis gibi merkezler énemli hac noktalaridir.
Yahudi inanci agisindan ise Kudiis’teki Aglama Duvari, dini baglilik ve
kimlik arayiginin en somut 6rneklerinden biridir (Ayaz & Eren, 2020).

Asya cografyasinda Bodhgaya (Hindistan), Lumbini (Nepal), Shikoku
Tapiaklar1 (Japonya) ve Borobudur (Endonezya), Budist ve Hindu hacilar
icin bliylik 6nem arz etmektedir. Bu destinasyonlar, sadece dini inanglarin
yasandigi mekéanlar olarak degil, ayn1 zamanda uluslararas1 turizmde
ekonomik gelir saglayan kiiltiirel miras alanlar1  olarak da
konumlanmaktadir (Kemer, 2024).

Inang turizmi destinasyonlar1 yalmzca fiziki yapilarm ziyaret edildigi
yerler degil, aynm1 zamanda dini pratiklerin icra edildigi, maneviyatin
deneyimlendigi ve bireylerin ruhsal tatmin sagladigi mekanlardir. Bu
baglamda, ziyaret¢ilerin yalnizca dini degil; ayn1 zamanda duygusal, estetik
ve sembolik bir deneyim yasadigi c¢ok katmanli yapilar oldugu
gorlilmektedir.

UNESCO’nun Diinya Miras1 Listesi’'nde bulunan bir¢ok dini yapinin
(6rnegin Mevland Tiirbesi, Siileymaniye Camii, Ayasofya, Vatikan
Bazilikasi) kendine hakli bir yer edinmesi ¢ok yonlil islevselligin birer
gostergesi olarak degerlendirilmektedir (Tapur, 2009).

Tiirkiye’de inan¢ Turizmi

Tiirkiye’nin degerini ve énemini belirleyen unsurlari; insanlik tarihinin
baslangicindan bu yana diinyanin ilk yerlesim alanlarindan biri olmasi hatta
son donem ortaya ¢ikan ¢ok 6nemli arkeolojik kalmtilarin 1s181nda baslangic
noktas1 sayilmasi, sayisiz antik sehirlerinin olmasi(Berk, 2011) ii¢ kitanin
birlestigi kritik konumsal bir alanda bulunmasi, ge¢misinde bir ¢ok
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uygarlig1 biinyesinde barindirarak birgok kiiltiirel ve tarihi zenginlige ev
sahipligi yapmasi sekilde siralayabiliriz.

Tiirkiye, zengin tarihi ve kiiltlirel mirasiyla farkli din ve inanglara ait
bir¢ok kutsal mekanlara ev sahipligi yapmaktadir. Bu ¢esitlilik, iilkeyi inang
turizmi agisindan 6nemli bir destinasyon haline getirmistir.

Tiirkiye’nin ¢ografi bolgelerinin ¢cogunda Misliimanlik ve Hristiyanlik
inaniglarmi muhteva eden dini nitelikli  yikintilar  bulunmaktadir.
Tiirkiye’deki bu zengin tarihi dini miras alanlarindan bazilarmin ilk kez
sayimlar1 1993 yilinda yapilarak envanteri ¢ikartilmustir.

Bu baglamda inang turizmini gelistirmeye yonelik bu ¢alismada, ulasim
imkanlarinin rahat bir sekilde yapilabildigi ve seyahat acentelerince tur
programlarina dahil edilen ve kendi alaninda tek olma 6zellikleri tasiyan
bir¢ok rota belirlenerek raporlanmustir. (Sergek, 2001).

Bugiin 43 il Turizm Bakanligi tarafindan, “inang turizm acgisindan 6nemi
olan iller” kapsami dahilindedir. Turizm Bakanligi verilerine gore,
Tiirkiye'de 43 ilde inang turizmine yonelik mekan bulunuyor. Bir bagka
deyisle 2 ilden birinde inang¢ turizmine konu olan kutsal mekanlar
bulunuyor. Bu illerden birka¢ tanesi sdyle: Malatya, Aksaray, Ankara,
Bursa, Hatay, Isparta, Izmir, Kars, Konya, Osmaniye, Sanlurfa. Bu illerin
etkin bir sekilde tanitimimin yapilmasi igin devletin destegi de mevcuttur.
(Sargin, 2006)

Tiirkiye'nin inan¢ turizmi alaninda ilk calismalart 1995-1998 yillari
arasinda "inang turizmi" bashgi altinda birgok ilgili kurumunda katilimiyla
gerceklestirilmistir. Tiirkiye’de, Miisliimanlik a¢isindan 6nemli bir deger
olan (Istanbul’da Hz Eyiip Sultan Tiirbe ve Cami, Topkap1 Sarayi’nda
‘Kutsal Emanetler Boliimi’, (Sargm, 2006: 2).Ayasofya Kebir Cami,
Sultanahmet Cami, Konya’da Hz Mevlana Tiitbe ve Miizesi,
Malatya/Darende’de Hz Somuncu Baba Tiirbe ve Cami vb ) yaninda
Hiristiyanlik (izmir’de Meryem Ana Evi, Trabzon’da Siimela Manastir,
Antalya’da Noel Baba Mezar1) ve Musevilikte (istanbul’da Neve Salom
Sinagogu, Edirne’de Biiylik Sinagog) ilk akla gelen 6nemli ziyaret
noktalarindan bazilaridir. (Cavus, 2013; Kacar, 2020; Zunal,2023)

2010 ve 2018 yili verilerine gore Tirkiye’yi ziyaret eden yabanci
turistlerin, gelis niyetlerine gore gruplandirilmasi1 yapilmis ve dini
motivasyonlu bu seyahatlerinde ana sebepler i¢inde yer aldig1 goriilmiistiir.
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Asagidaki grafik, Tiirkiye'ye inang turizmi kapsaminda gelen turist
sayisinin yillara gére dagilimim gostermektedir.

Grafik 1:Tiirkiye inanc¢ Turizmi Ziyaretci Verileri (2010-2018)
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Buna ragmen Tiirkiye ne olmasi gereken siralama diizeyine ne de cazibe
merkezi olma konumuna ulasabilmis degildir. Ulkemizin istatistiki olarak
diinya turizm pazar1 i¢indeki (20 milyar dolar) inang turizmine diisen pay
orani oldukca diisiiktiir. (% 5 civari). Tiirkiye’ye en fazla turist gonderen
iilkeler arasinda Almanya ve A.B.D gelmektedir. (Sahiner, 2012:32).

Bat1 tlkelerinin kitap yaymlarinin bir ¢ogunda Anadolu tarih ve
kiiltiiriine 6nemli bir yer ayirilmaktadir. Hem tarihsel kalintilarin gesitliligi
hemde dini, sosyal, kiiltiirel ¢esitlik ile {ilkemizde adeta biiyiik gorsel bir
sOlen halindeki eserlerin varligi turistlerin Tiirkiye’ye gelmesinde en 6nemli
etmenlerdendir. Bu tarihsel zenginliklerin en mitkemmel sekilde yabanci ve
yerli turistlere tanitimin yapilmasi ulusal ¢ikarlarimiz i¢inde vazgegilemez
bir gerekliliktir.

Anadolu'nun yetistirmis oldugu ve bir¢ogunun isimlerinin evrensel
nitelik kazanarak herkes tarafindan bilindigi sayisiz kiymetli Allah (c.c)
dostu wveliler, pirler, seyhler, kendini yetistirmis ilim insanlar1 ,
mutasavviflar, sairler ve insanliga 6nder olmus bir ¢ok degerli sahsiyetler
giiniimiizde, hala unutulmamis ve hayirla yad edilerek, yasadiklar1 bolgeler
iginde kendi isimlerine diizenlenen etkinlikler, anma torenleri , turistik
organizasyonlar ile anilmaya devam edilmektedirler.
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Bu anma etkinliklerinden birkagim sdyle siralayabiliriz (Batman, 2004):

e Sanlhurfa-Eyyiib Nebi Hz Sabir Etkinligi - 21 Eyliil

e Aksaray-Somuncu Baba Hz Anma Torenleri - Eylil Aymm 2.
Haftas1

e Bursa-Dolu Babay1 Hz Anma Giinii- Temmuz Ayinin 1. Haftasi

o Konya-Mevlana hz Anma Tdérenleri - 10-17 aralik

e Siirt-ibrahim Hakki Hz Anma Térenleri-14-22 Eyliil

Konya Inan¢ Turizmi Potansiyelinin Degerlendirilmesi

Konya’da mevcut inang turizmi destinasyonlari, Mevlana Tiirbesi basta
olmak iizere, Alaaddin Tepesi’'nde yer alan Alaaddin Camii ve Kiligarslan
Tiirbesi , Karatay Medresesi, Sircali Medrese ,ince Minareli Medrese ve
Aziziye Cami gibi zengin bir portfoy olusturur (Kemer, 2024).

Bunlarin yani sira Selguk Universitesi Camii, Iplik¢i Cami ve modern
ibadet alanlari, ziyaretgilerin farkli donem mimari &rneklerini
deneyimlemesini saglar (Kemer, 2024).

Tanitim faaliyetleri, dijital platformlarda multimedya igeriklerle
zenginlestirilirken, c¢ok dilli rehberlik hizmetleri de ziyaretgilerin
deneyimini giiclendirmektedir. Ulasimda Konya Otogari, havaalani ve
demiryolu kombinasyonu; sehir i¢i ring otobiisleri, taksi ve yiiriiyiis rotalari
ile kutsal mekanlara erisimi kolaylastirir (Tiitlincii & Sakal, 2020).

Altyapr yatirimlart kapsaminda ise Miize Kart uygulamasi, akilli
yonlendirme tabelalar1 ve engelsiz erisim ¢6ziimleri, kapsayict turizm
ilkeleri dogrultusunda gelistirilmektedir (Tiitiincli & Sakal, 2020)

Ziyaretgi profili incelendiginde; yerli ve yabanci turistlerin biiyiik
cogunlugunun Mevland’nin 6gretilerini gorsel ve isitsel bir ritliel olarak
deneyimlemek, ruhsal tatmin yasamak ve kiiltiirel mirasi daha yakindan
tanimak gibi motivasyonlarla geldigi belirlenmistir (Altun & Cinar, 2019).

[statistiklere bakildiginda Konya’ya yerli turist kapsaminda 2019 yil
bazinda 560.691 kisi, yabanci turist kapsaminda ise 132.103 kisi ziyaret
gerceklestirmistir (KTO Konya Ekonomi Raporu, 2019: 32)
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Grafik 2: Mevlana Miizesi yillik ziyaretci sayilar1 (2018-2023).
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Giiclii Yonler (Strengths)

Konya, derin tarihsel ge¢misi ve ¢ok katmanli kiiltiirel mirasiyla inang
turizmi baglaminda benzersiz bir rekabet avantaji sunmaktadir. Sehir, 13.
yiizyilda Mevlana Celaleddin-i Rmi’nin manevi 6gretisinin merkezi haline
gelmis; Mevlevilik geleneginin somutlastigi sema torenleri ve tiirbesi
aracilifiyla uluslararasi alanda tanmirligim pekistirmistir (Altun & Cinar,
2019). Bu tarihsel siireklilik, Konya’nin “manevi kiiltiir havzasi” kimligini
bigimlendirmekte ve ziyaretcilerine hem ruhsal derinlik hem de kiiltiirel
etkilesim imkan1 sunmaktadir (Altun & Cinar, 2019).

Cografi konum itibariyla Konya, kara, demir ve hava yollar1 aglarinin
kesisim noktasinda yer almaktadir. Tiirkiye nin biiyiik kentlerinden Ankara,
Istanbul ve Antalya’ya diizenli seferler gerceklestiren kara yollar1 ile Konya
Havalimam ve yiiksek hizli tren agi, ziyaretcilerin sehir merkezine rahat
erisimini saglamaktadir (Titlinci & Sakal, 2020). Bu ulasim altyapisi,
Konya’y1 mevsimsel dalgalanmalardan biiyiik 6l¢iide koruyarak yil boyunca
diizenli bir ziyaret¢i akisi siirekli kilmaktadir (Tiitlincii & Sakal, 2020).

Konya’nin gii¢lii yonlerinden bir digerini de zengin mimari ve kiltiirel
varlik portfoyii olusturmaktadir. Mevlana Tiirbesi, Alaaddin Camii, Karatay
Medresesi, Ince Minareli Medrese, Sircali Medrese ve daha pek cok
Selguklu donemi eseri, farkli donemlere ait mimari tarzlarin hinterlandini



128  Konya Turizm Aragtirmalari

ziyaretgiye sunmaktadir (Kemer, 2024). Bu somut kiiltiirel miras birikimi,
Konya’da gerceklestirilen inang gezilerinin sadece ibadet turizmi degil, aym
zamanda kiiltiirel turizm ve egitim amagli seyahatler agisindan da ¢ok
boyutlu bir igerik sunmasini saglamaktadir (Kemer, 2024).

Yerel halkin misafirperverligi ve sehirdeki dini topluluklar arasinda uzun
siredir siiregelen birliktelik, Konya’da diizenlenen inan¢ temelli
etkinliklerin sosyal kabuliinii ve katilimci memnuniyetini artirmaktadir.
Ozellikle Mevlana Haftasi, Seb-i Arus torenleri ve yerel inang festivalleri,
yerli halkin aktif destegi sayesinde yiiksek katilim diizeylerine ulagmakta;
bu sayede etkinliklerin siirekliligi ve diinyaya acilimi giivence altina
almmaktadir (Altun & Cinar, 2019).

Zayif Yonler (Weaknesses)

Konya’nin inan¢ turizmi potansiyeli giiclii olmakla birlikte, bazi
taginmaz kiiltiirel varliklarin fiziksel bakimsizligi ziyaret¢i deneyimini
olumsuz etkilemektedir. Ozellikle Ince Minareli Medrese ve Karatay
Medresesi gibi yogun ziyaretgi c¢eken mekéanlarda koruma-onarim
calismalar1 hala istenen hiz ve kapsamda yiiriitilmemektedir (Tiitlincii &
Sakal, 2020). Bu durum, hem somut kiiltiirel mirasin zarar gérmesine hem
de ziyaret¢i memnuniyetinin diismesine neden olmaktadir (Tiitlincii &
Sakal, 2020).

Mevlevilik ve Mevlana degeri uluslararasi tanmirligi yiiksek olsa da
Konya’nin diger dini mekéanlarimin ve etkinliklerinin tamitim1 yeterince
cesitlendirilmemektedir. inang turizmi stratejileri halen biiyiik 6l¢iide tiirbe
ve sema gosterilerine odaklanmakta, erken Hristiyanlik donemine ait
arkeolojik alanlar ve diger mezhepsel miras unsurlart geri planda
kalmaktadir (Tapur, 2009). Bu durum, Konya’nin inang¢ turizmi
pazarlamasi daraltmakta ve potansiyel olarak farkli turist segmentlerinin
ilgisini ¢gekme sansin1 azaltmaktadir (Tapur, 2009).

Sezonsallik, Konya’da inan¢ turizminin bir baska yapisal zayifligidir.
Seb-i Arus etkinlikleri gibi yiiksek katilim getiren organizasyonlar yalnizca
belli bir doneme odaklanmakta, diger zaman dilimlerinde ziyaretci sayisinda
belirgin diigiisler yasanmaktadir (Altun & Cinar, 2019). Bu mevsimsellik,
sehrin konaklama ve yeme-igme sektorlerini etkileyerek yatirimlarin
stirdiiriilebilirligini riske atmaktadir (Altun & Cinar, 2019).
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Son olarak, mekan i¢i yonlendirme ve bilgilendirme altyapisi
yetersizliginden dolayi ziyaretgiler, bir¢ok tarihi ve dini yapiy1 tam olarak
fark edememektedir. Akilli yonlendirme tabelalarina, dijital harita ve ¢ok
dilli okutma sistemlerine ihtiya¢ duyulmaktadir (Tiitlincii & Sakal, 2020).
Bu yetersizlik, ziyaret¢i deneyiminin biitiinsel olarak kurgulanmasini
zorlagtirmaktadir (Tiitiincti & Sakal, 2020).

Firsatlar (Opportunities)

Konya’nin UNESCO Diinya Miras1 Listesi adayligi, sehrin kiiltiirel ve
tarihi degerlerinin uluslararas1 arenada prestij kazanmasmma olanak
tanimaktadir. Bu statii elde edildiginde hem yerli hem yabanci yatirimcilarin
ilgisi artacak hem de turizmde “UNESCO markasi” algisi sayesinde
pazarlama faaliyetlerinin etkinligi yiikselecektir (Ayaz & Eren, 2020).
Destinasyon markasi giiclendikge dijital platformlarda gerceklestirilecek is
birlikleri ve uluslararasi fuarlara katilim da artacaktir (Ayaz & Eren, 2020).

Kiiresel 6l¢ekte manevi ve ruhsal turizm talebindeki yiikselis, Konya igin
onemli bir avantaj olusturmaktadir. Yeni nesil turistler yalmzca gorsel
deneyim degil, ruhsal tatmin odakli; anlam arayisina yonelik destinasyonlart
tercih etmektedir (Ay, 2019). Bu egilim, Konya’da sema tdrenleri disindaki
dini uygulamalarin, maneviyat atolyelerinin ve ibadet etigi temelli
programlarin gelistirilerek yeni {iriin gruplar olusturulmasina imkan
tanimaktadir (Ay, 2019).

Dijital turizm ¢6ziimlerinin yayginlagmasi, Konya i¢in hem tanitim hem
de ziyaret¢i yonetimi agisindan firsat sunmaktadir. Sanal gergeklik (VR),
artirtlmis gerceklik (AR) ve 360° panoramik tur uygulamalari ile hem
fiziksel kisitlamalar1 agsmak hem de uzak cografyalardaki potansiyel
ziyaretgilere ilk intibay1 giiclendirmek miimkiindiir (Ayaz & Eren, 2020).
Bunun yani sira sosyal medya fenomenleri ve mikro-influencer is birlikleri,
geng nesil turistlerin ilgisini ¢ekme potansiyelini ylikseltecektir (Ayaz &
Eren, 2020).

Yerel gastronomi kiiltiirlinlin inang temali turlarla entegre edilmesi,
Konya’nin ekonomik c¢esitliligine katki saglayacaktir. Missel ekmek, etli
ekmek, bamya ¢orbasi gibi yoresel lezzetlerin “inang rotalar1” i¢erisine dahil
edilerek gastronomi-inang turizmi kombinasyonlari olusturulmasi, ziyaretci
harcama egilimlerini artiracaktir (Ayaz & Eren, 2020). Bu yaklasim, yerel
ekonomi ve KOBI’ler i¢in 6nemli bir katma deger firsat1 sunacaktir (Ayaz
& Eren, 2020).
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Tehditler (Threats)

Kiilttirel ticarilesme riski, Konya’da inang¢ turizminin en Onemli
tehditlerinden biridir. Mekanlarin veya ritiicllerin asir1 turistik algi yaratacak
bicimde paketlenmesi, hem yerel halkin sahiplenme duygusunu
zayiflatmakta hem de kutsalliga yonelik toplumsal saygiy1 asindirmaktadir
(Alaeddinoglu & 1zi, 2024). Bu durum, kisa vadede ekonomik fayda saglasa
da uzun vadede turizmin kiiltiirel siirdiiriilebilirligini tehdit etmektedir
(Alaeddinoglu & izi, 2024).

Artan ziyaretgi sayisi, 6zellikle tarihi tasinmaz kiiltiirel varliklar iizerinde
fiziksel baskiy1 yiikseltmektedir. Yetersiz ziyaret¢i yonetimi ve koruma
stratejileri, eserlerin asmmmasina ve zarar gormesine yol agmaktadir
(Titineti & Sakal, 2020). Yonetim planlarinin gilincellenmemesi veya
uygulanmamasi halinde, Konya’nin somut mirasi geri doniilemez bigimde
tahrip olma riski tasimaktadir (Titlincli & Sakal, 2020).

Mevsimsel dalgalanmalar nedeniyle turizm gelirlerinde yasanan
uyumsuzluk, yatirnmeilarm giiven duygusunu zayiflatmaktadir. Ozellikle
konaklama isletmeleri, yogun sezon diginda diisiik doluluk orani ve gelir
disiikliigii ile karsilasmaktadir (Altun & Cinar, 2019). Bu durum, uzun
vadeli planlamalar1 sekteye ugratmakta ve yerel ekonomiye katkiy
sinirlamaktadir (Altun & Cinar, 2019). Son olarak, dis politikadaki
dalgalanmalar ve bolgesel istikrarsizlik, yabanci ziyaret¢i sayisinda ani
diisiislere neden olma potansiyeli tagimaktadir. Turist giivenligi algisi
olumsuz etkilendiginde, Konya gibi destinasyonlar da ekonomik ve sosyal
acidan zarar gérmektedir (TURSAB, 2014).

Konya Inan¢ Turizminin Gelistirilmesine Yonelik Stratejiler

Konya’da inang turizmi iiriin portfoyliniin ¢esitlendirilmesi, ziyaretci
beklentilerinin farklilasan yapisini karsilamak i¢in zorunludur. Mevlevi
rotalar diginda “Mevlana Edebiyati ve Siir Atolyeleri”, “Sema Deneyimi”
sunan kiiclik gruplar i¢in Dublin tarz1 “mystic café” konseptleri
olusturulmaktadir (Altun & Cinar, 2019). Buna ek olarak erken Hristiyanlik
donemi kalintilarin1 kapsayan arkeolojik gezi programlar gelistirilmekte,
Aya Elena Kilisesi kalintilar1 ve antik bazilika alanlan rehberli turlarla
ziyaret edilmektedir (Tapur, 2009).

Inang temal: festivaller, Mevlana Haftasi’nmin dtesine tasinarak “Konya
Manevi Miras Festivali”, “Hz. Yunus Emre Uluslararas1 Siir Giinleri” gibi
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organizasyonlarla cesitlendirilmektedir (Tiitiinci & Sakal, 2020). Bu
festivallerde sema, ney dinletileri, tasavvuf miizigi konserleri ve geleneksel
sanat gosterileri birlikte kurgulanmakta; bdylece ziyaret¢inin hem ruhsal
hem de kiiltiirel bir deneyim yasamasi1 saglanmaktadir (Tiitlincii & Sakal,
2020).

Konya i¢in dijital pazarlama stratejileri, ¢ok kanalli bir iletisim
yaklagimiyla yiiriitiilmektedir. Sosyal medya platformlarinda hedef kitle
analizi yapilarak “#ManeviKonya” gibi 6zgilin hashtag’ler kullanilmakta ve
influencer is birlikleri ger¢eklestirilerek geng turistlerin ilgisi ¢ekilmektedir
(Ayaz & Eren, 2020). Ayrica resmi turizm portallarinda sanal tur imkani
sunacak 360° igerikler iiretilecek; bu igerikler, yurtdisindaki inang turizmi
fuarlarinda interaktif stantlarda kullanilacaktir (Ayaz & Eren, 2020).

Geleneksel pazarlama araglari arasinda ise ulusal ve uluslararasi turizm
dergilerinde reklam kampanyalar1 ve tematik brosiir dagitimi yapilmaktadir
(TURSAB, 2014). Hac-umre acenteleriyle is birlikleri kurularak Konya’nin
inang temali turlari Diyanet Isleri Baskanlifi onayli paketler igerisine
entegre edilmektedir (TURSAB, 2014). Boylece inang turizmi pazarinda
markalasma siireci giiclendirilmektedir (TURSAB, 2014).

Konya’da inang turizminin siirdiirtilebilirligi, yerel halkin siirece aktif
katilimina baglidir. Tiirbe ve tarihi yapilarin bakimi, restorasyonu ve hijyen
kosullarinin iyilestirilmesi ¢aligmalarinda yerel zanaatkarlar ve sivil toplum
kuruluslar gorevlendirilmektedir (Tiitiincii & Sakal, 2020). Ayrica geng
nifusu turizm rehberligi ve kiiltiir elgisi olarak egiten yerel egitim
programlar1 hayata gecirilmektedir (Tiitlincii & Sakal, 2020).Cevresel
stirdiiriilebilirlik acisindan inang turizmi glizergdhlarma “yesil turizm”
ilkeleri dahil edilmektedir. Rotalarda ¢op toplama, atik su yonetimi, giines
enerjili aydinlatma sistemleri ve ekoturizm etiketli isletmelerin tercih
edilmesi tesvik edilmektedir (Ayaz & Eren, 2020). Bu sayede hem kutsal
alanlarin korunmasi hem de dogal kaynaklarin siirdiiriilebilir kullanimi
giivence altina alimmaktadir (Ayaz & Eren, 2020).

Konya inang turizminin gelistirilmesinde kamu kurumlari ile 6zel sektor
arasinda “kamu-ozel ortaklik” (KOO) modelleri uygulanmaktadir. Kiiltiir ve
Turizm Bakanlig1, Biiyiiksehir Belediyesi, Diyanet Isleri Baskanlig1, Konya
Valiligi arasinda koordinasyon saglanarak altyapi yatirimlari, tanitim ve
egitim projeleri esgiidiimlii yiiriitilmektedir (TURSAB, 2014). Ozel sektor
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ise konaklama, yeme-i¢gme, dijital pazarlama ve etkinlik organizasyonu
alanlarinda kaynak ve uzmanlik destegi sunmaktadir (TURSAB, 2014).

KOO projeleri gercevesinde “Mevlana Seminer Merkezi”, “Tasavvuf
Kiiltiir ve Sanat Merkezi” alt yap1 yatirimlari yapilmakta; sehir i¢i ulagimin
kolaylastirilmasi i¢in toplu tasima ve mini tur servisleri 6zel sektor
tarafindan isletilmektedir (Tiitincii & Sakal, 2020). Bu modeli
giiclendirmek igin “seffaf finansman mekanizmalan” ve “performansa
dayali tesvikler” diizenlenecektir; bodylece projelerin hem mali
stirdiirtilebilirligi hem de toplumsal fayda odakli isletilmesi saglanacaktir
(Tiitlincti & Sakal, 2020).

Yukarida siralanan stratejiler, Konya’nin inang turizmi alaninda sahip
oldugu zengin potansiyeli en etkili bigimde degerlendirecek, mekansal ve
zamansal cesitliligi artiracak, tamitim ve pazarlama siireclerini
giiclendirecek, yerel halkin katilimin1 garanti altina alacak ve kamu-6zel is
birlikleri modeliyle kurumsal yapry1 saglamlastiracaktir. Boylelikle Konya,
hem Tiirkiye’nin hem de uluslararasi inang turizmi pazarinin nde gelen
stirdiiriilebilir destinasyonlarindan biri haline gelmektedir.

Tablo 1: 2018-2019 Yillar1 Aras1 Konya’ya Gelen Turistlerin Milliyetlerine Gore
Tasnifi

MILLIiYETLERINE GORE 2018-2019 YILLARI ARASI
KONYA'YA GELEN TURIST SAYISI

CIiN JAPONYA | TAYVAN |iRAN | ABD IiTALYA | KKTC | G.KORE | ALMANYA

2018 | 19.846 | 20.058 |4.909 5489 4.218 |1.791 |486 |[1.913 |3.050

2019 |25.869 | 17.261 8.605 8.555]16.965 |4.307 |4.258|4.042 |3.907
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1999-2008 YILLARI ARASI KONYA MUZELERINE GELEN VE
KONYA’DA KONAKLAYAN TURIST SAYISI

MUZE OTEL KONAKLAMA

ISTATISTIGI ISTATISTIGI
YIL |YERLI YABANCI | YERLI YABANCI
1999 |896.149 150.283 199.130 37.498
2000 |793.958 265.050 199.381 37.502
2001 |918.604 320.153 145.845 60.828
2002 | 228.097 125.472 59.732 22.863
2003 |975.436 156.164 165.020 49.020
2004 | 1.198.601 190.901 165.223 48.002
2005 |1.181.719 346.891 177.532 52.965
2006 | 1.100.206 291.157 191.817 76.347
2007 |1.373.915 279.374 183.379 108.527
2008 | 1.377.755 340.187 177.911 110.463

Kaynak:Konya Kiiltiir ve Turizm {1 Miidiirligii 2009

SONUC

Bu aragtirma kapsaminda Konya ilinin sahip oldugu inang¢ turizmi
potansiyeli ¢ok boyutlu bir yaklasimla degerlendirilmis ve sehrin kiiltiirel,
tarihi ve dini mirasi lizerinden inang turizmi agisindan sundugu olanaklar
kapsamli bigimde analiz edilmistir. Aragtirma bulgulari, Konya’nin hem
Islam inanci agisindan hem de erken Hristiyanhik donemine ait kutsal
mekanlariyla ¢ok katmanli bir inan¢ turizmi destinasyonu oldugunu
gostermektedir. Basta Hz Mevlana Celaleddin-i Rimi tiirbesi , cami, tiirbe,
zaviye ve dini etkinlik Konya’nin maneviyat temelli turistik ¢ekiciligini
pekistirmektedir. Bu da dini ve kiiltiirel zenginligi derinlestirmistir.

Aragtirmada ulasilan sonuglara gore, Konya’nin inang¢ turizmi
faaliyetlerini siirdiirebilir bi¢imde gelistirebilmesi i¢in mevcut turizm
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altyapisinin giiclendirilmesi, tanitim faaliyetlerinin daha stratejik diizeyde
kurgulanmasi ve yerel halkin aktif katiliminin saglanarak bu siirece dahil
olmasi biiyiik 6nem arz etmektedir. Sehrin sahip oldugu tarihi-dini
degerlerin kiiresel diizeyde tanitilmasinda dijital medya araglarinin ve
destinasyon markalagsmasi stratejilerinin - daha etkin  kullanilmasi
gerekmektedir.

Ayrica, ziyaret¢i profiline yonelik yapilan analizler, turistlerin biiyiik
oranda maneviyat arayisi, kiiltiirel merak, tarihi biling ve ruhsal deneyim
yasama gibi motivasyonlara sahip oldugunu ortaya koymaktadir. Bu bulgu,
inang turizminin yalnizca bir ibadet bigimi degil, ayn1 zamanda bir kiiltiirel
o6grenme ve kimliksel biitiinlesme siireci olarak da ele alinmas1 gerektigini
gostermektedir.

SWOT analizinden elde edilen veriler ise Konya’nin gii¢lii yonlerinin;
tarihsel derinlik, uluslararasi taninirlik (6zellikle Mevlana iizerinden),
ulasim kolaylig1 ve kiiltiirel ¢esitlilik oldugunu; zayif yonlerinin ise tanitim
eksikligi, baz1 mekanlarin fiziksel bakimsizligi, ziyaret¢i yonlendirme
altyapisinin sinirlili@i ve yeterli turizm rehberligi hizmetinin olmamasi
seklinde siralanabilecegini gostermektedir. Tehdit unsurlari arasinda ise
destinasyonlarin ticarilesme riski, kiiltiirel yozlagma ve mevsimsellik
sorunu One c¢ikarken; firsat alanlar1 arasinda UNESCO markasi, manevi
turizme yonelik kiiresel talebin artmasi ve uluslararast Mevlana festivali gibi
etkinliklerin daha etkin kullanimi dikkat ¢ekmektedir. Konya’nin inang
turizmi acisindan tasidigi potansiyelin sirdiriilebilir kalkinma ilkeleri
cercevesinde degerlendirilmesi, sadece turizm gelirlerinin artirilmasi
acisindan degil, aym zamanda kiiltiirel mirasin korunmasi, toplumsal
hafizanin yasatilmasi ve sehir kimliginin gii¢lendirilmesi agisindan da kritik
oneme sahiptir.

Bu kapsamda yapilacak akademik arastirmalarin ve kamu-6zel sektor is
birligiyle yiiriitiilecek uygulamalarin, Konya’nin uluslararasi inang turizmi
pazarindaki konumunu giiclendirecegi Ongoriilmektedir. Bu arastirma,
gelecekte benzer destinasyonlar igin yol gosterici olabilecek nitelikte
bulgular sunmakta ve Konya 6zelinde inang turizmine iligkin biitlinciil bir
degerlendirme sunarak literatiire katki saglamaktadir
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KONYA'NIN TASAVVUF TURiZMi POTANSIYELI

Laiba Arshed, Abbasi™

Giris

Bu boliim, Konya’nin Sufi ve inang temelli turizmdeki ¢ok yonlii roliinii
elestirel bir bakis agisiyla incelemektedir. Calisma, oOzellikle Mevlana
Celaleddin-i RGmi ve Sufi gelenegiyle olan tarihi ve kiiltiirel baglari
iizerinden, Konya’nin zengin manevi mirasinin Tiirkiye nin dini turizmine
nasil katki sagladigini arastirmaktadir. Konya’nin dini ve manevi turizm
baglamindaki 6nemini kapsamli bir sekilde ortaya koymak amaciyla tarihi,
kiiltiirel ve ¢cagdas unsurlar birlikte degerlendirilmektedir. Bu ¢ok disiplinli
yaklasim aracilifiyla, kentin Sufi odakli seyahatler ve kiiltiirel etkilesimler
acisindan tagidig1 potansiyel analiz edilmektedir.

Konya, Tiirkiye'nin en eski yerlesim yerlerinden biri olarak, zengin tarihi
geemisi ve kiiltiirel cesitliligiyle 6ne ¢ikmaktadir. Neolitik donemden bu
yana bir¢ok farkli medeniyete ev sahipligi yapmis olan sehir, 6zellikle
Selguklu Devleti doneminde siyasi, dini ve kiiltiirel bir merkez haline
gelmistir. Bu tarihi miras, glinlimiizde miizeler, tiirbeler, hanlar, medreseler
ve camiler araciligiyla yasamaya devam etmektedir.

Mevlana Celaleddin-i Riimi’nin Konya’da yasamis ve diislincelerini
burada yaymis olmasi, sehri sadece tarihi degil, ayn1 zamanda ruhani bir
cazibe merkezi haline getirmistir. Mevlana Miizesi, Seb-1 Arus torenleri ve
sema gosterileri sayesinde Konya, her y1l yiizbinlerce yerli ve yabanci turisti
agirlamaktadir. Bunun yani sira el sanatlari, mutfagi, geleneksel miizigi ve
edebi mirasiyla Konya, ziyaretcilerine ¢ok katmanl bir kiiltiirel deneyim
sunmaktadir.

Mevlana ve Mevlevi tasavvuf gelenegi ile olan derin baglantisi sayesinde
Konya, manevi turizmin énemli merkezlerinden biri olarak giderek daha
fazla taninmaktadir. Ozellikle her y1l diizenlenen Seb-i Arus térenleri, ruhsal
arayis icinde olan binlerce yerli ve yabanci ziyaret¢inin ilgisini gekmektedir.
Konya’nin zengin tarihi mirasi, huzurlu atmosferi ve Mevlana Miizesi gibi
sembolik mekanlari, i¢sel dinginlik ve kiiltiirel derinlik arayanlar i¢in cazip
bir varis noktas1 sunmaktadir. Bu artan ilgi, Konya’nin anlam yiiklii ve

* Konya'nin Tasavvuf Turizmi Potansiyeli, Selguk Universitesi, abbasilaiba003@gmail.com
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deneyim temelli turizm agisindan kiiresel Ol¢ekteki imajimi giderek
giiclendirmektedir.

Sufi Turizmi

Tasavvuf (Islami maneviyat), islam’in ruhani ya da igsel (batini) boyutu
olarak tanimlanmaktadir. “Sufi” kelimesi, Arapga’da “saflik” anlamina
gelen safd kelimesine veya ilk Sufilerin giydigi yiinlii giysilere atifla sif
(ylin) kelimesine dayandirilmaktadir (Khaliq, 2013). Tasavvuf turizmi ise,
Sufi azizleri, tlirbeleri ve tarihi tarikat merkezleriyle iliskili mekanlara
yapilan ziyaretleri; zikir, sema gibi ritiiellere katilimi igeren 6zgiin bir dini
ve manevi turizm tiriidiir. Bu turizm bic¢imi, felsefe, miizik, siir ve mistisizm
temelli deneyimler sunarken, ziyaretgiye hem ruhani bir yolculuk hem de
kiiltiirel etkilesim imkan1 sunar (Richards, 2007).

Sufi tiirbelerine yapilan ziyaretler, toren ve anma etkinliklerine katilim
(6rnegin Konya’daki Seb-i Arus), hat sanati, sozlii anlatim gelenegi ve sema
ayinleri gibi Sufi kiiltlirline ait somut olmayan kiiltiirel mirasla etkilesim,
tasavvuf turizminin temel unsurlar1 arasinda yer almaktadir (Egresi ve Kara,
2015). Bu turizm tiirii, inanclar aras1 diyalogu, kiiltiirel etkilesimi ve bireyler
arasinda duygusal-ruhsal baglarin kurulmasini tesvik etmektedir.

Arastirmalara gore, seyahat olgusu tarih boyunca tasavvufi pratigin
merkezinde yer almistir. Ozellikle Orta Cag doneminde, dervis tekkeleri ve
hankahlar, Sufi haclarinin 6nemli durak noktalar1 haline gelmistir. Bununla
birlikte, din ile turizm arasindaki etkilesim de akademik agidan incelenmeye
baslanmistir. Giderek artan Sufi-turist etkilesimi, kutsal mekanlarin, yerel
topluluklarin ve turist deneyimlerinin nasil etkilendigine dair yeni arastirma
gereksinimlerini ortaya ¢ikarmaktadir.

Tasavvuf turizmi, Islam’m ozellikle tasavvuf diisiincesi ve
gelenekleriyle iligkili mistik ve deneyimsel yonlerine odaklanan bir turizm
bigimidir. Buna karsilik genel din turizmi; kutsal mekanlara yapilan hac
ziyaretlerini, dini festivallere katilimi1 ve cami, kilise ya da tapinak gibi
ibadet yerlerinin ziyaretini kapsayan ¢ok daha genis bir inang temelli
seyahat faaliyetleri yelpazesine sahiptir (Mehmood, 2022). Tasavvuf
turizmi, i¢ huzur, askin deneyimler ve kisisel doniisiim gibi konulara
yogunlagirken; geleneksel din turizmi genellikle doktrinlere ya da
ritiiellestirilmis ibadet pratiklerine vurgu yapar. Sevgi, hosgorii ve birlik gibi
evrensel manevi idealleri 6n plana ¢ikarmasi nedeniyle, Mevlana gibi
sahsiyetlerin temsil ettigi tasavvuf turizmi, farkli inanglardan bireyler igin
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daha kapsayici ve evrensel bir nitelik tasiyabilmektedir. Geleneksel din
turizminin aksine, tasavvuf turizmi daha sembolik, sanatsal ve diiglinsel bir
deneyim sunmaktadir (Egresi, 2022).

Ote yandan kiiltiirel turizm, gogunlukla bir destinasyonun mimari, sanat,
mutfak, miizik ve geleneksel yasam tarzlari gibi somut ve soyut kiiltiirel
degerlerini kesfetmeye odaklanir; bu siirecte ruhsal ya da duygusal bir
doniisiim hedeflenmez. Tasavvuf turizmi ise siir, miizik ve tarihi mekanlar
gibi kiiltiirel unsurlari icermekle birlikte, ilahi ask ve i¢sel yolculuk temasina
daha yogun bir sekilde vurgu yapar. Bu manevi bag, genellikle tasavvuf
felsefesiyle dogrudan temas ve ritiiellere aktif katilim araciligiyla kurulur
(Richards, 2007). Tasavvuf turizmindeki kiltiirel ifadeler; ruhani pratikler,
metafizik anlamlar ve sembolik anlatilarla derinlemesine i¢ ice gegmis
durumdadir; dolayisiyla yalnizca estetik veya tarihi bir diizeyde kalmaz.Bu
baglamda, tasavvuf turizmi dini ve kiiltiirel turizm tiirleri arasinda bir yerde
konumlanmakta; ancak ayni zamanda yalnizca tasavvuf gelenegine 6zgii
olan disiinsel ve duygusal bir deneyimi de i¢inde barmdirmaktadir
(UNWTO, 2020).

Sufizm ve Konya’daki Onemi

Sufizm, 6zellikle 12. ve 13. yiizyillarda, Konya'nin Anadolu Sel¢uklu
Devleti’'ne baskentlik yaptigi donemde bu sehirde verimli bir zemin
bulmustur. Selguklu hiikiimdarlari; alimleri, mutasavviflari ve sanatcilari
destekleyerek Konya’y1 entelektiiel ve manevi bir merkez haline getirmistir.
Fars¢a konusan mutasavviflarin ve ilahiyatcilarin sehre gelisi, Konya'nin
kiiltiirel ve dini dokusunu daha da zenginlestirmistir (Schimmel, 1993). Bu
donemde Sufizm, bireysel bir manevi yol olmaktan ¢ikip, daha orgiitlii ve
topluluk temelli bir yapiya doniismiistiir. Gelisimi, genel Islam gelenegiyle
i¢ ice ilerlemis olsa da; sevgi, i¢sel arinma ve Ilahi ile birlik gibi degerlere
odaklanmay stirdiirmiistiir (Lewis, 2000).

Konya'nin tasavvufi tarihinde en etkili figiirler arasinda Mevlana
Celaleddin-i Rimi ile onun manevi dostu Sems-i Tebrizi yer almaktadir.
Mogol istilalarindan kagarak ailesiyle birlikte Konya’ya yerlesen Mevlana,
Sems’in alisilmadik mistik yaklagimindan derinlemesine etkilenmistir. Bu
giiclii manevi iliski, Mevlana’nin bir din aliminden, zaman ve mekan1 agan
Ogretileriyle tanman bir mutasavvif sairine donlismesine zemin
hazirlamistir. Sems’in kaybolmasinin ardindan Mevlana, basta Mesnevi
olmak iizere binlerce beyit kaleme almis; bu eserlerinde ilahi agk, 1stirap ve
icsel uyams temalarini islemistir (UNESCO, 2008). ikili arasindaki bu



140  Konya Turizm Aragtirmalari

manevi bag, Konya’nin tasavvufi kimliginin ruhani temeli olarak kabul
edilmekte olup, kentin dini ve kiiltiirel dokusunun merkezinde yer almaya
devam etmektedir.

1273 yilinda Mevlana’nin vefatinin ardindan, miiridleri onun 6gretilerini
kurumsallagtirarak Mevlevilik Tarikati’n1, diger adryla Mevlana Tarikati’n1
kurmuglardir. Bu tarikat, Sema (Sema Ayini) gibi tasavvufi uygulamalari
sistematize etmis; miizik, siir ve disiplinli manevi egitimi merkezine
almistir. Yiizyillar boyunca Osmanli Imparatorlugu cografyasina yayilan
Mevlevilik, estetik ve ruhani zenginligiyle kiiresel diizeyde tanimir hale
gelmistir (Knysh, 2017). Giiniimizde Konya’daki Mevlana Miizesi,
yalnizca Miislimanlar i¢in degil; farkli inan¢ ve kiiltiirlerden, manevi bir
bag ve ilham arayisi i¢inde olan insanlar i¢in de 6nemli bir ziyaret ve hac
merkezidir.

Konya'daki Sufi Turizminin One Cikan Cazibe Merkezleri

Mevlana Miizesi (Meviana Miizesi), Konya’nin en ¢ok ziyaret edilen ve
manevi a¢idan en O6nemli sifi mekdni olarak ©One ¢ikmakta, her yil
milyonlarca ziyaret¢iyi agirlamaktadir. Bu yapi, evrensel mesajlar1 sevgi,
birlik ve ilahi aska dayanan Mevlana Celaleddin-i Rimi’nin tiirbesine ev
sahipligi yapmaktadir. Sadece bir tlirbe olmanin 6tesinde Mevlana Miizesi,
Mevlevi Tarikati’nin tarihi, Rimi’nin O6gretileri ve tasavvuf anlayisina
iligkin bilgi sunan bir egitim merkezi islevi gormektedir. Miizede sergilenen
Rimi’ye ait sahsi esyalar, el yazmalari, masiki aletleri ve sema ayiniyle
ilgili objeler, ziyaretcilere tasavvuf felsefesi ve uygulamalart hakkinda
derinlemesine bilgi sunmaktadir (Schimmel A. , 1993). Tarihi, maneviyati
ve kiiltiirel mirasi1 bir arada barindiran Mevlana Miizesi, yalnizca Rimi’nin
mirasini yasatmakla kalmayip, ayn1 zamanda Anadolu’da sifi diisiincenin
stirekliligini temsil eden canli bir sembol niteligindedir (Lewis, 2000).ni
bicimlendirmeyi bozmadan ekleyiniz.

Mevlevi dervisleri ve sema ritiieli, siifi maneviyatinin en derin ve gorsel
acidan en etkileyici tezahiirlerinden birini temsil etmektedir. Mevlana
Celaleddin-i Riimi’nin &gretilerine dayanan sema, yalnizca estetik bir dans
gosterisi degil; ayn1 zamanda Allah’1 anma (zikir) amaciyla gerceklestirilen,
ruhun ilahi birlik yolculugunu simgeleyen derin anlamli bir ibadettir.
Ozellikle doniis hareketi, ask yoluyla manevi yiikselisi, benligin terkini ve
Hakk’a yakinlagsmay1 ifade etmektedir (Schimmel A. , 1993). UNESCO
tarafindan Insanligin Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasi olarak tescillenen
sema ayinleri, giiniimiizde basta Konya olmak iizere birgok yerde hem dini
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bir ritliel hem de kiiltiirel bir etkinlik olarak icra edilmektedir (UNESCO,
2008). Her y1l Aralik ayinda diizenlenen ve Mevlana’ nin Seb-i Ariis (Hakk’a
vuslat gecesi) olarak anilan vefat yildoniimiinii konu alan Mevlana Anma
Torenleri, yerli ve yabanci binlerce ziyaretciyi Konya’ya ¢ekmektedir. Bu
etkinlik, hem kiiltlirleraras1 diyalogu tesvik etmekte hem de tasavvufun
manevi, miizikal ve estetik zenginligini yansitarak Konya’nin kiiltiirel
turizmine 6nemli katkilar sunmaktadir (Knysh, 2017).

Konya, Mevlana Miizesi disinda da birgok onemli sifi mekéana ev
sahipligi yaparak sehrin manevi ve kiiltiirel zenginligini pekistirmektedir.
Bunlardan biri, Mevlana’nin ruhani dostu Sems-i Tebrizi’ye atfedilen Sems-
i Tebrizi Camii ve Makami1’dir. Her ne kadar Sems’in mezarinin Konya’da
olduguna dair kesin tarihi kanitlar bulunmasa da, bu mekan sembolik bir
anlam tasiyarak ziyaretgiler i¢in bir tefekkiir ve manevi bag kurma noktasi
haline gelmistir (Gholami, 2021).

Ayrica, 13. yiizyilda insa edilen Sircali Medrese, Selguklu donemine
0zgl zarif ¢ini bezemeleriyle 6ne ¢ikan ve yalnizca dini ilimlerin degil, ayn1
zamanda tasavvufl egitimin de icra edildigi énemli bir egitim kurumudur.
Bu yapi1, Konya’nin ilm1 ve kiiltiirel gelisiminde belirleyici bir konumda yer
almigtir. Diger yandan, S&hib Ata Kiilliyesi, cami, tiirbe, zaviye ve hamam
gibi birimlerden olusan yapisiyla Selguklu mimarisini ve tasavvufi yasantiy1
biitiinciil bir bigimde yansitan ¢ok islevli bir komplekstir. 1258 ile 1285
yillart arasinda insa edilen kiilliye, donemin niifuzlu devlet adamlarindan
Sahib Ata Fahreddin Ali'nin 6nciiliigiinde hayata gegirilmistir (Peek, n.d).

Bu mekanlar, Konya’nin sadece Mevlevilik degil, genel olarak Islami
mistisizm agisindan da zengin bir mirasa sahip oldugunu gostermektedir.
Ziyaretgiler, bu tarihi yapilar araciligiyla sehrin derin tasavvufi gegmisini
deneyimleme firsat1 bulmaktadir.

Sufi Turizminin Konya Ekonomisine Katkilar:

Mevlana Celaleddin Rumi'nin miras1 etrafinda sekillenen Sufi turizmi,
ziyaret¢i harcamalari, istthdam yaratimi ve yerel isletmelere sagladig
gelirle Konya ekonomisine onemli katkilar sunmaktadir. 2024 yilinda
Rumi'nin tiirbesine ev sahipligi yapan Mevlana Miizesi, 3.048.055 ziyaretgi
ile Tiirkiye’nin en ¢ok ziyaret edilen miizesi olmustur (Daily Sabah, 2024).
Ozellikle Seb-i Arus (Rumi'nin vuslat yil doniimii anma tdrenleri) gibi
biiyiik etkinlikler sirasinda Konya’ya gelen yogun turist akini; konaklama,
yeme-icme ve yoresel iriinlere olan talebi onemli Olglide artirmaktadir.
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Nitekim 2023 yili Seb-i Arus torenleri sirasinda Konya’daki otel doluluk
oranlart %90’a ulagmis, birgok tesis tamamen dolmus ve bu durum

konaklama sektoriinde ciddi bir ekonomik canlanmaya yol agmistir (TRT
World, 2023).

Dogrudan harcamalarin 6tesinde, Sufi turizmi Konya’nin kentsel
dokusunda ekonomik canlanmay1 tesvik etmistir. Mevlana Miizesi
cevresindeki bolgelerde yeni kafe, restoran, hediyelik esya diikkani ve otel
gibi birgok isletme acilmistir. Bu gelismeler, sehrin estetik goriiniimiinii
iyilestirmenin yani sira yerel halk i¢in istihdam olanaklarini artirarak yasam
standartlarin1 yiikseltmistir (Aliyev, 2023). Ayrica, Konya’nin kiiltiirel
mirasini korumayi ve siirdiiriilebilir turizmi tesvik etmeyi amaglayan
Mevlana Kiiltir Vadisi Projesi, Sufi turizmini kentin ekonomik yapisina
daha biitiinciil bir sekilde entegre etmektedir (UCLG Culture, 2022).

Sufi turizmi, 6zellikle Mevlana Celaleddin Rumi'nin manevi mirasi
etrafinda gelisen ziyaret¢i hareketliligi sayesinde, Konya’da yerel
isletmelerin ve hizmet sektoriiniin genislemesine 6nemli Olgiide katki
saglamigtir. Artan turist talebi; otel, pansiyon, restoran ve ulasim
hizmetlerine olan ihtiyaci artirmis, bu da sehirde konaklama ve yeme-igme
sektorlerinin biiyiimesini tesvik etmistir (Aliyev, 2023). Ozellikle Mevlana
Miizesi ¢evresinde yogunlasan turistik hareketlilik, hediyelik egya
diikkkanlarmin, geleneksel el sanatlart atolyelerinin ve kiiltiirel miras
alanlarmin ekonomik olarak canlanmasina yol agmistir (UCLG Culture,
2022). Turistlerin mistik deneyim arayisi, sadece hizmet talebini degil, aym
zamanda Konya’nin kiiltiirel iiretim ve el sanatlar1 sektoriinii de
destekleyerek yerel halk i¢in ek gelir ve istihdam imkéanlar1 yaratmistir
(Cetin & Dinger, 2020). Bu gelismeler, Sufi turizminin Konya'nin ekonomik
altyapisina yalmzca gecici gelir degil, siirdiiriilebilir yerel kalkinma
olanaklar1 sagladigini gostermektedir.

Sufi turizminin Konya’da gelisimi, sadece ekonomik canlanmay1 degil,
ayn1 zamanda istihdam olanaklarinda da onemli bir artis1 beraberinde
getirmistir. Ozellikle Mevlana Miizesi, Seb-i Arus etkinlikleri ve diger
kiiltiirel organizasyonlar, tur rehberligi, otelcilik, restoran hizmetleri,
etkinlik organizasyonu ve yerel el sanatlar1 gibi bir¢cok sektorde dogrudan
ve dolayli is imkanlar1 yaratmistir (Aliyev, 2023). Ziyaret¢i yogunlugu
nedeniyle artan talepler, hem kalifiye hem de yar1 kalifiye is giiciine duyulan
ihtiyact artirmig, boylece yerel halk i¢in uzun vadeli istihdam firsatlar
dogmustur (Cetin & Dinger, 2020). Bu durum, Sufi turizminin yalnizca
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kiiltiirel degil, aym1 zamanda sosyal kalkinmayi da destekledigini ve
Konya'nin yerel ekonomisinde siirdiiriilebilir bir istihdam modeli
olusturdugunu gostermektedir.

Sufi Turizminin Sosyal ve Kiiltiirel Katkilari

Sufi turizmi, geleneksel miizik, dans, sanat ve el sanatlar1 gibi yerel
kiiltir ve geleneklerin korunmasina Onemli katkilar saglamaktadir.
Konya’da Mevlevi Tarikati’'na ait ritiieller—ozellikle Sema toreni—
yalnizca dini amaglara hizmet etmekle kalmaz, ayn1 zamanda kusaktan
kusaga degerlerin ve sanatsal ifadelerin aktarilmasina yardimci olan somut
olmayan kiiltlirel mirasin yasayan bir temsili olarak islev goriir (UNESCO,
2008). Her yil diizenlenen Seb-i Arus gibi festivaller araciligiyla yerel
zanaatkarlar, miizisyenler ve sanatcilar, turizm ekonomisi sayesinde el
sanatlarmi yasatma firsatt bulmaktadir (Goker, 2019). Ayrica, Sufi turizmi,
manevi uygulamalar, topluluk toplantilar1 ve hikdye anlatimi gelenekleri
gibi alanlar1 canli tutarak Sufi yasam big¢iminin devamini destekler
(Ozdemir, 2021). Bu etkilesimler, kiiltiirel kimligin giiclenmesini sagladig
gibi, farkli etnik ve dini gegmise sahip ziyaretcileri ¢eken Sufi mirasi
sayesinde kiltiirleraras1 diyalog i¢in de bir zemin olusturur. Sevgi, hosgorii
ve birlik gibi kapsayict ve hiimanist Sufi degerleri, farkli gruplar arasinda
karsilikli anlayis ve barisin tesvik edilmesine katki saglar (Zamani-Farahani
& Henderson, 2010).

Sufi turizmi, Konya halki arasinda kiiltiirel ve manevi kimlige duyulan
gururun pekistirilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Mevlana Celaleddin
Rumi’nin tiirbesi ve diinya ¢apinda taninan Sema téreni, Konya’y1 Sufizmin
sembolik bir merkezi haline getirmistir ve bu durum yerel halk tarafindan
derin bir saygiyla karsilanmaktadir. Her yil diizenlenen Seb-i Arus térenleri
ve Uluslararast Mistisizm Miizik Festivali, yalnizca binlerce uluslararasi
ziyaret¢iyi cezbetmekle kalmaz, ayn1 zamanda kentin ruhani 6nemini yerel
halk nezdinde de pekistirir (Timothy & Boyd, 2003). Bu etkinlikler, kolektif
hafizay1 ve ortak kimlik duygusunu giiglendirerek, toplumun kendi kiiltiirel
mirasinin essizligi ve kiiresel degeri konusundaki farkindaligini artirmakta
ve yerel kimlikte gurur duygusunu beslemektedir (Ozdemir, 2021).

Sufi turizminin gengler iizerindeki etkisi ise 6zellikle dikkat ¢ekicidir; bu
etki, gelenekle modernite arasindaki bagi giiclendirmektedir. Turizm
faaliyetleri kapsaminda diizenlenen egitim programlari, kiiltlirel atdlye
calismalar1 ve gosteriler, gen¢ bireylerin Sufizmin sanatsal ve felsefi
mirasini dogrudan deneyimlemelerine imkan tamimaktadir. Bu siirec,
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genglerin kiiltiirel kokenlerine ve manevi tarihine dair daha derin bir
farkindalik gelistirmelerine yardimci olmakta ve onlarda aidiyet duygusunu
gliclendirmektedir (Zamani-Farahani & Henderson, 2010). Ayrica, gengler
uluslararasi turistlerle etkilesimde bulunarak ve Mevlevi mirasina duyulan
kiiresel hayranliga tanik olarak, kendi kimliklerine yonelik artan bir gurur
hissetmekte ve ¢ogu zaman kendi kiiltlirlerinin temsilcisi olma yoniinde
motive edilmektedir (Goker, 2019).

Sufi Turizminde Zorluklar ve Firsatlar

Konya, Mevlana Celaleddin Rumi ile olan tarihi bagi nedeniyle Sufizmin
ruhani merkezi olarak bilinmekte ve her yil diizenlenen Mevlana Festivali
sirasinda yogun bir turist akinina ugramaktadir. Bu dénemlerde yasanan
kalabalik, yerel altyapiy1 zorlamakta ve Sufi ritiiellerinin otantik dogasim
tehdit etmektedir. Mevlevi Tarikati’nin gergeklestirdigi sema tdrenlerinin
ticarilestirilmesi, bu ritiiellerin manevi 6ziinii koruma konusundaki kaygilari
artirmaktadir (Bouscaren, 2022). Mevlana Miizesi ¢evresinin ticari alanlara
doniismesi ve kafe ile hediyelik esya diikkanlarinin g¢ogalmasi, turizmin
getirdigi soylulagtirmanin (gentrification) c¢arpict bir ornegidir (Tiirker,
Ayyildiz, & Uslu, 2024).

Sufi turizminin stirdiiriilebilirligini saglamak i¢in hem ziyaretgi talebini
karsilayan hem de Konya’nin manevi mirasin1 koruyan uygulamalarin
hayata gecirilmesi gereklidir. Festival donemlerinde ziyaret¢i sayisinin
sinirlandirilmast ve sezon disi turizmin tesvik edilmesi gibi stratejiler, asir
turizmin olumsuz etkilerini azaltabilir (Encyclopedia of Tourism
Management and Marketing, 2022). Ayrica, kutsal mekanlarin asir1
ziyaret¢i faaliyeti nedeniyle zarar gdrmesini Onlemek icin yerel
yonetimlerin ve uluslararasi kuruluslarin is birligiyle koruma onlemleri
gelistirilmesi 6nemlidir (Badar, 2018).

Konya’da Sufi turizminin gelecegi, bu manevi deneyimlerin kiiltiirel
biitiinliigiinii  koruyarak biiylimeyi saglama kapasitesine baghidir.
Ziyaretgilere Sufi ritiiellerinin anlamini anlatan egitim programlarinin
geligtirilmesi, gelenlerin bu uygulamalara saygisim  artirabilir
(Encyclopedia of Tourism Management and Marketing, 2022). Uluslararasi
kuruluslarla yapilacak is birlikleri, siirdiiriilebilir turizm politikalarinin
benimsenmesini destekleyerek, turizm biiyiimesinin Sufi geleneklerinin
Ozgiinliigiine zarar vermeden ilerlemesini saglayabilir (Badar, 2018).
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Sufi turizminin siirdiiriilebilir  sekilde gelisebilmesi icin yerel
topluluklarin planlama ve karar alma siireclerine dahil edilmesi biiyiik 6nem
tasimaktadir. Kapasite gelistirme girisimleri ile bolge halkinin
giiclendirilmesi ve turizm gelirlerinin adil bi¢imde dagitilmasi, toplumun
turizme olan destegini artirabilir (Tiirker, Ayyildiz, & Uslu, 2024). Ayrica,
yerel halkin bakis agilar1 dikkate alinarak gelistirilecek turizm triinleri, hem
0zgin hem de yerel degerlerle uyumlu bir ziyaret¢i deneyimi sunabilir
(Badar, 2018).

SONUC

Konya’da Sufi turizmi, siirdiiriilebilir kalkinma, kiiltiirel kimlik ve
manevi mirasin kesisim noktasinda yer almaktadir. Mevlana Celaleddin-i
Ram1’nin ogretileri ve mirasi iizerine insa edilen bu turizm tiirii, yalnizca
teolojik bir anlayis arayisi i¢inde olanlar1 degil, ayn1 zamanda derin bir
kiiltiirel doniisiim yasamak isteyen milyonlarca turisti de kendine ¢ekmeye
devam etmektedir. Sehrin tarihi yapilari, Sema ayini gibi geleneksel
uygulamalar1 ve ruhani atmosferi, dinler aras1 diyalog, duygusal bag kurma
ve kiiltiirlerarasi etkilesim agisindan ¢ok katmanli bir zemin sunmaktadir.

Ancak sahip oldugu bu manevi derinlige ragmen, Sufi turizmi asiri
turizm, ticarilesme ve dini ritiiellerin 6zginliigiiniin bozulma riski gibi
karmagik sorunlarla karsi karsiyadir. Ozellikle Seb-i Arus gibi yogun
katilimli etkinlikler, yerel altyapiy1 zorlamakta ve derin manevi ritiiellerin
ylizeysel, sahne performanslarina doniisme riskini dogurmaktadir. Bu tiir
sorunlar, kutsal mekanlarin korunmasimi saglarken ziyaretci deneyiminin
niteligini artiracak sekilde turizm ydnetimi politikalarinin yeniden gdzden
gecirilmesini gerekli kilmaktadir.

Sufi turizmi, siirdiiriilebilir kalkinma agisindan hem bir ihtiya¢ hem de
Oonemli firsatlar sunmaktadir. Sezon dis1 seyahatlerin tesvik edilmesi,
festival donemlerinde ziyaretci sayisinin diizenlenmesi, yerel topluluklarin
giiclendirilmesi ve egitim temelli turizm modellerinin gelistirilmesi gibi
stratejilerle sektor siirdiiriilebilir bicimde biiytiyebilir. Turizmin biiylimesi
ile manevi ve kiiltiirel safligin korunmasi arasinda denge kurmak igin yerel
yonetimler, dini kurumlar ve uluslararasi kuruluslar arasinda is birligi kritik
oneme sahiptir.

Sufi turizmi nihayetinde yalmzca ekonomik kazang saglamaz; ayni
zamanda Konya’nin insani degerler, kiiltiirel etkilesim ve ruhsal tefekkiir
acisindan kiiresel bir merkez olma konumunu da gii¢lendirir. Konya, manevi
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geleneklerinin derinligini korurken c¢agdas turizm taleplerine uyum
saglayarak hem hacilari hem de kiiltiirel turistlerin ilham kaynag1 olmaya
devam edebilir. Bolgedeki Sufi turizminin gelecegi; siirdiiriilebilirligin,
0zgiinliigiin ve toplum yararmin giivence altina alinmasina baghdir.
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KONYA’DA KULTUREL MIRAS TURIZMiNi SANAL
GERCEKLIKLE GUGLENDIRME: MEVLANA MUZESi ORNEK
OLAY INCELEMESI
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Giris

Kiiltiirel miras turizm alanlari, ziyaret¢i katilimini artirmak ve daha genis
kitlelere ulagmak i¢in dijital yenilikleri giderek daha fazla kesfetmektedir.
Tiirkiye’nin Konya sehrinde bulunan Mevlana Miizesi—Sufi mistik
Celédleddin Rumi’ye (Mevland) adanmis kutsal bir mabed ve miize—sanal
gerceklik (VR) entegrasyonu icin ilgi cekici bir 6rnek sunmaktadir. Onemli
bir hac ve kiiltiirel alan olarak, hem egitimsel deger hem de manevi deneyim
arayan ziyaretgileri g¢ekmektedir. Ancak fiziksel mesafe ve yerinde
yorumlama smirlamalari, 6zellikle uluslararas1 akademisyenler veya bu
calismanin Pakistan merkezli yazari gibi kolayca seyahat edemeyen baglilar
icin erisimi ve deneyim derinligini kisitlayabilir. VR teknolojisi, mekansal
engelleri asma ve Mevlana Miizesi’nin zengin mirasinin siiriikleyici,
etkilesimli turlarmi  sunma firsatt sunar. VR’daki son gelismeler,
fotogercekei 3D yeniden insa ve etkilesimli hikdye anlatimi saglayarak
kullanicilarin statik sergiler veya rehber kitaplarin Gtesinde eserleri,
mimariyi ve ritlielleri sanal olarak kesfetmesine olanak tanir (Zhao ve
digerleri, 2025). Bu tiir sanal deneyimler ¢evrimi¢i veya miizede Gzel
kiosklarla sunulabilir, kiiltiire]l mirasin tiiketilme bigimini potansiyel olarak
dondstiirebilir.

VR’nin vaatlerine ragmen, kutsal bir miras alaninda uygulanmasinda
kavramsal ve pratik zorluklar bulunmaktadir. Onemli teorik hususlar,
Ozgiinliigii (sanal deneyimin sitenin kiiltiirel/manevi 6nemine saygili ve
gergekei hissettirmesini saglamak) ve mevcudiyet hissini (kullanicinin
VR’de Mevlana Miizesi’'nde “orada olma” O6znel algisini) icerir. Miras
turizminde 6zgiinliik, yalnizca eserlerin dogru temsillerini (nesne temelli
ozgiinliik) degil, ayn1 zamanda ziyaret¢inin deneyim sirasindaki kisisel
baglantisini ve samimiyet duygularini (varolussal ozgiinliik) kapsar (Gao ve
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digerleri, 2022). Mevcudiyet, bir sanal ortamda “orada olma” algisal
yanilsamasi olarak tanimlanir ve VR deneyimleri i¢in ¢ok 6nemlidir
(Hwang ve digerleri, 2024). Yiiksek mevcudiyet, sanal ziyaretleri daha
inandirict ve duygusal olarak etkileyici hale getirebilir, yerinde bir
ziyaretteki husu veya saygi duygularina benzer hisler uyandirabilir (Hwang
ve digerleri, 2024). Mevlana Miizesi gibi kutsal alanlarda bu faktorler i¢ ige
gecer—ziyaretciler 0zgiin, manevi agidan anlamli bir kargilagsma arar ve iyi
tasarlanmis bir VR deneyimi bu deneyimleri kavramsal olarak anlamli ve
0zgiin bir sekilde saglamalidir.

Bu makale, su anda yerinde gercek bir sistem kurmanin pratik olmayisi
nedeniyle, Mevlana Miizesi’nde kiiltiirel miras turizmini VR ile nasil
gelistirebilecegini ele alan kavramsal bir ¢alismadir. 2020-2025 yillarn
arasinda turizm, dijital miras ve VR tasarimi iizerine yaymlanmis ikincil
literatiirli sentezleyerek teorik bir ¢erceve Onerir. Amag, VR’nin ziyaretci
deneyimlerini (egitimsel, duygusal, manevi) giiclendirme potansiyelini
kesfetmek ve bagarili bir uygulama i¢in gerekli tasarim 6geleri ve yonetim
stratejilerini degerlendirmektir. Asagidaki arastirma sorulari, ziyaretci
deneyimi, VR tasarimi ve yonetim/politika gibi kritik alanlar1 hedefleyerek
bu incelemeye rehberlik eder:

Arastirma Sorulari

e Soru 1 (Ziyaret¢i Deneyimi): VR ile gii¢lendirilmis turlar, Mevlana
Miizesi’nde ziyaretcilerin deneyimlerini, 6zellikle katilim, 6grenme
ve manevi baglanti veya Ozginliik hissi agisindan nasil
etkileyebilir?

¢ Soru 2 (Tasarim ve Etkilesim): Mevlana Miizesi gibi kutsal bir
miras alaninda etkileyici ve 6zgiin bir sanal deneyim yaratmada
hangi VR tasarim ve etkilesim ogeleri (0rnegin, siiriikleyicilik
seviyesi, etkilesim, anlat1 igerigi) en etkilidir?

e Soru 3 (Yonetim/Politika): Tiirk kiiltiirel miras kurumlari, Mevlana
Miizesi gibi alanlarda VR deneyimlerini entegre ederken hangi
yoOnetim stratejilerini  veya politika hususlarimi ele almalidir
(6rnegin, kaynak gereksinimleri, paydas destegi, ziyaret¢i erigimi
ve esitlik, kutsal alanin korunmas1)?
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Bu sorularni ele alarak, makale VR’nin miras turizmindeki roliine
biitiinciil bir anlayis gelistirmeyi ve teknolojik olanaklar1 ziyaretci
beklentileri ve kurumsal hedeflerle uyumlu hale getiren bir kavramsal
cerceve sunmayi amaglamaktadir.

Literatiir Taramasi
Sanal Gergeklik ve Turizm Mirasi

Sanal gergeklik, turizm destinasyonlar1 ve kiiltiirel alanlar igin
stiriikleyici 6n izlemeler ve gercek diinya ziyaretlerini tamamlayici
deneyimler sunmak iizere hizla bir ara¢ haline gelmistir. Turizm
baglaminda, Nam ve digerleri (2023), VR deneyimlerinin ¢oklu islevlere
hizmet edebilecegini bulmustur: potansiyel turistlerin seyahat 6ncesi siteleri
On izlemesine olanak tanir, artirtlmis hikaye anlatimiyla yerinde ziyaretleri
gelistirir veya fiziksel seyahatin miimkiin olmadigi durumlarda bir vekil
olarak islev goriir. Guttentag (2010), VR nin turizm uygulamalarini 6ngéren
ilk kisilerden biri olmus, sanal ziyaretlerin hem pazarlama araglar1 hem de
kendi baslarina alternatif deneyimler olabilecegini belirtmistir. Son
caligsmalar, VR nin artik yalnizca bir hile olarak goriilmedigini, geleneksel
medyanin  sunduklarinin ~ 6tesinde  belirgin  faydalar sagladigini
dogrulamaktadir (Zhao ve digerleri, 2025; Roodposhti ve Esmaeelbeigi,
2024). Ornegin, VR uygulamalari, erisilemeyen yerleri (6rnegin, koruma
icin kisitlanmig alanlar) deneyimlemeyi ve geg¢mis ortamlari tarihsel
yeniden insa yoluyla yeniden yagamayi miimkiin kilmistir. Liu ve digerleri
(2024), miras sektorinde VR ve ilgili genisletilmis gerceklik
teknolojilerinin tarihi alanlarin 3D yeniden insasi, oyunlastirilmis 6grenme
deneyimleri ve sanal miize sergileri i¢in kullanildigini, tlimiintin kiiltiirel
miras anlayisini derinlestirmeyi amacladigini bulmustur. Mekansal-
zamansal smurlart kirarak, VR kaybolmus sahneleri veya eserleri
canlandirabilir ve kullanicilarin bunlarla etkilesime girmesine izin verebilir,
bu da miras egitimi ve koruma gabalari i¢in 6zellikle degerlidir.

Son literatiirden elde edilen ampirik kanitlar, miras turizminde VR nin
olumlu sonuglarimi vurgulamaktadir. Roodposhti ve Esmaeelbeigi’nin
(2024) 22.000 turist incelemesini analiz eden metin madenciligi ¢aligmasi,
VR/AR’nin miras turizminde alt1 ana sekilde kullanildigimi tanimlamistir:
(1) miras igerigini tanitma veya yorumlama, (2) mirasin taninmasini ve
anlagilmasini destekleme, (3) ziyaret etme istegini uyandirma, (4) fiziksel
olarak orada olamayanlar i¢in sanal “ziyaretler” saglama, (5) ziyaret
maliyetlerini (zaman/para) yonetme ve (6) uzaktan zengin duyusal
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deneyimler sunma. Bu iglevler, ziyaretcilerin miras destinasyonlari
hakkinda bilgisini artirir, deneyim kalitesini iyilestirir ve nihayetinde
ziyaret¢i memnuniyetini yiikseltir. Ozellikle, VR deneyimleri hem fiziksel
turizmi tamamlayarak (0rnegin, ziyaret oncesi yonlendirme veya ziyaret
sonras1 animsama olarak) hem de uzak kitleler i¢in erisimi genisleterek daha
siirdiiriilebilir ve kapsayici bir miras turizmine katkida bulunabilir
(Roodposhti ve Esmaeelbeigi, 2024). Kiiltiirel miras alanlar1 i¢in bu, VR ’nin
gliclii bir yorumsal ara¢ olarak hizmet verebilecegi, geng, teknoloji
meraklis1 kitleleri cezbettigi ve geleneksel sergilerin eksik olabilecegi yeni
hikdye anlatimi teknikleri (6rnegin, etkilesimli 3D anlatilar, avatar
rehberler) sundugu anlamina gelir. Ancak bu firsatlar, sanal bir turun
yerinde olmaya kiyasla ne kadar 6zglin veya duygusal olarak yanki
uyandirdigr sorusunu da giindeme getirir—ozgilinlik ve mevcudiyet
kavramlartyla baglantili bir endise.

Sanal Miras Deneyimlerinde Ozgiinliik ve Mevcudiyet Teorileri

Ozgiinliik, miras turizmi arastirmalarinda uzun siiredir merkezi bir tema
olmustur. Genellikle ziyaretgilerin algiladigi deneyimin gercekligi veya
inandiriciligi olarak ifade edilir. Wang’in (1999) g¢ercevesi, nesnel
Ozgiinliigii (miras nesneleri ve alanlarinin gergek dogrulugu veya orijinal
durumu), yapilandirilmis 6zgiinligii (yorumlamalar ve anlatilar 6zgiinliik
algisini nasil sekillendirir) ve varolugsal 6zgiinliigii (birinin kendine sadik
hissettigi veya bir seyi 6znel diizeyde “gercek” olarak deneyimledigi kisisel
bir durum) arasinda ayrim yapar. VR baglaminda, bu ti¢ boyut da 6nemlidir.
VR gelistiricileri, giivenilirligi korumak i¢gin eserlerin ve mimarinin dogru
dijital kopyalarin1 (6megin, Rumi’nin tiirbesinin yiiksek ¢oziintirliiklii
taramalar1, dervis locasinin tarihsel olarak dogru yeniden insalari)
kullanarak nesnel 6zgiinliigli saglamalidir. Ayn1 zamanda, VR’deki hikaye
anlattim1 ve etkilesimler, yapilandirilmis ozgiinliige katkida bulunur—
Ornegin, sanal turun Mevlana Miizesi’nin dnemini nasil ¢ergeveledigi, belki
tarihgiler tarafindan anlatim veya Sufi miizigi araciligiyla, kullanicilarin
Ozgiinliik algisini etkiler. En ilgi ¢ekici olarak, VR varolussal 6zgiinliigii
uyandirma potansiyeline sahiptir: ortam sanal olsa bile, kullanicilar deneyim
sirasinda gergek bir baglanti, husu veya 6z-yansitma hissi duyabilir. Gao ve
digerleri (2022), varolugsal 6zgiinliigii “bir anlik gercek benligine sadik
olunan bir varolugsal durum” olarak tanimlar. Ornegin, Rumi’nin mezarmna
sanal bir hac ziyareti, fiziksel olarak orada olmasa bile kullanicida derin
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kisisel duygular uyandirarak 6zgiin bir komiinyon veya tefekkiir hissi
verebilir.

Mevcudiyet, VR literatiiriinde 6zgiinliigiin psikolojik karsihigidir.
Genellikle bir sanal ortamda “orada olma” hissi olarak tanimlanan
mevcudiyet, bir aract deneyimin gercek ve siiriikleyici hissettirmesini
saglar. Yiiksek mevcudiyet, kullanicilarin sanal uyarilara gergekmis gibi
tepki vermesine neden olabilir (6rnegin, tiirbenin ciddi atmosferini hissetme
veya mimarinin 6l¢egini algilama). Lombard ve Ditton (1997), mevcudiyeti
“araciligin yamlsamas1” olarak adlandirarak, teknolojinin kullanict igin
seffaf hale geldigi durumu ifade eder (Hwang ve digerleri, 2024). Pratikte,
mevcudiyet, siiriikleyici gorseller (360° goriiniim, 3D derinlik), mekansal
ses (Ornegin, odada yankilanan ezan sesini duyma), etkilesim (etrafta
dolagsma ve kesfetme yetenegi) ve bedenlenme (belki sanal bir beden veya
eller gorerek “benlik” hissini artirma) gibi teknik ve tasarim faktorleriyle
saglanir. Arastirmalar, sanal turizm deneyimlerinde mevcudiyet ile kullanici
kattlm1 veya memnuniyeti arasinda giiclii bir pozitif iliski oldugunu
gostermektedir. Ornegin, Martinez-Molés ve digerleri (2024), turistlerin
VR’de statik bir web sitesine kiyasla daha giiglii bir mevcudiyet hissi ve
daha canl zihinsel goriintiiler bildirdigini bulmustur. Mevcudiyet, duygusal
tepkileri de artirabilir; Mevlana Miizesi VR’sinde mevcut hisseden bir
kullanici, yerinde bir ziyaretciye benzer sekilde saygi veya ilham duygusu
yasayabilir, bu da anlaml bir karsilagmaya katkida bulunur.

Onemli olarak, mevcudiyet ve dzgiinliik bagimsiz degildir: birbirlerini
gii¢lendirirler. Daha yiiksek bir mevcudiyet hissi, deneyimi ziyaretciler igin
daha ozgiin hissettirebilir (cilinkii araciyr gecici olarak ‘“unuturlar”),
Ozgunliigii vurgulayan tasarim seg¢imleri (dogru detaylar, kiiltiirel olarak
uygun ipuglari) ise uyumsuz unsurlar azaltarak mevcudiyeti artirabilir. Son
miize ¢aligmalar1 bu etkilesimi gostermektedir. Nam ve digerleri (2023),
miras alanlarimin  siiriikleyici olmayan VR turlarinda, nesne temelli
ozgiinliigiin  (sergilerin dogrulugu) ve etkinlik temelli oOzgiinliigiin
(etkilesimlerin  gercekeiligi)  kullanicilarin mevcudiyet  hissi  ve
memnuniyetini olumlu etkiledigini gostermistir. Ayrica, 0zgilinlik ve
mevcudiyetin birlesik etkisi, VR deneyimiyle ziyaretci memnuniyetini
onemli Olgliide Ongoérmistiir. 2023’te sanal miize deneyimleri iizerine
yapilan baska bir calisma (Li ve Lv, 2024), cevrimigi bir VR sergisinde daha
yiiksek etkilesim, siiriikleyicilik ve mevcudiyetin kullanicilarin algilanan
faydasini ve keyfini artirdigini, bu da teknolojinin devamli kullanim niyetini
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ve fiziksel miizeyi ziyaret etme niyetini ylikselttigini bulmustur. Bu
bulgular, VR’de 6zgiinliik ve mevcudiyet dengesinin yalnizca anlik olumlu
deneyimler degil, ayn1 zamanda gergek turizmi motive etme gibi uzun vadeli
faydalar saglayabilecegini gostermektedir.

Mevlana Miizesi gibi kutsal bir alan i¢in 6zgiinliik, maddi olmayan
mirasi—yerin manevi ve duygusal “aurasini”—saygiyla ele almay1 da igerir.
Bilim insanlari, dini veya kutsal mirasin genellikle orijinal sanatin
aurasindan Odiing alinan, yeniden firetilmesi zor bir “auraya” sahip
oldugunu belirtir. Eger bir VR simiilasyonu ¢ok mikemmel veya
oyunlastirilmissa, siipheciler bunun sahte hissedilebilecegini veya kutsalligi
trivialize edebilecegini endiselenir. Ote yandan, dikkatle tasarlanmis bir
sanal hac, gercek hac yerine gegmeyi iddia etmeden manevi deneyimi sanal
yollarla kolaylastiran bir tiir hibrit 6zgiinliik sunabilir (Hill-Smith, 2011).
Ornegin, VR, kaydedilmis dualar, 6zgiin miizik veya inang uygulayicilarinin
anlatilarin1 igerebilir, boylece deneyime saygi hissi katar. Hwang ve
digerleri (2024), sanal dini turizm modellerine, mirasin ihtisami karsisinda
husu ve ezici bir hisle karakterize edilen bir “6zgiin deneyim” boyutunun
dahil edilmesini vurgular. Genisletilmis g¢erg¢eveleri, manevi deneyimin
(ilahi ile derin bir huzur veya baglant1 hissi) 6zgiin bir deneyimden ayri
oldugunu, ancak VR’de bununla gii¢lendirilebilecegini 6ne siirer. Ozetle,
teorik bakis agilari, mevcudiyetin sanal bir karsilagsmay1 gergek hissettiren
ara¢ oldugunu ve 6zgiinliigiin (¢esitli bi¢cimleriyle) deneyimin tatmin edici
ve inandirici olup olmadigini belirleyen nihai hedef oldugunu vurgular. Her
ikisi de kutsal kiiltiirel alanlarda VR uygulamalar i¢in hayati 6neme
sahiptir.

Kutsal Alan Deneyimleri ve Sanal Hac

Mevlana Miizesi sadece bir kiiltiirel cazibe merkezi degil; ayn1 zamanda
kutsal bir alan ve aktif bir hac destinasyonudur. Ziyaretgiler genellikle dini
turizm veya manevi arayislara benzer motivasyonlarla gelir, Rumi’nin
mirasina baglanti, yansima veya ilham arayis1 igindedirler. Kutsal alan
turizmi literatliri, bu tiir baglamlarda ziyaret¢i deneyiminin benzersiz
yonlerini isaret eder: artan duygusal tepkiler, yerin kutsalligi hissi ve
genellikle ritiiel katilim unsuru (sadece ritiielleri gozlemlemek olsa bile).
Kutsal alan deneyimi, atmosfer, huzur ve topluluk gibi maddi olmayan
nitelikleri igerir ve bunlar teknolojiyle yeniden iiretilmesi zorlayicidir.
Ancak VR, bu alanda ilerleme kaydetmeye baglamistir. “Siber hac” veya
sanal hac kavrami, 2000’lerin basinda dini alanlarin ¢evrimigi turlar veya
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canli yayinlar sunmaya baslamasiyla ortaya cikt1 (6rnegin, Hac web yayini,
Kudiis’teki kutsal alanlara sanal ziyaretler). 2025 itibariyla, VR gibi
teknolojiler, kutsal deneyimleri uzaktan daha siiriikleyici hale getirmektedir.
Ornegin, 2024’te Hindistan’m Varanasi sehrindeki Kashi Vishwanath
Tapinagi, baglilar i¢in 11 dakikalik bir VR “darshan” deneyimi baslatti, bu
da tanriy1 ve tapinak i¢ini fiziksel kuyruklara katlanmadan gérmelerine
olanak tanmidi (NDTV). Deneme bazinda uygulanan bu girisim, asir1 hava
kosullarinda ziyaret¢i konforunu artirmayi1 ve yerinde ziyaretgilerin bile
goremeyebilecegi nadir tapinak perspektifleri saglamay1 amagladi. Bu tiir
bir programin basarisi, baglilarin sanal erisimi fiziksel hac yerine gegmese
de tamamlayici olarak degerli buldugunu gosterir, bu da teknoloji destekli
kutsal turizme olan talebi isaret eder.

Kutsal alan deneyimlerini VR’ye ¢evirmek hassasiyet gerektirir.
Enformasyonel veya eglence hedeflerinin yani sira duygusal ve manevi
sonuglar da dikkate alinmalidir. Kim ve digerleri (2020) tarafindan yapilan
aragtirma, bir miras alaninda “6zgiin deneyimin” genellikle bir muhtesem
esere veya derin dogal manzaraya kars1 duyulan husuyla dolu bir duygusal
durum igerdigini belirtir. Kutsal bir baglamda bu, ilahi varligin hissedilmesi
veya huzur duygusuyla iligkilendirilebilir. Underwood ve Teresi (2002),
manevi deneyimi huzur, uyum, manevi duygu ve Tann ile yakinlk
duygular olarak tanimlar. Mevlana Miizesi’nin bir VR deneyimi, 6rnegin,
kullanicinin sanal olarak huzurlu bahgelerde otururken Sema (dervislerin
donme) toéreni miizigini dinlemesine izin vererek tefekkiir anlarini tesvik
edebilir, bu tiir hisleri uyandirmayi hedefleyebilir.

Son ampirik ¢alismalar, VR’ nin manevi turizm deneyimleri iizerindeki
olumlu etkilerine isaret eder. Mehmetoglu ve Engen (2011), Pine ve
Gilmore’un deneyim ekonomisi modelini 6zgiin ve manevi deneyim
boyutuyla genigleterek, VR’nin dini miras alanlarinda bunlar1 nasil
saglayabilecegini incelemistir. Bulgular, VR deneyimlerinin manevi bir
tepki (Ornegin, baglant1 veya husu hissi) uyandirabildiginde, sitenin imaji ve
fiziksel ziyarete olan niyet tzerinde dogrudan bir etkisi oldugunu o6ne
stirmiistiir. Aslinda, sanal kutsal ortamda giiclii bir mevcudiyet hissi, hac
icin bir katalizor olarak hizmet verebilir: kullanicilar sanal olarak gercekten
“orada” hissettiginde, tam deneyimi aramak i¢in Konya’ya gergek bir
yolculuk yapma ilhami alabilir. Mevcudiyet, bedenlenme ile birlestiginde
(6rnegin, saygi i¢in egilme veya diz ¢okme hissi), manevi ydnlerdeki
stiriikleyiciligi  artirabilir ve boylece fiziksel siteyi ziyaret etme
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motivasyonunu yiikseltebilir. Bu, 6nemli bir sinerjiyi yansitir: VR, gergek
ziyaretleri azaltmak yerine, kutsal atmosferin bir tadin1 sunarak ve
kullaniciyla duygusal bir bag olusturarak yerinde hac ziyaretini tesvik
edebilir, bunu daha sonra gergek bir ziyaretle pekistirmek isteyebilir.

Ancak literatiir, VR’nin kutsal deneyimler i¢in sinirlamalarina dikkat
ceker. Teknoloji ne kadar gelismis olursa olsun, sanal bir deneyim, diger
hacilarin fiziksel varligini, dokunsal eylemleri (6rnegin, tiirbenin giimiis
kapisina dokunma veya tiitsii kokusunu alma) ve kutsal alanlarda genellikle
anlama katkida bulunan spontane sosyal etkilesimleri eksik birakir. Bu
nedenle VR, ¢ok duyulu, topluluk temelli hac dogasini tamamen
degistirmeyen ancak tamamlayan bir gelistirme veya alternatif olarak
cergevelenmelidir. Mevlana Miizesi’nin yoneticileri, herhangi bir sanal
tasvirin saygili bir sekilde yapildigindan—belki igerik olusturmada dini
otoriteler veya kiiltiirel uzmanlari dahil ederek—ve kullanici beklentilerinin
yonetildiginden (yani, VR bir yorumlama ve egitim aracidir, ancak
Mevland’nin istirahat yerinin 6zii en iyi yerinde hissedilir) emin olmalidir.
Ozetle, VR kutsal alan turizmini erisim ve 6n maruziyet saglayarak
zenginlestirirken, sitenin manevi 6nemi anlasilmali ve daha derin bir katilim
icin bir gecit olarak en iyi sekilde calisir.

Miizelerde ve Miras Yonetiminde Teknoloji Kabulii

Bir miize veya miras alan1 baglaminda VR uygulamak sadece teknik bir
caba degil, ayn1 zamanda yonetimsel bir zorluktur. Ziyaretgiler ve kurumlar
tarafindan yeni teknolojinin kabulii, Teknoloji Kabul Modeli (TAM) ve
Birlesik Teknoloji Kabul ve Kullanim Teorisi (UTAUT) gibi modellerle
yaygin olarak incelenmistir. Bekele ve digerleri (2021) tarafindan yapilan
kapsamli bir inceleme, algilanan fayda ve kullanim kolayliginin,
ziyaretcilerin miizelerde VR’yi benimsemesinin temel belirleyicileri
oldugunu bulmustur. Ozellikle, kullanicilar bir VR sergisini sezgisel bulursa
ve ziyaretlerine agik¢a deger kattigini (6rnegin, benzersiz igerik veya keyif
yoluyla) diistiniirse, denemeye ve olumlu degerlendirmeye daha yatkindir.
Cin’deki Liangzhu Miizesi’nde g¢evrimigi bir VR sergisi lizerine yapilan
yakin tarihli bir vaka calismasi (Li ve Lv, 2024), kullanici kabuliinii
etkileyen faktorler hakkinda ig¢gdrii saglar. TAM tabanli bir anket ve
gorlismeler kullanan galisma, VR sergisinde etkilesim, siiriikleyicilik ve
mevcudiyetin ziyaretcilerin algilanan keyfini ve deneyimin faydasini 6nemli
Olgiide artirdigini, bu da teknolojiyi kullanma istekliliklerini ve fiziksel
miizeyi ziyaret etme niyetlerini artirdigini  gdstermistir. Ozellikle,
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stirtikleyicilik (deneyimin ne kadar kapsayici ve icine cekici oldugu),
algilanan fayda iizerinde dogrudan olumlu bir etkiye sahipti, bu da
kullanicilarin = VR’nin yenilikten o6te bir deger gordiigiinii—derin
stiriikleyicilik, onlarin goriisiine gore egitimsel veya pratik faydaya
doniisti—onerir. Bu bulgu, miras yoneticileri i¢in cesaret vericidir: iyi
tasarlanmis bir VR uygulamasi yalmizca eglendirmekle kalmaz; ayni
zamanda gercek turizmi ve 6grenmeyi motive edebilir.

Kurum perspektifinden, VR’yi benimsemek stratejik hedefler ve kaynak
yetenekleriyle uyum gerektirir. COVID sonrasi donemde birgok miize,
kitlelerle baglantiy1 siirdiirmek igin dijital tekliflerini hizlandirmistir (Kim
ve Lee, 2021). Pandemi, fiziksel ziyaretler diistiigiinde sanal igerigin
katilim1 nasil siirdiirebilecegini vurguladi, ancak aym zamanda kurumlar
arasindaki dijital ugurumu ortaya koydu—daha biiyiik, iyi finanse edilen
miizeler VR/AR uygulamalar1 ve sanal galerilerle ilerlerken, daha kiigiik
olanlar zorlandi. Kim ve Lee (2021), baz1 miizelerin dijital projeleri ile
kullanicilarin ihtiyaglari veya beklentileri arasinda yakin bir baglanti
eksikligi oldugunu belirtti. Genellikle miizeler, VR gelistirmeyi teknoloji
sirketlerine dis kaynak olarak verir, bu da etkileyici teknolojiye yol agabilir
ancak her zaman kusursuz bir ziyaret¢i deneyimi saglamaz. Kullanici
merkezli tasarim ve yinelemeli test (0rnegin, kullanilabilirlik ¢aligmalari),
VR uygulamasmin gergekten ziyareti gelistirdiginden emin olmak igin
Onerilir, ziyaretgileri sasirtmak veya hayal kirikligina ugratmak yerine.
Ayrica, personeli egitmek ve VR deneyimini genel ziyaretgi yolculuguna
entegre etmek dnemli yonetimsel adimlardir.

Bir diger husus, dijital miras etrafindaki politika ve etik cercevedir.
UNESCO miras alanlarinin dijital taramalarina kim sahiptir? Bir sitenin
VR’de islenmis goriintiisii ticari kotiiye kullanimdan nasil korunur? Farkli
yeteneklere sahip kullanicilar igin erisilebilirlik nasil saglanir ve teknolojiyi
kullanmak istemeyen geleneksel ziyaretciler nasil diglanmaktan korunur?
Ozellikle Tiirk kiiltiirel miras kurumlari, kutsal nesnelerin dijital
¢ogaltilmasi, sanal alanlarda uygun davranig (6rnegin, ¢ok kullanicilt bir
VR’de saygisiz avatar eylemlerini engelleme) ve ¢evrimigi platformlara
katilan kullanicilarin veri gizliligi konusunda yoOnergeler gelistirmek
zorunda kalabilir.

Ozetle, literatiir, —miizelerde VR’nin  basarili  bir  sekilde
benimsenmesinin, ziyaret¢ilere agik faydalar (egitim, keyif, erisilebilirlik)
gosterilmesine ve teknolojinin kullanici dostu olmasina bagli oldugunu
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vurgular. Ayrica, biitce tahsisi, personel egitimi ve bakim ile fikri miilkiyet
ve ziyaretgi verilerini ele alan politikalarin formiile edilmesi gibi
organizasyonel taahhiit gerektirir. Bu yonetim ve politika hususlari,
Mevlana Miizesi’'nde VR’yi kavramsallagtirmak i¢in 6nemli bir arka plan
olusturur ve ¢erceve ve Onerilerimize dahil edilir.

Tablo 1. flgili Temel Literatiiriin Ozeti ve Bu Calisma ile Baglantisi

No. Kaynak Calismanin Ozeti Bu Calisma ile Baglantis1
Zhao et al. (2025): o

1 Sanal miize baglaminda Mevlana Miizesi’nin
Immersive learning and ~ ~varlik hissi”, anlat/6grenme hedefleri
virtual presence in “immersiyon” ve dogrultusunda, VR ortaminda
digital museums: A 6grenme ciktilari varlik hissinin dogrudan
multi-level analysis arasindaki ¢ok diizeyli egitimsel faydalar yarattigina

iliskileri nicel iliskin kavramsal varsayimi
yontemlerle giiclendirir. .
incelemektedir.

2 Hwang et al. (2024): The  Dini-turistik igeriklerde Calismamizin manevi-kiiltiirel
influence of virtual VR’ immersiyon ve VR hedefleriyle yakindan
reality on the experience  ziyaret¢i memnuniyeti ortiiserek, kutsal mekan
of religious cultural tizerindeki etkilerini test ~ deneyimlerinde VR
heritage content eder. kullanimimnin uygunlugunu

gosterir.
. . . Mevlana Miizesi’ne VR

3 Li & Ly (2024): Llangzhl_l Mu;em nde entegrasyonunun
Exploring user ) VR scirg'l.lernvnn kull'amcl kavramsal/methololojik
a?ceptance ‘of Onllfle‘ . kabuliinii degerlendiren fizibilite analizi icin 6mek
virtual re:.lllty exhibition  durum ¢alismasidir. model sunar.
technologies: A case
study of Liangzhu
Museum
Martinez-Molés et al. Medya zenginligi ile o

4 (2024): Virtual-reality zihinsel imgelerin Mevland VR tasgrlmlpda .
media richness and VR’da turist “varlik ¢okduyulu zenglnle§t1rm_eler1n
mental imagery: Effects  hissi” ve deneyim (ses, koku, dokunsal geri
on tourist presence and kalitesi tizerindeki bildirim vb.) Snemini
experience quality etkilerini aragtirir. . destekler.

Nam et al. (2023): . . o .

5 Authenticity in objects ere}s ve miras-dis1 VR Kult.urel agidan zengin .
and activities: destinasyonlarinda destinasyonlarda (Mevlana
Determinants of otantiklik algisinin gibi) VR’1n 6zellikle etkili
satisfaction with virtual  memnuniyete etkisini oldugunu ortaya koyar.
reality experiences of karsilastirir.
heritage and non-
heritage tourism sites
Schwan & Dutz (2020): .

6 Sanal ortamda duygusal =~ Manevi/duygusal otantiklik

Educational media and
emotion: Designing for
affective and cognitive
engagement in virtual
environment

ve bilissel etkilesimi
artirmaya yonelik
tasarim stratejilerini
derler. .

hedefli VR uygulamasinin
tasarim ilkelerini kuramsal
olarak temellendirir. .
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Kim & Kim (2020):
Authentic experience
and intention to visit
heritage sites: The
mediating role of

Manevi deneyimin
otantiklik algis1 ve
kiiltiirel miras
destinasyonlarini ziyaret
niyeti iizerindeki araci

Mevlana VR gergevesinde
ruhsal doyum-otantiklik-
ziyaret niyeti zincirinin
dogrulanmasina dogrudan
katki saglar.

spiritual experience roliinii sinar.

Kavramsal Cerceve ve Oneriler

Yukaridaki i¢ggoriilerden yola cikarak, bu makale, 6zellikle Mevlana
Miizesi baglamina uyarlanmis, kiiltiirel miras turizmini VR ile gelistirmek
icin yeni bir kavramsal gerceve Onerir. Cergeve (Sekil 1 [Buraya Sekil 1
eklenmeli: Mevlana Miizesi i¢in VR Kavramsal Cergevesi)), li¢ alan1 baglar:
VR tasarim Ogeleri, ziyaretci psikolojik deneyimi ve sonuglar, timii bir
yonetim/politika baglami i¢inde yer alir. Temel fikir, bir VR miras
deneyiminin belirli tasarim Ozelliklerinin, temel psikolojik durumlari
(mevcudiyet, 0zgiinliik algilari, duygusal katilim) tetikleyecegi ve bu da
ziyaret¢i memnuniyetini ve davranigsal niyetleri yonlendirecegidir. Cerceve
ayrica, yonetim ve politikadan gelen dig destek (veya kisitlamalar) VR
uygulamasmin etkinligini etkileyecegini kabul eder.

T Management & Policy Context o

VR Design Elements
(e.g., Immersion,
Interactivity, Realism)

N
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v
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Visitor Experience Outcomes
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Sekil 1. Mevlana Miizesi’nde sanal gergeklik (VR) destekli kiiltiirel miras turizmi deneyimine iligkin
onerilen kavramsal gergeve. Kesintisiz oklar varsayilan dogrudan olumlu etkileri, kesikli oklar ise
ilave potansiyel etkileri gostermektedir. Cergeve, nitelikli VR bilesenlerinin olusturdugu varlik
hissinin algilanan 6zgiinliigii artirdigmi ve bunun da ziyaret¢i deneyimine yonelik c¢iktilari
(memnuniyet, 6grenme, ziyarette bulunma niyeti) iyilestirdigini savunmaktadir. Bu siiregler, yénetim
ve politika faktdrlerinin sagladig: destekleyici baglamda gerceklesmektedir.
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VR Tasarim Ogeleri:

Bu, VR deneyimindeki teknik ve icerik tasarim secimlerini kapsar.
Kiiltiirel bir alan i¢in temel 6geler, siiriikleyicilik seviyesini (6rnegin, 3D
gorseller, 360° ortam, tam siiriikleyicilik i¢in VR kulakliklar1 vs. masaiistii
deneyimleri), etkilesimi (kullanicilarin serbestce gezinmesi, eserleri
yakindan incelemesi veya sanal bir mum yakma veya bilgilendirici sesi
tetikleme gibi eylemler gerceklestirme yetenegi) ve igerigin
gergekeiligi/ozglinliiginii  (miizenin ve eserlerin  yiiksek dogruluklu
modelleri, tarihsel olarak dogru temsiller ve kiiltiirel olarak uygun hikaye
anlatimi) igerir. Ayrica kullanici arayiizii tasarimi (kontrollerin ne kadar
sezgisel oldugu) ve anlat1 6geleri (6rnegin, miizede rehberli bir hikaye veya
gorev) de dahildir. Bu tasarim 6geleri, gelistiriciler ve kiiratorlerin kontrolii
altindadir ve belirli tepkileri uyandirmak i¢in uyarlanabilir.

Ziyaretci Psikolojik Deneyimi

Burada iki merkezi yapi, mevcudiyet hissi ve algilanan &zgiinliiktiir.
Mevcudiyetin VR tasarim 6gelerinden kaynaklanmasi beklenir: Grnegin,
daha yiksek siirtikleyicilik ve etkilesim, Konya’daki miizede olma
yanilsamasini daha giiclii hale getirir. Eger kullanicilar sanal olarak
Rumi’nin lahitinin etrafinda “yiiriiyebilir” ve orada gibi diz ¢okebilirse,
mevcudiyet hissi, pasif bir slayt gosterisi izlemelerine kiyasla daha yiiksek
olacaktir.

Oneri 1: Siiriikleyici ve etkilesimli VR tasarim 6geleri, ziyaretginin
sanal Mevlana Miizesi’ndeki mevcudiyet hissiyle pozitif olarak iligkilidir.
Bu, gelismis gorsellestirme ve etkilesimin mevcudiyeti artirdigina dair
onceki bulgularla tutarhidir (Hwang ve digerleri, 2024).

Algilanan 6zgiinlik, VR baglaminda, ziyaret¢inin deneyimin gercek
siteye inandirict bir kopya olduguna ve duygusal kazanimlarinin gergek
hissettigine dair yargisim ifade eder. Mevcudiyetin 6zgiinliige katkida
bulunmasii bekliyoruz: biri mevcut hissettiginde, deneyimi “yeterince
gercek” olarak kabul etme olasilig1 daha ytiksektir.

Oneri 2: Ziyaretgilerin mevcudiyet hissi, VR miras deneyiminin
algilanan 6zglinliigiinii pozitif olarak etkiler. Baska bir deyisle, sanal olarak
“o0 anda olmak” deneyimi gercek ve anlamli hissettirebilir, bu da gerceklik
ve mevcudiyetin 0zglnlik yargilariyla baglantili oldugunu gosteren
calismalara dayanir (Schwan ve Dutz, 2020).
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Ayrica, tasarim Ogeleri Ozgiinliik algilarimi dogrudan etkileyebilir
(6rnegin, fotogercekei grafikler, mevcudiyet orta diizeyde olsa bile nesnel
ozgtinliik algisin1 dogrudan artirabilir). Bu nedenle, ¢cer¢evede dogrudan bir
yol da birakilmistir (Sekil 1°de kesikli okla gosterildigi gibi).

Kutsal bir alan i¢in ziyaret¢i deneyiminin bir pargasi olarak duygusal ve
manevi tepkileri de dikkate almak énemlidir. Eger VR, 6rnegin, ney (kamis
fliit) sesini ve Rumi’nin siirini igerirse, huzur veya hayret gibi duygular
uyandirabilir. Buna sanal manevi deneyim diyebiliriz. Sekil 1°de ayr1 bir
kutu olarak agikca yer almasa da, kutsal bir baglamda yiiksek 6zgiinliik ve
mevcudiyetin bir sonucu olarak ortaya ¢ikar.

Oneri 3: Yiiksek diizeyde mevcudiyet ve 6zgiinliik saglayan bir VR
deneyimi, fiziksel kutsal alanda oldugu gibi ziyaretcilerde duygusal veya
manevi tepkiler uyandiracaktir. Ornegin, bir kullanici, tiirbeyi sanal olarak
gezdikten sonra husu veya derin bir sakinlik hissi bildirebilir, bu da
varolugsal Ozgiinlik (gercek benligini hissetme) ve manevi tatmin
kavramiyla uyumludur.

Sonuglar:

Cergeve, birka¢ ilgi ¢ekici sonu¢ degiskenini tanimlar: ziyaretgi
memnuniyeti, 6grenme/bilgi kazanimi ve davranigsal niyetler (6zellikle
Mevlana Miizesi’ni fiziksel olarak ziyaret etme veya yeniden ziyaret etme
niyeti ve/veya deneyimi baskalarina 6nerme). Memnuniyet, ziyaretcilerin
deneyimden ne kadar memnun ve mutlu olduklarin1 gosteren yaygin bir
dlciittiir. Ogrenme, miize baglaminda olduk¢a dnemlidir—VR tarihsel ve
kiiltiirel bilgiyi etkili bir sekilde aktardi mi1? Ziyaret niyeti, turizm igin ¢ok
onemlidir: etkileyici bir VR turunun umulan etkisi, ilgiyi doyurmak degil,
aksine gercek seyi gorme istahin1 agmaktir. Onerilen iliskiler, mevcudiyet
ve Ozglinliigiin (ziyaret¢inin psikolojik deneyiminin bir pargasi olarak) bu
sonuglar1 yonlendirecegidir.

Oneri 4: VR deneyiminin algilanan 6zgiinliigii, ziyaretci memnuniyetini
ve bilgi edinimini pozitif olarak etkiler. Eger kullanicilar deneyime 6zgiin
olarak giivenirse, memnun olma ve anlamli bilgi 6grendigini hissetme
olasiliklar1 daha yiiksektir (6zgiinliik genellikle giivenilirlikle iligkilidir).

Oneri 5: VR deneyiminde ziyaret¢i memnuniyeti ve duygusal katilim,
gercek Mevlana Miizesi’ni (veya benzer diger miras alanlarini) ziyaret etme
niyetlerini artiracaktir. Bu, ilgi ¢ekici sanal deneyimlerin gergek ziyaretlere
olan ilgiyi artirdigi onceki arastirmalari genisletir (Hwang ve digerleri,
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2024). Esasen, memnun bir sanal ziyaret¢i, VR’yi bir 6n izleme olarak
gorerek Konya’ya gergek bir turist olarak doniisebilir, bu da
motivasyonlarinm gili¢lendirir.

Ayrica bir geri bildirim kavrami da dahil ediyoruz: biri gercek siteyi
ziyaret ettikten sonra (VR tarafindan tetiklenen), VR ’ye olan takdirleri daha
da artabilir (6rnegin, ziyaret sonrast VR’yi animsamak i¢in kullanabilirler,
bu da bir katilim dongiisiinii kapatir). Ayrintili olarak tasvir edilmese de, bu
dinamik daha genis bir ziyaret¢i yolculugu modelinin pargasi olabilir.

Yonetim ve Politika Baglamu:

Ana gergevenin etrafinda, yonetim stratejileri ve politikalarin roliinii
konumlandirtyoruz (Sekil 1°de kesikli oval ile temsil edilir). Ziyaretgi
psikolojisi iizerinde dogrudan nedensel etkiler sunmasa da, yonetimsel
baglam yukaridaki tiim siire¢leri miimkiin kilar veya diizenler.

Oneri 6 (nitel): Etkin yonetim destegi (kaynaklar, egitim, pazarlama ve
politika yonergeleri agisindan), VR ile giiglendirilmis miras turizminin tam
potansiyeline ulasmasi i¢in gereklidir. Ornegin, Mevlana Miizesi’nin
yonetimi, yliksek kaliteli VR igerigi i¢in fon ayirirsa ve bakim ile
giincellemeleri saglarsa, VR tasarim Ogeleri yilksek kalitede kalabilir
(mevcudiyeti kiran teknik aksakliklar1 Onler). Eger entegrasyon igin
politikalar mevcutsa (6rnegin, VR’yi biletin bir parcasi olarak veya
gevrimi¢i Ucretsiz sunma), daha fazla ziyaret¢i bunu deneyimleyecek,
boylece genel etki artacaktir. Tersine, destek eksikligi (Yonetimden
Sonuglara kesikli ok, Sekil 1°de), iyi tasarlanmig bir VRyi bile bogabilir—
kimsenin bilmedigi veya politika engelleri nedeniyle erigsilemeyen harika bir
VR uygulamasini hayal edin. Ayrica, yonetim kararlari, VR’den elde edilen
iggoriileri (Ornegin, kullanicilarin sanal olarak miizede en ¢ok hangi
kisimlarn kesfettigine dair analizler) gercek diinya sergi planlamasim
bilgilendirmek i¢in kullanabilir, bdylece bir geri bildirim dongiisii olusturur.
Bu cerceve kavramsal olsa da, teknolojinin miras turizmini gergekten
gelistirmek i¢in organizasyonel baglamla uyumlu olmasi gerektigini
vurgular.

Ozetle, cerceve, VR tasarim se¢imlerinin — mevcudiyet/6zgiinliigii
etkiledigini — bunun olumlu ziyaret¢i sonuglari {iretti§ini ve tiimiiniin
miimkiin kilan yonetim kosullar1 altinda oldugunu 6nerir. Bu zincirdeki her
baglanti, ortaya ¢ikan aragtirmalarla desteklenir ve birlikte, kiiltiirel miras
alanlarinda VR’yi deneysel degeri en iist diizeye cikaracak sekilde
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uygulamak i¢in bir yol haritast olusturur. Bir sonraki bdliim, bu ¢ergeveyi
daha fazla aragtirmak ve dogrulamak i¢in bir arastirma giindemi sunar.

Gelecek Arastirmalar

Bu bir kavramsal ¢alisma oldugu i¢in, dnerilen ¢erceveyi ampirik olarak
test etmek ve gelistirmek i¢in birka¢ arastirma yolu Oneriyoruz. Teknik,
deneysel ve yonetimsel yonleri ele almak i¢in ¢ok yontemli bir arastirma
giindemi yardimci olabilir:

Sanal Tur Prototipleriyle Cevrimici Deneyler

Arastirmacilar, Mevlana Miizesi’nin bir prototip VR turunu (6rnegin,
360° video veya basit bir etkilesimli VR uygulamasi) gelistirebilir ve
katilimcilarla uzaktan deneyler yapabilir. Bir calisma, bir grup yiiksek
stirtikleyici VR (etkilesimli 6zelliklere sahip VR kulaklig1) ve diger grup
diisiik siirtikleyici bir versiyon (6rnegin, 2D video veya slayt gosterisi)
kullanan bir grup arasi tasarim kullanabilir. Bildirilen mevcudiyet, 6zgiinliik
algisi, bilgi kazanimi ve gercek ziyarete olan ilgi gibi sonuglar
karsilastirilabilir. Bu, Oneriler 1-5’i dogrudan test eder. Uluslararasi
katilimcilarin (Rumi’ye manevi ilgisi olanlar dahil) ¢evrimici olarak ise
almmasi, farkli kitlelerin nasil tepki verdigine dair i¢goriiler saglayabilir.
Deneyler ayrica belirli tasarim 6gelerini (6rnegin, 6zgiin ses ekleme vs. hig
ses olmama) manipiile ederek bunlarin mevcudiyet ve 6zgiinliik iizerindeki
etkilerini izole edebilir.

Uzmanlarla Delphi Panelleri

Yo6netim ve tasarim hususlarini kesfetmek i¢in, miize kiiratorleri, miras
turizmi akademisyenleri, VR deneyim tasarimcilar1 ve belki Mevlana
Miizesi’ne agina dini otoritelerden olusan bir uzman paneliyle bir Delphi
calismast yapilabilir. Yinelemeli anketler araciligiyla, panel Onerilen
cergeveyi ve arastirma sorularimi degerlendirecek, en iyi uygulamalar ve
potansiyel tuzaklar {izerinde bir fikir birligine varacaktir. Ornegin, uzmanlar
0zgiinliik igin ¢esitli VR tasarim 6gelerinin dnemini degerlendirebilir veya
kutsal VR deneyimleri i¢in politika yonergeleri onerebilir. Bu yontem,
uzman yargisini kullanarak dnerilerimizi (6zellikle yonetim destegi lizerine
Oneri 6’y1) gelistirmek ve Tiirk kiiltiirel mirasinda VR’nin pratik
uygulanabilirligini ve kabuliinii 6ngérmek i¢in kullanilir (Gao ve digerleri,
2022).
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Kullanilabilirlik Calismalari ve Kullanic1 Deneyimi Arastirmasi

Tam konuslandirmadan &nce, herhangi bir VR uygulamasinin
kullanilabilirlik testi ¢ok Onemlidir. Arastirmacilar, hedef kullanicilarin
kiigiik bir 6rnegini (6rnegin, turistler, 6grenciler, belki Mevlana Miizesi’nin
yerel ziyaretcileri) bir laboratuvar veya yerinde ortamda bir VR demosunu
denemeye davet edebilir. Diisiince-yliksek sesle protokolleri ve gozlem
kullanarak, arayiiz sorunlari, gercek zamanli duygusal tepkiler ve
kullanicilarin gergekten mevcudiyet hissettigi veya igerikten Ogrendigi
belirlenebilir. Witmer ve Singer (1998) tarafindan gelistirilen Mevcudiyet
Anketi veya Nam ve digerleri (2023) tarafindan kullanilan Ozgiinliik
Olcekleri gibi anketler, bu yapilart kullanim sonrasi niceliksel olarak
degerlendirebilir. Biyometrik olgiimler (kalp atis hizi, deri tepkisi), kutsal
anlarin VR’de uyarilma veya sakinlik gibi istenen manevi duygulara yol
acip agmadigini gormek i¢in bile kullanilabilir.

Saha Uygulamasi ve Etki Degerlendirmesi

Konya turizm kurulu veya Mevlana Miizesi ile ortaklik i¢inde bir pilot
uygulama diisiiniilebilir. Ornegin, miizede bir VR istasyonu veya miize web
sitesine bagli ¢evrimi¢i bir VR deneyimi sunulabilir. Arastirmacilar daha
sonra etkiyi degerlendirmek i¢in karma yontem yaklasimi kullanabilir:
kullanim verileri toplama (kullanici sayisi, harcanan siire), kullanicilarin
takip anketleri (memnuniyet, ziyaret/yeniden ziyaret niyeti) ve ziyaretci
davramigindaki degisiklikler veya geri bildirimler hakkinda miize
personeliyle roportajlar. Karsilastirmali bir ¢aligsma, VR teklifinin oldugu ve
olmadig1 donemlerdeki ziyaretci metriklerini karsilagtirarak bunun ek
ziyaretler veya katilim sagladigini gorebilir.

Kiiltiirel Karsilastirmali Calismalar

Yerel Tirk ziyaretcilerin ve yabanci ziyaretgilerin VR deneyimine
tepkilerini karsilastiran ¢alismalar aydinlatici olabilir. Kiiltiirel arka plan,
Ozgunliigiin nasil algilandigini1 veya sanal bir deneyimin gergek bir ziyarete
doniisme olasiligimi etkileyebilir. Bir arastirma agisi, Birlesik Teknoloji
Kabul ve Kullanim Teorisini (UTAUT) kiiltiirel olarak karsilagtirmali bir
sekilde uygulayabilir: Yabanci kitleler ve Tiirk kitleler, kutsal bir alanda VR
kullanma istekliliklerinde farklilik gosterir mi? Dindarlik, sanal hac
kabuliinde ne rol oynar?

Bu arastirma yonlerini takip ederek, akademisyenler bu makalede
onerilen kavramsal baglantilar desteklemek veya ayarlamak igin ampirik
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kanitlar olugturabilir. Nicel (deneyler, anketler) ve nitel (Delphi, roportajlar)
yontemlerin karigimi, konunun ¢ok yonlii dogasini yansitmak i¢in kasithdir.
Nihayetinde, bu arastirma giindemi, Mevlana Miizesi i¢in c¢erceveyi
dogrulamayi ve VR ’nin miras turizmindeki rolii ile bu tiir deneyimlerin nasil
tasarlanacagi ve yonetilecegi konusunda genellestirilebilir bilgi iiretmeyi
amaclar.

Tiirk Kiiltiirel Mirasi i¢in Yonetimsel Sonuclar

Kavramsal bulgular ve onerilen ¢ergeve, Tiirkiye’deki (ve Gtesindeki)
kiiltiirel miras kurumlarinin yoneticileri i¢in birkac pratik sonug tasir.
Mevlana Miizesi gibi alanlarda VR’nin tanitilmasi, ziyaret¢i deneyimini
dagitmak veya ondan uzaklastirmak yerine tamamlayip gelistirdiginden
emin olmak i¢in stratejik olarak ele alinmalidir. Temel Oneriler sunlardir:

Sanal Gerg¢ekligi Tamamlayici Bir Teklif Olarak Entegre Etme

Mevlana Miizesi yonetimi, VR deneyimini fiziksel turun bir eki olarak
sunabilir. Ornegin, yerinde bir VR kosesi, ziyaretgilerin genellikle yasak
olan alanlar1 (6rnegin, eski el yazmalarinin ayrintili bir gériiniimii veya 13.
yilizy1l dervis ritliellerinin animasyonlu bir yeniden insasi) kesfetmesine
olanak taniyabilir. Bu, yerinde ziyaretciler i¢in deger katar. Ayrica,
indirilebilir bir VR deneyimi veya ¢evrimici bir sanal tur, sahsen ziyaret
edemeyen diinya capindaki insanlar1 etkileyebilir, potansiyel olarak
gelecekteki bir gezi planlamalarina ilham verebilir. Amag sinerjidir: VR’yi
ilgiyi uyandirmak ve derinlik saglamak icin kullanmak, bu da gergek
ziyaretleri ve Konya mirasinin kiiresel farkindaligini artirabilir.

Kaynak Tabhsisi ve Ortakliklar

Yiiksek kaliteli VR uygulamak, teknoloji ve igerik gelistirmeye yatirim
gerektirir. Tirk miras kurumlari, arastirma ve teknik uzmanlik igin
tiniversitelerle ve VR ve kiiltiirel icerik konusunda uzmanlagsmis teknoloji
firmalar1 veya start-up’larla ortakliklar diisiinmelidir. Finansman igin
hibeler veya kamu-6zel ortakliklari aranabilir. VR igeriginin bakim ve
giincellemeleri i¢in biitce ayirmak ¢ok onemlidir—kiiltiirel bilgiler dogru
kalmali ve yazilim gelisen cihazlarda ¢aligmalidir.

Personel Egitimi ve Yorumlama

Miize personeli ve rehberleri, VR deneyimini anlatilarina dahil etmek
icin egitilmelidir. VR’yi bir rakip olarak gérmek yerine, rehberler bunu bir
arag olarak kullanabilir—o6rnegin, baglami belirlemek icin turu kisa bir VR
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tamtimiyla baslatmak. Personel, teknolojiye asina olmayan ziyaretgilere
yardimci olmak i¢in de hazir olmahdir. Bu, yash veya teknik olmayan
ziyaretcilerin dislanmamasini saglayarak kapsayiciligl garanti eder. VR’yi
kullanamayanlar i¢in alternatif bir yol (6rnegin, VR’nin video versiyonu
veya rehberli bir grup izleme) saglanabilir.

Kutsalhik ve Ozgiinliigiin Korunmasi

Yoneticiler, Mevlana Miizesi’'nin VR tasvirinin saygili ve 0zgiin
oldugundan emin olmalidir. Bu, igerik olusturma sirasinda dini
akademisyenler veya Mevlevi Tarikat1 temsilcileriyle danigmay1 igerebilir.
Herhangi bir etkilesimli 6ge, kiiltiirel hassasiyet agisindan incelenmelidir
(6rnegin, avatarlarin gercek tiirbede uygunsuz olacak herhangi bir sey
yapmasini dnlemek). Igerik yonergeleri ve bir onay siireci olusturarak,
kurum, sitenin imajma koruyucu olabilecek paydaslardan gelebilecek
potansiyel tepkileri 6nleyebilir. Kashi Vishwanath Tapinagi’nin VR darshan
gibi basarili uygulamalar, saygili bir sekilde yapildiginda, sanal
deneyimlerin dini topluluklar tarafindan benimsenebilecegini gosterir.

Ziyaretci Yonetimi ve Erisilebilirlik

VR, ziyaret¢i yonetiminde de yardimei olabilir. Yogun sezonlarda veya
asir1 kalabalikta, bir sanal tur kiosku talebin bir kismin1 absorbe edebilir,
insanlarin miizeyi kontrolli bir ortamda deneyimlemesine olanak tanir
(6zellikle fiziksel kuyruklar uzun veya alanlar ¢ok kalabalik oldugunda
kullanighdir). Ayrica, VR, miizenin fiziksel alanimi gezinmekte zorluk
¢ekebilecek hareket kabiliyeti kisith ziyaretgiler i¢in erigilebilir bir segenek
sunar; oturarak yapilan bir VR deneyimi, her kdseyi sanal olarak ziyaret
etmelerine izin verebilir. Kurumsal olarak, bu, erisilebilirlik ve kitle katilimi
hedefleriyle uyumludur.

Pazarlama ve Tanitim

VR’nin dahil edilmesi, turizm pazarlamasinda bir satis noktas1 olabilir.
Miize ve Konya turizm kurulu, VR deneyimini brosiirlerde ve sosyal
medyada One ¢ikarabilir, Konya’y1 teknolojik olarak ileri ancak derin
kiiltiirel bir destinasyon olarak gerceveleyebilir. Ornegin, bir kampanya,
insanlart Rumi’nin anma tdreni olan yillik Seb-i Arus festivaline bir
baslangi¢ olarak “VR’de Rumi ile Tamigmaya” davet edebilir. Bu teknoloji
agisi, geng turistleri ve oOgrencileri c¢ekerek destinasyonun cazibesini
canlandirabilir.
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Oziinde, yoneticiler VR’yi bir heves olarak degil, miras yorumlama ve
ziyaret¢i katilimi igin stratejik bir gelistirme olarak gormelidir. VR’yi
Ozgiinliigli merkeze alarak diigiinceli bir sekilde uygulayarak ve etrafinda
gerekli destegi saglayarak, Tirk kiiltlirel miras kurumlari, gelenegi
onurlandirirken modernligi kucaklayan daha zengin deneyimler sunarak
miras turizminde yenilik¢ilige onciiliik edebilir.

SONUC

Bu kavramsal makale, Konya’daki Mevlana Miizesi’nde kiiltiirel miras
turizmini sanal gerceklikle nasil gili¢lendirebilecegini, ziyaret¢i deneyimi,
tasarim Ggeleri ve yonetim hususlari iizerine iggoriileri bir araya getirerek
Ozetlemistir. 2020—2025 yillar1 arasinda turizm, dijital miras ve VR tasarimi
tizerine yakin tarihli literatire dayanan calisma, Ozgiin bir sekilde
tasarlanmis ve gii¢lii yonetimle desteklenen siiriikleyici sanal deneyimlerin
ziyaret¢i katilimimi oOnemli Olgiide zenginlestirme potansiyeline sahip
oldugunu belirlemistir. Arastirma sorulari, deneyim, tasarim ve politika
baglantisini ele almis ve Onerilen kavramsal ¢er¢eve, VR’nin siiriikleyici
tasarim Ozelliklerinin mevcudiyet ve 6zgiinliik hissi yaratarak daha yiiksek
memnuniyet, 6grenme ve hatta ger¢ek diinya ziyaretlerini motive ettigini
one siirerek bunlan sentezlemistir. Bu iliskileri gelecekteki ampirik testler
icin bir dizi 6neri sunulmustur. Kavramsal bir yaklagimin sinirliliklart kabul
edilse de (yerinde dogrulama ihtiyaci devam etmektedir), bu makale ileriye
doniik bir temel saglar. Onerilen arastirma giindemini—deneyler, uzman
panelleri ve pilot uygulamalar1 kapsayan—takip ederek, akademisyenler ve
uygulayicilar, miras turizminde VR’nin roliine dair anlayisimizi ortaklasa
ilerletebilir. Boylece, teknoloji ve gelenegin birlestigi, Mevlana Miizesi gibi
kiiltiirel hazinelerle kiiresel kitlelerin derinlemesine ancak kiiltiirel olarak
saygil yollarla etkilesime girebildigi bir gerceklige daha da yaklasiriz.
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KONYA KONGRE TURIZMI

Miinevver Bolat®, Nurper Sezgin™"

Giris

Ibranice kokenli ‘tora’ kelimesi, Tiirkcede arastirma, Ogrenme
anlamlarina gelmekte olup turizm kavraminin etimolojik kdkeniyle
iliskilendirilmektedir. Bu baglamda, turizm siklikla dinlenme, 6grenme ve
bireyin kendisini gelistirmesiyle iligkilendirilen bir olgu olarak
degerlendirilmektedir. (Yildiz & Kalagan, 2008). Literatiirde turizm
kavramina dair pek ¢ok tanim yer almaktadir.

Genel bir ifadeyle turizm; bireylerin siirekli ikamet ettikleri ve
calistiklar1 yerlerin disina, yerlesmemek ve kazang saglamak amaci
tasimaksizin, dinlenme, eglenme ve merak gibi gerekgelerle
gerceklestirdikleri kisisel ya da toplu seyahatleri, bu siirecteki konaklamalari
ve buna bagl olarak turizm isletmeleri tarafindan sunulan mal ve hizmet
taleplerinden dogan ekonomik ve sosyal iligkiler biitiintidiir. (Karasu, 1990).

Turizm sektori, kiiresel 6lcekte en hizli olarak gelisen ve yiiksek biiylime
potansiyeline sahip sektorler arasinda yer almaktadir ancak diinya genelinde
rekabet ortaminin giderek artmasiyla birlikte ortaya ¢ikan teknolojik,
finansal ve siyasi gelismeler turizm alanin1 dogrudan etkilemis ve bu alanda
cesitli doniisiimlere neden olmustur. Bu baglamda kentlerle beraber turizm
sektorii de kendisini devamli yenileme ihtiyaci hissetmistir. Ardindan turizm
tiirleri ¢esitli hale gelerek nis pazar kollar1 ortaya ¢ikmistir. Turizmin
¢esitlenmesine neden olan alternatif turizmde amag turizm faaliyetlerini ara
vermeden on iki ay siirecek sekilde yiirlitmek ve tiim bolgelerde
uygulamaktir. Kongre turizmi de alternatif turizmin igerisinde
degerlendirilmektedir. Diinyada kongrelerin aktif sekilde diizenlenmeye
baglamas1 1900°lii yillara uzanmaktadir. 1901 yilinda diinyada yalnizca 70
kongre diizenlenmigken bu rakam giiniimiizde katlanarak artmaktadir.

Tiirkiye 2012 yilinda 36.463.921 ziyaretci agirlamistir ve bu say1 2024
yilinda 62.232.447° ye yiikselmistir. Ziyaret¢i turizm geliri biitcesi 2012
yilinda 35. 71.317 iken 2024 yilinda bu biit¢e artarak 60.497.018 e
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ulagmistir. Ziyaretgi kisi bast ortalama harcama miktar1 2012 yilinda 980
dolar iken 2024 yilinda bu say1 972 dolara gerilemistir. Harcama tiirlerine
gore ise spor, egitim, kiiltiir alaninda 2012 yilinda ziyaret¢ilerden 227.019 b
turizm geliri elde edilitken 2024 yilinda bu sayr 773.622 b olarak
gbzlemlenmektedir (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2025 ).

Kongre turizmi bireylerin seyahat, toplantt ve konaklama gibi
ihtiyaglarinin karsilanmasi gerekliliginden dogmus; bu durum, kongre ve
toplant1 sektoriinde yeni is kollarimin ortaya ¢ikmasimma ve bu alanda
profesyonel c¢alisanlarin gelismesine zemin hazirlamistir. Kongre amach
gerceklesen yer degistirme hareketleri, zamanla bir turizm tiirii olarak
tanimlanmigtir. Kongre turizmi; yeni istihdam olanaklar1 yaratmasi, diger
sektorlere ekonomik katki saglamasi ve yerel isletmeler ile yonetimlerin
mevsimsel dalgalanmalara olan bagimliligin1 azaltmasi agisindan 6nemli
avantajlar sunmaktadir (Aymankuy, 2013).

Bu arasgtirmada, alternatif turizm tiirlerinden olan kongre turizmi
gercevesinde Konya ili ele alinmis ve kongre turizminin kente olan etkileri
etkileri kapsamli bir sekilde incelenmistir.

Kongre Turizmi Kavramsal Cercevesi

Kongre kelimesi sozliik tanimi itibariyle gesitli iilkelerden yonetici, el¢i,
delegelerin katilmiyla gergeklestirilen toplantilardir. (Tirk Dil Kurumu
(TDK), 2025). Kongre sozciigii Latince kokenli olup ‘congressus’
kelimesinden tiireyerek dilimize ge¢mistir ve Kongre kelimesi, toplanma,
bulusma anlamlarini tagimasinin yani sira genis ¢ercevede ise konferans,
seminer, sempozyum gibi kelimelerle de es anlamli olarak kullanilmaktadir
(Garda vd., 2016). Giliniimiizde bilim, egitim, tip, turizm gibi bir¢ok alanda
iletisim zorunlu hale gelerek bu iletisimin ise ulusal ve uluslararasi olarak
diizenlenen faaliyetlerle gergeklestirilebilecegi yadsinamaz bir gercektir. Bu
tir faaliyetler dogrultusunda da faaliyetin diizenlendigi yerlerde turistik
hareketlilik s6z konusu oldugundan dolayr Kongre turizmi olgusu ortaya
¢ikmaktadir (D6lalan, 2008). Literatiire gore birgok tanimi bulunan Kongre
turizmi kisilerin yasadiklar yer veya is yerleri disinda uzmanlik isteyen
bilimsel alanlarda veya meslek gruplarinda, belirli bir konu gergevesinde
bilgi aligverisi yapmak icin bir araya gelmeleriyle olusan seyahat,
konaklama, durum ve iliskilerinin tiimiinii kapsamaktadir. ikili bir turizm
cesidi olarak karsimiza c¢ikmaktadir (Aymankuy, 2003:6). Kongre
turizminde asil amag kongreye katilim olmasina karsin faaliyet esnasinda bir
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yer degistirme hareketi gerceklestigi icin beraberinde turizm ortaya
ciktigindan turizm kongrenin bir tiirevi olarak goriilmektedir (Eryillmaz,
2011). Kongre turizmi giiniimiizde siirekli olarak artis gostermekte ve
kongre beraberinde bos zamanlarin da degerlendirilerek aligveris, eglence ve
yeme igme gibi faaliyetlerinde yapildigi gozlemlenmektedir (Arslan, 2008).
Bu nedenle, neredeyse tiim iilkeler i¢in yatirimlar yapilmasi gereken turistik
bir iiriin olarak ifade edilebilir. Kongre turizminin en dnemli avantalar
arasinda sirastyla turizm sezonunun uzatilmasi, tesislerin doluluk oranlarinin
artmasina bagli olarak daha verimli hal almas1 ve normal turiste gére kongre
turistinin daha fazla harcama yapmasi gibi ekonomik faktorler gelmektedir
(Aymankuy , 2013:3). Kongreler tek baslarina birer turizm iiriinii olmayip
paket seklinde bulunmakta olan, paket icerisinde de ulagim, konaklama,
yiyecek ve igecegin de yer aldig1 herhangi birinde yaganabilecek olumsuz
durum paketin tamamini etkileyebilme potansiyeli olmasi ihtimali kongre
turizminin biitlinlesik ve kirilgan bir yapiya sahip oldugunu gostermektedir.
Kongre turizminde kongrelere yonelik diizenlemeler sdz konusu oldugundan
uzman isletmelerden destek alinmaktadir (Bozkurt, 2020).

Toplant1 ve Kongre Tiirleri

Literatiirde kabul gormiis toplant1 ve kongre tiirleri genel olarak 3 (ii¢)
baslik altinda siniflandirilmaktadir. Bu siniflandirma; katilimer sayisina,
diizenlenme amacina ve toplant1 ile kongrenin gergeklestigi mekana gore
yapilmaktadir (Bozkurt, 2020).

Tablo 1: Katilan Kisi Sayisina Gore Toplant1 ve Kongre Tiirleri

Katilimer Sayis1 50 Katilima Sayis1 50-300 Katilimcer Sayisi

Delegeye Kadar Olan Delege Arasi Olan 300 Delege

Toplantilar Toplantilar Uzerinde Olan
Toplantilar

Seminer Kolokyum Genel Kurullar Kongreler Genel

Workshop Panel Komisyon |Konferanslar Kurullar

Toplantilar1 Denetim Sempozyumlar

Toplantilar1 Yuvarlak Masa |Kolokyumlar

Toplantilari

Kaynak: (Aymankuy Y., 2013:2)

Tabloda belirtildigi gibi katilan kisi sayisina gore toplant1 ve kongre
tiirleri katilime1 sayis1 50 delegeye kadar olan toplantilar, katilimer sayis1 50-
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300 delege arasi olan toplantilar ve katilime1 say1s1 300 delege iizerinde olan
toplantilar olmak {izere 3 grupta toplanmaktadir.

Diizenlenme Amaclarina Gore Toplanti ve Kongreler

Uluslararas1 Dernekler Birligi (UIA) diizenlenme amaglarina gore
toplant1 ve kongre tiirlerini on sekiz (18) bashk altinda toplamistir. Bu
bagliklar detayli olarak Tablo 2’de yer almaktadir.

Tablo 2: Diizenlenme Amaclarina Gore Toplant1 ve Kongre Tiirleri

Sosyal Bilimler, hiimanist

Bibliyografi, dokiiman, basin Din, etik
¢alismalar
Uluslararasi iligkiler Politika Hukuk, kamu idaresi
Sosyal yasam seviyesi . Meslekler, Ekonomi, finans
igverenler

Ticaret, sanayi Tarim Ulasim, seyahat

Teknoloji flim Saglik
Sanat Ra.dyo, Sanat, Spor, eglence
sinema

Kaynak: (Tavmergen & Aksakal, 2004)

Diizenlendikleri Yere Gore Toplant1 ve Kongre Tiirleri

Ulusal toplantilar ve uluslararasi toplantilar olarak ikiye baslik ad1 altinda
incelenmektedir. Ulusal toplantilarda katilimcilarin biiyiik kismi kongreye
ev sahipligi yapan mekanin iilke vatandaslaridir. Uluslararas: toplantilarda
ise katilimcilar farkli minimum g (3) ulusa ait olmalidir (Albayrak, 2013).

Kongre Turizminin Yerel Ekonomiye Katkilar:

Kongre turizminde yapilan harcamalar diger turizm tiirlerinde turistlerin
yaptig1 harcamalarin iki veya {i¢ katin1 bulmaktadir. Kongrelerin dogrudan
ve dolayll istihdama katkilar1 bulunmaktadir. Dogrudan istihdam yonii
kongre sirasinda kongre yapilan yerin islevlerini siirdiirebilmesi amaciyla
gerekli personel olarak karsimiza ¢ikarken dolayli istthdam yoni ise
delegelerin iilkeye veya sehre ulagimini gergeklestiren seyahat sirketlerinde,
delegelerin konaklamasini gergeklestirdigi otellerde, yeme i¢me ihtiyacini
giderdigi restoranlarda, eglence merkezlerinde ve hediyelik esya
diikkanlarinda ¢alisan insanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Erdogan,
2006). Delegelerin yiiksek miktarda yaptiklar1 harcamalar yerel ekonomiye
oldukca avantaj saglamaktadir. Delegeler gelir seviyelerinin yiiksek olmas,
genel olarak harcamalarinin kendileri tarafindan degil de bagli bulunduklari
kuruglar tarafindan karsilanmasindan ve kongre sonrasinda ydreyi daha iyi
tanimak adma konaklama siiresini uzatma fikrinde olmaktadir (Erdogan,
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2006). Bu etkenler yerel ekonomiye dogrudan etki ederek yerel tiriin satigini
ve yerel pazar hareketliligini saglamaktadir.

Kongre Turizminin Destinasyonlar Uzerindeki Etkisi

Destinasyonlar tiiketicilerin biitiinlesik bir deneyim yasadigi turizm
diriinlerinin karmasidir (Buhalis, 2000). Destinasyonu Birlesmis Milletler
Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO) bir turistin en az bir gece olacak sekilde
konakladig1 fiziksel mekan, bir giinliik seyahat siiresince destek hizmetleri,
cekicilikler ve turizm friinleri olarak tanmimlanmistir. Bunun yani sira
destinasyon tiiketicinin yolculuk esnasindaki glizergahina, kiiltiirel
birikimine, ziyaret nedenlerine, egitim seviyesine ve ge¢mis tecriibelerine
gore oznel sekilde yorumlanmaktadir (I¢6z & Basarir, 1996).

Konya’da toplam 216 adet seyahat acentas1 yer almaktadir. Bunlardan
213 tanesi A grubu 3 tanesi B grubu acentalar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Turizm isletme belgeli kirk iki (42) adet otel hizmet vermekte olup basit
konaklama isletmesi olarak ise yetmis iki (72) adet otel hizmet vermektedir.
(Tirkiye Turizm Tanitim ve Gelistirme Ajansi, 2025).

Tablo 3: 2021-2023 Yillar1 Arasinda Konya’da Turizm isletme Belgeli Konaklama
Tesislerine Gelis ve Geceleme Sayilar:

Yillar Turizm Isletme Belgeli konaklama tesislerine
gelis ve geceleme sayilar1 / Toplam

2021 857652
2022 1087901
2023 1482659

Kaynak: (Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2025)

Tabloya gore, Turizm Isletme Belgeli konaklama tesislerine gelen
ziyaret¢i sayist 2021 yilinda 857.652 olarak kaydedilmistir. Bu say1 2022
yilinda artig gostererek 1.087.901e yiikselmis 2023 yilinda ise 1.482.659’a
ulasarak onceki iki yila kiyasla en yiiksek diizeye ¢ikmustir.

Bir sehir veya bolge kendini kongre turizmi agisindan pazarlamak
amaciyla oncelikli olarak ziyaret¢ilerin satin alabilecegi gekicilik ve gesitli
hizmetleri olusturarak bunlan siirdiiriilebilir hale getirmelidir. Bu noktada
kongre ve ziyaretci biirolari turizm alani kullaniminda ve ekonomik anlamda
gelisim planlarinin hazirliginda, turistik tiriinlerin somut hale getirilmesinde
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onemli rol oynamakta olup bu dogrultuda kongre ve ziyaret¢i biirolarina
¢esitli sorumluluklar diismektedir.

Gartrel (1994), sorumluluklari; kongre turizmi potansiyelinin tanitima,
uluslararast etkinliklerin takibi, {iyelikler yoluyla temsil, danigsmanlik ve
egitim hizmetleri ile pazarlama faaliyetlerinin yiiriitiilerek sektorel is birligi
ve koordinasyonun saglanmasi hedeflenmek olarak agiklamaktadir.

Kongre katilimcilari, karar alma siirecleri agisindan diger turistlerle
benzer ozellikler gostermektedir. Zira farkli zaman dilimlerinde, degisken
maliyetlerle gergeklestirilen ¢ok sayida kongre ve konferans arasinda se¢im
yapma hakkina sahiptirler. Bu nedenle, tipki diger turistlerde oldugu gibi
kongre katilimcilar1 i¢in de motivasyon unsurlari, kongre veya
destinasyonun ¢ekiciligi, yol mesafesi, maliyetler ve zaman faktorleri
O6nemli birer arastirma konusu haline gelmektedir (Oppermann, 1996).
Kongre turizminde toplant: salonlarin ve otel gibi tesislerin yeterliligi ile
destinasyona ulasilabilirlik en kritik faktorler arasinda yer almaktadir.
Bununla birlikte, kongre destinasyonunun sahip oldugu imaj da bu unsurlari
destekleyici nitelikte 6nemli bir faktor olarak 6ne ¢ikmaktadir. Destinasyon
imaj1, pazarlama faaliyetlerinin temelini olusturmakta olup turistlerin karar
alma siirecinde; bilgi diizeyleri, gegmis deneyimleri, onyargilar1 ve hayalleri
gibi 6znel unsurlar gercevesinde sekillenmektedir (Oppermann,

Kongre ve fuarlar, yalnizca destinasyon tanitimina katki saglamakla
kalmayilp aym1 zamanda turizmi tesvik eden faaliyetler olarak da one
cikmaktadir. Ozellikle firmalar, kendi tanitimlarmi gerceklestirmek
amaciyla kampanyalar diizenlemekte ve erken rezervasyon stratejileri
uygulamaktadir. Bu durum, turizm faaliyetlerine ydnelik erken talep
olugmasina ve destinasyondaki igletmelerin doluluk oranlariin artmasina
katk: saglayarak ekonomik anlamda pozitif bir etki yaratmaktadir. Ayrica,
firmalar arasinda is birligi ve dayanigma ortami gelismekte; tur operatorleri,
seyahat acenteleri, konaklama tesisleri ve diger turizm isletmeleri arasinda
kurulan is birlikleri, sektdriin genel gelisimine katki sunmaktadir.

Konya’nin Turistik ve Kiiltiirel Cekicilikleri

Konya tasidig1 derin tarih izleriyle bir¢ok medeniyet ve kiiltiirii i¢inde
barmdirarak Orta Anadolu’nun merkez kiiltiir noktalar1 arasinda sayilan
tarihi M.0.5500 yillarina kadar uzanan tarihi yerlesim yerleriyle beraber
kiymetli bir¢ok tarihi ve eserlere ev sahipligi yapmaktadir.
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Konya ve etrafina yerlesen her millet ve topluluk kendi kiiltiir ve sanat
birikimlerini  yasatarak  kendilerinden sonra  gelen toplumlara
devretmislerdir. Konya’nin cografi konumu itibariyle I¢ Anadolu’nun
merkezinde olmasi ve ulagimin kolay saglanmasi turizm gelisimi agisindan
onem arz etmektedir. Konya farkli dogal giizellikleri sayesinde alternatif
turizmde sansli hale gelmektedir. Konya ve ¢evresinde akarsu, gol, ormanlik
alan, selaleler gibi sayica fazla dogal turizm iiriinleri yer almaktadir (Tapur,
2009). Kiiltiirel ¢ekicilikler hoyiikler, antik kentler, anitlar, hanlar, saraylar
ve miizeler, camiler, mescitler ve tiirbeler olarak gruplandiriimaktadir.
Diinyanin ilk yerlesim yerleri arasinda kabul edilen Konya’nin Cumra
ilgesinde bulunan CatalhOylik basta olmak iizere Alaaddin Tepesi ve
Karahdyiik dikkat ¢gekmektedir. 9000 yillik gecmise sahip olan ve insanlik
tarihini aydinlatan Catalhéyiik’te dinsel etkinliklerle birlikte ortak kullanilan
ev duvarlari, sokagi bulunmayan yerlerde ise catidan girislere
rastlanmaktadir (Uyanik & Berk, 2016). Catalhdyiik ayn1 zamanda 2012 de
UNESCO Diinya Miras listesine girerek essizligini duyurmustur (Tuncer ve
Bulut, 2019: 286). Bu 6zellikleri itibariyle turistik onem kazanmakta ve
olduk¢a 6nemli sayida hem yerli hem yabanci turist agirlamaktadir. 2024
yilinda 1 milyon 132 bin ziyaret¢i agirlamigtir. Antik kentlerde ise Sille ve
Kilistra 6ne ¢ikarken anitlarda Eflatunpmar Hitit Aniti 6ne ¢ikmaktadir.
Saraylar kategorisinde Selguklu Saray1 (Alaaddin Tepesi) daha 6n planda
yer alirken miizeler arasinda Mevlana Miizesi 6n planda yer almaktadir.
Ayn1 zamanda Mevlana Miizesi 2021 yilinda 1.728.080 ziyaretci (Erol &
Cetiner, 2023) sayisina ulagsmis olup bu say1 2024 yilinda 3.464.155°¢
yiikselmistir (Sonkaya, 2024).

Konya inang turizmi ¢ekicilikleri ise kiliseler, camiler, mescitler ve
tiirbeler olarak gruplandirilmistir. Kiliseler arasinda Sille’de bulunan Aya
Eleni ve Magara Kiliseleri ne ¢ikarken camiler arasinda Alaaddin Cami ve
Iplik¢i Cami 6ne ¢ikmaktadir. Mescitler ve camiler ise say1 olarak oldukca
fazladir ve turistik ¢ekicilige katki saglamaktadir.

Konya’nin Kongre Turizmi Kapsaminda Degerlendirilmesi

I¢c Anadolu Bélgesi’nin merkezinde bulunan Konya 38.257 km?’lik yiiz
Ol¢iimilyle Tiirkiye’de en biiyiik yliz Ol¢limiine sahip ildir. Konya hem
konumu hem niifusu hem de yiiz 6l¢iimiinden dolay1 Tiirkiye’nin en 6nemli
ticaret noktalarindan biri olarak sayilabilir (Dogramaci, 2019). Bir sehir
konferans merkezi olarak segilirken konaklama imkanlarinin yeterli diizeyde
olup olmadigina, fiyatlarin genel durumuna, ulasim imkanlarina dikkat
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edildiginden Konya bu kriterleri saglamakta olup kongre turizminde
avantajli hale gelmektedir (Go & Wei, 1997).

Konya’da kongre ve toplantilara ev sahipligi yapan yerlere iliskin

Tablo 3: Konya’da Kongrelere Ev Sahipligi Yapan Yerler

Biiyiiksehir Belediyesi Spor ve Mevlana Kiiltiir Merkezi
Kongre Merkezi

Selguklu Belediyesi Spor ve Kongre Meram Belediyesi Konevi
Merkezi Kiiltiir Merkezi

Konya Ticaret Odas1 Kongre ve Sergi | Otel, kurum ve
Merkezi kuruluslarin kongre
salonlari

Kaynak: (Garda , Kurnaz, & Avci, 2016)

Tablo 3 incelendiginde Konya’nin kongre turizmine ev sahipligi yapan
yerlerin sayisinin birden fazla olmasi kongre turizmine verilen Onemi
gostermekte olup kongre turizmi altyapisinin  yeterli oldugunu
gostermektedir.  Aymi zamanda kongre merkezleri Konya’nin farkli
ilgelerinde yer almaktadir. Selguklu’da Selguklu Belediyesi Kongre
Merkezi, Meram’da Meram Belediyesi Konevi Kiiltiir Merkezi Karatay
ilcesinde ise Mevlana Kiiltiir Merkezi bulunmaktadir.

Selguklu Kongre Merkezi literatiirde Tiirkiye’de sehir ve kongre
turizmine hizmet veren ornek tesisler arasinda gegmektedir. 29 Ekim 2017
tarihinde agilmis olup MICE Awards 2018 kapsaminda en iyi yatirim 6diilii
almigtir. Anadolu’nun en iyi Tiirkiye’nin en modern kongre merkezi olarak
nitelendirilmektedir. Ayni zamanda biinyesinde 45 kisiden 2000 kisiye
kadar kapasitesi ve irili ufakli salonlar1 bulunmaktadir. Selguklu Belediyesi
Kongre Merkezinin biinyesinde 45 kisiden 2000 kisiye kadar kapasitesi
bulunan irili ufakli salonlar bulunmaktadir ve bu salonlarin toplam sayisi
(20) adettir.

Her y1l aralik ayinda Seb-i Arus tdrenlerine ev sahipligi yapan ikisi (2)
kapali biri (1) acik olmak iizere 3 adet salonu bulunan Mevlana Kiiltiir
Merkezi’nde ise merkezde 2 salonu 2.670 koltuk kapasitesine, 1 salonu da
550 kisilik kapasiteye sahip olan toplam ii¢ (3) adet salon bulunmaktadir.
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Tablo 4: Yillara Gore Konya’da Gerceklestirilen Kongreler

2017 7 2022 16
2020 1 2023 26
2021 5 2024 18

Kaynak: (Kongre Merkezi, 2025)

Konya’da kongre turizmi faaliyetlerinin zaman igerisinde artis gosterdigi
ve belirli yillarda farkliliklar sergiledigi gozlemlenmektedir. Hazirlanan
tabloda ¢evrim i¢i (online) kongreler de dikkate alinmistir. Buna gore, 2017
yilinda 7 kongre diizenlenmisken, bu say1 2023 yilinda 26’ya yiikselmistir.
2020 yilinda yalmzca 2 kongre gerceklestirilmis; ancak 2018 ve 2019
yillarinda herhangi bir kongre diizenlenmedigi i¢in bu yillara tabloda yer
verilmemistir. 2021 yilinda 5 kongre gerceklestirilmis olup, 2024 yili
verilerine gore ise bu say1 18 olarak kaydedilmistir.

SONUC

Kongre turizmi, bireylerin siirekli ikamet ettikleri veya calistiklar
yerlerin disinda, yerlesim amaci tasimaksizin ve dogrudan kazang elde
etmeksizin gerceklestirdikleri seyahatlerden olusan; bu siiregte turizm
igletmeleri tarafindan sunulan mal ve hizmet talepleriyle sekillenen is ve
iligkiler biitlinii olarak tamimlanmakta ve yillar igerisinde 6nemi giderek
artan bir alternatif turizm tiirli olarak literatiirde yer almaktadir. Toplant1 ve
kongre tiirleri; katilimci sayisina gore, diizenlenme amaglarina gore ve
gerceklestikleri mekana gore olmak {izere {i¢ ana baslik altinda
siiflandirilmaktadir.

Kongre turizmi, gerceklestigi destinasyonlarda hem fiziksel hem de
ekonomik hareketlilik yaratarak yerel ekonomiye dogrudan katki
saglamakta, ayn1 zamanda yeni istihdam olanaklar1 da sunmaktadir. Bu
baglamda Konya, koklii tarihi ve kiiltiirel mirasinin yani sira, inang turizmi
acisindan 6ne cikan ve "Mevlana Sehri" olarak bilinen 6nemli bir
destinasyondur. Sehirde 231’1 A grubu ve 3’ii B grubu olmak iizere toplam
234 seyahat acentesi faaliyet gostermekte; ayrica 72 adet turizm isletme
belgeli otel hizmet sunmaktadir.

Konya’da kongre turizmi faaliyetlerinin yillar icerisinde artis gosterdigi
goriilmektedir. 2017 yilinda 7 kongre diizenlenmisken, bu say1 2024 yili
itibariyla 18'e ulagsmistir. Bu gelismeler 1s181inda, Konya’nin kongre turizmi
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baglaminda daha aktif bir konuma gelebilmesi i¢in gesitli stratejilerin hayata
gecirilmesi gerekmektedir. Oncelikle, kongre turizmini destekleyecek
sekilde kongre biirolar1 kurulmali ve ulusal ile uluslararasi diizeyde bilimsel
kongrelerin sehre ¢ekilmesi tesvik edilmelidir. Kongre ve toplantilarin daha
profesyonel bir bigimde gergeklestirilmesi amaciyla otellerde gorev yapan
personelin nitelikleri géz Oniinde bulundurularak, gerekli durumlarda
nitelikli is giicli artirilmali; ayrica bu personele uzmanlar tarafindan mesleki
egitimler verilmelidir. Son olarak, kamu ve 6zel sektor is birligi ile Konya’ya
0zgii tanitim ve pazarlama stratejileri gelistirilerek destinasyonun kongre
turizmi alaninda marka degerinin artirilmasi saglanmalidir.
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KYOTO PROTOKOLU BAGLAMINDA iKLiM DEGISIKLIGININ
TURIZM SEKTORUNE YANSIMALARI: KONYA ILiNiN
DEGERLENDIRILMESI

Hilal Bilge Erdemir*

Giris

Sanayi devrimi sonrasinda sanayilesmenin artmasi, diinyada son yiiz yil
igerisinde niifusun hizli bir sekilde artig egilimine girmesi, teknolojinin hizl
gelisimi, insanlarin ekonomik olarak iyilesmesi, ihtiya¢ ve beklentilerin
degismesine sebebiyet vermistir (Biiyiikipekci ve Glimrah 2022: 290). Bu
siire¢ diinyadaki dengelerinde degismesine sebebiyet vermistir. Siireci
baslatan ve degistiren sanayi devrimi ile birlikte fosil yakitlarin
kullanilmasi, ormanlarin tahribata ugramasi, zirai ilaclarin kullanimi,
kentlesmenin diizensiz yapilmasi gibi insanin neden oldugu sorunlar
gosterilebilir. Atmosfere salgilanan gazlarin artist dogal sera etkisini
yiikseltmektedir. Sicaklarin artmasiyla kutuptaki buzullar erimeye, eriyen
buzlardan dolay1 deniz seviyesi yilikselmeye ve bundan dolay1 okyanustaki
sularin sicakligi artmaktadir. Diinya kaynaklarimin bilingsizce tiiketimiyle
yapilan Uretimler dogal kaynaklar1 yok edecek boyutlara ulagsmistir. Sera
gaz1 icerisinde yer alan karbondioksit miktarindaki artig iklim degisikligine
neden olmaktadir. Tklim degisikliginin etkileri ile doganin dengesi zarar
gbrmiis, temel besin gidalari, sular, giivenlik ve go¢ gibi sorunlar artmistir
(Akin, 2016: 13-14).

Gezegenimizdeki ekosistemin zarara ugramast ve ekonomik
biliylimelerin devam etmesiyle 1970°li yillarin basinda cevresel kirlilik
kiiresel bir boyuta ulasmistir. Stockholm’de 1972 yilinda ilk kez BM Insan
Cevresi Konferansi’nda ¢evre korumanin ve g¢evre Kkirliligine karsi
alinabilecek 6nlemlerin gerekliligi lizerine ortak kararlar alip bu kararlarin
yerine getirilmesi lizerine goriisme saglanmistir. 1990’11 yillarda gelismis
iilkelerin ticaretlerindeki artig, iiriinlerde kullanilan ambalaj ve plastik
maddelerin ¢evreye verdigi zarar, okyanuslarda olusan kirlilik, ilk kez 1992
yilinda yapilan, BM Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi’nde (BMIDCS)

*Yiiksek lisans Ogrencisi, Selguk Universitesi, Turizm Fakiiltesi, Turizm Isletmeciligi, Konya,
Hilalbilge923@gmail.com, ORCID: orcid.org/0009-0002-3292-5326
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178 devletin katilmiyla tartistlmistir 1992 yilinda kiiresel ¢evre fonu
olusturulmug Giindem 21 adi altinda 1990-2000 yillarin1 kapsayan kiiresel
cevre koruma girisimleri baslatilmistir (Ozcan, 2020: 176).

1997 yilinda Kyoto sehrinde iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma sorunlari
icin Kyoto Protokolii imzalanmistir. Kyoto protokolii, 1997 yilinda
Japonya’nin Kyoto sehrinde iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma sorunlarina
miicadele amaciyla imzalanmistir. Protokol, iilkelerin atmosfere saldiklari
karbon miktarin1 1990 yilindaki diizeylere diisirmelerini  gerekli
kilmaktadir.

Cevre kirliligine ve diinyamizdaki iklim degisikliginin nedenlerinin
basinda isletmelerin ¢evreye salmis olduklar1 sera gazlari gelmektedir.
Karbondioksit gazi atmosfere salinan sera gazlarnimn %80’lik kismim
olusturmaktadir. Karbon ayak izi ise enerjilerin tiiketilerek her faaliyetin
cevrede olusan karbondioksit miktarina denilmektedir Karbon ayak izi
azaltmay1 hedefleyen isletmeler, ¢evresel hedefleri ve finansal raporlamay1
birlikte diisiinmelidirler.

Iklim bir turistin turizm destinasyonu segimine karar vermesindeki en
o6nemli faktordiir. Turizm ¢esitlerinin birgogunun dogrudan hava durumuna
ve iklim kosullarina bagli olmasindan dolayr iklim degisiklikleri turizm
sektoriinii 6nemli olgiide etkilemektedir. iklim degisikliginin goriildiigii
bolgelerde siirdiriilebilir turizmin gelistirilip devam ettirilmesinde zorluklar
yasanmaktadir. iklim degisikligi, biyogesitliligi, manzara kalitesini, su
seviyelerini ve su verimliligi gibi 6nemli ¢ekim merkezleri olan gevresel
kaynaklar1 etkilemektedir. Iklim degisikligi, turistleri, konaklama
isletmelerini ve yerel topluluklar etkileyen bir siire¢ olarak ele alinmalidir
(Mitrica vd., 2025: 2).

Iklim degisikligi Konya ilindeki turizm sektériinde bolgeye yonelik
turizm hareketliligini dogrudan etkilemektedir. Sicak havalarin artisi, su
kaynaklarindaki azalmalar turist sayilarinda azalmaya ve turistlerin
destinasyon seciminde degisikliklere yol ag¢maktadir. Bu husus, otel
isletmelerinin doluluk oranlarimi ve gelirlerini etkilemektedir. Otel
isletmelerinin iklim degisikligine uygun strateji, pazarlama ve hizmet
sunmalar1 gereklilik haline gelmistir.

Bu ¢alismanin amaci, Kyoto protokolii baglaminda iklim degisikliginin
Konya ilinde bulunan otel isletmelerine ve turizm sektdriine olan
yansimalarint incelemektir. Bu baglamda, iklim degisikliginin turizm
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sektorii  lizerinde dogrudan ve dolayli etkilerini degerlendirmek
amaglanmistir. Caligma, Konya’nin iklimi ve ¢evresel durumu ele alinarak,
alternatif ve siirdiiriilebilir turizm politikalar1 gelistirmesine yonelik dneriler
sunmay1 hedeflemektedir.

Kiiresel Isitnma

Cevresel bozulma, siirdiiriilebilir kalkinmaya ydnelik bir tehdit olarak
kabul edilmektedir. Pek cok calisma, ekonomik biiylimenin ve tarimsal
verimliligin azalmasi da dahil olmak tizere iklim degisikliginin sonuglarini
belgelemektedir. Ulusal afet verilerine gore 1900 ile 2020 yillar1 arasinda
iklim baglantili 12.386 afet kaydedilmistir. Sel, kasirga, kuraklik, orman
yanginlari, toprak kaymalar1 ve diger asir1 hava kosullar1 dogal afetlere
ornektir. Insani ve ekonomik kayiplar agisindan, iklim baglantili felaketlerin
20 milyon insani 6ldiirmesi ve dogrudan ekonomik zarar olarak en az 4,13
trilyon dolara mal olmasi bekleniyor. Ustelik, ortalama kiiresel sicakliktaki
yillik 0,04 °C'lik siirekli artis beklenmektedir. 2100 yilina kadar diinyada
kisi bagina diisen gayri safi yurt i¢i hasilasinin %7'den fazlas1 azalacagi 6n
goriilmektedir. 1961°den bu yana insan kaynakli kiiresel 1sinma egilimleri,
tarimsal toplam faktor verimliligindeki artist da %21 oraninda
yavaslatmistir. Iklim degisikliginin ekonomik ve her seyden 6nce insani
etkileri goz oniine alindiginda, her ne kadar uygulamalari ¢ekingen olsa da
cesitli iklim girisimleri ve anlagmalar1 baglatilmigtir. 2015 yilinda Paris
Anlagmasi uyarinca lilkelerin her bes yilda bir ulusal olarak belirlenmis
katkilarin1 (NDC) giincellemeleri gerekmektedir. Daha yakin zamanlarda,
kiiresel 1stnmay1 1,5 °C ile simirlandirmak i¢in gereken emisyon azaltimlar
ile mevcut tahmin edilen emisyon azaltimlar1 arasindaki 6nemli fark g6z
oniine alindiginda, tiim iilkeler 2021 yilinda Glasgow Iklim Pakti
kapsaminda ulusal olarak belirlenmis katkilarin1 (NDC) hedefleri gozden
gecirmeye ve giiclendirmeye davet edil (Tadadjeu vd., 2023: 1).

Asirt hava olaylarinin, olay tiiriine bagli olarak insan sagligi ve
sosyoekonomik etkileri bilyiiktiir ve iklim degisikliginin bir sonucu olarak
degismesi beklenmektedir. Asirt soguklar gibi bazi ekstrem olaylarin,
sanayi Oncesi kosullara gore mevcut ve gelecekteki iklim kosullarinda
sikliginin azalmasi beklenirken sera gazi emisyonlart nedeniyle degisen
iklimin,  kiiresel 1sinma  olasiligi1  artirmasi  beklenmektedir.
HiikGimetlerarasi iklim Degisikligi Panelinin (IPCC) &zel raporu, kiiresel
isinmanin 1,5 °C ile sinirlandirilmasinin, sektorler arasinda farklilik
gosteren etkilerle birlikte insanlar i¢in hala 6nemli olumsuz etkilere neden
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olacagi sonucuna varmaktadir. Kiiresel ortalama yiizey sicakligindaki
bolgesel diizeylerde artan sicakliklarla iligkili potansiyel riskleri ve
hassasiyetleri degerlendirmek icin, farkli senaryolar altindaki etkilerin
uygun sekilde smiflandirilmasi ve riskteki mekansal olarak degisen
degisikliklerin dlgiilmesi biiylik 6nem tagimaktadir (Yaduvanshi vd., 2021:
2).

Kiiresel Iklim Degisikligi

Her gecen giin siirdiiriilebilir hayatin énemi daha iyi anlasilmaktadir.
Insanligin bitmek bilmeyen talepleri ve gereksinimlerinden dolay: diinya
kaynaklarinin bilingsizce tiiketimiyle yapilan iiretimler ve bu kaynaklarin
yonetimlerinin dogal kaynaklar1 yok edecek boyutlara ulagsmistir. Bu
durumun sonucunda insan yasami tehlikeye girmistir. Bu sorunlarin baginda
kiiresel 1stnmaya bagh ilkim degisikligidir. Insanlik tarihinde nemli bir
doniim noktasi olan sanayi devrimiyle baglayan siirecte bilim ve teknolojide
yasanan gelismelerin etkisiyle artan diinya niifusu ve refah talebi, ¢cevreye
duyarli olmayan iiretim ve tliketim, carpik kentlesme, ormansizlagsma gibi
birgok sebebe bagli olarak atmosfere salinan insan kaynakli sera gazi
emisyonu giderek artmistir. Bunun sonucu olarak atmosferin kompozisyonu
degismis ve kiiresel iklim degisikligi meydana gelmistir (Binboga, 2017:
208).

Kurak alanlar bugiin kiiresel kara yilizeyinin %40'mmdan fazlasinm
kaplamaktadir. Diinya niifusunun da %38'inden fazlasina ev sahipligi
yapmaktadir. Kiiresel 1sinmaya ve iklim degisikligine yol agan sera gazi
emisyonlarmin yogunlagmasi, diinya ¢apinda asir1 iklim olaylarinin ve
cevresel zorluklarin sikligini ve siddetini artirmaktadir. Bu durum 6zellikle
ekolojik acgidan hassas kurak alanlar igin gegerlidir ve bu alanlari
degisikliklere kars1 6zellikle savunmasiz hale getirmektedir. Bu nedenle,
yakin gelecekte kurak alanlarin artacagi 6n goriilmektedir. Diinyadaki
kuraklik arttik¢a bu alanlar daha da kuru hale gelecektir. Kuraklik arttikca,
hidrojeomorfik ve ekolojik siirecler 6nemli Ol¢lide degisecektir. Bu
durumda diinya i¢in ciddi sonuglar doguracaktir. Kurak alanlardaki ¢cevresel
stireclerden biri toprak tuzlulugu dinamikleridir. Suda ¢dziinebilen tuzlarin
yilizeyde birikmesi nedeniyle topragin geldigi durumudur. Bunun nedeni,
tuzlarin yeraltina sizmasini engelleyen ve ekolojik saha kosullariin ciddi
sekilde degismesine yol agan fiziksel ve kimyasal toprak 6zelliklerini giiclii
bir gsekilde etkileyen yillik yagis agigidir. Sonu¢ olarak, etkilenen
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bolgelerdeki tarimsal arazilerin kullanimi karmasik ve imkansiz duruma
gelmektedir (Khosravichenar vd., 2023: 2).

iklim degisiklizi ve Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi
Cerceve Sozlesmesi

Iklim degisikligi artik tiim diinyada biiyiik bir endise kaynag1 ve sicaklik
artiglarinin iklim sisteminin farkli mekanizmalarini etkileyecegi konusunda
net bir fikir birligi bulunmaktadir. 1990'larin ortasindan bu yana, kiiresel
1sinmay1 sinirlamaya yonelik hedeflerin belirlenmesine iliskin tartigmalar
yapilmaktadir. Birlesmis Milletler Iklim Degisikligi Cergeve Sdzlesmesinin
(UNFCCC) taraflarinin, 1995 yilinda Berlin'de toplanmasi ardindan 2015
yilinda Paris Anlagmasi, kiiresel ortalama sicakligin 1,5 °C ile sanayi dncesi
seviyelerin 2 °C {izerinde simirlandirilmasina yonelik ¢abalarin siirdiiriilmesi
ana hedef olarak kabul edilmistir. Yenilenebilir enerji kaynaklari, fosil
yakitlardan temel olarak ¢esitliligi, bollugu ve diinya ¢apinda kullanim
potansiyeli ile ayrilmaktadirlar. Ancak 6zellikle iklim degisikliginin nedeni
olan sera gazlarmi {iretmemeleri nedeniyle birbirlerinden ayrilmaktadir.
Ayrica yenilenebilir enerji kaynaklari, Birlesmis Milletlerin siirdiiriilebilir
kalkinma hedeflerine ulasilmasi i¢in de bir firsat sunmaktadir. Hidroelektrik
sistem, diinyanin en biiyiik yenilenebilir enerji tireticisidir. Diigiik karbonlu
enerjinin %43'linden fazlasim1 ve toplam elektrik biit¢esinin %16'sin1
karsilamay1 temsil etmektedir. Verimli, esnek, giivenilir ve ¢evre dostu
yenilenebilir bir enerji kaynagidir. Diinyada, bir¢ok bdlgede iklim
degisikliginin azaltilmas1 ve adaptasyonu i¢in iyi bir segcenektir (Nonki vd.,
2023: 2).

Gezegenimizdeki ekosistemin zarara ugramast ve ekonomik
biiyiimelerin devam etmesiyle 1970°1i yillarin basinda cevresel kirlilik
kiiresel bir boyuta ulasmistir. Stockholm’de 1972 yilinda ilk kez BM Insan
Cevresi Konferansi’nda cevre korumanin ve g¢evre kirliligine karsi
aliabilecek onlemlerin gerekliligi {izerine ortak kararlar alip bu kararlarin
yerine getirilmesi lizerine goriisme saglanmistir. 1990’11 yillarda gelismis
iilkelerin ticaretlerindeki artig, iirlinlerde kullanilan ambalaj ve plastik
maddelerin ¢gevreye verdigi zarar, okyanuslarda olusan kirlilik, 1992 yilinda
yapilmis olan Rio Diinya Zirvesine eski Dogu Bloku iilkelerinin de
katilimiyla ilk kez BM Iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi'nde
(BMIDCS) 178 devletin katilimiyla tartisiimistir. 1992 yilinda kiiresel gevre
fonu olusturulmus giinden 21 adi altinda 1990-2000 yillarin1 kapsayan
kiiresel ¢cevre koruma girisimleri baslatilmistir (Ozcan, 2020: 176).
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1997 yilinda Kyoto sehrinde iklim degisikligi ve kiiresel 1sinma sorunlari
icin Kyoto Protokolii imzalanmistir.

Kyoto Protokolii

Kyoto protokolii, 1997 yilinda Japonya’nin Kyoto sehrinde iklim
degisikligi ve kiiresel 1sinma sorunlarina miicadele amaciyla imzalanmistir.
Protokol, iilkelerin atmosfere saldiklar1 karbon miktarini 1990 yilindaki
diizeylere diistirmelerini gerekli kilmaktadir. 1997'de imzalanan protokol,
2005'te yiriirlige girebilmistir. Clinkii, protokoliin yiiriirliige girebilmesi
icin, onaylayan llkelerin 1990'daki emisyonlarinin (atmosfere saldiklari
karbon miktarinin) yeryiiziindeki toplam emisyonun %55'ini bulmasi
gerekmekteydi ve bu orana ancak 8 yilm sonunda Rusya'nin katilimiyla
ulagilabilmistir.

1997 yilinda kabul edilen ve 2005 yilinda yiiriirlige giren Kyoto
Protokolii, iklim degisikliginin azaltilmasina ydnelik en etkili kurumsal
gercevelerden biridir. “Ortak fakat farklilastirilmig sorumluluk ve ilgili
yetenekler” ilkesine dayanan Kyoto Protokolii, emisyon katkilarina,
gecmislerine ve ekonomik durumlarma bagli olarak tilkeler i¢in ek bazl bir
yapt ve farklilastirilmis tepkiler dnermektedir. Ilk iki taahhiit doneminde
(2008-2012 ve 2012-2020), uluslararas1 baglayici emisyon azaltma
hedeflerine dayali olarak kirliligin azaltilmasinda birincil sorumluluk
sanayilesmis iilkelere aittir. (Kim, 2021: 1).

Kyoto Protokolii 11 Aralik 1997'de kabul edilmistir. Karmasik bir onay
siirecinin ardindan 16 Subat 2005'te yiriirliige girmistir. Su anda resmi
olarak Kyoto Protokolii'ne 192 taraf iilke bulunmaktadir. Kisaca Kyoto
Protokolii, Birlesmis Milletler iklim Degisikligi Cerceve Sozlesmesi'ni,
sanayilesmis iilkeleri ve gegis ekonomilerini sera gazi (GHG) emisyonlarini
tizerinde anlagmaya varilmis bireysel hedefler dogrultusunda sinirlama ve
azaltma taahhiidiinde bulunmaktadir. Sozlesme, bu iilkelerden sadece
azaltim konusunda politikalar1 ve 6nlemleri benimsemelerini ve periyodik
olarak rapor vermelerini istemektedir. Kyoto Protokolii, S6zlesme'nin ilke
ve hiikiimlerine dayanmakta ve Soézlesme'nin ek temelli yapisimi takip
etmektedir. Yalnizca gelismis {ilkeleri kapsamakta ve "ortak fakat
farklilastirilmis sorumluluk ve ilgili kabiliyetler" ilkesi altinda bu iilkelere
daha agir bir yiik yikler, ¢iinkii iilkeler atmosferdeki yiiksek sera gazi
emisyon seviyelerinden biiyiik 6l¢iide sorumlu olduklarini kabul etmektedir.
Kyoto Protokolii, Ek B'de 37 sanayilesmis iilke ve gecis ekonomisi ile
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Avrupa Birligi i¢in baglayici emisyon azaltma hedefleri koymaktadir. Genel
olarak bu hedefler, 2008-2012 arasindaki bes yillik donemde (ilk taahhiit
donemi) 1990 seviyelerine kiyasla ortalama yiizde 5'lik bir emisyon
azaltimina karsilik gelmektedir. (UNFCCC, 2025).

Aralik 2012°de Katar’in baskenti Doha’da Birlesmis Milletler Iklim
Degisikligi Cerceve Sozlesmesi 18. Taraflar konferansi ve Kyoto
Protokoliiniin 8. Taraflar bulugsmasi gergeklestirilmistir. Bu bulusma Doha
degisikligi olarak adlandirilmistir. Ve 2013'te baslayan ve 2020'ye kadar
stirecek olan ikinci bir taahhiit donemi i¢in Kyoto Protokolii kabul
edilmistir. (UNFCCC, 2025).

Kyoto protokoliiniin alt yapisini olusturan ilkeler sunlardir (Akin, 2016:15);

+ Iklim sisteminin iilkeler icin ortak ama farkli sorumluluk ilkelerine
uygun olarak korunmasi,

o Iklim degisikliginden etkilenebilecek olan gelismekteki iilkelerin
ihtiyaclarinin ve sartlarinin dikkate alinmast,

» Iklim degisikligine kars1 6nlemlerin alinmasi ve &nlemlerin kiiresel
boyutta fayda saglayacak bigimde olmasi,

* Siirdiirtilebilir olarak kaynaklarin desteklenmesi ve belirlenmis olan
politikalarm ve Onlemlerin ulusal kalkinma programlarina dahil
edilmesi,

* Protokole dahil olan taraflarin is birligi i¢inde olmalaridir.

Kyoto Protokolii ve Mekanizmalari

Kyoto protokoliiniin 2005 yilinda yiriirliige girmesiyle, protokoliin 3.
maddesi anlagmay1 imzalayan devletlerin, insanlardan kaynaklanan sera
gazinin miktarini, 2008-2012 déneminde, 1990’daki diizeyine gore en az
%S5 azaltmay1 amagladigi ifade etmektedir. Protokol, yenilik¢i ii¢ diizenegi
devreye sokarak bu alanda yeni bir donem baslatmstir.

Bu ii¢ mekanizma, Ortak Uygulama, Temiz Kalkinma Mekanizmasi
(CDM) ve Emisyon Ticaretidir. Bu mekanizmalarla; Taraflarin emisyon
azaltma ya da karbon yutaklarim gelistirme girisimlerini, kendi iilkeleri
yerine bagka yerlerde daha diisiik maliyetle gerceklestirebilmelerine olanak
tanyarak, iklim degisikligine yol acan etmenleri azaltici uygulamalarinin
daha maliyet etkin hale getirilmesi hedeflenmektedir. Emisyonlarin
sinirlandirilmasinin ya da uzaklastirma araglarmi yayginlastirilmasinin
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maliyeti bolgeden bolgeye degismekle birlikte, bolgeden bagimsiz olarak,
bunlarin atmosfer lizerindeki etkileri aynidir. (UNFCCC, 2025).

Temiz Kalkinma Mekanizmas1 (Clean Development
Mechanism-CDM)

Temiz kalkinma mekanizmasi ile, 6zel sektoriin gelismekte olan
iilkelerdeki yatirimlarinin ¢ogalmasi, ¢evreye duyarli teknolojilerin
yayginlagmasi ve siirdiiriilebilir kalkinma yoluyla ilerleme gozlemlenmesi
beklenmektedir. Salim hedefi belirlenmis iilkelerin, salim hedefi belirlenmis
gelismekte olan iilkelerle is birligi ile is birligi yaptigi tilkenin sera gazi
salimimi azaltmaya dair projelere dahil olmasi gerekmektedir. Elde edilen
sera gazi azaltimiyla, s6z konusu gelismis tilkelerin Kyoto taahhiidiinden
diisiilmesi siirecini ifade etmektedir (Tunahan, 2010). Ek-II Taraflarinin
Sozlesme ve Kyoto Protokolii ¢ercevesindeki finansman ve teknoloji
aktarma yiikiimliiliklerine ek niteligindedir. Diger bir ifadeyle, CDM
kapsamindaki kamu finansmami resmi kalkinma yardimlarindan bir
sapmaya yol agmamalidir. CDM, Ek-I Taraflarina, Ek-I Dis1 iilkelerde
emisyonlart indirecek siirdiiriilebilir kalkinma projeleri uygulama olanagi
tanimaktadir. Bu tiir projeler, Ek-I Dis1 Taraflarm siirdiiriilebilir kalkinma
cabalarma yardimci olarak Sozlesme’nin  nihai  hedefine katkida
bulunmaktadir. Ayrica, CDM projeleri sayesinde saglanan onayli emisyon
azaltma (CER) degerleri, Ek-I Taraflarinca kendi emisyon hedeflerine
ulagsmada kullanilabilmektedir (UNFCCC, 2025).

Ortak Yiiriitme Mekanizmasi (Joint Implementation-JI)

Kyoto Protokolii'niin 6. Maddesinde yer alan "ortak uygulama" olarak
bilinen mekanizma, Kyoto Protokolii (Ek B Tarafi) kapsaminda emisyon
azaltma veya sinirlandirma taahhiidiine sahip bir iilkenin emisyon azaltim
birimlerinden emisyon azaltma birimleri kazanmasina olanak taninmaktadir
veya bagka bir Ek B Tarafindaki emisyon giderme projesi, her biri bir ton
CO2'ye esdegerdir ve bu, Kyoto hedefine ulasmak i¢in uygundur. Ortak
uygulama, Taraflara Kyoto taahhiitlerinin bir kismin1 yerine getirmeleri i¢in
esnek ve uygun maliyetli bir yol sunarken, ev sahibi taraf yabanci yatirim
ve teknoloji transferinden yararlanir. (UNFCCC, 2025).

Emisyon Ticareti (Emission Trading-ET)

Kyoto protokoliiniin 17. Maddesinde bulunan, ek-1 iilkeleri arasinda
emisyon ticaretine izin verilmektedir. Ek-1 listesindeki {iilkeler, Ek-B'de
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belirlenmis olan emisyon azaltim miktarinin bir b6liimii ile emisyon ticareti
yapabilecektir. Ticareti yapilan emisyonlar, satan {ilkelerin belirlenmis olan
azaltim biriminden diisiiriiliip satin alan iilkelerin belirlenmis azaltim
birimine eklenmektedir. Emisyon ticareti iilkelerin emisyonlarim kendi
salim sorumluluklarinin altina diisiirme agisindan iyi bir tesvik Ornegi
olmaktadir (Narin, 2013). Emisyon azaltimlari veya uzaklastirmalari
seklinde yeni bir emtia yaratilmistir. Karbondioksit baslica sera gazi
oldugundan, insanlar sadece karbon ticaretinden s6z ediyorlar. Fakat karbon
artik diger tlim emtialar gibi izleniyor ve alinip satiliyor. Bu, "karbon
piyasasi" olarak bilinmektedir (UNFCCC, 2025).

Karbon Piyasasi

Karbon piyasasi, iklim degisikligiyle basa ¢ikmada ve diisiik maliyetle
karbon emisyonunun azaltilmasini tesvik etmede etkili bir ara¢ olan enerji
piyasasiyla biiyiik 6lctide iliskilidir. Karbon piyasasi, karbon finansmaninin
ekonomik bir Ol¢iisiidiir. Etkili karbon fiyati ekonomik biliylimeyi artirir,
endiistriyel doniisimii destekler ve karbon emisyon azaltimmin toplam
maliyetini azaltmaktadir (Zhou vd., 2023: 2).

Uluslararasi Salim Ticareti Sistemi

Uluslararas1 salim ticareti sistemi, Kyoto Protokolii sayesinde karbon
saliminin azaltilmasi icin farkli bir alternatif mekanizma olmaktadir. Bu
sistem ile iilkeler kendi aralarinda uluslararas1 karbon kredisi piyasasinda
ticaret yapabilmektedirler. Ulkelerdeki isletmeler belirli smira kadar
karbondioksit salinimi igin kredi satin alabilmekteler ve iiretim fazlasi
kredisi bulunan iilkeler kredileri; salim smirlamasi olan iilkelere
satabilmektedirler (Altinbay ve Golagan, 2016: 2108).

Gelecekte onemli sayida iilkenin bir 'list sinir ve ticaret' diizenlemesi
kapsaminda emisyon kotalar1 sistemine tabi kalmasi durumunda, piyasaya
dayali Kyoto protokolii mekanizmalar1 yoluyla uluslararasi is birligi, sera
gaz1 emisyonlarm1 (GHG) azaltma politikalar1 icin hayati 6nem
tagimaktadir. Avrupa Birligi genis bir karbon piyasasi kuran ilk bolge
olmustur. 1 Ocak 2005'ten itibaren islemeye baslayan Avrupa Emisyon
Ticaret Sistemi (AB ETS) kabul etmislerdir. Avrupa Birligi disindaki
ilkeleri, uluslararas1 iklim degisikligi siirecine ve yeni ortaya cikan
uluslararast karbon piyasasina dahil etmek icin temel secenekler olarak
degerlendirmektedir (Stankeviciute vd., 2008: 2).
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Karbon Salimimi, Ticareti ve Piyasalar1 Kyoto Protokolii ile ortaya gikan
mekanizmalardan belki de en 6nemlisi Karbon salinimi ve ticaretidir.

Karbon Ticareti

Karbon (emisyon) ticareti kavrami, 1980’lerde gerceklesen asit
yagmurlarinin sebebi olan salimlar1 azaltmak iizere New Jersey yonetimi
tarafindan, sanayi isletmelerine, belirli bir miktarin tizerindeki salimlar1 i¢in
para cezasl, altinda kalan salimlara da bunlar1 satabilme yetkisi getirmesiyle
birlikte ortaya ¢ikmistir. Bu yontemle Kyoto protokolii mekanizmasi,
salimlarin ticarilesmesi ile sanayiye belli bir esneklik getirmis ve piyasanin
karbon salinimlarini dengede tutmay1 hedeflemistir. Kyoto mekanizmasi ile
karbon ticareti ilk olarak 2005 yilinda iilkelerin ve sirketlerin karbon salim
haklarmin altinda kalmalartyla, bu miktar1 izinleri asmis baska bir iilke ya
da isletmeye satmalariyla ger¢eklesmistir. Kyoto Protokolii zehirli gazlari,
bunlar tiretenleri bir bedel 6demeye zorlayarak azaltmay1 amaglamaktadir.
Protokolii imzalamig olan iilkeler atmosfere salinan zehirli gazlar belirli
degerlerin altma indirmek zorundadirlar. Ulkeler ve isletmeler karbon
salimini haklarinin altinda kaldiklarinda, bu miktar1 izinleri asmig bagka bir
iilke ya da isletmeye satmalar1 karbon ticaretinin dogmasina neden olmustur
(Cetin ve Elitag, 2011: 54).

Karbon ticareti politikalari, parasal tesvikler yoluyla emisyon
azaltiminin masraflarini azaltmay1 hedeflemektedir. Karbon ticareti, sera
gazi emisyonlarin1 azaltmak, ¢evre kalitesini artirmak ve ¢evre dostu ve
siirdiirtilebilir ekonomik biiylimeyi tesvik etmek icin giiglii bir aractir.
Emisyon ticareti veya emisyon {ist sinir1 ticareti sistemleri olarak da bilinen
karbon ticareti politikalari, karbon verimliligini 6dnemli Sl¢iide etkileme
potansiyeline sahiptir. Karbon ticareti politikalari, belirli bir yetki alaninda
izin verilen toplam sera gazi emisyon miktarini sinirlayan karbon tahsisleri
veya izinleri igin bir pazar olusturmaktadir. Bu politikalar, karbon
emisyonlaria bir fiyat koyarak sirketleri ve endiistrileri, tahsis edilen
limitler dahilinde kalmak icin emisyonlarini azaltmaya tesvik etmektedir.
Bu sistem, daha temiz teknolojilerin benimsenmesini tesvik etmekte, enerji
verimliligi onlemlerinin alinmasim1 ve bu siirecleri iyilestirerek karbon
verimliliginin artmasina yol agmaktadir (Chen ve Mu, 2023: 2).

Karbon ticareti, sirketlerin emisyonlarin1 azaltmak ve 6demek zorunda
kalacaklar1 bedelden daha diisiikk bir maliyetle alip satabildikleri igin,
emisyon azaltim maliyetlerinin de azaltilmasina yardimer oldugundan bu
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sistemi kullanmaktadirlar. Bu nedenle, karbon emisyon ticaretinin bazi
avantajlar1 agagida belirtilmistir (Zhao vd., 2023: 2);

* Uygun Maliyetli: Karbon emisyon ticareti, emisyonlari azaltmanin
uygun maliyetli bir yoludur. Karbon kredileri i¢in bir pazar yaratarak,
sirketler emisyonlarim1 dengelemek i¢in kredi satin alabilirler ve
emisyonlar1 azaltmaya yonelik bir tesvik olusturabilirler.

* Esnek: Karbon emisyon ticareti, sirketlerin emisyonlarin1 en uygun
maliyetli sekilde azaltmalarina olanak tanir. Sirketler, emisyonlarini
azaltan diger sirketlerden kredi satin alabilir veya emisyon azaltici
teknolojilere yatirim yapabilirler.

* Seffaf: Karbon emisyon ticareti, karbon kredileri i¢in seffaf bir pazar
yaratir. Bu, sirketlerin emisyon azaltma ¢abalarinin ilerlemesini
izlemelerine olanak tanir.

+ Olgeklenebilir: Karbon emisyon ticareti dlgeklenebilir ve sirketlerin
emisyonlarini dengelemek icin kredi satin almalarina olanak tanir.
Bu, sirketlerin emisyonlarin1 yonetilebilir ve uygun maliyetli bir
oranda azaltmalarina olanak tanir.

» Piyasa Bazli: Karbon emisyon ticareti, emisyonlarin azaltilmasina
yonelik piyasa bazli bir yaklagimdir. Bu, emisyonlarini dengelemek
icin kredi satin alabilecekleri igin sirketlerin emisyonlarim
azaltmalar1 yoniinde bir tesvik yaratir.

Karbon Vergisi

Karbon vergisi, fosil yakitlarin yanmasi sonucu ortaya g¢ikan
karbondioksit emisyon miktari iizerinden alinan bir vergidir. Karbondioksit
emisyonlar1 fosil yakitlarin yakilmasi sonucuyla ortaya ¢ikmaktadir.
Isletmeler, fosil yakitlar1 kullanip yakarak c¢evreye verdikleri zarardan
dolay1 karbondioksit emisyon bagina vergiye tabi tutulmaktadir. Karbon
vergisi isletmelerin yakit fiyatlara artis olarak yansimaktadir. Bu durum
bir vergi politikasidir ve vergi politikalar1 devlet hazinelerine gelir
saglamaktadir. Ve buna istinaden {ilkedeki dogal kaynaklarin elverisli
kullanilmasi1 ve korunmasi tesvik edilmektedir (Organ ve Ciftgi, 2013: 86).

Karbon Vergisinin Amaci

Iklim degisikligi, diinyanmizin kiiresel bir sorunudur. Bu soruna neden
olan faktorlerin baginda sera gazi gelmektedir. Sera gazi igerisinde yer alan
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karbondioksit miktarindaki artis iklim degisikligine neden olmaktadir.
Uluslararas1 iklim degisikligi paneline gore; karbondioksit oranindaki
artisin en biiylik sebebi fosil yakit kullanimindan kaynaklanmaktadir. Bu
sorunlarin  ¢oziilmesi i¢in politika aract olarak karbon vergisi
disiiniilmiistiir. Karbon vergisinin amaci, fosil yakitlarin yanmasindan
kaynaklanan karbondioksit emisyonunu azaltmaktir. Bu baglamda artan
sera gazlar ile kiiresel 1simnma sorunu ortaya g¢ikmaktadir. Bu sorunun
onlenmesinde karbon vergisi dnemli bir yer tutmaktadir (Sapmaz, 2022: 4).

Karbon ticareti piyasasinin etkili bir tamamlayicisi olarak karbon vergisi,
isletmelere nispeten istikrarli bir fiyat sinyali saglamaktadir. Karbon
vergileri, sera gazi emisyonlarini azaltmanin etkili bir yoludur. Bir vergi
mekanizmasi kullanarak karbon vergisi, karbon emisyonlartyla iliskili
cevresel digsalliklari bir iiretim maliyeti olarak igsellestirmektedir. Karbon
vergilerinin yonetilmesi ve diger politikalara dahil edilmesi daha kolaydir
(Goh vd., 2023: 2).

Karbon vergisi, gelismekte olan Tllkelerde karbondioksit (CO»)
emisyonlarini azaltmaya yonelik 6nemli ve etkili bir politika dnlemi olarak
kabul edilmektedir. Karbon vergisi gelirinin yeniden kullanimi planlari,
karbon vergisi gelirinin yeniden dagitilmast yoluyla karbon vergisi
tahsilatinin neden oldugu ekonomik kayiplar1 hafifletebilir ve ekonomik
bliylimenin ve endiistriyel yapinin iyilestirilmesinin  saglanmasini
destekleyebilir. Ayn1 zamanda karbon emisyonunun azaltilmasini tesvik
etmektedir. Boylece hem ekonomi hem de ¢evre i¢in kazan elde edilir.
Bununla birlikte, farkli endiistriler arasinda teknoloji diizeyi, faktor
donanimi, karbon emisyon yogunlugu ve azaltim maliyetleri agisindan
6nemli bir heterojenlik mevcuttur. Bu nedenle karbon vergisi politikalarinin
tasariminda sektorler arasindaki heterojenlige dikkat etmek gerekmektedir
(Liu vd., 2023: 2).

Goniilli Karbon Piyasasi

Gonillii karbon piyasasinin, son yirmi yildaki evrimi bir yenilik,
deneme, hata ve diizeltme hikayesidir. Goniillii karbon piyasasinin, adindan
da anlasilacag1 gibi, kiiresel karbon emisyonlarimi azaltmaya yonelik
goniilli, piyasaya dayali bir mekanizmadir. Bu uzmanlasmis pazar, 6zel
sektoriin, hiikiimetlerin ve bireylerin karbon dengeleme ve ticaretine
katilmalarma olanak taniyarak, kuruluslarin tedarik zincirlerini karbondan
arindirmaya ve yeni enerji agisindan verimli teknolojiler gelistirmeye
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calisirken emisyonlarini dengelemelerine yardimci olmaktadir. Piyasay1
yoneten tek bir kurulus yoktur. Bunun yerine, kendi kendini diizenleyen,
standart belirleyen kuruluslar ve sertifikasyon kuruluglarindan olusan bir
sistem vardir. Son birkag yilda goniillii karbon piyasasinin finansal tiirevleri
benimsenmistir. Bir dizi platform artik goniillii karbon piyasasimin
dengeleme kredilerine bagli tiirev alim satimi sunmaktadir (Spilker ve
Nugent, 2022: 109).

Karbon Emisyonu

2022 itibartyla kiiresel karbon emisyonlari, 2021'e gore %0,9 artisla 368
milyar tona ulasti. Diinya ¢apindaki ilkeler, karbon noétrliige ulasma
yolunda uzun bir yol ile karsi karsiya kalmaktadir. Piyasa giligleri
karbondioksit emisyonlarint azaltmak i¢in tek basina yeterli degildir.
Hiikiimetler karbon kotalar1 ve karbon vergisi politikalar1 gibi karbon
emisyonlarim1 kontrol etmeye ydnelik onlemler almalidirlar. Kullanilmig
Uriinlerin geri doniistiiriilmesi, ardindan s6kme, temizleme, cilalama,
siiflandirma ve son olarak montaj ve yeniden iiretim, iiretim maliyetlerinde
yaklasik %50, enerjide %60 ve malzemelerden %70 tasarruf saglayabilir ve
hava kirliligi emisyonlarin1 %80'in iizerinde azaltabilir (Mao vd., 2023: 2).

Karbon emisyonu ticareti

Karbon emisyonlarini diizenlemek i¢in mevcut politikalar arasinda,
karbon emisyonu ticaret plani (ETS) en popiiler olanlardan biridir. Emisyon
iist siir1 ve ticareti mekanizmasi olarak da adlandirilan karbon emisyonu
ticareti, piyasaya dayali bir emisyon diizenleme sistemidir. Hiikiimet,
firmalara belirli bir seviyeye kadar karbon salma hakki verir ve firmalarin
iiretim stireglerinde bu limiti agmamalar1 gerekir. Bir firmanin {iriinlerini
iretirken karbon emisyon limitini asarsa, karbon piyasasindan, karbon
kredisi satin almasi1 gerekmektedir. Eger bir firma tiretim siirecleri i¢in
kendisine tahsis edilenden daha az karbon tiretirse, kalan kredilerini karbon
piyasasina satabilmektedir. Diinya Bankasi Grubu'nun 2019 raporuna gore,
38 iilke halihazirda karbon emisyonu ticaret planim1 (ETS) uygulamis veya
kendi i¢ pazarlarinda benimsenmesini planlamistir (Jung vd., 2023: 2).

Karbon Ayak izi

Karbon ayak izi, enerji tiiketen faaliyetlerin ortaya ¢ikardig
karbondioksit miktaridir. Bireylerin veya sirketlerin karbon ayak izi ne
kadar biiyiikse c¢evreye verdigi zarar da o kadar biiyiiktiir demektir. Bu
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baglamda sirketler i¢in karbon ayak izi kiigliltmenin amaci, fosile yakitlara
dayal1 enerji kullanimim azaltmak i¢in yapilacaklar1 belirlemektir. Karbon
ayak izini hesaplamak icin T.C. Cevre ve Sehircilik Bakanligi Iklim
Degisikligi Dairesi Baskanligi resmi internet sayfasinda karbon sayaci
bulunmaktadir. Bu sayaca gore elektrik kullanimi, dogalgaz tiiketimi,
araclar i¢in benzin vb. kullanimi, komir tiiketimi, aragla-ucakla gidilen
mesafe gibi karbondioksit salan kaynaklarin aylik-yillik tiiketimine ve birey
sayisina gore kisi basina karbondioksit salim miktar1 hesaplanmaktadir.
Karbon ayak izi azaltilarak temiz bir hayat siirdirmek miimkiindiir
(Altinbay ve Golagan, 2016: 2110).

Karbon ayak izi (CF), kurumlardan, isletmelerden, iriinlerden,
faaliyetlerden veya bireylerden tiiketim, ulasim ve g¢esitli {retim
siireglerinden kaynaklanan g¢evresel emisyonlart ifade etmektedir. Genel
olarak karbon ayak izi, ton cinsinden karbon emisyon esdegerleri olarak
tammlanmaktadir. Ve bunun disiiriilmesi, siirdiiriilebilir kalkinmaya
ulagmanin ayrilmaz bir bileseni haline gelmistir (Ma vd., 2023: 2).

Karbon Ayak izi Analizi, bir sistemin veya siirecin cevresel etkisini,
urettigi sera gazi (GHG) miktarini tahmin ederek degerlendirmeye yonelik
bir tekniktir. Bu sera gazlarmin her birinin, Olgiilen bir zaman dilimi
tizerinden degerlendirilen bir “kiiresel 1sinma potansiyeli” (GWP) degeri
vardir; bu deger, karbondioksite (GWP'si 1,0 olarak tanimlanan) kiyasla ne
kadar kiiresel 1sinma irettiklerini tahmin etmektedir. Tiim bu gazlarn
emisyonlariin toplami, “kiiresel 1sinma potansiyeli (GWP) ile carpilir ve
karbondioksit (CO>) esdegeri bulunmaktadir. Bu siire¢ karbon ayak izinin
bir dlciisiidiir (Chuter vd., 2023: 1).

Turizmde Karbon Ayak izi

Kiiresel iklim degisikligi, dinyayr ve tiim insanlig1 biiyiikk Olclide
etkileyen biiyiik bir problem haline gelmistir. Insanligin yasamini ve
gelisimini etkilemektedir. Hiikiimetlerarasi Iklim Degisikligi Paneline gore,
dordiincti  kiiresel iklim degerlendirmesinde, kiiresel 1sinmanin ana
sebebinin insanlarin faaliyetleri ve sera gazi emisyonlarmin oldugu
belirtilmigtir. Kiiresel 1smmma atisinin  azaltilmast igin sera gazi
emisyonlarin kontrol altina alinmasi gerekmektedir. Turizm sektori,
icerisinde konaklama, yeme i¢gme hizmetleri, ulasim seyahat hizmetleri,
aligveris, eglence gibi bir¢ok yapiy1r barindirmaktadir. Bu biiyiik yapisi
sayesinde yerel ve kiiresel olarak bir¢ok sektor ile dogrudan baglantilidir.
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Turizm sektoriinlin, karmasik yapisindan dolayr smirlarimi belirlemek
zordur. Turizm karbon ayak izi, turistlerin turizme katildiklar1 zaman
igerisinde iiretilen sera gazi emisyonlarinin miktarini ifade etmektedir. Sera
gazlarinin bityiik kismi karbon molekiilii igermektedir. Turizm sektoriinden
kaynaklanan CO2 emisyonlar1 baslica ulasim, konaklama ve turizm
etkinliklerden kaynaklanmaktadir. Bu ii¢ ana turizm alt sektdriiniin CO2
emisyonlarim1  hesaplamaya yonelik yapilan raporlara gore, kiiresel
emisyonlarin  yaklagik  %5’i  uluslararasi  ve yerel turizmden
kaynaklanmaktadir. Ulagim, CO2 emisyonlarinda en biiyiik paya sahipken,
etkinliklerin etkisi ise en az seviyede kalmaktadir. Turizmin taniminda,
insanlarin siirekli ikamet ettikleri, calistiklar1 ve giinliikk ihtiyaclarini
karsiladiklar1 yerlerin disina seyahat etmeleri, seyahat faktoriiniin CO2
emisyonu lizerinde 6nemli bir etkisi oldugunu ortaya koymaktadir. Diinyada
son zamanlarda artan yliksek gelir ve refah seviyesi sayesinde turistlerin
talepleri artmis ve daha fazla seyahat etmeye baglamalari ile kisi bagina
diisen karbon ayak izi de giin gegtik¢e artmaktadir. Turizm karbon ayak izi,
iilkelerin ve sehirlerin turizm faaliyetleri sirasinda turistlerin ekosistem
tlizerinde uyguladiklar baskilari analiz etmek amaciyla
kullanilabilmektedir. Turizm bdlgelerindeki karbon ayak izinin karbon
kapasitesinden daha ¢ok olmasi turizm sektoriindeki siirdiiriilebilirlik
ilkesinin gelismesine engel olmaktadir. Bazi turizm dernekleri, turizm
sektoriindeki bu olumsuz etkileri azaltmak amaci ile sera gazi
emisyonlarinin azaltmak adina iklim degisikligi konusunda halk egitim
merkezlerinin diizenledigi kampanyalara katilim saglamiglardir (Kutlu,
2023: 429).

Hiikiimetleraras1 iklim Degisikligi Paneli (IPCC) tarafindan 2022 yilinda
yaymmlanan degerlendirme raporuna gore, iklim degisiklikleri ile birlikte
daha yogun goriilen asir1 hava olaylar1 ve afetlerin, turizm sektdrii ile biitiin
ekonomik sektorler tiizerinde Onemli derecede etkisinin olacagini
bildirmistir. Turizm sektorii ile iklim degisikligi arasindaki iligki tek yonlii
bir etkilesim degildir. Turizm sektdrili, sera gazi emisyonlarinin ortaya
cikmasinda 6nemli bir rol oynar ve boylece iklim degisikligine neden olan
faktorler arasinda yer alir. Bu nedenle, turizm sektoriinde iklim degisikligine
yol agan faaliyetlerin degerlendirilmesi, sera gazi emisyonlarinin azaltilmasi
ve sektoriin direncliligini artirmak amaciyla, iklimle baglantili etkilerle
uyum saglamak i¢in gerekli tedbirlerin almmasi biiyiik énem tasir. Iklim
degisikliginin turizm iizerindeki etkisi son derece kayda degerdir ve sektor
cesitli sekillerde olumsuz bigimde etkilenebilir. Bireylerin tatil ihtiyaglari
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icin lilkelerarasi veya sehirlerarasi ulagim araglariyla seyahat etmeleri ve bu
seyahatler esnasinda fosil yakit kullanan araglarin kullanimi neticesinde
yerel ve kiiresel diizeyde iklim degisikligine sebep olan sera gazi
emisyonlarinin artisina neden olmaktadir. Turistlerin gergeklestirdigi
ulasim haricinde konakladiklar1 turizm tesislerindeki kullandiklar1 gida,
tiikketilen enerji, su kaynaklar1 ve dogal kaynaklarin yanls kullanimi iklim
degisikliklerini olumsuz manada etkilemektedir (Demiralp, 2022: 254).

Turizm sektorii, ulasim ve seyahat sektoriiniin faaliyetlerinden dolay:
karbon emisyonuna olan etkisini kara tagimacilii, hava tasimaciligi, su
tagimaciligi, konaklama ve diger turizm faaliyetleri olarak adlandirabiliriz.
Turizm sektoriinde karbon emisyonlar1 turizmin ekonomik faaliyetlerine
dogrudan yer alan kaynaklar arasindadir. Oteller ve turizm isletmelerinin
elektrik tiikketimi, ucaklar ve trenler araciligiyla yolcu tasimaciligr gibi
faaliyetlerden kaynaklanan sera gazi salmimlari, dogrudan karbon
emisyonlart kategorisine girmektedir. Dolayli karbon emisyonlar1 ise,
isletmelerin faaliyetlerinin bir sonucu olarak ortaya g¢ikar ve dogrudan
ekonomik faaliyetin bir parcast olmayan kaynaklardan kaynaklanir.
Ornegin, havayolu veya seyahat acentelerinin ofislerinde kullanilan elektrik
veya otel sarf malzemelerinin, temizlik iriinlerinin kullanimimdan
kaynaklanan emisyonlar dolayli emisyonlara 6rnek olarak verilebilir
(Ahmed ve Helhel, 2022: 105).

Iklim Degisikliginin Konya Turizmi Uzerine Etkileri

Turizm, Konya ve iilkemiz i¢in 6nemli gelir kaynaklarindan biridir.
Konya birgok farkl kiiltiirtin dogdugu yer olup diinya tarihinde 6nemli bir
konuma sahiptir. Diinyanin en eski yerlesim yerlerinden biri olan Konya
ayni zamanda Hiristiyan inancinin da énemli bir merkezidir. Konya’da,
gergeklestirilen inang turizmi ve kiiltiir turizminin yam sira, geleneksel el
sanatlart ve folklorik degerleri de turistlerin dikkatini g¢ekmektedir.
Konya’da bulunan, oren yerleri, tarihi ve dogal sit alanlari, magaralari,
miizeleri mimari yapilari, Mevlana tiirbesi ve miizesi her yil yerli ve yabanci
turisti agirlamaktadir. Konya’daki turizm tiirlerini; inang turizmi, kiiltlir
turizmi, saglik-termal turizm, magara turizmi, kongre turizmi, eko turizm ve
yayla turizmi olarak siniflandirabiliriz (Varol, 2017: 68).

Tiirkiye’nin i¢ Anadolu bolgesinde yer alan Konya, kiiltiirel, tarihi ve
manevi degerleri ile yil boyunca yerli ve yabancit bircok turisti
agirlamaktadir. Mevlana Celaleddin Rumi’nin tiirbesinin bulundugu
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Mevlana Miizesi, Catalhoyilik gibi tarihi alanlar ve dogal giizellikleriyle
ozellikle inang ve kiiltiir turizmi agisindan biiyiik bir ¢ekim giicline sahiptir.
Ancak son yillardaki iklim degisikligi, Konya’da turizmi dogrudan olmasa
da dolayli olarak su krizleri, kuraklik, sicakliklarin yiikselmesi ve su
kaynaklarinin tiikenmesi ile olumsuz etkilemektedir. Ayrica, yaz
mevsimindeki  sicakliklarin  asir1  ylikselmesi ile a¢ik alanlarda
gerceklestirilen turizm etkinliklerinin zamanini azaltmakta bu durumda
turistlerin sehirde gecirdigi kaliteli zamani niteligini dislirmektedir. Bu
durumlarin Konya turizmi ag¢isindan uzun vadede oOnemli riskler
barmdirmaktadir.

Konya’da karasal iklim goriilmektedir. Bu nedenle, yaz mevsimi sicak
ve kurudur. Kis mevsimi ise soguk ve kar yagish gecmektedir. Yaz
aylarinda, gece ve giindiiz arasindaki sicaklik farki 16-22 derece arasinda
degismektedir. Bahar ve kis aylarinda nemden dolay1 aradaki bu fark 9-12
dereceye kadar diismektedir (Konya il Kiiltiir ve Turizm Miidiirliigii, 2025).
Konya sehir merkezi, kiiltir ve inan¢ turizmi potansiyeli ile One
cikmaktadir. Fakat iklim degisikliginin getirdigi hava degisimleri bu
potansiyeli tehdit etmektedir.

T.C. kiiltiir ve turizm bakanligi1 Mart 2025 verilerine bakildiginda Konya
ilinde bakanlik belgeli tesislerden, isletme belgeli 50 adet tesis, 4.092 adet
oda ve 8.209 adet yatak bulunmaktadir. Yatirim belgeli 4 adet tesis, 445 adet
oda, 919 adet yatak sayis1 bulunmaktadir. Basit konaklama isletme belgeli
90 adet tesis, 2.278 adet oda, 4.556 adet yatak bulunmaktadir. Bu isletmeler
igerisinde 4 adet ¢evreye duyarli konaklama tesisi ve bu 4 tesiste 968 adet
oda, 1.948 adet yatak bulunmaktadir (T.C. kiiltiir ve turizm bakanligi, 2025).

T.C. kiiltiir ve turizm bakanligr Cevreye Duyarlilik Kampanyasi (Yesil
Yildiz) adi ile 1993 yilindan itibaren talep eden ve aranilan nitelikleri
tagiyan konaklama tesislerine, siirdiiriilebilir turizm kapsaminda, turizm
tesislerinin ¢evreyi korumasi, ¢evre bilinglerinin gelistirilmesi ve ¢evre ile
olan uyumlarinin katkilarinin tesvik edilmesi ve diger turizm tesislerine
6zendirilmesi amaci ile Cevre Dostu Kurulug Belgesi (Cam Simgesi)
verilmistir. “Turizm Isletmesi Belgeli Konaklama Tesislerine Cevreye
Duyarli Konaklama Tesisi Belgesi Verilmesine Dair 2008/3 no’lu Teblig”
ekinde, 22.09.2008 tarih ve 27005 sayili Resmi Gazetede yayimlanarak
yiirtirliige giren tebligin iceriginde, su, enerji, atiklarin ayristirilarak atilmasi
ve miktarlarimin azaltilmasi, ¢evreye zarar veren maddelerin tiikketiminin
azaltilmasi, yenilenebilir enerji kaynaklarinin kullanimin tesvik edilmesi,
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enerji verimliliginin artirilmasimi kapsamaktadir. Bakanliga gore cevreye
duyarli konaklama tesisi belgesi alabilecek olan tesislerin, ¢evreyi
korumaya yonelik katkilar1 olabilecegi gibi reklam tamitim ve
pazarlamalarina olumlu bir etkisinin olacagini belirtmektedirler (T.C. kiiltiir
ve turizm bakanligi, 2025).

T.C. kiltir ve turizm bakanligima gore Cevreye Duyarlilik
Kampanyasinin amaci, “gevrenin korunmasi, ¢evre bilincinin gelistirilmesi
ve turistik konaklama isletmelerinde ¢evreye duyarli yapilasmanin ve
isletmecilik 6zelliklerinin tesvik edilmesidir.” olarak tanimlamaktadir.

Cevreye duyarlilik kampanyasi, c¢evreye zarar veren uriinlerin
tiikketiminin azaltilmasini, atik maddelerin ayristirilmasini ve kullaniminin
azaltilmasini, su tasarrufunun saglanmasmi, enerji verimliliginin
artirllmasini, yenilenebilir enerji kaynaklarinin  kullanimimin tesvik
edilmesini, konaklama tesislerinin yatirim agamasinda iken ¢evreye duyarli
olarak planlamalarini, Isletmelerini gevreyle uyumlu mimari yapida, gevreyi
giizellestirerek  insa etmeleri  gerekmektedir. Ayrica konaklama
isletmelerinin ¢evreye olan duyarlilik konusunda egitim ve bilinglendirilme
amaciyla ilgili kurum ve kuruluslar ile is birligi yapmasini kapsamaktadir.
T.C. kiiltiir ve turizm bakanlig1 verilerine gore Konya ilinde 4 adet yesil
yildiza sahip otel bulunmaktadir.

Sicaklik artiglart, kuraklik gibi ikilim degisikliginin olusturdugu etkiler,
Konya ilindeki turizm sektoriinii dogrudan etkilemektedir. Bu hususlar
turizm sezonunu kisaltmakta ve turistlerin bolgeyi tercih etme egilimlerini
degistirmektedir. Asir1 sicakliklar ya da su seviyelerindeki azalmalar
turistlerin konforunu azaltmakta, otel isletmelerinin de kullandiklar
enerjilerin artisindan dolayr maliyetlerini arttirmaktadir. Otel isletmeleri,
iklim degisikligi ile miicadele etmek i¢in ¢evre dostu uygulamalari1 hayata
gecirmelilerdir.

Konya’daki otel isletmeleri, iklim degisikligindeki cevresel tehditlere
karsi onlemler almalidirlar. Enerji tiikketimi, su kullamimdaki sikintilar,
turistlerin degisen beklentilerinden dolay1 oteller ¢evre dostu uygulamalara
gecmelidirler. Konya’daki iklim degisikligine bagh belirsizlikler, sicak
donemlerdeki enerji giderlerindeki artig, otel isletmelerinin maliyetlerini
artirmaktadir. Otel isletmelerinin maliyet stratejilerini gelistirmeleri
gerekmektedir.
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SONUC VE ONERILER

Turizm sektorii, son yillarda en hizli biiyliyen ekonomik sektorlerden
biridir. Turizmdeki, g¢esitlenme ve yeni destinasyonlarin ortaya ¢ikmasi
ekonomik olarak {ilkelerin kalkinmalarimi saglamaktadir. Turizm, bazi
iilkelerde ekonomik faydalarinin yani sira birgok kisiye istihdam
yaratmaktadir. Iklim degisikligi, son yillarda okyanuslarda, atmosferde,
kriyosferde ve biyosferde ciddi anlamda degisimler meydana getirmistir.
Diinyanin tiim boélgelerinde 6zellikle 1s1yla ilgili iklim olaylarinin sikliginda
ve siddetinde artis yasanmustir. Iklim degisikligindeki bu artiglar hem
toplumu hem de ekonomiyi etkilemektedir. Turizm sektori ile iklim
degisikligi arasindaki yakin baglanti, iklimin destinasyon se¢ciminde 6nemli
bir faktor olmasidir. Iklim degisikligi, mevcut ve gelecekteki turizm
sektoriinii etkileme agisindan 6nemli bir potansiyele sahiptir (Mitrica vd.,
2025: 2).

Turizm sektdriiniin, iklim degisikligine en biiyiik etkilerinden biri ulagim
araclariin yaydigi gazlardir. Turizm seyahatleri igin fosil yakit kullanilan
araglar yerine ¢evre dostu yakitlarin kullanimi karbon ayak izinin
azaltilmasi, karbon emisyonlarinin artiginin dniine gecilmesi igin iyi bir
secenektedir. Otel isletmelerinin, yatirnm asamasindan itibaren iklime
duyarli tesisler olarak planlanmasi ve insa edilmesi iklim degisikliginin
onlenmesi i¢in fayda saglayacaktir (Surgun vd., 2024: 305).

Turizm sektorii ulagim araglari, enerji tiikketimi, suyun fazla ve gereksiz
kullanimi, yeme-icme ve atik iiretimi ile yliksek diizeyde karbon salimi
yaratmaktadir. Kuraklik, sicaklik artigi gibi sorunlar Konya gibi karasal
iklim bolgelerinde turizmi dogrudan etkileyebilmektedir. Kyoto
protokoliiniin ortaya ¢ikmasinin nedeni olan iklim degisikligi, turizm
sezonlarini, turistlerin  davramislarim  ve destinasyon secimlerini
etkilemektedir. Kyoto protokoliiniin temel amaci, karbon salimmlarin
azaltmaktir. Kyoto protokolii iilkelerin, enerji verimliligini artirmaya
yenilenebilir enerji kaynaklarim1 kullanmaya, ¢evreci teknolojilere yatirim
yapmaya tesvik etmektedir. Kyoto protokoliiniin kabul edilmesi ile ¢cevreye
olan duyarlilik devletlerin ve 6zel sektoriin sorumlulugu haline gelmistir.
Turizm sektoriindeki, atiklari ayristirma, yesil bina uygulamalari, su tasarruf
sistemleri, enerji tasarrufu sistemleri gibi uygulamalar iklim degisikliginin
Onlenmesi agisindan 6nem arz etmektedir.
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Bu calisma kapsaminda, iklim degisikliginin Konya’daki yerel turizm
sektorii, dzellikle de otel isletmeleri iizerindeki etkileri degerlendirilmistir.
Bulgular dogrultusunda, iklim degisikliginin artan sicakliklar, su
kaynaklarinin azalmasi, asir1 hava olaylar1t ve mevsimsel dengesizlikler
yoluyla bolgedeki konaklama sektoriinli dogrudan etkiledigi goriilmiistiir.
Konaklama isletmeleri hem talep dalgalanmalar1 hem de artan isletme
maliyetleri gibi zorluklarla kars1 karsiya kalmaktadir. Ayrica turistlerin
seyahat tercihleri lizerinde olusan degisimler, destinasyon yoOnetimini ve
pazarlama stratejilerini yeniden yapilandirmay1 gerektirmektedir. Bu
baglamda, Konya’daki konaklama isletmelerinin iklim degisikligine karsi
direng gelistirmesi ve siirdiiriilebilir turizm anlayisini benimsemesi biiyiik
bir gereklilik haline gelmistir.

Iklim degisikligi, Konya’da bulunan su kaynaklar iizerinde dogrudan
etkilidir. Su kaynaklarinin azalmasi ve ekosistemin bozulmasi ile doga
turizmi, ekoturizmi gibi alanlarda olumsuz etkiler yaratmaktadir. Iklim
degisikligi, mevsimlerin zamaninin kaymasina ve asirt sicaklik gibi hava
olaylarinin artisina neden olmaktadir. Bu durum Konya’da, turizm
sezonlarinin kisalmasina ve Konya ilini tercih edecek olan turistlerin
seyahat planlarini degistirmelerine yol agabilmektedir.

Iklim degisikliginin yarattig1 belirsizlikler, Konya’daki turizm sektoriinii
alternatif turizm tiirlerine yonlendirmelidir. Konya, saglik, kongre ve
gastronomi turizmi gibi alanlarda 6nemli bir potansiyele sahiptir. Bu
alternatif turizm tiirleri ile Konya’nin iklim degisikliginden kaynaklanan
olumsuz etkilerini azaltmak miimkiin olabilir.

Iklim degisikligine bagli olarak turizm sektdriinde olumsuz anlamda
biiyiik bir etki goriilmektedir. Iklim degisikligi i¢in alinabilecek 6nlemleri
su sekilde siralayabiliriz (Surgun vd., 2024: 305):

» Afet ve afet sonrasi gibi acil durumlarda afet planlar1 olusturmak,
arazilerin kullanimi sirasinda dogaya zarar vermeden dogal
kaynaklar1 korumak,

* Turizm destinasyonlar1 arasindaki ulasimi yesil ulasim sistemi ile
degistirmek, turizm tesislerini atik yonetimi konusunda tesvik etmek,

* Turizmi sektoriinii kitle turizmi bilincinden ¢ikarip alternatif turizm
yatirimlarini tesvik etmek,



200  Konya Turizm Aragtirmalari

* Alternatif turizm destinasyonlarinda bulunan altyapilar iyilestirmek ve
alternatif turizm destinasyonlarinin yerel ve kiiresel olarak tanitim,
reklamlarini yapmak,

* Turizm tesislerine ve hedef turistlere iklim degisikliginin 6nemini
tanitmak.

Calismadan elde edilen bulgulara istinaden Konya ilinde bulunan otel
isletmelerine, iklim degisikligini Onlemek 1i¢i bazi Oneriler
gelistirilmistir:

* Konaklama isletmeleri, enerji verimliligi, atiklar1 ayristirma, atik
yonetimi, su verimliligi gibi konularda siirdiiriilebilirlik stratejileri
gelistirmelidirler.

» Konaklama isletmeleri, yagmur sularin1 toplamam ve degerlendirme,
giines enerji sistemlerini kullanmaya dayali ¢evre dostu yatirimlari
gergeklestirmelidirler.

* Konaklama isletmeleri, yesil yildiz gibi ¢evreye duyarli sertifika
programlarina dahil olmalidirlar.

* Konaklama igletmeleri, turistlere su tasarrufu ve gevreyi koruma
konularinda bilinglendirici bilgiler vermelidirler.

* Konaklama isletmeleri ve yerel yonetim iklim degisikligine uyum
saglayacak bolgesel stratejiler gelistirmeli ve is birligi yapmalidirlar.

* Kirsal turizm ve kiiltiirel turizm gibi alternatif turizm tiirleri
desteklenmeli ve turizm belirli zaman diliminden ¢ikarilarak tiim yila
yayilmalidir.
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KARBON SALINIMININ KONYA TURiZM POTANSIYELI
ACISINDAN DEGERLENDIRILMESI

Mehmet Ali Eymir®

Giris

Sanayi devrimi sonrasinda sanayilesmenin artmasi, diinyada son yiiz yil
igerisinde niifusun hizli bir sekilde artis egilimine girmesi, teknolojinin hizli
gelisimi, insanlarin ekonomik olarak iyilesmesi, ihtiya¢ ve beklentilerin
degismesine sebebiyet vermistir (Biiyiikipekci ve Giimrah 2022:290).
Glinimiiz diinyasinda {iiretim icin gerekli olan enerji ihtiyacinin
karsilanmasinin en biiyiik desteke¢isi olan dogal kaynak kullanimlarinin
sonucunda ortaya ¢ikan sera gazlari, atmosferde birikerek diinyamiza ulasan
giines 1smlarinin geri yansimasina ve uzaya donmesine engel olmaktadir.
Bu dogal dongiiniin kirilmasi, kiiresel 1sinma olarak adlandirdigimiz
olumsuz ¢evresel duruma sebebiyet vermektedir. Kiiresel 1sinmanin etkileri,
iklim degisikliklerine yol agmakla kalmayip insanlarin sosyal ve ekonomik
yasantisina da olumsuz yansimaktadir. Kiiresel 1sinmanm hem dogal
cevreye hem de sosyoekonomik hayata negatif etkilerini ilk elden hisseden
insanoglu, 1970’lerde kiiciik adimlarla baslayan ve siire¢ iginde kapsamini
genislettikleri cevresel politikalar gelistirmeye baslamistir. Sera gazi
bilesenlerinin i¢inde en yiiksek paya sahip olan karbondioksit (CO) gazi,
gelistirilen ¢evresel politikalarin ana odaginda bulunmaktadir.

Her canli yasami boyunca dogrudan veya dolayli karbon salinimi
gergeklestirmektedir. Atmosferdeki karbondioksit miktarini en ¢ok artiran
faktor ise insanlarin farkli amaglar dogrultusunda kullandiklar1 fosil
yakitlardir. Tiim insanlarin dogumundan oOliimiine dek gecen siiredeki
karbon salinimlarma kisaca karbon ayak izi denilmektedir. Insan
faaliyetlerinin atmosferdeki karbondioksit gazi etkileri karbon ayak izi
kavramiyla ifade edilirken insanlarin ihtiyag¢larina yonelik iiretim yapan ve
ekonomik girdi amaglayan endiistrilerinde karbon ayak izleri, kurumsal
karbon ayak izi olarak ifade edilmektedir. Ozellikle fosil yakit kullanimin
yogun oldugu ulasim ve sanayi sektoriiniin karbon ayak izi takipleri
stirdiiriilebilir ¢cevre politikalar1 agisindan kritik 6nem tagimaktadir. Karbon

* Yiiksek lisans Ogrencisi, Selguk Universitesi, ORCID ID: 0009-0005-1040-3684, mehmetalieymir@gmail.com
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ayak izi takibinin yapilmasi kritik 6nem tasiyan diger bir sektor ise diinya
ekonomik dongiisiinde Onemli bir paya sahip olan turizm sektoridiir.
Turizm sektorii, cesitli sektorlerle ortak paydada bulusan bir sektordiir.
Turistik {irliniin pazarlanabilmesi ve turistin bu {iriinii kullanabilmesi i¢in
kullanilan kaynaklarin ¢evreye verdigi zararlar dikkate alinmasi gereken
konular arasindadir.

Tiirkiye’nin I¢ Anadolu Bolgesi'nde merkezi bir konumda yer alan
Konya, kiiltlirel gesitliligi, korunmus tarihi, dogal giizellikleri ve farkli
turizm olanaklariyla yerli ve yabanci turistlerin sikga tercih ettigi turizm
destinasyonlarindan biridir. Bilinen tarihin en eski yerlesik hayat izlerini
tagityan Catalhoylik yerleskesinin Konya il sinirlar igerisinde bulunmasi ve
Mevlana Celaleddin’i Rumi gibi evrensel bir diisliniiriin uzunca bir
zamaninin burada ge¢mis olmasi Konya’nin turizm potansiyelini
artirmaktadir. Bunlarm yan sira turizm olanaklarinin gelisiminin hizla
artmas1 bolgeye gelecek olan turist sayisini artiracaktir. Turist sayisindaki
artis bolgenin kalkinmasinda 6nemli rol oynasa da g¢evresel etkileri de
beraberinde getirmektedir. Bolgeye varmak isteyen bir turistin kullandig
ulagim segenekleri ve konaklama siirecindeki kullanimlari, Konya’nin
atmosfere biraktiZi karbon miktarin1 artirmakta dolayisiyla sehrin
stirdiiriilebilir ¢evre politikalarinin 6nemi giin gegtikce daha fazla dikkat
cekmektedir. Konya turizmi, sehir ekonomisindeki biiylimeye ivme
kazandirirken, aynt zamanda c¢evresel problemlere de sebebiyet
vermektedir. Bu baglamda, Konya’ya gelen turistlerin karbon ayak izlerinin
incelenmesi siirdiiriilebilir ve temiz bir ¢evre agisindan dnemli bir gereklilik
haline gelmistir.

Konya’nin Turizm Potansiyeli

Konya kiiresel ¢apta bilinen bir turizm bdlgesidir. Bunun Oncelikli
nedenlerinden biri Konya ilinin Cumra ilgesi sinirlari igerisinde bulunan
Catalhoyiik yerleskesinin bilinen tarihteki ilk yerlesim yeri olmasidir. Bir
diger dncelikli nedeni ise Islam dini agisindan énemli bir kisi olan Mevlana
Celaleddin-i Rumi’nin tiirbesi Konya il merkezinde bulunmaktadir.
Gegmiste c¢esitli medeniyetlere kapilarint agmig olan Konya, tarihi ve
kiiltiirel olarak literatiirde olduk¢a 6nemli yer kaplamaktadir. Ismi birgok
kez degiserek giiniimiizde ki son halini almistir. Konya, turizm potansiyeli
agisindan oldukg¢a zengin bir bolgedir (Tapur, 2009: 476). Genel hatlartyla
inang ve kiiltlir turizmi 6ncelikli olmak {izere doga turizmi, saglik turizmi,
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tarih turizmi, gastronomi turizmi, is turizmi, kongre turizmi, fuar turizmi ve
etkinlik turizmi gibi gesitlilikleri biinyesinde barindirmaktadir.

Kiiltiir, Inan¢ ve Tarih Turizmi: Konya’ nin kiiltiir ve inang¢ turizminin
gelismesini saglayan en etken faktor kiiltiirel mirasin korunup aktarilmis
olmasidir. Kiiltiir kavrami biitiin insanlarin ortak {iriiniidiir. MO. 7000 ile
glinlimiiz arasinda Konya kiiltiirel yapisi tam anlamiyla korunamasa da pek
cok kiiltiirel kaynak giiniimiize ulasmay1 basarmigtir. Bunlardan en dikkat
cekici olanlar1 Catalhdyiik Yerleskesi, Mevlana Miizesi, Eregli Ivriz Kaya
Kabartmasi, Klistra Antik Kenti, Islam medeniyetlerine ait camiiler ve
medreseler, Sille koyii ve smirlari igerisinde bulunan kiliselerdir (Kaynak
ve Karabulut, 2016: 189).

Doga Turizmi: Konya kurak bir iklime sahip olsa da igerisinde 18 adet
g0l bulundurmaktadir. Bu gollerden bazilari kiiresel 1sinma ve iklim
degisikliginin olumsuz etkileri nedeniyle kurumus ya da kurumaya yiiz
tutmustur (Tekin, 2014: 65-66). Tiirkiye nin en biiyiik ikinci gdlii olan Tuz
Goli havzasinda gergeklesen turizm hareketleri bolge halki ve ulusal
ekonomiye katkida bulunmaktadir. Doga severleri kendine ¢eken Tuz Golii,
kus gozlemciligi, olta balik¢igi ve fotograf turizmi gibi etkinliklere ev
sahipligi yapmaktadir (Canga, 2020: 22). Tiirkiye’de bulunan en biiyiik tatl
su golii olan Beysehir Goli ve Meke Krater Golii, Konya’nin doga turizmi
potansiyelini artirmaktadir. Sera gazlarinin meydana getirdigi yagis
istikrarsizlig1 Meke Krater Golii gibi bir doga harikasinin kurumasina neden
olmustur. Bolgede ki flora ve faunanin gesitliligi giin gegtikge azalmaktadir.
Bunun yam sira Beysehir ve Tuz Golii su seviyelerinde ki azalmalar da
azimsanamayacak seviyelere gerilemis durumdadir. Bolgelerde yasanan
olumsuz durumlar turizm hareketlerini de etkilemektedir (Ulusan ve
Batman, 2010: 249). Konya’nin doga turizmi potansiyeli, tabi ki gollerle
siirlt degildir. Konya’nin dogal kaynaklari ve belediyelerin miidahalesi ile
olusturulan imkanlar farkli doga turizmi tiirlerinin gerceklesmesine de
olanak saglamaktadir. Konya’da bulunan diger doga turizm tiirleri agagidaki
gibi siralanmaktadir (Tekin, 2017: 382);

e Magara Turizmi

e Yayla Turizmi

o Av Turizmi

e Botanik Turizmi

e Dagcilik Turizmi

e Kamp ve Karavan Turizmi
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e Bisiklet ve Motosiklet Turizmi
e Hava Sporlan

e Jeep Safari ve Off-Road

e Doga Yiiriiyiisii (Trekking)

e Foto Safari

Saglik Turizmi: Konya’nin dogal sicak su kaynaklar1 bolgede ki saglik
turizmi potansiyelinin artmasini saglamistir. Bunlardan en bilinenleri Ilgin
kaplicalar1, Ismil kaplicalar1 ve Késk kaplicalaridir. Tesis haline getirilmis
iic kaynak disinda da jeotermal alanlar mevcuttur. ilkel sartlarda kullanimi
stiren diger sicak su kaynaklari, gevreye uygun yatirimlar yapilarak turizme
kazandirilabilir (Cigek ve Avderen, 2013: 31).

Gastronomi Turizmi: Konya gastronomisi, Orta Asya doneminden
glinimiize olduke¢a farkli gesitliliktedir. Ayrica Dogu Roma déneminden
izler bulmakta miimkiindiir. Giiniimiiz Konya mutfag1 daha ¢ok Islamiyet
sonrast doneme yakindir. Sebebini ise Anadolu Selguklu Devleti’ne
baskentlik yaptig1 dénemden bu yana Islam dinini kabul etmis yerel halk
olarak gosterebiliriz. Diizenlen gastronomik etkinlikler de bdolgenin
gastronomi turizmi potansiyelini artirmaktadir. Konya’nin bilinen en {inlii
iiriinleri etliekmek, bamya ¢orbasi ve firin kebabidir. Diger bir gastronomik
onem ise Mevlana Celaleddin-i Rumi’nin asg¢is1 olan Atesbaz-1 Veli’nin
bolge halki iizerinde biraktig1 etkilerdir (Solak ve Eken, 2021: 380).

Is Turizmi: Konya sanayi acisindan oldukca aktif bir bolgedir. Is yapmak
amaciyla bolgeye gelen kisilerin gerceklestirdigi turizm faaliyetleri ilin
ekonomik girdisine katkida bulunmaktadir. Kisiler konaklama ve yeme-
igme gibi temel ihtiyaglarim1 bolgede ki isletmeler araciligiyla
karsilamaktadir. Ayriyeten bdlgeye is amaciyla gelen kisiler diger turizm
olgularina da etki etmektedir. Konya gibi i turizmi hareketliligi ¢cok olan
bolgelerdeki turizm isletmeleri, is turistlerine biiylik dnem vermektedir.
Bunun nedeni ise is turisti siirekli misafir olarak goriilmektedir (Ayaz ve
Esen, 2025: 158).

Kongre ve Fuar Turizmi: Her yil diizenlenen Konya’nin en biiyiik fuar
olan tarim fuari1 uluslararasi turist ¢ekiciligine sahiptir. Fuar zamani1 Konya
merkezi yatak kapasitesi yiiksek oranda kullanilmaktadir. Tarim fuari
haricinde ilde gergeklesen diger fuarlar ve kongreler de turizm faaliyetlerine
katki saglamaktadir. Konya da bulunan kongre merkezlerinin son yillarda
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artis gostermesi kongre ve fuar turizminin gelismesine yardimci olmaktadir
(Garda vd., 2016: 178-180).

Etkinlik Turizmi: Konya da diizenlenen dini faaliyetler, konserler, sportif
faaliyetler, anma torenleri ve festivaller gibi farkli alanlarda ki etkinliklerin
turizme katkisi goéz ardi edilemeyecek kadar fazladir. Konya’da ki
etkinliklerin en Onemlisi, her yilin aralik ayinda Mevlana Celaleddin’i
Rumi’yi anmak icin diizenlenen Seb-i Arus térenleridir. Islam iilkeleri basta
olmak iizere uluslararasi ¢ekicilige sahiptir (Biskin ve Idikut Sahin, 2021:
313). Bunun yani sira Selguklu ilge merkezi sinirlart icerisinde bulunan
Konya Bilim Merkezi, Kelebekler Vadisi ve Selguklu Kongre Merkezi
faaliyetleri Konya’ya gelecek olan kisilerin 6nem verdigi turizm unsurlari
arasindadir.

Karbon Ayak izi

Insanlar, kaginilmaz gelisim faaliyetlerini olanca hiziyla siirdiirmektedir.
Bu siirecte ki faaliyetler esnasinda ¢evre faktorii g6z oniinde bulundurulsa
da gerekli 6nem verilmemistir. Giinlimiiz diinyasinda niifus oraninin artig
hiz1 basta olmak iizere diger bircok faktoriin de etkiledigi kontrolsiiz
tilkketim, bizleri ongoriilebilir ¢evre felaketlerine karsi dikkatli olmamiz
gerektigini hatirlatmaktadir. Orman arazilerinin azalmasi, diinya ekonomisi
ve politikasinin en biiyiik sorunlarindan biri haline gelen kiiresel 1sinmanin
onde gelen sebeplerindendir. Yasanabilir bir diinya ic¢in insan-¢evre
iliskisini gliclendirmeli hatta daha da ileriye tagimamiz gerekmektedir
(Ozsoy ve Ding, 2016: 36). Diinyada ki her canlinin, yasam faaliyetlerinin
devamliligi i¢in kaynak kullanimi zorunludur. Kullanilan kaynaklarin orani
ve bu kaynak kullanimlarindan dolayr meydana gelen tahribatin
izlenebilmesi igin kullanilan yontemlere ekolojik ayak izi denilmektedir.
1990’Ih yillarin basinda giindeme gelen ekolojik ayak izi kavrami,
stirdiiriilebilir kaynak kullanimi igin 6lglimler yapmakta ve gelecekteki
siirdiiriilebilir eylem planlamalarina 6nemli 6l¢iide katkida bulunmaktadir.
Insanlarin {iretim ve tiiketimlerinden dogan ekolojik ayak izi, bélgelerin
yenilenebilir kaynaklar1 {iretebilme kapasitesiyle karsilastirilmali bu
karsilagtirmalardan elde edilen veriler dogrultusunda planlamalar
yapilmalidir. Ekolojik ayak izinin ig¢inde bulundurdugu alt kavramlar
asagidaki gibidir (Ozsoy, 2015: 201);

e Karbon ayak izi
e Tarim arazisi ayak izi
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e Orman ayak izi

e Yapilandirilmis alan ayak izi
e Balikcilik sahas1 ayak izi

e Otlak ayak izi

Ekolojik ayak izinin alt kavramlarindan biri ve ayrica en hizl biiyliime
egilimi gosteren karbon ayak izi kavrami, insanlarin meydana getirdigi
faaliyetlerle ekolojik sistemde olusturduklari olumsuz durumu niteleyen
sera gazi emisyonlarinin CO, (karbondioksit) cinsinden ifadesidir. Diinya
genelinde %81 gibi bir orana sahip olan fosil yakit kullanimi hem
ekonomiye biiyiik oran da zarar vermekte hem de iklim degisikliklerinin
nedenlerinden biri olan karbon salimmini artirmaktadir. Fosil yakat
kullanimi1 kadar ciddi olmasa da volkanik olaylar, orman yangmlari,
biyolojik ¢iirtimeler ve canlilarin biyolojik yasam dongtileri de CO2 salinimi
gerceklestirmektedir. Bu sebeplerden dolay1 insanlarin kiiresel 1sinmaya
etkilerini anlayip 6nlem alabilmeleri igin karbon ayak izi hesaplamalari
biiyliik 6nem arz etmektedir. Karbon ayak izi kavrami iki farkli baslikta
degerlendirilmektedir (Sezen Dogancioglu vd., 2019: 319);

Kisisel Karbon Ayak izi: Kisisel faaliyetlerinin atmosferde ki karbon
emisyonlarini ne oran da etkiledigini gostermektedir. Bu kavram iki farkl
sekilde ele alinmaktadir.

e Birincil Karbon Ayak izi: Kisilerin fosil yakit tiiketimlerinden
dolay1 atmosfere saliman CO; gaz1 emisyonlaridir.

e ikincil Karbon Ayak Izi: Giindelik hayatta kullanilan iiriinlerin
tamaminin olusumlarindan yok olmalar1 arasinda ki siiregteki
dolayli sekilde agiga ¢ikardiklar1 CO; gazi emisyonlaridir.

Ikincil karbon ayak izi kapsamina birincil karbon ayak izini de dahil
etmek gerekmektedir. ithal edilen iiriinlerin tiiketimin gerceklesecegi
bolgeye transferleri esnasinda transfer araglarinin fosil yakit kullanimi veya
iriinlin niteligine gore bozulan {iirlinlerin ve tiikketimden geriye kalan
atiklarin toplanip depolanmasi ya da yok edilmesi i¢in kullanilan araglarin
CO; salmimi 6rnek olarak gosterilebilir. Bir insanin ikincil karbon ayak izi,
yasami siirecindeki karbon ayak izi toplaminin %54’line denkligi ifade
edilmektedir. Giiniimiiz sartlarinda ikincil karbon ayak izi hesaplamalar
tam hesab1 miimkiin olmadig1 i¢in ortalama sonuglarla ele alinmaktadir.
Kisilerin karbon ayak izi unsurlar1 asagidaki oranlarla ifade edilmektedir
(Celik, 2020: 18-19);
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e Evsel (Binalar, Mobilya): %9

e Araba imalati: %7

e Giyecek ve Kisisel Etkiler: %4

e  Ozel Arag: %10

e Finansal Hizmetler: %3

e Kamu Hizmetleri: %12

e Dogalgaz Petrol ve Komiir: %15
o Elektrik: %12

e Toplu Tagima: %9

e Tatil Uguslari: %6

e Yiyecek ve Igecek: %5

e Eglence ve Tatil: %14 olarak ifade edilmektedir.

Karbon ayak izi kavrami bireysel olarak ele almman bir kavramdir.
Kiiresel 1sinma ve iklim degisikligi sorunlar1 bu kavrami detaylandirarak
daha derin hesaplamalar yapma zorunlulugunu dogurmustur. Bu sebepten
dolay1 bireyselligin yani1 sira kurumsal faaliyetlerin hesaplamalar1 giindeme
gelmeye baslamigtir. Kurumsal karbon ayak izi, kurumlarin on iki aylik
stirecte ki faaliyetlerinin atmosferde ki karbon emisyon oranlarini belirten
kavramdir. Bu kavram ii¢ farkl1 sekilde ele alinmaktadir (Ureden ve Ozden,
2018: 99).

Dogrudan Karbon Ayak Izi: Kurumlarin gosterdikleri faaliyetler
niteliginde liretim, 1sS:nma ve ulagim araglarinin ihtiyaglarini karsilamak igin
kullanilan ~ fosil ~ yakitlarin  atmosferde meydana getirdigi CO;
emisyonlaridir.

Dolayli Karbon Ayak Izi: Kurumlarin, elektrik enerjisi gereksiniminden
kaynakli agiga c¢ikan emisyonlardir. Kurumlarin niteliklerine gore farkl
enerji ihtiyaclar1 kapsaminda satin aldigi Uriin emisyonlari da bu kavrama
dahil edilmektedir.

Diger Dolayli Karbon Ayak Izi: Kurumlarin, iiretimin devamliligina
saglamak ve {irlinlin pazarlanmasina yardimci olmak amaciyla tim dis
kullanimlariin atmosfere yaydigi emisyonlarini igeren kavramdir.

Kiiresel Isinma ve Iklim Degisikligine Kars1 Alman Onlemler

Umarsizca kullandigimiz kaynaklar ve kaynak kullanimi sonucu
atmosfere salman sera gazlari, iklimlerin dogal dongiisii iizerinde de
olumsuz etkiye sahiptir. Iklimler degisime ugramaya baslamis ve dogal
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cevre buna ayak uydurmakta zorluk ¢ekmektedir. Cevre problemlerinin en
temel faktorii olan insanlar problemin ciddiyetini maalesef c¢ok gec
kavrayabilmislerdir. Iklim degisikligine ¢ekilen dikkat yakin zamana
dayansa da atilan her adim biiyiik 6nem arz etmektedir (Sak, 2024: 6).

Tablo 1: Cevre ve Iklim Degisikligi Uzerine Yapilan Calismalar

Tarih Olay

1972 Stockholm Konferans1 BM Insan Cevresi Konferansi

1973 UNEP BM Cevre Programi Organizasyonu

1979 1. Diinya Iklim Konferansi

1983 Diinya Cevre ve Kalkinma Komisyonu

1985 Viyana Sozlesmesi-Ozon Tabakasinin Korunmasma dair Viyana
Sozlesmesi

1987 Montreal Protokolii

1988 Degisen Atmosfer Toronto Konferansi

1988 WMO-UNEP IPCC kuruldu

1988 BM Kiiresel Iklimin Korunmasi Karari

1989 Noordwijk Bakanlar Konferansi

1990 2. Diinya Iklim Konferans

1991 IPCC 1. Degerlendirme Raporu (FAR)

1992 RIO Zirvesi-BM Cevre ve Kalkinma Konferansi

1992 BMIDCS imzaland:

1994 BMIDCS vyiiriirliige girdi

1995 IPCC 2. Degerlendirme Raporu (SAR)

2001 IPCC 3. Degerlendirme Raporu (TAR)

2005 Kyoto s6zlesmesi yiiriirliige girdi

2007 IPCC 4. Degerlendirme Raporu (AR4)

2015 Paris anlagmasi imzalandi.

2016 Paris anlagmast yiiriirliige girdi

Kaynak: Karakog, 2012: 42.

Stockholm’de 5-16 Haziran 1972 tarihinde diizenlenen Birlesmis
Milletler Insani Cevre Konferansi, cevre problemlerine uluslararasi diizeyde
dikkat ¢ekmeyi saglamistir. 5 Haziran Cevre Giinii kutlamalarimiz bu
konferansin anisina yapilmaktadir. Uluslararasi sekilde yapilan resmi ilk
adim olarak nitelendirebilecegimiz 1. Diinya Iklim Konferansi, Diinya
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Meteoroloji Orgiiti (WMO) onderliginde 3 ana konu cergevesinde
diizenlenmistir (Organ ve Ciftei, 2013: 83);

e Insanlarin iklim bilgisinden faydalanmak

e Bilgi birikiminin artmasi i¢in 6nlemler almak

e Jiklimde meydana gelebilecek kaynagi insan olan olumsuz
durumlarin 6nlenmesi

Bu iki ¢aligma iklim degisikligi problemlerine 6nlem alma konusunda
lider konumdadir. Kiiresel ¢apta kaygiya sebep olan diinya 1sisinin artmasi
insanlar1 daha genis kapsamli 6nlemler almaya yoneltmistir. Iklim
degisikligi konusunda biiyiikk 6nem arz eden bazi ¢alismalar asagidaki
gibidir.

Montreal Protokolii: 1984 yilinda Antarktika kitasinda ¢alisma yapan
Ingiliz bir grup, ozon tabakasinin zarar gordiigiine dair agiklamalar
yapmigtir. Agiklamalarin ardindan NASA harekete gegerek kitanin
fotograflarin1 yayinlamis ve incelmelerin kitanin biitiiniinii kapsadigini
belirtmistir. Kiiresel 1sinma kaynakli ozon tabakasinda ki incelme
NASA’nin da dogrulamasiyla beraber diinya ¢apinda farkindalik
yaratmistir. Bu sebeplerden yola gikarak kaynak kullaniminin kontrol altina
almmasi gergevesinde 1987 yilinda Kanada’nin Montreal sehrinde 196
ilkenin onayiyla Montreal Protokolii imzalanmistir. Yiirtrlige girmesi
1989 yilin1 bulmustur. Protokoliin birincil hedefi kloroflorokarbon tiretimini
en kisa zamanda minimum seviye indirmektir. Protokolden sonra da hedefe
yonelik uluslararasi goriismeler devam etmistir. Devlet yetkilileri ve halk i
birligi ile hizli reaksiyon gosterilen bu durum kisa siire igerisinde
toparlanabilmigstir. 1995 yili 6l¢iimleri gostermistir ki kloroflorokarbon
{iretimi iist sinir1 1998 yilma oranla %76 azalmustir. Insanlarin cevreye
duyarli bir sekilde yasayabileceklerini gdsteren bu toplumsal hareket uzun
siirmemis 2000 yilindan sonra yapilan agiklamalara gore ozon tabakasinda
ki incelme sorunu tekrardan giindeme gelmeye baslamistir (Tuna, 2000: 5).

Hiikiimetler Arast iklim Degisikli Paneli (IPCC): Diinya Meteoroloji
Orgiitii (WMO) ve UNEP ortakligiyla gergeklestirilen ‘Hiikiimetler Arasi
fklim Degisikligi Paneli’ (IPCC) iklim degisikligi ile ilgili yapilan sézlesme
ve protokollerin uluslararasi diizeydeki temsilcisi olmustur. IPCC
calismalarinin sonucu olarak atmosferdeki sera gazi etkilerinin azaltilmasi
kritik 6nem arz etmeye baslamistir. Sera gazi etkilerini azaltmaya yonelik
hamleler yapilmis olsa da bazi ilkeler yiiksek maliyet gerekgesiyle
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iizerlerine diisen sorumlulugu yerine getirmemektedir. Tier olarak
adlandirilan arastirma yontemleri tige ayrilmaktadir (Giirlek, 2025: 43);

e Tier 1 yaklasimi, ulasim sektoriinde yogun olarak kullanilan fosil
yakitlarin acgiga c¢ikardigi gazlarin emisyon hesaplamalarinda
kullanilir. Yakitin yanmasi esash bir yaklasimdir. Karbondioksit
(CO,) gazmin emisyon hesaplamalarinda en dogru sonucu veren
yaklagim olarak kabul edilir.

e Tier 2 yaklasimi, kullamlan yakitlarn grupla ayirmak igin
hesaplamalara en dogru sekliyle Kkarsilik gelen sera gazi
emisyonunu segmektedir.

e Tier 3 yaklagim, ilk iki yaklasima gore daha karmasik bir yapiya
sahiptir. Kullanilan yakit géz oniinde bulundurulsa da tagman yiik,
yolun uzunlugu vb. parametreler dikkate alinarak hesaplamalar
yapilmaktadir.

Kyoto Protokolii: 1997 yilinda imzalanan bu protokoliin temel amaci,
diinyaya yiiksek miktarda zararli olan sera gazlarinin salinimini azaltmaktir.
Ulkelerin karbon salim miktarimi 1990 yilinda l¢iilmiis olan karbon salim
miktar1 seviyelerine indirmeleri kesin kural olarak belirlenmistir. Protokolii
kabul eden fiilkelerin 1990 yilindaki yeryliziindeki toplam emisyon
miktarinin %55’ini kapsamasi gerekmektedir. Bu oran protokoliin yiiriirliige
girmesini ertelemis 2005 yilinda Rusya’nin dahil olmasiyla gereken sartlar
karsilanip protokol yiiriirliige girmistir. Protokoliin amacina ulastigim
sOylemek dogru olmayacaktir. Siirecin devamindaki sera gazi salinim
oranlarina bakildiginda tilkelerin ekonomik gelisim politikalarinin, iklim ve
cevre politikalarinin dniine gegtigi sdylenebilir. Ornegin, 2012 yil1 itibari ile
protokolde imzas1 bulunan Kanada’nin %25, Japonya’nin ise %14 civarinda
karbon salinimi artis gostermistir. Bunun yan1 sira diinyadaki sera gazi
salimim oraninin %25’ine sahip olan ABD’nin protokole dahil olmamasi
devlet politikalarimin iklim degisikli konusunda ki duyarsizliklarmi goéz
oniine sermektedir. Tiirkiye ise protokole 2009 yilinda dahil olmustur
(Ozcan, 2020: 176).
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Tablo 2: Sera Gazlar1 ve Kiiresel Isinmaya Etkileri

Sera Gazlari Kiiresel Isinmaya Etkileri (%)
Karbondioksit (CO2) 50

Kloroflorokarbon (CFC) 22

Metan (CH4) 13

Ozon (03) 7

Su Buhar1 (H20) 3

Kaynak: Kanat ve Keskin, 2018: 67.

Paris Anlagmasi: Anlagma 2015 yilinda 195 iilke tarafindan imzalanarak
tarihe gecmistir. Anlasmanin ana hedefi yeryiiziindeki sicaklik seviyesini
sanayi oncesi sicaklik seviyelerine yani 2 °C dereceye hatta miimkiinse daha
da altina c¢ekmektir. Anlagma taraflarn 2020’den sonraki donemde
atmosfere salman sera gazi emisyonlarii azaltma ylkimliliiklerini
onaylamalar1 ve 2050’den sonraki donemde geligmis iilkelerin sifir emisyon
politikasiyla hareket edeceklerini varsaymaktadir. Anlasmada alinan
kararlardan biri de gelismis iilkelerin 100 milyar dolarlik bir fon olusturarak
gelismekte olan iilkelerin iklim politikalarina destekte bulunmalaridir.
Cevre sorunlar1 kapsaminda Kyoto Protokolii’nden bu zamana kiiresel
6l¢ekte bir anlagma yapilmasi beklenmekteydi. Kyoto Protokolii’niin i¢erigi
gelismis iilkeleri kapsamaktaydi. Paris Anlagsmasi’nin igerigi ise tiim diinya
iilkelerini kapsamaktadir. Anlagmanin en Onemli noktalarindan biri de
hiikkiimetler harici kurum ve kuruluslarin ¢evre duyarlt politikalar
gelistirmelerinin -~ diinya 1sisin1 dengeleme  konusundaki  6neminin
vurgulanmasiydi. Bunun iizerine 100’i geckin {iilkeden bazi sehir
temsilcileri, gelecek planlamalarmi iklim degisikligi farkindaligiyla
yaptiklarini beyan etmislerdir (Karakaya, 2016: 3).

Karbon Saliniminin Konya Turizmine Etkisi

Diinya genelinde turizm sektorii, giiniimiizde dahi hizla biiylime
egilimine sahiptir. Kiiresellesme adimlari, endiistri ve teknoloji alanindaki
gelismeler sektoriin biiylimesine 6n ayak olmaktadir. Bu sebeplerin
sagladigi imkanlar dogrultusunda bireylerin turizm hareketlerine katilma
egilimleri pozitif anlamda artis gostermektedir. Turizm endiistrisi diinya
genelindeki en biiyiik ii¢iincii ihracat kategorisi olup kiiresel ihracattaki pay1
%7’dir. Kiiresel ekonomiye katkisi ise trilyon dolarlarla ifade edilmektedir
(Stileyman, 2022: 282). Turizm sektorii, yapis1 bakimimdan diger sektorlerle
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yakin iligki igerisindedir. Bu sektorel iligkiler ekonomik anlamda olumlu
katkida bulunsa da gevresel boyutlar1 goéz ardi edilmemelidir. Birlesmis
Milletler Diinya Turizm Orgiiti'ne (UNWTO) gore turizm, iklimlerin
degismesinde rol alan en 6nemli ekonomik eylemlerden biridir (Semiz
Celik, 2022: 3). Turizm sektorii faaliyetleri, fosil yakit kullanim1 birincil
olmak {izere enerji yogun bir sektdr olup bu kullanimlar sera gazi
emisyonlarim artirmaktadir. En dikkat c¢ekici veriler ise turizm
hareketlerinin gergeklesebilmesi i¢in ulagim ihtiyaglarinda kullanilan enerji
kaynaklaridir. Turizm sektorii iligkilerine ilk siralardan dahil olan ulagim
sektorii, fosil yakit tiikketimi sebebiyle karbon saliniminin temel etkenleri
arasinda bulunmaktadir (Kutlu, 2023: 428). Ulasimla beraber turizmin diger
i¢ dinamiklerini olusturan konaklama ve etkinlikler de atmosferde bulunan
sera gazi oranlarini bilyiik oranda etkilemektedir. Ug ana turizm faktorii
onciiliigiinde yapilan ¢aligmalarin sonuglar1 gostermektedir ki diinya geneli
emisyon miktarlarinin %5’lik kismu bu faktorlerden kaynaklanmaktadir.
Calismada ki 6nemli sonuglardan biride diinya geneline oranlandiginda bir
kisinin turistik seyahati 0,25 ton CO; salinim1 yapmaktadir. Diger bir agidan
bakildiginda turistik iiriin i¢in gerekli olan alt ve iist yap1 kullanimlar1 ve
sonrasinda ise turizm agisindan degerlendirilmeleri dogal kaynak kullanimi
acisindan 6nemli bir faktordiir (Iskender ve Hatirnaz, 2023: 372).

Tiirkiye’nin, I¢ Anadolu Bélgesi’nde bulunan 38.873 kilometrekarelik
yiiz l¢iimiine sahip ve yiiz 6l¢iimii bakimindan en biiyiik sehri olan Konya,
turizm potansiyeli konusunda farkli bilesenlerden olusan bir yapiya sahiptir
(Uyanik, 2023: 41). Gergeklesen turizm hareketleri, ekonomiye katki
saglayacak olsa da c¢evreye verilen zararlar géz ardi edilmemelidir.
Paylasilan son verilere gore Konya’da 166 konaklama tesisi bulunmaktadir.
Konaklama tesislerinden 41’1 siirdiiriilebilir turizm sertifikasina sahiptir. Bu
isletmelerden sadece 4’0 g¢evreye duyarli konaklama isletmesi
statilisiindedir. Turizm tesislerindeki toplam yatak sayisi ise 13957 olup
yatak doluluk orani ise %40 civarinda seyretmektedir. En az bir gece
konaklayan turist sayis1 yillik bazda 1 milyona yaklasmaktadir. ilin, 2021
yil1 miize ziyaret¢i sayisi 2 milyon kisiyi bulmaktadir (URL 1). Popiiler
turizm destinasyonlarindan biri olan Konya’ya gelen turistlerin de
atmosferdeki sera gazi oranlarina etki etmeleri kaginilmaz olacaktir.

Konya, Tiirkiye’nin merkezinde denize sinir1 olmayan bir konumdadir.
Bu nedenle turistlerin Konya bdlgesine ulasimi kara ve havayolu ile
siirlidir. Genel verilere bakildiginda ulagim sektoriinde ki en yliksek
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karbondioksit (CO,) salinim oranlar1 kara ve havayollarina aittir. Son
istatistiklere goére Konya, toplam 800 bin yolcuya ev sahipligi yapmaktadir.
2022 yilinda Konya Havalimani Isletmesi’ni kullanan tasit sayis1 7.624 tiir.
9 farkl ile komsuluk yapan Konya’nin karayolu ag1 5.495 kilometredir.
Ayriyeten Konya, Tirkiye’nin merkezinde bulunan bir sehir oldugu i¢in
kiy1 seritlerine ulasim giizergahlarinda bulunmaktadir (URL 2). Yola ¢ikis
noktalarina gore degiskenlik gosterse de kiy1 seritlerine yolculuk yapan bir
turist Konya il smirlariin iginden transit ge¢is yaparak veya konaklayarak
atmosferdeki karbondioksit miktarin1 artiracaktir. Ulasim sektoriiniin,
Konya turizminin karbon ayak izini bilyiik oranda artirdig1 su gétiirmez bir
gercektir (Diindar, 2021: 334). Bunlarin yam sira Konya sanayisi de hizli
bir gelisim icerisindedir. Bu gelisim, Konya’da is yapma olanaklarim
iyilestirmekte dolasiyla bdlgeye gelen kisi sayisin1 artirmaktadir. is yapma
amaciyla bolgeye gelen kisiler dogrudan ve dolayli turizm hareketleri
gerceklestirmektedir. Bolgeye gelen her kisi Konya turizminin karbon
yiikiinli artirmaktadir.

Konya’nin turizm iirlinleri alan bakimindan oldukga genis bir cografyaya
yayilmistir. Gergeklestirilmek istenen turizm aktivitesine goére belirli
bolgelerde ulasimin yaya olarak yapilabilmesi, turistlerin sehir merkezi ve
ilgeler arast ulasim da ihtiyaglar oldugu gercegini degistirmez. Konya’nin
toplu tagima imkanlari, sehir merkezi turistik iiriin ulasgimina yetebilecek
diizeydedir. Turistler, turizm iirtinleri arasindaki ulagimi saglarken bireysel
ara¢ kullanimlar1 yerine toplu tagimayi tercih ettikleri takdirde atmosfere
salinan karbondioksit gazi miktar1 azalacaktir (Toy, 2025: 54). Konya sehir
merkezinde bisikletli ulasim secenekleri de bulunmaktadir. Konya, 595
kilometrelik bisiklet yoluyla Tiirkiye’nin en uzun bisiklet yollarina sahiptir.
Turistler sehrin trafiginden uzak bisikletle ulasim saglayabilmektedir.
Bireysel bisiklet kullaniminin yaninda ilin pek ¢ok yerinde uygun fiyata
bisiklet kiralanabilecek bisiklet parki alanlari bulunmaktadir. Kiralanan
bisikletle ulagim saglandiktan sonra varilan yerde de bisiklet teslim
edilebilmektedir. Bisiklet kullanimlar1 fiziksel yorgunluga sebebiyet
verebilir. Bunun ic¢inde bisikletleriyle beraber kullanabilecekleri aktif
bisiklet tramvay1 seferleri bulunmaktadir. Yerel yonetimler tarafindan
olusturulan bu sistem giin gegtikge gelistirilmeye ¢aligilmaktadir. Sehre
gelen turistler ulasimlarini bisikletle sagladig: takdirde Konya’daki karbon
ayak izi miktarlar1 diisecektir. Konya turizminin bisiklet kullanimi
konusunda ki en biiyiik eksikligi ise sadece 2 adet bisiklet dostu otel
bulunmasidir (Cigek ve Giines, 2024: 56).
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Turizm i¢in farkli bilesenlerin bir araya gelerek ortaya ¢ikardigi tirtinler
biitiiniidiir  diyebiliriz. Dogal c¢evre de bu bilesenlerden biridir.
Destinasyonlarin dogal giizellikleri, iklimleri, yesil alanlari, su kaynaklari
vb. cekicilikler insanlarin iiretebilecegi kaynaklar degillerdir. Turistler,
seyahat amaglarina gore destinasyonlarda bulunan dogal turizm unsurlarina
dikkat etmektedirler. iklim degisikli ve ¢evre kirliligi gibi faktorler bolgeye
gelecek olan turist sayisin1 da olumsuz etkileyecektir (Ahmed ve Helhel,
2022: 102). Konya atmosferindeki karbon miktarinin artmasi, bolgede
gerceklesen turizm faaliyetlerini de sekteye ugratacaktir. Karbon
salilmimlarindan dolayr meydana gelen iklim degisikligi belirtileri,
ekoturizm basta olmak lizere Konya turizm ¢esitligi lizerinde dogrudan
olumsuz etkiler yaratmaktadir. Hizla artmaya devam eden sicakliklar, yagis
oranlarinda azalmaya bu azalma ise kurakliga sebebiyet vermektedir.
Bolgenin dogal turizm {iirtinlerini kullanmak isteyen turistler, bolgede ki su
oranlarin azalmasi, kuraklik ve bolgenin biyogesitliligindeki olumsuz
degisikliklere dikkat edecek ve turizm faaliyetlerini duruma gore
gerceklestireceklerdir. Artan hava sicakliklar1 bolgeye gelen turistlerin
konforunu negatif anlamda etkileyeceginden dolayir destinasyona gelme
istegini azaltacaktir. Bolgeye gelen turist sayilarinda ki azalmalar, Konya
turizm ekonomisini olumsuz etkileyecektir (Yalgin, 2022: 35).

Konya’da Sera Gazi1 Salimmmlarin1 Azaltmaya Yonelik Calismalar

Tiim diinyada oldugu gibi Konya’da da karbon salinimi oranlar
diistiriilmeye calisilmaktadir. Tiirkiye liderliginde hayata gegirilen Sifir Atik
Projesi, Konya’da etkin bir sekilde uygulanmaktadir. Yerel yonetimlerin,
halkin kolay ulasim saglayabilecegi doniistiiriilebilir atik toplama alanlar
bulunmaktadir. Yerel yonetimler, doniistiiriilebilir atiklar1 belirli bir licret
karsiliginda satin alip geri doniisiim merkezlerinde isleyerek dongiisel
ekonomik sisteme dahil etmektedirler (Celik, 2018: 1404). Konya il sinirlart
icerisinde 6 adet biyometanizasyon merkezi  bulunmaktadir.
Biyometanizasyon, organik atiklarin toplanip fermente edilmesiyle agiga
cikan gazin tekrardan yakilip elektrik enerjisi olarak kullanilmasidir.
Yapilan son agiklamalara gore sua ana kadar 687 milyon kilovatlik elektrik
enerjisi iiretilmigtir. Ayrica atik su geri kullanim projeleri kapsaminda Mor
Sebeke isimli proje, atik sularin aritilarak Konya yesil alan sulamalarina
destek vermektedir (Geng, 2024: 269). Yesil enerjinin kullanimi konusunda
da caligmalar bulunmaktadir. Konya’'nin yil igerinde en ¢ok giines alan
bolgesi olan Karapinar ilgesine kurulmus giines enerjisi santrali bunun en
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giizel Ornegidir. Bu santral Avrupa Kitasi’'min en biiyiik gilines enerji
santralidir. Santral biinyesinde 3,5 milyon giines enerjisi paneli
bulundurmaktadir. 2023 yil1 agiklamalaria gére 2 milyar 664 milyon kwh
iretim yapilmistir. Giines enerjisi haricinde riizgar enerjisinden de
yararlanilmaktadir. Konya cografyasi, diiz arazilere sahip olan bir
cografyadir. Fakat gerekli ol¢iimler yapildiktan sonra belli bolgelere riizgar
tiirbinleri yerlestirilmeye baglanmigtir (URL 3). Konya turizmi karbon ayak
izini yiiksek miktarda artiran havayolu ulagiminda da karbon salinim
oranlarim azaltmaya yonelik hamleler planlanmaktadir. Konya havalimani
isletmesinde Karbonsuz Havalimani isimli proje ile ilgili ¢alismalar
baslatilmistir. Bu proje Airport Council International (ACI) ortakligiyla
yiriitiilen uluslararas1 pilot bir uygulamadir. Uygulamanin temel amaci,
ucuslardaki fosil yakit kullanimiyla orta ¢ikan karbondioksit miktarini
minimum seviyeye indirmektir (URL 4). Yerel yonetimlerin bu cabalari
siirdiiriilebilir ¢evre acisindan oldukga biiyiik 6nem arz etmektedir.
Konya’ya gelen turistler de yerel halk gibi dogrudan ve dolayli yollardan
dogal kaynak kullanimi1 gergeklestirmektedir. Kullanilan her kaynak
Konya’nin karbon salinimini etkilemektedir. Cevre sorunlarinin farkinda
olup 6nlem alma konusu, sadece yerel yonetimlerin sorumlulugu degil 6zel
isletmelerin, bolge halkinin ve bdlgeye gelen turistlerin ortak sorumlulugu
haline gelmelidir.

SONUC VE ONERILER

Konya turizminin sagladigi ¢esitli imkanlar ger¢evesinde bolgeye gelen
yerli ve yabanci turist sayist her gecen giin artis gostererek; Konya
ekonomisinin biiylimesine katkida bulunmaktadir. Turizm hareketlerinin
ekonomiye olan katkilarinin yani sira beraberinde getirdigi hem sosyal hem
de cevresel etkilerin incelenmesi gerekmektedir. Ozellikle kiiresel
1sinmanin baglica sebeplerinden biri olan CO, salinimlari, Konya’nin
gelecek  yillardaki  siirdiiriilebilir  turizm ve c¢evre politikalarinin
gerceklesmesine engel olabilmektedir. Turizm faaliyetlerini
gergeklestirmek amaciyla bolgeye gelen turistler tarafindan tiiketilen
kaynaklarin gelen turist sayisiyla dogru orantili oldugu sdylenebilir. Kaynak
kullanimlar neticesinde aciga ¢ikan sera gazlari, Konya’nin atmosferinde
kirlilige sonrasinda ise bolgenin iklim degisikliklerine sebebiyet
verebilmektedir. Konya’da gergeklesen turizm faaliyetleri neticesinde aciga
cikan sera gazlari yalnmizca bolge ekosistemini olumsuz etkilemekte
kalmayip, kiiresel c¢apta da kritik bir sorun haline gelen iklim
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degisikliklerine de etki etmektedir. Konya’min turistik c¢ekiciliginin
devamliligr i¢in turizm ve ¢evre politikalarinin birbirleriyle baglantili
sekilde uygulanmalar1 ve bu ¢evre politikalarinin  kapsamlarinin
genisletilmesi gerekmektedir.

Tarihi, kiiltiirel, dogal ve farkl turizm ¢esitlerini igerisinde barindiran ve
turistlerin sikca ziyaret ettikleri bir turizm destinasyonu haline gelen
Konya’nin, bu ¢ekiciligini koruyabilmesi ve gelecek nesillere de
aktarabilmesi i¢in ¢evreye verilen zararlarin minimize edilmesi zorunluluk
arz etmektedir. Halihazirda gerceklestirilen ¢aligmalar, Konya turizminin
karbon ayak izini diisiiriiyor olsa da yetersiz kalmaktadir. Oncelikli olarak
yerel halk ve Konya’ya gelen turistlere karbon ayak izi kavrami hakkinda
egitimler verilerek daha ¢evreye duyarli hareket etmeleri tavsiye edilebilir.
Turistlerin sehir i¢i ulasim ihtiyaglar1 dogrultusunda, daha az CO; salinimi
gergeklestiren toplu tasima ve bisikletli ulasim segeneklerinin durumu
iyilestirilerek; bolgeye gelen turistlerin ulagim ihtiyaglarin1 giderirken bu
yollart1 kullanmalart konusunda yonlendirmeler yapilmasi, Konya
turizminin karbon ayak izi oranlarini diigiirmede kritik 6nem tagimaktadir.
Diger bir yandan Konya’da bulunan turizm isletmelerinin pazarlamalarini
gerceklestirirken cevreye ve bolgeye duyarli sekilde hareket etmeleri
gerekmektedir. Cevreye duyarli konaklama tesisi sayilar1 artirilmali ve
devamliligi kontrol edilmelidir. Bolge de aktif olarak devam eden
stirdiiriilebilir enerji projelerinin Konya turizmine entegre edilmesi, turistik
iriin kullanimiyla ortaya ¢ikan sera gazi miktarini diisiirebilecektir. Bolge
de gergeklesen karbon salinim oranlarmin  diizenli sekilde o6l¢iiliip
raporlanmas1 ve Konya’ya gelen turistlerin karbon salinimlarinin takip
edilebilmesi, gelistirilecek olan siirdiiriilebilir turizm ve ¢evre politikalari
icin 6nemli veri kaynaklar1 olacaktir.

Konya’da turizme ve c¢evresel farkindaliga esit sartlarda Onem
verildiginde hem ekonomik kalkinma gergeklesecek hem de siirdiiriilebilir
turizm ve cevre konusunda dikkatleri iizerine ¢eken bir sehir haline
gelecektir. Yerel yonetimlerin ¢evresel ¢aligmalarinin yaninda yerel halk,
turistler ve 6zel isletmeler de gevre bilinciyle hareket ederse; Konya turizm
potansiyelinin devamlilig1 saglanarak, gelecek nesillere temiz gevre ve
ziyaret edilmesi gereken bir turizm destinasyonu miras kalabilecektir.
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